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RESUMEN
“La Mariscal” esta ubicada en el centro norte de la ciudad de Quito, siendo una de las treinta y dos parroquias urbanas que forma parte de las centralidades del Distrito Metropolitano. A pesar
de que en los ultimos afos ha bajado su densidad poblacional, esta zona cuenta con un alto nivel de concentracion de turismo y comercio entre hoteles, restaurantes, bares, discotecas y tiendas

de souvenirs, artesanias y ropa.

Para mejorar este sector, se realizé un plan urbano de rehabilitacion, mismo que se dividio en nueve zonas para su estudio. El objetivo primordial para este plan es la reubicacion de los

equipamientos existentes e integrar proyectos nuevos para protenciar el espacio para viviendas y locales comerciales de buena calidad.

El mercado artesanal en la actualidad es un hito dentro de los equipamientos que conforman la zona. Por falta de asesoria hacia los copropietarios en temas de difusion y promocién de sus

trabajos, carece de una infraestructura adecuada, debido a que su disefio fue creado sin un criterio arquitectonico.

La propuesta para este proyecto es la restructuracion total del mercado, con el fin de generar un nivel mas alto de comercializacion manteniendo su esencia: la conexién directa que tiene con
la calle y la interrelacidn intima entre los turistas y los comerciantes. El mercado tiene que ser un aporte al plan urbano dentro del sector, manteniendo un ambiente cémodo para turistas

nacionales y extranjeros que lo visitan a diario por su gran variedad de colores, sonidos y novedosos articulos.



ABSTRACT
La Mariscal is located in the north center of Quito, being one of the thirty-two urban parishes that form the central region of the Metropolitan District. Although in the last several years it has

reduced in population, this area maintains a high concentration of tourism and commerce among hotels, restaurants, bars, and discos, as well as souvenir, handicrafts, and clothing shops.

The La Mariscal craft market is currently a key cultural and social hub within the economic ecosystem of the area. However, the market suffers from inadequate business infrastructure, because
it was designed without the benefit of architectural guidance or the forethought common to urban planning. This, along with business advising concerns among shop co-owners and craftsmen

has also caused issues regarding poor distribution and promotion of the craft work beyond the market itself.

To improve this sector, there is an urban rehabilitation plan in place, which is divided into nine different areas for study. The primary objective of this plan is the relocation of existing equipment

and infrastructure to La Mariscal, and new comprehensive projects to provide space for high-quality housing and commercial properties.

The proposal for this project is the total restructuring of the market in order to generate a higher level of commerce while maintaining its essential character; the direct connection with the street
and the intimate interrelations between tourists and merchants. This market can be a positive contribution to the rehabilitation plan within the sector, dedicated to maintaining a comfortable,

engaging environment for the many domestic and foreign tourists who visit it daily to experience the wide variety of vibrant sounds, sights, souvenirs, and experiences on offer in La Mariscal.
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CAPITULO 1: ANTECEDENTES E INTRODUCCION

El presente trabajo de titulacion radica en la realizacion de
un plan master y un proyecto arquitectonico para el mercado
artesanal Mariscal Sucre, dicho proyecto debe adaptarse y
complementar el plan urbano creado en el transcurso del

noveno semestre.

En este capitulo se daran a conocer los elementos que se
tomaron en cuenta para justificar aspectos de alcance y
delimitacion en el campo investigativo, asi como los
procesos metodolégicos a desarrollar para dar

cumplimiento a los objetivos.

1.1. Introduccién al tema

El Ecuador a nivel nacional e internacional es reconocido
por ser un pais biodiverso, multiétnico y pluricultural, todas
estas cualidades sumando la abundancia en recursos
naturales han permitido que la nacion se encuentre dentro

de los destinos turisticos preferidos por los extranjeros.

De acuerdo al portal de noticias EI Comercio (2014) ese
mismo afo la revista francesa Le Figaro Magazine indicé a
Ecuador como uno de los destinos turisticos que algunas
agencias de viajes recomiendan a sus turistas. Entre los
lugares que sefialan en la revista estan, Otavalo, el Parque
Nacional Cotopaxi, Galapagos, los Andes, la Amazonia y la
cuidad de Quito.

Ademas, es necesario resaltar que Quito, capital del
Ecuador, en el afio 2016 gand por cuarto afno consecutivo

el premio conocido como el Oscar del Turismo, como
Destino Lider de Sudamérica, sobre este acontecimiento
Noticias Telesur (2016) afirmo que “el turismo es un sector
que debe seguir desarrollandose, pues aporta un gran
porcentaje al ingreso de capital extranjero en el pais”.

Esta ciudad se encuentra ubicada en la regidn Sierra a
2.850msnm. es importante recalcar que fue declarada como
Patrimonio Cultural de la Humanidad por parte de la
UNESCO en 1978, este reconocimiento se debe a la
arquitectura conservada de la época hispanica, elemento
que destaca frente a otras ciudades de Latinoamérica.

En lo que se refiere a la época colonial, se puede sefalar
que todo el centro historico de la ciudad es considerado
como el mejor conservado, mas grande y menos alterado
de todo el continente, la belleza arquitectonica de sus
iglesias se destaca a través de edificaciones como la iglesia
de La Catedral, de La Compania, la Basilica, ademas de la
Plaza Grande en donde se encuentra ubicado edificios
historicos como: el Palacio de Carondelet, la Catedral
Metropolitana de Quito, el Palacio Arzobispal de Quito, el
Palacio Municipal de Quito y el Monumento a la
Independencia; elementos que han marcado en la historia y
vida de la capital.

Por otro lado, se encuentra la ciudad moderna, donde
abundan los conceptos arquitectdénicos usados a partir de
los afios cincuenta cuyo principal atractivo turistico basado
en esta concepcion de modernidad, se encuentra en la zona
de la Mariscal Sucre, denominada también como la zona

rosa, en este sector se pueden encontrar bares,

restaurantes y cafés, con tendencias en disefio que reflejan

un ambiente relajado.

La Mariscal Foch, la Plaza que lleva el mismo nombre y la
Reina Victoria son los sitios predilectos por la poblacién en
horas de la noche principalmente, sin embargo, en este
sector existe una gran afluencia turistica que se dirige a otro
destino, desde tempranas horas de la manana los turistas
se dirigen al famoso mercado artesanal La Mariscal. El
Mercado Artesanal La Mariscal, se encuentra ubicado entre
las calles Jorge Washington y Juan Ledn Mera, en el barrio
Benjamin Carrion sector 7 de la parroquia Mariscal Sucre,
zona centro norte de Quito.

Dentro de su administracién zonal se encuentran nueve
sectores que fueron estudiados en cuatro tematicas:
morfologia, movilidad, espacio publico y equipamientos,
este estudio se puede ver graficado en los arboles de
problemas y estrategias, figuras comprendidas entre 1 al 8

respectivamente.

En una comunicacion personal con el sefior Rodrigez nos
comenta que el mercado artesanal es la atraccion turistica
mas visitada en el sector desde el afio dos mil, lugar donde
artesanos y artistas - provenientes de Otavalo en su
mayoria - se han establecido para comercializar sus

productos.

Segun la resefa historica del sitio web Mercado Artesanal
La Mariscal (2017), el mismo surge como un proyecto con
misién social, en 1999 durante la alcaldia del Sr. Roque
Sevilla, un grupo de artesanos que acostumbraban a



comercializar sus productos en el parque El Ejido, deciden
comunicarse con el alcalde de la ciudad para manifestar los
inconvenientes que venian presentando para ofertar sus

productos.

En otra comunicacién personal la sefiora Garcia nos cuenta
que el objetivo principal buscado en la ayuda solicitada al
alcalde fue la solicitud de construccion de un lugar acorde a
sus necesidades y que, al mismo tiempo, fuese de su
propiedad, fue de esta manera como en mayo del afio 2000
consiguen la aprobacion para la construccion de dicho

mercado.

En un inicio no fue lo que los artesanos esperaban,
reunieron al mayor numero de artesanos que vendian por la
zona y otros provenientes de las diferentes ciudades,
teniendo alrededor de 150 puestos iniciales, pero al no
contar con un plan de organizacion adecuado y la falta de
asesoria en su construccion, sus problemas iniciales fueron
considerables pues contaban con puestos fijos pero no
seguros, segun indican algunos usuario del mercado
inicialmente solo contaban con carpas poco seguras, lo que
ocasionaba el maltrato de su mercaderia, por ende la dificil
comercializacion de sus productos. Cuatro afos mas tarde
un incendio consumié mas del 40% de los locales y con el
cambio de dirigentes del mercado, comenzaron a
evidenciarse modificaciones que beneficiaron a todos los

artesanos que hacian vida en el lugar.

Sin embargo, estas modificaciones no fueron disefiadas
bajo criterios de acuderdo a las necesidades tanto

economicas como sociales de la poblacion, pues segun la

observaciéon realizada en campo, se evidencia la falta de
estudios ergondmicos y antropomorficos que contribuyan a
desarrollar una estructura que permitiese satisfacer las

necesidades de sus usuarios.

Parte de este diagnostico se pudo evidenciar al identificar
las dimensiones de cada local comercial, donde se aprecia
un espacio sumamente estrecho que no genera confort para
los comerciantes; ademas, la distribucidn de sus nueve
pasajes no abastece a la cantidad de consumidores, otro
aspecto importante es la falta de iluminacion en cada uno
de los pasajes y locales, que oscilan entre los 200 puestos

comerciales.

Para el sefior Zambrano en otra comunicacion personal, en
la actualidad, la infraestructura propicia diversos problemas
para los artesanos del lugar, como la capacidad de carga de
usuarios que tienen las veredas donde transitan los
compradores, este y demas aspectos negativos no permiten
desarrollar el potencial de La Mariscal frente a sus

competidores cercanos.

Tras salidas de campo por la localidad se ha podido
evidenciar el alto nivel competitivo en el area de ventas que
tienen los locales cercanos, pues en los ultimos afos se
vienen instalando progresivamente tiendas de artesanias
independientes, ademas de las ferias que se dan en el
parque Ejido regularmente y la creacion de un nuevo centro
comercial artesanal Quitus, generando un declive en las
ventas artesanales de La Mariscal; son estas razones, las
que permiten generar interés en la problematica, nos cuenta

el Mero en una comunicacion personal.

1.2. Fundamentacion y Justificacion

Como se plantea en la introduccion, el mercado artesanal
La Mariscal es un sitio turistico importante en todo el sector,
o al menos asi lo fue hasta hace pocos anos, momento en
el que las ventas han disminuido por el incremento
acelerado de competencias a su alrededor que, junto a la
infraestructura del propio mercado, propician este

fendmeno.

Con respecto al problema de la infraestructura es necesario
resaltar que, de acuerdo con el diagnéstico generado, no se
disefid con criterios basados en las necesidades reales y
culturales y tampoco se planificé en las necesidades del
mercado a futuro. Esto ultimo teniendo en cuenta el
incremento en la tasa de natalidad del pais y la posibilidad
de que la industria turistica creciera, como de hecho ha

sucedido.

Sobre las capacidades de La Mariscal, el Ministerio del
Turismo (2017) expone que el pasado 12 de mayo el
Mercado ubicado en el centro norte de Quito, cumplio 17
afnos siendo uno de los mayores referentes en artesanias
de origen nacional. Estas artesanias son vendidas por la
necesidad de los turistas por buscar un recuerdo de su visita
al pais, como testimonio de la diversidad cultural en la

region.

En las instalaciones se pueden encontrar una gran variedad
de artesanias provenientes de diferentes lugares
representativos del Ecuador, en ocasiones al turista se le
imposibilita visitar todas las ciudades en la nacién, por lo



que acuden a La Mariscal en busqueda de recuerdos
representativos de los mismos, ademas, les genera mucha
curiosidad la excentricidad de los suvenires y sobre todo, la
calidez con la que son atendidos por parte de los
comerciantes, quienes sutilmente seducen a los turistas con

la muestra de los productos locales.

Por otro lado, segun entrevistas realizadas a turistas
nacionales e internacionales que acuden al lugar, el unico
problema — o al menos el mas significativo — reside en el
espacio, pues lo consideran bastante reducido y ademas
aseguran dificulta el transito de las personas, generando
una situacién embarazosa para los usuarios en las horas de
mayor afluencia, que por lo general oscilan entre las 8:00
amy las 4:00 pm.

Por si fuera poco, la aglomeracién de personas que se
concentran en las veredas internas puede propiciar hurtos,
qgue normalmente consisten en la revisidon cuidadosa de
bolsillos y carteras por parte de vandalos hacia los turistas
desprevenidos, de manera que estos no son conscientes
del hurto de sus pertenencias; esto se debe en gran parte

por la aglomeracién de usuarios en las instalaciones.

Segun Garvin (1988) en su teoria sobre las dimensiones de
calidad, la estética juega un papel importante al momento
de vender un producto o servicio, y aunque se trata de una
tematica subjetiva que se ve afectada por la percepcion del
producto a través de los sentidos (vista, tacto, gusto, olfato,
oido) se considera indispensable resaltar este aspecto,
pues contribuye a a mejora de las ventas en el mercado, ya
que la edificacidn y sus fachadas pueden considerarse

como una tarjeta de presentacion, que vende una imagen,

que resalta el contenido que tiene en su interior.

Segun los resultados de las entrevistas realizadas, a pesar
de generar ingresos econdmicos para sus comerciantes, el
actual Mercado Artesanal La Mariscal no posee una
presentacion idonea hacia el exterior, que vaya en relacion
con la calidad de los productos comercializados y el servicio
prestado, esto se debe — en gran parte - a la falta de
asesoria hacia los copropietarios en temas de difusidon y
promocién de sus trabajos. Ademas, en comparacion con
los lotes perimetrales, la edificacion no resulta atractiva ni
destaca en la zona, aunque posee rasgos unicos, puede
pasar desapercibida ante los turistas que, buscando
destinos llamativos, acudan a las edificaciones perimetrales

gue estan en constante renovacion.

Por lo tanto, segun los problemas expuestos anteriormente
y en base al analisis realizado tras aplicarse la entrevista a
los artesanos, se pudo diagnosticar que:

* En la actualidad no existe otro espacio de consumo
de cultura ancestral y contemporanea en la ciudad de
Quito, o al menos no un centro referente que muestre
la razén de ser de la artesania, una forma de
expresion plastica que propicia los saberes
ancestrales y que el lugar demanda cambios
estructurales para su correcto funcionamiento en el
futuro.

* Gran parte de los problemas presentados en el

mercado se encuentran relacionan con la edificacion.

* Los artesanos tienen una vision de mejora, de
desarrollo, consideran que pueden mejorar su
rendimiento en la actividad econdmica que laboran si

la infraestructura se lo permitiese.

Para dar solucidon a estos problemas pueden proponerse
cambios que, abordados bajo la arquitectura, permitirian
elaborar estrategias desde el area de investigacion y
proyeccidon, permitiendo desarrollar medidas para dar
solucion a estos problemas, por ejemplo, el clima es un
aspecto a considerar para el disefio de una edificacion, el
estudio de Jiménez (2008) en su tesis sobre disefio para
brindar confort térmico en viviendas de Loja, demostré que
el control y la caracterizacion total de las variables
climaticas es un mecanismo sumamente funcional para la
escogencia de materiales y la reestructuracion de una
edificaciéon. Otro ejemplo mas practico y que fue
presenciado por la poblacién ecuatoriana lo indica el portal
de noticias El Telégrafo (2016) que afirma que el Centro
Histérico de Cuenca tuvo cambios arquitectdnicos positivos
que fomentaron la propagacion de la cultura nacional,
reestructurando casas viejas para asi convertirlas en
atractivo para los turistas que visitan la localidad. Estos
ejemplos son una pequefia muestra de las soluciones que
un arquitecto debe disefiar y competencias que el
profesional egresado de la Universidad de las Américas
debe manejar como lo indica el el portal web institucional.

Tomando en cuenta las potencialidades que debe
desarrollar el arquitecto y la problematica actual de esta
area, se propone crear un equipamiento que se integre al

sector, tanto en movilidad como en funcion del espacio



publico en funcién de los requerimientos de los usuarios,
gue se planifique a escala sectorial, con el fin de que tanto
comerciantes como turistas puedan acceder a un lugar que
genere confort, donde puedan realizar sus actividades de
manera apropiada y donde tanto turistas como
comerciantes puedan satisfacer sus necesidades, pero
como aspecto importante, destacar la edificacion frente a su
competencia, es por ello que se resalta también la
necesidad de evolucion, debido a la constante dinamica de
cambios en la zona, es necesario que La Mariscal se

desarrolle a la par de sus edificaciones vecinas.

Sobre este complejo tema, a manera de resumen, la Revista
Enfasis expone (2015) que uno de las tematicas de
discrepancia en el desarrollo econdémico regional es la
necesidad de tener infraestructuras de calidad que
competan en igualdad de condiciones en el entorno
comercial a nivel internacional y la capacidad de

movilizacion productos de manera eficiente y rapida.

Se busca entonces generar soluciones arquitectonicas para
mejorar las caracteristicas desfavorecedoras y de esta
manera mantener a la Mariscal dentro del indice de
referencia en la venta de artesania local, mediante la
aplicacidn de los conocimientos adquiridos en el programa
de formacion establecido por la Universidad de las

Ameéricas.



A nivel general, el mercado La Mariscal se encuentra en
una isla urbana que no se encuentra en relacion con el nivel
morfolégico del urbanismo donde se situa, para responder
a esta necesidad, se consideran lineamientos relacionados

con la distribucion del uso del suelo y los equipamientos.

A nivel morfologico, el area de estudio presenta
discontinuidad en todo su territorio, por lo tanto, la Mariscal
se considera una isla urbana, puesto que posee
caracteristicas en su porcentaje de ocupacion del suelo
considerable alto en los lotes perimetrales, donde solo se
encuentra un 4% de suelo vacante. Ademas, existe una
ruptura interna y de borde de las avenidas y calles
principales, lo que debilita la cohesion social entre sus
habitantes. El problema central se evidencia en el déficit de
suelo para responder a las necesidades de un plan urbano
gue se encuentre en relacion con los lineamientos del POU
y que cubra las necesidades de uso del suelo que amerita
la densidad poblacional que hace vida en el area de estudio.

A partir de esta caracterizacion se propone liberar espacio
en el sector con el objetivo de incentivar el uso de suelo
residencial y la construccion de lotes relacionados con las
estructura que la diferencian de los lotes a su alrededor, asi
mismo, la irregularidad del trazado se presenta en un
43,25% del sector, abundando las zonas comerciales y
evidenciandose un déficit en las zonas residenciales, al
mismo tiempo, se aprecia un necesidades de la poblacion
circundante, disminuyendo asi el area comercial. Ademas,
se proponen conectar los sectores aislados a través de
tratamientos en la morfologia vial e implementar

equipamientos utiles para la poblacion. A continuacion, se

ilustran en las figuras 1y 2 el arbol de problemas donde se
relacionan causas, efectos, objetivos a desarrollar vy
estrategias implicitas relacionadas con la morfologia.

Largas distancias caminables

Figura1. Morfologia

Trazado discontinuo

Pérdida de vialidad urbana




CAUSA

A

Av. Orellana
Av. 12 de Octubre
Av. Patria
Av. 10 de Agosto

Calle José Tamayo
Calle Sta. Marta
Calle La Pinta
Calle Gral. Robles

Debido a las vias
arteriles que

bordean al sector.

Falta de conectividad
dentro de la zona de

estudio

La irregularidad
del trazado se
concentra en los
barrios La Paz y
Copac, mismos
que se encuentran

en la zona Norte
del sector.

43,25% manzanas
irregulares

26% de residencia

en el sector
Division no No existe una
proporcionada del adecuada
parcelamiento distribucién del uso
antiguo del sector. de suelo.

2.050.971,22m2 subutilizados (39%)

62% de lotes
menores a 600m2

Ruptura Urbana

4% de suelo

Ruptura de borde

| Ruptura interna

Ruptura Urbana |

vacante

Trazado hist.
discontinuo

Tamafio y forma de
las manzanas

Deficit de uso de
suelo residencial

El area es
insuficiente para la
6ptima utilizacion
del suelo

3.311.150,93m2
volumen edificado
(61%)

5.362.122,15m2
volumen edificable
por normativa

Rupture del perfil urbano debido al deficit de
edificabilidad en altura

Nivel de ocupacién

Tamaiio del lote

Volume de edificacion

La Mariscal
Una isla URbana

TRAZADO

(Discontinuidad e Irregularidad)

SULEO
(Ocupacién, uso y tamano)

EDIFICACIONES

(Altura)

<
<«

v

EFECTOSl

Falta de conectividad

llegibilidad Urbana

Baja permeabilidad
con respect al entorno

Perdida de vitalidad
urbana

Bajos niveles de
ocupacion

Figura 2. Arbol de Problemas — Morfologia

Largas distancias
caminables

Percepcion de
inseguridad para el

usuario

Decrecimeinto en el

1,32% de la poblacién

fija

Especulacion del
suelo

No se abastece
las necesidades
de equipamientos
y espacio publico
en la zona

Inediciencia urbana en volume maximo de
edificacion
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OBJETIVO

Aumentar el nivel de
permeabilidad
(interna/extrena)

Interconectar los
sectores aislados

Homogeneizar la
malla existente

Incentivar el uso

residencial en el
sector.

Liberar el suelo

Potencializar el suelo

Conformar lotes que

permitan una
mixticidad eficiente de
uso de suelo

Aumentar el volume
de edificacion

\ 4

A

La Mariscal
Una isla URbana

TRAZADO

(Continuo y Ordenado)

SULEO

(Restablecer el % del uso residencial en la zona)

EDIFICACIONES
(Altura)

4

<

ESTRATEGIAS

Figura 3. Arbol de Estrategiass — Morfologia

Tratamientos en la
morfologia vial

Aperture de vias para
generar permeabilidad
en el trazado

Calle José Tamayo
Calle Sta. Marta
Calle La Pinta
Calle Gral. Robles

Regular proporciones
en el tamano de
manzanas ubicadas
enlas zonas A, Cy G

Generar una
diversidad de usos en
el suelo donde

predomine el uso
residencial

Utilizer lotes vacantes
y suelo liberado para
la implantacién de
equipaminetos y
espacio publico

Unificar lotes menores

a 600m2 en areas
subutilizadas

Incrementar la altura

de edificaciones para
llegar al 100% de la

normativa




A nivel general, la movilidad en el mercado La Mariscal se desarrollar y estrategias implicitas relacionadas con la
encuentra interrumpida por dos elementos de caracter movilidad.

principal: la distribucion de las vias peatonales y la

Inexsistencia de paradas
multimodales

masificacion del transporte privado en funcién del déficit en

la calidad del transporte publico.
Congestion vehicular

Los parametros que hacen funcionar la tipologia vial como dentro del sector

un sistema integrador, que permita el desarrollo de los
distintos tipos de transporte, no se encuentran presentes,
de hecho, son los anillos perimetrales, la discontinuidad en

el trazado, la infraestructura peatonal y las dimensiones de

L

vias y aceras lo que reduce considerablemente los flujos

|
-

peatonales, generando déficit en la calidad de estadia de

=t
=

los usuarios, esto se traduce a impedimento de la

circulacion fluida, aglomeracién en puntos especificos y

conflictos peatonales en horas pico. Estas caracteristicas

en movilidad pretenden dar pie al desarrollo de un disefio Aglomeraci()n de peatones en
que coloque al peaton como actor principal, abordando sus puntos estratégicos
necesidades en funcion de las actividades realizadas vy la

densidad poblacional. .‘ 77/ ”

Por otro lado, con respecto al transporte publico, la

distribucion de las rutas de transporte y la carencia de

paradas multimodales genera un aumento del parque
automotor, por lo que medios como la bicicleta o el
transporte privado son fomentados, estas caracteristicas
pretenden abordarse bajo la conexion de circuitos de
transporte, mejoramiento de la infraestructura y disefio de

rutas para sistemas alternativos como las ciclovias.

A continuacion, se ilustran en las figuras 3 y 4 el arbol de
problemas donde se relacionan causas, efectos, objetivos a Figura 4. Movilidad



Mala permeabilidad

Aceras no incluisvas

Inseguridad para el
peaton con respect al
auto

Los cruces generan
interrupciones e

~ Seimpide la inseguridad para
Congestion vehicular curculacfllor_\dpeatonal peatones con
dentro del sector uida movilidad limitada

Aumento del parque automotor

Aglomeracion en

Degradacion del
espacio publico

Poco uso de la
bicicleta como

transporte alternative
de movilidad no Priorizacién de

motorizada transporte privado

Bordes de rupture que

dividen el sector

Conflictos peatonales
en horario de entrada
y salida de oficinas y
unidades educativas

puntos criticos
(redondel plaza
Artigas)

Uso inequitativo del
espacio publico

Saturacion de sistemas convencionales de

transporte

Transporte publico

CAUSA Tipologia vial
Las tipologias vials no cumplen con los parametros necesarios para funcionar
como un sitema que integra todos los tipos de movilidad urbana
EFECTOS
Anillos perimetrales Dimensionamiento Mal disefio de Exceso de Mala distribucién de rutas de transporte puablico
que aislan la zona incorrecto de vias infraestructura garqueaderos
isperses que
peatonal incfumplenqla Inexistencia de paradas multimodales
normativa

Discontinuidad en el
trazado

Aceras angostas

Existencia de

Figura 5. Arbol de Problemas — Movilidad

desnivel

redondeles y pasos a




OBJETIVO

Liberar la zona de

studio de cargas
vehiculares

innecesarias

Reducer el uso del
vehiculo privado

Permeabilizar la zona
e integrar al entorno

Mejorar la calidad del
espacio publico

Mejorar la relacién
automovil - peaton

Priorizar al peaton

Incentivar la
peatonalizacion y el
uso del transporte
publico dentro del
sector

Mejorar los niveles de
contaminacion

Mejorar los tiempos de
translado

Utilizer todos los tipos de transporte publico

Tipologia vial

Transporte publico

\ 4

r

Lograr que todas las tipologias vials cumplan con los parametros necesarios para
funcionar como un Sistema que integra todos los tipos de movilidad urbana

A 4

<
-

ESTRATEGIAS

Se cosen los bordes

peatonalmente a partir
de la priorizacién del

peaton en el espacio
publico

Se ensanchan las
aceras para que
cumplan con
estandares minimos

para la circulacion
peatonal fluida

Se disefian cruces

peatonales seguros y
zonas de

amortiguamiento con
respect al automovil

Se concentran los

parqueaderos en las
periferias, cerca de las

paradas multimodales

Se concectan los circuitos de transporte publico
motorizado y no motorizado

Se reduce la velocidad
de circulacion
vehicular

Se generan pasos

vehiculares que
permiten atravesar la

zona facilmente

Se generan aceras
amplias con 1.50m
minimo de espacio
libre de circulacion

Figura 6. Arbol de Estrategias — Movilidad

Se destinan espacios
para el uso exclusive
de mobiliario y

sefaletica

Se mejora la

infraestructura
permitiendo el

funcionamiento de un
Sistema multimodal

moviliario para
ciclorutas y paradas

Se disefia sefialetica y

Se crean paradas de buses inclusivas y
multimodales.
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A nivel general, el espacio publico de la zona estudiada no
se encuentra en un estado optimo para ser considerado
apto para los usuarios del sector, esto se debe en parte a
dos aspectos importantes que resaltar: baja calidad y
cantidad en la cobertura vegetal y los mobiliarios
circundantes que no responden a las necesidades reales de
la poblacion.

Se evidencia un porcentaje de areas verdes
considerablemente reducido, que no responde a los
lineamientos planteados por la OMS, ademas, la escasa
vegetacion presente en las aceras no contribuye a la mejora
de los parametros ambientales del area de estudio, a esto
se le suma la incorrecta seleccion de especies vegetales,
pues los arboles que se encuentran en la actualidad tienen
una altura y un follaje que no favorecen la generacién de
sombra para los usuarios del sector, este déficit en la
cobertura vegetal pretende mejorarse a partir de la
consideracion de las areas verdes en la fase conceptual del
disefio, incluyendo la debida escogencia de especies
vegetales.

Por otro lado, el escaso mobiliario y el mal
predimensionamiento de las aceras contribuyen a que las
rutas de buses y el equipamiento en general no generen
confort por los usuarios del espacio publico, y mucho menos
para la poblacion minoritaria como nifios, ancianos y

personas con capacidades reducidas.

Estos aspectos pretenden ser abordados bajo el disefio de
un mobiliario habilitado segun la caracterizacion de la

poblacion.

A continuacion, se ilustran en las figuras 5y 6 el arbol de
problemas donde se relacionan causas, efectos, objetivos a
desarrollar y estrategias implicitas relacionadas con el
espacio publico.

Escaso arbolado urbano

Figura 7. Espacio Publico

Area verde reducida
a 5,62 mts
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Area verde es de
56m2Mab en La
Mariscal, lo cual no

Actualmente la
dislancia entre el
parque Gabriela

Mistral y el parquet
Julio Andrade es de
750m2, lo cual no

cumple con la

El 4rea de vegetacidn
del barric que axiste
actualmente en La

Es escaso y el
existente se encuentra
mal ubicado y en mal

La vegetacion
existente no es
adecuada en cuanto a
su altura y follaje, o
que provoca poca
sombra e islas de

Mal
predimensionamiento
de las aceras en un
62% a la zona de La

cumple con lo distancia sugerida por Marical es de 35%, el estado calor Mariscal
establecido por la la agencia de ecologia cual no llega a cumplir
OMS con respecto a la urbana de Barcelona con el minimo deseable
poblacion qu es 300m que es del 70% Mobikario Volume de vegetacion Aceras
Calidad Calidad
CAUSA R
Deficit y mala calidad del espacio pablico
EFECTOS

Figura 8. Arbol de Problemas — Espacio Publico

Aumenta el iempo de translado
hacia las dreas verdes

No existen espacios de recreacion,
paseo y ocio

Desplazamiento de usuarios
mayores a Smin por la distancia
(750m) entre el parque Julio
Andrade y el parque Gabriela Mistral

No existen rutas agradables entre

paradas de bus, lugares de trabajo,
equipamientos, espacios de eslancia
y lugares de residencia

Mobiliario no es inclusivo para la
poblacion minoritariacomo: nifos,
anciamos y personas con habikdades
reducuidas
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Area verde es de
5,6m2/hab en La
Mariscal, lo cual no

Actualmente la
distancia entre el
parque Gabriela

Mistral y el parquet
Julio Andrade es de
750m2, lo cual no
cumple con la

El area de vegetacion
del barrio que existe
actualmente en La

Es escaso y el
existente se encuentra
mal ubicado y en mal

La vegetacion
existente no es
adecuada en cuanto a
su altura y follaje, lo
que provoca poca
sombra e islas de

Mal
predimensionamiento
de las aceras en un
62% a la zona de La

cumple con lo distancia sugerida por Marical es de 35%, el estado calor Mariscal
establecido por la la agencia de ecologia cual no llega a cumplir
OMS con respecto a la urbana de Barcelona con el minimo deseable
poblacion qu es 300m que es del 70% Mobiliario Volume de vegetacion Aceras
Calidad Calidad
OBJETIVO
Incrementar y mejorar la calidad del espacio publico
ESTRATEGIAS

Aumenta el tiempo de translado
hacia las areas verdes

No existen espacios de recreacion,
paseo y ocio

Desplazamiento de usuarios
mayores a 5min por la distancia
(750m) entre el parque Julio
Andrade y el parque Gabriela Mistral

Figura 9. Arbol de Estrategias — Espacio Publico

No existen rutas agradables entre
paradas de bus, lugares de trabajo,
equipamientos, espacios de estancia
y lugares de residencia

Mobiliario no es inclusivo para la
poblacion minoritariacomo: nifios,
anciamos y personas con habilidades
reducuidas
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Se observa un déficit de cobertura de los equipamientos
existentes en el area de estudio y esto tiene origen en la
accesibilidad de dichos equipamientos.

Por un lado, se observa que tanto el tiempo, como la
accesibilidad a los equipamientos generan pérdidas de
periodos que pudiesen ser utilizadas en otras actividades
productivas por parte de los usuarios, para lograr una mejora
de estas condiciones se pretenden definir los equipamientos de
acuerdo con recorridos axiales, asi como el disefio de una alta
accesibilidad hacia los mismos. Esto permitira disminuir la

pérdida de tiempo de los usuarios.

Ademas, se aprecia una cobertura con un radio de influencia y
una poblacién base que genera una baja cobertura de los
servicios, mayor contaminacion, trafico y déficit de confort en
los usuarios de los equipamientos, para ello se pretende evitar
el traslado de residentes a otros equipamientos aumentando la
cobertura de los servicios, implementando una zona compatible
con el uso del suelo alrededor del equipamiento, se definiran la
utilizacién de poligonos de cobertura para los equipamientos y
se planificaran los equipamientos de acuerdo a grupos

prioritarios.

A continuacion, se ilustran en las figuras 7 y 8 el arbol de
problemas donde se relacionan causas, efectos, objetivos a
desarrollar y estrategias implicitas relacionadas con el espacio

publico.

Escasez de equipamiento urbano
de interes publico

privado
N

N

privado

Figura 10. Equipamientos

r,

Equipamientos abandonados

14



Tiempo hacia
equipamientos

usuario

Accesibilidad para el

Localizacién

CAUSA
[«

Radio de influencia

Poblacioén

Tipologia

Cobertura

v

A

Déficit y mala calidad del espacio publico

v

A

EFECTOS

Aumenta el tiempo de translado hacia los
equipamientos

Equipamientos
abandonados

de los usuarios

Perdida en el tiempo Incapacidad ante el
tiempo de reaccion de

Figura 11. Arbol de Problemas — Equipamientos

una emergencia

Baia cobertura de los servicios

Translado de residents a otro equipameintos

"Elefantes Blancos”

Mayor contaminacion, trafico y malestar en las

personas
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Disminuir la perdida
en el tiempo de los
ususarios

Actuar de manera
eficaz ante una
emergencia

Reducir el tiempo de translado hacia los
equipameintos

Disminuir contaminacion, trafico y malestar en las
personas

Evitar el translado de residents a otros
equipamientos

_OBJETIVO

Desarrollar equipamientos
eficientes

Aumentar cobertura de los servicios

16

A

Abastecer la demanda existente en el area de estudio

v

ESTRATEGIAS

Se definira los equipamientos de acuerdo a
recorridos axiales

Se utiliza el menor
tiempo detranslado
hacia los
equipamientos

Se brindara una alta
accesibilidad hacia los
equipameintos

Se implementara una
zona compatible con
el uso de suelo
alrededor del

Se planificara de abajo hacia arriba

equipamiento

Figura 12. Arbol de Estrategias — Equipamientos

Se definira la
utilizacion de los
poligonos de cobertura
para los
equipamientos

Se planificara los
equipamientos de
acuerdo s los grupos
prioritarios
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1.2. Objetivo General

Disefar una reestructuracién del mercado artesanal con la
finalidad de mejorar las condiciones arquitectonicas del lote
y asi generar una adaptacion a las necesidades del

consumidor.

1.3. Objetivos Especificos

* Realizar una investigacion de campo para definir los
requerimientos y necesidades de wusuarios y
comerciantes del mercado donde se arrojen

caracteristicas para el disefo de la edificacion.

* Disefar el espacio publico del equipamiento para asi
generar una integracion con su entorno y su

correspondencia con el resto del Plan Masa.

* Generar un programa arquitecténico, multifuncional,
que corresponda a los requerimientos propios del
lugar, bajo parametros urbanos, arquitectonicos y de

asesorias.

* Organizar un recorrido claro y apto para todo tipo de
usuario, para dar a conocer las diferentes culturas
ecuatorianas que son poco conocidas por los

ciudadanos de Quito.

* Instaurar un lugar de transicion dentro del proyecto
que funcione como un espacio de encuentro vy

dispersion para los usuarios del mercado.

1.4. Alcances y Delimitacion

Se definira un proyecto arquitecténico con los componentes
expuestos en la metodologia, el cual se complementara y
relacionara de manera armodnica con el Plan Urbano
previamente resuelto. El programa arquitectonico no
pretende modificar lotes ajenos al mercado La Mariscal, a
excepcion de parte del area que corresponde al lote ubicado
hacia el lado este, donde en funcién del plan urbano se
pretende vincular la obra para dar cumplimiento a los
objetivos, la delimitacion del trabajo se muestra en la

siguiente figura:

@ Terreno @Plataforma Unica@Area Verde @Patrimonial ¢ Edificaciones

Figura 13. Delimitacion del area a intervenir
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1.6 Metodologia

Para la comprension del siguiente trabajo de investigacion
es necesario indicar que el mismo se encuentra dividido en
cuatro fases, donde cada una de éstas arroja resultados que
permiten desarrollar la siguiente, a continuacion, se

presenta la descripcion detallada:

Fase Analitica: Esta primera fase es fundamental para el
desarrollo adecuado del presente proyecto, pues abarca
todo el proceso investigativo, antecedentes historicos
relevantes que se deben tener en cuenta, la investigacion
de campo, entrevistas, conceptualizaciones, etc., el objetivo
principal es la comprension del escenario donde se ubica la
edificacion, generando asi un analisis situacional del éarea 'y
su entorno urbano que permitira una toma de decisiones

acertada.

Ademas, se persigue el analisis de la problematica en
cuestidon, asi como posibles potencialidades que permitan
generar una posicién reflectiva sobre el tema, buscando la
mejora en los parametros de arquitectura, entre los cuales
destacan los sistemas de morfologia, movilidad, espacio

publico y equipamientos.

Fase Conceptual: Tras el analisis conceptual de la fase
anterior, esta segunda fase pretender de sistematizar toda
la informacion obtenida de manera que pueda ser analizada
y comprendida y asi obtener argumentos solidos que
permitan desarrollar una propuesta conceptual concreta —y
gue ademas — se adapte a las necesidades reales de las

personas que conviven en el area. A través de objetivos y



estrategias a nivel urbano como arquitecténico, la finalidad
de esta fase es conceptualizar el caso identificado para asi

poner en marcha el disefio.

Fase Propositiva: Una vez establecido los conceptos,
identificadas y analizadas las bases que sustentan las
necesidades reales y traducidas en aspectos y variables a
tener en cuenta para la propuesta, se comienza la fase
propositiva, que tiene como objetivo principal generar el
diseio del mercado artesanal bajo un proyecto
arquitectdnico, donde se desarrollaran a detalle soluciones
y mejoras a los problemas diagnosticaos y que ademas, se
relacionaran todos los temas desarrollados en funcién de un

solo objetivo.

CAPITULO 2: FASE ANALITICA

2.1. Introduccién al Capitulo

En este capitulo se presentara en primera instancia los
antecedentes historicos en torno al tema planteado y
posteriormente los parametros en cuanto al analisis de
teorias y casos en funcion de variables arquitecténicas, asi
como la situacion actual del sitio y su entorno, detallada a
través de distintas variables fisicas y sociales; todo esto
permitira — de manera sistematica - facilitar el estudio y

analisis de la zona a intervenir.

2.2 Antecedentes Historicos

La primera definicion recopilada de mercado indica que son
lugares privilegiados para la observacion de la actividad

social: un espacio publico donde la gente se reune, habla,
hace circular y recibe informacion. E incluso, como sefiala
al antropdlogo italiano Aime (2002), en estos lugares se
crean afinidades familiares.

Otra definicion que vale la pena destacar afirma que se trata
de puntos de encuentro e intercambio intercultural de
personas de diferentes credos y origenes y en donde se
puede evidenciar la relacion social a nivel local (Castellani,
2004). En términos generales se pude definir al mercado
como el conjunto de actividades relacionadas con el

comercio.

. La importancia de los mercados en relacion con los barrios
o areas urbanas en los que se insertan es fundamental, y
en determinados casos cuesta imaginar incluso la

existencia de uno sin el acompafiamiento del otro.

El origen del mercadeo data desde el hombre primitivo que
vivia en las cavernas, el cual era autosuficiente y poco a
poco se fue relacionando con otros. Sin embargo la
ambicién del hombre fue creciendo y al querer poseer cosas
que no se daban en su area crearon lugares de trueque con

pueblos aledafios estableciendo asi los primeros mercados.

De esta forma, a medida que iban evolucionando, empiezan
a desarrollar lo que ahora se conoce como el comercio. Este
proceso inicia en los imperios coloniales y se volvio esencial
como mecanismo para satisfacer las necesidades de la
poblacién y contribuyo a que estas puedan compartir en el
ambito social y por lo tanto se difundan rasgos culturales
caracteristicos (Alvear, 2014).
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Las primeras plazas que se conocen datan de la época
griega, donde se crearon las plazas conocidas como agora
y acropolis. Eran espacios abiertos, centro de cultura,
comercio y politica de la poblacion griega. De este mismo
modo se pueden mencionar las plazas creadas por los
romanos que estaban destinadas al entretenimiento, como

son las termas y los foros.

En ciudades romanas antiguas el lugar donde se establecia
el mercado fue denominado “foro”. Con el tiempo, sus
funciones evolucionaron y pasaron de ser solo un espacio
publico a un lugar financiero, comercial, religioso, social, de
prostitucion y judicial. Igualmente, en el medioevo, se
pueden apreciar las plazas de mercado y la iglesia que
regian en esa época junto a los castillos y las dependencias
de todo el lugar.

En la época del renacimiento se crearon diversas plazas no
funcionales, pero que se inclinaban a un valor estético
mayor, en este tiempo las plazas estaban dirigidas a
diferentes clases sociales. Posteriormente, dentro del
urbanismo hispanoamericano y espanol, la plaza de
mercado cambia su nombre a Plaza Mayor, mientras que en
el musulman se la denomina bazar. En siglo XIX las
personas dedicadas al estudio de la higiene, crearon la
tendencia de cubrir los espacios abiertos de comercio,
desarrollando una singular arquitectura mediante la

utilizaciéon del hierro.

No obstante este concepto difiere al de centro comercial,
que es propio del siglo XX y XXI. En este contexto, para la

cultura anglosajona, el termino plaza de mercados se refiere



al lugar en donde la poblacion realiza sus compras de forma
continua, especialmente si una comarca es importante en el

aspecto financiero, agricola o mercantil..

En América Latina se talaban arboles cuando era necesario
establecer una plaza, posteriormente las ciudades
denominaron a estas areas “tales”, una vez que las
civilizaciones espafioles entraron en contacto con los
indigenas. Los espafoles adecuaron la vivienda nativa y
sus instalaciones al nuevo trazado y asi se dio inicio al

mestizaje urbano arquitecténico.

Una vez establecida la Colonia, las ciudades fueron
jerarquizadas de acuerdo a varias consideraciones. algunas
ciudades latinoamericanas llegaron a tener su asentamiento

definitivo una ves Transcurrido el siglo XVI.

Después de algunos siglos de la llegada de los
conquistadores, se podia identificara una tipica ciudad
colonial por sus cuatro elementos principales: la parroquia,
los cuarteles, el barrio y la plaza mayor. La ubicacidn tipica
la plaza mayor siempre fue el centro en toda ciudad, ya que
era un lugar abierto, que tenia contacto con los vecinos y

constituia el sitio de reunion.

En las zonas aledaias a la plaza se llevaban acabo varias
procesiones, mascaradas populares, e inclusive corridas de
toros, ademas de un dia en semana ser el lugar para la
realizacion de la feria comercial. Este punto de uso mixto,
permiti6 ser el lugar de reunion para comerciantes de
distintos productos, tales como:muebles, alimentos,

animales, vestido, entre otros. Se puede decir que asi

aparecen los primeros mercados ambulantes siendo la
atraccion principal de los pueblos y ciudades, en donde la
mayor parte de ventas, se realizaba al aire libre.

La incorporacion de sistemas de moneda y de transporte,
ayudo a la transferencia de bienes y el sistema de cambi6
paso a ser una empresa al menudeo. Debido a la expansion
del comercio los vendedores se dedicaban al intercambio
de productos creados por otros, de tal manera que las
plazas de mercado se convirtieron en puntos de comercio

al mayoreo.

Con el transcurrir del tiempo, se crearon nuevas plazas ya
constituidas como un espacio consolidado con muros,
pilares, cubiertas, etc., para que las personas pudieran
protegerse de cualquier amenaza natural. En este tipo de
edificaciones, se realizaban negocios considerables de
comercio al por mayor y menor. Este espacio se convirtié a
nivel mundial, en un punto necesario para la reunién de
negociantes, por lo que cada ciudad o pais, le atribuyd un

nombre para referenciarlo.

Con el paso de los afios, estas plazas necesitaban un
recubrimiento para protegerse de las diferentes amenazas
naturales, por lo cual se aumentaron pilares, cubiertas y
muros. Este espacio se convirtié en un punto de reuniones
para negociantes a nivel mundial, donde cada ciudad o

pais, le colocaron un nombre de referencia.

De tal manera que en la actualidad se conocen mas de diez
sinbnimos, para esta area dedicada al intercambio de

productos. Los mas conocidos son:mercado némada, feria
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campesina,mercado de plaza,mercado campesino, plaza
de comercio, mercado libre, plaza de abastos, centro de
acopio y mercado de calle.

El mercado, es el punto de arranque para la ciudad, donde
la movilidad peatonal y vehicular deben complementarse
para tener armonia entre el interior y el exterior del mercado

convirtiéndose asi en centro de reunion muy concurrido.

Esta caracteristica de popularidad, le da al mercado un valor
a nivel ciudad y edificacion incalculable, debido a que es un
area de constante actividad y permite identificar que el
comercio es un factor determinante en el flujo econémico de
cualquier distrito, es el factor que origina el constante
movimiento econdmico para la llegada de variados y nuevos
productos. La plaza de mercado puede formar parte de una
red comercial a nivel de region. Estos tipos de espacio de
venta, se realizan en distintos poblados, en diferentes dias
de la semana, con la colaboracién de propios y ajenos al

lugar.

Por lo general en estos sitios, existe un nucleo comercial
totalmente establecido para los vendedores del lugar,
mientras a los ambulantes se les otorga un lugar al aire libre,
donde ellos pueden exhibir sus productos. Los mercados no
solo sirven como espacios dedicados a la comercializacion
de productos, sino también ayudan al usuario a ubicarse en
el espacio por ser centros administrativos y financieros
dentro de la region. El dilema que existe en los disefiadores
que aceptan el arte de crear espacios dedicados a la
compraventa de productos es claramente uno solo: “Rigor

arquitectonico contra cultura”(Coronado, 2010).



Ecuador, teniendo caracteristicas diversas, los mercados
tradicionales vigentes tienden a fundirse entre el pasado y
el presente, guardando herencias prehistéricas de los
llamados Tianguis, donde aun se conserva el trueque, venta
de hortalizas y hierbas aromaticas, el inconfundible regateo
de precios y la venta de productos artesanales, realizados
en tejidos, madera, metal entre otras. A través de todo tipo
de sabores, aromas y colores, en las plazas de mercado del
pais, situadas tanto en la capital, como en el resto de
provincias, lo autéctono se mezcla con lo moderno. Son
espacios que buscan satisfacer las necesidades y a la vez
apasionarse con algo que se percibe, probar comida propia
del lugar, y donde se puede comprar y vender de todo.

Estos mercados ponen a la venta productos tradicionales y
a la vez se vuelven puntos de encuentro donde se realizan
rituales religiosos permitido sobrevivir a la competencia de
shoppings y cadenas de supermercados. Los mercados
mas famosos se encuentran en la regién Andina, sobre todo
en Otavalo, donde extranjeros y propios llegan en buscada
obsequios y adornos para sus hogares. En el Ecuador, por
lo regular los mercados abren sus puertas en fines de
semana, entre otros, donde abren sus puertas en dias
habiles. En estos ultimos, se reunen, miles de comerciantes
y artesanos para vender sus productos hechos a mano o
exponer sus obras artisticas realizadas en dleo para el
disfrute a la vista de los visitantes, la misma que provoca la
compra de la pintura.

En la ciudad de Otavalo, se encuentra el mercado mas
famoso del Ecuador, llamado “Plaza de los Ponchos” donde
se puede encontrar distintos tipos de artesanias, entra las

mas atractivas: joyas, tejidos, instrumentos musicales y una

gran variedad de cuadros.

De igual manera, el mercado artesanal de Latacunga es
muy conocido por la presentacion de artistas y la venta

artesanias.

Por otro lado, el mercado Saquisili, es conocido los
productos hechos a mano realizado por personas propias
del lugar; también la venta de quesos y yogurt artesanal que
se vende dentro del mercado. Asimismo, en Zumbahua,
estd el mercado indigena andino, mas antiguos del

Ecuador.

Estos por mencionar los mas conocidos, pues hay muchos
otros mercados en todo el pais, cada uno con su

singularidad.

Siguiendo esta linea, Quito, ubicada en el centro norte del
pais es una de las ciudades mas turisticas y cosmopolita de
Ameérica Latina, en el ultimo censo realizado a la poblacién
en el ano 2010 se determind que existen nivel local una
poblacion de 2°239.191 personas (INEC, 2010), la misma
que esta repartida en el territorio cuyo crecimiento de forma
horizontal se extiende en un area total de 420.000
hectareas; su area urbana es de aproximadamente 35.000

hectareas (Carrion, 2009).

Como la mayoria de las capitales y metrépolis tiene un alto
porcentaje de migracion de habitantes de otras provincias

del pais, especialmente de zonas rurales.
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Dentro de las practicas generalizadas de los habitantes de
Quito esta la concurrencia a los mercados y ferias libres
para abastecerse de productos, lo que ha hecho que estos

lugares de expendio se incrementen.

El aumento de la poblacion en las capitales genera la
necesidad de suministrar materias primas a localidad. Los
mercados se convierten en lugares permanentes, que
permiten intercambiar productos y relacionarse entre si
(Soria, s.f.) y se consolidan con el surgimiento y circulacion
del dinero.

La existencia de mercados de abastecimiento y distribucion
de productos alimenticios es tan antigua como el
funcionamiento de la urbe, desde antes que se realice la
fundacion espafola de la ciudad de Quito ya se tiene
registro de que el terreno que constituye el frente de la
Iglesia de San Francisco, localizada al centro de la ciudad,
funcionaba como “la gran plaza de intercambio de productos
o tianguis” lo que manifiesta la intensa actividad comercial y
que hoy se traduce en el conjunto de mercados y ferias
existente en toda la ciudad.

Por lo extensa de la ciudad y la importancia del
funcionamiento de su red de comercio, el Municipio del
DMQ mediante Ordenanza Municipal trescientos quince,
cred la Coordinacion de Mercados, Ferias y Plataformas
Municipales la cual establece que se debe planear, ordena
y controlar la red de comercio del DMQ vy priorizar la
provision de productos de primera necesidad bajo cualquier



circunstancia. (Municipio del Distrito Metropolitano de Quito,
2010).

Segun la Coordinacion de Mercados, Ferias y Plataformas
la capital cuenta con cincuenta y cinco mercados en los
cuales también funcionan de uno a dos dias a la semana
ferias libres que regularmente se asientan en las

plataformas circundantes a la estructura del mercado. Entre

ellos esta el mercado Artesanal Mariscal Sucre.

Figura 14. Fotografia de esquina simbdlica
Tomado de ( EI Comercio, 2001).

No obstante, se hace necesario mostrar una figura que
indica la expansion y creacion de la zona La Mariscal, pues
esto deja en evidencia como las actividades comerciales

influyeron en la dinamica de planeacion urbana.

LEYENDA
ANOS
1921
== 1932
= 1947
== 1955
1970

Figura 15. Expansion Urbana de La Mariscal
Tomado de Libro Urbano - POU 2017
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A continuacién, se muestra una grafica que ilustra la evolucién

del mercado, donde las actividades comerciales tuvieron

cambios significativos a través de la historia hasta

actualidad:

- Agora (Grecias)
- Foro {Roma}
Se comercializa el comercio

- Revolucidn Agricola
- Intercambio de Productos
mediante el trueque

w

Figura 16. Evolucién del mercado

la

- Industralizacion de la
meneda
{Asia Menor)

- Mercado Trajano
(Roma)

- Ferias en Europa
{Propios y Extranjeros)
- Rutas Comerciales

- Tianguis
{Mercado Tradicional de
Mesoamerica)

- Descubrimiento del

Continente Américano

- Comercio Transatlantico

- Revolucion Industrial
-Creacion del Ferrocarril

- Globalizacion

- Comercio Electronico
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2.3 Analisis de Parametros teodricos de analisis

2.3.1 Urbanos

Dentro de los planes urbanos se debe considerar tres

aspectos fundamentales:

Elemento esencial de centralidad: el tener un equipamiento
de comercio dentro de la zona, hace que incremente la
cantidad de personas, la produccion y por ende es un
atrayente para que los usuarios propios permanezcan y los

nuevos lleguen.

Primera necesidad: para poder disefiar el crecimiento
urbano de una ciudad, se debe considerar la actividad
comercial que ha existido dentro de la misma. Se debe
evaluar siempre el impacto que un nuevo equipamiento puede

tener sea grande o pequefio, con respecto a los ya existentes.

Sensible a cambios sociolégicos y tecnoldgicos: : El
comercio a partir de la inclusién de la mujer en el mundo
laboral, automotriz e industrial, ha experimentado varios

cambios.

Hoy dia, el comercio no solo esta dirigido hacia el consumo
de necesidades basicas, sino también se encuentra
relacionado con distintas actividades que forman parte de las
necesidades secundarias de los grupos sociales, dirigidas por
un sistema de bienes y servicios globalizado, este esta ligado
a una actividad de eleccion, donde el publico tiende a elegir

bajo parametros como calidad o marca, dejando a un lado

costumbres propias del lugar y perdiéndose de esta manera

los saberes ancestrales.

2.3.2 Arquitecténicos

El analisis va direccionado a aspectos que se tomaran en
cuenta posteriormente para el disefio del equipamiento a
resolver.

2.3.2.1 Formales

Estos parametros son los que rigen la forma del nuevo

volumen.

Escala: Relacion entre el usuario y la edificacion.

Proporcion: Correspondencia de las partes con un todo.

Materialidad: Tratamiento, intuicion y sensibilidad para
adaptar a los materiales a un contexto en especifico.

2.3.2.2 Funcionales

Estos parametros son los que determinan lo que sucedera al

interior del volumen a edificarse.

Accesibilidad: Caracteristicas que debe disponer el edificio

para ser utilizable en éptimas condiciones.

Confort: Balance de las condiciones ambientales para que el

usuario pueda realizar sus actividades adecuadamente.
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Adaptabilidad: Disefio de espacios que puedan responder a
distintas funciones y patrones de uso, y que respondan a un

contexto.

Transcripcion: Recrea parcial o totalmente el sistema de

ocupacién anterior.

Equilibrio: Integracion de las partes en un todo de manera

armonica y secuencial.

2.3.2.3 Regulatorios / Normativos

la Ordenanza No0.3746,

equipamiento comunal, cuadro No.5 de Requerimiento de

Segun art.12 de areas de

Equipamientos de Servicios Sociales.

En la categoria de Equipamientos culturales, con tipologia

sectorial, el nuevo volumen debe cumplir con:

- radio de influencia: 1000m

- Norma m2/hab : 0.10

- Lote minimo: 500m2

- Poblacion base: 5000 hab.

- Segun la ordenanza especial de zonificacién No. 0018,
anexo No.3 dispone para la zona A22

- Altura maxima: 24m o 8pisos

- Tipologia: aislada

- Retiros: Frontal 5m, laterales y posterior 3m

- COS PB: 60% COS TOTAL: 490%

- Frente min. 15m
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Segun la Ley Organica de Cultura art.53 el Sistema Nacional - Fortalecer las relaciones intersectoriales e - Los pasillos no deben ser utilizados como areas de

de Cultura tiene como finalidad: internacionales. almacenamiento.

Fortalecer la identidad nacional y las diversas
identidades socioculturales.

Promover y proteger la diversidad de las expresiones
culturales que conforman la nacién, fomentando el
conocimiento, la inclusién, la valoracion, la afirmacién

y el dialogo entre todas ellas;

Incentivar la libre creacién artistica y la produccion,

distribucion y disfrute de bienes y servicios culturales;

Salvaguardar la memoria social y el patrimonio cultural;

Democratizar el acceso a los bienes y servicios

culturales;

Ampliar el espacio publico y promover su uso con fines
artisticos y culturales;

Fomentar la investigacion, reflexion y generacion de

conocimientos sobre la cultura;

Fomentar la construccion de ciudadania;

Dinamizar la produccion cultural y artistica y el

desarrollo de las industrias culturales nacionales;

Organizar y reorganizar la institucionalidad del sector y
optimizar la gestion publica;

Segun la NORMA TECNICA ECUATORIANA NTE
INEN 2687:2013, en su primera ediciéon de Mercados

Saludables. Requisitos:

Infraestructura:

Debe estar alejado de fuentes de contaminacion.

Debe contar con infraestructura fisica, que impida el
ingreso de animales y facilite el control de plagas.

Debe brindar facilidades para la higiene personal.

La construccion debe ser solida y disponer de espacio

suficiente para la instalacion, operacion vy
mantenimiento de los equipos Yy puestos de
comercializacién, asi como para el movimiento del
personal, usuarios y el traslado de materiales y

alimentos.

Debe contar con un sistema de drenaje para las aguas

lluvias y las aguas residuales.

Debe ser distribuido y sefializado de manera que
facilite el flujo.

Los pisos, paredes y techos deben ser construidos de
materiales impermeables, no porosos que permitan la

limpieza y mantenimiento.

La iluminacion puede ser natural y/o artificial, debe ser
adecuada para permitir la realizacion de las tareas.

La ventilacién puede ser natural o artificial, directa o

indirecta para reducir al minimo la contaminacién.

Servicios:

Debe disponer de un sistema de abastecimiento
continuo de agua potable.

Debe contar con un programa de limpieza y
desinfeccidn, que garantice que el mercado esté limpio
en todas las areas.

Para comercios agrupados o no en general, mayores
a 1 000 m2 y menores a 5 000 m2 de area utilizable,
con excepcion de las areas de bodegas y parqueos,
seran resueltos con baterias sanitarias de uso y
acceso publico distribuidas para hombres y mujeres, a

través de la siguiente norma:

1 inodoro por cada 500 m2 de area utilizable o fraccion

mayor al 50 % y 2 lavabos por cada cinco inodoros.

2 urinarios por cada cinco inodoros de hombres, al que
se afiadird un urinario de nifios por cada dos de

adultos.



Seran ubicados en cada piso, de tener varios niveles.

Se incluird una bateria sanitaria adicional para
personas con movilidad reducida, segun lo
especificado en la NTE INEN 2293

2.3.3 Parametros Asesorias

2.3.3.1 Tecnoloégicos

Instalaciones Sanitarias: Debe implementar
mecanismos de recoleccion de agua mediante techos
y reduccion de consumo de agua atreves de la

reutilizacion.

Instalaciones Eléctricas: Debe aprovechar la mayor
cantidad de luz natural y de requerirse luz artificial esta
debe ser difusa, para no interferir en las actividades

diarias del mercado.

2.3.3.2 Sustentabilidad y Medio Ambientales

Asoleamiento: La orientacién y la cantidad de radiacion
solar que ingrese al mercado debe controlarse para
que el ambiente sea adecuado hacia el interior.

Ventilacion: El nuevo volumen debe estar orientado
hacia los flujos de viento, con la finalidad de brindar

ventilacién natural al equipamiento.

2.3.3.3 Estructurales

Un buen analisis de suelo, nos permitira escoger que tipo de
estructura y hasta cuanto podemos crecer en altura; a pesar

de lo especificado de la normativa.

El disefio de la estructura del nuevo volumen dependera del
tipo de cargas que este deba soportar, ademas de los
espacios que se dispongan hacia el interior del mismo.
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2.4 Analisis de casos

E MEDIO AMBIENTAL

EURBANO LilE| ARQUITECTONICO TECNOLOGICO II:‘” ESTRUCTURAL
— imilani

Proyecto: Mercado de la
Corona

Arquitecta: JAPI arquitectos
Ubicacion: Guadalajara,

[ e e - S S S S S Proyecto: Mercado Els

Jalisco - México

Area: 10000m2
Ano: 2014

Proyecto: Feria Artesanal de la
Plaza Francia

Arquitecto: Charles Thays

Ubicacion: La Recoleta,
Buenos Aires -Argentina

Area: 3000m2
Ano: 1985

®

Proyecto: Reconstruccion del

Mercado de La Laguna
Arquitectos: Simén Francés
Martinez y Arturo Alberquilla
Rodriguez

Ubicacioén: San Cristébal de

La Laguna, Tenerife
Area: 1116m2
Ano: 2012

Encants

Arquitectos: Fermin Vazquez,
Francesc de Fuentes, Cristina
Algas, Sonia Cruz, Guillermo
Weiskal, Pablo Garrido, Albert
Freixes, Gemma Ojea, Javier
Artieda, Angel Gaspar, Oriol
Roig, Juan Pablo Porta, Leon-
ardo Novelo, Jorge Mascaray,
Francisco Marqués, Helia
Pires, Elies Porta, Tosca
Salinas, Myriam Gonzalez,
Nastascha Gergoff, Egbert
Oosterhoff, Leopold Bianchini
Ubicacion: Plaza de las
Glorias, Barcelona - Espana
Area: 35440m2

Ano: 2013

EOENE

Proyecto: Mercado Sustent-

able (CSMS)

Arquitectos: Jonas Aarsg
Larsen y Alexandra Nikolova
Ubicacion: Casa Blanca,
Marruecos — Africa

Area: 116m2

Ano: 2012

- e " F b
Proyecto: Plaza de los Pon-
chos
Arquitecta: Tony Swollo

Ubicacion: Otavalo, Imbabura

- Ecuador
Area: 10000m2
Ano: 1972

nes
Figura 16. Ubicacion Referentes



2.4.1 Analisis individual de casos

2.4.1.1 Urbano

Proyecto: Feria Artesanal de la Plaza Francia
Arquitecto: Charles Thays

Ubicacion: La Recoleta, Buenos Aires —Argentina
Area: 3000m2

Ano: 1985

La Feria Artesanal de la Plaza Francia es uno de esos
paseos elegidos por locales y viajeros de todo el mundo,
porque conjuga la musica, el disefio de artesanias propias
del lugar y la distribucion al aire libre entre arboles y
arbustos, de los puestos que cada fin de semana se colocan
para dar vida a la feria.

A esta plaza se puede acceder mediante trasporte publico,
ademas de que se encuentra en el corazon cultural de la
Recolecta por los lugares de importancia a su alrededor:
Museo Nacional de Bellas Artes, La Floralis Genérica, Hard
Rock Café Buenos Aires, Las Terrazas del Buenos Aires
Design, C.C. El Buenos Aires Design, El Bar La Biela, El
Centro Cultural Recoleta, El Palacio de Glace, La Basilica
Nuestra Senora del Pilar, y El Cementerio de La Recoleta.
En su articulo sobre los espacios verdes en Argentina,
Berjamn (2006) indica que el arquitecto Thays tenia una
perspectiva en sus disefios hacia el ambiente y lo higiénico
en los espacios verdes, y gran parte de sus principios fue
arborizar de manera estricta todos los asentamientos

urbanos.

AREAS VERDES

a Artesana
dagazine
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® Feria Artesanal de la Plaza Francia
Areas verdes
Recorrido Peatonal

Figura 17. Mapas de analisis de la Feria Artesanal de la
Plaza Francia
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RELACION CON EL ENTORNO ESPACIO PUBLICO MOVILIDAD

® Feria Artesanal de la Plaza Francia ® Feria Artesanal de la Plaza Francia ® Feria Artesanal de la Plaza Francia
Lugares de Interes Cultural Recorrido Peatonal Flujos Peatonales
Edificaciones Flujos Vehiculares Principales
Radio de influencia 300m Flujos Vehiculares Secundarios
-Vias Principales “*Transporte Puablico
Conexiones
Recorrido

ACCESIBILIDAD

® Feria Artesanal de la Plaza Francia
Recorrido
* Acceso Directo
"Acceso Indirecto
»Acceso Vehicular
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Proyecto: Plaza de los Ponchos

RELACION CON EL ENTORNO ESPACIO PUBLICO MOVILIDAD

o

Arquitecta: Tony Swollo

Ubicacion: Otavalo, Imbabura - Ecuador
Area: 10000m2
Ano: 1972

La Plaza de los Ponchos o Mercado Centenario, se
encuentra en medio de la ciudad de Otavalo, lugar donde
se genera la mayor feria artesanal del norte del pais. Esta

feria es reconocida como una de las mayores Plazas de

Artesanias de todo el continente americano. se caracteriza

por la comercializacion de productos textiles, pinturas, ® Plaza de los Ponchos, Otavalo ® Plaza c.ie los Ponchos, Otavalo @ Pla;a de los Ponchos, Otavalo
Lugares de Interes Cultural Recorrido Peatonal Flujos Peatonales
madera, orfebreria, entre otros; proveniente de diferentes Edificaciones Flujos Vehiculares Principales

Flujos Vehiculares Secundarios
“*Transporte Publico

Radio de influencia 300m
Vias Principales
‘Conexiones

grupos étnicos de los alrededores de la ciudad.

El acceso a esta plaza es mediante trasporte interprovincial,

ya que a pocas cuadras se encuentra la terminal de buses

AREAS VERDES ACCESIBILIDAD

o por vehiculo particular a tan solo 96km de la capital. Este

mercado ha tenido mucha acogida a lo largo de los afios,
por lo cual los artesanos y artistas se han ido tomando las
calles aledanas para ofertar sus productos, debido a la falta

de espacio en la plaza principal.

En cuanto a la estructura, esta plaza cuenta con callambas;

que son los puestos fijos, de forma circular dentro de la

/ A

plaza, donde los artesanos pueden exhibir de manera facil

su mercaderia.Debido a su alto crecimiento comercial,
® Plaza de los Ponchos, Otavalo

Recorrido
* Acceso Directo
"Acceso Indirecto
»Acceso Vehicular

® Plaza de los Ponchos, Otavalo

actualmente la feria es un punto conflictivo, para el paso de Areas verdes

vehiculos y personas por su falta de organizacion. La plaza

de los ponchos ha perdido su esencia de punto de

encuentro, por su incremento de puestos comerciales,

dejando al minimo de espacio libre para su circulacién. Figura 18. Mapas de analisis de la plaza de los ponchos
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RELACION ESPACIAL ESPACIO PUBLICO - AREAS VERDES MOVILIDAD

2.4.1.2 Arquitectoénico

A
Proyecto: Mercado de la Corona N
Arquitecta: JAP| arquitectos ﬁ\
Ubicacién: Guadalajara, Jalisco - México |
Area: 10000m2 ? ----------- oo gt L
Ano: 2014 S |
_ U ‘
La propuesta del mercado de la Corona, configura un R
sistema estructural de planta libre: misma que permitira al B ® Mercado de la Corona ® Mercado de la Corona ® Mercado de la Corona
uctu P ’ 9 P A Lugares de Interes Cultural Espacio Publico - mercado Flujos Peatonales
edificio la adaptacién a las necesidades futuras. En planta N Edificaciones Areas Verdes ~Flujos Vehiculares Principales
O Radio de influencia 300m Flujos Vehiculares Secundarios
baja y primer piso se localiza el uso primordial del mercado, ‘Vlias Principales “*Transporte Pablico

‘Conexiones

MULTIFUNCION ESCALA - PROPORCION

Relacion alturas <con La Merced y el Palacio Municipal

cumpliendo con el minimo de 550 locales comerciales

distribuidos en 8800 m2 de superficie, para ello se propone

la utilizacién de unidades moviles e independientes a la

estructura principal considerando una modulacién base que

® Zona Publica
(Reubicacion de Locarios Actuales)

puede aumentar o disminuir conforme al uso especifico de
local comercial. La cubierta principal del mercado se pliega

para convertirse en una nueva plaza publica que integra de

A
N
A
L
I
S
I
S

manera directa andador de la calle Santa Monica. IS g o = o]
® Zona Privada
(Restaurantes, Oficinas, Administracion)

e

® Zona Cultural
(Galeria, Mural Historico)

ACCESIBILIDAD

El recorrido helicoidal dentro del cilindro de cristal, es donde

se mantiene vivo el recuerdo y se difunde la cultura de la

ciudad de Guadalajara. Desplantado sobre la nueva plaza

se propone un nuevo edificio, con pisos rentables, de uso

multiple; que pueden ser destinados a oficinas a comercios.

La mixticidad de la propuesta para la reconstruccion del

mercado de la Corona, se complementa con la liberacion

.......................... . 4 Modulo Local

OCO—-ZO0-HOMH—-COAO>

del espacio, dado por la sustitucion de automoviles por I"‘"h-,‘ :
maa. @ Plaza Y Locales Comerciales
bicicletas, gracias a la nueva estacién publica, asi como una (Union con el entorno urbano) l “‘2 Galeria Urbana
o . . ) ..»Recorrido - 3 L o
zona para recibir a ferias o exposiciones; haciendo de este \ —Ingresos o= = Administracion .
Flujos R —Ingreso y Salida Vehicular

proyecto un nuevo nucleo de intercambio cultural. -Ingresos Peatonales

Figura 19. Mapas de analisis del Mercado de la Corona



2.4.1.3 Asesoria

2.4.1.3.1 Medio Ambiente

Proyecto: Mercado Sustentable (CSMS)

Arquitectos: Jonas Aarsg Larsen y Alexandra Nikolova
Ubicacién: Casa Blanca, Marruecos — Africa

Area: 116m2

Ano: 2012

Es la propuesta que gand la mencion de Honor para el
nuevo mercado CSMS en Marruecos, se enfoca en utilizar
tantos aspectos de sustentabilidad como sea posible y que
todos los elementos se complementen entre si. El disefio
tiene como objetivo, integrar aspectos culturales y sociales
al disefio de sustentabilidad, que han sido ignorados dentro
de la arquitectura a partir de la revolucion industrial.

Las instalaciones de los arboles son una construccion
intercalada entre: una capa interna de vidrio inteligente que
cambia su nivel de opacidad dependiendo de la intensidad
de la luz solar durante el dia, la cual cubre al esqueleto
estructural de madera de alto rendimiento, donde estan
disefiados los enormes colectores de agua de lluvia y con
una capa de vidrio impermeable exterior que almacena
suficiente electricidad para iluminar toda la plaza del
mercado a la noche por leds se integra en el esqueleto de
madera. El agua recogida se utiliza para llenar las cuencas
hidrograficas integradas en el pavimento del mercado vy
también para el uso diario de los puestos de mercado. Por
otro lado, el aire contaminado caliente se agota a través de
las aberturas de las coronas de los arboles superpuestos.

RELACION ESPACIAL

® Mercado Sustentable (CSMS)
Lugares de Interes Cultural
Edificaciones

""" Conexiones

— Vias Principales

ORGANIZACION ESPACIAL
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® Mercado Sustentable (CSMS)
— Recorrido Peatonal

""" Via Principal

""" Vias Secundarias

* Ingresos
ENVOLVENTE - MODULACION

Figura 20. Mapas de analisis del Mercado Sustentable
(CSMS)
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2.4.1.3.2 Estructuras

Proyecto: Reconstruccion del Mercado de La Laguna
Arquitectos: Simon Francés Martinez y Arturo Alberquilla
Rodriguez

Ubicacioén: San Cristébal de La Laguna, Tenerife

Area: 1116m2

Ano: 2012

El contexto urbano actual de la Plaza del Adelantado,
muestra como espacio de relacion, espacio delimitado y
encuentro dentro del tejido urbano, donde se tiene previsto
abrir el area actual de aparcamiento, donde se creara una
nueva plaza denominada del Mercado. El objetivo principal
en la propuesta, es la creacibn de un espacio de
convivencia de servicios, replanteando la idea de puesto
dentro del mercado. La soluciéon estructural permite liberar
la planta, para darle continuidad al espacio publico que se
implementa bajo el conjunto de cajas suspendidas.

Esta estructura se constituye como un armazén abierto de
soporte perimetral convirtiendo la estructura en la piel de la
elevacion. La transparencia y ligereza de la piel de la
fachada facilita el vinculo interior-exterior, tanto visual como
fisica, evadiendo la proyecciéon de areas sobrantes en los
limites con los edificios conlindantes: edificio Judicial y
Ermita de San Miguel. De acuerdo al periddico La Opinién
(2016) el proyecto generd un impacto social positivo pues
se convirtid en un foco de gastronomia y turismo para el
municipio donde se encuentra, ademas, segun el concepto
de diseno, se concibe como un mercado adaptado a los
nuevos tiempos y a los actuales habitos de los

consumidores y usuarios.

RELACION ESPACIA
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® Mercado de la Laguna
© Edificaciones
Radio de influencia 300m
— Vias Principales
- Conexiones

® Zona de ocio
Exposicion

® Zona de Juegos

® Fregorificos
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Plazas

Figura 21. Mapas de analisis de la Reconstruccion dél‘

Mercado de La Laguna
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® Mercado de la Laguna
Areas Verdes
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@ Separacion volumen superior
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@ Sustraccion - liberacion espacio
@ Forma final
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Proyecto: Mercado Els Encants

Arquitectos: Fermin Vazquez, Francesc de Fuentes,
Cristina Algas, Sonia Cruz, Guillermo Weiskal, Pablo
Garrido, Albert Freixes, Gemma Ojea, Javier Artieda, Angel
Gaspar, Oriol Roig, Juan Pablo Porta, Leonardo
Novelo, Jorge Mascaray, Francisco Marqués, Helia Pires,
Elies Porta, Tosca Salinas, Myriam Gonzalez, Nastascha
Gergoff, Egbert Oosterhoff, Leopold Bianchini

Ubicacioén: Plaza de las Glorias, Barcelona - Espana
Area: 35440m2

Ano: 2013

El proyecto tiene como objetivo fundamental el conservar el
caracter de mercado abierto al publico del que gozan los
Encantos. El proyecto pretende evadir la edificacion de
diferentes plantas evitando el estereotipo de centro
comercial. Para ello, se crea un area comercial continua con
planos ligeramente inclinados que se entrecruzan,
generando una circulacion sin resolucion en la secuencia de
las tiendas y los locales en una experiencia parecida a la de
deambular por una calle a pie.

A través de los quiebres de los pisos se ajustan las distintas
cotas de las avenidas perimetrales y se confunden con el
interior del mercado y sus accesos. Un gran techo
enganchando a manera de palio, a 25m de altura, le asigna
al mercado como un edificio metropolitano de primer orden
y preservando de la radiacion solar a los usuarios. El techo
se configura en bandas de ancho flexible. Su vista inferior
provoca una cubierta de varios planos plegados que se
transforman en un artilugio para la reflexion de la urbe para

la parte interna del mercado.

RELACION ESPACIAL
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Figura 22. Mapas de analisis del Mercado Els Encants
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® Mercado Els Encants
Flujos Peatonales

~—Flujos Vehiculares Principales
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2.4.2 Analisis comparativo de casos

Tabla 1. Analisis Comparativo

33

TRANSICION
(Plaza)

Augeé,(1992)

CONCLUSIONES - FASE ANALITICA

Espacios de circulaciéon, de consumo y de comunicacion. Espacios en que los seres humanos,
mayormente, coexisten o cohabitan sin vivir juntos [...] [y] tienen funciones bien precisas ligadas a
diversos tipos de consumo.

Para Japi arquitectos en su proyecto del mercado de la corona mencionan : “La cubierta principal del
mercado se pliega para convertirse en una nueva plaza publica que integra de manera directa
andador de la calle Santa Moénica.”

RECORRIDO

Castells,(1996)

Una nueva forma espacial caracteristica de las practicas sociales que dominan y conforman la
sociedad: el espacio de los flujos. Se refiere a los flujos de personas, mercancias, informacion,
financieros, etcétera. Esa forma espacial se caracterizaria por tres capas: la infraestructura
tecnoldgica de comunicacion, los nodos y ejes, y las microrredes personales.

Segun Simén Francés Martinez y Arturo Alberquilla Rodriguez, dentro del mercado de la laguna: “la
creacion de un espacio de convivencia de servicios, replanteando la idea de puesto dentro del
mercado; se proponen espacios libres a modo de plazas, en relacion con los puestos del mercado
que actuan como activadores, permitiendo diferentes disposiciones posibles.”

ESCALA

Ching, (1987)

La escala alude el tamafo de un objeto comparado con un estandar de referencia o con el de otro
objeto. El propdsito de las teorias de la proporcién es crear una construccion visual.

En la configuracion del mercado Els Encants sus creadores replican: “Una gran cubierta suspendida
a modo de palio, a casi 25 metros de altura, le confiere al mercado como un equipamiento urbano
de primer orden.”

RELACION PROYECTO -
ESPACIO PUBLICO

Lawrence, (1997)

Es un espacio que se vuelve significativo por la ocupacion o la apropiacion humana; es un concepto
cultural fundamental para describir las relaciones de los seres humanos con su ambiente.

Segun lo relatado por Daniela Cruz: “En el programa arquitecténico del mercado de la Corona,
incluye un patio central, paneles solares, elevadores, escaleras, area gastrondmica, area de carga y
descarga, y un sistema para integrarse con la Plaza Guadalajara y la Linea 3 del Tren Ligero.”

RELACION ESPACIO
PUBLICO
ENTORNO

Lawrence, (1997)

Escenario habitado constituye nuestra presencia contempladora como componente ineludible. El
espacio publico se constituye en concurrencia con la disposicion espacial precisa de un aqui, desde
donde es preciso y necesario reconocer su unidad y expresion caracteristica.

Alejandro Coudannes comenta: “Enclavada en un hermoso parque, rodeada por numerosos puntos
de interés de la Ciudad, la Feria Artesanal de Plaza Francia ofrece un paseo para disfrutar de
espectaculos al aire libre de artistas callejeros.”

agd

d

Deben existir varios espacios
de transicion entre lo
comercial y la estancia.

debe existir un espacio de
transicion entre el uso
comercial y los espacios de
estancia.

Crear espacios que integre
los publico y lo privado.

El recorrido debe ser legible,
facii y claro para los
usuarios.
El recorrido debe ser un
espacio de convivencia y
estancia.

El tamafio y proporcion del
disefio, debe abastecer la
cantidad de usuarios que
requieren de este espacio.

La escala de los espacios
comerciales deben tener
relacion con el usuario del
espacio..

Los espacios privados deben
mantener una  conexion
implicita e integrar al espacio
publico al proyecto.

Integrar el entorno para que

vincule el proyecto 'y
complementar lo ya
existente.

No debe ser hermético.




MULTIFUNCIONALIDAD

Le Corbusier, (1952)

El desarrollo de espacios que integran varias funciones al tiempo, pero no se limita solo a esto, sino
que crea proyectos que se adaptan al espacio en que se insertan, que provoquen impacto emocional
y frecuentemente suelen responder o atender a problemas urbanos.

Segun Simoén Francés Martinez y Arturo Alberquilla Rodriguez, dentro del mercado de la laguna:
“configura un sistema estructural de planta libre; misma que permitira al edificio la adaptacion a las
necesidades futuras.”

Aludir a aquello que sucede en el interior habitado su- pone, por una parte, tratar con el contacto
intimo y directo que tienen los actos del habitar —las estancias, los transitos y la transposicion de
limites— con el comportamiento reactivo de las zonas mas sensibles de la piel arquitectonica.

AGRUPADA

ENVOLVENTE Durer,(1528) . . . L . o
La ligereza y transparencia de la fachada permite la relacion interior-exterior, tanto fisica como
visual” son caracteristicas que Simén Francés Martinez y Arturo Alberquilla Rodriguez resaltan en su
proyecto del mercado de la laguna.
ARQUITECTONICOS . . . .
Donde los elementos de equipamiento se disponen con orden y cierto empaque.
MODULACION Cranach,(1553) “una modulacién base que puede aumentar o disminuir conforme al uso especifico de local comercial”
se puede apreciar en el proyecto del mercado de la corona de Japi arquitectos.
Vias mas elementales por las que se pueden relacionar entre si y organizar segin modelos formales
y espaciales coherentes los distintos espacios de un edificio.
ORGANIZACION Ching, (1987) Para los creadores del Els Encants “se proyecta un espacio comercial continuo con planos levemente
ESAPCIAL Lo . : - .
inclinados que se entrelazan, generando un recorrido sin solucién de continuidad entre los puestos
comerciales.”
Es un espacio que se vuelve significativo por la ocupacion o la apropiacion humana; es un concepto
. cultural fundamental para describir las relaciones de los seres humanos con su ambiente.
ASESORIAS CONFORT Lawrence, (1997) Jonas Aarsg Larsen y Alexandra Nikolova nos indican que en su proyecto del mercado Sustentable

(CSMS): “utiliza varias estrategias de sustentabilidad, integradas para lograr condiciones 6ptimas
para una plaza contemporanea.”

AGRUPADA

AGRUPADA
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Debe tener espacios para
OCio Yy recreacion , pisos
multiuso  para  oficinas,
ademas del mercado.

Debe contener espacios que
sean cumplementarios al
mercado.

Los elementos de s
envolvente  (estructura y
recubrimiento) deben
integrarse entre si.

La envolvente debe ser un
contenedor donde se
localizan los locales
comerciales.

Debe existir una distribucién
modular, que permita que el
recorrido se convierta en un
paseo, por la flexibilidad de
espacios.

La organizaciéon espacial
agrupada es la que
sobresale en este tipo de
equipamiento, ya que es
flexible y se adapta sin
alterar su naturaleza.

La composicion lineal se ve
reflejada en su recorrido.

Mo cumple

Cumple parcialmente

Cumple

Los locales comerciales
deben permanecer dentro
de la envolvente.

El mercado debe tener una
infraestructura acorde a las
necesidades del usuario.
debe ser ergonomico.




2.5 Andlisis Situacion Actual del Sitio y su Entorno

Urbano

2.5.1 Ubicacion

El proyecto se ubica geograficamente en el DMQ, en un lote
de la zona 7 perteneciente al barrio Benjamin Carrién, con
coordenadas 0°12’26.09” S 78°29'43.43” y una elevacion de
2.750 msnm aproximadamente, puesto que el relieve
presenta ligeras pendientes. Limita con cuatro avenidas,
que delimitan la poligonal del lote, hacia el punto norte se
encuentra la avenida Jorge Washington, hacia el punto sur
la avenida 18 de septiembre, hacia el punto este la avenida
Reina Victoria y hacia el punto oeste la avenida Juan Ledn
Mera. El area total del lote es de 1680m2.

EYENDA i 125 250
I ocuPaDo | vacanTe Il LOTE

Figura 23. Ubicacion del lote Zona H
Tomado de Libro Urbano - POU 2017

2.5.2 Morfologia

Morfologia El area de estudio se compone de lotes
segmentados por avenidas en direccion norte — este y norte
oeste, con una ligera curvatura en funcion del trazado de la
ciudad y la topografia de la region. Cada lote se encuentra
distribuido en su interior de manera distinta, bajo
edificaciones dispuestas sin a lo largo y ancho del area sin
ningun orden en comun, por lo que cada lote del sector tiene

una distinta configuracion.

En el caso de La Mariscal, se encuentran dos grandes
estructuras que forman el mercado, posicionadas hacia el
lado noreste del lote; en su interior se distribuyen veredas
donde se ubican los locales y en el resto es de uso vehicular

al establecerse un estacionamiento.

5
L END Twacio Il LOTE >N

250

Figura 24. Suelo Vacante Zona H
Tomado de Libro Urbano - POU 2017
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2.5.3 Espacio publico

La situacion actual del entorno urbano a La Mariscal indica
que la ausencia de areas publicas para el esparcimiento
debe ser una variable a tener en cuenta, pues se aprecian
lotes de uso privado en la totalidad, demandando areas de

esparcimiento tales como parques o plazas.

A su vez se evidencia ausencia de areas verdes publicas,
que junto a otras zonas de recreacion deberian estar
presentes para mejorar el estilo de vida de los residentes
locales, puesto que la zona también presenta residencias y
complejos habitacionales.

EYENDA
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Figura 25. Areas Verde Zona H
Tomado de Libro Urbano - POU 2017



2.5.4 Analisis del contexto inmediato

2.5.4.1 Influencia en relacion a la densidad poblacional

poblacional Es importante destacar que los actuales centros
que fomentan las actividades turisticas en el Ecuador deben
ir desarrollando sus potencialidades, incluyendo su
estructura, para asi abastecer a la cantidad de usuarios que
demandan de sus servicios, siendo estos principalmente
turistas y vinculando este objetivo con la importancia del
turismo para el pais, por su capacidad econémica de

generar ingresos.

De acuerdo al Instituto Ecuatoriano Nacional de Estadistica
(2012) el pais tiene 15,5 millones de habitantes y en el 2050
llegaran a ser 23,4 millones de habitantes y debe acotarse
que el mercado de artesanias La Mariscal también recibe
clientes nacionales, quienes contribuyen a la economia del

sector.

En este sentido, se presentan cuatro areas de influencia
mas destacadas para La Mariscal, la primera ubicada al sur
oeste del lote, donde se encuentra el Hotel Coldn Hilton, la
segunda ubicada al noreste donde se ubica el hotel Café
Cultura y los dos ultimos el hotel 6 de diciembre y el hotel

Amaranta.

Estos recintos hoteleros influyen directamente en la
densidad poblacional frecuentada en el mercado de
artesanias, por lo que su consideracion como criterio de

disefio es de suma importancia.

LEYENDA
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Figura 27. Vias Zona H
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2.5.4.2 Jerarquia de vias

De acuerdo con la ubicacién del lote donde se encuentra La
Mariscal, pueden destacare 4 vias correspondientes a las
avenidas que a su vez lo delimitan: al norte Avenida
Orellana, al oeste Avenida 10 de Agosto, el este Avenida 12
de Octubre y al sur Avenida Patria.

Alrededor del lote por su extensidon pueden jerarquizarse en
el siguiente orden, de menor a mayor: 18 de septiembre,
Jorge Washington, Juan Ledn Mera y Reina Victoria.

Es importante destacar que las cuatro vias por las que
puede accederse a la zona de estudio se conectan con dos
arterias principales de la ciudad, la avenida Jose Ignacio de

Veintimilla y la avenida Cristébal Colon.

2.5.4.3 Uso del suelo

Segun el Plan de Uso y Ocupacién del Suelo (en adelante
PUQOS) expresado en la ordenanza de zonificacion N° 0031
(2008) se considera la zona donde se ubica La Mariscal
como area para servicios turisticos, contando con un area
de 4394 m2.

Ademas, la zona posee un alto porcentaje de residencia de
media densidad, pues se evidencian edificaciones de uso
habitacional en los lotes perimetrales.



El uso del suelo actual en planta alta se conforma en un
59% residencial, 19% de servicios, 10% de comercio, 8%

equipamiento y 4% multiple.
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Figura 28. Uso del Suelo Zona H
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2.5.4.4 Equipamientos en relacién al lote

Ademas de la Mariscal, la zona posee aspectos culturales a
través de otras actividades, pues dentro de su area de
influencia se encuentra la casa de la cultura Ecuatoriana
Benjamin Carrion, que de acuerdo al Plan Estratégico 2015-
2020 tiene como objetivo rescatar, difundir y conservar las
riquezas culturales del pais, realizando distintos proyectos

en conjunto con comunidades, organismos y voluntarios.

Entre la avenida Juan Le6én Mera y 18 de septiembre se
encuentra una edificacion de inmobiliaria, que forma parte
de la influencia empresarial que recibe la zona junto a la
Corporacion Financiera Nacional, edificio que acoge a una
gran cantidad de usuarios pues cuenta con 25 pisos llenos

de oficinas administrativas.

Ademas, en esa misma direccion se evidencia el Hotel
Hilton Coldn, que propicia la aparicion de turistas en la zona,

contribuyendo a la economia de la Mariscal.

Con respecto al uso del suelo, se evidencian lotes habitados
en su totalidad, donde no existen terrenos baldios.

Los equipamientos que se encuentran en la zona H estan
catalogados de la siguiente manera: los de administracion
publica ocupan el 45,46% de la superficie integral de
equipamientos; seguidos de los de seguridad con un
27,27%; finalmente los de bienestar social, cultural y

recreativo con el 9,09%.

Esta problematica demuestra que los equipamientos de
administracion publica estan concentrados en esta zona por
el gobierno central, pero se van a trasladar a una nueva
zona denominada plataformas gubernamentales, dejando

edificaciones vacantes.

Ademas, existe un déficit de equipamientos relacionados

con areas de educacion, salud y servicios funebres.
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2.5.4.5 Tipo de vias

Las vias que corresponden al trazado urbano de la zona de
estudio se dividen en cuatro, hacia el oeste se encuentra la
via principal, que comunica a la ciudad con zonas
perimetrales periurbanas, permite el transito de vehiculos
de gran porte y se considera una via de circulacion rapida
que permite altas velocidades, se trata de la carrera 35
designada como una via del tipo Expresa. Las segundas
son la avenida Cristobal Coldn y la avenida Patria,
consideras vias Arteriales puesto que conectan la via
expresa principal (carrera 35) permitiendo el transito y
distribucion del trafico, éstas ultimas se articulan con la
avenida Rio Amazonas, la avenida 6 de diciembre y la
avenida 12 de octubre, que cumplen la funcion de vias



Colectoras, pues distribuyen las avenidas hacia las calles
internas; por ultimo se encuentran las vias Locales, que
distribuyen los vehiculos y peatones permitiendo el acceso
directo a los lotes, las cuatro avenidas que delimitan el lote
del mercado La Mariscal pueden considerarse bajo esta
clasificacion, pues cumplen esta funcion y ademas se

comunican entre si.
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Con respecto al sentido de las vias, por un lado, las
longitudinales corresponden al 37%, las transversales al
36%. Por otro lado, las vias que tienen doble sentido suman
el 11%, todas estas vias son principales. Mientras que, las
vias sin salida suman el 16% de un total de 62 vias en la
zona de estudio. En conclusién, se define que existe un
porcentaje alto de vias en sentido transversal y longitudinal,

alternadas entre si para lograr circulaciones efectivas.

Existe menor cantidad de vias de doble sentido, esto se
debe a que son vias arteriales principales de borde, con
flujos y cargas de vehiculos privados, publico y peatones
considerablemente altas.

2.5.5 Relaciones espaciales

2.5.5.1 Relaciones comerciales

Hacia las avenidas Jorge Washington y Reina Victoria se
aprecian locales comerciales menores que compiten con La
Mariscal, desvirtuando el objetivo principal de la zona, que

consiste en propiciar la cultura ecuatoriana..

La Mariscal influye de distintas formas en la zona donde se
ubica, genera ingresos econdémicos a partir de la venta de
artesanias y, como aspecto mas importante, genera el
fomento de las tradiciones y la cultura ecuatoriana.
Continuando por la avenida Jorge Washington, se
encuentra el Centro Comercial Espiral con una gran
variedad de comercios que incluyen desde venta de
tecnologias hasta boutiques femeninas, generando en la
zona un potencial comercial. Se debe destacar la
competencia que generan los locales de alrededor con la
Mariscal, pues la mayoria de los productos no fomentan las
tradiciones ecuatorianas, sino que responden a un modelo
de consumo importado que se ha establecido en el pais con
el modelo de desarrollo predominante.

Como conclusion, puede indicarse que las relaciones
comerciales que influyen mas en la Mariscal la generan los

pequeios comercios alrededor del lote, pero que los
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grandes recintos comerciales como el centro comercial
Espiral no se relacionan directamente, pues su razén de ser
no responde a los mismos objetivos del mercado. En la zona
H de la Mariscal, las actividades econdmicas ocupan el
53,89% de la zona de estudio. El porcentaje de la oferta de
servicio se configura de la siguiente manera: primero se
ubican las actividades de comercio menor, bares vy
discotecas con el 21,20%, segundo las actividades
profesionales con el 3,53%; tercero se encuentran las
actividades de banco, belleza y consultorios, con el 1,77%
y finalmente se encuentran las actividades, de educacion,

oficinas y venta de alquiler de autos con el 0,88%.

La problematica anterior demuestra que el comercio menor
se encuentra por toda la zona, lo que demuestra que existe
mayor flujo econdmico que beneficia a la zona. Al existir

banco indica que es una zona medianamente financiera.
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Figura 32. Diagrama de Actividades Economicas
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2.5.5.2 Andlisis de flujos peatonales

Se considera una zona con transito peatonal alto, por ser un
area con una actividad comercial considerablemente
elevada, pues a su alrededor se encuentran locales de
comida, hoteles y oficinas administrativas variadas, ubicada
en la zona centro de la ciudad de Quito por lo que los flujos
de personas provenientes de los distintos perimetros de la

Metropolis intervienen en su composicidn social.

Dentro de la edificacion, el punto de flujo mas concentrado
se posiciona en la cara del lote con direccion a la avenida
Jorge Washington, esto se debe a que ahi se encuentran
las entradas y salidas mas circuladas en el mercado,
posteriormente las personas se distribuyen a lo largo de
veredas y pasillos que componen la estructura y el flujo
varia en relacion con la cantidad de usuarios y los dias mas

frecuentados.

COMERCIO/ SERVICIO

VIVIENDA FLUJO MEDIO
v FLUJO ALTO
.
L]

El flujo peatonal alto va conforme a la cantidad de comercio- servicio que mantienen una constante
interaccién entre el peaton y edificacion.

Figura 33. Flujos Peatonales
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2.5.5.3 Flujos vehiculares

La avenida Juan Ledn Mera se considera la mas transitada
por vehiculos puesto que es parte de la ruta de una linea de
autobuses publicos en la ciudad. Al mismo tiempo, tiene una
actividad de transito vehicular que se incrementa entre los
dias lunes a viernes y las horas 8:00 am — 9:00 am pues los
ciudadanos que hacen vida en el sector se movilizan para ir

y regresar a sus destinos.

A continuacion, se aprecia la presencia de flujos altos en las
av. 10 de agosto, patria, 12 de octubre y Corufa; luego se
indican los flujos medios en las av. 6 de diciembre, rio
amazonas, Orellana, Patria y Colén, también en las calles

Ignacio de Veintimilla y Juan Ledon Mera, para terminar, se
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aprecian los flujos bajos ubicados en las av. Colon,
Amazonas y 6 de diciembre, también en las calles Gral.
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Figura 34. Flujos Vehiculares
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Ulpiano Paez, 9 de octubre, Juan Ledn Mera, Ignacio de
Veintimilla y Reina Victoria. Hacia la avenida 18 de
septiembre se encuentra la entrada que permite el ingreso
vehicular hacia el lote, por lo que a nivel interno se

considera el punto donde se concentra el flujo.

Se considera una zona con accesibilidad vehicular alta, ya
que se compone de distintas vias a las que se puede
acceder por diferentes puntos de la urbe, por lo que esta
variable juega un papel favorecedor para el disefio

propuesto.

La tasa de flujo se encuentra en proporcion con los horarios
de ingreso y salida laboral circundantes por lo que en estas
horas su densidad aumenta considerablemente, por otro
lado, la velocidad se considera media/baja puesto que las
sefializaciones y semaforos y el diametro de las avenidas

no permite el aumento progresivo de los vehiculos.

2.6 Analisis situacion actual aplicando al area de
estudio

2.6.1 Situacion actual del area de estudio

La estructura ubicada en el area de estudio tiene capacidad
para 176 locales, que experimentan un transito de 2000
personas que se aglomeran en la edificacion
semanalmente, entre los cuales incluyen turistas nacionales

e internacionales.

La relacion espacial del area de estudio con su entorno se
puede describir como aislada, pues los muros que rodean

el lote no permiten la visualizacion de los peatones hacia el
interior, estableciendo un corte que pudiese cortar de

manera abrupta con el exterior.

. El area de estudio tiene una caracteristica cultural que
debe destacarse, se trata de la diversidad cultural presente,
pues en el mercado trabajan ciudadanos provenientes de
los distintos pueblos del Ecuador, desde las zonas costeras
hasta los paramos andinos, cada uno de estos ciudadanos
constituye un aporte a la multiculturalidad, es por ello que a
pesar de ser un proyecto que implica repotenciar el mercado
de artesanias, no pretende adherirse a alguna corriente
cultural especifica, pues se debe respetar el sentido de la
multiculturalidad y tolerancia, adoptando una posicion
neutral ante todas ellas, asi mismo, la variedad de turistas
que visitan la zona incrementa esta caracteristicas, pues en
un mismo punto se encuentran personas provenientes de

los cinco continentes.

Uno de los cambios mas significativos en el disefio
propuesto consiste en la variacion del uso del suelo interno
para el lote donde se encuentra La Mariscal, esto se debe a
las proporciones del area destinada como estacionamiento,
pues actualmente mas de la mitad del area se destina para
uso vehicular, dejando menos espacio para el comercio
artesanal — que de acuerdo a la razon de ser del proyecto
inicial — deberia tener prioridad. Por lo tanto, el disefo
propuesto se trata de una reestructuracion, no de una

ampliacion.

Continuando con el analisis situacional, es necesario

resaltar que la caracterizacion de las variables ambientales

40

presentes forma parte del diagnodstico, permitiendo una
comprension profunda del contexto y aportando informacion
necesaria para el proceso de diseno, pues éste ultimo debe
regirse también por las caracteristicas ambientales del area.

2.6.2 Topografia

Segun datos obtenidos del programa informatico Google
Earth (2017) La Mariscal se ubica a 2790 msnm
aproximadamente, sin embargo, el lote presenta ligeras
inclinaciones, que oscilan entre los 5 metros de altura por
encima y debajo de los 2790 msnm, la tpografia es irregular,
esta se ve directamente influenciada por la condicion del

relieve montafiosos de la region.

Sin embargo, teniendo en cuenta la extension del lote, los
cambios de altitud no son percibidos de manera intensa por
los usuarios de la edificacion. Partiendo desde el centro
hacia el norte se percibe un ligero ascenso entre los 2790

msnm y los 2795 msnm.

AV PATRIA

Figura 37. Orientacion Topografica
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2.6.3 Temperatura

De acuerdo con el anuario meteorologico N 51-(2011) la
temperatura promedio de la ciudad de Quito oscila entre los
14°C y 15°C, alcanzando los rangos mas bajos en la época
de lluvia entre los meses de verano: julio, agosto y

septiembre, tal como se aprecia en la siguiente tabla:

Tabla 4. Temperaturas promedio

| ! PUNTO TENSION PRECIPITAC ON{mm)
VES X DEVAPOR  Sumo  Midmaen
o [Maxms  Minwa n WPa)  Meoss
ENERO 161.7 286 15 72 30| 212 100 148 8 14 37 25 78 105 27 624 00 2| 13
FEBRERO 1003 20 1 78 26| 204 102 143 8 12 47 26 & 1.2 134 1825 239 24| 22
MARZO 1194 232 31 65 11| 200 98 139 8 17 52 24 & 106 128 1458 287 5| 26
ABRIL 931 82 1 86 28 197 103 139 %8 9 % 1 84 14 133 329 99 12| 30
MAYO 155.7 250 10 67 18 219 104 155 %8 13 42 20 77 11 132 552 w8 1| 14
JUNIO 1442 241 28 74 21| 214 106 153 % 2 4 1 72 100 123 285 136 19| 1
JuLio 163.9 239 8 72 20211 101 149 o7 15 4 & T 92 nr 172 354 29| 1
AGOSTO 2259 242 25 74 14 224 101 154 8 23 40 11 6 8s 12 489 192 18| 7
SEPTIEMBRE 1759 249 20 82 18| 222 105 55 4 20 3% 30 & a8 14 733 159 17| 10
OCTUBRE 1494 238 24 81 19| 213 100 “a % 6 40 31 74 93 "7 548 19 5| 12
NOVIEMBRE 1658 258 1 70 18| 221 98 e 8 7 2 1 72 a1 "7 657 230 26| 13
DICEMBRE 1435 246 26 71 23| 213 100 146 100 18 41 28 77 103 125 107.0 265 18| 20
VALOR ANUAL 17988 | 258 65 213 102 47 100 32 75 100 123 13342 399
EVAPORACON (=m) | NUBISIOAD VELOCIDAD MEDIA ¥ FRECUENGIAS OE VIENTO VelMayor  [VELOCIDAD
MES Suma Nasma en NEDA N NE E £ 5 sw w Y CALMA  Neo | Otserada MEDW
Memacal  24hn cis | (Oct I % imh) % () % (mw % (ma) % (mh) % () % (mw % % 0€s (myw OR [ mn)

ENERO 108.7 53 25 18 7 32 33 31 4 17 3 15 12 27 3 00 O 10 1 27 93 70 NE| 25
FEBRERO 830 56 20 32 6 35 24 25 12 23 5 25 10 23 4 00 O 00 O 41 84| 80 NE[ 22
MARZO 833 50 2 43 4 31 22 24 2 23 3 17 7 16 8 00 O 00 O 45 93 60 NE[ 20
ABRIL 685 80 28 00 0 25 19 15 W 14 6 15 4 23 7 00 O 00 0 S0 80| 60 NE[ 17
MAYO 112 59 2 30 7 31 20 26 15 24 9 30 7 32 7 00 O 00 O 28 9| 70 SW| 23
JUNIO 1048 58 12 17 3 28 21 24 20 24 B 28 14 45 2 20 2 00 O 23 90| 80 S| 26
JuLIo 109.5 85 24 30 2 24 26 24 8 28 9 23 4 44 13 00 O 00 O 28 93| 80 SW| 24
AGOSTO 1351 72 26 20 3 38 25 31 10 31 12 37 20 35 9§ 10 1 00 O 20 93| 80 S| 31
SEPTIEMBRE 1253 6% 13 10 1 28 29 32 "2 36 M 38 19 30 3 00 O 20 1 23 90| 80 S| 30
OCTUBRE 1077 52 24 00 0 32 33 30 8 11 8 17 7 18 9 00 O 60 3% 93 60 NE| 23
NOVIEMBRE 109.0 66 1 22
DICIEMBRE 954 a1 29 00 0 28 41 18 7 13 7 17 3 18 5 00 O 25 2 38 93| 60 NE[ 21
VALOR ANUAL 12415 80 20

Tomado de Instituto Nacional Meteorologia e Hidrologia

Sin embargo, es necesario indicar que la temperatura
presente en el area de estudio es mayor, puesto que se
evidencia el efecto isla de calor urbana en la zona, esto se
debe 16 principalmente a la falta de cobertura vegetal, ya
que este fendmeno se regula por ésta ultima variable,
sumando la densidad de concreto/hormigdbn y las
actividades humanas desarrolladas. Por lo que se considera
una variaciéon de la temperatura en el area que se expone a

continuacion.

El arbolado urbano presente en las avenidas genera una

mitigacion del calor a través de la captacion de la radiacion
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solar, mientras que se aprecia una temperatura mayor y

0o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
T I

mitigacion de la isla de calor menos acentuada en la
avenida Juan Ledn Mera, por el transito vehicular mas
concentrado, al otro lado en la avenida Reina Victoria se
aprecia una mitigacién del calor mas acentuada, ya que se

trata de una avenida un poco menos transitada.

Al interior del lote se puede apreciar un aumento
considerable de la temperatura que se concentra hacia el
area del estacionamiento, puesto que no hay presencia de
cobertura vegetal y tampoco estructuras que generen
sombra. Hacia el mercado interno se aprecia un corredor
donde se encuentran un conjunto de arboles, que, ademas,
reciben sombra parcial durante distintas horas del dia,
considerando esta zona la mas fria del lote. Dicho analisis

se muestra graficado en la siguiente ilustracion:
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Figura 38. Relaciones de temperaturas
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Figura 39. Categorias Incidencia solar



2.6.4 Incidencia de sol

La ciudad de Quito, al igual que el resto de las poblaciones
ubicadas en la linea del Ecuador que divide en dos
hemisferios el planeta, recibe la mayor cantidad de
radiacion solar durante todo el afo, llegando a
concentraciones de UVI 24 segun datos obtenidos de la
Agencia Espacial Civil Ecuatoriana (2008) este fendmeno
se aprecia en La Mariscal, donde la nubosidad puede
mitigar esta incidencia, pero aun asi se considera la

incidencia de sol perenne a lo largo del afio.

A continuacién, se muestra una figura que indica la
influencia de la radiacion solar de acuerdo a la orientacion
magnética donde se ubica el lote, pues se tiene dos
secciones significativas, la primera en posicion hacia el este
incluye los lados con direccién a las avenidas George
Washington y Reina Victoria que reciben una incidencia
solar durante la mafiana y hasta el mediodia, con una
duracion aproximada de seis horas repartidas entre las 6:00
a.m. y las 12:00 a.m.; la segunda posicion hacia el oeste,
incluye los lados con direccion a las avenidas Juan Leon
Mera y 18 de septiembre que reciben una incidencia solar
durante la tarde y hasta el anochecer, con una duracion
aproximada de seis horas repartidas entre las 12:00 a.m. y
las 6:00 p.m.

Concluyendo que el efecto del sol influye en la totalidad del
area de estudio, a excepcion de los interiores de la
edificacion donde se ubica el mercado artesanal.

2.6.5 Vientos

La ciudad presenta fuertes vientos que se redireccionan por
la accion de las fachadas de los edificios que, en conjunto,
forman barreras que mitigan algunas zonas urbanas de
este fendmeno, de acuerdo al periddico el Comercio (2006)
los vientos en Quito llegan hasta los 40 km/h.

En el area de estudio los vientos provienen del sur, siendo
guiados por las edificaciones hacia el noreste y noroeste,
de acuerdo al caso.

Esta variable resulta un factor importante para disefiar con
criterios bioclimaticos, teniendo en cuenta la posibilidad de
construir espacios que permitan la ventilacion cruzada
como concepto de disefio para generar confort térmico en

el interior.

Tabla 5. Temperaturas promedio

EVAPORACON (=) | NUBISIOAD VELOCIDAD MEDA Y ﬁ CTTO | VolMayor (VELOKIDAD

NES Suma  Nddmaon NEDA N \E E 8 W Wi MW CALMA No| Otserada | MEDWA

Mesgal  2ha du | (Oc) (my) % (mh) X (ma) % (my) % (mh) W (mh) () % % 063 (mh) OR | (<mh)
ENERO 1087 53 2 18 7 32 8 3 W 17 158 12 27 10 1 2 93| 70 NE| 25
FEBRERO B30 56 2 32 6 35 M 25 2 23 2810 23 00 0 41 84 BO NE[ 22
MARZO 833 50 2 43 4 31 2 4 2 23 1|7 18 00 0 45 93] 60 NE[ 20
ABRIL 685 80 2 00 0 25 19 15 W 14 198 4 23 00 0 S0 80| 60 NE| 17
MAYD 112 59 2 30 7 31 29 26 %5 24 w7 32 00 0 28 93 70 SW[ 23
JUNIO 1048 S8 12 173 28 21 24 20 24 281445 00 0 20 90 80 S| 26
JULIO 1095 65 2 0 2 24 % 24 W 28 P Y 00 0 28 93] 80 SwW| 24
AGOSTO 1351 1w 20 3 38 5 3 0 n WA 3 W 0 2 % 60 §| 3
SEPTEMBRE 1253 68 19 10 1 28 29 32 2 36 Q0 34M 19 30 20 1 2 0| 80 S| 30
OCTUBRE 0.1 52 00 0 32 B 30 &8 11 718 9000 60 1 36 93) 60 NE[ 23
NOVIEMBRE 1090 66 1 22
DICIEMBRE 954 a7 2 00 0 28 41 18 7 13 7 17 3 18 5 00 0 25 2 3 93| 60 NE| 21
VALOR ANUAL _ 1241.5 80 20
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sureste

Ventilacion
cruzada

suroeste

Figura 40. Direccion de vientos

2.6.6 Vegetacion

Vegetacion La zona presenta escasa vegetacion, pues de
acuerdo a los parametros internacionales indicados por la
OMS (2006) se considera que las urbes deben poseer al
menos 9 m2 por habitante y en consideracion con la
cantidad de usuarios que circulan en el area, la Mariscal

tiene un déficit de areas verdes.
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Se puede describir el arbolado urbano bajo los siguientes Vale destacar que, el arbolado urbano no se considera un
estandares: ejemplares de porte alto, medio y bajo, que a corredor biologico por su poca densidad, pero si un mediano —
su vez se encuentran distribuidos por las cuatro aceras tal corredor verde que contribuye a la aportacién de servicios ' ]
como se muestra en la siguiente figura: ambientales en el sector.
] 00 B
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2.6.7 Precipitaciones

De acuerdo con el INAMIH (2006) las precipitaciones en la
urbe pueden alcanzar los 1273 mm. Las precipitaciones de
la ciudad van sujetas a las dos estaciones presentes,
invierno con una duracion de ocho meses
aproximadamente y con precipitaciones concentradas
generalmente alrededor del mes de abril y sequia con una

duracién de cuatro meses.

Es importante destacar que en la estacidbn de sequia
también se presentan precipitaciones, por lo que se
considera una variable que necesariamente debe tomarse
en cuenta para el disefio de la cubierta, pues la misma debe
contribuir a la recolecta de agua pluvial para su reutilizacion,
asi como de beneficiar al drenaje urbano evitando

inundaciones en la zona.

Tabla 5. Distribucion temporal de Precipitacion

DISTRIBUCION TEMPORAL DE PRECIPITACION

= Suma Mensual ) Media Multianual A Dias con Pr

400 + - 35
350 20
300

250

200

L . + 15

150 1

Nro.de dias

A

)
100 4 = -
P § \‘
50 ————— T+ 5
R [s]

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP ocT NOV DIC
MESES

PRECIPITACION (mm/

o
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2.7 Diagnostico estratégico aplicado al area de estudio

Tabla 6. FODA

*La zona donde se ubica tiene un flujo vehicular y peatonal alto,
por lo que se considera un punto a favor en la promocion de la
edificacion como centro generador de los productos locales.

*Se ubica en una zona que, a pesar de tener ligeros declives en
su relieve, se puede considerar plana y facil para la aplicacion
de proyectos edificables.

‘No se considera una zona con altos porcentajes de
inseguridad, por lo que los usuarios tienen un bajo porcentaje
de ser hurtados.

DEBILIDADES

*La zona cuenta con un arbolado urbano pobre, ademas de la
falta de areas verdes que generen servicios ambientales a los
usuarios.

*La ausencia de espacios publicos no esta en congruencia con
la planificacidon de una ciudad sostenible para sus habitantes.

*No se aprecia una cohesion social entre la edificacion y la
poblacioén circundante, pues no existe una vinculacion fisica ni
social que genre sentido de permanencia.

*Las aceras no cuentan con bancas o estructuras que permitan
la comodidad de los usuarios alrededor del lote.

OPORTUNIDADES

*Se encuentran recintos hoteleros que propician la visita de
turistas al mercado.

*Se cuenta con un lote de area total 6.649,40m2, de los cuales
mas de la mitad se encuentran disponibles, lo cual perdmite
una reestructuracion de la edificacion generando una nueva
modificacion y uso del espacio.

*Al tratarse de una ciudad donde las precipitaciones abundan
en una época del ano, se pueden disefiar recolecciones
pluviales que permitan el ahorro del vital recurso.

*La zona recibe la luz solar todo el afo al estar ubicada en el
tropico, a su vez no existen edificaciones aledafas que
generen sombra, esto puede generar propuestas de disefio
para captar energia solar o para aprovechar la iluminacién
solar hacia interiores.

*Los locales comerciales cercanos representan una amenaza
para el consumo de artesanias locales.

*Los comerciantes informales tienden a generar asentamientos
en la zona, estableciendo sus actividades a lo largo y ancho de
la edificacion.

44

2.8 Conclusiones fase analitica en funcion de todos los

parametros de analisis

La Mariscal se considera un mercado que no posee una
edificacidn correspondiente para el valor que representa la
venta de la mercancia artesanal autoctona, a pesar de tener
caracteristicas favorecedoras como su ubicacion, que
propicia el crecimiento de este centro, poseer capacidades
para desarrollar diversas estrategias de disefio, tener un
flujo de peatones y vehiculos a su alrededor considerado
alto, variables climaticas que facilitan el confort a nivel
interno y un area lo suficientemente extensa para la
ampliacion de la estructura, no ha desarrollado todo su

potencial.

Sin embargo, la cohesion entre el lote y su entorno es el
aspecto mas resaltante al momento de generar un proyecto
para su reestructuracion, puesto que el actual lote no
propicia el fomento de la actividad econdmica, es por ello
que surge la necesidad de proponer la generacion de
estrategias de disefio acorde a las necesidades econdmicas
y culturales del entorno que deben ser desarrolladas con
amplitud, permitiendo el aporte de estrategias desde el
campo de la arquitectura.

El analisis permitié determinar la necesidad de generar una
estructura que permita el transito de los peatones y
automoviles a través del lote, que funcione para propiciar la
compra de productos artesanales y a su vez el transito de

vehiculos en funcién del complejo urbano.



CAPITULO 3: FASE CONCEPTUAL

3.1 Introduccioén al capitulo

En la siguiente fase, se sistematizan todos los conceptos
abordados en la fase Analitica, por lo que se determinaran
y aplicaran parametros conceptuales en funcion de del
diagnéstico realizado y las variables influyentes en el

estudio.

Las estrategias de disefio seran basadas en el desarrollo
de este capitulo, las relaciones espaciales que se manejan
en la zona H permitiran construir el programa
arquitecténico / urbano y ademas, la vinculaciéon de los
conocimientos técnicos para la realizaciéon de esta

investigacion.

3.2 Determinacion de +¢ en funcién de 2.4

Se ponderaran y analizaran los parametros con el objetivo
de identificar cuales son perjudiciales para el concepto de

disefo, para ello se utilizaran las siguientes categorias:

G Positivo Q Negativo

eNeutraI Crucial para el proyecto

Se divide el analisis en tres grupos de parametros, el
primero, muestra las relaciones urbanas que influye en el
proyecto, en donde se concluira a modo de zonificaciéon
En la segunda agrupacién, se tomara en cuenta
unicamente aspectos de movilidad urbana, parametros
imprescindibles que ayudaran a concluir las zonas mas
altas y bajas de flujos peatonales. Finalmente, se definiran
las variables ambientales, a partir de los cuales se

tomaran estrategias que contribuyan al confort.

El diseno debe contribuir a la reparticion
equitativa de los usuarios

CONDICIONES DE RELACIONES URBAMNA

Hoteles contribuyen a generar mayor flujo de

usuarios hacia el mercado, mientras la plaza

genera un flujo bajo de usuarios, se debe
incorporar la fachada al contexto urbano.

Figura 44. Parametros de relaciones urbanas

Las zonas de mayor y menor interaccion
condicionan posiblemente distintos origenes
de usuarios.

Esta condicion indica la vinculacion con su
entorno y afirma la necesidad de disefar un
conector con su entorno.

SIBILIDAD PEATONAL

Al noreste y surpeste se encuentran las

entradas principales del mercado, al sur esta
la entrada del estacionamiento.

ACCESIBILIDAD VEHICULAR

Presenta un ingreso vehicular en la mitad sur
del lote.

FLUJO PEATONAL

Los flujos peatonales son alrededor del

mercado, forzando el rodear el lote, ya que las

entrada del mercado se encuentra en &l
sentido noreste y suroeste.

FLUJO VEHICULAR

_ i

El flujo vehicular en la zona es alto, se debe
priorizar el flujo constante y rapido para el
descargue de mercancia.

En el interior se genera sonidos producidos

por la interaccion, no se extiende hacia el

exterior. Mientras que los sonidos vehiculares
generados de afuera interfieren.

FLUJO VEHICULOS DE PASO

o ™ o j.""__

La zona tiene un flujo vehicular diverso, por lo
que se facilita el acceso al mercado.

IENTACION TOPOGRAFICA

La topografia del lugar posee una ligera
inclinacion, pero no es un factor limitante al
momento de disefar.

INSIDENCIA SOLAR

Se debe aprovechar las radiaciones solares
son abundantes durante el dia para
iluminacion natural.
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los corredores verdes son de baja calidad
ambiental, por lo que se debe disenar mas
areas para la cobertura vegetal.

DIRECCION DEL VIENTO

N Lo
G A

Los constantes vientos en direccion norte son
un aspecto favorable para disefiar una
edificacion con ventilacion cruzada.
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3.3 Aplicacion de parametros conceptuales al caso de

estudio

Tabla 7. Estrategias de disefio

URBANO ARQUITECTONICO ASESORIAS
MORFOLOGIA MOVILIDAD ESPACIO PUBLICO EQUIPAMIENTO | MULTIFUNCION | ENVOLVENTE MODULACION JORGANIZACION ESPACIAL] TRANSICION RECORRIDO ESCALA MEDIO AMBIENTE § ESTRUCTURA gSISTEMA CONSTRUCTIVO

No existe un adecuado

ESTRATEGIAS DE DISENO

Trazado irregular en la
morfologia urbana teniendo
un pefil discontinuo.

El equipamiento debe formar
parte del paisaje urbano, con
el fin de armonizar con el
conjunto de edificaciones
aledanas.

El volumen del equipamiento
no sobrepasara los 3 niveles
de altura, a pesar de tener
permitido hasta 8 pisos, ya
que se quiere mantener la
esencia de lo que es
actualmente el mercado, sin
competir con los
equipamientos ya existentes.

K7 PATRIA

El acceso al mercado es
limitado y poco atrayente por
la falta de transporte y
lugares de parqueo cerca del
lugar.

El equipamiento al
expandirse a toda la
manzana incrementa su
accesibilidad y sus flujos.

El volumen del equipamiento
cuenta con ingresos por
todas las vias que lo rodean,
incrementando el flujo de
personas por el lugar y que
la estancia sea placentera.

Discontinuidad en los ejes
arbolados generando baja
cobertura vegetal y aumento
térmico de las aceras.

El espacio peatonal debe tener
manejo del control térmico a través
de las plantas arbéreas, evitando
el mayor contacto solar u
disminuyendo el efecto isla de
calor.

En la zona perimetral y contextual
del lote se reforestaran las areas
de menor densidad vegetal,
ademas el proyecto contara con
plazas y espacios de cohecion
social.

AORCATC ARTISANAL
LA MARESCAL

La presencia de hoteles que se
encuentran en el contexto, ayuda
generando interés de visita 'y
compre para turistas.

Ubicar volumenes que ocupen la
totalidad o gran parte del primetro
del lote generando dominio visual
atrayendo a turistas y demas
usuarios.

El equipamiento debera contar con
blogues de actividades multiples,
que sean de facil recorrido y
respondan a su entorno.

L " VIVIEKDA

RO, HELTOR COLO
MUTUALISTA NENALCATAR

Actualmente el Mercado
Artesanal consta solo de
locales comerciales de
artesanias.

Dentro del equipamiento se
debe tener varias
actividades ademas del
comercio artesanal.

En el equipamiento se
implementaran nuevos
espacios (guarderia, culto,
enfermeria, capacitacion)
que complementen la
actividad propia del
mercado.

El mercado no cuenta con
una fachada adecuada para
expresar la esencia del
mismo.

La presentacion del mercado
debe llamar la atencion de
los usuarios.

El mercado contara una piel
que aparte de proteger,
representara la escencia del
mismo.

La composicion de todos los
locales dentro del Mercado

Artesanal no se distinguen
entre sus diversos
productos.

Zonificacion de locales por

La organizacion de las 9 pasarelas es lineal, lo
cual lo vuelve poco atractivo y repetitivo.

La zonificacion de actividades comerciales

su activid@glstamerstehiegias de et del nuevo equipamiento ayuda a hacerlo

apliacién de pasarelas de
venta.

Se crean clusters de venta:
alimentos, artesanias,
metales y textiles, mismos
que estaran distribuidos en
el mercado, dando una
mixtisidad de usos.

<
R

cluster

mas interactivo.

Cada cluster mantine la organizacion lineal, a
partir de una circulacion principal de distribuyen
los locales. Ademas cada agrupacion debe
contar como minimo con un local de cada tipo.

. ®
Recorrido ™ @‘
\ @

cluster

La esencia del Mercado
Artesanal se compone por
un ambiente familiar y la
afinidad de los vendedores
con los usuarios.

Mantener la esencia del
mercado, mejorando la
convivencia entre
comerciantes y compradores

con una mejor infraestructura.

Se mantendra la esencia del
Mercado Artesanal en el

nuevo equipamiento mediante

su recorrido que entrelaza al
entorno, la calle y el edificio.

La organizacién de las 9
pasarelas del actual

mercado lo hacen monotono.

El recorrido debe fluir en
diferentes direcciones y ser
de facil acceso.

El recorrido principal debe
fluir, creando un paseo
mientras se conecta al
mercado en todos los

sentidos.

El tamafo actual del
mercado no abastece las
necesidades comerciales de
los artesanos.

No existe confort térmico, ni
una buena ventilancion dentro
del Mercado Artesanal.

Ampliar el tamano de los
locales, pasarelas y lugares
de estancia dentro del
equipamiento.

Cubiertas mas elevadas con
filtros de luz y corredores
amplios para el flujo de aire.

Ampliar el tamafio del
mercado en altura y a toda la
manzana para que los
locales, pasarelas y lugares
de estancia dentro del
equipamiento sean
acogedores.

Crear un recorrido amplio, con
mayor altura y espacios libres
para permitir el ingreso de luz y
ventilacion al equipamiento.

380 em ]
| l 210 em

3.

ZONA SOCIAL

diseno estructural, lo cual

hace que el mercado no se
diferencie del resto de
edificaciones aledanas.

La estructura debe ser
liviana e imperceptible, pero
resistente para su gran
cubierta.

La estructura debe ser un
complemento para el
proyecto (liviana,
imperceptibles y de facil
solucion).

El Mercado Artesanal cuanta con un sistema
constructivo comun, mismo que no aporta a su
esencia y trata de recurrir a murales decorativos
para suplir su falta de disefio.

El sistema constructivo debe ser de facil anclaje
y de larga duracion.

El sistema constructivo del equipamiento sera
en acero inoxidable, con cimientos de hormigén
armado y anclajes mediante soldaduras y
pernos respectivamente.
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3.4 Definicion del programa Urbano Arquitecténico

Tabla 8. Programa Arquitecténico

OFICINAS Administrar, conversar, caminar, sentarse. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10 m2 X X X X X
) SALA REUNIONES Conversar, caminar, sentarse. 10 PERSONAS 1-2HORAS 25 m2 X X X X X
ADMINISTRACION S.S. Hombres Necesidades fisiologicas 2 PERSONAS 5.5 MINUTOS 3.2m2 X X
S.S. Mujeres Necesidades fisiologicas 2 PERSONAS 5.5 MINUTOS 5,12 m2 X X
ENFERMERIA Informar, conversar, curar. 3 PERSONAS 8 HORAS 27 m2 X X X X X
CULTO Informar, conversar, orar. 50 PERSONAS 1-2 HORAS 30m2 X X X X
GUARDERIA Conversar, caminar, sentarse, cuidar, jugar 30 PERSONAS 8 HORAS 80m2 X X X X X
S.S. Hombres Necesidades fisiologicas 11 PERSONAS | 5.5 MINUTOS 20 m2 X X
S.S. Mujeres Necesidades fisiologicas 11 PERSONAS | 5.5 MINUTOS 20 m2 X X
DEPOSITO DE BASURA Recolectar, descargar, cargar. 2 PERSONAS 8 HORAS 10 m2 X X X
BODEGA DE LIMPIEZA Guardar, limpiar, caminar. 2 PERSONAS 15 MINUTOS 12 m2 X X
Sentarse, conversar, esperar. 10 PERSONAS | 30 MINUTOS 10 m2 X X X X X
Sentarse, conversar, capacitar. 100 PERSONAS 2 HORAS 100 m2 X X X X X
Informar, conversar, entretener. 25 PERSONAS 8 HORAS 50 m2 X X X X X
CAPACITACION Informar, producir, conversar, entretener. 12 PERSONAS 8 HORAS 36 m2 X X X X X
Informar, producir, conversar, entretener. 12 PERSONAS 8 HORAS 36 m2 X X X X X
Informar, producir, conversar, entretener. 12 PERSONAS 8 HORAS 36 m2 X X X X X
Informar, producir, conversar, entretener. 12 PERSONAS 8 HORAS 36 m2 X X X X X
FERRETERIA + BODEGA Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10.5 m2 X X X X X
CERRAJERIA + BODEGA Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10.5 m2 X X X X X
TLAPALERIA (PINTURA) + BODEGA Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10.5 m2 X X X X X
JARCERIA (LIMPIEZA) + BODEGA Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10.5 m2 X X X X X
LOCALES VESTIMENTA + BODEGA Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10.5 m2 X X X X X
CALZADO + BODEGA Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10.5 m2 X X X X X
MERCERIA (MANUALIDADES) + BODEGA Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10.5 m2 X X X X X
ARTESANIAS + BODEGA Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10.5 m2 X X X X X
COMIDA Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar, comer. = 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10.5 m2 X X X X X
QUESOS Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar, comer. = 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 7.5m2 X X X X X
PAN Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar, comer. = 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 7.5m2 X X X X X
FRERISS JUGOS Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar, comer. = 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 7.5 m2 X X X X X
DULCES/ CONFITERIA Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar, comer. = 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 7.5m2 X X X X X
PARQUEO Manejar, maniobrar, estacionar. 26 AUTOS 2 HORAS 14 m2 X X
CARGA/DESCARGA Manejar, maniobra, estacionar, cargar, descargar. 4 CAMIONETAS 1 HORA 14 m2 X X
Recolectar, almacenar agua 1- 2 PERSONAS 1 HORA 30m2 X X
instalacion eléctrica 1- 2 PERSONAS 1 HORA 30m2 X X
instalacion eléctrica 1- 2 PERSONAS 1 HORA 30m2 X X
internet 1- 2 PERSONAS 1 HORA 30m2 X X
comunicacion 1- 2 PERSONAS 1 HORA 30m2 X X

3.5 Conclusiones generales de la fase conceptual

La consolidacion de esta fase permitidé unificar todos los
criterios de edificacion para el caso, puesto que se aplicaron
técnicas para comparar, analizar y ordenar datos en funcién

de obtener resultados.

Conviene destacar las ponderaciones dadas a cada uno de
los parametros en funcion de 2.4, asi como las estrategias de
disefio basadas en las categorias de Urbanismo, Arquitectura
y Asesoria, pues permitieron arrojar conclusiones especificas

de lo que debe plantearse a continuacion.

Con respecto a la aplicacion de parametros conceptuales al
caso de estudio, la relacién entre estrategia conceptual y caso
espacial ha sido uno los analisis mas profundos, pues se trata
de vincular la teoria con la realidad, de la puesta en practica
de las habilidades espaciales y conceptuales que todo

arquitecto debe poseer.

Para finalizar, se puede concluir en que el programa urbano
arquitectonico, permitié sistematizar los datos numéricos en
los que se basa el disefio propuesto y que, esta investigacion

toma en cuenta aspectos cualitativos y cuantitativos.



CAPITULO IV: FASE PROPOSITIVA

4.1 introduccioén al capitulo

En el capitulo presente, se desarrollan los resultados del
proceso de investigacion, vinculando los datos arrojados
por la fase analitica y la fase conceptual que — en orden
sucesivo — contribuyeron al disefio de un conjunto de
propuestas para dar solucion a la problematica en cuestion.
En esta fase se presentan las ideas generadas y se ven
reflejadas en la determinacion de estrategias y alternativas
representadas en graficos e ilustraciones, asi como las
especificaciones del proyecto bajo planos arquitectonicos
con los que se concluyen los objetivos planteados al

comienzo de esta investigacion.

______

MATERIALIDAD

SITIO

Parametros Urbanos
+ Parametros Arquitecténicos
Analisis de sitio

CONCEPTO

L---------------}

Figura 44. Concepto

4.2 Determinacion de estrategias volumétricas

aplicadas desde la fase conceptual

A continuacion, se determinan las estrategias volumétricas
gue se desarrollan con base a los resultados expresados en
la fase conceptual, la misma se basa en la expresion de los
enfoques de trancision, multifuncion, materialidad y
proxemia, dentro de cuatro zonas con los que se proyecta
la edificacion para dar cumplimiento a los objetivos
trazados, tanto urbano como arquitectonicamente. Dichas
zonas se grafican como extensiones disefiadas para que
estén directamente relacionadas con la direccion del flujo de

los peatones hacia y desde La Mariscal.

Tabla 8. Estrategias aplicadas en el lote

Esta zona se basa en la atraccion y posterior ingreso de los
peatones al mercado, es una incorporacion visual extra a la
edificacion que, utilizando el area de plaza publica propuesta,
pretende funcionar como complemento urbano que mejora
las condiciones de La Mariscal.

Esta zona sera el mayor atrayente del proyecto, un plaza
central, desde donde todo el proyecto se distribuye. ademas
sera el punto de encuentro y estancia principal del mismo. El
manejo de esta area es sustentada ademas por la falta de
espacios publicos en el sector.

Figura 45. Estrategias aplicadas al lote

Figura 48. Diagrama de estrategias aplicadas al lote
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4.3 Alternativas de Plan Masa

A continuacion, se presentan cinco alternativas para el plan
masa, entendiéndose el mismo como el eje conectar que
relaciona los espacios de la manzana entre si, y con su

entorno.

El disefio de la propuesta final se obtuvo a través de cinco
bocetos desarrollados de manera progresiva a la par de la
investigacion, buscando responder a los objetivos plantados
por el diagnostico, entre los cuales destacan la vinculaciéon
de la edificacion con el contexto urbano, la posibilidad de
incluir varios ingresos por sus lados colindantes, la
distribucion equitativa de los locales, el disefio de pasillos
internos que fomentarian las relaciones interpersonales vy
ademas, la ocupacion mas ampliada del lote, teniendo en
cuenta el gran area que pertenece al estacionamiento

actual.
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Figura 47 Terreno Plan Masa

Figura 48. Alternativa 1 de Plan Masa

La primera alternativa, resultd en un boceto basico, que
funciono como muestreo para el manejo del espacio a
trabajar, pero permitiendo el abordaje del problema bajo los
parametros conceptuales a desarrollar.

Figura 49. Alternativa 2 de Plan Masa

La segunda alternativa, se diseié pensando en una
distribucion alterna de los pasillos internos, se conservo la
base del plano, pero los corredores donde se ubican los
locales consiguieron una perspectiva diferente, resultando en
un boceto que, aunque respondiese a parte de los objetivos,

no fomentaba las relaciones personales.

Figura 50. Alternativa 3 de Plan Masa

La tercera alternativa consiguié el objetivo de propiciar las
relaciones entre trabajadores y consumidores, pero no
contaba con suficientes areas para cafeteria, aglomerando a

los usuarios en un foco centralizado,

Figura 51. Alternativa 4 de Plan Masa

La cuarta alternativa, logr6 un buen uso del espacio
corredores internos y distribucion del area de cafeteria, sin
embargo, no se detallaron las medidas y volumenes
especificos, quedando en un boceto bien logrado.
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Figura 52. Alternativa 5 de Plan Masa

La quinta y ultima alternativa logré los objetivos planteados,
pues se genero una transicion, se cumplié el concepto de
multifuncion, con una materialidad correspondiente para el

caso y se fomentaron las interrelaciones personales.



4.3.1 Seleccion de alternativas de plan Masa

T EEEm

* Vincula la vereda mas transitada

« No permite una completa visualizacion del area en su

interior.
« No posee area para servicios complementarios
« Diseno simple

» Secciona los ejes de comunicacion

Figura 47 Seleccion de Plan Masa

s umdem

» Vincula la vereda mas transitada

« No permite una completa visualizacion del area en su

interior.
« No posee area para servicios complementarios
 Disefio complejo

» Secciona los ejes de comunicacion
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« Vincula la vereda mas transitada

« Permite una completa visualizacién del area en su interior.
» Posee area para servicios complementarios

« Disefio Complejo

» NO secciona los ejes de comunicacion
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« Vincula la vereda mas transitada

$udtt

« No permite una completa visualizacion dell area en su

interior.
« Posee area para servicios complementarios
» Disefio Complejo

» NO secciona los ejes de comunicacion
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« Vincula la vereda mas transitada

« Permite una completa visualizacion dell area en su interior.
« Posee area para servicios complementarios

« Disefio Complejo

« NO secciona los ejes de comunicacion



4.4 Desarrollo del proyecto
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PLATAFORMAS

Una vez analizado el lote, se dispone a crear tres plata-
formas que ayudaran posteriormente a coser al proyecto
con el entorno, ademas se divide al terreno en cuatro
cuadrantes para mejor distribucion de los servicios y
funciones del proyecto. Tambien se toma en cuenta un
espacio central desde el cual se dispondras los espacios
del proyecto.

Figura 52. Funciones del Plan Masa Seleccionado

MALLA/GEOMETRIZACION DEL LOTE

Se propone una grilla de 5m x 5m ( creada a partir de un
estudio de dimencionamiento para las diferentes
funciones y espacios del mercado) donde se toma en
cuenta los flujos peatonales y vehiculares, los equi-
pamientos y servicios que influencian al lote, las alturas
de las edificaciones aledafas y el espacio publico,
mismo que es representado con el vacio.
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FLUJO DIRECCIONAL

Los flujos peatonales son importantes para el proyecto,
por lo cual sus acceso es universal desde cualquiera de
sus calles que lo colindan.

Se muestran las direcciones por las que son transitadas
los ejes concectores del plan masa seleccionado.
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M Zona de vestimenta

M Zona de metales
Zona de madera
Zona de comida
Zona de artesanias

DELIMITACION DE AREAS

Se muestran los corredores que funcionan para el transi-
to de los usuarios por la edificacion (rampas).

Se distribuyen los espacios y servicios por vocacion y
necesidad de cada uno de los cuadrantes del proyecto.
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CUBIERTA

Este elemento permite controlar la luz y ventilacion en el
proyecto, ademas ayuda al confort de comerciantes y
visitantes y a su vez aporta en la conservacion de los
productos en el mercado.
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4.4.1.1lmplantacién y su relacion con el entorno

El disefio busca establecerse mediante la dinamica social

y econdmica del sector, relacionandose con su entorno de

" BERes acuerdo a la ubicacion de los equipamientos mas

alit,
B,
L]} gy —~

ro Py ';-if = . representativos, pues estos generan mayor flujo de

Al

personas con posibilidades de ingresar a La Mariscal. Esta

relacion se divide en dos ejes:

El eje sur, compuesto en su mayoria por equipamientos
con funciones administrativas, con organismos publicos y
privados que conforman grandes empresas. En él se
encuentran la Corporacién Financiera Nacional - CFN y el

Hotel Hilton Coldn.

El eje norte, un poco mas diversificado, se compone
principalmente por equipamientos de uso comercial,
donde abundan pequeios y grandes locales. Aqui ademas
se encuentra la mutualista Pichincha, el Centro Comercial
Espiral, asi como

menor dimension. ) )
vivienda de baja densidad y hostales de

En la siguiente figura se muestran las edificaciones mas
influyentes para el mercado La Mariscal, sefialadas en
color naranja las areas comerciales pertenecientes al eje
norte y en color amarillo las areas administrativas y

hoteleras al eje sur.

Figura 53. Implantacién y su relacion con el entorno



4.4.1.2 Relacién con los lineamientos del POU

Hotel Hilton Colon

Mutualista Benalcazar

C.C.Espiral
CFEN

Sweet&Coffee

Lote

Morfologia
Se ocupa gran parte de la manzana, esto contribuye a la
integracion con su entorno, pues el nuevo trazado permite
la relacion con el contexto en todas sus fachadas,
incluyendo la plataforma arbolada. En la figura 47 es

sefialado en color rojo la nueva morfologia dada al lote.

Movilidad

Se plantea el nexo con las lineas de autobuses
perimetrales, puesto que en la av. Juan Ledn Mera existe
una parada de buses y hacia la av. Jorge Washington
pasa un tranvia. En la figura 47 se sefialan en color azul
las fachadas con mayor movilidad y su vinculo con el

disefo.

Figura 54. Relacién con lineamientos del POU
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Espacio publico
Se plantea la integracion de la plaza ubicada al lado este
del lote, para que ésta permita la circulacion de los
usuarios hacia el mercado. En la figura 47 se sefala en
color verde el espacio publico el area que pretende ser
intervenida de manera que permita mayor flujo de

peatones hacia La Mariscal.

Equipamiento

Se trazé el nuevo diseino con el objetivo de que el
mercado pueda mantener su esencia, es decir la venta de
mercancias de origen local. En la figura 47 se sefala en
color morado el equipamiento interno que pretende
funcionar como locales para la venta sin desvincularse del
POU.



4.4.1.3 Relacién con el paisaje urbano natural

Se disefd el proyecto con el objetivo de establecer un
contexto que generara mucha permeabilidad, la
edificacion esta pensada para que pueda ser vista desde
cualquier punto de la zona. Se planificé esta
reestructuracion como una integracién hacia la ciudad, y

no como una amenaza/competencia

A continuacién, se muestra una vista area del proyecto,
donde se indican las multiples entradas que tiene y los

espacios que lo conforman.

Figura 54. Relacion con el paisaje a través de los accesos

Por otro lado, la materialidad y la forma del proyecto
permiten que este encaje con su entorno y que su relacion
con el paisaje urbano / natural sea armonico y no compita

con los equipamientos y servicios existentes.

. ‘*‘ Ll d I

Figura 55. Cubierta

4.4.1.4 Espacio publico

El disefio del espacio publico aledafio responde a la
necesidad de reestructurar de manera eficaz, el complejo
La Mariscal, se plantea la intervencién estratégica del lote
posicionado hacia el lado este con el objetivo de crear un
foco de encuentro para los usuarios cercanos, al mismo
tiempo se renueva la plataforma arbolada urbana de las

avenidas principales.

Un aspecto importante en la renovacion del espacio
publico es la plaza central desde donde se distribuye el

mercado artesanal La Mariscal, pues se identifica como
espacio pubico y al mismo tiempo como parte interna
del lote. La plaza aintervenir se disefia como espacio
para la recreacion y cohesion social, el POU establece
la necesidad de esta intervencion por la falta de es-

pacios que permitan desarrollar este tipo de actividades
en el sector.
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Como se aprecia en la siguiente figura, el espacio publico
se divide en tres sectores, el primero corresponde a la
avenida, que contara con un arbolado urbano mas extenso

y funciona como transito peatonal.

El segundo espacio corresponde al lote a intervenir donde
se plantea una plaza, que funciona como area para el
esparcimiento publico donde se propone la inclusién social
como medida estratégica, de esta manera el espacio
podra albergar distintos tipos de usuarios, nifios, tercera

edad y peatones de diversa indole.

El tercer espacio pretende funcionar como area de flujo
regular y no estadia, permitiendo a usuarios trasladarse de

un punto a otro, mientras se puede apreciar una

exposicion sin la necesidad de ingresar al mercado, viéndo-

se esto ultimo como algo opcional.

-
- HHEHEE -

Figura 56. Espacio publico y sus funciones



4.4.1.5 Movilidad y Accesibilidad

Como parte de su integracion con el entorno, y la
necesidad de desarrollar estrategias que permitiesen el
facil flujo de peatones alrededor y dentro de la zona, se

disefiaron dos estrategias para cumplir este objetivo.

. VEHICULAR ALTO
VEHICULAR MEDIO

@ VEHICULAR BAJO
PEATONAL

Figura 57. Movilidad y accesibilidad
VEHICULAR

La Av. Reina Victoria y la Jorge Washington son de flujo
vehicular medio, porque por estas dos calles pasa la
plataforma arbolada y es prioridad el peatén.

La Av. Juan Ledn Mera tiene un flujo alto, se mantiene la
parada de buses, porque por esta pasan las principales lineas
de buses, mientras que la 18 de septiembre por ser la de
menor flujo es la que se ocupara para el ingreso vehicular del
proyecto.

PEATONAL

PEATONAL

Todos los accesos peatonales se consentran hacia la Jorge
Washington (manteniendo lo ya existente), la Av. Reina
Victoria ( por ser la plataforma arbolada) y Av. Juan Ledn
Mera (por tener el acceso directo a la parada de bus).

Todos los accesos estan direccionados hacia la plaza central
y hacia a uno de los bloques de venta o servicio dentro del
proyecto.
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FLUJOS

CORTE A-A

FLUJOS INTERNOS

Los flujos internos del proyecto se lo hace mediante rampas
que no sobrepasen el 8%, para que su recorrido sea universal
y de facil acceso. Ademas los descansos de la circulacion
sirven como balcones para apreciar el proyecto.
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TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL

CONTENIDO:

ESCALA: 1-400

LAMINA: ARQ-04
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OBSERVACIONES:

ESCALA: 1-400
LAMINA: ARQ-06

TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL
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TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL

CONTENIDO: ELEVACION AV. REINA VICTORIA
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LAMINA: ARQ-07
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TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL

CONTENIDO: CORTE PERSPECTICO 1-1".

ESCALA: SIN ESCALA

LAMINA: ARQ-10

OBSERVACIONES:
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TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL ESCALA: SIN ESCALA OBSERVACIONES:
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TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL

CONTENIDO: PARTE2 - CORTE PERSPECTICO A -A".

ESCALA: SIN ESCALA

LAMINA: ARQ-12
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TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL

CONTENIDO: PARTES3 - CORTE PERSPECTICO A -A".

ESCALA: SIN ESCALA

LAMINA: ARQ-13
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TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL ESCALA: 1-200
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TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL

CONTENIDO: DETALLE CIMENTACION

ESCALA: INDICADA

LAMINA: ARQ-16

OBSERVACIONES:
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DESCANSO \

\

\ \ descanso \
\ \\ ;@
\ \\ LiAU_LEE E \

v
\
—

DESCANSO

LY
1!

10 Nedl—w @

Y

)

i

r/

UNIVE|

o

DE
Laurests Internationsl Universities

TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL

CONTENIDO: BLOQUE 1 - PLANTA BAJA

ESCALA: 1-200

LAMINA: ARQ-18
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TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL ESCALA: 1-200 OBSERVACIONES:

zf a.\ CONTENIDO: BLOQUE 2 - PLANTA BAJA LAMINA: ARQ-19
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TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL ESCALA: 1-200 OBSERVACIONES:
Zf a.\ CONTENIDO: BLOQUE 3 - PLANTA BAJA LAMINA: ARQ-20
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TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL

CONTENIDO: BLOQUE 1 - PRIMERA PLANTA ALTA.

ESCALA: 1-200

LAMINA: ARQ-21

OBSERVACIONES:
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TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL

CONTENIDO: BLOQUE 2 - PRIMERA PLANTA ALTA.

ESCALA: 1-200

LAMINA: ARQ-22

OBSERVACIONES:
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/ TEMA:MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL ESCALA: 1-200 OBSERVACIONES:
ﬂ a.\ CONTENIDO: BLOQUE 3 - PRIMERA PLANTA ALTA. LAMINA: ARQ-23
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TEMA:MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL ESCALA: 1-200 OBSERVACIONES:

ﬂ ac\ CONTENIDO: BLOQUE 2 - SEGUNDA PLANTA ALTA. LAMINA: ARQ-24
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TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL

CONTENIDO: PLANTA ESTRUCTURAL

ESCALA: 1-400

LAMINA: ARQ-27
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ESCALA: SIN ESCALA
LAMINA:

CONTENIDO: RENDER EXTERIOR 18 DE SEPTIEMBRE

TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL
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TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL

ESCALA: SIN ESCALA
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CONTENIDO: RENDER EXTERIOR JUAN LEON MERA

LAMINA: ARQ-29
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TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL

CONTENIDO: RENDER EXTERIOR JORGE WASHINGTON

ESCALA: SIN ESCALA

LAMINA: ARQ-30
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TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL

CONTENIDO: RENDER EXTERIOR REINA VICTORIA

ESCALA: SIN ESCALA

LAMINA: ARQ-31
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TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL

CONTENIDO: RENDER INTERIOR PLAZA CENTRAL
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LAMINA: ARQ-32
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TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL

CONTENIDO: PARTE 1 - CORTE PERSPECTICO B-B".

ESCALA: SIN ESCALA

LAMINA: ARQ-34

OBSERVACIONES:
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CONTENIDO: PARTE 2- CORTE PERSPECTICO B-B".

ESCALA: SIN ESCALA

LAMINA: ARQ-35

OBSERVACIONES:
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TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL

CONTENIDO: PARTE 3 - CORTE PERSPECTICO B-B".

ESCALA: SIN ESCALA

LAMINA: ARQ-36

OBSERVACIONES:




1. ASOLEAMIENTO

El presente estudio determind la geometria solar del area
de estudio, con el fin de establecer la cantidad de horas,
gue el Mercado Artesanal estara ascleado mediante la
radiacién solar que atraviese todas las superficies no
opacas en ella.

Para ello se tomé como referencia la figura No.1 que
muestra la localizacion del érea de estudio. Y a

continuacién en la figura No.2 se detalla las areas que
mantendrdn una radiacién solar directa e indirecta de
acuerdo a su ubicacion geogréfica. De esta manera se da
como resultado la figuraNo.3 que determiné las areas de
asoleamiento.

Figura 2: Areas directas e indirectas del sol del Predio (Mercado

//

Figura 1: Representacién del Predio (Mercado Artesanal) de

estudio

Figura 3: Ascleamiento del Predio (Mercado Artesanal)
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El disefio de la iluminacién para el predio contemplé las zonas con mayor
afectacién solar con el fin de mantener una armonia y/o confort en el
lugar; siendo asi las zonas con mayor radiacién solar: las aledafias a las
calles Jorge Washington y Juan Ledn Mera, en otras palabras, aguellas
zonas noreste y noroeste, como se representa en la figura No. 4.

Espacios con
mayor con menor

Espacios

<&

Afectacion
Solar

Afectacion
Solar

Fusnte: INAMHI, 2017
Elaborado por: Autora

Figura 4: Exposicion Solar en el Predio (Mercado Artesanal)

Se debe recalcar que el confort climatico para un local y por ende para las
personas que laboran dentro de él, se encuentra en un valor méximo de
temperatura entre los 20 y 25 C. por ello, la importancia del manejo de

A |
nesanal) estrategias pasivas que conllevan al desarrollo de armonia en el lugar.

LEVENDA y Y, una vez establecido el asolamiento del lugar se realizé el andlisis de la

_____ AreasdeSol _____ Areasde Sol Zona con Exposicién ' )
Indirecto Directo Solar temperatura con referencia a las estaciones cercanas del area de estudio:
Fuante: AN 2017 MO024, M054 y M055, con el fin de determinar las caracteristicas 6ptimas

Elaborado por: Autora para el confort de la colectividad.
TEMA: MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL ESCALA:

CONTENIDO: ASOLEAMIENTO

LAMINA: MED - 01
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~ Se establecen para determinar un contro de iluminacién y asoleamiento en beneficio del mercado.

1. Dispocisién del volumen: 2. Proteccién solar:
@ Determinar los espacios que necesitan mayor luz: dreas colectivas interi-  Se realiza a través de elementos que controlen el sobrecalenta-
‘ ores y circulacion, mientras los servicios se colocan en areas de poca miento solar. El sol incide directamente en las fachadas laterales
7 . iluminacién. del proyecto, se utiliza una piel para minimizar el efecto (malla
L’d ) .I metalica oxidada naturalmente).
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3. Cubierta: 4. Confort: . L . o
Se utiliza como proteccién de iluminacién en todo el proyecto. Generando Las par.edes internas de los espacios tienen un aislante térmi-

d ® lugares de sombra en areas de estancia prolongada ( Plaza central). co (poliuretano) para tengan una temperatura adecuada.
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/ TEMA:MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL ESCALA: SIN ESCALA OBSERVACIONES: P2

CONTENIDO: ASOLEAMINENTO LAMINA: MED - 02

\

@

UNIVE| DE
Laureat

® Internstionsl Univer

«

ities




2. TEMPERATURA

Tabla No.2: Promedio Mensual de Temperatura, estaciones M024, M054 y M055

Para el analisis de la temperatura del area de estudio, se estudi6 tres estaciones: PROMEDIOS TEMPERATURA, ESTACIONES MO24, MOS4 y MOS5
MO0024 - Ifiaquito, M0045 — El Observatorio y M0055 Aeropuerto Mariscal Sucre, en o \:H_H_H_H_H_H_‘ SUMATORIA TOTAL
un periodo de tiempo de 100 afios, para determinar la tendencia y la periodicidad
del presente indicador meteorolégico. 1372 194 1329 1279 1323 1287 1239 1329 1295 1287 1189 1249 15N
LI 1163 1100 1163 1181 1192 123 1116 1136 1184 1201 1067 15 1w
El promedio de temperatura a lo largo de 100 afios de estudio es de 13 °C, i -"'E mmm L 133-{?
mostrando temperaturas méaximas de 16 °C y minimas de 10 °C. A su vez, se Rl M) 1150 JOSFL 1113 01107036, 1253 1273 1289 1229 1289 13| 14205
establece que |la temperatura ha ido incrementando poco a poco a partir de 1915 R 2R 1291 185 S LE 095 LN 1267 S 1257 i 5105
hasta el afio 2015, en donde presenta al menos un incremento de 3 °C promedio. g 129 13,13 Y 1251 T 1250 1253 a3IQIAll) 124 1200 1264 o
Para ver el detalle por valores de las estaciones por promedios anuales, veéase mf IS AT RSN A1) 067 AR 13 1201 130 2R 1¢a:_
Anexo No. 1: Valores Temperatura. |?:.r,- 1315 186 123 1351 1246 1259 1225 1273 1338 1287 1307 1207 151.06
T4 1203 1221 1200 1237 1261 1217 1225 1231 1381 1360 1405 1307 15251
rabia Mot Promedio de Sriico Nt Promodisdo tomperatura ontre 1915.2015 ! 1% 26 108 229 2511166 190 (1051 1244 1148 1221 [
temperatura entre 1915-2015 r= 1123 1060 1190 1195 1276 1203 1225 1287 1197 1376 1231 13A 14683
ANOS it LR 1301 1291 1358 1395 1308 1273 1253 1245 1338 1287 1209 1207 15458
TEMPERATURA PROMEDIO TEMPERATURA [1915-2015) Ly 1245 1104 1201 1265 1224 1190 1281 1245 11566 1229 1288 1% 1488
BNE Lol 12509 1306 1190 1251 1270 1245 1323 1203 1225 1301 1288 1178 150,40
et _ 136 P 1273 1207 1123 1195 1238 1203 1225 1203 1211 1229 1274 1264 145 44
MAR £ OOl 1250 1249 1231 1237 1299 M0 1295 1245 1338 LT3 1288 13%| 151
AER 5 OO 139 133 132 1366 1275 1259 143 1329 1309 1316 1203 1240 14«0
:'m 5 . W 1190 27 M2 251 210 W76 20 N7 1267 1216 M2 22| 1w
JUL & EE 1176 1180 1200 1181 1211 123 197 1149 1211 1091 1134 1084 13941
: A 10% 1036 1070 1209 1182 1149 170 1203 1281 1.3 1189 1249 129,66
& 1250 1138 1250 1279 1210 1149 1253 1190 1309 1215 1189 132 14772
R 1329 1305 1273 1223 1276 1203 1281 1315 1267 1301 1346 1307 15425
ENME FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DK 1301 122 1315 1322 1219 176 1253 1315 1211 1345 1246 1380 163,03
1273 1348 118 1168 119 190 1130 1136 1239 122 1245 NN\ 14508
1245 1207 1231 1265 1219 176 1239 1329 1225 1220 1347 1307 149 88
Fuente: INAMHI, 2017 1247 1306 1315 1381 1322 1315 1323 1387 1338 1287 1245 M5 158,60
Elaborade por: Autora 1315 1348 1387 1410 1405 1358 1367 1416 1323 MS 1317 1410 165,52
Se determina a su vez que el comportamiento mensual mantiene baja temperatura 1358 1362 1343 1337 1308 1301 1267 1245 1295 1316 1274 128 156,39
en los meses: febrero, marzo y noviembre y por el contrario se presentan valores 1208 1% m N6 1220 149 1225 1217 1338 1215 1203 1249 144 %5
mas altos para los meses de mayo, agosto y septiembre, 1231 1249 1200 1308 1233 1217 1281 1315 1239 1287 1317 1307 151,86
1217 1236 1358 1237 1247 1387 1211 1250 1381 1316 1231 1264 15342
Tanto la Tabla como el grafico No.1, detallan la temperatura promedio para el 1245 1319 1329 1308 1279 1301 1281 1273 1352 12712 1217 1365 155,40
confort térmico, hablandose asi de un promedio de 13 °C para el establecimiento, 1287 1249 1287 1253 1280 1245 1253 1231 1225 1258 1203 1235 15045
valores que tienen relacién con el confort térmico para el drea de estudio o 1328 1348 1338 1237 1342 1287 1323 1301 1381 1287 1346 1365 159,03
Mercado Artesanal, y para un mayor desglose de los promedios mensuales en un L7 27 1A B2 1313 1231 1211 1273 1281 1345 1245 132 12
rango de 100 afios, se establece a continuacién la Tabla No.2, misma que 1260 1236 149 1251 1238 1203 1157 1176 1323 1244 1217 1264 147 5

corrobora promedios bajos de precipitacion a lo largo del tiempo.
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CONTENIDO: TEMPERATURA
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1 i | i | | | |
ANOS |ENE | FEB MAR ABR MAY .I.IH|_-I.II.||ABD mrmm. ANOS ENE FEB MAR| ABR MAY GO SEP O 0¥ D OTAL
1138 11,80 1301 1337 1284 1316 1225 1372 1300 1272 1208 1278 16211 1455 1515 1430 1430 145 1506 1445 W60 1480 1450 13%0 145517470
1329 1291 1259 1293 1299 1273 1281 1320 1323 1345 1245 1321 15588 ECPR A5 1505 1475 1455 1455 1515 445 W75 1455 1465 1405 1480|1795
1260 1281 1287 1322 1337 13568 1226 1416 1281 1244 1302 1351 | 16671 LK 1380 1360 1335 1420 1415 1515 1440 1475 1410 1450 1375 1410 16865
1287 1249 1329 1322 1281 1100 1184 1190 1300 1118 12,08 1235 | 14876 L2l 1355 1380 1360 1400 1440 470 M7 M50 1525 1400 1360 1425 | 17035
176 1281 1245 1208 1252 1163 1143 1203 1238 1258 1245 1249 | 14673 Bl 145 HAS M35 1B 120 UGS KD U6 1B 1430 1365 1340) 17180
Tl 1315 1355 1 1360 1 WS 1 4 1355 1380 1420|166 15
149 1221 1217 1223 1243 11,36 1170 1203 1211 11,32 1250 1321 144 88 19 138 140 S S ;un B 1355 1380 (A 165
LTl 1340 1425 1415 1410 1475 405 155 1565 1500 1490 1400 1505|174 65
1273 13,19 12456 1237 1386 13568 1367 1328 1367 1330 1420 1401 | 6100 T .
1431 1406 1401 1395 1425 1358 1381 1315 1411 1487 1406 1440/ 166 4 ORI GR84S 42 U0 U U UI5 U (7w
1 1 T
ek 1 : : * : . : i i El 1355 1290 1350 1380 1355 130 1410 1435 1340 1355 1385 1310| 16255
W16 1377 1401 1322 1337 1301 1295 1250 1396 1220 1274 14,10 | 160,16 W 1200 1285 1325 1345 1340 130 390 460 1355 1475 1400 138515440
13,01 1281 1250 1351 1357 1301 1257 1343 1338 1331 1390 1365 | 156,92 WORl 335 1445 1380 1465 1455 1470 1445 1550 1415 1545 1450 1485 17440
1367 1288 1336 1318 1341 1288 1287 1310 1302 1201 1195 13,04 | 16603 Plovl 1455 1455 1455 1390 1510 1475 1525 1545 1515 1465 1435 1470|1795
1256 1303 1256 1272 1267 1193 1319 1277 1324 1327 1282 12,78 | 15353 IOl 1525 1540 1450 1455 1590 M35 M50 1532 1515 1480 465 1430|172 27
1227 11563 1268 1308 1357 1351 1296 1358 1407 1380 12,16 1387 | 157.08 FITN 1445 1445 1530 1445 1490 1525 W40 1555 MES 1430 1445 1430 |17565
1358 1361 1323 1286 1306 1200 1223 1241 1230 11988 1250 11,71 | 1515 PIOCE 1465 1500 1450 1515 1490 1500 1540 1530 1545 1400 1335 134017570
1241 1320 1284 1210 1338 1345 1351 1280 1329 1217 1231 1340 | 15547 PIOR 1415 1465 1410 1420 1490 ME0 1540 1555 1515 1455 1405 1436| 17565
1307 1381 1323 1300 1388 1262 1310 1346 1320 1286 1273 1253|168 24 FLOTE 1525 1460 1450 1430 1480 1460 1490 1455 1535 1355 1425 1345| 17450
1279 1229 1276 1321 1303 1231 1287 1348 1362 1286 1247 1380 1526 QR 1315 1320 43R 1370 BREREE i ;f'ﬁ o
2009 = |
1260 1283 1243 1293 1296 1231 1310 1336 1274 1279 1334 1282 15375 Bl 135 1405 135 1D 1S W5 e 1550 1590 1515 1520 1520 17555
1333 1404 1430 1351 1407 1333 1381 1278 1301 1233 1247 1341 16120 "‘”"" BRI I i 1020 13155 ) 17552
PRl 1480 1405 1345 1345 1485 W65 WS 1475 1485 1380 1400 14.10| 17100
1285 1320 1385 1361 1280 1288 1313 1336 1280 1330 1475 1324 | 16667 50 A — 00
245 11,57 11 226 1287 1241 1306 1228 1215 1190 1213 1260 | 147 e iRl R I 0 140 U 1T
1 I 1 1 y i 11 l 1 rl ¥ 1 ¥ 1 i 14T 40 2 T Wi 2 seri
A ' ﬁ 2 2 Y 1640 1450 1580 1570 1580 1580 1630 1520 1480 1530 15320
1220 1207 1197 1279 1354 1323 1453 1384 1440 1393 1337 14,13 150 62 O 530 1540 1480 16 1590 1560 1530 1520 150 167 0
1483 1424 1483 1384 1390 1371 1357 1282 1227 1275 1344 1197 16168 PO 15,70 1560 1540 : .mm-E
1213 1148 1173 1316 1284 1280 1287 1378 1212 1211 1302 1279|6062 1330 1392 1395 1338 1345 1320 1337 1356 1360 133 1317 1344
1320 1287 1310 1380 1337 1330 1210 1297 1307 1250 1240 1253 [ 154 BO 1540 1635 1610 1600 1610 1680 1680 1710 1750 1640 1560 1730
1200 1287 1350 4317 1370 1333 1393 1377 1437 1343 1350 137016217 044 971 1044 1073 1051 1083 1196 1123 1051 1091 1054 108
MA3 1357 1483 1410 1407 1307 1433 1400 1450 1390 1387 14,83 | 16960
1407 1487 1400 1377 1417 1380 1377 1430 1380 1387 1450 1387 | 160.07 LEYENDA
1403 1433 1410 1440 1410 1420 1443 1433 1373 1423 1413 1433 | 17037 Valoree Ly Allos en {smpersiura
Vaores Atos entemperatura
467 1360 1497 1433 1477 1470 1433 1453 1453 1403 1343 1387|1177 :
Valores Medios en temperalura
WAT 1427 1417 1423 1413 1410 1370 1427 1443 1437 1380 14,33 | 16067 Valores Bajos entemperaura
1357 1417 1423 1393 1390 1480 1440 1513 1443 1343 1397 14,08 | 16960 Valores Muy Bajos en lemperaura
1520 1543 1477 1443 1480 1443 1443 1480 1433 1287 1437 12,00 | 17367
1257 1280 1370 1207 1347 1360 1337 1447 1307 1347 1347 1423 | 16127
1317 1383 1412 1377 1390 1488 1386 1390 1406 1393 1383 13,87 | 166 50
1405 1326 1315 1430 1415 1450 1470 1455 1475 1390 1370 1450 | 16970
P F ¢ IMAMHIL 2017
1480 1656 1470 1455 1485 1586 1485 1515 1470 1425 1500 1545 | 17030 N
Elaborado por: Autora
1485 1465 1475 1385 1440 1385 1385 1400 1380 1360 1345 12.85| 16630
1350 1340 1280 1410 1440 1345 1390 1445 1410 1390 1485 14,20 | 166,75
1485 1385 1480 1485 1480 1516 1425 1525 1495 1370 1470 1440 | 174 35
TEMA: ESCALA:
MERCADO ARTESANAL LA MARISCAL OBSERVACIONES:




3. PRECIPITACION

Para el andlisis de precipitacidén se ha tomado como referencia a las tres estaciones:
MO024, M054 y M055, de las cuales se ha obtenido un promedio general y a través del
mismo se ha graficado la estadistica presentada a continuacidn:

La precipitacion del territorio varia en un promedic 20 mm en cada mes,
presentandose una época lluviosa entre los meses de enero a mayo y octubre a
noviembre y por el contrario una época de sequia entre los meses de junio, julio y

EQDEIO. tendencia que se ha corroborado a lo Iarga del tiempo Veéase Tabla No.3 y
Grafico No.2.

Tabla Ne.3: Promadio de

temperatura entre 1915-2015 Grifico No.2: Promedio de temperatura entre 1915-2015

PROMEDID PROMEDIO PHECIM&CIﬂH iinn‘s 1‘uua15]
PRECIPITACION e

CRY 160,00
i 7
120, 00
100, 00

g
2
&
(5
£

888
888

2000 [2:3]

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC
MED 833 111, 138, 157, 104 409 213 245 643 108 100, 888

Fuenbe: INAMHI, 2017
Elaborado por: Aulon

El terreno de estudio no posee riesgos relacionados a precipitaciones altas o
inundaciones ni en sus zonas aledafias y dada su ubicacién geografica, se corrobora
que no existe amenaza alguna para el drea de estudio. De hecho en los planes de
Desarrollo y Ordenamiento Territorial establecidos por el Municipio del DMQ y su
planificacién territorial, se corrobora que el barrio La Mariscal no posee vulnerabilidad
relacionada al indicador visto.

En cuanto al comportamiento mensual en precipitacidn se determina que, la variacién
entre la época lluviosa y la de sequla varia entre 130 mm, presentdndose una mayor
cantidad de milimetros clbicos entre los meses de marzo, abril ¥ mayo y una posterior
baja entre los meses de junio, julio y agosto, y a continuacién en el grafico No.3 se
aprecia el comportamiento mensual del indicador, donde se corrobora el mes de abril
con mayores promedios de precipitaciones. Y los mas bajos, agosto v septiembre.

Grifico No. 3: Promedio en Precipitacién, afos 1915 - 2015

Fuente: INAMHI, 2017
Elaborsto por: Aulors

A partir de los afios 80's se presenta una tendencia hacia sequias y posteriormente
lluvias con valores relativos frecuentes. Para ver el detalle por valores de las estaciones,
véase Tabla No.3 y para un desglose mayor por afio y por estacion, ver Anexo:
Precipitacion.
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Tabla No.4: Promedio Mensual de Precipitaciones, estaciones M024, M054 y M055 b A - S
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4. VIENTOS

La informacién tomada para esta variable, hace referencia al promedio anual de Direccidn del Viento:

2012, tomados de las estaciones M024, M054 y MO55, pues no se registran valores

posteriores al afio, lo que dificulta saber con precisién los datos del mismo. La estacién MO55 presenta datos a lo largo del tiempo hasta el afio 2015, en el que
muestra la direccién de los vientos, que denotan en una direccién norte casi en su

No obstante la estacion MO055, presenta valores de afios anteriores, lo que totalidad en los afinos 1980 y principios de la década de los 2000, sin embargo al pasar

contribuyd a la ejecucion de la elaboracion de la tendencia y periodicidad del mismo. del tiempo la direccidon se cambia hacia direccion ceste y se manifiesta en todos los

meses y por ende afios posteriores, véase tabla No.6.
La estacién M024, presenta una mayor variacién con 14,2 km/h en el mes de
agosto, que se corroboran con las ofras estaciones que presenta un rango similar. y,

en cuanto a valores bajus, la estacion M054 presenta una velocidad minima en el Tabla No. 6 Promedio de la direccion mensual en vientos, en las estaciones de
mes de abril, alcanzando los 8,3 km/h, tal como se describe en la Tabla No.5 y estudio. Afo 2012, estacién MO55
gréfico No.4.
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Tabla No.5: Promedio de Velocidad de Viento
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Fuente: INAMHI, 2017

Elaborado por: Aulora
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Grafico No. 4: Promedio Velocidad de Viento
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Fuente: INAMHI, 2017
Elaborado por: Autora

A manera de conclusion el viento predominante va en direccion noroeste, S&Qﬁl‘l los
ultimos afos lo que implica la implementacion de ventilacion cruzada, en el Mercado
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC Artesanal, con el fin de generar ambientes frescos y acogedores.

Fuenle: INAMHI, 20017
Elaborado por: Auiora
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Se generan en busca de funcionalidad y confort tanto del mercado como de los usuarios. De esta manera se consigue una entrada
y salida de aire ideal.

2. Introduccién de aire al inteior:

Se deja un espacio libre entre la cubierta y el proyecto (celosias),
mismas que permiten que el aire ingrese hacia los espacios
interiores. Ademas las perforaciones de la fachada permiten el
ingreso controlado de aire.

1. Ventilacion cruzada y vertical:
Generada a través de vacios en el proyecto, tanto vertical como horizon-
tal, de manera qu exite paso de aire continuo.
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4. Confort:

3. Plaza Central:
Este vacio nuclear del proyecto permite que circule y se distribuya hacia los
volumenes por los vacios secundarios.

Las paredes internas de los espacios tienen un aislante térmi-
co (poliuretano) para tengan una temperatura adecuada.
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5. HUMEDAD RELATIVA

La velocidad maxima de viento presentada en la estacion M055, mantiene valores La informacién tomada para esta variable, hace referencia al promedio anual de 2012,

medios y altos en su mayoria, con valores superiores a 45 km/h, como se puede tomad_os de Ia_s estaciont_es M024, MO0S4 y MQSS' pues no se .registran valores
apreciar en la tabla No.7. posteriores al afio, lo que dificulta saber con precisién los datos del mismo.

Velocidades Mdximas de Viento:

Tabla No. 7 Promedio de la velocidad maxima de viento en la estacion M055 Se dedujo que los meses de Marzo y Junio presentan el mayor porcentaje de
VELOCIDAD MAXIMA DE VIENTO EN LA humedad, entre el 75% y 82% sin embargo la humedad 6ptima para el confort climatico
ESTACION DAC ABROPUERTO M00S5 del ser humano el porcentaje debe variar de 40% a 70& llegando a como maximo a

— 65%. Para equilibrar la humedad las temperaturas deben ser las mas bajas posibles.

40 . .

8 Tabla No. 6 Humedad relativa, estacion M055, valores en (%
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22 7200 7600 7380 7393

Fuente: INAMHI, 2017 Fuente: INAMHI, 2017
Elaborado por: Autora Elaborado por: Autora
La velocidad maxima del viento se mantiene en constante crecimiento, Los valores representados tanto en la Tabla No.6 como en el Grafico No.6, representan
presentando un rango de incremento de alrededor 10 afios, como se muestra en el un confort climatico, pues el mismo varia entre el 40% y 70%, valores que estan dentro
grafico No. 5 y a su vez se muestra puntos bajos en el afio 1987 y un despunte en del rango de lo egtablemdo. De esta manera se equilibra el ambiente proporcionando
2007. una mayor comodidad en el area de trabajo.
Grafico No. 5: Promedio de Velocidad de Viento, afios 1981-2012 Grafico No. 6: Promedio de Velocidad de Viento, afios 1981-2012
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5 Conclusiones y Recomendaciones

5.1 Conclusiones

Las estrategias de disefio aqui expuestas representan el compilado de un proyecto que se sustenta en una necesidad social, parte de la realidad que vive el Ecuador, un pais en vias de
desarrollo con enorme potencial turistico. Este caso, al igual que muchos mas alrededor del pais, es un ejemplo de como pueden proyectarse mejoras desde el punto de vista arquitectonico,
que posicionen la infraestructura a la par del desarrollo econémico, que sea capaz de satisfacer las necesidades de los distintos usuarios, que contribuya al ingreso de capital, pero que, al
mismo tiempo, propicie la cultura autéctona. El proyecto se concibe como una restructuracion sistematica y técnica de una edificacion que cumple un rol protagonico en la sociedad, que con el
tiempo ha bajado sus estandares pero que aun, en su interior, se encuentran trabajadores con capacidades de innovar y dejar una buena imagen en los turistas de Ecuador. Esta investigacion,
deja en manos de futuros gestores locales, la posibilidad de ejecutar una propuesta de desarrollo diversa, pues la misma se vera reflejada en los distintos ambitos que componen el sistema: la
dimensién cultural, social, econémica, ambiental y politica de la ciudad. Se considera que, bajo estandares internacionales, el trabajo realizado cumple con algunos lineamientos, pues se
sustenta también en la revision bibliografica de escenarios donde, bajo problematicas sociales, han surgido ideas innovadoras. La necesidad de adaptar este proyecto al contexto donde se

ubique es de suma importancia, pues la arquitectura se concibe como una ciencia, pero al mismo tiempo, como un arte, capaz de enmarcarse a distintos objetivos.

Sobre la planificacién urbana

Un aspecto que debe tratarse en este ultimo apartado es el de los errores cometidos alrededor del afio 2000 en La Mariscal, se construy6 una infraestructura que albergaria a cientos de
ciudadanos, que cumplia un papel importante para la propagacion de la identidad nacional pero, aun asi, no se realizaron las investigaciones y estudios correspondientes para el caso, este
fendmeno se repite en varios paises de Latinoamérica donde, por cumplir objetivos en un lapso corto, las constructoras y empresas encargadas finalizan un trabajo considerado como no
sostenible. Se concluye esta idea con el objetivo de resaltar la gran importancia que tiene el proceso de planificacion en el desarrollo de nuestras ciudades, sin la debida planificacion una

edificacion puede no cumplir su razon de ser, y, en el peor de los casos, causar pérdidas materiales y humanas.

Sobre la competencia econémica

La evolucion y el desarrollo equitativo de los locales comerciales que forman parte de una urbanizacion es la manera mas viable de forjar la sana competencia. La Mariscal, es un caso aparte,
pues se trata de una edificacion construida por el estado, por lo tanto, deberia ser el propio gobierno de turno bajo politicas publicas, quien desarrolle estrategias para la reestructuracion del
mercado, con el objetivo de nivelarlo a sus competidores alrededor. La competencia es un fenbmeno que ocurre en paises desarrollados, sin embargo, es necesario destacar que, bajo ningun

concepto se debe fomentar el monopolio, puesto que este pudiese acabar por completo con el mercado.

Sobre el rol social

La Mariscal cumple un papel como centro que resguarda parte de la cultura nacional y al igual que el resto de los centros (como museos y monumentos) se considera deberian plantearse
lineamientos para su sostenibilidad. Sobre el rol social también puede decirse que el mercado es la representacion real de ciudadanos que, en conjunto, alzaron su voz ante las autoridades y
lo lograron, esto debe ser un aspecto que debe resaltarse en la historia de la Mariscal, pues se trata de un fendmeno social con muchos caracteres positivos.



5.2 Recomendaciones

Este proyecto, al no estar aislado del sistema donde se situa, se vincula con otras areas de investigacion, a partir de esta conclusidn se proponen las siguientes recomendaciones:

Realizar una investigacion de caracter social que determine la importancia de estos locales para sus vendedores.

En el aspecto ambiental, se recomienda ampliamente el disefio de un arbolado urbano eficiente, el cual puede ser desarrollado sin la necesidad de grandes recursos economicos, esta

necesidad surge por la cantidad de usuarios que transitan por la zona y los servicios ambientales que pueden generar los arboles para ellos.

Se recomienda una caracterizacion detallada de la mercancia expuesta en los locales, con el objetivo de identificar los elementos culturales que aun predominan en el pais.

Desde el area de arquitectura, se sugiere identificar detalladamente los materiales con que se levanta la edificacion, con el objetivo de que puedan ser identificados los posibles usos

posteriores a una posible reestructuracion, haciendo uso del reciclaje como medida compensatoria al impacto ambiental producido.

Para el conocimiento de los vendedores, se sugiere la divulgacion de los parametros regulatorios /normativos que sustentan la edificacién bajo técnicas de insercion pedagdgica, esto con el

objetivo de que los ciudadanos conozcan el basamento legal de su lugar de trabajo y puedan propiciar su correcto funcionamiento.
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Ficha de investigacién de campo

Entrevista realizada en el Mercado la Mariscal

ENTREVISTA N. 1

Investigador (a):

Daniela Hunter

ENTREVISTA N. 2

Investigador (a):

Daniela Hunter

LA

INICIOS DE

MARISCAL

Institucion: Universidad de las Américas
Fecha: 20 de enero
Ubicacion: Mercado La Mariscal
Método: Seleccién de entrevistas en funciéon de la fecha de ingreso

DATOS DEL ENTREVISTADO
Nombre: | Evelyn Garcia Fecha de ingreso
Venta: Ponchos y tejidos 2000-2003 2003-2006 2006-2009 2009-2012 2012-2015 2015-presente
Local: 47 X

ESTRUCTURA
¢Puede hablarnos sobre el origen del mercado La
Mariscal?

El mercado inicié como una revolucién social donde un
grupo de artesanos emprendedores llegan a Quito desde
distintos lugares del Ecuador para comercializar sus
productos; ubicandose inicialmente en la Av. Amazonas y
calles aledanas.

¢ Cual fue el objetivo principal del proceso de huelga?
Contar con un lugar acorde a sus necesidades
comerciales y que, al mismo tiempo, fuese de su
propiedad, que no hubiese riesgo de pérdida de local.

¢ Cual fue la precepcion inicial del mercado por parte
de los artesanos?
En un inicio no fue lo que los artesanos esperaban, pues
solo contaban con carpas poco seguras, que no
respondian a las necesidades reales de los comerciantes.

¢Cual fue la precepcion inicial del mercado por parte
de los compradores?

Algunos compradores no apreciaban las artesanias, pero
poco a poco la cultura sobre estos productos fue
aumentando en el sector. Ademas, algunos compradores
ingresaban, compraban la mercancia y se iban
rapidamente.

Institucion: Univerdidad de las Américas
Fecha: 20 de enero
Ubicacion: Mercado La Mariscal
Método: Seleccion de entrevistados en funcion de la fecha de ingreso
DATOS DEL ENTREVISTADO
Nombre: Reinaldo Vera Fecha de Ingreso
Venta: Varias 2000-2003 2003-2006 2006-2009 2009-2012 2012-2015 2015-presente
Local: 46 X
ESTRUCTURA
¢Puede hablarnos sobre el origen del mercado La Mariscal?
En ese momento no estaba instalado en el mercado, pero resulto de un
proceso de huelga para que el estado ayudara a los artesanos que
deseaban emprender.
¢ Cual fue el objetivo principal del proceso de huelga?
Lograr la construccion de una edificacion sélida para el establecimiento
INICIOS DE LA de los artesanos en el lugar.
MARICAL ¢Cual es la percepcion inicial del mercado por parte de los

artesanos?
Que con el pasar del tiempo comenzaron a evidenciarse modificaciones
que benefician a todos los artesanos que hacian vida en el lugar.

¢ Cual fue la percepcion inicial del mercado por parte de los
compradores?
Al principio el mercado no fue aceptado de manera exitosa, sin embrago,
con el pasar del tiempo se evidencié una notable mejora y aumento de
los compradores.

60

LA

PRESENTE DE

MARISCAL

¢ Cual es la percepcion actual del mercado por parte
de los artesanos?
Es un mercado que sustenta la economia de todas las
familias que se ven implicadas en la venta de artesanias,
pero se considera puede generar mayores ganancias.

¢Cual es la percepcion actual del mercado por parte
de los compradores?
La edificacion no resulta atractiva en la zona, aunque
posee rasgos unicos, puede pasar desapercibida ante los
turistas.

¢ Qué tipo de mercancia se oferta en el mercado?
Artesanias provenientes de todo el pais, de zonas calidas
y costeras hasta zonas frias y andinas.

¢ Como es la relacion con los turistas que visitan el
mercado?
Es una relacion calida, los turistas son bien atendidos en
el mercado y se muestran interesados por aprender
elementos culturales nuevos.

PRESENTE DE
LA MARISCAL

¢ Cual es la percepcion actual del mercado por parte de los
artesanos?
La percepcion es positiva, se evidencia sentido de pertenencia por el
lugar, sin embargo, existe una necesidad de desarrollo en busqueda de
mejoras.

¢ Cual es la percepcion actual del mercado por parte de los
compradores?
Los compradores se sienten a gusto, tanto nacionales como
internacionales.

¢ Qué tipo de mercancia se oferta en el mercado?
En las instalaciones se pueden encontrar una variedad de artesanias
provenientes de diferentes lugares respresentativos del Ecuador.

¢ Como es la relacién con los turistas que visitan el mercado?
Es una relacién amena, pues existe respeto por parte de ambas partes.




ENTREVISTAN. 3

Investigador (a):

Daniela Hunter
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Institucion: Universidad de las Américas
Fecha: 20 de enero
Ubicacion: Mercado La Mariscal _ ENTREVISTA N. 4
Método: Seleccion de entrevistas en funcion de la fecha de ingreso Investigador (a): Daniela Hunter
DATOS DEL ENTREVISTADO Institucion: Univerdidad de las Américas
Nombre: | Dilia Rodriguez Fecha de ingreso Fecha: 20 de enero
Venta: Ceramicas 2000-2003 | 2003-2006 | 2006-2009 | 2009-2012 2012-2015 2015-presente Ubicacién: Mercado La Mariscal
Local: 12 X Método: Seleccion de entrevistados en funcién de la fecha de ingreso
DATOS DEL ENTREVISTADO
ESTRUCTURA Nombre: Juan Mero Fecha de Ingreso
¢ Puede hablarnos sobre el origen del mercado La Venta: Joyeria 2000-2003 | 2003-2006 | 2006-2009 | 2009-2012 | 2012-2015 | 2015-presente
Mariscal? Local: 98 X
El mercado artesanal se ha convertido en una atraccién
turistica en el sector desde el afo dos mil, lugar donde
artesanos y artistas (provenientes de Otavalo en su
mayoria) se han establecido para comercializar sus ESTRUCTURA
_ ____ productos. ¢Puede hablarnos sobre el origen del mercado La Mariscal?
INICIOS DE ¢Cual fue el objetivo principal del proceso de huelga? Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el mercado.
Hacer presion y contraloria frente al ente estatal para que - - .
LA MARISCAL acelerara el proceso de construccion del mercado. ¢ Cual fue el objetivo prlnmpal del proceso de huelga?
2Cual fue la precepcion inicial del mercado por parte Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el mercado.
de los artesanos? ¢ Cual es la percepcion inicial del mercado por parte de los
Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el artesanos?
mercado. INICIOS DE LA Que trabajaban en uno de los sitios mas concurridos por los turistas en
¢Cual fue la precepcion inicial del mercado por parte MARICAL todo el sector, o al menos asi lo fue hsta hace pocos afios, momento en

de los compradores?
Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el
mercado.

PRESENTE DE
LA MARISCAL

¢ Cual es la percepcion actual del mercado por parte
de los artesanos?
Es un mercado que no deja de vender, sin embargo, la
aglomeracion de personas que se concentran en las
veredas internas puede propiciar hurtos.

el que las ventas han disminuido por el incremento acelerado de
competencias a su alrededor.

¢ Cual fue la percepcion inicial del mercado por parte de los
compradores?
Que se trataba del principal referente en venta de artesanias de Quito.

¢, Cual es la percepcion actual del mercado por parte
de los compradores?

Es un mercado que alberga una diversidad increible de
productos artesanales.

¢ Qué tipo de mercancia se oferta en el mercado?
Artesanias de todo tipo, las mas representativas del
Ecuador.

¢, Como es la relacion con los turistas que visitan el
mercado?
Es una relacion amena, sin embargo, algunos turistas
(internacionales en su mayoria) son objeto de hurtos, los
cuales son cometidos por vandalos que NO pertenecen al
mercado.

PRESENTE DE
LA MARISCAL

¢ Cual es la percepcion actual del mercado por parte de los
artesanos?
Los artesanos han podido ebidenciar el alto nivel competititvo en el area
de ventas que tienen los locales cercanos.

¢, Cual es la percepcion actual del mercado por parte de los
compradores?
Que se trata de un referente en la venta de artesanias, pero que no es el
mas representativo de la ciudad.

¢ Qué tipo de mercancia se oferta en el mercado?
Ponchos, ceramicas, joyas, articulos de madera, pinturas, etc.

¢ Como es la relacion con los turistas que visitan el mercado?
Una relacion de respeto y amabilidad, con valores del Ecuador presente.




ENTREVISTAN. §

Investigador (a):

Daniela Hunter

ENTREVISTA N. 6

Investigador (a):

Daniela Hunter

Institucion: Universidad de las Américas
Fecha: 20 de enero
Ubicacion: Mercado La Mariscal
Método: Seleccion de entrevistas en funcién de la fecha de ingreso
DATOS DEL ENTREVISTADO
Nombre: | Eduardo Sanchez Fecha de ingreso
Venta: Varias 2000-2003 2003-2006 2006-2009 2009-2012 2012-2015 2015-presente
Local: 34 X
ESTRUCTURA
¢ Puede hablarnos sobre el origen del mercado La
Mariscal?
Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el
mercado.
¢ Cual fue el objetivo principal del proceso de huelga?
Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el
INICIOS DE ; Cual fue la prece ciér:?:;i?ac:.del mercado por parte
LA MARISCAL ¢ precep porp

de los artesanos?
Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el
mercado.

¢ Cual fue la precepcion inicial del mercado por parte
de los compradores?
Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el
mercado.

Institucion: Univerdidad de las Américas
Fecha: 20 de enero
Ubicacidn: Mercado La Mariscal
Método: Seleccion de entrevistados en funcién de la fecha de ingreso
DATOS DEL ENTREVISTADO
Nombre: Maria Zambrano Fecha de Ingreso
Venta: Joyeria 2000-2003 2003-2006 2006-2009 2009-2012 2012-2015 2015-presente
Local: 11 X
ESTRUCTURA
¢ Puede hablarnos sobre el origen del mercado La Mariscal?
Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el mercado.
¢ Cual fue el objetivo principal del proceso de huelga?
Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el mercado.
¢ Cual es la percepcion inicial del mercado por parte de los
artesanos?
INICIOS DE LA Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el mercado.
MARICAL ¢ Cual fue la percepcion inicial del mercado por parte de los

compradores?

Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el mercado.

PRESENTE DE

LA

MARISCAL

¢ Cual es la percepcion actual del mercado por parte
de los artesanos?
Se trata de un mercado que ha reducido sus ventas, sin
embargo, aun genera suficientes recursos como para
considerar la situacion econémica como rentable.

¢ Cual es la percepcion actual del mercado por parte
de los compradores?
Les genera mucha curiosidad la excentricidad de los
suvenires y, sobre todo, la calidez con la que son
atendidos por parte de los comerciantes.

PRESENTE DE
LA MARISCAL

artesanos?

espacio se considera bastante reducido.

¢ Cual es la percepcion actual del mercado por parte de los

El mercado esta mur cargado, deben ampliarse los locales, pues el

compradores?

¢, Cudl es la percepcion actual del mercado por parte de los

La acapacidad de carga de usuarios que tienen las veredas donde
transitan los compradores no corresponde a las necesidades actuales.

ceramicas.

¢ Qué tipo de mercancia se oferta en el mercado?
La mayor parte de la mercancia son artesanias elaboradas con telas y

Una relacion de respeto y amabilidad.

¢ Como es la relacion con los turistas que visitan el mercado?

¢ Qué tipo de mercancia se oferta en el mercado?
Productos hechos a mano, no existen artesanias
elaboradas por maquinas, ademas, mano de obra 100%
ecuatoriana.

¢ Como es la relacion con los turistas que visitan el
mercado?
Se trata de una relacion cordial por parte de los
artesanos, sin embargo, en algunas ocasiones entran
ladrones a realizar hurtos a turistas desprevenidos.
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