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RESUMEN 

“La Mariscal” está ubicada en el centro norte de la ciudad de Quito, siendo una de las treinta y dos parroquias urbanas que forma parte de las centralidades del Distrito Metropolitano. A pesar 

de que en los ultimos años ha bajado su densidad poblacional, esta zona cuenta con un alto nivel de concentración de turismo y comercio entre hoteles, restaurantes, bares, discotecas y tiendas 

de souvenirs, artesanías y ropa.  

 

Para mejorar este sector, se realizó un plan urbano de rehabilitación, mismo que se dividio en nueve zonas para su estudio. El objetivo primordial para este plan es la reubicación de los 

equipamientos existentes e integrar proyectos nuevos para protenciar el espacio para viviendas y locales comerciales de buena calidad.  

 

El mercado artesanal en la actualidad es un hito dentro de los equipamientos que conforman la zona. Por falta de asesoría hacia los copropietarios en temas de difusión y promoción de sus 

trabajos, carece de una infraestructura adecuada, debido a que su diseño fue creado sin un criterio arquitectónico.  

 

La propuesta para este proyecto es la restructuración total del mercado, con el fin de generar un nivel más alto de comercialización manteniendo su esencia: la conexión directa que tiene con 

la calle y la interrelación intima entre los turistas y los comerciantes. El mercado tiene que ser un aporte al plan urbano dentro del sector, manteniendo un ambiente cómodo para turistas 

nacionales y extranjeros que lo visitan a diario por su gran variedad de colores, sonidos y novedosos artículos.  



 

 

ABSTRACT 

La Mariscal is located in the north center of Quito, being one of the thirty-two urban parishes that form the central region of the Metropolitan District. Although in the last several years it has 

reduced in population, this area maintains a high concentration of tourism and commerce among hotels, restaurants, bars, and discos, as well as souvenir, handicrafts, and clothing shops. 

 

The La Mariscal craft market is currently a key cultural and social hub within the economic ecosystem of the area. However, the market suffers from inadequate business infrastructure, because 

it was designed without the benefit of architectural guidance or the forethought common to urban planning. This, along with business advising concerns among shop co-owners and craftsmen 

has also caused issues regarding poor distribution and promotion of the craft work beyond the market itself.  

 

To improve this sector, there is an urban rehabilitation plan in place, which is divided into nine different areas for study. The primary objective of this plan is the relocation of existing equipment 

and infrastructure to La Mariscal, and new comprehensive projects to provide space for high-quality housing and commercial properties. 

 

The proposal for this project is the total restructuring of the market in order to generate a higher level of commerce while maintaining its essential character; the direct connection with the street 

and the intimate interrelations between tourists and merchants. This market can be a positive contribution to the rehabilitation plan within the sector, dedicated to maintaining a comfortable, 

engaging environment for the many domestic and foreign tourists who visit it daily to experience the wide variety of vibrant sounds, sights, souvenirs, and experiences on offer in La Mariscal. 
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CAPÍTULO 1: ANTECEDENTES E INTRODUCCIÓN  
 
El presente trabajo de titulación radica en la realización de 

un plan master y un proyecto arquitectónico para el mercado 

artesanal Mariscal Sucre, dicho proyecto debe adaptarse y 

complementar el plan urbano creado en el transcurso del 

noveno semestre.  

 
En este capítulo se darán a conocer los elementos que se 

tomaron en cuenta para justificar aspectos de alcance y 

delimitación en el campo investigativo, así como los 

procesos metodológicos a desarrollar para dar 

cumplimiento a los objetivos.  

 
1.1. Introducción al tema  
 
El Ecuador a nivel nacional e internacional es reconocido 

por ser un país biodiverso, multiétnico y pluricultural, todas 

estas cualidades sumando la abundancia en recursos 

naturales han permitido que la nación se encuentre dentro 

de los destinos turísticos preferidos por los extranjeros. 

 

De acuerdo al portal de noticias El Comercio (2014) ese 

mismo año la revista francesa Le Figaro Magazine indicó a 

Ecuador como uno de los destinos turísticos que algunas 

agencias de viajes recomiendan a sus turistas. Entre los 

lugares que señalan en la revista están, Otavalo, el Parque 

Nacional Cotopaxi, Galápagos, los Andes, la Amazonía y la 

cuidad de Quito. 

 

Además, es necesario resaltar que Quito, capital del 

Ecuador, en el año 2016 ganó por cuarto año consecutivo 

el premio conocido como el Oscar del Turismo, como 

Destino Líder de Sudamérica, sobre este acontecimiento 

Noticias Telesur (2016) afirmó que “el turismo es un sector 

que debe seguir desarrollándose, pues aporta un gran 

porcentaje al ingreso de capital extranjero en el país”. 

 

Esta ciudad se encuentra ubicada en la región Sierra a 

2.850msnm. es importante recalcar que fue declarada como 

Patrimonio Cultural de la Humanidad por parte de la 

UNESCO en 1978, este reconocimiento se debe a la 

arquitectura conservada de la época hispánica, elemento 

que destaca frente a otras ciudades de Latinoamérica. 

 

En lo que se refiere a la época colonial, se puede señalar 

que todo el centro histórico de la ciudad es considerado 

como el mejor conservado, más grande y menos alterado 

de todo el continente, la belleza arquitectónica de sus 

iglesias se destaca a través de edificaciones como la iglesia 

de La Catedral, de La Compañía, la Basílica, además de la 

Plaza Grande en donde se encuentra ubicado edificios 

historicos como: el Palacio de Carondelet, la Catedral 

Metropolitana de Quito, el Palacio Arzobispal de Quito, el 

Palacio Municipal de Quito y el Monumento a la 

Independencia; elementos que han marcado en la historia y 

vida de la capital. 

 

Por otro lado, se encuentra la ciudad moderna, donde 

abundan los conceptos arquitectónicos usados a partir de 

los años cincuenta cuyo principal atractivo turístico basado 

en esta concepción de modernidad, se encuentra en la zona 

de la Mariscal Sucre, denominada también como la zona 

rosa, en este sector se pueden encontrar bares, 

restaurantes y cafés, con tendencias en diseño que reflejan 

un ambiente relajado.  

 

La Mariscal Foch, la Plaza que lleva el mismo nombre y la 

Reina Victoria son los sitios predilectos por la población en 

horas de la noche principalmente, sin embargo, en este 

sector existe una gran afluencia turística que se dirige a otro 

destino, desde tempranas horas de la mañana los turistas 

se dirigen al famoso mercado artesanal La Mariscal. El 

Mercado Artesanal La Mariscal, se encuentra ubicado entre 

las calles Jorge Washington y Juan León Mera, en el barrio 

Benjamín Carrión sector 7 de la parroquia Mariscal Sucre, 

zona centro norte de Quito. 

 

Dentro de su administración zonal se encuentran nueve 

sectores que fueron estudiados en cuatro temáticas: 

morfología, movilidad, espacio público y equipamientos, 

este estudio se puede ver gráficado en los árboles de 

problemas y estrategias, figuras comprendidas entre 1 al 8 

respectivamente. 

 

En una comunicación personal con el señor Rodrigez nos 

comenta que el mercado artesanal es la atracción turística  

más visitada en el sector desde el año dos mil, lugar donde 

artesanos y artistas - provenientes de Otavalo en su 

mayoría - se han establecido para comercializar sus 

productos. 

 

Según la reseña histórica del sitio web Mercado Artesanal 

La Mariscal (2017), el mismo surge como un proyecto con 

misión social, en 1999 durante la alcaldía del Sr. Roque 

Sevilla, un grupo de artesanos que acostumbraban a 
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comercializar sus productos en el parque El Ejido, deciden 

comunicarse con el alcalde de la ciudad para manifestar los 

inconvenientes que venían presentando para ofertar sus 

productos. 

 

En otra comunicación personal la señora García nos cuenta 

que el objetivo principal buscado en la ayuda solicitada al 

alcalde fue la solicitud de construcción de un lugar acorde a 

sus necesidades y que, al mismo tiempo, fuese de su 

propiedad, fue de esta manera como en mayo del año 2000 

consiguen la aprobación para la construcción de dicho 

mercado. 

 

En un inicio no fue lo que los artesanos esperaban, 

reunieron al mayor número de artesanos que vendían por la 

zona y otros provenientes de las diferentes ciudades, 

teniendo alrededor de 150 puestos iniciales, pero al no 

contar con un plan de organización adecuado y la falta de 

asesoría en su construcción, sus problemas iniciales fueron 

considerables pues contaban con puestos fijos pero no 

seguros, según indican algunos usuario del mercado 

inicialmente solo contaban con carpas poco seguras, lo que 

ocasionaba el maltrato de su mercadería, por ende la difícil 

comercialización de sus productos. Cuatro años más tarde 

un incendio consumió mas del 40% de los locales y con el 

cambio de dirigentes del mercado, comenzaron a 

evidenciarse modificaciones que beneficiaron a todos los 

artesanos que hacían vida en el lugar. 

 

Sin embargo, estas modificaciones no fueron diseñadas 

bajo criterios de acuderdo a las necesidades tanto 

económicas como sociales de la población, pues según la 

observación realizada en campo, se evidencia la falta de 

estudios ergonómicos y antropomórficos que contribuyan a 

desarrollar una estructura que permitiese satisfacer las 

necesidades de sus usuarios.  

 

Parte de este diagnóstico se pudo evidenciar al identificar 

las dimensiones de cada local comercial, donde se aprecia 

un espacio sumamente estrecho que no genera confort para 

los comerciantes; además, la distribución de sus nueve 

pasajes no abastece a la cantidad de consumidores, otro 

aspecto importante es la falta de iluminación en cada uno 

de los pasajes y locales, que oscilan entre los 200 puestos 

comerciales. 

 

Para el señor Zambrano en otra comunicación personal, en 

la actualidad, la infraestructura propicia diversos problemas 

para los artesanos del lugar, como la capacidad de carga de 

usuarios que tienen las veredas donde transitan los 

compradores, este y demás aspectos negativos no permiten 

desarrollar el potencial de La Mariscal frente a sus 

competidores cercanos. 

 

Tras salidas de campo por la localidad se ha podido 

evidenciar el alto nivel competitivo en el área de ventas que 

tienen los locales cercanos, pues en los últimos años se 

vienen instalando progresivamente tiendas de artesanías 

independientes, además de las ferias que se dan en el 

parque Ejido regularmente y la creación de un nuevo centro 

comercial artesanal Quitus, generando un declive en las 

ventas artesanales de La Mariscal; son estas razones, las 

que permiten generar interés en la problemática, nos cuenta 

el Mero en una comunicación personal. 

1.2. Fundamentación y Justificación 
 

Como se plantea en la introducción, el mercado artesanal 

La Mariscal es un sitio turístico importante en todo el sector, 

o al menos así lo fue hasta hace pocos años, momento en 

el que las ventas han disminuido por el incremento 

acelerado de competencias a su alrededor que, junto a la 

infraestructura del propio mercado, propician este 

fenómeno. 

 

Con respecto al problema de la infraestructura es necesario 

resaltar que, de acuerdo con el diagnóstico generado, no se 

diseñó con criterios basados en las necesidades reales y 

culturales y tampoco se planificó en las necesidades del 

mercado a futuro. Esto último teniendo en cuenta el 

incremento en la tasa de natalidad del país y la posibilidad 

de que la industria turística creciera, como de hecho ha 

sucedido. 

 

Sobre las capacidades de La Mariscal, el Ministerio del 

Turismo (2017) expone que el pasado 12 de mayo el 

Mercado ubicado en el centro norte de Quito, cumplió 17 

años siendo uno de los mayores referentes en artesanías 

de origen nacional. Estas artesanías son vendidas por la 

necesidad de los turistas por buscar un recuerdo de su visita 

al país, como testimonio de la diversidad cultural en la 

región. 

 

En las instalaciones se pueden encontrar una gran variedad 

de artesanías provenientes de diferentes lugares 

representativos del Ecuador, en ocasiones al turista se le 

imposibilita visitar todas las ciudades en la nación, por lo 
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que acuden a La Mariscal en búsqueda de recuerdos 

representativos de los mismos, además, les genera mucha 

curiosidad la excentricidad de los suvenires y sobre todo, la 

calidez con la que son atendidos por parte de los 

comerciantes, quienes sutilmente seducen a los turistas con 

la muestra de los productos locales. 

 

Por otro lado, según entrevistas realizadas a turistas 

nacionales e internacionales que acuden al lugar, el único 

problema – o al menos el más significativo – reside en el 

espacio, pues lo consideran bastante reducido y además 

aseguran dificulta el tránsito de las personas, generando 

una situación embarazosa para los usuarios en las horas de 

mayor afluencia, que por lo general oscilan entre las 8:00 

am y las 4:00 pm.  

 

Por si fuera poco, la aglomeración de personas que se 

concentran en las veredas internas puede propiciar hurtos, 

que normalmente consisten en la revisión cuidadosa de 

bolsillos y carteras por parte de vándalos hacia los turistas 

desprevenidos, de manera que estos no son conscientes 

del hurto de sus pertenencias; esto se debe en gran parte 

por la aglomeración de usuarios en las instalaciones.  

 

Según Garvin (1988) en su teoría sobre las dimensiones de 

calidad, la estética juega un papel importante al momento 

de vender un producto o servicio, y aunque se trata de una 

temática subjetiva que se ve afectada por la percepción del 

producto a través de los sentidos (vista, tacto, gusto, olfato, 

oído) se considera indispensable resaltar este aspecto, 

pues contribuye a a mejora de las ventas en el mercado, ya 

que la edificación y sus fachadas pueden considerarse 

como una tarjeta de presentación, que vende una imagen, 

que resalta el contenido que tiene en su interior.  

 

Según los resultados de las entrevistas realizadas, a pesar 

de generar ingresos económicos para sus comerciantes, el 

actual Mercado Artesanal La Mariscal no posee una 

presentación idónea hacia el exterior, que vaya en relación 

con la calidad de los productos comercializados y el servicio 

prestado, esto se debe – en gran parte - a la falta de 

asesoría hacia los copropietarios en temas de difusión y 

promoción de sus trabajos. Además, en comparación con 

los lotes perimetrales, la edificación no resulta atractiva ni 

destaca en la zona, aunque posee rasgos únicos, puede 

pasar desapercibida ante los turistas que, buscando 

destinos llamativos, acudan a las edificaciones perimetrales 

que están en constante renovación. 

 

Por lo tanto, según los problemas expuestos anteriormente 

y en base al análisis realizado tras aplicarse la entrevista a 

los artesanos, se pudo diagnosticar que:  

 

• En la actualidad no existe otro espacio de consumo 

de cultura ancestral y contemporánea en la ciudad de 

Quito, o al menos no un centro referente que muestre 

la razón de ser de la artesanía, una forma de 

expresión plástica que propicia los saberes 

ancestrales y que el lugar demanda cambios 

estructurales para su correcto funcionamiento en el 

futuro. 

• Gran parte de los problemas presentados en el 

mercado se encuentran relacionan con la edificación. 

• Los artesanos tienen una visión de mejora, de 

desarrollo, consideran que pueden mejorar su 

rendimiento en la actividad económica que laboran si 

la infraestructura se lo permitiese. 

 

Para dar solución a estos problemas pueden proponerse 

cambios que, abordados bajo la arquitectura, permitirían 

elaborar estrategias desde el área de investigación y 

proyección, permitiendo desarrollar medidas para dar 

solución a estos problemas, por ejemplo, el clima es un 

aspecto a considerar para el diseño de una edificación, el 

estudio de Jiménez (2008) en su tesis sobre diseño para 

brindar confort térmico en viviendas de Loja, demostró que 

el control y la caracterización total de las variables 

climáticas es un mecanismo sumamente funcional para la 

escogencia de materiales y la reestructuración de una 

edificación. Otro ejemplo más práctico y que fue 

presenciado por la población ecuatoriana lo indica el portal 

de noticias El Telégrafo (2016) que afirma que el Centro 

Histórico de Cuenca tuvo cambios arquitectónicos positivos 

que fomentaron la propagación de la cultura nacional, 

reestructurando casas viejas para así convertirlas en 

atractivo para los turistas que visitan la localidad. Estos 

ejemplos son una pequeña muestra de las soluciones que 

un arquitecto debe diseñar y  competencias que el 

profesional egresado de la Universidad de las Américas 

debe manejar como lo indica el el portal web institucional. 

 

Tomando en cuenta las potencialidades que debe 

desarrollar el arquitecto y la problemática actual de esta 

área, se propone crear un equipamiento que se integre al 

sector, tanto en movilidad como en función del espacio 
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público en función de los requerimientos de los usuarios, 

que se planifique a escala sectorial, con el fin de que tanto 

comerciantes como turistas puedan acceder a un lugar que 

genere confort, donde puedan realizar sus actividades de 

manera apropiada y donde tanto turistas como 

comerciantes puedan satisfacer sus necesidades, pero 

como aspecto importante, destacar la edificación frente a su 

competencia, es por ello que se resalta también la 

necesidad de evolución, debido a la constante dinámica de 

cambios en la zona, es necesario que La Mariscal se 

desarrolle a la par de sus edificaciones vecinas.  

 

Sobre este complejo tema, a manera de resumen, la Revista 

Énfasis expone (2015) que uno de las temáticas de 

discrepancia en el desarrollo económico regional es la 

necesidad de tener infraestructuras de calidad que 

competan en igualdad de condiciones en el entorno 

comercial a nivel internacional y la capacidad de 

movilización productos de manera eficiente y rápida.  

 

Se busca entonces generar soluciones arquitectónicas para 

mejorar las características desfavorecedoras y de esta 

manera mantener a la Mariscal dentro del índice de 

referencia en la venta de artesanía local, mediante la 

aplicación de los conocimientos adquiridos en el programa 

de formación establecido por la Universidad de las 

Américas.  
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 A nivel general, el mercado La Mariscal se encuentra en 

una isla urbana que no se encuentra en relación con el nivel 

morfológico del urbanismo donde se sitúa, para responder 

a esta necesidad, se consideran lineamientos relacionados 

con la distribución del uso del suelo y los equipamientos.  

 

A nivel morfológico, el área de estudio presenta 

discontinuidad en todo su territorio, por lo tanto, la Mariscal 

se considera una isla urbana, puesto que posee 

características en su porcentaje de ocupación del suelo 

considerable alto en los lotes perimetrales, donde solo se 

encuentra un 4% de suelo vacante. Además, existe una 

ruptura interna y de borde de las avenidas y calles 

principales, lo que debilita la cohesión social entre sus 

habitantes. El problema central se evidencia en el déficit de 

suelo para responder a las necesidades de un plan urbano 

que se encuentre en relación con los lineamientos del POU 

y que cubra las necesidades de uso del suelo que amerita 

la densidad poblacional que hace vida en el área de estudio.  

 

A partir de esta caracterización se propone liberar espacio 

en el sector con el objetivo de incentivar el uso de suelo 

residencial y la construcción de lotes relacionados con las 

estructura que la diferencian de los lotes a su alrededor, así 

mismo, la irregularidad del trazado se presenta en un 

43,25% del sector, abundando las zonas comerciales y 

evidenciándose un déficit en las zonas residenciales, al 

mismo tiempo, se aprecia un necesidades de la población 

circundante, disminuyendo así el área comercial. Además, 

se proponen conectar los sectores aislados a través de 

tratamientos en la morfología vial e implementar 

equipamientos útiles para la población. A continuación, se 

ilustran en las figuras 1 y 2 el árbol de problemas donde se 

relacionan causas, efectos, objetivos a desarrollar y 

estrategias implícitas relacionadas con la morfología. 

Figura1. Morfología  
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Figura 2. Árbol de Problemas – Morfología 
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Figura 3. Árbol de Estrategiass – Morfología 
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A nivel general, la movilidad en el mercado La Mariscal se 

encuentra interrumpida por dos elementos de carácter 

principal: la distribución de las vías peatonales y la 

masificación del transporte privado en función del déficit en 

la calidad del transporte público. 

 

Los parámetros que hacen funcionar la tipología vial como 

un sistema integrador, que permita el desarrollo de los 

distintos tipos de transporte, no se encuentran presentes, 

de hecho, son los anillos perimetrales, la discontinuidad en 

el trazado, la infraestructura peatonal y las dimensiones de 

vías y aceras lo que reduce considerablemente los flujos 

peatonales, generando déficit en la calidad de estadía de 

los usuarios, esto se traduce a impedimento de la 

circulación fluida, aglomeración en puntos específicos y 

conflictos peatonales en horas pico. Estas características 

en movilidad pretenden dar pie al desarrollo de un diseño 

que coloque al peatón como actor principal, abordando sus 

necesidades en función de las actividades realizadas y la 

densidad poblacional. 

 

Por otro lado, con respecto al transporte público, la 

distribución de las rutas de transporte y la carencia de 

paradas multimodales genera un aumento del parque 

automotor, por lo que medios como la bicicleta o el 

transporte privado son fomentados, estas características 

pretenden abordarse bajo la conexión de circuitos de 

transporte, mejoramiento de la infraestructura y diseño de 

rutas para sistemas alternativos como las ciclovías. 

 

A continuación, se ilustran en las figuras 3 y 4 el árbol de 

problemas donde se relacionan causas, efectos, objetivos a 

desarrollar y estrategias implícitas relacionadas con la 

movilidad. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 4. Movilidad  
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Figura 5. Árbol de Problemas – Movilidad  
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Figura 6. Árbol de Estrategias – Movilidad  
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A nivel general, el espacio público de la zona estudiada no 

se encuentra en un estado óptimo para ser considerado 

apto para los usuarios del sector, esto se debe en parte a 

dos aspectos importantes que resaltar: baja calidad y 

cantidad en la cobertura vegetal y los mobiliarios 

circundantes que no responden a las necesidades reales de 

la población. 

 

Se evidencia un porcentaje de áreas verdes 

considerablemente reducido, que no responde a los 

lineamientos planteados por la OMS, además, la escasa 

vegetación presente en las aceras no contribuye a la mejora 

de los parámetros ambientales del área de estudio, a esto 

se le suma la incorrecta selección de especies vegetales, 

pues los árboles que se encuentran en la actualidad tienen 

una altura y un follaje que no favorecen la generación de 

sombra para los usuarios del sector, este déficit en la 

cobertura vegetal pretende mejorarse a partir de la 

consideración de las áreas verdes en la fase conceptual del 

diseño, incluyendo la debida escogencia de especies 

vegetales. 

 

Por otro lado, el escaso mobiliario y el mal 

predimensionamiento de las aceras contribuyen a que las 

rutas de buses y el equipamiento en general no generen 

confort por los usuarios del espacio público, y mucho menos 

para la población minoritaria como niños, ancianos y 

personas con capacidades reducidas.  

 

Estos aspectos pretenden ser abordados bajo el diseño de 

un mobiliario habilitado según la caracterización de la 

población. 

A continuación, se ilustran en las figuras 5 y 6 el árbol de 

problemas donde se relacionan causas, efectos, objetivos a 

desarrollar y estrategias implícitas relacionadas con el 

espacio público. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 7. Espacio Público
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Figura 8. Árbol de Problemas – Espacio Público 
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Figura 9.  Árbol de Estrategias – Espacio Público 

  

Incrementar y mejorar la calidad del espacio público 

OBJETIVO 

ESTRATEGIAS 

Calidad  

Actualmente la 
distancia entre el 
parque Gabriela 

Mistral y el parquet 
Julio Andrade es de 
750m2, lo cual no 

cumple con la 
distancia sugerida por 
la agencia de ecologia 
urbana de Barcelona 

qu es 300m 

Área verde es de 
5,6m2/hab en La 

Mariscal, lo cual no 
cumple con lo 

establecido por la 
OMS con respecto a la 

población 

El área de vegetación 
del barrio que existe 
actualmente en La 

Marical es de 35%, el 
cual no llega a cumplir 
con el minimo deseable 

que es del 70% 

Calidad 

Aumenta el tiempo de translado 
hacia las áreas verdes 

No existen espacios de recreacion, 
paseo y ocio 

Desplazamiento de usuarios 
mayores a 5min por la distancia 

(750m) entre el parque Julio 
Andrade y el parque Gabriela Mistral 

La vegetación 
existente no es 

adecuada en cuanto a 
su altura y follaje, lo 
que provoca poca 
sombra e islas de 

calor 

Es escaso y el 
existente se encuentra 
mal ubicado y en mal 

estado 

Mal 
predimensionamiento 
de las aceras en un 
62% a la zona de La 

Mariscal 

Volume de vegetación Mobiliario  Aceras  

No existen rutas agradables entre 
paradas de bus, lugares de trabajo, 

equipamientos, espacios de estancia 
y lugares de residencia 

Mobiliario no es inclusivo para la 
poblacion minoritariacomo: niños, 

anciamos y personas con habilidades 
reducuidas 
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Se observa un déficit de cobertura de los equipamientos 

existentes en el área de estudio y esto tiene origen en la 

accesibilidad de dichos equipamientos. 

 

Por un lado, se observa que tanto el tiempo, como la 

accesibilidad a los equipamientos generan pérdidas de 

periodos que pudiesen ser utilizadas en otras actividades 

productivas por parte de los usuarios, para lograr una mejora 

de estas condiciones se pretenden definir los equipamientos de 

acuerdo con recorridos axiales, así como el diseño de una alta 

accesibilidad hacia los mismos. Esto permitirá disminuir la 

pérdida de tiempo de los usuarios. 

 

Además, se aprecia una cobertura con un radio de influencia y 

una población base que genera una baja cobertura de los 

servicios, mayor contaminación, tráfico y déficit de confort en 

los usuarios de los equipamientos, para ello se pretende evitar 

el traslado de residentes a otros equipamientos aumentando la 

cobertura de los servicios, implementando una zona compatible 

con el uso del suelo alrededor del equipamiento, se definirán la 

utilización de polígonos de cobertura para los equipamientos y 

se planificaran los equipamientos de acuerdo a grupos 

prioritarios. 

 

A continuación, se ilustran en las figuras 7 y 8 el árbol de 

problemas donde se relacionan causas, efectos, objetivos a 

desarrollar y estrategias implícitas relacionadas con el espacio 

público. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 10. Equipamientos  
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Figura 11. Árbol de Problemas – Equipamientos 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Déficit y mala calidad del espacio público 

CAUSA
S 

EFECTOS 

Localización Cobertura 

Aumenta el tiempo de translado hacia los 
equipamientos 

Baja cobertura de los servicios 

Tiempo hacia 
equipamientos 

Accesibilidad para el 
usuario 

Tipología 

Radio de influencia Población 

Perdida en el tiempo 
de los usuarios 

Incapacidad ante el 
tiempo de reaccion de 

una emergencia 

Equipamientos 
abandonados 

¨Elefantes Blancos¨ 
Translado de residents a otro equipameintos 

Mayor contaminacion, trafico y malestar en las 
personas 
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Figura 12. Árbol de Estrategias – Equipamientos 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Abastecer la demanda existente en el area de estudio 

OBJETIVO 

ESTRATEGIAS 

Reducir el tiempo de translado hacia los 
equipameintos Aumentar cobertura de los servicios  

Se definirá los equipamientos de acuerdo a 
recorridos axiales 

Se planificará de abajo hacia arriba 

Desarrollar equipamientos 
eficientes 

Se implementará una 
zona compatible con 

el uso de suelo 
alrededor del 
equipamiento 

Disminuir la perdida 
en el tiempo de los 

ususarios 

Actuar de manera 
eficaz ante una 

emergencia Evitar el translado de residents a otros 
equipamientos 

Disminuir contaminacion, trafico y malestar en las 
personas 

Se utilizá el menor 
tiempo detranslado 

hacia los 
equipamientos 

Se brindará una alta 
accesibilidad hacia los 

equipameintos 

Se definira la 
utilizacion de los 

poligonos de cobertura 
para los 

equipamientos 

Se planificará los 
equipamientos de 

acuerdo s los grupos 
prioritarios 
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1.2. Objetivo General  
 
Diseñar una reestructuración del mercado artesanal con la 

finalidad de mejorar las condiciones arquitectónicas del lote 

y así generar una adaptación a las necesidades del 

consumidor. 

 

1.3. Objetivos Específicos  
 

• Realizar una investigación de campo para definir los 

requerimientos y necesidades de usuarios y 

comerciantes del mercado donde se arrojen 

características para el diseño de la edificación. 

 

• Diseñar el espacio público del equipamiento para así 

generar una integración con su entorno y su 

correspondencia con el resto del Plan Masa. 

 

• Generar un programa arquitectónico, multifuncional, 

que corresponda a los requerimientos propios del 

lugar, bajo parámetros urbanos, arquitectónicos y de 

asesorías. 

 

• Organizar un recorrido claro y apto para todo tipo de 

usuario, para dar a conocer las diferentes culturas 

ecuatorianas que son poco conocidas por los 

ciudadanos de Quito. 

 

• Instaurar un lugar de transición dentro del proyecto 

que funcione como un espacio de encuentro y 

dispersión para los usuarios del mercado. 

 

1.4. Alcances y Delimitación 
 

Se definirá un proyecto arquitectónico con los componentes 

expuestos en la metodología, el cual se complementará y 

relacionará de manera armónica con el Plan Urbano 

previamente resuelto. El programa arquitectónico no 

pretende modificar lotes ajenos al mercado La Mariscal, a 

excepción de parte del área que corresponde al lote ubicado 

hacia el lado este, donde en función del plan urbano se 

pretende vincular la obra para dar cumplimiento a los 

objetivos, la delimitación del trabajo se muestra en la 

siguiente figura:  

 

 

Figura 13. Delimitación del área a intervenir 

1.6 Metodología 
 

Para la comprensión del siguiente trabajo de investigación 

es necesario indicar que el mismo se encuentra dividido en 

cuatro fases, donde cada una de éstas arroja resultados que 

permiten desarrollar la siguiente, a continuación, se 

presenta la descripción detallada:  

 

Fase Analítica: Esta primera fase es fundamental para el 

desarrollo adecuado del presente proyecto, pues abarca 

todo el proceso investigativo, antecedentes históricos 

relevantes que se deben tener en cuenta, la investigación 

de campo, entrevistas, conceptualizaciones, etc., el objetivo 

principal es la comprensión del escenario donde se ubica la 

edificación, generando así un análisis situacional del área y 

su entorno urbano que permitirá una toma de decisiones 

acertada.  

 

Además, se persigue el análisis de la problemática en 

cuestión, así como posibles potencialidades que permitan 

generar una posición reflectiva sobre el tema, buscando la 

mejora en los parámetros de arquitectura, entre los cuales 

destacan los sistemas de morfología, movilidad, espacio 

público y equipamientos.  

 

Fase Conceptual: Tras el análisis conceptual de la fase 

anterior, esta segunda fase pretender de sistematizar toda 

la información obtenida de manera que pueda ser analizada 

y comprendida y así obtener argumentos sólidos que 

permitan desarrollar una propuesta conceptual concreta – y 

que además – se adapte a las necesidades reales de las 

personas que conviven en el área. A través de objetivos y 

Terreno Plataforma Única Área Verde Patrimonial Edificaciones
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estrategias a nivel urbano como arquitectónico, la finalidad 

de esta fase es conceptualizar el caso identificado para así 

poner en marcha el diseño.  

 

Fase Propositiva: Una vez establecido los conceptos, 

identificadas y analizadas las bases que sustentan las 

necesidades reales y traducidas en aspectos y variables a 

tener en cuenta para la propuesta, se comienza la fase 

propositiva, que tiene como objetivo principal generar el 

diseño del mercado artesanal bajo un proyecto 

arquitectónico, donde se desarrollarán a detalle soluciones 

y mejoras a los problemas diagnosticaos y que además, se 

relacionarán todos los temas desarrollados en función de un 

solo objetivo. 

 

CAPÍTULO 2: FASE ANALÍTICA 

 
2.1. Introducción al Capítulo 
 
En este capítulo se presentará en primera instancia los 

antecedentes históricos en torno al tema planteado y 

posteriormente los parámetros en cuanto al análisis de 

teorías y casos en función de variables arquitectónicas, así 

como la situación actual del sitio y su entorno, detallada a 

través de distintas variables físicas y sociales; todo esto 

permitirá – de manera sistemática - facilitar el estudio y 

análisis de la zona a intervenir. 

 
2.2 Antecedentes Históricos 
 

La primera definición recopilada de mercado indica que son 

lugares privilegiados para la observación de la actividad 

social: un espacio público donde la gente se reúne, habla, 

hace circular y recibe información. E incluso, como señala 

al antropólogo italiano Aime (2002), en estos lugares se 

crean afinidades familiares. 

 

Otra definición que vale la pena destacar afirma que se trata 

de puntos de encuentro e intercambio intercultural de 

personas de diferentes credos y origenes y en donde se 

puede evidenciar la relación social a nivel local (Castellani, 

2004). En términos generales se pude definir al mercado 

como el conjunto de actividades relacionadas con el 

comercio. 

 

. La importancia de los mercados en relación con los barrios 

o áreas urbanas en los que se insertan es fundamental, y 

en determinados casos cuesta imaginar incluso la 

existencia de uno sin el acompañamiento del otro. 

 

El origen del mercadeo data desde el hombre primitivo que 

vivía en las cavernas, el cual era autosuficiente y poco a 

poco se fue relacionando con otros. Sin embargo la 

ambición del hombre fue creciendo y al querer poseer cosas 

que no se daban en su área crearon lugares de trueque con 

pueblos aledaños estableciendo así los primeros mercados. 

 

De esta forma, a medida que iban evolucionando, empiezan 

a desarrollar lo que ahora se conoce como el comercio. Este 

proceso inicia en los imperios coloniales y se volvió esencial 

como mecanismo para satisfacer las necesidades de la 

población y contribuyo a que estas puedan compartir en el 

ámbito social y por lo tanto se difundan rasgos culturales 

característicos (Alvear, 2014). 

Las primeras plazas que se conocen datan de la época 

griega, donde se crearon las plazas conocidas como ágora 

y acrópolis. Eran espacios abiertos, centro de cultura, 

comercio y política de la población griega. De este mismo 

modo se pueden mencionar las plazas creadas por los 

romanos que estaban destinadas al entretenimiento, como 

son las termas y los foros.   

 

En ciudades romanas antiguas el lugar donde se establecía 

el mercado fue denominado “foro”. Con el tiempo, sus 

funciones evolucionaron y pasaron de ser solo un espacio 

público a un lugar financiero, comercial, religioso, social, de 

prostitución y judicial. Igualmente, en el medioevo, se 

pueden apreciar las plazas de mercado y la iglesia que 

regían en esa época junto a los castillos y las dependencias 

de todo el lugar. 

 

En la época del renacimiento se crearon diversas plazas no 

funcionales, pero que se inclinaban a un valor estético 

mayor, en este tiempo las plazas estaban dirigidas a 

diferentes clases sociales. Posteriormente, dentro del 

urbanismo hispanoamericano y español, la plaza de 

mercado cambia su nombre a Plaza Mayor, mientras que en 

el musulmán se la denomina bazar. En siglo XIX las 

personas dedicadas al estudio de la higiene, crearon la 

tendencia de cubrir los espacios abiertos de comercio, 

desarrollando una singular arquitectura mediante la 

utilización del hierro. 

 

No obstante este concepto difiere al de centro comercial, 

que es propio del siglo XX y XXI. En este contexto, para la 

cultura anglosajona, el termino plaza de mercados se refiere 
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al lugar en donde la población realiza sus compras de forma 

continua, especialmente si una comarca es importante en el 

aspecto financiero, agrícola o mercantil.. 

 

En América Latina se talaban árboles cuando era necesario 

establecer una plaza, posteriormente las ciudades 

denominaron a estas areas “tales”, una vez que las 

civilizaciones españoles entraron en contacto con los 

indígenas. Los españoles adecuaron la vivienda nativa y 

sus instalaciones al nuevo trazado y así se dio inicio al 

mestizaje urbano arquitectónico. 

 

Una vez establecida la Colonia, las ciudades fueron 

jerarquizadas de acuerdo a varias consideraciones. algunas 

ciudades latinoamericanas llegaron a tener su asentamiento 

definitivo una ves Transcurrido el siglo XVI. 

 

Después de algunos siglos de la llegada de los 

conquistadores, se podia identificara una típica ciudad 

colonial por sus cuatro elementos principales: la parroquia, 

los cuarteles, el barrio y la plaza mayor. La ubicación típica 

la plaza mayor  siempre fue el centro en toda ciudad, ya que 

era un lugar abierto, que tenia contacto con los vecinos y 

constituía el sitio de reunión. 

 

En las zonas aledañas a la plaza se llevaban acabo varias 

procesiones, mascaradas populares, e inclusive corridas de 

toros, ademas de un día en semana ser el lugar para la 

realización de la feria comercial. Este punto de uso mixto, 

permitió ser el lugar de reunion para comerciantes de 

distintos productos, tales como:muebles, alimentos,  

animales, vestido, entre otros. Se puede decir que así 

aparecen los primeros mercados ambulantes siendo la 

atracción principal de los pueblos y ciudades, en donde la 

mayor parte de ventas, se realizaba al aire libre. 

 

La incorporación de sistemas de moneda y de transporte, 

ayudo a la transferencia de bienes y el sistema de cambió 

paso a ser una empresa al menudeo. Debido a la expansión 

del comercio los vendedores se dedicaban al intercambio 

de productos creados por otros, de tal manera que las 

plazas de mercado se convirtieron en puntos de comercio 

al mayoreo. 

 

Con el transcurrir del tiempo, se crearon nuevas plazas ya 

constituidas como un espacio consolidado con muros, 

pilares, cubiertas, etc., para que las personas pudieran 

protegerse de cualquier amenaza natural. En este tipo de 

edificaciones, se realizaban negocios considerables de 

comercio al por mayor y menor. Este espacio se convirtió a 

nivel mundial, en un punto necesario para la reunión de 

negociantes, por lo que cada ciudad o país, le atribuyó un 

nombre para referenciarlo. 

  

Con el paso de los años, estas plazas necesitaban un 

recubrimiento para  protegerse de las diferentes amenazas 

naturales, por lo cual se aumentaron pilares, cubiertas y 

muros. Este espacio se convirtió en un punto de reuniones 

para  negociantes a nivel mundial, donde cada ciudad o 

país, le colocaron un nombre de referencia. 

 

De tal manera que en la actualidad se conocen más de diez 

sinónimos, para esta área dedicada al intercambio de 

productos. Los más conocidos son:mercado nómada, feria 

campesina,mercado de plaza,mercado campesino, plaza 

de comercio, mercado libre, plaza de abastos, centro de 

acopio y mercado de calle. 

 

El mercado, es el punto de arranque para la ciudad, donde 

la movilidad peatonal y vehicular deben complementarse 

para tener armonía entre el interior y el exterior del mercado 

convirtiéndose así en centro de reunión muy concurrido. 

 

Esta característica de popularidad, le da al mercado un valor 

a nivel ciudad y edificación incalculable, debido a que es un 

area de constante actividad y permite identificar que el 

comercio es un factor determinante en el flujo económico de 

cualquier distrito, es el factor que origina el constante 

movimiento económico para la llegada de variados y nuevos 

productos. La plaza de mercado puede formar parte de una 

red comercial a nivel de región. Estos tipos de espacio de 

venta, se realizan en distintos  poblados, en diferentes días 

de la semana, con la colaboración de propios y ajenos al 

lugar.  

 

Por lo general en estos sitios, existe un núcleo comercial 

totalmente establecido para los vendedores del lugar, 

mientras a los ambulantes se les otorga un lugar al aire libre, 

donde ellos pueden exhibir sus productos. Los mercados no 

solo sirven como espacios dedicados a la comercialización 

de productos, sino también ayudan al usuario a ubicarse en 

el espacio por ser centros administrativos y financieros 

dentro de la region. El dilema que existe en los diseñadores 

que aceptan el arte de crear espacios dedicados a la 

compraventa de productos es claramente uno solo: “Rigor 

arquitectónico contra cultura”(Coronado, 2010). 
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Ecuador, teniendo características diversas, los mercados 

tradicionales vigentes tienden a fundirse entre el pasado y 

el presente, guardando herencias prehistóricas de los 

llamados Tianguis, donde aún se conserva el trueque, venta 

de hortalizas y hierbas aromáticas, el inconfundible regateo 

de precios y la venta de productos artesanales, realizados 

en tejidos, madera, metal entre otras. A través de todo tipo 

de sabores, aromas y colores, en las plazas de mercado del 

país, situadas tanto en la capital, como en el resto de 

provincias, lo autóctono se mezcla con lo moderno. Son 

espacios que buscan satisfacer las necesidades y a la vez 

apasionarse con algo que se percibe, probar comida propia 

del lugar, y donde se puede comprar y vender de todo. 

 

Estos mercados ponen a la venta productos tradicionales y 

a la vez se vuelven puntos de encuentro donde se realizan 

rituales religiosos permitido sobrevivir a la competencia de 

shoppings y cadenas de supermercados. Los mercados 

más famosos se encuentran en la región Andina, sobre todo 

en Otavalo, donde extranjeros y propios llegan en buscada 

obsequios y adornos para sus hogares. En el Ecuador, por 

lo regular los mercados abren sus puertas en fines de 

semana, entre otros, donde abren sus puertas en días 

hábiles. En estos últimos, se reúnen, miles de comerciantes 

y artesanos para vender sus productos hechos a mano o 

exponer sus obras artísticas realizadas en óleo para el 

disfrute a la vista de los visitantes, la misma que provoca la 

compra de la pintura.  

 

En la ciudad de Otavalo, se encuentra el mercado más 

famoso del Ecuador, llamado “Plaza de los Ponchos” donde 

se puede encontrar distintos tipos de artesanías, entra las 

más atractivas: joyas, tejidos, instrumentos musicales y una 

gran variedad de cuadros. 

 

De igual manera, el mercado artesanal de Latacunga es 

muy conocido por la presentación de artistas y la venta 

artesanías. 

 

Por otro lado, el mercado Saquisilí, es conocido los 

productos hechos a mano realizado por personas propias 

del lugar; también la venta de quesos y yogurt artesanal que 

se vende dentro del mercado. Asimismo, en Zumbahua, 

está el mercado indígena andino, más antiguos del 

Ecuador. 

 

 Éstos por mencionar los más conocidos, pues hay muchos 

otros mercados en todo el país, cada uno con su 

singularidad.  

 

Siguiendo esta línea, Quito, ubicada en el centro norte del 

país es una de las ciudades más turísticas y cosmopolita de 

América Latina, en el último censo realizado a la población 

en el año 2010 se determinó que existen nivel local una 

población de 2`239.191 personas (INEC, 2010), la misma 

que está repartida en el territorio cuyo crecimiento de forma 

horizontal se extiende en un área total de 420.000 

hectáreas; su área urbana es de aproximadamente 35.000 

hectáreas (Carrión, 2009).  

 

Como la mayoría de las capitales y metrópolis tiene un alto 

porcentaje de migración de habitantes de otras provincias 

del país, especialmente de zonas rurales.  

 

Dentro de las prácticas generalizadas de los habitantes de 

Quito está la concurrencia a los mercados y ferias libres 

para abastecerse de productos, lo que ha hecho que estos 

lugares de expendio se incrementen.  

 

El aumento de la población en las capitales genera la 

necesidad de suministrar materias primas a localidad. Los 

mercados se convierten en lugares permanentes, que 

permiten intercambiar productos y relacionarse entre si 

(Soria, s.f.) y se consolidan con el surgimiento y circulación 

del dinero. 

 

La existencia de mercados de abastecimiento y distribución 

de productos alimenticios es tan antigua como el 

funcionamiento de la urbe, desde antes que se realice la 

fundación española de la ciudad de Quito ya se tiene 

registro de que el terreno que constituye el frente de la 

Iglesia de San Francisco, localizada al centro de la ciudad, 

funcionaba como “la gran plaza de intercambio de productos 

o tianguis” lo que manifiesta la intensa actividad comercial y 

que hoy se traduce en el conjunto de mercados y ferias 

existente en toda la ciudad. 

 

Por lo extensa de la ciudad y la importancia del 

funcionamiento de su red de comercio, el Municipio del 

DMQ mediante Ordenanza Municipal trescientos quince, 

creó la Coordinación de Mercados, Ferias y Plataformas 

Municipales la cual establece que se debe planear, ordena 

y controlar la red de comercio del DMQ y priorizar la 

provisión de productos de primera necesidad bajo cualquier 
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circunstancia. (Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, 

2010).   

 

Según la Coordinación de Mercados, Ferias y Plataformas 

la capital cuenta con cincuenta y cinco mercados en los 

cuales también funcionan de uno a dos días a la semana 

ferias libres que regularmente se asientan en las 

plataformas circundantes a la estructura del mercado. Entre 

ellos está el mercado Artesanal Mariscal Sucre. 

 

Figura 14. Fotografía de esquina simbólica 

Tomado de ( El Comercio, 2001). 

 

No obstante, se hace necesario mostrar una figura que 

indica la expansión y creación de la zona La Mariscal, pues 

esto deja en evidencia como las actividades comerciales 

influyeron en la dinámica de planeación urbana. 

 

 

 

 

 

 

Figura 15. Expansión Urbana de La Mariscal 

Tomado de Libro Urbano - POU 2017 
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A continuación, se muestra una gráfica que ilustra la evolución 

del mercado, donde las actividades comerciales tuvieron 

cambios significativos a través de la historia hasta la 

actualidad: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 16. Evolución del mercado     

 

  

  



 

 

23 

2.3 Análisis de Parámetros teóricos de análisis 
 
2.3.1 Urbanos 
 
Dentro de los planes urbanos se debe considerar tres 

aspectos fundamentales:  

 

Elemento esencial de centralidad: el tener un equipamiento 

de comercio dentro de la zona, hace que incremente la 

cantidad de personas, la producción y por ende es un 

atrayente para que los usuarios propios permanezcan y los 

nuevos lleguen. 

 

Primera necesidad: para poder diseñar el crecimiento 

urbano de una ciudad, se debe considerar la actividad 

comercial que ha existido dentro de la misma. Se debe 

evaluar siempre el impacto que un nuevo equipamiento puede 

tener sea grande o pequeño, con respecto a los ya existentes. 

 
Sensible a cambios sociológicos y tecnológicos: : El 

comercio a partir de la inclusión de la mujer en el mundo 

laboral, automotriz e industrial, ha experimentado varios 

cambios.  

 

Hoy día, el comercio no solo está dirigido hacia el consumo 

de necesidades básicas, sino también se encuentra 

relacionado con distintas actividades que forman parte de las 

necesidades secundarias de los grupos sociales, dirigidas por 

un sistema de bienes y servicios globalizado, este está ligado 

a una actividad de elección, donde el público tiende a elegir 

bajo parámetros como calidad o marca, dejando a un lado 

costumbres propias del lugar y perdiéndose de esta manera 

los saberes ancestrales. 

 

2.3.2 Arquitectónicos 
 
El análisis va direccionado a aspectos que se tomaran en 

cuenta posteriormente para el diseño del equipamiento a 

resolver. 

 

2.3.2.1 Formales 
 

Estos parámetros son los que rigen la forma del nuevo 

volumen. 

 

Escala: Relación entre el usuario y la edificación. 

 

Proporción: Correspondencia de las partes con un todo. 

 
Materialidad: Tratamiento, intuición y sensibilidad para 

adaptar a los materiales a un contexto en específico. 

 

2.3.2.2 Funcionales 
 
Estos parámetros son los que determinan lo que sucederá al 

interior del volumen a edificarse. 

 

Accesibilidad: Características que debe disponer el edificio 

para ser utilizable en óptimas condiciones. 

 

Confort: Balance de las condiciones ambientales para que el 

usuario pueda realizar sus actividades adecuadamente. 

 

Adaptabilidad: Diseño de espacios que puedan responder a 

distintas funciones y patrones de uso, y que respondan a un 

contexto. 

 
Transcripción: Recrea parcial o totalmente el sistema de 

ocupación anterior. 

 
Equilibrio: Integración de las partes en un todo de manera 

armónica y secuencial. 

 

2.3.2.3 Regulatorios / Normativos 
 
Según la Ordenanza No.3746, art.12 de áreas de 

equipamiento comunal, cuadro No.5 de Requerimiento de 

Equipamientos de Servicios Sociales.  

 

En la categoría de Equipamientos culturales, con tipología 

sectorial, el nuevo volumen debe cumplir con: 

 

- radio de influencia: 1000m 

- Norma m2/hab : 0.10 

- Lote mínimo: 500m2 

- Población base: 5000 hab. 

- Según la ordenanza especial de zonificación No. 0018, 

anexo No.3 dispone para la zona A22 

- Altura máxima: 24m o 8pisos 

- Tipología: aislada 

- Retiros: Frontal 5m, laterales y posterior 3m 

- COS PB: 60% COS TOTAL: 490% 

- Frente min. 15m 
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Según la Ley Orgánica de Cultura art.53 el Sistema Nacional 

de Cultura tiene como finalidad: 

 

- Fortalecer la identidad nacional y las diversas 

identidades socioculturales. 

 

- Promover y proteger la diversidad de las expresiones 

culturales que conforman la nación, fomentando el 

conocimiento, la inclusión, la valoración, la afirmación 

y el diálogo entre todas ellas; 

 

- Incentivar la libre creación artística y la producción, 

distribución y disfrute de bienes y servicios culturales; 

 

- Salvaguardar la memoria social y el patrimonio cultural; 

 

- Democratizar el acceso a los bienes y servicios 

culturales; 

 

- Ampliar el espacio público y promover su uso con fines 

artísticos y culturales; 

 

- Fomentar la investigación, reflexión y generación de 

conocimientos sobre la cultura; 

 

- Fomentar la construcción de ciudadanía; 

 

- Dinamizar la producción cultural y artística y el 

desarrollo de las industrias culturales nacionales; 

 

- Organizar y reorganizar la institucionalidad del sector y 

optimizar la gestión pública; 

- Fortalecer las relaciones intersectoriales e 

internacionales. 

 

- Según la NORMA TÉCNICA ECUATORIANA NTE 

INEN 2687:2013, en su primera edición de Mercados 

Saludables. Requisitos: 

 

Infraestructura: 

 

- Debe estar alejado de fuentes de contaminación. 

 

- Debe contar con infraestructura física, que impida el 

ingreso de animales y facilite el control de plagas. 

 

- Debe brindar facilidades para la higiene personal. 

 

- La construcción debe ser sólida y disponer de espacio 

suficiente para la instalación, operación y 

mantenimiento de los equipos y puestos de 

comercialización, así ́ como para el movimiento del 

personal, usuarios y el traslado de materiales y 

alimentos. 

 

- Debe contar con un sistema de drenaje para las aguas 

lluvias y las aguas residuales. 

 

- Debe ser distribuido y señalizado de manera que 

facilite el flujo. 

 

- Los pisos, paredes y techos deben ser construidos de 

materiales impermeables, no porosos que permitan la 

limpieza y mantenimiento. 

- Los pasillos no deben ser utilizados como áreas de 

almacenamiento. 

 

- La iluminación puede ser natural y/o artificial, debe ser 

adecuada para permitir la realización de las tareas. 

 

- La ventilación puede ser natural o artificial, directa o 

indirecta para reducir al mínimo la contaminación. 

 

Servicios: 

 

- Debe disponer de un sistema de abastecimiento 

continuo de agua potable. 

 

- Debe contar con un programa de limpieza y 

desinfección, que garantice que el mercado esté limpio 

en todas las áreas. 

 

- Para comercios agrupados o no en general, mayores 

a 1 000 m2 y menores a 5 000 m2 de área utilizable, 

con excepción de las áreas de bodegas y parqueos, 

serán resueltos con baterías sanitarias de uso y 

acceso público distribuidas para hombres y mujeres, a 

través de la siguiente norma: 

 

- 1 inodoro por cada 500 m2 de área utilizable o fracción 

mayor al 50 % y 2 lavabos por cada cinco inodoros. 

 

- 2 urinarios por cada cinco inodoros de hombres, al que 

se añadirá́ un urinario de niños por cada dos de 

adultos. 
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- Serán ubicados en cada piso, de tener varios niveles. 

 

- Se incluirá́ una batería sanitaria adicional para 

personas con movilidad reducida, según lo 

especificado en la NTE INEN 2293 

 

2.3.3 Parámetros Asesorías 
 
2.3.3.1 Tecnológicos 
 

• Instalaciones Sanitarias: Debe implementar 

mecanismos de recolección de agua mediante techos 

y reducción de consumo de agua atreves de la 

reutilización. 

 

• Instalaciones Eléctricas: Debe aprovechar la mayor 

cantidad de luz natural y de requerirse luz artificial esta 

debe ser difusa, para no interferir en las actividades 

diarias del mercado. 

 

2.3.3.2 Sustentabilidad y Medio Ambientales 
 

• Asoleamiento: La orientación y la cantidad de radiación 

solar que ingrese al mercado debe controlarse para 

que el ambiente sea adecuado hacia el interior. 
 

• Ventilación: El nuevo volumen debe estar orientado 

hacia los flujos de viento, con la finalidad de brindar 

ventilación natural al equipamiento. 
 

 

 

2.3.3.3 Estructurales 
 

Un buen análisis de suelo, nos permitirá escoger que tipo de 

estructura y hasta cuanto podemos crecer en altura; a pesar 

de lo especificado de la normativa.  

 

El diseño de la estructura del nuevo volumen dependerá del 

tipo de cargas que este deba soportar, además de los 

espacios que se dispongan hacia el interior del mismo.
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2.4 Análisis de casos 

Figura 16. Ubicación Referentes 

 

 

 

 

Proyecto: Plaza de los Pon-
chos
Arquitecta: Tony Swollo
Ubicación: Otavalo, Imbabura 
- Ecuador
Área: 10000m2
Año: 1972

Proyecto: Mercado de la 
Corona
Arquitecta: JAPI arquitectos
Ubicación: Guadalajara, 
Jalisco - México
Área: 10000m2
Año: 2014

Proyecto: Feria Artesanal de la 
Plaza Francia
Arquitecto: Charles Thays
Ubicación: La Recoleta, 
Buenos Aires -Argentina
Área: 3000m2
Año: 1985

Proyecto: Mercado Sustent-
able (CSMS)
Arquitectos: Jonas Aarsø 
Larsen y Alexandra Nikolova
Ubicación: Casa Blanca, 
Marruecos – África
Area: 116m2
Año: 2012

Proyecto: Mercado Els 
Encants
Arquitectos: Fermín Vázquez, 
Francesc de Fuentes, Cristina 
Algas, Sonia Cruz, Guillermo 
Weiskal, Pablo Garrido, Albert 
Freixes, Gemma Ojea, Javier 
Artieda, Ángel Gaspar, Oriol 
Roig, Juan Pablo Porta, Leon-
ardo Novelo, Jorge Mascaray, 
Francisco Marqués, Helia 
Pires, Elies Porta, Tosca 
Salinas, Myriam González, 
Nastascha Gergoff, Egbert 
Oosterhoff, Leopold Bianchini
Ubicación: Plaza de las 
Glorias, Barcelona - España
Área: 35440m2
Año: 2013

Proyecto: Reconstrucción del 
Mercado de La Laguna
Arquitectos: Simón Francés 
Martínez y Arturo Alberquilla 
Rodríguez
Ubicación: San Cristóbal de 
La Laguna, Tenerife
Área: 1116m2
Año: 2012

URBANO ARQUITECTÓNICO TECNOLÓGICO ESTRUCTURAL MEDIO AMBIENTAL
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2.4.1 Análisis individual de casos 
 
2.4.1.1 Urbano 
 
Proyecto: Feria Artesanal de la Plaza Francia 

Arquitecto: Charles Thays 

Ubicación: La Recoleta, Buenos Aires –Argentina 

Área: 3000m2 

Año: 1985 

 

La Feria Artesanal de la Plaza Francia es uno de esos 

paseos elegidos por locales y viajeros de todo el mundo, 

porque conjuga la música, el diseño de artesanías propias 

del lugar y la distribución al aire libre entre árboles y 

arbustos, de los puestos que cada fin de semana se colocan 

para dar vida a la feria. 

 

A esta plaza se puede acceder mediante trasporte público, 

además de que se encuentra en el corazón cultural de la 

Recolecta por los lugares de importancia a su alrededor: 

Museo Nacional de Bellas Artes, La Floralis Genérica, Hard 

Rock Café Buenos Aires, Las Terrazas del Buenos Aires 

Design, C.C. El Buenos Aires Design, El Bar La Biela, El 

Centro Cultural Recoleta, El Palacio de Glace, La Basílica 

Nuestra Señora del Pilar, y El Cementerio de La Recoleta. 

En su artículo sobre los espacios verdes en Argentina, 

Berjamn (2006) indica que el arquitecto Thays tenía una 

perspectiva en sus diseños hacia el ambiente y lo higiénico 

en los espacios verdes, y gran parte de sus principios fue 

arborizar de manera estricta todos los asentamientos 

urbanos. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 17. Mapas de analisis de la Feria Artesanal de la 

Plaza Francia 
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Proyecto: Plaza de los Ponchos 

Arquitecta: Tony Swollo 

Ubicación: Otavalo, Imbabura - Ecuador 

Área: 10000m2 

Año: 1972 

 

La Plaza de los Ponchos o Mercado Centenario, se 

encuentra en medio de la ciudad de Otavalo, lugar donde 

se genera la mayor feria artesanal del norte del país. Esta 

feria es reconocida como una de las mayores Plazas de 

Artesanías de todo el continente americano. se caracteriza 

por la comercialización de productos textiles, pinturas, 

madera, orfebrería, entre otros; proveniente de diferentes 

grupos étnicos de los alrededores de la ciudad.  

 

El acceso a esta plaza es mediante trasporte interprovincial, 

ya que a pocas cuadras se encuentra la terminal de buses 

o por vehículo particular a tan solo 96km de la capital. Este 

mercado ha tenido mucha acogida a lo largo de los años, 

por lo cual los artesanos y artistas se han ido tomando las 

calles aledañas para ofertar sus productos, debido a la falta 

de espacio en la plaza principal. 

 

En cuanto a la estructura, esta plaza cuenta con callambas; 

que son los puestos fijos, de forma circular dentro de la 

plaza, donde los artesanos pueden exhibir de manera fácil 

su mercadería.Debido a su alto crecimiento comercial, 

actualmente la feria es un punto conflictivo, para el paso de 

vehículos y personas por su falta de organización. La plaza 

de los ponchos ha perdido su esencia de punto de 

encuentro, por su incremento de puestos comerciales, 

dejando al mínimo de espacio libre para su circulación. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 18. Mapas de analisis de la plaza de los ponchos 
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2.4.1.2 Arquitectónico 
Proyecto: Mercado de la Corona 

Arquitecta: JAPI arquitectos 

Ubicación: Guadalajara, Jalisco - México 

Área: 10000m2 

Año: 2014 

 

La propuesta del mercado de la Corona, configura un 

sistema estructural de planta libre; misma que permitirá al 

edificio la adaptación a las necesidades futuras. En planta 

baja y primer piso se localiza el uso primordial del mercado, 

cumpliendo con el mínimo de 550 locales comerciales 

distribuidos en 8800 m2 de superficie, para ello se propone 

la utilización de unidades móviles e independientes a la 

estructura principal considerando una modulación base que 

puede aumentar o disminuir conforme al uso específico de 

local comercial. La cubierta principal del mercado se pliega 

para convertirse en una nueva plaza pública que integra de 

manera directa andador de la calle Santa Mónica. 

 

El recorrido helicoidal dentro del cilindro de cristal, es donde 

se mantiene vivo el recuerdo y se difunde la cultura de la 

ciudad de Guadalajara. Desplantado sobre la nueva plaza 

se propone un nuevo edificio, con pisos rentables, de uso 

múltiple; que pueden ser destinados a oficinas a comercios. 

La mixticidad de la propuesta para la reconstrucción del 

mercado de la Corona, se complementa con la liberación 

del espacio, dado por la sustitución de automóviles por 

bicicletas, gracias a la nueva estación pública, así como una 

zona para recibir a ferias o exposiciones; haciendo de este 

proyecto un nuevo núcleo de intercambio cultural. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 19. Mapas de analisis del Mercado de la Corona 
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2.4.1.3 Asesoría 
 
2.4.1.3.1 Medio Ambiente 
 
Proyecto: Mercado Sustentable (CSMS) 

Arquitectos: Jonas Aarsø Larsen y Alexandra Nikolova 

Ubicación: Casa Blanca, Marruecos – África 

Area: 116m2 

Año: 2012 

 

Es la propuesta que ganó la mención de Honor para el 

nuevo mercado CSMS en Marruecos, se enfoca en utilizar 

tantos aspectos de sustentabilidad como sea posible y que 

todos los elementos se complementen entre sí. El diseño 

tiene como objetivo, integrar aspectos culturales y sociales 

al diseño de sustentabilidad, que han sido ignorados dentro 

de la arquitectura a partir de la revolución industrial. 

 

Las instalaciones de los árboles son una construcción 

intercalada entre: una capa interna de vidrio inteligente que 

cambia su nivel de opacidad dependiendo de la intensidad 

de la luz solar durante el día, la cual cubre al esqueleto 

estructural de madera de alto rendimiento, donde están 

diseñados los enormes colectores de agua de lluvia y con 

una capa de vidrio impermeable exterior que almacena 

suficiente electricidad para iluminar toda la plaza del 

mercado a la noche por leds se integra en el esqueleto de 

madera. El agua recogida se utiliza para llenar las cuencas 

hidrográficas integradas en el pavimento del mercado y 

también para el uso diario de los puestos de mercado. Por 

otro lado, el aire contaminado caliente se agota a través de 

las aberturas de las coronas de los árboles superpuestos.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 20. Mapas de analisis del Mercado Sustentable 

(CSMS) 
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2.4.1.3.2 Estructuras 
 
Proyecto: Reconstrucción del Mercado de La Laguna 

Arquitectos: Simón Francés Martínez y Arturo Alberquilla 

Rodríguez 

Ubicación: San Cristóbal de La Laguna, Tenerife 

Área: 1116m2 

Año: 2012 

 

El contexto urbano actual de la Plaza del Adelantado, 

muestra como espacio de relación, espacio delimitado y 

encuentro dentro del tejido urbano, donde se tiene previsto 

abrir el área actual de aparcamiento, donde se creará una 

nueva plaza denominada del Mercado. El objetivo principal 

en la propuesta, es la creación de un espacio de 

convivencia de servicios, replanteando la idea de puesto 

dentro del mercado. La solución estructural permite liberar 

la planta, para darle continuidad al espacio público que se 

implementa bajo el conjunto de cajas suspendidas.  

Esta estructura se constituye como un armazón abierto de 

soporte perimetral convirtiendo la estructura en la piel de la 

elevación. La transparencia y ligereza de la piel de la 

fachada facilita el vinculo interior-exterior, tanto visual como 

física, evadiendo la proyección de areas sobrantes en los 

limites con los edificios conlindantes: edificio Judicial y 

Ermita de San Miguel. De acuerdo al periódico La Opinión 

(2016) el proyecto generó un impacto social positivo pues 

se convirtió en un foco de gastronomía y turismo para el 

municipio donde se encuentra, además, según el concepto 

de diseño, se concibe como un mercado adaptado a los 

nuevos tiempos y a los actuales hábitos de los 

consumidores y usuarios.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 21. Mapas de analisis de la Reconstrucción del 

Mercado de La Laguna 
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Proyecto: Mercado Els Encants 

Arquitectos: Fermín Vázquez, Francesc de Fuentes, 

Cristina Algas, Sonia Cruz, Guillermo Weiskal, Pablo 

Garrido, Albert Freixes, Gemma Ojea, Javier Artieda, Ángel 

Gaspar, Oriol Roig, Juan Pablo Porta, Leonardo 

Novelo, Jorge Mascaray, Francisco Marqués, Helia Pires, 

Elies Porta, Tosca Salinas, Myriam González, Nastascha 

Gergoff, Egbert Oosterhoff, Leopold Bianchini 

Ubicación: Plaza de las Glorias, Barcelona - España 

Área: 35440m2 

Año: 2013 

 

El proyecto tiene como objetivo fundamental el conservar el 

carácter de mercado  abierto al público del que gozan los 

Encantos. El proyecto pretende evadir la edificación de 

diferentes plantas evitando el estereotipo de centro 

comercial. Para ello, se crea un área comercial continua con 

planos ligeramente inclinados que se entrecruzan, 

generando una circulación sin resolución en la secuencia de 

las tiendas y los locales en una experiencia parecida a la de 

deambular por una calle a pie.  

A través de los quiebres de los pisos se ajustan las distintas 

cotas de las avenidas perimetrales y se confunden con el 

interior del mercado y sus accesos. Un gran techo 

enganchando a manera de palio, a 25m de altura, le asigna 

al mercado como un edificio  metropolitano de primer orden 

y preservando de la radiación solar a los usuarios. El techo 

se configura en bandas de ancho flexible. Su vista inferior 

provoca una cubierta de varios planos plegados que se 

transforman en un artilugio para la reflexión de la urbe para 

la parte interna del mercado. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 22. Mapas de analisis del  Mercado Els Encants 
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2.4.2 Análisis comparativo de casos

Tabla 1. Analisis Comparativo 

 

CONCLUSIONES - FASE ANALITICA 

PARAMETROS INDICADORES 

BASE TEORICA REFERENTES 

DIAGRAMAS CONCLUSIONES 
FUENTE DEFINICION - TEORIA 

Feria 
Artesana

l de la 
Plaza 

Francia 

Plaza de los 
Ponchos 

Mercado 
de la 

Corona  

Mercado 
Sustentable 

(CSMS)  

Mercado de 
La Laguna 

Mercado 
Els 

Encants 

URBANOS 

TRANSICIÓN 
(Plaza) Augé,(1992) 

Espacios de circulación, de consumo y de comunicación. Espacios en que los seres humanos, 
mayormente, coexisten o cohabitan sin vivir juntos [...] [y] tienen funciones bien precisas ligadas a 
diversos tipos de consumo. 

Para Japi arquitectos en su proyecto del mercado de la corona mencionan : “La cubierta principal del 
mercado se pliega para convertirse en una nueva plaza pública que integra de manera directa 
andador de la calle Santa Mónica.” 

      

 

 Deben existir varios espacios 
de transición entre lo 
comercial y la estancia. 

 debe existir un espacio de 
transición entre el uso 
comercial y los espacios de 
estancia. 

 Crear espacios que integre 
los público y lo privado.  

RECORRIDO Castells,(1996) 

Una nueva forma espacial característica de las prácticas sociales que dominan y conforman la 
sociedad: el espacio de los flujos.

 

Se refiere a los flujos de personas, mercancías, información, 
financieros, etcétera. Esa forma espacial se caracterizaría por tres capas: la infraestructura 
tecnológica de comunicación, los nodos y ejes, y las microrredes personales.  

Según Simón Francés Martínez y Arturo Alberquilla Rodríguez, dentro del mercado de la laguna: “la 
creación de un espacio de convivencia de servicios, replanteando la idea de puesto dentro del 
mercado; se proponen espacios libres a modo de plazas, en relación con los puestos del mercado 
que actúan como activadores, permitiendo diferentes disposiciones posibles.” 

      

 

 

 El recorrido debe ser legible, 
fácil y claro para los 
usuarios.  

 El recorrido debe ser un 
espacio de convivencia y 
estancia. 

 

ESCALA Ching, (1987) 

La escala alude el tamaño de un objeto comparado con un estándar de referencia o con el de otro 
objeto. El propósito de las teorías de la proporción es crear una construcción visual. 
 
En la configuración del mercado Els Encants sus creadores replican: “Una gran cubierta suspendida 
a modo de palio, a casi 25 metros de altura, le confiere al mercado como un  equipamiento urbano 
de primer orden.”  

      

        

 El tamaño y proporción del 
diseño, debe abastecer la 
cantidad de usuarios que 
requieren de este espacio. 

 La escala de los espacios 
comerciales deben tener 
relación con el usuario del 
espacio.. 

RELACIÓN PROYECTO -
ESPACIO PÚBLICO  Lawrence, (1997) 

Es un espacio que se vuelve significativo por la ocupación o la apropiación humana; es un concepto 
cultural fundamental para describir las relaciones de los seres humanos con su ambiente. 
Según lo relatado por Daniela Cruz: “En el programa arquitectónico del mercado de la Corona, 
incluye un patio central, paneles solares, elevadores, escaleras, área gastronómica, área de carga y 
descarga, y un sistema para integrarse con la Plaza Guadalajara y la Línea 3 del Tren Ligero.”  

      

 

 Los espacios privados deben 
mantener una conexión 
implícita e integrar al espacio 
publico al proyecto. 

RELACIÓN ESPACIO 
PÚBLICO 
ENTORNO  

Lawrence, (1997) 

Escenario habitado constituye nuestra presencia contempladora como componente ineludible. El 
espacio público se constituye en concurrencia con la disposición espacial precisa de un aquí, desde 
donde es preciso y necesario reconocer su unidad y expresión característica.  
Alejandro Coudannes comenta: “Enclavada en un hermoso parque, rodeada por numerosos puntos 
de interés de la Ciudad, la Feria Artesanal de Plaza Francia ofrece un paseo para disfrutar de 
espectáculos al aire libre de artistas callejeros.”  

      

 Integrar el entorno para que 
vincule el proyecto y 
complementar lo ya 
existente. 

 No debe ser hermético. 

 
  



 

 

34

 

ARQUITECTONICOS 

MULTIFUNCIONALIDAD Le Corbusier, (1952) 

El desarrollo de espacios que integran varias funciones al tiempo, pero no se limita solo a esto, sino 
que crea proyectos que se adaptan al espacio en que se insertan, que provoquen impacto emocional 
y frecuentemente suelen responder o atender a problemas urbanos. 

Según Simón Francés Martínez y Arturo Alberquilla Rodríguez, dentro del mercado de la laguna: 
“configura un sistema estructural de planta libre; misma que permitirá al edificio la adaptación a las 
necesidades futuras.” 

      

  

 Debe tener espacios para 
ocio y recreación , pisos 
multiuso para oficinas, 
ademas del mercado. 

 Debe contener espacios que 
sean cumplementarios al 
mercado. 

ENVOLVENTE Dürer,(1528) 

Aludir a aquello que sucede en el interior habitado su- pone, por una parte, tratar con el contacto 
íntimo y directo que tienen los actos del habitar —las estancias, los tránsitos y la transposición de 
límites— con el comportamiento reactivo de las zonas más sensibles de la piel arquitectónica.  

“La ligereza y transparencia de la fachada permite la relación interior-exterior, tanto física como 
visual” son características que Simón Francés Martínez y Arturo Alberquilla Rodríguez resaltan en su 
proyecto del mercado de la laguna. 

      

 

 Los elementos de ls 
envolvente (estructura y 
recubrimiento) deben 
integrarse entre si. 

 La envolvente debe ser un 
contenedor donde se 
localizan los locales 
comerciales. 

MODULACIÓN Cranach,(1553) 

Donde los elementos de equipamiento se disponen con orden y cierto empaque. 

“una modulación base que puede aumentar o disminuir conforme al uso específico de local comercial” 
se puede apreciar en el proyecto del mercado de la corona de Japi arquitectos.       

  

 Debe existir una distribución 
modular, que permita que el 
recorrido se convierta en un 
paseo, por la flexibilidad de 
espacios. 

ORGANIZACIÓN 
ESAPCIAL Ching, (1987) 

Vías más elementales por las que se pueden relacionar entre sí y organizar según modelos formales 
y espaciales coherentes los distintos espacios de un edificio. 

Para los creadores del Els Encants “se proyecta un espacio comercial continuo con planos levemente 
inclinados que se entrelazan, generando un recorrido sin solución de continuidad entre los puestos 
comerciales.”  

LINEAL AGRUPADA TRAMA AGRUPADA TRAMA AGRUPADA 

  

 La organización espacial 
agrupada es la que 
sobresale en este tipo de 
equipamiento, ya que es 
flexible y se adapta sin 
alterar su naturaleza.  

 La composición lineal se ve 
reflejada en su recorrido. 

ASESORÍAS CONFORT Lawrence, (1997) 

Es un espacio que se vuelve significativo por la ocupación o la apropiación humana; es un concepto 
cultural fundamental para describir las relaciones de los seres humanos con su ambiente. 
Jonas Aarsø Larsen y Alexandra Nikolova nos indican que en su proyecto del mercado Sustentable 
(CSMS): “utiliza varias estrategias  de sustentabilidad, integradas para lograr condiciones óptimas 
para una plaza contemporánea.”  

      

 

 Los locales comerciales 
deben permanecer dentro 
de la envolvente. 

 El mercado debe tener una 
infraestructura acorde a las 
necesidades del usuario.  

 debe ser ergonomico. 
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2.5 Análisis Situación Actual del Sitio y su Entorno 
Urbano 
 
2.5.1 Ubicación 
 
El proyecto se ubica geográficamente en el DMQ, en un lote 

de la zona 7 perteneciente al barrio Benjamín Carrión, con 

coordenadas 0°12’26.09” S 78°29’43.43” y una elevación de 

2.750 msnm aproximadamente, puesto que el relieve 

presenta ligeras pendientes. Limita con cuatro avenidas, 

que delimitan la poligonal del lote, hacia el punto norte se 

encuentra la avenida Jorge Washington, hacia el punto sur 

la avenida 18 de septiembre, hacia el punto este la avenida 

Reina Victoria y hacia el punto oeste la avenida Juan León 

Mera. El área total del lote es de 1680m2. 

 

 

Figura 23. Ubicación del lote  Zona H 

Tomado de Libro Urbano - POU 2017 

2.5.2 Morfología 
 
Morfología El área de estudio se compone de lotes 

segmentados por avenidas en dirección norte – este y norte 

oeste, con una ligera curvatura en función del trazado de la 

ciudad y la topografía de la región. Cada lote se encuentra 

distribuido en su interior de manera distinta, bajo 

edificaciones dispuestas sin a lo largo y ancho del área sin 

ningún orden en común, por lo que cada lote del sector tiene 

una distinta configuración.  

 

En el caso de La Mariscal, se encuentran dos grandes 

estructuras que forman el mercado, posicionadas hacia el 

lado noreste del lote; en su interior se distribuyen veredas 

donde se ubican los locales y en el resto es de uso vehicular 

al establecerse un estacionamiento.  

 

Figura 24. Suelo Vacante  Zona H 

Tomado de Libro Urbano - POU 2017 

2.5.3 Espacio público 
 
La situación actual del entorno urbano a La Mariscal indica 

que la ausencia de áreas públicas para el esparcimiento 

debe ser una variable a tener en cuenta, pues se aprecian 

lotes de uso privado en la totalidad, demandando áreas de 

esparcimiento tales como parques o plazas. 

 

A su vez se evidencia ausencia de áreas verdes públicas, 

que junto a otras zonas de recreación deberían estar 

presentes para mejorar el estilo de vida de los residentes 

locales, puesto que la zona también presenta residencias y 

complejos habitacionales. 

 

 

Figura 25. Áreas Verde  Zona H 

Tomado de Libro Urbano - POU 2017

LOTEENTORNO ÁREA VERDE

LOTE
LOTE
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2.5.4 Análisis del contexto inmediato 
 
2.5.4.1 Influencia en relación a la densidad poblacional 
 
poblacional Es importante destacar que los actuales centros 

que fomentan las actividades turísticas en el Ecuador deben 

ir desarrollando sus potencialidades, incluyendo su 

estructura, para así abastecer a la cantidad de usuarios que 

demandan de sus servicios, siendo estos principalmente 

turistas y vinculando este objetivo con la importancia del 

turismo para el país, por su capacidad económica de 

generar ingresos. 

 

De acuerdo al Instituto Ecuatoriano Nacional de Estadística 

(2012) el país tiene 15,5 millones de habitantes y en el 2050 

llegarán a ser 23,4 millones de habitantes y debe acotarse 

que el mercado de artesanías La Mariscal también recibe 

clientes nacionales, quienes contribuyen a la economía del 

sector. 

 

En este sentido, se presentan cuatro áreas de influencia 

más destacadas para La Mariscal, la primera ubicada al sur 

oeste del lote, donde se encuentra el Hotel Colón Hilton, la 

segunda ubicada al noreste donde se ubica el hotel Café 

Cultura y los dos últimos el hotel 6 de diciembre y el hotel 

Amaranta. 

 

Estos recintos hoteleros influyen directamente en la 

densidad poblacional frecuentada en el mercado de 

artesanías, por lo que su consideración como criterio de 

diseño es de suma importancia.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 26. Centros de influencia poblacional 

 

 

 

Figura 27. Vias Zona H 

Tomado de Libro Urbano - POU 2017 

 

 

 
 
2.5.4.2 Jerarquía de vías 
 
De acuerdo con la ubicación del lote donde se encuentra La 

Mariscal, pueden destacare 4 vías correspondientes a las 

avenidas que a su vez lo delimitan: al norte Avenida 

Orellana, al oeste Avenida 10 de Agosto, el este Avenida 12 

de Octubre y al sur Avenida Patria. 

 

Alrededor del lote por su extensión pueden jerarquizarse en 

el siguiente orden, de menor a mayor: 18 de septiembre, 

Jorge Washington, Juan León Mera y Reina Victoria. 

 

Es importante destacar que las cuatro vías por las que 

puede accederse a la zona de estudio se conectan con dos 

arterias principales de la ciudad, la avenida Jose Ignacio de 

Veintimilla y la avenida Cristóbal Colón. 

 

2.5.4.3 Uso del suelo 
 
Según el Plan de Uso y Ocupación del Suelo (en adelante 

PUOS) expresado en la ordenanza de zonificación N° 0031 

(2008) se considera la zona donde se ubica La Mariscal 

como área para servicios turísticos, contando con un área 

de 4394 m2. 

 

Además, la zona posee un alto porcentaje de residencia de 

media densidad, pues se evidencian edificaciones de uso 

habitacional en los lotes perimetrales. 
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El uso del suelo actual en planta alta se conforma en un 

59% residencial, 19% de servicios, 10% de comercio, 8% 

equipamiento y 4% múltiple.  

 

Figura 28. Uso del Suelo Zona H 

Tomado de Libro Urbano - POU 2017 

 

2.5.4.4 Equipamientos en relación al lote 
 
Además de la Mariscal, la zona posee aspectos culturales a 

través de otras actividades, pues dentro de su área de 

influencia se encuentra la casa de la cultura Ecuatoriana 

Benjamín Carrión, que de acuerdo al Plan Estratégico 2015- 

2020 tiene como objetivo rescatar, difundir y conservar las 

riquezas culturales del país, realizando distintos proyectos 

en conjunto con comunidades, organismos y voluntarios. 

Entre la avenida Juan León Mera y 18 de septiembre se 

encuentra una edificación de inmobiliaria, que forma parte 

de la influencia empresarial que recibe la zona junto a la 

Corporación Financiera Nacional, edificio que acoge a una 

gran cantidad de usuarios pues cuenta con 25 pisos llenos 

de oficinas administrativas.  

 

Además, en esa misma dirección se evidencia el Hotel 

Hilton Colón, que propicia la aparición de turistas en la zona, 

contribuyendo a la economía de la Mariscal. 

 

Con respecto al uso del suelo, se evidencian lotes habitados 

en su totalidad, donde no existen terrenos baldíos.  

 

Los equipamientos que se encuentran en la zona H están 

catalogados de la siguiente manera: los de administración 

pública ocupan el 45,46% de la superficie integral de 

equipamientos; seguidos de los de seguridad con un 

27,27%; finalmente los de bienestar social, cultural y 

recreativo con el 9,09%. 

 

Esta problemática demuestra que los equipamientos de 

administración pública están concentrados en esta zona por 

el gobierno central, pero se van a trasladar a una nueva 

zona denominada plataformas gubernamentales, dejando 

edificaciones vacantes.  

 

Además, existe un déficit de equipamientos relacionados 

con áreas de educación, salud y servicios fúnebres. 

 

 
Figura 29. Equipamientos Zona H 

Tomado de Libro Urbano - POU 2017 

 
2.5.4.5 Tipo de vías 
 
Las vías que corresponden al trazado urbano de la zona de 

estudio se dividen en cuatro, hacia el oeste se encuentra la 

vía principal, que comunica a la ciudad con zonas 

perimetrales periurbanas, permite el tránsito de vehículos 

de gran porte y se considera una vía de circulación rápida 

que permite altas velocidades, se trata de la carrera 35 

designada como una vía del tipo Expresa. Las segundas 

son la avenida Cristóbal Colón y la avenida Patria, 

consideras vías Arteriales puesto que conectan la vía 

expresa principal (carrera 35) permitiendo el tránsito y 

distribución del tráfico, éstas últimas se articulan con la 

avenida Río Amazonas, la avenida 6 de diciembre y la 

avenida 12 de octubre, que cumplen la función de vías 
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Colectoras, pues distribuyen las avenidas hacia las calles 

internas; por último se encuentran las vías Locales, que 

distribuyen los vehículos y peatones permitiendo el acceso 

directo a los lotes, las cuatro avenidas que delimitan el lote 

del mercado La Mariscal pueden considerarse bajo esta 

clasificación, pues cumplen esta función y además se 

comunican entre sí.  

 

Figura 30.  Sentido de Vías Zona H 

Tomado de Libro Urbano - POU 2017 

 

Con respecto al sentido de las vías, por un lado, las 

longitudinales corresponden al 37%, las transversales al 

36%. Por otro lado, las vías que tienen doble sentido suman 

el 11%, todas estas vías son principales. Mientras que, las 

vías sin salida suman el 16% de un total de 62 vías en la 

zona de estudio. En conclusión, se define que existe un 

porcentaje alto de vías en sentido transversal y longitudinal, 

alternadas entre si para lograr circulaciones efectivas. 

Existe menor cantidad de vías de doble sentido, esto se 

debe a que son vías arteriales principales de borde, con 

flujos y cargas de vehículos privados, público y peatones 

considerablemente altas. 

 
2.5.5 Relaciones espaciales 
 
2.5.5.1 Relaciones comerciales  
 
Hacia las avenidas Jorge Washington y Reina Victoria se 

aprecian locales comerciales menores que compiten con La 

Mariscal, desvirtuando el objetivo principal de la zona, que 

consiste en propiciar la cultura ecuatoriana..  

 

La Mariscal influye de distintas formas en la zona donde se 

ubica, genera ingresos económicos a partir de la venta de 

artesanías y, como aspecto más importante, genera el 

fomento de las tradiciones y la cultura ecuatoriana. 

Continuando por la avenida Jorge Washington, se 

encuentra el Centro Comercial Espiral con una gran 

variedad de comercios que incluyen desde venta de 

tecnologías hasta boutiques femeninas, generando en la 

zona un potencial comercial. Se debe destacar la 

competencia que generan los locales de alrededor con la 

Mariscal, pues la mayoría de los productos no fomentan las 

tradiciones ecuatorianas, sino que responden a un modelo 

de consumo importado que se ha establecido en el país con 

el modelo de desarrollo predominante. 

 

Como conclusión, puede indicarse que las relaciones 

comerciales que influyen más en la Mariscal la generan los 

pequeños comercios alrededor del lote, pero que los 

grandes recintos comerciales como el centro comercial 

Espiral no se relacionan directamente, pues su razón de ser 

no responde a los mismos objetivos del mercado. En la zona 

H de la Mariscal, las actividades económicas ocupan el 

53,89% de la zona de estudio. El porcentaje de la oferta de 

servicio se configura de la siguiente manera: primero se 

ubican las actividades de comercio menor, bares y 

discotecas con el 21,20%, segundo las actividades 

profesionales con el 3,53%; tercero se encuentran las 

actividades de banco, belleza y consultorios, con el 1,77% 

y finalmente se encuentran las actividades, de educación, 

oficinas y venta de alquiler de autos con el 0,88%. 

 

La problemática anterior demuestra que el comercio menor 

se encuentra por toda la zona, lo que demuestra que existe 

mayor flujo económico que beneficia a la zona. Al existir 

banco indica que es una zona medianamente financiera.  

 

Figura 31. Actividades Económicas Zona H 

Tomado de Libro Urbano - POU 2017 
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Figura 32. Diagrama de Actividades Económicas  

Tomado de Prinz, D. (1986).  

 

2.5.5.2 Análisis de flujos peatonales  
 
Se considera una zona con tránsito peatonal alto, por ser un 

área con una actividad comercial considerablemente 

elevada, pues a su alrededor se encuentran locales de 

comida, hoteles y oficinas administrativas variadas, ubicada 

en la zona centro de la ciudad de Quito por lo que los flujos 

de personas provenientes de los distintos perímetros de la 

Metropolis intervienen en su composición social.  

 

Dentro de la edificación, el punto de flujo más concentrado 

se posiciona en la cara del lote con dirección a la avenida 

Jorge Washington, esto se debe a que ahí se encuentran 

las entradas y salidas más circuladas en el mercado, 

posteriormente las personas se distribuyen a lo largo de 

veredas y pasillos que componen la estructura y el flujo 

varía en relación con la cantidad de usuarios y los días más 

frecuentados. 

 

Figura 33. Flujos Peatonales 

Tomado de Libro Urbano - POU 2017 

 
2.5.5.3 Flujos vehiculares 
 
La avenida Juan León Mera se considera la más transitada 

por vehículos puesto que es parte de la ruta de una línea de 

autobuses públicos en la ciudad. Al mismo tiempo, tiene una 

actividad de tránsito vehicular que se incrementa entre los 

días lunes a viernes y las horas 8:00 am – 9:00 am pues los 

ciudadanos que hacen vida en el sector se movilizan para ir 

y regresar a sus destinos.  

 

A continuación, se aprecia la presencia de flujos altos en las 

av. 10 de agosto, patria, 12 de octubre y Coruña; luego se 

indican los flujos medios en las av. 6 de diciembre, río 

amazonas, Orellana, Patria y Colón, también en las calles 

Ignacio de Veintimilla y Juan León Mera, para terminar, se 

aprecian los flujos bajos ubicados en las av. Colón, 

Amazonas y 6 de diciembre, también en las calles Gral.  

 

Figura 34. Flujos Vehiculares 

Tomado de Libro Urbano - POU 2017 
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Ulpiano Páez, 9 de octubre, Juan León Mera, Ignacio de 

Veintimilla y Reina Victoria. Hacia la avenida 18 de 

septiembre se encuentra la entrada que permite el ingreso 

vehicular hacia el lote, por lo que a nivel interno se 

considera el punto donde se concentra el flujo.  

 

Se considera una zona con accesibilidad vehicular alta, ya 

que se compone de distintas vías a las que se puede 

acceder por diferentes puntos de la urbe, por lo que esta 

variable juega un papel favorecedor para el diseño 

propuesto.  

 

La tasa de flujo se encuentra en proporción con los horarios 

de ingreso y salida laboral circundantes por lo que en estas 

horas su densidad aumenta considerablemente, por otro 

lado, la velocidad se considera media/baja puesto que las 

señalizaciones y semáforos y el diámetro de las avenidas 

no permite el aumento progresivo de los vehículos. 

 

2.6 Análisis situación actual aplicando al área de 
estudio 
 

2.6.1 Situación actual del área de estudio  
 
La estructura ubicada en el área de estudio tiene capacidad 

para 176 locales, que experimentan un tránsito de 2000 

personas que se aglomeran en la edificación 

semanalmente, entre los cuales incluyen turistas nacionales 

e internacionales.  

 

La relación espacial del área de estudio con su entorno se 

puede describir como aislada, pues los muros que rodean 

el lote no permiten la visualización de los peatones hacia el 

interior, estableciendo un corte que pudiese cortar de 

manera abrupta con el exterior. 

 

. El área de estudio tiene una característica cultural que 

debe destacarse, se trata de la diversidad cultural presente, 

pues en el mercado trabajan ciudadanos provenientes de 

los distintos pueblos del Ecuador, desde las zonas costeras 

hasta los páramos andinos, cada uno de estos ciudadanos 

constituye un aporte a la multiculturalidad, es por ello que a 

pesar de ser un proyecto que implica repotenciar el mercado 

de artesanías, no pretende adherirse a alguna corriente 

cultural específica, pues se debe respetar el sentido de la 

multiculturalidad y tolerancia, adoptando una posición 

neutral ante todas ellas, así mismo, la variedad de turistas 

que visitan la zona incrementa esta características, pues en 

un mismo punto se encuentran personas provenientes de 

los cinco continentes. 

 

Uno de los cambios más significativos en el diseño 

propuesto consiste en la variación del uso del suelo interno 

para el lote donde se encuentra La Mariscal, esto se debe a 

las proporciones del área destinada como estacionamiento, 

pues actualmente más de la mitad del área se destina para 

uso vehicular, dejando menos espacio para el comercio 

artesanal – que de acuerdo a la razón de ser del proyecto 

inicial – debería tener prioridad. Por lo tanto, el diseño 

propuesto se trata de una reestructuración, no de una 

ampliación. 

 

Continuando con el análisis situacional, es necesario 

resaltar que la caracterización de las variables ambientales 

presentes forma parte del diagnóstico, permitiendo una 

comprensión profunda del contexto y aportando información 

necesaria para el proceso de diseño, pues éste último debe 

regirse también por las características ambientales del área. 

 

2.6.2 Topografía  
 
Según datos obtenidos del programa informático Google 

Earth (2017) La Mariscal se ubica a 2790 msnm 

aproximadamente, sin embargo, el lote presenta ligeras 

inclinaciones, que oscilan entre los 5 metros de altura por 

encima y debajo de los 2790 msnm, la tpografía es irregular, 

esta se ve directamente influenciada por la condición del 

relieve montañosos de la región.  

 

Sin embargo, teniendo en cuenta la extensión del lote, los 

cambios de altitud no son percibidos de manera intensa por 

los usuarios de la edificación. Partiendo desde el centro 

hacia el norte se percibe un ligero ascenso entre los 2790 

msnm y los 2795 msnm. 

 

 
Figura 37. Orientación Topográfica 

Tomado de Libro Urbano - POU 2017
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2.6.3 Temperatura 
 
De acuerdo con el anuario meteorológico N 51-(2011) la 

temperatura promedio de la ciudad de Quito oscila entre los 

14°C y 15°C, alcanzando los rangos más bajos en la época 

de lluvia entre los meses de verano: julio, agosto y 

septiembre, tal como se aprecia en la siguiente tabla:  

 

Tabla 4. Temperaturas promedio 

 
Tomado de Instituto Nacional Meteorología e Hidrología  

 

Sin embargo, es necesario indicar que la temperatura 

presente en el área de estudio es mayor, puesto que se 

evidencia el efecto isla de calor urbana en la zona, esto se 

debe 16 principalmente a la falta de cobertura vegetal, ya 

que este fenómeno se regula por ésta última variable, 

sumando la densidad de concreto/hormigón y las 

actividades humanas desarrolladas. Por lo que se considera 

una variación de la temperatura en el área que se expone a 

continuación.  

 

El arbolado urbano presente en las avenidas genera una 

mitigación del calor a través de la captación de la radiación 

solar, mientras que se aprecia una temperatura mayor y 

mitigación de la isla de calor menos acentuada en la 

avenida Juan León Mera, por el tránsito vehicular más 

concentrado, al otro lado en la avenida Reina Victoria se 

aprecia una mitigación del calor más acentuada, ya que se 

trata de una avenida un poco menos transitada.  

 

Al interior del lote se puede apreciar un aumento 

considerable de la temperatura que se concentra hacia el 

área del estacionamiento, puesto que no hay presencia de 

cobertura vegetal y tampoco estructuras que generen 

sombra. Hacia el mercado interno se aprecia un corredor 

donde se encuentran un conjunto de árboles, que, además, 

reciben sombra parcial durante distintas horas del día, 

considerando esta zona la más fría del lote. Dicho análisis 

se muestra graficado en la siguiente ilustración: 

Figura 38. Relaciones de temperaturas  

Tomado de Libro Urbano - POU 2017 

 

 

Figura 39. Categorías Incidencia solar 
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2.6.4 Incidencia de sol 
 
La ciudad de Quito, al igual que el resto de las poblaciones 

ubicadas en la línea del Ecuador que divide en dos 

hemisferios el planeta, recibe la mayor cantidad de 

radiación solar durante todo el año, llegando a 

concentraciones de UVI 24 según datos obtenidos de la 

Agencia Espacial Civil Ecuatoriana (2008) este fenómeno 

se aprecia en La Mariscal, donde la nubosidad puede 

mitigar esta incidencia, pero aun así se considera la 

incidencia de sol perenne a lo largo del año.  

 

A continuación, se muestra una figura que indica la 

influencia de la radiación solar de acuerdo a la orientación 

magnética donde se ubica el lote, pues se tiene dos 

secciones significativas, la primera en posición hacia el este 

incluye los lados con dirección a las avenidas George 

Washington y Reina Victoria que reciben una incidencia 

solar durante la mañana y hasta el mediodía, con una 

duración aproximada de seis horas repartidas entre las 6:00 

a.m. y las 12:00 a.m.; la segunda posición hacia el oeste, 

incluye los lados con dirección a las avenidas Juan León 

Mera y 18 de septiembre que reciben una incidencia solar 

durante la tarde y hasta el anochecer, con una duración 

aproximada de seis horas repartidas entre las 12:00 a.m. y 

las 6:00 p.m.  

 

Concluyendo que el efecto del sol influye en la totalidad del 

área de estudio, a excepción de los interiores de la 

edificación donde se ubica el mercado artesanal.  

 

 

2.6.5 Vientos 
 
La ciudad presenta fuertes vientos que se redireccionan por 

la acción de las fachadas de los edificios que, en conjunto, 

forman barreras que mitigan algunas zonas urbanas de 

este fenómeno, de acuerdo al periódico el Comercio (2006) 

los vientos en Quito llegan hasta los 40 km/h.  

 

En el área de estudio los vientos provienen del sur, siendo 

guiados por las edificaciones hacia el noreste y noroeste, 

de acuerdo al caso.  

 

Esta variable resulta un factor importante para diseñar con 

criterios bioclimáticos, teniendo en cuenta la posibilidad de 

construir espacios que permitan la ventilación cruzada 

como concepto de diseño para generar confort térmico en 

el interior. 

  

 

Tabla 5. Temperaturas promedio 

 

Tomado de Instituto Nacional Meteorología e Hidrología  

 

 

 

 

 

 

Figura 40. Dirección de vientos 

 

2.6.6 Vegetación 
 
Vegetación La zona presenta escasa vegetación, pues de 

acuerdo a los parámetros internacionales indicados por la 

OMS (2006) se considera que las urbes deben poseer al 

menos 9 m2 por habitante y en consideración con la 

cantidad de usuarios que circulan en el área, la Mariscal 

tiene un déficit de áreas verdes. 

sureste 

Ventilación  
cruzada 

suroeste 
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Se puede describir el arbolado urbano bajo los siguientes 

estándares: ejemplares de porte alto, medio y bajo, que a 

su vez se encuentran distribuidos por las cuatro aceras tal 

como se muestra en la siguiente figura: 

 

 

Figura 41. Vegetación POU  

Tomado de Libro Urbano - POU 2017 

 

Los ejemplares de porte bajo no superan los dos metros de 

altura, pues se trata de especies sembradas hace dos años 

aproximadamente, mientras que los ejemplares de porte 

medio y alto destacan en el paisaje por sus dimensiones, 

osciladas entre los 3 y 5 metros de altura. 

 

 Vale destacar que, el arbolado urbano no se considera un 

corredor biológico por su poca densidad, pero si un mediano 

corredor verde que contribuye a la aportación de servicios 

ambientales en el sector.  

 

Entre las especies se destaca, por la cantidad de 

ejemplares sembrados: la cascarrilla, el ceibo, la jacarandá, 

el algabarro y el Sambucus nigra, conocido popularmente 

como Saúco. 

 

 

Figura 42. Especies según su forma 

Tomado del  Manual Técnico de Arbolado Urbano 

 

Figura 43. Distacia a edificación  

Tomado del  Manual Técnico de Arbolado Urbano 
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2.6.7 Precipitaciones 
 
De acuerdo con el INAMIH (2006) las precipitaciones en la 

urbe pueden alcanzar los 1273 mm. Las precipitaciones de 

la ciudad van sujetas a las dos estaciones presentes, 

invierno con una duración de ocho meses 

aproximadamente y con precipitaciones concentradas 

generalmente alrededor del mes de abril y sequía con una 

duración de cuatro meses.  

 

Es importante destacar que en la estación de sequía 

también se presentan precipitaciones, por lo que se 

considera una variable que necesariamente debe tomarse 

en cuenta para el diseño de la cubierta, pues la misma debe 

contribuir a la recolecta de agua pluvial para su reutilización, 

así como de beneficiar al drenaje urbano evitando 

inundaciones en la zona. 

 

Tabla 5. Distribución temporal de Precipitación  

 

 
  

 

 

 

Tomado del  Instituto Nacional Meteorología e Hidrología 

2.7 Diagnostico estratégico aplicado al área de estudio 
 

Tabla 6. FODA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 

2.8 Conclusiones fase analítica en función de todos los 
parámetros de análisis 
 
La Mariscal se considera un mercado que no posee una 

edificación correspondiente para el valor que representa la 

venta de la mercancía artesanal autóctona, a pesar de tener 

características favorecedoras como su ubicación, que 

propicia el crecimiento de este centro, poseer capacidades 

para desarrollar diversas estrategias de diseño, tener un 

flujo de peatones y vehículos a su alrededor considerado 

alto, variables climáticas que facilitan el confort a nivel 

interno y un área lo suficientemente extensa para la 

ampliación de la estructura, no ha desarrollado todo su 

potencial.  

 

Sin embargo, la cohesión entre el lote y su entorno es el 

aspecto más resaltante al momento de generar un proyecto 

para su reestructuración, puesto que el actual lote no 

propicia el fomento de la actividad económica, es por ello 

que surge la necesidad de proponer la generación de 

estrategias de diseño acorde a las necesidades económicas 

y culturales del entorno que deben ser desarrolladas con 

amplitud, permitiendo el aporte de estrategias desde el 

campo de la arquitectura.  

 

El análisis permitió determinar la necesidad de generar una 

estructura que permita el tránsito de los peatones y 

automóviles a través del lote, que funcione para propiciar la 

compra de productos artesanales y a su vez el tránsito de 

vehículos en función del complejo urbano.  

FORTALEZAS

•La zona donde se ubica tiene un flujo vehicular y peatonal alto, 
por lo que se considera un punto a favor en la promoción de la 
edificación como centro generador de los productos locales.

•Se ubica en una zona que, a pesar de tener ligeros declives en 
su relieve, se puede considerar plana y fácil para la aplicación 
de proyectos edificables.

•No se considera una zona con altos porcentajes de 
inseguridad, por lo que los usuarios tienen un bajo porcentaje 
de ser hurtados. 

DEBILIDADES

•La zona cuenta con un arbolado urbano pobre, ademas de la 
falta de areas verdes que generen servicios ambientales a los 
usuarios.

•La ausencia de espacios públicos no esta en congruencia con 
la planificación de una ciudad sostenible para sus habitantes.

•No se aprecia una cohesion social entre la edificación y la 
población circundante, pues no existe una vinculación física ni 
social que genre sentido de permanencia.

•Las aceras no cuentan con bancas o estructuras que permitan 
la comodidad de los usuarios alrededor del lote.

OPORTUNIDADES

•Se encuentran recintos hoteleros que propician la visita de 
turistas al mercado.

•Se cuenta con un lote de area total 6.649,40m2, de los cuales 
mas de la mitad se encuentran disponibles, lo cual per4mite 
una reestructuración de la edificación generando una nueva 
modificación y uso del espacio.

•Al tratarse de una ciudad donde las precipitaciones abundan 
en una época del año, se pueden diseñar recolecciones 
pluviales que permitan el ahorro del vital recurso.

•La zona recibe la luz solar todo el año al estar ubicada en el 
trópico, a su vez no existen edificaciones aledañas que 
generen sombra, esto puede generar propuestas de diseño 
para captar energía solar o para aprovechar la iluminación 
solar hacia interiores.

AMENAZAS

•Los locales comerciales cercanos representan una amenaza 
para el consumo de artesanías locales.

•Los comerciantes informales tienden a generar asentamientos 
en la zona, estableciendo sus actividades a lo largo y ancho de 
la edificación.



CAPÍTULO 3: FASE CONCEPTUAL 

3.1 Introducción al capítulo  

En la siguiente fase, se sistematizan todos los conceptos 

abordados en la fase Analítica, por lo que se determinarán 

y aplicarán parámetros conceptuales en función de del 

diagnóstico realizado y las variables influyentes en el 

estudio. 

Las estrategias de diseño serán basadas en el desarrollo 

de este capítulo, las relaciones espaciales que se manejan 

en la zona H permitirán construir el programa 

arquitectónico / urbano y además, la vinculación de los 

conocimientos técnicos para la realización de esta 

investigación.    

3.2 Determinación de +  en función de 2.4  

Se ponderarán y analizarán los parámetros con el objetivo 

de identificar cuáles son perjudiciales para el concepto de 

diseño, para ello se utilizarán las siguientes categorías:

  

Se divide el análisis en tres grupos de parámetros, el 

primero, muestra las relaciones urbanas que influye en el 

proyecto, en donde se concluirá a modo de zonificación 

En la segunda agrupación, se tomará en cuenta 

únicamente aspectos de movilidad urbana, parámetros 

imprescindibles que ayudaran a concluir las zonas más 

altas y bajas de flujos peatonales. Finalmente, se definirán 

las variables ambientales, a partir de los cuales se 

tomarán estrategias que contribuyan al confort.
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Figura 44. Parámetros de relaciones urbanas
 



ESTRATEGIAS DE DISEÑO

URBANO

MORFOLOGÍA MOVILIDAD

Trazado irregular en la 
morfologia urbana teniendo 

un pefil discontinuo.

El acceso al mercado es 
limitado y poco atrayente por 

la falta de transporte y 
lugares de parqueo cerca del 

lugar.

ESPACIO PÚBLICO

Discontinuidad en los ejes 
arbolados generando baja 

cobertura vegetal y aumento 
térmico de las aceras.

EQUIPAMIENTO MULTIFUNCIÓN

Actualmente el Mercado 
Artesanal consta solo de 
locales comerciales de 

artesanias.

Dentro del equipamiento se 
debe tener varias 

actividades además del 
comercio artesanal.

En el equipamiento se 
implementarán nuevos 

espacios (guardería, culto, 
enfermería, capacitación) 

que complementen la 
actividad propia del 

mercado.

ENVOLVENTE

El mercado no cuenta con 
una fachada adecuada para 

expresar la esencia del 
mismo.

La presentación del mercado 
debe llamar la atención de 

los usuarios.

El mercado contará una piel 
que aparte de proteger, 

representará la escencia del 
mismo.

MODULACIÓN

La composición de todos los 
locales dentro del Mercado 
Artesanal no se distinguen 

entre sus diversos 
productos.

Zonificación de locales por 
su actividad comercial y 

apliación de pasarelas de 
venta.

Se crean clusters de venta: 
alimentos, artesanías, 

metales y textiles, mismos 
que estarán distribuidos en 

el mercado, dando una 
mixtisidad de usos.

TRANSICIÓN

La esencia del Mercado 
Artesanal se compone por 
un ambiente familiar y la 

afinidad de los vendedores 
con los usuarios.

Mantener la esencia del 
mercado, mejorando la 

convivencia entre 
comerciantes y compradores 
con una mejor infraestructura.

Se mantendra la esencia del 
Mercado Artesanal en el 

nuevo equipamiento mediante 
su recorrido que entrelaza al 
entorno, la calle y el edificio.

RECORRIDO

La organización de las 9 
pasarelas del actual 

mercado lo hacen monotono.

El recorrido debe fluir en 
diferentes direcciónes y ser 

de facil acceso.

El recorrido principal debe 
fluir, creando un paseo 
mientras se conecta al 
mercado en todos los 

sentidos.

ESCALA

El tamaño actual del 
mercado no abastece las 

necesidades comerciales de 
los artesanos.

Ampliar el tamaño de los 
locales, pasarelas y lugares 

de estancia dentro del 
equipamiento.

Ampliar el tamaño del 
mercado en altura y a toda la 

manzana para que los 
locales, pasarelas y lugares 

de estancia dentro del 
equipamiento sean 

acogedores.

ORGANIZACIÓN ESPACIAL

La organización de las 9 pasarelas es lineal, lo 
cual lo vuelve poco atractivo y repetitivo.

La zonificación de actividades comerciales 
dentro del nuevo equipamiento ayuda a hacerlo 

más interactivo.

Cada cluster mantine la organización lineal, a 
partir de una circulación principal de distribuyen 

los locales. Además cada agrupación debe 
contar como minimo con un local de cada tipo. 

La presencia de hoteles que se 
encuentran en el contexto, ayuda 

generando interés de visita y 
compre para turistas.

El equipamiento debe formar 
parte del paisaje urbano, con 

el fin de armonizar con el 
conjunto de edificaciones 

aledañas.

El equipamiento al 
expandirse a toda la 

manzana incrementa su 
accesibilidad y sus flujos.

El espacio peatonal debe tener 
manejo del control térmico a través 
de las plantas arbóreas, evitando 

el mayor contacto solar u 
disminuyendo el efecto isla de 

calor.

Ubicar volúmenes que ocupen la 
totalidad o gran parte del primetro 
del lote generando dominio visual 

atrayendo a turistas y demás 
usuarios.

El volumen del equipamiento 
no sobrepasará los 3 niveles 
de altura, a pesar de tener 
permitido hasta 8 pisos, ya 
que se quiere mantener la 

esencia de lo que es 
actualmente el mercado, sin 

competir con los 
equipamientos ya existentes.

El volumen del equipamiento 
cuenta con ingresos por 

todas las vias que lo rodean, 
incrementando el flujo de 

personas por el lugar y que 
la estancia sea placentera.

En la zona perimetral y contextual 
del lote se reforestarán las áreas 

de menor densidad vegetal, 
ademas el proyecto contará con 
plazas y espacios de coheción 

social.

El equipamiento deberá contar con 
bloques de actividades multiples, 

que sean de facil recorrido y 
respondan a su entorno.

MEDIO AMBIENTE

No existe confort térmico, ni 
una buena ventilanción dentro 

del Mercado Artesanal.

Cubiertas más elevadas con 
filtros de luz y corredores 

amplios para el flujo de aire.

Crear un recorrido amplio, con 
mayor altura y espacios libres 

para permitir el ingreso de luz y 
ventilación al equipamiento.  

ARQUITECTÓNICO ASESORIAS

ESTRUCTURA

No existe un adecuado 
diseño estructural, lo cual 

hace que el mercado no se 
diferencie del resto de 

edificaciones aledañas.

La estructura debe ser 
liviana e imperceptible, pero 

resistente para su gran 
cubierta.

La estructura debe ser un 
complemento para el 

proyecto (liviana, 
imperceptibles y de facil 

solución).

SISTEMA CONSTRUCTIVO

El Mercado Artesanal cuanta con un sistema 
constructivo común, mismo que no aporta a su 

esencia y trata de recurrir a murales decorativos 
para suplir su falta de diseño. 

El sistema constructivo debe ser de fácil anclaje 
y de larga duración.

El sistema constructivo del equipamiento será 
en acero inoxidable, con cimientos de hormigón 

armado y anclajes mediante soldaduras y 
pernos respectivamente.

cluster

E.P.

confeccion

arte

comida

manufactura

cluster

Recorrido

E.P.

confeccion

arte

comida

manufactura

Tabla 7. Estrategias de diseño

Tabla 7. Estrategias de diseño

3.3 Aplicación de parámetros conceptuales al caso de 

estudio
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3.5 Conclusiones generales de la fase conceptual 

La consolidación de esta fase permitió unificar todos los 

criterios de edificación para el caso, puesto que se aplicaron 

técnicas para comparar, analizar y ordenar datos en función 

de obtener resultados. 

Conviene destacar las ponderaciones dadas a cada uno de 

los parámetros en función de 2.4, así como las estrategias de 

diseño basadas en las categorías de Urbanismo, Arquitectura 

y Asesoría, pues permitieron arrojar conclusiones específicas 

de lo que debe plantearse a continuación. 

Con respecto a la aplicación de parámetros conceptuales al 

caso de estudio, la relación entre estrategia conceptual y caso 

espacial ha sido uno los análisis más profundos, pues se trata 

de vincular la teoría con la realidad, de la puesta en práctica 

de las habilidades espaciales y conceptuales que todo 

arquitecto debe poseer.  

Para finalizar, se puede concluir en que el programa urbano 

arquitectónico, permitió sistematizar los datos numéricos en 

los que se basa el diseño propuesto y que, esta investigación 

toma en cuenta aspectos cualitativos y cuantitativos.  

 

 

  

 

 

 

AREA
AMBIENTE

ACTIVIDAD
FRECUENCIA DE USO

DIMENCIONAMIENTO

ENTORNO ECOLOGICO

ILUMINACION
VENTILACION SOLEAMIENTO VISUAL

ESPACIO CANTIDAD CAPACIDAD MAX TIEMPO MAX NATURAL ARTIFICIAL

ADMINISTRACIÓN

OFICINAS 1 Administrar, conversar, caminar, sentarse. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10 m2 X X X X X

SALA REUNIONES 1 Conversar, caminar, sentarse. 10 PERSONAS 1 - 2 HORAS 25 m2 X X X X X

S.S. Hombres 1 Necesidades fisiológicas 2 PERSONAS 5.5 MINUTOS 3.2 m2 X X

S.S. Mujeres 1 Necesidades fisiológicas 2 PERSONAS 5.5 MINUTOS 5,12 m2 X X

SERVICIOS

ENFERMERIA 1 Informar, conversar, curar. 3 PERSONAS 8 HORAS 27 m2 X X X X X

CULTO Informar, conversar, orar. 50 PERSONAS 1 - 2 HORAS 30m2 X X X X

GUARDERIA Conversar, caminar, sentarse, cuidar, jugar 30 PERSONAS 8 HORAS 80m2 X X X X X

S.S. Hombres 1 Necesidades fisiológicas 11 PERSONAS 5.5 MINUTOS 20 m2 X X

S.S. Mujeres 1 Necesidades fisiológicas 11 PERSONAS 5.5 MINUTOS 20 m2 X X

DEPOSITO DE BASURA 1 Recolectar, descargar, cargar. 2 PERSONAS 8 HORAS 10 m2 X X X

BODEGA DE LIMPIEZA 1 Guardar, limpiar, caminar. 2 PERSONAS 15 MINUTOS 12 m2 X X

CAPACITACION

ANTESALA 1 Sentarse, conversar, esperar. 10 PERSONAS 30 MINUTOS 10 m2 X X X X X

SALA MULTIUSO 1 Sentarse, conversar, capacitar. 100 PERSONAS 2 HORAS 100 m2 X X X X X

AULA DIDACTICA 2 Informar, conversar, entretener. 25 PERSONAS 8 HORAS 50 m2 X X X X X

TALLERES

CONFECCION 1 Informar, producir, conversar, entretener. 12 PERSONAS 8 HORAS 36 m2 X X X X X

ALIMENTOS 1 Informar, producir, conversar, entretener. 12 PERSONAS 8 HORAS 36 m2 X X X X X

METALES 1 Informar, producir, conversar, entretener. 12 PERSONAS 8 HORAS 36 m2 X X X X X

ACABADOS (PIEDRA/CERAMICA) 1 Informar, producir, conversar, entretener. 12 PERSONAS 8 HORAS 36 m2 X X X X X

VENTA

LOCALES

FERRETERIA + BODEGA 8 Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10.5 m2 X X X X X

CERRAJERIA + BODEGA 8 Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10.5 m2 X X X X X

TLAPALERIA (PINTURA) + BODEGA 8 Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10.5 m2 X X X X X

JARCERIA (LIMPIEZA) + BODEGA 8 Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10.5 m2 X X X X X

VESTIMENTA + BODEGA 16 Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10.5 m2 X X X X X

CALZADO + BODEGA 16 Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10.5 m2 X X X X X

MERCERIA (MANUALIDADES) + BODEGA 16 Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10.5 m2 X X X X X

ARTESANIAS + BODEGA 24 Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10.5 m2 X X X X X

COMIDA 12 Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar, comer. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 10.5 m2 X X X X X

PUESTOS

QUESOS 4 Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar, comer. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 7.5 m2 X X X X X

PAN 4 Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar, comer. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 7.5 m2 X X X X X

JUGOS 4 Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar, comer. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 7.5 m2 X X X X X

DULCES/ CONFITERIA 4 Comprar, vender, regatear, pagar, conversar, observar, comer. 1- 2 PERSONAS 8 HORAS 7.5 m2 X X X X X

ESTACIONAMIENTO
PARQUEO 26 Manejar, maniobrar, estacionar. 26 AUTOS 2 HORAS 14 m2 X X

CARGA/DESCARGA 4 Manejar, maniobra, estacionar, cargar, descargar. 4 CAMIONETAS 1 HORA 14 m2 X X

CISTERNA 1 Recolectar, almacenar agua 1- 2 PERSONAS 1 HORA 30m2 X X

GENERADOR 1 instalación eléctrica 1- 2 PERSONAS 1 HORA 30m2 X X

TRANSFORMADOR 1 instalación eléctrica 1- 2 PERSONAS 1 HORA 30m2 X X

CUARTO RACK 1 internet 1- 2 PERSONAS 1 HORA 30m2 X X

INSTALACIONES VOZ Y DATOS 1 comunicación 1- 2 PERSONAS 1 HORA 30m2 X X

1736,32 m2

3.4 Definición del programa Urbano Arquitectónico

Tabla 8. Programa Arquitectónico 
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CAPITULO IV: FASE PROPOSITIVA 

 

4.1 introducción al capítulo 

 

En el capítulo presente, se desarrollan los resultados del 

proceso de investigación, vinculando los datos arrojados 

por la fase analítica y la fase conceptual que – en orden 

sucesivo – contribuyeron al diseño de un conjunto de 

propuestas para dar solución a la problemática en cuestión.  

En esta fase se presentan las ideas generadas y se ven 

reflejadas en la determinación de estrategias y alternativas 

representadas en gráficos e ilustraciones, así como las 

especificaciones del proyecto bajo planos arquitectónicos 

con los que se concluyen los objetivos planteados al 

comienzo de esta investigación.  

Figura 44. Concepto 

 

4.2 Determinación de estrategias volumétricas 

aplicadas desde la fase conceptual 

 

A continuación, se determinan las estrategias volumétricas 

que se desarrollan con base a los resultados expresados en 

la fase conceptual, la misma se basa en la expresión de los 

enfoques de trancisión, multifunción, materialidad y 

proxemia, dentro de cuatro zonas con los que se proyecta 

la edificación para dar cumplimiento a los objetivos 

trazados, tanto urbano como arquitectonicamente. Dichas 

zonas se grafican como extensiones diseñadas para que 

estén directamente relacionadas con la dirección del flujo de 

los peatones hacia y desde La Mariscal.   

 

Tabla 8. Estrategias aplicadas en el lote 

 

 

Figura 45. Estrategias aplicadas al lote 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 48. Diagrama de estrategias aplicadas al lote 

Basado en el concepto de transición, esta zona maneja la 
relación entre calle - mercado e invita a los peatones del 
sector a introducirse al proyecto mediante diversos corre-
dores que atraviesan el terreno, generando una vinculación 
con lo externo. esto da cumplimiento a la necesidad de incor-
porar a la edificación a su contexto urbano.

Esta zona se basa en la atracción y posterior ingreso de los 
peatones al mercado, es una incorporación visual extra a la 
edificación que, utilizando el área de plaza pública propuesta, 
pretende funcionar como complemento urbano que mejora 
las condiciones de La Mariscal.

Dentro de esta zona se establece la teoría de multifunción, 
donde el mercado se ve como una extensión de la calle y 
dentro de el se desarrollan servicios que ayuden al funciona-
miento del proyecto.

Esta zona será el mayor atrayente del proyecto, un plaza 
central, desde donde todo el proyecto se distribuye. ademas 
sera el punto de encuentro y estancia principal del mismo.  El 
manejo de esta área es sustentada ademas por la falta de 
espacios públicos en el sector.



4.3 Alternativas de Plan Masa 

Figura 47  Terreno Plan Masa

 

Figura 48.

 

Alternativa 1 de Plan Masa

 La primera alternativa, resultó en un boceto básico, que 

funciono como muestreo para el manejo del espacio a 

trabajar, pero permitiendo el abordaje del problema bajo los 

parámetros conceptuales a desarrollar. 

 

Figura 49.
 

Alternativa 2 de Plan Masa

 La segunda alternativa, se diseñó pensando en una 

distribución alterna de los pasillos internos, se conservó la 

base del plano, pero los corredores donde se ubican los 

locales consiguieron una perspectiva diferente, resultando en 

un boceto que, aunque respondiese a parte de los objetivos, 

no fomentaba las relaciones personales. 

Figura 50.
 

Alternativa 3 de Plan Masa

 
La tercera alternativa consiguió el objetivo de propiciar las 

relaciones entre trabajadores y consumidores, pero no 

contaba con suficientes áreas para cafetería, aglomerando a 

los usuarios en un foco centralizado, 

 

Figura 51.
 

Alternativa 4 de Plan Masa

La cuarta alternativa, logró un buen uso del espacio

corredores internos y distribución del área de cafetería, sin 

embargo, no se detallaron las medidas y volúmenes 

específicos, quedando en un boceto bien logrado. 

Figura 52.

 

Alternativa 5 de Plan Masa

La quinta y última alternativa logró los objetivos planteados, 

pues se generó una transición, se cumplió el concepto de 

multifunción, con una materialidad correspondiente para el 

caso y se fomentaron las interrelaciones personales. 
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A continuación, se presentan cinco alternativas para el plan 

masa, entendiéndose el mismo como el eje conectar que 

relaciona los espacios de la manzana entre si, y con su 

entorno. 

El diseño de la propuesta final se obtuvo a través de cinco 

bocetos desarrollados de manera progresiva a la par de la 

investigación, buscando responder a los objetivos plantados 

por el diagnostico, entre los cuales destacan la vinculación 

de la edificación con el contexto urbano, la posibilidad de 

incluir varios ingresos por sus lados colindantes, la 

distribución equitativa de los locales, el diseño de pasillos 

internos que fomentarían las relaciones interpersonales y 

ademas, la ocupación mas ampliada del lote, teniendo en 

cuenta el gran área que pertenece al estacionamiento 

actual.



4.3.1 Selección de alternativas de plan Masa
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• Vincula la vereda mas transitada 

• No permite una completa visualización del área en su 

interior. 

• No posee área para servicios complementarios 

• Diseño simple 

• Secciona los ejes de comunicación

• Vincula la vereda mas transitada 

• No permite una completa visualización del área en su 

interior. 

• No posee área para servicios complementarios

• Diseño complejo 

• Secciona los ejes de comunicación

• Vincula la vereda mas transitada 

• Permite una completa visualización del área en su interior. 

• Posee área para servicios complementarios

• Diseño Complejo 

• NO secciona los ejes de comunicación

• Vincula la vereda mas transitada 

• No permite una completa visualización dell área en su 

interior. 

• Posee área para servicios complementarios

• Diseño Complejo 

• NO secciona los ejes de comunicación

• Vincula la vereda mas transitada 

• Permite una completa visualización dell área en su interior. 

• Posee área para servicios complementarios

• Diseño Complejo 

• NO secciona los ejes de comunicación
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Figura 47 Selección de Plan Masa
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PLATAFORMAS

Una vez analizado el lote, se dispone a crear tres plata-
formas que ayudarán posteriormente a coser al proyecto 
con el entorno, además se divide al terreno en cuatro 
cuadrantes para mejor distribución de los servicios y 
funciones del proyecto. Tambien se toma en cuenta un 
espacio central desde el cual se dispondras los espacios 
del proyecto.

MALLA/GEOMETRIZACION DEL LOTE

Se propone una grilla de 5m x 5m ( creada a partir de un 
estudio de dimencionamiento para las diferentes 
funciones y espacios del mercado) donde se toma en 
cuenta los flujos peatonales y vehiculares, los equi-
pamientos y servicios que influencian al lote, las alturas 
de las edificaciones aledañas y el espacio publico, 
mismo que es representado con el vacio.

FLUJO DIRECCIONAL

Los flujos peatonales son importantes para el proyecto, 
por lo cual sus acceso es universal desde cualquiera de 
sus calles que lo colindan. 

Se muestran las direcciones por las que son transitadas 
los ejes concectores del plan masa seleccionado. 

DELIMITACIÓN DE ÁREAS

Se muestran los corredores que funcionan para el transi-
to de los usuarios por la edificación (rampas).

Se distribuyen los espacios y servicios por vocación y 
necesidad de cada uno de los cuadrantes del proyecto.

CUBIERTA

Este elemento permite controlar la luz y ventilación en el 
proyecto, ademas ayuda al confort de comerciantes y 
visitantes y a su vez aporta en la conservación de los 
productos en el mercado.

Zona de vestimenta
Zona de metales
Zona de madera
Zona de comida
Zona de artesanias

4.4 Desarrollo del proyecto

Figura 52. Funciones del Plan Masa Seleccionado



4.4.1.1Implantación y su relación con el entorno 

El diseño busca establecerse mediante la dinámica social 

y económica del sector, relacionándose con su entorno de 

acuerdo a la ubicación de los equipamientos más 

representativos, pues estos generan mayor flujo de 

personas con posibilidades de ingresar a La Mariscal. Esta 

relación se divide en dos ejes: 

El eje sur, compuesto en su mayoría por equipamientos 

con funciones administrativas, con organismos públicos y 

privados que conforman grandes empresas. En él se 

encuentran la Corporación Financiera Nacional - CFN y el 

Hotel Hilton Colón. 

El eje norte, un poco más diversificado, se compone 

principalmente por equipamientos de uso comercial, 

donde abundan pequeños y grandes locales. Aquí además 

se encuentra la mutualista Pichincha,  el Centro Comercial 

Espiral, así como 

vivienda de baja densidad y hostales de 
menor dimensión.  

En la siguiente figura se muestran las edificaciones más 

influyentes para el mercado La Mariscal, señaladas en 

color naranja las áreas comerciales pertenecientes al eje 

norte y en color amarillo las áreas administrativas y 

hoteleras al eje sur. 
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NORTE

SUR

Figura 53. Implantación y su relación con el entorno



 

4.4.1.2 Relación con los lineamientos del POU 

 

Morfología 
Se ocupa gran parte de la manzana, esto contribuye a la 

integración con su entorno, pues el nuevo trazado permite 

la relación con el contexto en todas sus fachadas, 

incluyendo la plataforma arbolada. En la figura 47 es 

señalado en color rojo la nueva morfología dada al lote.

 

Movilidad 

Se plantea el nexo con las líneas de autobuses 

perimetrales, puesto que en la av. Juan León Mera existe 

una parada de buses y hacia la av. Jorge Washington 

pasa un tranvía. En la figura 47 se señalan en color azul 

las fachadas con mayor movilidad y su vínculo con el 

diseño.

 

Espacio público 
Se plantea la integración de la plaza ubicada al lado este 

del lote, para que ésta permita la circulación de los 

usuarios hacia el mercado. En la figura 47 se señala en

 

color verde el espacio público el área que pretende ser 

intervenida de manera que permita mayor flujo de 

peatones hacia La Mariscal.

 

Equipamiento 

Se trazó el nuevo diseño con el objetivo de que el 

mercado pueda mantener su esencia, es decir la venta de 

mercancías de origen local. En la figura 47 se señala en 

color morado el equipamiento interno que pretende 

funcionar como locales para la venta sin desvincularse del 

POU. 

53

Figura 54. Relación con lineamientos del POU

Hotel Hilton Colón
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4.4.1.3 Relación con el paisaje urbano natural 

Se diseñó el proyecto con el objetivo de establecer un 

contexto que generara mucha permeabilidad, la 

edificación está pensada para que pueda ser vista desde 

cualquier punto de la zona. Se planif icó esta 

reestructuración como una integración hacia la ciudad, y 

no como una amenaza/competencia

. 

A continuación, se muestra una vista área del proyecto, 

donde se indican las múltiples entradas que tiene y los

espacios que lo conforman.

 

Figura 54. Relación con el paisaje a través de los accesos

Por otro lado, la materialidad y la forma del proyecto  

permiten que este encaje con su entorno y que su relación 

con el paisaje urbano / natural sea armonico y no compita  

con los equipamientos y servicios existentes.  

Figura 55. Cubierta 

4.4.1.4 Espacio publico 

El diseño del espacio público aledaño responde a la 

necesidad de reestructurar de manera eficaz, el complejo 

La Mariscal, se plantea la intervención estratégica del lote 

posicionado hacia el lado este con el objetivo de crear un 

foco de encuentro para los usuarios cercanos, al mismo 

tiempo se renueva la plataforma arbolada urbana de las 

avenidas principales. 

Un aspecto importante en la renovación del espacio 

público es la plaza central desde donde se distribuye el 

mercado artesanal La Mariscal, pues se identifica como 

espacio púbico y al mismo tiempo como parte interna 

del lote. La plaza a intervenir se diseña como espacio 

para la recreación y cohesión social, el POU establece 

la necesidad de esta intervención por la falta de es-

pacios que permitan desarrollar este tipo de actividades  

Como se aprecia en la siguiente figura, el espacio público 

se divide en tres sectores, el primero corresponde a la 

avenida, que contará con un arbolado urbano más extenso 

y funciona como tránsito peatonal. 

El segundo espacio corresponde al lote a intervenir donde 

se plantea una plaza, que funciona como área para el 

esparcimiento público donde se propone la inclusión social 

como medida estratégica, de esta manera el espacio 

podrá albergar distintos tipos de usuarios, niños, tercera 

edad y peatones de diversa índole.  

El tercer espacio pretende funcionar como área de flujo 

regular y no estadía, permitiendo a usuarios trasladarse de 

un punto a otro,  m ien t ras  se  puede aprec ia r  una

exposición sin la necesidad de ingresar al mercado, viéndo-
se esto último como algo opcional.

en el sector.
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Figura 56. Espacio público y sus funciones
 



4.4.1.5 Movilidad y Accesibilidad 

Como parte de su integración con el entorno, y la 

necesidad de desarrollar estrategias que permitiesen el 

fácil flujo de peatones alrededor y dentro de la zona, se 

diseñaron dos estrategias para cumplir este objetivo.
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VEHICULAR

La Av. Reina Victoria y la Jorge Washington son de flujo 
vehicular medio, porque por estas dos calles pasa la 
plataforma árbolada y es prioridad el peatón. 
La Av. Juan León Mera tiene un flujo alto, se mantiene la 
parada de buses, porque por esta pasan las principales lineas 
de buses, mientras que la 18 de septiembre por ser la de 
menor flujo es la que se ocupará para el ingreso vehicular del 
proyecto.

PEATONAL

Todos los accesos peatonales se consentran hacia la Jorge 
Washington (manteniendo lo ya existente), la Av. Reina 
Victoria ( por ser la plataforma arbolada) y Av. Juan León 
Mera (por tener el acceso directo a la parada de bus).
Todos los accesos estan direccionados hacia la plaza central 
y hacia a uno de los bloques de venta o servicio dentro del 
proyecto.

FLUJOS INTERNOS

Los flujos internos del proyecto se lo hace mediante rampas 
que no sobrepasen el 8%, para que su recorrido sea universal 
y de facil acceso. Ademas los descansos de la circulación 
sirven como balcones para apreciar el proyecto.

Figura 57. Movilidad y accesibilidad 
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Se establecen para determinar un contro de iluminación y asoleamiento en beneficio del mercado. 

1. Dispocisión del volumen:
Determinar los espacios que necesitan mayor luz: áreas colectivas interi-
ores y circulación, mientras los servicios se colocan en áreas de poca 
iluminación.

2. Protección solar:
Se realiza a través de elementos que controlen el sobrecalenta-
miento solar. El sol incide directamente en las fachadas laterales 
del proyecto, se utiliza una piel para minimizar el efecto (malla 
metálica oxidada naturalmente).

3. Cubierta:
Se utiliza como protección de iluminación en todo el proyecto. Generando 
lugares de sombra en áreas de estancia prolongada ( Plaza central).

4. Confort:
Las paredes internas de los espacios tienen un aislante térmi-
co (poliuretano) para tengan una temperatura adecuada.
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Se generan en busca de funcionalidad y confort tanto del mercado como de los usuarios. De esta manera se consigue una entrada 
y salida de aire ideal.

1. Ventilación cruzada y vertical:
Generada a través de vacios en el proyecto, tanto vertical como horizon-
tal, de manera qu exite paso de aire continuo. 

2. Introducción de aire al inteior:
Se deja un espacio libre entre la cubierta y el proyecto (celosias), 
mismas que permiten que el aire ingrese hacia los espacios 
interiores.  Además las perforaciones de la fachada permiten el 
ingreso controlado de aire.

3. Plaza Central:
Este vacio nuclear del proyecto permite que circule y se distribuya hacia los 
volumenes por los vacios secundarios.

4. Confort:
Las paredes internas de los espacios tienen un aislante térmi-
co (poliuretano) para tengan una temperatura adecuada.
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5 Conclusiones y Recomendaciones  
 
5.1 Conclusiones 
 
Las estrategias de diseño aquí expuestas representan el compilado de un proyecto que se sustenta en una necesidad social, parte de la realidad que vive el Ecuador, un país en vías de 

desarrollo con enorme potencial turístico. Este caso, al igual que muchos más alrededor del país, es un ejemplo de cómo pueden proyectarse mejoras desde el punto de vista arquitectónico, 

que posicionen la infraestructura a la par del desarrollo económico, que sea capaz de satisfacer las necesidades de los distintos usuarios, que contribuya al ingreso de capital, pero que, al 

mismo tiempo, propicie la cultura autóctona. El proyecto se concibe como una restructuración sistemática y técnica de una edificación que cumple un rol protagónico en la sociedad, que con el 

tiempo ha bajado sus estándares pero que aun, en su interior, se encuentran trabajadores con capacidades de innovar y dejar una buena imagen en los turistas de Ecuador. Esta investigación, 

deja en manos de futuros gestores locales, la posibilidad de ejecutar una propuesta de desarrollo diversa, pues la misma se verá reflejada en los distintos ámbitos que componen el sistema: la 

dimensión cultural, social, económica, ambiental y política de la ciudad. Se considera que, bajo estándares internacionales, el trabajo realizado cumple con algunos lineamientos, pues se 

sustenta también en la revisión bibliográfica de escenarios donde, bajo problemáticas sociales, han surgido ideas innovadoras. La necesidad de adaptar este proyecto al contexto donde se 

ubique es de suma importancia, pues la arquitectura se concibe como una ciencia, pero al mismo tiempo, como un arte, capaz de enmarcarse a distintos objetivos.   

 

Sobre la planificación urbana 
Un aspecto que debe tratarse en este último apartado es el de los errores cometidos alrededor del año 2000 en La Mariscal, se construyó una infraestructura que albergaría a cientos de  
ciudadanos, que cumplía un papel importante para la propagación de la identidad nacional pero, aun así, no se realizaron las investigaciones y estudios correspondientes para el caso, este 

fenómeno se repite en varios países de Latinoamérica donde, por cumplir objetivos en un lapso corto, las constructoras y empresas encargadas finalizan un trabajo considerado como no 

sostenible. Se concluye esta idea con el objetivo de resaltar la gran importancia que tiene el proceso de planificación en el desarrollo de nuestras ciudades, sin la debida planificación una 

edificación puede no cumplir su razón de ser, y, en el peor de los casos, causar pérdidas materiales y humanas.  

 

Sobre la competencia económica 
La evolución y el desarrollo equitativo de los locales comerciales que forman parte de una urbanización es la manera más viable de forjar la sana competencia. La Mariscal, es un caso aparte, 

pues se trata de una edificación construida por el estado, por lo tanto, debería ser el propio gobierno de turno bajo políticas públicas, quien desarrolle estrategias para la reestructuración del 

mercado, con el objetivo de nivelarlo a sus competidores alrededor. La competencia es un fenómeno que ocurre en países desarrollados, sin embargo, es necesario destacar que, bajo ningún 

concepto se debe fomentar el monopolio, puesto que este pudiese acabar por completo con el mercado.  

 

Sobre el rol social 
La Mariscal cumple un papel como centro que resguarda parte de la cultura nacional y al igual que el resto de los centros (como museos y monumentos) se considera deberían plantearse 

lineamientos para su sostenibilidad. Sobre el rol social también puede decirse que el mercado es la representación real de ciudadanos que, en conjunto, alzaron su voz ante las autoridades y 

lo lograron, esto debe ser un aspecto que debe resaltarse en la historia de la Mariscal, pues se trata de un fenómeno social con muchos caracteres positivos. 
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5.2 Recomendaciones 
 
Este proyecto, al no estar aislado del sistema donde se sitúa, se vincula con otras áreas de investigación, a partir de esta conclusión se proponen las siguientes recomendaciones: 

 

Realizar una investigación de carácter social que determine la importancia de estos locales para sus vendedores. 

 

En el aspecto ambiental, se recomienda ampliamente el diseño de un arbolado urbano eficiente, el cual puede ser desarrollado sin la necesidad de grandes recursos económicos, esta 

necesidad surge por la cantidad de usuarios que transitan por la zona y los servicios ambientales que pueden generar los árboles para ellos. 

 

Se recomienda una caracterización detallada de la mercancía expuesta en los locales, con el objetivo de identificar los elementos culturales que aun predominan en el país. 

 

Desde el área de arquitectura, se sugiere identificar detalladamente los materiales con que se levanta la edificación, con el objetivo de que puedan ser identificados los posibles usos 

posteriores a una posible reestructuración, haciendo uso del reciclaje como medida compensatoria al impacto ambiental producido. 

 

Para el conocimiento de los vendedores, se sugiere la divulgación de los parámetros regulatorios /normativos que sustentan la edificación bajo técnicas de inserción pedagógica, esto con el 

objetivo de que los ciudadanos conozcan el basamento legal de su lugar de trabajo y puedan propiciar su correcto funcionamiento.  
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Ficha de investigación de campo 

Entrevista realizada en el Mercado la Mariscal 

 

 

 

ENTREVISTA N. 1 
Investigador (a): Daniela Hunter 
Institución: Universidad de las Américas 
Fecha: 20 de enero 
Ubicación: Mercado La Mariscal 
Método:  Selección de entrevistas en función de la fecha de ingreso 

DATOS DEL ENTREVISTADO 
Nombre:  Evelyn García Fecha de ingreso 
Venta: Ponchos y tejidos 2000-2003 2003-2006 2006-2009 2009-2012 2012-2015 2015-presente 

Local: 47 X      
 

ESTRUCTURA 
 
 
 
 
 

 
 

 
INICIOS DE 

 LA MARISCAL 

¿Puede hablarnos sobre el origen del mercado La 
Mariscal? 

El mercado inició como una revolución social donde un 
grupo de artesanos emprendedores llegan a Quito desde 

distintos lugares del Ecuador para comercializar sus 
productos; ubicándose inicialmente en la Av. Amazonas y 

calles aledañas. 
¿Cuál fue el objetivo principal del proceso de huelga? 

Contar con un lugar acorde a sus necesidades 
comerciales y que, al mismo tiempo, fuese de su 

propiedad, que no hubiese riesgo de pérdida de local. 
¿Cuál fue la precepción inicial del mercado por parte 

de los artesanos? 
En un inicio no fue lo que los artesanos esperaban, pues 

solo contaban con carpas poco seguras, que no 
respondían a las necesidades reales de los comerciantes. 
¿Cuál fue la precepción inicial del mercado por parte 

de los compradores? 
Algunos compradores no apreciaban las artesanías, pero 

poco a poco la cultura sobre estos productos fue 
aumentando en el sector. Además, algunos compradores 

ingresaban, compraban la mercancía y se iban 
rápidamente. 

 
 
 
 

 
PRESENTE DE 
 LA MARISCAL 

¿Cuál es la percepción actual del mercado por parte 
de los artesanos? 

Es un mercado que sustenta la economía de todas las 
familias que se ven implicadas en la venta de artesanías, 

pero se considera puede generar mayores ganancias.  
¿Cuál es la percepción actual del mercado por parte 

de los compradores? 
La edificación no resulta atractiva en la zona, aunque 

posee rasgos únicos, puede pasar desapercibida ante los 
turistas.  

¿Qué tipo de mercancía se oferta en el mercado? 
Artesanías provenientes de todo el país, de zonas cálidas 

y costeras hasta zonas frías y andinas. 
¿Cómo es la relación con los turistas que visitan el 

mercado? 
Es una relación cálida, los turistas son bien atendidos en 

el mercado y se muestran interesados por aprender 
elementos culturales nuevos. 

 

ENTREVISTA N. 2 
Investigador	(a):	 Daniela Hunter 

Institución:	 Univerdidad de las Américas 

Fecha:	 20 de enero 

Ubicación:	 Mercado La Mariscal 

Método:	 Selección de entrevistados en función de la fecha de ingreso 

DATOS DEL ENTREVISTADO 
Nombre:	 Reinaldo Vera Fecha	de	Ingreso	
Venta:	 Varias 2000-2003	 2003-2006	 2006-2009	 2009-2012	 2012-2015	 2015-presente	
Local:	 46 	 X	 	 	 	 	

 

 

ESTRUCTURA 
 
 
 
 
 
 

INICIOS DE LA 
MARICAL 

¿Puede hablarnos sobre el origen del mercado La Mariscal? 
En ese momento no estaba instalado en el mercado, pero resulto de un 

proceso de huelga para que el estado ayudara a los artesanos que 

deseaban emprender. 

¿Cuál fue el objetivo principal del proceso de huelga? 
Lograr la construcción de una edificación sólida para el establecimiento 

de los artesanos en el lugar. 

¿Cuál es la percepción inicial del mercado por parte de los 
artesanos? 

Que con el pasar del tiempo comenzaron a evidenciarse modificaciones 

que benefician a todos los artesanos que hacían vida en el lugar. 

¿Cuál fue la percepción inicial del mercado por parte de los 
compradores? 

Al principio el mercado no fue aceptado de manera exitosa, sin embrago, 

con el pasar del tiempo se evidenció una notable mejora y aumento de 

los compradores. 

 
 
 
 
 

PRESENTE DE 
LA MARISCAL 

¿Cuál es la percepción actual del mercado por parte de los 
artesanos? 

La percepción es positiva, se evidencia sentido de pertenencia por el 

lugar, sin embargo, existe una necesidad de desarrollo en busqueda de 

mejoras. 

¿ Cuál es la percepción actual del mercado por parte de los 
compradores? 

Los compradores se sienten a gusto, tanto nacionales como 

internacionales. 

¿Qué tipo de mercancía se oferta en el mercado? 
En las instalaciones se pueden encontrar una variedad de artesanías 

provenientes de diferentes lugares respresentativos del Ecuador. 

¿Cómo es la relación con los turistas que visitan el mercado? 
Es una relación amena, pues existe respeto por parte de ambas partes. 
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ENTREVISTA N. 3 
Investigador (a): Daniela Hunter 
Institución: Universidad de las Américas 
Fecha: 20 de enero 
Ubicación: Mercado La Mariscal 
Método:  Selección de entrevistas en función de la fecha de ingreso 

DATOS DEL ENTREVISTADO 
Nombre:  Dilia Rodríguez Fecha de ingreso 
Venta: Cerámicas 2000-2003 2003-2006 2006-2009 2009-2012 2012-2015 2015-presente 

Local: 12   X    
 

ESTRUCTURA 
 
 
 
 
 

 
 

INICIOS DE 
 LA MARISCAL 

¿Puede hablarnos sobre el origen del mercado La 
Mariscal? 

El mercado artesanal se ha convertido en una atracción 
turística en el sector desde el año dos mil, lugar donde 

artesanos y artistas (provenientes de Otavalo en su 
mayoría) se han establecido para comercializar sus 

productos.  
¿Cuál fue el objetivo principal del proceso de huelga? 
Hacer presión y contraloría frente al ente estatal para que 

acelerara el proceso de construcción del mercado. 
¿Cuál fue la precepción inicial del mercado por parte 

de los artesanos? 
Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el 

mercado. 
¿Cuál fue la precepción inicial del mercado por parte 

de los compradores? 
Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el 

mercado. 
 
 
 
 

 
PRESENTE DE 
 LA MARISCAL 

¿Cuál es la percepción actual del mercado por parte 
de los artesanos? 

Es un mercado que no deja de vender, sin embargo, la 
aglomeración de personas que se concentran en las 

veredas internas puede propiciar hurtos. 
¿Cuál es la percepción actual del mercado por parte 

de los compradores? 
Es un mercado que alberga una diversidad increíble de 

productos artesanales. 
¿Qué tipo de mercancía se oferta en el mercado? 
Artesanías de todo tipo, las más representativas del 

Ecuador. 
¿Cómo es la relación con los turistas que visitan el 

mercado? 
Es una relación amena, sin embargo, algunos turistas 

(internacionales en su mayoría) son objeto de hurtos, los 
cuales son cometidos por vándalos que NO pertenecen al 

mercado.  
 

ENTREVISTA N. 4 
Investigador	(a):	 Daniela Hunter 
Institución:	 Univerdidad de las Américas 
Fecha:	 20 de enero 
Ubicación:	 Mercado La Mariscal 
Método:	 Selección de entrevistados en función de la fecha de ingreso 

DATOS DEL ENTREVISTADO 
Nombre:	 Juan Mero Fecha	de	Ingreso	
Venta:	 Joyeria 2000-2003	 2003-2006	 2006-2009	 2009-2012	 2012-2015	 2015-presente	
Local:	 98 	 	 	 X	 	 	

 
 

ESTRUCTURA 
 
 
 
 
 
 

INICIOS DE LA 
MARICAL 

¿Puede hablarnos sobre el origen del mercado La Mariscal? 
Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el mercado. 

¿Cuál fue el objetivo principal del proceso de huelga? 
Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el mercado. 

¿Cuál es la percepción inicial del mercado por parte de los 
artesanos? 

Que trabajaban en uno de los sitios más concurridos por los turistas en 
todo el sector, o al menos así lo fue hsta hace pocos años, momento en 

el que las ventas han disminuido por el incremento acelerado de 
competencias a su alrededor. 

¿Cuál fue la percepción inicial del mercado por parte de los 
compradores? 

Que se trataba del principal referente en venta de artesanías de Quito. 
 
 
 
 
 

PRESENTE DE 
LA MARISCAL 

¿Cuál es la percepción actual del mercado por parte de los 
artesanos? 

Los artesanos han podido ebidenciar el alto nivel competititvo en el área 
de ventas que tienen los locales cercanos. 

¿ Cuál es la percepción actual del mercado por parte de los 
compradores? 

Que se trata de un referente en la venta de artesanias, pero que no es el 
mas representativo de la ciudad. 

¿Qué tipo de mercancía se oferta en el mercado? 
Ponchos, ceramicas, joyas, articulos de madera, pinturas, etc. 

¿Cómo es la relación con los turistas que visitan el mercado? 
Una relación de respeto y amabilidad, con valores del Ecuador presente. 
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ENTREVISTA N. 5 

Investigador (a): Daniela Hunter 
Institución: Universidad de las Américas 
Fecha: 20 de enero 
Ubicación: Mercado La Mariscal 
Método:  Selección de entrevistas en función de la fecha de ingreso 

DATOS DEL ENTREVISTADO 
Nombre:  Eduardo Sánchez Fecha de ingreso 
Venta: Varias 2000-2003 2003-2006 2006-2009 2009-2012 2012-2015 2015-presente 

Local: 34     X  
 

ESTRUCTURA 
 
 
 
 

 
 

INICIOS DE 
 LA MARISCAL 

¿Puede hablarnos sobre el origen del mercado La 
Mariscal? 

Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el 
mercado. 

¿Cuál fue el objetivo principal del proceso de huelga? 
Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el 

mercado. 
¿Cuál fue la precepción inicial del mercado por parte 

de los artesanos? 
Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el 

mercado. 
¿Cuál fue la precepción inicial del mercado por parte 

de los compradores? 
Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el 

mercado. 
 
 
 
 
 
 
 

 
PRESENTE DE 
 LA MARISCAL 

¿Cuál es la percepción actual del mercado por parte 
de los artesanos? 

Se trata de un mercado que ha reducido sus ventas, sin 
embargo, aún genera suficientes recursos como para 

considerar la situación económica como rentable.  
¿Cuál es la percepción actual del mercado por parte 

de los compradores? 
Les genera mucha curiosidad la excentricidad de los 

suvenires y, sobre todo, la calidez con la que son 
atendidos por parte de los comerciantes. 

¿Qué tipo de mercancía se oferta en el mercado? 
Productos hechos a mano, no existen artesanías 

elaboradas por máquinas, además, mano de obra 100% 
ecuatoriana. 

¿Cómo es la relación con los turistas que visitan el 
mercado? 

Se trata de una relación cordial por parte de los 
artesanos, sin embargo, en algunas ocasiones entran 

ladrones a realizar hurtos a turistas desprevenidos. 
 

ENTREVISTA N. 6 
Investigador	(a):	 Daniela Hunter 

Institución:	 Univerdidad de las Américas 

Fecha:	 20 de enero 

Ubicación:	 Mercado La Mariscal 

Método:	 Selección de entrevistados en función de la fecha de ingreso 

DATOS DEL ENTREVISTADO 
Nombre:	 María Zambrano Fecha	de	Ingreso	
Venta:	 Joyeria 2000-2003	 2003-2006	 2006-2009	 2009-2012	 2012-2015	 2015-presente	
Local:	 11 	 	 	 	 	 X	

 

 

ESTRUCTURA 
 
 
 
 
 
 

INICIOS DE LA 
MARICAL 

¿Puede hablarnos sobre el origen del mercado La Mariscal? 
Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el mercado. 

¿Cuál fue el objetivo principal del proceso de huelga? 
Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el mercado. 

¿Cuál es la percepción inicial del mercado por parte de los 
artesanos? 

Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el mercado. 

¿Cuál fue la percepción inicial del mercado por parte de los 
compradores? 

Para ese momento el entrevistado no se encontraba en el mercado. 

 
 
 
 
 

PRESENTE DE 
LA MARISCAL 

¿Cuál es la percepción actual del mercado por parte de los 
artesanos? 

El mercado está mur cargado, deben ampliarse los locales, pues el 

espacio se considera bastante reducido. 

¿ Cuál es la percepción actual del mercado por parte de los 
compradores? 

La acapacidad de carga de usuarios que tienen las veredas donde 

transitan los compradores no corresponde a las necesidades actuales. 

¿Qué tipo de mercancía se oferta en el mercado? 
La mayor parte de la mercancia son artesanias elaboradas con telas y 

ceramicas. 

¿Cómo es la relación con los turistas que visitan el mercado? 
Una relación de respeto y amabilidad. 

 

 




