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RESUMEN

El cine independiente surgié como alternativa, y a su vez, como contraposicion al cine
comercial que se producia en los grandes estudios en Estados Unidos. Inicialmente se
relacionaba a este estilo de producir cine, como algo de bajo presupuesto y de mala
calidad, pero con la evolucion de procesos y narracién, se ha convertido en una
manera distinta de contar historias, las mismas que se encuentran apegadas a la
realidad social y cultural de distintas partes del mundo, lo que permite generar un
acercamiento a la produccion audiovisual de distintos paises, y asi poder descubrir una
perspectiva distinta a la de que tiene Hollywood, en cuanto a produccion
cinematografica se trata.

Muchos son los paises que valoran su produccion local, pero a pesar de los esfuerzos
generados por instituciones que buscan preservar su patrimonio audiovisual para
compartirlo y despertar el interés de las sociedades, el cine comercial sigue dominando

la industria cinematografica.

Son pocos los establecimientos que se dedican a la exhibicion de cine independiente
en las ciudades, pero su aporte cultural es de gran importancia para las personas que

valoran el cine en todas sus facetas.

Por este motivo, el presente estudio se centra en la promocion de uno de estos
establecimientos que pretende rescatar el cine que no se encuentra en cualquier parte,
ese cine que se aleja de las practicas convencionales y se muestra mas humano, al
emplear personas comunes para narrar una historia real con la que muchas veces se

identifica el espectador.

Dicha institucién es la Cinemateca Nacional del Ecuador “Ulises Estrella”, la cual no
solo expone ciclos cine independiente de forma continua y permanente, sino que busca
preservar el patrimonio filmico ecuatoriano, para compartirlo con sus ciudadanos y el

resto del mundo.

Actualmente, goza de un publico fiel que asiste regularmente a sus funciones. Sin

embargo, gran parte de la poblacién, principalmente jovenes, desconoce la existencia



de la Cinemateca y lo que ofrece a la sociedad. Entonces, a través de este documento,
se presenta una propuesta de campafa publicitaria que permita posicionar a la
institucion dentro de este segmento poblacional, el cual disfruta ver cine independiente,

pero no conoce la experiencia de hacerlo en la Cinemateca Nacional.



ABSTRACT

Independent cinema emerged as an alternative, and in turn, as a contrast to the
commercial cinema that was produced in the big studios in the United States. Initially it
was related to this style of producing cinema, as something low budget and of poor
quality, but with the evolution of processes and narration, it has become a different way
of telling stories, the same ones that are attached to the social and cultural reality of
different parts of the world, which allows us to generate an approach to the audiovisual
production of different countries, and thus discover a different perspective from that of
Hollywood, as far as cinematographic production is concerned.

Many countries value their local production, but despite the efforts of institutions that
seek to preserve their audiovisual heritage in order to share it and awaken the interest

of societies, commercial cinema continues to dominate the film industry.

Few establishments are dedicated to the exhibition of independent films in cities, but
their cultural contribution is of great importance for people who value cinema in all its

facets.

For this reason, this study focuses on the promotion of one of these establishments that
aims to rescue the cinema that is not found anywhere else, that cinema that is far from
conventional practices and is more humane, by employing ordinary people to tell a true
story that often identifies the viewer.

This institution is the National Film Library of Ecuador "Ulises Estrella", which not only
exhibits independent film cycles continuously and permanently, but also seeks to
preserve Ecuador's film heritage, to share with its citizens and the rest of the world.

Today, it enjoys a loyal audience that regularly attends its functions. However, a large
part of the population, mainly young people, is unaware of the existence of the
Cinemateca and what it offers to society. So, through this document, an advertising
campaign proposal is presented to position the institution within this population
segment, which enjoys watching independent films, but does not know the experience
of doing it in the Cinemateca Nacional.
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INTRODUCCION

La Cinemateca Nacional del Ecuador “Ulises Estrella” es una institucién publica que se
dedica principalmente a la preservacion del patrimonio filmico ecuatoriano, como
también a la difusién de cine independiente proveniente de distintas partes del mundo,
a través de distintas muestras de cine que se realizan en la sala Alfredo Pareja

Diezcanseco.

La institucién se ha convertido en un espacio en el que los ecuatorianos tienen acceso
libre e ilimitado a distintas producciones y archivos historicos del pais, o que convierte
a la Cinemateca en una entidad cultural de gran importancia para la sociedad. Sin
embargo, al no tener independencia financiera, ya que sus ingresos monetarios
provienen del Estado, no ha designado un presupuesto destinado a la publicidad de la
marca, ni mantiene dentro de su ndmina laboral a un profesional que se encargue de
manejar apropiadamente la comunicacion emitida por la institucién. Por esta razén, la
Cinemateca Nacional y sus servicios, son desconocidos por parte de la poblacion, en
especial el publico joven que se encuentra en etapa de formacion académica, por lo

gue su asistencia a las distintas funciones es reducida.

Entonces, el presente estudio pretende dar un enfoque acerca de la situacion en la que
se desenvuelve la marca, iniciando por la generacion de un contexto global relacionado
al cine, para que el lector pueda comprender aspectos esenciales que serviran de base
para el apropiado desarrollo del tema. Aqui se trataran contenidos basicos que
permitiran entender el entorno de la categoria de cine, en particular, lo relacionado al

denominado cine independiente.

Seguido de este procedimiento previo, es importante determinar la relacion que existe
entre el publico que forma parte del estudio, y lo que ofrece la institucién para cubrir
algun tipo de necesidad dentro de este segmento poblacional. Para ello, se llevé a cabo
un proceso de investigacion exhaustivo, cuyo propodsito fue definir parametros
relacionados con formas de pensar, comportamientos y caracteristicas del publico

objetivo en funcion del consumo de cine independiente, con el fin de evaluar resultados



y proponer un mensaje potente y direccionado que cumpla con los objetivos
establecidos.

Una vez realizado el analisis de los datos obtenidos durante la investigacion, se puede
definir una propuesta de campania eficiente que genere impacto en la poblacion a quien
se dirigira la comunicacion, y de esta manera, los resultados se reflejaran directamente
a través del publico.

Finalmente, después de especificar detalladamente los componentes de la campania,
se presentaran conclusiones acerca de todo el proceso llevado a cabo y como influye
positivamente a la institucion; y se especificaran recomendaciones puntuales que la
marca podra aplicar, con el fin de proporcionar una mejor experiencia al publico, y

buscar que se mantenga fiel a la marca con el paso del tiempo.



CAPIiTULO 1: TEMA

La Cinemateca Nacional forma parte de la Casa De La Cultura Ecuatoriana, y a partir
de su fundacion, se ha convertido en una de las entidades publicas mas importantes en
cuanto a fomento de cultura se trata. La Cinemateca Nacional inicia su labor bajo el
compromiso de recuperar, preservar y difundir el patrimonio filmico ecuatoriano,
ademas de un interés por la transmision de cine independiente nacional e internacional

dentro de los principales nucleos provinciales.

Al ser una institucion publica que presta un servicio a la comunidad, surge bajo el
propdsito de poseer el primer y unico espacio donde se preserve la memoria filmica
ecuatoriana, cuyo impulso radicé en la importancia que tiene el material audiovisual

para la creacién de historia e identidad nacional.

Los distintos espacios que se encuentran abiertos al publico son de uso libre y no
tienen ningun tipo de costo, con la finalidad de atraer a la comunidad ecuatoriana, sin
importar su lugar de procedencia ni su estrato social, para que tenga conocimiento de
su patrimonio audiovisual y se acerque a producciones cinematograficas provenientes
de distintas partes del mundo. El aporte cultural y de entretenimiento que ofrece la
Cinemateca Nacional a sus ciudadanos deberia ser la principal herramienta para que
goce de gran acogida por parte de la sociedad. Sin embargo, la realidad actual que vive
la Cinemateca Nacional es distinta a la que se pudiese esperar.

La falta de promocion por parte de entidades culturales, y la misma institucion, han
provocado que se presente un desconocimiento general de la existencia, y por ende,
de los servicios prestados por parte de la Cinemateca; mientras que las personas que
han llegado a visitar sus instalaciones son generalmente un publico especializado en el
ambito audiovisual y cultural, por lo que el numero de asistentes a sus distintas

funciones es reducido.

En Ecuador no existe un consumo fuerte de cine, por ello, en repetidas ocasiones se ha

percibido al cine independiente como aburrido y mal hecho, en consecuencia, el cine



comercial ha ganado terreno dentro de la sociedad; esto fomentado por el auge del
consumo digital que se ha presentado en los ultimos afos, y la facilidad que ha
generado al momento de ver peliculas condujo a que la Cinemateca deje de ser el
espacio donde se generaba una parte importante del trabajo cinematografico nacional,
como lo fue en periodos anteriores, de modo que su imagen se ha ido desgastando con
el paso del tiempo, y como menciona Alvaro Muriel, director de la carrera de Cine en la
Universidad De Las Américas, este deterioro se ha impulsado por el hecho de que los

temas culturales y patrimoniales son de menor interés para la poblacién en general.

Entonces, el presente estudio acerca de la Cinemateca Nacional abarca dos ejes
centrales. El primero comprende un ambito social al tratar un tema de promocion
cultural que es de libre acceso para toda la comunidad. Lamentablemente, las
condiciones actuales de esta institucion no son las mejores, producto de distintas
causas, algunas de las cuales ya se las ha mencionado en este apartado. Por ello, es
necesario identificar los distintos factores que intervienen en la relacidén y percepcion
que posee la ciudadania respecto a la Cinemateca, con el propdsito de recolectar y
evaluar informacion pertinente que permita desarrollar un plan de comunicacion
aplicable a la necesidad de que la ciudadania conozca lo que la Cinemateca hace por
el fomento de cultura y a su vez el entretenimiento que proporciona gracias a la

exhibicidn de cine que se lleva a cabo en sus instalaciones.

El siguiente eje es de caracter académico ya que permitira generar un aporte
importante al centrarse en la cinematografia de distintas regiones, porque gran parte de
la identidad de un pais esta dada por su cine. Es de vital importancia defender este tipo
de instituciones que buscan proteger el acervo cultural, a través de la manera en que
un miembro de una sociedad se ve reflejado en los distintos cortometrajes,
largometrajes y documentales, principalmente de Ecuador, como también de distintos
paises que forman parte de la programacion de la Cinemateca Nacional. De esta
manera, se busca fomentar el consumo de cine local y extranjero, caracterizado por su
contenido profundo, que permite ver la realidad vivencial de distintos lugares, cuya

produccion se encuentra alejada de la gran industria cinematografica americana.



CAPITULO 2: ESTADO DEL ARTE

Antes de profundizar en el contenido del presente caso, es necesario conocer la
terminologia principal que abarca este documento, cuya finalidad es la de proporcionar

informacion extra que facilite la comprensién al momento de ahondar en el estudio.

Empezando por un término que se repetira a lo largo de todo el documento y tener un
entorno claro de lo que representa, se dira que una cinemateca es un establecimiento
cuya mision esencial es la de conservar, restaurar y difundir films y colecciones
relacionadas como por ejemplo fotografias, afiches, equipos técnicos, etc. (Pascal,
2012a).

Entonces, una cinemateca cumple un rol importante en la formacion cultural de una
sociedad, gracias a las funciones que desempefia en cuanto a patrimonio filmico se

trata, pero ¢ Qué significado podria tener esta palabra para una sociedad?

Tras buscar una definiciéon de lo que es el patrimonio filmico de una nacién, la frase
desarrollada por Irina Bokova, Directora General de la UNESCO, es la que genera un
mayor aporte: “El patrimonio audiovisual ofrece, mediante imagenes y sonido, una
vision singular del pasado como base para mirar al futuro. [...] Este patrimonio, que
establece un vinculo entre el pasado y el presente, forma parte de nuestra historia
comun y ha de ser salvaguardado y compartido como fuente de identidad y de

pertenencia, innovacion y creatividad”.

Al tener una capacidad que trasciende fronteras del habla y de la cultura, por atraer de
forma inmediata a la vista y al oido, por conquistar a personas alfabetizadas y a las que
no también, los archivos audiovisuales han transformado la sociedad por el hecho de
convertirse en un complemento de los registros escritos de forma tradicional (UNESCO,
s,f).

El cine no constituye solamente una forma de entretenimiento, sino que representa

mucho mas que una historia contada a través de imagenes en movimiento. El cine



transmite la historia de toda una nacién y la realidad que ésta vive, por lo que el
material audiovisual permite mostrar la identidad de sus habitantes.

Al hablar de identidad nacional se dira que corresponde al conjunto de elementos
caracteristicos que provienen de una nacion, y a través de los cuales, sus habitantes
sienten relacion y union, diferenciandose de esta manera del resto de naciones. Dicha
relacion puede darse por haber nacido dentro del territorio, por formar parte de alguna
comunidad o por sentir un lazo de pertenencia con las distintas costumbres vy

tradiciones de la region (EcuRed, s.f).

Como se observa, el cine abarca mas cosas de lo que se percibe, y su amplitud da
acogida a gran variedad de términos y clasificaciones de géneros, pero el presente
caso no sera expandido hasta abarcar su totalidad, debido a que la finalidad no es
conocer todo lo referente al cine, sino que la importancia radica, principalmente, en
diferenciar dos estilos cinematograficos que son opuestos entre si, y cuya
diferenciacion permitié establecer el presente caso de estudio.

El tipo de cine que ha plagado a todo el mundo y proviene de la gran industria
americana es el denominado cine comercial, el cual ha sido definido como aquel
espectaculo muy digerible, en el que se cuentan historias sencillas que no necesitan
esfuerzo para ser entendidas. Son en cierta medida rapidas y activas con la finalidad
de no aburrir al espectador. Cuenta con personajes idealizados, y a pesar de que no
necesariamente es un cine vacio en contenido, su principal objetivo es el de generar

grandes sumas de dinero en taquillas (Ortiz, s.f).

Una corriente cinematografica que surgid de manera opuesta a las grandes
producciones realizadas en la industria obtuvo el nombre de cine independiente. A lo
largo del tiempo se han llegado a formular distintas denominaciones, pero que en

esencia representan el mismo estilo de producir cine.



2.1 Cine independiente.

Llegar a una definicion concreta y universal de lo que representa el cine independiente
es algo que no resulta tan sencillo, debido a que existen varias interpretaciones y
conceptos que se han desarrollado desde que surgio el término. En consecuencia, se
ha reunido los principales argumentos mediante los cuales se ha definido a este tipo de

cine.

Entre las definiciones mas comunes que se han formulado con respecto al cine
independiente es aquella que lo especifica como aquel que se realiza fuera de las
grandes productoras americanas, y que al estar fuera de ellas, se aleja de principios

comerciales.

También se lo ha especificado como el tipo de cine que se aleja del formato existente
en Hollywood al momento de contar historias, y a su vez, plantear una narrativa de
manera distinta, por lo tanto, es el que se encuentra fuera de los circuitos comerciales

que envuelven al cine.

La forma en que el denominado cine independiente plantea historias y argumentos,
apuesta por tener un enfoque distinto en temas como por ejemplo el amor y la vida; o

trata tematicas consideradas tabu dentro de las sociedades (Barrientos, 2017).

2.1.1 Caracteristicas del cine independiente.

Entre las caracteristicas que posee el cine independiente se puede mencionar las

siguientes:

* Tal como surgié hace muchos anos, como parte de una experimentacién moral,
las historias de este tipo de cine se centran en temas muchas veces tabu que
presentan una carga social, por lo que es mas cercano a la realidad de una

sociedad.



* La financiacion con la que se desarrolla la produccidn del film esta alejada de los
grandes estudios, de aqui la caracterizacion de independiente, por lo que no se
puede disponer de gastos muy elevados, pero a su vez permite centrarse en la
historia, reflejando de manera acertada la realidad vivida.

* Otro de los puntos importantes, siendo uno de los mas representativos, de la
identificacion del cine independiente es la libertad de creacion que el director
adquiere, sin que sus producciones sean impuestas de limitaciones o censuras.
Aqui, todos sus colaboradores tienen mayor poder de participacion y decision
sobre la propia pelicula.

* Finalmente, y como principal caracteristica y diferencia con el cine comercial es
que, el cine independiente vuelve a percibir al séptimo arte como arte, siendo
éste su principal objetivo, a diferencia del cine comercial cuyo principal
motivador es el de generar un producto de consumo masivo. (¢ Qué es el cine
independiente?, 2017).

Dentro de esta corriente distinta al cine comercial también surgié un término definido
como cine alternativo, el cual no hace referencia a ningun tipo de cine o género
especifico. Es un concepto que abraca un grupo de cine distinto al de masas, por lo
que se considera una alternativa a la gran oferta de indole comercial. El cine alternativo
presta mayor atencion a los aspectos artisticos y técnicos que conforman la esencia del
séptimo arte (Chaves, 2009).

De igual forma, expertos y cinéfilos dieron lugar a un nuevo concepto que
aparentemente es distinto a los mencionados anteriormente. Asi aparecio lo que se
conocio como cine arte, y se lo define como un tipo de cinta cuya finalidad no es cubrir
los objetivos del cine comercial como la taquilla y el consumo de forma masiva. Su

enfoque esta dado en el desarrollo de lo que se pueda considerar una obra de arte.



El cine arte tiene mayor libertad creativa que el cine convencional, por tanto tiende a
topar temas dramaticos y utiliza recursos narrativos o cinematograficos poco habituales
(Romero, 2017).

Finalmente, entre las distintas terminologias populares con las que se denomina al cine

opuesto al comercial, aparece un nuevo concepto entre la comunidad.

El cine de autor, al igual que los mencionados anteriormente, se desliga de los
convencionalismos del cine comercial, en el que lo importante es la manera en que se
cuenta la historia. Los directores buscan plasmar su sello y su punto de vista en las
obras que realiza, por lo que la esencia de este tipo de cine es plasmar la vida tal y
como es, es decir, representar las irregularidades que existen en la vida real (Lamata,
2012).

El cine en, términos generales, es contar historias en las que exista una linea narrativa
entendible de principio a fin. En ciertos casos, y mencionando particularmente al cine
arte, se ha optado por experimentar al momento de contar una historia, lo que complica
el entendimiento por parte del espectador, lo que genera una desventaja al momento
de exhibir este tipo de producciones.

Independientemente de los costos y la calidad de produccién, una de las diferencias
marcadas entre el cine comercial y el creado por un director independiente, radica en
que Hollywood al emplear grandes estudios, controla toda la produccion e inclusive la
edicidon que dara como resultado el producto final, lo que deja en segundo plano al
director. A diferencia de esto, en el cine de autor, el director es quien tiene la libertad de
creacion en la pieza cinematografica. Entonces, se puede concluir que este tipo de cine
defiende las ideas por sobre los intereses comerciales y se encuentra relacionado en
mayor medida con las exhibiciones emitidas por la Cinemateca Nacional.
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2.2 Proceso de distribucion de una pelicula.

Carlos Hansen, gerente general de BF Distribution, cuya presencia se encuentra en
Chile, Peru, Bolivia y Argentina, menciona que las distribuidoras abarcan dos areas de
trabajo. La primera se centra en la compra de la pelicula que se realiza en los festivales
y mercados cinematograficos; y la segunda, la distribucidn propiamente dicha, donde
se debe idear una campana para dar a conocer el material audiovisual. Al igual que en
una campafa publicitaria, se debe planificar la comunicacion en base al publico
objetivo de la pelicula, definir el concepto o mensaje que se busca transmitir y
posteriormente especificar los medios que se van a emplear para la difusién del
mensaje a los consumidores (Film Commission Chile, 2017).

2.3 El cine latinoamericano.

Como menciona José Garcia en su articulo elaborado para la revista digital de la
Fundacion del Nuevo Cine Latinoamericano, el cine como industria en el continente
tuvo su origen a partir de los afos treinta. Paises como Argentina, Brasil y
principalmente México tuvieron gran apogeo, lo que les permitié concebir una identidad
cinematografica, que incluso hasta el dia de hoy son un referente colectivo al momento

de hablar de cine latino.

La industria audiovisual latina se encuentra marcada por tres hechos fundamentales
que permitieron su desarrollo: en primer lugar se encuentra la incorporacién del sonido
al cine, con lo que se otorgd mayor identificacion de las peliculas con su poblacion
local. En México surgio la comedia ranchera con peliculas como Alla en el Rancho
Grande del ano 1936. A su vez se aprovechd la musica para crear un fondo

melodramatico en las producciones.

El segundo hecho corresponde, ademas del surgimiento, al dominio del cine mexicano

en el continente.
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Finalmente, el tercer hecho esta definido por la aparicion de un cine que presenta dos
facetas. Por una parte, representa y tiene cercania a las realidades sociales, sectores
populares y a las idiosincrasias nacionales; y por otra parte, se originan el melodrama y

el moralismo como procedimientos narrativos.

Una constante en los proyectos de los cineastas latinoamericanos durante la década de
los sesenta fue la busqueda de técnicas y estilos que les permitiesen apropiarse de las
realidades que vivian dia a dia y en carne propia.

El cine latino ha vivido a la sombra de las producciones europeas y, sobre todo, de
Hollywood. Sin embargo, ha ganado terreno en los ultimos afos al producir mas vy
mejores peliculas, que se han convertido en verdaderos éxitos de taquilla como No se
aceptan devoluciones, la pelicula mas vista en México en el afio 2013; e inclusive han
llegado a ganar un 6scar como la pelicula argentina El secreto de sus ojos (Latin
American Post, 2016).

El cine en Latinoamérica hace mucho dejé de ser visto bajo la critica de una produccion
mediocre y recurrente a las tematicas sociales propias de una region. Ahora, su
produccion ha subido en gran medida de nivel, pero aun existen problemas internos,

principalmente lo relacionado a la exhibicion de las obras.

Dentro de la produccidn audiovisual latinoamericana hay mucho talento y producciones
acordes. El problema radica en la promocién, darse a conocer para saltar las fronteras
y mostrarse a nuevos publicos (Garcia, 2014).

2.4 El cine en Ecuador.

Ahora, centrandose en la realidad que vive el cine ecuatoriano, se ha podido observar
un crecimiento notable de las producciones cinematograficas nacionales. No es de
sorprenderse encontrar, cada cierto tiempo, peliculas ecuatorianas en las carteleras de
los principales cines comerciales. Dicho fortalecimiento se debié en parte al impulso
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generado por el gobierno a través del CNCINE (Consejo Nacional de Cinematografia),
actualmente el Instituto de Cine y Creacion Audiovisual (ICCA), un organismo que

permite financiar las producciones nacionales.

El cine ecuatoriano ha encontrado en la historia y la cultura de sus habitantes, una muy
enriquecida fuente de temas que merecen ser tratados, pero el acceso limitado a la
tecnologia siempre ha provocado un atraso en el desarrollo de la produccion nacional,
ya que, en 1927 cuando en Estados unidos se estrenaba el primer musical, en Ecuador
aun se tenian problemas para adaptar el sonido a las peliculas, por lo que el pais se vio
obligado a limitarse a la produccion de documentales hasta la década 1980,
definiéndose esta fecha como el retorno a la creacion de largometrajes. (Osorio, 2014).

Es en este periodo cuando el Ecuador participa en festivales internacionales de cine,
siendo el documental “Los hieleros Del Chimborazo” desarrollado por Gustavo e Igor
Guayasamin con la produccion del Banco Central, el producto audiovisual con mas
premios en la historia del cine ecuatoriano. A pesar que la produccion ecuatoriana tuvo
un incremento importante en la década de 1980 a 1990, no se desarroll6 un sistema de
distribucion y exhibicion apropiado.

Hasta el 2006 el principal conflicto que atravesaba la cinematografia ecuatoriana era la
falta de fondos para el desarrollar sus producciones, por tanto el cine nacional ha sido
realizado generalmente con presupuestos muy bajos, que a pesar de que en los
ultimos afos, y como se menciond anteriormente, el Estado ha contribuido
econdmicamente hacia el cinematografia local, se puede inferir que la produccion

audiovisual ecuatoriana es de caracter independiente (Parrefio, 2014).

2.4.1 Principales producciones ecuatorianas.

Jorge Luis Serrano, quien desempeid el cargo de director ejecutivo del antiguo
CNCINE, aseguré que alrededor de 10 a 12 producciones locales consiguen llegar a
las salas de cine en Ecuador cada afio a partir del 2007 (Osorio, 2014). A continuacion
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se incluyen una lista con los nombres de las peliculas nacionales mas taquilleras hasta

el momento: (El Universo, 2016)
* Dos para el camino — 500.000 espectadores.
* Latigra - 250.000 espectadores.
* Qué tan lejos — 220.000 espectadores.
* Prometeo deportado — 185.000 espectadores.
* Ratas, ratones y rateros — 180.000 espectadores.
e Con mi corazén en Yambo — 150.000 espectadores.
* Atus espaldas — 120.000 espectadores.
* El pescador — 105.000 espectadores.
* Cuando me toque a mi — 85.000 espectadores.
* Esas no son penas — 30.000 espectadores.

Aparentemente, el consumo de material audiovisual local tiene gran acogida por parte
de la poblacién ecuatoriana, sin embargo, y como se puede apreciar en el documental
“‘Mas alla del mal” dirigido por Miguel Albear, cuyo estreno fue en el 2010, se puede
determinar que la realidad es distinta, ya que como se menciona en el film, todas las
producciones que forman parte del documental, varias de ellas presentes en la lista
anterior, pierden dinero debido a que lo recaudado no logra cubrir todos los gastos de

produccion, y peor aun se consigue obtener una ganancia.

2.5 Cinemateca Nacional Del Ecuador.

La institucién se funda en el afio de 1981 como departamento de la Casa de la Cultura

Ecuatoriana, desde ese entonces, su funcién principal se ha concentrado en la
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preservacion y difusion de obras y registros audiovisuales ecuatorianos y la exhibicion
de cine independiente proveniente de todo el mundo.

2.5.1 Servicios e instalaciones.

* La institucidon cuenta con la sala de cine Alfredo Pareja Diezcanseco, cuyo
espacio se encuentra distribuido en 272 butacas en la parte baja de la sala y 27
en cada una de sus dos plateas, lo que da como resultado una capacidad total
de 326 personas.

Cuenta con un proyector 4K de 12.500 lumenes, en el cual se pueden realizar
proyecciones en formatos como DVD, blu-ray y cualquier archivo de video
digital. Adicionalmente, posee un procesador de sonido digital y un sistema de
sonido de 5.1 canales.

La sala es empleada a diario para la exhibicion cinematografica y foros que se
llevan a cabo después de funciones con caracter especial.

* Sala Augusto San Miguel, cuya capacidad es para 30 personas y cuenta con un
proyector de video y datos de 4500 lumenes, junto con un sistema de sonido
basico.

e Cuenta con alrededor de 4000 titulos ecuatorianos en formatos filmicos de, 8,
S8, 9.5, 16 y 35mm, y en formatos de video Betamax, VHS, U-Matic, V8, DVD,
Bluray, HDV y DVCAM.

* El area de preservacion se encuentra conformada por una bdveda climatizada
con control de temperatura y humedad para el mantenimiento de filmes en
acetato, tanto a color como blanco y negro. Ademas, cuenta con un espacio
técnico para la restauracion, mantenimiento, limpieza y estabilizacion de las

peliculas ecuatorianas.

* Desde el afio 2016 cuenta con un catalogo general en sistema KOHA, lo que

cumple con normas internacionales de catalogacion, y se encuentra conformado
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por 8000 registros entre revistas y libros de cine, documentos ecuatorianos
acerca del rescate cinematografico, los cuales pueden ser consultados a través

de la pagina oficial de la Casa de la Cultura Ecuatoriana.

* El espacio denominado Consulta Publica cuenta con 6 cubiculos de
visionamiento con televisores LCD para proyecciones de las peliculas que se
preservan y custodian en la institucion. Ademas, cuenta con una sala para

grupos, conformada por 26 butacas.

* Finalmente, a través de lo que se llama Cinemateca Digital, el publico tiene

acceso a obras completas ecuatorianas via streaming.

Fuente: Casa de la Cultura Ecuatoriana, seccion Cinemateca Nacional.

2.6 Problemas de funcionamiento en cinematecas.

Durante una entrevista a Luciano Monteagudo, Director de Programacion de la Sala
Leopoldo Lugones del Complejo Teatral de Buenos Aires (CTBA), critico de cine del
diario Pagina 12 y Director Artistico del Festival DocBuenos Aires, se menciond que la
revolucion digital transformo6 profundamente al cine como se lo conocia. Desaparece o
existe un cambio de la pelicula como soporte de las imagenes, al igual que la
digitalizaciéon y la restauracion, la trasmision de peliculas via satélite y el
cuestionamiento en cuanto a las bases de la técnica que se toma en cuenta durante el

proceso de produccion.

Actualmente, todo es nuevo y se requiere de una nueva formacion técnica. El cine debe
adaptarse y aprender un nuevo idioma, el de la informatica, por lo que las cinematecas

del mundo se ven afectadas y su futuro tiende a ser incierto.

La relacion entre la comunidad joven y las proyecciones transmitidas por las
cinematecas ha cambiado. El publico joven consume mucho cine, pero no en las salas

como parte de una experiencia colectiva, sino que lo hace frente a pantallas
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individuales. Al espectador actual le cuesta cada vez mas concentrarse durante una

pelicula, sin ceder al impulso de consultar otra pantalla.

De igual forma se ha impuesto una idea equivocada en la que todo se puede descargar
de la red, y si todo esta al alcance en cualquier momento, no existe la necesidad de
verlo en ese instante, y menos en una sala de cine (Pascal, 2012b).

Los recursos son otro problema que ha afectado el apropiado desempefio de este tipo
de instituciones. Un ejemplo de este caso es la Cinemateca Uruguaya, la cual durante
su época dorada, establecida entre 1983 y 1986, contaba con veinte mil socios, y hasta

hace tres anos apenas pudo mantener a tres mil.

Maria José Santacreu, directora de la Cinemateca, menciona que los recursos resultan
unicamente de la exhibicién, mientras que en otras partes del planeta los aportes son
en su mayoria publicos (Cardozo, 2015).

Pasando a la realidad que vive el pais en cuanto a su patrimonio filmico, algunos de los
gremios vinculados a la produccion cinematografica del Ecuador solicitaron y proponen
al Ministerios de Cultura y Patrimonio, la creacion de un marco normativo propio para la
Cinemateca, en el que es necesario pensar en una institucion que no se desenvuelva
unicamente con el aporte publico proveniente del Estado, sino que también se debe
recurrir al aporte privado mediante la generacion de recursos propios a través de los
servicios que ofrece a la comunidad (Criollo, 2017).

2.7 El cine y la publicidad

El cine se ha relacionado con distintas disciplinas, como la Historia o la Sociologia,
desde el momento en que se origind. De igual manera, las distintas ramas de la
comunicacion se han visto envueltas en este ambito artistico, y es que el cine, ademas

de ser una fuente de entretenimiento, también se ha convertido en una herramienta
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para contar historias, sacar hechos a la luz y hacer pensar al espectador, tal como
funciona la Publicidad (Jiménez, Zambrano, 2012).

Al momento de observar el cine y la Publicidad, se debe tomar en cuenta el caracter
seductor que debe poseer una imagen con respecto al espectador, es decir, debe
existir sintonia entre ambos (Amoroés, Comesania, 2012). Entonces se debe comprender
que la imagen posee una serie de elementos que conllevan una fuerza singular, cuya

finalidad es generar impacto en quien observa.
2.7.1 Campainias publicitarias de cinematecas y festivales de cine alternativo.

2.7.1.1 IndieLisboa. Festival Internacional de Cine Independiente de Lisboa.

A INDIELISBOA

Figura 1. Logotipo del Festival de Cine IndieLisboa. Tomado de indielisboa.com

El Festival Internacional de Cine Independiente IndieLisboa surge en el afio 2004, en el
que durante 11 dias se ofrece al publico la oportunidad de ver peliculas, tanto
portuguesas como provenientes de todo el mundo, las cuales abarcan todos los
géneros cinematograficos. Dichas producciones no pueden ser vistas de otra manera,
debido a que el festival esta compuesto principalmente por obras que no llegan a los
denominados canales comerciales de distribucion. (IndieLisboa, 2018)

La siguiente campafia que se desarrollé6 en el afio 2013 para el festival de Lisboa,
Portugal, la cual permite mostrar al cine comercial como poco creativo al recurrir a las

mismas escenas y tipo de personajes en varias de sus producciones, por lo que se
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incentiva a la comunidad para que “vean algo nuevo”, y el salir del esquema representa

ver cine independiente.

HOLLYWQO0D
IS RUNNING
QUT OF IDEAS.

Figura 2. Publicidad impresa bajo titulo Rocky hecho agencia de publicidad Leo Burnett Lisbon para

IndieLisboa B Portugal. Tomado de www.coloribus.com
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Figura 3. Publicidad impresa bajo titulo Cops hecho agencia de publicidad Leo Burnett Lisbon para

IndieLisboa B Portugal. Tomado de www.coloribus.com
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HOLLYWOOD
{5 FUNNING
0uT OF IDEAS.

Figura 4. Publicidad impresa bajo titulo Rain hecho agencia de publicidad Leo Burnett Lisbon para

IndieLisboa B Portugal. Tomado de www.coloribus.com

2.7.1.2 FILMSUEZ

FILNSUE!

Figura 5. Logotipo de la empresa comercializadora FILMSUEZ. Tomado de www.filmsuez.com
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La mas reciente campana desarrollada en 2017 por la agencia La Comunidad para
FILMSUEZ en Argentina, muestra el mundo en el que se vive actualmente y busca
generar reflexion con respecto a lo que se volvio cotidiano en las personas y la realidad
que forma parte de las distintas sociedades, a través de dos spots que incentivan al
consumo de cine independiente como via de escape al, hasta cierto punto, caético

mundo que se ha producido en la actualidad.

Como menciona Fernando Sosa, director general creativo de La Comunidad, el reto
consistié en redefinir la funcion que cumple el cine independiente, al reforzar la idea de
que este tipo de cine es un espacio generador de reflexion social, y que siempre es un
buen momento para ver una pelicula, pero mas en los tiempos actuales. (Adlatina,
2017).

FILMSUEZ — Spot 1

SEA QUE ESTE YENDO EL MUNDO, NO URYARS
POR DOS HORAS)

Figura 6. Imagen de referencia del spot realizado por La Comunidad para FILMSUEZ. Tomado de

www.youtube.com
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FILMSUEZ - Spot 2

STE YENDO EL MUNDO. NO URYAS

DS HORAS

Figura 7. Imagen de referencia del spot realizado por La Comunidad para FILMSUEZ. Tomado de

www.youtube.com

2.7.1.3 Quito Te Muestra.

Al hablar de campafias publicitarias para fomentar el consumo de cine independiente
en el pais, son muy pocas las opciones a las que se puede recurrir, sin embargo se
destaca un experimento social desarrollado por la agencia de publicidad MullenLowe
Delta, creado para el festival de cine independiente Quito Te Muestra, el cual cumplié
su XVI edicién el pasado noviembre de 2017. La empresa Multicines presta sus
instalaciones ubicadas en distintas partes de la ciudad para la proyeccién de las
peliculas que forman parte del festival.

El concepto que se adoptd para llevar a cabo el presente caso fue “Otras realidades en
una misma pantalla”. En este denominado experimento social se puede apreciar que
los ciudadanos estan dispuestos a compartir una realidad distinta a la que estan
acostumbrados, por lo que es un factor importante al momento de desarrollar el
presente proyecto.
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/QUUITOTE MUESTRA

XVI FESTIVAL DE CINE INDEPENDIENTE

22-26 DE NOVIEMBRE ‘

an E

Figura 8. Imagen de referencia del caso realizado por MullenLowe Delta para Multicines y el festival

Quito Te Muestra. Tomado de www.facebook.com

2.7.1.4 Festival Empieza con Fe: campana para Cinemateca Uruguaya.

Desde hace 35 afnos, Cinemateca organiza el Festival Cinematografico Internacional
Del Uruguay, en el cual se da apertura a cortometrajes y largometrajes de ficcion,
documentales, experimentales, producciones latinas e internacionales, con la finalidad

de promover la calidad cinematografica del mundo.

Cinemateca 18 es la ultima sala de cine alternativo que la capital uruguaya ha logrado
conservar, debido a que otros establecimientos se convirtieron en templos religiosos. El
Festival se realizd durante el periodo de Semana Santa, lo que contribuyo a la
formulacion del concepto para la campafia, cuyo eslogan fue “Festival Empieza Con
Fe”.

La campaia fue realizada por la agencia Larsen con la colaboracion de varias
organizaciones. Cont6 con varias acciones, entre las que se encuentra en mural
realizado en la fachada de Cinemateca 18 realizada por el Colectivo Licuado. En él se

presenta a miembros representativos de la industria cinematografica, ente caso a Luis
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Buruel, Federico Fellini, Alfred Hitchock y Lucrecia Martel, bajo la estética propia de las

figuras religiosas.

Se realizaron estampitas religiosas con cada director y una oraciéon que invitaba al
festival, tres spots de television, una activacién en plazas y una cufa para radio
(LatinSpots, 2017).

Figura 9. Mural realizado por el Colectivo Licuado para Cinemateca Uruguaya. Tomado de

www.elobservador.com.uy
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SANTA LUCRECIA

Oh Santa Lucrecia, patrona del
nuevo cine argentino y apostol del
cine latinoamericano, abre tus
guiones y déjanos entrar en tu
Ciénaga para empaparnos de
realidad. Ta, maestra del detalle
que has hecho el milagro de abrir
nuestros ojos a lo cotidiano y sabes
exponer nuestros dramas mejor que
nadie, concédenos la gracia de
admirar a tus discipulos. De la
mano de tu Nifia Santa, ayudanos a
permanecer fieles al cine sensible e
inteligente y a encontrar en este
festival esas peliculas dignas de
nuestra adoracién.

Repite esta oracion 3 veces y acude
al templo de luz al menos una vez al
dia entre el 6 y el 15 de abril, para
obtener entretenimiento y gracia
infinita hasta el final de los dias
(del Festival).

xxx I]’ I gT[uﬂL INTERNACIONAL
|
L b9 = CINE:
c c A o
d 4 [ -
$ﬂ”r[lﬂ Lgcﬁ,ﬁclﬂ 7 4 Apoya Intendencia de Montevideo,
4 impreso en el Servicio de Imprenta y Reproduccién

Figura 10. Muestra de estampitas realizadas para la campafia de Cinemateca Uruguaya. Tomado de

www.revistafilm.com

Figura 11. Imagen de referencia de spot realizado para la campafia de Cinemateca Uruguaya. Tomado

de www.latinspots.com
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2.7.1.5 Campana realizada para el Museo de Arte Moderno de Bogota (MAMBO).

Si bien es cierto que un museo no se encuentra directamente ligado a la produccion, es
importante tomarlo en cuenta, debido a que es un establecimiento dedicado a promover
la cultura de su poblacion, lo cual se encuentra ligado a una de las funciones que

cumplen las cinematecas.

DDB Colombia fue la agencia encargada de realizar esta campafia, cuyo objetivo se
centré en que las personas valoren nuevamente al museo, ya que ha presentado
problemas econdmicos y de mantenimiento por la baja asistencia del publico y la poca

inversion del sector privado.

La estrategia que dirigid la campafia fue la de hacer sentir a los ciudadanos que el
museo habia dejado de funcionar por falta de recursos y que ahora sus representativas

instalaciones estaban en arriendo.

La camparia generd un verdadero impacto mediatico tras la colocacion de un letrero de
arrendamiento en las instalaciones del MAMBO. Los medios de comunicacion y
usuarios en redes sociales empezaron a hablar al poco tiempo de dicha accion,

reclamando la situacion del emblematico museo.

Al dia siguiente se informé que el museo ya habia sido arrendado y las autoridades
convocaron a una rueda de prensa; acto en cual, la Presidenta, Claudia Hakim notificd
que el establecimiento estaba arrendado para las personas con el programa
denominado “Yo tengo el MAMBQO?”, en el que se llevaria a cabo la celebracion por los
55 afios del museo.

La campaia generé mas de un millon de dolares en free press y alrededor de quince
empresas del sector privado aportaron recursos de forma inmediata (Roast Brief,
2018).
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Figura 12. Accidn realizada por DDB Colombia para el Museo de Arte Moderno de Bogota. Tomado de

www.roastbrief.com.mx
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CAPITULO 3: INVESTIGACION
3.1 Objetivos.
3.1.1 Objetivo general de investigacion:

* Conocer los habitos de consumo de cine independiente en el publico objetivo en

la ciudad de Quito.
3.1.2 Objetivos especificos de investigacion:

* Identificar el posicionamiento que tiene la Cinemateca Nacional entre usuarios y

no usuarios de la institucion.
* Caracterizar el perfil de los consumidores de cine independiente

* Reconocer los momentos de consumo de cine independiente en el publico

objetivo.

3.2 Metodologia de investigacion.

Durante el proceso de investigacion se recurrira a un estudio mixto, es decir, abarcara
un contexto cuantitativo y cualitativo dependiendo de los resultados que se buscan
obtener.

Producto de los datos recolectados se podra conocer la situacién actual en la que se
desenvuelve la marca, obteniendo de esta manera una guia clara que conformara la
base del proyecto y permitira continuar de manera 6ptima todo el proceso de creacion

de un mensaje comunicacional dirigido a un publico objetivo determinado.
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3.2.1 Herramientas de investigacion.

Para el apropiado desarrollo del presente proyecto se recurriran a tres herramientas de
investigacion, las mismas que permitiran recolectar informacion de indole cuantitativa y
cualitativa. De este proceso se obtendran conclusiones relevantes con respecto a los
consumidores de cine independiente y la institucidon que forma parte del estudio, las

cuales serviran de guia para las acciones que se llevaran a cabo posteriormente.

Las herramientas que se emplearan seran las siguientes:

3.2.1.1 Encuesta: esta herramienta es de caracter cuantitativo, y a través de su uso se
lograra obtener informacion referente a la percepcion que tienen los capitalinos con
respecto a la Cinemateca Nacional, es decir, la imagen posicionada que tiene la

institucion en la mente de los consumidores de cine independiente.

3.21.2 Observacion: mediante esta herramienta de investigacion se obtendra
informacion relevante directamente en el establecimiento de exhibicion, a través de la
identificacion de comportamientos y formas de consumo por parte del publico que

asiste a la institucion.

El proceso de observacion tendra lugar en la Cinemateca Nacional.

3.2.1.3 Entrevista: herramienta de indole cualitativa que permitira recoger opiniones
desde el punto de vista de los consumidores de cine independiente, con el propdsito de
obtener informacién mediante la cual se definira el perfil de los espectadores promedio
de este tipo de cine.
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3.3 Segmento poblacional.

Como parte del proceso de busqueda de informacion se ha podido determinar un
segmento poblacional al cual se dirigira la presente campana.

Como parte de una entrevista realizada a Diego Coral, director de la Cinemateca, se
pudo determinar que la institucién es conocida dentro del publico mas adulto, debido a
los afios que lleva la Cinemateca en la capital, por lo que es una organizacion
tradicional. Sin embargo, el publico joven tiende a desconocer su existencia y el aporte
que ofrece a la comunidad, por tanto, la asistencia de este sector poblacional es
reducida.

A continuacion se presentara al publico objetivo que formara parte de la campana.

Todos los datos obtenidos son fuente del Instituto Nacional de Estadistica y Censos
(INEC), y de la Secretaria de Educacion Superior, Ciencia, Tecnologia e Innovacion
(SENESCYT).

Segmento:
Universitarios dentro de la ciudad de Quito.

Hombres y mujeres de 18 a 25 afos que consuman cine independiente.
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Total de matriculados

HOMBRES 78531
158.932 MUJERES 80.401
NOmero de matriculados por Universidad y Esc. Politécnica
UCE
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Figura 13. Universitarios en la provincia de Pichincha. Tomado de www.senescyt.gob.ec

Numero de matriculados en las Universidades y Escuelas Politécnicas del Ecuador.

Total Pichincha: 158.932 (7,9%)
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Tabla 1

Segmento poblacional

Numero de habitantes | Porcentaje de poblacion

Poblacién de Pichincha | 3.116.111 100%
Poblacién urbana de 2.002.385 64,3%
Pichincha

Poblaciéon de Quito 2.690.150 100%
Poblacion urbana de 1.729.766 64.3%
Quito

Edades 684.987 39.6%
Numero de matriculados | 54.114 7.9%
en las Universidades y

Escuelas Politécnicas

del Ecuador

Tomado de www.ecuadorencifras.gob.ec

Como resultado se obtuvo que, el segmento poblacional de la ciudad de Quito que se
encuentra cursando estudios superiores, y cuya edad esta comprendida entre 18 y 25
afnos, da un total de 54.114 habitantes, lo que representa el universo poblacional para

el presente proyecto.
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3.3.1 Tamano de la muestra

Para definir el tamafio muestral se debe aplicar la siguiente formula:

z*Npq
~ K*(N —-1)+ (Z%pq)

n

En donde:

N= universo= 54.114

Z=1.96 nivel de confianza del 95%
p= fracaso del proyecto= 50%

g= éxito del proyecto= 50%

k= error muestral= 9%

Reemplazando los datos de la formula por los valores definidos anteriormente se
obtiene el siguiente resultado:

(1,96 (54.114) (50) (50)

(9)? (54.114 — 1)) + (1.96)? (50) (50)

n=120
El tamano de la muestra que permitira obtener resultados relevantes con respecto al
universo poblacional que forma parte del presente estudio da un resultado de 120, lo

que corresponde el numero de encuestas que se realizaran en la ciudad.
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3.4 Presentacion de resultados.

A continuacion se mostraran los principales resultados obtenidos mediante el proceso

de investigacion realizado en la ciudad de Quito.

3.4.1 Investigaciéon Cuantitativa.

Inicialmente se presentaran los datos obtenidos a través de las encuestas realizadas
en las universidades con mayor numero de estudiantes, las cuales son Universidad
Central, Universidad Catdlica y Universidad De Las Américas; ademas de las visitas
realizadas a los principales establecimientos exhibidores de cine independiente en la
capital, aprovechando el festival denominado EDOC que tuvo lugar en la ciudad de
Quito del 9 al 20 de Mayo de 2018.

Promedio de asistencia al cine

1 vez sem.
16%

1vez 2 o + mese
35%

+ de 1 vez sem.
9%

1vez mes
40%

Figura 14. Presentacidon de resultados referentes al promedio de asistencia al cine por parte de

encuestados.
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El grafico presentado permite definir que la cantidad de ocasiones en que la poblacion
universitaria va al cine son pocas en periodos considerables de tiempo. Tomando en
cuenta los valores principales, se obtiene que el 40% asiste una vez por mes a las
distintas salas de cine, mientras que el 35% lo hace una vez cada dos 0 mas meses.

Los dias que el publico asiste con mayor frecuencia al cine son los fines de semana
principalmente, seguidos de dias en que los cines ofrecen promociones y descuentos,

como son Martes y Miércoles.

Medios mas utilizados para informacion de ciney
peliculas

Establecimiento
17%

RRSS
55%

Web de cines
28%

Figura 15. Presentacion de resultados referentes a los medios mas utilizados para informacion de cine.

Al ser un publico joven, las redes sociales forman parte importante de toda la
informacion que reciben a diario. En el caso de entretenimiento relacionado al cine, el
55% del publico acude a las redes sociales para informarse, mientras que el 28%
busca informacion en paginas web oficiales de cines, y el 17% se informa directamente
en los establecimientos de exhibicion.
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:Disfruta ver cine independiente?

No
8%

Si
92%

Figura 16. Presentacion de resultados referentes al consumo de cine independiente.

El grafico presentado permite mostrar que la poblacion consume y se entretiene
mediante una pelicula independiente, por lo que representa una opcion viable al
momento de elegir algun tipo de produccion audiovisual.

Como parte de la encuesta realizada se pregunté al publico acerca de las razones por
las cuales disfruta ver cine independiente. Entre las respuestas se obtuvo que este tipo
de produccion tiende a ser original, al presentar historias diferentes basadas en
distintas percepciones acerca de aspectos cotidianos, que reflejan la realidad del dia a
dia de personas comunes, por lo que permite generar identificacion al utilizar una estilo
narrativo mas interesante que hace pensar mucho al espectador, a diferencia de la

producciones comerciales.
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Establecimientos que mas frecuentan las personas
que consumen cine independiente

Cinemateca
14%

OchoyMedio
34%

Festivales
14%

FLACSO
Via Online 11%

27%

Figura 17. Presentacion de resultados referentes los establecimientos de cine independiente.

El cine OchoyMedio es el establecimiento lider en cuanto a publico se trata, con un
34% de asistencia por parte del publico encuestado. Sin embargo, existe una fuerte
tendencia por ver cine independiente a través de las distintas plataformas en linea a las
que se tiene acceso en la actualidad, por lo que abarca el 27% de los espectadores
que formaron parte del estudio.

La Cinemateca Nacional se encuentra en tercer lugar, con el 14% de asistencia a sus

instalaciones.
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¢Conoce la Cinemateca Nacional?

No
46%
Si
54%

Figura 18. Presentacion de resultados referentes al conocimiento de la Cinemateca Nacional.

¢Asiste con frecuencia a la Cinemateca Nacional?

Figura 19. Presentacion de resultados referentes a la asistencia del publico a la Cinemateca Nacional.

Los estudiantes universitarios que consumen cine independiente en la capital se

encuentran divididos en porcentajes muy similares con respecto al grado de
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conocimiento que tienen acerca de la Cinemateca Nacional. El 54% de los encuestados
asegura conocer la Cinemateca, mientras que el 46% no conoce nada acerca del

establecimiento.

Del grupo perteneciente a las personas que conocen la institucion, solamente el 23%
asiste con regularidad a sus instalaciones, por lo que la rotacidén de publico joven no es
constante dentro de la Cinemateca.

De igual manera, el mismo grupo menciond los aspectos positivos y negativos que

considera tiene la Cinemateca Nacional, con lo que se obtuvo la siguiente informacion.

Los aspectos positivos referentes a la institucidn se centran en la apertura que tiene
para el publico, a través de una gran variedad de peliculas y muestras de cine, no solo
ecuatoriano, sino también producciones audiovisuales provenientes de diferentes
partes del mundo, cuyas funciones son desarrolladas de manera frecuente v,
sobretodo, de forma gratuita para el publico en general.

En cuanto a los aspectos negativos se mencion6 que la programacion no siempre es
atractiva, por lo que existe un déficit en la circulacion juvenil. Adicionalmente, no existe
una buena promocion del lugar y los distintos servicios que ofrece, debido a que la
informacion que se proporciona es muy reducida y la comunicacion no es constante;

contribuyendo de esta manera a la falta de interés por parte del publico.
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¢Asistiria a la Cinemateca Nacional si supiera que
existen ciclos de cine independiente gratuitos?

No
9%

Si
91%

Figura 20. Presentacion de resultados referentes a la asistencia del publico a la Cinemateca Nacional.

Del grupo perteneciente a las personas que no conoce la institucion, el 91% aseguro
que asistiria a la Cinemateca si conociera las funciones gratuitas de cine independiente

gue se presentan en sus instalaciones.

3.4.2 Investigacion Cualitativa.
3.4.2.1 Observacion.

El proceso de observacion se llevo a cabo en la sala de cine Alfredo Pareja
Diezcanseco, perteneciente a la Cinemateca Nacional del Ecuador, durante la semana
del 22 al 27 de mayo de 2018, en la cual se presento la muestra “Panorama del Cine
Italiano”, a excepcidén del dia Martes 22, en el que se exhibié el pre estreno de la

pelicula nacional “Cenizas” como parte de la programacion de la institucion.

Una vez culminado del proceso de observacion, se pudieron destacar los siguientes

puntos:
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El promedio de asistentes a las distintas funciones durante el periodo de
observacion fue de 85 a 130 personas, por lo que la muestra de cine tuvo buena
aceptacién por parte del publico.

El publico asistente se encontraba dividido entre personas adultas, mayores de
50 afos, y personas menores a 35 anos de edad, es decir, que tienen algun
desemperio laboral o se encuentran jubilados. La asistencia de un publico mas

joven, especialmente universitarios, es muy reducida.
Predominan las personas acompafadas.
La sala de cine es un punto de encuentro para las personas.

Desde el momento en que inicia la pelicula, las personas entran en un ambiente
de atencion y respeto, por o que no existe ningun tipo de distractor al momento
de la exhibicion.

Refuerzo del concepto de “ritual” al compartir las mismas emociones y

sensaciones en comunidad.

Al ser gratuito, las personas tienen la libertad de retirarse si no se sienten
interesadas por la pelicula. Hay personas que “experimentan” con este tipo de

cine.
En ocasiones, las personas veian las dos funciones que se presentaban por dia.

Existe el publico fiel que asiste todos los dias a la Cinemateca Nacional. Por lo
general son personas jubiladas.
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Los siguientes datos que se presentaran corresponden a entrevistas realizadas a

jovenes universitarios consumidores de cine independiente, con la finalidad de

profundizar en cuanto a opiniones y formas de pensamiento acerca de lo que

representa este tipo de cine para el publico objetivo.

3.4.2.2 Entrevistas.

Perfiles de los entrevistados:

Jonathan Caiza, 22 anos, estudiante de enfermeria.

El promedio general de peliculas que Jonathan mira al mes es de 50.

Prefiere el consumo de peliculas ecuatorianas por el hecho de conocer la
calidad de la produccion nacional. Sin embargo, el consumo de cine
independiente proveniente de varias partes del mundo, forman parte de su lista.

El motivo para dirigirse a una sala de cine en lugar de ver peliculas en su casa a

través de internet, es el hecho de compartir un momento con otras personas.
Por lo general va acomparfado a las distintas funciones a las que acude.

Elige ver cine independiente debido a que el argumento que presentan las
peliculas de este estilo es distinto e interesante, al mostrar un lado real de las
producciones, y por ende, de las personas.

Dinah Argiiello, 21 afos, estudiante de cine y artes escénicas.

El promedio de peliculas de Dinah mira al mes es de 36.
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* Los principales motivadores para que Dinah se dirija a una sala de cine para ver
peliculas, estan relacionados con aspectos técnicos de la produccién, como por
ejemplo la calidad de audio que se puede apreciar unicamente en el cine.

Adicionalmente, existe la tradicion, un “ritual” de compartir con personas
desconocidas, las cuales se unen al compartir las mismas reacciones vy
emociones producidas por lo que ven, es decir, las personas no se hablan entre

ellas, pero existe unién a través de las emociones.

* En cuanto al cine independiente se lo define como algo que se sale de la
estructura tradicional y busca romper los limites de alguna manera. Ademas,

este tipo de peliculas no se las puede ver regularmente en una sala de cine.
El cine independiente explora perspectivas poco usuales.

* Por lo general va acompanada a las distintas funciones, pero en repetidas
ocasiones ha asistido sola. La diferencia radica en la apertura a la critica que se
puede hacer al finalizar la pelicula si existe alguien con quien discutir.

* Antes y después de ver una pelicula, generalmente recurre a la busqueda de
informacion adicional, como por ejemplo datos relevantes, otras producciones

del director u opiniones realizadas por la comunidad cinéfila.

* El boca a boca representa un medio importante para la difusiébn de eventos
culturales, al igual que las redes sociales, como Facebook e Instagram.

Alexis Abarca, 23 anos, estudiante de cine y artes escénicas.
* El promedio de peliculas que Alexis mira al mes es de 12.

» Para Alexis resulta mejor ver una pelicula en la comodidad de la casa en lugar
de hacerlo en una sala de cine, debido a la cercania existente en este ambiente
genera intimidad, relacion e involucramiento por parte del espectador y el film.
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* El cine independiente es una herramienta que permite conocer como se hace el

cine.

Este tipo de cine representa una manera distinta de aproximarse al cine, y a su

vez, exponer un punto de vista o contar una historia desde un lado personal.

* Entre los factores atractivos que tiene el cine independiente se encuentra el
hecho de abracar tematicas que las grandes industrias no tratarian. Este estilo
se concentra mas en historias y personajes que se encuentren apegados a la

realidad. Es mas humano.

* Durante el primer aproximamiento a una pelicula, Alexis lo prefiere hacer solo,
para definir la historia, los personajes y la estructura de la produccién. Sin
embargo, el hecho de estar acompafiado le permite percatarse de otro tipo de

elementos como disefo de sonido o encuadres.

* Antes de ver una pelicula, la informacién previa, como por ejemplo la sinopsis,
forma parte determinante en el proceso de eleccion; mientras que finalizada la

pelicula, la busqueda de resefias es un acto cotidiano para Alexis.

* El boca a boca representa un medio importante para la difusién de eventos
culturales, al igual que las redes sociales, principalmente Facebook e Instagram.

Esteban Diaz, 25 anos, estudiante de cine y artes escénicas.
* El promedio de peliculas mensuales que Esteban ve es de 20.

* La experiencia que se vive en el interior de una sala de cine representa uno de
los motivadores para Esteban, debido a que el ambiente, que por lo general es

envolvente, permite disfrutar mas de una produccién audiovisual.

* Trata de encontrar producciones que por lo general no se encuentran en

carteleras comerciales.
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* El cine independiente consiste en una busqueda y exploracion mas artistica.
Tiende a estimular sentimientos y emociones a través de un estilo diferente de

contar historias.

* El cine independiente es experimental debido a que no se puede saber con

certeza lo que conlleva arriesgarse a producir cosas distintas.

* Entre las razones por las cuales Esteban consume cine independiente, se
encuentra su punto de vista acerca de lo importante que es dar espacio a
personas que hacen cosas diferentes.

* En general asiste acompafado a las distintas funciones, con el propdsito de
despertar interés en las personas, con respecto a lo artistico que tiene el cine.

* Facebook y la publicidad boca a boca representan medios caracteristicos para la

difusién de eventos culturales en la capital.

Diana Villamar, 25 anos, estudiante de cine y directora de arte en distintos tipos
de producciones.

* Diana mira un promedio de 36 peliculas mensuales.

* Es importante observar todo tipo de peliculas, desde el cine clasico, que permite
aprender acerca de varias corrientes cinematograficas; hasta el cine comercial.
La finalidad de esto es tener distintas miradas y percepciones que permitan
educar al espectador a través de distintas formas de expresion.

¢ “El cine es entrar en una ilusion”.

* El cine independiente no se adapta a una forma establecida por una productora
que regule lo que se debe mostrar al espectador para generar recursos, sino que
corresponde una mirada propia en la que se presenta una lucha ideologica.
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* Prefiere ver cine acompanada para poder discutir acerca de la misma una vez

que ésta termine. Sin embargo, la experiencia que se vive es personal.

* Las revistas culturales son el principal medio de informacién con respecto a

eventos de indole cultural.

Mateo Sevilla, 20 anos, estudiante de publicidad.
* El promedio de peliculas que Mateo ve mensualmente es de 5.

* El cine independiente forma parte de sus opciones al momento de ver algun tipo
de produccién audiovisual. Disfruta ver peliculas que estén relacionadas con la

vida misma y los problemas reales que ésta conlleva.

* El cine independiente muestra un lado mas humano, el cual no se exhibe
normalmente en la industria cinematografica. Deja algo al espectador, es decir,
apela a la conciencia y reflexién, lo que por lo general no sucede con el cine

comercial.

* El estilo del cine independiente trasciende de lo mundano e industrial, al contar

una historia real con gente real.

* Dentro de sus motivadores para ir a una sala de cine, es el momento que se

comparte.

* Por lo general ve peliculas acompanado, pero no descarta el hecho de poder

hacerlo de forma individual.

* Buscar criticas y poder observar un fragmento de la pelicula, como un trailer,
forman parte importante de su proceso previo a la seleccion de material

audiovisual. “Es como ver el paquete de un producto antes de que lo consumas”.
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* Las redes sociales, como Facebook e Instagram, son un medio importante para
informar al publico acerca de distintos eventos culturales que se llevan a cabo en

la capital.

3.5 Conclusiones de investigacion.

* La asistencia a cines por parte del publico universitario de la ciudad de Quito, no
es frecuente, por lo que su circulacion es reducida en los distintos
establecimientos de exhibicién.

* Facebook, Instagram y el boca a boca representan una fuente valiosa de

informacion con respecto a peliculas y cines se trata.

* EIl publico percibe al cine como un momento para compartir y vivir una

experiencia, por lo que generalmente van acompanados a las funciones.
* |r al cine representa convivencia, union, e inclusive se convierte en una tradicion.

* Los jovenes consideran que el cine independiente refleja la realidad a través de
personajes mas humanos, mostrados mediante una narrativa que conlleva un
punto de vista personal y experimental, cuyo proposito es el de despertar
emociones y sentimientos, presentados a través de una historia que no se puede

encontrar en cualquier lugar.

* EI 54% del publico encuestado conoce la Cinemateca Nacional, pero no acude

de forma regular a las distintas funciones.

* El publico asistente que predomina en la Cinemateca Nacional son trabajadores

y jubilados.

* En el proceso de investigacion se ha podido determinar que la variedad de
peliculas, funciones frecuentes y el servicio gratuito que ofrece la Cinemateca

son los elementos fuertes que posee la institucion.
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De igual forma, como parte de la investigacion, se obtuvo que la poca constancia
y reducida informacién que difunde, adicional a la falta de promocién de la
institucion, son los factores débiles de la Cinemateca.

El publico joven asistiria a las distintas funciones que ofrece la institucion si

obtuviera mayor informacién al respecto.
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CAPITULO 4: PROPUESTA

Una vez finalizado el proceso de investigacion, se ha podido obtener informacion
relevante que permita tener un panorama claro acerca de lo que el publico objetivo
percibe con respecto al cine independiente y las formas de consumo existentes en

relacién a la produccion audiovisual.

Como parte final de la investigacion, es necesario presentar los descubrimientos con
mayor relevancia, los cuales serviran de base para continuar con el proceso de

campana y emitir un mensaje acorde al publico objetivo.

4.1 Hallazgos.

* El cine independiente, al presentar una tendencia experimental que pretende
salir del modelo tradicional, se encuentra dirigido a un publico ansioso de

obtener experiencias y sensaciones distintas.

* Los jovenes definen su identidad a través de lo que consumen, al sentirse

identificados. Son muy selectivos.

* Los jovenes quieren que se les muestre el mundo tal y como es, y el cine

independiente muestra una realidad social desde distintas perspectivas.
* El cine independiente es humano.

* El momento que se vive en el cine se convierte en un “ritual” al generarse una
comunidad que practica las mismas acciones continuamente y comparte

experiencias similares frente a una pantalla.

* La Cinemateca no es solo una sala cine, ya que ofrece experiencias distintas a
los cines comerciales, como por ejemplo las charlas con el elenco o el director
de la pelicula. Sin embargo, el momento que se vive alrededor del espectador y

la pantalla, es similar a la de un cine comercial.
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4.2 Objetivo de campaia.

Comunicar a los jovenes universitarios que la Cinemateca Nacional es el centro del

cine independiente.

4.3 Modelo Estratégico.

El modelo empleado para el desarrollo de la estrategia que forma parte de la campara
para la Cinemateca Nacional se obtuvo mediante un proceso creado por McCann,
denominado Truth 2 Meaning, el cual contempla lo designado como verdades en el
area cultural, de la categoria, de la compania, del consumidor y sus conexiones
habituales.

Figura 21. Modelo estratégico desarrollado por McCann.
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Cultural:

El descubrimiento que dio paso a la generacion de la verdad cultural radica en la
investigacion realizada al publico objetivo, al mencionar que su asistencia en general a

cines se da con una frecuencia no mayor a una vez cada mes.

Entonces, teniendo en cuenta la informacidn proporcionada, se definié la verdad

cultural como:

El publico objetivo no considera al cine como una opcion de salida en tiempo libre.

Categoria:

Como parte de la investigacion se obtuvo informacién con respecto a lo que motiva a
los jovenes universitarios a visitar una sala de cine, dando como resultado general, que
el momento compartido con otras personas es fundamental para acudir a una sala de

cine.
Entonces, la verdad de la categoria se ha definido como:

Los jovenes universitarios van al cine y ven peliculas para compartir una misma

experiencia con otros (Concepto de ritual).

Compaiiia:

Teniendo en cuenta las funciones y todos los servicios que ofrece la Cinemateca
Nacional, adicionalmente, el publico tiene la oportunidad de conocer a elencos,
directores, productores, de peliculas presentadas en la institucion, a través de
conversatorios y foros que regularmente realiza la Cinemateca, por lo que ofrece algo
mas que ver peliculas. Sin embargo, casi el 50% del publico objetivo que formé parte
de la investigacion, no sabe que existe éste establecimiento.
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Entonces, la verdad de la compafia se ha definido como:

La Cinemateca ofrece una experiencia extendida en relacion a otros establecimientos,

pero los jovenes no conocen nada con respecto a la institucion.

Consumidor:

Como parte del capitulo de investigacidn, y a través de las entrevistas realizadas, se
pudo conocer las razones por las que el publico objetivo mira cine independiente,
obteniendo como dato relevante que aprecian este estilo de cine porque sale de las
normas establecidas y tiende a experimentar con historias que muestran un lado
humano y real de lo que la sociedad vive, por lo que se sienten identificados con lo que
ven en las distintas producciones, que les proporcionan emociones y sensaciones

distintas a las peliculas comerciales.
Entonces, la verdad del consumidor se ha definido como:

Es un publico explorador que busca alternativas distintas para buscar identidad y

pertenencia a través de lo que consumen.

Conexiones:

Los medios por los que el publico objetivo conoce acerca de distintos eventos
relacionados con la cultura y el cine son las redes sociales, principalmente Facebook e
Instagram, y la publicidad boca a boca, es decir, las recomendaciones de su grupo de
amigos o conocidos, por lo que las universidades corresponden un punto de contacto
del publico objetivo, ademas, las paginas web relacionadas con cine también son un
punto de contacto entre la marca y el publico, debido a que, como se mencioné en las

entrevistas, los jovenes buscan informacion antes y después de ver una pelicula.

Entonces, la verdad referente a conexiones se ha definido como:
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Las redes sociales, paginas web y las recomendaciones son los medios predilectos
para que el publico objetivo se interese por eventos y peliculas, mientras que la
universidad representa un punto importante de contacto para llegar al publico objetivo.

4.3.1 Definicidn de estrategia.

Una vez que se han obtenido las verdades de cada parte correspondiente al modelo
estratégico empleado, se puede precisar una estrategia enfocada en el publico objetivo,
la cual se ha definido como:

Demostrar al publico objetivo que el verdadero cine independiente no es para todos y
solo se lo exhibe en la Cinemateca Nacional.

4.4 Concepto:

La verdadera experiencia del cine independiente se vive unicamente en la Cinemateca.

4.5 Tagline:

Asi es el cine cuando no lo ves en la Cinemateca.

4.6 Consumer Journey.

Como una accidn previa al desarrollo de las tacticas que forman parte de la presente
campana, se plantea un dia cotidiano en la vida de un estudiante universitario que
forma parte del publico objetivo, cuya finalidad es la de definir los medios idoneos para
difundir el mensaje que corresponde a la campana presentada.
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nuevo el o compaferos conversan en
transporte tiempo libre

0O | Ad
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Figura 22. Consumer journey.

4.7 Tacticas.
e Tactica 1:

Se colocaran carteles de peliculas independientes reconocidas por el publico
objetivo en las principales universidades e institutos que ofrezcan carreras

relacionadas con la comunicacién y produccién audiovisual.
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Dichos carteles seran representados desde un lado que se acerque a un ambito
cinematografico comercial, con el propésito de demostrar que el cine presentado

en otros establecimientos no es verdaderamente independiente.

Asi es el cine cuando no lo ves en la Cinemateca.

Figura 23. Modelo de cartel acerca de peliculas independientes.
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Asi es el cine cuando no lo ves en la Cinemateca. GD"%?Q?.‘%%"."

Figura 24. Modelo de cartel acerca de peliculas independientes.
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Maria Hernandez, docente de la Universidad De Las Américas, llevd a cabo un proceso
de investigacion realizado a 395 jovenes de 18 a 24 afios, acerca del consumo de cine,
con lo que se pudo determinar una lista de peliculas favoritas dentro de este segmento
poblacional, entre las cuales se encontraban varias producciones independientes, las
mismas que podran ser empleadas para el desarrollo de la campafia. Dicha lista se

presenta a continuacion.
Peliculas nacionales:
* Atus espaldas.
* Ratas, ratones, rateros.
* Que tan lejos.
* El pescador.

* Monos con gallinas.

Peliculas extranjeras:
* Trainspotting.
* La naranja mecanica.
* Donnie Darko.
* El viaje de Chihiro.
* Minombre es Khan.
* Pulp Fiction.
* Requiem for a dream.

* Amores perros.
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¢ Ciudad de Dios.
¢ Memento.
e Amar te duele.

Como se muestra en la figura 13, ubicada en el capitulo correspondiente a

investigacion, las universidades principales con mayor numero de estudiantes son:
* Universidad Central Del Ecuador (UCE).
* Pontificia Universidad Catolica del Ecuador (PUCE).

* Universidad De Las Américas (UDLA).

De igual manera, se recurriran a Institutos Superiores, los cuales son:

Instituto Tecnologico Superior de Cine y Actuacion.
* Instituto de Artes Visuales de Quito (IAVQ).

* Instituto Metropolitano de Disefio (La Metro).

* Tactica 2:

Al igual que los carteles mencionados anteriormente, se buscara comunicar que
el cine independiente exhibido fuera de la Cinemateca Nacional no es
verdadero, pero en esta accidn se recurriran a escenas representativas de
peliculas independientes reconocidas por el publico objetivo para transmitir el

mensaje.
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Dicha accién se llevara a cabo a través de posteos en Facebook, debido a que
representa el medio principal por el que los jévenes se informan acerca de

eventos culturales.

Asi es el cine cuando no lo ves en la Cinemateca.

Figura 25. Modelo de disefio para posteos.
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s Cinemateca Nacional del Ecuador ifs Like Page

El verdadero cine independiente solo se encuentra en la Cinemateca.
Consulta nuestras funciones diarias en la cartelera oficial.
Entrada gratuita #EIVerdaderoCine

Asi es el cine cuando no lo ves en la Cinemateca

Cinemateca Nacional
Cartelera
O 20 20C 1t 2 :
Like Comment Share

Figura 26. Modelo de posteos en Facebook.
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. - . > cinemateca
Asi es el cine cuando no lo ves en la Cinemateca. C‘:Drécgagggl

Figura 27. Modelo de disefio para posteos.

% Cinemateca Nacional del Ecuador ils Like Page

El verdadero cine independiente solo se encuentra en la Cinemateca.
Consulta nuestras funciones diarias en la cartelera oficial.
Entrada gratuita #EIVerdaderoCine

Asi 05 ol cine cuando no lo ves en la Cinemateca, S8l

Cinemateca Nacional

Cartelera
Like Comment Share

Figura 28. Modelo de posteos en Facebook.
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Tactica 3:

Se recurrira a postales que seguiran la misma linea conceptual de las piezas
que conforman la campafa, es decir, se emplearan carteles y escenas
caracteristicas de peliculas independientes reconocidas por el publico objetivo,
para obtener un mensaje soélido y unificado.

Dichas postales, ademas de presentar el mensaje central de la campafia, busca
incentivar al publico para que visite la Cinemateca y descubra el verdadero cine
independiente.

Las postales podran ser coleccionadas por el publico objetivo, y seran colocadas
en las universidades e institutos mencionados en la tactica uno.



RETIRO

Ingresa a:
www.cinematecaecuador.com/

Funciones gratuitas todos los dias

Figura 29. Modelo de postales.
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* Tactica 4:

Mostrar como es el cine cuando no se ve en la Cinemateca, cuya linea se
encuentra en continuidad con las peliculas independientes en relacidén al cine

comercial, tal como se han manejado las distintas piezas de la campana.

Se emplearan banners en paginas web relacionadas con el mundo del cine, ya
que como se pudo determinar a través de las entrevistas, los jovenes

universitarios acceden a informacion antes y después de ver una pelicula.

Dichos banners permitiran redirigir al publico hacia la pagina oficial de la
Cinemateca para que puedan obtener informacién, ademas de acceso a las

funciones que se lleven a cabo.



Sp cinemateca
NQcional

D ecuador

Asi es el cine cuando no
lo ves en la Cinemateca.

Funciones gratuitas todos los dias

Clic aqui

Figura 30. Modelo de banner para paginas web.

65



sguro | https:;//www.elcineenlasombra.com

PELICULAS DE ESTRENO  LISTAS DE PELICULAS ~ REFLEXIONES  CRITICASDE CINE  SERIES

cinemateca
nAacional
ecuador

Asi es el cine cuando no
lo ves en la Cinemateca.

'Viudas' es la ultima peliculz de Steve McQueen, director de 12 afios de esclavitud’ y 'Shame'. Se trata
de un thriller sobre cuatro mujeres, con nada en comun excepto una deuda heredada por las actividades
criminales de sus difuntos maridos.

(0,9 REFLEXIONES DE CINE ICAS DE CINE ENTREVISTAS

FILMADRID 2018 - DiA 1

Funciones gratuitas todos los dias

CARLOS CHAPARRO 06/2018

Clic aqui

Figura 31. Modelo de banner en paginas web.
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C, cinemateca
=)\ NAcional
D ecuador

Asi es el cine cuando no
lo ves en la Cinemateca.

Funciones gratuitas todos los dias

Clic aqui

Figura 32. Modelo de banner para paginas web.
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@OEIIEIT A PLCULAS  CARTELERA  NOTICIAS TRAILERS SERIES  JfJ BANDAS SONORAS  NETFLIX o 8.

Descubre Is cartelers, los Ultimos trailers, Ias mejores noticias, nuestros especisles de cine y series, y mucho mas

TRAILERS DESTACADOS

Q_Snemoteco
=\ NACiONAI
ecuador

Asi es el cine cuando no
lo ves en la Cinemateca.

jQué guapa soy!
jQué guapa soy! Trailer

Funciones gratuitas todos los dias

Clic aqui

S

=
REPOSTERO
£ BERLIN 214

Todos los trailers destacados

Figura 33. Modelo de banner en paginas web.

Tactica 5:

Se emplearan fotos de carrusel en Instagram, donde se colocaran todos los
anuncios relacionados a producciones audiovisuales independientes que forman
parte de la presente campana, cuyo objetivo es cerrar el comunicado invitando al
publico objetivo al ciclo denominado “Los favoritos de la Cinemateca” en el que
la programacion estara dada en funcion de las peliculas utilizadas en el
desarrollo de la campafia, cuya lista completa se puede apreciar en el desarrollo
de la factica 1, y que ademas forman parte de las peliculas preferidas por los
jovenes universitarios. En la propiedad de carrusel de Instagram se pueden
colocar hasta 10 fotografias.



~ Trainspotting

J/'g 03] ;f@ 0% j" 05

Asi es el cine cuando no lo ves en la Cinemateca.

Figura 34. Adaptacién de cartel para Instagram.

DONNIE DARKO

-
Asi es el cine cuando no lo ves en la Cinemateca. &
-

Figura 35. Adaptacién de cartel para Instagram.
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Figura 37. Adaptacién de cartel para Instagram.
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Figura 38. Texto de cierre en carrusel de Instagram.

Figura 39. Texto de cierre en carrusel de Instagram.
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& N ¥ Pero tnes la oportundad de hacerto,
| &) \ porque la Cimemateca te imvita a su ciclo.
p W SINO ENTENDISTE Losfonchos do s Cummatnie” dond
& | by
-
g~

LOSANUNCIOS,ND et e i s empon
HAS VISTO CINE kb et b e
Do Do 2 7% ~ DEVERDAD..
Sy

Figura 40. Mockup de carrusel en Instagram.

4.8 Cronograma y presupuesto.

A continuacion se presenta un desglose de todos los medios que forman parte de la

campana, junto con el tiempo en que se llevara a cabo cada accion.

La campafia se desarrollara en los meses de Septiembre y Octubre, periodo en el que
los estudiantes acaban de ingresar a los distintos centros educativos, lo que puede ser
beneficioso para la Cinemateca Nacional, al aprovechar un punto de contacto
importante con el publico objetivo, tomando en cuenta el tiempo que pasan en las

instalaciones.

En cuanto al presupuesto, la Cinemateca Nacional, se desempefia bajo el apoyo
gubernamental, en consecuencia, no posee un presupuesto designado a publicidad.
Por esta razon, la propuesta de campafia pretende generar impacto en el publico
objetivo, sin el empleo de grandes sumas de dinero, que puedan afectar al desempefio
cotidiano de la institucion.



Tabla 2

Desglose de cronograma y presupuesto

., ., Septiembre Octubre
Accién Duracion
S$1|S2/S3|S4(S1|S2|S3 |54
Carteles
Postales
2 meses

Redes Sociales
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Banners
Formato Medio ] Descripcién | L |M|M|J |V |S|D | Duracién ]Costo Unitario ] Cantidad ] Costo Total I
Cartel $150,00 16 $2.400,00
Impreso  Centros educativos 2 meses
ress  [EER $100,00 16 $1.600,00
Website clic . . . $0,06 3333
Digital $400,00
Facebook Promoted post $0,05 4000
Disefio $75,00 16 $1200,00
Promoted post . . .. 2 meses $0,05 5000 $250,00
Instagram
Disefio $50,00 4 $200,00
] a0 2 s
Web .
Disefio $65,00 2 $130,00

Subtotal = $6.670,00
IVA12%  $800,40

Fee de agencia (17.52%) $1.308,81
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CAPITULO 5: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
5.1 Conclusiones:

* La Cinemateca Nacional no ha trabajado de la mano con la publicidad, por esta
razon, el sector universitario no conoce lo que la institucion ofrece en cuanto a
fomento cultural se trata. Entonces, a pesar de que en los distintos ciclos
cinematograficos que presenta la Cinemateca, hay acogida por parte del publico
en general, pero la asistencia de publico joven es muy reducida, por lo que se
estaria descuidando a un sector importante de la comunidad quitefia.

* Todos los servicios complementarios que ofrece la Cinemateca, permiten
generar una experiencia completa alrededor del consumo de cine independiente,
lo que representa una fortaleza frente a su competencia. Sin embargo, su

comunicacion tiende a ser escasa y limitada.

* Los cinéfilos se forman desde temprana edad, lo que representa una
oportunidad para fidelizar a un publico que esta en constante busqueda de
identidad, por lo cual, el cine independiente presentado por la instituciéon puede
generar en ellos un grado de identificacion y pertenencia, no solo con lo que

ofrece la Cinemateca, sino con la institucion en si.

* En la capital existen otros establecimientos que exhiben cine independiente,
pero lo que la presente campafa busca comunicar es que la Cinemateca es el
unico espacio que ofrece una experiencia verdadera en relacién al cine

independiente, tanto en sus funciones, como en sus instalaciones.

* El mensaje comunicacional que forma parte de la campafna esta creado a partir
de hallazgos de los jovenes universitarios, que se obtuvieron en el proceso de
investigacion. Entonces, se encuentra sustentado en caracteristicas,
comportamientos, formas de pensar y de consumir cine por parte del publico

objetivo, lo que garantiza un mensaje direccionado.
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5.2 Recomendaciones:

* Seria importante designar a un profesional para que maneje la comunicacion de
la institucidn, con el proposito de mantener y aumentar el interés del publico en

los distintos eventos que formen parte de la Cinemateca.

* Al prestar sus instalaciones para funciones con instituciones educativas, la
Cinemateca podria aprovechar este tipo de relaciones para promocionar sus
ciclos cinematograficos entre los estudiantes, al emplear espacios de
comunicacion designados por dichos establecimientos, como por ejemplo
carteleras.

* La institucibn presenta publicidad impresa con respecto a ciclos
cinematograficos o eventos similares que se llevaran a cabo. Sin embargo, lo
realiza unicamente dentro de sus instalaciones, por lo que el publico que no
conoce la Cinemateca, y que podria estar interesado en asistir a sus funciones,
no tiene acceso a informacion detallada. Por lo tanto, seria apropiado difundir
este tipo de publicidad fuera del espacio de la Casa de la Cultura.

* Una vez que se lleve a cabo la campania, la Cinemateca deberia programar, por
lo menos en un periodo de tres meses, un ciclo de peliculas independientes
atractivo para los jovenes, para que el proceso de comunicacion sea efectivo y la
campana cumpla eficazmente con su objetivo. Si los jévenes asisten a las
distintas funciones, pero la programacion no es interesante para ellos, la

situacion actual se tiende a repetir.

* Gracias a la gran acogida que tienen los foros y conversatorios posteriores a la
exhibicidn de una pelicula, La Cinemateca deberia designar un dia en particular
de la semana para realizar este tipo de actividades, con el fin de generar un
habito en las personas que acuden a la institucion.

* La Cinemateca podria programar ciclos de cine en funcidn de fechas

importantes relacionadas con el mundo del cine, e iria de la mano con la
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propuesta presentada, ya que el mensaje se dirigiria a personas que conocen de
cine independiente.
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Modelo de encuesta.

vl

Esta encuesta tiene la finalidad de conocer su percepcion acerca del consumo de cine en la capital

1) ¢Cudantas veces va al cine?

[ ]1vezporsemana [ ] Més de 2 veces por semana
[ ]1vezal mes [ ]1 vez cada 3 0 mas meses

2) ¢Qué dias va con mayor frecuencia al cine?

[ JLunes [ |Martes [ ] Miércoles

[ JJueves [ ] Viernes [ ] Finesde semana

3) éEn qué medios se informa con mayor frecuencia acerca de cine y peliculas?

[]Tv [ ] Radio [ ]Prensa

[ ] Redes sociales [ ]Paginas web de cines
|:| Dentro del propio cine
4) iConoce lo que es el cine independiente?
[] si [] No
Si su respuesta fue NO, pase a la pregunta 9.

5) éHa visto alguna pelicula de cine independiente?

[] si [] No

6) ¢ Puede mencionar alguna pelicula de cine independiente que ha visto?

7) éDisfruta ver cine independiente?

[] si [] No

Por qué




8) éA cual establecimiento acude con mayor frecuencia al momento de ver cine independiente?
[ ] OchoyMedio [ ]FLACSO Cine
[ ] Cinemateca Nacional [ ] Via online
|:| Festivales de cine independiente

Otro

9) éConoce la Cinemateca Nacional?

[] si [] No

10) Si su respuesta fue Si, éAsiste con frecuencia a la Cinemateca Nacional?

[] si [] No

11) ¢ Asistiria a la Cinemateca Nacional si supiera que existen ciclos de cine independiente gratuitos?

[] si [] No

Si su respuesta fue No, la encuesta ha terminado. Muchas gracias.

12) é¢Conoce todos los servicios que ofrece la Cinemateca Nacional?

] si [] No

13) ¢Qué aspectos positivos destaca de la Cinemateca Nacional?

14) ¢ Qué aspectos negativos considera que tiene la Cinemateca Nacional?

Muchas gracias por su ayuda.



Tabulacion de resultados.

Con la finalidad de agilitar el proceso de tabulaciéon, se procedid a digitalizar las
encuestas realizadas, cuyos graficos se muestran a continuacion.

Pregunta 1:

¢Cuantas veces va a al cine?

1 vez por semana
Mas de 2 veces por semana
1vez al mes

44 (40 %)

1 vez cada 3 0 mas meses 39 (35,5 %)

Figura de investigacion 1: frecuencia de visita a los cines.

Pregunta 2:

¢Que dias va con mayor frecuencia al cine?

Lunes

Martes 14 (12,7 %)

Miércoles

31 (28,2 %)

Jueves 16 (14,5 %)

Viernes —23 (20,9 %)

Fines de semana 59 (53,6 %)

0 20 40 60

Figura de investigacion 2: dias de mayor asistencia a cines.



Pregunta 3:

¢En qué medios se informa con mayor frecuencia acerca de ciney
peliculas?

v 15 (13,6 %)

Radio 5(4,5 %)
Prensa 5 (4,5 %)
Redes sociales 89 (80,9 %)
Paginas web de cines 46 (41,8 %)

Dentro del propio cine

Figura de investigacion 3: medios mas usados por el publico.

Pregunta 4:

¢Conoce lo que es el cine independiente?

® Si
® No

Figura de investigacion 4: conocimiento de cine independiente.



Pregunta 5:

¢Ha visto alguna pelicula de cine independiente?

@ Si
® No
Figura de investigacion 5: peliculas de cine independiente vistas.
Pregunta 6:
¢Disfruta ver cine independiente?
@ Si
@ No

)

Figura de investigacion 6: grado de satisfaccion del publico en relacién al cine independiente.



Pregunta 7:

¢ A cual establecimiento acude con mayor frecuencia al momento de
ver cine independiente?

CchoyMedio 53 (53,2 %)

FLACSC Cine

Cinemateca Nacional )

Via online 43 (47,8 %)

Festivales de cine
independiente

22 (24,4 %)

Figura de investigacion 7: competencia de la Cinemateca.

Pregunta 8:

¢Conoce la Cinemateca Nacional?

@ Si
@ No

Figura de investigacion 8: conocimiento de la Cinemateca.



Pregunta 9:

¢ Asiste con frecuencia a la Cinemateca Nacional?

® Si
® No

Figura de investigacion 9: asistencia a la Cinemateca por parte de personas que conocen la institucion.

Pregunta 10:

¢Asistiria a la Cinemateca Nacional si supiera que existen ciclos de
cine independiente gratuitos?

® Si
@® No

i)

Figura de investigacion 10: asistencia a la Cinemateca por parte de personas que no conocen la
institucion.



Pregunta 11:

¢Conoce todos los servicios que ofrece la Cinemateca Nacional?

®Si
® No

Figura de investigacion 11: conocimiento de los servicios de la Cinemateca.
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CARRERA DE PUBLICIDAD

GUIA DE ENTREVISTAS

Nombre, edad, carrera

¢Te gusta el cine?

¢Cuantas peliculas ves al mes?

¢Qué tipo de peliculas te gustan ver? ¢Por qué?

Teniendo en cuenta la era digital, en la que puedes ver peliculas desde la comodidad de tu casa, éQué es

lo que te motiva ir a una sala de cine para ver peliculas?

¢Ves cine independiente?

¢Como definirias al cine independiente?

¢Con cuanta frecuencia ves cine independiente?

éPor qué ves cine independiente?

Cuando ves peliculas independientes ¢ Lo haces solo o acompafiado?
¢Haces algo en particular antes o después de ver una pelicula?

éCémo te enteras de eventos culturales?



Transcripcioén de entrevistas:

Jonathan Caiza, 22 anos, estudiante de enfermeria.

Entrevistador

Entrevistado

En promedio, ¢ cuantas peliculas ves al
mes?

¢, Qué tipo de peliculas te gustan ver?

¢ Por qué te gusta ver este tipo de
peliculas?

Y teniendo en cuenta esto de la era
digital, en la que puedes ver una
pelicula desde tu casa, a ti, squé te
motiva ir a una sala de cine para ver
una pelicula?

Cuando vas al cine, ¢, vas acompafnado
o solo?

¢ Por qué te gusta y consumes cine
independiente?

Cincuenta peliculas.

Veo mas peliculas ecuatorianas,
independientes.

Porque es mejor consumir lo nuestro, y
es mas divertido saber que alguien esta
sacando algo bueno aqui en nuestro
pais.

Compartir con una persona estas
peliculas, porque igual esas peliculas
no encuentras en el internet.

Generalmente acompanado, pero solo
también he ido.

Porque hay algunas peliculas que
tienen argumentos buenos, una
sinopsis buena se puede decir,
entonces es mas interesante que ver
las peliculas de accidn, y las tipicas
comerciales. El cine independiente te




muestra un poco mas de realismo en
las cosas, no es tanta fantasia.

Diana Villamar, 25 anos, estudiante de cine y directora de arte en distintos tipos

de producciones.

Entrevistador

Entrevistado

En promedio, ¢ cuantas peliculas miras
al mes?

¢, Qué tipo de peliculas te gustan ver?

¢ Por qué te gusta este tipo de cine?

Y teniendo en cuenta esto de la era
digital, en la que puedes ver una

Puede variar por semana, pero minimo
tres o cuatro peliculas a la semana, de
cualquier tipo.

Yo tengo una lista de todas las
peliculas que tengo que ver antes de
morir, que son basicamente de cine
clasico, o sea que te ensefen acerca
de varias corrientes cinematograficas,
como también cine comercial.

Porque son distintas miradas de
muchas personas, o sea es
enriquecerse uno mismo a través de
distintas formas de expresion, porque
aprendes de montaje, aprendes de arte,
aprendes de guion, aprendes de
culturas.

Es que para mi, el cine es entrar en una
ilusién, es basicamente lo que dijo
Buriuel sobre el cine, es entrar en una




pelicula desde la comodidad de tu
casa, a ti, ¢qué te motiva ir a una sala
de cine para ver una pelicula?

¢, Como definirias lo que es el cine
independiente?

Y tu, ¢ ves frecuentemente cine
independiente?

Y td, cuando vas a ver una pelicula de
cine independiente, ¢ vas sola o
acompanada?

sala y que apaguen todas las luces y
que se abra un telon, aunque ya no
existe el telén. Es basicamente entrar
en el subconsciente de otra persona,
entonces yo nunca voy a dejar de ir al
cine, por mas digital que se vuelva
todo, me parece que es un espacio que
hay que respetar.

Primero, no esta atado a una férmula,
no esta atado a una productora que te
diga basicamente qué es lo que tienes
que mostrar al espectador para generar
recursos econémicos, sino que es una
mirada propia, en donde tu vas a hacer
lo posible para luchar por realizar la
pelicula, por producir la pelicula y
finalmente por difundir la pelicula, eso
es lo que hace distinto al cine
independiente, o sea que es una lucha
realmente ideoldgica.

Mucho, ahorita como es la temporada
del EDOC, veo como minimo una al
dia, porque estoy trabajando aqui. Veo
lo que mas pueda, y eso sobre todo, de
boca en boca se pasa.

Depende, a mi me gusta ver cine
acompanfnada, para después hablary
conversar sobre la pelicula, pero
también disfruto mucho ver cine sola.

O sea, realmente que puedo conversar




¢ Qué diferencia encuentras entre ver
una pelicula sola o acompanada?

Cuando vas a ver una pelicula, antes y
después ¢ haces algo en particular
aparte de comentar la pelicula?

¢ De qué manera te enteras de eventos
culturales que hay aqui en la capital?

después, pero la experiencia en si es
personal, no es que voy al cine para
hablar con alguien en el cine, sino
después, pero la experiencia la puedo
hacer sola, y me encanta hacerlo sola.

No, antes de las peliculas no, yo no
juzgo antes, me gusta ver el resultado,
porque uno siempre esta cambiando,
entonces un director pudo haber tenido
una mala pelicula como 6pera prima 'y
después se volvidé un crack porque
entendio algo en el montaje, en el
sonido, en la direccidn, pero si me
gusta mucho la pelicula si busco otras
peliculas del director o directora para
verlas.

Realmente, ahora abri el peridédico que
Quito Cultura, creo que a la ciudad le
hace falta una revista cultural digital. O
bueno no tanto digital, pero a mi me
interesa mucho la prensa escrita y me
parece que no hay aqui en el Ecuador.
Todo el mundo se ha vuelto demasiado
digital, y ahora todo es el Instagram,
Facebook, Twitter, y la verdad es que a
mi no me encanta y no soy muy
participe de eso, no me entero nada por
ahi. Me enteré del EDOC porque desde
hace afos lo sigo y por el periddico sé
que hay los conversatorios, las charlas.
Ahorita recién me enteré que hubo una
exposicion de manga. Me entero por el




internet, pero por los espacios
especificos de quien las difunde, no por
redes sociales ni por personas
independientes.

Esteban Diaz, 25 anos, estudiante de cine y artes escénicas.

Entrevistador

Entrevistado

En promedio, ¢ cuantas peliculas ves al
mes?

¢, Qué tipo de peliculas te gustan ver?

Y teniendo en cuenta esto de la era
digital, en la que puedes ver una
pelicula desde tu casa, a ti, squé te
motiva ir a una sala de cine para ver
una pelicula?

Yo creo que he ido bajando la cantidad
de peliculas. Yo creo que unas veinte
peliculas al mes, tal vez menos, pero yo
creo que ese es el promedio.

Me encanta la ciencia ficcion,
documentales, comedia y thrillers
también me encantan.

Creo que la experiencia no es la misma
si es que la ves desde tu computador,
porque mientras estas en una sala de
cine tienes el surround, o sea es
envolvente el sonido, que es lo
primordial, y mas que nada es la
experiencia de poder estar en un
mismo lugar con varias personas, y en
lugar completamente oscuro que esta
disefiado para las peliculas, que no es
lo mismo que estar viendo en tu
computadora y que te lleguen mensajes




¢ Ves cine independiente?

¢, Como definirias al cine
independiente?

Cuando has visto cine independiente,
¢ Qué te motiva a ver cine
independiente?

o te llamen a la casa y cosas asi,
entonces creo que la experiencia es
muy diferente.

Si, poco pero si trato de verlo, siempre
trato de encontrar cosas que
normalmente no se exhiben tanto, pero
si trato de ver ciertas cosas.

Creo que es una busqueda, una
exploracion mas artistica creo yo. No
digo que el cine comercial deje de ser
arte, pero creo que tiene que ver mas
con estimular otros sentimientos, otras
emociones, y de poder explorar de
diferentes formas el contar una historia,
entonces, creo que va mas o0 menos
por ahi, que es una exploracion, es
como dar un paso al vacio creo yo que
es el cine independiente, no se sabe lo
que hay detras de arriesgarte a hacer
cosas diferentes.

Mas que nada, por el mismo hecho que
estudio cine, veo, siento y creo que
todo se merece su espacio y seria
como darle demasiado gusto a lo
comercial, es como darle demasiado
dinero a los que ya tienen; y darle su
espacio a las personas que estan
haciendo algo diferente me parece
super importante, me parece importante
darles su espacio, claro que muchas




Cuando ves peliculas o vas al cine,
generalmente, ¢lo haces solo o
acompanado?

Y td, al momento de ver una pelicula,
¢haces algo en particular antes y
después de la pelicula?

¢, Como te enteras de eventos culturales

aqui en Quito?

veces es por el boca a boca que las
cosas se vuelven famosas, pero darle
Su espacio mas que nada.

Acompaiado, no he tenido la
oportunidad de ir solo a ver una peli,
pero siempre ha sido acompafado,
como que trato de generar el interés
también en las demas personas, para
que puedan ir a ver una pelicula
conmigo, y creo que la experiencia es
diferente.

Trato de comer después de la pelicula,
ni antes, ni entre, o sea entre es bacan
y todo, pero depende mucho la pelicula
que vas a ver, por ejemplo si vas a ver
un documental del holocausto, no vas a
estar ahi comiendo, pero si es algo mas
para entretenerte es bacan, pero siento
que hay gente que tiene ciertos rituales
que debe cumplir, como ir con las
palomitas o mi gaseosa, pero no, siento
que hay cosas que se merecen su
respeto y yo trato de comer después.

Por redes sociales, creo que es algo
que nadie se salva, a veces por
publicidad en la calle, por amigos, pero
nada mas creo que esas serian.




Alexis Abarca, 23 anos, estudiante de cine y artes escénicas.

Entrevistador

Entrevistado

¢ Cuantas peliculas ves al mes?

¢, Qué tipo de peliculas te gustan ver?

Y teniendo en cuenta esto de la era
digital, en la que puedes ver una
pelicula desde tu casa, a ti, squé te
motiva ir a una sala de cine para ver
una pelicula?

En promedio mas o menos unas doce.

Depende, basicamente lo que veo es
en funcion de lo que estoy
desarrollando, por ejemplo, si estoy en
clase de documental, observo
documentales, y si es de ficcion
también veo peliculas de ficcion,
basicamente me gustan las peliculas
que no sean trilogias, sagas ni nada,
porque me gusta que tengan un final
concreto, eso es lo que mas veo en
general. Mi género favorito es el cine de
ficcion. Sin embargo, creo que el
documental tiene algo mas de humano
que lo demas.

Ya no he ido al cine aproximadamente
hace casi ocho meses. Me parece que
resulta mucho mejor el hecho de tener
la comodidad de tu casa, porque
incluso tienes una especie de
acercamiento muy proximo a la
pantalla, incluso a veces me parece
molesto que en los cines no respeten
mucho la privacidad o tu tiempo de
vista y la gente a veces se preocupa
por otras cosas, siento que el hecho de
estar con una pantalla en frente te da
una intimidad mas proxima a
relacionarte con la pelicula, a




¢ Ves cine independiente?

¢, Como definirias lo que es el cine
independiente?

involucrarte con un personaje o la
situacién. Entonces creo que en
realidad, el hecho de la era digital y
compartir en pantallas es lo mejor que
pudo haber pasado en este momento.

He visto un poco la verdad, a veces
creo que es muy sobrevalorado el
hecho de que se consideran peliculas
de culto algunas peliculas que a mi
parecer no deberian ser. Sin embargo,
el cine independiente es una
herramienta proxima a nosotros, para
saber cdmo se hace el cine que no es
mainstream, o sea, como llegar a
concretar algo con nuestros propios
medios, con nuestras propias gestiones
basicamente, entonces si veo, un poco,
no es como mi favorito o predilecto,
pero si lo veo.

Al cine independiente yo lo considero
como otro método. Considero que hay
meétodos y maneras de llegar al cine, y
creo que el cine independiente es una
manera distinta de llegar a hacer algo.
Por supuesto que puede ser poco
profesional, asi como muy profesional,
pero es una manera de aproximarse al
cine y de cierta forma exponer tu punto
de vista o una historia al mundo, desde
una manera muy recursiva, desde una
gestion que no implica ligarse a
estructuras como Hollywood. Entonces,
basicamente el cine independiente es
otra forma de hacer cine, pero también,




¢ Por qué razdn ves cine
independiente? ;Qué te motiva a verlo?

Y cuando ves peliculas, generalmente,
¢Las ves solo o acompanado?

dentro de esa forma de hacer cine,
también tiene una estructura, debe
tener una estructura, asi que el cine
independiente es otra forma nada mas,
otra forma de hacer cine.

Basicamente el cine independiente me
gusta mas que nada porque tocan
temas que en realidad las grandes
industrias no tocarian, porque las
grandes industrias estan concentradas
en sagas, en trilogias, en vender mas;
el cine independiente en cambio se
enfoca mucho mas en historias, en
personajes que son como mas
cercanos a la realidad, no son tan
ficticios, no son tan pulidos, son
personajes que en realidad son lo que
son, son humanos, cometen errores,
son extranos. Por supuesto que en el
cine de ficcion también hay personajes,
pero me gusta el hecho de que no sea
como una aproximacion tan pulida, es
algo asi como una primera version, con
un aproximamiento no tan refinado y
eso es lo que me gusta mucho del cine
independiente.

Depende, yo disfruto mas de ver una
pelicula solo, porque asi me concentro
mucho mas en definir la historia, en
definir los personajes y conocer todo lo
qgue es la estructura dramatica o la
estructura con la cual esté formulada la
historia, pero la segunda vez o tercera,
me gusta ver con alguien mas por




Y tu, al momento de ir a ver una
pelicula, ¢ haces algo en particular
antes y después de la pelicula?

¢, De qué formas te enteras de eventos
culturales?

supuesto, porque me fijo en cosas
como encuadres, el disefio de sonido,
pero la primera vez, el primer
aproximamiento creo que es lo mas
importante para saber si en realidad
una pelicula es lo tuyo, te engancha o
no.

Antes de ver una pelicula me concentro
mucho en leer la sinopsis, si la sinopsis
me engancha, de una voy a ver esa
pelicula, y después de ver una pelicula,
casualmente voy a ver resefas, o
buscar resefas de personas que
conocen, 0 mas o menos ver que tal
estan catalogando, porque yo en
realidad nunca me fijo en la critica,
jamas me he fijado en la critica para ver
una pelicula, porque obviamente, tu
tienes tu punto de vista al respecto de
algo y sabes por qué algo te gusta y por
qué no, debes tener argumentos al
respecto. Entonces, yo considero en
realidad que es eso, basicamente
tienes que buscar algo que te guste,
porque el cine es entretenimiento, es
arte igual, pero debes buscar algo que
te agrade porque estas pagando por
algo, o estas viendo o invirtiendo tu
tiempo en algo que en realidad te va a
limitar.

De boca a boca mas que nada, porque
antes no tenia redes sociales, me habia
aislado un poco de ese medio, pero
ahora, gracias a volver a abrir el

FRVIV)



Facebook, me entero de
manifestaciones, eventos o festivales
de cine independiente, documental,
cualquiera, por medio de redes sociales
0 porque mis companeros a veces me
dicen.

Dinah Argiiello, 21 afios, estudiante de cine y artes escénicas.

Entrevistador

Entrevistado

En promedio, ¢ cuantas peliculas ves al
mes?

¢, Qué tipo de peliculas te gustan ver?

Y teniendo en cuenta esto de la era
digital, en la que puedes ver una
pelicula desde tu casa, a ti, ;qué te
motiva ir a una sala de cine para ver
una pelicula?

O sea es como que veo unas cuatro
pelis por semana, entonces serian
treinta y seis.

Mas que nada, ciencia ficcion,
suspenso, drama y aparte si he visto
también lo que son documentales,
independientes, mas cine europeo, 0
sea independientes.

Primero, la calidad del sonido, porque,
a menos que tengas un tremendo cine
en casa y una sala apta para que
puedas oir esa, o0 sea la clase de
disefio sonoro que tiene, buenazo, pero
yo creo que asi puedo apreciar mejor la
calidad de la edicion de sonido, la
musica y todo eso. Aparte es la
tradicion, es este ritual de ir a compartir
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Y tu, ¢ves cine independiente?

¢, Como definirias al cine
independiente?

¢ Qué te motiva a ver cine
independiente?

con gente desconocida, todos ver lo
mismo Y tener las mismas reacciones,
emociones, entonces es todo un ritual
que es chévere para compartir con
alguien también, y es curioso porque si
tu vas con alguien, no se hablan
durante toda la pelicula, pero estan
sintiendo lo mismo, estan viendo lo
mismo, se rien, lloran, se enojan,
entonces mas que nada eso es lo que
motiva ir al cine.

Poco, mas que nada europeo.

Se sale de la estructura tradicional, o
sea siempre busca romper los limites
de alguna manera, no sé si escuchaste
de esta pelicula Raw, vi esa pelicula, y
tampoco es que me gusto tanto como
se estructura la historia, pero peliculas
asi no se ven siempre en el cine, y eso
gue esa si estuvo en una sala de cine
aqui en la ciudad, entonces, me llama
la atencidn ver como éstos directores
cada vez quieren como que crear algo
nuevo, o tal vez irse en contra de lo que
ya estaba propuesto, y no para
protestar ni revolucionar nada, sino
para probar mas cosas del cine que
siempre estan cambiando y siempre
pueden ir evolucionando.

Creo que un cineasta o un cinéfilo debe
ver todo el cine que existe, justamente
para poder saber todo lo que hay, todo




Y cuando ves pelicula ¢4 vas sola o
acompanada?

¢ En qué diferenciarias la experiencia
de ir sola o acompafnada?

Y tu, al momento de ir a ver una

lo que ya se ha hecho, o sea todo lo
que han pensado directores, guionistas,
todos los que realizan estas historias, o
sea mas que nada, comprender coémo
piensan y todas las perspectivas
diferentes que se ven en el mundo
porque en cada género se ven
diferentes perspectivas de un solo
tema, digamos que de un solo tema, en
un género, puedes ver la perspectiva
positiva, y la otra la negativa, y otra
perspectiva totalmente diferente,
entonces creo que el cine
independiente explora bastante,
perspectivas poco usuales por asi
decirlo, entonces, por eso a veces no
son tan comerciales y por eso no llega
a tanta gente, justamente porque tal
vez no siempre es lo moralmente
correcto, o lo moralmente aceptado,
que se ve en el cine independiente.

Generalmente voy acompanada, tal vez
con una sola persona, con mi familia,
mi hermano, pero ir en grupo de amigos
no ha sido muy frecuente, pero si voy
acompanfnada, y tampoco es que me
molesta ir sola.

Mas que nada, solo que al salir tu
comentas la pelicula, si te gustd, no te
gusto, esto estuvo feo, o sea mas que
nada, hacer la critica, si lo haces sola
esperas a llegar a la casa y contarles a
los demas la pelicula.




pelicula, ¢ haces algo en particular
antes y después de la pelicula?

¢, Como te enteras de eventos
culturales?

Casi siempre, o sea si la pelicula
estuvo super buena, lo que busco son
los making offs, entrevistas al director
acerca de la pelicula y cosas asi, o0 sea
igual, si es que la pelicula fue regular,
fue buena, pero no me impacto lo
suficiente, también busco opiniones de
diferentes personas. No es que veo una
pelicula y se quedo6 ahi y ya, sino que
también busco otras peliculas que ha
hecho el director, o si es su primera
peli. Si no conozco al director, qué
hace, qué hizo, y esas cosas.

Por amigos que me cuentan, o por
eventos de Facebook que me podrian
interesar e Instagram también.

Mateo Sevilla, 20 anos, estudiante de publicidad.

Entrevistador

Entrevistado

En promedio, ¢ cuantas peliculas ves al
mes?

¢, Qué tipo de peliculas te gustan ver?

Veo entre cuatro a cinco peliculas al
mes, me parece una herramienta super
importante en mi carrera porque cultiva
mucho la creatividad, cultiva mucho la
cultura visual, y es parte del desarrollo
creativo de todos, en especial de una
persona que necesita generar ideas.

A mi me gusta el cine independiente,




¢ Por qué te gustan este tipo de
peliculas?

Y teniendo en cuenta esto de la era
digital, en la que puedes ver una
pelicula desde tu casa, a ti, squé te
motiva ir a una sala de cine para ver
una pelicula?

me gusta mucho el tipo de peliculas un
poco raras, un poco extranas, que
tengan mucho que ver con la vida
misma, con los problemas reales que
existen.

Me gusta el cine independiente, me
gustan este tipo de peliculas, por el
lado que te digo, te muestran un lado
mas humano de lo que normalmente la
industria del cine no te muestra. El cine
independiente va mas alla de un
estudio de cine, va mas alla de lo
comercial, entonces, me gusta el
sentido de que te deja algo, te deja
semillas en la conciencia, que puedes
desarrollar a medida que vas creciendo
en la vida, y pues, a comparacioén del
cine industrial, del cine normal, no te da
nada. Por ejemplo, comparemos
Avengers con La Grande Bellezza,
Avengers no te da nada, te deja el
concepto de la lucha, de los héroes,
pero ¢y? en cambio, La Grande
Bellezza te muestra lo mundano de la
vida, te muestra lo sencillo de sentir el
instante, y esa clase de cosas que van
mas alla, como te digo, a lo humano.

A mi me motiva ir al cine, el momento
que compartes ahi, porque es una
pantalla gigante, y que esta
conceptualizado en el mental de todos,
que el cine es un espacio donde
compartes con alguien. Entonces, si
tienes una pareja y no tienes planes




¢, Como definirias al cine
independiente?

¢ Con cuanta frecuencia ves cine
independiente?

mas alla de comer algo, puedes
invitarle al cine, ero las peliculas que
hay en el cine ahora, no son del todo
independientes por asi decirlo. Fui a ver
Verano No Miente, una produccién
ecuatoriana, y me parecié pésima, en el
sentido que carece de direccién de arte,
carece de un soundtrack, carece de
muchas cosas, pero hay algo que si
tiene, que es el insight de pertenecer al
Ecuador, tener costumbres, tener
problemas sociales en esta cultura, que
se muestran ahi, pero ya te digo, no
tienen la fuerza suficiente como para
engancharte y oferte dar un criterio mas
alla de la historia.

Como un cine fuera de lo comercial, un
cine que no se hace en estudio, un cine
que trasciende de lo mundano, de los
industrial, entonces, que cuenta una
historia, que te cuenta historia real, con
gente real, que es lo que falta hoy en
dia, en todo. Todo lo que nos muestran,
es un poco, lo que queremos ver, no lo
que necesitamos ver. Entonces, parte
de esto es reconocer lo que nos falta 'y
lo que puede darnos el cine, que es
muchisimo.

Muy seguido, creo que la mayoria de
peliculas que veo son cine
independiente. Hay algunas como
Pieles, que es una produccion europea,
que te muestra la vida que tienen las
personas con malformaciones,




¢ Qué te motiva ver cine independiente?

Cuando ves peliculas, generalmente,
¢ 1o haces solo o acompariado?

entonces, te muestra la vida amorosa
de una persona deforme, te muestra los
problemas que viven estas personas
todos los dias yendo a comer, o donde
sea; y ese tipo de cosas no se ven en el
cine industrial, entonces, ese tipo de
cosas te van a dejar el sentido de la
moral, de una moral que no existe, pero
que esta implicita en la gente.

Cultivar mi espiritu, cultivar mi
conciencia, ampliar mi creatividad, mis
ideas. Yo creo que parte de la
creatividad es tomar elementos que ya
tienes en tu cabeza, para generar algo
nuevo, por eso estoy como que algo en
contra de las referencias, porque
normalmente, ver publicidad que ya
esta hecha es como intoxicarte, es
como intoxicar tu creatividad, por el
lado de que ya vas a tener metido esto
en tu cabeza y vas a querer hacer lo
mismo inconscientemente. Entonces, el
cine te da herramientas que no
necesariamente tienen que ver con
vender algo, o mostrarte algo, sino
contarte algo.

Hace un tiempo atras lo hacia solo,
muy seguido, ahora que tengo novia,
efectivamente veo con mi novia, y es a
veces un poco dificil el sentido de ver
cine independiente con mi novia,
porque, como te digo, a mi me gustan
las peliculas raras, entonces, a veces
como hay muchas metaforas detras de




Y tu, ¢ haces algo en particular antes y
después de la pelicula?

Y, ¢ haces algo después de la pelicula?

¢, Como te enteras de los eventos
culturales que hay en Quito?

cada cosa, por ejemplo, en esta nueva
pelicula de Alejandro Jodorowsky que
se llama Poesia sin fin, hay un
sinnumero de metaforas, y que
esfuerzan mucho tu mente, entonces,
hay veces que mi novia tiene ganas de
ver algo mas fresco, algo mas fluido,
pero ya te digo, a veces hay peliculas
que tienen muchisimo contenido que
tienes que digerir, entonces, es bacan.

Que te puedo decir, preparar canguil,
mas alla de eso, escuchar un poco las
criticas al respecto, ver un trailer, ver un
trailer sobre todo. Hay buenos traileres,
hay malos traileres, los traileres que te
cuentan toda la pelicula y ya no quieres
ni ver, y otros que te dejan con las
ganas de seguir viendo. Entonces,
siempre hay que ver algo antes, para
saber lo que vas a ver, es como ver lo
que te dice el envase de un producto
antes de comerte.

El feedback, la conversacidén con mi
novia.

Las redes sociales son muy fuertes en
esos aspectos, Facebook en especial,
te cuenta si es que sigues paginas
como el OchoyMedio o Incine, te
cuentan siempre lo que esta pasando




en la escena actual del pais, y lo que
pasa afuera también de forma
independiente, entonces, las redes
sociales son un buen medio. No leo
mucho periddico. Sin embargo, siento
que es una herramienta muy importante
que se deberia tomar en cuenta, pero lo
mio son las redes sociales.




Observacion en Cinemateca Nacional realizada del 22 al 25 de Mayo de 2018 en la
muestra de cine italiano:

Dia 1.

Fecha: 22/05/18
Hora: 18:00
Observaciones:

Evento especial: Presencia del productor y posterior a la pelicula habra un foro con el

elenco.
El numero de asistentes se encuentra alrededor de 120 personas.

Por lo general las personas se encuentran acompafadas. Existen muy pocas personas

solas.

El publico se encuentra dividido entre jévenes alrededor de 30 afios, en situacion
laboral, y personas jubiladas ( se encuentran en menor proporcién pero conforman un

grupo importante).

No existen estudiantes durante esta funcion.

Las personas discuten fuera de la sala acerca de la pelicula que van a presenciar.
La Cinemateca es un punto de encuentro para amigos.

Durante la pelicula, el publico permanece atento, respetuoso, no se genera ningun tipo
de distraccion.



Dia 2.

Fecha: 23/05/18
Hora: 16:00
Observaciones:

El numero de asistentes se encuentra alrededor de 80 personas.

Por lo general las personas se encuentran acompafadas. Solo alrededor de 10

personas asisten a la funcién de forma individual.
Gran asistencia de publico joven en situacion laboral.
Pocos estudiantes universitarios, alrededor de 8.

Existe publico fidelizado con la Cinemateca y sus funciones (son conocidos por el
personal). Por lo general son las personas jubiladas.

Las personas se reunen en la sala previa a ingresar a la funcién. Es un punto de

encuentro.

Dia 3.

Fecha: 24/05/18
Hora: 18:00
Observaciones:

El numero de asistentes se encuentra alrededor de 100 personas.

Por lo general las personas se encuentran acompafadas. Solo alrededor de 10

personas asisten a la funcién de forma individual.
Gran asistencia de publico joven en situacion laboral.

Pocos estudiantes universitarios, alrededor de 8.



Existe publico fidelizado con la Cinemateca y sus funciones (son conocidos por el
personal). Por lo general son las personas jubiladas.

Las personas se reunen en la sala previa a ingresar a la funcién. Es un punto de

encuentro.

Dia 4.

Fecha: 25/05/18
Hora: 17:00
Observaciones:

El numero de asistentes se encuentra alrededor de 140 personas.
Existe mayor aceptacion por la funcion hasta ahora. La pelicula es de comedia.

Generalmente las personas asisten con algun acompanante o grupo de amigos. Muy
pocas personas solas.

Las personas llegan por lo menos media hora antes del inicio de la funcion.

El publico menor de 30 afios y mayor a 50 afios, se encuentra dividido en partes muy
similares, en cuanto a cantidad de asistentes se trata.

Asisten familias enteras cuando la pelicula lo amerita.
No hay presencia de estudiantes universitarios.
Durante la funcién se puede apreciar este concepto de “ritual” en el cine.

Las personas se retiran de la sala si no se sienten a gusto con la pelicula. Pero son
muy pocos casos, tres en total.



Dia 5.

Fecha: 26/05/18

Hora: 19:00

Observaciones:

El numero de asistentes se encuentra alrededor de 120 personas.

Generalmente las personas asisten con algun acompanante o grupo de amigos. Muy
pocas personas solas.

El publico menor de 30 afios y mayor a 50 afios, se encuentra dividido en partes muy
similares, en cuanto a cantidad de asistentes se trata.

El publico universitario tiene poca presencia, alrededor de 10 personas. Por lo general
los asistentes pertenecen al campo laboral, o se encuentran jubilados.

Durante la funcién se puede apreciar este concepto de “ritual” en el cine.

En ocasiones donde se proyectan dos funciones, existen personas que ven las dos
peliculas.

Dia 6.

Fecha: 27/05/18

Hora: 18:00

Observaciones:

El numero de asistentes se encuentra alrededor de 85 personas.

Generalmente las personas asisten con algun acompanante o grupo de amigos. Muy
pocas personas solas.



El publico menor de 30 afios y mayor a 50 afios, se encuentra dividido en partes muy
similares, en cuanto a cantidad de asistentes se trata.

El publico universitario tiene poca presencia, alrededor de 10 personas. Por lo general
los asistentes pertenecen al campo laboral, o se encuentran jubilados.

Durante la funcién se puede apreciar este concepto de “ritual” en el cine.

En ocasiones donde se proyectan dos funciones, existen personas que ven las dos
peliculas.






