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RESUMEN EJECUTIVO

Empresas Pinto es una empresa texti que se dedica a la venta y

comercializacién de prendas casuales, para hombres y mujeres.

El problema basico por el que atraviesa Empresas Pinto, es una disminucién en
ventas en los locales comerciales de Quito, en el primer semestre del afio en
curso; por este motivo no se ha logrado cumplir con el presupuesto de ventas
trazado vy, ello tiene consecuencias trascendentales y diversas para el futuro

comercial de la organizacién.

En base a informacion otorgada por empresas Pinto se hace un breve andlisis
del desarrollo tecnolégico y organizacional de la empresa asi como también

sus inicios en el mercado ecuatoriano.

Para la investigacion se utilizd un estudio cualitativo exploratorio mediante
telemercadeo a 100 clientes frecuentes y 101 encuestas personales a clientes

potenciales para definir exactamente el problema que tiene Pinto.

Los resultados alcanzados en la investigacién fueron de mucha importancia
para proyectar una campana comunicacional teniendo un amplio conocimiento
de las necesidades del cliente y el perfil del mismo. Para esto se elaboraron

dos campanas que se detallan a continuacion.

Campana “HORAS PINTO”

La campana se desarrollara del 2 al 30 de septiembre, con el objetivo de
promocionar las prendas de baja rotaciéon en todos los locales comerciales de
Quito. La promocién consistira en otorgar el 20% de descuento en efectivo en
prendas seleccionadas y el 15% con tarjeta de crédito; a los clientes que
tengan Tarjeta Pinto se les ofrecera el 5% adicional de descuento. Para
desarrollar la promocion se utilizara Marketing Directo, anuncio de Prensa y

material P.O.P. en los puntos de venta.



Campana para el “Lanzamiento de la nueva coleccion de Invierno”

Esta campana tendra el objetivo de lanzar la nueva coleccién de invierno y de
esta manera reforzar la imagen y fidelidad de marca ya que la investigaciéon nos

dio a conocer que a Pinto se la conoce unicamente por camisetas e interiores.

Se desarrollara un lanzamiento de la colecciéon de invierno en donde se daran a
conocer las nuevas chompas de Polartech y la nueva gama de colores en cada

una de las prendas ya existentes.

En televisién y revistas se comunicara la nueva coleccién de invierno y asi

fortalecer la imagen de marca.
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INTRODUCCION

Empresas Pinto presenta en la actualidad un problema de decrecimiento en
ventas en la ciudad de Quito, lo cual nos brinda la oportunidad de desarrollar
un “Plan de Publicidad y Comunicacién para la consecucién de nuevos
clientes”, y asi cumpliremos con el requisito de realizar el trabajo de titulacion

que exige la Universidad de las Américas.

Para esto se realizara una investigacion minuciosa para avalizar el
comportamiento que tiene el cliente hacia la marca, esto llevara a extraer las
razones del problema que presenta Empresas Pinto, dando soluciones para la

superacion de la marca.

Se elaborara una campana comunicacional la cual consistira en el lanzamiento
de la nueva colecciéon de invierno y una de promociéon denominada “Horas
Pinto” y por medio de esta lograr mayor rotacion en prendas determinadas en
un lapso de dos meses, pautando en los diferentes medios con el fin de llegar
al grupo objetivo preestablecido, y asi aplicar los conocimientos tedrico —

practicos obtenidos a lo largo de la carrera.



CAPITULO1
Situacion Actual de la Empresa



CAPITULO |

1. SITUACION ACTUAL DE LA EMPRESA

1.1 EMPRESA

1.1.1 HISTORIA

Empresas Pinto es una sociedad anénima textil ecuatoriana, dedicada a la
produccién y comercializacion de prendas de vestir, especialmente de tipo

casual para hombres y mujeres de estratos sociales medios y altos.

Inaugurada en 1910 y con el nombre de “Hermanos Pinto”, esta empresa
surgié como una continuacion de la trayectoria de negocios que la familia
habia iniciado en 1906, arfo clave para la economia y desarrollo del Ecuador.
En el marco de la creacién de el diario, El Comercio, y de la primera
institucién Financiera privada del pais, Banco del Pichincha, el sefior
Segundo Miguel Pinto comenzé su historia empresarial con la creacion de un
aserradero y un ingenio de azucar en la ciudad de Iquitos. A su regreso a
Ecuador instalé en Otavalo una planta eléctrica con la que se genera el
primer negocio de venta de energia. Poco tiempo mas tarde, la familia

decide apostarle a la produccion textil.

La actividad textii de la empresa se bas6é en el desmote del algodon
(originario del valle del Chota) para venderlo a los artesanos Otavalenos,
quienes ya llevaban una tradicion milenaria de fabricacion de prendas; al
parecer, el entorno de los indigenas de Otavalo influye en los hermanos Pinto

y en su idea de crear un negocio acorde a la época y al mercado.
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Con el éxito alcanzado desde el principio, incorporaron procesos adquiriendo
un telar y una maquina de punto traidos desde Gran Bretana, pais pionero en
tecnologia texti. La linea de produccion se dirigia prioritariamente a
satisfacer un mercado local masivo de ropa interior confeccionada de

algodon.

En 1938 fallecié el sehor Segundo Miguel Pinto y dejé una empresa ya
constituida y conocida en el medio, en manos de su hijo Germanico Pinto,
quien continud con el trabajo para lograr un crecimiento y solidez que se ven
claramente a partir de 1950. En este ano se contaba ya con el circulo de
produccion completo: desmote del algoddn, elaboracién de hilo, fabricacién
de la tela y confeccién de ropa. El producto terminado se vendia a terceros

porque la empresa aun no comercializaba directamente.

En 1970 aparece el boom petrolero para Ecuador, se abren nuevas
posibilidades y arranca una nueva dinamica se abre el primer punto de venta
en el centro de la ciudad de Quito, y luego la empresa participa en la
construccion del CCl (Centro Comercial Ihaquito), lugar donde colocan su
segundo almacén. También en este momento se inicia la distribucién de sus
productos en Guayaquil con la marca Pintex. También se inicié un almacén

en la avenida Amazonas de Quito, que posteriormente lo cerraron.

Empresas Pinto, desde sus inicios se la venia conociendo con diferentes
nombres como Fabrica San Miguel y Pintex, tuvo un sin numero de
transformaciones dentro de su proceso, con lo cual han logrado una

consolidacion dentro del mercado ecuatoriano.

En 1984 una gran inundacion en Otavalo destruye la fabrica San Miguel lo

que la obliga a parar casi dos anos.
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1.1.2 TRANSFORMACION MENTAL Y TECNOLOGICA DE LA EMPRESA

Luego de haber pasado por un proceso de consolidacion como empresa
ecuatoriana era necesario emprender un ajuste de acuerdo a las tendencias
modernas y tecnoldgicas inmersas en una economia hacia la globalizacion.
Los negocios modestos que abastecian la demanda local de pronto se vieron
de cara a un mercado internacional no explotado, mucho mas agresivo y

competitivo que el de Ecuador.

Este nuevo reto se despabila en la década de los 90, cuando Mauricio Pinto,
nieto de Segundo Miguel e hijo de Germanico Pinto accedié a la gerencia en

1992 y buscé horizontes mas ambiciosos siguiendo la tradicion familiar.

Mauricio Pinto recuerda”’Nosotros empezamos el mejoramiento de la calidad
del producto a raiz del ingreso al mercado aleman en 1992. Al principio fue
mas dificil porque no cumpliamos con los estandares de calidad de otros

paises a pesar de que ingenuamente creiamos que si”.

La tercera generacion prosigue su tarea desde una perspectiva fresca,
innovadora vanguardista, en busca de mercados potenciales hasta fuera de
sus mismas fronteras. Actualmente son 765 trabajadores en toda la empresa

en Quito y Otavalo incluyendo los locales comerciales de Quito.

La decision tampoco fue facil, la tecnologia trae consigo no solamente
inversiones considerables de capital si no también cambios en la actitud y
mentalidad de quienes estan al mando de las empresas y de quienes
trabajan en ellas. No muchos asumen este desafio, no obstante, el camino

hacia la eficiencia y competitividad estaba ya demarcado.



Pero otro obstaculo surge entonces: la situacion econémica y politica del pais.
Los riesgos se vuelven menos controlables en una economia inestable, con
una moneda devaluada y sin reglas claras del juego. Eran necesarios
cambios y sabian, continua Empresas Pinto. La pregunta que se hacian era
si dejarse contagiar por el entorno que se vivia en el Ecuador, es decir si las
dificuitades del pais las hacian también dificultades de la empresa. Y
decidieron que no iban a contagiarse de ese pesimismo, que las decisiones
de inversion, reconstruccion y reingenieria no irian de la mano de lo que
estaba sucediendo en el pais, si no que tomarian su propio rumbo para salir

adelante y progresar.

Hoy por hoy, los productos de Empresas Pinto se exportan masivamente a

Alemania.

1.1.3 BUSQUEDA DE NUEVOS MERCADOS

Siguiendo su impulso emprendedor, Empresas Pinto ha iniciado un sistema
de franquicias hacia el exterior, con el objeto de construir un mercado mas
amigo e introducir el concepto de la ropa casual de algodén de buena calidad
atractiva y sobretodo comoda. 1"Tenemos varias solicitudes. Existen
expectativas en personas interesadas para llevar la prenda a Argentina, Chile
y Venezuela. El mercado méas grande al que creemos poder llegar es el de

México que, ademas, es muy parecido al nuestro”.

Siete afios después de haber tomado este riesgo, Mauricio Pinto opina que
fue la mejor decision. Con una empresa reconstruida, una edificacion nueva,
y toda una maquinaria moderna, Empresas Pinto se encuentra lista para los

retos del presente y del futuro.
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1 Comentario del Ing. Mauricio Pinto (Gerente y propietario de Empresas Pinto)

2“Nos preparamos a tiempo y ahora que las cosas estan mejor, tenemos la
gran oportunidad de seguir adelante porque ya esta todo hecho. Nos
encontramos en una posicién de crecimiento importante, no solo en el

mercado local que esta bastante bien, sino en el internacional”.

No fue unicamente un cambio en la tecnologia lo que provocé el éxito de
Empresas Pinto si no también la apertura de su mentalidad para hacer

negocios.

3"Ahora no solo competimos internamente en el Ecuador. Con el mundo
globalizado la competencia es mucho mas dura, estricta y exigente vy
debemos mantener a nuestros clientes contentos. ; Cémo? con productos de
calidad, con interés por lo que ellos piden, con eficiencia y haciendo las

cosas bien”.

Para conseguir que este pensamiento sea acorde a las nuevas demandas de
mercado, Empresas Pinto tuvo que impartir un programa educativo a los
empleados de la empresa. Acomodar a la gente a las circunstancias del
presente fue tarea compleja pues no es facil el cambio para una persona que
ha llevado 40 afos de trabajo dentro de un mismo lineamiento. 4“Lo logramos
con mucha paciencia y pudimos continuar con la misma gente. Incorporamos
gente joven a nuestro equipo de directivos, ahora todos tienen un promedio
de 32 anos. La mayoria entiende realmente cuales son los procesos nuevos,

la construccion de una empresa competitiva y todo lo que eso implica”.

Estos parametros condujeron a la directiva a pensar no solamente en

producir sino también comercializar.



2 Comentario del Ing. Mauricio Pinto (Gerente y propietario de Empresas Pinto)
3 Comentario del Ing. Mauricio Pinto (Gerente y propietario de Empresas Pinto)
4 Comentario del Ing. Mauricio Pinto (Gerente y propietario de Empresas Pinto)

Los negocios no se desarrollan a cabalidad vendiendo para terceros, el éxito
radica en buscar nichos de mercado propios. A partir de la década de los 90,
Empresas Pinto ha tomado este sendero: estructuracion de una marca,
confeccién de calidad, introduccién de un concepto joven y comercializacion
directa a través de sus propios almacenes. s“Nos hemos dedicado a construir

marca mediante calidad”, dice Mauricio Pinto.

1.1.4 Posicionamiento en el mercado local.

Ecuador no es un mercado sencillo de entender mucho menos al grupo

objetivo al que estan dirigidos las prendas de Empresas Pinto: la gente joven.

Desde que se inicio la empresa, el material de las prendas ha sido de
algodon; decidié trabajar con esta fibra porque se dio cuenta que existia un
mercado y que la tendencia iba hacia las fibras naturales y se alejaba mas

bien de las sintéticas.

La materia prima es de excelente calidad. Al momento se importa algodén en
su totalidad aunque antes el problema del fendmeno del nifo utilizaba 60%
de material local. Tan importante como la fibra sin embargo, es también el
diseno de las prendas y el concepto de vestir con “Pinto”. Su linea ha
incorporado un corte europeo, disenos con detalles, moda casual y calidad
Optima. Los resultados estan a la vista pues a la gente joven le gusta este
tipo de ropa casual porque se siente comoda y porque es exclusiva y se

renueva frecuentemente.

Aunque ha encontrado problemas de preferencia de productos importados

mas que los nacionales, Empresas Pinto ha sido capaz de romper ese



paradigma porque el consumidor ya compara la calidad de la empresas Pinto

con otras internacionales.
5 Comentario del Ing. Mauricio Pinto (Gerente y propietario de Empresas Pinto)

Para la empresa el significado mas gratificante es la satisfaccion de su
clientela con el producto y la lealtad hacia la prenda de vestir. 6“Cuando un
consumidor regresa significa que le gusta el producto y que nosotros

estamos haciendo las cosas eficientemente. Eso es vital”.

Debido al gran giro que obtuvo la marca en ese periodo fue necesario
implantar nuevos procesos de capacitacion al personal que trabaja en la
empresa en general especialmente en los puntos de venta para dar un
mejoramiento sustancial a las estrategias de ventas planteadas y asi ofrecer

un mejor servicio al cliente.

1.2 Producto

Empresas Pinto se dedica a la fabricacion y elaboracién de prendas de

algodén en una linea juvenil y deportiva.

Luego de realizar varias investigaciones lanzé al mercado un mix de
productos, ya que fue esto lo que motivé un alza sustancial en sus ventas, a
nivel nacional. Las prendas que Empresas Pinto ofrece, cumplen con las
necesidades del cliente como son suavidad, frescura, calidad del algodén, ya
que este constituye uno de los principales aspectos para que el consumidor

vista Pinto.

Los disenos de cada una de las prendas que fabrica Empresas Pinto son
exclusivos para su grupo objetivo, ya que ofrecen nuevas colecciones cada
tres meses y también en temporadas; por ejemplo, de playa lanzan
colecciones cortas de prendas que van de acuerdo a la época , esto hace

que no sea una moda mondtona y comun en el mercado.



6. Afirmacién del Ingeniero Mauricio Pinto Propietario de la Empresa Pinto

Esto se logra gracias al gran aporte que los clientes brindan en las
sugerencias que dia a dia se evaluan para prestar un mejor servicio y por lo

tanto nuevos productos a los clientes.

La gama de productos que ofrece Empresas Pinto va de acuerdo a la moda y
a las tendencias cambiantes que vive la juventud y el mercado actual, los
mismos que se mantienen en un concepto basico, no son del todo
tradicionales y clasicos tienden siempre al cambio y van acorde a las

necesidades del cliente.

Los colores de las prendas no son llamativos ni exagerados, a pesar que
ahora la tendencia va por colores fuertes, sin embargo, al cliente “PINTO” le
gusta la gama de colores basicos como: blanco, azul, negro, beige, rojo y gris

claro.

El objetivo principal del producto, no es, ser una moda pasajera, al contrario
quiere imponer un estilo de vida en donde el cliente siempre que piense en
comprar ropa de cualquier tipo visite Pinto ya que le ofrece alternativas para
toda ocasion. Especialmente para gente joven que busca una identidad

sobria, casual y distinguida.

e Los colores de las prendas se dividen en:

Colores Basicos: Blanco, azul, negro, beige, rojo y gris claro

Colores de Moda: Lila, rosado, turquesa, morado, gris oscuro, palo de rosa,

verde limon, azul eléctrico, naranja, amarillo, vino, celeste, café, fucsia y los

colores jaspeados.



1.2.1 Empaque del Producto

Solamente la ropa interior se vende en estuches plasticos individuales y de
tres unidades, que es de exclusividad de Empresas Pinto.

Todas las prendas que fabrica Empresas Pinto, se les entrega a los clientes
después de su compra en fundas plasticas y de cartén con la imagen
corporativa de Empresas Pinto y van de acuerdo al tipo, tamafo y cantidad

de las prendas.

Existen tres presentaciones que son:
Pequeiia (plastico)

Mediana (plastico y de cartén)

Grande (cartén y presentacion del nuevo producto de Empresas Pinto (jeans)

Los colores que ocupan en todo lo que se refiere a empaques son de color
celeste metalico con el logo en color blanco.

1.2.2 Servicios

e Taller de Arreglos

Ofrece el servicio de arreglo de prendas, que la prenda que el cliente
adquiere en las tiendas le resulta larga ya sea de pierna o mangas, puede
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solicitar le hagan un arreglo a su medida. El cliente puede retirar la prenda

arreglada del local mas cercano.

e Bordados
Ofrecen servicio de bordado, toda clase de disefios: nombres, palabras,
letras, figuras, paisajes, animales, logos empresariales, institucionales,
deportivos, etc., al por menor y al por mayor a los mejores precios del
mercado. Los clientes pueden solicitar informacién en cualquiera de los

locales del pais.

o Estampados
Ofrece el servicio de estampado en serigrafia sobre prendas textiles al por
menor y mayor. Se estampan toda clase de disefios nombres, letras,
palabras, figuras, paisajes, animales, logos empresariales, institucionales,

deportivos, etc.

e Cambios
Si la prenda que se compré fue obsequiada y si al cliente no le queda o le
gustaria cambiar por otra, tiene que acercarse al mismo local donde se

realizé la compra para solicitar el cambio.

De igual forma se aceptan cambios de prendas por color, talla, falla de
fabricacion, etc. Pero no se aceptan devoluciones de dinero.
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e Tarjeta Pinto

HAROL LOPE

614761 VALIDA HASTA 1177000

Esta dirigida a los mejores clientes por su lealtad y frecuencia en sus
compras, ofrece como beneficios descuentos en compras en efectivo del
10% y a crédito el 5%, descuentos del 25% en cumpleanos, promociones
exclusivas, envio de catalogos y obsequios; se supone al respecto que quien
posee tarjeta Pinto estara motivado a comprar unicamente en los almacenes

de la empresa.

1.2.3 Cuidado de las Prendas

Es preciso que Empresas Pinto eduque a su consumidor en el aspecto de
lavado, lo cual ya se esta realizando en la actualidad porque las prendas por
ser de una fibra natural requieren de un cuidado especial para el buen

mantenimiento de las mismas.

El personal de ventas de cada local de Empresas Pinto entrega el siguiente

instructivo de lavado:
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GRAFICO 1

Desabotone y ponga al reves
la prenda para el lavado a
maquina.

Lave las prendas de
algodon sélo en agua fria
y evite el uso de la
secadora.

No lave sus prendas a
temperaturas superiores a las
aconsejadas. 5i usted duda
entre dos temperaturas,
prefiera siempre la mds baja.

VINO TINTO
Cubra la mancha con
{ agua mineral y sal, deje
. que la prenda absorba y
lave la prenda.

CHICLE

Colocar un cubite de hielo
estirando la tela con fuerza.
Despéguelo poco a poco.

El exceso de dctergente no
mejora el resultado de su
lavado. Respete los
consejos de dosis indicados
en los envases de los
mismos.

TINTA

Lave la mancha con zumo
de limén y sal. Después
enjuague abundantemente
con agua.

Evite dejar en remojo la
ropa de color que se
destirie.

Prendas color obscuro antes de
la 172 lavada sumergir en agua
con sal y vinagre, preferi-
blemente sal en grano (por 1 It.
lavado. Algunas prendas, es de agua 4 cuchads. de sal y 1 tz.
preferible secar al ambiente de vinagre) aprox. 9 horas, luego
sobre una superficie plana. enjuagar y no exprimir.

Seque la prenda inmedia-
tamente después de su

1.2.4 Precio

Condiciones de venta

Los clientes pueden adquirir las prendas de diferentes maneras:

Contado

Cheques de todos los Bancos del Ecuador
Cheques de Bancos Internacionales
Travelers Checks

Tarjetas de Crédito sin excepcion
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A continuacién se detalla algunas de las familias de productos existentes en

Empresas Pinto, cuyos precios actuales no incluyen el 12% IVA:

CUADRO 1
PRODUCTO X FAMILIA COMPOSICION TALLAS PRECIOS
T-shirts nifias (os) 100% algodén peinado 2-12 $350-%$14
T-shirts (hombre y mujer / unisex) 100 % algoddn peinado XS - XL $6-3%15
Camisetas Con cuello nifias (os) 100 % algodén peinado 2-12 $6-%12
Camisetas con cuello (hombre y mujer) | 100% algodén peinado XS - XL $9-%$22
Camiseta sin manga (nifio) 100% algodon peinado 2-12 $25-$35
Camiseta sin manga (hombre) 100% algodon peinado XS - XL $5
Pantys / Boxer (ninas) 95% algodon peinado/5% licra |2 -12 $1-%25
Pantys / Boxer (mujer) 95% algodon peinado/5% licra | XS - XL $2-%$5
Tops interiores (nina) 95% algodon peinado/5% licra |8 -12 $4
Tops interiores (mujer) 95% algodon peinado/5% licra | XS - XL $5-%8
Tops exteriores (nifa) 92 % algodén peinado/8% licra |12 $9-%10
Tops exteriores {(mujer) 92 % algodon peinado/8% licra | XS -XL $10-%$22
Pijamas (nina) 100% algodon peinado 2-12 $105-%15
Pijama (mujer) 100% algoddn peinado XS - XL $8-%$15
Blusas (mujer) 95% algodon peinado/5% licra | XS -XL $18-% 24,
Cardigan 100% algodon peinado XS - XL $12-%14
Calzoncillos / Boxers (ninos) 100% algodon peinado 2-12 $15-%6
Calzoncillos / Boxers (hombre) 100% algoddn peinado XS - XL $4-%$7
Pijama (nifio) 100% algodén peinado 2-12 $105 -$13
Pijama (hombre) 100% algodén peinado XS - XL $14-%$15
Sports (nifios) 92% algodoén peinado/8% licra |2 -12 $12-%15
Sports (hombre) 92% algodon peinado/8% licra | XS - XL $12-$23
Bermudas (hombre) 100% lagoon 28 - 40 $15
Shorts (mujer) 100% algodon 2-12 $12
Pantalones (mujer) 100% algodon 0-10 $22-%$30
Pantalones (hombre) 100% algodon 28 -40 $25-%27
Sweaters 100% algodon peinado XS - XL $15-8%27
Chompas / chaguetas Cuero / Nylon XS - XL $21-%$155
Accesorios Varios S/TALLA $1-%$25
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1.2.5 Canales de Distribucion

La distribucion que Empresas Pinto tiene es bdasicamente en Centros
Comerciales a nivel Nacional, tales como:

SIERRA

QUITO
Norte
e Quicentro Shopping
e Mall El Jardin
e Centro Comercial El Bosque

e Centro Comercial Ihaquito

Sur
[ ]

Centro Comercial El Recreo

<

alle

¢ Franquicia Cumbaya

COSTA

GUAYAQUIL
Norte

e Policentro
e Mall El Sol
e Entre Rios (Ceibos)

e Entre Rios
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Peninsula

e Salinas

Franquicias.

e Manta y Portoviejo

Las franquicias quieren decir que se ha vendido la marca pero se rigen bajo
las politicas de Empresas Pinto asi sea de otro duefio.

Para obtener una franquicia los duefios deben contar con un local comercial

de minimo 80 metros cuadrados y alcanzar ventas de $28.000 al mes.

1.3 Mercado

Empresas Pinto, uno de los principales y mas tradicionales fabricantes de
prendas de algodén, en el afio 1997 inicia un proceso de rehabilitacion en el
mercado, realizando innovaciones en su linea de productos, sus disefos, su
filosofia de comunicacion y sus sistemas de comercializacién. Su
administracién consciente de las implicaciones de mercado producidas por
esta nueva concepcion del negocio y de los constantes cambios en las
necesidades, y preferencias de sus consumidores, como parte de sus
definiciones estratégicas estd empefiada en identificar claramente el
posicionamiento de su marca en el mercado e incentivar al mismo para
hacerse acreedor de nuevos clientes potenciales, y asi la marca llegaria a un

nivel ascendente en el mercado meta.

Para Empresas Pinto fue importante el conocimiento cabal y profundo del

consumidor de prendas de algodoén, que implique la definicién de los actores
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y motivadores en el proceso de compra y la identificacion de los elementos a
los cuales el consumidor otorga valor, y, por otro lado la identificacion
especifica de los atributos en los cuales el consumidor identifique sus

productos.

Al ser el algodén una fibra natural y muy comun en las preferencias del
consumidor en general, (hombres y mujeres) representa una gran ventaja
para Empresas Pinto en su nueva evolucion, llegando a ser lideres en la
fabricacion de ropa casual y deportiva en el Ecuador, brindando comodidad,

frescura, suavidad y satisfaccion al usarla.

El mix de producto que posee Empresas Pinto en su linea de produccién,
hace que la marca se identifique con el medio vulnerable en el que desarrolla
el grupo objetivo, especialmente en los jévenes sin ser éstos precisamente
los que realizan la compra ya que en muchos casos las madres son los
agentes que realizan la compra pero podrian tener influencia indirecta por
parte de sus hijos, esposos o familiares cercanos, ademas son ellas que en

muchas ocasiones realizan la compra de igual forma para obsequios.

Todo este grupo ya dicho antes se siente identificado con la marca ya que
Empresas Pinto se preocupa en satisfacer sus necesidades vy
constantemente renueva su linea de producto para mantenerse al margen de
la evolucion siempre superando el nivel de calidad frente a las industrias

textiles del Ecuador.

Hace aproximadamente cuatro afos atras en el boom de Empresas Pinto
hubo una gran aceptacion por parte del consumidor quiteno en especial
debido a la variedad de las prendas, colores y disefios tanto en ropa casual
como deportiva, esto hizo que las ventas se aumenten significativamente y

asi se cumplieron las metas fijadas en dicho periodo.



1.3.1 Comportamiento del Mercado

CUADRO 2

GRAFICO 2
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En el eje de las X se encuentran los valores en Délares de ventas, y en el eje de

encuentran los meses.

17

ANO 2000
MES VENTAS PORCENTAJE
ENERO 123.873,67 3,80
FEBRERO 141.088,01 4,32
MARZO 165.658,12 5,08
ABRIL 192.431,18 5,90
MAYO £05.527,90 6,30
UUNIO 235.365,09 7.21
JULIO 298.725,60 9.16
IAGOSTO 323.223,90 9.91
SEPTIEMBRE 325.524,72 9,98
IOCTUBRE 058.113,21 7.91
NOVIEMBRE 266.024,20 8.15
DICIEMBRE 726.995.48 22.28
TOTAL ANO 3.262.551,08
VENTAS ANO 2000
o
i o ‘/l
O’ [ mm = e of——
H—&ﬁ__*’é —‘-‘.?—-6
o 2 § g 2 2 g 2 4 w w u
5 ¥ £33 33823 2¢
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Se aprecia que existié un incremento significativo en el mes de diciembre a
diferencia del resto del afio 2000. Unicamente en temporadas de entrada a

clases existe un ligero incremento en ventas.

CUADRO 3
ANO 2001

IMES ENTAS PORCENTAJE
ENERO 268.531.39 5.41
FEBRERO 292.024.71 5.88
IMARZO 327.639.77 6.60
ABRIL 364.581.63 7.34
IMAYO 422.175.44 8.50
LJUNIO 412.212,53 8.30
JULIO 391.188.91 7.88
AGOSTO 428.066,96 8.62
SEPTIEMBRE 389.372,00 7.84
OCTUBRE 332.616.72 6.70
NOVIEMBRE 303.144,40 6.10
DICIEMBRE 1.035.366.92 20.85
TOTAL ANO 4.966.921,38

GRAFICO 3
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El cuadro representa un comportamiento similar al afio 2000 ya que existe

una estabilidad desde el mes de abril hasta septiembre, para que en

diciembre las ventas tengan un incremento sustancial.

CUADRO 4

GRAFICO 4

ANO 2002
[meS ENTAS PORCENTAJE]|
NERO 677.832,84 15,60
FEBRERO 664.373,45 15,29
RZO 759.180,98 17,47
BRIL 705.329,28 16,23
YO 768.544,57 17.69
UNIO 770.147,33 17,72
TOTAL SEMESTRE]| 4.345.408,45
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VENTAS 1ER. SEMESTRE 2002 QUITO
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Existe un comportamiento variable en el mercado 2002 debido a la baja
rotacion en prendas seleccionadas lo que trae como consecuencia un
decrecimiento en ventas comparado con los afios anteriores.

1.4 Publicidad realizada por la Empresa.

La publicidad de Empresas Pinto esta dirigida hacia el consumidor final, en
la que se resalta el concepto de marca y el estilo de vida que trata de
transmitir a sus clientes.

La gerencia de Empresas Pinto tiene un sistema de segmentacién selectiva,
que ha sido apoyado tradicionalmente mediante el apoyo de ciertas formas
de comunicacion a través de:

¢ Merchandising visual

e Vallas

o Catalogos

¢ Menciones en programas femeninos
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e Correo Directo

A continuacion se presenta algunos ejemplos de las formas de comunicacion
utilizadas por Empresas Pinto:

VALLA

Valla publicada en Junio del 2002, ubicada actualmente la Av. Eloy Alfaro y

Granados.

GRAFICO 5
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EXHIBICION INTERNA DE PRENDAS

GRAFICO 8

8 3 2002

En el caso de promociones y descuentos lo hacen en fechas especiales
como Dia del Padre, Dia de la Madre, Dia del Nino, Entrada a Clases y
Navidad o en cambios de temporada de invierno a verano (viceversa) y

ocasionalmente se ofrecen bonos por lanzamientos de nueva coleccion.
1.5 Competencia
En los afos 50°s aparece una fuerte competencia desde Cuenca (PASA), en

estas épocas se vendia todo sin marca, y era un negocio de prendas, ya que

el mercado no era tan exigente y variable como en la actualidad.
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Empresas Pinto por las condiciones de tener una cadena de productos100%

algodén, hace que sea unico en el mercado sin embargo tiene otras marcas

que se asemejan a Pinto tales como:

Bhono:

Pasa:

Al ser una marca que tiene lineas de productos parecidas a las de
Empresas Pinto constituye una de las empresas mas competitivas
en el mercado de Quito.

Se ubican en los principales centros comerciales de Quito (Jardin,
Bosque) y Guayaquil (Mall del Sol.

Su grupo objetivo son principaimente jévenes de la clase media
alta, alta.

También realizan menciones en Teleamazonas en el programa
“Nuestra Mafnana”, ademas pautan en los cortos antes de cada
pelicula en Cinemark.

Sus promociones son consecutivas y agresivas debido a que
manejan mes a mes un amplio stock de prendas nuevas.

Es una empresa que se desmonta desde 1950 en donde viene a
constituir una fuerte competencia para Pinto en la linea de ropa
interior.
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e Los puntos de venta de Pasa estan ubicados en El Centro
Comercial El Bosque y el Centro Comercial Quicentro.

e Los medios que ha utilizado la marca son: Televisién, Radio,
Revistas, Prensa.

e Entre las prendas que constituyen competencia para Pinto estén;

ropa interior, pijamas, camisetas para hombres, linea infantil.
Marathon:

e Los puntos de venta de Marathon estdn ubicados en todos los
Centros Comerciales del pais, pero también tienen puntos de venta
fuera de estos.

¢ La publicidad que realiza Marathon es masiva, ya que se encuentra
en todos los principales medios, como son: Televisiéon, Radio,
Vallas Deportivas, Prensa, Revistas.

e Manejan promociones con mucha frecuencia.

e Auspician mucho al deporte ecuatoriano, ya que la mayoria de sus
prendas son de lineas deportivas.

* Tienen licencias de las principales marcas a nivel mundial como

Nike, Reebok, Adidas, Skeecher, etc.

e Manejan la publicidad y el Marketing por departamentos,
dependiendo de las lineas de productos.
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e El grupo objetivo es diferente al de Pinto ya que va dirigido a un

segmento mas amplio.

La falta de fidelidad del mercado ecuatoriano a una sola marca es
muy alta ya que en el momento de la compra, el cliente toma varias
opciones de busqueda de lo que requiere, en este momento De Pratti,
Casa Tosi, Eta Fashion constituyen competencia para Empresas Pinto,
a pesar de que éstas no tiene ropa de una marca especifica, a

diferencia de Empresas Pinto que son prendas exclusivas.

1.6 Definicion del consumidor segun Empresas Pinto

e Grupo Objetivo

Hombres y mujeres de 15 a 50 anos de edad, de un nivel socioecondmico
medio y alto, que viven en la ciudad de Quito, Guayaquil y Manta con unos

ingresos entre $500 en adelante.

Se dedican a estudiar y trabajar al mismo tiempo, estan pendientes de la
evolucion de la moda y que muchas veces requieren de una asesoria externa

de personas que les rodean para realizar la compra.

Asisten a clubes de los cuales son socios, poseen auto propio, generalmente
su forma de pago es con tarjeta de crédito o cheque y buscan un status,

poseen cargos gerenciales o son estudiantes de universidades prestigiosas.

Geograficamente se encuentran ubicados en zonas residenciales del Norte,

Centro y Sur de la ciudad de Quito, Guayaquil, Manta.

Personas que tienen ingresos suficientes para realizar compras mediante

tarjetas de Crédito lo cual indica que tienen una capacidad de compra mas
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alta, generalmente son personas que cuentan con una gran solvencia
econémica.

1.7 Investigaciones realizadas
La investigacion detallada a continuacion fue realizada en Junio del afio 2001
por la empresa Hispania con el objetivo de establecer el posicionamiento y
recordacién a esa fecha de la marca dentro del mercado.
1.7.1 Método de la investigacion
e Estudio cualitativo inicial con clientes femeninos de Pinto y de la
competencia.
e Encuestas personales cuantitativas con clientes y competencia de
Pinto, utilizando segmentacién econémica y por grupos de edades

1.7.2 Campo

Las encuestas fueron realizadas en Quito y Guayaquil, se realizaron a 569
personas con una muestra aleatoria.

Tema: Posicionamiento de imagen de la marca

PREGUNTAS:

1. Datos del encuestado para saber el grupo objetivo
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GRAFICO 9
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La edad promedio segun la investigacién oscila entre los 25 a 34 afos.

2. Datos del encuestado para saber el nivel socio econémico

GRAFICO 10
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Los ingresos corresponden a un nivel medio, medio alto, que son de $1501 a
$2500 mensuales.

3.- {Como califica usted los precios de Pinto?
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GRAFICO 11
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El mayor porcentaje de encuestados pensaron que los precios son

moderados con un 62%

4.- ;Cuales son los atributos mas representativos de Pinto segun su opinién?

CUADRO 5
ATRIBUTOS DE LA MARCA PORCENTAJE
QUITO
1. Que la marca es reconocida y 96%
tiene trayectoria en el mercado.
Pinto esta siempre a la moda 86%
3. Que tiene publicidad continua 64%

La mayoria de encuestados pensaban que la marca es reconocida y tiene
trayectoria en el mercado con un 96%
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ACUMULACION
DE PUNTOS PARA
Ire

PREM O II

D DESCUENTOS
EN COMPRAS

@ ACUMULACION
DE PUNTOS
PARA PREMIOS

Segun los encuestados a la mayoria les gustaria obtener beneficios en
descuento en compras con un 87%

Los resultados obtenidos de la investigacion realizada por HISPANIA fueron
los siguientes:
e Las edades que oscila el grupo objetivo van de 25 a 34 afios
con un ingreso de $ 1500 a $ 2500 mensuales.

e Los atributos mas relevantes que Pinto tiene son: Marca
reconocida por su trayectoria en el mercado y que es una
marca que esta siempre a la moda.

e La percepcion de los precios es que son moderados, es decir
accesibles para el grupo objetivo.

e Los beneficios que al grupo objetivo le interesarian que ofrezca
Pinto son principalmente descuentos en sus compras.

e Los medios apropiados para que Pinto comunique sus ofertas y
novedades son televisiébn, Prensa, Radio y Revistas
respectivamente.



CAPITULO 11
Investigacion
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CAPITULO I

2. INVESTIGACION

2.1 Descripcion de una situacion de decision

2.1.1 Rol

Este trabajo de titulacién es un requisito que exige la Universidad de las
Américas en la que se disefiara un Plan de Publicidad y Comunicacién para
la consecucion de nuevos clientes de Empresas Pinto; como herramienta
principal, se utilizara una investigacion de mercado, apoyada de fuentes
secundarias obtenidas por la empresa, la misma que nos dara a conocer
cémo la Publicidad y el Marketing puede ayudar a solucionar un problema de
ventas en la ciudad de Quito y basandose en los resultados, poder realizar

una propuesta de campana comunicacional.

El factor que influye en la disminucién en ventas son las prendas de baja
rotacion tales como las lineas deportivas, jeans, blusas, que en la actualidad
se encuentran estancadas frente a otras familias de productos siendo éstas

las que tendran un gran impulso en la campafna comunicacional.

2.1.2 Problema basico

El problema es una desigualdad entre un logro y una meta preestablecida,
que es significativo y persistente, fendmeno que ocurre generalmente en el

interior de una organizacién ya existente.

La empresa con el pasar del tiempo ha evolucionado conjuntamente con las
exigencias del cliente y de su entorno, logrando satisfacer las necesidades y
creando un concepto de imagen bien definida, aspectos que han iniciado en

una aceptacion creciente de sus productos en el mercado objetivo definido.
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El principal concepto en el que sustenta Empresas Pinto es que no sélo
produce prendas sino que brinda un buen servicio, calidad excepcional y los
precios van acordes al grupo objetivo, siendo éste identificado como
personas que no les interesa prioritariamente el precio, sino que valoran lo
que se hace con la marca, es decir, sienten que pagan un precio justo por las
prendas, buscando calidad y confort.

El problema basico por el que atraviesa Empresas Pinto, es una disminucion
en ventas debido a la baja rotacién de prendas seleccionadas, en el primer
semestre del afo en curso; por este motivo no se ha logrado cumplir con el
presupuesto de ventas trazado y, ello tiene consecuencias trascendentales y

diversas para el futuro comercial de la organizacion.

2.1.3 Caracteristicas del problema seleccionado

Los datos que sirvieron como base para configurar el problema enunciado,
fueron obtenidos al comparar el presupuesto del primer semestre del afo
2002 versus la ejecucion de ventas del mismo periodo, para cada uno de los
locales comerciales de Quito. Se ha enfocado principalmente el andlisis de
ventas por lineas de producto, notandose que la disminucién se da por la

baja rotacién en prendas determinadas.

QuUITO
CUADRO 6
VENTAS
LOCALES UIO |PRESUPUEST: REALES
CClI $ 360.32395 ($  290.428,02
BOSQUE $ 313.39583 |$  261.860,60
UARDIN $ 697.92902 |$ 571.992,06
QCTRO $ 73599581 ($§  658.508,12
CENTRO $ 14536390 ($  106.393,50
RECREO $ 236.897,23 ($§  249.630,22
TOTAL SEMESTRE 2.489.905,73  2.138.812,52
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GRAFICO 14
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Las barras de color lila representan al presupuesto semestral para cada uno delos locales y las
barras amarillas indican las ventas alcanzadas en el primer semestre del ano 2002.

Se observa una clara disminucién de ventas en Quito, a excepcién del local
ubicado en el Centro Comercial EI Recreo que ha logrado superar el

presupuesto de ventas establecido.

2.1.4 Cuadros y graficos de presupuestos versus ventas 2002 por local

CUADRO 7

LOCAL PRESUPUESTO | VENTAS REALES DEFICIT PORCENTAJE

CCI $ 360.323,95 |$ 290.428,02 |$ 69.89593 %-19,4|
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GRAFICO 15
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El presupuesto para este local es de $360.323.95 y las ventas alcanzadas
son de $290.428.02 produciéndose un déficit de $-69.895.93 esta cantidad
representa en porcentaje el -19.4%.

CUADRO 8
VENTAS
LOCAL PRESUPUESTO  REALES DEFICIT |PORCENTAJE|
BOSQUE| $313.395,83 | $261.860,60 |$-51.535,23 -16,4
GRAFICO 16
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El presupuesto para el Bosque es de $313.395.83 y las ventas reales han
llegado a $261.860.60 con un déficit de $-51.535.23 esto en porcentaje
representa el —16.44%.

CUADRO 9
VENTAS
LOCAL |PRESUPUESTO|  REALES DEFICIT (PORCENTAJE
JARDIN | $697.929,02 | $571.992,06 |-$125.93696|  -18,0
GRAFICO 17
PRES. VS VENTAS 1ER. SEMESTRE 2002
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El jardin tiene un presupuesto de $697.929.02 y las ventas alcanzadas hasta
el mes de junio son de $571.992.06, obteniendo un déficit de $—125.936.96
esto en porcentaje representa el 18.04%

CUADRO 10

VENTAS
LOCAL |PRESUPUESTO REALES DEFICIT |PORCENTAJE
QUICENTRO | $735.995,81 $658.508,12 $-77.487,69 -10,56
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PRES. VS VENTAS 1ER. SEMESTRE 2002
QCTRO

$658.508,12

VENTAS REALES

El presupuesto establecido para este local es de $735.995.81 y las ventas
logradas hasta junio del 2002 son de $658.508.12 produciéndose un déficit
de $-77.487.69 en porcentaje —10.5%.

CUADRO 11

LOCAL

VENTAS

PRESUPUESTO REALES DEFICIT |(PORCENTAJE

ICENTRO

$ 145.363,90 |$  106.393,50 +$ 38.970,40 -26,8

GRAFICO 19
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El presupuesto del semestre para el local del centro es de $145.363.90 y las
ventas alcanzadas son de $106.393.50 obteniendo un déficit de $-38.970.40
y en porcentaje da un —26.8%

CUADRO 12

VENTAS
LOCAL |PRESUPUESTO REALES SUPERAVIT |PORCENTAJE

RECREO |$ 236.897,23 |$  249.630,22 | $ 12.732,99 54

GRAFICO 20

PRES. VS VENTAS 1ER. SEMESTRE 2002
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PRESUPUESTO VENTAS REALES

El presupuesto para el local ubicado en el centro comercial el Recreo es de
$236.897.23 y las ventas son de $249.630.22 llegando a producirse como
unico local en Quito un superdvit de $12.732.99 representando un 5.4%;
superando el presupuesto semestral.
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CUADRO 13

633.840.96/S

B S 657.545,32
ENTRE RIOS $ 191.513,81|$  191.758,45
CEIBOS $§ 269.12527|$  265.857,79
IPOLICENTRO $ 709.693,94$  700.314,65
SALINAS $ 160.158,16)S  158.398,33
MANTA $ 24283431 23272139
TOTAL SEMESTRE|$ 2.207.166,44|$ 2.206.595,

GRAFICO 21

PRESUPUESTO GUAYQUIL VS VENTAS 1ER. SEMESTRE 2002
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Las barras de color lila representan al presupuesto semestral para cada uno delos locales y las
barras amarillas indican las ventas alcanzadas en el primer semestre del aiio 2002.

Se aprecia en la ciudad de Guayaquil que existe una disminucién en ventas
pero no es tan significativa como en la ciudad de Quito ya que Guayaquil
tiene un déficit de $572 frente al presupuesto y Quito tiene un déficit de
$351.093 frente al presupuesto.
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En base a las estadisticas comparativas entre Quito y Guayaquil se logré

establecer una diferencia sustancial en ventas.

En resumen, por la importancia del problema descrito al principal ejecutivo de
Empresas Pinto le interesa determinar como la publicidad puede ayudar a
solucionar la disminucion significativa y generalizada de las ventas reales
versus las presupuestadas, relacionadas con la baja rotacion de prendas
determinadas, observadas en el primer semestre del ario 2002, en lo locales

comerciales de la ciudad de Quito.

2.2 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

2.2.1 Objetivo General

Determinar el posicionamiento y la percepcion de la marca, asi como también

el conocimiento de la coleccién de prendas Pinto en la ciudad de Quito.

2.2.2 Obijetivos Especificos

e Hacer una investigaciéon de la imagen de marca dentro del grupo
objetivo de Quito, con miras a analizar el posicionamiento de la marca

Pinto.

e Establecer lineamientos para Empresas Pinto, que le permitan
planificar y ejecutar una campana publicitaria, en la que se utilice

objetiva y adecuadamente los hallazgos de la investigacion.
2.2.3 Diseno de fuentes e instrumentos de recoleccion
Se utilizé un diseno mixto ya que el propdsito del estudio cualitativo sera

definir el problema comunicacional de Empresas Pinto y establecer posibles

soluciones.
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Como primera etapa se utilizé un disefo cualitativo exploratorio, para lo que
se empleara como fuente secundaria el estudio de mercado contratado en el
2001, la entrevista realizada al principal ejecutivo de la Empresa, datos
histéricos y actualizados de ventas y base de datos de clientes frecuentes

con tarjeta Pinto.

Adicionalmente en una segunda etapa se utilizara un disefio cuantitativo
utilizando como fuente primaria a un grupo objetivo identificado por la
empresa y otro al azar.

Como instrumento de recoleccidon de informacién, se realizaron encuestas
telefonicas a 100 personas y personales a 101 de las clases sociales media y

media alta de la ciudad de Quito.

Se escogié a 100 personas de una base de datos de clientes frecuentes con
tarjeta Pinto ya que éstos daran una pauta de las principales debilidades y
fortalezas de la marca en la actualidad, los mismos que al conocer la marca

pueden ayudar a dar un enfoque a la campana comunicacional.

Las 101 encuestas personales fueron dirigidas a un grupo de personas
escogidas al azar para determinar que necesidades tienen en el momento de
adquirir sus prendas para que sirva como punto de partida para establecer
los beneficios que buscan los clientes potenciales en las prendas de Pinto de
esta manera realizar un analisis comparativo y llegar a cumplir el principal
objetivo que es atraer a nuevos clientes enfocandose en una campana

comunicacional.

2.2.4 PLAN DE MUESTREO

Partiendo de un universo de 648.935 personas que corresponde a la suma
de la clase media (412.949 personas) y la clase media alta (235.986
personas), con una muestra de 201 personas que corresponden, 100 a una

muestra interna de clientes frecuentes (Base de Datos de clientes con tarjeta
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Pinto) y una muestra externa de 101 clientes potenciales de la ciudad de
Quito.

A continuacion se detalla la formula muestral:

N = (c/c)2. V (maxima)

(Ep)2

N=(1.96)2x0.25 0.9604
= = 196 personas
(0.07)2 0.0049

Ep= Error probabilistico o muestral maximo. (0.07)
(C/C)2= Coeficiente de confianza expresado en desviaciones absolutas.
S2= Varianza muestral maxima (0.5x0.5=0.25)

2.2.5 Resultados de la investigacion realizada a los encuestados.

A continuacién se detalla las preguntas de la investigacion realizada al
publico objetivo asi como las conclusiones de cada una de las preguntas.

Datos del encuestado

1. SECTOR DE RESIDENCIA.

CUADRO 28
SECTOR
CENTRO 5
NORTE 156
SUR 17
VALLE 23
TOTAL 201




43

GRAFICO 35
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En cuanto a sectores, se aprecia que la mayor cantidad de encuestados

pertenece al norte de la ciudad de Quito con un 77,6%.

2. SEXO
CUADRO 29
SEXO
F 113
M 88
TOTAL 201
GRAFICO 36

No existe mucha diferencia entre hombres y mujeres ya que existe un

porcentaje minimo de 12.4%, siendo el sexo femenino el de mayor puntaje.
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3. EDAD CUMPLIDA

CUADRO 29
EDADES
18-30 47
31-50 81
51-60 67
61-80 6
TOTAL 201
GRAFICO 37
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Se observa que el 41% de los encuestados oscilan entre los 31 y 50 anos de

edad, seguido con un 33% de 18 a 30anos.

4. INGRESO FAMILIAR MENSUAL

CUADRO 30
INGRESOS

500-1000 43

1001-1500 114

1501-2000 29

2001-2500 2

2501-3000 13
TOTAL 201
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GRAFICO 38
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Los ingresos corresponden a un 56,7% y son de $§ 1.001 a $1.500
mensuales.

PREGUNTAS:

1.- ¢Addnde acude al momento de comprar ropa casual? Anote 5 a la de

mayor frecuencia y 1 a la de menor frecuencia.

CUADRO 31
LUGARES DE COMPRA
CENTRO COMERCIAL 149
BOUTIQUE 22
INDEPENDIENTE
SE MANDA A 14
CONFECCIONAR
COMERCIANTES QUE 16
TRAEN DEL EXTERIOR
TOTAL 201
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GRAFICO 39
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Se observa que los encuestados prefieren con un 74% ir a los Centros
Comerciales a comprar su ropa casual debido a la seguridad que éste le
ofrece.

2.- ¢Qué caracteristicas busca en el momento de comprar su ropa casual?

Anote 6 a la de mayor importancia y 1 a la de menor importancia.

CUADRO 32
CARACTERISTICAS DEL

PRODUCTO
PRECIO 30
CALIDAD 86
COMODIDAD 53
MODA 15
EXCLUSIVIDAD 17
TOTAL 201
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GRAFICO 40
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Al momento de comprar ropa casual los encuestados buscan especialmente
calidad en sus prendas con un 42,8%, en segundo lugar la comodidad con un

26.4% y en tercer lugar el precio con un 14.9%.

3.- ¢En su caso particular qué persona compra su ropa casual?

CUADRO 33
QUIEN REALIZA LA COMPRA
USTED MISMO 159
MAMA 12
ESPOSO/NOVIO(A) 30
TOTAL 201

GRAFICO 41
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El 79% de los encuestados prefieren adquirir su ropa personalmente seguido
de esposo/novio con un 15%.
4.- ;Qué marca de ropa casual recuerda en este momento, en orden de

prioridad? Anote 5 a la de mayor recordacién y 1 a la de menor recordacién.

CUADRO 34
RECORDACION DE MARCA
PASA 12
PINTO 116
BOHNO 33
MARATHON 38
OTRO 2
TOTAL 201
GRAFICO 42

OTRO PASA
1,0% 6,0%

MARATHON
18,9%

Sin lugar a duda Pinto ocupa el primer lugar en la mente del consumidor con

un 57,7%, seguido de Marathon con un 18,9%.
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5.- Refiérase a la pregunta anterior: ;Por qué en el momento de comprar

ropa casual, identifica esa marca como la mejor alternativa?

CUADRO 35
CARACTERISTICASDE LA | CANTIDA DE
MEJOR ALTERNATIVA PERSONAS
MODELO 12
CALIDAD 42
COLORES 20
SERVICIO 2
PRECIO 15
COMODIDAD 17
DISENO 8
TOTAL 116
GRAFICO 43
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La calidad que Pinto brinda a sus clientes es lo mas relevante al momento de
la compra, seguido de colores con un 17,2% y en tercer lugar comodidad con
un 14.7%.
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6.- Si usted es cliente frecuente de Pinto: ;Qué tipo de prenda suele

comprar? Anote 8 a la de mayor importancia y 1 a la de menor importancia.

CUADRO 36
PRENDAS
PREFERIDAS
CALENTADORES 8
CAMISAS 12
BLUSAS 20
CAMISETAS 78
PANTALONES 32
MEDIAS 2
INTERIORES 43
PIJAMAS 4
TOTAL 201
GRAFICO 44
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Dentro de las prendas mas demandadas por los encuestados son las
camisetas e interiores con un 39% y 21% respectivamente y en tercer lugar

pantalones con un 16%
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7.- ¢Qué opina de los precios que tiene Pinto en sus locales comerciales?

CUADRO 37
PRECIOS
MUY ALTOS 10
ALTOS 60
COMODOS 131
TOTAL 201
GRAFICO 45
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Los precios que brinda Pinto segun los encuestados son comodos con un
65,2%.

8.- ¢En qué centro comercial esta ubicado el almacén de Pinto que usted
prefiere? MARCAR UNA SOLA OPCION

CUADRO 38
CENTRO COMERCIAL
DE PREFERENCIA

CcCl 31

QUICENTRO 52

BOSQUE 50

JARDIN 42

RECREO 20

CENTRO 6
TOTAL 201
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GRAFICO 46
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Los locales comerciales de preferencia son: Quicentro con un 25,9%, Bosque
con un 24,9%, y Jardin con 20,9%.

9.- La atencién que brinda Pinto a sus clientes en sus locales comerciales

es:
CUADRO 39
ATENCION AL
CLIENTE
MUY BUENA 40
BUENA 101
REGULAR 57
MALA 3
TOTAL 201
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GRAFICO 47
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Los encuestados consideran que la atencién en los locales comerciales es

buena con un 50,2%.

10.- Ademas de Vallas y Marketing Directo: ;En que medios le agradaria
encontrar publicidad de Pinto? Anote 4 a la de mayor importanciay 1 a la de

menor importancia.

CUADRO 40
MEDIOS
PUBLICITARIOS

TV. 139

RADIO 6

REVISTA 53

PERIODICO 3
TOTAL 201
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GRAFICO 48
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Los medios publicitarios que los encuestados prefieren ver a Pinto son: TV

con 70% y revista con un 26%.
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2.2.6 Conclusiones de las encuestas realizadas

e Los sectores en donde se ubican los encuestados son: Norte y Valles,
siendo la mayoria de sexo femenino y un gran porcentaje constituyen
las amas de casa, con un ingreso mensual de $1001 a $1500,

orientandose a la clase media.

e Los lugares que prefieren para comprar ropa casual son en Centros
Comerciales, esto es de gran beneficio para Pinto ya que todos los
locales se encuentran en los principales Centros Comerciales de
Quito.

e La principal caracteristica que el cliente busca en una prenda casual

es Calidad, lo cual constituye la filosofia en la que se basa la empresa.

e La mayor parte de encuestados realizan personalmente sus compras,

aunque en algunos casos son influenciados por terceros.

e La marca con mayor posicionamiento en el mercado de ropa casual es
Pinto, seguido de Marathon en donde se encuentra también ropa con
las mismas caracteristicas, sin constituir ésta, su principal
competencia ya que no tiene ropa con su propia marca. La
competencia principal de Pinto es Bohno ya que tiene buena
recordacién de marca y sus prendas tienen caracteristicas similares
tanto en diseno como en materia prima asi como también tiene ropa

que lleva su propia marca.

e Las familias de productos que los clientes mas prefieren son
Camisetas e Interiores, esto causa una mala percepcion en el
mercado ya que no se ha dado a conocer el resto de lineas de

productos existentes.
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Los precios para el publico encuestado son accesibles van de acuerdo

a su nivel econémico.

Los Centros Comerciales preferidos son Quicentro y Bosque, ya que
la mayor parte de encuestados viven en la zona Norte de la ciudad de
Quito.

La atencion que Pinto brinda a su publico es buena, esto constituye un
valor agregado para la marca.

Los medios utilizados han sido de baja preferencia y desearian verla

en medios masivos como: Television y Revistas.

2.2.7 Recomendaciones de los resultados de la Investigacion

Pinto debera reforzar mas su comunicacion en las lineas de productos
para asi cambiar la percepcién que tienen los clientes a cerca de que

Pinto es camisetas e interiores.

Pinto debera tener mayor presencia en los medios sugeridos vy
realizar una campafa masiva para asi lograr a una recordacién de
marca mas alta. De esta forma ubicar a Pinto por encima de la
competencia enfocandose a su grupo objetivo medio, medio alto.
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2.3 Analisis FODA

De acuerdo a la fuente primaria obtenida de la investigacion realizada y las

fuentes secundarias como la informacién proporcionada por Empresas Pinto,

han servido para poder desarrollar un analisis FODA.

Fortalezas

El algoddén es el material mas preferido por el publico en prendas de

vestir y la principal marca identificada en esta categoria es Pinto.

La imagen y calidad de Empresas Pinto es muy alta en el mercado
ecuatoriano.

Buen nivel de recordacién espontanea de las prendas casuales.

Existe una percepcion buena sobre la relacion, calidad / precio de los
productos de Empresas Pinto.

Oportunidades

Posibilidad de ampliar el conocimiento de nuevas lineas de productos
con campainas agresivas de publicidad en otros medios masivos.

La ropa casual tiene buena acogida en las principales ciudades como
Quito y Guayaquil, debido a la aceptacién deberia proyectarse a
nuevas ciudades del Ecuador.

Existe un segmento del mercado de ropa deportiva de algodén que

bien podria ser ocupada por Empresas Pinto utilizando instrumentos
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de marketing mas agresivos, Empresas Pinto podria conquistar un

buen segmento en este mercado.

Debilidades

A Empresas Pinto se lo conoce unicamente por su ropa interior y

camisetas y poco por las otras categorias de prendas,

No se realiza ningun tipo de evento para comunicar el lanzamiento de
nuevas lineas.

Bajo presupuesto y manejo de politicas publicitarias.

Amenazas

La linea deportiva y casual extranjera tienen mayor aceptacioén en el
mercado al que estan enfocados los productos, principalmente los
casuales, Pinto necesita promocionar mas su variedad de colores y
las lineas de productos nuevos.

Incremento de nuevas lineas de productos tanto de Pasa como de
Bohno.



CAPITULO III
Propuesta de Camparia Comunicacional
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CAPITULO lli

3. PROPUESTA CAMPANA COMUNICACIONAL

3.1 Problema de Marketing que debe resolver la publicidad

El problema basico por el que atraviesa Empresas Pinto, es una disminucion
en ventas en los locales comerciales de Quito, en el primer semestre del afo
en curso, el factor que influye en la disminucién en ventas son las prendas de
baja rotacién tales como las lineas deportivas, jeans, blusas, que se
encuentran estancadas frente a otras familias de productos siendo éstas las

que tendran un gran impulso en la campafa comunicacional a realizarse.

3.1.1 CAMPANA “HORAS PINTO”

Objetivo de Marketing

e Incrementar el volumen de ventas en un 35% en el lapso de dos
meses desde el 2 de septiembre al 2 de noviembre del 2002 en

prendas seleccionadas.

Estrategias de Marketing

e La promocion “Horas Pinto” consistira en que la empresa escogera
dos horas diarias otorgando el 20% de descuento en efectivo y el
15% con tarjeta crédito en la linea de jeans, deportiva, ropa interior
y camisetas a los clientes que asistan durante esas dos horas,
ademas se pedira el apoyo a los lugares de informacion de los
Centros Comerciales para que ayuden con el voceo de la
denominada “Horas Pinto”.

Esta promocion tendra dos fases; la primera se realizara del 2 al 30
de septiembre y la segunda del 1 al 15 de octubre como apoyo al

lanzamiento de la nueva coleccién de invierno.
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Los horarios van a ser establecidos de la siguiente manera para todos

los locales:

Lunes, martes, miércoles, jueves: 18h00 a 20h00
Viernes, sabado, Domingo: 16h30 a 18h30

Las prendas seleccionadas para esta promocién son:

e Camisetas cuello redondo y en cuello v (color blanco).

e Medias, deportivas y casuales (todos los colores)

¢ |Interiores de mujer y hombre (todos los colores)

e Linea deportiva. (pantalones, buzos, camisetas, cuello redondo, licra
short, licra pantalén, tops)

e Pantalones tipo piloto, jeans de hombre y mujer.

¢ Blusas manga larga, corta.

Objetivos de Publicidad

e Dar a conocer la campana promocional al 70% aproximadamente
de nuestros clientes, de las clases sociales media, media ailta, del
02 de septiembre hasta el 15 de octubre del 2002.

CLASE MEDIA 412,949 PERSONAS
CLASE MEDIA ALTA 235,986 PERSONAS
TOTAL GRUPO OBJETIVO 648,935 PERSONAS
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Estrategias de Publicidad

e Se desarrollara una campafna comunicacional para dar a conocer la
existencia de la promocién en los medios mas afines para llegar al

grupo objetivo.

e Para esta campafa se elaborara un anuncio de prensa informando
la promocidn, adicionalmente se disefiara material P.O.P que seran
colocados en cada uno de los locales comerciales, con el objetivo
de que el publico en general conozca la promocion.

e A los clientes Pinto se les enviara via Marketing directo un diptico
conjuntamente con una carta de presentacion de la empresa en
donde se les informara de la promocion conjuntamente con horarios
establecidos y las lineas de productos en promocién.

Objetivo de Comunicacion:
e Dar a conocer la promocion de “Horas Pinto” al grupo objetivo.

3.1.2 Estrategia creativa

£ Qué vamos a comunicar?

El beneficio principal a transmitir al cliente Pinto y al publico en general es la
facilidad y oportunidad de adquirir prendas determinadas en Pinto a través de
una promocion a la que se le denominara “HORAS PINTO” y se llevara a cabo
del 2 de septiembre al 30 de Septiembre y adicionalmente se extendera hasta

el 15 de octubre internamente.



. A quién vamos a comunicar?

La campana se va dirigir a Clientes Pinto y a clientes en general enfocado

directamente a hombres y mujeres de 18 a 50 afnos de edad, de un nivel

socioeconémico medio, medio - alto, que viven en la ciudad de Quito con

ingresos entre $1001 y $1500 mensuales, que no buscan precio sino, calidad

y comodidad en lo que estdan comprando, que prefieran realizar sus compras

en Centros Comerciales debido a la seguridad que estos les brindan.

Geogréfica:

REGION: Sierra
DENSIDAD DE POBLACION: Urbana

Demografica:

EDAD: 18 — 50 anos.
SEXO: Masculino y femenino
ESTADO CIVIL: Solteros, casados divorciados y otros.
EDUCACION: Basica, Superior y otras.
INGRESOS: $1001 a $1500 ddlares mensuales.
OTROS:

¢ Nivel econémico estable

e Con buen gusto al momento de vestirse.

¢ Que busquen originalidad

Psicoldqica y psicografica:

TIPO DE PERSONALIDAD: Diversa
APRENDIZAJE: Gran Involucramiento
ACTITUDES: Positivas frente a la marca.
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Sociocultural:

CULTURA: Ecuatoriana y extranjera.
RELIGION: Todas las existentes.

RAZA / ORIGEN: Hispanicos y extranjeros.
CLASE SOCIAL: Media, Media - Alta

;.Como se comunicara?:

Tipo de campafa

e Se desarrollara una campana informativa que se basara
primordialmente en comunicar la existencia de una promocién en
prendas determinadas, motivando a la gente motivandola a que se
acerque a Pinto y busque la prenda de su eleccion.

Tono

e Se comunicara en un tono serio y sobrio

;. Cuando se comunicara?

La campafna “Horas Pinto”se comunicara desde el 02 de Septiembre al 30
de Septiembre en una primera fase, y del 1 al 15 de octubre en la segunda

parte.

Doénde se comunicara?:

Marketing Directo

e Se enviard un diptico conjuntamente con una carta explicativa
personal de Empresas Pinto exclusiva para clientes Pinto, en donde
se podra encontrar informacién importante acerca de la nueva
promocién “Horas Pinto”, tal como horarios, prendas en descuento

y fotos de las prendas en promocién. Ademas una carta personal
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para cada uno de los clientes en donde se les informara de la
promocion existente y el beneficio que le brinda la empresa al tener
su tarjeta Pinto, que consiste en obtener el 5% adicional de la
promocion en las prendas determinadas. El diptico llegara a los

clientes tres dias antes de iniciarse la promocién.

Material P.O.P

e Se realizara un afiche que se encontrara en la entrada de cada
almacén como apoyo a la promocién “Horas Pinto” para que

conozcan la promocion, HORAS PINTO.

Prensa

e Se realizara un anuncio de prensa como refuerzo a la promocién
“Horas Pinto”, en un % pagina vertical derecha a full color en “El

Comercio.”

3.2 CAMPANA DE LANZAMIENTO DE LA NUEVA COLECCION DE
INVIERNO

3.2.1 Problema a resolver

El desarrollo que Pinto ha tenido en los ultimos ahos ha creado una
identificacion de marca muy restringida dentro del mercado, tanto en la
linea de productos como en la imagen de marca. Por esta razén se
proyecta una campaha de lanzamiento de la nueva coleccion de
invierno para reforzar la imagen de marca en la mente del cliente, ya
gue en la investigacion realizada a Pinto se la identifica unicamente con

camisetas y ropa interior.
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Objetivo de marketing

Introducir la linea de invierno en el mercado a partir del 4 de octubre

hasta el 2 de noviembre.

Estrategia de marketing

Lanzamiento de la nueva coleccion de Invierno

El dia 4 de Octubre en el Swissotel a las 20h30 se realizara un
desfile de modas para el lanzamiento de la nueva colecciéon de
invierno, conjuntamente con la nueva gama de colores de prendas

ya existentes.

Para el lanzamiento se enviaran invitaciones a 300 clientes Pinto y
300 que seran obtenidas de una base de datos externa de clientes
no frecuentes de Pinto, teniendo la oportunidad de involucrarse con

la marca y sus productos.

Se mantendra la promocion de “Horas Pinto” hasta el 15 de octubre

como apoyo al Lanzamiento de la coleccion de invierno.

Objetivo de Publicidad

Dar a conocer la nueva coleccion de inviemo al 90%
aproximadamente del grupo objetivo, de las clases sociales media,
media alta desde el 4 de Octubre al 2 de Noviembre.

CLASE MEDIA 412,949 PERSONAS
CLASE MEDIA ALTA 235,986 PERSONAS
TOTAL GRUPO OBJETIVO 648,935 PERSONAS
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Reforzar la imagen y fidelidad de marca a través de los diferentes

medios publicitarios.

Estrategias de publicidad

Se creara una campana de lanzamiento con el fin de dar a conocer
la nueva linea de invierno y la gama de colores de prendas
existentes, de esta manera mantener una recordacién de marca en
la mente del consumidor, ya que Pinto en la actualidad no informa

de la existencia de todos sus productos.

Para el lanzamiento de la nueva coleccién se enviara una caja
donde estara el logo de Pinto y en la parte interior una simulacién
de nieve para dar realce a la temporada de invierno esto junto con

la invitacion al evento.

Como actividad de apoyo para el lanzamiento de la nueva coleccién
de invierno, se contactara a los medios para que asistan al evento;
sobre la base de relaciones publicas mediante el cual, se presente a
la empresa como marca y sus nuevas lineas, para conseguir
nuevos clientes y la atencién por parte de los medios de
comunicaciébn masiva para que a su vez éstos realicen

publirreportajes en programas de interés publico.

Objetivo de Comunicacion

e Dar a conocer la existencia de la nueva coleccién de invierno al
grupo objetivo.
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3.2.2 Estrategia Creativa

;. Qué vamos a comunicar?

Se va a comunicar la nueva coleccion de invierno, ademas se reforzara la
imagen de marca ofreciendo un estilo de vida juvenil, natural, sobrio para el

grupo objetivo.

. A Quien Vamos a comunicar?

La campana se va dirigir a Clientes Pinto y a clientes en general enfocado
directamente a hombres y mujeres de 18 a 50 anos de edad, de un nivel
socioecondmico medio, medio - alto, que viven en la ciudad de Quito con
ingresos entre $1001 y $1500 mensuales, que no buscan precio sino, calidad
y comodidad en lo que estan comprando, que prefieran realizar sus compras
en Centros Comerciales debido a la seguridad que estos les brindan.

Geografica:

REGION: Sierra
DENSIDAD DE POBLACION: Urbana

Demografica:

EDAD: 18 — 50 afos.
SEXO: Masculino y femenino
ESTADO CIVIL: Solteros, casados divorciados y otros.
EDUCACION: Basica, Superior y otras.
INGRESOS: $1001 a $1500 délares mensuales.
OTROS:

¢ Nivel econémico estable

e Con buen gusto al momento de vestirse.

e Que busquen originalidad
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Psicoldgica y psicografica:

TIPO DE PERSONALIDAD: Diversa
APRENDIZAJE: Gran Involucramiento
ACTITUDES: Positivas frente a la marca.

Sociocultural:
CULTURA: Ecuatoriana y extranjera.
RELIGION: Todas las existentes.

RAZA / ORIGEN: Hispanicos y extranjeros.
CLASE SOCIAL: Media, Media - Alta

. Como se comunicara?:

Tipo de campaiia:

Se desarrollara una campana de lanzamiento de la nueva coleccién de

invierno.

Tono:
Atractivo, Elegante.

ZCuando se comunicara?

La Campaiia se comunicara del 4 de Octubre al 2 de Noviembre.



69

;Dénde se comunicara?

TELEVISION

La campafa de lanzamiento de la nueva colecciéon se pautard del 4 de
Octubre al 2 de Noviembre en Ecuavisa y TV Cable. El tiempo de duracién
del comercial sera de 25”.

REVISTA

Dentro de la campaia de imagen se realizard un anuncio en las revistas
Cosas, Diners y Hogar manteniendo unidad de campaina que estara ligado
con el comercial de television.

3.3. PRESUPUESTO

HORAS PINTO

e Prensa:
Diario El Comercio

Un anuncio de % de pégina full color por 10 Dias $12.900
e Diptico:

Elaboracion e impresion de 600 unidades y sobre $3.200

Envio de correspondencia $1.200

Carta de presentacion de la promocién $ 312
e Afiche:

Elaboracion e impresién full color $ 480



LANZAMIENTO

e Television
Ecuavisa
El Clon
Televistazo Noche

La television Domingo

TV Cable
Cable noticias
Telemundo

¢ Marketing Directo

Caja de cartén 600 unidades
Tarjeta de invitacion
Envio

¢ Revista
Cosas 1 pagina full color (Mensual)
Hogar 1 péagina full color (Mensual)
Diners 1 pagina full color (Mensual)

e Evento
Contratacion Modelos

Contratacion de salén Amazonas Swissotel

e Cupdn
600unidades

TOTAL INVERSION PUBLICITARIA
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$ 21.458

$19.876

$ 1.500
$ 1.000
$1.200

$ 3.800
$ 2.700
$4.200

$1.000
$2.500

$ 250

$ 77.576
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3.4 RECOMENDACIONES

El objetivo basico de las recomendaciones es mantener fidelidad de marcay a

la vez obtener nuevos clientes, a través de la comunicacion constante,

haciendo que el cliente se sienta motivado y satisfecho con la marca.

3.4.1 Beneficios de la Tarjeta Pinto

Los beneficios que actualmente posee la tarjeta son:

10% de descuento en efectivo y el 5% de descuento con tarjeta de

crédito en todas las prendas.

El dia del cumpleafios se les ofrece el 25% de descuento en todas las

prendas.

3.4.2 Recomendaciones para Tarjeta Pinto

Convenio de descuento con las Universidades San Francisco,
Universidad de las Américas, Sek y Universidad del Pacifico,
presentando el carné estudiantii en cualquiera de los locales
Comerciales de Pinto, obtendran el 8% de descuento en efectivo y el
5% con tarjeta de Crédito y en el momento que realicen tres compras
equivalentes a $50 obtendran automaticamente la tarjeta Pinto. Para
esta promocién se debera colocar afiches informativos en los lugares

de mayor circulacion dentro de la Universidad.

Convenio con Cinemark, para que al presentar su tarjeta Pinto tendran
la promocion 2 x 1 en el momento de adquirir sus entradas, beneficio
que se obtendra unicamente cuando el cliente realice una compra de
$50 en la linea de Blusas, el beneficio que obtendra Cinemark seria el
adquirir mas clientes y el de Pinto poder pautar en los cortos que pasan

antes de cada pelicula.
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Convenio con gimnasios, BESS GYM, EXER ZONE, GONZALEZ
SUARES, LEIN, SLENDER QUEST, CICLING, SPINNING para que en
el momento que el cliente Pinto asista a uno de éstos, obtenga un 20%

de descuento en la inscripcion presentando la tarjeta Pinto.

El beneficio que obtendran los gimnasios por parte de Pinto, consistira
en asumir el 20% del costo total de la inscripcion. Con esto Pinto tendra
la oportunidad de colocar material promocional de la linea deportiva

dentro de los gimnasios.

3.5 RECOMENDACIONES GENERALES

Elaborar una campana de marketing directo trimestralmente a clientes
Pinto para dar a conocer nuevas promociones, lineas nuevas de
producto, y asi mantener a la marca en los primeros lugares de
preferencia. Ademas dar la importancia al cliente para que se sienta

satisfecho y orgulloso de la marca.

Mejorar la infraestructura interna de los locales, y disefar una
sefalizaciéon de familias de prendas tanto para hombres como para
mujeres .Con el objetivo de orientar al cliente en las diferentes

secciones dentro de los locales.

Disefiar un catalogo informativo que se elaborara cada seis meses,
presentando las lineas disponibles de prendas para que el cliente
pueda elegir basandose en las fotos expuestas en el mismo. Estos se

encontraran disponibles en los puntos de venta.

Realizar una campana pre — Navidefia a finales del mes de Noviembre
para impulsar de esta manera las ventas en el mes de diciembre ya

que esta fecha es de alta rotacién.
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e Tener mayor presencia en los medios publicitarios para lograr mantener
una mejor relacién con los clientes potenciales y de esta forma llegar a

tener una fidelidad de marca.

e Manejar promociones con mucha mas frecuencia con el objetivo de
promover la rotacion de productos.

¢ Realizar un seguimiento post venta para conservar un cliente satisfecho

y poder analizar las experiencias de los clientes con los productos.

e Se recomienda capacitar continuamente al personal de ventas para
ofrecer un mejor servicio y atencién al cliente.

3.6 CONCLUSIONES GENERALES

e Pinto es una empresa que debe construir una personalidad de
marca para que pueda surgir en el mercado a través de una
comunicacion constante y permanente en los medios publicitarios
adecuados para su grupo objetivo.

e La marca tiene un buen posicionamiento en el mercado ecuatoriano
debido a la calidad de sus productos especiaimente camisetas y

ropa interior.

¢ Pinto no tiene mucha fuerza en su comunicacién, ya que no informa
de las nuevas prendas, colores etc., lo que lleva a la empresa a ser
recordada Unicamente por su ropa interior y camisetas
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ANEXOS

CUESTIONARIO

Buenos dias/tardes, estamos realizando una investigacién acerca de la Empresa Pinto, para la cual
se mantendr4 total confidencialidad respecto de lo que usted vaya a responder, no serd utilizado con

fines publicos. ¢Estd de acuerdo en ayudarme?

DATOS DEL ENCUESTADOR

Nombre:

Direccién:

Teléfono:

DATOS DEL ENCUESTADO

Nombre del encuestado..........ccoveeeirneeecniercnieeccneeennen.

Edad cumplida  .................

Nivel mensual de Ingreso aproximado.....................

Sexo | (JO— 7 I

Estado Civikisasamisismsisiossisoions

DIRECCION isssioesossssssssussopspsinsnissssssasas 153 oy (s T————
Teléfono...suswiasiussnwnsmivsine

1.- ¢A donde acude al momento de comprar ropa casual? Anote 5 a la de mayor
frecuencia y 1 a la de menor frecuencia.

Centro Comerciales.................

Boutiques Independientes.................

Se manda a confeccionar.................
Comerciantes que la traen del exterior............
Otros. Cudl?............cccovevruennneeee

2.- ¢Qué caracteristicas busca en el momento de comprar su ropa casual? Anote
6 a la de mayor importancia y 1 a la de menor importancia.

3.- ¢En su caso particular qué persona compra su ropa casual? Seriale 6 al de
mayor frecuencia y 1 al de menor frecuencia.

Otro/a. Cuil? ...........



4.- ¢Qué marca de ropa casual recuerda en este momento, en orden de
prioridad?. Anote 5 a la de mayor recordacién y 1 a la de menor recordacion.

Otros. Cual?......................

5.- Refiérase a la pregunta anterior: ;Por qué en el momento de comprar ropa
casual, identifica esa marca como la mejor alternativa?

.............................................................................................................................

.............................................................................................................................

6.- Si usted es cliente frecuente de Pinto: ;Qué tipo de prenda suele comprar?
Anote 8 a la de mayor importancia y 1 a la de menor importancia.

Calentadores ............
Camisas  .............
Blusas............
Camisetas ............
Pantalones............
Medias  ............
Interiores ...........
Pijamas ...

7.- ¢Qué opina de los precios que tiene Pinto en sus locales comerciales?.
MARCAR UNA SOLA OPCION.

Muy Altos..........
Altos ...
Normales.........
Bajos ..
Muy bajos.........

8.- ¢En qué centro comercial esta ubicado el almacén de Pinto que usted
prefiere? MARCAR UNA SOLA OPCION

CCI
Quicentro  ..............
Bosque ...
Jardin ..............

Centro ...
Recreo ...

9.- La atencidn que brinda Pinto a sus clientes en sus locales comerciales es:

Muy Buena .............



(MARCAR UNA SOLA OPCION)

10.- Ademis de Vallas y Marketing Directo: ¢En que medios le agradaria
encontrar publicidad de Pinto?. Anote 4 a la de mayor importancia y 1 a la de
menor importancia.

Revistas  .............
Periédicos .............

Ninguna ...



TELEFONCFECHA NAC,

BASE DF DATOS DF CLIENTES PINTO
VIGENTES AL 18 DE JULIO DEL 2002
NUM. NOMBRE CEDULA  DIRECCION
1 ANA MA CTNUZ HIDALGO 0501084271 LOTIZACIOH LA ARMEN!A TRANSVERSAL 4 PRINCIPAL IN 7 M2
2 HENNAN LECH 0905056727 URB ANA | LICIA CALLE 57 440307
3 ELENA DEL AOSARIO FLORES PROAR 1710337288 AV 12 DF OCTURRE ENTRE PATRIA Y VEINTIMILLA UNIVERSIDAD CATOLICA 411303
4 CRISTINA GARCES 1703074227 AV AMAZONAS 477 Y ROCA AVO P1SO EMBAJADA DE ARGENTINA AR3AT1
5 JOSE PARENES DURAN BAILEN 1704634849  NACIONES Y SHYRIS EN BANCO DEL PACIFICO 260803
6 MARIA SOL CALDERON PASQUEL 1705861373 JIMENENEZ DF LA ESPADA 208 Y GONZALEZ SUAREZ 4269
7 JOSE EDMUNDO VEINTIMILA JARA 1706892542 LUGO A1 Y MADRID SECTOR LA FLORESTA 523150
R CINDY JONES PEREIRA 0913515250  CDLA ENTNE NIOS AV PRINCIPAL MO VINCES 835191
9 MARIA SOL TORO SARMIENTO 1708709715  CUMBAYA STA LUCIA CALLE DN 18 BRO704
10 CARLA MARISA FERREINA SANTOS 0911924009 ENTRF NINS M7 21 COND 17 PAIMER PISO AIRSAD
11 VIOI ETA CARMITA VINUEZA OCARA 0902377231 O CONNOMH 1D1SY AV 25 DE.ANLIO A4R300
12 MARTHA GALLO ACOSTA 1707674089  ESTOCOLMA N 3081 Y AMAZONAS 448513
13 CARLOS JULIO SAENZ GARCIA 0914476197 CDLA IO GUAYAS CALLE ALEMANIA Y SUIZAN 212 866261
14 MARIANA FRANCO NEIRA 0311940732 BALSAMOS 107 Y VICTOR MA ERSTR nan19e
15 LFTICIA Z DE TALER 0009504A54  |JAB RINCONADA DEL LAGO KM 2 VIA SAMBORONDON N 554 a32139
16 CECILIA CHEDROVI ODE 0901472993  CEDNOS 114 Y VICTOR EMILIO ESTRADA AN1733
17 JULIO FOUNNIER ISLA 1711833550 SAN IGNACIC 741 ORELLANA Y GONZALO SUAR 224134
18 CONINA SOLANILLA BRONS 0910955004  UNB LOS LAGNS AVNORTE N 19 AYT712
19 MARIA ONTANEDA MENA 1703796514  CORDERO 757 Y 8 DE DICIEMBRE 580007
20 MATIAHA VAREA ZAMBIANO 0500484690  PINAR BAIO CAILE MANUEL CHALECO 168 488301
21 SILVIA ESTHER GAME MUROZ 0903325330  CAPITAN MUFIOZ 148 Y EDMUNDO CARVAJAL 442051
22 VERONICA CONEJENOS ROJAS 0920692290 URB ACROPOLIS VILLA 7 RASANT
21 SOLIMAR SUAREZ GALARZA 1784350040 PINAR PAJO MIGUEL BURBANO 530 Y MANUEL CHALFCO 244032
24 KANINA NANCIZA FADILLA PINZA 1712229911 AV 6 DE DICIEMBRE Y LEONARDO MURIALDO CJTO BRASILIA 3 BLOQUE 5 DPTO S0{4 1 1AAA
25 EI EANA BUCHELI DE VITERY 1702450388 REPURLICA N 577 ALMACEN EL BARON 166222
26 ANDRES RUBIO PROARD 0903958175  HOTEL HILTON COLON 9501908
27 XIMENA PAUKER GARCIA 1709584153 AV ELOY ALFARO 5520 € HIGUERAS 441544
28 ETRAIN PEREZ CAMACHO 0900843289 NUSIA 321 Y 1 0S SIIYRAIS 447740
29 | AURA ANDRADE CI AVENIE 1707053298 FEDENICO PAF? E15 60 Y GUANGUILTAGUA 448748
30 TOMAS GUERRERD BURGOS 0902083914 URDESA NORTE AV 1RAN 300 Y CALLE STA 3N56A3
31 ROCIO ELIZABETH CEVALLOS BAQUE 0914844972 CENTNO CAl LE CHIMBORAZO Y CLEMENTE BALLEN CASA MONETT N 413 A208R0
12 MANCO VINICIO VINUEZA ESTNEILA 1704046434 EL BATAN ELOY ALFARO Y AROSEMENA N 3182 EDIF CRUZ DEL ESTE |257787
13 AGUSTIN JERFZ JERFZ (AOOAIATIA  CASILLA 17070R52 374440
34 SANTIAGO CISNFEROS VILLACIS 1700217241 SECTON MARNSCA MELCHOR NORIEGA 81 2456290
35 ELVIA ONTEQA MOSOUERA 1703296812 MONTESENMIN {RB LAS AROMELIAS CALLE N 4539 PISO 3 443087
38 MARCELO REJARANO GONZALEZ 0900814542 SECTOR UNNFSA NORTE CALLE 1ERA 119 AV 5TA 381143
37 ANGE(A BEATRIZ CEDERO MONTESDE 0908594502 CALLE SAIINAS Y PICHINCHA ESCLUSIVIDADES BACH! 685801
a8 KANLA MEDINA ERRAZURIZ 0917615481 Al BORADA STA ETAPAMZ C VILLA | 277401
19 LONENA PATRICIA PUENTE FIGUERO 091221008  NUEVA KEMNEDY CALLE B N 137 Y AV OLIMPO 205173
40 PADLA GAGGION! A14R24
41 MINIAM CORNEJO BARRIOS 0918282401  GARCIA AVIIFS 528 Y AGUIRRE 524532/518
42 HOMERO LOPEZ OBRANDO 1710253202 1SUA ISARELA 1428 Y GUEP! 440704
A3 MONICA JIJON VASCOVICH 0904824639  COLINAS DE 1 OS CEIBOS MZ 14 VILLA 14 Y AV2 DA 851087
44 KATIA GUEVARA RODRIGUEZ 1707356521 FCO CRUZ MINANDA 125 YMANOSCA CONJ FALCONI CASA 33 431114
45 ENIKA BAER CRESFO 1708826803 AV JOSE ANDRADE OE| 124 Y JUAN SELIS SECTOR CARCELEN ALTO BONALECHE [482500
46 MANCELA ARBOLEDA GONZALEZ 0904766771 VIA SAMBONDONDON KM 2 172 URB CAMING REAL N 65 AI262S
A7 ALEX VEGA QUEZADA 077206228 COULA LOS FRTEROS MZ 18 A1 VILLA 25 497182
48 LUIS ALMEIDA ACOSTA 1704756664 SECTOR FL BATAN BAJO EL DIA N38 02 Y EL TELEGRATO 246588
49 JAIME DAVH A ORA 1000989683 SECTOR MONTESERRIN LOS LAURELES Y AV ELOY ALFARO EDF NICOLE TN 48 |46RA22
50 KAHARINA MARIN YALLARINO 0910398395 SECTRO LA PRADERA AV REPUBLICA 700 Y ELOY ALFARO 504063
51 VICTOR HEANANDEZ NUIZ 0917827859 CDLA ATARAZANAMZ P 3VILLA 18 391599
52 FAANCISCO CARAILLO ONTIZ 1709226805 SECTOR t AS NRQUIDEAS MAYANCELA 1358 Y ESCUDENO 807650
53 YOLANDA GUERANERO ECHEVERRIA 0902408731 CDILA LOS ALAMOS MZEVILLA 3 01034
4 PATRICIA PEAFIEL RUALES 1709160672 URB PUSUM CASA # 97 352681
55 ROSAL ORRANTIA {TURRALDE 0907238372 LOS GIRASO! ES MZ XA V15 CO 8TA CE A5004V853
56 PATRICIO ASIMRAYA 814748 CANCELEN SUPERMZ C 2435028
57 GINA MARIUX) SALVADOR VERA 1306246693 CHONE BANTIO SAN FELIPE BOYACA 038 ENTRE JUNIN Y TARQU! ARB660
SA MAIRA OUER GIMENFZ 0910999679  CEIBOS AV PRINCIPAL N 908 Y CALLE 2DA 350030
50 ANNE MARIE FARAH MONTESDEOCA 09119058R)  PUERTO AZUL MZ A9 VILLA 27 870079
60 MARGOTH MARURI CEVALLOS 1708600511 EL BATAN COCHAPATA 505 Y ABASCAL DPTO 409 287RA7
#1 JONGE PRADO ARZARE 1710682297  ELOY ALFARD 1811 Y BELGICA 607497
§2 CATALINA MONTALVO MONCAYO 170833BM AV GONZAL FZ SUAREZ 880 EDF ATALAYA 78 502247
61 XIMENA RAMOS FLONES 1704128105  BUGANVILI AS 103 E HIGUERAS 481004
54 NANCY MORAN PROARO 1702605682 LA GRANJA ACC 20 DPTO 21 434809
£5 MARIA CORNEJO CASTRO 1706947635 SECTOR HOSPITAL METROPOLUITANG CALLE JUAN ACEVEDO Y MARIANA DE JESUIE557420
66 NIOMARA ELIZARETH JARAMILLO PO 0501656581  AEPURLICA NEL SALVADOR EDF ATHOS 5 PISO Y FORTUGAL 268349
67 NIDIA MAGDALENA GARZON 1004151883 SECTOR LA CAROUNA CALLE LUXEMBURGO 457 Y PORTUGAL 2420208
68 SANTIAGO RUEDA ARGUELLO 1706724552 SECTOR EL INCA RO COCA Y 8 DE DICIEMBRE TORRES SAN ISIDRO TORRE 2 DT 273368
£9 MATYA VALAREZO LOAYZA 1700707603 SECTOR!A PAZ WHIMPER 217 Y ORELLANAN 217 234834
70 MONICA HURTADO CHECA 1708879771 EL FINAR AL TO CAtLE D N49 50 Y MANUEL VALDIVIEZO 434300
71 LILIANA CONFRANCO TAMAYO 1703763092 CUMBAYA 1IRB AUQUI CHICO CALLE DE LAS BUGAMBILLAS N 48 AD0149
72 ANABEL ANDRADE RENALCAZAR 1001870185  PORFIAID ROMERD CJTO CALIFORNIA BAJA N 23 412025
71 PABLO BECERRA AL MEIDA 1707596100  SECTRO IAQUITO EL TELEGNAFO BA1Y ULTIMAS NOTICIAS 921314
74 DAHIELA HEREDIA PACHECO 1713507983 SECTOR Al TAMIRA CALLE BERNABE PESANTESCO N 36100 Y MANOSCA 441819
75 MARIA ELENA GUERNERO VALENCIA 1708154297  SAN RATAEL UNB LOS ANGELES CALLE CUENCA 07 Y L MERCADO 34182
76 CANMEN BROWN HIDALGO 1706906175  TUMBACO VIA A CUNUYACU KM 2 12N 7 540137
77 VERONICA ALARCON FRANCO 917779803  SAUCES 2M7Z T 111 VILLARR 237342
78 PATRICIO RIERA RODRIGUEZ 1706212162 AV QUITO 113 Y SACHILA SANTO DOMINGO DE LOS COl ORADOS 755112
79 TATIANA BUENARO SALAZAR 1710513”R0]  CATON CARDENAS Y JUAN PROCICON CASALE CORSEGA CASA 7 SECTOR CONDA 4023231
B0 ANGELA MORILLO VILLAGOMEZ 1701776344  CUERO Y CAICENO 1559 Y VALDERAMA 584583
A} FNPIOUE SAENZ SALTOS 1702416379 E1 BOSQUE CALLF IAY AV EL PARQUE N 48 2513682
B2 G1ADYS SALAMANCA HUNCA 1708268311 SECTOR L A BAKER N CALLE CESAR BORJA LAVAYEN OE2 157 Y REAL AUDIENCIA 411878
BY Al ICIA NEGRETE ARGENTIO 0911142883 CEIBOS NORTE CIRCUNVALACION ESTE N 103 A51612
A1 ALEXANDRA ISCH 1704973922 AV OCCIDFNTAL N61-124 Y MLAVIO ALFARO 2882297
85 RUTH MARIA LOPEZ VALLEJO 0915853436  CDALA RELI AVISTA MZ 31 VILLA 14 2006847201
# Gl ORIA SALGADO PUENTE 1703720548 SECTOR OUITO TENNIS COMICIOS 271 Y AZCUNAGA 465352
87 RAFAEL HUICUERA AVDA REPUBLICA 1783 442713
A3 LORENA UUNDA JARAMILLO 1712479534  SECTON GRANDA CENTENO VASCO OE CONTRERAS N 3835 Y VILLALENGUA 248139
A9 SYLVIA CASTRO ARTEAGA 1715438238 SECTOR LA KENNEDY CALLE JULIO T SALEM N53 195 Y AV LOS PINOS {r13802
90 MIGIEL ANGEL MIRANDA RIVADENE! M653541721470 URDESA NORTE CALLE 1RA Y AV 3RA CASA 103 AB3130
Q1 WENNY MOLUINA HERNANDEZ 1710004480 SECTOR PANORAMICA NORTE URB JARDINES DE CARCELEN CASA A 80 |no20s7
92 PIFDAD MINO QUELAL 0400601944  EL BATAN COCHAPATA Y ABASCAL EDF ALCAZAR 2000 DPTO 522 266885
9) LIGIA MONROY BERMEO 1701330910  SECTOR BEI LAVISTA CALLE IGNACIKO BOSSANO Y GENERAL ROCA 732 573940
@4 M EUGENIA VILLAMARIN DEL SALTO 1705839536 SECTOR MONTESERRIN ELOY ALFARO 5520 E HIGUERAS 265451
95 LU'S AGLARRE LAMOTA 0908979R75 9 DE OCTURNE Y CHILE EDF CITIBANK 3ER PISO a51089
98 ALBRECH BERGMANN LIDER 0902628403 JAIME CHIRIRDGA U5 Y MANUEL VALOIVIEZO 241679
97 MMERCEDES | ARREA ARALJO 1707233629  BOSSANQ 460 Y JATIVA 450515
98 DAMARIS BOLAROS PORTILLA 1711639004 PANAMERICA?IA SHR KM 11 172 LOTE 02 80139%

08/03/1988
21/11/1853
04/02/1989
23/09/1953
15/10/1966
08/05/1985
22/07/1981
20/02/1976
24/08/1977
28/10/1871
03/07/1943
27/05/19684
1801/1971
03/08/1870
18/04/1087
31/07/1952
26/02/1865
24/03/1084
13/01/19568
14/03/1950
28/03/1840
10/07/1873
27/06/1947
2711211973
14/09/1941
03/10/1966
111171975
18/10/1944
117110/1081
20/08/1044
30/08/1971
18/02/1962
02/08/1051
01/01/1980
14/12/1950
17/10/1842
04/01/1980
01/08/1971
10/08/1970
19/08/1872
24/00/1977
20/08/1972
28/10/1968
17/1171988
08/08/1989
19/02/1065
20/08/1968
1810/1973
0470171958
20/08/1085
30/04/1081
04/10/1968
111171048
208/01/1068
20111/1980

00/11/1972
07/02/1960
07/02/1963
00/03/1960
28/00/1088
04/02/1983
27/10/1985
18/03/1949
18/12/1984
22/01/1974
03/03/1882
16/08/1963
05/05/1047
05/11/1968
21/05/1956
00/04/1976
29/03/1987
20010/1975
06/01/1968
14/11/1960
197021981
12/0171962
07/01/1978
21/0v/1848
1071171948
170711962
19/04/1974
09/06/1957
17/0471978
20/06/1954

11/02/1977
03/07/1984
27/04/1972
26/02/1977
18101084
10/08/1945
2807/1959
0ou1072
2802/1920
181271081
23/04/1972




92 ANGEL NOMERQ BOHORDIIFZ
104 PAULINA MAYORGA VILEALVA
105 CECILIA RIOS GORDILLO
108 MA CRISTINA RUESS ESCALA
125 MIGUEL LARRFA EGUEZ
133 RAMIRD PATRICIO CHINIBOGA JANA
11 FRANCISCO VALAREZO POZO
141 MA CRISTINA REYES PENAHERRERA
142 CARMEN MORA! ES ASTIDII LO
143 DAVID HERRERA TASIGUANO
144 MARIA DUNNY ICAZA
145 MIGUFL IVAN ARROBO RODAS
150 SAHDNA VILLACRESES BURNHAM DE
151 AMA MA ARCOS CABNERA
157 MARCELA DAVALOS ARGUELLO
153 GABRIELA YOUNG
155 MENCEDES GOMEZ SANTOS
156 DAVID JARAMIILO VAREL A
157 NELLY IVETTE DUENAS TOSCANO
17 SARA CORDOVEZ DE PEN
163 OSCAN CUEVA JARA
1R XIMENA ULLOA MARIDUNAS
165 AOCIO VELASOUET PERUGAGH!
177 SILVIA ROMAN | OFE2
182 SUSANA ALMFIDA ALBAN
1R MA FERNANDA VEGA CEVALLOS
184 LAURA AGUIRRE ZAMBRANO
1RS MARHANA T110 FLORES
1RS LASTENIA DF VILLOTA
1R7 JUDITH ROMERO ASTUDI 1 O
18R RICHARD AGUIRAFE RERAI DO
1R9 PARLO COSTAIM CHANG
209 INIS GRACIA MENESES
210 RICHARD ROADA MENDOZA
211 NANCY BRAVO POLO
212 RAMIRO AV E5 DUENAS
213 MA AUGUSTA GALVEZ JACOME
214 HIPATIA PONCE RIVADENEIRA
715 TEANANDO TINAJERO VIl LAMAR
216 YOLANDA CI1ACON MANCHENGQ
217 FAUSTO CIFUENTES RAMOS
218 JOSE ANTONIO 1 INCE RENDON
219 NELVA ROSARIO NARAN 10 PENA
220 CESAR GARCIA CLEVA
221 VERDNICA CASTILLO
272 AN CARI S YI GHOY
221 GFNARO CAUZ GANZON
224 MARIA HINOJOSA CANIZARES
228 AHA ALMEIDA TERAN
237 JAVIER PONGE BENAVIDES
236 PASCUAL ONTEGA
218 ROSA ASTUDILLO CASTILO
219 JOSEPI| ARTIENDA AMBRE
241 PAILINA TORRES REAL
247 RENE SAAVEDRA ESMERALDAS
752 ANTONIO HAZ QUEVEDO
265 GINA MALDONADO ESPINEL
273 KLEYNER MIRELLA CORDNEL TORRES
287 BRIJIDA MARKOL GUASGUA
288 SUSANA CADENA GUERAA
299 MARIA FERNANDA ROMO ALVAREZ
501 MARIA RICAURTE ZURITA
502 MONICA DE LAS MERCEDES ESPINOZ
503 DENISE SARA MORENO Al ESTEDT
504 ENIKA ARELLANO NARAMJO
507 CEGILIA MARGARITA IZURIETA Si.
508 PATRICIA VELA YCAZA
515 HEI GA VIRGINIA INDARTE PIGHINN
515 SANDRA AGUILERA SANSONE
517 MARIA TERESA SALGADQ ANDRADE
519 FAUISTO LUCERO MORA
520 OLMEDO EDMUNDO AMORES SEGOVIA
521 LUFE ESPINOZA MORAI ES
575 1A FALKENBRG DE PRADO
527 MAYRA ANDNADE PENAHERRERA
528 SUSANA TEREZA MESTANZA PUGA
532 MARCELO ALFONSO BERMUDEZ LOTE?2
513 MARTHA CARRA GARZON
534 SA| OMON CABEZAS ALMEIDA
535 MATHA MACARENA FIGUFTIOA FISCHE
515 ROMMEL GONZALO VARGAS CAMACHO
517 MONICA PATRICIA GALARRAGA PERA
518 MARIANA MARTINEZ HERVAS
539 IGNACIO SANCHEZ BONILLA
540 JUAN VILLOTA GUERRERO
542 REGONA DENDARIE TA PEDROCHE
547 NANIEL CARRASCO TORAL
544 ANDRES OSWALDO DOMINGUEZ MALDO
545 MARIA AIDDEE ROMERO RODRIGUEZ
546 JORGE FIGL/EROA CASTRO
547 MARIA LORENA VELEZ RIZZO
548 VALERIA FEANANDA BETANCOURT CA
549 XIMENA SHOMERA GRIJALVA VALENC
550 MARIA DEL CARMEN NARAN.JO ROBIN
551 MARIA DEL CARMEN PORRAS COBO
552 MONICA PATRICIA EGIGIREN CHIRI
553 DALIA AGUIRRE VAL EGAS
555 MARIO PATNICIO VEGA MAZ
566 RAFAEL TERAN LOPEZ
557 CRISTINA SOLEDAD GRIJALVA NIET
559 JAME VELEZ ENRIQUEZ
560 MARITZA MONSERRATE TOALA MIELE
561 ROGELIA GONZALEZ RAJANA

0914194691
1711947323
0910263110
1706960083
1700203989
1709780918
1704083292
1714001742
1100627130
1703984220
0900710575
1102486535
170R940754
0601116403
0601407343
1710266311
0RO321511S
1714075858
1707550448
1704098508
1707667181
0910005670
1705850574
0703061523
1704140837
1705217600
1700479627
1705233607
0910795954
0910124R58
1706881057
1201682737
0RON507873
1701962182
1702320505
1711629574
17117335m
130308213
1701245019
1704645546
0602110272
0910795054
1710602960
17116586
615187
0905971123
1701405746
1714364351
1704980398
1704363744
CC 5430978
17016233r9
CCAm
0501233670
1703392645
0900198557
1714500210
0701914722
1711297158
1703234530
1710828649
0912355690
1704562923
1712215886
1709661464
1703853141
1702407278
1704045796
1714393137
1703894012
1701240358
0500733027
1702898921
1703798677
1705495317
1703330116
1700126319
1710066737
1702262732
1706267651
0200585693
1706089404
1704778735
0600803670
1707584155
1710264514
1301491930
1704707742
1709741175
1703062701
0910959322
1707744114
1001291457
0905826301
1701788844
1705366548
1703282044
1710894971
170555026
1713295002
1703076312
1302429291
0907680045

SAUCES I VILLAN | MZ CB

LA GASCA N 415 Y ALEJANDRO DE VALDEZ

GANGOTENA N26 84 ORELLANA Y SATM

1A CUMBNE 359 Y CARLOS MONTUFAR CANAL #

U CATOLICA ENTRE 12 Y ROCA DE FINANCIERA

LAS VIOI ETAS 550 Y ELOY ALFARO

ATAVUALPA Y NUNEZ DE VELA EDF TORRE DEt FIJEN 87O PISO
SANTILLAN N 153 Y | A GASCA

PABLO HERRERA N 211 Y CARONDELET

AV REPUPLICA DFL SALVADOR 525 E IRLANDA ED ROSANIA LOCAL 3
OF1 CASINO HOTEL ORO VERDE

MONTFSERRIN EDF NUFVO MILENID

JUAH T EON MERA 920 Y WILSON TENCFA PISO

ARMAMDO PESANTES 153

MIRAVALLE 3 CALLE IRENE CARDENAS 195

AV E OY ALFARO Y VIA INTEROCEANICA

AMAZONAS 540 Y CARMION

GONZALO GORDILLO 0388 A PONCE

AV MELCHOR DE VALDEZ Y AV OCCIENTAL CONJUNTO CORDILI EAA CASA 36 A
LOS ALFLIES 220

COLEGIO ALEMAN

ESCOREDO 1204 Y 9 OE OCTUARE

JUAN RENNARDO LEON N57 104

CUMRAYA UNB JAGARANDA CA! | E ACACIAS RS

RODRIGO DE CHAVEZ N 200 Y FRANCISCO GOMEZ OF TAME VILLAFLORA
LIIXEMBURGO 135 Y HOLANDA

JUAN MOUNERD 512 Y E ALFARD

CESAR BONJA LA VAYEN OE2 70 10 AG

MONOSCA OE1 98 Y 10 DE AGOS10

PARTUES DEL NI 22 23

REPUIRIICA DEL SALVADOR N1 1 29 Y NNUU JUNTO A KFC

MOHIAS OAQUIDEAS J ORTIZ N 24A

ST0 NOMINGO DE CONOCQTO IRA TRAVERSAL

O1 EAS 58 £ HIDALGO LA VICENTINA

1JRR CONDADO GONZALO CONDERO N 77 150

MOSCH 506 Y CHECOS! OVAOUIA

GONZAI 0 VENA ¥ J MONTALVO THIMACO

FDIF FSCOSA AV 3Y CALLE 14 MANTA

PAUL TIVET 136 Y 8 DF DIC

ARFDINES LOTE 28 Y GUACAMAYOS COMIT DEL PUEBLO

URN (A GRANJA BLOCKJE 218 DP 41

URM AIO GRANDE VILIA 32

MACHAIA 305 E IBARHA

AV 17 DF OCTUBRE 909 Y ROCA

AV TLAVIO REYES ENTRE CALLES 1

CDIA RFLLAVISTA M7 43 VILLA 39

MANCHFNA OF 256

AV HAPO Y SALCEDO N MB SEGTOR | A VILLAFLOMA

GOMNESIAT 157 Y G SIAREZ

AV AMAZONAS 6017 Y RIO COCA OPE CLUR VIR

MFHESES 118 Y LA GASCA

AV T {AS ACACIAS N 505 Y LAURELES CUMBAYA

DIAZ DE MADRID Y PADRE DAMIAN N 195

UNR FLCONDADO N 722

€ AIO FRIO 605 Y ABDON CALDERON SANGOLQUS

AV 10 AGOS ¥ PICHINCHA | P

LU1INGOTO ANIBAL ESPINOZA 2641 Y GUEL

SAN RAFAEL LA COLINA CALLE GUAYAS LOTE 77 CASA 3

GOMZAI ES Y SUCRE RODEGA POPULAR TABACUNDO

MAHOSCA Y FCO CAUZ MIRANDA CONJUN1O FALCONI CASA 25
GENERAL GERRERO N65 116 ENTRE LIBERTADOR Y UNION Y PROGRESD COTOCT
RICAINQ DISCALZI 825 Y CALLE W SECTOR CONDADO

SECTOR LA GRANJA NURO DE VAIDERAMA Y MARIANA DE JESUS BLOQUE 272 DF
CUMRAYA DE GOYA 575 Y MIRAVALLE 2

REMLIO AOMERD Y CORDERO N51 Y RAMON BOR

CONDADO CALLE F N 321

NI A DE LOS PARQUES AMANCAY 104 Y CLAVELES

AV 10 DE AGOSTO 1853 Y CANRION BOTICA ALEMANA NORTE
CONURA N2 41 Y GONZALEZ SUAREZ EDF CHURDRIN PLAZA PISO 3
PENREGAL N34 84 SECTOR COI SAN GARMIEL

AZOGUES 410 Y JORGE PIEDRA SECTOR ANDALUCIA

PINAR ALTO CALLE H N 138 Y MANUEL VALOIVIEZO

OUITO TENNIS CALLE AFGANISTAN 74

QUITO TENNIS SAN FCO 551 Y FCO CAICFDO

PASAJE EUGENIO SANTILLAN Y MAURIAN EDF MARTINEZ 3 PISO NJM 150
SFCTOR FLINCA LOS VIREDOS 331

SECTOR MARISCAL PINTO 521 Y AMAZONAS

UNN EL CONDADO CALLE 8 OFS 401 Y CALLE F EDIFICIO CABRERA
AUMIPAMIAA CALLE TERESA DE CEPEDA 634

TUMBACO MANUEL PAEZ £ INTERVALLES CASA 8

FL RATAN GASPAR DE VIl LAROEL E 12 123 EDF COAQUE DPTO 10A
GNAT NOCA 114 Y BOSSANO EDF EL NOGAL DPTO 15

1JRA RNOMELIAS MENBRILLOS ¥ CALLE 1 CONJUNTO CIMAS DEL ESTE CASA B2
CANCFLEN SUPER MANZANA |1 MZ 26 CASA 18

GONZAIE7 SUAREZ 2701 Y CORURA

CANCELEN AV OIEGO VASOUEZ DE CEPEDA N77 360 JUNTO GASOUINERA MOBIL
CUMRAYA VIA SANTA INES N 20

BOSMENIANA 827 Y GONZALEZ SUAREZ

CAI OS 10RAR 155 Y ELOY ALFARO

FDF DE LAS NNUU FRENTE CC JARDIN

MARTINEZ MERA 11 34 245 Y PORTUGAL SEGTOR BATAN

1A MATISCAL FRANCISCO PIZARRO 153

SAM ISICRO FRUTILLAS NSO 171 Y PRIMERA TRANSVERSAL

AV 10S SHYNIS N42 71 ¥ TOMAS DE BEPLANGA SECTOR JIPLIAPA
BATAN ALTO TOMAS BERMUT 1718 Y URRUTIA

CORUNA M24 723 Y VALI ADOLA SECTOR LA FLORESTA

URP JUI 10 MATOVEI LE CALLE ALMERIA 155 Y LOS ALAMOS
BAKER MIGUEL CRUZ 149 Y FERNANDO COS

GUMBAYA CALLE TAURO 23 Y EL ARONITO

NATAEI SOTON20 71 Y 18 DE SEPTIEMBRE

LA CONCETCION CARLOS 1BARRA 123

DANIRIO MIBAFLORES CALLE GEWNERAL VILLAMIL N 232

OITO TENIS HIDALAO DE PINTO 197 Y SARMIENTO DE GAMBOA

272018
S48
273353
147693
500663
269123
501657
435749
156302
@07
27an
272300
nna121
247548
957681
171813
R4
470613
5978072
024071391
AERAT4
19501
492374
nosny
661505
450018
100545
LGLERT]
R13440
970534
453090
870701
pOARATY
225722
4007110
151519
70404
124168
nORARY
401924
ERGLET]
ATM40
7EA238
KONNSG
06822456
207171
870072
n5I000
220841
n27N7
AN LA
LELTAR]
569318
4pon72
w0IE7
BR2RSO
656741
AR 1826
W53
921486
59564
434300
451230/002
LELERTY)
A11665
401422
71309
o8N 17
525820
45747
149132
441523
ARA41 1
AG7ARO
147957
57682
H50A00
194713
18R930
ariest
161778
AfP0esS
260021
ATAA06
07778
153408
AOATAR
22640
GRINON)
R71108
445508
220015
118140
453197
758214
226727
105108
112964
ANIN0
ARS8
247068
924705
245103

12/09/1972
29/08/1972
12/10/1987
28/05/1961
21/03/1942
12/05/1970
18/02/1956
21021977
07/03/1953
21/08/1965
10/08/1944
08/08/1965
15/08/1964
05/08/1954
22/1111860
17/01/1958
03/08/1945
13/02/19R0
08/10/1967

07/04/1949
10/04/1974
22/08/1959
07/01/1975
18/12/1954
31/05/1963
27/01/1948
037021956
10/08/198 1
01/02/1966
02/09/1961
181171962
12/04/1962
27/02/1972
08/12/1951
08/08/1972
19/10/1972
08/02/1960
05/01/1940
13/09/1955
11/08/1067
10/08/1981
08/05/1968
00/05/1971

28/03/1945
22/02/1938
o8/12/1987
22/00/1956
29/10/1955
28/09/1958
30/08/1947
12/08/1962
12/05/1983
28/12/1951
14/01/1945
18/11/1978
18/09/1964
22/01/1972
02/10/1951
15/08/1970
23111967
31/12/1957
07/06/1977
20121977
17/14/1956
10/12/1952
08/03/19568
30/06/1982
21/04/1954
15/02/1933
15/09/1954
3001952
2B/08/1958
07/03/1964
03/10/1951
19/06/1945
21/09/1958
22/08/1932
21/10/1959
17031961
26/04/1959
01/07/1959
31/07/1950
18/07/1978
25/07/1970
19/05/1937
17/09/1974
15/10/1959
10/01/1960
2300771970
19/11/1970
25/04/1961
04/05/1957
04/04/1950
03/05/1959
04/42/1950
08/08/1970
04/12/1954
12/12/1974
20/01/1951
10/04/1958
18/04/1960




BR2 MATICO VINICIO | LUMIFANTA VALEN
5R3 XATTY ZAMBONING

584 ROSA GRACIELA PESANTEZ AODAS
565 CARMEN BUSTAMANTE

573 | IVIA FSPERANZA TRUNLLO PARED
574 GENNY | EONOR ROCA MERQ

576 NMOSA ZEHNER

581 NOMININUE KENNEDY TROYA

604 OCTAVIO MANUEL VALENCIA ZAMBRA
£05 MINIAM GFRALDIHE ANDRADE CONTR
FDR PAULINA GANDARA RIOTRIO

607 NAPDLEON FIERNO DBANDO

608 GUSTVO SAI CEDO ANDA

#07 ADNIANA REYES AVILA

f15 MARTHA HELENA PENEZ MORENO
619 MARCFLO TEMISTOLLES MESIAS VT
&20 FANY CECHILIA MENIZALDE JARRIDO
£31 MONICA PAULINA CONONFL MORALES
£IR MARGARITA EGUES REINRET

1709141408
1R02A27731
0300015294
1706521091
1701313155
1303724502
€ 07271032
1704618188
1707010165
1712448750
1704569894
0400652517
1706343919
1713241470
1708847330
1702649007
170295 1598
170R2AS277

619 | ORFNA FIERRO DE LA TORRE

640 AlICIA ANAIL ABAD

£41 TANIA KARINA DEL POZO ROMAN

643 AODNY IVAN ORTEGA VACA

£44 AlICIA BEATRIZ ACOSTA SALGADO
45 CI EMENCIA ESCUDERO BENALCAZAR
£46 NELLY ORDENEZ VITERI

€47 MATIA LIDA VARGAS GUEVARA

648 | DNENA SOFIA INTRIAGO CEDENO
19 MAURICIK) XAVIER YEROVI GHIZMAN
651 IEANNETHE RODRIGUEZ RIERA

6§52 DORA BERTINI CHITINOGA

657 PATRICIA CAMPANA VARGAS

54 FERNANDO ALFONSO BORJA MOREJION
655 ANA ISAREL AGUAISA ROMAN

56 (IR0 DUERAS ITUNNALDE

£5A FHIA FLIZARETI! SANANGO SANCIHFZ
50 MDA MENCEDES MA| DONADO FSMINO
£60 IONGF TAMAYO TAMAYO

A6 1 81t Y MANGARITA CARVAIAL CAMPOV
£62 LMANIA REGORA MORENO PASCUAL
#63 PATRICIA DA7A RUEDA

664 MANIA JOSE NEHPANI BARILLA

6§72 {11CY DONOSO CORAL

/73 PAULINA CANELOS VELASCO

74 HARIA CLANA PFRE7Z ASSO

75 THRICHIE VASCONFZ FIERRO

676 ANA 7VNIGA DY ON

677 PAOLO MAGNOLER CRUZ

6§78 CARMEN BEMITEZ ARREGUI

£79 MARTHA ISABEL STACEY SANCHEZ
A1 VIOLETA LEON ORTIZ

689 CANLA ALEXANDRA MORILLO PEREZ
£90 SILVANA DEL ROSARIO DAVALOS

6§31 INNGE ASORUBAL GALARZA POHUINS
92 MARIA FEANANDA FINTO CRESPO
6§93 FDGATN NICOLAS CORONEL HERRERA
694 MARIA LUZ VACA HERRERA

695 CONSUFLO CADEZAS FALCONI

§96 £1 VINA BRUGUES CORNOBA

697 PATRICIA ROSERO GANCES

599 INES MAGDALENA RODRIGUEZ VILLA
/09 C:F SAR MANCELO LOPEZ MORZOUSEN
702 AOHICA HOLGUIN SAMANIEGO

703 INFS DAL INA DUNAN ACOSTA

704 PATRICIO MUROZ LASCANO

705 MARIA PATIRO LOZANO

712 MACANENA FANLO RARRA

713 ROSA CRISTINA SANCHEZ FRANCO
715 MOMICA LALAMA GONZALEZ

718 SOMIA NOROA CRUZ

719 MATIA FL ENA BUCHEL! CORDOVA

720 GLOMIA ALBAN CEVALLOS

721 SIVIA PERELLO T ORES

722 MARGANITA DFL CANMEN VELASTEGU
773 MAGDALENA TINAJERO GANCIA

724 NIFGO OQUENDO SILVA

725 PATRICIA OCAMPO ALVARADO

6 SOMHIA SERRANG COBOS

728 MAfIA DEI CARMEN SUAREZ ONTANE
733 VILMA MARIA SUAZO DIAZ

734 JOSF ANDINO BUNBANO

725 CONSUELD ELIZABE TH CERDA PUMA
738 IHFS RAMOS VARGAS

732 LUIS WALTER VIZUE TE MACHADO

740 MERCEDES DE | UADES AIERA ROSE
741 ANA MA NOSERO RIVAS

742 JUAN CARLOS CARRION ALARCON
743 GLORIA PALACIO PONCHELE

744 MARIA VICTORIA RAMON RENDA

745 MARCELO RAFAEL SUAREZ BUCHEL!
747 WALTER GERARDO SALAS CEDERO
748 MARIA DEL CARMEN VILLAMAR CEDE
749 XATIA RIVERA VELEZ DE BURBANO
750 ROSANNA SCIFOZ CEFERINA

753 LAUMEANQ SALVADOR ANDRANE CHAV
754 AMA ELIZABE T ZAMBRANO BERNAL
755 MATAL CORNEJO RAYEVA

756 MARIA ANTONIETA YARI MANTILLA
757 GRETA AMADA NUNEZ SANCHEZ

758 KANEN ORTIZ MARTINEZ

770 KATY LUCIA HERNAHDEZ ANDRADE
771 MANTIN DANILO RAITO VALENTANGA
774 SANDIIA MISHIELA HIDRORO GUEVANA

[
1706941414
1703499149
0201145075
1709841421
1700783530
1702912591
1700510264
1705360830
1711538R41
1700660022
0101501534
1705031639
1706533682
1702721028
17127R058)
1703818015
1700052474
1000151785
1703899045
1708108780
17143970%
1703418094
1706940663
17004779
1707547228
170458A7408
170030R6 78
0009993776
1703483169
1701549154
1706644598
1711448413
1706602487
1705005054
1708179476
1706063102
170311062
1704578994
1703839454
1705600138
1704521820
1702360437
1703116101
1700300252
1000873008
1900034574
7710768
1704539697
1708286457
1704554771
1700050410
1702769501
170/A6543}
1707271472
1708507429
06012R7634
1700599708
1703917204
0101175663
1711569936
1713218089
1704625498
1001447530
1708448194
0602075129
1706901905
1709720997
1706729330
1702394485
0701137358
1701805341
1712246642
1306444330
1710490473
1713934931
1703448421
17131882A0
1706919292
0913780561
1704242070
1708737471
1708679327
NR0TIAR27Y
1001781977

VERSALLES N 2818 Y MOSOUIERRA NARVAFEZ SECTOR SAMTA CLARA
SECTOR EL DORADO CALLE EQIINOCCIO Y QUEZADAS DEL MEDIO
AVINCA 1940 CASA 4

BATAN ELOY Al FARD 3750 Y GASPAR DE VIt LANOEL

TNTE GONZALO GALLO 434 Y MACIIAL A

TARQUI CALLE 108 Y AV 114 DARMIO CRISTQ REY N 168

AV REPUBLICA N 1309 E INGLATEARA EN RENACIMIENTO
CONDADO YANACOGCHA M72 84 Y JUAN PROSER

AV ELOY AL FANG Y DE LAS FRITILLAS CONJUNTO MANIBEL CASA 8
AYONA 740 Y GUENRERO EDT TIVOL | FB SECTOR BATAN BAJO

AV CONLINA N2 51 Y HUMBOLDT

23y
SBASTA
02212
ASTRAA
150122
023340
EFALAL]

413381
260401
24978

AV OCGIDENTAL CONJSUNTO RESIDENCIAL OCCIDENTE BLOQUE AMAIATO DPTO 8538015

ELDIAN 114Y [1 COMERCIO

AV ELOY ALFANO 355 E ISLA TORTIGA

SECTOR E! ROSQLF RAMIRO BARBA N3 108 Y EDMUNDO CARVAJAL
CUMBAY A AVFI LANAS PRIMAVERA ETAPA 2 NUMERD 183

PASAJE JUISTO ADRIL N 1437 Y JOSE AMESABA SECTOR EI CEDNAL
MONTESENAIN DF { 0S PERALES N 4789 ¥ ELQY Al FARO

CUMBAYA I0SF MARIA VARGAS 200

SECTON PFI I AVISTA GONZALEZ SURE7Z N 2351 Y BOSMEDIANG
SECTOR DELLAVISTA IGNACIO LASSO 128 Y ANTONIO FI ONES JHON
AGUA 1AM ATITOS 1518 Y AEAL AUDIENGIA CONDOMINIO TORNES DE QUITO i
JOSE PERAI DA 1698 Y HUACHO SECTOR EL RECREQ

RUMIFIAHUY FRANCISCO MARCQS N58 77 Y {UIS TUFIRD

CHARLFS DARWIN DE4 180 F HIDALGO DE FINTO

FRACISCO DE NATES 134 Y MARIANO ECHEVERRIA

AZUAY 317 ¥ REMIBLICA

AMERICA 2212 Y SANGABRIEL

CARCEI FN MASTONONTES TERCENA TIANSVENSAL LOTE 71
CONDADO AV OCCIDENTAL CONUNTO PARQUE GENTRAL BLOAIIF E DPTO 304
CONJUNTO VISTA HENMOSA CASA § CUMBAYA

URB Et CONDANO CALLE T 888

SANTA LUCIA Al TA LOTE 44 Y CALLE G CUMBAYA

PUENGAS! SAN FRANCISCO 143 Y MAGDALENA ARAU.JO

AV OCCINENTAL Y EDMUNDO CARVAJAL EDF MIKONOS PISO 9
SECTOR CIN LORALLO JOSE MAI DONADO 78 Y ANDRES DURAN
PASAJE PENIICHO 124 Y LATUNGA

COTOCO! ! A SANTA TERESA N7 35 Y QUICOCHA

ELINCA FSTOCOLMN 207 Y AMAZONAS

FLORESTA LUGN 1026 Y CORURA

VICENTE CARDEHAS 288 Y AMAZONAS 3FN PISO OFICINA 301
BELLAVISTA GRAL ROGA N32 257 E IGNAGIO BOSSANO

HOTFI QUITQ AV 12 DF OCTUBRE 2449

COLON 1M Y TNCH

GUAPUI O TAAY I NANCISCO COMPLF N 30 170

MIRAVALLT 2 FNA ANGELICO 811 CASILLA 17079117

MANUEt FUMANA 121 Y JOAQUIN PANENES COLA UNION NACIONAT SECTOR EL 1
GONZALEZ SUARIFZ 927 Y HUMBOLT

HIDALGO DE PINTO 460 Y ALCABALAS

CHAUPICRUZ ENIALIUT OF 358 ENTNE BAASIL Y EDMUNDO CARRAIAL
MARTIN DE ANRIOLA OF8 10 Y DIAZ DE ARMENDARIZ SECTOR PARQUE (TALIA
JIPLAPA ISLA SANTA FE N41 100 Y FLORFANA

VILLALENGIJA 591 ENTNE AV AMERICA Y CARONDELET

SAN BLAS VENCZUFI AN 866 Y ESMERALDAS

MONTESERRIN LOS LIMIOS 5 ¥ LAS ALONDRAS DPTO 4

LAGRAN JA DIEGO MARTIN DE UTRERAS 913 Y OBISPO DIAZ DE LA MADRID
LA PRADERA E1 OY ALFARO 481 Y ALEMANIA

BATAN BULGARIA 200 Y ALMAGRO

CALLE Q 1085 Y CALLE B SECTOR EL CONDADO

MARIANA DE JESUS E7 248 Y PRADENA

HOSPITAL METROPOIITANO CONCUINA CALLE A 28 Y SAN GABRIEL
BELLAVISTA GRAL ROCA 101 Y BOSSANO

WHIMPER 1100 ENTAE ALMAGRO Y Al PAILANA

LA FL ONESTA ISABEL LA CATOLICA 1322 Y CORUSIA

EL ROSOUE MASA IE MALDONADO 207 ¥ 21IMACO

ILANES Y CANI 05 JULIO ARROSEMENA ED BELLSOUTH 1ER PISO
QUITO TEMIS PASAJE D 101 Y SAAMIENTO DE GAMBOA

VILLA TLORA AV MALDONADO BLOQUE 8 DPTO 2

MIRAVAILF 2FRA ANGELICO N 48 ¥ GOYA

LOS LAURFLES | AS PALMAS 848

TUMRACO MANIIEL PAEZ € INTERVALLES URB ZALDUMBIDE CASA 3
LA FLORESTA MANRID 358 Y CORURA

CUMBAYA UNB PN LAGUA CALLE A CASA 21

MOSOUFNA NANVAFZ 284 Y VERSALLES NFGOCIO OLMFDO 183 Y COTOPAY
LA FLORT 5TA BANFLONA 1345 Y PONTEVEDRA

FRANCISCO ARRIZAGA LUQUE N 281 EL BATAN

HUNGRIA N 255 Y VANCOUVER

AL FONSO DE { AMARTINE OF 1081 Y PARIS SECTOR JIPIJAPA

ISABEL L A CATOL (GA 765 Y GALAVIS

EL BOSQUF CALLE A N44 114 Y EDMUNDO CARVAJAL

UNB FL CONDADO GALLE B 40 Y CALLE A

PASAJE LA CASTCLLANA CASA 16 INCA

CUMBAYA VIA LACTEA A 799 Y VIA SANTA INES

RIOBAMBA LA MFNCEN COLON 1958 Y OLMEDO

URB ALDERARAN REAL AUDIENCIA DE QUITO 2358 Y HUMREATO MARIN
LA PAZ GON7ZAI FZ SUAREZ 350 Y MANUEL BARRETO

CONGCOTO GONZALEZ 474

FRANCISCO DE NATES 207 Y MARIANO ECHEVERRIA

GUAYAOUIL N7 61 Y MANABL

ISABEL LA CATOLICA 765 Y GALAVIS

CAPELO MATILDE PORCEL ¥ MARIANO DE JESUS 122 ESQ

AV OLIVA MIRANDA Y RUDO SALVATORE

MADROROS 570 Y LAURELES

URB JARANDDA N 54 Y ACACIAS GUMBAYA

LA VICENTINA ANASTASIO OLEAS 564 Y GODIN

AV DIEGO DE VASQUEZ ¥ MARISCAL SUCRE

CHECOS! IVAQUIA 184 ENTRE ELOY ALFARO Y 6 DE DICIEMBRE EDF FLORIDA 3|
GASPAR DF VILLAROEL 342 ENTRE 8 DE DICIEMBRE Y ELOY ALFARO
GASPAR OF VILLAROEL E12 104 Y MANUEL CAMACHO

JUAN DE ASCARAY 377 Y AMAZONAS

SAN CARLOS FLAVIO ALFARO LOTE 35 REF POLICLINICO SAN JOSE
DIAZ D LA MADAID ¥ RICARDO VILLAVICENCIO | AS CASAS
LEONARDO MUAIAI RO N2 32 ¥ AV 10 DA AGOSTC

f4r7a4
240018
LLLLER
poIORY
ATTIRT
AnanIe
ANKAIS
150013
251805
AT4A0R
RS 1061
12971
BOAIE
153431
271345271
567908
nN7ON0
AOTORY
ANBSST
ADIATH
0708
ALl
200508
24540
NAKRAD
537005
A1 7368
140029
7RAGAA
156062
47191
n2327
221130
non19e
283202
583207
A53287
AB1240/402
5E5A501
443045
285202
AOTANE
407043
549631
568390
221420
191892
370384
140541
439130
2400272
528434
a23444
RLLIT
a1
ns4020
CELLA)
288447
73679
HREANT
AGANAA
2300441229
ATRDY
212767
20422
245971
558206
4387364
490054
A 15004
AONRIE
Q42402
401754
220993
343662
1156228
571410
556208
R37257/R62
071644
154196
91051
234020
ARA 1 4R
PTIEI?
265613
g23847
430302
58N 77502
43378
4n2518ma

14/05/1860
19/04/1977
30/08/1947
03/08/2002
14/09/1036
0B/D8/1983
29/10/19687
23/07/1988
10/03/1984
18/04/1977
28/03/1958
03/09/1968
21/0711972
13/06/1970
0/06/1948
24/05/1950
15/03/1954
18/03/1088
26/07/1987
14/11/1987
2471171983
17/04/1971
30/09/1988
05/m9/1048
23/04/1949
16/12/1926
14/09/1958
04/06/1970
11/02/1978
23/12/1088
30/03/1988
107071963
07/11/1840
18/03/1974
19/12/1964
09/01/1988
04/07/1083
12/10/1083
26/09/1987
04/05/1966
24/067/1983
31/10/1967
0B/01/1943
11701083
20/10/1881
14/11/1933
05/10/1970
2710211904
25/05/1948
23/02/1980
11011071
0711174068
20/10/1056
08/07/1066
270411974
18/09/1936
22/04/1056
16/08/1958
18/05/1953
28/08/1858
31/12/1945
22/12/19853
05/12/1944
23/02/10808
047021847
29/12/168¢
117081671
22/01/1b87
12/01/1958
18/02/1947
17/02/1952
20/07/1958
181271958
22/06/1963
15/11/19%6
01/08/1037
1R/11/1953
18/01/1958
12/01/1984
08/11/1987
09/12/1954
29/10/1962
26/10/1959
00/07/1908
27/05/1082
03/02/19€9
0V11/1962
10/08/1951
22/10/1959
17/11/1942
05/12/1973
02/06/1974
11/08/1988
21/09/1964
20111/1952
30/11/1973
01/05/1968
26/04/1971
27/02/1958
10/01/1977
21/10/1984
16/05/1974
15/03/1973




775 KI EVER LEONARDO LOFEZ BORJA 0502157916
777 FIENRET ANAFFA ANDRADE MARRIOT 0900552274
7AN DIANA MONSERRAT DIAZ LARGACHA 1309176035
7R? AZVICENA LOTEZ SUMBA 1707183291
1138 MAVIL FNRIQUE PAZMIRO UROUIZO 1701632059
1179 JFHNY MARIANELA AGUIRRE HERNER 1706814784
1141 FENNANDO MESIAS ORMAZA SALAZAR 1701236162
1142 LINSTIA HAUSTER ORTNFR 117399 01
1146 | UCHA GANDARA SAFNZ 17053AR%97
1147 MANCELA AUCIA WIDMER PAZ 120052977
1149 [IART KEEBLE 0102977998
1150 MINIAM FENAFIEL VII LAROEL 1705855623
1154 JFHNY NAVARNO IZURIETA 1708378509
1155 GI ADYS MARIA CARDENAS MONGE 1708729072
1156 FLSA TITO ORTIZ 0AOARR2554
1157 HERANAN MARCELO SALVADOR DIAZ 1704352045
1158 YOUANDA MERCEDES TERAN ROLDAN 1705885075
1159 FARINE A DAVILA GOMEZRURADO 1000929248
1161 FLTIDA JHANET PICO NUREZ 1711276880
1167 IACOR DANIEL JAUR UIRIA 1709401580
1151 ONGE ANIRAL ARROYO MO 1708164514
1164 IULIOCESAN OUI ILIE DELGADO 1300519244
1166 MARTHA SUSANA PAEZ FAJARDO 1708076645
1167 AMA MARIA DOUSDERES VON RECKOW 1708121650
116A FULAUIA GONZALEZ ZUTIVEN 0916600299
1160 SHANNE MARY MATTHEWS 1718709736
1170 Wil MAN CARRERA VIVER 1705528956
1173 YADIRA DE LOUPNES ALESSI MORE) 1708669914
1174 YIMMY LRETA MENDOZA 1304045307
1175 JOSE GUSTAVO VALENZUELA TARAPI} 1714768486
1176 FRANKLIN RUBEN FENNANDEZ SALTO 1710447044
1177 MARIA DOLORES GUENNERD SALAZAR 1707961635
11R1 ADOLFO CEVALLOS SAIARTE 1710328632
11R? MARIA ANTONIETA DORN ARIAS 1707653141
1184 MARIA JOSE LOPFZ VERELO 1707234942
1185 MARIA LINSA GIOCOMAN GONZALF? 9519001 1R)
1187 MATIA GRACIELA ROBAYQ VERDESOT 1704611902
1188 PAMEL A RODNIGUFZ ARROYO 1710011162
1189 MATHA EUGENIA NOSALES VAZCONE7 170515A743
1190 MARIA DE LOURDFS HEARENA TAPIA OROOATIB1A
1191 DARWIN SALVADOR YANFZ 1711525756
1193 PATRICIA LASSO DEL CAMPO 1707892628
1195 LUCIA CARDENAS URIBE 1702714724
1196 WONNE HIDALGO CAPELO 1704176285
1197 FRANKUIN SANTIAGO TOLEDO SERRA 0100817121
1198 MANY MANSSIELD TENNANDEZ SALVA 1703254654
1200 ANA DOLORES AOMAN AGUINAGA 17060799M
1232 LUZ DSPINA GARCIA 171534R809
1233 JOSE LUIS CURITALLO 1711253581
1274 NARCISA SANTIN DIAZ 1708286002
1235 ISAREL ALDAN NAVARRETE DE VARG 1707884605
1240 VALFSKA ANWANDTER CRUZAT 1703763860
1245 LILANA FIIZ MORALES 1705931309
1248 LONENA BUENANO FERNANDEZ ' 579
1249 FAFQ GAVHANES CAMACHO 0201337359
1254 CLAUDIA COUNA RIVADENEIRA 1709521098
1755 SUSANA ALZAMORA PACHANG 1702714768
1256 CLARA GUEVARA PARTIA 1717883407
1257 ROMY ELIZABETH CORDOVA ALCAZAR 050152R822
1758 GLADYS YOLANDA GARCIA ROMAN 1101503034
1259 DIMITAI EDWIN NIETO GUERRERQ 1705920187
1200 AMPAROD ROJAS CHAVEZ 1706323027
1291 HELENA AGUIRRE DE VILLAMAR 0900140401
1202 DAVID LEONARDO GUEVARA TOSCANO 1712294634
1293 TENESA AMELIA BURBANO DE GARCE 1002130662
1295 ANNY MARIE LOUISE VAN HECKE 1704007515
1503 MIRIAN SIEARA REYES 1701923898
1504 CECILIA ONDONEZ AVELLAN 1703588002
1505 HUGO HURTADO RACINES 1703784213
1506 IUAN CARLOS CHAVEZ QUINTERO 1706343427
1507 VIRGILIO PAEZ NAVARRETE 1200842195
1508 FEDEMICO VEINTIMILLA CHINIBOGA 1703093888
1509 CRISTIAN SANTIAGO TORRES BUCIHE 1711090488
1510 CARt OS MORALES BERNAL 171006 1878
1511 MACARENA L OAIZA LOPEZ 1711734259
1512 DAMO SALTOS INTRIAGO 1714485009
1516 ROLANDO NEKALDE 170628415
1517 MA | ONENA PARRENO GARCIA 1704549061
1518 CARMEN FERNANDEZ SAI VADOR 1701361889
1518 MA DEL ROTIO HIDAL GO ANDRADE 1700782840
1520 ROCIO SUSANA ARBO! EDA SORIA 1705167508
1521 AOCIO DEL CARMEN MONTENEGRO RE 1705361531
1524 JOSE RATAEL TROYA FINTHUS 1703077048
1525 GARLOS GUSTAVC CARRILLO NOBAL! 1710521201
1526 PAULINA MARGARITA PARAA ACOSTA 1703854768
1527 JULIO GESAR CHAVEZ SALAZAR 1705535290
1539 GALO DEL POZO ROMAN 1709893141
1540 MARIA ELENA MONTALVO NARANJO 0501166417
1548 CRISTINA RIVADEIRA RAMIAEZ 1706523329
1549 MANTHA JACOME HEMRERA 1702072835
1550 MARIA SOU IZOUIENDO MERINO 1712546748
1556 MEDAD CIFUENTES ALVEAR 0601165012
1568 MARIA JOSE ROSERO FRISCH 1711571636
1559 IVONHE VASCONEZ CABRERA 1706959945
1560 CATALINA MUROZ DE SALAZAR 1709975658
1561 PATAICIA HIDALGO ROJAS 1705791331
1562 DENYS MACHUCA RODRIGUEZ 1710661347
1563 IOCIO GUILLEN MOLINA 1304023178
1564 RODRIGO LASSO DONOSN 1702945245
1565 M FFANANDA ROSA! FS ANDRADE 1704605318
1569 SANNRA ANDRADE RUALES 1713521R05
1569 MA LOUNDES VALLEJO GUARDENAS 1709309114
1570 MARIA CECILIA MENA PONCE 1704084341

AMBATO AV DEL RFY 091 Y TLOREANA

NACIONFS 1INIDAS Y IAPON CCNI) TORREA DPTO 803

BARRIO UIMINA AV 14 H 222 Y CIRCUNVALACION

ARGENTINA R21 Y 8 DE MARZO

RUMIPAMBA 47 Y AV AMAZONAS 3EN PISO

LA GRNIA PAS IF N31 %0 Y SAN GABRIFL

VERSAIFS 2122 Y MANCHEL A SECTOR SANTA CLANA

1A FLORESTA SEVILI A 142 Y GUIPUZCOA

GARANDA CENTENO 670 Y BRASHL SECTOR CANAL 4

URR CAMT() ALEGRE PICAFLOR 170

AV GONZAI FZ SUAREZ EDF TORRES DFL VALLE N7 29

QONTZAI ES SUAREZ 11 11 COTACACHI

ISLA SEYMUR N43 210 Y RIO COCA

SECTOR EL INCATUIS COLOMA NA4 129 Y AV EL INCA

JOSE MASCOTE 106 Y JULIAN CORONFEL DEPAR DE SONOTIS SECTON NORTE
SECTOR CANCF EN CONJUNTO TENRAZAS EINTFIN CASA ¢

RITTER 1015 Y { A GASCA

JIMEMFZ DF | A £SFADA N AR Y GONZALEZ SUANEZ TRAS EL COL LA DOLOROSA
GUAMANI NIO DORADD 137

n23286
244518
113808
401097
437043
A%2544
412500
523378
412573
434677
202244
915997
248227
244047
302218
484784
902850
551744
RAN2OT

SAN CARI OS MARTIN TAPIA Y MELCIOR DE VALDEZ CON.UNTO PONTALEGRE CA29652A5Y

SECTORLOS | MINFLES AV DE LAS GANDENIAS 358

SECTOR CARCT FN SUPER MANZANA F BLOOUF RO DAL E DEPTO 301
CDLA RUMINALIT MATIA TIXN EMA 324

SECTON JIFHIAI'A PINZON Y M0 COCA MULTIFAMILIARES Fi BATAN BLOQUE 4 D7
CANTON LOMAS DE SANGENTILLO CALLE SIMON ROLIVAR Y AV EL TELEGRAFO
CAMPO Al FGNF CALLE GAVILA 250 ¥ PICAFLOR

CALNERON CDI A CLIDAD ALEGRIA CASA 30

SECTOR AGIA CLANA AGUA CLARA OEJ 317 Y LAGUNAS

TOSAGUA €D A LA MERCEDITA

OUITO NORTE JUAN FIGUEROA 496 Y MACHALA

CDULA ATAHUALPA GALO MOt INA 824 Y BALLESTERQS

CUMBAYA [ RANCISCO DE ONELLANA Y PASAJE REINOSD | OTE 2N 461
VENEZUELA N 1051 Y Ol MEDO

HOTEL QUITO GONZALEZ SUAREZ 929 EDF RESIDENCIA DEL NORESTE
SFCTOR EL BOSQUEF CALLE € 82 Y EDMUNDO CARVAJAL

TUMBACO GONZAI FZ SUAREZ CONJUNTO ORQUINEAS | OTE 10 CASA 11 Y ELOY A
CUMBAYA JATIDIN DFL FSTE 2 CALLE 3 CASA 45

AV NAPO 111 Y SAICFDO

CUMBAYA INTTIE CARDENAS 211 MIRAVAILE 3

CUMBAYACALIT AT Y CAILE 2

MONTECTIST! M 210 Y CAYAMBE SECTOR VILLAFLORA

NOMUAL DO HAYARRO N 2385 Y AV LA GASCA

QUITO TFMIS A7CUNAGA 802 Y COMICIOS

MINAVAILF 4 CAH{E L 333 Y CALLE M (ER PISO

MIRAVALLE 3 MENA FNTANCO 252 Y ENDARA CROWN

AUQUI CICO CALLE LOS ROSALES CASA t CUMBAYA

BATAN BAIO 1 A TIERNA 307 Y ALCANTARA

PONTUGAI %85 Y 8 OE DICIEMBRE

9DE OCTUDRE Y 18 DE SEPTIEMOR

CALLE FNANCISCO QUEZADA 418

AMERICA F0f Y MURGEON SEXTO PISO DPT 601

GONZALFS SUARFS 960 EDIF VIA LACTEA 4 PISO

CALIFORNIN A TA CALLE BE C11

CALLE ANDALUCIA Y LUIS CONDERO EDIA CYDE PISO 1 TRAS SWISSHOTEL
CDLA TNTE HUGO ORTIZ CASA 1

JACINTO DF { A CUEVA 2118 Y BRASTL DPT 103

CALLE D #410 UNB EL CONDADO

FEIN ONMALARAL M4A 179 Y MARCOS JOFFRE BARRIO UNION NAG 4 PISO
AMAZONAS 4545 Y PEREIRA

AV JUAN MONTALVO Y 8 DE DIC

LA PAMPA 1f

URB EL CONDADO CALLE B 442 {RA ETAPA

FRANCISCO DE NATES 268

ISLA ISABELA N44 108 Y RIO COCA

AV DIEGO DE VASQUEZ TONNES EINSTEIN DPT301A

CAM OS ALVARADO N51 114

UNB CARCFI £N ALE JANDRO PONCE N 8225 Y MIGIEL DE LA ROSA
QUITO TENNIS ANTIGUO HIDALGO DE PINTO 197 EDF PALMOS

EL CONDAD) CALLE F N 321 {NA ETAPA

LA GASCA PS.IF ATACAMES N 387

MONTESERRIN CALLE DE LAS GOLONDRINAS E18 158 Y HUIRADURO
URB CONDANO CAILE BN 211 Y CALLE | IRA ETAPA

URB MEXTENION CALLE JAIME CEVALLOS 123 Y CARLOS 1BARRA
SECTOR PINAR AL TO CALLE MANUEL VALDIVIESD Y ALTAR OES 70
SECTOR LA AMERICA CALLE ASUNCION R35 Y ESTADOS UNIDOS
LA FLONINA CALLE JOSE HERBOSO OE6 24 Y AV MACHALA
AEPUBUCA DEI SALVADOR 525 EDF ROSANIA 8 PISO € IRLANDA
GUANGIIL TAGTIA 280 Y FEDERICO PAEZ

COLINAS DE PICIHINCA EDIT GALES 2 SUR

SUIZA 320 Y NORIEGA

CAULE TALIA N 3085 Y ELOY ALFARO

AV CARLOS QUINTO Y VILLAVICENCIO BLOQUE C1 DPTO §

BRASIL 1112 E HIDALGO DE PINTO QUITO TENIS

MARCO AGUINAE 636 Y NICOL AS LOPEZ LA CONCEFCION

ASTHDILIQ | OTE 3 Y CHIMRORAZO CUMBAYA
AV 10 DE AGOSTO BRIB

ALEMANIA N 23 RO Y ELOY ALTARO

SECTOR Al IAMIRA CALLE FRANCISCO CRUZ MIRANDA Y MANOSCA CITD FALCOH

CALLE AHTONIO SANCHEZ 37 219 SECTOR IRAQUITO ALTO

LA KENNEDY AV 6 DE DICIEMBRE Y CAPITAN RAMON BORJA CUNTO LA BRASILIA |
STA MATIA A40 ¥ 9 DE OCTURRE SECTOR STA CLARA

SECTOR INAQ!NTO CALLE EL UNIVERSO E7 56 Y SHYRIS

SECTOR EL ROSOUIE CALLE ALONSO DE TORRES EDF MONTE

SFCTOR LA MORITA TUMBACO CALLE BOYACA SN

BALCONES DE CUMBAYA BLOQUE 4 DEP 102

PASAJE C N44 61 Y EDMUNDO CARVAJAL

10 DE AGOSTO N46 41 Y MAROSCA

JUAN GASPAR DE ESCALONE Y SANCHO DE ANDRANE EDF TENIS HIPICO DPTO 7
CALLE URRULIC ENF DEUVILLE 10?2

URB EL CONDADO CALLE CIN 403

AV PICHINGCHA N 031 Y CONCEPCION SECTOR SAN MARCOS

4/02NANOA
72410
53 16A%/293
155145
remitaTen
258MS
n22017
478608
AR
EMITH
RS4070
Lis )
286074
SAK705/99|
NSO410
A78305
Na13RY
652790
nI7590M07
PIOTHRA
£52147
2208080
431195
nNa7AR1
RIRIEANOR
RISTST
A35AR2
817608
RA2783
nA0112

|555853

2302316
541312
500258
507140
160688
490020
257964
492039
ABA%07
51429
403082
466293
920174
AN2156
02770
171450
2A7105
AN1422
S04014
@23097/273
491075/490
445369
435790
226909
511191
248728
222459
268404
450831
520875
536918
"4
242352
"92710
A20348
HEATOT
ABARR?
ASTO28
AOQIAT
521527006
432500
43RTR9
3T0912
CEARALY
162213
485236
250400
756616
492348
573003

SECTON PANQUE DFL AECUERDO PANAMERICANA NORTE COND VISTA ALEGRE /475798

SECTON (.LONOGOTO URB ONTANEDA | OTE 27

44547

08/05/1875
1801028
27/00/1678
22/12/1951
07/08/1987
07/05/1981
OB/10/1953
11/02/1988
21/0471971
03/07/1984
23/08/1948
08/07/1958
05/11/1084
03/11/1988
08/05/1954
25/01/1957
10/01/1965
14021958
10/04/1870
15/09/1970
12/04/1070
10/05/1953
26/09/1066
15/08/1964
05/01/1978
31/12/1954
15/08/1058
21/09/1976
12/04/1933
01/08/1977
31/101977
05/02/1967
27108/1985
27112/1974
22/07/11877
07/09/1853
01/05/1958
24/09/1968
13/09/1957
22/10/1953
23/07/1670
26/01/1958
02/09/1950
19/0V/1857
20/05/1849
10/05/1980
08/12/1973
08/06/1963
23/11/1969
24/01/1983
31/05/1968
03/05/1947
04/04/1965
26/04/1989
08/06/1978
03/03/1871
04/08/1950
1711171848
17/06/1060
14/11/1068
11711111088
20/10/1068
13/11/1643
05/07/1974
15/10/1971
23/09/1042
20/08/1947
117121928
12/05/1983
07/12/1980
10/04/1040
28/04/1952
07031676
168/10/1870
07/00/1978
010171977
16/12/1950
08/06/1968
08/06/1954
05/07/1944
20/02/1957
02/12/1980
03/10/1952
23112/1976

31/12/1981
17/08/1958

27/12/1968
18/11/1982
30/11/1979
11/0/1959
12/08/1975
06/11/1958
11/08/1970
30/07/1981
18/04/1972
23/01/1959
08/10/1073
0170171984
13/03/1947
12/04/1584
20/04/1978
28/05/1972
22/08/1980




1573 GEAMANIA ROJAS HERRERA

1574 TANYA ORTIZ MACAS

1575 JIMENA ORTIZ MACAS

1576 ADRIANA ENCALADA LAREA

1577 SOPMIA ANDRADE VERA

1578 MARIA CARIDAD DAROUEA Al OMIA
1579 PAULINA CASARES SURIA

1580 EODA PROARO GALLEGOS

158 ANGEL LEZANA ARALLIO

1588 PAULINA FORNELL PRADO

1590 LUCIA PAZMINO SALVADOR

1591 JOSE | EON SIEANA

1592 MARIA ISABEL HAYEK BARRAGAN
1593 VICTONIA RIUMAT LO GURRUCHAGA
1598 MARGARITA GARCIA CORDORA
1599 NICOLAS ESPINOSA MALDONADO
1601 VERIONICA FLORES CARDENAS

1602 CINTHYA NUREZ VALVERDE

1603 MA BELEN BARROS MOPILLO

1604 MARCELA BAQUERIZO VIVANCO
1605 MA DEL PILAR JUON VALLADARES
1609 ELILALIA VALENCIA ARMLIOS

1610 ALICIA MALDONADC RAMIREZ

1611 MONICA ALVARADO VILLACIS

1543 ALEXANDRA LOPEZ FARIAS

1614 MARGOTH LUDENA GRAN JA

1615 NANCY ESPINOZA CARRERA

1618 LUISA TEJADA PAZMINO

119 JORGE SANCHEZ HERRFAA

1620 CRISTINA AREVALO BURGOS

1621 ENRIQUETA BAOUERN FONSECA
1622 MAGDALENA LEON TRUN LO

1623 YOLANDA ZULETA AREVALO

1624 CANLOS GARCIA RAMINEZ

1627 GNEGORY LASSO NUOUE

1820 JENNY ALEXANDRA CONSTANTE BUST
1629 PAULINA CHIRIBOGA RENOYA

1631 DIANA CRESPO VAZOIIFZ

1632 LESUE JARRIN TORRES

1633 PAOLA ORTIZ SANCHEZ

1634 ALICIA VILLALBA EGAS

1635 GFOVANNA CAMPQ O{ALLA

1636 MONICA RHON DAVIIA

1627 FANNY MOSQUERA OYAGUE

1643 ELIZABETH GALLARDO ALVARADO
1644 PABLO FERNANDO ESTINOSA PAREDE
1645 FARIOLA SALAS PINTO DE ESPINOZ
1647 SILVANA CAPARRINI MANZINI

1648 MARIA DUENAS CHIRIBOGA

1649 CATALINA AYLWIN EIGUIGUREN
1650 ANA GABRIELA CONNE 10

1652 BANBARA SAMPER CAMPUSANO
1654 PAULINA LICIA RIVADENEIRA MONC
1655 IVONNE YEPEZ NAIAS

1652 FNRIOUETA DE | A TORRE ANDNADE
1F63 ANGELA MARIA VELASCO SAI GADO
1664 MARIA PIA CORDOVEZ VILLAGOMEZ
1565 MARIA JOSE FUENZAUIDA FUENZALI
1666 MAGALY GUEVARA DIA7

1667 GISSELA RIVERA ALTAMIRANO

1570 MIRIAM SUSANA OCHOA JERVIS
1671 WILMA RAMOS MONGE

1672 RUSIA TATIANA AMANCHA MARTINEZ
1673 Al EGRIA CARRION MENA

1674 MARIA PIEDAD SAENZ PEREZ

1675 ISABEI PINO SALVADOR

1676 VICTOR MANUEL MENA TOBAR

1677 LIVIA BIANGHI INTRIAGO

1578 MARIA TERESA CUEVA JACOME
1679 CLAUDIA CARRERA GUTIERNEZ
1680 MA GARRIELA OSPINA LARREA

1694 VINICIO FERNANDO Ol FAS MANCERO
1697 RETTY GANCIA MURILI O

1904 OANA DORFZAUN ROZEN

1907 SILVANA DIAZ CARDENAS

1908 JANE TH AUIZ BENON

1909 ALEXAHORA PEREZ

1910 DIFGO GUAMAN CORNE.JO

1814 JIJAN PARRALES CASTRO

1915 MANCIA GECILIA ROSALFS ORBFA
1315 GINA MARICELA RAMOS MONGE
1917 CARLDS LOPEZ BUSTAMANTE

1918 MARIA ISABEL MARTINEZ FIERRO
1921 PABLO CALERO ACOSTA

1922 1 ONENA HOLGUIN TORRES

1923 MATHA RUTH CEVALLOD DE ESTRELL
1925 IVONEE GEOVANNA ENAZO OVALLE
1929 ANDRES LEONARDO SANTILI AN ROMA
1930 NORMA ISABEL TOLEDO GAVILANES
1931 MARIA JARAMILLO SALAZAR

1932 CARLA MUROZ TERAN

1933 EUGENIA CAICEDO SANCHEZ

193 GUIDO MERINO GALLEGOS

1935 MAGDALENA GARZON ORELLANA
1940 EDUARDO TITUARA PAREDES

1941 JOSE ANDRADE PEREZ

1948 JORGE GOMEZ TEJADA

1951 EDWIN ROBERTO MEJIA GALLEGOS
1952 JOSE GABRIEL ITURRALDE DOMINGU
1953 LUCIA CASTELO LEON

1954 EDUARDO GALO OCANA ALDAS

1955 ALISAVA CECILIA JATIVA NAJENA
1956 SILVANA MERCEDES GALARZA PUMA

1704244115
1900235983
190035R4P0
1711477004
1303751256
170519R674
1713476520
1708779214
1711569911
170601211
1703725455
1713670063
1703870434
107231502
1704526316
1702867337
1706919764
1713086972
1714863055
904520692
1705205977
1700A39630
1704797868
909116890
1709593857
1705719147
1715069421
1700ARRSAN
1702860915
1701255529
1709417412
1705427801
1701173096
1703450937
1711437895
1712632740
17134866R4
17033757
1712310495
1715431878
170458A369
1712287117
1707917645
0907679476
1708513106
1707048144
1700310378
1703111649
1705831129
1711322915
17025665555
1707881320
1704995875
1704292620
1303413064
170A1BR327
1703584381
1706068481
17081 208R5
ROIBGATTY
170498R987
1713725271
1802378073
1704120071
1703745020
902715986
1700108713
1304064510
1706825377
1711503373
1710795370
£02488710
1703175180
1710667229
1712492501
1706516869
1706074380
1705131009
1704318342
0R00812307
1711892232
0101497568
1707304554
1704935582
1703A47530
0O00A 11027
1711323442
1002417028
1705217543
1704696747
1001966538
0200475713
170098935
0901781453
1712548646
02088R4901
1711632305
1701251918
0500022188
1000825933
170R551955
1710026178
0501585095

AV UARTANA DE JESUS 1436 Y CORONEL JUAN MANUEL LAZO

[NANGISCO MONTALVO Y 4TA TRANSVERSAL COCHAPAMBA NORTE

FRAHCISCO MONTALVO Y 4TA TRANSVERSAL COCHAPAMBA NORTE

AV DE DICIEMBRE N25 75 Y LOS PINOS DP10 2

ATAUIJALPA CALLE JUMANDI 105 Y GALO MOt INA

63HZALES SUAREZ 1184 EDIFICIO MONTECARLO

1IN7 LA GRANJA ACCESO 18 DEPARTAMENTO 11

A NE LA PRENSA N59 55 SECTOR EL ROSARIO

ORFILANA (799Y 10 DE AGOSTO NISSAN

AV NEPUBLICA DEL SALVADOR N 733 Y PORTUGAL EDIF GABRIELA 3 PISO 3 OPTO
AV GONZALES SUARFZ 1050 EDF FLONENCIA 2 PISO 9NO DPTO B

SFCTOR SAN CARLOS AY OCCIDENTAL BLOQUE TAISHA DPTO 502

STCTOR COLEGIO SAN GABRIEL CALLE ABELARDO MONCAYO OE4 115

€1 C.TOR QUITO TENNIS CARLOS DARWIN 190 DEP 2

£CC10R SAN GABRIEL URB LA GRANJA ACCESO 13DPTO 21

7 TOR EL BOSOUE CALLE ALONSO DE TONRES 408 EDF MONTEBELLO JENON
11N DFL VALLE 2 ¥ 3 CALLE DEL RUISENOR N 28 Y JOSE MARIA VARGAS SECTOR
JUAN AGAMA 262 Y CUERO Y CAICEDO DEJAR A SR LIBOR HIDALGOD EMPRESA 1
CUERO Y CAICEDO 1559 Y VALDERRAMA

105 OLIVOS AV PARQUE 123 Y CALLE INA FRENTE A LA CANCHA DE TENNIS
PADRE CARLOS NO 89 (CUMBAYA)

AELO HONIZONTE 418 Y ALMAGRO

AV JUAN L MERA Y PATRIA PISO 16 ED CFN

105 RIOS 481 Y ROSENDO AVILES SECTOR SUn

COCHAPATA E13 31 Y ABASCAL BATAN

BANCO CENTRAL DEL ECUADOR BVO PISO

CDLA ATAHUALPA CALLE FRANCISCO BALLESTEROS 707 Y GAl O MOLINA
SFCTOR LA GRANJA AV MARIANA DE JESUS ACCESO 41 42 43 DPTO 41

SECTOR LA CAROLINA AV 10 DE AGOSTO 3519 Y MARIANA DE JESUS

SECTOR LA BASILICA PASAJE SAN JUAN N 3 ENTRE CUENCA Y CARCHI

SECTOR PIFO CALLE RAFAEL BUSTAMENTE 378

SECTON LA PRADERA CALLE WHIMPER N 1103

SECTOR SANTA CLARA VERSALLES 1408 Y MARCHENA DPTO 301

CUMBAYA TORCAZA N 44 Y LA GRULLA

SFCTON COTOCOLLAO CALLE MIGUELANGEL OF 4 28

SFCTOM LA CAROLINA AV AMAZONAS 2889 Y LA GRANJA

SECTOR PARGUE DE LOS RECUENDOS AV 10 DE AGOSTO 13208 Y DE LOS CERE 7'
SECTOR PUSUIQUI FOMASQUI PASAJE A N 7140

SECTON LA MARISCAL CALLE VICENTE RAMON ROCA 362 Y 8 DE DICIEMBRE
SECTOR LA BAKER AV 10 DE AGOSTO Y JOSE MAFYA BORRERO CONJ MEDITERNA|
SECTOR CUMBAYA CALLE EL ROBLE N 25 VALLE 1

CUMBAYA AV LOS CONQUISTADORES 1545

SECTOR INAQUITO CALLE EL COMERCIO 548 Y SHYRIS JER PISO

SECTON LA ALBONADA CINTO RESIDENCIAL ST GALLEN A1 FRENTE AL LICEO (1)
SECTOR QUITO TENNIS LOS CABILDOS N 4128 Y AFGANISTAN EDF EDIRICI) PAOK
IGNACIO CARNASCO N45 117 Y J PAREDES

INGLATERRA 622 Y MARIANA DE JESUS

HIDAI GO DE PINTO 107 Y SARMIENTO DE GAMBOA SECTOR QUITO TENIS

AV 6TA 219 URB CLUB LOS CHILLOS L USIONES

CARLDS DANWIN 337 Y ALCABALAS DPTO 1 SECTOR QUITO TENIS

MARIANO ECHEVERRIA N 840 ENTRE FCO FEIJOO Y FCO DE NATES

URB LA CAMARCA RINCON DE LA CAMARCA CASA 3 FRENTE A LA UNIVERSIDAD <!
AMAZONAS 3887 Y KOREA EDF EVLANE 8 PISO

COMINA 1383 Y ORELLANA ALMACENES BOYACA

GONZALES SUAREZ 1241 Y CORUNA SECTOR LA PAZ

SEBASTIAN QUINTERONDG 82 Y M M SANCHEZ SECTOR EL BATAN

AV 8 DE DICIEMBRE N32 168 Y PONCE CARRASCO

ALONSO DE TORRES 40 23 EDF MONTE ROSA DPTO 102

ULLOA N 1845 Y CUERQ Y CAICEDO

URB FLORENCIA CASA 17 CUMBAYA

PARAGIIAY 229 Y SELVA ALEGRE SECTOR LAS CASAS

FRANCISCO SANCHEZ OE2 43 Y JUAN GOMEZ SECTOR CARCELEN

SECTOR CAMPO ALEGRE CALLE DE LAS GOLONDRINAS N4 38 R 1 Y DEL PLATFT¥}
ROCA 450 Y JOSE BOSMENIANQ SECTOR BATAN

ARCOS FRANCO N 50 54 Y LOS ALAMOS SECTOR LA FARSALIA

GONZALES SUAREZ 1222 EDF SATUNNO 3 PISO

BELLAVISTA CALLE QUITENO LIBRE 683

GONZALES SUAREZ 301 Y BEJARANO EDF VISTA HERMOSA 3 PISO JUNTO A FIZ7A
MONTESERRIN AZUCENAS N44 184 Y GRANADOS

BERMEJO N3998 Y SHUSHUFIND! EDF SARATOGA PB OF 101 SECTOR ANALUISA
MONTESERRIN PICAFLOR 1068 Y CAMPO ALEGRE

AV PRENSA N70 121 Y PABLO PICASO ARRENDAMIENTO LAS VIOLETAS 4 Y §

ELOY ALFARQ CALLE E6 N75 150

SECTOR QUITO TENIS LOS COMICIOS 271 Y AZCUNAGA

1UCIANO ANDTTADE MARIN 831 Y HIAGUACH!

MANOSCA R12 Y VASCO DE CONTRERAS

ISAAC AIBENIS Y 10 DE AGDSTO

1)RB JARDINES DEL BATAN CASA 94

COMITE DFL PUEBI O CALLE R INDONESIA 220 B

PASAJE OF 3B CASA 125 Y JUAN GALINDES SECTOR RUMIPAMBA

SECTOR CARCELEN CALLE FRANCISCO SANCHEZ OE2 43 Y JUAN GOMEZ

LOS CIPRESES 17 A URA LOS BOINS Y JOSEFINA VARGAS

LOS CIPRESES 17 A URB LOS BOIOS Y JOSEFINA VARGAS

PETIROJO 361 Y GRUYA URB VALLE 2Y 3 CUMBAYA

SECTOR EL PATAN CAI LE GENERAL ROCA 101 Y BOSSANO

JAMBELI N 210 U GUARANDA

AV GONZALES SUAREZ N32 398 Y CORUNA EDF DELTA BANCO DEL PICHINCHA 1 7
SECTOM EL BOSOQUE CALLE JOSE RANGADA N 272 Y SEGUNDA DIAGONAL

1AB LA COLINA CALLE AZUAY N 424 SECTOR SAN RAFAEL

SECTOR MONTESERRIN CALLE EL QUINDE N 192 Y LAS GOLONDRINAS LIfifl CAMP
SECTOR JIPLJAPA CALLE ISLA FERNANDINA 682 Y RIO COCA

SECTOR CARCELEN SUPER MANZANA B MZ 12 CASA 9

ANDALUCIA PASAJE 3 SN CONOCOTO SECTOR EL INFA CASA COLOR DURAZHO ()
CDULA SANTA CECILIA CALLE 16A U AV LEOPOLDO CARRERA CALVO

RECREOD JOSE PERALTA 120

CENTNO ESCOBEDO 835 Y JUNIN

REPUBLICA DEL SALVADOR 730 Y PORTUGAL EDF PORTUGAL PISO 1 N

SECTOR LA PAZ BELLO HORIZONTE Y CORUNA EDF CORINTHIOS N 212

SECTOR LA GRANJA AV MARIANA DE JESUS Y NUNO DE VALDERRAMA ACTESO *f
SECTOR EL INCA LOS GUARUMOS 448 Y AV 6 DE DICIEMBRE

SANGOL.QU! CALLE CARIHUAIRAZO N 128 Y OUITO

CDI A ATAHUA!I PA INTI N 166

SOOTI
264700
264700
413038
14902
226547
40932
297850
4B9553
118506
[on2505
SMET)
255855
41342
434248
A29457
891065
f4B022
REASAT
A52204
AR I2RA
565430

|5a4000

581917
923378
534004
RBOR1TA
A388A0
225678
2883723
BO125
524098
523921
noAate
401279
7RB124
AOA26S
IGORZ4
524R58
A0SR79
2896948
BOOBA |
AIGTRTIONN
B40004/518
432183
433894
526649
2528417251
A708R7
1370731
745112
Luridl-)
7R7T170/087

|naazon

553108
2468187275
227848
283321
238032/555
jae2n44
236448
472291/086
489696
2452666
407568
2239R9
166A52
230470
462239
249818
437330
50715
470861
164699
958114
RELL
S0SA5A
57111
424582
144047
472291
ARA077
nEADTT
ROM126T
R340
149652
S06757/087
444775
BRIRGL
10780
151118
474293
340212
AS080A
47380
302692
271199
231288
442338
A4R750
131405
618490

SECTOR | A MAGDALENA AV MARISCAL SUCRE 1916Y QUITUS

fAS340

05/12/1955
26/07/1976
1471111977
18/07/1975
2171211978
25/06/1975
05/09/1979
29/05/1985
26/09/1971
1171211960
16/02/1965
25/02/1978
09/10/1980
27/01/1957
25/11/1955
12/04/1947
20/04/1984
02/01/1978
14/02/1981
27/09/1954
29/10/1989
0671171932
28/11/1958
0211171985
24/12/1968
12/05/1958
09/07/1979
22/06/1948
16/07/1938
06/12/1942
15/07/1987
10/02/1950
15/10/1940
27/06/1952
30/10/1077
26/08/1976
1471171976
05/06/1958
29/11/1976
16/04/1978
0B/0S/1960
25031974
171011982
02/04/19857
23/08/1950
15/09/1944
05/00/1947
12/09/1954
22/06/1981
25m7/1970
01/07/1940
2711111973
31/10/1980
25/09/1952
20/08/1959
05/11/1968
04/04/1959
08/04/1975
29/09/1950
02/01/1961
07/02/1960
03/07/1980
04/12/1870
28/03/1958
27/02/1985
20/08/1953
1871071944
02/11/1940
171011961
10/08/1973
03/01/1977
11/02/1973
0470111937
12/12/1962
2711111973
27/02/1960
19/07/1962
15/1171974
08/03/1861
26/07/1951
31/07/1978
16/07/1980
09/01/1965
19/02/1959
20/0171963
10/08/1938
14/09/1076
18/05/1982
18/09/1958
30/05/1956
27/02/1977
08/07/1958
13/05/1945
15/12/1952
18/09/1973
02/06/1967
12/02/1974
05/09/1944
04/02/1953
13/05/1954
2411111977
27/08/1970
13/10/1970




1957 LUIS ALBERTO VAL ENCIA SANCHEZ
1058 VERONICA RUSZ JARAMILLO

1959 MARIA GLORIA CORDOVA ZALDUMBID
1980 SONIA AL ICIA GARCES RIBADENEIR
1962 701t A MARIA PEREZ VILLAVICENCI
1963 MARTA ALICIA ESPINOZA BRINKMAN
1964 [MANKLIN CELI CELt

1965 ENRIQUETA CAMPO RAMOS

1965 AMA LUISA RODRIGUEZ VACA

1967 AMPARITO ELIZALDE COBO GUERRER
1968 CARMEN DE LAS MERCEDOES ARIAS
1273 MARIA DEL CARMEN BORRERO VIVER
1974 CAROUINA SAAB SAMAN

1975 AUGUSTA VERONICA CARRION PAZM!
1976 MYNIAM ALICIA BETANCOURT ESTRE
1977 MONICA CHIRIBOGA GOMEZ

1979 SILVIA PATRICIA SANCHEZ FERNAN
1980 ANSA ELENA DONOSO PAZMIRO

1981 CINSTIAN HERNAN PENEZ FEGAN
1987 LUIS ANUBAL CARDENAS GOYES
1983 KARIN COBO SOLORZANO

1984 BERTA HELLER VIGODA

1385 MATIA EUGENIA ANDRADE PALACIOS
1987 HUGO FTINESTO DAVILA RUERTAS
1988 LUCIA ALEXANDAA PEREZ UYAGUARL
1990 JUAN FERNANDO FEGAN PONCE

1992 CARLOS HERIBEATO ALVAREZ SALIN
1993 NOL AN GEOVANNY JARIN ACHIG

1004 CECHLIA FAt CONI PENEZ

1995 £ SA GUILLEAMINA QUITO TENEZAC
2000 JAIME GARCIA PROANO

2001 ANITA CONSTANTE PAZURA

2007 HOANNA GUZMAN YEPEZ

2007 MARIA DEL CARMEN MORA ALARCON
2004 MIGUEL TERAN NISUENO

2005 RAUL RECALDE ALVANEZ

2005 MARIA SUSANA VEGA NARANJO

2007 7ITA CEDENO CEDENO

2012 FLRA BERMUDEZ ESPIN

2017 VENONICA ESPINOSA CALIXTO

2018 MARIA CECIUIA DUENAS ITUNRALDF
2019 SOI ANGE DAVILA ANCOS

2020 AZALEA FLOR GOMZAI ES

2022 JUAN F BALLESTEROS RAMINFZ

™) ALEJANDNO DALMAU ROCCA

2024 ENMIOUE JORDAN NUNEZ

2075 MATIO MACIAS CORTEZ

2028 EI VIRA GOMEZ GOMEZ

200 GLONIA GANGOTENA CHIRIBOGA
2031 HERLIMDA AZUCENA GUADAMUD CI10Z

1103785601
1706320358
1704128048
1704611027
0901917534
1705887201
1700856577
1705172292
1700712738
1802438927
1711987865
1704074875
0911202323
1705010757
1703611754
1705344441
1709785511
1704544378
1707925385
0201382561
1706801295
1704172251
1703719078
1000781707
1717778197
1707590106
1709779324
1710805472
1704611419
1706208998
1706451992
1707285852
1001713856
1706095708
1703627370
1705262549
1708099518
1304684713
1715928824
1705155495
1706514377
1707742009
1301414460
1700033918
1702761501
1700728114
1705071718
0511560694
170007269
1309814182

2012 CECIUA LEDESMA
2013 ALEXANDNA CRISTINA GERRITSEN B
2034 SONIA MORA SAMANIEGO

2035 SILVIA CANGIANI DE SASSE

2038 GONZALO MIRO CARDENAS

2037 ANA MARIA GALMES MIRGL!

2038 ROSARIKQ BAYA PEREZ

2079 MARCELO NAVAS ALBAN

2040 CECILIA BARRIGA BAQUERO

2043 ALICIA ISABEL ALVAREZ NARAN.IO
2044 GRACE AURORA MERIZALDE AUZ
2045 ANGELA MARIA ARROYO HERNANDEZ
2046 RODDY CABEZAS MURGUEYTIO
2047 CARI OS ALBOANOZ RARRIGA

204R MATIA AMELIA FIGUEOA CHAVARNI
2049 DAVID MARTINEZ VILLACRES

2050 DOMENICA ALARCON ESQUETINI
2052 MA DOLORES CASTRILLON LARREA
2053 MANIA SOL MOREIRA VELASQUEZ
2054 FERNANDO VILLON

2055 DIEGO HERRERA CEVALLOS

2059 LAYLA DF BRAVO

2060 EDUARDO VILLAREAL

2061 VICTOR HUGO REVELO ROLANOS
2068 ANGELES MANCHEND DAVRA

2071 RICIIARD HOFFMANN BERCHTOLD
2074 MYRIAM ANDRADE AMOROSO

2077 MA JOSE tOVATO SALTOS

2078 CECAIA SUAREZ SORIA

2079 PEDRO COSTA MINANDA

20R0 ISAREL CALLE LEON

2081 JAME TONRES ORLANDO

2082 GALO CONRADO VARGAS

2085 TATIANA DE LA VEGA TOBAR

2089 VRENELY STADLER CORTEZ

2096 JAIME ARTURO GUERRON

2110 MARCELO ESPINOSA CARRION

2112 EDUANDO GAVILANES ESCOBAR
2113 AMPARO SAMANIEGO ESCOBAR
2123 LUIS MIGUEL GARZON CISNEROS
2124 MARIA ARANLAGA BENENATE

2125 ELENA MOREINAS NIKOULINAS

2126 ALEXANDRA DEL CARMEN VERA CEDE
2128 WALTER GUSTAVO ROTHEMBACH QUIR
2129 LUPE SALGADO ODQUENDO

2130 FEANANDO GONZALEZ CABAL

2138 ROSARIO MOSQUERA PALACIO

2129 LETY PARADA CAMFOS

2141 CARLOS QUEVEDO MORGADO

2143 MARILU PARRA GUERRERQ

2144 LINS SLVALOPEZ

2145 MONICA LOPEZ VASAEZ CALVO

2146 ANA MARIA SALGADO GOMEZ

17006 9
1706774435
1710337138
1718703549
1708242761
1710064039
1718707359
0501359228
1702164981
090AR93068
1711654006
1704829652
1704269040
1706451794
1709669808
1802416260
1707927495
170773205
1705397067
0501057657
1001328135
1303126930
1702289775
1703898470
1706033519
1707623292
1703241412
1707878979
170061182
1705251591
1710092287
1704099454
1704138559
1706898317
1701436600
1704880648
1715051668
0602270340
1706962279
1708719537
1717235905
1708263910
1309603012
1700160805
1707281620
1301814271
1704988904
1706597489
1711128154
1703990885
1704281060
1713727186
1703699312

SECTOR LA COLON DANIEL HIDALGO 270 Y 10 DE AGOSTO

EL BOSQUE 2DA ETAPA 6TA TRANVERSAL N165

SECTOR CUMBAYA INENE CARDENAS CONJUNTO MYCONOS CASA 10

SECTOR QUITO TENIS FRANCISCO FEIJOO N 368

SAN PEDIV) CI AVER CALLE JIAN SAMONO Y MACHALA RLOQUE AD 62

LOS GRANADOS 233 Y ELOY ALFARO CASA 11

SECTOR EI Itir:A PABLO CASAL 1197 Y BETHOVEN

URR MEXTERION MANCO AGUIRRE 431 Y AGUSTIN ZAMBRANO

SECTOR BATAN BAJO EL TIEMPO 401 Y ROMA ESQ 3FR PISO

GUAJAL O UNION POPULAR CALLE LAS LOJAS PASJE J N 196

SECTOR FL RECAED CALVAS 308 Y ARTETA GARCIA

SECTOR CUMRAYA PADRE CARLOS N 41 JARDIN DEL ESTE

URDESA CENTHAL CIRCUNVAL ACION NORTE 222 V LA 1RA

SAN PEDRO CLAVER ANDA AGUIRRE OF5 268 Y MACHALA

SECTOR EL INCA LOS GUABOS NA7 154 Y AV EL INCA

REPUBLICA DEL SALYADOR 859 Y SUECIA DPTO 202

SECTOR LA COL MENA CESTARI 920 Y PADRE ELIAS RRITO

MONTESENAIN LOS NARANJOS N 44 481 Y LAS AZUCENAS

1A PRADEMA PASAJE MARTIN CANRION 251 Y MARIANA DE JESUS DPTO 4A

DIAZ DE LA MADRID 2E 33 Y RICANDO VILLAVICENCIO SECTOR LAS CASAS

6 DE DICIEMRBNE Y JULIO MORENO CONJ RESIDENCIAL YACHE CLUB TORRE GRAN
ALONSO DE TORRES 4172 Y OCCIDENTAL

ANTIEDA 519 Y AV LA GASCA

LULUNCOTO CONJUNTO HABITACIONAL LULUNCOTO CASA 53

SAN RANTOLO CNI A MONSEROR LEONIDAS PROARO CALLF TIGUA 137 Y PASAJE
SECTOR MONTESERNIN AV DE LAS MALVAS E14 333 Y DE LAS A7UCENAS CONIUA
LULUNCOTO MULTIFAMILIANES LULUNCOTO BLOQUE EL ORO DPTO 401A

EL CONDADO AV DCCIDENTAL CONJUNTO ALBORADA GASA A33

SECTON HOTFL QUITO GONZALEZ SUAREZ 715 EDF TORRES DEL ESTE PISO 5TO
SECTOR MIRAFLORES AY UNIVERSITARIA OF8 04 Y SANTA ROSA

SECTOR TUMBACO PSJE PAEZ SIN

AV DE 1 A PRENSA 700 Y AV EL INCA

EDMUNDO CARVAJAL Y RAMIRO BARBA

REP DEL SALVADOR N 36 117 Y AV NACIONES UNIDAS

SECTOR MOSTITAL METRO! ITANO CALLE B ENTNE AV MARIANA DE JESUS ¥ SAN
SEGTOR TULIPANES CALLE TULIPANES Y NOSALES EDF TULIPANES 4T0 PISO DP 1}
SECTOR LA CANDIINA AV NACIONES UNIDAS Y AMAZONAS CCNY BLOQUE C DP1/|
SECTOR SAN NARTOLO CALLE LOPE ONTIZ DE AGUILERA Y BALZAR N 124
SECTON MITAD DEL MUNDO AV EQUINOCCIAL Y 13 DE JULIO N 881

SECTOR EL AOSOUE AV AL PARQUE 111 TENRAZAS DFL BOSQUE

SECTON EL BOSOUIE CALLE 1Y EDMUNDO CARVAJAL EDF MICONOS N 4389
SECTON LA CAROLINA CALLE ANTONIO NAVARRO 148 Y ALPALLANA DPTO 303
OQUITO TENNIS ANTIGUIO CALLE SAN FRANCISCO 684 Y MARIANO ECHEVERRIA
URB EL CONDADO CAl1 E F N 322

QUITO TENNIS 1IIDALGO DE PINTO 771 Y MARIANO ECHEVERRIA

ALEMANIA 585 Y MARIANA DE JESUS

CALLE A N 100 E HIDALGO DE PINTO

SECTOR EL ROSOUE CALLE J Y EDMUNDO CARVAIAL EDF MIKONOS 1ER PISO
SECTOR El BOSQUE CALLE HIDALGO DE PINTO 158 Y MARIANO ECHEVERRIA
BARRIO GARAY CALLE VICTOR HUGO BRIIONES 908 Y HUANCAVILCA

OUITO TERNIS LOS COMICIOS 271 Y AZCUNAGA

QINTO TENIS LOS CABILDOS N B1

SECTOR LA FtORESTA CALLE A NAVAL N 2 CASA 18

SECTOR EL BOSQUE PASAJE C N 82 Y EDMUNDO CARVAJAL

RAFAEL AULESTIA NS5 48 Y CESAR BORJA

QUITO TENNIS CALI E HIDAI GO DE PINTO N 158 Y CHARLES DARWIN

CORURA 2066 Y WIMPER EDF MATISSE DTO401 |
EDF BELLSOUTH REPUBLICA Y PRADERA PAOLA ORTIZ

HERNANDO DF LA CRUZ 181 Y MARIANA DE JESUS

MIRAFLORES CALLE 5TAN 213 Y AV CENTRAL

RUIZ DE CASTILLA 572 Y LAS CASAS

SECTOR MONTESERRIN LAS HIGUERAS N 300 Y ALONDRAS

SECTOR EL BOSQUE 1l CALLE 4 N 137A Y AV AL PARQUE

SECTOR QUITO TENNIS CALLE SARMIENTO DE GAMBOA N 518

SECTON COTOCOLLAQ CALLE SANTA TERESA 528 Y LIBERTADOR

AMBATO CALLE 22 DE ENERQ Y VALDIVIA PARROQUIA ATAHUALPA SN

SECTOR RUMIPAMBA CALLE ILLOA N34 392 Y ABELARDO MONCAYO

SECTOR PUSUQUIGNUNENTHAL AUTOPISTA MANUEL CORDOVA GALARZA KM 8 |
JAPON ¥ NNUU TORRES INAQUITO € DEP 201

SECTOR DOS PUENTES CALLE MILLER 1815 Y PUNAES

SECTOR COL BENALCAZAR CALLE AUSTRIA 262 E {RLANDA DPTO IN

SECTOR EL BOSOUE CALLE EDMUNDO CARVAJAL Y BRASIL ESQUINA PORTAL DF Y
SECTOR QUITO TENNIS CALLE MARIANO ECHEVERRIA 501 Y AV BRASIL

SECTON CUMRAYA CALLE NUISENOR N 42 Y GRULLO

SECTOR SAN RATAEL CALLE MANUELA SAENZ N 850 Y HERNANDEZ DE GIRON
NEAL AUDIENTIAN 70214

SECTOR EL BATAN CALLE COLIMES S/N Y AV DE LOS GRANADOS BLOOUE 48 0P TY]
SECTOR LA CAROLINA CALLE PABLO SUAREZ 213 Y ELOY ALFARO

SECTOR FUMBACO CALLE GASPAR DE CARBOZAR

SECTOR SAN RAFAEL CALLE LOS ARUFOS N 837

SECTOR LA CANOLINA CALLE CARLOS TOBAR 155 Y ELOY ALFARO

SECTOR QUITO TENNIS CALLE B N 215 Y CALOS DARWIN FRENTE AL PARUOE SUIf|
SAN CARLOS CALLE FRANCISCA DE LAS LLAGAS N55 58

SECTOR EL BOSQUE CALLE EDMUNDO CARVAJAL OES 248 Y RAMIRO BARBA
SECTOR MIRAVALLE CALLE MIGUEL ANGEL 201

QUITO SUR CAI LE HERNANDO BENAVENTE Y PEREZ DE QUEZADA CASA 443
MEJIA 774 Y COTOPAX! ESQ AGENCIA DE VIAJES COLTUR

HOMERO SALAS OE6 22 Y CARLOS CABEZAS SECTOR AEROPUERTO

RITER N19 211 Y BOLIVIA

SECTOR LOS CHILLOS CALLE SAN JUAN DE DIOS Y AV EL PROGRESO

SECTOR LA FL ORESTA CALLE FRANCISCO SALAZAR N 360 Y MAYORCA

SECTOR EL EDEN CALLE DE LOS CHOLANES E14 63 ¥ LOS TRIGALES

SECTOR LA TOUA BAJA CRESPO TOFIAL 319 Y AITA LECUMBERRY

SECTOR EL ROSARIO CHUQUIZACA N82 90 Y LOS CAFETOS

SECTOT EL BOSOUE CALLE EL PARQUE Y CALLE BTA COMIUNTE MONTECOTIM 4
LUIS URDANETA N 121 Y CORDOVA

ELCONDADO CALLE D411

CALLE EL BOSOUIE EDF 34 ALCON PISO 0

EL TIEMPO 101 Y EL COMERCIO

GUANGUILTAGUA 1093 BATAN ALTO

ATIENSA 215 Y U{ LOA

EL CONDADD CAILE A3LOTE 1020

jeo2s0ns0

432142
A7TI0%
248120
SRR
154257
a11088
149307
287537
ATBR0S
BSI01A
nosnas
AR4047/610
530228
414879
283225
953508
258113
SRA5A0
542378
268157
488310
ne1135
804073
R74055
445696
03447
491711/099
SAATED
231149
375504
24004 17265
245255
437784
620511
445282
140059
912218
398460
265580
264794
£E204NVES0
450300
190028
438890
520681
258407
263007
RISII9
382128
450041
484627
902R25
487097
154458
443245
558002
728344
583100
204820
222040
25250268
257054
462003
202013
AS4078
274009
RIAONA
438106
581440
260603
1935897445
448770
n91395/893
342157/091
471198
445184
232370
170978
46105
554150
443010
500677
A4B175/447
[ron20a
G247A7
055765
248515
555403

65258

555805
414360
571169
201816
267209
As434n
490370
ARRAOT
169175
465060
234023
19078

PLACIDO CAMANO 178 Y COLON

508730

01/05/1980
168/02/1963
09/03/1954
12/12/1982
23/0V1958
22/04/1962
25/09/1870
08/0%/1952
22/01/1942
20/05/1873
180111972
17/08/1954
05/07/1983
168/08/1958
12/08/1963
03/01/1975
12/09/1968
08/12/1955
05/05/1872
01/02/1978
09/07/1978
20/06/1980
22/07/1983
15/02/1945
04/01/1985
15/05/1968
20/12/1967
28/05/1969
30/10/1085
18/068/1961
23/06/1981
02/07/1968
03/10/1967
22/06/1980
31/12/1953
12/07/1962
11/05/1973
01/07/1984
28/01/1980
28/07/1959
27/001967
30/05/1972
05/09/1951
24/12/1952
111171950
01/09/1936
2711211957
24/04/1958
13/08/1950
03m1/1979
07/01/1941
28/09/1981
10/11/1968
07/01/1958
28/05/1986
18/12/1951
13/12/1946
03/07/1971
12/03/1938
30/09/1071
20/05/1974
30/09/1957
23/09/1955
18/05/1984
01/05/1908
08/02/1970
29/05/1977
27/01/1964
08/10/1970
12/14/1959
31/08/1988
24/01/1967
01/09/1940
13/10/1955
14/12/1959
17/08/1983
18/12/1950
08/03/19A1
18/05/1959
01/06/1958
21/09/1973
001955
14/03/1954
14/06/1964
05/09/1943
02/11/1988
12/06/1978
13/11/1968
25/12/1961
23/10/1981
20/11/1973
21/06/1953
04/06/1979
23/09/1944
08/04/1962
07/03/1954
14/05/1968
24/07/1950
25/11/1968
18/01/1952
09/08/1955
12/05/1961
11/04/1958




2149 YOLANDA ANDRADE CEVALLOS

2151 ANA MARIA BATERO DE BARRY
2152 JOSE PAREDES DURAN BALLEN
2153 MARY LOU CORDOVEZ MANSSIELD
2154 MARIA VICTORIA BURBANO SAENZ
2157 MARIA ELENA SALAZAR ANGEL

2158 MARIA ONTANEDA MENA

2159 MONICA PATRICIA HERRERA LOPEZ
2160 SOLIMAR SUAREZ GALARZA

2162 JUANA PATRICIA BAUTISTA MUELA
2163 ADA SERENA CORDOVA ARMIOS
2164 RICARDO ROBLEDQ LOPEZ

2165 ALEJANDRA CARO ALCANTARA

2166 AUTH ELIZABETH SUREZ RAMOS
2167 ISABEL PENAHERRERA GRIJALVA
2168 GABRIELA RIBADENEIRA TERAN
2169 LAURA GUARDERAS

2170 PATRICIA CAMPUZANO NUNEZ

2171 GRACIELA ALVAREZ LOPEZ

2172 ROCIO ELENA JACOME LANDETA
2173 GUADALUPE HERRERA DELGADO
2174 CARMEN AGUINAGA ECHANIQUE
2176 ALVARO DANILO ANDRADE GUZMAN
2177 ANDREA PAULINA CHAVEZ MONTALVO
2178 XIMENA ENDARA VASQUEZ

2179 PATRICIA CORDOVA ZENGLERS
2182 SANDRA PAULINA IBARRA AGAMA
2183 CLAUDIO FERNANDQ VALLEJO FLORE
2184 ALEXANDRA ACOSTA MORAN

2187 UVIA ROSITA AREGUI AGUIRRE
2189 JACQUELINE PAZMINO VEINTEMILLA
2190 MARIA FERNANDA JACOME HIDALGO
2191 SAIRA LEON GALLARDO

2192 PAULINA BURBANO NORIEGA

2193 MERCEDES ECHEVERRIA VELIZ
2194 ERICK ROBERTOQ DAVILA SALAZAR

1702582444
100198 AT
1704634649
1704530276
1702763200
1714156187
1703796514
1708311178
178435040
1706980008
1707406805
1712038296
1707848048
1706963442
1703762367
1707736904
1704112828
1703434272
1711131472
1704774221
1706945555
1704274347
1002357562
1002439741
1704990744
1703518470
1707049019
1715464994
1713365920
0200237212
1706070222
1702668128
1711228500
1707567069
1200370318
1709405714

YOZ ANDES 630 Y BOUGUER SECTOR LAY

TUMBACO LAS BUGANVILLAS Y JUAN MONTALVO CASA 3

NACIONES Y SHYRIS EN BANCO DEL PACIFICO

CUMBAYA PASAJE 10 Y LOS ROSALES CASA 4

EL BATAN GENERAL ROCA 114 Y BOSSANO EDF EL NOGAL DPTO 2 SUR
MIRAVALLE 3 CALLE MENA FRANCO 246

CORDERQ 759 Y 6 DE DICIEMBRE

QUITO NORTE PEDRO FREILE NES0 98 Y FLAVIO ALFARO

PINAR BAJO MIGUEL BURBANQC 530 Y MANUEL CHALECO

PONCEANO DIEGO DE VASQUEZ DE CEPEDA N71 979

MIRAVALLE 4 CALLE L CASA 318

CUMBAYA URB VALLE 1 LOTE 10

TUMBACO VIA CUNUYACU KM 2

CUMBAYA CUCARDAS 48 Y ACASIAS JACARANDA

TUMBACO HACIENDA LA VINA 3

CUMBAYA URB MENESES PALLARES LOTE V1 VIA PILLAGUA

NORTE GUERRERO Y BOSMEDIANO COBATOSI

£L CONDADO CALLLE H 238

SARMIENTO DE GAMBOA 644 CSECTOR QUITO TENIS

CUMBAYA URB LOS EUCALIPTOS LOTE 25

TUMBACO BARRIO LA DOLOROSA CALLE 10 SN

CUMBAYA PADRE CARLOSURB JARDIN DEL ESTE 1 CASA 190

URB LA GRANJA CALLE SAN GABRIEL Y AMERICA BLOQUE 20 DPTO 11
CONDOMINIO EL BATAN AV DE LOS GRANADOS Y ELOY ALFARO CASA 30-17
AV AMERICA 4463 Y MANOSCA

EL INCA 238 Y CALLE TORONJAS

SECTOR PLAN VICTORIA VIRGIL MATIAS N 126 Y EL MORLAN

CDLA ARGENTINA CALLE E N 59

SECTOR LA MAGDALENA MARISCAL SUCRE N 11 36 Y HERNANDO PRADO
AV EL INCA E5 94 E IZAZAGA

INGLATERRA 656 Y MARIANA DE JESUS

GASPAR DE VILLAROEL 165 Y ELOY ALFARO

PASAJE B N 6140 Y NAZARETH

AV 6 DE DICIEMBRE Y GASPAR CANEROQ ESQ EDF PETROPRODUCCION 6TO PISO A
COLON 1904 Y ESMERALDAS

446891
370779
260893
894339
448699
898726
563087
530500
244032
478392
897618
893361
370326
B94019
371919
893972
390677
490322
475491
B892479/896
370466
896970
441705
4653565
260260
243731
419602
604440
667996/667
439921
554100
374491
596738
400474
365325

MARTIN MORETA E2 26 Y LIZARDO AYORA SECTOR CARCELEN

9372018

10/02/1951
17/09/1956
15/10/1966
24/06/1971
08/04/1950
03/03/1972
13/01/1956
02/02/1964
27/06/1947
09/05/1964
12/06/1970
09/09/1975
04/11/1961
14/04/1970
25/05/1954
08/02/1979
11/09/1955
14/07/1952
11/12/1964
11/06/1956
26/09/1961
12/09/1956
16/09/1974
25/011977
10/03/1957
26/07/1952
27/03/1971
25/08/1979
15/01/1974
15/12/1947
01/06/1962
26/06/1948
24/09/1974
25/01/1979
29/09/1951
14/01/1975




LUNES A JUEVES
DE 18HO0 A 20HOO

VIERNES A DOMINGO
DE 16H30 A 18H30

Aprovecha en las horas
y dias indicados del

DE DESCUENTO
EN EFECTIVO, Y

19%

CON TARJETA DE
CREDITO

Unicamente en prendas selecionadas |

——




€S/ TIEMPO) PARA
APROVECHAR ESTA

Sr. Victor Puente
Ciudad




Quito, 2 de Septiembre 2002

Serior
Ing. Victor Puente
Ciudad.-

Estimado Cliente:

Por medio de la presente reciba un cordial saludo de todos quienes conformamos
Empresas Pinto y al mismo tiempo deseamos ponerle a su conocimiento la nueva
promociéon denominada "HORAS PINTO".

Le invitamos a disfrutar de los descuentos que usted tanto esperaba, aproveche la
promocion del 20% de descuento en efectivo y el 15% de descuento con tarjeta de
crédito, adicionalmente usted, por ser nuestro cliente frecuente recibe el 5%
adicional al descuento establecido presentando su tarjeta PINTO.

En el diptico adjunto podrd encontrar informacion mds detallada de la
promocioén, que consiste en otorgar a nuestros clientes 2 horas diarias para que

tengan la facilidad de adquirir prendas seleccionadas a menores precios.

Sin mas por el momento, agradecemos su atencién a la presente y estamos
seguros de contar con su presencia en cualquiera de nuestros locales comerciales.

Atentamente,

Alexandra Hernandez
GERENTE DE VENTAS



LUNES A JUEVES
DE 18HOO0 A 20HO0O

QUICENTRO - EL BOSQUE

/|

1
1

ﬂ

——

Aprovecha en las horas
y dias indicados del

DE DESCUENTO

EN EFECTIVO, Y

CON TARJETA DE |
CREDITO |

| Unicamente en prendas selecionadas “

VIERNES A DOMINGO

DE 16H30 A 18H30

JARDIN

CCl - RECREO




Por la compra de cualquier
prenda de la

Coleccion Invierno 2002

recibe el f ==\
S d
( ﬁ ,\_\ re ._an:mzs

en prendas seleccionadas,

presentando este cup6n. ...poKque eres natitral

VALIDO HASTA 1L 15 DE OCTUBRE




- Coleccion Invierno 2002

ss.porque \e”yes ratunal




i

i 115 1]
SRorquegres atural
Por la compra de cualquier
prenda de la

Coleccion Invierno 2002

recibe el 20(9/@

de descuento
en prendas seleccionadas.

VALIDO HASTA EL 15 DE OCTUBRE




Empresa: Pinto Comertex S.A.

Producto: Pinto
Agencia: Kassuw&

Duracion: 25”

Miisica: Strangelove

Muisica: Strangelove Miisica: Strangelove Voz: conoce la nueva coleccién Voz: Pinto, porque eres natural
Invierno 2002 Muisica: Strangelove



Invitacion

%bmamma&mﬂw«l
Wm«éwmm&m'e/
aﬁzz,/amalzé’ Otubre del 2002 a las 200

en ol Plaliin Fmagonas del Divissitel

SN Prto agradese du presoncia.




ENCUENTRELOS EN:

QUICENTRO - EL BOSQUE JARDIN - CCI - RECREO

TOP CON ENCAJE
Cod 128120 POLO RIB TOP CUELLO RAYADO
Aprovecha en las horas LUNES A JUEVES Negro, grafito, blanco, azul BLUSA MANGA LYCRA Cod 128120 Cod 128120
P DE 18H00 A 20H0OO Tallas XS - XL Cod 128120 Negro, grafito, blanco Negro, grafito, blanco,
- Negro, grafito, blanco, azul Tallas XS - XL 3 ' '
y dias indicados de la ‘ Tuf;m-n Tallas XS - XL
promacion gue Pinto VIG;E"‘;SH:DDAO_I?J?[?O ‘ EA:";Q;‘;?"“OMBRE PANTALON STRETCH
: - MUJER
ofrece a sus clientes ‘ TAllllﬂ ”;grﬂkthﬂk'- crudo Cod 385671
. . e " allEs: A Azul, negro, khaki, cruda
frc;:ucntcs y recibe el Tollas XS - XL
5% adicional por

presentar tu tarjeta
Pinto en cualquiera de

nuestros locales.

Promacion valida del 2

al 15 de Septiembre

DE DESCUENTO
EN EFECTIVO, Y

CON TARJETA DE
CREDITO

I Untsmmante an prondes selscmnades |

POLO ABIERTA RIB

Ced 128120

Negrao, grafito, blanco, azul
Tallas XS - XL

PANTALON HOMBRE
Cod 385671

Azul, negro, khaki, crudo
Tallas XS - XL

TOP CUELLO
BARCA RIB
Cod 128120
Negro, grafito,
blenco, azul
Tallas XS - XL

POLO ABIERTA RIB

Cod 128120

Negra, grafito, blanco, azul
Tallas XS - XL

PANTALON PILOTO
Cod 385671

Azul, negro, khaki, crudo
Tallas XS - XL




