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Nota: Las entrevistas estan distribuidas con los temas requeridos

Exordio

Elartista es el que crea cosas bellas. Dar a conocer el arte yocultar al artista cs el fin del
arte.

Flcritico s el que traduce de un modao distinto o con nuevas maneras su impresion
ante kas cosas bellas.

( Oscar Wilde Prefacio Dorian Gray)

L Television como herramienta de venta en una empresa publicitaria cs
muy eficaz para comunicar el mensaje requerido.

El arte de un huen creativo, con la organizacion de un excelente productor,
logran el objetivo deseado.

s importante estar siempre a la vanguardia tecnoldgica que presenta ¢l
medio, ya que el consumidor es muy estricto como receptor audiovisual v no
se le debe subestimar.

Por esta razon en la elaboracion publicitaria de un comercial de T.V. 0 una
cufia radial se deben crear formas alternativas de produccion nacional para
¢l enriquecimiento de la publicidad ecuatoriana.

A continuacién, en términos, ¢l nuevo Productor-Creativo se familiariza
con el lenguaje operativo en la realizacion de un proyecto publicitario,

,
-
‘
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Términos

PARUTATE coicisiscrsnenssnnsrene
Locucion en off ....
Bajar informacion .....

Camara subjetiva ...

personaje.
Avid ...

Time code :
Ticmpo real ................

inmediatamente.
Render .......

Preview ...,
Secuencia connennnnnenn..,
IIFOR sicsinsnscenirnssnsonanares

Tilt up.............

‘amara hacia arriba.
Tilt down........

“sensssaveseana

Realizar el proyecto segim ¢l time code,
Voz en una imagen.

Archivar el producto terminado.

Se dice de la toma en la que nos asociamos
directamente con el punto de vista de un

Sistema de cdicion digital.
Cadigo de tiempo.
Visualizar el proyecto de edicion

Procesar en ¢l computador a ticmpo real.
Exhibicion preliminar,

Continuidad.

(Gota, poco) salto de imagen.
Demostrativo.

Carrete.

Primer Plano

Plano Mecdio

Plano General

s la acciéon de inclinar verticalmente Ia

Es la accion de inclinar verticalmente I

cimara de arriba hacia abajo.

Z00M iMeccirnnnininieinennn,
2.00M 0Ub.aveerererennnn.,
Panco.. i,
panoramica.

Laver.............
Disolvencia............... PR
Transicion..............
LY || | SR—— PR
Frame..................

NTSC

CEEE T

¢everccsessnrcrcansanensrannene

»

seassnnrnnnEe

Acercarse
Alejarse
Girar la cAmara para hacer una toma

Capa.

Infusion.

Es el cambio visual entre un clip v otro.

Un corte de video digital.

Cuadro

"National Television System Commitee" 525
lineas. 60 Hz. 30 imagencs / segundo.

"Phase Alternative Line" 625 lineas. 50

Hz. 25 imdgenes / scgundo.
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Sobreimposicion..............
Lineas de cinema
Flanger.....iceesscssnssnsesosseass
Delay........... NR—

Automatizacion................
Isotipo.....ccieccinenenen,
Logotipo......cceceerennnne..
Quicktime.........cuveneennee.

audio y grificos (Bmp o Jpg).

553U | |

L0 swswsisissins skestnents
Download................... o
Canal de video...................

Stereo.nnnnnn..... sveRveasede .
Wave....oieveevennn.. ——
Fade in...cvccveeennnnn.
Fiade 00t inaaniciramessovers
Picolo.....cueunnn..... sesvansasuases

Saturar el video .................
Saturar la imagen .............
Saturar el audio ....... T
Subir informacién .............
ordenador.

Grifico o texto sobre imagen.

Franjas negras diagonales en el monitor.
Efecto de audio.

Efecto de audio (Reverberacion).
Esclavizar el ordenador autom:iticamente.
Grifico del logotipo.

Diseiio empresarial.

Formato digital de video (movie = mov.),

Formatos digitales de audio.
"Digital Audio Tape" Cinta digital de aundio.
Vuelta.
Bajar Carga.
Pista. Camino.
Track a utilizar para edicion.
Canal izquierdo y Derecho de audio.
Onda.
Fundir de negro a imagen.
Fundir de imagen a negro.
Carrete de audio para radios.
Falta de armonia por exceso de clementos.
Exceso de luz en la composicion.
Nivel de distorsidn.
Ingresar material (producto) al

Introduccion al Productor-Creativo

Con el fin de optimizar recursos es muy interesante pensar gque el ereativo y
el productor algiin dia en las agencias publicitarias pueden Hegar a ser uno:
El Productor-Creativo. Esta tesis habla sohre sujerencias para ¢l momento de
crear un proyecto y producirlo en forma correcta, logrando asi Ia fusion
entre ¢l creador y el realizador. Como comunicador con una responzabilidad
social, el productor creativo, tendri la obligacién de crear un producto
publicitario excelente sin importar el tiempo que tome Ia cjecucion del

mismo.

El nacimiento del Productor-Creativo anula ¢l problema de que la idea del
creativo no es producida como la concibié, v por ende el cliente no obtiene ol
100% de la agencia publicitaria.
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Publicidad: divulgacién, propaganda, difusién, propagacion. expresion,
anuncio, revelacién, pregon, propalacién || propaganda, radiodifusion.

Gran Diccionario de Sinonimos
Fernando Corripio

Espero encontrar soluciones nuevas, en pro de una mejora de la creatividad

en Ia produccion nacional con este prictico manual.

Capitulo |

La creatividad en la publicidad

L.a creatividad, para la excelencia de la comunicacién en este medio, posce
una gran responsabilidad con el entorno social. Fl mensaje que se puede
trasmitir al grupo dirigido debe ser claro vy conciso.

Crear: inventar, engendrar, hacer, concebir, formar, producir, originar,
componer, descubrir , innovar, reformar, instaurar, Sundar, establecer,
introducir, organizar, nombrar, designar, elegir.

Gran diccionario de Sindnimos
Fernando Carpio

El Creativo

"Poder o potencia se entiende del principio del movimiento o del cambio. Asi, ¢l pode

construir no se encuentra en lo que es construido: cl poder de curar. por 1o contr
ser encontrado en el curado'.

rde
ario pnede

Aristiteles
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Sin duda el creativo posee el poder del cambio, el de crear algo nuevo. La

creatividad en la publicidad, si es bien utilizada, sin duda logrard mejorar la
capatacion del grupo objetivo y comunicar de forma clara ¢l mensaje
requerido.

En una agencia publicitaria el proceso creativo estd definida por ¢l director,
los creativo v los copy.

El productor

El productor de una agencia publicitaria es responsable de realizar
correctamente lo que ¢l grupo creativo ha concebido.

Fste tiene la obligacién de crear un trabajo éptimo para heneficiar ¢l
producto y asi lograr los objetivos de la campaiia publicitaria.

Capitulo 11

La Problemitica de la Creatividad en ¢l Medio.,

Como se ha visto hasta hoy en dia la creatividad en cf Ecuador ha tenido
varios inconvenientes, dentro de estos hay circunstancias tales como la mala
utilizacidn de las herramientas de produccién ¥ post-produccion.

También podemos afirmar, en cuanto al cliente, que este cree que puede v
debe dirigir la campaiia publicitaria él mismo, o inclusive quc es apto para
cambiar el concepto creativo de la campaiia disefiada por una agencia de
publicidad, la cual esti obviamente capacitada para cjecutar In
comunicacion,

Otro factor es la poca cantidad de creativos que cxisten en nuestro medio;
por lo general son creativos extranjeros que viajan a este pais, contratados
por agencias multinacionales o nacionales, frenando a los ereativos
ecuatorianos la posibilidad de realizar excelentes provectos.




~

Ao eP TV 000 e et e e VMoo och 00 oTeoT oo e TUNVIVI N 0000 )

Frenos a la creatividad v el cliente.

Fntrevista a Alfredo Breilh Productor
pregunta 1 en Video tesis

¢ Cuiles son las causas que producen que la creatividad en el medio se
frene?

e L.a poca capacitacion hacia el personal técnico es un freno para la
creatividad?

Entrevista a Gustavo Pareja Editor Avid
pregunta 2 v 3 en Video tesis

¢ El clicnte es un determinante para que en la creatividad de Ia agencia o la

productora se vean cstos frenados e inclusive acabados?.

o La poca capacitacion hacia el personal técnico es un freno para la
creatividad?

Capitulo 111

Innovacion Creativa

Ya que Ia television es indiscutiblemente un medio donde se atrapa foto,
pintura, misica y movimiento, es decir, un arte completamente integral. Fs
fundamental que el creativo este ampliamente integrado con este complejo
entorno de expresiones artisticas. Por ende sus conocimientos le avudar:in a
innovar la publicidad de una forma creativa.

El Pensamiento lateral en la creatividad

1 pensamiento tiene como objetivo Ia acumulacién de informacion v su
desarrollo en la forma més favorable posible. La mente se earacteriza por In
creacion de modelos fijos de conceptos.
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La funcién del pensamiento logico es el inicio v desarrolio de modelos de
conceptos.
1 pensamiento lateral se basa en Ias caracteristicas del mecanismo de
manipulacion de la informacion de 1a mente. El pensamicnto lateral tiene
como objetivo el cambio de modeclos. El pensamiento lateral prescinde de
toda forma de enjuiciamiento o valoracion.
A efecto de su solucion por el pensamiento lateral, podemaos catalogar dos
problemas: que requicre para su solucion mas informacion o una
reestructuracion perspicaz de la informacién.
El pensamiento lateral y el pensamiento vertical son complementarios.

Conceptos comparativos del pensamiento Vertical con ol Lateral:
*El pensamiento vertical o logico es selectivo: cl pensamicnto lateral es
creador.
*El pensamicnto vertical se mueve solo si hay una direccion en que moverse;
cl pensamiento lateral se mueve para crear una direccion.
e[l pensamicento vertical es analitico; el pensamiento lateral es provocativo.
*F'n el pensamiento vertical cada paso ha de ser correcto; en el pensamiento
lateral no se precisa que lo sea.
* El pensamicento vertical sigue los caminos mas evidentes: ¢l pensamiento
fateral los menos evidentes.

* El pensamiento vertical es un proceso finito; ¢l pensamiento lateral, un
proceso probabilistico.

Capitulo IV
Produccion, Ediciéon v Post-produccion

Alfredo Breilh ( Pregunta 1), productor v escritor nos comenta sobre cual

cree que s el factor para que se de una falta de apovo al mercado nacional,
En Video Tesis.

Produccion

Un correcto plan de cjecucion supone un Plan de pre-produccion, que
se inicia desarrollando el guion téenico o Story Board, proporcionado por
parte de la agencia, directamente del creativo.
Después de realizar un plan de pre-produccion, se empicza ¢l proceso de
produccion para dicho proyecto. Se Heva a realidad ¢l cronograma de
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produccion, perfectamente planificado. Posteriormente, Guion Téenico )
Story Board. Ver material adjunto.

Plan de Post-produccion

Una vez producido ¢l material, se prepara cl cronograma de ediciones, con
pautaje, para reducir tiempo en el estudio. Ademas se analiza las alternafiva
de efectos, tanto visuales como sonoros. Mas adelante se detalla a fondo ol
tema de la Post-produccion.

Anailisis v Control de calidad.

Este punto es vital para saber si ¢l producto esti listo o no. se analiza que Ias
mezclas tanto de video como de sonido cumplan con los objetivos planteados.

Herramientas de la post-produccion

Dentro de la gran variedad de Software de animacién digital 2d v 3d, estii ol
mas utilizado en la actualidad que s el After Effects, proporcionando al
Disciindor una herramienta muy cficaz para su labor.

Edicion digital

La teenologia en los dltimos afios ha evolucionado progresivamente en ¢l
medio audiovisual incorporando equipos de ficil operacion cn los proyectos v
acclerando asi, el proceso de produccion ya antes mencionado. Sistemas tales
como Avid, Silicon Graphic, Adobe Premicre entre otros han levado a cre
incluso un nuevo lenguaje de edicion.

ar

Demo Adobe Premier en video tesis,

La cdicion digital en la actualidad avanza muy aceleradamente v constituye
una excelente alternativa de produccion. Mencionemos un caso, ¢l software
lamado Adobe Premier.

Muy prictico v ficil de utilizar este programa permite realizar una excelente
creacion publicitaria, con bajo presupuesto y una optima calidad hroadcast,
para TV. El buen manejo de su tenguaje permitira al productor/creativo
guiar al operador en una forma agil v clara.
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Fncontramos entre sus funciones operativas: una ventana de archivos;
monitores de referencia; el time line, que es la linea de edicion para cada clip,
v una ventana de transiciones con mas de 72 alternativas de mezelas.
Fste programa funciona bien con otros programas griaficos como illustrator,
fotoshop v after effects.
Fn Ia ventana de archivo podemos configurar la forma de visualizar cada
archivo, va sea este avid, movie o archivos de sonido: aiff o wav.
L2 ventana de archivos, también llamado ventana de provecto, nos facilita la
recordacion de cuantas veces se utiliza un clip o archivo.
Ella linca de edicion encontramos 72 canales de video, simultincos.
Dentro de la extensa paleta de herramicentas tenemos cursores, tijeras,
agrupadores, ctc.

Otra forma de agilitar el proceso de edicion es comprimir la linea del clip
mediante varias alternativas.

La ventana de monitores permite editar y analizar lo editado. Los
controladores mancjan cada ventana del monitor para editar v navegar. La
vision del time permite ver la accién del monitor de edicion.

L.a creacidn de textos se da mediante la opcion "crear nuevo titulo”, donde
encontramos posibilidades de modular el texto dependiendo de la
intencionalidad.

Se puede reajustar una imagen, cambiar las fuentes, los colores o cualquicr
atributo que sirva como complemento a caracteres individuales, palabras, o
una linea escrita.

En los efectos de titulo encontramos barras digitales que aparecen como
imigenes que se mueven de forma vertical a través de la pantalla. También
tenemos frases que se mueven en forma horizontal. Ahora es ficil de incluir
créditos al final del trabajo que no se muevan de la forma acostumbrada, 6
sea vertical, podemos hacer que aparezean de forma horizontal.

Como los otros software de Adobe Premicr presenta las transiciones,
comandos v ventanas de informacion como paletas tabuladas. Una nueva
paleta Hamada navegador permite encontrar clips, instrumento muy atil en
un proyecto largo vy complicado.

Yara mas informacion, de los nuevos ofrecimientos, de este v otros programas
recientes, es recomendable revisar su propio manual.
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Como ejemplo vamos a revisar los pasos para crear un nucvo provecto en el
software Adobe Premier:

1.- Importar video, imagenes, sonidos, textos, cuadros, etc., en el proyecto.

2.- Para arreglar una sccuencia rapidamente, importar las imagenes, de la
ventana de su provecto, a la ventana donde se sitian los espacios de tiempo
utilizados para cada clip.

3.- Se puede ver los clips, cortarlos v hacer una pre-revision de tu trabajo en
la ventana de monitoreo. Solo basta hacer un doble clie, en ¢l clip, para ver Ia
fuente de la ventana de monitorceo.

4.- Después se le resaltara al clip escogido.

S.- Luego se aumentara la edicion ya hecha, incorporando al clip escogido en
Ia linea de tiempo. También se puede cortar a un clip, antes de ubicarlo, en 1a
linca de tiempo. Esto se consigue, importindolo hacia ka ventana de
monitoreo.

Fste programa permite hacer transiciones increibles, imposibles de lograr,
con tanta precision, a través de otros programas. Ademas, los efectos de
cambio, entre un clip y otro, se logran de manera igualmente sobresaliente.

[ste programa nos ayvuda a crear practicamente cualquicr cosa que nos
imaginemos, ya que se puede controlar de una forma casi perfecta, el tiempo,
los espacios o clips, los efectos de cambio entre cada clip, ete. Premicre, nos
permite usar filtros, para instalar imagenes fotograficas, usando disoluciones,
cambios, efectos, distorsiones, y casi cualquier efecto que se nos pucda
ocurrir.

Tiene la ventaja de contar con la posibilidad de usar casi cualquicr efecto de
un programa para adaptarlo a las necesidades que su provecto requiera.
Finalmente, después de finalizar el uso de Adohe Premier, la informacion de
su provecto pucde ser transferida a CI), cassette de VIS o exportarlo, como
pagina webh, en el Internet.

La calidad de Adobe Premier permite usarlo incluso para peliculas de
calidad internacional,

El efecto que el ordenador produce en el tiempo es mucho mds profundo, influye
incluso en la forma en que pensamos acerca de él. El ordenador introduce un nuevo
vocabulario (con términos como "tiempo real”, por ejemplo).

Alvin Tolver

Latercera Ola
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La edicidn digital, es el pilar de nuevas posibilidades de edicidn eliminando,
las dificultades de una edicion aniloga,

Cada film es para mi una especie de danza. Por que lo mds importante en el cine es el
movimicnto. No importa que cosa esté Vd, moviendo, sean personas, objetos o dibujos:
ni de qué manera sea entregada. Es una forma de danza. Asi veo vo ol cine.
Norman Mclaren
Realizdor canadicense de cine arte

El editor de video

El editor de video forma parte muy importante en el equipo de produccion,
va que es el indicado para realizar un trabajo rapido y profesional dado ¢l
valor de Ia hora de estudio, siempre elevado. Por esta razon ¢l Productor-
Creativo sabe y debe dirigir correctamente al operador de video. Con los
conocimicentos de parte del productor, ¢él esta capacitado para ser creativo en
¢l momento de editar con el técnico. La relacion entre los dos dehe ser muy
profesional en el momento de trabajar, optimizando todos sus conocimientos
creativos en la realizacion del proyecto. Con el fin de que ¢l editor aporte, se
le permitira sugerir alternativas interesantes v detalles puntuales, con su
agilidad y prictica obtenida, solo asi se lograri un excelente trabajo digno de
pautaje profesional.
Capitulo V
Cuiias v sonorizacion.

Il sonido, en los medios audiovisuales del cine, ¢l video v la television,
utilizado creativamente, no sélo puede dar mayor realismo a Ia pelicula o
programa, sino que también incrementa su intencionalidad dramatica o
permite insinuar detalles para una mayor profundizacion psicologica de la

secuenca,

Influencia del montaje en el audiovisual
Manuel Carlos Fernandez Sanchez

Para acercarnos a lo que significa una buena cufia 0 una buena sonorizacion

expondré dos cuniias ya pautadas en ¢l medio anteriormente, producidas por
mi, son:

eCuiia Universidad de las Américas Institucional
*Cuiia Proinco "Con Magna comprar es ganar"
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Estas dos realizaciones fueron realizadas con el sistema mas utilizado en ¢l
medio contemporineo: Protools (Digital) v bajadas a Dat para ser llevadas a
las radios en un picolo.

Con ¢l objetivo de aclarar interrogantes, entrevisto a continuacion a Herndn
Freire, Ingenicero de sonido, publicitario, en video tesis.

Preguntas
¢ Cuil seria tu enfoque general del sonido en ta publicidad?

*.Qué recomiendas a los publicistas en el momento de realizar una
produccion?

eComéntanos sobre Ratas, Ratones y Rateros como produccion nacional.
Sabemos que participaste en el sonido.

Il Silencio
El silencio a nivel de los medios audiovisuales podemos clasificarlos en
objetivos y subjetivos. El silencio objetivo no es mas que la ausencia del

sonido que se produce en la accién, de un momento dado. Pero ¢l silencio
subjetivo es mis creativo ¥ da mejor juego para Ia publicidad.

Importancia de la relacion Operador-Productor

Como mencionamos anteriormente la relacion entre cl Operador v el
Productor debe ser trabajada arduamente, sélo con Ia practica en trabajos
realizados, se llega a un nivel de esfuerzo mutuo gratificante. Fs
recomendable trabajar con maximo dos editores desde una agencia.

Entrevista a realizadores de Jingles en ¢l medio:
Grupo musical "La Grupa” especialistas cn Jingles

o, Que s Ia musica?

Para Platin el ritmo era "el orden en el movimiento"
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El mezclador de audio

Este amerita un 50% en lo que es un buen trabajo audiovisual. Su
cxperiencia permitira acceder a un trabajo limpio y sin ningan contratiempo
con saturaciones o niveles muy bajos e incluso perdida de planos de recepeion
auditiva, confundiendo el mensaje o haciéndolo dificil de asimilar. Fste
operador o ingenicro, ademas, debe conocer aspectos como locucion,
redaccion y sicologia.

Capitulo VI

Composicion Visual (La ley de los tercios).

Se denomina composicion o encuadre de Ia imagen, a Ia distribucion de los
objetos o elementos dentro del cuadro, convenientemente captados o
colocados, con una escala y un angulo precisos.

Los antiguos griegos ya dominaban en ¢l arte los principios de 1a proporcion.
Pero serd en los siglos XV y XVI cuando se estudia a profundidad la
composicion aplicada al mundo de la pintura. Luca Pacioli, monje y
matemitico, y Leonardo da Vinci, se esforziron en demostrar que los
canones de la belleza artistica s encontraban en la naturaleza y sus leyes

matemticas. En el siglo XIX fue lamada "'seccién aurea', al parccer
nombre dado por Leonardo da Vinci.

La ley de los tercios dice que el ser humano, para observar una imagen centra
visualmente, realizando el camino de lectura en forma de zeta. Enfocindose

cn los cuatro punto de la zona aurea; En Video tesis se observa esta teoria
aplicada.

En video tesis

Animacién en la Post-produccién

Ion video tesis

Se observa que con una buena animacion bien trabajada v exhaustivamente
claborada el producto es sin duda aventajado en el mercado.
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Capitulo VII

Formatos: hi8, vhs, 3/4, DvCam, Betacam v 35mm.

Hi8
Con cl aparecimiento de formatos de video caseros llega ¢l Hi8, formato de
video muy limitado en su granulado de resolucion. Fste es sin duda un
formato de grabacion de video no profesional, sélo utilizado para archivar
imagences de casting en relacion con ¢l medio.

YVhs
Video Home System: Sistema de video casero creado al igual que Hi8 para
grabaciones familiares. En el medio se le da la misma funcion para casting's
0, en su defecto, sirve para el productor en la busqueda de locaciones, para
posteriores opciones.

J/4
También conocido como formato de cimara de tubos, esti descontinuado
para la produccién de comerciales, pero muy utilizado para la post-
produccion cn el pautaje de comerciales para ¢l medio.
El formato 3/4 se utilizé mucho en la década pasada pero hoy en dia como
sistema de grabacion es obsoleto.

Dveam
DV (Digital Video format) Formato digital de video disefiado par capturar cl
video y el sonido mediante compresion, usada con codigos binarios para
computadoras. Los cassettes DvCam son utilizados en ¢l medio con gran
cficacia en la produceién publicitaria ¢ incluso en el cine contemporanco,

Betacam
Este cs el formato mas utilizado tanto para producir como para pautar, con
gran calidad, en ¢l medio.

35 mm
El cine en Ia publicidad actual crece aceleradamente por su excelencia en
resolucion, color, contraste vy textura. Este formato es ol aconscjable para el
Fcuador, lamentablemente, tiene un costo muy alto que no permite su

ejecucion,
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Capitulo VIII

L] arte de crear o imitar

Alfredo Breilh ( Pregunta 2 ), Influencia mal asimilada del exterior. En
Video Tesis.

El Plagio influencia o alienacién
En Video Tesis

s muy lamentable hablar que cn nuestro pais se practico ¢l plagio con la
reseiia de Pepsi con Fruit.

Al analizar estos comerciales encontramos una crisis de creatividad v ademas
una copia mal representada.

Es muy delicado el alienarse con la informacion del extranjero: sin cmbargo,

hay que cstar actualizados con la evolucién de los cambios de publicidades
internacionales, como una referencia socio-cultural.

Conclusiones v Recomendaciones.

Para concluir, este manual dirigido al Productor-Creativo del nuevo
milenio. Es recomendable hasarse en los pasos presentados en esta tesis con el
objetivo de incrementar la productividad y mejorar la creatividad en nucestro
pais. Estd en las manos del lector concluir sus alternativas de una huena
realizacion sujiriendo tardarse el tiempo que amerite el proyecto con el fin de
no crear algo que sea mediocre frenado por limitantes de tiempo,

En Video Tesis
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Accion

Sonido

PM Luisa camina de izquierda a derecha,
hacia el fogén

PM Juan camina lentamente tras ella

Luisa se vuelve de repente hacia él

PD Juan, sus ojos parpadean y baja
la vista

Corte a plano de referencia de Juan,
enfocando a Luisa

Corte a plano de referencia de Luisa,
enfocando a Juan

Corte a OTRO LADO DE PUERTA DE
COCINA

Ana, 4 afios, asiendo una muiieca,
aspecto asustado.

L: *;Todo ha cambiado?”

J: “Hay un comprador... hay alguien
interesado”. (Musica se desvanece).

L: *;Juan, Juan, jqué me estas diciendo?!

L: *Tu me dijiste... (perro empieza a ladrar)...
tu me prometiste... me dijiste que no
dejarias nunca que el abogado te engaiiara
y te quitara esto. Tu dijiste

L,V/0: que nada de eso podria suceder.
(Pausa, esta llorando). Eso es lo que
dijiste. Y yo te crei...
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