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Exordio 

El :ll'tisla es d que rre:~ cosas hellns. r>ar n conocer d :~rte ·"ocultar al arlisln es rl fin dd 
arte . 

Fl rrítil'o es el que tnulure de un modo rlistinlo o con nnen1s rnn•u·ras su imprrsiún 
ante las cosas hellns . 

( Osrar Wihle l'r('fario Do rían ( ;ra ~ ) 

La Tch.•visitín como herramienta de venta en una empr·csa puhlicitaria t'S 

lllll)' eficaz para comunicar el mensa.ie requerido . 

El artt tic un hucn creativo, con la or~anización dr un CH'dt•ntr produl'lor, 
logran rl oh.irtivo deseado . 

Es importante rstar siempre a la vanguardia trcnolúgka lllll' prtsenta d 
mrdio, ya que el consumidor es muy estricto como rrcrptor audio' isual) no 
st lt dehr snhestimar. 

Por tsta razón rn la rlahoraciún puhlicitaria dt• un comtTcial de T.\'. o una 
cuña radial se dchen crear fm·mas altt·rnatinls de prodm·dón nadonal para 
el en.-iquecimiento de la publicidad ecuatoriana. 

A continuadún, rn términos, rl nuevo Pr·oductor-Cn·atinl Sl' f:unilial'izar:í 
con l'llcngua.ic operativo en la rcalizaciún dt un proycdo puhlicitario. 
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Términos 

l'auht.ie ................. ..... . 
1 ,fiL'm·iéJn en uff ........ .. 
Bajar infonnadém ... .. 
C:1mara suh.jclint .. . 

fll'I"SOil:tjt•. 
,\,·id ........................ .. 

TinH' rnde ........... .. .... . 
Tiempo n·al ............. .. . 
in llll'tl ia 1 a llll'll te. 
l{t·ndcr ...................... .. 
Prl'' i<.·n· ................... .. .. 
St'l'UL' rH·ia .... .............. .. 
f)rop .......................... .. 
ll<.·nru .......................... . 
Rcel .. ......................... .. 
PP ................................ . 
Pl\1 .................. ............. . 
!'(; ............................... .. 
l'ilt up ....... ................... .. 

dmara hada arriba . 
Tilt down ..................... .. 

Realizar el pn,~· eclo sq~ún d tinu· cndt·. 
Voz en una imagen. 

Ar-chivar el producto terminado. 

Se dice de la toma t•n la qm· nos asodamos 
directamente con el JHmfo dt• vista dt.• un 

Sistema dt• cdiciéJn di~ital. 
C1ídigo de tiempo. 
Visu:tlizar· el prn~'ectn ilt· rdic:ilm 

Procesar· en d comrmtador· a fkrnpo n·al. 
ExhihiciéJn prrlimina•·. 
Confinnidad. 
((;nta, JW<.'n) salto de im:tgen. 
n<'rnos tra tiYo. 
Carrete . 
Primer Plano 
Phmo 1\1 e dio 
Plano General 

Es la acciún de inclinar \<.TticalmL·nfr la 

Es la acciún dt.· inclinar nrtkahm•nft.• la 
c:ímar:r dt· arriha hacia aha.io . 

Znon1 in.......................... Acercarse 

Zuom out....................... Ale,jarse 
Panén .. ..... ...... ............... . 
panor:ímka . 

1 ,a~ · cr ... ........................ .. 

llisolnnria .... .. .... ........... . 
Transicié1n ... ....... ... .... ..... . 
( 'lip ................................ .. 
Fn11He ............................. .. 
N'J'S(' .............................. . 

PAL ........................ .. ....... . 

(;irar la cámara para h:tt.'lT una tnma 

Capa . 
lnfusiún . 

F:s el cambio , ·isualt•ntrc un dip y otro . 
tln corte de vidt.•o digital . 
Cuadro 

"National Tclcvision S~·stem Commifct•" 525 
líneas. 60 llz. JO imágcnl·s 1 sq~undn. 
"Phasc Alterm1tin Line" 625 líneas. ~U 
llz. 25 im:ígencs 1 Sl'gundn . 
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Sohn·im posición ............. . 
l.íneas dt• cint•nnt ............ . 
Flan~et· ............................ . 
llt·lay ................................ . 

Gnífico o texto sohre ima~l'n. 
Fran_jas negras diagonall's en l'lmonitor. 
l':fccto de audio. 
Efecto de audio (Renrhcraci•'m). 

Automatiz:tción................ Esclavizar el ordenador autom:ític:tml·ntc. 
lsotipo............................... r;r:ífico del logotipo. 
1 .ogotipo........................... Diseño empresarial. 
Quicktime......................... Formato digital de \'ideo (mo,·il• = rnov.), 
audio~- gr:lficos (Bmp o .Jpg). 
·" :t\' y aiff........................... Formatos digitales de :1udin. 
Dat... .................................. "lligital Audio Tape" Cinta di~ital de audio . 
IAlop.. ... ............................. Vuelta . 
Download....... ................... R:t_jar Carga . 
Track................................. Pista. Camino. 
Canal dl· ,·ideo .................. . 
Stereo ........... .................... .. 
\\'a,·e ........... ....................... . 
Fadc in ....... ....................... .. 
Fade out ............................. . 
Pícolo ...... ........................... . 
Satur:tt·l'l ddl'n ............... .. 
Saturar la imagen ........... .. 
Saturar el audio ............. .. 
Suhir información ............ . 
ordenador . 

Tracl< a utilizar p:tt·a edidón. 
Canal izquierdo y Det·eeho de audio. 
Onda. 

Fundir dr negro a imagt•n. 
Fundir de imagen a nc~rn. 
Carrete de audio pant nulins. 
Falta de at·mnnía por eH'l'Sn dl· l'lcmentos . 
F:xeeso dr luz en ht cnmposiciún. 
Nivel de distnrsicín. 
Ingresar material (pmductn) al 

lntroducciún al Productor-Creatin) 

Con el fin de optimiz:tr recursos es mu~· intl'rl's:mte jll'ns:11· qtH.' cllTl':tfin• ~ 
l'l pmdu<·tm· algún día en las :tgl'ncias puhlil'itarias pm·fll'n lk~ar a Sl'r uno: 
El Productm·-Creatin1. Esta tesis hahht snht·l' su_jct·l'ncias parad mnml·nto de 
near nn IH'n~·ecto y producirlo en forma l'fiiTl'cta. logrando así la fusiún 
t·ntre rlneadnr ~ · el realizador. Como comunicador con una rcsponzahiliclad 
social, l'l productor creativo, tendr:lla ohlig:tciún dt• l'n·ar un prndnl'tn 
pnhlicitarin l'XCCil•nte sin importar el tit•mpo que tomt· la ejt·fuciún dl'l 
mismo . 

F:l nacimiento cid l'roclurtor-Crcativo :tnul:t d prnhlcma de CJtH.' la idl·a dd 
creatin• no es producida como la concihiú, ~·por l'tuh· d di<•nfc no ohtit•tu· l'l 
1 nn•y,, dl· la agrncia puhlicitaria . 
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Puhliritlml: dinllgarión, propaganda, difusión, prnpagari(m. l'\pn·~iún. 
anuncio, re\Ciarión, pregt'ln, propalarit'ln 11 propaganda, radiodífnsi(m. 

Cran llierionario de Sin{mirno~ 
Fnnando Corripin 

Espero encontrar soluciones nuevas, en pro de una mr.inra d<· la rrcati, ·id:ul 
l'n la pt·odurcicín nacional con rste práctico manual. 

Capitulo J 

La creath·idad en la publicidad 

1 ,a crrati\'idad, para la excl'lrncia dl' la comunicación rn este mcdin, pos('(' 
una gran rcsponsahilidad cnn l'l enfomo social. F:l mmsa,ic que Sl' pn<'de 
trasmitir al grupo dirigido drhr srr claro y conciso . 

Crear: htr'eltlar, engendrar, ltacer, concebir, formar, producir, originar, 
compo11er, deJcuhrir, imtm•ar, reformar, inJiaurar,fmtdar, t'.\lahlecer, 
introducir, organizar, nombrar, rfeJignar, elegir . 

El Creafh·o 

Gran diccimwrio de Sinánimo'l 
Femando Carpio 

"Poder o pottncin sr enlierule del principio drl rnm·imienlo o drl cambio . ..\~í, el poder dt· 
comlnrir no ~e encuentra en lo que e~ construido: d pmler de curar, pnr lo rontrario puedt· 
ser cnronlntclo en el rnr:uln" . 
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Sin duda l'l ncath·o rosee el rodcr del camhio, d de cn·ar aiJ!n nm·,·o. La 
c.-reath·idad en la pnhlicidad, si es hien utilizada, sin duda lograd me.inrar la 
capataci{m del gruro oh.ietivo y comunicar de forma dara d mensa.ir 
requerido. 

Vn una agencia rnhlicitaria el proceso creativo t.•st:t ddlnida por l'l din·dor, 
los neativo ~ · los cop~·. 

El productor 

El productor de una agencia ruhlicitaria es responsahle de realizar 
correctamente lo ()tiC el gruro crcath·o hn cnncehido . 
Este tiene la nhligadón de crear un trabajo úptimo pant hendidar· d 
pmdudn ~ · así lngr:u·los nh,jctivos de la campaña puhlidtar-ia . 

Capítulo 11 

La Problemática de la Creativid~1d en el Medio . 

Como se ha visto hasta hoy en día la crrativillad en el Ecuador ha tenido 
varios inconnnientcs, dentro de estos hay circunstandas taks romo la mala 
utilizal'ÍÚn de las herramientas de rroduccillll y rosf-pnHIUnÍ{IIl . 

Tamhién rodemos afirmar, en cuanto al cliente, (Jtle este cree que rucdc ·'· 
dchc dirigir· la campaña ruhlicitaria N mi.smn, o inclusin· qm· cs :trto p:tnt 
camhiarl'l concepto creativo de la campañn disl'ñada JHII" una agc.·ncia de.· 
puhlicidad, la cual esht nh,·iamcnte caracitada rara c.·.ic.·c.·utar la 
comtmicariún . 

Otro factor cs la poca cantidad de cn·ntints qm· nistcn c.·n nuestro 11H'(Iio; 
por lo gc.·nc.·ral son creativos cxtr:m.ierns que via.ian a c.•sfc paí ... c.·ontrataclos 
por agendas nmltinacionalcs o nacionales, frenando a los lTl'afin1s 
l'l'uatorianos la posihilidad de realizar ewelentes rr·n~ l'l'lns . 
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Frenos a la creath·idad y el cliente. 

Entn·,·ista a Alfredo Breilh Productor 
pn•gunta 1 en Video tesis 

•;.Cu:ílcs son las causas que producen que la crl'atividad t•n el nH·dio st· 
frene'? 

•;,La pnt·a capacitación hacia el personal técnico es un freno par-a la 
creath·idad'! 

Entrc,·ista a Gusta' o Pare.ia F:ditnr A,·id 
pregunta 2 ~· J en Video tes is 

7 

•;.El diente es un determinante par·a que en la cn·ath·idacl clt• la agt·nda o la 
prndurtnra se vean estos frenados e inclusive acahados'! . 
•;.La poca capacitacicín hacia el personal técnico es un l'n·no pant la 
nca ti" id a d '! 

Capítu lo 11 1 

Innovación Creativa 

Ya que la televisión l'S indiscutihlemente un medio dondt• st• atrapa foto, 
pintura, música y movimiento, es decir, un arte complt•tamcntc intl'gral. Es 
fundaml·ntal <JUe el creativo este ampliamente integrado con csfl' complt,jn 
t·ntnrno dt• expresiones artísticas. Por ende sus conocimit•ntn ... h· a~·uclar:ín a 
innontr la publicidad de una forma crl'atint. 

El Pensamiento lateral en la crcath·idad 

El pensamiento tiene como oh,jetivo la acumulacicín dr informad{m ~·su 
clt·sarrollo rn la forma m:ís favorahlc posihk La mt•ntc st• raradniza por la 
l'l'l'acicín de modrlm; fi.ios dt• conceptos . 
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La funcit)n del pensamiento lf)gico es el inicio y desarrollo de llltHil'los de 
conceptos. 

El pt·nsamiento laft'ral se hasa en las características del mecanismo dt· 
manipulaciún de la informr~ción de ht mtnfe. El pt'ns:unitnto lafnal fient 
<:omo oh_jetivo rl camhio de modelos. El pensamiento lafenll ru·tst·indt' dt' 
toda forma de en_juiciamiento o valorr~ciún. 

;\ eft'l'to de su soluciún por el prnsamirnto lateral, podtmos t•atalogar dos 
JH'ohltmas: que rC(JUiet·e pant su soludón mas infonnat·i!'m o una 
n·estructunH·it)n perspicaz de la informaciún. 

El pt•nsamitnto lateral y el pensamiento ,·ea·tical son t·ompkmcnfa.-ios. 

( 'nnctpfos comparativos del pensamiento Vertkal<:on d 1 >afcntl: 
•F:I pensamiento ,·ertical o lúgico es srltcth·o; el pensamit'nfo laferalt•s 
lTl':HI m· . 

•F:I pensamiento ,·ertil'al se mueve solo si ha~· una dir<"niún en qm· nwn'a·s<': 
el pensamiento lateral se mueve pr~ra ct·tar un:t direcciún. 

•El pt•nsamiento nrtical es analítico; rl pensamiento laft'ntl t'S IH'II\'ot·ath o . 
•F:n el pensamiento ,·ertical cad:t paso ha de ser cnrrtcto; t'n d fH"nsamknfo 
latcralno se precisa que lo sea. 

• F:l pensamitnto \'Htical sigue los caminos más e\·identts; d Jll'nsamit•nfo 
lakntl los mtnos evidentes . 

• F:J pensamiento ,·ertical es un proceso finito: l'l fH'nsamienfo lalt•ral, un 
lli'Ot'cso prohahilístieo . 

Capítulo IV 
Producción, Edición v Post-producción 

All"rcdo Breilh (Pregunta 1 ), productor y escritor nos comt·nfa soha·c t•ual 
l'I'Ct' que t's el factor para que se de una falta de aiHl~·o al tnl'ITado nadonal. 
En Vid eo Tesis. 

Producción 

lln t•orn'do plan de t_jl·cudún supone un Plan dt• pn·-pnulmTiún, fJllt' 
se inicia dtsarrollando d guif)n técnico o Stm·~· Board, JH'IliHIITion:ulo por 
partt· de la agt·ncia, dirtctamente drl crcath n. 

Dt•spués dt realizar un plan de prc-pnHillnit'ln, st' empi<·t:t 1'1 prot•t•so de 
produtciún para dkho proyecto. Se lleva a rt'alidad <·1 cronograma dt' 
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proclucciún, pl•rfcctamente planifil·ado. Postcrinrnwntl', ( ;ui{m Técnico y 
Stnr~· Board. Ver material ad.iunto. 

Plan de Post-producción 

{ lna n1. producido el mater·ial, se prrpara el cronngr·ama de eclicionl'S, con 

pauht.jc, pant reducir tiempo en el estudio. Además se analiza las altentalint 
ele t•fectos, tanto visuales como sonoros. Mas adelante se detalla a fondo el 
tema de la Post-producción. 

A rd lisis y Cont rol d e calidad . 

Este punto l'S Yital rmra s~thcr si el producto cshí listn n nn. Sl' analiza que las 
nu·zclas t~mto de Yidco como de sonido cumplan con los ohjdi\·os pl:mh·aclos . 

llerramienhts de ht posl-producciún 

l>l·ntro ele la gran ,·aril·dacl de Software dl· :mimaciún cligilal 2cl ~ Jcl, l'sf:í el 
rn:ís utilizado en la actualidad <tue es l' l Aftcr Effl'l'fs, prnpordonancln al 
Diseñador una her-ramienta muy eficaz para su lahor . 

Edicic)n digital 

1 .a tecnolo~ía en los últimos nños hn evolucionado prn~rrsinml·ntl' en (•1 
medio audin,·isnal incorporando equÍJlos de fácil operación en los pro~'l'l'fos ·" 
aceltrando así, el proceso de produccilin ~ · a antes mencionaclo . Sistemas tallos 
corno AYid, Sílicon Craphic, Adohe Premicre entre otms han llnaclo a crear 
incluso un nuent lcngua.ie de edicic)n . 

l>cmn Adnhe Prcmil-r rn , ·ideo tesis. 

La edicicín digital rn la actualidad :H·anza mu~· an·knulanH·ntc.· ~ · l'nnsfiflt~· t 
una excl'lt•ntc altern:ttiva de prodnccicín. 1\lcncionernns un c.·aso, el snft" an· 
llamado Aclohe Prcrnicr. 

l\1u~ · pníctko y f:ícil de utiliz:tr este programa prrmitr n·ali1ar nna nnll·nte 
crraciún puhlicitaria, con ha.io prcsupuestn ~ · una optima caliclacl hroackasl, 
pa1·:1 T\'. fl huen rnanc.io de su lcngna.ic pl·nnitid al pnuiiJc.·ln•·hTl'atinl 
guiar al openulnr en una forrn:t ágil y d:tra . 
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F:ncontramns entre sus funciones operativas: una Yentana dt· archiYos: 
monitores de referencia~ el time line, <1ue es la línea de cdicicín para c:Hia dip, 
y una ventana de transiciones con más de 72 alternath·as de nu·zdas. 
F:stc pro~rama funciona hien con otros pro~ramas ~ráficos como illnstntfot·, 
fotoshnp ~· after cffects. 
Fn la Hntana de archivo podemos confi~urar la forma de' isnalintr cada 
archinl, ~a sea este avid, movie o archivos de sonido: aiff o w:n. 
La n·ntana de archivos, tamhién llamadn ,·entana de pnt~ · cl·tn, nos facilita la 
rect~nhtciún de cuantas veces se utiliza un clip o archinl. 
F:lla línea de edicicín encontramos 72 canales de vide11, simnlt:ínl'os. 
Dentm de la extensa paleta de het-ramicntas tenemos cm·sm·es, ti.ien1s, 
a~rupadon~s, etc . 

Otnt forma de a~ilitar el proceso de edicicín es comprimir la lím·a drl clip 
mediantl' varias alternativas . 

La ventam1 de monitores permite editnr y analizar In l'dit:ulo. Los 
cnntrnladores mane,jan cada ventana del monitor para editar~ · nan·~ar. 1 ,a 
, ·isiún del time pumite ver la acción del monitm· de edición . 

La creacic)n de textos se da mediante la opción "crear nm·nl título", donde 
rncontnmns posihilidades de modular rl texto dependiendo dl· la 
intencionalidad. 
Se pue(le rea,justar una imagen, camhim·las fuentes, los colnt'l'S o cualqnict· 
atrihuto que sirYa como complemento a caracteres indiYiduall•s, palabras, o 
u na línea escrita . 

En los efrctos de título encontramos harras di~italcs que aparect•n cnmo 
im:í~cnes qur se mueven de forma vertical a través de la pantalla. Tamhién 
tenemos fr:tses que se mueven en forma horizontal. Ahont l'S fácil de indnir 
créditos al final del traha.io que no se muevan de la forma at·ostumhrada, ó 
sea Hrtical, podemos hacer que aparezcan dl· forma hol"i7.nntal. 
Como los otros software de Adohe Premier presenta las transiciom•s, 

comandos ~ · nntanas de infnrmaci1ín como palrtas tahul:uhts. (1 na nm•,·a 
palrf~l llamada naH~ador pl'rmite encontrar clips, instrnnH'nfo mn~· llfil en 
un pro~·ccto lar~o y complicado. 

Par:t m:ís informacirm, de los nue,'ns ofrecimientos, dt• l'sh· ~ otros prn~ramas 
redcntes, l'S recnmendahle rc\'isar su prnpin manu al. 



Como c.jempln \'amos a a·c,·isar los pasos para crear un nul'"'' pro.n•do en el 
softwan- Adohe Premier: 

1.- Importar video, im:1~cnes, sonidos, textos, cuadn1s, dr., <'n el prc•~ · <·t·ln. 

2.- Para arre~lar una secuencia rápidamente, impnrlar las im:1gcm·s, ck la 
Yentan:l de su proyecto, a la ventana donde se sitúan los espacios elt· ti<·mpo 
utilizados para c:ula clip. 

11 

J.- Se puede , ·er los clips, cortarlos y hacer una pre-rcvision ele tu tnthajo en 
la n·ntana de monitorco. Solo hasta hacer un dohle clk, <'n el clip, pant nr la 
ht<•nte de la Yent:ma de monitoreo. 
-t- llcspués se le resaltará al clip escogidn. 
::i.- 1 .m·gn se aumentará la edicicín ~·a hech:1, incnrporando al dip cs<·ngido t•n 
la línea ele ti<•mpo. Tamhién se puede cortar a un clip, ant<·s ele uhica.-ln, en la 
lím~a d<• tiempo. F:stn se consi~ue, importándolo hada la n·nt:llla clc 
monitorco. 

F:ste pro~rama permite hacer transicionc.•s increíhlc.·s, imposihks el1.· logntr, 
t·on tanta pa·ecisicín, a ta·a, és de otms tnogtmnas. Además, los l'fntns ele 
camhin, enh·c un clip y otro, se logran de.· manera iguahm·nfc snhn·salicnf<•. 

Este prngrama nos ayuda a crear prácticamente cuai<Jnier rosa que nos 
ima~inemos, ~·a que se puede contrnlar de una forma l'asi pcrfnta, d tiempo, 
lns t•spacios o clips, los efectos de camhio enh·e cada dip, l'tr. Prcmh·n., nos 
permite us:u filtros, para instahu itmí~encs fotognífkas, usando disoludnncs, 
c.·amhios, efectos, distorsiones,)' casi cnalquiea· efecto que se nos pm·da 
Ol'tliTir. 
Tiene la nnta.ia de contar con la posibilidad de usar casi cualquier cfl'rfo de 
un progranw para adaptarlo a las necesidades que su pro~· ~.·do rcqui<•r:t. 
Finalmenfl', después de finalizar el uso dr Adohe PremiH, la infnrmadnn de 
su pro~·ccto puede ser transferida a ('f), cassl.'tte dl~ \'IJS o e:xportarlo, romo 
pagina weh, en el Internet. 
La calidad de Adnhe Premier permite usarlo incluso para pdícnlas di.' 
l'alidad internacional. 

1:1 efecto t¡llc' C'l ordenador prod11ce en el tiempo c.,. mnclro 1111h f'T'ofimdo. inflt~re 
Íltdllw en lafflrma en que pen.mmos aL'erca dt• N El ordt•natfor introtfun• un nllc,·o 
I'OcaiJIIIario (con términos como "tiempo real". por eit•mplo). 

A hin Toll'l'l' 
!.a tcrC"em Ola 
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1 ,a cdicicín digital, es el pilar de nue\'as posibilidades dt t.•dicicín l'liminando, 
las dilitultades de una edición ~m:íloga. 
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Cadafilm e~ para mí tma e.<ipecie de danza. Por que lo mrh im¡wrtanft• 1'11 t•l ci11e t'S el 
nu11·imiento. No importa que cn.m e.<ift; J 'd, mm·iendo, sean pt•r•wnas. 11hietos 11 dihu¡11.\; 
,; de qtu; mtmt•ra .\.t'fl e11tre~ada. E.'i ttlta./úrma de danza. Así l't'O _1'11 el c'ÍIH'. 

El editor de \ideo 

Normrm ,1/c/art'll 
Realízdor canadicll'it' de cillt' arte 

El editor de , ·ideo forma parte muy importante en el equipo cit.• prodllt.'dcín, 
~a lJUC es el indicado para realizar un traha_jo nipido ~· proftsional dacio l'l 
ntlor de la hora de estudio, siempn· ele,·ado. Por rsta ra7.fín l'l Protllll'lor-
( ·n·atinl sahe y dehe dirigir cnncctamrnte al operador de ddt.•o. ( 'on los 
nmocimicntos dr parte del productor, rl rst:l capacitado para st.·r (.T(.':ttinl (.'11 

d momento de editar con el trcnico. La relación cntre los dos cid)(.• S(.T mu~· 
profesional en el momento de traha.iar, optimiz:indo todos s11s (.'ono(.·imientos 
crtatinls en la rralizaciún del proyecto. Con cllin de <lUC d editor· aporll·, se 
le pcrmitir:í sugerir alternativas intertsantrs y drtallts puntnalt.•s, ro11 su 
agilidad~- pr:íl'tica ohtcnida, solo así se lograni 1111 cxnlcnf(.' traha.io digno dl· 
pauta.i(.' prof(.•sio11al. 

Capitulo V 
Cuñas y onorización . 

El sonido, en los medios audiovisuales drl cinc, el video Y la tdnisicín, 

utilizado crrativ~1mente, no sólo puede dar ma~·or realismo a la prlkula o 

programa, sino qm· tamhién incrementa su intencionalidad dram:ítÍl'a o 
p(.•rmitc insinuar detalles para una ma)·or prnfu11dizacic'ln pskolúgica ck la 
secuencia . 

Influencia dt.·l mnnfajt.• en l'l :uulim isnal 
Manuel Carlos F(TflliiHI(.•7. Sanrho . 

Para acercarnos a In que signifh·a una huena l'uña o una hnena sonoriza(.·iún 
l'XJlotHirí· clos cuñas )':t pautadas en el mtdio antcriornH·nh·, produddas por 
mi, snn: 

•Cuña l'ninrsiclacl ele las Américas Institucional 
•Cuiia Proint.·o "Con Magna comprar rs gan:u·" 
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Estas dos n•alizaciones fueron realizadas con l'l sistema m:ís utilizado en t•l 
nu·din cnntempor:íncn: l'rotools (Di~ital) y ha.iadas a Dat para st-r llnadas a 
las radios en un pícolo. 

Con el oh.ictivn de aclarar inteno~antes, entreYisto a l'nntinual'iún a llt-rn:ín 
Freire, ln~eniero dl· sonido, puhlicitario, en video tesis. 

Preguntas 

•;,Cmíl sería tu enfoque general del sonido en la publiddad'? 
•;.Qué recomiendas a los publicistas en el momen_to de n·alizar una 
producción'? 

•Cnmi·ntanos soh1·e l~atas, Ratones y Rateros como prodnniún nadonal. 
Sahemos que Jlarticipaste en el sonido. 

El Siltncio 

F:l siltncin a niYtl de los medios audio,·isuales podemos dasifil·a.-los t•n 
oh.ietÍ\ os~· suh.il'fiYns. El silencio oh.jetin1 no es m:ís qm· la aust·m·ia dd 
sonido <llle se prnduct en la accifín, de un mnmento dado. Pero el sikndn 
suhjl'tin1 es m:ís ueatiYo y da mejor juego para la puhlil'itlad . 

Importancia de la relación Opcrador-Productm· 

Como mendonamos anteriormente la relación entre el Operador~· l'l 
Prodnctm· dehe ser trahajada anluamente, sólo con la pr:íctka l'll trahajos 
nalizados, st· llc~a a un niYel de esfuerzo mutuo gratifkanh'. F:s 
rl'Cnmendahle traha,jar con máximo dos editores desde una agt·ncia . 

F:ntrnista a realizadorts de .Jingks en d Jnt•tlio: 
C1·upn muskal "La Crupa" especialistas en .Jingks 

•;.Que l'S la múska? 

Pam Platán el ritmo era "el orden en 1'1 mm·imiento" 
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14 
El mezclador de audio 

Este amer·ifa un 50'!1;, en lo que es un huen traha,jo audio,·isual. Su 
experienda permitirá accrder a un traha.io limpio y sin ningún cnntnttiempo 
t·on saturadones o niveles mu~· ha,ios e incluso perdida dt phmos de nTepción 
audith·a, confundiendo el mensaje o haciéndolo difícil dt asimilar. Esk 
operador o ingeniero, además, dehe conocer aspectos como lotudún, 
redacci1ín ~ · sicología. 

Capítulo VI 

Composición Visual (La ley de los tercios). 

Sl' denomina composición o encuadre de la imngen, a la distrihudún 1ll· los 
nh.ietos o t.'lcmentos dentro del cuadro, convl'nientemenh.' captados o 
colocados, cnn una esc~1la y un ángulo precisos . 

Los antiguos griegos )' ~1 dnminahan en el nrtc los pr-incipios lll· la prnpordtín . 
Pero será l'n los siglos XV)' XVI cuando se estudin a profundidad la 
cnmpnsiciún nplicada al mundo de la pintura. Luca Pacioli, monje~· 
matemMico, ~· Leonardo da Vínci, se esforz:iron en dem11stt·ar que los 
dn11nes de la helleza artística se encontraban en la naturaleza)' sus le)·cs 
matemMicas. En el siglo XIX fue llamada "secciún áurea", alparcnr 
nomhre dado por Leonardo da Vinci . 

La ley de los tercios dice que el ser humano, para ohserntr una imagen entra 
\'isualmenh.•, realizando el camino de lectura en forma d(• zeta. Enfndndnsl' 
t.·n los cuatro puntn de la znna áurea; En Video tesis se ohsl'rn• tsta tem·ía 
aplicada . 

En , ·ideo tesis 

Animación en la Post-producción 

En video tesis 

St.· ohsen a que con una huena animaci1ín hien tnrhaj:ula )' l'\haustiYamcnh· 
l'lnhoratla el pntducto es sin duda avcnta,i:ul11 ('n el m('rc:ulo. 
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Capitulo VIl 

Formatos: hl8, vh 3/4, lh'Cam, Betacam ' J5mm. 

Hi8 
Con el aparecimiento de formatos de , ·ideo caseros llcJ!a t•l lli8, formato lll· 
'id ro muy limitado en su f?;ranulado de rrsolución. F:str rs sin chul:1 un 
formato de ~rahacif)n de \'ideo no profesional, s61o utilizado para ardtiYar 
im:í~tnrs dr castin~ en relación con el medio. 

Vhs 
\'idro llomr S~·stem: Sistema de , ·ideo casern creatin al igual qut lli8 pan1 

grahacionrs familiares. En el medio se le da la misma furwicín para casling's 
o, en .~>u defecto, sir\'e para el productor en la husqueda dt· lot·adoncs, par-a 
posfl•riores opciones. 

3/4 
Tamhirn conocido como formato de dmara de tuhos, l'sfá dl·scontirm:ulo 
Jlarll la pr·oducción de comerciales, pero muy utilizado para la post­
prodnccic'm en l'l pauta.ie de comerciales para el medio . 
F:l formato 3/4 se utilizf) mucho en la drcada pasada pero ho~ · t•n día t·onw 
sistema de grabación es obsoleto . 

Uve a m 

IS 

llV (Digital Video format) Formato digital de ,·ideo dist•ñado par l'apturar rl 
\'ideo~· el sonido mediante compresión, usada con códigos hinarios para 
romputadoras. Los cassettes f>vCam son utiliz:ulos en elmt·dio l'on gran 
efirat·ia en la producción publicitaria e inchrsn en el cine l'ontcmpodneo . 

Beta ca m 
F:stt es el formato m:ís utilizado tanto pant producir· como para paular·, l'on 
gnm calidad, en d medio . 

.JS mm 
F:l cine en la puhlicidad actual crece acdt•nulamentl' por su rxctltnda rn 
n·solución, color, contraste y textura. Este formato l'S l'l :tt·nn.sr.iahle para l'l 
F:nradnr, lamrntahlemente, tiene nn costo mu~· alto qnt no lll'rmitc su 
t.i tr u e i IÍ n. 



j 
e 

• • • • • • 
! 
• • • • • • 

Capitulo VIII 
El arte de crear o imitar 

Alfr·cdn BHilh ( l'rc~unta 2 ), Influencia mal ~1similada del rxtc...-inr. En 
Video Tesis. 

El Plagio influencia o alienación 
En \'ideo Tesis 

Es mu~· lamentahle hahlar que en nuestro país se practicó el plagio con la 
n·seña de Pepsi con Fruit. · 

J(l 

Al analizar estos comerciales encontramos una cri..,is de c.·n·alh idatl ~ · adc.·m:ís 
m1a copia mal representada. 

Es mu~· dcli<:ado el alienarse con la infor·maciiln del e~dranjc.·ro: ... in c.·nrhargo, 
ha~· que estar actualizados con la evolución de los camhios dt.• puhlicid:ult.·s 
intc.•rnacionalcs, como una rcfcrcnda sncio-cultuntl. 

Conclusiones y Recomcndacinnes . 

Para concluir, este manual dirigido al Prnductnr-Crcath n del nucn1 

milc.-nin. Es rccomendahle hasarse en los pasos presentados en c.·sta tesis con t'l 

nh.ieth·o de incrementar la productividad y me.iorar la crt'atiYiclad en nm·stro 
país. Está en las manos del lector concluir sus alternatin1s dt' una hucna 
rralizacilln su.iiriendo tardarse el tiempo que ameríte el pro~· crto con el fin de.· 
no crear algo que sea mediocre frenado pnr limitantrs dr ficmpn . 

En Video Tesis 
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Acción 

PM Luisa carnina de izquierda a derecha, 
hacia el fogón 

PM Juan camina lentamente tras ella 

Luisa se vuelve de repente hacia él 

PD Juan, sus ojos parpadean y baja 
la vista 

Corte a plano de referencia de Juan, 
enfocando a Luisa 

Corte a plano de referencia de Luisa, 
enfocando a Juan · 

Corte a OTRO LADO DE PUERTA DE 
COCINA 

Ana, 4 años, asiendo una muñeca, 
aspecto asustado. 

Sonido 

L: "¿Todo ha cambiado?" 

J: "Hay un comprador ... hay alguien 
interesado". (Música se desvanece). 

L: "¡Juan, Juan, ¿qué me estás diciendo?! 

L: "Tu me dijiste ... (perro empieza a ladrar) ... 
tu me prometiste ... me dijiste que no 
dejarías nunca que el abogado te engañara 
y te quitara esto. Tu dijiste 

L, V /0: que nada de eso podría suceder. 
(Pausa, está llorando). Eso es lo que 
dijiste. Y yo te creí... 

.. .. 
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