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RESUMEN

La Mariscal es una pieza urbana del Distrito Metropolitano de Quito caracterizada por su vertiginoso crecimiento durante las ultimas décadas que se ha consolidado como una centralidad debido
a las distintas actividades de caracter cultural, comercial y de ocio dentro de la misma. Sin embargo, este desarrollo ha ocasionado problemas como la irregularidad en el uso de suelo -el bajo
nivel de uso residencial, la creciente aparicion de edificaciones de uso comercial-, la concentracion de actividades en horarios especificos o la incorrecta planificacién vial y de espacio publico,
que repercuten en la vitalidad urbana. Una vez determinada la problematica, se realizdé un Plan de Ordenamiento Urbano que plantea en La Mariscal soluciones a nivel macro, entre ellas se

encuentran: un nuevo uso de suelo, planificacién vial, una red de espacios publicos, areas verdes y equipamientos.

El mercado gastrondmico nace de las necesidades de los usuarios de esta zona de estudio, entre las que destacan la falta de un centro de abasto en la zona de estudio y el requerimiento de
espacios publicos de calidad, que se encuentren articulados con el sistema vial y de transporte. Para esto se hizo un estudio de referentes urbanos, arquitectonicos, tecnoldgicos, medioambientales

y estructurales, con el fin de reactivar el area de intervencion y mejorar sus dinamicas urbanas.



ABSTRACT

La Mariscal is the set of several districts characterized by its vertiginous growth during the last decades. It has consolidated as a centrality due to diverse factors such as cultural, commercial and
leisure activities that take place in it. However, this development has led to problems such as irregular land use - low level of residential use, the increasing appearance of commerce, specially
at night, the concentration of activities at specific times of the day or incorrect transport and public space planning, which have an impact on urban vitality. Once the problem was determined, an

Urban Master Plan was proposed. It presents macro-level solutions in La Mariscal, among them are: a new land use, road planning, a network of public spaces, green areas and urban equipment.

The gastronomic market is proposed as a response to the user’s needs in this study area, among which figures the lack of a supply center and the requirement of functional public spaces.
The urban facility is articulated with the road and transport system. For this, a referent study for urban, architectural, technological, environmental and structural aspects was made, in order to

reactivate the intervention area and improve its urban dynamics.
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1. CAPITULO 1.
TRODUCCION

ANTECEDENTES E IN-

1.1 Introduccion

El presente trabajo de titulacion, realizado en la zona de La
Mariscal, consta de dos partes principales: el planteamiento
urbano y el desarrollo del objeto arquitectdénico que se im-

plantara dentro del plan maestro urbano.

Se partié de la elaboracién del diagndstico de la zona de
estudio y el Plan Maestro, en donde se plantean interven-
ciones que disminuiran el déficit de equipamientos dentro de
la Mariscal y que permitan el desarrollo de actividades y lug-

ares de atraccion tanto a nivel poblacional como econdémico.

Los equipamientos fueron proyectados de acuerdo al rol o
vocacion que caracteriza a cada sub-zona dentro del Plan
Maestro. Dentro de este contexto, se plantea un mercado
en las calles Isabel la Catdlica y Madrid, con el fin de suplir
la demanda de abastecimiento alimenticio, ademas de re-
forzar el eje de caracter cultural- gastrondmico propuesto en
el plan urbano y a modo de costura con la zona de estudio

La Mariscal.

1.1.1 Ubicacion y rol del area de estudio

Ubicado al Noroccidente de la ciudad de Quito, el barrio La
Mariscal representa la llegada de la modernidad a la ciudad.
Se denomina asi en honor al Mariscal Antonio José de Su-

cre. Este sector inicid la expansion de las periferias de la

ciudad, que en los afos 20 limitaban en El Ejido.

En la actualidad este barrio se ha consolidado como el may-
or punto de atraccioén turistica y cultural de la Capital, ya
que tiene una gran cantidad de hoteles, cafeterias, bares y
discotecas. Se puede encontrar una amplia oferta de activi-

dades de recreacién y ocio.

Figura 1. Ubicacion dentro de la provincia de Pichincha

1.1.2 Historia

En esta parroquia se encontraba el limite de la laguna de
IAaquito. Décadas después surgié de las nuevas necesi-
dades y de los intereses de un grupo influyente de la so-
ciedad, que buscaban establecer terrenos de produccién
agricola y de residencia alejados del centro histérico, que
antes del S. XIX ya estaba saturado. Los limites en ese
entonces se extendian hacia la Alameda y este barrio era
tierras de pastoreo. La residencia se caracterizé por seguir
el modelo de ciudad jardin y contar con nuevos servicios y
equipamientos como el antiguo Hipédromo o el tranvia que

circulaba por la Av. Colén. En la década de los 40 ya existia

una combinacién de actividades comerciales y residenciales
y con el tiempo, la Mariscal empezé a consolidarse como
una centralidad y un punto con gran movimiento econémico

para Quito.

1.2 Poblacion y demografia

Se determind que en la zona de estudio existe un decre-
cimiento en la poblaciéon del 1.34%. Esto se debe mayor-
mente a la migracién de sus habitantes a otras localidades
de la urbe: lo que ha causado la perdida de la vitalidad
urbana y, por consiguiente, una sucesiva degradacion del
espacio publico. Segun los datos del censo nacional ecua-
toriano en el afo 2010, La Mariscal contaba con 9419 habi-
tantes. Sin embargo si continla la migracion hacia nuevas
centralidades, el numero de habitantes se reduciria drasti-

camente hasta llegar a los 5.140 para el afio 2040.

Composicion de la poblacion segiin género
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Figura 2. Composicion de hombres y mujeres en la Mariscal
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Figura 3. Proyeccion poblacional a 2040.

Tomado de (POU, 2016, p.32)



La composicion etaria dentro de la zona de estudio esta
conformada en su mayoria de adultos entre la edades de 20
a 39 anos, lo que representa el 38.28%, seguido de 40 a 69
anos (28.79%), 3ra edad (%), nifios y adolescentes entre 10

a 19 anos (10.85%) e infantes de 0 a 9 afos (7.83%).

0-9 ANDS
10-19 ARIOS
3RAEDAD
40-64 ANOS
20-39 AROS

E: 3 1022 1344 m2 3606
| | 1 | | |

Figura 4. Composicion etaria

Las principales actividades econdmicas que se desarrollan
son: comercio, servicios, actividades de educacion, admin-
istracion publica y de construccion. En menor medida, las
personas se dedican a actividades relacionadas a la indu-

stria, produccion agricola, hogar, artes y educacion.

1.3 Situacioén actual

La Mariscal es un centralidad que alberga muchas activi-
dades dentro de sus 183 ha, que van desde lo ludico hasta
lo comercial, pasando por actividades educativas, de rec-
reacion, ocio y culturales. Cabe recalcar que es la zona ur-
bana de Quito, después del Centro Histérico, que atrae a
una mayor cantidad de turistas, justamente por su amplia

oferta.

El estado actual de La Mariscal es producto de la confor-
macion progresiva del barrio. A pesar de que si existio una

planificacion incial -siguiendo el modelo de ciudad jardin-,

hubo partes de la

zona de estudio que se originaron gracias a la especulacion
de la tierra. Esto se evidencia en la parte este y central de la
zona de estudio, en donde el tamaio de los lotes es menor

y el trazado tiende a ser irregular.
1.3.1 Morfologia

El problema principal del aislamiento del sector de La Mari-
scal con su entorno inmediato ha convertido a la misma en
una isla urbana. Estas se deben a problemas de trazado,

conectividad entre otros, que se explican a continuacion:

1.3.1.1 Trazado
Discontinuidad e irregularidad del trazado, que genera rup-
tura urbana con el entorno. Esta condicidon se acenttua con la

presencia de las avenidas perimetrales principales.

(POU, 2016)
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Figura 5. Discontinuidad del irazado.
Adaptado de (POU, 2016, p.284)
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1.3.1.2 Suelo

Existe un déficit en el uso de suelo residencial de un 26%
con respecto al uso total, ocasionado por la migracion de
la poblacion de La Mariscal hacia barrios mas recientes y

exclusivos en la ciudad o los valles.

Existe un desequilibrio en el nivel de ocupacion.

No existe una o6ptima utilizacién del suelo, ya que el 62%
de los solares en el area de estudio corresponden a lotes
menores a 600m2, los cuales no pueden crecer en altura.
Este hecho repercute en la consolidacién de los bordes y la
regularizacién del perfil urbano de la zona de estudio.
(POU, 2016)
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Figura 6. Uso de suelo actual.
Adaptado de (POU, 2016, p.122)
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Figura 7. Area de lotes. Adaptado
de (POU, 2016, p.90)

1.3.1.3 Edificaciones

La deficiencia en el volumen de edificacién genera un perfil
urbano heterogéneo -del total edificable existe una relacion
del 64% edificado y 36% sin edificar-. Esta deficiencia del
volumen edificado incide en la imagen urbana de la ciudad
asi como en la cantidad de residentes que el sector puede

albergar.

Por otro lado, la inadecuada valoracion arquitectonica con
la que se han categorizado las edificaciones histéricas, ha

provocado el abandono y deterioro de las mismas.

Actualmente la zonificacion y usos existentes generan
dinamicas en determinadas horas del dia con intensa ac-
tividad, mientras que en otros momentos decrece drastica-

mente el movimiento de personas.
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Figura 8. Volumen de edificacion.
Tomado de (POU, 2016, p.180)

Todos los problemas mencionados se traducen en pérdida

de la vitalidad urbana, por lo que se plantea como estrate-
gia principal “La vuelta al centro”, mediante la mixticidad de
usos de suelo. Cada zona tiene su vocacion, sin embargo
se introduce la vivienda con el fin de generar actividades y

flujo de personas durante el dia y noche.

Ante esta problematica se propone una serie de equipamien-
tos estructurantes y la densificacion de la vivienda, de modo
qgue incrementen la poblacién en un 5.51% anualmente has-

ta llegar a los 27.801 hab. para el afio 2040

1.3.2 Movilidad

El problema principal, es la falta de conectividad entre la
Mariscal y su entorno. La red viaria no se extiende ni tra-
spasa las avenidas principales que delimitan la zona, por lo

gue estas avenidas generan rupturas. Otro problema es que

ciertas tipologias viales no soportan las cargas que circulan
actualmente y el sistema de transporte no cumple con los
parametros necesarios para funcionar como tal, de modo

que integre todos los tipos de movilidad urbana.

Esto se debe a los siguientes factores:

La existencia de bordes de ruptura y limites, generados por
vias internas y perimetrales.

El uso indebido de tipologias viales por sus cargas y dimen-
sionamiento desproporcionado con respecto al transeunte.
El exceso de area util destinada a plazas de estacionamien-
to.

Los efectos son el incremento del transito vehicular, una ine-
ficiente movilidad y deficiente sistema de transporte publico
que no conecta la zona transversalmente ni internamente.

(POU, 2016)
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Figura 11. Problemas actuales de movilidad.
Adaptado de (POU, 2016, p.284)

1.3.3 Espacio publico

Existe un déficit y mala calidad del entorno urbano, asocia-
da con las siguientes causas:

Los retiros son utilizados como lugares de parqueos.

Los espacios de recreacion dentro del sector no se relacio-
nan con las areas verdes -El Ejido y La Carolina-, tampoco
se interconectan ni generan un circuito.

Los ejes de ruptura internos en La Mariscal afectan a la cir-
culacion de los peatones de manera fluida, mientras que
los bordes externos anteriormente mencionados (avenidas
principales) generan ruptura, por lo que los habitantes del
lugar no utilizan las areas verdes de gran escala como son
El Ejido.

Figura 12. Déficit de areas verdes.
Adaptado de (POU, 2016, p.402)
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Figura 13. Falta de relacion y cobertura de areas verdes.
Adaptado de (POU, 2016, p.294)
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1.3.4 Equipamientos

Los equipamientos existentes en la zona fueron estableci-
dos con una tipologia y escala de mayor a menor, siguien-
do el esquema piramidal y, a pesar de que existe una gran
variedad de equipamientos -de tipo social, recreativos, de
bienestar, entre otros-, estos no van a cumplir la demanda

de los habitantes para el afio 2040, debido a dos factores:

Los equipamientos se encuentran distribuidos de manera
dispersa que, como consecuencia, aumenta el recorrido
hacia los mismos y los usuarios tienen que destinar mas
tiempo de movilizaciéon. También, se genera mayor flujo de

personas incrementando el trafico.

Los equipamientos no responden al radio de influenciay ala
poblacion base con los que fueron establecidos. Existen eq-
uipamientos de gran escala (sectorial y metropolitano) que
atraen a una gran cantidad de usuarios, incrementando la

congestion de flujos (vehiculares y peatonales).

En base a este analisis, se plante6 un conjunto de equi-
pamientos estructurantes, con una metodologia de piramide
invertida, de modo que se proponen equipamientos de
menor escala para lograr una mayor cobertura del barrio La

Mariscal.

EL EJIDO

Figura 14. Mapa base de equipamientos.
Adaptado de (POU, 2016, p.492)
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EQUIPAMIENTOS ANTIGUOS

. BIENESTAR SOCIAL
A1. Centro Juvenil — Escala Barrial

A2. Centro de formacion juvenil y familiar (guarderia y nifios) —
Escala Sectorial

A3. Centro de Desarrollo Comunitario — Escala Barrial

A4. Centro de Adulto Mayor — Escala Barrial

. SALUD

S1. Clinica de Especialidades Médicas (consulta externa) — Escala
Barrial

$2. Centro de Salud — Escala Sectorial

$3. Centro de Salud — Escala Sectorial

. SERVICIOS FUNERARIOS
F1. Rehabilitacion Jiron (con osarios) — Escala Zonal
F2. Casa de velacion — Escala Sectorial
F3. Casa de velacién — Escala Sectorial

. CULTURAL
C1. Centro de Desarrollo Cultural — Escala Sectorial
C2. Centro de Desarrollo Cultural — Escala Barrial
C3. Centro de Desarrollo Cultural — Escala Barrial
C4. Centro de Desarrollo Cultural — Escala Barrial
C5. Mercado Artesanal — Escala Sectorial

CB1. Biblioteca — Escala Sectorial

Co2. Galeria al aire abierto — Escala Sectorial

Cu. Cultural Cine — Escala Sectorial

. RECREATIVOS

P1. Parque Galeria

PP2. Parque Recreativo

R1. Rehabilitacion de espacio publico

R2. Rehabilitacion de espacio publico

R3. Re funcionalizacién de la Plaza de los Presidentes
R4. Apertura de Espacio Publico

. R5. Rehabilitacion de espacio publico

R6. Rehabilitacion de espacio publico (tipo cruce)

R7. Rehabilitacion de espacio publico (accesos y articulacion)

R8. Redisefio de Parque El Arbolito

RF. Re funcionalizacién de la calle Reina Victoria, entre Av. Colén
y Veintimilla

RF1. Re funcionalizacién de la avenida Amazonas, entre la calle
Jorge Washington y Veintimilla.

PL1. Parque ludico o Museo

. COMERCIAL
M1. Zona de abastecimiento / Mercado
M2. Mercado Gastronémico

Cu1. Zona Gastronémica — Escala Barrial
Cu3. Plaza Comercial — Escala Barrial
Z1. Zona Comercial

. EDUCATIVOS
E1. Rehabilitacién — Escala Sectorial
E2. Rehabilitacion — Escala Sectorial

. ADMINISTRATIVO
Cu2. Unidad de Flagrancia

M. Parada de Metro

AP1. Administrativo con extension de area verde



1.4 Proyecto - propuesta espacial 1.5 Fundamentacion y justificacion
VISION “LA VUELTA AL CENTRO”
El sector de La Mariscal se caracteriza por contener muchos
OBJETIVO INCREMENTAR LA POBLACION de los grandes equipamientos que abastecen a la ciudad.
DEL SECTOR DE LA MARISCAL , :
: Sin embargo, no cuenta con un lugar funcional para el ex-
REVITALIZACION URBANA DE LA ZONA . . . -
APERTURA DE VIAS pendio y abastecimiento de productos alimenticios, de modo
. REGULARIZACION DEL TRAZADO e
EJES DE ACTUACION yr— MIXTICIDAD DE USOS que la comercializacion de productos se desarrolla dentro
de un espacio organizado. Los actuales establecimientos de
CONCENTRACION DE ESTACIONAMIENTOS HACIA BORDES . .
MOVILIDAD REDISTRIBUCION DE CARGAS SEUN LA TIPOLOGIA VIAL abasto de comida del sector no cuentan con la infraestruc-
SISTEMA INTERNO DE TRANSPORTE . o _
|| ESTRATEGIAS | | TRANSPORTE MULTIMODAL tura y espacio suficiente para satisfacer la demanda de la
EQUIPAMIENTOS || . -
RED DE EUIPAMIENTOS ESTRUCTURANTES poblacién actual y, mucho menos, de una futura poblaciéon
- de 27.801 habitantes.
ESPACIO IMPLEMENTACION DE PLAZAS Y PARQUES
% USO DE RETIROS COMO ESPACIO PUBLICO
PUBLICO REHABILITACION PATRIMONIAL
RED INTERNA DE CIRCUITOS PEATONALES Se plantea un mercado enfocado a la produccién gas-
Figura 15. Descripcion del proyecto , trondmica, en una zona con potencial para el desarrollo
N economico, que permite abastecer a los barrios de La Mari-
A scal y La Floresta. Se encuentra ubicado en las calles Isabel
la Catdlica y Madrid, lugar en donde, segun el Plan Maestro,
se desarrolla un eje de caracter cultural- gastrondmico. Las
actividades desarrolladas en este eje generan la costura ur-
bana de La Mariscal con las zonas colindantes.
LEYENDA
B PRADASEBGHE ey EQUPRMENTOS ANTIGU0S AREAVERDE
EOPRoRES gy [ coveeentos nuevas PATRAMONAL
EL EJIDO = — [ recnue o coous PEATONAL
0 oAt oo [ eocwcoevenon [ s

I —
Figura 16. Propuesta plan urbano.
Adaptado de (POU, 2016, p.288)



El presente trabajo de titulacién realizado en la zona de la
Mariscal consta de dos partes principales: el planteamiento
urbano y el desarrollo del objeto arquitectonico que se im-

plantara dentro del plan maestro urbano.

Se parti6 de la elaboracion del diagnoéstico de la zona de es-
tudio y el Plan Maestro, en donde se plantean intervenciones
que disminuiran el déficit de equipamientos dentro de La
Mariscal y que permitan el desarrollo de actividades y lug-

ares de atraccion tanto a nivel poblacional como econdémico.

Los equipamientos fueron proyectados de acuerdo al rol o
vocacion que caracteriza a cada sub-zona dentro del plan
Maestro. La propuesta arquitecténica forma parte del con-
junto de equipamientos estructurantes, que tienen como
objetivo incrementar la cantidad de residentes y por ende,
la vitalidad urbana de la zona. Dentro de este contexto, se
plantea un mercado en las calles Isabel la Catélica y Madrid,
con el fin de suplir la demanda de abastecimiento alimen-
ticio, ademas de reforzar el eje de caracter cultural- gas-
trondmico propuesto en el plan urbano y a modo de costura
con la zona de estudio La Mariscal. Dentro de la clasificacion
realizada en la fase de propuesta, este equipamiento se de-
fine como uno de bienestar social, puesto que cubre una

necesidad de primer orden.

Barrial

iy
% Aﬂ Barrial Sectorial
BIENESTAR

SOGIAL Barrial

Figura 18. Clasificacion del equipamiento

Dentro del Plan Maestro se identificaron factores que in-
fluyeron en la propuesta de un mercado de abastos enfoca-

do a la produccién gastronémica dentro de La Mariscal:

1. La falta de espacios publicos que promuevan la inter-
accion de la poblacion.

2. La necesidad de generar un equipamiento de abaste-
cimiento alimenticio cuyo poligono de influencia abarque La
Mariscal.

3. Un equipamiento que genere actividades de indole
cultural, econémica, de recreacién, al mismo tiempo que re-
cupere la memoria gastrondmica existente en el sector de
La Floresta.

4. La presencia de vendedores ambulantes -cercanos
a las universidades- de las calles Isabel la Catdlica y Veinti-
milla de un espacio organizado y que cuente con normas de

higiene.

Segun el plan de soberania alimentaria, establecido en los
articulos 281 y 282 la Constitucion ecuatoriana de 2008, es
una obligaciéon del estado garantizar que todas las comuni-
dades tengan autosuficiencia y acceso a alimentos en buen
estado y “culturalmente apropiados” de manera permanen-
te. Ademas de prohibir la privatizacion de la tierra y el agua.
(EL TELEGRAFO, 2013)

Otro factor importante a tomar en cuenta es que dentro de
los equipamientos estructurantes definidos en el POU La
Mariscal 2016, se estableceran dos equipamientos cerca-
nos al mercado que forman parte de la estrategia de cos-

tura urbana, que aumentaran el flujo de personas: una res-

idencia universitaria ubicada en la Av. 12 de Octubre y Luis
Cordero y una estacion de transporte en las calles Isabel la

Catolica y Mena Caamanio.

La propuesta del presente equipamiento va dirigido a los

siguientes grupos poblacionales:

X o#i& )

Hombres y mujeres
mayores de 18 aflos

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

7“ X “'." ey

___________________________________________________________________

USUARIOS ESPECIFICOS

Figura 19. Usuarios

Se encuestd a una poblacion de 30 personas, y como re-
sultado se evidencia que los pobladores de La Mariscal se
desplazan a mercados como el de Santa Clara para realizar

sus compras semanales.

Figura 20. Porcentajes de los lugares en donde
realizan compras



Para abastecerse, el 56.4% se moviliza hacia Santa Clara,
el 26.4% realiza sus compras en otros establecimientos, el
8.6% compra alimentos en el Supermaxi y un 8.6%, en el
Mercado de La Floresta.

En el caso de La Mariscal, el modelo de mercado tradicio-
nal ha sido desplazado por nuevos modelos de consumo,
que causa el deterioro del espacio de intercambio que tiene
una gran carga cultural y de identidad de un sector, ya que
son espacios excluyentes y promueven la irracionalidad del

consumo.

1.6 Objetivo general

Generar un espacio de intercambio social que potencie el
desarrollo cultural, gastrondmico y econdmico de la zona al
mismo tiempo que rescata el concepto del intercambio den-
tro de la plaza.

Abastecer y satisfacer la necesidades alimentarias de la po-

blacidon de La Mariscal.

1.7 Objetivos especificos

1.7.1 Formal y funcional:

Generar un proyecto que se integre a su entorno urbano
directo mediante espacios adaptables y de uso colectivo.

Generar un espacio que promueva los buenos habitos ali-
menticios, dirigido hacia estudiantes universitarios, oficinis-

tas, turistas y demas poblacion flotante.

1.7.2 Urbano:

Reactivar el eje de caracter cultural- gastronémico en donde
se ubica el equipamiento mediante la estrategia de catal-
izacidn urbana, generando una costura urbana hacia La
Mariscal.

Consolidar la red de lugares de abastecimiento alimenticio
del sector y ampliar la oferta de actividades relacionadas a

la alimentacion.

1.7.3 Tecnolégicos:

Dotar de confort climatico a la edificacion y de sistemas de
aprovechamiento de aguas lluvias y de viento.
Generar sistemas funcionales de abastecimiento y de recol-

eccion de desechos (carga y descarga).

1.8 Alcances y delimitacion

El presente proyecto es un mercado de escala barrial,
propuesto de acuerdo a la metodologia de establecer un
equipamiento mediante poligonos de influencia y poblacion
base. Tiene un area de 3.481 m2, en donde se destina el

60% a area construida y un 40% a espacio publico.

Se tomo en cuenta las dinamicas del entorno, tanto a nivel
local como a nivel barrial. Estas actividades son predomi-
nantemente comerciales ligadas a la produccion gastrono6-
mica. Otro factor importante es la falta de espacios publicos
enfocados a distintos usuarios. El proyecto es de tipo mino-

rista enfocado a la produccion gastronémica que refuerza

la identidad del sector y el desarrollo de actividades de los

diferentes grupos sociales que interactuan en el mismo.

1.8.1 Delimitacion fisica

La zona de intervencion se ubica en un terreno esquinero
delimitado por dos vias colectoras. Este espacio representa
un gran potencial, puesto que tiene dos frentes de relacion

directa con la calle.

1.8.2 Accesibilidad, usuarios y condicionantes

Se puede acceder peatonalmente por sus tres frentes y ve-
hicularmente por la calle Madrid. Cuenta con un sistema
de parqueaderos perimetrales, que se encuentra ubicado
cerca de la parada de microbus (En la calle 1. la Catdlica.).
El mayor flujo peatonal proviene de la Av. 12 de Octubre
y Madrid. La carga y descarga de productos y recoleccion
de desechos se realiza por la calle I. la Catdlica. El terreno
colinda con dos casas patrimoniales, una de ellas recontrui-
da en los anos 50. La relacién del objeto arquitectonico con
su entorno partira de este fuerte condicionante ademas de
la relacién hacia las calles. Otra condicionante es el super-
mercado Supermaxi y la casa patrimonial, en donde funcio-

na comercio.

1.9 Metodologia

El trabajo se compone de un analisis urbano y de un proyec-

to arquitectonico, el cual es el trabajo de titulacion en desar-

rollo. El plan urbano fue llevado a cabo en dos fases:



1.9.1 Fase de analisis previo: 1.10 Situacion en el campo investigativo

Se establecieron 4 ejes tematicos -morfologia, movilidad, Dentro de la investigacién de informacion pertinente al tema, todos los proyectos toman en cuenta la estrecha relacion del mercado con el
espacio publico y equipamientos estructurantes- ademas espacio publico y que es por excelencia el punto de comercio de una comunidad que evoluciona y que con el paso del tiempo tiene nuevas
del analisis ambiental y estructural de las edificaciones ac- necesidades.

tuales. Posteriormente se recopild informacion mediante
fichas y mapas, para finalizar con la determinacion de las Ejes tematicos

principales problematicas. Fase de analisis previo:

Fase de propuesta:

1.9.2 Fase de propuesta:

Plan urbano La Mariscal )
Concepto de “la vuelta al

Se establecieron estrategias para resolver las prob- J——

lematicas principales, las cuales fueron aplicadas en el

disefio de toda el area de estudio y determinaron el concep- EbleamEntere e
q — Propuesta arquitectonica
« » P estrategias
to de “La vuelta al centro”. Se desarroll6 este plan urbano El estudio de referentes
en dos escalas: una general que después fue perfeccionada tecricos, urbanosy
' Anélisis de antecedentes y arguitectonicos.

a una escala menor -se dividio el area de estudio en piezas el establecimiento de la

_ justificacion y objetivos. e v
urbanas mas pequefas, aumentando el nivel de detalle en El disefio arquitectonico a

detalle.

el disefio del espacio publico, la movilidad del cluster, entre
otros. Figura 21. Metodologia de disefio
Se conceptualizé el proyecto en base a referentes teodricos y

la justificacion dentro del area de estudio, el mismo que esta

Tabla 1.
compuesto por tres fases: Referentes
. . . PUBLICACION AUTOR INSTITUCION ANO
1) Elanalisis de antecedentes y el establecimiento de la jus- Las plazas de mercado como catalizadores urbanos Lizbeth Baquero Duarte  |Universidad Nacional De Colombia 2011
tificacion y objetivos. Equipamiento de intercambio comercial en el sector de San Roque- Quito Diana Rosero Ruiz Universidad Catdlica del Ecuador 2015
2) El estudio de referentes teéricos, urbanos y arquitecténi- Mercado Zonal para la parroquia de Caranqui en la ciudad de Ibarra Danny Vallejo Imbaquingo |Universidad Catélica del Ecuador 2015
’ Mercado Municipal de Cumbaya: los productos, lo artesanal y la cultura Paul Aguilar Romero Universidad San Francisco de Quito 2015
COS. Centro de produccion de abasto y de comercio escala zonal+ 10214m2 aproximadamente Andrés Mora Sandoval Universidad de las Américas 2015
Mercado de abastos José Bermeo Quinde Universidad de las Américas 2016

3) El disefio arquitecténico a detalle.



1.11 Cronograma de actividades
Tabla 2.

Cronograma

1. Antecedentes e Introduccion

2. Fase Analitica

3. Fase Conceptual

FASE 1
FASE 2
2.2.1. Urbanos
2.2.2.1. Formales
2.2.2. Arquitecténicos 2.2.2.2. Funcionales
22.2.3. Regulatorios / Normativos
2.2.3.1.Tecnolégicos
2.2.3. Parametros Asesorias 2232 y
3. Estructurales
2.3.1.1. Urbanos
2.3.1. Andlisis 2312
2.3.1.3. Asesorias.
2.3.2. Andlisis comparativo de casos
2.4.1. Andlisis situacin actual aplicado al a. de estudio.
2.4.2. Diagnsstico Estratégico aplicado al a. de estudio.
FASE 3
2311 Urbanos,
23.1.2. Arquitectonicos
2313 Asesorias,
FASE 4

4. Fase Propositiva

@311 ¥ su relacion con en el

entorno

[4.3.1.2. Relaciones con los lineamientos del
POU

[4.3:43. Espacio Publico

[4°31.4_ Movilidad y Accesibilidad

[43.15. Relacion con el Paisaje Urbano /
Natural

Desarrollo de parametros
Arquitectsnicos.

[43.21 Plantas

[4.3.2.2. Elevaciones.

[4.3:2.3. Secciones

[4.3.2.4. Vistas Exteriores

[4:3:25. Vistas Interiores

4.3.3. Desarrollo de parémetros Tecnologia

4.3.2. Desarrollo de parametros Medio Ambientales

[4.3.5. Desarrollo de parametros Estructurales

4.3.6. Detalles Arquitectnicos

436 Instalaciones Eléctricas

4.3.6. Instalaciones Hidrosanitarias

4.3.6. Presupuestos Generales

Conclusiones y recomendaciones finales

Correcciones para impresién final de documento
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2. CAPITULO Il. Fase analitica

En el presente capitulo se analizan antecedentes relaciona-
dos con la aparicion del mercado, asi como distintos refer-
entes tedricos que permitiran definir los parametros urbanos,
arquitectdonicos, medioambientales y tecnoldgicos. La met-
odologia de analisis urbano/ arquitecténico fue empleada en

el desarrollo de este apartado.

El objetivo de la investigacién de referentes es encontrar
una tipologia de mercado que responda a las necesidades

de los habitantes de la Mariscal.
2.1 Antecedentes historicos

El mercado es el lugar en donde se desarrollan las rela-
ciones de intercambio de una sociedad. La antiguedad de
este tipo de espacios se remonta a los primeros asenta-
mientos a partir de la revolucion agricola, ya que la difer-
entes comunidades necesitaban comercializar el excedente
de su produccion. Segun el antropélogo Pedro Cantero “ese
valor no lo es tanto por la arquitectura en la que se plasman
ni por lo que representan para las economias locales [...]
sino por algo mas inmaterial que forma parte de nuestra cul-
tura y que se expresa en las relaciones sociales: el hecho
de que sean lugares de intercambio y sociabilidad excep-
cionales, «fermento que reaviva la fragil ecologia urbana»
“(BAQUERO, 2015).

Figura 22. Antecedentes S1OrICOS,
Tomado de (Join Arquitectura Interior, 2015)

2.1.1 El mercado como punto de interaccion

Una plaza de mercado debe su importancia a que es el pun-
to de encuentro y de conservacion de la memoria cultur-
al gastronomica de toda una comunidad, fortaleciendo sus
tradiciones e identidad.

El mercado y su espacio publico debido a la intensa activ-
idad econdmica, representan un fuerte punto de atraccion
dentro de la ciudad, es por esto que las ciudades han su-
frido procesos de densificacion. Cabe recalcar que en las
primeras sociedades el mercado ocupaba el espacio de la

calle.

La etimologia de la palabra tiene su origen del latin Merca-
tus, que a su vez proviene de Merx, que significa mercancia.

(Diccionario etimolégico Web, s.f.).

Posteriormente, en Grecia, se realizaba en lugares publicos
y altamente concurridos como stoas y agoras. Estos espa-
cios se caracterizaban por ser al aire libre y no contar con
medidas higiénicas, aparte de que se ubicaban cerca de los

puertos, facilitando la transpotacién de los productos.
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Figura 23. Mercado en roma antigua.
Tomado de (Historia de las civilizaciones, s.f)

Figura 24. Tianguis.
Tomado de (Mexico maxico, 2003)

Fuera de Europa alrededor del S. XIV, se consolidaron dos
tipos de mercados en el Norte de Africa y en Medio Oriente:
el Zoco y el Gran Bazaar, respectivamente. Se destacan por
sus caracteriticas espaciales que generan sensaciones y
percepciones sobre los usuarios. El Zoco se ubica general-
mente junto a una mezquita. Esta conformado por un recinto
cerrado, con una serie de callejones internos que le dan un
aspecto laberintico. EI Gran Bazaar contaba con diferentes
estableciemientos que vendian una gran variedad de pro-

ductos. Es en este lugar en donde aparecen las zonifica-



ciones de acuerdo al tipo de articulo.

2.1.1.1 Apariciéon de las ciudades y el mercado como
equipamiento: En la Edad Media la poblacion comenzé a
migrar desde el campo, y las ciudades aumentaban en nu-
mero, por lo que se destinaron espacios propios para el co-
mercio de productos. “La consolidacién de la ciudad estuvo
ligada a la actividad comercial y la permanencia de la plaza
de mercado a través del tiempo fortalecida por su vinculo
social y cultural [...] se configura como un equipamiento que
transforma el espacio urbano [...]". (BAQUERO, 2015)

2.1.1.2 Mercados en América :

En la época prehispanica, las comunidades comerciaban su
produccion en puntos céntricos de los asentamientos. Se
daba de manera periddica -hay que considerar que la movi-
lizacion en aquella época tardaba dias-, y se comercializa-
ban animales, peces, verduras, minerales, granos y hierbas
medicinales. Generalmente se hacian trueques a cambio de

otras semillas o piedras preciosas.

En la América colonial las plazas de mercado se desarrol-
laron a partir del planeamiento del abastecimiento de la ci-
udad, contribuyendo a la interaccion social y econémica. El
surgimiento de estos espacios genera nucleos comerciales

que dinamizan determinadas partes de la ciudad.

El comercio ya se desarrollaba desde antes de la indepen-
dencia, tal es el caso de la colonia, en donde se realizaban
actividades como los obrajes, que era la produccion textil

indigena. Estos articulos eran comercializados entre las

clases sociales pudientes. Entre los afios 1700 y 1800 se
configuraron las redes comerciales y la conformacion de es-
tratos sociales estaba ligada al tipo de consumo y a la ad-
quisicién de bienes. Las zonas de relacién entre los estratos
medios y bajos tomaba lugar en los mercados realizados

cada semana en la plaza principal de la ciudad.

El sistema de abastecimiento en la ciudad se constituia a
partir de la produccion, ubicacion y tipos de consumo segun
la clase social. Las redes de comunicacion y abastecimiento
establecidas en estas ciudades coloniales garantizaban las

relaciones entre otras urbes.

A raiz del crecimiento industrial se intensificaron las dinami-
cas comerciales en las ciudades. En el caso del DMQ, la
migracion desde areas rurales ocasion6 el aumento del
comercio, y por ende, la aparicion de nuevos mercados du-

rante el S. XX.

A mediados del S. XIX en Europa, aparece una nueva ti-
pologia de mercado: un contenedor de grandes luces, en
estructura de hierro. La superficie destinada a los puestos
de venta se distribuia alrededor de patios internos cubiertos
por claraboyas conectados mediante puentes o pasarelas

de hierro.
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Simultaneamente, pero en el continente americano -Boston
y Chicago- se presencia el surgimiento de edificios comer-
ciales. se trataba de almacenes configurados de tal modo
que podian unirse varios cuerpos de edificios formando un

solo elemento. Estos se pueden ubicar alrededor de una

plaza de mercado y tienen la particularidad de funcionar

Fgura 25. Mgrcad'o Ié'Cebada, Madrid, Espéﬁé.
Tomado de (Urban Idade, s.f)

;"' W LLg
Figura 26. Mercado de Paris.
Tomado de (Minervino, 2011)



como casa-almaceén. El tipo de uso no es netamente comer-

cial, sino que contiene actividades residenciales en su ed-

ificacion, incrementando el proceso de transformacién de

USOosS.

Otra tipologia es la galeria comercial -predecesor de los
centros comerciales de la actualidad-. Edificados a fines del
S. XIX, “son grandes pasajes abovedados con ambientes
multiples de trabajo en torno a un espacio central, rebosa-
nte de luz, hacia el que se abren los locales comerciales.”
(Zayas, 2012)

Figura 27. Edificio harper and brother, nueva york.
Tomado de (Arquitectura+acero, s.f)

FEOE BTONE-CTERRETT b SANLAAG CO.

EEEEE

Figura 29. Evolucion tipolégica del mercado.
Tomado de (Wikiwand, s.f) Adaptado de (El pais viajes, s.f)
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Figura 30. Linea del tié?ﬁﬁ'o de los mercados
Adaptado de (Wikiwand, s.f)

2.1.1.1 Analisis tipolégico de mercados en la historia
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Figura 31. Analisis tipologico de los mercados
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2.1.2 Analisis de los mercados del DMQ

2.1.2.1 Extension de la mancha urbana y apariciéon de

nuevos mercados en el transcurso de la historia

Los mercados en la ciudad de Quito se han establecido de
manera longitudinal, de acuerdo a las condiciones geografi-
cas de la ciudad, la migracion hacia la ciudad. El crecimien-
to espacial de la urbe determina nuevos puntos de ferias y
mercados ya que la aparicidbn de nuevos barrios requiere
necesidades de abastecimiento. “El dinamismo del sistema
de mercados y ferias se dio sin que el centro de la ciudad
perdiera su importancia como eje fundamental en el abaste-

cimiento.” (Cazamajor, 1984)

En un poco menos de un siglo, la extensién del terriotorio se
ha multiplicado mas de 20 veces, sin embargo, la poblaciéon
ha crecido en menor medida (se ha multiplcado tan solo 10

veces mas).

Tabla 3.
Crecimiento de la poblacion y ex-
tensién de Quito

EPOCA POBLACION [Has
1922 20000 294
1950 209900
1958 639,6
1962 363400
1971 1595,2
1974 297100
1975 6136
1932 858700
1991 2800000 19.176

Adaptado de (Cazamaijor, 1984)

Los pricipales mercados fueron construidos dentro de una
época de auge economico, ya que este ido paso al crec-
imiento poblacional. La construccion del mercado San
Francisco corresponde al auge cacaotero, mientras que los
mercados Central, La Floresta, San Juan, en la época del
banano y los mercados de “Ifiaquito”, Cotocollao (la Ofelia),
Mayorista, corresponden al boom petrolero. Cabe recalcar
que este ultimo auge permitio la extension hacia el Norte y
Sur de la ciudad, sin embargo no se perdio el dinamismo de

los mercados en el centro.

Quito comenzod la expansiéon de su la mancha urbana en
los afios 20 justamente con la formacién de la Mariscal, sin
embargo esta tomo fuerza a mitad del S. XX con el plan
urbano de Jones Odriozola. Los mercados mas importantes
se encontraban en el centro de la ciudad -mercados fijos-,
sin embargo aparecieron nuevas plazas de mercado como
producto de la reubicaciéon de ferias informales (caso de la
feria de San Francisco) o la improvisacion de feriantes que
no lograban un puesto en algun mercado (caso de Ihaqui-
to). Fue muy comun el proceso de asentarse en un nuevo
mercado en formacién en el caso de no lograr ubicarse en
uno ya establecido, lo que demuestra que la expansion ur-
bana durante el ultimo siglo fue una oportunidad de generar
mayor numero de plazas de abasto que beneficié a comer-

ciantes y productores.

Otro hecho repetitivo en la conformacion de esta red es la
informalidad de los asentamientos iniciales: mercados como
el de Santa Clara son el resultado de la reubicacion de feri-

antes que trabajaban previamente en la calle. Dentro de la
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planificacién urbana de Quito no siempre se han destinado
espacios especificos para el expendio de productos en los
nuevos barrios. Esto incide negativamente en la imagen ur-
bana, en la calidad del espacio publico y el la higiene de la

comercializacion de alimentos.

“La aparicién, el desarrollo, la depresion y la extincién de
cada unidad de mercadeo, son el resultado de una serie de
disputas y luchas entre los diferentes actores directos € in-
directos. Los resultados de estas contradicciones dependen

del reparto de fuerzas entre ellos.” (Cazamajor, 1984).
TR \ S _Lilde

A e

Figura 32. Mercado la Carolina.
Tomado de (Agencia de Coordinacién Distrital
del Comercio, 2013)

2.1.2.2 Factores que inciden en la perdurabilidad de un

mercado

Existen tres factores que determinan la consolidacion de un
mercado: la distancia espacial de separacion entre edifica-
ciones, la distancia temporal de los dias de feria y el enfoque
y area de influencia. Este ultimo es el caso del mercado de
IAaquito: esta ubicado junto a una sucursal de una cadena
de supermercados, sin embargo ha perdurado en el tiempo
debido a que su oferta es distinta y muchos de sus compra-
dores pertenecen a la clase social media-alta, mientras que
el supermercado abastece a la clase media y media-baja.

El mismo caso sucede entre los mercados de San Roque y



San Francisco, no existe relacion de competencia porque el
usuario al que abastecen es distinto.

Estos parametros no son los unicos que inciden en su total-
idad, la distancia temporal y espacial puede pasar a segun-
do plano dependiendiendo de las transacciones que se den
en uno u otro

establecimiento, la diversificacién de productos y la impor-
tancia de sus giros e inclusive la condicion social y economi-
ca que tenga cada barrio pueden definir la perduracion del
mismo. Por otro lado, existen casos de varios mercados
dentro de una misma area de influencia en el que los dias
de feria de un mercado “a” son tan importantes que afectan
negativamente la actividad comercial de mercados meno-

res que son fijos.

Pueden encontrarse varias plazas de mercado dentro de un
mismo radio de influencia, sin embargo la continuidad de los
mismos radica en el tipo de actividades y a qué grupo social

esta destinada su oferta.

CASO DEL MERCADO DE INAQUITO

El Mercado de Ifhaquito se carcateriza por ser uno de los
sitios tradicionales de la urbe. Su particularidad esta en que
junto a este se encuentra un supermercado, sin embargo no

existe una relacion de competencia debido a varias causas:

Los precios de los productos del M. Iiaquito son altamente
competitivos, ya que la cadena de intermediacion es relati-
vamente corta, y los productos se comercializan de manera

mas directa que en un supermercado.

Ademas de vender productos perecibles y no perecibles,
cuenta también con un patio de comidas, lugar frecuentado
por oficinistas y trabajadores del sector.

Junto a San Roque y el M. Mayorista, constituye uno de los
mercados de abastecimiento al por mayor en Quito, espe-
cialmente para propietarios de locales de comida.

Es un lugar en donde se puede conseguir a menor precio
productos importados de otros paises -especialmente con-
servas y licores-.

Se escuentra en una zona estratégica, cercano a avenidas
principales como la 10 de Agosto, Amazonas, en donde se

ubica el sector financiero de Quito.

2.1.3 Abastecimiento de los mercados

La diversidad de los productos que se expenden depende
de la capacidad de abastecimiento del mercado. Ecuador
esta conformado por 4 regiones naturales, que gracias a sus
diferentes condiciones ambientales y climaticas, producen
una amplia gama de granos, frutas, vegetales y hortalizas.
Un mismo producto puede provenir de distintas fuentes de
abastecimiento, afectando asi el tamano de la cadena de
intermediacion desde su origen hasta su destino. El tamafio
del circuito de comercializacion puede ser variable, puede
ser corto -solo existe una o ninguna figura intermediaria en-
tre la produccion y el consumo (Lopez Garcia, 2012)- o
una cadena larga, en donde pueden llegar a interactuar
bastantes intermediarios y el producto se vende en hasta
siete ferias. (Portais, 1984). Las ferias mas antiguas de Qui-
to generalmente tienen cadenas de intermediacion cortas y

se consolidan en “relaciéon directa al tiempo de vida de los
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barrios”.
Dentro del proceso de abastecimiento existen dos tipos de

zonas antes de que el producto llegue a su destino:

Zonas productoras: Aprovisionan directamente a la urbe.
Zonas de acopio: Concentran la produccion y la redistribuy-

en hacia los distintos mercados y supermercados.

Las provincias productoras mas imrportantes son: Tungu-
rahua, Pichincha con Santo Domingo de los Colorados y
Manabi. Carchi se caracteriza por su amplia produccion de
papa. Este proceso de intercambio que tienen estas provin-
cias con la ciudad de Quito son canalizadas por tres lugares
importantes: Ambato, que estad conformada por una red de
mercados mayoristas y tiene importancia interregional, San-
to Domingo de los Tsachilas, que es el puntos de ingreso de
los productos de la Costa hacia la Sierra y Carchi. El buen
estado de la infraestructura vial es importante porque facil-
ita y acorta los tiempos de traslado de los productos. Las
carreteras de mayor flujo son: Quito-Ambato, Quito-Santo

Domingo, y Quito-Tulcan.

Como ya se menciond, la dindmica de sumisnitro esta regi-
da en gran parte por las pulsaciones comerciales de las ciu-
dades y provincias ya mencionadas (Ambato, Santo Domin-
go y Carchi). Esto es palpable el los dias de feria, mientras
que en Ambato la feria toma lugar lunes y viernes, en Quito
-especificamente en San Roque y el Camal, que hacen de
mayoristas- es los dias martes y sabado, un dia después
debido al tiempo que toma la transportacién hasta cada pla-

za de mercado.



Los mercados dentro de la region forman un sistema armoni-
co, con relaciones de intercambio se encuentran bien defin-

idas, formando un sistema interdependiente.

2.1.3.1 Mapas de abastecimiento
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Figura 33. Mapa de abastecimiento.
Tomado de (Centro Ecuatoriano de Investigacion Geografi-
ca, 1984)
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2.1.3.2 Categorizacion y tipificacion de los mercados en
el DMQ

Segun el registro del Municipio de Quito, existen a la ac-
tualidad 33 esteablecimientos entre mercados y ferias, de
los cuales, 15 integran una feria periddica y seis son sola-
mente mercados fijos. El resto, trabaja bajo una forma de
mercadeo diferente, ya que se trata de camioneteros que
venden al mayoreo frutas de la Costa Los mercados se dif-
erencian de acuerdo a el papel que desempeian dentro de
la red y tipo de transacciones. La jerarquizacion se da de la

siguiente manera:

1. Mercado Mayorista + Minorista + Feria
2. Mercado Minorista + Feria
3. Mercado Minorista

4. Feria

A pesar de que en Quito no hay un mercado netamente
mayorista, existen tres establecimientos que abastecen a
toda la red de minoristas: San Roque, El Camal y el M. May-
orista. La mayoria de mercados mayoristas con una amplia

tradicion se ubican en la zona Centro- Sur de la urbe.

| PRODUCTOR l' "| CONSUMIDOR |

] . . | ]
PRODUCTOR [~ MAYORISTA [~ SEMI-MAYO- [~ MINORISTA [~ CONSUMIDOR
P T P T $ |
PRODUCTOR [~ SEMI-MAYO- [~ MAYORISTA [~ SEMI-MAYO- [~ MINORISTA

*ICONSUMDOR'

Figura 34. Diagrama de jerarquizacion
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Figura 35. Mapeo de los mercados existentes en el DMQ
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2.2 Analisis de parametros teodricos

2.2.1 Urbanos

La ciudad funciona como un organismo complejo, en donde
todos los sistemas y subsistemas interactuan. Segun Baque-
ro Duarte (2011), la teoria de catalizador urbano enuncia
que un “elemento urbano (un equipamiento o un area ur-
bana) genera una reaccion que acelera un proceso en la
transformacion espacial y funcional a nivel urbano”; proceso
que se puede aplicar estratégicamente para aumentar las
dinamicas y actividades de una zona especifica de la ciu-
dad.

“La catalisis es una analogia quimica de la reactivacion para
un proceso de [...] reestructuracion de un contexto a partir
de la incorporacion de un elemento reactivador causando

un impacto positivo.” (ATTOE, 1992, p. 4)

Un catalizador urbano no es una plaza de mercado en todos
los casos; la cuidad hace el papel de un laboratorio urbano,
que arroja determinados resultados segun las actividades y
las problematicas que caractericen a un lugar especifico de
la urbe. Puede ser una estacion de transporte, un museo o
un teatro a escala sectorial, zonal o barrial, con el objetivo

de que regenere un espacio.
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Figura 36. Catalizador urbano- desarrollo de areas de prue-

ba en puntos estratégicos:
Tomado de (Urban Catalyst, 2008)

“Una catalisis urbana podria ser un elemento que esta for-
mado por el contexto y a partir de su modificacién podria
transformarlo con el fin de revivir el tejido urbano; para que
la catalisis urbana sea satisfactoria, el elemento no debe
estar aislado, se debe incorporar en un esquema que guie
el desarrollo futuro.” (ATTOE, 1992, p. 39).

Segun Logan y Attoe (1992), existen principios basicos que

seran sintetizados en los sigiuentes parametros:

1) El nuevo elemento planteado debe modificar su entor-
no: El disefio de la edificacion también debe contemplar el
disefio a nivel urbano de los accesos -tanto peatonales como
vehiculares- el disefio de los espacios publicos colindantes
e inclusive los estacionamientos, de modo que atraigan a

una mayor cantidad de usuarios sin alterar el trafico local.

2) Pueden ser intrvenciones a distintas escalas, que se en-
cuentren conectadas a distintos servicios. Las formas de re-
activar un entorno urbano, depende de las condiciones de
cercania de servicios y otros equipamientos complementar-

ios como redes de movilidad.

3) Los elementos aledafios presentan cambios positivos: la
gente comienza a apropiarse del espacio y a frecuentarlo,
mientras que los edificios tienen mayor posibilidad de ser

reutilizados o mejorados.

4) La reaccion catalitica no debe ser perjudicial para el en-
torno: En primer lugar, se debe hacer un analisis exhaustivo
del area de estudio para comprender las dinamicas. La pro-

puesta puede ser exitosa aunque no se transforme radical-
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mente toda el area de estudio. En algunos casos -como la
Gran Avenida en Wisconsin, USA- se realiza la intervencion
mediante transiciones, desde espacios de menor impacto

hasta la intervencion principal.
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Figura 37. Proceso de catalizacion.
Tomado de: (Tutor Vista, s.f)

Otro aspecto importante es que el catalizador refuerza la

identidad y el “caracter unico” de la zona que se interviene.

Se plantea esta teoria ya que el mercado actua como un
elemento que estimula el desarrollo de distintas actividades
entre el espacio publico -que se interpreta como el vacio- y
el espacio construido.

Segun Attoe, el elemento catalizador debe ser un equi-
pamiento cuyas dinamicas no se limiten dentro del objeto
arquitectonico, sino que se extiendan hacia el espacio publi-
co -un mercado siempre esta relacionado a una plaza urba-
na-, lo cual es consecuente con el objetivo de incrementar
la vitalidad urbana de la zona y reforzar el eje cultural-gas-

trondmico.



Figura 38. Diagrama de procéso de catalizacion.

En base a la teoria de la catalizacion, se definieron los sigui-

entes parametros urbanos.

Propuesto por el “Center for Universal Design” (en la North
Carolina State University), la comprensibilidad del espacio
es un valor basico del trazado, que ayuda al usuario a ori-
entarse en la “experiencia urbana” y a reconocer elementos
urbanos de relevancia.

Se aplicara al disefio de exteriores y a su mobiliario con el
fin de que el usuario genere percepciones y reconozca pla-
zas duras, espacios verdes, espacios de estancia y accesos

a la edificacion.

Accesibilidad: Se da por las conexiones de movilidad y redes
delimitadas en el plan urbano. Hace referencia a la accesibi-
lidad motorizada y no motorizada; por otro lado se conside-
ra como base la accesibilidad universal, que es el conjunto

de condiciones que debe cumplir el entorno, de modo que

Figura 39. Diagrama de accesibilidad

este sea utilizable y practicables por todas las personas en

condiciones de seguridad, y de forma auténoma.

Espacio colectivo: Este espacio es el punto de encuentro e
intercambio de las personas, por lo que debe relacionarse
con el objeto arquitecténico, ademas de conectarse a las
redes de transporte y vincularse con otros equipamientos o

intervenciones urbanas.

“El espacio colectivo no existe como hecho fisico unitario y
reconocible. [...] cubre mas una serie de atribuciones de uso
que una relacion de elementos fisicos facilmente clasifica-
bles.” (CERASI, 1990)

Este espacio constituye una serie de elementos que tienen
interconexiones e inciden directamente sobre la vitalidad de
una ciudad.

Segun Cerasi, existen factores que definen de estos espa-
cios:

El factor cuantitativo: este lugar se vuelve mas significativo

cuando existe un mayor numero de personas que lo utilizan.

El factor cultural: posee un significado social relacionado a

las funciones que se realizan.

El factor espacial: si se ubica en una centralidad, o si tiene

un vinculo con un recorrido de relevancia.

Una serie de categorias y elementos de la estructura urba-
na:
— Los espacios y los edificios publicos.

— Las actividades centrales y las areas centrales.
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— Los monumentos.

— Los servicios urbanos

— Las areas verdes y el espacio abierto.

“Cuando una experiencia espacial significativa es compar-
tida por un numero de personas, esta es la génesis de un

espacio publico.” (Maki, s.f)

Escala: Se refiere a la proporcion del objeto con respecto a

su entorno. Esta influye en la sensacion del usuario.

Figura 40. Diagrama de escala

Permeabilidad: Esta permite el traspaso e intercambio de un
elemento hacia otro lugar. En este caso, la relacion del es-
pacio exterior hacia el interior y viceversa. “Que se puede at-
ravesar o filtrar corporalmente, visualmente, olfativamente,

acusticamente” (Baiche, 2014)
Figura 41. Diagrama de permeabilidad
2.2.2 Arquitecténicos

2.2.2.1 Formales

1. La arquitectura debe ser permeable, de modo que pueda



reaccionar ante el entorno natural y sus elementos como la
luz, el agua o vientos. Para lograr esto se aplicara la porosi-

dad de los limites de la edificacion.

Los limites permeables conducen del espacio construido
al vacio y vicerversa, no aislando a la edificacion, sino que

genera relaciones mas directas.

Elemento exterior (condi-
cionante)

limite rigido

Objeto arquitecténico

No hay relacion con su entorno

Elemento exterior (condi-

. ~ ~ 7 7 cionante)

limite difuso

Objeto arquitecténico

Existe relacién con su entorno

Figura 42. Diagrama de permeabilidad y relacién con
el entorno

Se establelce tres tipos de espacio, de acuerdo a su grado

de privacidad:

1) Publicos: Lugar de interaccién social diaria, su objetivo
es “satisfacer las necesidades urbanas colectivas.” (Quiroz,
2013). En los espacios publicos se establecen elementos

de permanencia y de circulacion, entendidos como sendas,

areas verdes, entre otros.

2) Semipublicos: Presenta algun tipo de restriccion de
horarios o de transito de usuarios. Generalmente esta de-
limitado por muros, cercas, entre otros. Dentro de estos se
encuentran los jardines o plazas de edifcios publicos y eq-

uipamientos.

3) Privados: Restringe el acceso solo a determinados usu-
arios, utilizando mecanismos que actuan como filtros (puer-

tas, recibidores, entre otros).

En referencia a los espacios semipublicos: “Son los espa-
cios intermedios los de mayor potencial de accion, porque
es donde encontramos las condiciones mas favorables: un
equilibrio entre el grado de familiaridad y el grado deestim-
ulacioén de los usuarios. En los espacios privados, el grado
de familiaridad es alto, pero el de estimulacion (y con ello la
probabilidad de que algo distinto suceda) disminuye. En el
espacio publico, los estimulos son constantes, pero el ciu-
dadano no suele sentirse legitimado para intervenir sobre él,
ni cercano al resto de personas como para interactuar con
ellas. En los espacios intermedios, como en cualquier tipo
de asociacion, se produce un cierto vinculo entre los distin-
tos usuarios, que genera familiaridad y mayor potencial de
interaccion entre ellos.”

(Dominguez,2014)
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Figura 43. Relacién entre espacios publicos y privados
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Multisensorialidad o percepcion: “La percepcion humana se
basa en la experimentacion de algo en relacion con lo que

hemos percibido anteriormente.” (M. Borrazas, 2003)

Esta basada en la experimentacion humana sobre algun el-
emento previamente percibido. Existen dos factores deter-

minantes en el proceso de percepcion:

Movimiento: Segun Manana Borrazas (2003), esta dado
por los accesos y las circulaciones dentro del lugar, indica-
dores que permiten identificar el hilo perceptivo del espacio

y transformar la permeabilidad en un valor cuantitativo.

Se identifica una circulacion como hilo perceptivo cuando
tiene determinadas caracteristicas:

La aproximacion visual a la edificacion.

El modo y facilidad de ingreso y la conformacion de circula-
ciones (si se reconocen los accesos, si los recorridos se dan
de manera directa, etc.)

Si se reconocen espacios jerarquicos y distribuidores dentro
del esquema general de circulacion.

Valoracion del nivel de independencia entre espacios.

El grado de apreciacion visual del espacio: La mayoria de
informacion que recibe una persona es de tipo visual, influ-
ida por caracteristicas luminicas, cromaticas, de texturas.

etc.

2.2.2.2 Funcionales

Circulaciones y movilidad: Permiten el paso de espacios pu-

blicos a espacios interiores. Debido al caracter propio de un



mercado, en las circulaciones toman lugar las relaciones de
intercambio. Los recorridos son la conexién entre espacios
de diferentes caracteres, por tanto deben guardar relacion
con la escala de los espacios que conectan, ya sean colec-

tivos o privados.

Adapatbilidad: Se plantea como aspecto caracteristico de
una o varias tipologias de giros del mercado. Segun Attoe,
1992, existen distintas tipologias y disposiciones de los pun-
tos de venta de acuerdo al tipo de producto que se expende

y la actividad que se realiza en determinado giro.

Inclusién: Supone la modificacién de espacios internos de
modo que sea posible albergar nuevos programas depen-
diendo las necesidades del usuario. Se debe considerar la
accesibilidad universal, mediante superficies con poca difer-
encia de niveles y elementos como rampas.

Los materiales y elementos correspondientes a los puestos
de venta deben ser adaptables y no condicionar futuras in-

tervenciones.

Disposicion del programa: Las necesidades y el enfoque
planteado previamente delimitan el programa y el grado de
relacidon entre los componentes del mismo. Mediante la po-
rosidad se controlaran las relaciones hacia espacios exteri-

ores.

Relaciones visuales y fisicas con el entorno: Las relaciones
espaciales deben ser de tipo visual y fisicas con su entorno

inmediato,

Tipologia: Segun Baquero (2015), se puede establecer es-
trategias para la reactivacion por medio de circuitos que re-
spondan a las condiciones de cada lugar. En este caso, los
circuitos internos y la disposicion de los puestos de venta
estan dados por el tipos de actividad generando diferentes

sensaciones.

Disposicion del programa: Las necesidades y el enfoque
planteado previamente delimitan el programa y el grado de
relaciéon entre los componentes del mismo. Mediante la po-
rosidad se controlaran las relaciones hacia espacios exteri-

ores.

TIPOLOGIA LINEAL

TIPOLOGIA CENTRAL

TIPOLOGIA EN CADENA
Figura 44. Tipologias segun Attoe.
Tipologias basadas en organizaciones espaciales de tien-

das de abastos de Neufert: Se puede concentrar el acceso

y la salida o separar los mismos.
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Puestos de ven- Puestos de Puestos de ven-
ta colocados al venta coloca- ta colocados en
centro. dos hacia los un lateral, con

Figura 45. Tipologias segun Neufert.



2.2.2.3 Normativos

La reglamentacion establecida por el Instituto Ecuatoriano
de Normalizacion (INEN) abarca aspectos como la higiene
del establecimiento y los feriantes, condicionantes espacia-
les que permitan garantizar la salubridad del lugar. Un buen
manejo de desechos y recoleccion de aguas, y la transport-
acion, recepcion y acopio de los alimentos. Los que concier-
nen a esta investigacion estan relacionados con la infrae-
structura, flujos, materialidad y disposicién de los puestos

de venta.

Se agrupan de la siguiente manera:

Requisitos relativos a la infraestructura

—— Requisitos relativos a los servicios

Requisitos relativos a la adquisicion, comercializacion,
transporte, recepcion y almacenamiento de alimentos

— Requisitos relativos al puesto de comercializacion

— Requisitos relativos a capacitacion

Figura 46. Normativa. Adaptado de (INEN, s.f)

Tabla 4.
Normativa.

La infraestructura del establecimiento debe impedir el ingreso de animales y facilitar el control de
plagas, polvo y materias extrafas.

Debe contar con suficiente area para la instalacidon, operacion y mantenimiento de los equipos y
puestos comerciales; del mismo modo para el movimiento del personal, usuarios y el traslado de
materiales y alimentos.

El mercado debe contar con un sistema de drenaje para las aguas lluvias y las aguas residuales.

Debe contar con suficiente area para la instalacion, operacion y mantenimiento de los equipos y
puestos comerciales; del mismo modo para el movimiento del personal, usuarios y el traslado de
materiales y alimentos.

Las areas internas del mercado deben estar divididas en zonas o giros segun el nivel de higiene
dependiendo de los riesgos de contaminacién y de los alimentos.

Los pisos, paredes y techos deben ser construidos de materiales impermeables, no porosos que
permitan la limpieza y mantenimiento.

No se debe utilizar materiales que no puedan limpiarse y desinfectarse.

La recepcion de alimentos debe darse en areas limpias y protegidas.

Los alimentos perecederos y altamente perecederos deben conservarse refrigerados, como es el caso
de carnicos, lacteos y derivados, productos pesqueros y acuicolas.

Los productos y alimentos procesados deben ser almacenados sobre tarimas o estanterias ubicadas a
por lo menos 20 cm del piso y la pared, para permitir la circulacién de aire y evitar que la humedad los
deteriore y facilitar la limpieza.

Los alimentos de origen animal y vegetal deben almacenarse por separado para evitar la
contaminacion cruzada.

Los puestos de comercializacién deben agruparse por zonas o giros de acuerdo a la naturaleza de los
productos que expenden, con secciones especificas para la comercializacion de carne, aves, pescado,
mariscos, frutas, hortalizas, cereales, productos lacteos, embutidos y otros.

Los alimentos no perecederos deben ser exhibidos y protegidos en vitrinas, los alimentos altamente
perecederos (lacteos, carnicos, pescados, mariscos y derivados) deben ser exhibidos en vitrinas
frigorificas y colocados en recipientes individuales.

Los puestos de comercializacién deben agruparse por zonas o giros de acuerdo a la naturaleza de los
productos que expenden, con secciones especificas para la comercializacion de carne, aves, pescado,
mariscos, frutas, hortalizas, cereales, productos lacteos, embutidos y otros.

Las mesas y los mostradores dentro de los mercados deben conservar uniformidad en su alineacion,
evitando dificultar el transito.

Las estanterias deben ser de material anticorrosivo o plastico que no contamine los alimentos, en
cantidad suficiente y con una estructura que facilite la limpieza y desinfeccion.

Deben existir programas de entrenamiento especificos que incluyan normas, procedimientos y
precauciones a tomar. Este requisito indica la incorporacion de espacios para la capacitacion y
aprendizaje de los comerciantes.

Adaptado de (INEN, s.f)
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Tabla 5.
Normativa.

Tabla 6.
Normativa

Las escaleras de seguridad deberan cumplir con los siguientes requisitos:

Las escaleras y cubos de escaleras deberan ser fabricadas en materiales con resistencia minima de 4
horas contra el fuego.

Las cajas de escalera podran tener aberturas interiores, solamente hacia la antecamara.

La abertura hacia el exterior estara situada minimo a 5.00 m. de distancia de cualquier otra abertura
del edificio

Las escaleras de seguridad, podran tener iluminacion natural a través de un area minima de 0.90 m2
por piso y artificial conectada a la planta de emergencia de la edificacion.

La antecamara tendra minimo un area de 1.80 m2 y sera de uso colectivo.

Las puertas entre la antecamara y la escalera deberan abrir en el sentido de la circulacion, y nunca en
contra de ella, y estaran fabricadas con material resistente al fuego minimo por una hora y media.

Las puertas tendran una dimensién minima de 1.00 m. de ancho y 2.10 m. de altura.
Edificios publicos escalera principal 1.50 m.

(En caso de dimension mayor a 3.00 m. proveer pasamanos intermedios)

Oficinas y comercios 1.20 m.

Soétanos, desvanes y escaleras de mantenimiento 0.80 m.

En edificios para comercio y oficinas, cada escalera no podra dar servicio a mas de 1.200 m2. de
planta

Segun la Ordenanza 3457, cualquier edificacion mayor a cuatro pisos de altura o a los 1.200 m2. de
area total de construccion, deberan implementar el sistema hidraulico de incendios, incluso por el tipo
de activdad que se da en el mercado.

Cuando el antepecho de la ventana tenga una altura inferior a 0.80 m. se colocara elementos bajos de
proteccion o pasamanos de acuerdo que el disefio arquitectdnico considere el uso de ventanas piso
techo interiores y/o exterior, se utilizara vidrios de seguridad de acuerdo a la NTE INEN 2 067.

La ventilacién natural en los edificios cumplira con la NTE INEN 1 126. Para que la renovacion del aire
sea suficiente, el control de apertura de las ventanas debe ser facilmente accesible y manejable.

Siempre que no se pueda obtener un nivel satisfactorio de aire en cuanto a cantidad, calidad y control
con ventilacion natural, se usara ventilacion mecanica.

El ducto de evacuacién no dara a espacio publico y no podra ubicarse la boca de salida a menos de 3
m. de altura del piso.

Se usara ventilacion mecanica en los siguientes casos:

Locales cerrados destinados a permanencia de personas donde el espacio sea igual o inferior a 3.00
m3 por persona.

Locales ubicados en sétanos, donde se reinan mas de diez personas simultaneamente.
Locales especializados que por su funcién requieran ventilacion mecanica.

Deberan existir en cada localidad o nivel del establecimiento.

Seran en numero y dimensiones tales que, sin considerar las salidas de uso normal, permitan
el desalojo del local en un maximo de 3 minutos.

No se recomienda el uso de puertas giratorias, ya que no son accesibles para personas con
discapacidad y movilidad reducida.

Los accesos a un edificio deben estar bajo cubierta. Tal provision facilita la identificacion de
entrada al edificio por las personas con baja vision.

El espacio para embarque y desembarque debe tener un area minima de 1.50 m. x 1.50 m. en
condiciones simétricas y centradas a la puerta. En caso que el ascensor tenga puertas
batientes, la dimension del espacio exterior frente al ascensor, se lo definira por la posibilidad
de inscribir un circulo de 1.20 m. de didametro en el area libre del barrido de la puerta.

El piso de ingreso al ascensor debe estar sefializado mediante pavimento texturizado con un
area minima de 1.20 m. x 1.20 m.

Todos los elementos e implementos de proteccion contra incendios deberan ser debidamente
sefializados para su facil identificacion

Medio bafio por cada 50 m2. de area util de local comercial y uno adicional por cada 500 m2.
de local o fraccion mayor al 50%. En centros comerciales para locales menores a 50 m2., se
exigira un medio bafio para hombre y uno para mujeres por cada 10 locales. En toda bateria
sanitaria se considerara un bafio para personas con discapacidad y movilidad reducida

La recoleccion y almacenamiento de basuras para posterior retirada por los servicios de
caracter publico se realizara de tal forma que quede a salvo de la vista y exenta de olores.
En ningun caso sera menor a 2.00 m2. con un lado minimo de 1.00 m. El volumen de los
contenedores, que determinara el tamario del sitio, se calculara a razén de 0.02 m3 por
habitacion

Disponer del numero necesario de recipientes impermeables o contenedores (mdviles) para la
basura, en un sitio visible, para uso de sus clientes

Implementar como mobiliario urbano elementos de recoleccion de basura en espacios publicos
Establecimiento de puntos impiosmediante contenedores para residuos domésticos peligrosos,
papel, carton, plastico y vidrio

Adaptado de (Ord. 3457, 2008)

Adaptado de (Ord. 3457, 2008)
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Tabla 7.
Normativa.

Segun el Ministerio de Salud de Peru, los mercados deben cumplir los siguientes

requisistos:
En pisos:

Deben emplearse materiales impermeables,inabsorbentes, lavables, antideslizantes y sin grietas.
Deben tener una pendiente no menor de 1,5% para permitir que los liquidos escurran hacia las
canaletas o sumideros.

Las canaletas contaran con rejillas metalicas removibles y trampas para soélidos.

En paredes:

Lisas, sin grietas, de material impermeable, inadsorbente, lavable y de color claro.

Cuando sea posible, los angulos entre las paredes, entre las paredes y los pisos, y entre las
paredes y los techos seran abovedados y continuos para facilitar la limpieza.

Techos:

La altura sera suficiente para garantizar una buena circulacién de aire.

Deben estar completamente techados, evitando el ingreso de plagas u otros animales.

Las puertas de acceso deben ser en numero de dos (2) en mercados y ferias de 150 puestos o
menos. Se deben ubicar en puntos extremos y se aumenta una puerta por cada 100 puestos
adicionales.

Las ventanas y otras aberturas se construiran de manera tal que se evite la acumulacion de
suciedad.

Los pasillos tendran una amplitud suficiente para asegurar el transito fluido; el ancho no debe ser
menor de 2 m.

Los pasillos estaran interrelacionados unos con otros, de manera que exista fluidez hacia las
puertas de salida, sin que queden puntos ciegos.

Almacenamiento de agua:
Se debe hacer en cisternas y tanques elevados ubicados en lugares no expuestos a
inundaciones, filtraciones y otras formas de contaminacion.

Las cisternas y los tanques tendran una capacidad minima de 100 litros por puesto, por dia,
hecho de paredes lisas en su interior y provistos de tapas herméticas de proteccion.

La instalacion del agua en el interior del mercado debe contar con un grifo cada 50 puestos o
cada 20 m como minimo.

El sistema de evacuacion de aguas procedentes de la limpieza en el mercado de abasto debe
contar con sumideros y canaletas con una seccion de 0,20 x 0,20 m por pasadizo a todo lo largo,
cubiertas con rejillas de fierro desmontable, con una pendiente minima de 1,0% y con cajas de
registro cada 15 m o cada 5 puestos exista fluidez hacia las puertas de salida, sin que queden
puntos ciegos.

Los aparatos sanitarios:

Deben ser de loza y se dispondran segun la relacion siguiente:
Para el personal del mercado:

Por cada 200 puestos 0 menos: 2 inodoros, 2 lavatorios, 1 urinario
Para el publico:

Por cada 250 m2 o menos: 3 inodoros, 2 lavatorios, 1 urinario

Adaptado de (Ministerio De Salud De Peru, 2005)

Tabla 8.
Normativa.

lluminacién y ventilacién

Debe garantizar una intensidad minima de: a) 300 lux en las areas de recepcion y venta de
alimentos y bebidas.

b) 100 lux en las areas de almacenaje de alimentos y bebidas y venta de productos no
alimenticios.

Las aberturas de ventilacion se protegeran con mallas de material anticorrosivo.

Vestuarios:

Los vestuarios deben estar separados de los servicios higiénicos; debe haber uno para hombres
y mujeres, con casilleros.

Emergencias:

Un extintor por cada 50 puestos, ubicado en un lugar de facil acceso.

Un sistema de mangueras contra incendios por cada 50 puestos, ubicado cerca de las puertas
de salida.

Eliminacion de residuos
El tamafio del contenedor debe estar en funcidon del volumen maximo de residuos sélidos

generados en el mercado.
El recinto colector de basura del mercadodebe contar con o siguiente: techo, paredes y puerta

de material lavable. El area minima sera de 0,20 m 2 por puesto. Anexo al colector debe
ubicarse una zona de lavado del contenedor cuyas paredes también seran lavables. El piso
contara con canaletas para la recoleccion del agua de lavado, con una seccion minima de 0,20 x
0,20 cubiertas con rejillas de fierro desmontable, una pendiente minima de 1,0% y cajas de
registro en las salidas de las canaletas.El recinto colector estara ubicado en un lugar de facil
acceso para los camiones recolectores de basura.

Adaptado de (Ministerio De Salud De Peru, 2005)




De acuerdo al Plan Urbano para el Sector de La Mariscal,
realizado en el taller AR0-960, el terreno de intervencion
constituye una zona periférica que actia como borde de
costura entre La Mariscal con su entorno. Se encuentra una
estacion del sistema interno de microbus cercano al lote.

EQUIPAMIENTO RED INTERNA DE

MICROBUSES

:ﬁg L _ . PARADA

Figura 47. Lineamiento Pou la Mariscal

2.2.3 Asesorias

Parametros medioambientales:

Los parametros ambientales permiten implementar siste-
mas de confort dentro de la edificacion.

El disefio bioclimatico es un método que implica la inte-
gracion en términos de eficiencia energética entre el edificio
y el entorno en el que se implanta, “con soluciones apropi-
adas y adaptables a las condiciones climaticas del lugar”
(Monroy, 2001).

I
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Figura 48. Parametros ambientales

Radiacion solar: es la variable con la cual se miden los me-
canismos de intercambio térmico entre el usuario y el entor-
no, en espacios abiertos. “Asi, en lo referente a la radiacion
solar las estrategias de acondicionamiento bioclimatico se
basan en la definicion

de condicionantes de entorno que favorezcan el soleamien-
to o el sombreamiento de los espacios exteriores segun
sean las necesidades [...]" (Hernandez, 2013).

Se clasifica en radiacién de onda corta y de onda larga.Se
controlara la radiacién del sol mediante una correcta ubi-
cacion, de modo que permita absorber la energia y res-
guardar determinados espacios (como los giros de carnes y

mariscos) para garantizar la calidad de los productos.

Viento: El movimiento constante del aire produce una dis-
minucion de diferencias en el microclima ya sea dentro del
elemento arquitectonico o en el espacio publico, faorecien-
do el intercambio de calor entre el elemento y el ambiente.
Se puede conseguir distintos efectos de ventilacion, incluso
obtaculizarla estratégicamente mediante la disposicion de
volumenes, la orientacion del edificio y la implementacion de
masa vegetal con un estudio previo. Asi como sucede con
la radiacion solar, se deben apicar estrategias que capte o
proteja de las corrientes de viento en determinadas épocas

del afo. o

-

-

-
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Figura 49. Efectos de depresién y sobrepresion
generados por el viento en una edificacion. >

26

v
K 10
af K-..
-,
i ﬂ
L. K.
R. directa de onda corta R. onda larga emitida por
R. difusa de onda corta superficies verticales

R. onda larga emitida por la atmésfera
R. indirecta reflejada en superficies verticales
Figura 50. Radiacion solar.
Adaptado de (Hernandez, 2013)
Agua: Esta se incorpora a los ciclos urbanos en forma de

precipitacion y como humedad en el aire. La humedad rel-
ativa esta estrechamente ligada al confort térmico, y el bio-
climatismo analiza la incidencia del mismo en el bienestar
dentro de un espacio. “Para aumentar la eficiencia de los
sistemas de enfriamiento adiabatico es importante aumen-
tar la superficie de contacto entre el agua y las masas de

aire”. (Hernandez, 2013)

E RER

Figura 51. Tratamiento de escorrentia como estrategia
para generar confort térmico.
Tomado de (Greensystems, s.f)



Vegetacion: La presencia de vegetacion reduce la inciden-
cia de radiones de onda corta, disminuyendo la temperatura
del ambiente, atenua la velocidad de las corrientes de viento
y actua como elemento amortiguador del sonido. Es benefi-
cioso a nivel psicoldgico, puesto que mejora la percepcion

del usuario con respecto al espacio urbano.

Materialidad: El uso de materiales permeables en superfi-
cies de espacios abiertos incrementa el confort térmico. Es
necesario tomar en cuenta la reflectividad, color y perme-
abilidad tanto en materiales de superficie como en los de

mobiliario urbano.

En base a estos conceptos previos, se establecen los sigui-

entes parametros:

Confort térmico: Se utilizaran estrategias de ventilacion
cruzada, la obstaculizacion y redireccion de corrientes de
viento para dotar de confort térmico a la edificacion. Tam-
bién se logra dicho confort mediante la correcta ubicacion
de los giros. Con respecto a la vegetacion, se determinaran
areas verdes que brinden espacios con sombra, aislen el
edificio del ruido urbano y potencie las distintas visuales y

relaciones con el entorno inmediato.

Confort luminico: “El confort luminico se refiere a la percep-
cion de la luz a través del sentido de la vista.

Se hace notar que el confort luminico difiere del confort vi-
sual, ya que el primero se refiere [...] a los aspectos fisicos,
fisioldgicos y psicolégicos relacionados con la luz, mientras

que el segundo principalmente a los aspectos psicoldgicos

relacionados con la percepcion espacial y de los objetos que
rodean al individuo.” Es necesaria la iluminacion de acuerdo
a los giros del mercado y las actividades que se realizan en

cada espacio.

Optimizacion de recursos: En el manejo del agua se apli-
caran estrategias de recoleccién de aguas lluvias y de es-

correntia, para ser reutilizadas posteriormente.

Eficiencia energética: Se reducira el uso de sistemas de
ventilacion mecanicos (a excepcion de areas de maquinas)

mediante la implementacion de estrategias de ventilacion.

Segun la teoria del “metabolismo urbano” -que consiste en
el intercambio de materia, energia e informacién generada
entre un asentamiento y su entorno o contexto- la eficien-
cia energética es el resultado del manejo de la ventilacion,
manejo de desechos, . El objetivo es cambiar el metabolis-
mo lineal de las ciudades a uno circular, en el que se puede
optimizar y reciclar recursos, simulando el funcionamiento

de la naturaleza.
Gestion de

residuos solidos
urbanos

Ventilacion

Confort Autosuficiencia
acustico hidrica

Autogeneracion
energética

Figura 52. Parametros del metabolismo urbano
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Parametros tecnolégicos e instalaciones; Asoleamiento
y ventilacién: Como ya se menciond en los parametros am-
bientales, se utilizaran materiales de baja reflectividad y que
presenten cierto grado de porosidad en los espacios abier-
tos, sin embargo, el uso de materiales al interior del merca-
do deberan facilitar la limpieza y en el caso de la ventaneria
-que comunica con espacios exteriores- debe impedir el in-
greso de insectos. En lo posible se utilizara la luz natural.
La luz artificial sera difusa para no afectar la apreciacién de
los alimentos. La adaptabilidad dentro de los espacios se
lograra mediante el disefio de espacios de tipo colectivo con
elementos moviles. Las instalaciones de comercializacion
de productos seran de manera organizada y modulada para
optimizar el espacio.

Eficiencia: Aplicacién de sistemas de captacion energética
que aminore el impacto ambiental.

Fachada como envolvente: Uso adecuado de materiales
para la envolvente del mercado, con el fin de fortalecer las

relaciones espaciales con el exterior y de intercambio.

Parametros estructurales:

Estructura de acero: Permite el diseiio de espacios de
grandes luces y circulaciones amplias mediante un sistema
aporticado. Este se trabajara en conjunto con el sistema de
muros portantes, de acuerdo a los requerimientos estruc-

turales de cada espacio.

Figura 53. Cercha metélica



2.3 Analisis de casos
2.3.1 Analisis individual de casos

Tabla 9.
Analisis de casos

UBICACION:
Islas Canarias- Espafa
Menis Arquitectos

________________________________________________________________ Concepto T s

UBICACION:
Quetzaltenango- Guatemala
Jairo de Ledn

UBICACION:
Querétaro- México
Rojkind Arquitectos

UBICACION:
Tokio- Japdn
Toyo Ito

(RELACION CON ENTORNO)
________________________________________________________________ Concepto N P2 '3 metros urbanos

UBICACION:
Paris- Francia
BAVs Arquitectos

Adaptado de (Plataforma Arquitectura, s.f)

Inicialmente fue conocida como Plaza de
San Francisco. Su Entorno esta consti-
tuido por una plaza de gran extensién y
un convento.

El mercado plantea una infraestructura
versatil, con un programa flexible confor-
mado puestos de venta y areas de espa-
cio publico. Se hace una reinterpretacion
de la cuadricula tradicional de la ciudad,
lo que se traduce en el planteamiento de
patios internos.

Actualmente toda el area de interven-
cion se encuentra tomado por vendedo-
res ambulantes, que generan trafico
vehicular.

La propuesta se eleva del piso y permite
la permeabilidad en planta baja. Existe
permeabilidad en la planta baja, ya que
se relaciona directamente con la plaza.

Se reutilizé un lugar de caracter indus-
trial. A diferencia de otros mercados, que
se encuentran rodeados por una plaza
urbana, el mercado presenta una fuerte
condicionante -se encuentra adosado
lateralmente- que lo obliga a aumentar
sus pisos, generando asi plazas en
altura. Se resalta la verticalidad de esta
propuesta, asi como las percepciones y
sensaciones que produce este mercado.
Todas las relaciones se dan hacia aden-
tro.

Consiste en un cubo de 50 y 50m ubica-
do en Sendai, lugar en donde hay gran
cantidad de masa vegetal.

Uno de los objetivos es relacionarse
visualmente con el entorno mediante
elementos transparentes

Se plantea un centro gastronémico a pocos
metros del Mercado Saint Germain de Paris.
Las calles que rodean el terreno son uno de los
condicionantes mas fuertes, ya que estos
marcan la relacién del edificio con su entorno.
La propuesta consiste en la combinacion de
tres principios: el trazado urbano de Paris, la
tipologia de un mercado y la reinterpretacion
de huertos urbanos. Como resultado el conte-
nedor sufre una serie de sustracciones que
permiten que se relacione con su entorno tanto
a nivel fisico como visual y de paisaje.

Tiene como objetivo integrarse a su entor-
no de caracter histérico y natural -ya que
existe una quebrada y una corriente de
agua a pocas cuadras del equipamiento- y
generar la unién del area histérica con la
condicionante natural.

El objetivo del mercado es reordenar la
zona ocupada por vendedores ambulantes,
al mismo tiempo que mantener las dindmi-
casdelazona

; i MOVILIDAD- ACCESIBILIDAD
I ﬁD\RECCION DE EXPANSION DE FERIANTES ECES)
Concepto —_—

Tiene como objetivo rescatar la tradicién
culinaria del sector, mediante un elemento
arquitecténico cuyas relaciones son
internas mayormente.

Diluye los limites con el entorno mediante
el uso de materiales transparentes.

Busca generar relacion con la trama urbana
historica de la ciudad y el edificio aislado,
mientras que en el interior se proponen
espacios de experimentacién culinaria.

Programa funcional:
Los puestos de mercado tienen relacion

" " directa con plazas y areas de recreacion.
El mercado adelantado P y

Nace con la esencia de los mercados historicos
y el espiritu de La Laguna de ayer y ahora

Semenjanza al entorno histérico

® t:ﬂ’h —><g)—> $ ) .- : mediante uso de madera ®

composicion urbana: llenos y

P PLAZA URBANA
Crecimiento comercial sostenible, en conjunto A TOTALMENTE
a un espacio adecuado. J = = mmENOR CONGENTRACION DE AMBULANTAJE <-\-Tv = 7003 SUS FRENTES
CONCENTRACION MEDIA DE AMBULANTAJE Sl -'IZ

—|AYOR CONCENTRACION DE AMBULANTAJE Pe rm ea bl | Idad

. TRAFICO VEHICULAR
ZONA DE MAYOR ANTIGUEDAD

La relacion de la edificacién con el exterior es
menor, debido a que solo cuenta con la vereda
como espacio publico. Se marcan las relaciones

visuales en planta baja

Catalizador para communidad mediante una
plataforma que detona intercambios sociales.

®

®

Envolvente
Utilizacion de vidrio para generar Relacién controlada

hacia el entorno

mayor relacion visual

Su propuesta es transparente, favorecien- Espacio publico
do la accesibilidad y su relacion con el
entorno.

Transparencia

Orden inestable Fachada oeste
Fluidez 4 fachadas distintas

ENTORNO OBJETO ARQUITECTONICO .. \ \ \ Cada fachada responde ala
® ’M\iy D ‘_l vocacién de cada entorno @

ENVOLVENTE TRANSPARENTE Permeable con el entorno

" Fachada norte

Contenedor modificado por el didlogo con
el trazado de la ciudad

®

B
™
I
I

I

= ®

| / // \
________________________________________________________________ - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - \_ ParémEtros urbanos

COMPOSICION VOLUMETRICA
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3 VOLUMENES ARTICULADOS POR

ESPACIOS VACIOS INTERNOS

LLENOS
VACIOS

INTEGRACION AL

o _I‘ __ _'_”

PROPORCION: GUARDA i
RELACION Y SE ADAPTA === ===

[ ros T
:\: ] 1 :\:
D g =
RELACIONES INTERNAS Y EXTERNAS ¢
——————————————

AREA GASTRONOMICA .
comercio

. PLAZAURBANA
ESTACIONAMIENTOS.

ESTRATEGIA  URBANA:
GENERAR UN
CONTENEDOR CON UN
VACIO ARTICULADOR EN
EL CENTRO

s rcon enterprec|
Iﬁ'slcaduecta [faciénde | 4

hacia el mercado M6l *
Lexterior [tradicional |organico

I circulacién
Lvertical

Envolvente
pozos de

circulacion  luz

viviehda

~>
>
S

_religion

CICLVOVI'A VEGETAC\ON CA\IE ;l;RMEAE\LIDAD z . o
[T v TOS Parametros arquitecténicos

Tratamiento de la fachada

con dna envolvente Retranqueo del 3er piso
—— — —comoestrategia para

unificar el perfl urbano

industria

—educacion

d ,I | Rl

I Disposicion mediante giros Igspmo abierto.

de mercado. Las elaciones se vuelcan
t"""P"' relacion conel - yobifiario adaptado para cada Lhacia el interior

ntorno tipo de actividad comercial

®

Parametros arquitecténicos

instalacio-
nes

Maquinas

Estudio Artes

Galeria

Fluidez en planta

Biblioteca

Adminsitracion

Permeable con el entorno

CULTIVOS URBANOS
RESTAURANTE

AREA GASTRONOMICA
o GUASES DECOCINA

AUDITORIO
ALMACENAMIENTO
G

VOLUMEN PARA

MAXIMIZAR LA
RELACION CON EL.
ENTORNO

PLAZA
LOCALES COMERCIALES

Dentro de cada tubo que conforma
las columnas se ubican elementos.

TIPOLOGIA CONTENEDOR

Informacion, tienda

L L ol ]
assy, mf ¥ t o
| A
PERMEABILIDAD ENPLAZA ~ POCA PRESENCIA DE RELACION CON EL ENTORNO
PLANTA LIBRE QUE PERMITE  ELEMENTOS RIGIDOS EN MEDIANTE LOS JARDINES Y
LA ADAPTACION DEL DETERMIANDAS ZONAS DEL 1 Tv0S URBANOS ’
PROGRAMA

______________ Pardmetros arquitecténicos



2.3.1.1 Levantamiento de informacion y analisis de mercados gastronémicos en Quito

Tabla 10.
Levantamiento de mercados en Quito
SANTA CLARA M. AGROECOLOGICO LA FLORESTA COMITE DEL PUEBLO CONCLUSIONES
IMPLANTACION Y R ® . o | 29 [ La implantacién del mercado en su
ACCESOS I ! | mayoria es de tipo aislada -en el
: : ! NOPERECIBLES caso de Santa Clara y Comité del
! : : FRUTAS, LEGUMBRES/ pueblo-, dejando espacios publicos
I < | | e como accesos peatonales y para la
: | : -_NO S carga y descarga.
I ! o
! : : A A | ACCESO PRINCIPAL
| | | ACCESO SECUNDARIO PLAZA
R N
TIPOLOGIA

[ [ ]
17
1] ||
‘ ‘ ‘ % PLTIODLCOMIDAS

PATIO DE COMIDAS

PATIO DE COMIDAS

La organizacion espacial predomi-
nante es de tipo central. Los puestos
de venta se ubican periféricamente.

FUNCIONAMIENTO

TIPOLOGIA CENTRAL TIPOLOGIA CENTRAL
TIPOLOGIA CENTRAI
‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ © En el giro gastrondmico se estable-
S N S I cen dos tipos de funcionamiento:
! puestos de SS.HH @ 1) El patio de comidas ubicado en

} S
@ TT] T
| -
BN
Médulo de 1.5m*1.5m libre
Circulacién: 2 mts libres aprox.

VERSALLES

ventas

area de carga- tcirculacién area gastronoémica
descarga feria libre (de tipo informal)

circulaciéon de productos

'escaleras eléctricas
: ascensores

escalera de emergencia

1)CIRCULACIONES VERTICALES

2)AREA GASTRONOMICA Médulo de 1.8%1.8 libre aprox.

un espacio central, en donde se
realiza la degustacion de los alimen-
tos.

2) Un area de degustacion ubicada
en cada puesto de venta (caso del
Mercado de Santa Clara.)

Existe una separacién entre la circu-
lacién de los usuarios y la de
productos. El drea de carga/ descar-
gay distribucion se concentra en un
extremo.

INGRESO DE VIENTOS DOMINANTES POR FACHADA NORTE
AREA DE MENOR VENTILACION

altura entrepiso: 4.5 aprox.

cion en drea gastronémica

altura entrepiso: 4.5 aprox.

Incidencia lateral menor ventilacién por

presencia de stands

altura entrepiso: 4 aprox.

tos.

1) LOCALES COMERCIALES ~ 4) FRUTAS/LEGUMBRES  7) BODEGAS Médulo de 2.0m*2.0m libre aprox. 4;[;3’;22/\ Circulacion: 3.5 mts libres aprox.
2) A. GASTRONOMICA 5)CONFITERIA i Tea i
3) FLORES Y P.NATURISTAS ~ 6) CARGA-DESCARGA CIrCU|aCIon. 2 mts Ilbres aprox. S)CARGA/DESCARGA
coTT Tt T T : ) La ventilacién es deficiente en el
I -k/e/ / M
. ercado de la Floresta, ya que la
VENTILACION ! 2 - e e e LT e ya g
I «— | fachada con mayor incidencia dde
! ! I puestos de ventas impiden el viento se encuentra adosada.
1 L | libre paso de aire ! | 4 o I |
| «— Q \ I | El 4rea gastrondmica del M. de
! I | fachada no permeable ! 1 Comité del Pueblo tiene mayor
| . .z .
| (se encuentra adosada) |
| <_/1)./- | ! cgntro! .d’e ven'FllaCIon debido a la
| I X arece de correcta ventila- | disposicion perimetral de los pues-
! |
|
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2.3.2 Analisis comparativo de casos

Tabla 11.
Analisis comparativo

30

REFERENTE

ESTRATEGIAS /REFERENTE FUENTE TEORIA DIAGRAMA TEORIA APLICADA AL SITIO CONCLUSIONES
MERCADO GASTRONOMICO EN PARIS MERCADO LA DEMOCRACIA MERCADO DE ROMA MERCADO LA LAGUNA MEDIATECA DE SENDAI
«
Consiste en un valor basico del trazado. que avuda a la persona A pesar de que existen lugares de relevancia (como la casa La jerarquizacion de elementos urbanos como plazas mejoran la
. . . B N q y P g H : patrimonial adyacente al terreno de intervencion), la gente no Se identifican los accesos, mediante la La elevacion en planta alta genera una plaza . e Se identifican los accesos mediante la o percepcion del usuario y permiten que este se apropie del lugar. El
COMPRENSIBLIDAD Center of Universal Design a orientarse dentro de la “experiencia urbana”y a reconocer N Y e o . . = . X Se identifica el acceso . o . Jerarquizacion del acceso espacio publico del 4rea de estudio es mayormente de paso por la
. g . < === 1|los identifica claramente ya que esta zona carece de disefio de |jerarquia y tamafio de vacios cubierta diferenciacion del material paciop area 4 pasop
elementos urbanos de relevancia. (Center for universal Design) e oo e | e vesoo | Ao espacio puiblico l l . falta de la comprensibilidad de elementos importantes.
. . y . o ) ) i Es importante que un equipamiento de alta interaccion social y
Se denomina al grado en el que los usuarios - } Terreno de facil accesibilidad. No existe gran diferencia de econémica como lo es el mercado cuente con facil accesibilidad y si
Julian Pérez Porto y Ana Gardey, |independientemente de sus capacidades fisicas- pueden utilizar niveles y presenta 2 frentes de acceso, ya que es un lote .. . . Facil accesibilidad: plaza a nivel de calle .. o . . - . Facil accesibilidad: no existen diferencias de i i i
ACCESIBILIDAD Y Y P . . P - P . . yp . . yaq Facil accesibilidad: Plaza a nivel de calle p. y Facil accesibilidad a nivel de calle Facil accesibilidad: Plaza a nivel de calle . s po%"ble’.qge sed mEd'ant.e varios frentes. Todos los casos de
2009 el espacio y realizar las actividades que ofrece dicho esquinero. Es necesaria para realizar la carga y descarga de uso de rampas exteriores nivel estudio priorizaron la accesibilidad al lugar.ga
equipamiento. (Basado en Porto, Gardey, 2009) 69 productos y la gestion de desechos ‘ . ‘ . ‘
URBANAS
El mercado debe ser de escala intermedia, es decir, no superar los 3
. . . _ . . . . L . . L. 6 4 pisos, para coserse con el entorno y generar percepciones
. ) . La existencia de espacios a distintas escalas para lograr m Disparidad en la escala del entorno construido, lo que genera . ) . . L La escala del piso se da en funcion del oh )
Francis D. Ching, Arquitectura, . . P . P g P ) . . . . q 9 D'fe.renc'ac'on ?mre la escala en planta baja Manejo adecuado de escalas de acuerdo al |uso de dobles alturas para jerarquizar Uso de vacios al interior del contenedor P positivas en el usuario.
ESCALA . distintas percepciones del usuario. Influye en la relacion del un perfil urbano irregular y un lenguaje arquitecténico no cubierta y demas programa; uso de dobles alturas . R programa a desarrollar. Uso de dobles
forma, espacio y orden, 1981 . L . : . : programa. espacios COmo espacios jerarquicos . ;
objeto con el espacio publico. consolidado. para jerarquizar espacios. alturas para jerarquizar.
- ~
g O O g ®
) ) ) ) ) ) ) ) La fuerte relacién entre una plaza urbana y el mercado esta
Maurice C - ' . . ivad . § . ESPACIO COLECTIVO g;mclla% _Los_ espacios colectlvo§ estan destlr?a_dos a estac_;lonamlentos, _Ic_) que !_a plaza _cublerta funcmng como espacio Ubicado al ol dor. Si e ] oo bicad | presente en la memoria colectiva de las personas, por lo que el
ESPACIO COLECTIVO aurlge eraSI,. espacio spacios que sor.1 uti Ize.l 0s .por varios gr.upos e usuarios y indica bap n_lvel de callqad y dg actll)/ldades realizadas en el sitio. La  |intermedio entre el espacio pL.Jb|ICO y los . ICg o al centro del contenedor. Si se spac!o co ectllvo ubica .(') en la parte La plaza funciona como espacio coectivo espacio publico en planta baia éxito de un mercado también depende de los espacios colectivos y
p p p p p ]
colectivo de la ciudad, 1990 permita la diversidad de actividades. falta de disefio causa la improvisacion de puestos de venta en las restaurantes y talleres. Espacio de uso colectivo |relaciona con su entorno posterior. No tiene relacion con el entorno de intercambio que contenga.
calles _ |(huertos) en terraza
(
) O @ o
~
Relacionado a la interaccién con el entorno, un espacio | | Entorno medianamente permeable. Sin embargo la ng,:?iﬁfnees:fe d::ﬂzss?:F:cei‘;incgepg\%iab'“dad con el entorno,
Felipe Mesa, Federico Mesa, La permeable permite que el uso funcional del mismo sea - configuracion de los edificios aledafios (generan sus actividades . . . . No es permeable con el entorno en planta . . . '
. . . ) . . . Permeable a nivel de planta baja Permeable a nivel de planta baja . . . Permeable a nivel de planta baja Permeable en planta baja
libertad de los elementos, 2013 | complementado por otras actividades, de modo que puede ser —_—— al interior) reduce el nivel de relaciones de lo construido con el baja. Si presenta permeabilidad en fachada
flexible al cambio de mobiliario, funcion etc. exterior ~ .
) [ J o [ J
Diana Yiu, Las construcciones | o2 arduitectura con limites blandos que puede reaccionar interory exterory permite responder aas conciionante de ads.
INTERACCION CON EL ENTORNO (POROSIDAD, ; -as CONS ante el entorno natural." (Ito, 1990) "Es decir, espacio con limite . . . I . Porosidad en fachadas. Uso de materiales . . . : Y P P
contemporaneas inspiradas en la . » e Nivel medio de porosidad en edificaciones. Porosidad en fachadas Porosidad en fachada Porosidad en fachada Prosidad en ciertas fachadas (oeste) parte del contexto.
FLUIDEZ, PERMEABILIDAD) naturaleza. 2012 blando que permite establecer relacion y conexion con el porosos
’ entorno natural, el espacio interior y el exterior."(Yiu, 2012) [~ . .
L) o o
" o . . . . . Las edificaciones en la zona de estudio no se relacionan con el L, ios ti ili i i
. - El criterio principal es la fluidez espacial. Organizar el espacio : s ) DA L . ) . L ) . Total relacién con su entorno en los 4 Los usuarios tienden a utilizar aquellos espacios que se integran con
o Toyo Ito, Arquitectura de limites |. . . S . entorno natural ni construido. Los objetos arquitectonicos e . . . Relacion fluida en planta baja (planta libre). |No presenta espacio publico. No presenta No presenta planta libre, sin embargo ) . su entorno, al mismo tiempo que empiezan a considerarlos como
ARQUITECTONICAS . . interior huyendo de la compartimentacion rigida. Dejando que el . . Relacién fluida en planta baja (planta libre) y s ) ) ; ) o ; . . _ . frentes. Tiene planta libre, no presenta L . : -
difusos, 1990 www.kinegua.com, o niegan el entorno en muchos casos. Esto debido a la escasa . Relacion con su entorno mediante espacios |fluidez con el entorno. Poca fluidez interior  |existen relaciones visuales y fisicas hacia las : - puntos de encuentro y sitios de relevancia. La falta de integracion
FORMALES programa se desarrolle dentro y fuera, donde los limites son . : . . . relacién con su entorno : . . L L : - plaza. Fluidez espacial internay en la b | area de estudio ref | carécter d del mi
2016 . . existencia de espacios abiertos y el trabajo de envolventes poco abiertos y volumen semi transparente. (no existen elementos rigidos al interior). plazas. Fluidez en la relacion con su entorno L urbana en el area de estudio refuerza el caracter de paso del mismo.
difusos." (Kinegua, 2016) permeables - . relacion con su entorno
)
N~
Debido al tipo de actividad que se da en un mercado, esta debe
Eduardo Alvarez, Materialidad '[.-] aspectos de la materia que definiran la condicion del Los materiales no producen sensaciones positivas o no generan Uso de materiales "pesados" (hormigoén). Se Predominio de materiales "livianos" Uso de materiales "livianos". Permiten la favorecer las sensaciones y percepciones (aspecto fenomenolégi-
MULTISENSORIALIDAD/ PERCEPCION . - ’ espacio que envuelven y crearan una reaccion al sensaciones en el usuario, ademéas no responden al entorno ni ! P gon)- Predominio de materiales "livianos". Predominio de materiales "livianos". . Lo o i . s co), resaltando la diversidad de colores, olores y texturas dentro del
espacio y sensaciones, 2011 X . % . . asemeja a un cubo horadado Permiten la flexibilidad del espacio fuidez y flexibilidad del espacio espacio
habitarlos". (Alvarez, 2011) condicionantes como lluvias y sol. .
8 ® o O O
. - "Arquitectura que se esfuerza por alcanzar la transparencia y . o . La transparencia se puede aplicar de acuerdo al grado de interac-
Toyo Ito, Arquitectura de limites . ., . El entorno construido carece de transparencia . Nivel muy bajo . . . cién que se busca obtener entre el elemento construido y el espacio
TRANSPARENCIA . homogeneidad, pero también por hacer posibles rasgos } . . No es un elemento transparente Transparente en planta baja. No es transparente Transparencia en planta baja Elemento muy transparente -
difusos, 1990 : " de relaciones visuales hacia el entorno colectivo.
especiales del lugar." (Ito, 1990)
(= -~ -~
) () () ‘) .
p it | d . bli ios interi E La circulacién si constituye un pardmetro necesario dentro del
. . ermiten el paso de espacios publicos a espacios interiores. "Es . . . . . . ) . . . . isef i i
Jorge Sihuay,Importancia y lugar osible c?)ncebir la cr?rculaci%n como el hﬁo erceptivo que Circulaciones libres por el espacio exterior. No existen espacios |Circulacion vertical concentrada en dos nodos: de Circulaciones horizontales se dan libremente |ElI mobiliario interno define la circulacion en Circulaciones marcadas por la disposicion dlsen(i de|I mgrc:d:), yadaue eStidebe ftavct)recer los rTcomeS~hbreS'
de las circulaciones en la ) P . B . p P q . adecuadamente disefados que contengan mobiliario urbano o |uso publico otro de uso privado; disposicion ) puestos de venta. Circulaciones libres en El mobiliario interno marca las circulaciones conectarfos distintos giros y evitar sertortuoso para los usuarios.
o . vincula los espacios o que reune cualquier conjuntode espacios ) . - tral d d en planta baja zona de abastos
composicién de los espacios, 2010 interiores o exteriores.” (2016) que marquen circulaciones para el usuario. central de gradas . . zona de restaurantes. ‘
CIRCULACIONES- MOVILIDAD ‘ .
|
Supone la modificacion de espacios internos de modo que sea | . . . . S ; ; i
pone : esp d No existen elementos inclusivos que permitan una movilizacién . _— Es importante que los espacios se acoplen a las actividades y
posible su uso sin restricciones y que albergue nuevos T fluida y auténoma Uso de ascensores Uso de ascensores y rampas internas Uso de ascensores Uso de escaleras eléctricas Uso de ascensores permitan el uso libre de todos los usuarios, por esta razén todos los
programas dependiendo las necesidades del usuario. 1"1 ‘ referentes analizados si incorporan elementos de disefio universal.
ARQUITECTONICAS (\ ) . . .
FUNCIONALES
Ubicacién conjunta de programa como talleres y El programa se concentra en un solo bloque, |El programa se clasifica en distintos bloques ior disposicic i00 li .
Francis D. Ching, Arquitectura, . restaurantes. Permitiendo la relacion visual de Disposicién central del programa, dejando prog ) © blogue, | =1 programe q Se ubica en distintas plantas. La planta baja| L@ Mejor disposicion de puestos de venta es de tipo lineal confor
. . . No aplica tividades . A hamed trinaid L . dejando un vacio en la parte posterior del y plantas, siendo las plantas altas, . mando una reticula mas o menos uniforme. Es importante ubicar el
forma, espacio y orden, 1981 Consiste en la organizacion interna de los productos de venta. actividades . Areas humedas y restringidas un vacio interno articulador . . es totalmente publica ) .
; ; | concentradas hacia un lado. mismo. mayormente recreativas programa de modo que los giros de carnes y mariscos (u otros
’ ) Estos se agrupan en giros (de af:uerdo a los tipos de productos) ‘ ‘ ’ productos que generen malos olores) no afecten el espacio interno.
DISPOSICION PROGRAMA - TIPOLOGIAS DE y programa complementario como talleres y zona de n
PUESTOS DE VENTA restaurantes. Dentro de cada giro los puestos de venta también
Di 5 Pl d siguen un orden para facilitar los recorridos realizados por el TIPOLOGIA LINEAL
iana Baquero, Plazas de ; BASADOEN: ATOE, 1952 . - - . i i i C
q . usuario. ) . . - Disposicion de stands siguiendo una reticula T'pOIOQ.'aS. de.s:tand.s d.e acuerdo al tipo de . I Ubicacion dispersa de elementos (como el
mercado como catalizadores TROLOGAECAOENA 108 1002 No aplica Disposicion agrupada X comercializacion. Siguiendo un trazado Disposicion agrupada o
homogénea e mobiliario urbano)
urbanos, 2011 tradicional
TIPOLOGIA CENTRAL BASADO EN: ATTOE, 1992 . . ‘ ‘




2.3.3 Analisis comparativo de casos- parametros ambientales y de asesorias

Tabla 12.
Analisis de parametros de asesorias
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REFERENTE
ESTRATEGIAS /REFERENTE FUENTE TEORIA TEORIA APLICADA AL SITIO CONCLUSIONES
MERCADO GASTRONOMICO EN PARIS  MERCADO LA DEMOCRACIA MERCADO DE ROMA MERCADO LA LAGUNA MEDIATECA DE SENDAI
RADIACION SOLAR
VIENTO Existe un bajo nivel de aplicacion de estrategias
bioclimaticas.
Debe considerar cada aspecto como N . . f
AGUA ubicacién, entorno, orientacio, sistema de . " . : ; - . i . A pesar deltipo d equipamiento de los referentes
Martin Monroy, Claves del disefio envolvent’es v Vadu's_ ! Maximo nivel de incidencia solar de 9 a.m a 1 p.m. Carencia de Uso de terrazas verdes (cultivos urbanos), lo que |La envolvente permite el paso controlado de aire;| Control de luz solar mediante fachada. Presencia | Patios internos permiten la renovacion del airey | ventilacién directa. Uso de iluminacién natural [analizados, no se evidencia un claro manejo de
)t b'\odim;ﬁco 2001 elementos que generen sombra. Presencia de escasa vegetacion en el | disminuye la temperatura de espacios interiores. uso de jardines verticales para mantener el de huerto vertical que mantiene el confort ventilacion directa. Radiacién solar incide sobre difusa mediante fachadas este-oeste desechos ni optimizacién de recursos.
MEDIOAM- VEGETACION ! lugar, lo que acenta el efecto de isla de calor. Ventilacion cruzada en confort témico interno. térmico. Las condiciones climéticas de la ciudad de Quito si
BIENTALES permiten la implementacion de sistemas de
MATERIALES captacion de aguas lluvias y energia solar.
n Agustin Herndndez, Manual de disefio i icienci: éti ion |No existen mecanismos de recoleccion de agua lluvia, de escorrentia » - B ., . ., .
EFICIENCIA ENERGETICA & o (Consiste en I? autosuficiencia energétics, reg:lecaon B " . i No utiliza Utiliiza mecanismos de recoleccién de agua lluvia [No presenta Recoleccion de aguas lluvias No presenta
bioclimatico urbano, 2013 de aguas lluvias y el uso adecuado de materiales. en vias y aceras ni energia solar.
Uso de fachadas que regulen el paso de la Fachadas responden a factores climaticos: F. sur Es extendido el uso de I_a envo.lvente para contro-
PARAMETROS Martin Monroy, Claves del disefio | | vient N | g [ f, i6 Paneles de madera tiriada que controlan el paso |presenta doble capa de vidrio para almacenar lar el paso de luzy el flujo de viento.
TECNOLOGICOS| FACHADA COMO ENVOLVENTE [0 " oo 1z 0 elviento, en refacion a fa ubicacion No aplica No utiliza Muro cortina Fachada con perforaciones o
bioclimatico, 2001 de luz calor en invierno; F. este-oeste son envolventes
que regulan el paso de luz hacia el edificio.
PARAMETROS h“Z_//"CW";'"S'“/":W“F/';‘E‘a"i‘“‘e' Es extendido el uso de estructura de hormign, sin
ESTRUCTURALES, ESTRUCTURA Z‘s:n:::u:rz:/c!:jcislldz»oer:ru:mras- Amplio uso de hormigén en edificaciones del contexto. Estructura hormigon Estructura de hormigén Estructura hormigon Estructura de hormigdn Estructura metlica. Sin juntas estructurales embargof si se desean espacios de Iuce§ _amplias,
; tadol Lhtml se recomienda el uso de estructura metalica




2.4. Analisis situacion actual del sitio

La parroquia urbana de La Mariscal se localiza en el cen-
tro- norte del DMQ. Segun la Ordenanza especial de zoni-
ficacién 018 esta catalogada como “uno de los centros ur-
banos del Distrito con mayor concentracidon de actividades y

usos multiples”.

Debido a que la edificacion desarrollada en este trabajo de
titulacion fue planteada como un elemento de costura ur-
bana con el entorno, se ubica en el sector colindante de
la Floresta, por lo tanto, la normativa de uso de suelo que
se aplica es el “Plan Especial de Ordenamiento Urbano del
sector La Floresta” (ORDM- 0135, 2008).

El lote ubicado en la calle Madrid e Isabel la Catdlica tiene
3906.7 m2; Se encuentra en la zona A21, que esta califica-
da como R3: “Vivienda con usos zonales condicionados”. La
actividad comercial relacionada al mercado es compatible

con la catalogacién anteriormente mencionada.

Tabla 13.
Normativa
Altura 8 pisos - 24 mts.
maxima
Retiros Frontal: 5 m
Laterales: 3m
Posterior: 3 m
Distancia 6m
entre
bloques
COS PB 50%
COSTOTAL | 400%

Tomado de (ORDM 0135, 2011)

2.4.1 Uso de suelo 2.4.2 Radio de influencia
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Figura 55. Radio de influencia
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Figura 54. Usos de suelo
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En el plan urbano realizado por el taller de la Universidad
de las Américas en 2016-2 se ubicaron equipamientos de
borde que actuan como costuras urbanas con las zonas

colindantes. Dentro de un radio de influencia de 500 mts se

El uso de suelo en la zona colindante de la Floresta y la , .
encuentra (ademas del presente trabajo):

Mariscal es predominantemente de servicio y multiple, ya , ) . ,
Un equipamiento de servicios funerarios

que existe la presencia de establecimientos de educacion , ) . ) o
Una residencia para estudiantes universitarios

superior (Universidad Catodlica, Universidad Politécnica ]
P ( Una terminal de transporte urbano

Salesiana y Universidad Politécnica Nacional), junto a ofici-

nas y comercios en su mayoria, de pequefia escala.



2.4.3 Flujos y conectividad
2.4.3.1 Flujos vehiculares

(e} NODO

I II ARTERIAL PRINCIPAL-
ALTO FLUJO VEHICULAR
COLECTORA- FLUJO
'1ERIE VEHICULAR MEDIO
____ VIAPEATONAL- USO
VEHICULAR RESTRINGIDO

Figura 56. Radio de influencia

Se puede determinar que el equipamiento se encuentra
conectado a otros servicios y a la red de transporte urbano,
gracias a su ubicacion entre una via arterial principal (12
de Octubre) y dos vias colectoras (correspondientes a las
calles Isabel la Catdlica y la calle Madrid). Constituye un

punto de conexion hacia el Sur y el Valle de los Chillos.

2.4.3.1 Flujos peatonales

11un1m FLUJO PEATONAL ALTO

----- FLUJO PEATONAL MEDIO
..... FLUJO DE BICICLETAS ALTO

--=--= FLUJO DE BICICLETAS MEDIO

Figura 57. Radio de influencia

Los flujos peatonales se encuentran directamente relacio-
nados a las actividades de indole académica, comercial y de
ocio que existen en la zona. Siendo en horas de la manana

y tarde en donde se registra mayor flujo.
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2.4.4 Analisis de nodos, areas verdes y visuales

NG 4

&

D MK

! |

) TOPOGRAFIA

(‘_ ) NDDD\\
AREASVERDES /

#  CONGESTIONVEHICULAR
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i ESPACIO PUBLICO ACTUAL

Figura 58. Radio de influencia

El equipamiento se encuentra en un lugar altamente con-
solidado a nivel urbano, en el cual existe un nodo peatonal.
La estructura visual esta conformada por un perfil urbano de
edificaciones altas, mayores a 10 pisos en el frente de la Av.
12 de Octubre y de construcciones entre 7-8 pisos en la cal-
le Isabel la Catélica. El frente longitudinal del terreno (sobre
la calle Madrid) cuenta con edificaciones menores. Hay que
destacar que los perfiles urbanos analizados no son regu-
lares y presentan grandes diferencias de alturas, lo cual se

interpreta como porosidades en altura a nivel urbano.



2.4.5 Analisis visuales
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Figura 59. Analisis de visuales
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2.4.6 Analisis de comercio informal en el sector

W, PR

% %,
%

A
v ‘ @ UBICACION DE VENDEDORES AMBULANTES
-

Figura 60. Presencia de vendedores informales
Existe la presencia de comerciantes de tipo informal sobre

la calle Madrid y Mena Caamafo, lo cual contribuye a la de-
gradacion del espacio urbano e incide negativamente en la
apreciacion del mismo. Esto se acentua debido a la falta de

espacios publicos que fomenten el comercio como plazas.

Figura 61. Presencia de vendedores informales
2 T -,_.‘ &.‘g\\-

Figura 62. Presencia de vendedores informales
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2.4.7 Analisis de mercado aledanos

SUPERMAXI:

NUEVO MODELO DE
CONSUMO

NO EXISTE MAYOR
RELACION DE INTER-
CAMBIO

COMERCIOS Y EQUIPA-
MIENTOS COMPLE-
MENTARIOS AL

MERCADO

FALTA DE RELACKSH
I AREA DF INTERVENCION

Figura 63. Ubicacion de mercados mas cercanos MERCADO LA FLORES.

TA:

AREA NO ABASTECE
LAS NECESIDADES DE
LA POBLACION

Falta de espacios
publicos que promuevan
la interaccion

Falta de equipamientos
de abastecimiento
alimenticio

Consolidar una red

de equipamientos de
abastecimiento en el
sector MERCADO LA FLORESTA: SUPERMERCADO

DIRIGIDO A UN DETERMINADO GRUPO
POBLACIONAL

AREA DE TERRENO DE 1000 mts2 APROX.

NO ABASTECE LA POBLACION BASE
Figura 64. Mercado la Floresta y Supermaxi



3. CAPITULO lIl. Fase conceptual

En este capitulo se determinan las estrategias urbanas,
arquitectonicas y de asesorias aplicadas al trabajo de titu-
lacion, para su posterior conceptualizacion. Se genera una

idea fuerza que dirige todos los parametros de disefio.
3.1 Determinacion en funcién al analisis de sitio

Se concluye que la zona de estudio carece de espacios pu-
blicos que permitan el desarrollo de actividades comerciales
y de ocio para los distintos usuarios de la misma, sumado
al hecho de la existencia de un mercado y un supermerca-
do dentro del mismo radio de influencia, entre los cuales
no existe ninguna dinamica debido a que el usuario a los
que se enfocan son distintos. Tampoco logran abastecer la
poblacién base de la zona y mucho menos la problacién
proyectada al 2040. A partir de esto, se toma en cuenta
parametros previamente estudiados como la permeabilidad,
la porosidad, entre otros, para definir el planteamiento con-

ceptual y de diseno.

3.2 Aplicaciéon de parametros conceptuales al caso de

estudio

“La condicion porosa de un edificio resulta de un proceso
continuo de intercambio entre el objetivo y su entorno, y en
tanto se genera en el limite, se interpreta como un pasaje, a
partir del cual transforma todo lo que la rodea” (Sikh, 2015)
El término “porosidad” deriva de la raiz griega poros /

TOPOG/ que quiere decir pasaje, significa tanto un camino,

una senda, una calle como un vado, todo aquel medio que
permite pasar de un aqui a un alla. Poros evoca el “atrave-
sar”. Pasar sobre una linea o una zona de union, o de sep-
aracion.”(Duran, s.f)

Relacion de la porosidad con los limites en la arquitectura:
La nocidn de limite -del latin “limes”, que significa un cami-
no que bordea una propiedad o bien un sendero entre dos
campos, y que traduce la palabra griega “peras’- reenvia a
confines, de lo conocible y de lo desconocido, de lo finito y

de lo infinito, del orden y del caos.

Figura 65. Elemento poroso en todos sus
frentes, que permite mayor relacién con el en-
torno.

Figura 66. Elemento medianamente poroso.
Relaciéon con el exterior es controlada
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3.2.1 URBANOS

3.2.1.1 Comprensibilidad

En base a esta teoria, se plantea la jerarquizacion de ac-
cesos principales mediante el uso de plazas y espacios de
mayor escala como puntos de encuentro, asi como direc-
cionar los recorridos urbanos (caminerias exteriores) hacia

puntos de interés.

3.2.1.2 Accesibilidad

El lote de intervencion cuenta con tres frentes de acceso: a
través de la Av. 12 de Octubre, por la calle Madrid y por la

calle Isabel la Catdlica.

Se plantean ejes de circulacion que conectan hacia equi-
pamientos aledafios (como la estacién de transporte, uni-
versidades aledanas, entre otros).

Se hace la diferenciacion entre los accesos peatonales y
los accesos planteados para carga y descarga, la cual se
realizara por una calle colectora de menor trafico, de modo
que no interfiera con los flujos existentes en la avenida prin-

cipal.

La accesibilidad peatonal se planteara mediantes los tres
frentes. Segun Baquero (2015), para que un proceso de
catalizacion y activacién de la vida publica se lleve a cabo
es necesario generar tres tipos de “conexiones espaciales”:
sistemas de circulacién y parqueo, forma de edificacion ade-

cuada y rutas de conexién entre diferentes servicios medi-



ante el espacio publico y calles peatonales.

3.2.1.3 Escala

Se plantean tres escalas para los espacios, las cuales es-
tan comprendidas en: espacios colectivos (mayor escala y
proporcion), espacios intermedios (escala media, para ac-
tividades de menor flujo de usuarios) y espacios privados.
Se generan percepciones y sensaciones mediante el uso

de texturas, altura de espacios y utilizacion de la luz natural.

La estrategia a nivel urbano consiste en una costura hacia
los elementos de valor arquitectonico colindantes mediante

el uso de alturas similares.

3.2.1.4 Espacio colectivo

Los espacios colectivos se diferenciaran segun las activi-
dades que se realicen. estas actividades estan divididas en
los siguientes tipos: recreacion pasiva y puntos de feria libre.
La estrategia consiste en generar plazas a distintos niveles,
que permitan relaciones visuales con puntos de interés del

contexto inmediato y del entorno natural o paisaje.

3.2.1.5 Permeabilidad

Mediante programa que genere actividades de libre interac-
cion entre las areas internas y las areas exteriores -como la
feria libre-.

A nivel formal, se propone un elemento arquitecténico que

permita las relaciones -fisicas y visuales con su interior-.

Cualidad de un sistema referente a su capacidad para ser
penetrado o traspasado por un elemento normalmente aje-
no a este; podria tratarse de agua, aire e incluso la visién a

través de un objeto o la acustica.

3.2.2 Arquitecténicos

3.2.2.1 Formales

3.2.2.1.1 Interaccion con el entorno

El area de estudio carece de relaciones entre el espacio

publico y privado, por lo que se plantea un elemento arqui-

tectonico que permita dicha interaccién entre espacios. Esta

interaccion abarca tres indicadores:
—— Permeabilidad

—— Fluidez

—— Porosidad

Figura 67. Indicadores de interaccion con el entorno

3.2.2.1.2 Porosidad:

En base a lo expuesto en el Capitulo Il, se define a la poro-
sidad como “el intersticio que hay entre las particulas de los
soélidos de estructura discontinua” (WALTER, 2011). Estos

espacios abiertos permiten la relacion con las plazas exteri-
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ores. Se establecen tres niveles de porosidad:
Alta porosidad
Baja Porosidad

Nula Porosidad

Esta caracteristica debe estar aplicada tanto en el volumen
como en la envolvente. El volumen debe contar con abertu-
ras interiores, como dobles alturas en circulaciones vertica-
les y terrazas cubiertas a distintos niveles en lugares cuyo
programa lo permita -area gastronémica, giros-. El elemento
envolvente del edificio debe ser a manera de membrana,
que determina el nivel de porosidad de acuerdo al programa
ubicado al interior. Controlar los niveles de privacidad de de-
terminadas areas de programa -como bodegas- mediante el

uso de elementos no porosos.

La porosidad implica absorber, incorporar un elemento a
otro y viceversa, disminuyendo la rigidez de los limites del
elemento arquitectdnico y generando intercambio en las rel-
aciones espaciales. Los tres parametros de mayor impor-
tancia a nivel formal y funcional (permeabilidad, porosidad
y fluidez) se plantean como las estrategias para lograr la

continuidad espacial entre exterior e interior.

\1\!

Figura 68. Interaccién con el entorno



EL MERCADO COMO CATALIZADOR DE LA VIDA URBANA

[
|[ELEMENTO
¥

MERCADO
|

[

| CARACTERISTICAS

[

v

PERMEABLE
FLUIDO POROSO
|

Y
PERMITE CONFIGURAR LOS
LIMITES E INTERACCIONES DEL
OBJETO ARQUITECTONICO Y SU
ENTORNO

Figura 69. Sintesis de teorias y concepto

ESPACIOS DE ALTA POROSIDAD:

ALTA FLUIDEZ DE ELEMENTOS (AGUA,
AIRE, ETC), LO QUE DA FORMA AL ELEMEN-

TO.

FUNCIONA COMO UNA RED TRIDIMENSIO-
NAL (APLICADO A CIRCULACIONES INTER-
NAS, TANTO VERTICALES COMO HORIZON-

TALES).
NECESARIAMENTE PERMEABLE

Figura 70. Niveles de porosidad

En base a este concepto, se investigo el principio del Raum-
plan, que enuncia que los espacios tienen niveles distintos
de importancia, por lo que cada uno tiene caracteristicas
especificas que producen distintas sensaciones en el usu-
ario. Esto se encuentra relacionado al nivel de interaccion
de cada espacio con el exterior. Otro aspecto importante es
la secuencia espacial o continuidad: los espacios estan con-
catenados en sentido horizontal y también vertical, perforan-

do el plano horizontal y generando distintas profundidades.

En el caso del Raumplan, se obtiene una continuidad espa-

cial mediante la excavacion del volumen.

ESPACIOS DE NULA POROSIDAD:

ESPACIOS DE MEDIA POROSIDAD:

PASO CONTROLADO DE ELEMENTOS
DESDE EL INTERIOR AL EXTERIOR Y VICE-
WVERSA (AGUA, AIRE, FLUJOS).

RELACION INDIRECTA CON SU ENTORNO
(NO FISICAMENTE, ESPACIOS A DISTINTAS
ALTURAS, SOLO RELACIONADOS A NIVEL
VISUAL.)

PUEDE SER IMPERMEABLE

EL NIVEL DE PERMEABILIDAD Y FLUIDEZ

DEPENDERAN DEL NIVEL DE POROSIDAD -~ - - -

DEL ELEMENTO

PROGRAMA ESPECIFICO QUE REQUIERE
PRIVACIDAD.

TRATAMIENTO DE ENVOLVENTE QUE
IMPIDA EL PASO DE ELEMENTOS.

CARECE DE RELACION CON EL EXTERIOR.
PUEDE LLEGAR A SER IMPERMEABLE
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Muller
(1928)- Adolf Loos. Continui-
dad espacial.

Tomado de (bdigital, s.f)

Figura 71. Casa Figura 72. Casa Stross

(1922) - Adolf Loos. Con-
tinuidad espacial.
Tomado de (bdigital, s.f)

Se aplica esta teoria de la importancia de los espacios para
diferenciar espacios de estancia, de paso y de intercambio.
El volumen sufre una serie de perforaciones -interpretadas
como porosidades- que corresponden a circulaciones prin-
cipales, secundarias y espacios abiertos como terrazas. El

nivel de intercambio esta determinado por las dimensiones

de estas porosidades.

espacio de intercambio espacio de intercambio

conexién mediante
barra

vacio articulador del espacio

Figura 73. Espacios en el mercado



ESPACIOS SON
DIFERENCIAS
UNOS DE OTROS
CON DISTINTAS
ESCALAS

Figura 74. Espacios en el mercado

ESPACIOS DE ESTANCIA

ESPACIOS DE PASO,
CONECTORES

ESPACIOS DE B
INTERCAMBIO R

Figura 75. Espacios en el mercado

3.2.2.1.3 Multisensorialidad/ percepcion

Se generan percepciones en cada giro (de acuerdo a lo que
se expende) y en los programas complementarios, a través
del uso de luz cenital, lateral y difusa; mediante la materi-
alidad y el control de sonidos y olores. La propia actividad
comercial se diferencia entre si debido a que cada producto
requiere de un espacio especifico. El expendio de carne de-
manda un tipo de instalaciones distintas a la venta de veg-

etales o confites.

El espacio debe tener un tratamiento de acuerdo a su esca-
la y al numero de personas que lo utilizaran. Se diferencia
los espacios de recorrido de los de intercambio y de aquel-

los que alberguen actividades complementarias.

+numero de personas ..
- +significativo

acrividadﬂsvy funciones-~

PERMEABILIDAD
Intercambio de un elemento hacia otro lugar,

+ significative

{;I'F:: ) ) relaciones directas 4
CuUstice

!ru—m s

Figura 76. Percepcién ymultisensorialidad
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Figura 77. Percepcidon y multisensorialidad

3.2.2.2 Funcionales

3.2.2.2.1 Circulaciones

En un mercado es importante comprender que las circula-
ciones no son rigidas, ya que el usuario explora la oferta
dentro del lugar, especialmente en el area gastronomica y
de expendio de productos. En base a esto se plantean cir-
culaciones y espacios de estancia de facil legibilidad para el
usuario. Es preferible emplear recorridos no mayores a 4m.

aprox. que abastezcan el flujo diario de personas.

La circulacién se plantea como una red porosa -a nivel hor-
izontal (mediante corredores) y vertical (mediante rampas y
ascensores) con un orden claro, jerarquizando el flujo prin-
cipal. En planta baja esta conformada por un flujo principal y

flujos secundarios que tienen directa relacion con los pues-



tos de venta. Se parte de ejes de circulacion exteriores que
conectan desde el espacio publico ubicado en cada frente
-Av. 12 de Octubre, calle Madrid e Isabel la Catdlica-. Es-
tos ejes no son elementos generadores de la forma, sino
que corresponden a los flujos de personas y se concibe al
proyecto como un contenedor -elemento de intercambio-
que es perforado por estas circulaciones, dejando espacios

de recorrido y espacios de intercambio -social y comercial-.

Debido a la actividad propia de un centro de abastos, es
primordial separar las siguientes circulaciones:

Desechos

Manipulacion y clasificacion de productos y alimentos

Comensales y compradores

Se considera la accesibilidad universal como un paramet-
ro de disefio importante, tomando en cuenta la movilidad
para personas con capacidades especiales, por lo tanto, la
circulacién vertical principal del edificio se da mediante una
rampa, ademas de la implementacion de ascensores para
los usuarios y montacargas para uso de los trabajadores del

mercado.

3.2.2.2.2 Adaptabilidad e inclusién

Es necesario zonificar las areas de acuerdo a la actividad,
considerando la escala, el nivel de porosidad y la necesidad
de ventilacion e iluminacion.

Se establece una zona de servicio en el frente menos publi-
co donde es necesario controlar la interaccidén con el exte-

rior (espacios con menos porosidad). Esta debe facilitar la

El puesto de venta consiste en un médulo que es capaz de
cerrarse individualmente. Las dimensiones y la disposicion
del mobiliario interno varia; en el caso del médulo de ven-
ta de carnicos cuenta con mobiliario que facilita la refrig-
eracion y con una circulacion posterior exclusiva que separa
el recorrido de estos productos, evitando la contaminacion
del aire en espacios por los que transita el peaton. El médu-
lo de vegetales, confites, herboleria y similares cuentan con
mayor porosidad en paredes, que permite la interaccion vi-

sual, olfativa y acustica, generando distintas percepciones.
La inclusion se traduce en espacios de intercambio -en

planta baja y en planta alta- con poca diferencia de niveles,

conectados por rampas.

nen

=
=

Figura 78. Volumetria
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CuULTO

<o COMERCIALIZACION
T PRODUCTOS

BARRA
CONECTORA

PROGRAMA
COMPLEMENTARIO

Figura 79. Zonificacion

CARGAY DESCARGA DE
PRODUCTOS

ALMACENAMIENTO DE

DESECHOS

RECORRIDOS DE USUA-
RIOS

Figura 80. Diferenciacion de circulaciones




3.2.2.2.3 Disposicion del programa y puestos de venta

Se considera la trayectoria solar y de vientos en la ubicacion
del giro de carnes, mariscos y pescado, resguardando estas
zonas de venta de la radiacidon solar que acelera el proceso

de descomposicion y la proliferacion de olores.

Los puestos de venta responden al tipo de producto que
expenden, factor determinante en el disefio de cada giro y
sus dimensiones. Se propone un puesto tipo para la venta:

Carnes

Vegetales, confiteria y similares

Productos preparados

El area de abastecimiento, control y generacion de energia
se ubican cercanos al area de carga y descarga -con acceso

a una via de flujo vehicular menor, calle Isabel la Catdlica-.

El area de carga y descarga no debe tener ningun tipo de
relacion con los espacios publicos como plazas y seran de
facil acceso para el personal. Se requiere de ventilacion nat-

ural en este espacio.

Se hace una clara diferenciacion entre las areas de comer-
cializacion, tratamiento, clasificacién y preparacion de los
productos y plantea un espacio de culto, un area adminis-
trativa, de cuidado infantil diario -para los hijos del personal
del mercado- y una enfermeria como programa complemen-

tario.

Plazas-espacios exteriores
Estacidn taxis

Estacionamientos
Feria libre

SS.HH (publico)
Cuarto de maquinas- cisterna
Carga-descarga

Patio de maniobras
Recoleccion de desechos

Bodegas limpieza
Bodegas granos y semillas
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Guardiania
Carnicos y mariscos
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Frutas y legumbres
Restaurantes
Panaderia
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Figura 81. Relaciones funcionales
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3.2.3 Asesorias

Se consideran los requerimientos del programa de la zona
de servicio. En base al analisis medioambiental del sitio se
determina las areas de almacenamiento, lavado de produc-
tos y refrigeracion deben ubicarse en una zona del terreno
resguardada de la incidencia directa del sol, con control de
ventilacion para evitar contaminacion interna y alejado de

las circulaciones de los compradores.

Tener un espacio exclusivo de procesamiento de los produc-
tos facilita la separacion de circulaciones entre los usuarios

que trabajan y los compradores.

Se determina que la radiacion solar debe ser controlada
mediante la envolvente del edificio, del mismo modo la ven-
tilacion, generando espacios internos abiertos (patios, ter-
razas) e incrementando la altura de los entrepisos para fa-

vorecer la circulacion del aire.

En cuanto a parametros estructurales y de tecnologias, se
plantea una estructura metalica en conjunto a muros por-
tantes para soportar luces que no seran mayores a 7.5mts.
El programa de servicio y tratamiento de productos requi-
ere instalaciones especificas con una circulacion lineal (que
permitan la conservacion de los productos). También se pro-
pone que en el giro de carnicos y lacteos exista una circu-
lacion exclusiva para el personal, debido a que la manipu-

lacion de carne genera desechos.

3.3 Programa arquitecténico

Tabla 14.

Programa arquitectonico

Plaza principal 60 1
Plazas Recreacion pasiva 60 1
Zonas exteriores Areas verdes 60 1
Zona de feria libre 120 1

Estacionamiento de taxis 50

Estacionamiento subterraneo (m2) 75,16

Areas exteriores excepto estacionamientos (m2) 350

Zonas de servicios, almacenamiento y control
Productos no perecibles 12 1
Granos y semillas 12 1
Limpieza 20 1
Cuarto de refrigeracion 12 1
Bodegas —

Cuarto de congelacion 12 1
Lavado y limpieza de productos 30 1
Control de calidad (clasificacion-pesaje) 60 1
Control de productos 30 1
Vestidores hombres 20 1
$5. HH (personal) Vestidores mujeres 20 : 1
Hombres 40 1 ¢/piso
Mujeres 40 1 ¢/piso
Recoleccién de desechos 40 1
Patio de maniobras 80 1
Areas especiales y de equipos |Cisterna 15 1

Salidas de evacuacién 60
Andén de carga y descarga 50 1
Energia Cuarto de generadores 15 1
Cuarto de transformadores 15 1

Total drea 583

Giros

Frutas y verduras 5 4
Frutas y legumbres Granos y,semillas 5 4
Herboleria 5 3
Productos orgédnicos 5 3
Productos naturistas 4 2
Flores y plantas Plantas 4 3
Flores 4 3
Carnes y embutidos 5,5 3
Polleria 5,7 3
Carnicos y mariscos Pescaderia 5 2
Lacteos y huevos 5 2
Mariscos 5 2
Productos empacados, conservas, 6,4 2
etc 6,4 2
Comida organica 6,4 4
Delicatessen 6,4 4
Restaurantes comida gourmet 6,4 4
Area gastronémica comida tipica 6,4 4
jugos y licuados 6,4 4
Dulcerias-pastelerias 6,4 4
Cafeterias 6,4 4
Panaderia 25 1
Patio de comidas 200 1

Total area 595,4

Zona administrativa-servicios

SS.HH Mujeres 40 1 c/piso
Hombres 40 1 ¢/piso
Espacio de culto 50 1
Cajeros automaticos 15 1
Talleres capacitacion vendedores 20 1
Zona de cuidado infantil (incluida direccion) 100 1
Secretaria 9 1
Administracion 12 1
Retencion de personas 12 1
Contabilidad 12 1
Informacion, recepcion e insumos 30 1
Espacios abiertos en altura 60 1
Guardiania 12 1

Total area (m2) 412

Total construido (m2) 1590,4

Total con Circulacion (m2) 2385,6

Area til (m2) 1127,4

Numero estacionamientos por normativa mercado(m2) 75
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3.4 Exploraciones conceptuales

Se interpreta al espacio como de intercambio, el cual es per-

meable. El interior es capaz de vincularse con areas exteri-

o i e W I ik mo
Figura 82. Aproximaciones conceptuales

El espacio publico empieza a interactuar con el elemento
arquitectonico. Las perforaciones evitan que exista un limite

demasiado rigido entre los dos espacios.

Figura 84. Aproximaciones conceptuales



. malf ;
Figura 85. Aproximaciones conceptu

ales
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3.5 Conclusiones generales de la fase conceptual

Los parametros analizados y aplicados permiten la reac-
tivacion de una zona que carece de espacios de interac-

cion a nivel urbano.

La implantacion de un equipamiento de este tipo fa-
vorece la realizacion de actividades en distintas horas

del dia, enfoncandose en varios grupos poblacionales.

El mercado es concebido como un elemento contenedor
con condicionantes especificas que influyen en la planifi-
cacion del espacio. Una edificacion de este tipo debe ser
altamente funcional con circulaciones claras, general-
mente lineales que responden a un proceso (como es el
caso de la circulacién dentro de la barra de tratamiento y
clasificacion de productos) o a un orden que fomente el
intercambio y el consumo (el caso de la disposicion de

los puestos de venta).

Mediante el analisis de sitio se determinaron zonas que
deben responder a aspectos funcionales propios del
mercado. Por esta razon se busco el control de la venti-
lacién e iluminacidén, para mantener la salubridad contro-

lada dentro de la edificacion.



4. CAPITULO IV. Fase propositiva

En este acapite se encuentra la aplicacién practica de todo
el contenido tedrico investigado. Se lleva a cabo la propues-
ta de tres planes masa que espacializan las estrategias en
el terreno de estudio, para ser posteriormente evaluadas y

seleccionar la mas adecuada.

Se desarrolla el proyecto arquitectdénico y su componente
urbano siguiendo los parametros arquitectonicos, el com-
ponente urbano, estructural, tecnolégico, medioambiental y
normativo. Es necesario tomar en cuenta la preexistencia
catalogada dentro del inventario de inmuebles patrimoniales
de la ciudad de Quito y definir cdmo responde el elmento ar-
quitectonico a ésta importante condicionante del terreno. Se
realiza una investigacion sobre la casa patrimonial para de-
terminar el valor arquitecténico de la misma e igualmente se

evalua mediante una matriz su preservacion o intervencion.

Figura 86. Volumetria

El proceso de disefio sigue estrechamente el concepto del
intercambio, siendo esta idea aplicada en el espacio publi-

co, la edificacion y la envolvente.

4.1 Determinacion de estrategias volumétricas aplica-

das desde la fase conceptual

Como se menciono6 anteriormente, la volumetria nace de la
concepcion del mercado como contenedor de actividades
de intercambio, en este caso, de tipo cultural y comercial.
La forma y altura de la composicion responde a la altura del

entorno en el que se implanta.

Se partié de la zonificacion de acuerdo a las actividades, de
manera que se cumpla y funcione el ciclo de los productos
dentro de un mercado: llegada, tratamiento y distribucion
hacia cada puesto. Se ubicaron ejes que indican el flujo de

usuarios que transita hacia el mercado.
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Las alternativas de plan masa contemplan la creacion de
plazas de acceso hacia los frentes de mayor flujo de per-
sonas, como son la Av. 12 de Octubre e Isabel la Catdlica.
Estas plazas corresponden a la circulacién principal longitu-

dinal de todo el proyecto.

La primera alternativa concibe un mercado como un ele-
mento que concentra las actividades comerciales de mayor
importancia en un volumen. Esta conformada por dos barras
que se intersecan en un volumen central, el que contiene el
programa de intercambio. Del mismo modo que las demas
opciones, la volumetria se integra a su entorno construido

mediante alturas no mayores a tres pisos.

La primera opcion concibe los espacios como barras articu-
ladas en torno a un vacio central.

La relacion con la preexistencia se explora desde la idea de
una relacion visual y de un espacio abierto hacia la Casa

Madrid.



4.2 Alternativas de plan masa

RECOLECCION DESECHOS

ACCESO CARGA- DESCARGA

1 Publico (ubicado en la ESCALA Acceso principal en eje plan-

plaza principal) 3 escalas de espacios: publico, inter- teado
2 Semi-publico medio, privado
3 Privado (espacios abiertos Espacios colectivos de recreacion
en altura) pasiva y contemplacion y areas verdes

Eje cultural

gastronomico Alturas de acuerdo al contexto

Figura 87. Plan masa #1



1) expendio de
productos

2) zona
gastronémica

elemento

pOroso
elemento
medianamente €lemento no
pOroso poroso

Figura 88. Plan masa #1
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Opcion #2:

Relacion fisica con la Casa Madrid:

Plazas de diferente grado
de privacidad y caracter
de acuerdo a las activida-
des

Figura 90. Plan masa #2

relacién con edificacion
patrimonial mediante
barra
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Se mantiene la tipologia de barras en torno a un espacio

central, sin embargo se propone una barra de intercambio

gue se incruste en la preexistencia.

Costura con el entorno
mediante alturas similares

Jerarquizacion de accesos
mediante uso de plazas y
expansion espacial.

intercambio

conexion con

entorno
procesos
intercambio
Control de incidencia solar y Figura 91. Zonificacion y disposicién en planta
confort térmico mediante
fachadas

Recoleccién de agua lluviay
escorrentia



Figura 92. Plan masa #2
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ACCESO ABASTECIMIENTO
(CAMIONES MAXIMO 3 EJES)

ACCESO VEHICULAR PARTICULAR
PLAZA PRINCIPAL
ZONA DE FERIA LIBRE

ZONA DE INTERCAMEBIO
(EXPENDIO PRODUCTOS EN PB)

ADMINISTRACION ¥ CUIDADO
INFANTIL EN PA

2

10
1

12
13

5
NN
¥

7

PATIO DE COMIDAS EN PA

EXTENSION PATIO DE COMIDAS
(CAFETERIAS)

ZONA DE ALMACENAMIENTO Y
CONTROL EN PB

RECOLECCION DE DESECHOS
EXTENSION PATIO DE COMIDAS
(AREA REST. GOURMET EN PA)
TALLERES CAPACITACION EN PB
EJE CULTURAL- GASTRONOMICO

49



Opcioén #3:

Mercado como contenedor poroso:

Se sigue el lineamiento del intercambio y la porosidad. En
base a esto se plantea un volumen soélido que sufre perfora-

ciones generadas por flujos de usuarios y visuales.

Se hace una diferenciacién de tipologias de acuerdo al pro-
grama que contiene cada volumen. Dos espacios de inter-
cambio y un espacio de culto (cuya tipologia es de torre)
conectados entre si por un elemento horizontal (tipologia en
barra) a nivel de segundo piso, generando espacios publi-
cos debajo. El espacio de intercambio principal cuenta con
un patio interno, potenciando relaciones al interior y mejo-

rando la ventilacion del mercado.

Figura 93. Tipologias de contenedor, barra y torre

Se plantean tres tipologias, las que albergan distintas fun-
ciones y programa: la tipologia en torre -correspondiente al
espacio de culto- la tipologia en barra -sirve como espacio
de transito e intercambio- y la tipologia de contenedor -en
donde se desarrollan las actividades comerciales y espacios

de estancia-.

F
-

Figura 94. Vacios y flujos

«— Flujos principales

Flujos secundarios
Programa mercado

(") Espacio publico

Figura 95. Partido arquitectonico

Perforaciones en el volumen

Figura 96. Perforaciones en corte
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Figura 97. Evolucion de maqueta

:
Figura 98. Evolucion de maqueta



conexion a

Plazas de diferente grado
de privacidad y caracte-
de acuerdo a las activida-
des

Figura 99. Plan masa #3

barras conectoras en
altura, que generan
espacio publico en planta
baja

Costura con el

%

T

vacio central que

Jerarquizacién de accesos

e~torno median- mejora el confort mediante uso de plazasy
te alturas simila- térmico y ventila- expansion espacial.

res

cion

Control de incidencia solar y
confort térmico mediante
fachadas

Recoleccién de agua lluvia y
escorrentia
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4.3 Seleccién de plan masa

En base a la matriz que califica las tres opciones presen-
tadas, se determina que la opcion No. 3 cumple en mayor
medida con las estrategias y conceptos planteados en los

capitulos 1, 2 y parte del 3.

El volumen sigue claramente el concepto de intercambio y la
zonificacion del programa responde a un modelo altamente

funcional de un mercado.

La primera y segunda opcion presentan problemas en as-
pectos funcionales y de circulacion debido a la configuracién
de los volumenes y no son consecuentes con la propuesta

conceptual.

La conformacion de los volumenes del plan masa 1y 2 me-
diante barras no responden a la tipologia de contenedor de
un mercado, ya que ésta genera relaciones y facilita la in-
teraccidn del usuario al generar un espacio contenido. El
espacio generado por las barras es disperso y dificulta la

circulacion del usuario.

Otro parametro es el espacio publico generado. La primera
opcidn genera espacios abiertos de mayor proporcion en
planta baja, mientras que la tercera opcion permite generar
dos plazas con mayor jerarquia, que indican los accesos
al mercado, un espacio especifico de feria libre y espacios

abiertos en altura.



Tabla 15.
Matriz de calificacion

1 (no cumple)
Parametros calificados 2 (cumple parcialmente) | Plan masa #1 Plan masa #2 Plan masa #3
3 (si cumple)

Cumple con una correcta ubicacién de los 2 2 3
accesos, separando el ingreso de productos
de la recoleccion de desechos

El érea de procesos y tratamiento de 3 3
productos se ubica en un lugar de
iluminacion y ventilacién controlados

La conformacion de los volimenes genera
espacio publico de distintos tipos (plaza, 2 2
patio, terraza).

El volumen cumple con pardametros
funcionales propios de un mercado (si es un 2 2
elemento contenedor)

El volumen responde a pardmetros tedricos 1 1 3
invetigadosy al concepto planteado

4.3.1 Analisis del inmueble patrimonial

La tercera opcién de plan masa contempla el derrocamiento
de la Casa Madrid, argumentando su nulo valor arquitectoni-

co y patrimonial.

Esta edificacion fue originalmente construida “entre 1910
y 1920” (EL COMERCIO, 1996) por José Gabriel Navarro,
conocido historiador, impulsor del arte en la ciudad de Quito
y habitante de la Floresta. La vivienda fue demolida en el
afno 1993 por la Constructora Simar del Ecuador S.A -qui-
en compro la casa en la década de los 70-, sin embargo
al haber violado el Art. 39 de la Ley de Patrimonio Cultur-
al que enuncia “Si la ejecucion de cualquier indole puede
causar dano o afectar a un bien perteneciente al Patrimonio
Cultural de la Nacioén [...] el Director Nacional de Patrimonio
Cultural solicitara a los Municipios o entidades publicas o
privadas, la suspension de la obra y si fuera necesario, su

derrocamiento” ( Instituto Nacional de Patrimonio Cultural,

2004), esta compaiiia fue obligada a reconstruir el inmueble
a fines del S. XX

La reconstruccion fue de caracter punitivo: el objetivo era
penalizar la demolicién de un elemento de tipo patrimonial,
que constaba en el sistema de conservacion debido a su
historia y a su antigiedad. Sin embargo la construcciéon no

se realiz6 en el lugar original, sino que fue levantada 20 mts.

Figura 100. Casa Madrid en la actualidad

Segun el analisis, esta edificacion corresponde a un falso
historico, es decir, un elemento arquitecténico que debido
a una serie de intervenciones inadecuadas carece de valor
patrimonial. “Es decir, los elementos cuya esencia construc-
tiva o estructural ha sido gratuitamente desnaturalizada”
(GONZALES, 2007).

La construccion posterior no utilizé ningun elemento orig-
inal de la vivienda, conocidos en el area de restauracion
arquitectonica como “testigos”, al contrario, esta hecha en

su totalidad de hormigdn y cubierta de teja. Al momento de
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erigirla nuevamente se mantuvo el disefio de las fachadas,
pero no se respetd el disefio original interior.

Actualmente funciona un establecimiento de tipo comer-
cial, por lo que ha sufrido modificaciones internas, restando
aun mas su valor arquitectonico -el inmueble original nunca
pertenecié a una corriente arquitecténica pura, puesto que
fue objeto de muchas adecuaciones en fachada que dieron
como resultado un elemento eléctrico- que deja de lado la

memoria de la casa patrimonial.

Figura 101. Casa Madrid en la actualidad

4.4 Desarrollo de parametros arquitectonicos

El disefio es generado a partir de las directrices propuestas
por el plan masa seleccionado, generando amplios espacios

publicos y direccionando los flujos de los distintos usuarios.
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4.4.4 DESARROLLO DE PARAMETROS MEDIOAMBIENTALES

HELIOFANIA TEMPERATURA DEL AIRE A LA SOMBRA ("C) HUMEDAD RELATIVA (%)
MES ABSOLUTAS MEDIAS
(Horas) Maxima dia Minima dia Maxima Minima Mensual Maxima dia Minima dia Media
ENERO 161.7 238 15 7v.2 30 21.2 10.0 :- 146 1| 98 14 37y 256 T8
FEBRERO 100.3 230 1 7.6 26 204 102 : 14.3 : 98 12 47 26 83 @Al zaEs
MARZO 119.4 232 3 65 11 20,0 9.8 : 13.9 : 98 17 52 24 82 —
ABRIL 93.1 232 1 86 28 19.7 10.3 1 13.9 o8 8 50 1 84
MAYO 155.7 250 10 67 18 219 10.4 | 155 | 98 13 42 20 77 |
JUNIO 144 2 241 28 74 21 214 108 : 153 : 85 2 44 11 T2 :
JULIO 163.9 239 8 7.2 20 214 10.1 1 149 97 15 44 8 71 E——
AGOSTO 225.9 242 25 74 14 224 10.1 | 154 | 98 23 40 11 66
SEPTIEMERE 175.9 249 29 8.2 16 222 105 : 15.5 : 94 20 39 30 &7
OCTUBRE 149.4 236 24 81 19 21.3 10.0 1144 96 6 40 31 74
NOVIEMERE 165.8 258 1 7.0 18 221 9.8 : 14.6 : 89 7 32 1 72 INCIDENCIA SOLAR DURANTE LA MANANA
DICIEMEBRE 143.5 248 26 T 23 2.3 100 : 14.6 : 100 18 41 28 77
VALOR. ANUAL [‘11’9;8533 25.8 6.5 21.3 10.2 'L 14.7 J 100 32 75
Segun el INAMHI en la estadistica de estaciones climatolégicas, en la zona de estudio existe un prome- /

dio anual de 1798.8 horas de heliofania, siendo Agosto, Septiembre y Enero los meses con un promedio
superior a 150.
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9am 12 pm
21 de Marzo

12 pm

INCIDENCIA SOLAR DURANTE LA TARDE

9am 12 pm
21 de Junio
t—i% ah SUPERCIFIE CON MAYOR INCIDENCIA SOLAR
9am 12pm 3pm [ SUPERCIFIE CON MENOR INCIDENCIA SOLAR

22 de Diciembre

ANALISIS SOLAR EN VOLUMETRIA PREVIA
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CONCLUSIONES ANALISIS SOLAR

Existen espacios de sombra durante las primeras horas de la mafana debido a la altura de los edificios aledafos.

Debido a la orientacién del terreno, la incidencia del sol se da de manera oblicua sobre las fachadas largas del
proyecto. Sin embargo la fachada interna hacia el supermercado recibe menor cantidad de luz -a causa de la
sombra proyectada por las edificaciones colindantes- en relacién a la fachada longitudinal ubicada sobre la calle
Madrid.

Segun lo determinado en el plan masa, era necesario generar relaciones visuales sobre la fachada longitudinal de
la calle Madrid, por lo que esta fachada tiene aberturas controladas mediante paneles de madera.

La edificacion tiene una amplia exposicién a la luz solar tanto en horas de la mafana como en la tarde. Esta
exposicidn es superior a las cuatro horas diarias, por lo que se requieren métodos que regulen el confort térmico
interno de la misma.

Segun el analisis energético realizado, la zona de carga y descarga junto a
la barra de servicio son los espacios que cuentan con menor radiacion
solar y debido a sus requerimientos programaticos, requieren mayor
cantidad de energia.
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T Monthly Electricity Consumption metric tans 7 yr
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Andlisis de radiacién solar . Electricity Consunption 6
Fuel Conzumption 2
La fachada longitudinal presenta un nivel de radiacion I oot P Potential (High Efficiency) 4
media inferior a los 166.7 KWh, mientras que las cubiertas B single 15 Wind Turbine Potential u
y terrazas alcanzan los 333.3 KWh. En base a esto se W Met GO —
_ propone colocar en terrazas muros verdes que aporten al
i i ° 166.7 s34 confort térmico y generen un microclima en las mismas. ) . i
' Cantidad anual de emisiones de carbono aproximadas
Range: Month - Jun Method: Peak
Unnamed Road, Quito, Ecuador
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GENTRO DE CUIDADO |
INFANTIL DIARIO.

DIRECCION

AULA DESCANSO
PARANIFIOS

™ N
Se ubica la zona de carnicos y lacteos en un area
de menor incidencia solar.
Los cuartos de refrigeracién, congelamiento,
lavado y bodegas se encuentran en la zona menos
publica que también presenta menor incidencia

(\\
solar.

: : Barra de servicio
| JS—_ |
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PATIO PRINCIPAL
FERIA LIBRE

Qr=om

PLANTA ALTA
NIVELES= +4.15
+5.00

ESC: 1500

Talleres de capacitacion se encuentran resguarda-
dos de la incidencia directa del sol y del viento.

Se propone una doble piel con una camara de aire
de 40cm entre esta y la fachada interna del edifi-
cio, que controle el ingreso de luz y permita la
ventilacién cruzada, aumentando el confort
interior.
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Segun el analisis anual, la direccion del viento
predominante de esta zona es Norte y NNW, con
corrientes de hasta 2km/h

En base a este anadlisis se determina la ubicacion
mas conveniente para colocar el drea de carnicos,
pescados, mariscos y lacteos. Ademas de la zona de
control de alimentos y bodegas, las cuales deben
contar con ventilaciéon

s

Zona del proyecto en donde inciden los vientos

dominantes.
i y
Se coloca la zona de cérnicos y lacteos en este

lugar con el objetivo de evitar la apariciéon de
malos olores y la contaminacién dentro de otros
giros.

MERCADO GASTRONOMICO EN LA MARISCAL
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CONTENIDO: ROSA DEVIENTOS ANUAL
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35.0

30.0

25.0

20.0

15.0

10,0

EVAPORACION (mm) NUBOS] DAD. VELOCIDAD MEDIA Y FRECUENCIAS DE VIENTO Vel Mayor VELOCIDAD
MES Sumna Maxima en MNE SE SW W MY CALMA  Nro  Obsarvada MEDILA
Mensual 24hrs dia (mis) %% (ms) % (mis} % (mis) (rm's) % (mfs) % (misy % (mis) Y % OBS (mis) DIR (Kmih)
ENERO | 108.7 53 25 18 7 32 33 31 14 17 15 12 27 3 00 0 10 1 27 93 70 NE 25
FEBERERO 83.0 56 20 3.2 & s 24 25 12 23 25 10 23 4 oo 0 0.0 0 41 84 B.O NE | 2.2
MARZO 833 5.0 2 4.3 4 31 22 24 12 23 1.7 7 1.6 8 00 0 0.0 0 45 93 6.0 NE | 2.0
ABRIL 68.5 80 28 0.0 0 25 19 15 14 14 1.5 4 2.3 7 00 0 0.0 0 50 90 8.0 MNE 1.7
MAYO 111.2 59 2 3.0 7 31 289 26 15 24 3.0 7 3.2 7 00 0 0.0 0 28 93 7.0 SW | 2.3
JUNIO 104.8 58 12 1.7 3 28 27 24 20 24 28 14 45 2 2.0 2 0.0 0 23 a0 8.0 s |2.E
JULIO 100.5 65 24 3.0 2 24 26 24 18 28 23 4 44 13 0D 0 00 © 28 93 80 sw 24
AGOSTO 135.1 7.2 26 20 3 38 25 31 10 341 37 20 35 9 10 1 00 © 20 93 80 S |31
SEPTIEMERE 125.3 69 13 1.0 1 28 29 32 12 36 3.8 19 3.0 3 0.0 0 2.0 1 23 a0 8.0 S | 3.0
OCTUBRE 107.7 52 24 0.0 0 3.2 33 3.0 8 1.1 1.7 7 1.8 9 0.0 0 6.0 1 236 93 6.0 NE W 2.3 |
NOVIEMBRE 109.0 6.6 1 | 2.2 |
DICIEMBRE 954 47 29 0.0 28 41 1.8 T 1.3 1.7 3 1.8 5 0.0 0 2.5 2 36 93 6.0 NE | 2.1
WVALOR ANUAL 1241.5 8.0 2.0 _|
Humidity
FH
1000 %
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TABLA DE TEMPERATURA MEDIA MENSUAL TABLA DE HUMEDAD POR MESES
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Como se menciond previamente, la ventilacion es importante para el correcto funcionamiento del
proyecto, por lo que se plantea ventilacion cruzada colocando aberturas a dos metros sobre el
nivel de piso en la fachada sobre la calle Madrid, por donde ingresa el aire, circula dentro de la edifi-
cacién y sale por aberturas de mayor altura a dos metros uibcadas en fachadas contrarias.

El patio central funciona como elemento controlador de la temperatura y ventilacién, ya que
permite la circulacion de corrientes de aire dentro del mismo, evitando que estas permanezcan
dentro del edifcio y aumenten la temperatura interior después de ingresar por las aberturas en
fachada.

Se consideraron parametros de temperatura y ventilacion dentro de los puestos de venta de
productos. El puesto de venta de carne tipo funciona mediante estanteria que refrigera el
producto, por lo que este médulo se plantea como cerrado para evitar que en el espacio interior
aumente su temepratura. El puesto de venta de vegetales, frutas y herboleria requiere circulacién
de aire, por lo que se plantea tabiqueria con perforaciones (paneles de madera tiriada) ubicadas a
un nivel superior al estante de venta de productos (con el fin de evitar contaminacion aérea). El
estante tiene una altura de 1.2 maximo, mientras que el panel tiriado se ubica a 1.50m del piso.
Estas aberturas en el médulo permiten la interaccion visual, acustica y olfativa al mismo tiempo
que mantienen un constante nivel de confort térmico y frescura dentro del mismo.

La utilizacion de paneles de listones de madera tanto en fachada como en el médulo permite la
redireccién y correcta circulacion del aire.

II_iTjﬂ

FACHADA LATERAL
CALLE MADRID

FACHADA POSTERIOR
AV. 12 DE OCTUBRE
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6.63

PERNO

EXPANSIVO

50mm

PERFIL

METALICO

100 mm*50 mm

e=5mm

CORDON DE SUELDA
AW E-6010
SUBESTRUCTURA ACERO
INOXIDABLE ANCLADA A

6.83

PARED

PANEL DE POLIETILENO
e=1cm

TUBERIA DE SISTEMA DE RIEGO

MALLA ELECTROSOLDADA
SOPORTE PARA FIELTRO

SUSTRATO RETENEDOR DE AGUA

FIELTRO DE PLASTICO RECICLADQ

VEGETACION DE

RAICES PEQUENAS

(VER CATALOGO DE
ESPECIES)

CANALETA PVC COLECTORA

DE AGUA

PISO DE CEMENTO
ACABADO ESTAMPADO
e=2cm

—— STEEL DECK

e=7cm

PERFIL DE MADERA DE PINO
INMUNIZADA
LACADO OSCURO

VENTANA CORREDIZA
VIDRIO LAMINADO
e=10mm

REJILLA METALICA

BOMBA DE AGUA
JARA RIEGO DE MURO VERDE

|
T_f

CORTE

6.63

PISO DE CEMENTO
ACABADO ESTAMPADO

e=2cm
STEEL DECK

e=7cm
CANALETA PVC
COLECTORA
DE AGUA

VISTA FRONTAL
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NOMBRE REQUERIMIENTO | REQUERIMIENTO TIPO IMAGEN
DE AGUA DE SOL

UNCARIA TOMENTOSA BAJO MEDIO-ALTO ENREDADERA

UNA DE GATO

FICUS REPENS BAJO MEDIO ENREDADERA

HIGUERA TREPADORA

BOUGANVILLEA PERU- BAJO MEDIO-ALTO ENREDADERA

VIANA

BUGAMBILIA
Sustrato: Se necesita un sustrato de poco peso que evite la putrefaccién y proliferacion de plagas. El Sphagnum
es un musgo antibacteriano que retiene un nivel medio de agua, ideal para las enredaderas planteadas.

MEDIA ANUAL: 1000 - 1100 mm

1000-1100 mm
1100-1200 mm

TEMPERATURA MEDIA: 13-16 grados

HUMEDAD MEDIA ANUAL: 78%
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Con una media mensual de 112 mm, es posible
generar un sistema de recoleccion de agua
lluvia, destinado al riego y mantenimiento de
areas exteriores.

112mm x 1893 (drea de cubierta destinada a
recoleccion)= 212016 Its/m3

212.016m3

AREA DE RECOLECCION

1
1
1
|
1
1
1
1
1
|
1
1
1
1
1
|
1
1
1
1
1
|
1
1
1
1
1
L

USO DE AGUA LLUVIA

_ i |

1
210000 Its aprox. :

e

Se plantean tres cisternas:

——— Cisterna de sistema contra incendios
L Cisterna de recoleccion de agua lluvia

La cisterna de recoleccidon de agua lluvia es la
que se detalla en este estudio. se ubican dos
cisternas en puntos estratégicos facilitando la
recoleccion del agua. Las dos abastecen los
212016 lts/m3

3.5m

5m

La cisterna de consumo interno del mercado
esta estimada segun el requerimiento diario
aproximado por persona.

100 personas (trabajadores) aprox. * 200lts dia-
rios (uso aproximado)= 200000 Its

capacidad cisterna: 200m3

La cisterna de sistema contra incendios segun
la Ley de defensa contra incendios del Cuerpo
de Bomberos del DMQ , debe tener capacidad
minima de 10000 Its, y debe ser dimensionada
de la siguiente manera: 5 lts*m2 construido
2850 m2* 5lts = 14250Its

capacidad de cisterna: 14.25m3

TEMA: ESCALA: NOTAS:
/) MERCADO GASTRONOMICO EN LA MARISCAL
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—— Agua para consumo interno del mercado.

3.5m

6m

3.5m
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4.4.5 DESARROLLO DE PARAMETROS TECNOLOGICOS

USso: MERCADO
AREA: 2366.4 m2 /
MATERIAL Acero
ESTRUCTURA | Hormigon | |
armado <‘ ﬂ e
SISTEMA 0
CoNSTRUCTIVO | APORTICADO Y MUROS PORTANTES 1 __I— |: [
LUCES DE 7.5m
ALTURAS

|
\
f

ALTURA DE ALTURADE s e = e
ENTREPISO: ENTREPISO: v
4.15m 5.00m

Se plantean alturas mayores a los 3 mts. con el objetivo de lograrupa .t} 7 AR . LN

mejor ventilacion dentro del mercado, ya que por el tipo de actividad
que se desarrolla al interior es necesario evitar contaminacion aéreay
la acumulacién de olores, especialmente de los productos carnicos.

Los ductos se encuentran ubicados junto a los puntos de circulacién
vertical. En estos se ubican de modo separado las instalaciones sanita- &

DUCTOS PARA INSTALACIONES

. . o CIRCULACION VERTICAL
rias y eléctricas. « ]
TEMA: ESCALA: NOTAS: UBICACION:
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UBICACION DE CISTERNAS EN SUBSUELO

1. _ CISTERNA CONSUMO INTERNO
2._ CISTERNA DE RECOLECCION A. LLUVIA
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BOCA DE VISITAS TAPA METALICA

— BOCA DE VISITAS TAPA METALICA
1 [ N CUARTO DE BOMBAS

\

.
A MONEUL:"HS%E i - ] = I A
CUARTO
DE BOMBAS
2.03m
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MORTERO CEMENTICIO CON BASE

VIENE TUBERIA DE ALIMENTACION DE
LA RED PUBLICA PVC SAP @ 1 1/2"

BOCA DE VISITAS TAPA METALICA

ACRILICA PARA RECUBRIMIENTO

ESCALERA

MARINERA
DE ACERO

INOXIDABLE

Pasa Tub. de impulsion

=

— — PO 22" a la distribugt
[ ]
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e . } } Valvula
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©* ————= Plastico impermeabilizante

..« Lana de vidrio
e:12cm

Lamina de acero inoxidable
e:1.3cm

Perfil de acero inoxidable

VISTA SUPERIOR
ESCALA: 1/20

01 .12
Lana de vidrio e “
e: 12 cm
Lamina de acero inoxidable e
e:1.3cm
Plastico impermeabilizante
CORTE

ESCALA: 1/20

MARCO DE VENTANA
PERFIL DE ALUMINIO 15*5cm

ALFEIZAR
10%

<y

4.15

0.35

0.50

TENSOR DE ACERO
GALVANIZADO #16

CABALLETE DE
AJUSTE F47

TECHO SUSPENDIDO

PLACA DE YESO LAMINADO
RESISTENTE A LA HUMEDAD
e: 8mm

PERFIL SECUNDARIO

TORNILLO 5 cm

VIDRIO LAMINADO
PANEL FIJO
e=10mm

VIDRIO LAMINADO

PANEL MOVIL
e=10mm

SILICON ESTRUCTURAL

PERFIL DE ALUMINIO 15*7cm
TORNILLO GALVANIZADO 3 cm

LOSA
N=0.00
CONCRETO
r=240Kg/cm2

ESCALA: 1/15
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5. CONCLUSIONES GENERALES DE LA FASE PROPOSITIVA

5.1 Conclusiones
En un mercado propuesto es un contenedor de relaciones sociales, culturales y econdmicas, es decir, que las actividades de compra y venta y de interaccion social se dan dentro de un espacio

delimitado. Sin embargo, este proyecto plantea mediante las perforaciones generar no solo relaciones espaciales hacia el interior, sino, también relaciones fisicas y visuales hacia el entorno.

Este aspecto se considerd al momento de plantear las terrazas en altura, los puentes que articulan los volumenes y la doble piel, concebida no como un elemento hermético que “cierra el mer-

cado”, sino como un elemento articulador que al igual que la piel humana, permite el intercambio con el exterior.

Los sectores de la Mariscal y la Floresta son zonas altamente consolidadas, con una carga hirstorica que se evidencia en la trama y composicion urbana. Es muy claro que en la zona de inter-
vencion se encuentra un perfil urbano variado: edificaciones que denotan el crecimiento de la ciudad; el elmento arquitectonico propuesto busca integrarse a las distintas alturas que se encon-

traron en cada frente.

La casa patrimonial sufrié varias transformaciones que anularon su valor como inmueble a ser conservado. Lo que demuestra que el sistema de categorizacién del Instituto Metropolitano de

Patrimonio debe ser mejorado y reconsiderar los casos de falsos histéricos como el de la Casa Madrid.

Al encontrarse en una esquina altamente transitada de la ciudad, el terreno cuenta con 3 frentes abiertos, lo que fue un factor determinante para implantar el mercado. Se consideré el perfil ur-

bano y la relacion con las edificaciones colindantes para determinar los espacios que debian funcionar como plazas y el orden del programa arquitectonico.

Esta investigacion propone un nuevo modelo de mercado, que dialoga con su entorno no solo en planta baja, sino en altura, al mismo tiempo que plantea un funcionamiento y disposicion pro-

gramatica mas higiénica y ordenada -a diferencia de mercados tradicionales de Quito como San Roque o Santa Clara- aportando de esta manera al sector de la Mariscal y Floresta.

5.2 Recomendaciones

Se recomienda replantear el valor patrimonial de la Casa Madrid, en base a los argumentos previamente enunciados en el capitulo 4.

Este trabajo de titulacion es una investigacién que recomienda una nueva exploracion de tipologias de mercado; si es cierto que se lo concibe como un contenedor de actividades de intercam-
bio, este mercado estudia las dinamicas y relaciones espaciales entre distintas tipologias: contenedor, barra y torre. Ademas de realizar un planteamiento diferente respecto a la zonificacion del
programa en distintos bloques que generan espacio publico con caracteristicas diferentes. Muchos de los mercados son elementos cerrados al exterior -como en el caso de algunos mercados
de Quito, que fueron estudiados- y esta configuracion espacial ha hecho que el espacio publico en los alrededores sea de baja calidad, en donde predominan los comercios informales y una

estructura visual desordenada.
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Encuesta realizada en el sector de la Mariscal

UNIVERSIDAD DE LAS AMERICAS

Encuesta de trabajo de fin de carrera: “Mercado Gastronémico en el sector de la

Mariscal”

Esta encuesta tiene como objetivo conocer la dinamica de consumo de los habitantes del

Nombre:

Género: M ( ) F( ) Edad:

¢ En dénde adquiere sus productos de consumo diario?
Mercado

¢A qué mercado acude con mayor frecuencia?
Frecuencia con la que asiste:

Menos de una vez por semana
1 vez a la semana

Entre 2 y 4 veces por semana
Mas de 5 veces por semana

¢, Cuanto tiempo le toma movilizarse hasta dicho mercado?

15 min o menos
15-30 min
30-45 min

Mas de 45 min

¢, Considera a Supermaxi un espacio en donde se da algun tipo de interaccion entre los

usuarios que acuden?
Si No

¢ Tiene conocimiento de que existe un mercado en el sector de la Floresta?

¢ Qué medio de transporte utiliza para movilizarse hacia el lugar en donde realiza

compras?
Automovil Bus (transporte

Figura 102. Encuesta

1. {En dondé adquiere sus productos de consumo diario?

B Mecado M Supermercado

Figura 103. Pregunta #1

2. éA qué mercado acude con mayor frecuencia?

Figura 104. Pregunta #2

M Santa Clara

M Floresta

i Otros
Establecimientos

3. éCudl es la frecuencia con la que asiste?

M Menos de
una vez por
semana

Wilvezala
semana

WEntre2a4
veces por
semana

W Méas de 5
veces por
semana

Figura 105. Pregunta #3
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4, éiCuanto tiempo le toma movilizarse hasta dicho mercado?

2% B 15min o menos
M 15-30 min

ud 30-45min

i Mds de 45min

Figura 106. Pregunta #4
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5. éConsidera a Supermaxi un espacio en donde se algtin tipo de interaccion
entre los usuarios que acuden?

MSi wNo

Figura 107. Pregunta #5

6. éTiene conocimiento de que existe un mercado en el sector de la Floresta?

ESi mNo

Figura 108. Pregunta #6

7. éQué medio de transporte utiliza para movilizarse hacia el lugar donde
realizacompras?

2%

o Automavil

M Bus (Transporte
Publico)

u Otros

Figura 109. Pregunta #7
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