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RESUMEN

El siguiente trabajo de titulacion es un trabajo en conjunto con el GAD de la
parroquia de Calderdn y la Universidad de las Américas.

Para evidenciar el desarrollo textil en el pais nos remontamos ha contar la
historia del sector textili en el Ecuador sus inicios y los avances que
posteriormente el mismo ha tenido a su vez se determinan los problemas que el
sector textil tiene mediante la llegada de multinacionales al pais que han creado
competencia desleal en las ciudades mas grandes del pais afectando

directamente a los artesanos.

El caso de estudio es la asociacion Createx que con su duefia Geovana
Caizaluisa que se encuentra mas de 20 afios en el sector textil confeccionando
prendas de vestir para nifios.

Mediante un estudio que se realizo en la asociacion se pudo evidenciar fortalezas
y debilidades que tiene las misma lo que direccioné de mejor manera al proyecto
haciendo que el planteamiento de la solucion para la asociacion se determine en
buscar un nuevo nicho de mercado que busca ser satisfecho. Para esto se
determino la creacion de una nueva linea de indumentaria para la asociacion que
atraiga a nuevos clientes y optimice su posicidbn econdémica que se encuentra

actualmente.

Mediante un estudio de mercado se pudo determinar que las personas que mas
adquieren indumentaria son mujeres adolecentes que van desde los 19 a 25
afos, para satisfacer sus necesidades se creo una nueva coleccién de ropa de
mujer que sea moderna y se adapte a las necesidades del usuario, se realizaron
un estudio de tendencias que determinaba la linea de prendas de vestir que
actualmente se usa en adolecentes mujeres , se pudo determinar las prendas
gue mas adquieren las mujeres y se realizo fichas técnicas para su posterior

confeccion, al tener los primeros prototipos se pudo evidenciar los



acierto y problemas que evidenciaban las mismas lo que nos indico las mejoras
gue se deben realizar para su futura fabricacion.

Este proyecto de titulacion lo que busca es mediante el disefio ayudar a las
personas que por desconocimiento parcial o total en disefio no encuentran la
forma mas objetiva de modificar su modelo de negocio para asi satisfacer a un
nuevo nicho de Mercado.



ABSTRACT

The following work of titling is a collaboration with the GAD from the parish of
Calderon and the University of the Americas.

To demonstrate the textile manufacture in the country, we go back to tell the
history of the textile sector in Ecuador, its beginnings and the developments that
it has had. At the same time, it determinates the problems that the textile sector
has though the arrival of the multinationals to the country, which had created
unfair competition in the largest cities of the country, affecting the artisans
directly.

The case of study is the association Createx whose owner is Geovana Caizaluisa
that has been in the textile sector for more than 20 years making children's
clothing.

Through a study realized in the association, It was be possible to show the
strengths and weaknesses that has, which lead the project a better way,
Formulacion del Ploblema new niche of the market who looks to be satisfied.

To do this it was determined the creation of a new line of clothing for the
association, that attracts new customers and optimize their current economic
position.

Through a study of the current market, it could determine that the people who
more acquire clothing are adolescent women in ranges from 19 to 25 years, in
order to satisfy their needs, it was created a new collection of women's clothing
that is modern and suited to the user needs. It was realized a trend study that
determined the currently line of clothing used in adolescent women, and could
determine the clothes that women more acquire and technical sheets were made
for their subsequent development, by having the first prototypes where it could
demonstrate the success and problems that were shown, the ones who indicates
the improvements that must be made for its future manufacture.

The thing that seeks this project of titling is that through the design to help the
people that by partial or total unknowing of the design, do not find the most

objective way to modify their business model to satisfy a new market niche.
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1.Capitulo I. Introduccién

1.1. Formulacién del Ploblema

La Industria Textil en el Ecuador representa un aporte significativo en el sector
manufacturero, sin embargo las cifras de desarrollo y crecimiento de este sector
son bajas, del 2%, segun la Asociacién de Industriales textiles del Ecuador
(AITE). Uno de los factores mas representativos es la competencia de
multinacionales que han llegado al pais como el grupo INDITEX que por medio
de diversas marcas como: Stradivarius, Pull and Bear, Zara. Ofrecen ropa que
esta en tendencia pero la misma no es de buena calidad ya que su tiempo de
vida atil es muy corto. La fortaleza del grupo INDITEX es la produccion de
prendas a gran velocidad y el cambio de colecciones semanal. Los productores
nacionales no pueden competir con los precios y con la forma de produccion del
grupo antes mencionado y es por esto que el sector textil en este momento se
encuentra en un periodo de congelamiento ya que no puede producir grandes
cantidades por un posible riesgo de quedarse con las prendas de vestir sin
venderlas, produciendo un inventario de prendas estancado y no estaria

percibiendo ingresos para la empresa.

La llegada de empresas internacionales ha causado una gran demanda por parte
de los compradores al adquirir productos que se encuentran en tendencia a nivel
mundial. Lo que ha causado que el mercado nacional no tenga importancia y no
sea reconocido por gran parte de la poblacion, al no adquirir productos textiles
de fabricacién nacional, no se puede generar la posibilidad de mejora en los
productos, al querer hacer frente a este problema, la produccién nacional
descuida la calidad y el disefio en sus articulos manufacturados. Esto se debe a
gue la competencia internacional tiene marcas mas fuertes o mejor posicionadas
en la mente del consumidor, y no solo en Ecuador, si no que esto sucede a nivel

mundial a causa de la globalizacion.

“‘Milton Altamirano, presidente de la Asociaciéon de Confeccionistas Textiles y
presidente de la Corporacion Impaxtec, aflade que la llegada de mas
competencia internacional puede afectar al sector en parte, porque son

empresas que tienen costos de produccion mucho mas bajos que los de la



industria nacional. Eso, por los salarios principalmente, que no se comparan a

los que se pagan en otras grandes potencias”.( Revista Lideres,2017)

La explotacion por parte de grandes y medianas empresas a productores
nacionales pequefios, al ser contratados para la fabricacion de grandes
cantidades de ropa bajo una remuneracién muy baja por la confeccion de cada
prenda. Esto les obliga a los productores a crear nuevas fuentes de ingresos y
de esta forma descuidan la forma de produccion de sus productos.

Esto ha creado una zona de confort en los productores ya que prefieren vender
pocas cantidades pero que sea una un valor de dinero seguro que se percibe al
finalizar el mes, donde sus productos se basan en lo que han venido haciendo
durante afos, es decir, no existen productos pensados en las tendencias de

moda actual.

Geovanna Caizaluisa se encuentra 10 afios en el sector textil. Su negocio actual
es CREATEX ( Creaciones Textiles ) que con la ayuda de su hermana y su
esposo fabrican pijamas, monitos, babuchas. Sus productos no han cambiado

desde que se creo la asociacion. La falta de conocimiento técnico en disefio

hace que los productostextiles que fabrica la asociacion CREATEX carezcan de
calidad e innovacion y no puedan ser competencia de empresas textiles que
existen en la parroquia de Calderdén. La consecuencia de este problema es no
poder competir en calidad e innovacion con los demas fabricantes del sector, se
centran en competir por precio y esto ocasionara a largo o corto plazo que la
asociacion tenga que cerrar sus puertas. Este problema puede suceder no sélo
con este pequefio negocio, si no que en un futuro puede incurrir en que varias
empresas del sector textil puedan quebrar, dejando desempleada a gente y
dando un mayor crecimiento a empresas extranjeras que se encuentran o

pueden ingresar en el mercado ecuatoriano.



1.2. Justificacién

El presente proyecto esta orientado a desarrollar una oportunidad de mejora
para los productores textiles, mejorando la calidad de sus productos y de la
misma manera ser competitivos con empresas de marcas extranjeras

conocidas ya en el mercado ecuatoriano.

Es importante sefialar que ademas de mejorar el sector textil en cuanto a sus
productos se refiere (calidad, disefio, procesos, costos) el proyecto busca
aprovechar la excelente materia prima que se tiene en el pais lo que ayudaria
a tener mayores utilidades para las empresas y se tendria un incremento en el

PIB (Producto Interno Bruto) de Ecuador.

Adicionalmente al dar lineamientos a la industria textil sobre que productos se
debe producir segun las nuevas tendencias de moda, y recomendando varios
aspectos que otras empresas reconocidas a nivel mundial utilizan
(Benchmarking) se incrementara las ganancias y su cartera de clientes, lo que
en un mediano plazo va a generar mayor fuente de empleo para producir la

demanda de productos que requiere el mercado.

Es importante incentivar la produccion nacional ya que con el cambio de la
matriz productiva el estado da prioridad a las pequefias y medianas industrias
gue cumplen estandares de calidad. Con esta iniciativa se vuelve mas

competitiva la empresa ofreciendo productos de mejor calidad y tendra mayor

presencia en el mercado con mayores beneficios tanto para el empleador
como para sus empleados, ayudando al desarrollo del pais e impulsando la

competitividad del sector de Carapungo.



1. 4.0bjetivo
1.4.1. Objetivo General

Proponer una nueva linea de ropa casual femenina para la asociacion
CREATEX, redisefiando sus productos actuales para que la asociacion

incremente la cuota de mercado con marcas competidoras ya posicionadas en
el mercado.

1.4.2. ObjetivosEspecificos
Investigar

1. Diagnosticar la capacidad productiva y conocimiento técnico en disefio con
la que cuenta la asociacion Createx.

2. Desarrollo de nueva linea de indumentaria que se adapte a la capacidad
productiva con la que cuenta la asociacion, a su vez enfocarse en la identidad
de marca, empaque, estrategias de posicionamiento de marca, fotografias.

Los elementos deben ser pensados en el nicho de mercado objetivo

3.Validar Por medio de los usuarios para determinar si la propuesta que se creo

se adapta a las necesidades del usuario y son aceptados por el Mercado.



2.Capitulo Il. Marco Teorico

1.1 Antecedentes

2.1.1 Inicios textiles artesanales en el Ecuador

La produccién textil en el Ecuador se remonta a las culturas precolombinas, cuyo
uso de los tejidos brindaban posicién social y econémica a quienes lo usaban.
En un documento escrito por Jacinto Jijon y Caamafio donde nos narra la historia
de principios textiles en el pais, en la época colonial se pudo evidenciar un
avance parcial en el sector textil ya que en esta época la Unica fabrica textil que
existia se establecio en lo que ahora se conoce como Imbabura ubicada en el
canton Antonio Ante , al norte de Ecuador, esta fabrica tuvo a finales de los afios
30 hasta 1.200 obreros para poder abastecer la demanda a nivel nacional e

incluso internacional.

En la actualidad existe muchas industrias dedicadas a satisfacer las necesidades
de los ecuatorianos en el sector textil como la historia nos remonta que el canton
Antonio Ante mas conocido como Atuntaqui es el que a desarrollado de una
mejor manera la produccion textil y esto se debe a que las personas que habitan
en este sector son indigenas otavalefios es la poblacion que mas ha migrado a

diferentes partes del mundo desde el feriado bancario en el afio de 1999.

El establecerse en otros paises y poder mirar nuevas formas de produccion a
nivel textil ayudado a que Atuntaqui se convierta en una potencia textil a nivel
nacional. “El crecimiento textil de Atuntaqui poco a poco fue ganando espacio
hasta convertirse en la primera actividad productiva de esta regién de Imbabura.
Es la principal fuente de trabajo, pues acoge a cerca de 5.000 personas de forma
directa y unas 1.000 indirectamente, segun los datos que maneja la Camara de
Comercio del cantén Antonio Ante (CCAA).” (Diario EI Universo,2010)



“Los produccion textil se concentraron en el mercado local, hasta que a partir de
la década de los 90 las exportaciones tomaron una gran impulso, llegaron a
alcanzar en el afio de 2000 un incremento de 8.14% en relacion a las de 1999,
esto debido a la adaptacién de la industria al neco esquema monetario dolarizado

qgue le permitié marcar una tendencia durante los afios posteriores.

Con estabilidad las empresas textiles invirtieron en maquinas nuevas, de la mano
con programas de capacitacion para el personal de la planta, con la finalidad de
incrementar sus niveles de eficiencia y productividad, permitiendo ser mas

competitivos en una economia mas globalizada”.



2.1.2. Industria textil en Ecuador

La aparicion de la industria textil en el pais aparece en siglo xx con el surgimiento
de las primeras asociaciones que buscaban ser reconocidas. En la década de
los 90, las exportaciones en el pais se expandieron en un 8,14% en a afios
pasados por el cambio de moneda de sucre a dolar.

Primeras asosiaciones textiles del Ecuador

Fabrica Localidad Aio/Fund. Propietario
San francisco Amaguaina 1840 J. Jijén y Caamafio
La victoria Quito 1845 Nicanor Palacios
San Jacinto Amaguaiia 1900 J. Jijén y Caamaiio
San pedro Otavalo Alfonso Pérez P.
La joya Otavalo 1914 Alareon Hnos.

San juan-Chillo Sangolqui 1916

El prado Riobamba 1917 Carlos Cordovez.
La Bretana Quito 1919 Fernando Pérez P.
El peral Ambato 1919 J. Jijon y Caamafio
La inca Tambillo 1919

La industrial algodonera ~ Ambato 1920 Sociedad Anonima
La América Quito 1921 Daniel Hidalgo
Imbabura Atuntaqui 1924 Sociedad Anonima
La internacional Quito 1924 Sociedad Anénima
La dolorosa del colegio Amaguana 1924 J. Jijon y Caamafio
San miguel Otavalo 1925 Pinto Hnos.

Luz de América Quito 1927 Abusaid Dassum
La florida Ambato 1928 Camilo Haffar
Fabrica Hilados Riobamba 1928 J. Elias Castillo

Figura 1. Aparicion de las empresas
Tomada de: Cevallos J,2012 (pag 157)

Con el implemento de asociaciones que buscaban sobresalir ante un mercado
mundial, al ser un producto mayormente artesanal y no a nivel industrial se vieron

afectados de manera directa.



En la Actualidad el mercado textil ecuatoriano es de las fuentes econdémicas del
pais como lo menciona AITE. constituye el tercer sector manufacturer del pais.

Se crea empleos directos a mas de 120.000 hogares de manera informal.

Segun la superintendencia de compafiias se estima que existan
aproximadamente 170 empresas textiles y 500 de confeccion. Esta es la razon
por la que la industria textil no puede competir directamente con las empresas
internacionales, las importaciones asiaticas es un claro ejemplo que con precios
entre dos y tres ddlares afectan directamente a las empresas ecuatorianas por
el costo de la materia prima y mano de obra.

El principal factor del ingreso de prensa con un precio tan bajo es por la falta de
cumplir la norma de proteccion de los derechos humanos.

Segun AITE existen empresas industriales textiles que tienen en detencion el
60% de sus prendas de vestir por la aduana. Utlizando esta manera se

disminuira los costos de produccion por diferencias arancelarias entre los paises.

2.1.3 Historia Createx

La asociacion CREATEX se constituye en el afio 2006 por su fundadora
Geovanna Caizaluisa la misma que buscaba independencia econémica ya que
anteriormente se encontraba trabajando para una fabrica donde le explotaban
trabajaba durante muchas horas y no le pagaban lo que se merecia.

La asociacion surge con la hacer ropa para dormir para las personas del sector
norte de Quito y en esto les fue bien durante un tiempo luego el negocio decayd
y tuvieron que reducir su produccion, luego de un tiempo decidieron crear solo
pijamas para nifios y se dieron cuenta que les estaba yendo mejor que antes asi
gue decidieron confeccionar solo para ese target. Su formas de ventas de los
productos son en ferias que organiza el GAD vy las ferias que hace la iglesia de
Carapungo con el fin de ayudar a los pequefios productores textiles.

Las ferias no son todos los meses lo que provoca que la asociacion tengo
problemas financieros ya que no vende bien en su local ya que el mismo se
encuentra alejado de puntos céntricos donde transita mucha gente.

Su fundadora quiere crear nuevas prendas que satisfagan a otro nicho de



mercado que no sean niflos ya que de esta forma su negocio puede estar en el
mercado muchos afios mas. Estos atropellos siguen pasando a pesar de las

diferentes camparfias de concientizacién que existe dentro de la industria textil.

2.1.4. Empresas con las que trabaja CREATEX

Su mejor cliente es una floricola que se encuentra en Tabacundo la misma que
le encarga la fabricacion de los uniformes de sus empleados este trabajo no es
de todos los meses ya que el mismo se le encarga cada seis meses ya que la

necesidad de uniformes en la floricola no es tan demanda. La asociacion.

siempre que fabrica los uniformes tienen perdida ya que los mismos no les pagan
a tiempo y los costos de las prendas son puestos por la floricola

llegando a cobrar solo por el material, pero es la Unica solucién que la asociacion
a encontrado para mantenerse en pie, al no tener capacitacion constante ni
oferta de nuevos productos se ha visto sentenciada a la explotacion.

2.1.5. Maquinaria:

Maquina recubridora
Maquina de coser recta
Overlock

Estampadora

2.1.5.1. El artesano y las nuevas Tecnologias

El artesano ligado a las nuevas tecnologia es un determinante que hace que los
productos textiles que confeccione sean productos innovadores de mejor disefio
y mejor calidad. “Todas las etapas del proceso que sean requeridas, se incluyen
las revisiones del desarrollo y el disefio. Todas las necesidades de los recursos
internos y externos para disefias y desarrollar los productos y los servicios.”
Noguez, V. (2015).ISO 9001:2015 El futuro de la calidad. Estados unidos:

California.



2.1.5.2. Entorno cultural del disefo textil y moda en Ecuador

Determinar cual es el factor fundamental que le lleva a las mujeres hacer una
compra en los diferentes locales de ropa de la cuidad de Quito, los factores que
influyen son moda, necesidad, precio. “La buena investigacion de marketing
puede implicar una amplia variedad de sofisticadas técnicas de recopilacion y
analisis de datos, pero, a veces, esta tarea se limitara sencillamente a hablar de
manera directa con los clientes, escuchar con apertura lo que tienen que deciry
usar esos puntos de vista para desarrollar mejores productos y marketing.”
Armstrong, G., Kotler, P. & Zepeda, A. (2013). Fundamentos de marketing.

México: Pearson Educacion.

2.1.5.3 Disefio textil y moda como lenguaje

Determinar cual es el factor fundamental que le lleva a las mujeres hacer una
compra en los diferentes locales de ropa de la cuidad de Quito, los factores que
influyen son moda, necesidad, precio. La creacion de un producto que este
disefiado para que los futuros compradores inconscientemente lo adquieran
mediante estrategias de neuromarketing es las nuevas forma de vender un
producto. Crear este modelo de venta para la asociacion CREATEX reducira el
riesgo de su inversion en el proyecto y garantizara la compra de la nueva linea
de productos. “Si podemos vender productos funerarios con neuroventas,
realmente comerciar ropa, zapatos, carros, bicicletas o departamentos es facil.”
Klaric, J., Arias, M. & Rojas, V. (2014). Véndele a la mente, no a la gente:
neuroventas: una ceincia nueva para vender mas hablando menos. Lima, Peru
Place of distribution not identified: Business & Innovation Institute of America,
YoPublico S.A.C. (pag 31)

2.1.5.4 Estilo de vida de los consumidores

Determinar mediante estudios de mercado las necesidades de los usuario, su
comportamiento al momento de adquirir productos. “Los estilos de vida también
conocidos como datos pictografico, consisten en actividades, intereses y
opiniones” Schiffman., Lazar. & Wisenblit, J. (2010). Comportamiento del

consumidor. México: Prentice Hall.
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3.Capitulo Ill. Aspectos de Referencia

3.1. Disefadora Amuki

“Culturas ancestrales plasmadas en zapatos, bufandas, chales o cinturones. Con
colores vivos como el rojo, turquesa o amarillo. Esa es la tendencia que quiere
imponer Rukuyaya. La marca de ropa ecuatoriana nace desde la vision de
rescatar la cultura de Ecuador, explica Vanessa Zufiga, una lojana que tiene la
vision de plasmar sus estampados a nivel local y en el extranjero. La mujer de
39 afios, nacida en Loja detalla que siempre le llamé la atencion el area de
disefio. Por eso en el 2000 estudio esta carrera en la Universidad del Azuay, en
Cuenca. Durante sus estudios se enfocé en el rescate de los signos visuales de

las culturas ecuatorianas, detalla.

Este tema le intereso, pero durante cuatro afos lo dejo en pausa hasta adquirir
experiencia laboral como disefiadora. Zufiga cuenta que en el 2006 viajé a
Argentina para estudiar una maestria en disefio y otra en Administracion de
Negocios, en la Universidad de Palermo. La lojana recuerda que durante sus dos
afos en ese pais nacio su pasion por investigar, por lo que se involucro en el
trabajo “Aproximacion a un vocabulario visual basico andino”. En él descubrid las

formas visuales de la cultura ecuatoriana.

En el 2007, Zufiga regres6é a Ecuador. Y en ese afio inicid una segunda
investigacion denominada Croénicas Visuales del Abya Yala. El estudio que
concluy6 en una primera fase en el 2014 recogio 50 registros antropologicos
andinos del pais. Estos registros visuales son signos de las culturas Cafari,

Huancavilca, Valdivia; y representan personajes de la sociedad andina como

los chamanes por ejemplo. Con esta informacion, Vanessa Zufiga decidi6 darle
forma al proyecto escrito y decidid6 emprender con la marca de ropa Rukuyaya.
El nombre tiene varios significados segun la disefiadora lojana; uno es un

talisman protector que aleja de malas energias: “representa a los ancestros que
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te protegen” . La emprendedora lojana empezd con la produccion de prueba en
zapatos en diciembre del 2014. Y posteriormente comenzé a elaborar chales,

tunicas, bufandas, cintillos y cinturones.

Para esto buscé apoyo en empresas lojanas para la elaboracion de sus disefios.
Edgar Tacuri, gerente general de Icalzalo, firma que elabora calzado, se encarga
de fabricar esta linea de Rukuyaya. El empresario cuenta que conocié a Zufiga
durante una feria en la Universidad Técnica Particular de Loja (UTPL) en el 2014.
Después de varias algunas conversaciones se aliaron estratégicamente. Icalzalo

utiliza técnicas mediante calor y presion para armar los zapatos.

En este afio, Rukuyaya junto a esta firma produjo 100 pares de zapatos dice
Tacuri. La firma Stilo Internacional, que confecciona ropa deportiva, también
ayuda con el disefio de camisetas y chaquetas de Rukuyaya. Wendy Valarezo,
administradora de la firma, detalla que 200 prendas se confeccionaron para la
marca de Zufiga. Valarezo afirma que el valor agregado del emprendimiento es

gue los disefios son exclusivos y no en serie.

A la fecha trabaja con aproximadamente tres artesanos para elaboracion de las
prendas de Rukuyaya. En el 2015, ampliaron con otras lineas como corbatines
y calzado de taco. En produccion elabora un ‘stock’ cada seis meses. Y disefian
unas 40 unidades por modelo y linea, dice la lojana. En ventas, la marca lojana
pese a que todavia no tiene una tienda propia cuenta con un ‘showroom’ y ventas
en linea a escala nacional. Ademas, tiene un espacio en un mercado artesanal
de Loja. En cuanto a la materia prima, Rukuyaya utiliza telas importadas desde

Colombia por ejemplo.

En el 2016 Zulfhiga tenia previsto participar en ferias artesanales para dar a
conocer sus prendas en Quito, por ejemplo. Pero le fue imposible, por motivos
diferentes. Por lo que ahora su meta en el 2017 es retomar contactos en algunas
ciudades del pais, para un mejor posicionamiento. También se apoyara en su

pagina web y en sus redes sociales. La disefiadora de la misma forma trabajara
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en ubicar sus prendas en el extranjero; por lo que estd analizando posibles
mercados en la regién, asi como en Norteamérica y en Europa.”
(RevistaLideres,2017)

3.2. Tendencia de moda

Las tendencias de moda que se pueden evidenciar en el pais no son impartidas
por la moda local ya que estamos inmersos en una globalizacion y la que nos
dicta como vestir. “Las tendencias de moda ya no dependen de la industria, sino
del consumidor. Los diseiiadores y las revistas han perdido el poder de dirigir el
rumbo de la moda, un poder que ahora recae sobre la poblacion. Los nuevos
habitos de consumo y la nueva estructura del sector, dominada por los grandes
retails, han dado un giro al sistema y han hecho que sea el cliente quien
determina qué se llevara y como en cada temporada” (Revista la Vanguardia,
2015)

“Una tendencia puede ser una idea, asi como un conjunto de formas similares u
objetos interrelacionados” Raymond, M. (2010). Tendencias: qué son, cémo

identificarlas, en qué fijarnos, como leerlas. Barcelona, Espana: Promopress.
(pag13)

__CENTRO | Geograffa

Figura 2. Mapa de Disefio
Tomado de: INTI,2015
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__PATAGONIA | Geografia

Figura 3. Mapa de Disefo
Tomado de: INTI,2015

__NOROESTE | Geografia

Figura 4. Mapa de Disefo

Tomado de: INTI,2015

14



__LITORAL | Geografia

Figura 5. Mapa de Disefo

Tomado de: INTI,2015

__CONTEMPORANEO | Urbanidades

1

- = _ ik
Figura 6. Mapa de Disefo

Tomado de: INTI,2015
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3.3. Textiles Multifuncionales

Las prendas de vestir que tienen dos funciones hace que el usuario despierte
un apego emocional a la misma ya satisface dos necesidades del usuario. ““La
vestimenta incluye una diversidad de elementos que se articulan entre si, sobre

el cuerpo del usuario.

Estos elementos integran diferentes categorias o tipologias del vestir, que
responden a ciertos modelos histéricos y se definen por su morfologia, los
materiales utilizados, su funcién, la situacion especial que plantean con el
cuerpo.” Saltzman, A. (2004). El cuerpo disefiados: sobre la forma en el proyecto

de la vestimenta. Buenos Aires México: Paidos. (pag 127)

3.3.1. Disefo de la experiencia

“Los seres humanos, independientemente de su contexto y entorno social, estan
biologicamente equipados con sistemas que les permiten interactuar con su
ambiente: un sistema motor para desplazarse en el medio, sistemas sensoriales
para percibir el entorno, y un sistema cognitivo para entender el contexto y
planificar acciones; ellos constituyen un conjunto limitado de recursos con los
cuales explorar el mundo. A través de la interaccion con un entorno, estas
capacidades humanas se desarrollan en habilidades y conocimientos

especificos.” (Revista Arquitectura, 2013)

El disefio de la experiencia involucra todos los sentidos como es la vista, oidoy
olfato de esta forma podemos adquirir un aprecio a ciertos objetos. Cuando los
productos estan pensados en el usuario el cliente crea fidelidad de marca como
es el caso de la marca Apple que desde el momento en que abres la caja sientes
que lo que acabas de comprar es lo mejor del mundo ya que esta pensado en
el usuario y en generar experiencias. Mucho de los productos nuevo se han

diseflado con empaque transparentes lo cual es muy malo para el factor
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sorpresa. De esta manera es cuando usamos ropa, si es comoda la queremos
usar todo el tiempo y no nos importa que la misma ya este desgastada y es de
esta manera lo que las empresas piensan mucho en como hacer que el usuario

tenga una experiencia al usar su producto.

4.Capitulo IV. Aspectos Conceptuales

4.1. Diseio centrado en el usuario

El disefio centrado en el usuario busca satisfacer las necesidades que tiene cada
ser humano con el fin de que los productos se adapten con facilidad. De esta
manera hacemos que el usuario cree fidelidad al producto o si es un sitio web el
usuario puede tener una dindmica mas adecuada con la misma.

Al momento de disefiar un nuevo producto para el mercado debemos mirar las
necesidades que no han sido satisfechas por productos ya existentes en el
mercado, mirando esto podemos determinar fortalezas y debilidades que se
encuentran en los productos ya existentes.

“En la proyeccion industrial de un producto o de una “familia “ de productos es
conveniente considerar la coherencia formal entre las distintas partes y el
todo.” Munari, B. (2006). Cémo nacen los objetos? apuntes para una
metodologia proyectual. Barcelona: Gustavo Gili. (pag 142)

5.Capitulo V. Marco Normativo y Legal

5.1.1SO9001 normativa calidad productos

5.2.1SO 14001 norma internacional de sistemas de gestién ambiental

5.3. INEN 875:2004, Requisito obligatorio para el etiquetado de prendas
de vestir

17



5.3.1Registro de Marca

El proceso para registrar la marca en el IEPI, existen pasos a seguir. Primero
se debe realizar una busqueda fonética la que cuesta $16 dolares. Cuando
se haya aprobado se debe crear una solicitud en el casillero virtual mediante
el internet y se debe cancelar un valor de $208 ddlares en el banco del
pichincha.

6.Capitulo VI. Disefio Metodologico Preliminar

Se investigara toda la informacion que pueda ser de ayuda para el desarrollo
de la propuesta para la asociacion CREATEX, no solo en conocimiento técnico
sino en laindagacion de la asociacion con la que se esta trabajando para poder

cumplir con sus necesidades.

Luego de reunir todo el conocimiento pertinente, se procedera a disefiar las
prendas siempre pensando en la durabilidad y funcionalidad respetando el
presupuesto establecido con la asociacion. Al llegar a un acuerdo con la
asociacion se procedera a investigar cualidades que tienen las telas y con esto
empezar a fabricar prototipos a escala y poder determinar su durabilidad su
resistencia al lavado, etc. Una vez confeccionada la prenda se analizara
mediante focus group con expertos en el area textil para determinar posibles

mejoras y con esta informacién desarrollar la prenda final.

6.1. Tipo de investigacioén

La investigacion cualitativa permitira conocer a grandes rasgos los gustos de
las mujeres ecuatorianas al adquirir prendas de vestir en cuanto a textura,
colores, comodidad, disefio. Que por medio de entrevista tanto a
consumidores como a fabricantes podremos establecer un lineamiento optimo

para el desarrollo del producto textil.
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La investigacion cuantitativa servird para establecer las medidas
antropomeétricas de las mujeres ecuatorianas ya que hoy en dia no existen y
debemos tomar como ejemplo las tablas antropométricas de chile y eso no va
acorde a la realidad del pais. Y con esto queremos lograr que el producto se

adapte a las personas sin ningun inconveniente.

Parametros que arrojen datos importantes como cada que cierto tiempo
compran ropa las mujeres , si compran por necesidad o por moda este tipo de

informacion nos ayudara a resolver de una mejor manera el problema.

6.2. Poblaciéon

Se tomara como estudio poblacional a mujeres de clase media y media alta del
norte de Quito que usualmente compran prendas de vestir en un determinado
tiempo. Segun el INEC la poblacién de mujeres que existe en Pichincha en de
la edad de 15 a 49 afos es de 726.010, la poblacion total de mujeres en
Pichincha es de 1.320.576, la poblacion econ6micamente activa es de
544.920.

En el estudio de mercado se utilizara la herramienta de la encuesta, donde se
establecera preguntas cerradas, en donde estas ayudaran a determinar, entre

otros factores, lo siguiente:
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6.3. Muestra
Se realizara entrevistas a expertos

Disefladores de Productos
Disefladores de Moda
Expertos en Marketing

6.3.1. Variables
Para disefar las prendas de vestir para la asociacién , se tomaran en cuenta
el estudio de tres variables principales como : usuario, actividad y

comportamiento.
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Tabla 1.
Variables.
Definiciéon operacional de las variables
Variable Definiciéon Tipo de variable Posible valor
Tamafio Clasificacion de Cuantitativa micro, pequefia ,
de asociacion acuerdo al mediana
namero de
empleados e
ingresos
Antigtiedad Afios que ha Cuantitativa 0-15
pasado desde su
creacion
Numero de Productos Cuantitativa 0-50
productos disponibles al
mercado
Tipo de empaque Packaging segun Cuantitativa Caja, funda
su forma
Presupuesto Cantidad Cuantitativa $1-$200
monetaria que
dispone la
asociacién para
inversion del
proyecto
Materiales de Caracteristicas Cuantitativa Cartén
empaque propias del
. Madera
material

Plastico
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Uso de embalaje Emplea algun tipo | Cuantitativa Si/ no
de embalaje para
sus productos
Tipos de tela Caracteristicas Cuantitativa e Ligera
propias de las e Caliente
telas e Fresca
e Pesada
e CoOmoda
e impermeable
Tipo de maquinaria | Caracteristicas Cualitativa Recta, Recubridora,
propias de la Overlock
magquinaria
Cantidad de Cantidad de Cuantitativa e 25 productos
Producciéon prendas de vestir por mes
mensual
Tipo de ropa Segun el sector al | Cualitativo e Deportiva
producida que van dirigido e Casual
e Interior
e De noche
e Formal
Cantidad de Cantidad de Cuantitativa e PordiaZ2
personas y nivel de | personas que personas
produccion que compran ropa ala
existe en la a asociacion
asociacién
Area de lugar optimo para Cualitativo e Mesa
producciéon de realizar trabajo e Silla
prendas repetitivo durante
horas
Tiempo de Vidade | Tiempo de uso Cuantitativa 2diasala
las prendas semanal de la semana

prenda
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Tiempo de Tiempo de Cuantitativa 15 dias
produccion de la confeccion de
prenda prendas
Tipo de produccion | Tipo de Cuantitativa Nacional
del las prendas confeccioén de la Internacional
prenda Artesanal
Industrial
VARIABLES DEL USUARIO
Tiempo de uso de Numero de horas Cuantitativa 1-12h
la prenda usando la prenda
Posicion socio cantidad de Cualitativo Bajo
econbémica ingresos del Medio
usuario, en que Medio-Alto
estrato social Alto
estaria ubicado
Dimensiones Medidas en cm Cuantitativo Largo brazo
Antropométricas del usuario Largo hombros
Ancho cintura
Etc
Edad del usuario Edad de las Cuantitativo 19-30

personas que
usen prendas con
caracteristicas
especificas




Tabla 2.

Actividades para el logro de objetivos.
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Actividades para el logro de objetivos

Objetivo general: PROPUESTA DE UN PROCESO DE DISENO APLICADO A UNA
NUEVA LINEA DE INDUMENTARIA CASUAL DE MUJER, PARA LA ASOCIACION
CREATEX CON EL FIN DE DIRECCIONARLA A MERCADOS NUEVOS,GENERANDO

ALTOS NIVELESCOMPETITIVOS EN EL SECTOR TEXTIL

Recursos necesarios

Resultado esperado

Investigar los
procesos de
fabricacion de la
asociacion
CREATEX las
necesidades y
expectativas de
los usuarios
(compradores)

Realizar
Visitas
semanales a
la asociacion

e Transporte
Carapungo — Via
a marianas

Reunir la informacién
necesaria para la
investigacion por parte de
la asociacion

CREATEX
Disefio de e Computadora Establecer un plan para la
entrevista elaboracioén de la actividad 3

Entrevista a
personas que
forman parte
de la

e Materiales de
escritura

e Camara

e Grabadora

Establecer un plan para la
elaboracién de la actividad 4

asociaciéon
Visitar junto e Permisos para Reunir la mayor cantidad
con realizar la de elementos de la
trabajadores investigacion investigacion por medio de
de createx e Tiempos observacion y detalle, de
una empresa e Camara una manera mas informal,
textil e Grabadora de sin interrumpir el dia de
voz/sonido

trabajo en la empresa.
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video
Analizar e Andlisis de la Abreviar de mejor manera toda
informacion empresa la informacién recopilada.
recopilada e Analisis del
previamente estudio de
campo
Creacion del Resultados de la Parametros de
brief de investigacion disefio,medidas,materiales,
disefio
Costos,presupuesto

Bocetaje Papel,cartulinas, lapiz, Generar ideas para futuras
inicial de la colores, marcadores propuestas

Desarrollar los propuesta

elementos de | con 15

la propuesta | bocetos

segun los . , . )

Mejoria de Papel,cartulinas, 1apiz, Generar ideas sobre que

resultados de

la previa los 15 colores, marcadores gueremos y ha donde vamos a
. L bocetos mas llegar sobre la propuesta de
investigacion 10 bocet di 9 - prop
ocetos isefio
de la
L extras
asociacion

Establecer Bocetos anteriores Tener un resultado sobre los
las mejores mejorados con ideas mejores disefios
10 ideas mas claras del producto

Presentar 10 e Camara Saber la mejor manera de
ideas a una e Grabadora de confeccionar las prendas
persona voz/sonido de una forma estética y sin
experta en video desperdiciar recursos
disefio de

modas

Creacion de e Computador Establecer caracteristicas
ficha técnica fundamentales de las

de las 5 prendas y como

mejores ideas

deberan ser
confeccionadas
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Creacion de Humano Observar los problemas que
prototipos a Recta, pueda tener cada
escala real Recubridora, prenda y mirar que tipo de
con Overlock tela le da un mejor acabado
diferentes Tela
telas Tiempo
Creacion de e Computador Marca que comunique la
nombre y e Papel esencia del producto
logo e Lapiz
Testeo de e Usuario Resultado de comodidad y
usuarios con e Prenda funcionalidad de la prenda
la prenda e Céamara
e Grabadora de
voz/sonido
Video
e cuestionario de
preguntas sobre
la prenda
focus group e Prenda Observar las fallas que
con expertos e Camara tiene el producto segun
en productos e Grabadora de 0jos expertos y poder
voz/sonido hacer otro
Validar el Video producto con las mejoras que
resultado de e cuestionario me sugieren
las prendas focus group
finales con Presentacion e Prenda observar el comportamiento
expertos d,8| prenda final a e Camara de las personas al mirar la
sector. textily personas del e Grabadora de prenda y ver si las gusta o no
usuarios nicho de voz/sonido
mercado Video

establecido




Creacion de e Camara Vender un producto
publicidad e Modelo nuevo de una manera
para una e Computador adecuada segun mi

nueva linea nicho de mercado

de ropa

7.Capitulo VII. Diagnostico

Dentro del diagnostico realizado y la continuidad que tiene como objetivo este
trabajo de titulacion es plantear soluciones a problematicas identificados el
semestre pasado en la asociacion CREATEX, tales como la falta de innovacion
en sus productos los mismos que se han venido realizando de la misma manera
durante 8 afios que tiene de vida la asociacion. No existe estrategias de
posicionamiento de marca ya que el nombre que maneja la asociacion ya existe
en el mercado.

El desconocimiento total en Marketing hacen que el negocio se mantenga con
un puiado de clientes que han venido adquiriendo a lo largo de los afios, esto
es un gran problema ya que no adquieren nuevos clientes.

Para dar solucion a este problema debemos identificar un nicho de mercado
diferente al que esta enfocado la asociacion actualmente ya que siempre ha
venido confeccionando pijamas para nifios y esto no le permita que la asociacion
se enfoque a un nuevo publico objetivo, haciendo que existan mas ingresos y
acaparando mas clientes que le permitirdn un desarroll6 productivo mas
acelerado.

7.1. Analisis de la competencia

En el pais existe competencia de forma directa e indirecta a los mismos se les
atribuye barios factores como ubicacion, venta de productos o servicios
similares. Lo que busca cada empresa es llegar a tener un posicionamiento
marca en un mercado globalizado.

Para poder conseguir que el usuario tenga preferencia de un producto a otro se
debe crear un diferenciador para que el mismo lo identifiqgue a simple vista y
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sepa determinar el producto es de buena calidad o esta a la moda.

Cuando creamos un nuevo producto corremos el riesgo de que la competencia
mire que nos esta yendo mejor que a ellos y busquen copiar nuestros disefio o
nuestra manera de llegar a las personas. La forma en la que nos podemos
proteger para evitar que la competencia hurto nuestra idea es crear los disefios
con un diferenciador que se pueda detectar a simple vista como puede ser
forma, funcionalidad, adaptabilidad, etc.

Para evitar la similitud en los disefios debemos hacer un estudio de que tipo de
indumentaria y que estilo maneja marcas mas renombradas a nivel local,
nacional e internacional, con esto podremos crear un diferenciador notable para
nuestra nueva coleccion de prendas de vestir.
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8.Capitulo VIIl. Diseio

8.1. Proceso de Disefio para Createx

Para poder plantear un rediseiio de prendas de vestir debemos determinar la
maquinaria con la que cuenta la asociacién Createx, lo que nos permitira
determinar que tipo de prendas podremos fabricar adaptandonos a la capacidad
productiva de la misma.

e Mediante una entrevista obtendremos mas informacién sobre la asociacién que
nos permitird conocer que productos son los que mas vende y que productos la
gente mas le pide y no dispone.

eProceso que se manejara para la fabricacion de una nueva linea de
indumentaria para mujer sera mediante un estudio de mercado, determinar
cuales son las tendencias a nivel local que sean aceptadas por el publico
objetivo al que estamos dirigidos.

e Mediante un estudio a nivel local, nacional e internacional determinar que tipo
de prendas de vestir estan usando las mujeres de 19 a 25 afios de edad.

e Mediante un estudio de tendencias de colores y de forma en las prendas de
vestir podremos determinar de manera mas facil que tipo de prendas son las
adecuadas para crear una nueva linea de indumentaria para la asociacion.

e Establecer un concepto de prendas de vestir que diferencie lo que se encuentra
en el mercado, haciendo que la asociacion se diferencie de la competencia y
gue los clientes empiecen a crear fidelidad de marca al identificar con facilidad
los productos de la asociacion.

e Buscar Inspiracion en marcar posicionadas en el mercado y mirar como se
comunican con su publico obijetivo.

e Establecer un concepto de prendas de vestir que diferencie lo que se encuentra
en el mercado, haciendo que la asociacion se diferencie de la competencia y
gue los clientes empiecen a crear fidelidad de marca al

identificar con facilidad los productos de la asociacion.
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eProceso de boceto en base al concepto y al estudio de mercado realizado
anteriormente que refleje la adaptabilidad a la capacidad productiva de la
asociacion.

e Creacion de planos técnicos donde reflejen a detalle las uniones y los métodos
de confeccién que se deben implementar en la prenda de vestir.

e Aprobacién de los planos técnicos por parte de la asociacion

e Hacer una investigacion de tipos de tela que se puede utilizar pensando en el
nicho de mercado y el tipo de prenda a fabricar.

eFase de produccion de prototipo para mirar tipo de tela y mejoras que se
pueden hacer en las prendas para brindar un mejor producto a losusuarios.

e Redisefio de prototipo buscando mejores acabados que comuniquen a los
futuros clientes que la prenda es de calidad y esta hecha para que tengan una
larga vida util.

e VValidacion por parte de un grupo de personas que estén dentro del rango de
edad del publico objetivo que es de 19 a 25 afios de edad. De esta manera
podremos saber si el proceso de disefio se realizo pensando en ese publico
objetivo, se puede identificar el comportamiento del usuario mediante la
manipulacion del producto, se comprobara la funcionalidad de las prenda de

vestir.



8.2. Brief

Para crear una nueva linea de indumentaria que vaya dirigida a un nicho de

mercado diferente

Fecha: 09/03/2017
Cliente: Geovanna Caizaluisa
Responsable Cliente: David Teran

1. Antecedentes:

Geovanna Caizaluisa tiene la idea de ponerse un negocio textil hace 21 afios
atras, pero en el sector textil se encuentra ya 10 afios ya que sus estudios son de
corte y confeccion. Su negocio actual es CREATEX que con la ayuda de su
hermana y su esposos han sabido sacarle adelante, los productos que Geovanna
fabrica son pijamas, monitos, babuchas y para esto utiliza sus maquinas
Overlock, Recta, Recubridora y Estampadora. Su nicho de mercado son los
nifios. La produccion ha decaido significativa ya que se encuentra con deudas y
esto le limita mucho en su produccion su almacén solo dispone de 50 productos
y cuando va a las ferias vende todo porque se considera una buena vendedora
pero se siente anclada ya que por el factor econdémico no puede producir mas 25
productos al mes y esto le da una ganancias de $800. Geovanna tiene un gran
problema con el uso de su nuevo logo ya que sus clientes que mantienen de 11
afios atras siempre la identifican como CREATEX y la nueva propuesta es
ARTTEX. Siente un gran interés por fabricar nuevos productos ya que los mismos
pueden ayudar a generar mas ganancias y hacer que su negocio prospere cada

dia mas.
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2. Objetivos del negocio

Ser reconocida a nivel nacional por la calidad y variedad de sus productos
Eliminar la competencia que existe frente a su negocio

Empezar a vender al por mayor

3. Objetivo del proyecto

El objetivo del proyecto es ayudar al sector textil que se encuentra delimitado por
la falta de informacion y capacitacion de los artesanos del sector de Carapungo;
gue pertenece a la parroquia Rural de Calderon. Las personas tienen un
desconocimiento parcial o total en el sector del disefio, haciendo que sus
productos no tengan un nicho de mercado especifico y el disefio de los mismos
no ha cambiado en afos, ya que ellos piensan que de la manera que vienen

trabajando esta bien mientras esto les de para vivir

4. Valor agregado desde el disefio que se relaciona con los objetivos y

metas de la empresa.

El valor agregado que se relaciona con los objetivos de la empresa es mejorar
la calidad del producto buscando una mejor materia prima y mejorar el proceso
para que los acabados sean mejores. Ampliar su linea de productos para dirigirse
a nuevos nichos de mercado desarrollando. propuesta de una nueva linea de
ropa casual femenina para la asociacion CREATEX, redisefiando sus productos
actuales para que la asociaciéon incremente la cuota de mercado con marcas

competidoras ya posicionadas en el mercado.
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5. ¢Qué se le va a ofrece al beneficiario para que acepte su propuesta de

disefio?

La propuesta de disefio es redisefiar sus productos enfocandoles a un nicho de
mercado para mujeres de 19 a 25 afos, logrando mejorar la calidad de sus
productos con una materia prima de mejor calidad y mejores acabados en los

mismo con disefos funcionales.

6. Entregables

o Redisefio de marca con su registro en el IEPI
o Disefio de packaging
o Catalogo de nuevos productos

o Estrategias de mercado
o Linea de ropa casual para mujeres.

7. Target

La propuesta va dirigida para mujeres de 19 a 25 afios

8. Procesos y materiales

El proceso que se maneja para la fabricacion de linea de ropa para mujer sera
artesanal y si existe existo en sus ventas ira creciendo gradualmente hasta llegar
a producirse a nivel industrial que por el momento tocara llevar a maquilar hasta

reunir el capital necesario para la compra de maquinaria apropiada.
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9. Mandatarios

Existe un requerimiento a nivel de seguridad, es el uso de mascarilla mientras
dure la produccion al usar tela de algodon ya que produce pelusa y la misma si
se inhala es perjudicial para la salud.

10. Presupuesto

Existe un presupuesto de $0 como capital semilla, sin embargo si la propuesta
llega a gustar a los usuarios la sefiora se ve comprometida en realizar un

préstamo ya que de esta forma ha sabido sacar adelante a su negocio por afios.

11. Tiempos

Geovanna cuenta con disponibilidad de tiempo los dias viernes y sabados

para las reuniones de estudios y presentacion de avances.
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Tabla 4.

Brief a la propuesta de disefio para Createx

BRIEF A LA PROPUESTA

Nombre:
Nombre beneficiaria:

Criterios

David Teran

Geovanna Caizaluisa

Requerimientos

FUNCION

ESTRUCTURA

TECNICO PRODUCTIVO

Practicidad

El producto sera fresco y ligero

Seré de tela de algodén y poliester

Conveniencia

Seré flexible, suave y comodo.

tela de algodén y poliester

Seguridad

El producto es hipoalergenicono,no contiene tela que
lastime al usuario.

tela de fibras naturales algodén y tela
de poliester para dar mas flexibilidad

Mantenimiento

Lavar sin que la prenda se agrande, se encoja o
pierda el color

Lavar a mano o en maquina en agua
fria

Debera ser facil de utilizar, el usuario podra

Manipulacién . o Los botones deben ser faciles de usar
cambiarse facilmente.
Debe ser del ta mafio apropiado para el "
. . . P p . P Medidas hombro a hombro,
Ergonomia usuario,medidas antropométricas de Valores entre .
- ho mbro cintura, ho mbro brazo,
los percentiles 75
dedos brazo.
Percepcion Ropa casual ,confortable y a la moda Colores, textura y disefio
apilarlos en paquetes por tallas metiéndolos en cajas . .
Transporte automovil,bus, Camioneta

para evitar su maltrato en el viaje

Debe tener ele mentos discretos, debe tener elentos

Todos los elementos for man un

i . . | importante en la prenda
Mecanismos que sujeten sin problema los botones pape po " P .
dandole infor malidad y elegancia
alavez
- Debe tener una excelente calidad, proceso de Acabados perfectos, union de piezas
Confiabilidad o . . R . . A
fabricacion artesanal, semi industrial e industrial sin defectos, sin hilos sueltos
P . . tiene botones que for mar la parte
" Debe desempeiiar distintas funciones, tiene 2 for mas q. P
Versatilidad B . . . frontal de la mujer y los cortes en
de uso que mejoran la calidad de vida del usuario
sus mangas ayudan a formar la
cintura
. R Debe resistente a lavadas manteniendo su forma y .
Resistencia . Doble costura en las uniones
color original
Utilizacion de patrones para que
Acabados Se vera a simple vista que es un producto de calidad cada prenda sea igual a la otra

Tendra el menor nimero de ele mentos, se

para no perder la
calidad

la prenda sera camiseta tipo

Componentes .
P compondra de 2 partes blusa con un corte en la espalda
Tendra uniones resistentes, se unira de manera
impecable la blusa se unira impecablemente por sus en partes de gran fuerza se realizara
Uniones lados hasta llegar a las axilas dando un espacio doble costura co mo es bajo la axila y

Bienes de capital

propicio entre la blusa y la axila del usuario

Se utilizara maquinaria textil, Maquinas industriales
para procesos

corte en la espalda

Maquina de cocer recta,
overlock, ojaladora, recubridora

Mano de obra

Se utilizara personal para fabricar la prenda, proceso
semi industrial

Geovanna Caizaluisa con su esposo y
su hermana realizaran la blusa

Modo de produccion

No seré produccién en masa,proceso semi industrial

el patrén de la prenda sera
recortado a mano el resto de los
acabados seran hechos en
maquinas

Materia pri ma

Se utilizaran productos textiles de alta calidad

para la blusa se utilizara tela jersey o
tela poliéster tacto algodon

Normalizacién

Se regira por normas establecidas,se regira por las
normas INEN ecuatorianas

se tilizara la nor ma iso 9001 y la iso
14001

Control de calidad

En todo el proceso se evidenciara la calidad,se
revisara uniones impecables

al finalizar se revisara las uniones
para ver si son de calidad y se les
pondra a prueba para ver la
resistencia del producto

Oferta

Se ofertara el producto,Se producira alguna cantidad diari

se produciran 200 unidades al mes




. Se vendera a un precio mayor del actual tomando .
Precio : Se vendera a $22 cada blusa
encuenta al de la competencia

ECONOMICOS

Colores segln la te mporada que
Estilo Tendra un estilo tnico, casual y a la moda este atravesando el pais si

FORMALES estamos en inviernos seran

colores oscuros y si es verano

8.2.1. Creacién de prendas textiles

La creacién de la nueva linea de indumentaria para la asociacion Createx
se baso en el Brief de disefio que nos permite determinar que linea de
ropa vamos a confeccionar la misma debe adaptarse a la capacidad
productiva de la asociacion.

El primer paso fue recurrir al moodboard donde nos indica las tendencias
gue se estan manejando a nivel mundial para las mujeres de 19 a 25
afos de edad.

Figura 7. Moodboard, Herramienta de tendencias de moda actual
Moodboard, Herramienta de tendencias de moda actual:
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a) Blusa color gris modelo 2016

b) Blusa color negro modelo 2015
c) Blusa color rosa modelo 2016
d) Blusa color blanco modelo 2017
e) Blusa color blanco modelo 2015
f) Blusa color blanco modelo 2015
g) Blusa color gris modelo 2016

h) Blusa color blanco modelo 2017
i) Blusa color blanco modelo 2015
j) Blusa color rosa modelo 2016
k) Blusa color negra modelo 2017
I) Blusa color blanco modelo 2015
m)Blusa color verde modelo 2016
n) Blusa color blanco modelo 2017
0) Blusa color blanco modelo 2015
p) Blusa color rosa modelo 2015
q) Blusa color blanco modelo 2017
r) Blusa color blanco modelo 2016
s) Blusa color negro modelo 2016
t) Blusa color rosa modelo 2016

8.3.2. Mbédulos geométricos

Para tener un producto diferente que se adapte a las tendencia actuales
pensamos en implementar un poco de identidad en las prendas de vestir para esto
seleccionamos animales representativos del Ecuador y los geometrizamos para a
su vez sacar modulos que permitan la creacion de la nueva linea de indumentaria

para mujer.

Cuando creamos ropa con un toque de identidad no es necesario que la misma
tenga el nombre del pais natal en la parte Frontal de la prenda, el proceso puede
ser diferente ya que podemos implementar formas que fueron obtenidas mediante
fotografias de animales y se selecciono la forma que se puede adaptar en las

prendas de vestir sin crear incomodidad en el usuario.

38



Figura 8. Moodboard, Herramienta de tendencias de moda actual

Geometrizacion animales representativos del Ecuador:

a)
b)
c)
d)

Geometrizacion fragata
Geometrizacion céndor
Geometrizacion tortuga

Geometrizacién papagayo



8.3.3. Bocetos

Se realizo los bocetos de la nueva linea de indumentaria para mujeres se hicieron
12 bocetos los mismos que reflejan la adaptabilidad de los médulos en las prendas
creando una linea de ropa casual para la mujer moderna.

Mediante este proceso se pudo hacer la funcion de descarte de prensas ya que
solo necesitibamos 4 prendas que satisfagan las necesidades de nuestros

clientes.

Se pudo determinar cuales son las prendas que se adaptan en forma y
funcionalidad para evitar que las mujeres se sientan incomodas al usarla durante
todo el dia. Lo que se busco es la comodidad del usuario que al momento de usar
la prenda no sienta incomodidad ya que la tela es muy calurosa o la misma le

cause irritacion en lugares delicados como cuello o axilas.
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Figura 9. Bocetos nueva linea de ropa numero 1
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Figura 10. Bocetos nueva linea de ropa numero 2
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Figura 11. Bocetos nueva linea de ropa numero 3



Figura 12. Bocetos nueva linea de ropa numero 4
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Figura 13. Bocetos nueva linea de ropa numero 5
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Figura 14. Bocetos nueva linea de ropa numero 6



Figura 15. Bocetos nueva linea de ropa numero 7
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Figura 16. Bocetos nueva linea de ropa numero 8
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Figura 17. Bocetos nueva linea de ropa humero 9
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Figura 18. Bocetos nueva linea de ropa numero 10
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Figura 19. Bocetos nueva linea de ropa numero 11
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Figura 20. Bocetos nueva linea de ropa numero 12
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8.3.4. Modelos

Pasando el proceso de bocetado se seleccionaron 4 modelos de blusas para la
creacion de los prototipos que nos permitan verificar la adaptabilidad con el
publico objetivo y si el mismo mostraba aceptacién por el nuevo producto o no.
Mediante este proceso pudimos verificar la los aciertos y desaciertos que tuvimos

al fabricar la penda.

La tela que se utilizo fue no era la que se iba a usar en el modelo final por lo que
existi6 muchos inconvenientes con la telas ya que los prototipos estaba
confeccionadas en telas que eran pesadas e incomodas para el usuario lo que

se tomaria en cuenta para la fabricacion de las nuevas prendas de vestir.

Figura 20. Fotografia 1 prototipo prenda de vestir
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Figura 21. Fotografia 2 prototipo prenda de vestir

Figura 22. Fotografia 3 prototipo prenda de vestir
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Figura 23. Fotografia 4 prototipo prenda de vestir
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8.3.5. Fichas técnicas
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Figura 24. Ficha técnica Blusa 1
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8.3.5.1. Proceso de Prototipo

Utilizando las fichas técnicas se crearon prototipos con telas diferentes a las que

se plantea en los planos lo que nos permitira determinar que cambios se les

puede realizar a las prendas segun los comentarios de los usuarios.
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Para realizar las mejoras de la blusa se tuvo que fijar en muchos problemas que
entendido como en los planos y se tuvo que modificar para dar mejor comodidad
a los usuarios, los botones debian ir acorde al disefio de la prenda para que se
forme un todo y se vea un producto de mejor calidad al que se ofrecia

tenia los prototipos como la calidad de tela, la forma de el cuello no se habia

anteriormente en la asociacion
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Los problemas mas grandes que se pudieron identificar en esta blusa fue el corte

del cuello que era muy grande lo cual creaba incomodidad en el usuario y el tipo
de tela era muy pesado, el corte de la tela que tenia en la cintura no iban acorde

con el disefio.
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El disefio en la parte del cuello no tenia buenos acabados lo que creaba

incomodidad en el usuario, el tipo de tela era muy pesado y caluroso lo que se
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El producto no contaba con pinzas en la cintura lo que hacia que se vea cuadrado
y no se adapte a la forma del cuerpo del usuario, se implemento botones que
vayan acorde al disefio, el acabado que existe en las mangas fue mejorado para

evitar irritaciones en zonas delicadas como axila.

9.Capitulo IX. Rediseiio marca

La imagen corporativa de la asociacion Createx fue redisefiada en la grafica pero
manteniendo el nombre antes mencionado, el proyecto de servicio a la
comunidad que trabaja en conjunto la Universidad de las Américas, GAD y MIES.
Para crear un redisefio de marca se pregunto a la asociacion si el logotipo que
habia disefiado un estudiante de la UDLA el semestre anterior le habia gustado
y si le ocupa . Lo que respondia que no le gusta porque no representa lo que

vende su asociacion textil.

Respuestas Logo Createx

B Nolesgusto ®Siles gusto

Figura 32. Encuesta a Createx sobre el redisefio de su marca

Se realizo una encuesta para determinar cual es el grado de aceptacion de los
encuestados para modificar el nombre y el logo con el cual cuenta actualmente

la asociacion textil.
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Respuestas Cambio de Logo Createx

ESi ENo

Figura 33. Encuesta a Createx sobre si cambiaria de nombre y logo

Figura 34. Logo Createx

Para el redisefio del logo se pensé en crear una nueva imagen de la asociacion
gue proyecte la nueva linea de indumentaria que se fabricarla misma debe dar
la impresion a su publico objetivo que se trata de una marca juvenil, diferente a

lo que esta acostumbrado su clientela actual.

Para esto se hizo un proceso de buscar que queremos comunicar con el nuevo
nombre de la marca si queremos que exista una historia detras de la marca o
solo surja de la unién de dos abreviaciones de nombre que representan al sector
textil, representar lo que sienten las personas cuando usan un tipo de tela o que

guieren comunicar las personas cuando visten de cierta manera.
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Los siguientes nombres se obtuvieron mediante la union de palabras o

intentando dar una personalidad al nombre.

e Moner: Se obtuvo de la unién de las palabras “mo” que surge de la abreviacion
de “moda” y “ner “que es una abreviacidén de nervioso.

e Kirpu: Surge de la historia de la forma de comunicacion de los incas que se
comunicaban por nudos que eran los quipus se busco este significado ya que
la forma de vestir de cada persona comunica algo diferente a la sociedad, se
modifico fonéticamente para hacerle diferente, facil de recordar y facil de

pronunciar.

e Arlett: Se obtuvo de la union de las palabras “ar” de arquitectura y “lett” de la

Lettering que en ingles significa letra.

Por todo el significado que lleva atras el nombre Kirpu fue el elegido ya que tiene

la personalidad que buscamos para una marca juvenil al saber que cada mujer

gue use nuestras prendas de vestir comunicara algo diferente mientras la use.

' KIRPU
2KInPU

3 KIRPY
4 [KIIRPU

Figura 35. Eleccion de mejor tipografia para la marca
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Se eligié la opcién 3 la misma que transmite la personalidad juvenil que
buscamos en la marca para la asociacion textil. EIl movimiento de la tipografia
nos permite determinar que hablamos de una marca casual para personas

jovenes.

Con el logotipo definido se pudo continuar con la realizacion del manual de

marca a continuacion se indicaran la aplicaciéon de la marca en papeleria.

Figura 36. Mock up de la papeleria de la marca Kirp
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Geovana

Caizaluisa
Modista

Figura 37. Mock up de la papeleria de la marca Kirp
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9.1. Comunicacién estratégica

Tabla 5.

Estrategias de posicionamiento

69

PUBLICO DESCRIPCION
OBJETIVO PUBLICO HABITO 1 HABITO 2 HABITO 3
OBIJETIVO
Compran f_.us Pren-1se dejan llevar por |Pasan el mayor
o das de vestir en cual- | co|gres o por temati- tiempo de ocio en
. Mujeres de 19 a quier lugar si las IR ;
Mujeres e g gar, cas del momento. redes sociales
25 anos mismas se adaptan a
sus necesidades
MEDIO
Objetivo:
Comunicar, dar a conocer y vender el producto, que los usuarios y compradores conozcan la
calidad, ademas de los acabados que tiene del producto.
Informacion:
Distribucion del punto de venta, para una buena organizacion, stand acorde con la marca, buscar
ferias que vayan acorde al nicho de mercado objetivo
Frecuencia:
Asistir a las ferias en fechas importantes, cada cierto tiempo (cada 2 meses aproximadamente)
FERIAS para dar a conocer el producto y tener acercamiento con el comprador.

Parametros:

Ferias centrales que asistan grupos de adolescentes

Ferias conocidas en la ciudad

Stands con presentacion para adolescentes llamado su atencion.

Presentar las promociones que ofrece |a empresa.

Informacion acerca de la empresa mediante habladores.

Ofrecer un obsequio (manilla) con el nombre de la empresa y logotipo para que los clientes se
familiaricen y lo tengan en mente.

Costos: Montaje de feria 1505 por evento.




FACEBOOK

MEDIO

FACEBOOK

Objetivo: Comunicar, dar a conocer yvender el producto a travez de una red que no es necesariamente
presencial y la encuentran por cualquier dispositivo,

Informacion:

- Foto portada con representacion de la marca, del producto y del slogan (medida 851 x 315px)

-Imagen de perfil con el logotipo (medida 170 x 170px)

- Informacién de la marca, lugar donde exhibe el producto, contactos personales de la asociacion .

- Publicaciones con fotografias del producto en modelos con contextura delgada que se muestren en ambientas
urbanos las fotografias deben ser de alta calidad

Frecuencia: Dependiendo de la publicacion se utiliza un tiempo adecuado para llegar a mas personas y dar a
conocer la marca y el producto; como los servicios.

Cada publicacion se hara con una rotacion de 2 dias, para que los usuarios de la pagina tengan interccion con la
mismay slempre tengan noticias de promociones o nuevos productos,|

Parametros: 500x 200px (tamao. Fotografias en ambientes adecuados para la utilizacion de las prendas; textos
con especificacionesy caracteristicas de los productos.

- Fotografias : ambientes urbanos mostrando espacios del diario vivir de la cuidad de Quito visitar espacias
donde acuden con frecuencia los adolescentes para que este acorde al target.

- Fotografias de estudio: Se muestren claramente los detalles del producto, acompanados de usos de los mismo,
en algunos casos con modelos para proyectar mas laimagen de la marca.

Costos:Para |os costos se tomara en cuenta que tipo de publicacion queremos realizar existen tres tipos de
promocion como:
- Conseguir mas visitas en el sitio web:
$1: clientes estimados 3.559-9.384
$2: clientes estimados 6.501-17.140
$3: dietes estimados 9.380-24.731
$5: clientes estimados 15.303-40.344
$10: clientes estimados 33.841-89.218
- Promocionar tu pagina (me gustas):
Desde $12 délares a $ 100
Alcanze estimado de 31.083 a 458.429 usuarios,
Me gusras estimados de 75 a 2.500
- Promocionar tu publicacion:
Depende el tiempo de duracion de la publicacion puede ir de 2 dias a tiempo ilimitado, dando tarifas por mas
tiempo.
Tarifa minima $2 con duracion de 10 dias
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MEDIO

Mercadolibre

Objetivo: Este medio permitira la difucion de la marca al igual que vender el producto de una forma diracta.
Los usuarios podran conocer precios, productos sin necesidad de vistar un lugar presencialmente, con esto
ayudara ala venta en lugares mas lejanos y llegar a mas gente,

Informacion:

Presentacion de la marca, del logotipo fotografias alta resolucion para buena visualizacion del producto y de
varios angulos para facilitar al usuario la vista completa del producto sin necesidad de comunicarse con el vende-
dor.

Informacion clara de las formas de pago si es por medio de la pagina, deposito o presancial; ademas informacion

Frecuencia: Las publicacionesen la pagina se realizaran por cada producto nuevo que se elabore portempora-
das o hasta agotar stock de los productos en finea.

Pardmetros: 777 x 558 px tamano de fotografias.

Fotografias alta resolucion, varios angulos; fotografia detalle para visualizar material del producto y la calidad.
Fotografias que muestren el tamafic real de las prendas para ayudar a la seleccion de la misma, sin correr el riesgo
de que al usuario no este conforme al producto.

Costos: Para poder publicar solo necesitas una cuenta de correo electronico, la publicacion es gratuita y puedes
publicar las veces que necasites, mercadolibre cobra el 10% de cada venta finalizada.

71



MEDIO

FLYERS

Objetivo: Comunicar, dar a conocer el producto a través de entrega de flyres en puntos claves para los
usuarios, Ademas este medio permitirad transmitir, reforzar y garantizar la imagen del producto.

Informacion:

Producto: (Fotografias de tas prendas de vestir en modelos )

Detalles de producto: (Colocar fotografias detalladas de las prendas. Ej. Tipo de tela)

Costos: (Colocar el precio de las prendas de vestiren la parte derecha de las fotografias para asi poder visuali-
zar)

Informacion de la marca; Desde que afio existe lamarca

Informacion del punto de venta: (Colocar la direccion de los locales y nimeros telefonicos) Promociones de
productos: (Poner Informacion de los tipos de promociones en temporadas bajas)

Nuevos productos: (fotografias de nuevos productos con modelos)

Frecuencia:

Cada fecha importante de venta (navidad), o conocer una promocién o nuevo producto, se entregara por un
tiempo de 1 semana para asi llegara convenceral client® de las ventajas que se ofrece con respecto a otros
productos ya existentes y motivarlo con beneficiosy ofertas que provoquen una decision de compra efectiva.

Parametros:

Medidas de 20x25cm,

Impreso en papel brillante y duradero {couche 90gr}

Colocacion de fotografias de alta calidad para la correcta visualizacion del producto (ancho:843px. Alto: 403px).
Impresion Full Color

Jovenes mujeres de 19 a 25 anos (depende la pranda que se promociones)

Costos: $100 impresion; 30§ personal para entrega de flyres.
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9.2 Packaging

Para una marca de ropa es muy importante el empaque y a su vez es un factor
gue crea un diferenciador notable para el usuario. La marca kirpu lo que busco
es utilizar material que se encuentra en grandes cantidades apilado en diferentes
muebles dentro de la asociacién

Y con esto solucionar un problema de exceso de material creando una funda de
tela que cuenta con dos cordones retraibles que permiten cerrar el empaque y a
su vez llevarlo sin ningun problema, el empaque es ligero y se adapta sin ningiin

problema a la mano del usuario el mismo permite llevar como maximo 6 blusas

en su interior sin perder su forma. .

s

Figura 37. Local Create
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Figura 38. Empaque Kirpu
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9.3. Fotografia de producto

Dentro de las fotografias se busco capturar el estilo de vida que se puede llevar
con las prendas de Kirpu. Se busco referencias fotograficas de marcas que
vayan acorde al estilo de la asociacion. que tratara de capturar a la prenda en
paisajes urbanos lo cual transmitirda que la prenda se adapta a la cotidianidad en
la cuidad.

Figura 39. Fotografia de moda casual:

a) Fotografia dos personas espacios urbanos
b) Fotografia dos personas estudio fotografico
c) Fotografia una personas estudio espacios urbanos
d) Fotografia una personas estudio espacios urbanos

Al tener el estilo fotografico mas claro que se va a manejar en la publicidad de la
marca kirpu se procedi6 a buscar modelos que reflejen la identidad de la marca
y se adapten sin ningun problema a las prendas de vestir.
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10. Capitulo X. Fabricacion

Para la fabricacion de las prendas se pensoé en la adaptabilidad que tenga el
usuario con la prenda, debe ser de telas ligeras y resistentes ya que estamos
confeccionando prendas de vestir para adolecentes que usualmente hacen
diversas actividades en el dia sin cambiarse de ropa .

La fabricacion de las prendas no deben tener un costo muy elevado ya que el
nicho de mercado objetivo no invierte mucho dinero en prendas de vestir lo que
buscan es que sea econémico, comodo y este a la moda.

10.1. Costos
Blusa color azul

La primera prenda textil seleccionada fue una blusa que esta hecha con una tela
ligera que hace que el usuario se sienta comodo al momento de usarla.

La prenda cuenta con un corte diferente en el cuello se lo confecciono de esta
forma para tener mas comodidad al momento de usarla.

Tiene una caida en las mangas que una caida en forma de olas lo que permite
gue el usuario tenga mayor libertad al momento de realizar cualquier tipo de
actividades en su diario vivir.

El costo de la blusa es de 15,05 sumando gastos de empaque ,disefio , gastos
indirectos y manos de obra el precio de venta al publico es de 25 ddlares el
margen de ganancia de utilidad bruta es de 9,95 ddlares, mientras que al crear
un lote de 300 blusas la utilidad bruta aumentaria, teniendo en cuenta egresos
de sueldos operativos y administrativos, mantenimiento, materia prima, servicios
basicos con un monto de 4.515 pero con una ganancias de 7.500 con una utilidad
bruta de 2.985

Tabla 6.
Costos Kirpu

Por 1 Por 300
Costo Prenda 15,05 4,515
Valor venta 25 7.500

Utilidad bruta 9,95 2.985
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Blusa color verde

La segunda prenda textil seleccionada fue una blusa que esta confeccionada con
una tela ligera que se adapta a la manera de vestir actual puede utilizarse estilo
semi forma o informal lo que permite la adaptabilidad del producto al estilo de
vida juvenil.

El costo de la blusa es de 12,30 sumando gastos de empaque ,disefio , gastos
indirectos y manos de obra el precio de venta al publico es de 22 délares el
margen de ganancia de utilidad bruta es de 9,95 ddlares, mientras que al crear
un lote de 300 blusas la utilidad bruta aumentaria, teniendo en cuenta egresos
de sueldos operativos y administrativos, mantenimiento, materia prima, servicios
basicos con un monto de 3.690 pero con una ganancias de 6.600 con una utilidad
bruta de 2.910

Tabla 7.
Costos Kirpu

Por 1 Por 300
Costo Prenda 12,30 3.690
Valor venta 22 6.600
Utilidad bruta 9,70 2,910

Blusa color blanco

La tercera prenda de Kirpu es una blusa que es facil de combinar ya que es un
color complementario lo que permite el usuario juegue con diversas
combinaciones que pasen por su mente. Los cortes que presenta la prenda estan
pensados en la comodidad y adaptabilidad del usuario.

El costo de la blusa es de 10,27 sumando gastos de empaque ,disefio , gastos
indirectos y manos de obra el precio de venta al publico es de 20 ddlares el
margen de ganancia de utilidad bruta es de 9,73 ddlares, mientras que al crear
un lote de 300 blusas la utilidad bruta aumentaria, teniendo en cuenta egresos
de sueldos operativos y administrativos, mantenimiento, materia prima, servicios
basicos con un monto de 3.690 pero con una ganancias de 6.600 con una utilidad
bruta de 2.910

77



Tabla 8.
Costos Kirpu

Por1 Por 300
Costo Prenda 10,27 3.081
Valor venta 20 6.000
Utilidad bruta 9,73 2919

Blusa color negro y rojo

La Cuarta prenda es una blusa con dos colores y su funcién es crear contraste
en el producto ya que el cuello de la blusa en su interior tiene otro color el mismo
se voltea y se lo puede usar de dos formas diferentes haciendo que el usuario
pueda combinar con accesorios.

El costo de la blusa es de 17,05 sumando gastos de empaque ,disefio , gastos
indirectos y manos de obra el precio de venta al publico es de 27 dolares el
margen de ganancia de utilidad bruta es de 9,95 ddlares, mientras que al crear
un lote de 300 blusas la utilidad bruta aumentaria, teniendo en cuenta egresos
de sueldos operativos y administrativos, mantenimiento, materia prima, servicios
basicos con un monto de 5.115 pero con una ganancias de 8.100 con una utilidad

bruta de 2.910

Tabla 9.
Costos Kirpu

Por1 Por 300
Costo Prenda 17,05 5.115
Valor venta 27 8.100
Utilidad bruta 9,95 2985
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11. Capitulo XI. Validacion
11.1. Planificacién

Para la validacion se determino un dia en el cual un grupo de 6 personas se
encuentren libres de sus actividades semanales y por eso se planifico hacerlo un
dia sabado, las personas que iban a ser parte de la validacion estaban dentro
del nicho de mercado objetivo que se determino en el proyecto que son mujeres
de 19 a 25 afios de edad.

Se desarrollo un formato de que determina la adaptabilidad de las prendas de
vestir con el usuario ya que en el mismo tienen que rellenar un circulo que
determina un valor objetivo de la prensa.

11.1. Desarrollo- evidencias

La validacion se realizo en un dominio en el sector norte de la cuidad de Quito
con mujeres adolecentes de clase media. Posteriormente a mi llegada les
explique el objetivo que tiene este proyecto de titulacion.

Lo que hice con las prendas es pasarlas de una en una para evitar que se
distraigan en otras prendas y le quiten protagonismo a una de las 4 prendas, se
desarrollan preguntas sobre disefio, comodidad, moda y adaptabilidad al
usuario, lo que me permiti6 darme cuenta el punto de vista que tenia cada
persona sobre las prendas de vestir y que cada chica busca comodidad, precio
y moda .

Posteriormente empecé a entrevistar a cada chica para que llene un formato que
habia llevado ese dia para que me indiquen si se puede identificar en las prendas
a simple vista las caracteristicas que se encuentran en el formato.

Trate de recolectar la mayor informacién posible sobre la validacion de las blusas
al ver las blusas les gusto los disefios aunque hicieron muchas observaciones
como el tipo de tela que es de muy mala calidad y no soportaria el lavado
manteniendo su forma original . Los detalles como los botones que cuentan cada
blusa no van acorde al disefio y esto le quita protagonismo a la prenda de vestir.
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Para realizar el siguiente ejercié tome en cuenta la escala de nimeros del 1 al 10 para pintar el circulo en
donde usted crea que debe situarse la caracteristica de la prenda .

VIVIANA VILLALBA
+ -
10 ] 8 7 6 5 4 3 2 1

Coémodo O [ 3 O O O O O O O O Incomodo
10 9 8 7 6 5 4 3 2 1

Innovador O O ‘ O O O O O O Q Tradicional
10 9 8 7 6 5 4 3 2 1

Ligero O . O O O O O O O O Pesado
v 9 8 7 6 5 4 3 2 1

Funcional O . O O O O O O O O No funcional

Figura 40. Formato de validacion persona 1
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Para realizar el siguiente ejercié tome en cuenta la escala de nimeros del 1 al 10 para pintar el circulo en
donde usted crea que debe situarse la caracteristica de la prenda .

stephanie pozo

comote. O @O OO|OOOO O mcomoto
e 1 0 0% By | Ok B O A B o
o @OOOO|OOOOO  resate
fncioral O OO @O O OO OO Nofunciona

Figura 41. Formato de validacion persona 2
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Para realizar el siguiente ejercié tome en cuenta la escala de nimeros del 1 al 10 para pintar el circulo en
donde usted crea que debe situarse la caracteristica de la prenda .

Amaranta Contero

Comodo 6 é 6 é ‘ CSD é 6 é é Incomodo
Innovador Cm) é é é é 5. (4:) (3) (2) é Tradicional
Ligero a 6 é (7) 6 SO é (3) ZO é Pesado

Funcional 6 Cg) ‘ é 6 O OO OO No funcional

Figura 42. Formato de validacion persona 3
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Para realizar el siguiente ejercio tome en cuenta la escala de nimeros del 1 al 10 para pintar el circulo en
donde usted crea que debe situarse la caracteristica de la prenda .

Dome
Comodo 5 ‘ CSD é (6) CS> é) é é é) Incomodo
Innovador 6 6 ‘ é é SO é é ZO Cl) Tradicional
Ligero 6 Cg) ‘ é é CS) é Cg) é (1) Pesado

8 6 C8> (7) é CS) 6 é é CID No funcional

Figura 43. Formato de validacion persona 4
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Para realizar el siguiente ejercio tome en cuenta la escala de nimeros del 1 al 10 para pintar el circulo en
donde usted crea que debe situarse la caracteristica de la prenda .

Dome
Comodo 6 ‘ 6 (7) 6 Cs> é é) é é} Incomodo
Innovador 6 6 5 é 6@ é 4@ 3@ ZO <1> Tradicional
Ligero Cm> C9> ‘ é é CS) é é é é Pesado

8 6 6 é é SO é SQ é Cl) No funcional

Figura 44. Formato de validacion persona 5
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Para realizar el siguiente ejercio tome en cuenta la escala de nimeros del 1 al 10 para pintar el circulo en

donde usted crea gue debe situarse la caracteristica de la prenda .

Gabriela Mora
+

10 9 8 7 6
Cémodo ®@ OO OO

Incomodo

Innovador 6 é (8) é GO

Tradicional

@000 0

Qe | e || CD=
OMIONI L3O,
O | O (O | O=

O~|O~ |0~ |0
O-|0-|0-|O-"

10 9 8 7 6
Funcional O O O ® O

Figura 45. Formato de validacion persona 6

Pesado

No funcional
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Figura 46. Fotografia validacion de producto final
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Figura 47. Fotografia validacion de producto final
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Figura 48. Fotografia validacion de producto final
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Figura 49. Fotografia validacion de producto final

11.2. Redisefio

Luego de la validacién se pudo recolectar informacion que es de gran ayuda para
el redisefio de los productos de la marca Kirpu. Los productos recibieron gran
aceptacion por parte del nicho de mercado objetivo a todas las chicas presentes
les quedaba las blusas y eso nos indica que el estudio que se realizo sobre que

tallas son las que mas compran las mujeres adolecentes fue acertado.

Para el redisefio de las prendas se debe tomar en cuenta las observaciones que
se hicieron en la validacion como la calidad de la tela de las 4 blusas les parecia
de mala calidad . Los acabados finales que tienen las blusas no son de buenos
los hilos se dejaron sueltos por todas partes y los botones en los dos modelos

no van acorde con el disefio de las blusas.
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Blusa verde

Cuando buscamos la mejor materia prima como en este caso si cambiamos de

tela por una de mejor calidad podemos tener un producto final de mejor calidad.

4.'
i

Figura 50. Fotografia Redisefio de producto final

Blusa negra

La tela del segundo prototipo producia mucho calor lo que hacia sudar al usuario
con mucha facilidad, los botones del prototipo no iban acorde al disefio del

producto y eso se debe modificar para darle un mejor terminado a los productos.
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Figura 51. Fotografia Redisefio de producto final
Blusa blanca

Los acabados finales con los que cuentan son de mala calidad y la tela no va
acorde a una blusa que proyecte comodidad a los usuarios , los botones con los
gue cuenta no van acorde al disefio es mejor dejarle en la parte delantera con

un solo corte que proyecte ropa juvenil y comodidad .

Figura 52. Fotografia Redisefio de producto final



Blusa azul

En la validacion la que menos quejas tuvo fue la blusa azul ya que esta hecha
de una tela de mejor calidad lo que se le cambiaria es el corte del cuello que no

sea tan largo porque la blusa tiene la tendencia de bajarse para adelante

"

Figura 53. Fotografia Redisefio de producto final
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12.Conclusiones y Recomendaciones

12.1. Conclusién

El proyecto busc6é la manera mas Optima de hacer que la asociacion se
direccione a un nuevo nicho de mercado, haciendo que los productos se
conozcan y lleguen a mas personas, incrementando sus ingresos econdomicos y
mejorando el posicionamiento de la marca a futuro.

De esta forma Kirpu sera reconocida como una marca enfocada en la fabricacion
de ropa de mujer pensando en sus usuarios, y creando indumentaria de calidad

gue satisfaga las necesidades de los clientes.

De esta manera evitamos que exista fuga de capital con marcas de ropa
internacionales, ya que por lo general los ecuatorianos compran indumentaria de
bajo costo y que se encuentran posicionadas en lugares de alto trafico. Dichos
productos no son de buena calidad, ocasionando un perjuicio al mercado

nacional textil y con esto muchos negocios se ven obligados a cerrar.

Proyectos como Kirpu buscan evitar las consecuencias presentadas
anteriormente en el mercado e impulsa a que nuevas iniciativas se desarrollen

dinamizando la produccién nacional textil.

Utilizar el disefio como una herramienta de cambio social ayuda a los
emprendedores a ser mas competitivos en un mercado agresivo por grandes
empresas internacionales. De esta manera se favorece a personas que por sus
limitaciones econdmicas o falta de conocimiento técnico y administrativo, no
pueden implementar mejores practicas de casos de empresas exitosos para sus
emprendimientos, dando como resultado baja utilidad o en el peor de los casos
la temprana quiebra de la empresa; lo cual nos hace entender que el
conocimiento de los procesos tanto del disefio como la administracion son vitales

para el éxito del mismo.
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Tener el conocimiento técnico de un emprendimiento, es decir la experiencia o
el ‘knowhow’ de los procesos, sumado con el conocimiento de cdmo se debe
administrar una empresa y agregarlo con el disefio nos da como resultado una
empresa con fuertes pilares para un crecimiento sostenible a lo largo del tiempo
con una imagen que impacte en clientes y potenciales clientes, que como

emprendedor es lo que se busca en su empresa.

12.2. Recomendaciones

El seguimiento de imagen y marca para determinar si la asociacion esta
utilizando la imagen corporativa nueva o en su defecto hace uso de la antigua
imagen.

Realizar mediciones de posicionamiento de marca

Andlisis constante de gustos y preferencias de prendas

Estableces nuevos canales de distribuciéon

Andlisis de competencia, para determinar pros y contras de las asociaciones

textiles en la parroquia

Estudio de tendencias constantes

Mejorar constantemente la publicidad y las promociones

Se recomienda capacitar al personal constantemente en disefio y servicio al

cliente

Ampliar el portafolio de clientes mediante el uso de medios digitales, redes
sociales y canales electréonicos que tengan mayor impacto en el nicho de

mercado.
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Anexo 1: Fotografia modelo kirpu
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