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RESUMEN

La Asociacion de Productores Autdbnomos de Ranas de la Provincia de Zamora
Chinchipe ubicada en el canton Zamora, hace 23 afos atras se dedica a la
crianza de las mejores ranas a nivel de Sudamérica, estas son exportadas a
Estados Unidos y Europa, en base a la investigacion se desarrolla Crog una
marca que busca ser la imagen e identificar de manera exacta a la Asociacion,
esta propuesta esta disefiada con el fin de ayudar a la empresa a elevar sus
ventas, mejorar su presentacion, mejorar la calidad de empaque, ingresar al
mercado nacional y hacerse conocer para obtener un crecimiento en bienestar
de la misma. Para complementar este proyecto se propone dos empaques,
uno internacional para llegar al consumidor fijo y evitar que las ranas se
exporten vivas y otro nacional para insertar el producto al mercado ecuatoriano
y llegar al target elegido para que con el tiempo se vuelva un producto

conocido y se exhiba en los supermercados del pais.



ABSTRACT

The “Asociacidon de Productores Autonomos de Ranas”, from Zamora
Chinchipe Province, located in canton Zamora, has worked on the breeding of
the best frogs in South America for 23 years, which are exported to the United
States and Europe. The trademark “Crog” is developed based on the research
made in this project, aiming to represent the corporate identity of this
association. The design proposal aims to improve the association’s sales, its
corporate image that's presented to the public, improve the association’s
product packaging system, gain presence in the national market and become
known nationally and internationally, all for the general wellbeing of the
association. Two packaging designs have been proposed in this project; one
that is directly aimed to a specific international consumer target, avoiding the
necessity for living frogs to be exported, and another packaging design that
helps the product to be introduced into the national market, eventually
becoming a well-known product that can be displayed and purchased in

national supermarkets.
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Introduccién

Crog, es una marca creada para la Asociacién de Productores Autbnomos de
Ranas de la provincia de Zamora Chinchipe, Cantén Zamora, asociacion que
se dedica a la crianza de ranas toro para el consumo humano, el nimero de
produccion es de alrededor de 16000 libras que se consumen en Ecuador y se

exporta mensualmente a Estados Unidos y Europa.

El plato ancas de rana es conocido a nivel mundial como el manjar de la alta
cocina, consta en la lista de carnes exoticas que existe a nivel mundial, Segun
el Gastronomo Carlos Gallardo de la Puente, autor del libro “ECUADOR
CULINARIO” y docente de la Universidad de las Américas, afirma segun su
experiencia las ranas que se crian en Zamora son por mucho las mejores

ranas a nivel de Sudamérica.

La finalidad de Crog es aprovechar el auge internacional que tiene para
proponer un nuevo empaque y exportar el producto de la menor manera,
después de la investigacion que se realiz6 se llegé a la conclusién de que Crog
necesita ser implementado al mercado ecuatoriano pero de una manera

diferente ya que en el pais no es un producto conocido.

El disefio de la marca y los empaques propuestos se basa en el concepto de
simplicidad y elegancia que maneja toda la parte gréafica de la propuesta, la
cual posee un valor agregado ya que las fotografias ademas de mostrar las
ancas de rana, también muestran productos autdctonos de la provincia de
Zamora Chinchipe, productos como la papa china, naranjilla, culantro silvestre,
yuca y guineo jibaro.

La cromatica principal es el color verde ya que cumple con las expectativas
que busca el concepto, elegancia, teniendo en cuenta que representa
claramente el entorno de naturaleza, es el color de la rana toro y ademas es

un color que esta en tendencia a nivel mundial.



1. Capitulo I. Las ancas de ranas, un estilo gourmet

Un plato muy apetecido que hace afios era nombrada como el mejor de los
manjares en las grandes mesas de los reyes, por ser una carne muy apetitosa
y con esplendorosos valores nutricionales (Villacis y Zurita, 2002, p. 2). Un
platillo que ha ido creciendo poco a poco como en sus tiempos comer pato a la
naranja, las ancas de ranas se volvid un alimento gourmet y aspiracional
volviéendose una especialidad culinaria recomendada en los mejores

restaurantes del mundo.

Al ser de una carne blanca, suave y de un sabor muy sutil que se deshace en
la boca y baja en grasa, es lo que enriquece y eleva el nivel de categorizacion
y costo al tan preciado platillo. Ademas cabe recalcar que hoy en dia este
producto tiene que pasar por controles de calidad antes de llegar al
restaurante, la razon es innovar en el mercado gourmet y enriquecer el arte
culinario de los paises. Por tal razon se sirven en los restaurantes mas

elegantes y de clase elitista en diferentes lugares del mundo. (Rojas, 2013).

1.1 Laranicultura en el Ecuador
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Figura 1. Ranicultura
Tomado de Ranicultura, s.f.



La ranicultura es una actividad que hace referente a la crianza de ranas para
su comercializacién, la rana toro utilizada en el pais como producto comestible
y de exportacion actualmente en ciertos lugares de la region Amazoénica es de
origen estadounidense e introducida al Ecuador en el afio de 1988, con 100
adultos y 70000 renacuajo, dicho ingreso fue supervisado por El Ministerio de
Agricultura, Acuacultura y Ganaderia, concediendo el permiso de crianza y

distribucion.

Franklin Alarcon quien es el presidente de la Asociacion de Productores
Auténomos de Ranas de la Provincia de Zamora Chinchipe fue el responsable
de iniciar el proceso, por tal razén cre6 en el afio de 1994 la asociacion que
actualmente cuenta con 20 productores. Estan ubicados en las parroquias de
Piuntza y Soapaca del canton Zamora, los mismos que han sido capacitados
para producir de manera eficaz este producto, aprendiendo temas como el tipo
de alimentacién y la correcta edificacion de invernaderos. En la actualidad la
asociacion mantiene una produccion de 12200 kg de ancas de rana que se

distribuyen en el pais y se exportan a Estados Unidos (Gallardo, 2001, pp. 17).

Es en 1990 que toma mayor fuerza en el pais, ya que inicialmente solo se
pensd con fines de comercio exterior y empieza su desarrollo gracias a
personas emprendedoras que buscaban tener una expectativa nueva de
crecimiento e inversion, a todo este emblema de visdn se sumé la excelente
calidad del clima ecuatoriano nombrando principalmente a la provincia de
Zamora que fue la que obtuvo el privilegio de ser la cuna de produccion

actualmente de éste manjar (Villacis y Zurita, 2002, p. 2).

1.1.1. Proceso de la ranicultura

El producto (rana), requiere de un proceso de diversos pasos que inicia en la
etapa de los Renacuajos: “Las larvas tienen una franja transversal amarilla en
la regibn media del cuerpo, posterior a los 0jos, la cual cubre las regiones

dorsal y lateral”. Juveniles: “Los juveniles, luego de que el proceso de



metamorfosis ha culminado, tienen el dorso y patas verde obscuro”. Adultos:
“se identifica por su cuerpo moderadamente robusto; el dorso es verde oliva
con pequefias manchas café o negro, vientre amarillo cremoso”. (Gallardo,
2004, pp. 28-29).

Figura 2. Renacuajo de Rana Palmipes en Estadio 25.
Tomado de (Gallardo, 2004, pp. 27)

Figura 3. Renacuajo de Rana Palmipes en Estadio 32.
Tomado de (Gallardo, 2004, pp. 27)



Figura 4. Individuo metamoérfico Estadio 42 de rana Palmipes
Tomado de (Gallardo, 2004, pp. 28)

Figura 5. Juvenil de rana Palmipes
Tomado de (Gallardo, 2004, pp. 28)



Figura 6. Adulto de rana palmipes
Tomado de (Gallardo, 2004, pp. 29)

La asociacién se dedica a la produccion de la rana descrita anteriormente, con
los mejores procesos de cuidado y dedicacion, para la exportacion del mismo.
Sin embargo, la identidad corporativa de esta asociacion no posee una imagen
que la represente visualmente; en este sentido, como lo dice Costa (1993, pp.
9)’El problema de la identidad no es nuevo. Desde siempre el hombre ha
intentado comunicarse, transmitir mensajes y hacerse identificar por
determinados conjuntos sociales”. En este sentido, hay que tomar en cuenta
que “La imagen de la empresa no es un concepto abstracto, un hecho
inevitable o secundario, ni una moda. Es un instrumento estratégico de primer
orden y un valor diferenciador y duradero que se acumula en la memoria
social’. (Costa, 2001, pp. 60).

Aplicar el disefio en productos de la Asociacion de Productores Autbnomos de
Ranas, organizacion que emprende para el desarrollo de la provincia tanto en

el &mbito econdbmico como comercial, es un elemento que abonaré para que



siga creciendo y sea reconocida como una entidad seria y responsable, con

valores empresariales sélidos.

La propuesta a ser disefiada para la asociacion, enfocada al producto ancas de
rana, debe ofrecer la posibilidad de obtener una imagen Unica que cuente con
todos los aspectos importantes del giro del negocio y transmita a los
compradores y consumidores lo que en realidad la asociacién busca transmitir.
Como Costa lo dice “Se trata de descubrir las bases distintivas de su identidad,
su personalidad y sus puntos fuertes, y de saber explotar esta fuerza, que
generalmente permanece en estado virtual, y que hace a cada empresa, tal

como hemos dicho, diferente, unica e irrepetible” (Costa, 2001, pp. 71).

Al ser una empresa con un nivel de crecimiento notable, los productores
sienten la necesidad de empacar el producto desde su fuente de produccion.
Asi se busca cumplir lo que indica un tedrico de disefo “La identidad de la
empresa se concreta en dos tipos de rasgos especificos y los culturales donde
los fisicos se incorporan a los elementos iconos-visuales como signo de
identidad, validos para la identificacion de la empresa desde su entorno”
(Sanz, 1994, pp. 41).

Por lo sefialado, la aplicacion del disefio grafico e industrial dentro de esta
empresa es un punto importante para ayudar en el desarrollo de la misma,;
cuando ‘“interviene el disefio grafico en un proceso de comunicacion es la
razon por la cual el disefiador aporta en la codificacion del mensaje y la
organiza solucionando problemas con elementos visuales y creacion de

productos” (Austin y Doust, 2009, pp. 9)

Cuando se desarrolla la identidad de una empresa hay que pensar en una
diferencia frente a los competidores; asi lo afirma Joan Costa “Cuanto mas una
identidad visual posea este valor distintivo y exclusivo, pensando en la
diferencia del producto actual con el producto a realizar, son principios basicos
del diseno de identidad” (Costa, 2007, pp. 87-89).



Cuando se piensa en el desarrollo de un producto de calidad y con diferencia,
hay que considerar el futuro y los cambios que existen en el ecosistema. La
rana es una especie que la produce y la exporta la asociaciéon, sin embargo,
como se indicO previamente, la exportacion se realiza por medio de otra
empresa, lo cual ha hecho que no se utilice la imagen de la asociacion ni sus

productos.

Por lo anterior, es imperativo pensar, al momento de disefar, tanto en la
imagen del producto de la asociacibn como en el sentido ecologico que
envuelve a la actividad y que esta en auge en la actualidad, lo que se
conforma como un plus de diferenciacién para proponer y desarrollar nuevas
ideas, puesto que los consumidores, cada vez, tienen mayores exigencias

sobre el control del impacto que existe en el ecosistema (Verlag, 2009, pp. 12).

La intencidén de disefiar la imagen corporativa del producto ancas de rana de
asociacion es brindarle innovacion y desarrollo a la misma, pensando en abrir
nuevos campos y atendiendo a lo que afirma Joan Costa: “el futuro de la

empresa es inseparable de su imagen”. (Costa, 2003, pp. 69).

La necesidad importante de la empresa actualmente, aparte del desarrollo de
una imagen para su producto ancas de rana, es la creacion del packaging para
la exportacion de la rana toro directamente desde la organizacion. “Debemos
preguntarnos qué sera lo que hara el producto, identificar el entorno en el que
tiene que actuar, y pensar en los aspectos que tendra y las sensaciones que

causara” (Rodgers y Milton, 2011, pp. 112).

La perspectiva de desarrollar un envase que englobe y cumpla las
necesidades de conservacion del producto en cuestiéon, es decir la rana, es un
reto propuesto en esta investigacion, con una vision de futuro. Se busca
aportar asi al crecimiento y desarrollo de las familias que realizan el trabajo de

produccion de ranas, lo que incrementara la produccion en cantidad y calidad,



con una imagen que les represente y les ayude a ser conocidos en el pais y el

resto del mundo.

Como afirma Joan Costa, “no importa el pais de origen de un articulo, sino la
marca y lo que significa; ademas, la identidad corporativa, que es una
estrategia expansiva de la marca y una estrategia absoluta de comunicacién”
(Costa, 2003, pp. 211-212).

Por lo sefialado, se aplicara el criterio que tienen Rodgers y Milton (2011, pp.
157) quienes afirman que “Mas importante que la posesién de un objeto son
los detalles las minucias de la presentacion, el estilo visual bien desarrollado,

los que transportan los mensajes de los gustos”,

En conjunto con la propuesta a desarrollarse en el disefio de la imagen para el
producto ancas de ranas de la asociacion, hay que empezar a pensar como un
emprendedor y brindar las mejores soluciones de creacion y creatividad,
puesto que como explica Sanz “La formulacién previa y detallada de los
atributos y valores que deben conformar la identidad de la empresa garantiza
un resultado 6ptimo y coherente en todos y cada uno de los campos de
actuacion” (Sanz, 1994, pp.45). Lo que se complementa al afirmar que “El
disefio del packaging implica disefiar para las personas y éstas solo se
identifican con él si el disefiador conoce las circunstancias sociales y

econdmicas de aquellos para quienes lo hacen” (Stewart, 2007, pp.12).

Finalmente, desarrollar un empaque en conjunto con la imagen corporativa de
la asociacion ayudara en el desarrollo colectivo del lugar, abriendo mejores
caminos internacionales y reconocimiento en el pais, pensando asi con mente
de emprendedor como sugiere Joan Costa, con lo que se logra desarrollar un
empaque que englobe las necesidades del consumidor, como lo afirma
Kirkpatrick (2009, pp. 6) “Muchos envases incorporan rasgos de cultura y
tradiciones locales con el propédsito de conseguir un aspecto distintivo y

atractivo en el mercado mundial”.
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Partiendo de una investigacion rigurosa y la aplicacion de la metodologia
descrita en el desarrollo del proyecto, se prevé crear una imagen completa de
la Asociacion de Productores Autbnomos de Ranas, y colaborar, asi, con el

futuro exitoso de la misma.

1.1.2. Normativas y prohibiciones de la ranicultura

La Asociacion de productores autonomos de ranas es controlada por la
Agencia Ecuatoriana de Aseguramiento de la calidad del Agro, con la
normativa que lleva como nombre Inspeccién Sanitaria de Mercancias

Pecuarias para Exportacion.

AGROCALIDAD, lleva un manual de procedimiento que la Asociacion de
productores autonomos de ranas debe seguir para que el producto (ranas)
puedan ser exportadas con los debidos cuidados y sellos requeridos por el
MISTERIO DE AGRICULTURA, GANADERIA, ACUACULTURA Y PESCA.

El manual tiene como contenido el Plan de accién que se debe seguir para que
la Asociacién cuente con lo requerido de tal manera que obtenga los permisos

para la correcta exportaciéon del producto.

1.2. Tipos de ranas aptas para el consumo humano

En el mundo existen distintos tipos de rana aptas para el consumo humano y
que frecuentemente se utilizan para la alimentacion. Cabe recalcar que la
especie que se produce y consume en el pais es la rana toro, a pesar de que
su origen es de Estados Unidos las caracteristicas del medio ambiente en
nuestro pais han permitido que se adapte perfectamente a los lugares donde
se producen. Los tipos de ranas aptas para el consumo humano son:

Nombre comun: Rana toro

Nombre cientifico: Rana catesberiana.

Origen: Estados Unidos

Usos: Consumo humano y en laboratorios.



Figura7. Ranas toro

Nombre comuan: Rana tigre
Nombre cientifico: Rana tigrina.

Origen: Asia
Usos: Consumo humano.

Figura8. Fotografia de rana tigre
Tomado de (Biology, s.f.)
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Nombre comuin: Rana esculen
Nombre cientifico: Rana esculen.
Origen: Europa

Usos: Consumo humano y en laboratorios.

Figura 9. Fotografia de rana esculen.a.

Tomado de (The garden safari, s.f.)

Nombre comun: rana leptodactylus.
Nombre cientifico: rana leptodactylus labyrinthicus.

Origen: Sudamérica
Usos: Consumo humano.

Figura 1. Fotografia de rana leptodactylus labyrinthicus
Tomado de (Biology, s.f.)
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Nombre comun: green frog
Nombre cientifico: rana hexadactyla.
Origen: Asia

Usos: Consumo humano.

Figura 11. Fotografia de rana hexadactyla
Tomado de (Biology, s.f.)

Nombre comudn: rana grylio
Nombre cientifico: Lithobates grylio.

Origen: Estados Unidos

Usos: Consumo humano.

TODD.PIERSON 2010

Figura 12. Fotografia de rana Lithobates grylio

Tomado de: (Lithobates grylio, s.f.)
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http://www.discoverlife.org/mp/20q?search=Lithobates+grylio
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1.3. Laranatoro

La rana toro es una especie que al contrario de la mayoria de especies de
ranas en el mundo, ésta es de consumo humano. En el pais las ancas de la
rana son la parte que se comercializada para el consumo humano en
restaurantes y hosterias, se debe tener en cuenta que los productores
exportan las ranas enteras a distintos destinos del mundo en su mayoria y

Estados Unidos y Europa.

Si bien es cierto que las ancas de rana son el principal motivo de compra
también podemos indicar que las otras partes de la rana que no se consumen

sirven de materia prima para la elaboracion de otros productos.

1.3.1. Historia natural y comportamiento

Segun Morales en Ecuador principalmente en la Amazonia se consumen al
menos 45 especies de anfibios. La costumbre de los nativos de comer carne
de rana no se ha perdido con el tiempo sino que su consumo ha aumentado y
se ha expandido a otras regiones como la costa y sierra del pais, por lo tanto,
es una costumbre que ha permanecido activa hasta la actualidad. Segun el
padre Juan de Velazco en una referencia que fue publicada en 1789, cuenta
gue una rana llamada Caila era consumido por mujeres en periodo de
lactancia que no producian leche. En la provincia de Morona Santiago hoy en

dia se cazan 19 especies de anfibios para consumo en Ecuador.

En la parroquia de San José de Dahuano Orellana, el nombre comun que
adopta la rana palmipes es de “rusu mama”, nombre quichua que tiene como
como significado “mama de los renacuajos”, en cambio, en la provincia de
Zamora Chinchipe es mas conocida como “rana toro” por su aspecto y vibrante

cantar (Morales y Schjellerup,1999).
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El comportamiento de la rana toro para el inicio de su reproduccion es de 11

horas, iniciando a las 18:00 h y culminando a las 05:00h, es un anfibio
nocturno (Gallardo, 2001).

1.3.2. Caracteristicas de larana toro

La rana toro en la adultez puede medir de 20 a 30cm de longitud.
Cada rana pesa alrededor de 700 a 800 gramos.

Tienen ojos preponderantes.

Tanto macho como hembra tienen la cabeza muy ancha.

El timpano se observa con toda claridad.
Durante el periodo de reproduccion el macho tiene la garganta amarilla

y la hembra de color blanco.

La hembra presenta una coloracién del cuerpo mas intensa que el
macho.

El macho presenta el conducto auditivo mayor que el de a hembra.

El conducto auditivo de la hembra es del mismo tamafa de su ojo.

El nombre caracteristico de rana toro es debido a su canto potente tanto
en las hembras como en los machos.

Esta especie es originaria de América del Norte.

A nivel de temperatura pueden soportar altos grados de la misma.

La rana toro puede llegar a vivir hasta 8 afios de edad.

También se caracterizan por sus manchas cafés y patas largas.

La palabra anfibio significa que tienen dos etapas de vida, una en el
agua y otra en la tierra.

Su piel es lisa y suave.

1.3.2.1. Partes de larana toro

La rana toro luego de pasar por una completa metamorfosis, es decir, después

de pasar las fases de huevo, larva y adulto, en su etapa final se puede definir

las partes del cuerpo, tales como:
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Figura 13. Partes de la Rana toro , Tomado de (La rana, s.f.)

1.3.2.2. Valores nutricionales de la rana toro

La carne de rana por su bajo nivel de grasa, colesterol, liquidos y por su gran
cantidad de cualidades es recomendada para dietas en personas obesas y con
altos niveles de colesterol, ya que es de rapida digestion, facilita la absorcion
de proteinas en el cuerpo, brinda los aminoacidos que el cuerpo requiere y la
facilidad de preparacion mas su exquisito sabor permiten a nivel culinario una

amplia lista de platos muy apreciados por sus consumidores.

Las siguientes tablas muestran los porcentajes y cantidades nutricionales de la

carne de rana toro.



Tabla 1

Valores nutritivos de la carne de rana toro

Elemento | Cantidad por 100 gramos
Proteinas 16-19%
Lipidos 0,3 %
Valor calérico 69 kilocalorias
Calcio 75 miligramos
Hierro I miligramos
Fosforo 200 miligramos
Magnesio 22 miligramos
Potasio 242 miligramos
Niacina 2,7 miligramos
Colesterol 40 miligramos
Cenizas 52%
Nitrégeno 2,83 miligramos
Sodio 81.9 miligramos
Agua 77 %

Tabla 2
Bondades de la carne de rana toro

Vitamina | Cantidad por 100 grames

Bl 0,1 miligramos
B2 0,06 miligramos
C I miligramo
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Tabla 3

Aminoécidos esenciales para el cuerpo humano

Nombre

Cantidad en 100 gramos

Ac. Aspartico

8,08 miligramos

Ac. Glutamico

11,56 miligramos

Alanina

4,18 miligramos

Arginina

4,72 miligramos

Fenilalanina*

3,03 miligramos

Glicina 3,52 miligramos
Histidina 1,54 miligramos
Isoleucina* 3,10 miligramos
L-cistina 0,64 miligramos
Lisina* 6,13 miligramos
Leucina* 5,91 miligramos
Metionina* 2,05 miligramos
Prolina 2,34 miligramos
Serina 3,16 miligramos
Tirosina 2,52 miligramos
Treonina* 3. 31miligramos
Triptofano* 2,41 miligramos
Valina* 3,21 miligramos

1.3.2.3. Otros productos realizados de laranatoro
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En el proceso de produccion de la rana, no se desecha el sobrante de la rana

sino que también es exportada. Cada parte es utilizada para distintos procesos

y asi se logra el desarrollo de otros productos como lo dice Gallardo: “La piel al

ser curtida se la utiliza en confeccion de articulos como cinturones, guantes,

billeteras, carteras, trajes de bafo, etc.” (Gallardo, 2004, pp.13).

Adicionalmente a lo anterior, con las partes de las visceras como el higado de

rana se obtiene paté; de los intestinos, se obtiene hilo quirdrgico para suturar

en cirugias, ya que estas fibras animales tienen resistencia y elasticidad. Los

ojos de la rana, por su parte, después de un proceso de deshidratacion,
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conservan su color y son usados para insertarlos en juguetes infantiles. De la
grasa obtenida de las visceras se fabrican cosméticos, y del resto de las

visceras se obtiene alimento para peces (Gallardo, 2004, pp.13).

1.4. El estilo gourmet

Actualmente mas que tener un buen vino, 0 una mesa con todos los utensilios
necesarios para una cena elegante, el estilo gourmet se ha convertido en un
estilo de vida y status. Es un gusto que para el ser humano se vuelve exquisito
y va mas all4 de un excelente banquete, conlleva a sentirse bien, satisfecho y
realizado. Asi por tal razén hay tiendas o restaurantes que le dan este estilo de
fineza, relajacion, elegancia, entre otros, ya que las emociones sensoriales del
ser humano se activan y crean la necesidad de consumir lo que ven, sienten o
huelen, acompafiado de un buen servicio y degustacion llega a un 100% de

exquisitez (Delgado, 2011).

1.4.1. Definicion de gourmet

Denominado comunmente a productos de lujo, hace referente a los buenos
vinos o una fina champagne, acompafados a una entrada de caviar.

Generalmente vienen en elegantes envases que el usuario no quiere botar, o
simplemente son de Unicos o de coleccion. Es una idea asociada al arte
culinario, mas alla de un exquisito platillo es la esplendorosa exhibicion del

plato al momento de servir (Im Chef, 2011).
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Figura 14. Productos gourmet

Tomado de Im Chef. s.f.

1.4.2. Ancas de ranas un plato gourmet

Los distintos platos de ancas de rana son considerados como platos gourmet
en especial porgue se preparan principalmente en restaurantes de élite como
en hosterias y a nivel educativo se ensefia su preparacion en distintas

Universidades en el pais.

Se ha recopilado distintos recetarios que demuestran la facilidad de
preparacion de esta exquisita y exotica carne.
Receta 1: Rana al gratin
Porcion: 4
Ingredientes:
° 8 pares de ancas de rana

° 1 vaso de vino
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° Hierbas aromaticas e Sal y pimienta al gusto e Salsa blanca:

° 100g de manteca

° 2 cucharadas de harina

° 1 litro de leche

° Queso rallado Preparacion:

Limpiar, lavar y secar las ancas de rana.

Poner a cocinar con el vino, hierbas aromaticas, sal y pimienta al gusto.
(Aparte) Preparar la salsa blanca con los ingredientes descritos.

Una vez cocinadas las ancas de rana se las pasa al horno.

o bk w0 DR

Luego se coloca la salsa blanca y se espolvorea con queso rallado.

o

Finalmente se coloca en el horno para gratinar.

Esta receta fue tomada de Barbado (1993).

Receta 2: Ancas de rana empanizadas.
Porcion: 6
Ingredientes:

e 6 pares de ancas de rana

e !Ataza de harina

e 2 tazas de pan molido

e 1 cucharadita de ajo en polvo

e 1 cucharadita de pimienta

e 1 cucharadita de hierbas finas

Sal al gusto
3 huevos batidos

e Aceite para freir.
Preparacion:
1. Secar perfectamente las ancas con servilletas de papel después de
escurrirlas.
2. Colocar en una bolsa de plastico con harina, cierra la bolsa haciendo un
nudo y agitala hasta que las ancas queden completamente cubiertas de

harina.
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3. Mezclar el pan, ajo en polvo, la pimienta, las hierbas y la sal en un
tazon, deja aparte.

Pasar las ancas por el huevo batido y cubrelas con la mezcla de pan.
Refrigerar durante 10 minutos y repite el bafio de huevo empanizado.

Refrigerar las ancas hasta el momento de freir.

N o g bk

Para freir, calentar suficiente aceite en una cacerola honda hasta que
esté bien caliente, pon las ancas, una por una, al dorarse escurrelas
sobre servilletas de papel para quitar el exceso de aceite.

Receta obtenida de Vida y estilo, gastronomia gourmet.

Receta 3: Ranas a la milanesa
Porcién: 6

Ingredientes:

° 12 pares de ancas de rana

° 1 taza de harina o pan rallado

° 2 huevos

° Jugo de dos limones

° Perejil picado

° Sal, pimienta

° Nuez moscada al gusto Preparacion:

1. Limpiar las ancas, lavarlas y secarlas bien.
2. Tomar la harina o pan rallado y agregarle abundante sal, pimienta y

nuez moscada.
Mezclar muy bien e ir empapando las ancas.
4. Luego pasar por el huevo batido y freir en abundante aceite caliente
En un recipiente aparte se prepara el aderezo mezclando el jugo de
limén con el perejil, sal y pimienta.

6. Se sirve las ancas calientes y con aderezo.
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2. Capitulo Il. Zamora Tierra de aves y cascadas

2.1. Zamoray su encanto como provincia

Esta bella provincia cuenta con innumerables lugares ideales para turistas que
buscan relajarse, respirar aire puro, y sobre todo disfrutar de paisajes verdes y
llenos de vida, esta zona ecuatoriana tiene una mezcla de flora y fauna que es

su principal carta de presentacién

Figura 15. Panoramica de Zamora

Tomado de (Zamora Chinchipe Gobierno Nacional, s.f.)

Al igual que el resto de provincias que forman parte de la amazonia
ecuatoriana, Zamora es conocida como la ciudad de aves y cascada.

A pesar de formar parte del oriente su cabecera cantonal Zamora tiene su
clima templado, subtropical y humedo por la gran cantidad de lluvias y también

por estar ubicada a una hora de la sierra la templada ciudad de Loja.



24

El principal atractivo que tiene esta tierra es su riqueza forestal y aurifera,
grandes rios como el Bombuscaro y cascadas que junto al Parque Nacional
Podocarpus, que comparte con la provincia de Loja potencian su valor como

destino turistico nacional. (La Hora, s.f.)

Figura 16. Parque central, Zamora Chinchipe

Tomado de (Zamora Chinchipe Gobierno Nacional, s.f.)

Figura 17. Rio Bombuscaro, Parque Nacional Podocarpus, Zamora Chinchipe

Tomado de (Zamora Chinchipe Gobierno Nacional, s.f.)



Figura 18. Cascada “velo de novia”, Zamora Chinchipe
Tomado de (Zamora Chinchipe Gobierno Nacional, s.f.)

Figura 19:. Reloj, Zamora Chinchipe

Tomado de (Zamora Chinchipe Gobierno Nacional, s.f.)

25



26

2.1.1. Origen

Don Juan de Salinas de Loyola (1570-1571) oriundo de esta provincia
manifiesta que el nombre de Zamora se debe a que “El valle y asiento donde
esta poblada, en lengua de los propios naturales se llama Camora y que dicha
tierra donde estd poblada, fuera del nombre dicho, lleva por nombre Aoro
Auca, que quiere decir indios de guerra que no habia dado sujecién y dominio

a los incas, sefores del Perut”.

Mediante decreto legislativo publicado en el Registro Oficial Namero 360 del 10
de noviembre de 1953. La provincia de Zamora Chinchipe estuvo conformada

por tres cantones: Zamora, Chinchipe y Yacuambi.

Desde el 5 de julio de 2004 el cantdbn Zamora mediante ordenanza municipal
declara a “Zamora, Ciudad de aves y cascadas”, tomado como base la

Biodiversidad y el contexto escénico natural, (Zamora Chinchipe, s.f.)

2.1.2. Caracteristicas

e Su clima oscila entre los 18° y 22° C, cuenta con abundante afluentes
de rios que se dan camino a esta radiante provincia, entre ellos, el rio
Zamora, Nangaritza y Bombuscaro.

e La poblacion de la provincia de acuerdo al INEC alcanza los 76601
habitantes, de los cuales 39662 son varones y 36939 son mujeres, otro
punto importante que caracteriza a la provincia es su variacion de
comunidades de distintas nacionalidades tales como indigenas,
saraguros y shuar que manejan su propio idioma, costumbres y que se
distribuyen en todos sus cantones Zamora, Yantzaza, Centinela del
Condor, Yacuambi, ElI Pangui, Nangaritza, Paquisha, Chinchipe y

Palanda. (Zamora Chinchipe, s.f.).
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e Entre las caracteristicas que tiene esta tierra es que su poblacion es

acelerada por la llegada de colones de la provincia vecina de Loja, tierra

que en su mayoria es ocupada por mestizos, saraguros, shuar y negros.

2.1.3. Ubicacion

La maravillosa provincia de Zamora Chinchipe mas conocida como tierra de

aves y cascadas esta ubicada en la region sur de la amazonia ecuatoriana, al

norte con la provincia de Morona Santiago, al sur con la Republica del Peru y

al Oeste con las provincias de Azuay y Loja. (Zamora Chinchipe, s.f.)
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Figura 20: Mapa politico administrativo de la provincia de Zamora Chinchipe

Tomado de (Zamora Chinchipe Gobierno Nacional, s.f.)
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2.1.4. Gastronomia de Zamora
La gastronomia de Zamora maneja platos apetecidos vy tipicos de la provincia
como el caldo de corroncho, maytos de pescado, palmito, estofado de guanta,

guatusa, danta, sancocho, pan de yuca, empanadas, tilapia y ancas de rana.

Figura 21. Tilapia, plato tipico de la provincia de Zamora Chinchipe.

Tomado de (Restaurante bar José Parrilla, s.f.)

Como productos tipicos que se emplean para la gastronomia son el platano y
yuca para hacer chicha shuar, naranjilla, platano, guineo jibaro, acelga

silvestre, culantro silvestre, papa china y palmito, entre otros.
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b

Figura 22 . Estofado de guanta, plato tipico de la provincia de Zamora
Chinchipe.

Tomado de (Restaurante bar José Parrilla, s.f.)

Figura 23. Ancas de ranas



Figura 24. Yuca

Figura 25. Maduro
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Figura 26. Platano

Figura 27. Acelga
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Figura 28. Perejil

Figura 29. Naranjilla
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2.1.5. Productos tipicos de Zamora

En toda la provincia se cultivan y producen alimentos que sirven de materia
prima para la produccion de diferentes tipos de productos para comercializar
en Ecuador y el extranjero, por ejemplo, existen productos organicos como
Zamora Chips, Café Victoria Amazonico de altura que son hechos en

agrupaciones de Centinela del Céndor, Palanda y Chinchipe.

La Feria de comida tipica realizada en Zamora cada afio en marco de las
festividades de aniversario provincial es el principal medio para presentar

nuevos productos de la provincia como su potencial agricola y pecuario.

[

Figura 30. Zamora Chips y café Victoria Amazoénico
Tomado de (APECAP APEOSAE ACRIN, s.f)
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3. Capitulo Ill. Disefio gréfico e industrial - Materiales sostenibles

3.1. Las marcas

La identidad de la empresa se define como el ADN de cualquier organizacion
siendo su punto inicial y principal, la marca, puesto que es la forma de llegar al
cliente de una manera directa y eficaz. Es un diferenciador positivo para lograr
el posicionamiento de algun lugar, producto o servicio. Asi lo afirma Joan
Costa diciendo que: La imagen de marca es el significado que asocian los
publicos con una determinada marca o nombre de un producto o servicio
(Costa, 1999, pp. 75).

3.1.1. Concepto de marca

Son signos que ayudan al usuario identificar cierta empresa, producto o
cualquier servicio que esta en el mercado. Son conjuntos de signos visuales y
verbales que dan identificacién y recordacion al cliente (Costa, 1999, pp. 75),
ademas Costa afirma que es un signo linguistico verbal que inicia con el
nombre ya que éste debe circular por el entorno y quedarse en la memoria del
consumidor y que finalmente se complementa con la parte visual la cual debe

transmitir el mensaje de la empresa hacia el receptor.

3.1.2. Caracteristicas de las marcas

Al hablar de marca, se refiere la primera impresion de un usuario, por tal razén
es la base de un excelente branding, a continuacién se describen brevemente

lo que una marca debe ser:

Elocuente: Hablar por si sola, mostrar lo que es sin tener dar una explicacion.
Al llegar a este punto es un atributo diferenciador para el producto.
Sencilla: Mientras mas simple y minimalista es mayor pregnancia tendra en el

usuario. Esto conlleva al facil entendimiento de lo que se oferta.
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Original: Es un plus que todo disefiador debe colocarle a las marcas, a pesar
de que se sabe que todo ya esta hecho, hay siempre que buscarle algo que la

haga diferente y llamativa.

Legible: Utilizar una tipografia san serif siempre es una buena opcién, ya que
las marcas no son un conjunto de figuras victorianas u organicas, ya que esto

dificulta la lectura de la misma.

Positiva: Que inspire confianza y sea armonica. Para lograr tener una conexion

positiva con el cliente.

Perdurable: Que se pueda mantener por mucho tiempo para lograr posicionarla
en el mercado.

Informacién obtenida de Trevifio creativo, (Trevifio, 2014).
3.1.3. Tipos de marcas
Existen Varios tipos y cada una ha tenido su pregnancia dentro del mercado.

Nominativas: Son las que basicamente se usa una tipografia y es la buena

combinacion y seleccion de la tipo que ayuda a identificar un producto.

SONY

Figura 34. Marca nominativa

Tomado de (Tu experto movil. s.f.)

Figurativas: Es estrictamente cuando se utiliza un isotipo solo sin ningun

logotipo o texto que la describa. es decir un conjunto de lineas y formas.
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Figura 35. Marca nominativa

Tomado de (Tu experto movil. s.f.)

Mixtas: Es cuando se trabaja mezclando la figura con un texto, es decir isotipo

y logotipo.

LACOSTE

Figura 36. Marca nominativa

Tomado de (Tu experto movil. s.f.)

3.2. Marcas de productos gourmet

Se realiz6 una busqueda de las marcas de productos gourmet a nivel mundial,

para analizar la composicion de la misma.
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Figura 37. Logotipo L' Escargot Montorgueil

Tomado de (L' Escargot Montorgueil, s.f.)
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Figura 38. Variacion de logotipo L' escargot blanc

Tomado de (L' escargot blanc, s.f.)

ESCARGOT

Phepumis 1925

Figura 39. Logotipo L' escargot

Tomado de (L' escargot, s.f.)
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Figura 40. Variacion de logotipo L' Escargot Montorgueil

Tomado de (L' Escargot Montorgueil, s.f.)

Descripcion:

Marcas relacionadas con el producto “Escargot”.

Nombre: francés que se relaciona directamente al producto “caracol
azul”.

Producto: alimenticio exclusivo

Consumidores, de alto nivel social

Tipografia: sobria tipo serif

Cromética: de colores sobrios que en conjunto con la tipografia
visualizan elegancia.

Isotipo: de caracol que demuestra claramente lo que vende de una
manera elegante, contrasta con los colores corporativos, puesto que el

dorado connota el target del producto.
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Figura 41. | ogotipo “Kobe classic beef”
Tomado de (Kobe classic beef, s.f.)

Aussie

Wagyu

The best beef in the world

Figura 42. | ogotipo “Aussie Wagyu”
Tomado de (Aussie Wagyu, s.f.)
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Figura 43. Logotipo “Kobe beef”
Tomado de (Kobe classic beef, s.f.)

Descripcion:

Marcas relacionadas con el producto de carne altamente exclusiva
como una marca de prestigio y demanda a pesar de su alto costo,
puesto que es una carne de crianza estricta y de propiedades altamente
calificadas.

Producto: alimenticio exclusivo de origen asiatico.

Consumidores: de alto nivel social

Tipografia: sobria, legible, tipo serif y san serif, combinan dos tipos que
forman armonia y retencion causando el llamado de atencion al
consumidor.

Cromatica: de colores sobrios que en conjunto con la tipografia
visualizan elegancia, al igual que los demas productos analizados
anteriormente el comun denominador de ellos es el color dorado que en
conjunto con el negro u otro color obscuro resaltan el nivel econémico al

cual pertenece.
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e Isotipo: de caracol que demuestra claramente lo que vende de una
manera elegante que contrasta con los colores corporativos, puesto que

el dorado connota el target del producto.

3L Stag,,

gonsery,
fogspe®

.
§

Figura 44. | ogotipo “Ramoén Pefia”
Tomado de (Ramon Pefia, s.f.)

Figura 45. Variacion de logotipo “Ramén Pefia”
Tomado de Tomado de (Ramon Peiia, s.f.)
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SEABAY

CHILE

Figura 46. |ogotipo “Seabay”
Tomado de (Seabay, s.f.)

Descripcion:

e Marcas: Ramon Pefla y Seabay son marcas que distribuyen mariscos
de alta gama.

e Producto: conservas de mariscos exclusivos como centolla, pulpo y
calamar.

e Consumidores: de alto nivel social

e Tipografia: ambas marcas manejan diferente estilo de tipografia, pero
cada una demuestra el nivel econémico a la cual pertenece.

e Cromaética: maneja colores sobrios que en conjunto con la tipografia
visualizan elegancia, al igual que los demas productos analizados
anteriormente el comun denominador de ellos es el color dorado que en
conjunto con el negro u otro color obscuro resaltan el nivel econémico al
cual pertenece.

e |sotipo: de mar que demuestra claramente de donde proviene el
producto, ademas que con el nombre crea armonia de una manera

elegante que con los colores contrasta y delimita al consumidor.
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TRUZ&LTRUZ

Figura 47. |ogotipo “TRUZ Y TRUZ”
Tomado de (Medina, 2011)

Figura 48. ogotipo “TRUZ Y TRUZ”
Tomado de (Medina, 2011)

Descripcion

e Marca: Truz y Truz, extrafia pero exclusiva carne de avestruz.

e Nombre: relacionado con el producto e Producto: carne de avestruz.

e Consumidores: de alto nivel social

e Tipografia: serif claramente legible, con una simplificacion muy bien
lograda, causando pregnancia en el consumidor.

e Cromadtica: el color dorado de esta marca es lo que connota un producto
exclusivo y de calidad que en contraste con colores obscuros crea

admiracion al consumidor.



3.2.1. Variedades de carnes exoticas
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En el mundo existe una variedad de carnes consideradas exoticas, por su

exclusividad, calidad, lugar de crianza y beneficios, estas carnes se pueden

encontrar en diferentes partes del mundo y son preparadas como platos

exclusivos, por lo tanto su precio es elevado y por lo general son consumidos

por un target alto. Cuadro de andlisis de carnes exaticas

Tabla 4

Cuadro de carnes exdticas en Europa

AMERICA

CARNES EXOTICAS

ANIMAL

';'" Aherdegp Angus

LA CARNE

| CARACTERISTICAS

« Aberdeen Angus es una raza bovina.
* Es autoctona de Escocia.
« Se exporta a Argentina

desde 1878.

« Es la raza lider de la ganaderia

argentina,

ALIMENTACION

« Se combina las cualidades

productivas del Aberdeen
Angus con los excelentes
pastos de "pampas’, dando
como resultado una carne
sana, natural y nutritiva,

CARACTERISTICAS Y PROPIER-

PROPIEDADES DE LA CARNE

La carne debido a su alimentacion
con pastos naturales, posee una
insuperable terneza y sabor con
muy poco veteado graso.

";’n gisonte

LEud

» Es el animal terrestre mas grande del

continente Americado.

* Un bisonte puede llegar a medir 1.80

metros de altura.

« Puede legar a medir 3 metros de

largo.

« Su peso oscila entre los 450 y los

1300 kg.

« Se alimentan principalmene-

te de pasto,

+ Durante los mese invernales

se alimentan de ojas secas,
liquines y musco.

De color rojo oscuro.
Su grasa es extramuscular.
Textura suelta y tierna.

Adaptado de (museegourmet, s.f.), (elclubdelacarne, s.f.), (5oceanos, s.f.),

efesalud, s.f.)




Tabla 5

Cuadro de analisis de carnes exoticas

EUROPA

ANIMAL

LA CARNE

CARACTERISTICAS

ALIMENTACION

CARACTERISTICAS Y PROPIER-

PROPIEDADES DE LA CARNE

el L
o Eorops (Lagonsa)

« Se extiende por el norte de Eurasiay
Norteamérica.

« Un adulto puede llegar a medir 2,35
metros de altura,

* Puede llegar a pesar 850kg.

* La astas de los machos son grandes y
palmeadas.

* Los mudan cada afio después del
periodo otonal de celo,

* El pelaje es de color marrén en
verano y grisiceo en invierno.,
Son grandes nadadores.

Su dieta esta formada por:
* Plantas acuaticas
« brotes tiernos
« Hojas de sauces
* Alisos
« Abedules
« Alamos
« Hierba
« Helechos

« La camne presenta color amarrona-
do muy obscuro.

» Tierna

* Equilibrada

* Elegante

* Con aromas herbéceos

A Avestruz

Esrtga (Essafa)

* Puede alcanzar velocidades de mas
de 60 kilémetros por hora.
* Vive en manada.
Los machos poseen plumas blancas
*y negras.
Las hembras tienen plumaje gris
* opaco.
Se cria en Espana y Postugal siendo
sudafrica el primer productor.

+ Se alimentan con sustancias
vegetales,

+ Naturales con cereales,
Consumen pequeias
pledras que les facilitan la
digestién, por lo que deben
estar situados en terrenos
arenosos.

« Tiene un caracteristico sabor
exquisito,

* Es similar a la carne de vacuno.

* Grasa: 2%

* Hierro

* Calsio

+ Contiene vitaminas del grupo B,
este grupo de vitaminas son
escenciales para el cerebro.

45

Adaptado de (museegourmet, s.f.), (elclubdelacarne, s.f.), (5oceanos, s.f.),

efesalud, s.f.)



Tabla 6

Cuadro de carnes exoéticas

s L

e

« El nombre correcto es verraco o
cerdo salvaje.

« El nombre jabali representa a la
especie originaria de Africa llamada
Jabalf verrugoso.

+ Se puede encontrar en la peninsula
Ibérica.

« Se alimenta de frutos
« Tubérculos

* Raices

+ Cereales

« Mamiferos pequefios
« Hongos

« Color rosado oscuro
Textura consistente

= Sucapa de grasa es mas fina que la
del cerdo.

* Es una carne jugosa.

Toro de Lidia

tum (Esada)

A

* Es una raza que sélo existe en la
Peninsula Ibérica, sur de Francia.

« Se distingue de los otros bovinos es
una mezcla de atributos fisicos y
temperamentales, por la llamada
bravura es la combinaci6n esntre
castay nobleza.

* Es una animal herblvoro que
se alimenta de pastos en
amplios espacios abiertos.

= Presenta un color rojo oscuro muy
intenso.
Textura contundente.

* Al gusto es tensa y tierna al mismo
tiempo fibrosa y con arémas

* herbdceos.

Wy
" Earopa (Espaf

« Es una especie ampliamente distri-
buida por el Hemisferio Norte.

* Se extiende desde Magreb, la Penin-
sula Ibérica y Gran Bretana hasta
gran parte de América del Norte,

* Existen 27 subespecies que se dife-
rencian por tamano, longitud, color
del pelo y forma de los cuernos.

« Su dieta depende de la
época del aio.

+ Combinan los pastos herba-
ceos con brotes de arboles.

* Arbustos.

* Frutos tanto carnosos como
SeCos.

* Posee un color oscuro caracteristico
de la caza,

* Textura fibrosa y musculada.

« Es una came tierna de sabor fresco y
elegante.

Adaptado de (museegourmet, s.f.), (elclubdelacarne, s.f.), (5oceanos, s.f.),

efesalud, s.f.)

Tabla 7

Cuadro de carnes exoticas

ANIMAL

CTERISTICAS

ALIMENTACI

AS Y PROPI

ES DE LA CARNE

DPIED

A

+ Se extiende por el norte de Eurasia y
Norteamérica.

« Un adulto puede llegar a medir 2,35
metros de altura.

* Puede llegar a pesar 850kg.

= La astas de los machos son grandes y
palmeadas.

= Los mudan cada ano después del
periodo otonal de celo.

 El pelaje es de color marrén en
verano y grisadceo en invierno.
Son grandes nadadores.

Su dieta esta formada por:
* Plantas acuaticas
« brotes tiernos
* Hojas de sauces
= Alisos
= Abedules
« Alamos
« Hierba
+ Helechos

« La carne presenta color amarrona-
do muy obscuro.

= Tierna

« Equilibrada

* Elegante

= Con aromas herbaceos

* Puede alcanzar velocidades de mas
de 60 kilometros por hora.
= Vive en manada.
Los machos poseen plumas blancas
*y negras.
Las hembras tienen plumaje gris
* opaco.
Se cria en Espana y Postugal siendo
sudéfrica el primer productor.

+ Se alimentan con sustancias
vegetales.

= Naturales con cereales.
Consumen pequenas
piedras que les facilitan la
digestién, por lo que deben
estar situados en terrenos
arenosos.

= Tiene un caracteristico sabor
exquisito.

* Es similar a la carne de vacuno.

* Grasa: 2%

* Hierro

« Calsio

= Contiene vitaminas del grupo B,
este grupo de vitaminas son
escenciales para el cerebro,

« Habita en zonas de abundante pasto,
praderas, bosques, zonas pantansas.

« Es originario del Sudeste Asiatico.

* Fue introducido hace sigles en el sur
de Europa, norte de Africa y Oriente.

« Se usa su leche para fabricar la
famosa Mozzarella de Bufala.

+ Se alimentan en la noche.

* Beben una gran cantidad de
agua en todo el dfa.

« Es un animal que se alimenta
de todo tipo de vegetacion.

* Es de color rosado.
* Textura compacta.
* Su grasa es extramuscular.

| * Es una carne con sabor potente,

consistente y jugosa.

Adaptado de (museegourmet, s.f.), (elclubdelacarne, s.f.), (5oceanos, s.f.),

efesalud, s.f.)
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Tabla 8

Cuadro de carnes exaéticas en Asia

ASIA

ANIMAL

LA I

ARNE

CARACTERISTICAS

ALIMENTACION

CTERISTICAS'Y PROPIER

PROPIEDADES DE LA (

4 : Qmude Rana

+» Anfibio adaptable a distintos habi-
tats.

* Su ples delicada necesita de medios
humedos.

« Las ranas se alimentan
principalmenete de insectos.

« Las ranas en produccion de
alimentan de balanceado y

« La ancas de rana tienen una
apariencia particular que se sitaa
entre un ave y el marisco.

+ Son de textura compacta pues es

a7

larvas. carne muy mollar.

* Al gusto destacan por su suavidad y
textura delicada.
Agua: 82.00 m|
Energia: 72.00 kcal
Carbohidratos: 0.00 gr
Proteinas: 16.30 gr
Liquidos: 0.30 gr
Colesterol: 50.00 mgr
Sodio: 1.60 mgr
Potasio: 1.48 mgr
Calcio: 19.00 mgr
Fésforo: 123.00 mgr
Hierro: 2.20 mar

* Habitan en aguas remansadas, tenga
© no vegetacion.

* Pueden permanecer sumergidas
mucho tiempo absorbiendo oxideno
através de la piel.

« Las ancas de rana se consideran una
especialidad culinaria en diversos
paises del mundo, entre ellos se
encuentan Espana, Francia, China y
Portugal.

Adaptado de (museegourmet, s.f.), (elclubdelacarne, s.f.), (5oceanos, s.f.),
efesalud, s.f.)

Tabla 9
Cuadro de carnes exo6ticas en Oceania

OCEANIA

CARACTERISTICAS Y PROPIER-

ANIMAL LA CARNE ALIMENTACION PROPIEDADES DE LA CARNE

=

CARACTERISTICAS

» La carne se clasifica segan el sistema
Japonés, en base a su grado de
marmoracion y su puereza genética.

« Significa*buey japonés"y como su
nombre lo indica, es una raza origi-
naria de Japon.

« La carne es conocida por su excelen-
te marmoracién intramuscular.

* Se exporta desde Nueva Zelanda.

= Tiene como sello de calidad una
linea genética que combinada con
los mejores pastos y cereales hace
que tengan un sabor y caracteristi-
cas nicas.

« El ganado se cria de forma
natural en abundantesy
extensos pastos.

* Aporta a su dieta los cereales.
en la tltima fase de creci-
miento.

Sl
» i

« Los camellos fueron introducidos « Al vivir en libertad se alimen-| * Es de color rojo brillante,

o por primera vez en Australia en 1840. | tan de pasto. * Su sabor es ligeramente especiado.
P Camello + Proviene de las Islas Canarias.
Ocsanta (Australa) * Los camellos estan dispersos por el

interior andino de Australia.

« Su sacrificio al igual que ocurre con
el canguro, su sacrificio se produce
para controlar la poblacién y siem-
pre bajo supervisién del gobierno.

Adaptado de (museegourmet, s.f.), (elclubdelacarne, s.f.), (5oceanos, s.f.),
efesalud, s.f.)
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Tabla 10
Cuadro de carnes exoticas en Africa

ANIMAL

i
s . ﬁ Dosaria (hsstria)

| LACARNE

CARACTERISTICAS

« Silimilud con la carne de pav.

* Controla la grasa en la sangre.

« Controla la hipercolesterolemia e
hipertrigliceridemia.

« Se recomienda en dietas de anemia
o personas con deficit de hierro.

ALIMENTACION

+ Se alimentan de vegetales,

CARACTERISTICAS Y PROPIER-
PROPIEDADES DE LA CARNE

« Es de color rojo oscuro con tintes
d

hojasy p ibl
hierba en pastos abiertos.

« Textura suave, tierna y exquisita.

+ Carece de grasa.

* Hierro: 3,84mg /100mg

+ Bajo contenido en colesterol.

* Fuente de acidos grasos poliinsatu-
rados.

« Contiene 4cido linoleico.

+ Contiene omega 3.

AFRICA

ANIMAL

| LA CARNE

CARACTERISTICAS

ALIMENTACION

| CARACTERISTICAS Y PROPIER-
| PROPIEDADES DE LA CARNE

Antilope

Africa (Sudifrica)

Y

« Crecen en semi-libertad en las zonas
de la sabana cuyos pastos no han
sido expuestos a ningln tipo de
contaminacién quimica.

* Es muy torpe a la hora de saltar, por
esa razon han desarrollado una
curlosa forma de huir de sus depre-
dadores, corren una detras de otro.

* Viven en manadas y son muy territo-
riales,

« Se alimentan principalmente
de pasto.

» Es de color rojo oscuro.

«Posee una textura tiernay

+ compacta.

* Su sabor es intenso y perdura en el
paladar.

Antilope rojo

Africa (Sodirica)

)/

» Los antilopes crecen en libertad en
las zonas de la sabada cuyos pastos
no han sido expuestos a ningin tipo
de contaminacion quimica.

* No contiene hormonas perjudiciales
ni antibiéticos.

* E | Antilope Rojo es también conoci-
do como Hartebeest.

* Se alimentan principalmente
de pasto.

« Es de color rojo oscuro.
« Es de sabor intenso.

Antilope rojo

Africa {Suddirica)

)/

|+ Los antilopes crecen en libertad en

las zonas de la sabada cuyos pastos
no han sido expuestos a ninguin tipo
de contaminacién quimica.

* No contiene hormonas perjudiciales
ni antibiticos.

* E | Antilope Rojo es también conoci-
do como Hartebeest.

« Se alimentan principalmente
de pasto.

« Es de color rojo oscuro,
« Es de sabor intenso.

Cebra

Kirica (Sudarica)

%

« La cebra es un mamifero originario
de Africa, conocido por su pelaje
rayado.

« Ninguna cebra es idéntica a otra, ya
que al igual que una huella digital, el
patrén de sus lineas es dnico.

+ Son animales que viven en extensas
llanuras en manadas de entre 5y 20
Individuos.

« Su alimentacién es a base de
pasto.

+ Hojas de arboles

* Matorrales

* Bulbo

* Ralces.

* La carne es de color rasa pélido.

* Su sabor es exquisito siendo una
mezcla entre la carne de cazay la de
caballo.

Adaptado de (museegourmet, s.f.), (elclubdelacarne, s.f.), (5oceanos, s.f.),

efesalud, s.f.)



3.2.2. Composicion de marcas de carnes exoticas existentes en el

mercado
Tabla 11

Andlisis de composicion de marcas de productos exoéticos

- Senif
- Minasculas

- El isopito esta

ubicado al centro de
la marca.

- Forma de caracol

sie

agyu

- Serif

- Maydsculas y
mindsculas

- Tres tipos

- El isopito esta

ubicado al centro de
la marca.

- Forma de Buey
- Simplificacion
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. - San serif - El isopito esta
- Maydsculas ubicado al centro de
la marca.
HELT VII.T - Forma de venado
- Simplificacion
EST.2001
TN . - Serif y cursiva - Justificado al centro
*“m‘z - Mayusculas y - Forma de sol y olas
H - H mindsculas de mar
"@‘ - Dos tipos - Simplificacion
,EZaaa»S¥%az
COMPOSICION DE LAS MARCAS
MARCA CROMATICA TIPOGRAFIA ISOTIPO
‘ - Serif El isopito esta ubicado
- Mayuasculas al centro de la marca.
nNobe ‘ - San serif No maneja isotipo
Raoof - Mayusculas y
YaVal mindsculas
- Dos idiomas
‘ - Tres tipos

- Serif y San serif
- Mayusculas y
minasculas

- Se complementan

- Dos tipos

- Justificado al centro
- Forma de flor

A
@)

o kS

BOOK A TABLE NOW

A

I’ESCARGOT

epis 1927

- Serif y cursiva

- Mayusculas y
minasculas

- Dos tipos

- Justificado al centro
- Forma de caracol
- llustracion
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Adaptado de (L Escargot Montorgueil, s.f.), (L escargot blanc, s.f.), (L escargot,

s.f.), (L Escargot Montorgueill, s.f.), (Kobe classic beef, s.f.), (Aussie Wagyu,
s.f.), (Ramon Pefa, s.f.), (Seabay, s.f.), (Medina, 2011)
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3.2.3. Interpretacién de resultados de las marcas de carnes exoticas

En conclusion al andlisis realizado, todas las marcas mantienen la sobriedad
de un logo elegante que connota exclusividad del producto, dando al
consumidor el nivel de estatus que busca, a nivel de cromatica el color que se
mantiene es el dorado ya que implica sobrenaturalidad, realeza, se maneja
como simbolo de dinero, riqueza, esencia del espiritu divino, apertura espiritual

y fortaleza.

Los colores que se complementan en la marca son colores relacionados con el
producto ya que si el dorado le da estatus, el color o los colores que apoyan la

marca le daran el sentido visual del producto.

La tipografia se maneja de una manera legible, en algunos casos se usa serif
en otros san serif y finalmente la combinacion de los dos tipos, el nombre en la
mayoria de marcas al igual que el isotipo se relaciona directamente con el

producto, ya sea de manera grafica o fonética.

3.3. Packaging

El disefio de packaging implica disefiar para todos pensando en un entorno,
identificar los problemas sociales y economicos, la informacion que debe tener
es la necesaria para que el consumidor se sienta identificado y seguro de lo
que estd comprando, ademas que el empaque lleva un sinnUmero de
beneficios detras que no son palpables, como decir un concepto de cultura e
identidad también reflejan los empaques cuando son exportados que con una

excelente imagen muestran como tal un pais.

3.3.1. Caracteristicas del packaging

Para disefiar un empaque hay que tomar en cuenta el producto que va ir en el

interior, tomar en cuenta el branding o brief de la empresa, las necesidades
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del cliente y valorar aspectos del consumidor y problemas del mercado con la

competencia.

El publico al que va dirigido es de suma importancia, buscar los canales de
distribucion y realizar la investigacion de la competencia en el mercado,
realizar el control de calidad de embarque, para los tipos de empaques, el

destino al que se dirige y el transporte o logistica a utilizar.

Analizar la marca de la empresa, la distribucion que tiene la misma para poder
aplicarla en el disefo, para trabajar en el concepto de un empaque hay que
pensar en las dos facetas de construccidn, la parte estructural y la parte

grafica, claves necesarias para llegar al punto de venta.

El disefio grafico comprende:

“Disefio de identidad. Marca, logotipo de la compafia y otros elementos
distintivos como puede ser el color corporativo, el estilo grafico utilizado por la
empresa, etc. Disefio emocional. Los colores y las formas también tienen la
funcién de atraer la atencion del cliente para lo que hay que desarrollarlas
atendiendo a criterios de marketing. Disefio de la informacién a contener. El
envase refleja gran cantidad de informacion sobre su contenido, ingredientes,

origen, utilidad, instrucciones de uso, entre otros” (Suarez, 2009).

El disefio estructural:

e El producto que va a contener.

e Naturaleza es decir la composicion.
e Eltamafioy laforma.

e Pesoy densidad.

e Fragilidad o resistencia.
e Comportamiento ante cambios de humedad, presion,

temperatura, entre otros.
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Forma de presentacion: liquido, en polvo, en tabletas, entre
otros.

Riesgos de la distribucion. Es importante valorar los riesgos que
se va a enfrentar el producto a lo largo del proceso de
distribucion. Pueden ser de diferente naturaleza:

Impacto vertical. Riesgo de caida desde una altura.

Impacto horizontal. Golpe lateral producido en el proceso de
manipulacion o transporte.

Compresion. Es importante la resistencia a la compresion
necesaria para el apilamiento en almacenes y a lo largo de la
cadena logistica.

Vibracion. Tanto en el momento de la produccion como en el
proceso de envasado o transporte.

Perforacion.

Alta temperatura.

Baja temperatura. Transporte en  camiones
frigorificos.

Almacenamiento en congeladores.

Baja presion. Por ejemplo, en transporte aéreo.

Incidencia de la luz. Posible variacion de las propiedades del
producto por efecto de la luz.

Humedad. Humedad en el lugar de almacenamiento o agua
procedente de la lluvia, charcos, inundaciones, etc.

Polvo. Por almacenamiento en el exterior o exposicion al viento.
Biologicos. Procedentes de bacterias, microorganismos, hongos,
insectos, etc.

Contaminacién de sustancias o materiales adyacentes al envase
0 que se encuentran en el entorno.

Adecuacioén al canal de distribucion. Es importante conocer si el
producto va destinado a profesionales o a consumidores finales
gue van a cogerlo de una estanteria. En el segundo caso, el

disefiador deberd estar atento a destacar aspectos comerciales



54

del producto y a disponer un amplio frontal que sea su fachada
en el punto de venta.

e Ergonomia. Es importante procurar la facilidad de manejo del
envase. Para ello, habra que tener muy en cuenta quién va a ser
el destinatario final del mismo y valorar:

e Tamaifio y peso del producto.

e Sistema de distribucién. Gestion en la cadena logistica,
inviolabilidad del contenido, entre otros.

e Forma de uso del producto. Influye en la dosificacién del mismo,

sistema de apertura y cierre” (Suarez, 2009).

Resumiendo lo anterior, son los pasos que se necesitan para construir un
nuevo empague, contando ademas con la informacion nutricional que debe
llevar el empaque para que el consumidor se sienta seguro con la compra.
Explorar los nuevos materiales que existen en el mercado y los avances

tecnoldgicos que revolucionan actualmente.

3.3.1.1. Norma técnica ecuatoriana de empacado y envasado para
productos de origen animal
Los empaques destinados a proteger grasas de origen animal y vegetal,

deberan cumplir con los siguientes requisitos:

e No deben impartir olor, color, sabor ni cualquier material extrafio al
producto y que sea apto para la industria alimenticia, respaldado con el
correspondiente certificado o ficha técnica del fabricante del empaque,
cuando sea el caso.

e Serimpermeables al agua y a las grasas.

e Sus propiedades fisicas y mecanicas deben ser tales que permitan los
procesos de empaque manual 0 mecanico, sin presentar roturas o

pérdida de su resistencia a la accion de las grasas
e Cuando estén impresos, la tinta usada para la impresion debe ser

insoluble en el producto y de secado rapido, con el objeto de evitar la

migracion de la tinta al lado no impreso.
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e Deben ser higiénicos y resistir las condiciones de manejo, transporte y
almacenamiento y asegurar la proteccion del producto contra la accion

de agentes externos que puedan causar su alteracion.

Los envases destinados a contener aceites y grasas de origen animal y

vegetal, deberan cumplir los requisitos para empaques (3.8.1) y ademas:

e Podran ser envases de vidrio, metal, plastico u otro material resistente
gue no afecte las caracteristicas organolépticas del producto y que sea
apto para la industria alimenticia, respaldado con el correspondiente
certificado o ficha técnica del fabricante del envase.

e Todos los envases destinados a contener aceites y grasas de origen
animal y vegetal deberan estar completamente desodorizados y
provistos de cierre hermético que garantice la inviolabilidad del mismo

e Los envases seran preferentemente de primer uso. Se permitird la
reutilizacion de envases siempre y cuando se hallen en perfectas
condiciones de conservacion, limpieza e inocuidad.

Normativa técnica de empaca y envasado, documento original véase en

anexos.

3.3.2. Tipos de Packaging
El tipo depende de la distribucion y del producto principalmente. Los tipos

sirven para clasificar a los productos por su tamafio y peso.

3.3.2.1. Primario
El envase primario es el primero, envuelve al producto y lo conserva durante el
tiempo de consumo, casi siempre es el mas pequefio, es decir, el producto que

se vende por unidad.
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Figura 49. Empaque primario de un producto
Tomado de (PLAEN, 2011)

3.3.2.2. Secundario

El empaque secundario, denominado asi al que contiene al primario, agrupo un
conjunto de unidades puede ser por 12, 24, 36 0 mas productos dentro de una

caja que depende del tamafio del producto primario.

Figura 48. Empaque secundario de un producto
Tomado de (Smith, 2012)
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3.3.2.3. Terciario

El envase terciario es el denominado embalaje, es decir, agrupa las cajas
secundarias, para el manejo masivo y distribucion del producto, exportarlo via

terrestre, maritima o aérea, almacenandolo finalmente en un contenedor.

Figura 49. Envase terciario.
Tomado de (PLAEN, 2011)

3.4. Packaging de carnes exoticas

Al investigar los tipos de empaque y embalaje que existe en el mercado se
realiz6 un andlisis de los materiales en cuanto a resistencia térmica,
conservacion, reciclaje y presentacion de materiales, de tal manera que el
analisis es realizado con el fin de encontrar los materiales ideales para la

realizacion de la propuesta.

De igual forma se muestran algunos ejemplos de la variedad en forma,
cromatica, estilo entre otras caracteristicas que hay en el mercado, puesto que
la competencia en éste nivel no tiene limites y rompe barreras para salir de lo

convencional a lo detallado e impresionante.
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3.4.1. Variedades de empaques de carnes en el mercado

El mercado es una puerta de afrontamiento constante con el nivel de
competencia que existe, a medida que evoluciona el mundo las empresas
generan un sin numeros de empaques innovadores que ingresan a la percha y
son tan novedosos que llaman la atencion y captan el interés al usuario. El la
particularidad de éste tipo de productos, al ser gourmet y estar pensado para
una clase elitista y de costos muy elevados sus estandares de calidad y

presentacion son Unicos con detalles que marcan diferencia.

Tomado de (Cdetomate, 2011)

Figura 51. Empaques de higado de pavo

Tomado de (Ideas Gourmet, s.f.)
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Figura 52. Empaques de embutidos gourmet

Tomado de Informativos, s.f.

3.4.2. Morfologia de los empaques de carnes exoéticas en el mercado

La morfologia de un empaque se la piensa desde el momento de disefiar ya
gue es la estructura y funcionamiento que va a tener el producto, desde su
utilizacion hasta el desecho, la ergonomia dentro de la construccion es muy
importante, las formas deben llamar la atencién y deben ir acorde con el
producto interno. Jugar con disefios de formas y graficos notorios, hace que el
consumidor se grabe cada vez mas el producto, los colores llamativos que se

complemente a una estructura especifica.
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3.4.3. Interpretacion de la morfologia de los empaques de carnes exoéticas

Tabla 12.

Cuadro de analisis de empaques de carnes exoticas

EMPAQUE

TIPO

CONSERVACION

RESISTENCIA
TERMICA

RECICLABLE

PRESENTACION

+ Empacado con cartén marrén
100% reciclable.

* Embalaje de mallas de polies-
ter.

* La resistencia térmica: mallas
calidad hervir B- temp. max.
de 125°C; mallas
calidad asar R— max 240°C

* El tiempo de conservacién es
de 8 dias sin cambios de
temperatura.

X

X

X

« Empacado al vacio.

« Plastico.

+ Debe ser mantenida por
aproximadamente 10 dias a
0°C, Si la temperatura sube
su color rojo cambiara a
marron.

El tiempo de conservacion es

« de 10 dias sin cambios de
temperatura.

+ Empacado con Papel.

* El embalaje es totaimente
biodegradable e impermeable
alagrasa.

« El papel es tratado con agua
almidon.

« Es completamente no absor-
bente para evitar cualquier
mancha antiestética, humedad
y decoloracion

« El tiempo de conservacion es
corto

* Debe mantenerse en 0 grados.

« Embalaje de mallas de polies-
ter.

« La resistencia térmica: mallas
calidad hervir B- temp. max.
de 125°C; mallas
calidad asar R— max. 240°C.

+ Consistencia en color y vitalli-
dad.

« Material flexible, tiende a
adaptarse al la forma del
recipiente.

* Embace de plastico rigido.

* Lamina superior de pléastico.

* Temperatura ideal para con-
servacion de 0 grados centi-
grados.

* Tiempo de conservacion de 10
dias sin cambios de tempera-
tura
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* Sello organico.
Empaque de cartén.

| St
2 + Es completamente no
absorbente para evitar >< ><
cualquier mancha antiesteéti-

ca, humedad y decolora-
cién,

« Cuenta con aire envoltura
permeable

* Se coloca en una almohadi-
lla absorbente en una ban-
deja de espuma o de plasti-
o, dandole el tiempo de
conservacion mas reducido
de todos los tipos de pague-
tes

* Refrigerado su vida util va
de 2a3dias

Tomado de (Pakand bag, s.f.), (Produccion animal, s.f.), (Comercial rego, s.f.),
(Packaging of the word, s.f.), (Al pescasing, s.f.), (Cargill ground beef, s.f.)

3.5. Eco disefio en los productos, unatendencia actual

La palabra Green traducida al espafiol como verde, o conceptos que
actualmente se difunden a nivel mundial como conciencia verde, un mundo
verde, ser responsable con el ambiente, entre otros son esquemas que estan
revolucionando al mundo entero, puesto que cada empresa actualmente crea
campafas de viralizaciéon con sus plus aumentados a la vision de ayudar al

medio ambiente no contaminando.

Por tales motivos es una tendencia que cada dia aumenta la importancia las
empresas se unen mas la iniciativa y se vuelve necesario para el desarrollo
interno. Como tal el eco disefio es pensar mas alla de un lindo producto es ir
en conjunto de qué forma contamina menos y se vuelve mas innovador, con

estos plus diferenciadores que aportan al desarrollo.
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3.5.1. Tendencia de materiales para packaging de alimentos

Material: PLA: Poli - acido lactico
El material PLA por su estructura molecular, tiene como caracteristica ser un

material con propiedades mecanicas similares a las del PET Y PS. Este
material tiene la ventaja de imprimirse sin tratamiento superficial, tiene alta
transparencia, es resistente a las grasas y productos humedos y su proceso es
similar al proceso de las poliolefinas, que son: extraccion, inyeccion y

termoformado.

Este material es un polimero que se obtiene a partir de almidén de maiz, su
proceso inicia en la fermentacion del &cido lactico, luego se somete a un
proceso de polimerizacién para finalmente obtener el poli (Acido lactico), mas

conocido como PLA (Devis y Gallur, 2013).

Material: PHAs: polihidroxialcanoatoS

Figura 53. polihidroxialcanoatos
Tomado de (De la cruz, 2012)

Los polihidroxialcanoatos (PHAS) se obtienen a partir de la fermentacion de
bacterias, bacterias que crecen en un cultivo siendo el plastico extraido
facilmente. Este material tiene como caracteristica ser un material versatil,

totalmente biodegradable, termoplastico, con alta cristalinidad, elevada
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temperatura de fusion, excelente resistencia a disolventes organicos ademas

de buenas propiedades de resistencia mecanica.
Este polimero frente a materiales similares como las poli olefinas o el

polipropileno tiene ventajas notables en su comportamiento como que es de

origen renovable, es biodegradable, y ademas es un material biocomplatible.

3.5.1.1. El bambu

Figura 54. bambu
Tomado de (Brightspring, s.f.)

El bamblU es un material que crecer en todo el mundo generando grandes
cantidades de la misma, por lo tanto extraer esta materia prima no es

perjudicial para el medio ambiente.

Tiene como caracteristicas:

Purificar el aire, consume el CO2, los bosques de bambu son muy densos y
estos retornan a la atmdsfera un 30% mas de oxigeno que las plantas.
Revitaliza la tierra: El bamblU por su estructura de raiz y su rapido
crecimiento en muy poco tiempo puede revitalizar la tierra que ha sido

destrozada por la recoleccion de la misma u otro tipo de arbol.
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Crecimiento sin pesticidas y con poca energia: requiere de menos energia que
otras plantas y de poca agua para crecer, puede crecer sin la necesidad de
aplicar pesticidas ya que cuenta con su propio compuesto antibacteriano.
Sostenible: el tiempo de cosecha puede ser cada afio y el cultivo puede
regenerarse completamente sin la necesidad de replantarlo.

Biodegradable: la principal cualidad de esta materia es que es 100 por ciento
biodegradable, es segura para reciclar ya sea por enterramiento o por
incineracion, ademas es el mas grande productor de biomasa (Biobamboo,
s.f.)

3.5.1.2. La cafia guadua

Figura 55. Cafia guadua
Tomado de (Mora, 2014)

La cafia guadua, es conocida también como cafia brava o cafia mansa segun
su tamafio, se puede encontrar en casi todo el ecuador, principalmente en la
regibn costa y oriente, como dato importante tenemos que de las 1500

especies de bambu que existen en todo el mundo 280 son nativas de Ecuador.

Segun Felito Hidrovo, oriundo de la provincia de Manabi, parroquia Canuto,

cuenta que anteriormente los nativos usaban la cafia guadla como empaque
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para trasladar mantequilla por los rios, de esta manera los canutos llegaban al
siguiente pueblo y eran recogidos por mallas que atravesaban el rio también
se usaba para llevar alimentos para viajes largos “Hoy en dia todos los
productores de la provincia usan este material de una u otra manera, por
ejemplo, en mi caso la uso para el cultivo de platano ya que es resistente y

soporta cualquier clima”.

Sus propiedades fisicas permiten que este material sea una excelente opcién
forestal para el pais, propiedades como: fuerte, liviana, flexible, resistente a
grandes esfuerzos fisico-mecanicos como soportar bastante peso o cambios
de temperatura bruscos, los médulos de compresién, traccion y flexion
naturalmente estan disefiados para aplicaciones inimaginables , algunas de
ellas superando al acero. Este material absorbe olores, sonido, soporta altas y

bajas temperaturas sin dejar de lado sus estupendas cualidades estéticas.

La lista de productos que se producen a partir de esta materia prima es muy
extensa ya que las industrias son diferentes como la industria tecnolégica, por
ejemplo, Thomas Edison manejé un filamento carbonizado de esta material en
la primera bombilla eléctrica que mostro al publico,

Aungue muchas veces lo relacionamos con lo tradicional, el bambl se ha
utilizado por mucho tiempo en aplicaciones tecnolégicas de vanguardia. Por
ejemplo, Thomas Edison utiliz6 un filamento carbonizado de bambu en la

primera bombilla eléctrica que presento.
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Figura 56. Perfume de guadia

Tomado de (lgormitin, s.f.)

Figura 57. Envase de guadua

Tomado de (Seller, s.f.)

Hoy en dia es una material que se ha renovado convirtiéndose en tendencia a
pesar de la revolucion de materiales sintéticos, se elaboran aceites, resinas,
medicinas, artesanias, instrumentos, ropa, empaques alimenticios y envases
de perfumeria. Dell, la segunda empresa proveedora de computadoras en el

mundo, ha lanzado a la venta un estuche de Bambdu, de igual manera Craig
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Calfee, ha lanzado al mercado una bicicleta que usa en su estructura principal
la guadua o bambu (Cobo, 2008).

4. Capitulo IV. Metodologia

4.1. Planteamiento del problema

Zamora Chinchipe, provincia ubicada al suroriente de la Amazonia
ecuatoriana, desde hace 21 afios en su capital, Zamora, se desarrolla una de
las principales fuentes productivas de la provincia que es la ranicultura,

convirtiéndose en una actividad rentable para sus habitantes (Agrytec, s.f.).

Dentro del cantén Zamora, a 17 km de la cabecera cantonal, se encuentran los
barrios Piuntza y Soapaca que acogen a 20 productores para aprovechar el
clima célido — humedo de la zona y criar la variedad de rana toro (La Hora,
s.f.).

La asociacion se ha convertido en el principal invernadero de ranas en
Ecuador, produce 16000 libras de rana mensualmente, fue creada con el fin de
unir a los distintos productores de la zona para vender el producto a nivel
nacional e internacional segun menciond Ramon Costa, Presidente de la

Asociacion de Productores Autbnomos de ranas.

De tal manera, la asociacion obtuvo el logro de exportar la mejor rana para
consumo humano a nivel internacional, pero el Gobierno Municipal esta
ayudando e invirtiendo en la promocién para el consumo y reconocimiento del
producto local y nacional, segun asevera Verénica Rodriguez, Coordinadora
de la Unidad de Turismo de Zamora Chinchipe, indica que las ranas son una
fuente de trabajo, la exportacién y produccién generan sustento al pueblo

actualmente. (El Mercurio, s.f.).

La asociacion ha logrado el objetivo de exportar el producto con éxito, sin

embargo, segun el analisis que se ha realizado apunta a que el problema de la
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asociacion es que exportan las ranas vivas teniendo el riesgo de que sean
maltratadas ya que es una especie que al asustarse tiende a cambiar de color,
morir rapido y como resultado obtener una baja en las propiedades fisicas del
animal. Otro problema que se debe considerar es que poseen un punto débil al
no tener una marca desarrollada de tal manera que los identifique y demuestre
con claridad el producto que ellos crian y exportan, ademas que al exportarlas
vivas, las ranas llegan al extranjero sin identidad alguna ni descripcion de

origen.

Al preguntar al presidente de la asociacion por qué es tan bajo el nimero de
ventas y distribucion a nivel nacional, su respuesta fue: porque el producto no
es conocido por los ecuatorianos, y por tal razén sélo producen 500 libras de
ancas de rana para distribuir localmente en las hosterias de Zamora y selectos

restaurantes en Quito y Guayaquil.

Justificando lo sefialado anteriormente, la asociacion debe construir una
imagen robusta que aporte al logro de sus objetivos, especialmente si se toma
en cuenta que en la actualidad la matriz productiva del Ecuador esté
cambiando y se estan realizando distintos trabajos para apoyar y ser un pais
productor mediante industrias tecnoldgicas, lo que permite anticipar un
crecimiento en los mercados y un desarrollo importante de las organizaciones
segun lo afirma la Secretaria de Planificacién, por lo cual beneficia a la

asociacion de productores en Zamora.



69

Figura 59. Ancas de rana, empaque actual
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4.2. Objetivos
4.2.1. Objetivo general

Desarrollar una propuesta basada en estrategias de disefio gréafico e industrial,
para solucionar las necesidades que tienen actualmente productores de ancas
de ranas en la provincia de Zamora fomentando el consumo del producto en
Ecuador y aumentar la distribucién internacionalmente, para lograr llegar con

un producto de calidad e identidad.

4.2.2. Objetivos especificos

* Investigar las estrategias necesarias para aplicar el disefio integral en el
desarrollo de productos que avalen las necesidades de la asociacion en

la produccién de ancas de ranas.

» Diagnosticar las necesidades del grupo objetivo mediante el uso de
instrumentos de recopilacion de datos para obtener la informacién

necesaria y dar una respuesta apropiada.

» Desarrollar una propuesta basada en el uso de datos veridicos con los

respectivos componentes que respondan a las necesidades del usuario.

» Validar la propuesta desarrollada obteniendo un resultado eficiente

justificado técnica y visualmente.
4.3. Target
4.3.1. Nacional
El target nacional esta analizado segun los consumidores que acuden a

lugares como restaurantes y hosterias de alto nivel econémico donde se

comercializa el plato de ancas de rana.
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4.3.2. Internacional

El target internacional esta pensado en base a los clientes fijos que tiene la
asociacion que son la comunidad china en Estados Unidos y ciertos paises de
Europa. (El telégrafo, 2014).

Tabla 13

Datos estadisticos de consumo y exportacion

Paises

Consumo por poblacion
%

Cantidad de exportacion
%

Ecuador 0.2 7
Asiaticos en NY 12 70
Francia y Bélgica 3 23

4.4. Pablico Objetivo

La poblacién de estudio para la investigacion propuesta esta conformada por
los miembros de la Asociacion de Productores Autonomos de Ranas que
ascienden a 20 asociados, quienes se dedican a la produccion de “ranas toro”.
Por el tamafio de la poblacion, no se ha considerado la seleccion de una
muestra representativa. La autora cuenta con la accesibilidad necesaria a los

productores para la investigacion requerida.

4.4.1. Descripcién de la poblacion Ecuador
Geografica

- Area de distribucion del producto: Ecuador
- Diferencia cultural: cultura conservadora
- Clima: frio y frio templado
- Las ancas de rana en Ecuador tienen el precio de 5 délares la
libra.
Demografia

- Edad: 25- 60 afos
- Sexo: femenino y masculino
- Nivel educacién: superior




Psicologico
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Clase social: media alta- alta
Estado civil: solteros, casados

Personalidad: extrovertida
Estilo de vida: Experimentadores
Actitud: positiva, selectiva

4.4.2. Descripcién de la poblacion USA

Geogréfica

Demografica

Psicologico

4.5. Alcance

Area de distribuciéon del producto: Colonia asiatica de New York,
barrio chino.

Comunidad asiatica: 13.4 millones de personas y el 4.4 % de la
poblacion total de Estados Unidos.

Las ancas de rana En Estados Unidos tiene el precio de 10 a 12
dolares el kilo.

Diferencia cultural: cultura asiatica

Clima: cuatro estaciones

Edad: 25-60 afios

Sexo: femenino- masculino

Nivel educacién: medio- superior
Clase social: media- media alta
Estilo civil: solteros- casados

Personalidad: conservadora
Estilo de vida: por cultura nacionalistas y experimentadores
Actitudes: selectiva

La propuesta de desarrollar el sistema de imagen grafica para la Asociacion de

Productores Autonomos de Ranas tendra un alcance exploratorio-descriptivo

gue se describe a continuacion:

Exploratorio: Debido a que no se han realizado trabajos previos respecto a

las variables determinadas, por lo que se requiere de una investigacion

profunda acerca del manejo del producto, entender el porqué de la necesidad

de desarrollar una imagen para la asociacion y asi llegar a la propuesta ideal.
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Descriptivo: Porgue asi se lograra detallar con claridad la situacion
problemética; de esta manera se utilizaran los medios adecuados para analizar
la informacién recopilada y utilizar instrumentos claves para cubrir la necesidad
de disefio de la asociacion.

4.6. Instrumentos de investigacién

El método de investigacion usado es el cualitativo y cuantitativo por que retne
las caracteristicas necesarias para el desarrollo de la investigacion de manera
que la cualitativa nos brinda informacion centrada en la recopilacion de
informacion verbal para luego ser analizada de manera interpretativa,
impresionista y diagnéstica. Por otro lado, la investigacion cuantitativa reiine
toda la informacién que puede ser medida. (Explorable.com, 2009).

4.6.1. Observacion

Mediante estos instrumentos se pretende dar respuesta al objetivo N° 1:

“Describir las caracteristicas del proceso de produccion de las ranas en la
asociacion donde se aplicaran las estrategias de disefio industrial”. Para
registrar los datos se utilizan como instrumentos: Observacion junto con un
Registro Fotografico, para describir las principales caracteristicas de los

ranarios en la Asociacion.

4.7. Objeto de estudio

El objeto de estudio es la Asociacién de Productores Autdbnomos de Ranas,
sus actividades y los detalles que conforman su identidad corporativa, con el
fin de aplicar teorias como la relaciébn usuario-objeto descrita por Norberto
Chavez (Chavez, Disefio, Mercado y Utopia, 1988, p. 19), y lograr un

excelente desarrollo de la imagen de la asociacion.

4.8. Etapas del disefio

Se formulara esta propuesta a través de las siguientes etapas:
e Investigacion
e Analisis

e Bocetos
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e Propuesta
e Conclusiones

e Trabajo Final

4.8.1. Lluvia de ideas

La lluvia de ideas inicia desde de la investigacion previa que se ha realizado
acerca de la Asociacion, entorno, los clientes principales, sabores y olores del
plato de ancas de rana, origen de este tipo de rana y palabras que se

relacionan con el sonido y forma. En el capitulo 5 se detalla lo afirmado.

4.8.2. Bocetaje

A partir de la lluvia de ideas se llegdé a la conclusién de que la imagen debe
tener la esencia de la rana y su cantar.

Desglosando este concepto se desarroll6 una linea de bocetaje inclinado a la
busqueda de la postura y partes de la rana que puedan representar lo antes
dicho.
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Figura 60. Desarrollo de bocetos para la creacion de marca
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Figura 63. Transformacion de partes
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Figura 64. Bocetos de otras posiciones de la rana

Figura 65. Desarrollo de la segunda propuesta en boceto
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Figura 67. Desarrollo de variaciones
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Figura 68. Bocetos de texturas
4.8.3. Seleccion

Consecuentemente al desarrollo de bocetaje se escogié dos formas que van a

acorde a lo que se buscé, cada una de ellas se desarrollé simplificando las

formas al maximo y de esta manera obtener el concepto de simplicidad y

elegancia para llegar al target indicado como Ludwig Mies van der Rohe lo dice

“menos es mas’.



Figura 70. Seleccion de texturas e ilustraciones para recetario

a) Texturas
b) llustraciones para recetario
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Figura 71. Seleccién de ilustraciones
4.8.4. Desarrollo

Crear una marca que se quede en el consumidor y vaya de la mano del
concepto ideal para llegar al target y asi aumentar las ventas, fortalecer la
empresa con un nombre que representa de manera correcta a la Asociacion y

al producto.

4.8.4.1. Situacion actual

A partir de la investigacion realizada, se puede demostrar claramente que la
situacion actual de Crog es un gran punto de oportunidad para lanzarse al
mercado, al ser un producto nuevo y novedoso sera el inicio de una gran

experiencia.

4.8.4.1.1. Marca

e Problemas de la marca
Es una marca nueva que no esta posicionada en el mercado.

e Oportunidades de la marca
No tiene competencia, cuenta con un grupo consumidor fiel, su forma permite que se
quede en la mente de las personas, tiene un nombre que se relaciona con la
Asociacidén, se puede incluir en el mercado del pais con una estrategia Unica de

manera que se pueda llegar directamente al grupo objetivo.
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5. Capitulo V Propuesta de disefio

Se desarrollé una propuesta completa de disefio Grafico e Industrial, la parte
grafica engloba el disefio de la marca buscando transmitir el concepto que es

la simplicidad y elegancia para llegar al target o grupo objetivo.

Partiendo de este incentivo y ademas ser parte de la matriz productiva que
propone el estado, se ha creado una marca con visidn nacional e internacional
que soluciona otro gran problema que estd presente en la Asociacion de
productores autbnomos de ranas, el maltrato animal, ya que las ranas se

exportan vivas.

Esta propuesta busca solucionar el maltrato animal cambiando la manera de
distribucion con el disefio de un primer empaque para exportacion que tiene
como finalidad llegar a New York, Estados Unidos, directamente a la
comunidad china ademas de Europa, un segundo empaque para distribuir a
nivel nacional buscando llegar a un target alto y un tercer empaque que esta
disefiado para ser distribuido a largo plazo cuando el producto sea conocido y

amplie su target.

Cada una de las propuestas de empaque estan pensadas y analizadas en
base a los reglamentos de empacado y etiquetado para alimentos, tomando en
cuenta cada uno de los materiales, tamafio, cromatica, composicion y forma

del producto.

Al analizar el mercado en el pais se confirmd que no existe competencia para
este producto ya que el mercado carece de otra marca que comercialice la
misma carne, por lo tanto, la siguiente propuesta es ideal para iniciar con el
consumo alimenticio de los ecuatorianos. Actualmente el empaque es
comercializado de una manera errGnea ya que no cuenta con los tipos de
sellado y empacado para que el alimento se conserve por mas tiempo, por
esta razén el producto no se comercializa en supermercados del pais y por

ende no es conocido.
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Ademas de los empaques se propone aplicaciones de la marca a nivel interno
y externo de la asociacién como en los uniformes, camisetas con la marca,
adecuadas para el clima y entorno de los criaderos, mandiles para el area de
faenamiento, gorras, carnet de identificacion, a nivel externo segun la
investigacion los automoviles de la asociacion son los que tienen mayor
contacto con clientes, por ejemplo, al distribuir el producto a hosterias de la
zona, es posible que el mismo cliente no tenga en mente el nombre de la
Asociacion, por lo tanto los autos también tendran identificacion.

5.1. Propuesta conceptual

Crog comunica nuestra vision y personalidad. La imagen de marca esta
inspirada por el concepto de elegancia y simplicidad siendo distintiva entre las

diferentes marcas de carne.

El nombre Crog fue escogido por la relacién fonética que tiene con el cantar de
la rana, que principalmente anuncia la llegada de lluvia. Otro elemento
importante es el Isotipo que esta basado en una postura de la rana y llevado a

un alto nivel de simplificacion.

La cromatica a pesar de llevar un solo color principal que es verde, este
cumple con las expectativas que busca el concepto, elegancia, teniendo en
cuenta que representa claramente el entorno de la provincia naturaleza , es el
color de la rana toro y ademas es un color que esta en tendencia a nivel

mundial.

La carne de rana por ser considerada en la lista de carnes exoticas y
exclusivas a nivel mundial va dirigida a un target alto pero con vision de

expandirse a otro tipo de target o grupo obijetivo.

El disefio de las etiquetas mantienen el concepto de simplicidad y elegancia

gue maneja toda la parte gréfica de la propuesta, la cual posee un valor
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agregado ya que las fotografias ademas de mostrar las ancas de rana,
también muestran productos autoctonos de la provincia de Zamora Chinchipe,
productos como la papa china, naranjilla, culantro silvestre, yuca y guineo

jibaro.
5.2. Justificacion del disefio

5.2.1. Marca

Crog comunica nuestra vision y personalidad. La imagen de marca esta
inspirada por el concepto de elegancia y simplicidad siendo distintiva entre las
diferentes marcas de carne.

La base de la conceptualizacion parte del target al que va dirigido de tal
manera que se busca llegar en un inicio a los consumidores de clase alta y
finalmente como visién ya que el producto sea conocido, Crog busca ampliar

su publico objetivo.

CROG

Figura 72. Propuesta de marca

5.2.2. Creacion de la marca

Desarrollo de la parte que compone el isotipo.

El isotipo es la simplificacion maxima de la rana toro sin dejar de lado la
esencia de su figura. Se escogié esta posicion de la rana porque identifica
claramente al producto y al ser simplificada no pierde su esencia y continta

con el proceso de elegancia.



Figura 73. Desarrollo de isotipo
a) llustracion de rana real
b) Proceso de sintesis de la rana
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Figura 74. Digitalizacion del isotipo

El logotipo es la representaciéon fonética de la rana, es decir, es el sonido que

emite la rana al pronunciar su canto.

CROG

Figura 75. Propuesta de logotipo

La tipografia se modific6 en cuestion a la distancia entre letra y letra, de

manera que haya equilibrio entre el isotipo y la tipografia.
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CROG

Figura 76. Logotipo original

CROG

Figura 77. Transformacién del logotipo

CROG

Figura 78. Propuesta final del logotipo

Final:

5.2.3. Cromética

Verde, es el color elegido para la marca ya que claramente representa las
tonalidades de la rana y su entorno natural connotando equilibrio, seguridad y
burguesia ademas de ser un color que esta en tendencia a nivel mundial.

Otro color escogido es el dorado ya que connota elegancia, es asociado con el

sol, la prosperidad, la suerte y el éxito.
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C:8524% R:29
M: 39,82% G: 87
Y:9125% B:50
K:38,58% Web 1D5732

Pantone 357 C
Verde

C:32,7% R: 35
M: 40,4% G: 31
Y: 100% B: 32
K: 6,73% Web AB8B2F

Pantone 111 C
Dorado

Figura 79. Propuesta de cromética

Cromética de las malla filigrama

Los colores de las mallas fueron elegidos a partir de el entorno, es decir, las

orquideas y naturaleza pura.

Pantone 7735 C Pantone 7512 C
Pantone 497 C Pantone 7547 C

Pantone 174 C

Figura 80. Seleccion de paleta cromatica

5.2.4. Tipografia
La tipografia utilizada en el logo es Episode |, modificada de tal manera que se
ajuste a las necesidades de la marca. Se usé este tipo por la forma elegante y

acorde al concepto del producto.
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ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSUVWXYZ
ABCDEFGHJKLMNNOPQRSUVWXYZ

1".$%&/()=2;*N"_;;

Familia tipgrafica Episode |

Figura 81. Familia tipografica

Se eligié dos fuentes tipogréaficas diferentes con sus variables para usarlas en

los textos, manual, etiquetas de empaque, oficios corporativos, en otros.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-  ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ-
VWXYZabcdefghijkimnioparstu- abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz ©2 17 $ &/
vwxyz 22! ”7e § & / ()=2¢+-<>, ;.1 ()=24+-<>,;.: 123456789

123456789

Arial Regular

Gotham Book

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
VWXYZabcdefghijkimniopqrstu-
VWXYz 2217 § & / ()=Pé+-<>, ;.
123456789

Gotham Medium

Figura 82. Tipografia corporativa

5.2.5. Geometrizacion

La normalizacion de la red dimensional estad basada en centimetros, siendo su

100% 9,3 cm x 1,8cm en la version horizontal y 6cm x 4cm la version vertical.
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2,2cm

ciog-

6,6 cm 22cm

-ICROG &S

93cm

4cm

Figura 83. Geometrizacion de la marca

5.2.6. Red dimensional

La relacion proporcional, entre isotipo y logotipo, seran de usos exclusivos para

la aplicacion de estos.

Figura 84. Red dimensional vertical



Figura 85. Red dimensional horizontal

5.2.7. Usos correctos de los colores de la marca

CRO

Figura 86. Colores correctos

CRO

Figura 87. Version principal sobre fondo blanco
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Figura 88. Version principal en negativo

CROG %

Figura 89. Version secundaria sobre fondo blanco

CROG #%

Figura 90. Version secundaria sobre fondo blanco

93
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CROG %

Figura 91. Version secundaria en negativo

CROG %

Positivo b/n

CROG

Negativo b/n

CROG #%

Figura 92. Version grises
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5.2.8. Relaciones espaciales

)
CROG

oY
CROG %

Figura 93. Forma de uso en la relacion espacial

5.2.9. Area de proteccion

El area autbnoma que se debe respetar en la marca.

L]

.
CROG

Figura 94. Area de proteccion

5.2.10. Normalizacion del tamaio

El tamafio de la marca se usara en la cota minima de 1,2x1, 4cm para el
isotipo y 1x5, 3cm en el caso de la marca. El crecimiento sera relativamente

proporcional al tamafio que se lo necesite.



96

100%

~CROG %

Figura 95. Normalizacién de tamafio

5.2.11. Malla filigrama

Las malla filigrama es una textura sacada de las ilustraciones realizadas a
partir del entorno, naturaleza y textura de las ranas.
Pueden ser aplicadas en las etiqguetas del producto, manual y diferentes

aplicaciones gréficas.

AN, Sz, U

@Q‘\’?’; N\ KL= a)
2 . S\Y\// /4
—/ N ——
Ny e N} ¥

Figura 96. llustraciones para aplicacion de texturas
a) Malla de distintas hojas del entorno

b) Malla a partir de la textura de la rana

c) Malla de orquideas de la provincia

d) Malla de orquideas de la provincia
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Las siguientes ilustraciones forman parte del proceso de la marca, se pueden
aplicar en toda la parte grafica como manual y producto aplicando los colores

antes sefalados.

Figura 97. llustraciones

5.2.12. Papeleria
La papeleria es la forma que tiene Crog para llegar a sus clientes,

distribuidores y competidores, entre otras audiencias. En ella se puede
distinguir mas que disefio, su cultura e identidad como Asocioacion. O Hoja
membretada

La hoja para oficios va impresa por un lado y tiene una medida de 21.0 x 29.7

cm.
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AP\ 4N

< AP taramiloy 12 oo
o7) 2007608 - 0301105858
ok CROG ™

Figura 98. Hoja membretada

+ Tarjeta de presentacion y carnet de identificacion

La tarjeta va impresa por ambos lados y tiene una medida de 8,5 x 5cms.

La tarjeta va impresa por un lado y tiene una medida de 8,5 x 5.5 cms.

CROGw#

Frabricio Ochoa Izquiero
Gerente general
f.ochoacrog@hotmail.com

Av. Pio Jaramillo y 12 octubre
(07) 2607969 - 0991195858
WWW.crog.com

7

3

CROG

Figura 99. Tarjetas de presentacion

* Sobre

El sobre va impreso por ambos lados y tiene una medida de 24,2 x 12.5 cm
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CROG#*

3
:

Figura 100. Sobres

CDycaja
El sobre va impreso por ambos lados y tiene una medida de 12,7 x 12,7 cm. el

CD va impreso por un lado y tiene una medida de 12 x 12 cm.

Figura 101. CD

5.2.13. Merchandising

« Camiseta
La marca se aplica a una camiseta de manera simple. El color y disefio de la
camiseta ha sido escogido en base a las condiciones climaticas y de trabajo,

ya que se trabaja a temperaturas de 28 a 30 grados.



100

o
> CROG# , CROG
| — | T—

Figura 102. Camisetas

« Gorra

Se propone el uso de gorra acorde con el uniforme con el fin de proteger al

trabajador de los rayos solares.

CROG CROG #

Figura 103. Gorra

Mandiles

Los mandiles cumplen con el objetivo de mantener un orden adecuado de
vestimenta de trabajo, ademas de mantener la limpieza adecuada y proteger la

ropa.
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m

Figura 104. Mandil

* Bolsoytaza

El vehiculo es fundamental para la movilizacién del producto, por lo tanda debe

ser identificado de manera clara con la imagen de Crog.

Figura 105. Recursos

* Vehiculo

El vehiculo es fundamental para la movilizacion del producto, por lo tanda debe

ser identificado de manera clara con la imagen de Crog.
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SF- 4
p/

", ;{ip g !} ‘,/

Figura 106. Disefio de vehiculo

5.3. Packaging

5.3.1. Packaging A

Este empaque fue descartado al momento de realizar el andlisis de empacado
ya que es dificil sellarlo al vacio por tal razén no cumple con una norma béasica
del proceso de empacado para alimentos, por ser una propuesta que llegé a
realizarse en prototipo es tomada en cuenta en el proceso de realizacion de

propuestas y bocetaje.

El empaque esta disefiado para llegar a diferentes destinos y principales
clientes de la Asociacién, ya que la mayor produccion de ancas de rana se

envia a la comunidad china en New York, Estados Unidos y Europa.

Pensando en el concepto global de la marca se propone un empaque ideal
para exportacion, combina materiales adecuados, tamafio, cromatica y sobre
todo un disefio pensado en la funcionalidad, conservacion y proteccion para el

producto.
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5.3.1.1. Etapa de bocetaje

. Xfcks ol Wi (cm.\m 1)
Yo 346 !

Figura 107. Desarrollo de bocetos para el packaging

5.3.1.2. Seleccién

Figura 108. Seleccién del boceto para el packaging
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5.3.1.3. Construccién del empaque

Para realizar el empaque primero se efectu6 un molde de madera y resina, de
tal manera que se llegue a la forma buscada, este molde se realiz6 en un taller
que se dedica a la construccidbn de empaques para contacto directo con
alimentos. Los planos de este molde en negativo se pueden encontrar en
ANEXOS.

Figura 110Molde de empaque, bandeja.
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Figura 112. Moldes

5.3.1.4. Disefio

El disefio del empaque para exportar se basa en la figura geométrica que se
aplicé en todo el proceso de marca el circulo, el nUmero de ancas de rana es
una porcioén para 4 personas igual al nUumero que se comercializa hoy en dia,

la forma se logra es en base a la figura de las ancas de rana y la secuencia de
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las mismas pero en forma circular, ademas este empaque esta inspirado en el

entorno y naturaleza de Zamora Chinchipe.

N

@) SAST

o2,
.

Figura 113Desarrollo a partir del circulo

Figura 114. Flores de referente
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5.3.2. Packaging B

Este packaging busca transmitir el concepto global de simplicidad y elegancia,
fue disefiado como una edicion especial. va dirigido a las personas de clase
alta en el pais, con el fin de incluir el alimento como producto gourmet y
exclusivo, ya que en Ecuador se consume en restaurantes gourmet como El
Rincon de Francia ubicado en la ciudad de Quito y en hosterias ubicadas en la

Amazonia ecuatoriana.

5.3.2.1. Construccién del empaque

El empaque top se divide en dos partes, la primera es la parte exterior que se
construye por capas, la primera capa es de cafa guadua, la segunda es de
carton sdlido y la tercera es una lamina impermeable que no permite que la
humedad traspase el material. Por otro lado esta la parte interior que
basicamente esta compuesta por dos piezas simples de un material ideal para
el contacto directo con alimentos, cada uno de los materiales utilizados se

explicaran consecuentemente.
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5.3.2.1.1. Construccién de prototipos

0O Estructura interna

Figura 115. Pruebas y desarrollo de la estructura interna
a) Pruebas de estructura
b) Posicion de ancas de rana
f) Posicidn y estructura final
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0 Estructura externa

Figura 116. Creacion de prototipo

a) Busqueda del material para pruebas
f) Desarrollo de prototipo

i) tapa a presion ensamble

j) tapa tipo rosca

K) tapa a presion
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5.3.2.1.2. Seleccién

Figura 117. Primera seleccion

0 Estructura externa

Figura 118. Empaque final
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5.3.2.2. Disefio

El disefio de packaging nacional al igual que el internacional se basa en el
circulo, la forma cilindrica y vertical surge de la figura de la cafia guadua, ya
gue crece de manera vertical, un punto importante de la eleccion de material
es que la guadua crece de manera abundante en Zamora Chinchipe, por lo
tanto, tener la materia prima a la mano es un factor importante que no hay que

dejar de lado.

C)

00

i
: 5
2 8
8 g
<]
. 3

Figura 119. Desarrollo de prototipo B
a) Materia prima, cafia guadua
c¢) Plano superior y frontal

e) Empaque con estructura interna
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5.3.2.3. Tamaiio

El tamafo parte de el nUmero de porciones a las que se quiere llegar, cada
empaque contiene dos partes internas que contienen las ancas de rana, la

porcidn es para 6 personas.

b) | c)

Figura 120. Desarrollo de prototipo de la estructura interna
a) Empaque con ancas de rana

b) Plano de canutos de cafia guadua

5.3.2.4. Distribucién de los elementos

La distribucion esta disefiada para mostrar el producto de manera elegante al
momento de sacar la estructura de su empaque, tiene la funcionalidad de
tomar una de las dos piezas internas, ocupar la porcién para tres personas y
guardar la otra parte en congelacion sin la necesidad de perder la forma de

distribucion de las ancas de ranas.
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#$00 203 00

B0 A0
27996

DRXR, HSE_JNQ

g

Figura 121. Distribucion de las ancas de rana
g) Plano de la extructura interna



5.3.3. Empaque A

+ Bandeja Negra

a)

Figura 122. Bandeja negra

a) Bandeja sin tapa
b) Bandeja parte de atras
c) Bandeja con tapa

* Bandeja Blanca

a) o)

Figura 123. Bandeja blanca

a) Bandeja sin tapa
b) Bandeja con tapa
c) Bandeja parte de atras

114
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5.4. Empaque B

Figura 124. Empaque B final
a) Empaque

b) Vista superior

c) Vista inferior

Figura 125. Empaque B, estructura interna final
a) Estructura interna frontal
b) Estructura parte de atras
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Figura 126. Uso de empaque B

a) Funcionalidad del empaque

a)

Figura 127. Empaque B
a) Funcionalidad del empaque con las ancas



+ Etiguetas empaque B, informacion nutricional y datos requeridos

Figura 128.

a)

o
CROG

Ancas de Rana

Etiqueta empaque B

fifPorcidn -
& Ancas de Rana
600 gramosf

Las Ancas <@ rana SGn UNB
aspecialidad culinaria en desers
308 pa'ses oel mands antra hos
oue 58 ancuentran,  Estados
Unidoa, Espafia, Francis, China y
Porbugal L bawbura &6l ards e
compacts pues s came mollar.
Al gusto destacan su suavided y
bt dalicads, idesles para @l
aparitva

Descripeidn del producte

Crog conthens 4 paras da delcas
clas ancas oe rana ampacaciss
baps las astrictas nommes  de
calidad

Ciraockn

La Aseciscibn Crog asts ubicad
@n la province  de Zamora
Chinechippa cankdn
Tarmora, barein Puntza

nformacidn MNutriciona

Protainas ok
Ligidos 0,3%
alor calbrico &3 Kilocakorias
Calcio 75 miligramaos
Hisrro 1 miligranms

Faularo 200 miligramos
HMagnesio 22 miligramas
Paotatio 242 miligramaos

Hiacina 2,7 milig ramos
Colasteral 40 miligramos
Canizas 5.2%
Hitrogens 2 AT miligramos
Sodio 81,5 milig ramos
Agisa TR

MEFTFES BETS UM FEMGEH SEguns
e la carme 8 rana

Manberar an Redigeracidn de 00
8 4% 8 dis deids la fecba da
slaberacidn imprasa on ol empa-
gque. Manberer en congalacion &
BT Fasta la facha de vancimnban.
ba impresa an al emzagus. Lins vaz
& lade ne valkar & !
¥ ecrdumir de inmmediale.

Relrgers Fewdisiamanta las
porciones na uiikzadas.

Caie lai canas comglalararta.

Lave sus mancs anies y deapuds
de manipuler lei carnes.

F. Elaboracin
F. Wancimdents

Lot

PP
1224567890128

b)
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+ Etiguetas empaque B, informacion nutricional y datos requeridos

a)

Figura 129. Etiqueta empaque B

8 Ancas de Rana
300 gramos

frgere inmedistamania  las
ot

lzm carraa complatarsrte

1234567890128
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5.5. Empaque C

El empaque B, tiene como cualidad ser un producto élite y sencillo contando
con un disefio elegante que combina materiales pensados especificamente

para alimentos.

Figura 131. Producto sellado al vacio sin la estructura interna
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Figura 132. Pruebas material de sellado al vacio

* Materiales empaque C

La bolsa Trilaminada consta de tres laminaciones PET, AL Y LLDPE este
material es usado para empaques que requieren una buena barrera de
humedad y oxigeno, la combinacién de plastico y aluminio asegura una
conservacion prolongada del producto.

La segunda bolsa se ubica al interior, el material es un polipropileno ideal para
sellar al vacio los alimentos. Ayuda a una prolongada conservacion del
producto.

Figura 133. Materiales empaque C
a) Empaque ideal para alimentos
b) Capas
c) Parte interna ideal para carnes
d) Pléastico para sellado al vacio



Receta:
Ranas a la milanesa

V4

‘ 1 taza de pan rallado

@ 2 huaves

Ingrediantes

2 ancas de rana

@;’Jm e dos Emonaes
" Parejil picado
A A

(AL sal, pimienta

Nuez moscada al gusto

Preparacion:

1 Umpiar las ances, lavarias
y secarias bien

Z Tomar la harina © pan
rallade y agregarie abun-
dente sal pimianta y nuez
moscada

3 Mezclar muy blen e ir
empapande las ances.

4 Luege peserias por of
huevo batide y frer en
abundante aceite caliente

5 En un recipiente aperte
20 prepara o aderezo mez-
clando of jugo de limén con
o perejil. sal y pimisnta

6 Se sirve las ancas calien-
tes y con aderezo

F. Elaboracién:
F. Vencimiento:

1234567890128

Etiquetas y empaque, aplicacion logo positivo

o
CROG

Ancas de Rana

Porcién
8 Ancas de Rana
300 gramos

Lez Asces de mans son uns
culiners en drer-
328 pafans del mundo ente los

Al guato s sumvided y
tusturs idean: oars @
apecitive,

Informacién Nutricional

Froteinas 0%
Lipides 0.3%
Valor caldrico 69 kilocalorias
Calcio 75 miligramos
Hiwro 1 miigramo

Fésfere 200 miligramos
Magnasio 22 miligrames
Potasio 242 miligramos
Niacina 2.7 miligrames
Colestercd 40 miligrames

Cenizas 52%
Nitrégeno 233 miligramos
Sedio 81,9 miligramos
Agua %

NEivas Dars Un Mmanejo suro
% s Carnw e rare

ertus del S0 cis desde s fecha de

slabomotn Uns wez descongels-

do no vohver 8 congelar y consumir
de Izmedisic.

Rwirigare nm -
porcicnes no wtiizades.

Figura 134. Empaque con informacion nutricional y receta
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Etiquetas y empaque, aplicacion logo negativo

Ingrediantas

10 ancas de rana

aza de pan raflado

2 hueves

@-7.1\.-;0 de dos imones
Perejil picado

e,
&5 Nuez moscada al gusto

Limpiar las ancas, lavariss
y secarlas blen

Tomar la harina © pan
rallade y agregarie abun
dante sal, pimienta y nuez
moscada

Mezclar muy bien @ ir
empapando las ancas

Luege pasarias por of
hueve batido y freir en
abundante aceite caliente

En un recipiente aparte
96 prepara ol adarezo Mmez
clando ol jugo de limén con
ol perajil sal y pimienta

Se sirve las ancas callen
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Figura 135. Empaque con informacion nutricional, receta y distinta fotografia
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* Recetario empaque B

}‘?.\i;} " Receta:

Ranas a la milanesa

Ingredientes:

'ﬁ 10 ancas de rana

u 1 taza de pan rallado
c:ﬂ 2 husvos
@;Jugﬂ de dos limones
'ﬁ' Parejil picado
SHE Sal, pimienta
ﬁuaz mizzcada al gusto

Preparacldn:

1. Limpiar las ancas, lavarlas
y secarlas bisn.

2 Tomar la harina o pan
rallado y agregarle abun-
dante zal, pimienta v nuez
moscada.

3. Mezclar muy bien & ir
empapando las ancas.

£ Luego pasarlazs por el
huewo  batido v freir en
abundante aceite caliente.
5. En un recipiente aparte
ca prepara el aderszo mez-
clando el jugo de limén con
el pargjil, zal y pimienta.

G. Se sirve laz ancas calien-
tes y con aderezo.

&
CROG

Ancas de Rana

Figura 136. Recetario empaque B
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+ Empagque final

=
CROG

Ancas de Rana

Figura 137. Empaque final cerrado, aplicacion marca positivo
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+ Empaque final cerrado, aplicacion marca negativo

Figura 138. Empaque final cerrado, aplicaciéon marca positiva
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5.5.1. Componentes

0 Empaque Internacional

Bandeja blanca y negra: poli estireno de alto impacto.

Propiedades:

Tapa

poseen buena resistencia dimensional

propiedades balanceadas de fuerza y resistencia al calor

son faciles de maquinar y son relativamente de bajo costo.

Debido a su resistencia al impacto a bajas temperaturas, son
tipicamente utilizados para aplicaciones en empaques para alimentos,

juguetes, entre otros. (Poli estireno Alto Impacto, s.f.)

transparente: PET

Propiedades,PET:

O Claridad, brillo, transparencia, barrera a gases u aromas, impacto,

termoformabilidad, facil de imprimir con tintas, permite coccion en
microondas.

Cristalinidad y transparencia, aunque admite cargas de colorantes

Buen comportamiento frente a esfuerzos permanentes

Alta resistencia al desgaste

Buenas propiedades térmicas

Muy buena barrera a CO,, aceptable barrera a O, y humedad.
Totalmente reciclable

Aprobado para su uso en productos que deban estar en contacto con
productos alimentarios.

Alta rigidez y dureza.

Altisima resistencia a los esfuerzos permanentes.

Superficie barnizable.

Muy buenas caracteristicas eléctricas y dieléctricas.

Alta resistencia a los agentes quimicos y estabilidad a la intemperie.

Alta resistencia al plegado y baja absorcion de humedad. (Escuela
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Técnica Superior de Ingenieros Industriales, Universidad de Valladolid,
s.f.)

0 Empaque delicatesen

Cafa guadua, capa 1 estructura externa:

Propiedades:

El bambu o cafia guadua es una graminea

Es de rapido crecimiento

Resistente

Liviana

Apta para multiples usos

versatil

Es un recurso renovable y sostenible

se auto reproduce o multiplica vegetativamente

Tiene una velocidad de crecimiento muy alta

reporta incremento de 10 cm en altura por dia

Buen sustituto de productos plasticos, concreto e inclusive hierro
Su capacidad para absorber energia, permite que sea mas flexible y

resistente que muchas de las maderas comunes, (artesaniaslitoral, s.f.)

Carton sélido, capa 2 , estructura externa:

Propiedades:

Ideal para laminas de empaque

Gramajes de 160 a 680 g/m?2

Desempefio ideal para procesos de conversion industrial

Buenas propiedades de rigidez y de compresion del anillo

Buen desempefio para la impresion, (smurfitkappa, s.f.) Fibra solida
laminada para estructura interna Propiedades:

esta especificamente disefiada para el empaque que entra en contacto

directo con alimentos.
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e La pelicula del carton impide la migracion entre el empaque y los
alimentos, y cumple los estrictos requisitos de la industria alimenticia.
e Una vez tratado, el cartdén es apto para productos humedos, reduciendo

considerablemente la penetracion a través de los bordes del carton

e Barrera perfecta para productos grasos

e Rigido, plano y con peso uniforme

e Al tratar el cartdon, se reduce de forma significativa la penetracion de la
humedad

e Excelente corte, troquelado y redondeo de esquinas

e Conforme a las normativas FDA, BRC, BGA, BFR y HACCP,

(smurfitkappa, s.f.) 5.4. Recursos

5.6. Recursos
5.6.1 Etiquetas

)
3
CROG

Ancas de Rana |

Figura 139. Etiquetas de empaque de bambu
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5.6.2. Fotografias

Las fotografias que se muestran se tomaron con la finalidad de obtener una
imagen que esté compuesta por las ancas de rana y los productos tipicos de

Zamora Chinchipe ya antes mencionados.

Figura 140. Fotografias de rana con productos de Zamora
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Figura 141. Fotografias de rana con productos de Zamora
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Figura 142. Fotografias de producto



132

Figura 143 Fotografias de producto

5.5. Presupuesto proyecto

Se desarroll6 el presupuesto en base al gasto generado desde el inicio del

anteproyecto de tesis, finalizando con el desarrollo general del proyecto de

titulacion.

Tabla 14.

Costos empaque genérico

EMPAQUE GENERICO INDIVIDUAL VALOR

1 |Funda externa usD 0,34
1 |Funda sellado al vacio USD 0,04
1 |[Impresion USD 0,32
1 [Estructura interna usD 0,40
4 |Pares de ancas UsSD 2,60

Total

USD 4,06
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Tabla 15.
Costos empaque bambu
EMPAQUE BAMBU INDIVIDUAL VALOR
50 |Palillos de bambu uSsD 0,30
1 (Cilindro de cartén laminado interno USD 0,96
1 [Funda sellado al vacio USsD 0,04
1 [Impresion etiquetas y recetario USD 0,65
8 |Pares de ancas USD 5,20
Total uUsD 7,15
Tabla 16.
Gastos fijos y gastos variables
GASTOS GASTOS VALOR
FIJOS VARIABLES
Mano de obra USD 375,00
Servicios basicos USD 200,00
Mantenimiento USD 800,00 800/365 \#
&quot;0&quot; \*
MERGEFORMAT
2,19
178082191781
Transporte furgébn| USD 3,000 B11/3050 \#
y congelador &quot;,0&quot; \*
MERGEFORMAT
0,98
3606557377049
Maquina sellado| USD 4,200 = B12/3650 \#
al vacio &quot;,0&quot; \*
MERGEFORMAT
1,15
068493150685
Maquina sellado| USD 2,000 = B13/3650 \#
funda externa &quot;,0&quot; \*
MERGEFORMAT
0,54
7945205479452
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Congelador USD 3,300 = B14/3650 \#
&quot;,0&quot; \*
MERGEFORMAT
0,90
4109589041096
Subtotal = 1250+200+800 \# =
&quot;0&quot; \* D11+D12+D13+D
MERGEFORMAT 14+
2250 D10 \#
&quot;0&quot; \*
MERGEFORMAT
577
81271053222
= 375+200+6 \#
Total &quot;0&quot; \*
MERGEFORMAT
USD 581,00
Tabla 17.
Costos de la tesis
GASTOS DE LA TESIS VALOR
Investigacion anteproyecto USD 700,00
Equipo de informatica USD 1200,00
Material de bibliografia y fotocopia USD 300,00
4 [Transporte y salidas de campo USD 560,00
Materiales y suministros USD 170,00
5 |Prototipos USD 205,00
5 |Impresiones finales USD 150,00
Total| B26+B27+B28+B29+
B30+B31+B32+B33
\# &quot;0&quot; \*
MERGEFORMAT
USD 3,385
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Tabla 18.
Costos validacion de la tesis
GASTOS ESPECIFICOS DE LA TESIS VALOR
Viajes a Zamora validacion y sesion de USD 400,00
fotos
Equipos alquilados USD 150,00
Pago de chef por elaboracion de 3 platos USD 150,00
distintos de ancas de rana
Gastos varios USD 100,00
B36+B37+B38+B39
Total \# &quot;0.00&quot; \*
MERGEFORMAT
USD 800,00
Tabla 19.
Costos desarrollo de la tesis
GASTOS DESARROLLO DE LA TESIS VALOR
3 |Viajes a Zamora USD 500,00
2 \Visitas a bibliotecas USD 50,00
4 Visitas a industrias de plasticos USD 30,00
Suministros de oficina USD 100,00
5 |[Impresos de marca y textura a color USD 25,00
5 |Pruebas de prototipos USD 250,00
1 |Manual de marca USD 60,00
6 |Prototipos de prueba, empaque de funda usD 70,00
Ancas de rana USD 100,00
Impresiones de tesis USD 100,00
Total USD 1,385
TOTAL USD 6,162.21
FINAL




5.6. Cuadro de rentabilidad

Tabla 20.

Cuadro de ventas y suministros del producto

VENTAS:

Nombre del producto o servicio
Ventas estimadas afio 1 (unidades)
Incremento anual ventas

Precio de venta afio 1

Incremento anual del precio

48 ey &

Periodo medio de cobro (dias)

SUMINISTROS:
Nombre del producto o servicio
Porcentaje de stocks sobre ventas
Coste del producto afio 1

Incremento anual del precio

s e a4

Periodo medio pago a proveedores (dias)

Tabla 21.

Andlisis de margen bruto

MARGEN BRUTO

Ingresos por ventas:

Ranas vivas (unidades)
Empaque Funda (unidades)
Empaque Pet (unidades)
Empaque Bamb (unidades)
b 0

TOTAL

Gastos por suministros:

Ranas vivas (unidades)

Empaque Funda (unidades)

Empaque Pet (unidades)

Empaque Bamb (unidades)
0

TOTAL

Raras vivas (undades) Empaque Funda (undades) Emoague Pet (undades) Empaque Sambd (unidades)
336,000 317,000 168,000 A
0.00% 5.00 5.00% 5.00%
125 12.00 15.00 25.00
1.00% 1.00% 1.00% 1.00%
I
Ranas vivas (unidades)  Empaque Funda (unidades)  Empaque Pet (undades)  Empaque Bamb (unidades) 0
0.60 8.50 139 12.35
=
Ranas vvas (undades) Empague Funda (undades) Empagque Pet (undades) Empague Bambu (undades) ¥ 0
361 12.65 0.00
ARO 1 ANO 2 ANO 3 ARO 4 ANO 5
420,000.00 424,200.00 428,442.00 432,726.42 437,053.68
3,804,000.00 23,052,240.00 139,696,574.40 846,561,240.86 5,130,161,119.64
2,520,000.00 2,672,460.00 2,834,143.83 3,005,609.53 3,187,448.1
966,000.00 1,024,443.00 1,086,421.80 1,152,150.32 1,221,855.41
r 0.00" 000" 000" 0.00" 0.00!
7,710,000.00 27,173,343.00 144,045,582.03 851,151,727.14 5,135,007,477.64
ARO 1 ANO 2 ANO3 ANO 4
201,600.00” 201,600.00” 201,600.00” 201,600.00"
r 2,694,500.00” 2,694,500.00” 2,694,500.00” 2,694,500.00"
r 1,913,520.00" 1,913,520.00” 1,913,520.00" 1,913,520.00"
r 477,204.00" 477,204.00" 477,204,007 477,204.00"
r 0.00" 000" 0.00" 0.00"
5,286,824.00 5,286,824.00 5,286,824.00 5,286,824.00
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5.7. Validacion de la propuesta
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Tabla 22.
Andlisis para validar la propuesta
Ahora Rana Viva Se exporta a Es Empacada Logo
Europa Y EEUUU
Propuesta Empacar rana Exportar y
EEUU, Europa, faenada, distribuir a nivel
Rana faenada | Ecuadory expandir | ~ congelada, al nacional con
mercado vacio, packaging | marca de
por segmentacién | identidad
Validacién Beneficios: Llega congelada, .
_ Aumento en ventas,| mayor tiempo de Beneficio:
Evitar reconocimiento del | conservacion y dar Directo,
exportacion producto la garantia del reconocimiento
de ranas vivas promocionar al producto de la marca,
prestigio

pais y asociacion,
darse a conocer
nacional e
internacional.
Llevar el control
del proceso y
producto de
calidad
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6. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
6. Conclusiones

Al finalizar el proyecto se concluye que validando la propuesta de Crog, es un
producto que sale a la venta con un costo de produccion igual al actual, es
decir no afecta en la venta el mejoramiento de marca y empaque, puesto que
es un plus de beneficio frente al productor ya que puede aumentar el costo de

comercializacion para obtener mayores ganancias.

Ademas para lograr lo que se afirma en el parrafo anterior, Crog tiene un
seguimiento de procesos ideales para realizar el empacado de las ancas de
ranas, verificando con esto ser un producto de calidad y de mayor
conservacion en sus nutrientes ya que al ser empacado al vacio no pierde sus

propiedades nutricionales que tiene la carne.

Finalmente, se obtuvo como resultado una marca que da la seguridad y
confianza al consumidor siendo un producto 100% de calidad. Este punto
beneficia a la Asociacién de productores autbnomos de ranas en Zamora

Chinchipe y les ayuda a adquirir prestigio a nivel nacional e internacional.

6.1. Recomendaciones

Se recomienda vender los productos de Crog en éareas gourmet de
supermercados como por ejemplo Megamaxi, El Espafiol y El griego, ademas
promocionar las ancas de rana en islas de centros comerciales en sectores de
clase alta del pais (San Luis, Escala, San Francisco en el &rea de Quito). Otro
punto importante es acudir a ferias a nivel nacional e internacional, donde se

pueda exhibir el producto y llegar a otro tipo de target.

Finalmente posicionar el producto a nivel nacional con medios publicitarios
como restaurantes de comida gourmet, donde Chef profesionales avalen el

consumo del plato a los clientes.
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MOLDEADOS PLASTICOS Cia. Ltda.

COTIZACION No. 19-2015
PARA: Ing. Gicela Patifio DE: Modeplast Cia. Ltda.
COMPANIA: UDLA
TELEFONO:0969974548 TELEFONO: 5932 3264790
TELEFAX: TELEFAX: 5932 3264790
COPIA A: COPIA A:

E-Mail: modeplast@hotmail.com

FECHA: 23 de noviembre del 2015 # DE PAG. : 01

TEMA : COTIZACION

De nuestras consideraciones:

De acuerdo a lo solicitado por Ustedes, Tenemos el agrado de cotizar

Item Ref Descripcién V.total. USD
01 BARO1  Bases negras o blancas para empaque 8 ancas 0.68 c/u
02 TARO2  Tapas transparentes para empaque 8 ancas 0.41 c/u

A este valor se agregara el IVA vigente
Las bases seran fabricadas en Poliestireno Alto Impacto blanco o negro y
Las tapas en Vacoplast transparente, materiales de uso alimenticio ,cuyas hojas técnicas
adjunto a la presente

El tiempo de entrega es de 15 dias laborables, desde la confirmacion de la presente a
Modeplast, con el 60 % de anticipo y el 40% de saldo a la entrega que puede ser parcial,
Hasta completar la cantidad de 10.000 unidades de base y tapas

El costo de moldes y troqueles de corte es: Bases...... 390 usd + iva

Tapas...... 640 usd + iva
Mismos que seran cubiertos en su totalidad para el inicio del trabajo, Los moldes serdn de
Propiedad de ustedes y son solo para su produccién

Por su debida

;anﬁm:pgmos nuestros agradecimientos.

)

RECIBIDO CLIENTE APROBADO CLIENTE FECHA



HOJA TECNICA

J VACOPLAST
DESCRIPCION: Vacoplast es una pelicula de PVC rigida, atoxica, apta para el contacto
directo con alimentos.

CALIBRE: 110, 150, 210, 260, 310, 390, 500, 510 micras
COLOR: Transparente
ANCHO: Segun necesidad del cliente. Tolerancia esperada +/- 1 mm

PROPIEDADES METODO _| UNIDAD VALORES TIPICOS
CALIBRE DIN 53370 | Micras 110 | 160 | 210 | 260 | 310 | 390 [ 500 [ 510
PESO ASTME?252 | gm? 148 | 218 284 | 353 | 419 | 530 | 675 | 689
RESISTENCIA A LA TENSION | L N/mm? 48 = 48
FUERZA MAXIMA o 48 48
ASTM D882

ELONGACION ARUPTURA.  |L % 30 15

T 20 15
RESISTENCIA AL RASGADO,
FROMONCION e T HEREBE
HAZE (TRANSPARENCIA)* PL 10029 2.0
IMPERFECCIONES TOTALES PRUEBS 3
0.04 m? INTERNA
ESTABILIDAD DIMENSIONAL
140°, 5 MIN) L | ASTM D1204 % 13[9[7]5[5]4|4|4
RESISTENCIA AL IMPACTO % DIN 53448 e 45
CONTAMINACIONES
TOTALES (0.04m) PL10041 No. 13

L: Direccion longitudinal, T: Direccién Transversal
*Propiedad que puede aumentar con la manipulacién del producto. -

EMPAQUE: Si el material es requerido en ancho 1.5 metros los rollos se envuelven en
papel kraft para proteger el material de la manipulacién en el almacenamiento y
transporte del mismo. El material cortado en médulos se empaca con polietileno regular
de 80 micras de espesor, el material cortado en laminas se empaca en estiba, envuelto
con polietileno extensible, protegido con angulos de madera, cartén y posteriormente
zunchado.

NOTA: El material cortado en laminas se puede rayar en la maquina convertidora. Estas
rayas desaparecen durante el proceso de termoformado

ALMACENAMIENTO Y FECHA DE VENCIMIENTO: Vacoplast se debe almacenar con
su empaque original, bajo techo, en lugares frescos y libres de polucién. Preferiblemente
que no haya incidencia directa de la luz del sol. Los rollos deben ser transportados de

FECHA DE REVISION: | REVISADO POR: Carlos E Rincon APROBADO POR: JULIETH FECHA PROXIMA
FEBRERO 2005 ASEGURAMIENTO DE LA CALIDAD | HERRERA : JEFE CONTROL REVISION: FEBRERO 2006
CALIDAD

DOCUMENTO ELECTRONICO, NO REQUIERE FIRMA

Pégina 1 de 3
CODIGO:Fr.07003-REV-0
FECHA DE EMISION: 26/09/2002



STYRON A-TECH 1115

Resinas de Poliestireno de Alto Impacto

STYRON* A-TECH* 1115 es una resina de Caracteristicas principales Aplicaciones
poliestireno de tecnologia avanzada, de alto  * De fécil proceso * Léamina de extrusion de alto brillo
brillo y alto impacto para las aplicaciones de < Alto brillo « Partes con brillo moldeadas por inyeccién
moldeo por inyeccién y coextrusién de « Alto impacto « Accesorios de refrigeracion
brillo. « Capacidad de color consistente « Electrodomésticos pequefios
* Cumple con las regulaciones de FDA™  Equipo eléctrico para céspedes y jardines
* Juguetes

 Aparatos de control remoto

etrico
Unidades

nal
Unidades

Tndice de Fluidez (200°C/5 kg) AS 28 2.8 ¢/10 min .8 ¢/10 min
Punto de Ablandamiento Vicat ASTMD 1525 . 213 .2 01 C 01 °c
Gravedad Especifica ASTM D 792 1.03 .03 .03
Expansién Térmica Lineal (10°) 4.5 pulg./pulg./°F 3.1 cm/cm/C .1 cm/cm/C
Contraccion en el Molde ASTM D 955 0.003 2 0.007 _pulg/pulg. .003 2 0.007__cm/cm .003 2 0.007 _cm/cm
Clasificacion UL 94 espécimen de
0.125 pulg. (3.12mm) HB HB HB
s
Brillo Gardner de 60° ASTM D523
Moldeo Inyeccion y 7] % 92 % 92 %
80 % 80 % 80 %
F de Moldeo por Inyeccin®
Mecénicas -
Resistencia a la Tension ASTM D 638 3000 psi 21 MPa 211 kg(f)/em?
Carga Limite a la Rotura ASTM D 638 2570 psi__ 18 MPa 181 kg(f)/em?
Elongacién@rotura ASTM D 638 55 % 55 % 55 %
Mbdulo de Tension ASTM D 638 265,000 psi 1827 MPa 18,630 kg(f)/em?
Resistencia a la Flexion ASTM D 790 6400 psi 44 MPa 450 kg(f)/em*
Mddulo de Flexion ASTM D 790 303,000 psi 2089 MPa 21,300 kg(f)/em?
Impacto |zod ranurado @ ASTM D 256
73°F (23°C) 42 pié-Ib/pulg. 224 Jim 2 kg(f)/em/cm
32°F (0°C). 1.6 pié-Ib/pulg. 85 J/m 86 /cm/cm
Impacto Gardner@ 73°F(23°C) ASTM D 3029 320 pulg-Ib 37 J 367 cm-kg(f)
Temperatura de Deformacion bajo Carga ASTM D 648
@ 66 psi (0.45 MPa) 183 * 84 C 84 °c
@264 psi (1.8 MPa) 160 R 71 °c il °C
Propiedades de Moldeo por
Mecénicas
Resistencia a la Tension ASTM D 638 2900 psi 20 MPa 204 cm?
Carga Limite a la Rotura ASTM D 638 2000 psi 14 MPa 141 kg(f)/lem*
Elongacién@rotura ASTM D 638 25 % 25 % 25 %
Médulo de Tension ASTM D 638 250,000 psi 1724 MPa 17,580 kg(f)/em?
Resistencia a la Flexion ASTM D 790 5100 psi 35 MPa 359 kg(fyem?
Mbdulo de Flexion ASTM D 790 265,000 psi 1827 MPa ,640 cm?
Impacto Iz0d ranurado @ 73°F (23°C).  ASTMD 256 2.0 _pié-ib/pulg. 107 Jm 8 kg(f/cm/cm
Impacto Gardner @ 73°F (23°C). ASTM D3029 210 pulg.-lib 24 J 40 cm-kg(f)
Temperatura de Deformacion bajo Carga ASTM D 648
@ 66 psi (0.45 MPa) 202 % 94 °c 94 c
@ 264 psi (1.8 MPa) 186 * 85 °c 85 °c
H Reguiacion retativa 2 los Aditivos para los Alimentos 21 CFR 177.1640 de acuero a US Food, Drug, and Cosmetic Act, 9 otros materigles bajo condiciones reales de fuego. o iy
¥ 8 cualquier “ inyeccion - Molde: 100°F (38°C), Fuidez: 425°F (218C), Presitn de la Cavidad: Promedio:
pan 3800 psi (26 Ban).
]
Véanse las *Consideraciones de Manejo” en Ia pégina siguiente
Forma No. 302- 00084-0602AD.pdf
*Marca registrada de The Dow Chemical Company.
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