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RESUMEN

La siguiente tesis titulada Desarrollo de cortometraje 3D animado sobre la
representacion de la mujer en revistas femeninas, tiene como objetivo principal
la produccion de un video de 1.5 minutos aproximadamente, que plantea
satiricamente la influencia que tiene la representacién del rol de la mujer en

revistas femeninas.

Para adentrarse al tema se aborda una investigacion a partir del predominio de
los estereotipos de género en la formacion, los socializadores de género que
influyen mas dentro de la educacion, y la relacién de desventaja en el rol de la

mujer con respecto a Latinoamérica.

La investigacion continla con la representacion de la mujer en los principales
medios de comunicacion, haciendo énfasis en la prensa escrita y revistas
femeninas, concluyendo la misma con un analisis de revistas femeninas

dirigidas a Latinoamérica, y su alineacion al contenido de la investigacion.

Como capitulo final se documenta el proceso de elaboracién del cortometraje
animado 3D y sus diferentes etapas, como son la preproduccién, produccién y

postproduccion.



ABSTRACT

The following degree paper named Desarrollo de cortometraje 3D animado
sobre la representacion de la mujer en revistas femeninas, has as it Is main
goal the production of a 1.5 minute video, that sets the representation of the roll

of women in feminine magazines in a satirical way.

To get into the topic and investigation it is addressed from the predominance of
the gender stereotypes that influence deeper into education, and the relation of

disadvantage of the women roll referring to Latin America

The investigation continues with the representation of women in the main
communication media, making emphasis in written journalism and women
magazines, concluding with an analysis of feminine magazines targeted to Latin

America, and its alignment to the research content.

As final chapter the process of making the animated 3D shortcut is documented
as well as its different stages, such as preproduction, production and

postproduction.
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CAPITULO |
INTRODUCCION

1.1. Introduccion

El proyecto que se desarrollard a continuacion tiene como objetivo crear un
cortometraje animado en 3D que plasme de una forma irénica y surrealista la
imagen que la mujer representa dentro de revistas femeninas, investigando la
relacion que tiene esta con ciertos medios de comunicacion dentro de

Latinoamérica, y el proceso de creacion del cortometraje.

Lo que se pretende examinar, es lo que la mujer puede aprehender de su
entorno, y cuél es el papel que la sociedad le indica que desemperie. El
proyecto tiene como fin evidenciar ciertos estereotipos que han perdurado en
el tiempo dentro de los medios escritos, los mismos que proyectan una
determinada imagen de la mujer y refuerzan la idiosincrasia de nuestra

sociedad.

La ensefanza de estos roles se hallan en tres puntos principales, la familia, la
educacién y en los medios de comunicacion; los dos primeros estaran
presentes principalmente dentro de los primeros afios de una mujer, sin

embargo el tercer ambito le acompafiaré durante el desarrollo de toda su vida.

El cortometraje animado en 3D es la culminacion de todo lo aprendido y de
esta investigacion. Es la oportunidad de plasmar una situacién real que afecta
a la mitad de la poblacidon. Busca censurar estereotipos negativos en la
situacion de la mujer dentro de los medios y estimular la auto reflexion, para un

analisis mas critico de la representacion de roles tradicionales.



1.2. Antecedentes

Desde hace varias décadas se ha planteado la posicion de desventaja que ha
tenido la mujer con respecto al hombre (Beauvoir, 2005), por el modo en que
se ha estructurado la sociedad, desde los hombres nomadas hasta
generaciones actuales. Este no es un problema nuevo, ya ha sido tratado por
infinidad de autores a lo largo de la historia, dando como resultado el
“feminismo” que es un conjunto de ideologias y movimientos que tienen como
objetivo la igualdad de derechos entre varones y mujeres (Real Academia
Espafiola, 1992).

El mundo se encuentra bajo un sistema patriarcal, donde pocos hombres
concentran el poder y lo ejercen sobre otros hombres y todas las mujeres
(Moya, 2004). La ideologia patriarcal permea en todos los aspectos de vida de
la mujer, y la pone en desventaja de condiciones y oportunidades con respecto
al hombre. Y por mas que los roles de género han evolucionado en los ultimos
afos, la desigualdad hacia la mujer es una constante, mas imperceptible, pero

aln requiere acciones.

La representacion social de la mujer dentro de los medios de comunicacién es
en su mayoria desfavorable y surge como consecuencia de este proceso
histérico. Esta vinculada a roles de género tradicionales, preestableciendo una
manera de actuar y desempefarse en la sociedad.

Primero se buscd ubicar como los estereotipos de género si bien ayudan a
formar nuestra identidad, también tienen consecuencias negativas en nuestro

desarrollo ya que son limitantes (Gonzales, 2006).

Se busco la influencia que tienen los principales socializadores de género,
como son la educacion (Vielma, 2003; Villanueva, 2005), y por otro lado los

principales medios de comunicacion.



Se tomaron en cuenta investigaciones dentro de Latinoamérica, que explican la

relacion de la imagen de la mujer en la television, radio y prensa escrita.

Y como eje central de este trabajo, se indagé en estudios sobre la
representacion de la mujer en revistas femeninas desde varios aspectos como
son el lenguaje, la imagen y la publicidad. Y el efecto que tienen en la
percepcion de la mujer, de ella misma, a lo largo de la historia y en diferentes

etapas de su vida.
1.3. Justificacion

Globalmente, la cultura ha cambiado en los dltimos afios, facilitando el acceso
al contenido mediatico, y se ha vuelto mucho mas visual. Es mas comudn usar
un video para transmitir un mensaje, porque ayuda a difundirlo de una manera

mas entretenida y mas facil de comprender.

La animacién 3D es una técnica que tiene infinidad de posibilidades, desde dar
vida a un personaje, hasta crear propios mundos, facilitando la creacion de
escenografias y efectos visuales a todo ser concebido digitalmente.

Tras considerar estas y otras razones por las que un cortometraje 3D seria la
culminacién adecuada para reflejar todo lo aprendido dentro de la carrera de
Multimedia y Produccion Audiovisual, han sido definidos los detalles del
proyecto que aspira a plasmar una idea en un video corto, tratando de explotar

al maximo cada etapa de la produccién del mismo.

En las ultimas décadas, se ha popularizado la busqueda de equidad y se
anhela detener la discriminacion por cuestiones de raza, religion o género. Hoy
en dia la difusidon de contenido no es exclusivamente dada por los medios
tradicionales (television, radio o prensa escrita) que, si bien han sido claves
para el progreso que se ha tenido, muchas veces predican un discurso comun
en sentido de promover estereotipos negativos 0 en no aprovechar el poder
comunicacional que tienen para la regenerar las practicas en contra de la

equidad.



Esta tesis esta encaminada a cuestionar la representacion del rol de la mujer
dentro de revistas femeninas, tratando de llamar la atencion del espectador en

un sentido que aporte positivamente al cambio.



CAPITULO Il
ESTADO DE LA CUESTION

2.1. Género y educacion

La utopia de la equidad de género es una lucha que avanza lentamente a
pesar de todas la medidas que se toman (como congresos o programas). Es un
trabajo tanto colectivo como individual, porque depende de cada miembro de la

sociedad para lograrlo.

Para comenzar se va a proceder a analizar en qué consisten los estereotipos
de género, para continuar con los roles, seguido del género en la educacion v,

por ultimo, explicar el rol de la mujer en Latinoamérica.

2.1.1. Estereotipos de género

Los estereotipos son reflejo de la historia y la cultura, y se aprenden mediante
procesos de socializacion. Estos persisten a través del tiempo porque
responden a necesidades del contexto para preservar normas sociales
(Gonzélez, 1999).

Una de sus funciones mas importantes es la adaptativa, ayudan a comprender
el mundo de una manera mas simple y coherente, brindan identidad social y, al
identificarse con estereotipos de un grupo, se genera una pertenencia al mismo
(Gonzélez, 1999).

Muchas veces los estereotipos generan un trato discriminatorio y un intento de
dar justificacion a sentimientos de superioridad sobre los demas grupos. En
otras ocasiones, un estereotipo positivo sobre un grupo social puede conllevar
a discriminacion, porque las acciones de un individuo se vuelven limitadas
(Gonzélez, 1999).



Uno de los estereotipos mantenidos por mas tiempo y con mas fuerza es el de
género, varios estudios en diferentes lugares y épocas marcan los mismos
resultados, las mujeres son “sensibles, calidas, dependientes y orientadas a la
gente” (Williams y Best, 1990), mientras que, por otro lado, el hombre se
muestra “dominante, independiente, agresivo y orientado al trabajo” (Williams y
Best, 1990).

Una de las razones que perpetua los estereotipos de género es que el hombre
ve a la mujer con caracteristicas distintas a las suyas. El estereotipo de sexo
lleva a “la sobre estimacion de la uniformidad de mujeres y hombres”
(Gonzalez, 1999, p. 86), es decir, se piensa que todos son iguales y que van o
deben actuar desempefiando actividades propias de su género, son Vistos

COMOo grupos, no como individuos.

Los origenes de estos estereotipos estan en la relacion entre mujeres y
hombres y de los papeles que estos ocupan en la sociedad. Los roles y
ocupaciones en los que se desenvuelven son muy diferentes unos de otros.
Dentro de la cultura occidental, tradicionalmente, los hombres trabajan fuera de
casa, mientras las mujeres son responsables del hogar y de sus hijos. Son
asignados dependiendo de las necesidades que se presenten, a los hombres
se les “orienta al trabajo, la energia y la racionalidad” (Gonzalez, 1999, p. 83)
para que desemperfien tareas profesionales, por el contrario, a las mujeres se
asignan la “sensibilidad, calidez y suavidad” (Gonzalez, 1999, p. 83) para

desempeiniar el trabajo del hogar.

El estereotipo y el estado de la mujer ha evolucionado con los afios, pero este
cambio no es igual en todos los niveles de su vida social. La imagen que tienen
del mundo y de si mismas al ser influenciadas por estos estereotipos se ve
confinada muchas veces a mantener actividades relacionadas con su género vy,

en otras, es un freno que le impide explotar sus capacidades al maximo.



2.1.2. Roles de género

Los roles de género son representaciones sociales, tanto de hombres como de
mujeres, que estan “condicionadas por los significados ideolégicos simbdlicos
gestados en la familia a través de la crianza tradicional y fortalecido por estilos
educativos vigente” (Vielma, 2003, p. 49), estos varian dependiendo de la
cultura y del contexto social; ademas de que establecen reglas, valores y

patrones de comportamiento.

Son comportamientos predeterminados por la cultura, donde ciertas tareas o
actividades son designadas a una persona por su sexo. Uno de los mas fuertes
es el de designar a la mujer al espacio privado y al hombre al espacio publico
(Jong, Basso, y Paira, 2004) que surgen a partir de la propiedad privada,
béasicamente desde la institucion del capitalismo. A raiz de esta, el ideal para la
mujer esta ligado a la crianza de los hijos como mandato indelegable, como
también a la labor del hogar, garantizando la reproduccion de la especie. Al

contrario, el hombre adopta el rol del proveedor econdémico.

Schopenhauer hablaba sobre el papel femenino en la sociedad para mantener
el buen orden social, mientras que otros mas extremos, como Darwin o Freud
planteaban la inferioridad biol6gica, psicolégica y mental de las mujeres.

Teorias que hoy en dia estdn descartadas.

En un estudio presentado por Jong, Basso y Paira (2004) la muestra estaba
compuesta en su mayor parte por mujeres, y una vez mas es representado el
papel de esta como reproductora biolégica, encargada del hogar (tareas
domeésticas, gestacion y cuidado) y un aspecto importante es el afecto que
sigue siendo cuestion de mujeres. Este rol de la mujer ha sido transmitido y
heredado por mujeres durante afios. Delegandole todas las responsabilidades

gue se han estado revisando.



Las mujeres también presentan otro papel a veces criticado socialmente, la
mujer que trabaja fuera del hogar y se ausenta mucho tiene cargo de

conciencia y hay deterioro en las relaciones familiares.

Si se observa parcialmente se sabe que esta realidad ya no se parece a la de
la mujer, que las cosas han cambiado, y la mujer se ha incorporado al trabajo
productivo social, pero la condicion que mantiene en el hogar sigue siendo la
misma y aun mas desgastante, porque tiene doble responsabilidad; su trabajo
productivo y el trabajo doméstico, porque en la mayoria de casos ellas son las
encargadas de la organizacién del hogar y delegacion doméstica (Jong, Basso,
y Paira, 2004).

2.1.3. El género en la educacion

La adscripcion del género esta basada en las caracteristicas anatomicas y
comienza desde que nacen, este es el proceso inicial para adquirir una
identidad. El nifio o nifia observan y distinguen lo masculino de lo femenino,
esto esta representado mediante actos, actitudes, simbolos y lenguaje
(Villanueva, 2005).

Mientras se va creciendo, se observa el comportamiento propio de cada género
en los adultos y se aprende como se debe actuar. En este proceso interviene el
“condicionamiento sociocultural” que pesa mas que factores biolégicos o

psicolégicos.

Durante la crianza se percibe un mundo dividido entre los sexos, desde los
colores, juegos, juguetes, la manera de vestir, el contenido en la television,
todo es muy diferente para niflas y para nifios. También se ve en las
actividades domésticas de la madre y el padre. Y la influencia de otras
personas ajenas al seno familiar que transmiten también sus mensajes y

juicios.



Niflos y nifias juegan de forma distinta, los varones se divierten con el dominio
del espacio, la acciéon y la competitividad. Por otro lado, las nifias con la
estética, el cuidado o la atencidn personal y dialégica. Esto se proyecta en su
juventud y en los cimientos de sus existencias de adultos. Esta situacion trae
como consecuencia un uso del tiempo con una remuneracion desigual, empleo
de espacios valorados desigualmente y, por ultimo, las prioridades tendran un

beneficio desigual dependiendo del género (Rodriguez, 2010).

A la par del crecimiento de los nifios y nifias, sus intereses programados siguen
la misma direccién. Muchas adolescentes son influidas por la moda, la belleza,
el amor idealizado, por otro lado, los adolescentes tienen sus objetivos en la
competitividad, el éxito, los deportes, la potencia y los beneficios econdémicos.
Otra postura que se puede advertir en los muchachos, es que en los espacios
publicos se desenvuelven con mayor libertad, a diferencia de las mujeres que

se encuentran en segundo plano (Rios, 2006).

Los estudios educativos confirman la identidad del individuo. El sistema
educativo transmite “un conjunto de valores, prescripciones y expectativas
diferenciales segun género” (Bonder, 1994). La escuela reafirma las
representaciones tradicionales sobre roles, contribuyendo al modelo autoritario

instaurado culturalmente.

El contenido pedagdgico es igual tanto para nifias como para nifios, sin
embargo, la mayoria de los textos escolares muestran persistentemente
estereotipos de género en graficos y texto (Baeza, 2005). Ademas que dentro
de los problemas educativos el tema de género no tiene mayor protagonismo.
No hay suficiente conciencia entre maestros y directivos sobre la discriminacion

de la mujer en ambitos educativos.

En las ultimas décadas la cantidad de mujeres que cursan estudios ha

incrementado, mejorando asi su condicion, sin embargo, no produce cambios
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significativos dentro de su posicion en el mercado laboral o salario (Bonder,
1994).

En las nuevas generaciones, en distintos lugares y estratos, los procesos de
socializacion se han renovado mediante practicas sociales o modelos alternos,
los valores tradicionales son cuestionados, Yy ciertos estereotipos
fundamentales estan perdiendo su cauce, replanteando las relaciones
familiares y entre pareja, o el concepto sobre maternidad y sexualidad. Pero
algunos estilos educativos y de crianza se resisten a aceptar esta re
significacion de género y se oponen a desprenderse de los condicionamientos
que dividen la realidad dicotomicamente, “masculino y femenino”. Y cualquier
cambio es entorpecido, aludiendo que estas transformaciones hacen dafio a la

familias y a futuras generaciones (Vielma, 2003).

2.1.4. El rol de la mujer en Latinoamérica

La realidad de cada pais en Latinoamérica es distinta pero, a pesar de esta
heterogeneidad, se mantienen ciertos puntos comunes en la relacién de los

roles femeninos en la sociedad.

Cierto es que en las ultimas generaciones el rol de la mujer ha variado, gracias
a una lucha constante, que ha reestructurado la ley y las relaciones sociales.
Sumando varios derechos, como el sufragio, la educaciéon o la ciudadania.
Todos estos avances han sido fundamentales para el cambio democratico y

desarrollo de Latinoamérica.

A raiz de la educacién la mujer comienza a cuestionar su condiciéon en la
sociedad vy, siendo esta la responsable del cambio, sigue impartiendo “los
mismos valores que preservan la subordinacion femenina” (Galeana, 2004, p.
212) que centra a la mujer en la maternidad, dejando de lado su formacion

personal.
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Los cambios en las relaciones entre hombres y mujeres, mas la presion
ejercida por organizaciones de mujeres sobre los poderes publicos, han
aportado a atenuar los modelos circundantes que regulaban “la intimidad,
familia, sexualidad y crianza de hijos” (Guzman, 2002, p. 14), aportando en
varios &mbitos de la vida cotidiana, pero en “derechos politicos y civiles no se
han alcanzado plenamente los derechos econdmicos, sociales y culturales”
(Arriagada, 2002).

La autonomia de la mujer esta relacionada a la planificacién familiar y los
anticonceptivos, por la relacion que tiene la tasa de fecundidad con la pobreza
y oportunidades laborales (Arriagada, 2002).

Sin embargo, la discriminacion en Latinoamérica no solo esta basada en el
sexo, el nivel de discriminacion a la mujer esta directamente relacionado con
otras variables como el estrato social, etnia o raza, o el lugar de residencia,

urbana o rural (Bonder, 1994).

2.2. El rol de la mujer en los medios de comunicacion

Los medios de comunicacion son los agentes de socializacion que juegan un
papel esencial en las distintas personas, ya que estan presentes no solo
durante la crianza sino durante toda su vida. Los contenidos y discursos
transmitidos a través de estos son de gran influencia en la creacién de roles y

estereotipos de género.

Los medios de comunicacion son un reflejo de la “sociedad moderna”, sin
embargo, “la imagen que reflejan dependera entre otras cosas, de sobre qué
parte de la realidad, sobre qué imagen, se coloque; a qué distancia, y con qué
propésito” (Albaladejo, y Poyatos, 2009, p. 2). La imprecision del reflejo se
debe a que los medios y las imagenes que se perciben estan condicionados

por anunciantes, y el contenido esta encaminado hacia sus objetivos, los que
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no necesariamente buscan un reflejo beneficioso. Y limita el poder que tiene el

medio para revolucionar la sociedad (Albaladejo, y Poyatos, 2009).

El contenido mediatico representa una vision estereotipada de la mujer y de
sus roles, reiterando su condicion de dependencia del hombre, y asignandoles,
casi en exclusiva, los papeles relacionados con el &mbito doméstico de cuidado
de las personas (Santiso, 2001). Gran parte de la imagen representada en el
medio relaciona a la mujer con modelos de belleza, “insistiendo en el culto al
cuerpo, la exaltacion de la belleza y la juventud” (De Andrés, 2007, p. 202).
Como afirman muchos autores, la relacién de la mujer con el medio no

contribuye a su empoderamiento, ni es positivo para su desarrollo.

Ahora bien, se puede afirmar que la imagen que proporciona el medio esta en
constante avance y adaptacion. En los ultimos afios se comienzan a advertir
discursos mas innovadores que impulsan nuevas realidades, sin embargo, el
medio mantiene un “caracter mas conservador” (Albaladejo, y Poyatos, 2009, p.
5); y tiene mucha responsabilidad en la perpetuaciébn de estereotipos

tradicionales vinculados a los roles de hombres y mujeres.

En el siguiente adjunto se tratara la relacion de la mujer en el medio
radiofonico, televisivo, y la prensa escrita, finalizando con el analisis de la

representacion de la mujer en revistas femeninas.

2.2.1. Medio radiofénico

Para exponer la relacion de la mujer con el medio radiofénico se ha recopilado
informacion de investigaciones sobre el contenido radial, publicidad y acciones
gue se toman en la misma para romper con la “imagen negativa” sobre el rol de

la mujer.

La radio es un medio de comunicacibn masivo que interactia entre los

transmisores y la sociedad, de modo que “se puede lograr una dindmica
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informativa entre los radioescuchas, se requiere de una planeacion para que se
logre una radiodifusion; esta se define como un conjunto de técnicas de
emision de ondas hertzianas que permiten la transmision de la palabra y de los
sonidos” (Romo, 1987, p. 13).

La radio es un medio de gran influencia, con variedad de contenido que cubre
diferentes temas, como noticias, musica, concursos, todo esto sustentado por
anunciantes publicitarios (excepto en el caso de radios publicas). Como un
medio socializador, cumple el mismo papel dentro de la sociedad, transmitir y
mantener “discursos dominantes y de los papeles y valores tradicionalmente

atribuidos a mujeres y hombres” (Albaladejo, y Poyatos, 2009, p. 8).

Se plantea que la radio presenta un perfil menos estereotipado en comparacion
con otros medios de comunicacion, por la ausencia de la imagen, lo que crea
una interpretacion un poco mas personal, parte del imaginario. Las palabras y

sonidos son los encargados de la persuasion (Balsebre, et al., 2006).

Al no existir una imagen fisica es mas complicado percibir de una forma
inmediata el tratamiento discriminatorio hacia las mujeres. Se trata mas bien
del contenido y contexto con que se dicen las cosas (Gil, 2007). Aun asi, no se

puede negar la inexistencia de los estereotipos representados en la radio.

Dentro de la publicidad en radio, la seleccion de voces de los anunciantes
viene dada por un determinismo biolégico y la asociacion de estas. “Las voces
mas graves tienden a ser calificadas como ‘serias, creibles, seguras, adultas y
poderosas’ que las voces mas agudas, que tipifican como mas ‘infantiles,

dulces, familiares y contentas’ (Huertas y Perona, 1999, p. 90). En relacién con
esto, las voces femeninas son consideradas como menos seguras, por lo tanto,
generalmente anuncian productos relacionados con la belleza, higiene,
alimentacion y servicios. Mientras que las voces masculinas dominan los
deportes, cultura, ciencia y medios de comunicacién (Pifieiro, 2009).

Al momento de comunicar, el hombre adopta el papel de experto, una voz de

autoridad. Por su parte, la mujer “adopta el rol de consejera” (Fajula, Souto, y
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Baribeito, 2009, p. 12). Como una usuaria que recomienda el producto, se la
plasma como compradora; la que se ocupa de los asuntos del hogar, los hijos y
su imagen (Fajula, et al., 2009).

Con respecto a la relacion de la mujer que trabaja dentro de la radio, en
Latinoamérica no se identifican situaciones de discriminacion (Pou, y Robaina,
2015), pero si se observa que las mujeres son una minoria, sobre todo a lo que
respecta a ocupar cargos importantes dentro de las radios, o las actividades
asignadas que se atribuyen a sus roles determinados por la sociedad, por
ejemplo, los hombres eran los encargados de proporcionar las noticas, en
cambio las mujeres, al relacionarlas al rol “social”, se dedicaban a la musica e

intercambio con la gente (Pou, y Robaina, 2015).

A raiz de un arduo trabajo por parte de organizaciones y politicas que tratan la
discriminacion de género dentro de América Latina, se han venido realizando
dentro de radios publicas o espacios financiados por el Estado programas
enfocados hacia la lucha por la igualdad de género, espacios creados por
mujeres y para mujeres, sin embargo, en su mayoria son proyectos fugaces sin

una continuidad.

2.2.2. Medio televisivo

La television tiene la recepcidbn mas amplia, rapida y sencilla, lo que le
convierte en el agente de socializacion mas efectivo dentro de los medios de
comunicacién. Es el medio méas propicio para transmitir por medio de sonido e

imagenes los estereotipos negativos que tanto limitan a la sociedad.

La forma de representar roles dentro de la televisidon no varia en comparacion
con los otros medios, muestra a la mujer como sinénimo de “belleza,
sensualidad, dulzura y abnegacién” (Fernandez, Sanchez y Villarroel, 2006, p.
120). mientras que a los hombres como “fuertes, valientes, heroicos y llenos de
poder” (Fernandez, et al., 2006, p. 120).
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Dentro de la programacion el protagonismo se lo lleva el hombre, ocupando el
papel de héroe, y la mujer aparece en segundo plano, en el papel de mujer
abnegada o como objeto sexual. Son pocas las ocasiones donde tiene un

papel a la par del hombre (Fernandez, et al., 2006).

Y, respectivamente, dentro de la publicidad se encuentra como la reina de la
casa, donde la problematica que le rodea son los quehaceres domeésticos
(Rios, 2006), dejando a la misma con la decision de la compra de cosas
insignificantes o sencillas. También presenta que las prioridades de la mujer
van relacionadas a la forma en la que luce, con estos preceptos tratan de
vender toda clase de productos de belleza. Asimismo, la imagen de la mujer es
una herramienta que incita al consumo, usada como objeto sexual para vender

bebidas alcohdlicas o automdviles (Berganza, y Hoyo, 2006).

Si bien el modelo que representa el contenido televisivo ya no es tan limitante,
debido al surgimiento de nuevos conceptos sobre los roles, como la mujer
profesional, la multimujer, y los roles compartidos (Antezana, 2011); en
general, se siguen propagando roles tradicionales que sitian a la mujer en una

posicion secundaria y de dependencia con respecto al hombre.

Las mujeres comenzaron a ser parte de acontecimientos importantes dentro de
la politica, economia o ciencia. Sin embargo, los medios ignoran el papel real
de la mujer en la sociedad, y muchas veces sin importar el éxito que posea una
mujer, la atencion se enfoca en su apariencia, no se las mira como autoridades

reales.

2.2.3. Prensa escritay revistas

“La presencia en general de las mujeres en las noticias sigue siendo minoritaria
para todos los topicos” (Global Media Monitoring Project (GMMP), 2015).
Segun el proyecto de monitoreo global de medios, que analiza la aparicion de

la mujer en los diferentes medios de noticias, la presencia de la mujer continta
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ligada a los roles tradicionales, las noticias que presentan son relacionadas a
asuntos vinculados con la mujer, como sociales y de salud, se encuentra mas
presencia en temas familiares (88%) o de belleza (67%), pero ausenta

totalmente en los temas de politica o gobierno (7%).

El aumento de mujeres en el &mbito politico ha incrementado su presencia en
el medio, Ecuador es un ejemplo claro de esto, sin embargo, no implica un gran
cambio en las politicas de equidad, ya que las mujeres representantes llevan
los intereses de los partidos politicos a los que pertenecen, los cuales no estan
interesados en temas de igualdad (GMMP, 2015). La creciente presencia de la
mujer en los medios por la politica, de cierta forma, contribuye al cambio de

imaginarios dentro de la sociedad.

A pesar de esto, en las noticias se recurre mas al estereotipo de la mujer como
objeto sexual, 0 ama de casa; y dentro de las noticias que protagoniza, se
apela a sus “atributos emocionales o fisicos, mas que a los intelectuales”
(GMMP, 2015). Otro de los problemas es el alto porcentaje de noticias (87%)
que refuerzan los estereotipos tradicionales, y un porcentaje muy reducido los
contrapone (6%).

Por otro lado, se tiene a las revistas femeninas, que desde su aparicion han
acompafado a la mujer, publicando informacion “crucial” y de interés. Su
contenido ha evolucionado con los afos, a la par del rol de la mujer, siempre

en busca de “la mujer ideal”, segun el estereotipo vigente.

Las revistas femeninas han sido fuente de educacion, entretenimiento y guias
de moda (Zoodsma, 2012). Tienen una forma de comunicacion mucho mas
directa con la lectora, lo que la hace sentir conectada. En sus comienzos, las
revistas femeninas ayudaban a la mujer a desempefiarse con éxito en el hogar,
reforzando el concepto de feminidad de la época, como ser una buena esposa

0 ama de casa. Pero a patrtir del ingreso de la mujer al campo laboral le asistian
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en como balancear el trabajo y la vida familiar, y con el tiempo las revistas
femeninas se han vuelto un reflejo de la mujer ideal actual (Starr, 2004).

Los discursos de hoy estan mas lejos de la vida domeéstica, y se enfocan en la
moda, belleza, relaciones y consejos diarios (Starr, 2004), tienen una aire
ligeramente feminista, incentivando a la mujer a tomar parte en su salud y

apariencia, dandole un sentido de empoderamiento (Hoffman, 2009).

El mensaje que envia estd cargado de una “preocupacion exagerada sobre la
apariencia fisica, de modo que otros aspectos del ser humano quedan
subvalorados” (Tranell, 2004). Prioriza la belleza como la Unica ambicién para
la mujer, sin exhortar el talento propio o capacidad. Al contrario, la instruye en
que su éxito depende de cdmo luce y se comporta para agradar a otros, o
complacer al hombre (Hoffman, 2009).

El discurso de las revistas femeninas aparenta enfatizar en la independencia
de la mujer, pero evoca una vision distinta de esta, puesto que espera que las
mujeres se sienta infelices e inseguras en sus cuerpos, y todo el poder se
deriva generalmente de su sexualidad (Tiainen, 2009). Por lo tanto, a pesar de
las promesas de empoderamiento, estas cultivan insatisfaccion (Zoodsma,
2012).

La manera en que la revista se dirige a las lectoras es con el propésito de
aconsejarle sobre los diferentes problemas que afronta la mujer de hoy,
generalizando sus preferencias, y asumiendo sus intereses. Indicando que el
deseo de verse mejor es universal, y que las mujeres comparten la misma

vision, donde ser mas delgada es mejor (Tiainen, 2009).

El ideal representado en las revistas plantea el éxito basado en la belleza,
instaurando modelos a seguir poco realistas. Que como consecuencia
“‘instalan inseguridades en las mujeres y nifias, valiéndose del contenido y
publicidad que las refuerzan” (Milkie, 2002, p. 840).
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‘Las personas reconocen que las representaciones en el medio estan
idealizadas, sin embargo afectan sus percepciones de la realidad” (Starr,
2004), la semejanza entre las imagenes, influye en las preferencias personales,
como el “fisico, presentacion de género, atencion al estilo, atributos de raza o
clase” (Starr, 2004), contribuyendo a establecer percepciones comunes de lo

gue se considera bueno.

La frecuente exposicion a las imagenes fundadas en estandares poco
alcanzables, afecta peligrosamente la relacién de inconformidad de las mujeres
y nifias con sus cuerpos (Sypeck, Gray, y Ahrens, 2003); puesto que las

mujeres y nifias internalizan los mensajes visuales (Hoffman, 2009).

Para las adolescentes, las revisas se presentan como una oportunidad Unica
de dar forma a su mundo, debido a que su proceso de socializacién aun no
esta completo, y aun se encuentran aprendiendo sobre las realidades sociales
(Peirce, 1993).

El modelo contradictorio presentado en las revistas no es realista, sin embargo,
esta representacion refleja los valores que la revista quiere transmitir en todo
su contenido; pero esta fantasia juega un papel importante dentro de la

economia global (Manchin, y Thornborrow, 2003).

Para los anunciantes, las revistas son vehiculos llamativos para adquirir
consumidores (Starr, 2004). El contenido de los articulos en las revistas esta
ligado a los productos anunciados en ellas (Gill, 2007). Esto quiere decir que la
revista crea necesidades de compra para los productos anunciados, y la linea

entre ambos es borrosa (Tiainen, 2009).

Por esta razén, el auténtico empoderamiento de la mujer, muchas veces, es
sacrificado para complacer a los anunciantes (Gill, 2007). Y el feminismo se ha

entrelazado con el consumismo (Manchin, y Thornborrow, 2003).
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Dentro de las im&genes en las revistas, la mujer figura inactiva y sin fuerza, sin
aludir al ambiente laboral, esfuerzo personal u otra propiedad que eludan a los
“valores tradicionales estéticos ligados a la belleza” (Caceres, y Diaz, 2008, p.
314).

En conclusion, las revistas son muy eficientes para llevar un mensaje a mujeres
y nifias pero, muchas veces, el mensaje no busca un empoderamiento real o

beneficio alguno, y se ve ligado y limitado a la voluntad de los anunciantes.

2.2.4. Andlisis de Revistas femeninas

Para el analisis cualitativo de las revistas femeninas se han escogido tres
ejemplares. Todos son ediciones para Latinoamérica, la revista Seventeen de
abril del 2017, la revista Tu de marzo del 2017, y la revista 15 a 20 de mayo del
2017.

Las tres son destinadas a lectoras jovenes, y como se observa en la
investigacion, se puede confirmar que las revistas se presentan como guias

que aconsejan a la mujer sobre diferentes problematicas.

Se reconoce que dentro del contenido de las revistas la mayoria de sus
articulos estan dedicados a la belleza y moda, y publicitan directamente
productos para mejorar la apariencia, complementando con consejos para

ponerse en forma y alimentarse bien.

También corroborando la investigacion hay varios articulos que aluden al
comportamiento de la mujer y relaciones romanticas, adoctrinandole en cémo
debe comportarse para “ser la novia perfecta” o “hacer que él se enamore de
ti”. Se encuentra una seccién dentro de una de las revistas donde un hombre
aconsejaba a las lectoras sobre relaciones, y como deberian tratar a sus

novios.
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Con respecto a las relaciones con otras mujeres, no hay mayor énfasis en
reforzar las relaciones femeninas, mas bien se nota que en algunos articulos

se busca la contraposicién de la mujer, una contra otra.

Con respecto al falso empoderamiento de la mujer, a lo largo de las revistas se
mencionaba mas de una vez al feminismo, y muchas veces mas el Girl Power,
este es un movimiento que defiende el empoderamiento e independencia de la
misma. Sin embargo, alude al feminismo como algo exclusivamente femenino,
y las recomendaciones que proponia para “sentir el Girl Power” van alineadas a

practicas relacionadas a la salud y a la vida de celebridades.

Hay un espacio dedicado a los modelos a seguir femeninos, que se destacan
en la comedia, la danza, el deporte, el cine y la moda, hasta se ve un pequefio

reconocimiento a un rol de politica.

A mas del gran enfoque en la belleza y relaciones, las revistas presentaban
otros tépicos en comunes, todas contaban con un espacio para articulos sobre

medio ambiente o reciclaje.

Y dos de las tres revistas dan espacio a la diversidad de género,

proporcionando un lugar para temas como la homosexualidad o trans-género.

Referente a las carreras o profesiones la menciéon es nula en dos de las
revistas, en la restante se aborda el tema orientando sobre las carreras en el
mundo de la moda.

A pesar de que las ediciones de las revistas estaban dirigidas a Latinoamérica,
la multietnicidad era muy escasa dentro de las imagenes en las mismas, la
mayoria de las modelos son mujeres caucasicas (publicitaban productos o
ropa), pero se encuentra presencia de mujeres mestizas en reportajes y

articulos locales.
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La representacion de las mujeres en las imagenes confirman la investigacion,
estas no presentan mayor vinculo con una profesion, y en su mayoria estan

relacionadas a la exhortacion de la belleza y apariencia.

En conclusion del andlisis, se confirma que el contenido dentro de las revistas,
por mas que mencione al feminismo o empoderamiento, alude mucho més a la
imagen y apariencia de la mujer, y a los comportamientos en las relaciones. Es
cierto que da apertura a diversidad de temas, que contribuyen un poco a
reinventar los ideales sobre lo que es ser mujer, pero su vinculo cercano con
los anunciantes hace que la importancia de la apariencia sea su objetivo

principal.
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CAPITULO Il
DISENO DEL ESTUDIO

3.1. Planteamiento del problema

El problema consiste en que la representacion de la mujer dentro de los medios
de comunicacion, mas alla de erradicar estereotipos negativos los perpetia.
Los medios de comunicacion tienen mucha influencia en el desarrollo de la
sociedad, sobre todo los que estén dirigidos a un publico especifico, como es el

caso las revistas femeninas.

Este tema fue seleccionado para la investigacion porque habiendo mencionado
la influencia, tanto positiva como negativa que tienen los medios de
comunicacioén, la responsabilidad de un comunicador es transmitir contenido
consciente que ante la presencia de un problema busque algun tipo de

solucién.

El contenido de la investigacion es social, asi que puede afectar a ciertos
grupos de personas en el sentido que se puede llegar a cuestionar el contenido

mediatico del cual se esta rodeado.

La cultura latinoamericana no es conocida precisamente por su equidad de
género, algo que no solo es responsabilidad de la crianza, porque es
secundado por el ambiente exterior al hogar. Se deben tomar en cuenta otros
ambientes como la escuela; que influencia la formaciéon de las mujeres, mas
que todo porque conviven con otros nifios y pueden mirar su realidad y
reafirmar los conocimientos aprendidos en casa. Teniendo asi como

consecuencia la ejecucion de roles designados.

Esta situacidbn da como resultado mujeres que no llegan a explotar sus
capacidades al maximo y no se sienten libres en ciertos aspectos de su vida.
Transmitir este punto de vista a los demas es un desafio, porque es algo que

muchas personas saben, o sienten, pero no necesariamente mencionan. Por lo



23

tanto, plasmar este problema en un producto audiovisual es una oportunidad
para recopilar conocimiento sobre el tema, identificar la situaciébn y

comunicarla.

3.2. Preguntas de investigacion

3.2.1. Pregunta principal

¢Como se puede desarrollar un cortometraje 3D animado sobre la

representacion de la mujer en revistas femeninas latinoamericanas?

3.2.2. Preguntas secundarias

e ¢ Cual es relacion actual del rol de la mujer con la sociedad?

e ;Qué imagen de la mujer esta establecida dentro de las revistas

femeninas?

e ;COmMo plantear los resultados de la investigacion por medio de un
personaje ficticio 3D?
3.3. Objetivos

3.3.1. Objetivo General

Desarrollar un cortometraje 3D animado sobre la representacién de la

mujer en revistas femeninas latinoamericanas.

3.3.2. Objetivos Especificos

e I|dentificar la relacion actual del rol de la mujer con la sociedad

e Analizar la imagen establecida de la mujer dentro de revistas
femeninas.



24

e Plasmar los resultados de la investigacion por medio de un

personaje ficticio en 3D.

3.4. Metodologia

3.4.1. Contexto y poblacion

El estudio se realizard en Quito, Ecuador, dentro de la Universidad de Las
Américas. Se busca indagar en el contexto de la representacion de la mujer
dentro de revistas femeninas para un publico joven, analizando el tipo de
contenido e imagenes y tematica que se presenta dentro de estas. Este
proyecto estd planificado para desarrollarse en el transcurso de los primeros

seis meses del afio 2017.

La poblacién o target al cual va destinado el producto final, es para personas
del género femenino, de 15 a 25 afos de un nivel socio-econdémico estimado
del tres al cuarto quintil, que tengan una vida urbana, para que compartan un

vinculo con el problema de estudio.

3.4.2. Tipo de estudio

La metodologia que se va a aplicar al estudio es de tipo cualitativo. Este
método fue seleccionado porque los estudios cualitativos prestan mas atencion
a lo particular, lo que permitira obtener una visibn mas especifica del tema

tratado.

El alcance de la investigacion es exploratorio y descriptivo, comienza por
situarse en el contexto de la mujer en relacion con los principales medios de
comunicacién y estudios realizados previamente en Latinoamérica haciendo

énfasis en las revistas femeninas.
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3.4.3. Herramientas a utilizar

Para el estudio se empleara la observacion de registros escritos, se tomaran
tres ejemplares de revistas femeninas para lectoras jovenes del afio 2017,
ediciones para Latinoamérica, de la marca Seventeen, Tu, y 15 a 20, de abril,
marzo y mayo respectivamente; con el proposito de conocer la teméatica que

manejan y la imagen que plasman sobre la mujer actual.

3.4.4. Tipo de anélisis

El estudio consta de tres etapas: una investigacion sobre el rol de la mujer en
la sociedad latinoamericana, y la representaciéon en los principales medios,

destacando la prensa escrita y revistas femeninas.

A partir de los resultados de la investigacion se realizara un andlisis
comparando las conclusiones obtenidas con el contenido e imagenes de las
revistas femeninas. La representacion de la mujer en los medios es una

variable dependiente de un sistema social y econémico.

Y por ultimo la descripcion del proceso creativo, preproduccion, produccion y
postproduccion para plasmar los resultados de la investigacion en un

cortometraje animado 3D.
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CAPITULO IV
DESARROLLO DEL PROYECTO

4.1. Proceso conceptual del cortometraje

El primer paso para desarrollar un cortometraje, es determinar la idea sobre la

cual se va a esbozara el guion, y los personajes que vayan a estelarizarlo.

Para este cortometraje animado, la idea esta basada en la investigacion

realizada sobre la representacion de la mujer en revistas femeninas.

41.1. |dea

La idea del proyecto nace de la visualizacion del poder que tienen muchos
medios de comunicacion para moldear y representar roles humanos. A pesar
de esto, muchas veces su objetivo se encuentra muy lejos de formar una
sociedad mejor, mas bien cae en perpetuar viejos estereotipos que mantienen
los roles limitados y al margen de una sociedad condicionada por un sistema

econdmico.

Kukla es el cortometraje que busca representar como afecta en una
adolescente el bombardeo constante de ideales centrados en la belleza y en

estandares casi inalcanzables.

Alma vive tranquila acorde con la imagen transmitida por revistas para mujeres
y publicidad. Sigue al pie de la letra cada “consejo” y consume cuanto producto
sugerido. Inesperadamente, este mundo de donde es parte se torna en su

contra, atacandola y aprisionandola. Terminando atrapada dentro de él
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4.1.2. Personajes

Alma

Alma tiene 15 afios, tiene el cabello café oscuro y corto, la piel morena y palida.
No es muy alta, su figura se aleja de los estandares por sus muslos ancho y
curvas. Viste comoda, aungque siempre siguiendo tendencias de moda de sus

amadas revistas.

A Alma le gusta pasar mucho tiempo en su cuarto, leyendo revistas para
adolescentes y cada dia se introduce mas en ese mundo banal obsesionado
con la belleza. Se siente insegura de si misma y siempre admira con anhelo las

imagenes.

Objetos

Dentro del cortometraje, algunos objetos de Alma toman vida, estos no poseen
una personalidad especifica pero si un solo objetivo, atacar a la protagonista.
Estos son: un labial, dos cepillos para pestaias, tres brochas de maquillaje, un

delineador, una cinta de medir, y una depiladora.

4.2. Preproduccion

El proceso de preproduccion se refiere a toda la planificacion necesaria antes
de ejecutar la produccién (Cartwright, 1996), como son el guion literario, el

disefio de personajes y escenarios, storyboard y animatic.

4.2.1. Guion literario

“El guion es la descripcion detallada de todos los aspectos que conforman el
relato” (Meneu, 2006), va a ser la guia clara que ayudara a completar las

siguientes fases, y se deben tratar de plasmar tantos detalles como se puedan,
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debe ubicar en el lugar hasta las acciones que se desarrollan en el
cortometraje (ver Anexo 1).

4.2.2. Disefio de personajes y escenarios

Después de la historia este es el segundo aspecto mas importante de un
proyecto animado. La apariencia y personalidad de un personaje es
desarrollada a través de dibujos, esculturas y maquetas, y por supuesto
renders 3D (Kerlow, 2008).

El disefio de Alma, la protagonista de la historia esta basado en varios estilos

artisticos, trata de apegarse a la descripcion conceptual (ver Figura 1).

ALMA

Figura 1. Vistas frontal y lateral de Alma.

Para el disefio del escenario se tomaron varias referencias de un lugares y
objetos reales para crear el cuarto de Alma, la idea debe ir alineada al perfil del
personaje, por eso se buscaba que luzca como el cuarto de una adolescente,

debia ir acorde (ver Figura 2).
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Figura 2. Disefio de escenario.

4.2.3. Storyboard

Ayuda a traducir la historia y el guion a imagenes, por ello es una herramienta
esencial para desarrollar el cortometraje. El storyboard divide el guion en partes

pequefias para que puedan ser trabajadas individualmente (Kerlow, 2008).

El storyboard es la primera impresion visual que se tiene del filme. En este
estado es donde las decisiones mas importantes sobre el contenido del filme
son tomadas (Whitaker, y Halas, 1981) (ver Anexo 2).

4.2.4. Animatic
Es el proceso donde se unen los cuadros del storyboard en un video, para

apreciar como el proyecto final puede estructurarse y definir los tiempos
(Kerlow, 2008) (ver Figura 3).
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Figura 3. Screenshoot de Animatic.

4.3. Produccion

La produccién es la primera etapa donde se integra 3D, se comienza por
desarrollar todo el planeamiento de la preproduccion. Esta es la fase mas larga
donde muchos pasos siguen un orden, pero también pueden desarrollarse
paralelamente (Kerlow, 2008). Estos son: modelado 3D, texturizado y shading.

rigging del personaje, animatica 3D, animacion, iluminacion y render.
4.3.1. Modelado 3D
Es el procedimiento donde se construye y se moldea el personaje o a cualquier

objeto en un programa 3D (Meroz, 2014). El modelado est4d basado en el

disefio de personaje y escenarios creado en la preproduccion (ver Figura 4).
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Figura 4. Modelo 3D de Alma.

Para Alma se aplico la técnica de modelado a partir de planos (creando y
ubicando cada plano del personaje basado en las vistas), esta es mucho mas
conveniente para figuras organicas (ver Figura 5), pero para el resto de objetos
se utiliz6 modelado de cajas, donde a partir de un cubo o figura basica se

obtiene el modelo del objeto.

Figura 5. Modelado por planos de rostro.
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4.3.2. Texturizado y Shading

El texturizado consiste en dos etapas, primero se crean los UVs que son planos
del objeto para usar de referencia en la creacion de texturas, una vez creados

los UVs (ver figura 6) la textura se puede aplicar correctamente en el objeto.

Figura 6. UV de cabeza.

En la siguiente etapa los objetos que tengan UVs, pasan a ser pintados tanto
en otro software 3D (Mudbox) o en Photoshop, también se puede aplicar una
fotografia de un material real (Kerlow, 2008). Pero dentro del estilo escogido en

el cortometraje, se decidio que todas las texturas serian pintadas (ver Figura 7).
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Figura 7. Alma en programa Mudbox.

Shading se ejecuta calculando el efecto de la luz en los objetos de la escena
(Kerlow, 2008) les da apariencia a las cosas de la escena mediante la
configuracion de sus materiales, esta depende de la distancia con que el objeto
se encuentre de la fuente de luz, y también de sus atributos fisicos (ver Figura
8).

Figura 8. Diferentes materiales.
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4.3.3. Rigging del personaje

Se trata de dotarle de un esqueleto interno a un personaje 3D, Los huesos del
mismo estan unidos entre ellos por jerarquias que forman cadenas (Meneu,
2006) (ver Figura 9).

Figura 9. Alma y Esqueleto.

Posteriormente se asigna influencia a la geometria con respecto al esqueleto,
para que cada parte del personaje obedezca a su hueso respectivo. Y para
finalizar este proceso, se asignan controles a los huesos para mas adelante ser

animados.

Para el rostro los pasos son distintos, se crean las expresiones del personaje
en copias de la geometria de la cara, y mediante blend shapes se vinculan a la

geometria original.

El proceso de rigging puede ser facilitado mediante un plugin, los pasos son los
mismos, pero la configuracion de los controladores es mas automatizada. En
este caso se usO Advanced Skeleton (ver Figura 10), funciona tanto para el

cuerpo como para el rostro (ver Figura 11).
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Figura 10. Advanced Skeleton Plugin.

Figurall. Rig del rostro.
4.3.4. Animética 3D
Es una edicién actualizada del Animatic, pero se sustituye el 2D por escenarios

y personajes en 3D (Meneu, 2006), en esta etapa se trata de pulir los detalles

definitivos del cortometraje como son camaras y tiempos (ver figura 12).
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Figural2. Toma 1 de animética.

4.3.5. Animacion

El trabajo del animador es sintetizar movimientos y aplicar la cantidad correcta
de exageracion para hacerlos ver naturales en el contexto de la escena
(Whitaker, y Halas, 1981).

Esto se realiza encontrando la posicion y tiempo adecuados para los
controladores, para proporcionar un movimiento realista. Siempre al comienzo
y fin de cada movimiento colocamos un keyframe para que marque en la linea

de tiempo la accion.

Dentro de la animacion, es importante tener guias para alcanzar un nivel mas
profesional, las referencias son el storyboard y pueden realizarse videos
improvisados del animador. Este fue el proceso mas largo dentro de toda la
produccion por el esfuerzo que implica lograr realismo en el movimiento (ver
figura 13).
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Figural3. Ejemplo de animacion.

4.3.6. lluminacién

La iluminacion ayuda a crear ambientes, y permite visualizar los objetos de la
escena, sus colores y texturas (Kerlow, 2008), la animacion es esencial para
dotar de significado a una escena, por la tonalidad de la luz se puede evocar

emociones.

Figural4. Set de lluminacion.
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La iluminacién consiste en ubicar las luces de modo que se puede crear un
ambiente, para el cortometraje se decidio simular la luz del atardecer entrando

por la ventana y contrastando con luces frias del interior del cuarto.

4.3.7. Render

“Es el proceso de calculo que hace el ordenador de todos los elementos
creados en cada fotograma” (Meneu, 2006, p. 67). Para este proceso usamos
un motor de render (en este caso Mental Ray), el mismo que es el encargado

de crea la imagen.

Este es el paso final de la produccién, y debe realizarse cuando todos los
pasos anteriores estan listos, porque al generar el video ya no se podran
realizar cambios (ver Figura 15).

Figural5. Frame render final.
4.4. Postproduccién
La postproduccién es la etapa final de la creacion del cortometraje, la misma

donde se unen todas las partes (Imagen y sonido) en un video final (Meneu,
2006).
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Esta parte implica la composicion, edicion, colorizacion, muasica y sonidos,

todos unidos en un producto final.

4.4.1. Composicion, edicién y colorizacion

El primer paso fue el llevar todo a un programa de edicion (en este caso After
Effects), donde se procede a ubicar todo minuciosamente en la linea de tiempo

en las duraciones correctas y transiciones de ser requeridas.

En el caso de requerirse algun tipo de efecto dentro del cortometraje, como el
uso de méscaras, 0 componer varios renders para formar una toma (ver Figura
16).

Figural6. Composicion toma final.

Ademas de ser requerido cualquier tipo de correccién de color, o colorizacién

para darle ambiente a las tomas.
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4.4.2. Masicay efectos de sonido
La mausica tiene mucha influencia en el resultado final, por que ayuda a
determinar la atmosfera de la historia (Munroe, 2009) con los sonidos precisos

pueden transmitir emociones.

Los efectos de sonido le dan mas fuerza y realismo a la animacion, estos

pueden ser grabados o tomados de bibliotecas de sonido.

Tanto para la musica como el sonido se recibié asistencia por parte de un

estudio, que compuso la melodia de fondo, grabo y sincronizo los sonidos.
4.4.3. Producto final

Una vez finalizados todos los pasos anteriores, se procede a extraer un render
en After Effects (o cualquier programa de edicion de video), con la union de

audio e imagen, buscando el formato y calidad 6ptimos.

Kukla resulto en un video de un minuto y medio aproximadamente, el render

final esta en formato HD 1080 a 24 cuadros por segundo.

4.4.4. Presupuesto

Todo el trabajo realizado en cada una de las etapas se evalué en un

presupuesto (ver Anexo 3).
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CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones

Hay varios “socializadores de género” que influencian sobre los modelos o
comportamientos de género mientras se va creciendo, los medios de

comunicacioén tienen una gran responsabilidad y juegan un rol constante.

La representacion de la mujer dentro de los medios de comunicacién aln

presenta una situacion de desventaja. Propagando estereotipos perjudiciales.

Un cortometraje es un video de corta duracion, aparte del arte, trata de
expresar una idea, es una oportunidad para comunicar de una manera

entretenida.

La funcién de los comunicadores es tratar de plasmar para los demas lo que
se ve a través de los 0jos, se tienen las herramientas, claves y medios para

crear contenido y difundirlos.

El utilizar 3D en un cortometraje posibilita multiples oportunidades, ya que no
se ve sujeto a un sitio fisico 0 a personajes reales. La idea esencial de este
es plasmar una realidad en un mundo 3D que motive de cierto modo a
cuestionar los estereotipos establecidos por el sistema, tomando en cuenta

principios de composicién y armonia.

La aspiracion del resultado del cortometraje es detener la propagacion de
modelos de género que solo afectan al crecimiento como personas. Y tratar

de eliminar los roles de género instaurados en la sociedad.
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5.1. Recomendaciones

En lo que refiere a la investigacion, se recomienda tener una vision mas critica
de los medios de comunicacién, teniendo en cuenta que estos cuentan con un
poder muy alto para influenciar a algunas personas, y que muchas veces sus
intereses estan ligados a los de los auspiciantes sin buscar beneficios para la

sociedad.

Como comunicadores se deberia tomar en cuenta que existe la oportunidad de
transmitir contenido responsable que aporte a la sociedad positivamente sobre

cualquier tema.

Para el desarrollo del cortometraje la organizacion es esencial, desde la
primera etapa se debe tratar de tener una idea clara, puesto que esto agilitara

las siguientes fases de la produccion.

Es importante apegarse al guion lo méas posible, este es la guia para

determinar una buena planificacion y desarrollo.

Las fechas tope son Utiles para crear un buen flujo de trabajo, que permitird

finalizar a tiempo, seran determinadas dentro de un cronograma.

Se recomienda siempre revisar hasta el minimo detalle dentro de la escena
antes de enviar a renderizar, puesto que repetir este proceso es inconveniente

y demorado.

La tematica o idea deben ser de agrado del realizador, de este modo se crea

un vinculo que podria potenciar el trabajo.
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ANEXO 1
GUION LITERARIO

INT. HABITACION DE ALMA-DIA

La habitacidén de alma es grande y desordenada, llena de posters vy
fotografias de idolos adolescentes, de cosas relacionadas a la moda,
como maquillaje, y cosas muy femeninas.

Alma esta sentada en la cama leyendo con mucha concentracidn una
revista de moda “Wanity Fear”, mientras a su lado izquierdo se
encuentran tirados sus cosméticos junto con unas revistas.

Un lapiz labial que se encuentra en su cama empieza a moverse un
poco, Alma cree sentir que algo se movid, y regresa a ver, se da
cuenta que no es nada y continua leyendo. Mira alrededor a ver si
hay alguien, al darse cuenta que la habitacién sigue vacia, continua
con su revista.

El l4piz da un salto y se pone en pie, y dando saltos se acerca a la
mano de Alma. Ella siente que algo la toca, se da cuenta que es el
ladpiz, un poco extrafiada lo toma en sus manos, y se pinta con él.
Mientras tanto un espejo se levanta de la cama, y se pone en frente
de Alma mostrandole su rostro, Alma mira el espejo sorprendida, pero
al momento se pierde en su reflejo.

En seguida se aproxima violentamente un delineador al rostro de alma
y le pinta un ojo, Alma trata de ahuyentarlo con sus manos.

El delineador se dirige al otro ojo, Alma lo observa fijamente con
sSus manos en posicidén de batalla para golpearlo si se acerca,
mientras tanto al otro lado se acerca un cepillo de pestafias y pinta
grotescamente a alma cerca del ojo. Al sentir el cepillo alma da
vuelta y se toca el rosto y se encuentra con el cepillo, y un brillo
labial a punto de atacar que se acerca de golpe, alma retrocede vy
trata de cubrirse con las manos, pero este logra dejarle una mancha.
Enseguida el delineador que estaba a la espera, pinta el otro ojo de
alma mientras ella cada vez mads molesta, ahuyenta a los cosméticos a
manotazos.

Se acercan 3 brochas a maquillar a alma, que sorprendida se aleja
lentamente de la cama mientras las brochas le persiguen acechantes.

Alma camina hacia atréds mientras las brochas siguen apunténdole. Una
cinta métrica, gque se mueve como serpiente se dirige a alma por el
piso y comienza a subir por su tobillo, apretédndole y escalando su
cuerpo.

A la par de esto, las brochas atacan a alma, una a una por varias
direcciones, vy alma las bloguea con sus manos.

La cinta métrica aprieta a alma manteniendo inméviles sus brazos, a
esto se acercan de nuevo las brochas demds cosméticos. Alma se
encuentra acorralada e inmévil por todos los objetos.



EXT. HABITACION DE ALMA-DiAa

Alma abre los ojos y se da cuenta que se encuentra atrapada en un
anuncio publicitario en una parada de bus, dentro del el anuncio,
mueve los ojos desesperadamente.



ANEXO 2

STORYBOARD
Storyboard, Kukla Pagina 01
Cortometraje
Escena 01 Toma 01 Duracion Escena 01 Toma 02 Duracion
06:14 05:10

Alma esta leyendo su revisa en la cama
PG

Movimiento de cdmara: Zoom in hacia ella
Sonido: murmuros, paginas.

El lapiz labial salta hacia alma

Ella regresa a ver pero no ve nada por que
el labial se detuvo.

PG Camara estatica

Sonido: murmuros, pies, labial

Duracién
07:13

Escena 01 Toma 03

Duracién
04:19

Escena 01 Toma 04

El labial se acerca danco brincos y choca
contra Alma que lee su revista

PG Zoom in hacia Alma

Sonido: labial, recoger labial

Alma recoge el labial y lo mira extrafiada
PM Cémara estatica

Sonido: murmuro, abrir el labial




Storyboard, Kukla

] Pagina 02
Cortometraje
Escena 01 Toma 05 Duracién Escena 01 Toma 06 Duracién
02:14 05:10
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Alma se pinta los labios de rojo

PD Camara estatica plano medio.

El espejo se levanta de la cama
y Alma se asusta

PG Over the shoulder

Sonido: espejo, levitacion espejo

Toma 07 Duracion

04:16

Escena 01

Toma 08 Duracién

04:12

Escena 01

(

Alma se mira en el espejo extranada

Luego sonrie
PP Camara estatica

Sonido: murmuros, levitacion espejo

Desde su lado derecho entra un delineador
a atacarla, a lo que Alma reacciona extrafiada

PP camara estatica

Sonido: murmuros, lapiz se mueve




Storyboard, Kukla

i Pagina 03
Cortometraje
Escena 01 Toma 09 Duracion Escena 01 Toma 10 Duracién
01:19 02:20

Mientras trata de bloguear el ataque Cuando regresa a ver lo que fue aparece
de el lapiz un cepillo de pestafas un brillo labial.

la ataca por el otro lado
PP Camara estética

PP Céamara estatica
Sonido: ataque maquillaje, murmuros

Sonido: ataque maquillajes

Escena 01 Toma 11 Duracion Escena 01 Toma 12 Duracion
10:14 04:04
0
|
)/

st
El brillo y el delineador le pintan el rostro Camina hacia atras mientras las brochas le
Y luego 3 brochas se acercan al ataque. atacan y trata de defenderse.

Alma se baja de la cama y retrocede despacio.

Primer plano. Camara estatica
Primer plano, Mov: la camara sigue a Alma .

Sonido: magquillajes, susto y murmuros Sonido: maquillajes, sonidos de defensa




Storyboard, Kukla

: Pagina 04
Cortometraje
Escena 01 Toma 13 Duracion Escena 01 Toma 14 Duracioén
03:20 06:19

Una cinta de medir se acerca por el piso como
si fuera una serpiente, hasta que envuelve la
pierna de Alma.

PG Camara que sigue a la serpiente.

Sonido: pasos, cinta métrica como serpiente

La cinta envuelve a alma hasta dejarla inmévil.
Y todos los objetos se van acercando a atacarlg.

PP Zoom in, efecto vertigo.

Sonido: pasos, cinta métrica como serpiente,
maquillajes, quejidos

Toma 15 Duracién

09:14

Escena 02

Alma abre los ojos y se encuentra atrapada
en un anuncio publicitario

PG Zoom out.

Sonido: pasos, sonido ambiente




ANEXO 3
PRESUPUESTO

Formato de presupuesto

Direccion y produccion

item Cantidad Unidad Precio U P Total
Director Paguete 1 $1.000 $1.000
Direccién de animacion Paguete 1 $600 $600
Direcciéon de composicion Paguete 1 $600 $600
Jefe de produccion Paguete 1 $400 $400
SUBTOTAL DIRECCION Y PRODUCCION $2.600
IVA 12% $312
TOTAL DE DIRECCION Y PRODUCCION $2.912
Desarrollo
item Cantidad Unidad Precio U P Total
Guion técnico Paguete 1 $300 $300
Disefio de conceptos Paquete 1 $500 $500
visuales
Disefio de personajes Paguete 1 $500 $500
Disefio de fondos Paguete 1 $2.000 $2.000
Disefio de Props Paguete 1 $200 $200
Storyboard Paquete 1 $350 $350
Animatica storyboard Paquete 1 $50 $50
SUBTOTAL DESARROLLO $3.400
IVA 12% $408
TOTAL DE DESARROLLO $3.808
Preproduccion
item Cantidad Unidad Precio U P Total




Modelado Personajes Paguete 1 $200 $200
Texturizado de Personajes Paquete 1 $350 $350
Modelado de sets y props Paquete 1 $500 $500

Texturizado de sets y props Paguete 1 $500 $500
Estudio de animacion y Paguete 1 $2.000 $2.000
disefio

Rigging de personajes Paquete 1 $600 $600

Rigging de Props Paquete 1 $200 $200
SUBTOTAL PREPRODUCCION $4.350
IVA 12% $522
TOTAL DE PREPRODUCCION $4.872
Produccion
item Cantidad Unidad Precio U P Total
Layouts Paquete 15 $30 $450
Animéatica 3D Paguete 1 $100 $100
Animacion Paguete 1'30” $1.000 $1.500
lluminacion Paquete 1 $1.000 $1.000
Render Paguete 2160 $1 $1.200
Composicion Digital Paquete 1 $500 $500
SUBTOTAL PRODUCCION DE PLANOS $4.750
IVA 12% $570
TOTAL DE PRODUCCION DE PLANOS $5320
Postproduccion
item Cantidad Unidad Precio U P Total
Edicién de imagen Paquete 1 $500 $500
Créditos Paquete 1 $100 $100
Master Final Digital Paquete 1 $100 $100
Musica Paguete 1 $300 $300
Efectos Sonoros Paquete 1 $400 $400




SUBTOTAL POSTPRODUCCION

$1.400

IVA 12% $168
TOTAL DE POSTPRODUCCION $1.568
DIRECCION Y PRODUCCION $2.912
DESARROLLO $3.808
PREPRODUCCION $4.872
PRODUCCION DE PLANOS $5.320
POSTPRODUCCION $1.568

TOTAL

$18.480







