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RESUMEN

El proyecto de tesis plasmado en este trabajo de investigacion pretende
concientizar e informar a la sociedad mediante un spot sobre la leucemia y las

necesidades de los nifios que la padecen en la ciudad de Quito.

Uno de los puntos principales a tratar habla sobre la cantidad de informacién que
los ciudadanos poseen acerca de esta enfermedad catastréfica ya que durante
la investigacion realizada se pudo conocer que uno de los principales motivos de
segregacion y discriminacion hacia los nifios, es la falta de informacion al

momento de tratar con un paciente.

La razon de este proyecto es llegar a concientizar y motivar a la inclusiéon de los
nifos que padecen la enfermedad, ya que a veces es malentendida las razones

de la misma, debido a eso, se produce cierta segregacion hacia los pacientes.

El spot buscara informar y concientizar a los ciudadanos sobre el desarrollo de
esta enfermedad y como un paciente puede tener una vida cotidiana durante su
tratamiento. Debido a esto nos motivamos a realizar un trabajo audiovisual
donde podamos aplicar nuestros conocimientos por el bien de una problematica

social.



ABSTRACT

The thesis project embodied in this research aims to create awareness and
inform society through a campaign spot on leukemia and the needs of children
who suffer from it in the city of Quito.

One of the main issues to be discussed is the amount of information that citizens
have about this catastrophic illness since during the investigation it was possible
to know that one of the main reasons for segregation and discrimination towards

children is the lack of information at the time to deal with a patient.

The reason for this project is to raise awareness and motivate the inclusion of
children suffering from the disease, because sometimes the reasons of it are
misunderstood, because of that, there is some segregation towards patients.

The campaign spot seeks to inform and raise public awareness about the
development of this disease and how a patient can have a daily life during
treatment. Due to this we are motivated to carry out an audiovisual work where

we can apply our knowledge for the sake of a social problem.
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CAPITULO |
INTRODUCCION

1.1. Introduccién

El estudio tratara sobre las diferentes necesidades de los pacientes infantiles
con leucemia en la ciudad de Quito, para informar y dar a conocer los distintos
cuidados que ellos necesitan, este tema fue escogido ya que se ha observado
gue muchos de los ciudadanos no conocen sobre esta enfermedad, o no saben
los diferentes tratamientos o como ayudar a las personas que sufren de la
misma, entonces por medio de un spot de sensibilizacion, se espera informar y

concienciar a la ciudadania.

Se espera que este pueda ayudar a que la gente se involucre mas con diferentes
fundaciones para ayudar, ya sea econdmica o moralmente a los nifios con
leucemia, asi también como aumentar el nimero de donantes de médula para

combatir esta enfermedad.

En el primer capitulo contendra la introduccion inicial del tema, los antecedentes
principales de la investigacion, y la justificacién; el segundo capitulo contiene la
investigaciéon del tema desarrollado, donde se expondran y explicaran las
principales teorias previas en relacion a la leucemia, los tipos de leucemia, las
necesidades de los nifios que la sufren, las tasas de esta enfermedad en el
Ecuador, asi también como la diferente planificacion que una campafa de
sensibilizacion requiere, como utilizarla eficazmente y lo que es sensibilizar por
medio de productos audiovisuales; el tercero introduce el disefio del estudio,
con la problematica, preguntas, objetivos y metodologia; en el cuarto se llevara
a cabo el desarrollo del proyecto; y en el quinto se incluiran las conclusiones y
recomendaciones que se deriven del mismo. Finalmente, se integraran las

referencias y diferentes anexos que respalden la investigacion.



Con respecto al aporte profesional, la creacion de una campafa brindara
conocimiento de como llegar a la gente con un mensaje y con un propésito.
También se conocera sobre la leucemia y, de la misma manera, se ensefiara a
las personas sobre la enfermedad y como los pacientes logran vivir con la

misma.

1.2. Antecedentes

En la presente investigacion se desarrollaran los temas que abarcan la
enfermedad de la leucemia, sus sintomas, causas y las necesidades de los
pacientes (nifios). Con la investigacion se pretende no soélo conocer los
aspectos médicos de la leucemia, sino también los aspectos sociales que
abarca la enfermedad, el conocimiento sobre la misma, cuidados necesarios
para el paciente, y el impacto que sufre la familia al enterarse que un pariente
sufre de una enfermedad cronica; se da un enfoque a los nifios, ya que el
impacto que genera un niflo con leucemia es mayor al que se da cuando un

mayor padece de la enfermedad.

La leucemia es el cancer mas comun y el mas curable, la hemato-oncdéloga
Gissela Sanchez afirma que el cancer en nifios no es tan facil de detectar como
en los adultos debido a que no se presentan sintomas de ningun tipo y aparecen
de manera inesperada, y 0 que se proyecta para estas enfermedades es buscar
una cura que sea para toda la vida, “s6lo en Quito el 27% de los pacientes deja

de tratarse, lo que equivale a una sentencia de muerte” (Gordon, 2015).

Ademas, se da a conocer que existen centros de acogida en donde las familias
de diferentes provincias tienen el acceso para vivir en la ciudad de Quito con el
fin de continuar con el tratamiento de sus hijos, en donde también reciben
apoyo, tratamiento psicoldgico y legal. Al contrario de lo que muchos piensan,
esta enfermedad es curable si se le da un tratamiento adecuado, los nifios

“tienen un 85% de probabilidades de sobrevivencia en el caso de leucemia. Y



hasta el 100% en los casos de tumores sodlidos (cancer de rifion)” (Gordon,
2015).

Uno de los principales problemas detectados al realizar la investigacion es el de
que todas las campafias hechas en la ciudad de Quito para los nifios con
leucemia son campafas sociales en donde no se habla principalmente del
problema o las necesidades que sufren los mismos, mas bien se realizan
Unicamente eventos para recaudar dinero, lo cual no estad mal, sin embargo, las
personas gque asisten a estos eventos no salen debidamente informadas y
realmente no logran percibir lo que un nifio con leucemia o sus allegados viven

dia a dia con el peso de esta enfermedad.

También existen varias fundaciones en el Ecuador, su objetivo es realizar
campafias para ayudar econdémicamente a los nifios con leucemia. Estas
Fundaciones trabajan en conjunto con instituciones educativas con el mismo
propdsito, por ejemplo, la Universidad San Francisco de Quito, realiza cada
semestre por medio la facultad de comunicacién organiza eventos y crea spots

para ayudar a las fundaciones econémicamente.

El problema se quiere afrontar desde el impulso de la concienciacion e informar
sobre lo que necesita un nifio que padece de leucemia y que mejor que hablar
directamente con las fundaciones o pedagogos para conocer mas a profundidad
sobre el trasfondo de lo que es vivir con la enfermedad y cémo afecta a las
personas que rodean a un nifio. Favorablemente, desde hace un afio, se

encuentra en proceso un programa para donadores de médula.

Actualmente nos encontramos levantando el programa de registro de
donantes de médula 0sea, lo cual sin duda representara un gran avance
para el pais ya que los pacientes con diagnostico de leucemia, linfoma 'y

otras enfermedades, tendran una oportunidad de vida a través de un



trasplante de progenitores hematopoyéticos, proveniente de un donante

generoso. (Ministerio de Salud Publica, 2015)

Tomando como ejemplo spots de sensibilizacion internacionales, se encuentran
las realizadas anualmente por la Fundacion “Josep Carreras” contra la leucemia,
fundacion espafiola cambia su tematica cada afio, pero siempre muestra el
mismo mensaje de sensibilizar a la gente mediante un impacto generado con la
interaccidn con pacientes y ex-pacientes en las calles. Se comparten testimonios
repartiendo folletos personalizados complementando sus campafas graficas y

spots televisivos (Fundacion Internacional Josep Carreras, 2016).

Como se observa la mayoria de ejemplos son realizados en paises de Europa,
en especial en Espafia, donde existen fundaciones que luchan especificamente
contra la leucemia, a diferencia del Ecuador, donde las fundaciones se destinan

a diferentes programas mas generalizados.

1.3. Justificacién

El estudio se centra en un spot de sensibilizaciéon e inclusién ya que se ha
observado que, en el Ecuador, y en especifico en la ciudad Quito, el tema de
los nifios que padecen leucemia no es muy conocido. Se busca sensibilizar a
los ciudadanos, y por medio del spot, reflejar una de las realidades que sufren
los pacientes al ser segregados, con el objetivo de informarlos y concienciar
sobre la importancia de la inclusion en el proceso de la rehabilitacion de los

ninos.

Si bien se puede saber mucho sobre la leucemia y las consecuencias de la
enfermedad, la gente desconoce sobre las necesidades que los pacientes
tienen con urgencia y del poco apoyo que reciben las fundaciones. Solo
mediante spots de sensibilizacion la sociedad podra conocer de mejor manera

los pormenores de la leucemia, por eso se investigara de manera profunda



sobre las fundaciones que existen dentro de la ciudad de Quito y sobre los

spots que se hayan realizado.

El spot beneficia a los pacientes de leucemia, a sus familiares ya que por medio
de la difusidén del producto audiovisual se busca la inclusion de los nifios que

padecen la enfermedad dentro de la sociedad.

Se prevé gue el spot llegue a la gente en el tercer semestre del afio 2017, una
vez concluido el desarrollo del producto sera transmitido en diferentes medios
de difusion masiva. Las redes sociales seran un medio importante, ya que son
de alcance directo con los jovenes. A lo largo del proceso y con la difusiéon se

espera también tener el apoyo de varias fundaciones relacionadas al tema.



CAPITULO I
ESTADO DE LA CUESTION

2.1 Cancer hematoldgico: Leucemia

Para hablar de una enfermedad como la leucemia es importante que se conozca
qué es y como se da esta enfermedad dentro del organismo, ya que existen
diferentes procesos que van deteriorando la salud del paciente, es por eso que
esta se ha convertido en una de las enfermedades que mas repercusiones
causan en la vida de una persona. Asi mismo, es necesario dar a conocer los
diferentes tipos de leucemia que puede padecer un paciente y a partir del cual
se desarrolla un diagnéstico y un tratamiento especifico para las diferentes
formas en las que se presenta la enfermedad, tomando en cuenta las

necesidades del paciente.

2.1.1. Origen de laleucemia

El término cancer constituye a un conjunto de enfermedades que contienen una
caracteristica similar pero que pueden atacar a cualquier 6rgano del cuerpo, en
donde las células cancerigenas crecen y se dividen mas rapidamente, por ende,
atacan e invaden al organismo de manera progresiva. La leucemia se produce
cuando estas células malignas se multiplican y llegan hasta la médula 6sea,
donde impiden que las células normales crecen y llegan a infectar la sangre y

los 6rganos (Qué es la leucemia, 2016).

“La leucemia es un cancer de las células sanguineas. La mayoria de las células
de la sangre se forman en la médula ésea. En el caso de la leucemia, las células
sanguineas inmaduras se vuelven cancerosas” (Leucemia, aspectos

generales,2016).

La leucemia puede originarse por varias razones en el organismo de una

persona, una de estas es acumulacién de células dafiinas producidas por la



médula 6sea. Para entender de mejor manera el proceso a través del cual se
origina la leucemia se investigaron articulos de la American Cancer Society, la

cual sefala que,

La leucemia es un cancer que se origina en las células primitivas
productoras de sangre de la médula 0sea, la parte suave del interior de
ciertos huesos. Con mayor frecuencia, la leucemia es un cancer de los
glébulos blancos, pero algunas leucemias comienzan en otros tipos de

células sanguineas. (What is childhood leukemia, 2016)

La leucemia se produce cuando el organismo empieza a producir cantidades
exageradas de globulos blancos, provocando que las células cancerosas no
permitan que se produzcan glébulos rojos y plaguetas de manera correcta; estas
células cancerosas siguen creciendo y empiezan a moverse a través del torrente
sanguineo a todo el cuerpo, afectando ya a 6rganos mas importantes como el
cerebro o la médula espinal en etapas mas avanzadas (Plus, 2016).

“La leucemia es mas frecuente en los adultos mayores de 55 afios, pero también
es el cancer mas comun en los nifios menores de 15 afios” (Leucemia, aspectos

generales, 2016).

No hay una causa exacta para saber como se origina la leucemia en los nifios,
pero existen diferentes investigaciones con diferentes teorias sobre el origen de
la misma; muchos cientificos han descubierto diferentes cambios que ocurren en
el ADN dentro de las células saludables que se encuentran en la médula espinal,
gue pueden ser factores importantes para que estos se conviertan en células
cancerigenas. También anuncian que esta enfermedad se causa por las distintas
mutaciones que sufre el ADN y no permite que los genes que se encargan de
que las células mueran en el momento apropiado funcionen de manera correcta,
permitiendo asi que el cancer avance. Asi también como distintos cambios
genéticos que se heredan de la familia o que surgen de manera aleatoria por una

malformacion celular (Causas de la leucemia,2016).



Unos cuantos estudios han sugerido que algunas leucemias infantiles
pueden ser causadas por una combinacién de factores genéticos y
ambientales. Por ejemplo, ciertos genes normalmente controlan la
manera en que nuestro cuerpo descompone y elimina las sustancias

guimicas perjudiciales (Causas de la leucemia, 2016).

2.1.2. Leucemia aguday cronica

La leucemia se divide en dos tipos: aguda y cronica.

La leucemia linfocitica aguda, también denominada leucemia linfoblastica aguda
es el cancer que se origina en las células que se convierten en linfocitos dentro

de la médula ésea, por lo tanto

El término “agudo” significa que la leucemia puede progresar
rapidamente, y que, si no se trata, podria ser fatal dentro de unos meses,
mientras que “linfocitico” significa que se origina en las primeras etapas
de los linfocitos, un tipo de glébulo blanco.(Leucemia linfocitica aguda,
2016)

Uno de los problemas de la leucemia es que las células de la misma se van
acumulando lentamente con el tiempo dentro del cuerpo humano, sin embargo,
se conoce por varios estudios que muchos de los pacientes que padecen de
leucemia no presentan sintomas significativos durante los primeros afos. Es por
€s0 que, mientras el tiempo avanza, estas células se van extendiendo hacia otras
partes del cuerpo como, por ejemplo, los ganglios linfaticos, el higado, el bazo o

el sistema nervioso central (Qué es la leucemia linfocitica crénica, 2016).

Dentro del estudio de esta enfermedad se encuentran las células cancerigenas
llamadas “linfocitos B”, las cuales se infiltran en la médula 0sea, los ganglios, el
higado, etc. Esta infiltracion tiene como consecuencia que los linfocitos, al no
funcionar correctamente, no logran cumplir con su papel de defensa del

organismo, que dentro del torrente sanguineo se desplacen elementos



anormales, ademas de que impide que se dé un correcto funcionamiento de los

organos afectos (Tipos de leucemia, 2016).

Existen distintas diferencias entre la leucemia aguda y crénica, por ejemplo, las
células de la médula 60sea no maduran de manera adecuada dentro de la
leucemia aguda, mientras que en la cronica las células solo llegan a madurar de
manera parcial; dentro de la leucemia aguda también se pueden observar que
las células cancerosas inmaduras se siguen multiplicando, y, al ser progresivo el
crecimiento de las mismas, si no se sigue un tratamiento la persona afectada

podria morir en pocos meses (Clasificacion leucemia en nifios, 2016).

Mientras que la leucemia crénica se caracteriza porque sus células leucémicas
viven por un tiempo mas prolongado y llegan a desplazar a células normales, se
demora mas en progresar y el tiempo estimado de vida de la persona es mas
largo, a pesar de estar sin tratamiento; sin embargo, estas son mas dificiles de
curar a comparacion de las leucemias agudas (Leucemia signos y sintomas,
2016).

2.1.3. Tipologias de leucemiay su tratamiento

Existen diferentes tipos de leucemia que se caracterizan principalmente por la
velocidad en que atacan al cuerpo humano y las partes que afectan, ademas se
debe tomar en cuenta factores como la edad del paciente.

Leucemia linfocitica aguda: “Alrededor de tres de cuatro leucemias en nifios
son ALL. Esta leucemia se origina de formas tempranas de linfocitos en la

médula 6sea” (Leucemia infantil, 2016).

Este tipo de leucemia se produce cuando se genera demasiados linfocitos
inmaduros, los cuales empiezan a desplazar a las células sanas de la médula

0sea que son las encargadas de la defensa, invaden la sangre, la médula 6sea
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y los tejidos linfaticos, provocando que se inflamen (Leucemia linfoblastica
aguda,2016).

“Las células leucémicas usualmente invaden la sangre con bastante rapidez.
Estas células se pueden propagar a otras partes del cuerpo, como a los ganglios
linfaticos, el higado, el bazo, el sistema nervioso central” (Qué es la leucemia
linfocita aguda, 2016).

Este tipo de leucemia se ve mayormente en nifilos menores de cinco afios de
edad, siendo el 60% de los casos dentro de ese rango de edad, mientras que el
otro 40% de casos sobre la leucemia linfocitica aguda se ve en personas
pasadas los 50 afios de edad (LLA estadisticas, 2016).

“‘Aproximadamente 6,590 nuevos casos de ALL (3,590 hombres y 3,000

mujeres) seran diagnosticados” (LLA estadisticas, 2016).

Los nifios que poseen sindrome de Down corren un riesgo mayor de padecer
leucemia en comparacioén a los nifios sin el sindrome, ya que ellos presentan
diferentes complicaciones genéticas que los hace mas vulnerables a esta

enfermedad (Leucemia linfoblastica aguda, 2016).

“En los nifos con sindrome de Down que presentan LLA, el prondstico es similar

al resto” (Leucemia linfoblastica aguda,2016).

Leucemia mieloide aguda: “Representa la mayoria de los casos remanentes.
Esta se inicia a partir de las células mieloides que forman los glébulos blancos
que no son linfocitos, los glébulos rojos o las plaquetas” (Leucemia infantil,
2016).

Este tipo de leucemias se ve mas en las personas de la tercera edad en donde
las células mieloides empiezan a multiplicarse de manera anormal e invadir la

médula 6sea, impidiendo la producciéon normal de células sanas (Leucemia
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mieloide aguda, 2016). “La AML es un poco mas comun en los hombres que en
las mujeres, pero el riesgo promedio durante la vida en ambos sexos es menos
de la mitad del 1 %” (Estadisticas LMA, 2016).

“‘Aproximadamente el 20% de las leucemias infantiles son de origen mieloide”
(LMA Infantil, 2016).

Leucemia de linaje hibrido o mixto: “Estas son leucemias poco comunes, las
células tienen caracteristicas de la ALL y de la AML. En nifios, son generalmente
tratadas como la ALL y usualmente responden a este tratamiento como la
ALL” (Leucemia infantil, 2016).

Leucemia linfocitica crénica: Se investigd que las leucemias cronicas son
mucho mas comunes en los adultos que en los nifios. Asimismo, suelen crecer
mas lentamente que las leucemias agudas, pero al momento del tratamiento son

mas dificiles de curar. (Leucemia infantil, 2016).

“La leucemia linfocitica cronica es un tipo de cancer por el que la médula ésea

produce demasiados linfocitos” (Leucemia linfocita crénica, 2016).

Este tipo de leucemia se produce cuando el cuerpo produce mas linfocitos B de
lo habitual, estos linfocitos son los que se encargan de combatir diferentes
afecciones, el problema es cuando éstos empiezan a infiltrarse de manera
progresiva a la médula espinal y tejidos linfaticos, esto provoca un
desplazamiento de los elementos normales que existen en la sangre y
empiezan a afectar la funcionalidad de los 6rganos, asi también como dejar de
cumplir su funcion como defensores del organismo (Leucemia linfatica cronica,
2016).

“La leucemia linfocitica cronica (CLL) representa aproximadamente una cuarta
parte de los nuevos casos de leucemia” (Leucemia linfocita cronica, 2016). Este

tipo de leucemia, por lo general, afecta a personas mayores de 60 afios, donde



12

muy rara vez se observa esta enfermedad en menores de 40 afios, y es casi
inexistente en nifios (Leucemia linfatica crénica, 2016).

Leucemia mieloide crénica: Se origina cuando se producen demasiados
granulocitos, que son un tipo de glébulo blanco, en donde empiezan
progresivamente a invadir la médula 6sea y, después, el resto del organismo,
impidiendo producir de manera normal células saludables afectando el

funcionamiento de los diferentes érganos (Leucemia mieloide cronica, 2016).

“Un poco mas de 10% de todos los nuevos casos de leucemia son leucemia
mieloide cronica. En los Estados Unidos, alrededor de una de cada 555

personas padecera CML en su vida” (Estadisticas CML, 2016).

Leucemia mielomonocitica juvenil: "Es un tipo poco comun de leucemia que
no es crénica ni aguda. Se inicia a partir de las células mieloides, pero
usualmente no crece tan rapidamente como la AML ni tan lentamente como la
CML”. Se conoce que esta se da en nifios menores de cuatro afios y conlleva
sintomas como fiebre, moretones, dificultad al respirar, agrandamiento del bazo

y de ganglios linfaticos, etc. (Leucemia infantil, 2016).

2.1.4. Necesidades de los pacientes con leucemia

Existen diferentes necesidades que posee un paciente con leucemia, por lo que
es preciso que todo cuidador y familiar conozca, para poder asi tratar a la
persona de la mejor manera y que esta pueda salir adelante. Una vez detectada
la enfermedad, es primordial que se acuda a un centro especializado, para que
estas necesidades del paciente sean atendidas de manera correcta. “Los centros
tienen la ventaja de contar con profesionales de la salud que son especialistas y
gue conocen las diferencias entre los canceres en los adultos y aquellos que
ocurren en los nifios y adolescentes” (Tratamiento de leucemia en nifios, 2016).
Una de las terapias principales que se dan en estos centros para nifios es la
llamada quimioterapia. Es importante un estudio de caso de cada uno de los

pacientes, en este caso nifios, que padecen la enfermedad, para poder asi
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conocer quiénes de estos padecen leucemia cronica, ya que a estos se les
administran altas dosis de quimioterapia, muchas veces junto con un trasplante
de células madre. De igual manera, se pueden usar otros tratamientos efectivos
como la terapia dirigida, la cirugia y radioterapia, todo esto depende de como se
encuentra el paciente y de otros factores a tomar en cuenta (Tratamiento de

leucemia en nifios, 2016).

Por ejemplo, la radioterapia “se usa en conjunto con la quimioterapia y usa rayos
de alta intensidad para destruir las células cancerosas. Puede ser una radiacion
localizada o general de todo el cuerpo” (Garcia, 2015). Por otro lado, cuando se

decide realizar un trasplante de médula 6sea, se tiene como objetivo:

Reemplazar la médula 6sea enferma por una sana de un donante o
propia del paciente, segun el tipo de leucemia. Para llevar a cabo este
procedimiento se debe destruir la médula 6sea del nifio enfermo para

poder inyectar la médula sana (Garcia, 2015).

Una vez trasplantada la médula nueva, se debe aislar al paciente hasta que esta

funcione correctamente, de esta manera se evitaran infecciones (Garcia, 2015).

Por lo tanto, los centros son importantes al momento de cumplir con las
necesidades del paciente, ya que ademas dentro de estos, la persona tendra un
equipo médico que sera su fuente de informacion y apoyo. Asimismo, tendra
servicios de apoyo del hospital, entre los cuales el paciente puede encontrar
“servicios de enfermeria o trabajo social, asistencia financiera, asesoria
nutricional, rehabilitacion o consejo espiritual” (Tratamiento general leucemia,
2016). Esto ayudara a que el mismo se sienta bien fisica y emocionalmente y

pueda llevar una vida normalizada, mientras la enfermedad se lo permita.

Uno de los aspectos mas importantes que necesita el paciente y los familiares
es el apoyo psicosocial y psicologico, asi como la incorporacion laboral, ya que

varios estudios han demostrado que existe una la baja laboral de padres de nifios
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con cancer. También se cree importante el respetar las decisiones que tome el
paciente, por lo que es fundamental que exista una buena informacion previa

sobre la enfermedad y sobre los tratamientos a tomar en cuenta (Roche, 2010).

2.1.5. Laleucemia en nifios

El tipo de leucemia que un nifio tiene desempefia un papel importante en las
opciones de tratamiento y el pronéstico que este tiene. Para esto, se debe
determinar el tipo y el subtipo de la leucemia, “analizando muestras de sangre,
meédula 6sea y algunas veces ganglios linfaticos o liquido cerebroespinal” (Qué

es la leucemia en nifios, 2016).

Muchos de los sintomas de la leucemia que se pueden presentar en un
nifio pueden llegar a tener otras causas, siendo en la mayoria de veces
sintomas no causados por la leucemia. Si estos sintomas llegan a
presentarse, el nifio debe ser rapidamente examinado por un médico para
gue se pueda determinar la causa y que el niflo pueda recibir el

tratamiento necesario.

Los problemas en la médula 6sea del nifio son los causantes de los sintomas de
la leucemia y es ahi donde se origina esta enfermedad. A medida de la
acumulacion de las células leucémicas, estas pueden llegar a desplazar a las
células productoras de células sanguineas normales. El resultado de este
fendbmeno concluye en la insuficiencia de glébulos rojos, glébulos blancos y
plaquetas normales en el nifio. Las pruebas de sangre evidencian estas
carencias. Otras areas del cuerpo se pueden ver afectadas por las células
leucémicas, lo cual también puede causar sintomas (Qué es la leucemia en
nifos, 2016).

Para la mayoria de tipos de cancer, determinar la etapa del cancer es muy

importante:
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Sin embargo, la leucemia no se clasifica por etapas como la mayoria de
los otros tipos de cancer. La leucemia comienza en la médula 6sea y
rapidamente se propaga a la sangre. Por lo tanto, desde el principio las
células leucémicas ya estan dispersas por todo el cuerpo. (Clasificacion

leucemia en nifios, 2016)

Por otro lado, es importante seguir un procedimiento para conocer si las células
leucémicas ya comenzaron a acumularse en otros 6érganos y tomar las medidas
adecuadas. En el caso de los nifios con leucemia, los sintomas de la misma se
deben a otras causas, tal como infecciones (Clasificacion leucemia en nifios,
2016).

Como se dijo anteriormente, como resultado de la acumulacion de las células
leucémicas estas pueden llegar a desplazar a las células productoras de células
sanguineas normales, y este fenbmeno concluye en la insuficiencia de glébulos
rojos, glébulos blancos y plaquetas, ahora se hablar4 sobre los sintomas
causados por cada una de estas insuficiencias (Qué es la leucemia en nifios,
2016).

Primero, los sintomas causados por los bajos recuentos de glébulos rojos o
anemia pueden causar cansancio, debilidad, sensacién de frio, mareo o
aturdimiento, dolores de cabeza, dificultad para respirar y piel palida. Segundo,
se tienen los sintomas causados por los bajos recuentos de glébulos blancos, y
estos son infecciones que se repiten varias veces y que no parecen desaparecer.
Por otro lado, la fiebre también es un principal signo de infeccion, pero también
algunos niflos pueden presentar fiebre sin tener una infeccion (Qué es la

leucemia en nifios, 2016).

Por dltimo, tenemos los sintomas causados por los bajos recuentos de
plaguetas. Las plaquetas en la sangre ayudan a detener el sangrado, un namero
disminuido de las mismas puede causar tendencia a presentar facilmente

moretones y sangrados. También se pueden dar sangrados nasales frecuentes
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0 severos, y sangrado en las encias. Nuevamente es muy probable que la
mayoria de los sintomas dichos se deban a una dolencia, mas no a la leucemia.
Por eso resulta importante la intervencion de un médico para que pueda tratar y

determine la causa de los sintomas (Clasificacion leucemia en nifios, 2016).

2.1.6. Ecuador y laleucemia

Existen varias instituciones médicas que han realizado varios estudios acerca
del cancer infantil y en este caso de leucemia. La sociedad de lucha contra el
cancer del Ecuador, SOLCA, organizé en el afio 2015 el VI Congreso Nacional
de Oncologia denominado Prioridades Oncologico en el Ecuador, el cual enfatizo
en el cancer infantil. A partir de este encuentro y de los ultimos reportes
estadisticos realizados, se determiné que:

La leucemia, con el 45 % de los casos, es la de mayor incidencia entre
las poblaciones infantiles. Y de este grupo, los mas vulnerables, con el 32
% del total de casos, son los nifios de entre cero y cuatro afios de vida,
indico el doctor Luis Espin Custodio, jefe de Pediatria del hospital de
Solca, Guayaquil. (Expreso, 2015)

Al investigar cifras y estadisticas acerca de la leucemia en el Ecuador se
encontré que no existe un registro oficial de los pacientes infantiles que padecen
de esta enfermedad. Sin embargo, existen varios documentos y articulos
importantes acerca del cancer infantil. Es por eso que, SOLCA, a través de
varios estudios, dio a conocer que en el afio 2009 existieron 83 casos de cancer
infantil, por otro lado, en el afio 2010 aumentaron a 87 casos y en el afio 2011
a 90 (SOLCA, 2014).

Asimismo, segun la Unién Internacional Contra el Cancer (UICC) se conoce que
el Ecuador, siendo un pais en desarrollo, se encuentra en el grupo de paises

donde viven entre el 70% al 80% de los pacientes infantiles. Por otro lado, en
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los paises desarrollados se conoce que al menos tres de cuatro nifios con
cancer sobreviven después de ser diagnosticados, ya que existen avances
médicos adecuados para el tratamiento y diagnostico de la enfermedad
(Fundacién Corazones Valientes, 2016).

Durante una entrevista realizada a la doctora Edith Duefias, psico-oncéloga
pediatra del Hospital Solca de Quito, se pudo conocer varios aspectos, uno de
ellos es que la leucemia esta catalogada como una enfermedad catastrofica, de
igual manera se pudo conocer que los nifios que padecen de la enfermedad se
pueden curar para toda la vida.

Se menciona que, a pesar de ser una enfermedad devastadora, los nifilos y sus
familiares logran recuperarse psicologicamente de una manera positiva y llega
a ser hasta cierto punto una motivacién para que puedan seguir adelante.
(Duenas, 2017)

Lo que mas se recalca a lo largo de la entrevista es la falta de informacion y
como ésta llega a ser un factor clave al momento de llevar a cabo un analisis
psicologico, causando indirectamente segregacion a los pacientes con
leucemia como la privacion de la educacién o el desarrollo de los mismos. Con
respecto al impacto psicolégico se pudo conocer que es alto por parte de los
familiares del nifio ya que pasan por un proceso emocional psicologico
determinado el cual se da por etapas desde depresién hasta aceptacion. Las
fases emocionales se presentan en los pacientes como en la familia, pero
mayormente en la familia debido a que en este caso la enfermedad se presente
en un niflo mas no en un paciente adulto. Finalmente, Solca promueve a sus
pacientes la inclusion inmediata a la sociedad ya que se busca como meta el
cumplimiento por parte de ellos a una vida normal lo mas rapido posible por un
tema de salud integral para evitar un asilamiento siempre y cuando el paciente

este en concision de hacerlo. (Duefias, 2017)

En algunos casos el inicio de esta inclusion es dificil debido al aspecto fisico

(pérdida de cabello, color de piel o una amputacién) que presenta un nifio con
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leucemia, por esto se da una segregacion y un miedo a una supuesta infeccion
o traspaso de la enfermedad debido a la falta de informacion que se tiene de la
misma y por otro lado los niflos deben tener un cuidado especial y especifico,
consecuencia de la quimioterapia. (Duefias, 2017)

Para reforzar el trabajo de investigacion se realizo una entrevista a la doctora
Gisella Sanchez, hemato-oncologa pediatra del Hospital Solca de Quito, para
tener un punto de vista médico sobre el tema de la leucemia en los nifios y de
sus necesidades. Se pudo conocer que en temas estadisticos en Ecuador 8 de
cada 10 pacientes con leucemia linfoblastica aguda se curan para toda la vida.
Por otro lado, el indice sobre la informacion y aceptacion de los familiares en la
sociedad sobre la enfermedad es bastante bajo, pero ha mejorado con el paso
de los afios y se sabe que ahora después de un proceso de aceptacion, se
procede a empezar con el tratamiento el primer dia del diagnostico.

Posteriormente se pudo saber que después de terminada la primera parte del
tratamiento, se sugiere que los nifios vayan inmediatamente a clases para evitar
un atraso en los estudios ya que como se menciond anteriormente lo que se
busca es la inclusion de los nifilos a seguir una vida comdn y corriente.
(Sanchez, 2017)

La falta de medicacion como de tratamiento ordenado y a tiempo es una causa
de peligro en un paciente con leucemia, siendo alta la tasa de abandono en
paises en via de desarrollo, por motivos de distancia, costo y educacion. Los
porcentajes de abandono pueden ir del 25% al 50% en paises de
Latinoamérica, sumandose al 20% de leucemia que no se puede curar se eleva

a un 70% sélo por abandono del tratamiento. (Sanchez, 2017)

En Ecuador el porcentaje de abandono es tan solo del 3% debido al apoyo

econdémico por parte del hospital y de las fundaciones ya que mediante este
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apoyo se pretende evitar que un paciente abandone el tratamiento y poder
acabarlo con normalidad. Con respecto al tema de la donacién de médula, en
Ecuador es un tema complicado debido a que la compatibilidad de un donante
debe ser alta, ya que solo los familiares mas cercanos son los posibles
donantes de cordon umbilical. Para esto se busca en un banco de cordon vy el
pais no cuenta con un banco de corddn publico, tan solo cuenta con bancos

privados.

Un banco publico realiza un estudio de histocompatibilidad HLA donde se
buscan las compatibilidades genéticas para un posible donante que se puede
encontrar en cualquier parte del mundo, principalmente si es que existe un
convenio con el bando. Ecuador principalmente tiene convenios con Espafia y
México, el estado hace una busqueda de un donante que pese menos de 30
kilogramos, posteriormente realiza un pedido de sangre del cordon que sea
compatible con el perfil de histocompatibilidad y el trasplante se realiza en el
hospital Solca de Guayaquil, siendo esta la Unica unidad acreditada para hacer
trasplantes siempre y cuando haya un donante 100% compatible. (Sanchez,
2017)

2.2. Campafas de sensibilizacién de probleméticas sociales

Las campafias de sensibilizacion son utilizadas alrededor del mundo como una
estrategia de comunicacion para poder crear conciencia sobre una problematica
social y poder persuadir un cambio del grupo de personas al que esta esta
dirigida. Muchas de las campafas que se han realizado en los ultimos tiempos
han decidido utilizar realidades que sensibilicen al publico, para poder asi crear
un impacto y, por ende, lograr un cambio significativo. Debido a la importancia
de campafas y los resultados que estas pueden alcanzar, a continuacion, se
explicaran los distintos tipos de campafas de comunicacion que utilizan como

estrategia para alcanzar los objetivos deseados.
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2.2.1 Spot Audiovisual

Un spot es un material audiovisual, transmitido en television, cine y actualmente
en redes sociales con la intencién de divulgar o difundir algdn mensaje sobre un
tema especifico. Es decir que este se ha convertido en una herramienta
informativa para el publico objetivo que busca influir en el pensamiento y
comportamiento de las. A pesar de que el spot a realizarse no es caracter
publicitario, busca de igual manera apelar a los sentimientos de las personas

para crear un cambio y una concientizacion en las mismas.

La sensibilizacion mediante un spot audiovisual tiene la finalidad de persuadir y
educar al publico al que esta dirigido. Se dice educar, ya que no so6lo se busca
informar sino también lograr un cambio positivo en el comportamiento y la
formacion de las personas hacia un tema en especifico, todo esto se logra a

través de un producto audiovisual que genere un impacto y sensibilice.

Finalmente, para realizar un spot efectivo es importante conocer sus
caracteristicas como la duracion del mismo, la cual debe ser entre 1 minuto a 2
minutos siendo conciso y dependiendo de lo que éste requiera en donde se
muestran Unicamente imagenes que apelen a las emociones acompafadas de
un paisaje sonoro o musica que sea adecuado al mensaje que se quiera

transmitir sin confundir al espectador. (Ecured, 2017)

2.2.2. ¢Qué es una campafa de sensibilizacion?

Al hablar de una campafa de sensibilizacién, esta puede ser entendida “como
una linea de accion circunscrita a un tiempo especifico, planificada, coordinada
y organizada con la finalidad de cambiar la opinion, estimular y/o modificar
comportamientos y actitudes.” (ONUSIDA, 2004). Es decir, esta es entendida
como una lucha con el objetivo de sensibilizar a la sociedad sobre una causa en

particular.



21

Ademas, puede referirse en general a un cierto niumero de actividades donde la
sociedad patrticipa y se informa sobre un tema, todo direccionado a la creacion
de conciencia e interés hacia un tema en especifico, se debe realizar una

investigacion para llegar hasta la realizacion de la campafia.

Asimismo, se busca persuadir a la comunidad para generar dicho interés y poder
asi realmente ayudar a las fundaciones u organizaciones que buscan ser
beneficiadas para una buena causa. Ahora bien, para realizar una buena
campafa de sensibilizacion, se sugiere que se busque siempre el cambio de
comportamientos en la sociedad y, sobre todo, generar accion de cambio. Una
buena campafa de sensibilizacibn debe utilizar una variedad de medios,
técnicas y tacticas que construyen los argumentos necesarios que contribuyan
al cambio o la accion, de un fuerte impulso, sobre todo, y que logren conseguir
la participacion de la sociedad y de los grupos a los que el mensaje esta
destinado (ONUSIDA, 2004).

La Fundacion “Josep Carreras”, reconocida por sus spots de sensibilizacién es
una guia para poder comprender la iniciativa y como llevar un spot en el pais.
Aqui unos ejemplos de algunas campafas de la fundacion Josep Carreras de
Espafia:

“Busco médula” del ano 2005

La campafa resultdé ser un cambio sustancial para la fundacién ya que era su
primera campafa de sensibilizacion y la realizaron dentro del Hospital Clinica de
Barcelona, donde estuvo presente el presidente Josep Carreras, entre otras
entidades de la fundacion. También contaron con un ex-paciente de leucemia y
con un donante de médula. El principal objetivo de la campafia era la donacion
de médula y se incitaba a las personas a que donen en beneficio a los pacientes

con leucemia infantil (Busco médula, 2017).

“Cuéntanos tu plan” del ano 2009
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En este afio la campafa tuvo lugar en el Hospital Gregorio Marafién de Madrid.
Lo que esta campafa quiso reflejar fueron los planes a futuro que cualquier nifio
puede tener y mostrando a un paciente con leucemia el cual tiene los mismos
planes, se muestra fuerte y decidiéo a cumplirlos se motivé a que las personas
ayuden y se sensibilicen a la causa. Ayudar a que el plan de “David”, el nifio
figura de los materiales audiovisuales, pueda lograrse en un futuro sin tener que

pensar en su enfermedad (Cuéntanos tu plan, 2017).

“25 afios luchando contra la leucemia” del afio 2013

Por motivo de celebracion de los 25 afios de la Fundacion “Josep Carreras”, la
campafa se centré en compartir los logros y avances conseguidos durante esos
25 afos, sumando los retos que estan por venir para la fundacion. Ademas, para
conmemorar el aniversario se dio lugar al estreno del documental La Fleur. Josep
Carreras y la lucha contra la leucemia (25 afios luchando contra la leucemia,
2017).

“Imparables contra la leucemia” del afio 2015

La més reciente campafia de sensibilizacion dio con motivo de la semana contra
la Leucemia (21 al 28 de junio). Tuvo como objetivo recaudar fondos para
investigaciones cientificas. Se animé a la sociedad a que colaboren mediante
mensajes de texto solidarios y alidndose con algunas operadoras telefénicas. Se
contd con despliegue publicitario en medios audiovisuales y radios. Ademas, la
campafa tuvo una salida a las calles acompafiados de pacientes y ex-pacientes,
gue brindaron testimonios y repartieron folletos para lograr sensibilizar e informar
a la sociedad sobre la investigacion constante de estas enfermedades

(Imparables contra la leucemia, 2017).
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2.2.3. Planificacion de una campafia de sensibilizacion publica

Los buenos planificadores de campafias explotan el modo como la opinién
y la presion publica pueden influir en el cambio politico y en la
reorientacion de los comportamientos y practicas culturales. Para que una

campafia tenga éxito necesita una buena preparacion. (ONUSIDA, 2004)

Una correcta planificacion de una campafia de sensibilizaciéon, como es de
conocimiento general dentro del marketing, se da mediante puntos especificos
que establecen un orden para que la campafia logre tener impacto en la
sociedad. Primero un punto inicial, se recolecta informacién sobre un tema
especifico del cual se va a realizar la investigacion, después se debe plantear
objetivos para realizar un cambio. La campafia necesitara de un lema y una
identidad, le da personalidad y servirA como reconocimiento para la misma, lo
que ayudaré a llamar la atencién del publico al que se busca llegar. Ademas, se
debe definir un puablico a quien se quiere llegar para poder alcanzar los objetivos
establecidos, después viene la elaboracién de mensajes fundamentales que

tengan un mensaje y la informacién que se quiere transmitir.

A continuacion, los materiales fundamentales son aquellos recursos que se
usaran a lo largo de la campafa para brindar y recopilar informacion, por lo
general, los diversos materiales pueden ser carteles y postales, presentaciones,

volantes y folletos, hojas de datos, peticiones y un sitio web propio.

Después se tienen las acciones fundamentales, mismas que son las actividades
y acciones que deben mantener al publico activo y atento a la campafia. Después
de tener en claro los puntos anteriores, se debe pensar en la obtencion de fondos
y recursos ya que sin dinero y recursos humanos la campafa no puede ser
elaborada, y para poder destinar fondos a la fundacién o causa con la cual se

esté trabajando.
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Finalmente, se debe realizar una evaluacion y un analisis de los resultados para
ver si los objetivos se cumplieron y si la campafa logré impactar dentro de la

sociedad.

Se conoce que el objetivo principal de una campafia es captar la atencion de su
publico objetivo, asi como elaborar un mensaje convincente, pero, sobre todo,
gue logre concienciar. Para esto es importante que al momento de elaborar una
campafa se piense en una estrategia clara una vez que se conoce el problema
a tratar y cual es el cambio que se debe realizar. Por lo tanto, a continuacion, se
enumeran los principales pasos para la elaboracion de una estrategia

comunicacional (ONU Mujeres, 2012):

« Establecer el objetivo y las metas de la comunicacién.

« Elaborar mensajes clave que sean comprensibles para sus destinatarios.
« Identificar los canales de comunicacion, técnicas y herramientas eficaces.
o Catalogar los recursos de comunicacion que sean accesibles.

« Fijary controlar los tiempos limite e indicadores de los planes de accion
para poder observar si la estrategia se encuentra avanzando de la manera

adecuada.

e« Redactar un documento para definir y vigilar la estrategia de

comunicacion.

2.2.4. Utilizacion eficaz de los instrumentos de comunicacion

La mejor manera de llegar al publico especifico es mediante instrumentos de

comunicacién netamente directos, ya sean visibles, como redes sociales y/o
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flyers, y auditivos, como entrevistas radiales. Primeramente, los medios de
comunicacion digitales son instrumentos fundamentales dentro de la campania,
ya que se logra una interaccion directa con el publico. Las redes sociales son
una via rapida de comunicacion y se aprovechara para crear una pagina con el
nombre de la campafa y un evento que describira sobre qué trata la mismay a
quiénes beneficia. Por otro lado, también se subiran fotos de la activacion de la
campafia y de todo lo que tenga que ver relacionado. Las redes sociales a ser
usadas tentativamente son Facebook e Instagram, siendo la primera, Facebook,
con mas de 1550 millones de usuarios hasta el afio 2016; y la cuarta, Instagram,
con mas de 400 millones de usuarios, igual hasta el afio 2016. Son las redes de
comunicacién directa ya que dan la facilidad para crear la pagina del evento y
postear fotos que tengan que ver con el tema de la investigacion (Multiplicalia,
2016).

Por otro lado, la radio, siendo un instrumento de comunicacién completamente
auditivo, beneficiard mediante una entrevista con algin medio en donde se invite
a las personas a la activacion de la campafia y a que conozcan mas sobre la
realidad que los nifios con leucemia tienen en el pais. Se analizaran varias
estaciones para que el medio a ser escogido sea de mayor aceptacién o escucha
dentro de la ciudad, para que el mensaje llegue a todas las personas posibles.
De esta manera, se pretenden utilizar correctamente los instrumentos de

comunicacién para que el mensaje pueda llegar de manera directa y concisa.

2.2.5. Sensibilizar por medio de productos audiovisuales

Una campafa debe impactar de manera visual a la sociedad, por lo que se
considera importante tomar en cuenta los diferentes productos audiovisuales que
se pueden realizar dependiendo de la causa, es por esta razdn que se realizara
un spot. En este caso, al hablar de la campafa de leucemia, se ha determinado

gue una de las razones que puede sensibilizar al publico objetivo es el conocer
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la realidad y las necesidades de los nifios con leucemia a través de videos,

entrevistas con pacientes y cuidadores, ademas de expertos en el tema.

Como se menciond anteriormente, los medios audiovisuales son fundamentales
para que el mensaje llegue de manera directa al espectador, ya que es necesario
gue se entienda el mensaje que se quiere transmitir y el porqué de la realizacion
de la campafia. Ademas, se debe tener en cuenta que la realizacion de
campafas audiovisuales no es suficiente ni apropiada si es que esta llegase a
una fraccion pequefia de los destinatarios, entonces, en este caso, l0s recursos

podrian ser aplicados a otros medios o canales de comunicacion.

Para finalizar, también se debe tener en cuenta a las personas discapacitadas
0 personas que no hablan el idioma que se utiliza en los medios de
comunicaciéon. Debido a esto, se deben tomar en cuenta todas las opciones
pertinentes para que las redes y la radio sean de ayuda y no un impedimento al
momento de enviar el mensaje y que llegue con la fuerza que se espere al
espectador (ONU Mujeres, 2012).
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CAPITULO Il
DISENO DEL ESTUDIO

3.1. Planteamiento del problema

El problema en el que se basa la investigacion es la segregacion que sufren los
pacientes infantiles con leucemia en la ciudad de Quito. El tema fue escogido
con laidea de realizar un spot de sensibilizacion que logre reflejar la realidad que
ciertos nifios viven debido a la falta de inclusion por ser parte de esta enfermedad
y como un pequefio acto de bondad, puede ser un factor clave para la

rehabilitacion psicoldgica del paciente.

Asimismo, a través de este spot se busca que la sociedad se involucre en esta

causa y brinde apoyo a estos pacientes mediante las fundaciones existentes.
De esta manera, se logrardn cambios en cada persona que, tras visualizar el
spot de sensibilizacién, decida actuar para el mejoramiento de vida de estos
nifios. Por esta razon, se espera que el spot aporte en el area social para que
la sociedad se sensibilice al mostrarles la manera en la que los nifios son
segregados, y el mensaje de inclusién reflejado a través del producto final,
influya al momento de relacionarnos con los pacientes.

3.2. Preguntas

3.2.1. Pregunta general

¢, Como crear un spot de sensibilizacion sobre la realidad de los nifios enfermos

con leucemia en la ciudad de Quito?

3.2.2. Preguntas especificas

- ¢, Cual es la realidad de los pacientes con leucemia?
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- ¢, Qué conocimiento tienen las personas de Quito sobre la leucemia en

ninos?

- ¢, Qué tema se abarcara para la realizacion del spot?

- ¢ Qué medios se puede utilizar para la difusién del spot de

sensibilizacion?

- ¢, Como se evaluara la efectividad del spot sobre la leucemia infantil?

3.3. Objetivos

3.3.1. Objetivo general

Crear un spot de sensibilizacion e inclusion sobre la realidad de la leucemia

infantil en la ciudad de Quito.

3.3.2. Objetivos especificos

Investigar sobre la realidad de la situacion de los nifios con leucemia en
la ciudad de Quito
- Evaluar el conocimiento que tiene la poblacién de Quito sobre la

leucemia infantil.

- Desarrollar un spot que fomente la inclusion de los nifios que han sufrido de

leucemia.

- Difundir por medio de redes sociales el spot de sensibilizacion.

- Evaluar la efectividad del spot de sensibilizacion sobre la leucemia

infantil.
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3.4. Metodologia

3.4.1. Contexto y poblacién

Este estudio se realizara en la ciudad de Quito, Ecuador, como parte de trabajo
de titulacion de la Universidad de las Américas. El periodo de tiempo sera entre

los meses de marzo a julio del 2017.

La investigacién va dirigida a la poblacion quitefia, a hombres y mujeres de 18 a
60 afos, de nivel socio-econdémico quintiles 2 al 4, ya que se puede llegar a este

segmento de la poblacién por medio de lugares publicos especificos.

3.4.2. Tipo de estudio

El tipo de estudio es mixto, ya que la investigacion tendrd el enfoque cualitativo
con respecto a la emotividad que amerita el tipo de campafa que se piensa
realizar y por la aplicacién de entrevistas. Tendra un alcance exploratorio debido
a que el tema de las necesidades de los nifios con leucemia, es un tema del que
se habla poco y no es muy conocido en el pais. Por ultimo, también es un alcance
descriptivo al incorporar la investigacion realizada en la elaboracion de un spot

de sensibilizacion.
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3.4.3. Herramientas a utilizar

Tabla 1.

Herramientas a utilizar

Herramienta Descripcion Propdsito
Entrevista Dialogo con dos expertos sobre el tema | Investigar y conocer
para conocer opinibn 'y obtener | las necesidades

informacion con el fin de enriquecer la | cotidianas que sufren
investigacion, ya ha sido aplicada en el | los ninos con
pais. leucemia infantil en

la ciudad de Quito

Grupo Entre 8-12 jovenes de distinto género con | Evaluar la
focal distintas variables sociodemogréficas. percepcion de la
audiencia sobre el
spot de

sensibilizacion.

3.4.4. Tipo de anédlisis

A través de las entrevistas realizadas a expertos del Hospital de Solca durante
el proceso de investigacion, se evidencio el principal problema que existe dentro
de la sociedad quitefia que es el desconocimiento sobre la enfermedad y la
segregacion que  sufren los pacientes. De igual manera,
se conocié las necesidades de los pacientes de leucemia para saber a
profundidad que es lo que requieren estos pacientes y los cuidados que deben
recibir. Todos estos elementos fueron la base para la investigacion y a la vez
ayudaron como una motivacion para planear lo que sera el spot de

sensibilizacion.

Como marco teorico para el estudio de la enfermedad, se realiz0 una
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investigacion sobre la leucemia y sus tipologias, para después contactarse con
ciertas fundaciones de la ciudad de Quito, serviran como guia alrededor de todo
el trabajo de investigacion en el pais. Asimismo, las estadisticas sobre la
leucemia en Ecuador también son importantes y debido a eso se busco
informacion sobre la leucemia en el pais. Mas adelante, una vez conocido el
contexto y la enfermedad a profundidad, se definieron los objetivos que se
buscan con la realizacion del spot y se finiquitd cada tema del indice que se
propuso dentro del trabajo de metodologia de investigacion.

Se realizaran las entrevistas a las entidades relacionadas con el tema para que
sus testimonios sean de valor informativo para la sociedad. Se formara un focus
group, al cual se le ensefiara el spot y se comprobara la efectividad del mismo
en cuanto a concientizar y sensibilizar a las personas acerca de la realidad y las
dificultades que de una y otra manera sufren los pacientes con leucemia.

Para finalizar se redactaran las conclusiones y recomendaciones para dar paso

a la entrega final del trabajo de titulacion.
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CAPITULO IV
DESARROLLO DEL PROYECTO

4.1. DESARROLLO DEL CONCEPTO

Una vez realizada la investigacion y conocer las diferentes necesidades,
tratamientos, causas de la leucemia y los diferentes problemas que los pacientes
sufren dentro de la sociedad, se pudo buscar un enfoque en especifico para que

se refleje dentro del spot de sensibilizacion.

4.1.1 Guion Literario

Dentro del guion literario se aplica una historia concisa con una idea clara que
refleje una realidad mediante acciones rapidas con una historia de fondo y una
problematica real. Adema4s, se plasma toda la idea visual que se le quiere dar al
spot de sensibilizacién, en donde se decidié dar un mensaje positivo sin dejar de
mostrar las distintas realidades que los pacientes con leucemia infantil sufren
dentro de la sociedad al ser segregados de distintas maneras por la falta de
informacion que tienen los ciudadanos sobre esta enfermedad. El guion es
basicamente presentado con acciones cortas con el menor dialogo posible para
que el valor de plano y de imagen hablen por si solas. Con una sinopsis clara y
concisa que muestra una realidad sobre la falta de inclusion que viven muchas
personas, pero de la cual una sola persona puede ser la diferencia y es aqui
cuando se llama a ser el agente cambio dentro de la sociedad. El personaje
principal se lo construyd como una representacion de ternura y soledad que se
sufre de cambios pequefios emocionales a través de lo que pasa dentro de la
historia. Finalmente, la idea principal es la sensibilizacibn mediante una
representacion de lo que puede hacer la falta de informacién en la sociedad
generando un conflicto que puede llegar a ser igual que la enfermedad por la que

pasaron los nifios que sufren de segregacion.

Revise Anexo 1
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4.2 PREPRODUCCION

Dentro de la etapa de preproduccion se realizan una serie de documentos que
permiten distribuir, organizar y planificar todos los detalles para realizar una

produccion de manera ordenada.

4.2.1 Guion Técnico

El guion técnico nos permite planificar la puesta en escena del guion, en donde
se ajusta los planos y la secuencia que el director de foto se imagina o cree que
sea la mejor para reflejar la idea principal del spot por medio del uso de planos

y movimientos de camara.

Para el spot que se realiza dentro del trabajo de investigacion, se realizo un guion
técnico en donde se priorizan planos méas cerrados para darle un enfoque mas
personal y se capte de mejor manera los gestos y sus emociones que refuercen

la idea.
Revise anexo 2

4.2.2 Storyboard
El storyboard se realiza con la finalidad de tener una guia ilustrada en secuencia
sobre la historia que se esta contando, nos permite tener una idea pre-visual
sobre como se va a ver el spot y nos ayuda a tener una mejor idea sobre la
puesta en escena que se utilizara al momento de la produccion. El storyboard se

basa en el uso de planos que se hayan realizado dentro del guion técnico.

Revise anexo 3
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4.2.3 Vision del director

Se realiza la vision del director para poder explicar a todos los miembros que
formaran parte de la produccién y demés sobre las razones por las que se llega
a realizar un spot con este enfoque, su objetivo y el cdmo al realizar un spot de
sensibilizacion se espera que genere un impacto dentro de la sociedad y genere

un cambio dentro de la misma.

Revise anexo 4

4.2.4 Propuesta de Fotografia

La propuesta de fotografia se realiza con el objetivo de definir la tonalidad que
se va a manejar a lo largo del spot que vaya acorde a las emociones y manejos
de plano en cada escena. Dentro de este spot se manejé tonalidades frias en los
momentos donde el personaje principal sufria segregacion dentro de su colegio;
asi también como tonalidades mas claras para los momentos claves en donde

se fortalecia la idea de inclusion hacia el personaje.

También se muestra y explica la razén de los diferentes usos de planos y
movimientos de camara dentro del spot y se muestran distintas referencias

visuales sobre cdmo se espera que quede el uso de los mismos.

Se pretende crear un look bastante calido pero que se torna frio en ocasiones
cuando el personaje sufre aislamiento y segregacion por parte de quienes lo
rodean. Regresando al look calido cuando éste se ve en compaiiia de gente que
no lo excluye. Se pretende generar ese ambiente hostil que vive un paciente
mediante el cambio y la estética de color de como es su dia a dia frente a una
sociedad que los rechaza por miedo a su estado. Visto desde la perspectiva de
un pequefo nifio que resalta del resto y no por su condicién sino por sus ganas

de seguir adelante.
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Los primeros planos seran fundamentales para representar al personaje y planos
detalle para mostrar sus emociones. También los planos generales jugaran un
papel importante para mostrar el entorno del personaje principal. Los mas
importante es mostrar una realidad que muchas personas no conocen y que
indirectamente pueden llegar a convertirse en parte el problema, surge por la
falta de informacion que tienen sobre las necesidades y la condicion de los nifios

con leucemia.

Revise anexo 5

4.2.5 Propuesta de Arte

Dentro de la propuesta de arte se puede apreciar que se encuentra la paleta de
colores que se manejara a lo largo del spot por medio del departamento de Arte,
en donde definen una paleta de color que utilizara el personaje, que ir4 acorde a
la personalidad y lo que deba reflejar dentro del spot, asi también como la utileria

gue se necesitara al momento de la produccion.

Lo que se quiere lograr a través de la gama de colores que se utilizara en el spot,
es generar contrastes que diferencien al personaje y que resalte dentro de su
entorno para que el espectador se sensibilice de una forma mas visual con el
vestuario y magquillaje. Se ha escogido una paleta de colores vivos tanto
primaverales, como colores frios para resaltar el entorno para que logren ir de la
mano con el concepto. El color naranja sera representativo en la propuesta de
arte del material audiovisual, ya que este es el color simbolo de las campafas

de la Leucemia

Revise anexo 6
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4.2.6 Cronograma de Preproduccion

El cronograma de preproduccién ayuda a tener diferentes fechas plazo para
completar con todos los documentos que conforman la carpeta de

preproduccion.

Dentro de este cronograma se marcan las diferentes responsabilidades por cada
departamento y se anota los diferentes plazos que cada departamento debe
cumplir con anterioridad para que la produccion resulte y se la concluya de

manera idénea.

Revise anexo 7

4.2.7 Plan de Rodaje

El plan de rodaje es un documento que permite organizar de manera general los
dias de grabacién, el orden de las escenas a grabar, asi también como los
personajes que saldrdn en cada escena y muchas veces, el nimero de extras

para cada escena.

El planteamiento del plan de rodaje se lo hace en base a las locaciones, la
disponibilidad de los personajes y la hora en la que pasa la escena, donde se
intenta plantear un orden no lineal al guion en la cual se aproveche de la mejor
manera el dia del rodaje. Dentro del rodaje del spot, al solo contener cuatro
escenas en una misma locacion se logro formar un plan de rodaje que cumple

con la secuencia del guion.

Las locaciones fueron pensadas minuciosamente antes y después de ser
redactado el guion. Se escogio al colegio “El Sauce” debido a su estructura para
cada escenay el color de su entorno natural siendo favorable para la estética de
foto y arte. El plan de rodaje se debe seguir de la manera mas precisa ya que

para el proceso de grabacion y seteo, la luz natural juega un papel muy
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importante para simular un dia en un ambiente calido y en un ambiente frio, ya
gue no es adecuado tener saltos de luz. Los tiempos son importantes para que
el rodaje se dé con normalidad sin que falte algun plano o escena, lo cual
perjudicara el resultado del spot siendo éste diferente a como se lo penso desde
un principio, ademas con una organizacion del tiempo se evitara contratiempos

con miembros del grupo de produccién o actores.
Revise anexo 8.

4.2.8 Cronograma de Planos
El cronograma de planos es una planificacién especifica y cronometrada basada
en el plan de rodaje en donde se estipula los tiempos de seteo, recesos y
duracion de la filmacién de cada plano del producto audiovisual.
Esto permite al asistente de direccion manejar los tiempos dentro del set, saber
el momento y lo que pasa en cada escena, asi también como mantener un orden
y protocolo dentro del set.
Revise anexo 9

4.2.9 Planos de Piso
Los planos de piso ayudan a conocer la puesta de escena dentro del espacio de
la locacion donde se puede indicar los diferentes movimientos de la camara, asi
también como el espacio que ocupan los personajes, su iluminacion y la utileria

dentro de este plano.

Revise anexo 10
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4.2.10 Presupuesto

El presupuesto se lo realiza con la finalidad de tener un valor aproximado de
gastos dentro de la produccién en donde se valora dentro de los diferentes
departamentos los diferentes gastos como equipos, utileria, transporte, catering,

etc.

Dentro del presupuesto del spot se maneja lo que es el costo de transportacion,
catering y utileria ya que el costo mas representativo que son los equipos de
grabacion, es cubierto de manera gratuita ya que se utilizaran los equipos

rentados por la Universidad.

Revise anexo 11

4.2.11 Scouting

El scouting permite conocer al equipo de produccién el espacio en el que se va
a realizar la grabacion y las diferentes posibles limitaciones dentro de la misma.
Al momento de realizar el scouting es importante revisar diferentes condiciones
para saber las necesidades que se tendra al momento de la produccion, es
importante sabe la accesibilidad a la locacion, conocer si se dispone de
diferentes puntos de conexion eléctrica para poder conectar luces o equipos, asi
también como tener servicios basicos para la comodidad de todos los equipos

de la produccién, entre otras.

Revisar anexo 12

4.2.12 Casting

Un casting se realiza con la finalidad de encontrar mediante un proceso, un actor

gue encaje de la mejor manera dentro del personaje que tiene que interpretar.

Se busca que el actor tenga la habilidad de reaccionar a estimulos opuestos
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dentro de una escena, por otro lado, que sepa tener una actitud abierta a
direcciones del director donde pueda vivir dentro de situaciones imaginarias. El
objetivo es buscar a una persona que logre plasmar un sentimiento de soledad
hacia el espectador sensibilizando y retratando un ambiente frio, que al momento

de ser tomado en cuenta logre transmitir una sensacion de paz.

Revise anexo 13

4.2.13 Documentos legales

Entre de los documentos legales estan los contratos que deben firmar tanto
actores principales como figurantes y extras. Estos contratos son importantes
durante la realizacion del proyecto ya que permiten crear un compromiso y
generar una participacion constante de las personas que decidan ser parte de la
realizacion del mismo. Por otro lado, el uso de derecho de imagen se lo realiza
para que se evidencie el consentimiento de una persona para que se use su
imagen dentro del material audiovisual. Finalmente, el permiso de uso de
locacion es fundamental para planificar el proyecto antes de su ejecucion. Este
es uno de los documentos mas importantes debido a que se obtiene un permiso
para grabar en un lugar ya sea publico o privado y es una manera de establecer
compromiso entre produccion y las personas encargadas de brindar acceso a la
locacion. A pesar de que estos documentos no poseen un caracter legal son un

paso necesario para el protocolo de rodaje.

Revise anexo 14

4.3 PRODUCCION

La produccion del spot se realizara respetando fechas y tiempos preestablecidos
en los cronogramas y el guion técnico ya que se busca tener un orden para que

la grabacién del spot sea correcta. Cada departamento trabajara para que la

produccion salga con normalidad, desde la direccién de arte hasta el director
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trabajaran con actores en set, por otro lado, el gaffer junto a sus grips trabajaran
en conjunto con la direccion de foto y sonido en el seteo de las escenas.
Produccion estara al tanto de que nada falte dentro del set y el asistente de
direccion hara que se respeten los tiempos y que el rodaje sea organizado. En
conjunto para que el resultado sea el que se desea, la produccion debe

manejarse de manera ordenada y correcta.

4.4 POST- PRODUCCION

Una vez realizada la produccion del proyecto se da paso a la post-produccion
que consiste en la ediciébn de las tomas realizadas juntando los planos y
manteniendo una continuidad para obtener un producto audiovisual que vaya de
la mano con la vision del director. El siguiente paso sera la musicalizacion donde
no solo se busca un ambiente musical ideal para la historia del proyecto, sino
que también se maneja el volumen de los diadlogos y del paisaje sonoro. Se
considera que la musica que se elija dentro del material audiovisual es la clave
para que la historia se cuente de mejor manera y genere sensaciones que
complementen a la imagen. Por ultimo, se colorizara el material para brindar el
tono y la estética visual que se proyecto en el lookbook y la propuesta de arte,
es aqui donde se juega con los contrastes frios y calidos dependiendo de lo que

se busca generar en el espectador.

4.5 GRUPO FOCAL

Para evaluar la efectividad del mensaje mostrado en el spot de sensibilizacion
se utilizé un grupo focal de 12 personas que vieron y analizaron el spot, que,
mediante una encuesta, respondieron y evaluaron los puntos del spot, en donde
se preguntd el mensaje principal del spot y si dentro del mismo se mostraban

diferentes problemas y necesidades de los nifios con leucemia.
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El resultado de este grupo focal fue positivo y demostré que el spot cumple con
los objetivos planteados dentro de este trabajo de investigacion, en donde se
llega a dar un mensaje de inclusion y que llegue a conectar de manera emocional

con el espectador.

Revise anexo 15

CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones

Uno de los problemas principales que se identifcé de la enfermedad es la falta
de informacion por parte de los ciudadanos que afecta en su identificacion y el
proceso de recuperacion del paciente; una vez identificado el problema, se
trabajé en la idea que se queria plasmar en el spot y el mensaje que debia
mostrar a la sociedad. Se detecté que existe un problema de segregacion en la
sociedad por la falta de informacion que existe de la misma, a través de un grupo
focal de 12 personas que realizaron una encuesta evaluando el spot, se

demostré que se reflejaba un mensaje positivo y de sensibilizacion.

5.2. Recomendaciones

Trabajar con mas hospitales que traten esta enfermedad para abordar el tema
desde diferentes perspectivas, de esa manera tener una oportunidad mas directa
de colaborar con los nifios que padecen leucemia infantil y hacerlos participes
para la produccion de un spot de sensibilizacién. De igual manera, trabajar en
conjunto con diferentes fundaciones para que el producto final realizado pueda
llegar a mas personas a través de las fundaciones y sus asociaciones.
Finalmente, conseguir anticipadamente reuniones con diferentes especialistas y
personas allegadas al tratamiento de esta enfermedad para identificar

rapidamente el problema y el enfoque que se quiera plasmar dentro del spot.
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ANEXO 1
GUION LITERARIO

INT. AUTO/DIA

Dentro de un automévil se encuentra ENRIQUITO (11} un nifio
vestide con una camisa blanca, pantalén azul, zapatos
negqros, Y uh gorrs naranja. Aparte tiene puesta una
mascarilla, su MADRE (35) le acomoda el gorro v el cuello de
la camisa. La madre sonrie mientras Enriquito se saca =1
cinturén de seguridad v abre la puerta del auto. Antes de
que 52 baje la madre le dice algo.

MADRE
Todo va a estar bien, ;Busno?. Que
tengas un lindo dia.

Enriquito asienta con la cabeza. Se baja del auto v cierra
la puerta. Saca unos guantes color naranja de sus bolsillos.

EXT. FATIO DE LA ESCUELASDIAR

En unas gradas estd sentado Enriquite. Cbhserva a los chicos
pasar.

EXT. BAR DE LA ESCUELA/DIA

Enriqgquito compra algo en el bar v al momento de recibir el
cambio extiendes su mano pero la vendedora lo okserva v
detiene su mano antes de acercarse a la de Enriguito, no le
da 21 cambioc en la mano, lo pone en el mostrador. Enrigquito
kaja la cabeza, toma las monedas vy se aleja.

INT. COLEGIO/DIA

Enriguito se sienta en una banca junto & un grupo de chicos.
Los chicos lo regresan a ver y murmuran entre ellos.
Enriquito se da cuenta gue lo chservan v baja la cabeza para
sacar la comida de su mochila, Baja su mascarilla para poder
comer, los chicos se miran entre ellos, se levantan y se
van, Enrigquito observa esc y empleza a comer.

Bl wer eso, PEPE (17} gque estd sentado frente a &l se
levanta y se sienta junto a Enriquiteo. Pepe regresa a ver a
Enriquite, sonrie v le acaricia la cabeza. Enriguite ve a
Fepe sacar su comida. Enriguitc se saca el gorro de la
cabeza, lo pone en su reodilla vy comen juntocs.

FADE oOUT

Aparece texto v logo de Campafla.
51 hay informacifn, no hay
segregacidn. Informate schre la
Leucemia infantil.



ANEXO 2
GUION TECNICO
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Escena | Plano | Valor Descripcién Nota
de
Plano
1 A P. M Enriquito y su madre en el Fijo.
carro.
B o. T La mamé& de Enriquito
S acaricia su cabeza y le Fijo.
acomoda el gorro y sonrie.
C P. C Enriquito abre la puerta Fijo
del carro.
D P. M La mamé& habla con Dolly In
Enriquito
E 0. T De Enriquito asintiendo Fijo
S con la cabeza.
F P. P Enriquito se saca la Fijo
mascarilla y la guarda.
2 A P.G a Enriquito observa a sus Dolly In
P.M compafieros jugar.
3 A P. M Enriquito compra algo en Fijo
el bar.
B P. P Las manos de Enriquito Fijo
esperando el vuelto.
C P. M La vendedora observa a
Enriquito y pone el dinero Fijo
en el mostrador.
D P. M Enriquito coge el dinero y Dolly In
guarda la comida.
4 A P. G Enriquito se sienta en una
mesa junto a otra donde se Travelling
encuentran sentados un
grupo de chicos.
B P. M Los chicos regresan a ver
a Enriquito y murmuran Fijo
entre ellos.
C P. P Enriquito se da cuenta que lo
observan y baja la cabeza. Fijo
D P.M a | los chicos se dicen algo, se
P.G | levantany se van de la mesa. Dolly Out
E Enriguito observa eso y empieza a Fijo
comer.
F 0.T.S Pepe se levanta y se Cambio de

sienta con Enriquito.

enfoque.
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Pepe sonrie.

Fijo

Pepe le acaricia la cabeza
a Enriquito.

Fijo

Enriquito mira a Pepe y se
saca su gorro.

Fijo.

Los dos sonrien y siguen
comiendo.

Dolly Out.
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ANEXO 3
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ANEXO 4
VISION DEL DIRECTOR

B vision del Difestor.o s

¢Por que la idea?

La idea para el spot nace de una campana imaginaria de
sensibilizacion sobre la Leucemia, especificamente la leucemia
infantil ya que poco se conoce sobre cuales son las necesidades
de un paciente y debido a la falta de informacion la sociedad
muchas veces los segrega impidiendoque vivan su vida con
normalidad después de haber acabado el tratamiento. Mediante
de un material audiovisual se pretende retratar esa falta de
inclusion hacia un nino dentro de un colegio, pero siempre
habra una persona que pueda hacer la diferencia al evitar

esa segregacion. Basicamente la idea del spot es impulsar a
que las personas hagan la diferencia y hagan de la inclusion

el mejor tratamiento para un nifo que acabo de luchar por su
vida tanto tiempo en un hospital y que solo quiere continuar
con su vida con normalidad.

Con respecto al estilo del spot, se usaron como referencia
spots de campanas de la fundacion Josep Carreras de Espafa
ya que siendo ellos una figura de lucha contra la leucemia
infantil nos motivaron con los mensajes de sensibilizacion que
dan mediante sus materiales audiovisuales de campanfa. Otra
referencia que se tuvo al momento de crear un look para el spot
es la de videos de Coca Cola ya que su estéetica calida es vital
para enganchar y familiarizar con el espectador, contrastando
con el look frio que también se usa en el spot, el cual pretende
simular la realidad fria y de soledad que puede llegar a tener un
nifo que padecio de leucemia al momento de ser segregado
por su aspecto y condicion fisica.

+INFORMACION
Jusn Sebastian Ramos o —SEGREGACICN

1avic Balseca -5l difecence-

ANEXO 5
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PROPUESTA DE FOTOGRAFIA

+INFORMACIC5N
—SEGREGACION

-8 SE la diferencia-

LookBook y Propuesta de Foto
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+INFORMACIC5N
—SEGREGACION

-&|SE la diferencia-

Paleta de Colores:

Colores Frios

Colores Calidos

I EEEEE
-
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ANEXO 6
PROPUESTA DE ARTE

+INFORMACIC5N %
—SEGREGACION

-8\ SE 1a diferencia-

Propuesta de Arte

Combinaciones de Color

Frios: Entorno Calidos y Frios: Vestuario

|
B
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+INFORMACION %
—SEGREGACION

-{ISE Ia diferencia-

Paleta de Color (Referencias):

T
5 o

'rl

s
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+INFORMACION
—SEGREGACION

-8\ SE 1a diferencia-

Propuesta de Vestuario

Propuesta Personaje Principal (Enriquito)

Propuesta (Madre de Enriquito)

N
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+INFORMACION *
—SEGREGACION

-8\ SE Ia diferencia-

Propuesta de Vestuario

Propuesta Alumnos de la escuela y Pepe

Propuesta Asistente de Cafeteria
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Utileria:

+INFORMAC|ON %
—SEGREGACION

- SE 1a diferencia-

Meochilas
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ANEXO 7
CRONOGRAMA DE PREPRODUCCION
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CRONOGRAMA PREPRODUCCION SPOT DE SENSIBILIZACION

15- 16- 17-Ma 18- 15-M 20- 21|

LEYENDA

PREPRODUCCION

PRODUCCION

ARTE

DIRECTOR

22: 23- 74-Ma 5. 26-M 27-May 28-Ma

ASISTENCIA DIR

ASISTENCIA DIR

CABEZAS TEC

TODO EL EQUIPO

EQUIPO REDUCIDO

FOTO




ANEXO 8
PLAN DE RODAJE

Viernes 26 de Mayo de 2017
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N. Descripcion Octavos Personajes
Esc
2 INT. AUTO/DIA 2/8 1,2
La mama de Enriquito lo intenta motivar.
4 EXT. PATIO DE LA ESCUELA/DIA 1/8 1
Enriquito observa a los demas nifios jugar.
5 EXT. BAR DE LA ESCUELA/DIA 2/8 1,4
Enriquito compra algo y el vendedor evita el
contacto con él.
7 INT. CAFETERIA / DIA 3/8 1,3,5

Enriquito intenta comer mientras que otros
chicos se alejan de él, Pepe decide almorzar
con él.

FIN DiA 1
8/8

Numero de Personajes.

1.

g1 W

Enriquito

Mama de Enriquito
Pepe

Vendedora

Grupo de chicos
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ANEXO 9
CRONOGRAMA DE PLANOS

Director: FECHA: 20170526

14D: Dhm 1 de 1

Dir. Fato: LLAMADC EM SET: 0800
CRONOGRAMA DE PLANOS LISTOS PARA FILMAR: 0840

OESCAPTION . TIEMPD EST H RNOTAS

SETEG (=010 AU P QEAD

Encigquiba ¥ su madre an =l carrca.

1 A P.M gE:40 | 10 min | O5:50
o pM 4 mam& habla can Enrcigquita oa:50 | 15 min | 09:05
ZETEQ
0905 | 10 min | O%:15
La mami de Enriquitao acaricia su cabeza e - .
B | 0.T.3 4 . ¥ 1o%:15 | 10 min | 08125
la acomoda &l gorra vy soncis,
E 0.T.2 B Enriquite asintiends con la cabeza. 05:25% | 10 min | O%:35
[ F. C Enriquita abre la puerta del carrao. 08235 | 10 min | O%:45
E P, E Enriguito saca sus guantes. 0%:4% | 10 min | 0% 55
SETEC 0%:55 | 45 min | 10:40
2 A P.G Enciquiba absarva & sus compafisras Judgar 10z 40 10 mirs | 10:50
SETEQ 10:50 | 30 min | 11:20
3 A .M Enriquito compra algo en &l bar. 11220 ] 10 min | 11330
. oM Enciquiba cage =] .-::lirle-._—-::l ¥ oquarda la 11:30 | 15 min | 11:45
comida.
& .M La wendedora observa a Enriguito y pone 11:45 | 25 mi 12510
) 2l dinera en el mostrador. T 4 s
B P p Las manos de Enriguito esperanda el 17210 | 10 min | 12:20
vuslta.
MLIIEREZD 12:20 1 hr 13:20
SETEQ 13:20 | 4% min | 14:05
Enriquito Se =ienta £n una mesa junto a
otra donde se encuentran sentados un - N
4 A - = = = 14205 | 10 min | 14:15
< grupa de chicos.
F. M Log chicos regresan a wer a Enriquito y
B murmuran entre ellos. 14:15 10 e 14:25
P.M a | loa chicos se dicen algo, se levantan y
D P.5 se van de la mesa. 14:25 15 i 14:40
P.M Enriquita obserwva esa empieza a comer. - .
E 4 ¢ 14:40 | Smin | 1445
F. F | Enriguite =se da cuenta gque lo obaervan y
C baja la cabeza. [ 10 mdm 14:55
0.T.5 Pape =e lavanba i se sjianpbs can
F Enciguita. 14:55 15 min 1510
o.T.5 Pape le acaricia la cabeza a Enriquiba.
H 15:10 10 mim 15:20
J F.R Los dos sonrien ¥y siguen comiendo. -
y 4 15:20 10 mim 15:30
.M Enriquito mira a Pepe Y S& Saca SU Jorro. _
I B s 2 ERE smsosud 1530 | 10 min | 1540
. P.P Pape sanrie. . -
G : 1340 2 min 15:45

FIN DEL RODATE

MOTA: Las horas rmarcadas son estimadas. La hora maxima para el cierre s 13 horas despusds del LLAMADD




68

ANEXO 10
PLANOS DE PISO
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ANEXO 11
PRESUPUESTO

Praductar
Direcior

RESUMEN DE PRESUPUESTO

CANT UNMIDAD X W.UNIT

Cuenta ITEM

V.TOTAL

71

TOTALES

SEOVE THE LIME

19-00 [TOTAL GUICN 3009
12-00 | TOTAL FRODUCTORES 510 00
13-00 | TOTAL DIRECTOR 000
1400 [TOTAL OTROE GASTOS 30,00

TOTAL PRODUCCION

15400 [TOTAL CAST ¥ CASTING 0,00
16030 |TOTAL EQUIPO DE PRODUCCION STAFF 0,00
17400 [TOTAL UNIDAD DE ARTE E30 00
18-00 |[EQUIPD DE GEIP Y LUCES 3000
18-00 |FOTOGRAFLA 3000
ZO0-000 | S0 D0 000
21-00 [ TRAMSPORTE F000)
|22 GASTOS EN LOCACICN $0.00
7300 |FICTURE CARS ¥ AMNIMELES $0.00
2400 |TRAVEL AHD LIVING TODOS

25-00 [EDHCION IMAGEN
26-00 [FOST PRODUCCICH SCMIDO Y MUSICA 30,00

Z-00 [LABORATORID POST

MB00 |SEGURCS ¥ POLIZAS

50,00
2900 |COSTOS LEGALES $0.00

000 [EASTOS ADMINISTRATIVOS

A

GRAN TOTAL




Froduciar
Diractar
PRESUPUESTO GENERAL
Cumpks [ TEM Sidsilaim X 3 TOTALES
Digticr 1 $0.00
Durahirs (v pagoes) 1 3000
11-01 | TOTAL|Guien 1 $0.00
|Ragistre IEA (Ecuadar) 1
11-02 JTOTAL Iﬁ'ar-sﬂu}am charachos i auber 1 E0.00
IInIm:npm-sgum 1}dia H 5003 .08
frotocopias guisn 1 50.00
11-03 |ToTAL|Fotocomas 1 £0.051
Traducooen {ingles v frances) 1 000
11-04 |TOTAL | Traducocn ] £0.00
11-00 | TOTAL GLIGH 1 £0.09
|Prochictse 1 i
1200 | TOTAL|Productores i 0,060
vainas [gastos represontacion) 1 50,00
vainas {gastes representacion| 1 000
12-00 | TOTAL | Sastes represertacion 1 £0.00
|pasabnaimatenimicnta 1| Coia 1 £10,00 £10,00
1 0,00
1 000
1 30,00
12-08 JTOTAL | Traval and Bving PRODUICTOR, 1 S0.00)
1 §10.00]
Diaechisr 1| D 1 $0.00
1 .00
13-01 |ToTaL|Cirecter 1 0,00
Igamlm 1}dia 1 0,00 .00
1 .00
1 $0.00
13-02 | TOTAL | Travel and lving DIRECTOR 1 £0.00
1300 | TOTAL IRECTOR 1 £0,00
1 000
1401 | TOTAL | Tedifora 1 0,00
14:00 |TOTAL OTROS SASTOS 1 £0.00
OWE THE LINE
1
15-01 |Elence PRINCIPAL 1
1 .00
1 dia 1 50,00
1jdia 1 L0
£0.00
1 $0.00
1 £0.00
1 £0.00
1 0,00
1 0,00
15-00 | TAOTAL |Flencs PRINCIPAL 1 £0.00
1 $0.00
1 $0.00
1 $0.00
1 .00
1 .00
15-02 |TOTAL |Gastes Casting 1 0,001
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L 50,00
1 §0000
1 S0000
1 S0000
1 5000
1504 |TOTAL|Eknce SECUNDARIO 1 0,00
1] Coicx 1 000
1 F0.00
1 $0.00
1 $0.00
1508 | TOTAL | Talents ATHCIONAL 1 £0 00
1 £0 00
1 £0 00
1508 | TOTAL |Garstos baleris ADICIONAL i £0.0x0|
1 TOTAL CAST ¥ CASTING 1 0,001
1 30,00
1 30.00
1 §0.00
1 000
1601 |TOTAL |UPtALING Praducar 1 0,00
[Primar Asistanta g Owaccien 1o 1 $0.00
1 $0.00
1 $0.00
1 $0.00
1 £0 00
1602 | TOTAL |A=inlenies de Cirsccidn 1 £0,00
L 50,00
1 30,00
1603 [TOTAL |Coerdinasicn da preduceion 1 0,001
1 30.00
1 §0.00
1 §0.00
1 §0.00
16-04 | TOTAL |Superdsar Scnpt 1 £0.000
1 $0.00
1 $0.00
1608 | TOTAL | Conkadar 1 £0,00
1 £0 00
1608 | TOTAL |A=islenies de producsin 1 £0,00
1 §0.00
16-07 | TOTAL |Videtgrale 1 $0.00)|
16-00 | TOTAL EQLAIEC OE FRODUCCION STAFF 1 0,001
Directer do Ante 1 [dia 1 30.00
1 §0.00
1 §0.00
17-01 |TOTAL | Director de are 1 0,00
Jeompras 1]dia 1 £10,00 10,00
17-02 | TOTAL |imeesigacianicom pras | 1 10,00
et 1| pacuatal 1 $0,00
1 £0 00
1 £0 00
L 50,00
17-03 | TOTAL Al Dicnrpstn 1 £0.00
utikeis 1 [dia 1| sl sism
1 30,00
1 §0.00
1 §0.00
1 §0.00
17-0l | TOTAL | Litilaria 1 §15.00
fvestimeres 1]dia 1 £0,00 $0,00
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i $0,00
1 50,00
1 $0,00
1 $0,00
1 000
1 000
17-05 |TOTAL|Wastuaria 1 0.0
| macilia e llpagests 1 500 500
1 0,00
1 £0.00
1 0,00
1 £0,00
1 £0,00
1708 | TOTAL |Maguilaje y peirodas 1 p=An]
17-00 [TOTAL LINIDAD DE ARTE 1 30,00
1 $0,00
1 §0.00
Alquiar da aquipes GRIP y —
1501 [TOTAL |LUCES 1 20000
1 30,00
1 $0.00
1 .00
1 .00
18-02 |TOTAL|CREW Grips ¥ lucas 1 §0.00
1 £0.00
1 £0.00
1 $0.00
Transporte y gasolina GRIF
18-04 | TOTAL|LUCES 1 $0.00
18-00 |[EQLIPC DE GRIP ¥ LUCES 1 $0.00
| Direscter de fobo 1o 1 $0.00
1 0,00
1 0,00
180 |Equipa de fotogralia 1 £0.00
Je100+ eouipos 1]dia i S0, 00
i $0.00
13-02 Alpalar de cinara i $0.00
Lanias 1}dia i $0.00
Tripoda 1jdia 1 .00
[Pruma 1]dia 1 50,00 50.00
|Bandaras 1dia 1 50.00
|Barracuda 1] 1 0,00 0,00
| Bicier 1}aia 1 0,00
|Tran:purh:-d-u-=.'.mam'.'

19-03 AnCESOToG 1 F0.00
19-00 [FOTOGRAFL, 1 $0.001
|5onida 1o 1 $0,00
|oporador Sonido 1] Ciia 1 £0.00
2001 [TOTAL|Equips de sonida i 0,00

1 £0,00

1 £0,00

1 $0.00
H0-02 | TOTAL|Akpalar pagquals de sorida 1 30,00
|2III-BI} SOHIDO 1 30,00

i $0.00

1 F0.00

1 F0.00

1 F0.00

1 £0.00

1 £0.00

1 0,00
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[ 30,00
1 $0.00
|21-04 | TOTAL JAulas ¢ camiciatas 1 0,060
|tu.=w|a 1]dia 1 $0.00
auln Beapcs 1 dia 1 §0.00
1 00
1 00
|21-02 | TOTAL |Gasdinaimabenimiants i 000
1 $0.00
1 $0.00
1 $0.00
1 0,00
2103 | TOTAL | Gastce ransporte adicional 1 000
2100 |TRANSPORTE 1 #0,000|
1 $0.00
[22-01_|TOTAL |Parsoral de locasicrns 1 $0.00|
1 $0.00
1 .00
1 .00
|z2-02 |TOTAL |Costos da scou 1 100601
1 $0.00
1 $0.00
#2008 [TOTAL |Seguridad on ol sot 1 £0.060
1 $0.00
1 0,00
1 0,00
|E2-04 | TOTAL jAbquilereslimp 1 £0,00f
1 $0.00
1 $0.00
cataring y craft 1]dia 12| $500] 360,00
72-05 [TOTAL |Catering v crat 1 50.00 §E0.0
I_ 1 .00
[72-06 [TOTAL |Comunicacionas 1 $0.00
1 $0.00
1 $0.00
F20F [TOTAL | Telefonos 1 0.0
1 0,00
|Compras. produccion 1jdia 1 £330 £20 00
22-08 | TOTAL |Compras produccion y locacion 1 £20.00
F200 |GASTOS EN LECACION |dia 1 0,00
| i $0,00
301 Jauins de pantalla i £0,00
1 .00
1 $0.00
2308 Janimales 1 $0.00)
|2:3-El} ALITOS DE FAMTALLA Y ARIRALES 1 30,001
1 .00
1 .00
1 §0.00
1 $0.00
1 $0.00
240 TRAVEL Equips téonico 1 £0 00
1 0,00
1 0,00
[ 30,00
1 $0.00
1 0,00
24-02 LIVING Ecppe bicnice 1 $0.00)
|3L-:&'-UI |Imw-}a Hetilas 1 50,00
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0,00

30.00

000

3000

.00

.00

L0

00

$0.00

0,00

$0.00

VIATICOS Equipe bcnita

£0 00

£0,00

0,00

30.00

000

TRAVEL E

$0.00

L0

.00

L0

2405

JLIV MG Elanco

$0.00

0,00

£0.00

$0.00

£0,00

30,00

[MIATICOS e

£0.00

TRAVEL ARD LIVINEG TODOLS

—mlmlsml=sm]l== === ]= === === ]=]=|=|==]=|=|=|===]=|—=

£0.00

.00

1
adfoas 1]Dia 1
[25-01 | TOTAL |EdRores 1 §0.00
| 1 $0,00
2500 |TOTAL |Faciidades 1 £0,00
Joompras 1|0 1 £30,00 $30,00
25.00 | TOTAL [Compras 1 $30,00
2500 [EDICION IMAGERN i 30 001
Jdisedio v sonarizacien 1|Di 1 £0,0 $£0,00
| i $0.00
2601 | TOTAL |Ciseie v sencrizacian 1 80100
| i $0.00
2602 [TOTAL [Licereia Delty 1 80100
[misica 1]Cis 1 £0,00 $0.00
1 $0.00
@E—I}G TOTAL |Misica 1 s0.00
1 o.00
1 000
2504 Travabiving post 1 £0.00
26500 [POST PROBUCCION SCHIDO ¥ MUSICA 1 £01 00
i $0,00
27.01 [ TOTAL | Tage-to-film 1 £0 050
1 $0.00
1 §0.00
27-02 | TOTAL [Sublitutacién y copias 1 §01.00)
1 $0.00
[27-02 |TOTAL [Wines 1 $0.00
|eclaracin 1| 1 00K 00
1 $0.00
704 | TOTAL |Otros procesos 1 £0.00
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1

700 |LABORATORIO POST i £00
TOTAL POST-PROCILKC GO S0 00
i §0.00
FE-01 | TOTAL E.agum,.p-nlu:ula i 20,00
1 0,00
i 000
3502 |TOTAL |Pakaas 1 SO0
1 0,00
1 E0.00
F803 |TOTAL Er:gur-:-:- SUIpD BoSCreco v cast 1 000
800 |SEGLURCE ¥ FPOLIZAE 1 000
i 0,00
i 0,00
H.01_|TOTAL |Abogados i 000
2000 |COETOS LEGALES 1 0,00
1 H0.00
-0 | TOTAL [Casa Fredustan 1 000
1 0,00
1 0,00
1 0,00
032 |TOTAL Jaasios da of fid 1 000
D0 |GASTOS ADMIHIS TRA TIVOS 1 000

1AL & e THE LINE +=F00 0

=LIETOTAL

omingonc@a S - SIFs

WA D 14

GRAN TOTAL

ks AR S TR T D

$0.00
$40.05
£40 09

ETO S
£210
F10.11

m b i [

L P




ANEXO 12
SCOUTING
SCOUTING
NOMERE DE LOCACION:
Colegio Bl Sauce
DIRECCION: REFERENCIAS:
Yentura Mall

A Interoceanica km. 12.5

Club Deportiva EL Macional

CONTACTD:
Ana Maria Penaherrera

TEL: 2374084

CEL: —

UBICACION: PERMISO REQUERITN:

] ]

. g - BARRIO SEGURQ: SI_*__NO
¥ ASISTENCIA POLICIAL:
e 51 NO_ ¥
ASITENCIA MEDICA:

—— sl NO__X

ESTILO:

PROBLEMAS CON VECINOS:
MO

LUGARES A OCUPAR:Fargueadero, Bar,

I:'-: |.. . '
e CALOR: S/

FI505:

# DE PISO A GRABAR: 1 SONIDO AMBIENTE: I

BREAKERS: 5l

ASCENSOR: S__¥_ NO

GENERADOR:_MOC

# DE PUUERTAS:
#DE VENTANAS: BANOS: I

. ESTACIONAMIENTO:
OBJETOS INMOVIBLES: e

CAMIONES LUCES:NC
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FOTOS ANEXAS




FOTOS ANEXAS
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ANEXO 13
CASTING

Referencias para Casting

f Referencia para p

naje de Enriquito Referencia para mama de Enriquito
{Personaje Princip

(Figurante}

»
» »
Referencia para Alumnos del colegio Referencia para Sefora de la cafeterfa
{Figurantes y Extras) (Figurantes)

Referencia para
personaje de Pepe
{Figurante)

+|NFORMACION ?‘
—SEGREGACION

&SE |3 diferencia
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ANEXO 14
DOCUMENTOS LEGALES
CONTRATO DE SERVICIOS PROFESIONALES

En ciudad de Quito, jueves 8 de diciembre del 2016, comparecen a la celebracién del
presente una parte DAVID BALSECA con cédula de ciudadania 1720366747, a quien
para efectos de este contrato se le denominarda EL CONTRATANTE; y, por otra parte
con cédula de ciudadania por sus propios y personales derechos, a quien para efectos
de este contrato se le denominard EL PROFESIONAL; quienes en forma libre y
voluntaria, convienen en suscribir el contrato civil, contenido en las siguientes clausulas:

PRIMERA.- (Antecedentes)
El sefior DAVID BALSECA est4 desarrollando un producto audiovisual y requiere
contratar los servicios profesionales de un ACTOR

SEGUNDA.- (Objeto)

Con los antecedentes expuestos de forma libre y voluntaria EL CONTRATANTE
contrata los servicios profesionales de EL PROFESIONAL, a fin de que realice el trabajo
de ACTOR

TERCERA.- (Obligaciones)

Del PROFESIONAL.:

Ejecutar los servicios para los cuales fue contratado de acuerdo a las disposiciones y
lineamientos que ha trazado el CONTRATANTE.

Respetar plazos de entrega para los productos y/o servicios para los cuales fue
contratado de acuerdo a lo acordado con el CONTRATANTE.

Coordinar con EL CONTRATANTE el desarrollo de los productos y/o servicios.

Del CONTRATANTE:
Entregar un cronograma de actividades y tiempo con la debida anticipacion para que el
PROFESIONAL pueda desarrollar los productos y/o servicios a tiempo.

Comunicar claramente la calidad y el resultado esperado de los productos y/o servicios
del PROFESIONAL.

Suscribir con EL CONSTRUCTOR las respectivas Acta de Entrega - Recepciéon
Provisional y Definitiva de los productos.

Los trabajos, materiales, personal y obligaciones que se usen o generen entre EL
PROFESIONAL y EL CONTRATANTE, son independientes y excluyentes de las que
este Ultimo genere con terceros, sin que ello no implique un trabajo coordinado siempre
y cuando no afecte a los servicios que presta EL PROFESIONAL.

CUARTA.- (Plazo)

Las partes de mutuo acuerdo determinan que el presente contrato entrara en vigencia
desde su suscripcién de este documento, y que el plazo para la ejecucion de los
productos y/o servicios tendran un plazo indefinido, debido a la peculiaridad del rodaje
del producto audiovisual.
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El CONTRATANTE se compromete a notificar con por lo menos dos semanas de
anticipacion la terminacion del contrato de prestacion de servicios profesionales.

QUINTA.- (Precio y forma de pago)
EL CONTRATANTE, NO pagara al PROFESIONAL, por sus servicios profesionales
agui detallados, ya que estos seran provistos de manera gratuita.

SEXTA.- (Provision de materiales)

La provision de materiales, herramientas y equipos para la ejecucion del objeto
contratado correra a cargo del PROFESIONAL sin que el CONTRATANTE tenga que
efectuar desembolso adicional alguno por este concepto; salvo pacto en contrario.

SEPTIMA.- (Confidencialidad)

Ninguna de las partes utilizar& la informacion confidencial para fines diferentes a los del
objeto del presente contrato. La informacién confidencial solo podra reproducirse si ello
resulta necesario para cumplir tal objeto y solo se dara a conocer a aquellos empleados,
trabajadores, asesores o proveedores con previa autorizacion de la parte duefia de la
informacion, que tenga necesidad de tal conocimiento. En este ultimo evento debera
advertir a dichos empleados, trabajadores, asesores y proveedores, el caracter
confidencial de la informacion, al tiempo que deberd advertirseles respecto a los
términos de este contrato.

En caso de contravencion a esta obligacién de confidencialidad, las partes deberan
pagar una multa que se valorara en relacién a la informacion revelada y los beneficios
que haya obtenido por revelar dicha informacion. También se considerara para estos
efectos, el provecho que dicha informacion haya acarreado a quienes recibieron la
informacién por parte de alguna de las partes: sin perjuicio de tomar las acciones
pertinentes que de lo que las Leyes civiles, penales y administrativas dispongan,
siempre y cuando se pueda probar con documentacion de respaldo que dicha
informacién fue revelada a quien no correspondiera.

El producto y/o servicios por los cuales EL PROFESIONAL fue contratado son de
propiedad del CONTRATANTE y EL PROFESIONAL renuncia a ellos a favor del
CONTRATANTE, sin tener derecho o pretensién de ellos. De igual manera guardara
absoluta reserva del material audiovisual y de los hallazgos hechos en el proceso
desarrollo del contrato so pena de una multa del duplo de todos los pagos
desembolsados a raiz de este contrato.

OCTAVA.- (Controversias y mediacion)

Toda controversia o diferencia derivada de éste contrato seréa resuelta con la asistencia
de un mediador del Centro de Arbitraje y Mediacién de la Camara de Comercio de Quito.
En el evento que el conflicto no fuere resuelto mediante este procedimiento, las partes
someten sus controversias a la resolucion de un Tribunal de Arbitraje que se sujetara a
lo dispuesto en la Ley de Arbitraje y Mediacion, el Reglamento del Centro de Arbitraje y
Mediacion de la Camara de Comercio de Quito y las siguientes normas:

Los Arbitros seran seleccionados conforme a lo establecido en la Ley de Arbitraje y
Mediacion;
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e Las partes renuncian a la jurisdiccion ordinaria, se obligan a acatar el laudo
que expedira el Tribunal Arbitral y se comprometen a no interponer ningin
tipo de recurso en conira del iaudo arbitrai;

e Para la ejecucién de las medidas cautelares el Tribunal Arbitral esta facultado
para solicitar el auxilio de los funcionarios publicos, judiciales, policiales y
administrativos sin que sea necesario recurrir al juez ordinario alguno,

El tribunal Arbitral estara integrado por uno o tres arbitros;

El procedimiento arbitral sera confidencial; y

El lugar de arbilraje serd en las instalaciones del Ceniro de Arbilraje y
Mediacion de la Camara de Comercio de Quito.

NOVENA - {Aceptacion)

Los comparecientes aceptan el contenido de este contrato, para constancia de lo
cual firman, en tres ejemplares de igual contenido, en unidad de acto en la ciudad de
Quito, jueves 25 de mayo del 2017.

Director
EL CONTRATANTE .
EL PROFESIONAL

P



CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(Actores, Figurantes y Extras)

1. A través del presente documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIO cede de manera irrevocable a favor de la Faculiad de
Comunicacioén, Carrera de Multimedia y Produccion Audiovisual de la
Universidad de las Americas - (UDLA) Quito y del/la estudiante

Twid [Fahec , sus licenciatarios, sucesores y
cesionarios, a quienes en adelante se denominaran colectivamente “EL
PRODUCTOR?”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de video y
audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual con titulo de trabajo

Yol senihy livogis (en adelante LA PRODUCCION) con el
dérecho ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros para
que usen, transmitan, exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en
parte, a través del universo y de manera perpetua, y en cualquier manera y
en cualquier tipo de medio conocido o disefiado ahora o en el futuro, sin
importar si la produccion contiene o no reproducciones audiovisuales del
cesionario y sin importar si el cesionario es o no identificado.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualqmer momento LAPRODUCCION en todo o
en parte, y a combinar la misma, en todo o en parte, con otros materiales
o trabajos. El cesionario no tendra derecho a reclamar compensacion ni
derecho a reclamo alguno que surja de cualquier uso, desenfoque,

_distorsion, alteracion, efecto de ilusion, o reproduccion errénea que pueda
ocurrir en conexion con la produccion.

3. EL PRODUCTOR se compromete a poner ¢l nombre de! Cesionario
dentro de la secuencia de créditos que conSIdere pertinente bajo el
nombre o seudonime de oy A o’ .

(/
Fecha: 46 be uayp e 2013 _ (Bn caso de menores de Edad) ) ] ‘/
Firma:_Soed Copees Aban Firma representante legal —4==¢ Ao
Nombre: Jowcad) MBEN Nombre representante legalJé«( N{ 10 Ao

Direccién: i 6uaullogountn €3 1 a dusellio Devwla e, Vumgoed
Telefono: 20u6<9x ¥

&
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CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(Actores, Figurantes y Extras)

1. Através del presente documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIO cede de manera irrevocable a favor de la Facultad de
Comunicacion, Carrera de Multimedia y Produccion Audiovisual de la
Universidad de las Americas - (UDLA) Quito y del/la estudiante

il f’ . [seee , sus licenciatarios, sucesores y
cesionarios, a quienes en adelante se denominaran colectivamente “EL
PRODUCTOR?, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de video y
audio captadas a su persona, con ¢l objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual con titulo de trabajo

St se b beeeis (en adelante LA PRODUCCION), con el
derecho ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros para
que usen, transmitan, exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en
parte, a través del universo y de manera perpetua, y en cualquier manera y
en cualguier tipo de medio conocido o disenado ahora o en el futuro, sin
importar si la produccion contiene o no reproducciones audiovisuales del
cesionario y sin importar si el cesionario es o no identificado.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualqmer momento LAPRODUCCION en todo o
en parte, y a combinar la misma, en todo o en parte, con otros materiales
o trabajos. El cesionario no tendra derecho a reclamar compensacion ni
derecho a reclamo alguno que surja de cualquier uso, desenfoque,
distorsion, alteracion, efecto de ilusion, o reproduccion erronea que pueda
ocurrir en conexion con la produccion.

5

3. EL PRODUCTOR se compromete a poner el nombre del Cesionario
dentro de la secuencia de credltos que considere pertinente bajo el

nombre o seudénimo de  Gabicle eﬂ//,g\ "
Fecha: 720 mm JoY. ,.?L - (En caso de menores de Edad)
a8 : Firma representante legal
Nombre 6aesielo {3,\ aun Nombre representante legal:

Direccion: Qi Gay CCC«QOLU@Q ERISY S elio Ndaiila Cap) Tomgeco
Teléfono: 20465~




CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(Actores, Figurantes y Extras)

1. A través del presente documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIQO cede de manera irrevocable a favor de la Facultad de
Comunicacién, Carrera de Multimedia y Produccion Audiovisual de la
Universidad de las Americas - (UDLA) Quito y del/la estudiante

Tu Pl , sus licenciatarios, sucesores y
cesionarios, a quienes en adelante se denominaran colectivamente “EL
PRODUCTOR?”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de video y
audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual con titulo de trabajo

Socd sengh hzazon (en adelante LA PRODUCCI()N"), conel
derecho ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros para
que usen, transmitan, exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en
parte, a través del universo y de manera perpetua, y en cualquier manera y
en cualquier tipo de medio conocido o disenado ahora o en el futuro, sin
importar si la produccion contiene o no reproducciones audiovisuales del
cesionario y sin importar si el cesionario es o no identificado.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento LAPRODUCCION en todo o
en parte, y a combinar la misma, en todo o en parte, con otros materiales
o trabajos. El cesionario no tendra derecho a reclamar compensacion ni
derecho a reclamo alguno que surja de cualquier uso, desenfoque,
distorsion, alteracion, efecto de ilusion, o reproduccion erronea que pueda
ocurrir en conexion con la produccion.

3. EL PRODUCTOR se compromete a poner el nombre del Cesionario
dentro de la secuencia de créditos que considere pertinente bajo el
nombre o seudonimo de  fTacty  Sciacher

Fecha: Zor2/s/se (En caso de menores de Edad)

Firma: Firma representante legal
Nombre: Meln Sa7hez meid, Nombre representante legal:
Direccion: [umpero

Teléfono: o39zsc4u9%
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CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(Actores, Figurantes y Extras)

1. A través del presente documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIO cede de manera irrevocable a favor de la Facultad de
Comunicacion, Carrera de Multimedia y Produccion Audiovisual de la
Umversxdad de las Americas - (UDLA) Quito y del/la estudiante

G2/ B. , sus licenciatarios, sucesores y
cesionarios, a qulenes en adelante se denominaran colectivamente “EL
PRODUCTOR?”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de video y
audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual con titulo de trabajo

el e bk it (en adelante LA PRODUCCION), con el
derecho ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros para
que usen, transmitan, exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en
parte, a través del universo y de manera perpetua, y en cualquier manera y
en cualquier tipo de medio conocido o disefiado ahora o en el futuro, sin
importar si la produccion contiene o no reproducciones audiovisuales del
cesionario y sin importar si el cesionario es o no identificado.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento LAPRODUCCION en todo o
en parte, y a combinar la misma, en todo o en parte, con otros materiales
o trabajos. El cesionario no tendra derecho a reclamar compensacion ni
derecho a reclamo alguno que surja de cualquier uso, desenfoque,
distorsion, alteracion, efecto de ilusion, o reproduccion erronea que pueda
ocurrir en conexion con la produccion.

3. EL PRODUCTOR se compromete a poner el nombre del Cesionario
dentro de la secuencia de créditos que considere pertinente bajo el
nombre o seudénimo de  Sofa  fernindeq

Fecha: 7ot fo5/2¢ (En caso de menores de Edad)
Firma: Firma representante legal
Nombre: R R Y Nombre representante legal:
Direccion: Sose Hade,  Ped ,j P (J e I-9% y P aSeyr S

Telefono: ovsecz 700w




CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(Actores, Figurantes y Extras)

1. A través del presente documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIO cede de manera irrevocable a favor de la Facultad de
Comunicacion, Carrera de Multimedia y Produccion Audiovisual de la
Universidad de las Americas - (UDLA) Quito y del/la estudiante

ﬁ,,g/ 1%. /,gc,, , sus licenciatarios, sucesores y
cesionarios, a quienes en adelante se denominaran colectivamente “EL
PRODUCTOR?”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de video y
audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual con titulo de trabajo

S ol sl fidmasss (en adelante LA PRODUCCION), con el
dérecho ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros para
que usen, transmitan, exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en
parte, a través del universo y de manera perpetua, y en cualquier manera 'y
en cualquier tipo de medio conocido o disenado ahora o en el futuro, sin
importar si la produccion contiene o no reproducciones audiovisuales del
cesionario y sin importar si el cesionario es o no identificado.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento LAPRODUCCION en todo o
en parte, y a combinar la misma, en todo o en parte, con otros materiales
o trabajos. El cesionario no tendra derecho a reclamar compensacion ni
derecho a reclamo alguno que surja de cualquier uso, desenfoque,
distorsion, alteracion, efecto de ilusion, o reproduccion erronea que pueda
ocurrir en conexion con la produccion.

3. EL PRODUCTOR se compromete a poner ¢l nombre del Cesionario
dentro de la secuencia de créditos que considere pertinente bajo el
nombre o seudonimo de  /Telia M/fm/éc;

Fecha:  Zoip/os/ze (En caso de menores de Edad)
Firma: 22 hhalS Firma representante legal

Nombre: Yehsse. Villen\ge,  Nombre representante legal:

Direccion: T( /0000100
Teléfono: 7223FNOK




CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(Actores, Figurantes y Extras)

1. Atraves del presente documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIO cede de manera irrevocable a favor de la Facultad de
Comunicacion, Carrera de Multimedia y Produccion Audiovisual de la
Universidad de las Americas - (UDLA) Quito y del/la estudiante

Taid Gl ce , sus licenciatarios, sucesores y
cesionarios, a quienes en adelante se denominaran colectivamente “EL
PRODUCTOR?, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de video y
audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual con titulo de trabajo

Sard- ke, (en adelante LA PRODUCCI@N), con el
dérecho ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros para
que usen, transmitan, exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en
parte, a través del universo y de manera perpetua, y en cualquier manera y
en cualquier tipo de medio conocido o disenado ahora o en el futuro, sin
importar si la produccion contiene o no reproducciones audiovisuales del
cesionario y sin importar si el cesionario es o no identificado.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualguier momento LAPRODUCCION en todo o
en parte, y a combinar la misma, en todo o en parte, con otros materiales
o trabajos. El cesionario no tendra derecho a reclamar compensacion ni
derecho a reclamo alguno que surja de cualquier uso, desenfoque,
distorsion, alteracion, efecto de ilusion, o reproduccion erronea que pueda
ocurrir en conexion con la produccion.

3. EL PRODUCTOR se compromete a poner el nombre de! Cesionario
dentro de la secuencia de créditos que considere pertinente bajo el
nombre o seudénimo de  Thyy Keomeo

Fecha: 1o o3 lo (En caso de menores de Edad)
Firma: % = Firma representante legal
Nombre: ﬁ; il Covani Nombre representante legal:

Direccion: (7, covalle
Telefono:_eqa27445p
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CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(Actores, Figurantes y Extras)

1. A traves del presente documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIO cede de manera irrevocable a favor de la Facultad de
Comunicacion, Carrera de Multimedia y Produccion Audiovisual de la
Universidad de las Americas - (UDLA) Quito y del/la estudiante

/gﬂ/ ? @[,,, , sus licenciatarios, sucesores y
cesionarios, a quienes en ade!ante se denominaran colectivamente “EL
PRODUCTOR?”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de video y
audio captadas a su persona, con ¢l objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual con titulo de trabajo

,%onf sens; bileeas (en adelante LA PRODUCCION), con el
defecho ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros para
que usen, transmitan, exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en
parte, a través del universo y de manera perpetua, y en cualquier manera y
en cualguier tipo de medio conocido o disenado ahora o en el futuro, sin
importar si la produccion contiene o no reproducciones audiovisuales del
cesionario y sin importar si el cesionario es o no identificado.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento LAPRODUCCION en todo o
en parte, y a combinar la misma, en todo o en parte, con otros materiales
o trabajos. El cesionario no tendra derecho a reclamar compensacion ni
derecho a reclamo alguno que surja de cualquier uso, desenfoque,
distorsion, alteracion, efecto de ilusion, o reproduccion erronea que pueda
ocurrir en conexion con la produccion.

3. EL PRODUCTOR se compromete a poner el nombre del Cesionario
dentro de la secuencia de cred1tos que considere pertinente bajo el
nombre o seudénimo de  So/  fndndes

Fecha: / (En caso de menores de Edad)

Firma: % Firma representante legal
Nombref o S Jhpdadee Nombre representante legal:
Direccion: (L. & Codek

Teléfono: 400 22 |
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CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(Actores, Figurantes y Extras)

1. A través del presente documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIOQ cede de manera irrevocable a favor de la Facultad de
Comunicacion, Carrera de Multimedia y Produccion Audiovisual de la
Universidad de las Americas - (UDLA) Quito y del/la estudiante

Vi) (lea , sus licenciatarios, sucesores y
cesionarios, a quienes en adelante se denominaran colectivamente “EL
PRODUCTOR?, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de video y
audio captadas a su persona, con ¢l objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual con titulo de trabajo

Spot enil: sy (en adelante LA PRODUCCION), con el
derecho ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros para
que usen, transmitan, exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en
parte, a través del universo y de manera perpetua, y en cualquier manera y
en cualquier tipo de medio conocido o disenado ahora o en el futuro, sin
importar si la produccion contiene o no reproducciones audiovisuales del
cesionario y sin importar si el cesionario es o no identificado.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento LAPRODUCCION en todo o
en parte, y a combinar la misma, en todo o en parte, con otros materiales
o trabajos. El cesionario no tendra derecho a reclamar compensacion ni
derecho a reclamo alguno que surja de cualquier uso, desenfoque,
distorsion, alteracion, efecto de ilusion, o reproduccion erronea que pueda
ocurrir en conexion con la produccion.

P\

3. EL PRODUCTOR se compromete a poner el nombre del Cesionario
dentro de la secuencia de créditos que considere pertinente bajo el
nombre o seudonimo de  (byly Mucn,

Fecha: M/m%\“’/@g;,, oi»les/es (En caso de menores de Edad)

Firma: % # Firma representante legal
Nombre: wendy | /7 Nombre representante legal:

Direccion: o fac) gl Pty
Telefono:




CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(Actores, Figurantes y Extras)

1. A través del presente documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIO cede de manera irrevocable a favor de la Facultad de
Comunicacién, Carrera de Multimedia y Produccion Audiovisual de la
Universidad de las Americas - (UDLA) Quito y del/la estudiante

Vs ‘Ea/zﬂe , sus licenciatarios, sucesores y
cesionarios, a quienes en adelante se denominaran colectivamente “EL
PRODUCTOR?”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de video y
audio captadas a su persona, con ¢! objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual con titulo de trabajo

Yot song J / 20091 (en adelante LA PRODUCC!()N), con el
derecho ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros para
que usen, transmitan, exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en
parte, a través del universo y de manera perpetua, y en cualquier manera y
en cualquier tipo de medio conocido o disenado ahora o en el futuro, sin
importar si la produccion contiene o no reproducciones audiovisuales del
cesionario y sin importar si el cesionario es o no identificado.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento LAPRODUCCION en todo o
en parte, y a combinar la misma, en todo o en parte, con otros materiales
o trabajos. El cesionario no tendra derecho a reclamar compensacion ni
derecho a reclamo alguno que surja de cualquier uso, desenfoque,
distorsion, alteracion, efecto de ilusion, o reproduccion erronea que pueda
ocurrir en conexion con la produccion.

3. EL PRODUCTOR sc compromete a poner ¢l nombre del Cesionario
dentro de la secuencia de créditos que considere pertinente bajo el
nombre o seudonimode ek Cuig

Fecha: 7-12] 05 2k - (En caso de menores de Edad)
Firma: Doadg U Firma representante legal
Nombre: wmﬁ(p(\m o) Nombre representante legal:

Direccion: O £\ Condad  (sN\e - OCCDCAV\“(’ C&\
Teléfono: 7uaayos
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Fecha:

Firma: O o oo
Nombre: O ™MoA—co

PERMISO DE USO DE LOCACION

A través del presente documento el abajo firmante, en adelante CESIONARIOC
confirma que esta en la capacidad de autorizar el uso de la propiedad ubicada en
Tnfw\ ba Cco de la ciudad de i en adelante
LOCACION, Ia Facultad de Comunicacidn de la Universidad de las Américas a
través de el/la estudiante 1o on bw{ﬁmv\ r[\;wm , a quienes en adelante se
denominarin colectivamente “EL PRODUCTOR?, con el objetivo de filmar, grabar,
fategraﬁar imagenes y somdes para la preduccién audiovisual con titulo de trabajo
500t de S paibilizacion  (en adelante LA PR(fDUCCION) con el derecho
ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros para que usen,
transmitan, exhiban y/o exploten la produccién, en todo o en parte, a travds del
universo y de manera perpetua, y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio
conocido o disefiado ahora o en el futuro, sin importar si la producci6én contiene o
no reproducciones audiovisuales de la locacién y sin importar si esta es o no
identificada. El cesionario autoriza el uso de la locacién durante las fechas
26-08 - 1% en las que se preparard, se filmar4 y se retiraran los elementos
que la produccidn haya puesto en la locacién.
El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento LAPRODUCCION en todo o en parte, y
a combinar la misma, en todo o en parte, con ofros materiales o trabajos. El
cesionario no tendra derecho a reclamar compensacion ni derecho a reclamo alguno
que surja de cualquier uso, desenfoque, distorsi6n, alteracién, efecto de ilusién, o
reproduccién errénea que pueda ocurrir en conexibn con la produceién

. EL PRODUCTOR se compromete a dejar la locacion en las condiciones en las que

le fue entregada y a poner el nombre del Cesionario dentro de la secuencia de
créditos bajo la seceién de agradecimientos.

22 -0 - 1% B

U N ST

D

Direccién: Ave- Mdomoste oio g(\)\,, 2.5
Teléfono: 2574e=¥Y
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Anexo 15

Encuesta grupo focal

Encuesta 1

P1: Edad
27

P2: El spot da un mensaje...
Positivo

P3: En tu opinion, ¢ cual es el mensaje del spot?
la discriminacion de los nifios con leucemia

P4: ;Crees que el spot logra fomentar la inclusion?
Si

P5: ;Consideras que el spot puede ser transmitido en la television e impulsado por fundaciones
relacionadas al tema?

Argumenta tu respuesta es un spot que despierta emociones por lo que organizaciones pueden
estar interesadas

Encuesta 2
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P1: Edad

P1: Edad
24

P2: El spot da un mensaje...
Positivo

P3: En tu opinion, ¢ cual es el mensaje del spot?

Las personas que poseen alguna enfermedad catastrofica como el cancer, tienen le derecho de serincluidas en
una sociedad. Por otro lado es necesario que todas las personas sean mas informadas en relacion a esta
enfermedad y incentivar a la inclusion social y educativa.

P4: ;Crees que el spot logra fomentar la inclusion?
Si

P5: ;Consideras que el spot puede ser transmitido en la television e impulsado por fundaciones
relacionadas al tema?

Argumenta tu respuesta El mensaje es muy bueno, ya que capata la atencion de la persona que lo
ve al instante y es bastante triste también. Este spot se debe transmitir en
redes sociales y tv porque es un mensaje corto y directo.

Encuesta 3

Encuesta 4

P1: Edad
27 aios

P2: El spot da un mensaje...
Positivo

P3: En tu opinion, ;cual es el mensaje del spot?
No hay que juzgar sin conocer

P4: ;Crees que el spot logra fomentar la inclusion?
Si

P5: ;Consideras que el spot puede ser transmitido en la television e impulsado por fundaciones
relacionadas al tema?

Si
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Encuesta 5

P1: Edad
24

P2: El spot da un mensaje...

Positivo

P3: En tu opinion, ¢ cual es el mensaje del spot?
No hay que discriminar a los nifios con leucemia

P4: ;Crees que el spot logra fomentar la inclusion?

Si

P5: ;Consideras que el spot puede ser transmitido en la television e impulsado por fundaciones
relacionadas al tema?

Argumenta tu respuesta Si. porque es de larga duracion y transmit e un mensaje de inclusion

Encuesta 6

P1: Edad
22

P2: El spot da un mensaje...

Negativo

P3: En tu opinion, ¢;cual es el mensaje del spot?
La "discriminacion” por una enfermedad que tiene el nifio pero no se sabe exactamente hasta el final.

P4: ;Crees que el spot logra fomentar la inclusion?

Si

P5: ;Consideras que el spot puede ser transmitido en la television e impulsado por fundaciones
relacionadas al tema?

Si
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Encuesta 7

P1: Edad
24

P2: El spot da un mensaje...

Positivo

P3: En tu opinién, ;cual es el mensaje del spot?

Que la gente debe informarse mas sobre la Leucemia ya que por tener un concepto erroneo de la misma
discriminan y desplazan a la persona que padece dicha enfermedad.

P4: ;Crees que el spot logra fomentar la inclusion?

Si

P5: ;Consideras que el spot puede ser transmitido en la television e impulsado por fundaciones
relacionadas al tema?

Si

Encuesta 8

P1: Edad
21

P2: El spot da un mensaje...

Positivo

P3: En tu opinion, ¢cual es el mensaje del spot?
Que se debe promover la inclusion de personas con enfermedades degenerativas

P4: ;Crees que el spot logra fomentar la inclusion?

Si

P5: ;Consideras que el spot puede ser transmitido en la television e impulsado por fundaciones
relacionadas al tema?

Si
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Encuesta 9

P1: Edad
19

P2: El spot da un mensaje...
Positivo
P3: En tu opinion, ;cual es el mensaje del spot?

Valorar la realidad de |a otra persona y no discriminar

P4: ;Crees que el spot logra fomentar la inclusion?

Si

P5: ¢Consideras que el spot puede ser transmitido en la television e impulsado por fundaciones
relacionadas al tema?

Si

Encuesta 10

P1: Edad
21

P2: El spot da un mensaje...

Positivo

P3: En tu opinién, ;cual es el mensaje del spot?

Informarnos mas a cerca de la leucemia para comprender mas a los paciente que tienen este tipo de cancer.
Integrarlos a la sociedad

P4: ;Crees que el spot logra fomentar la inclusion?

Si

P5: ;Consideras que el spot puede ser transmitido en la television e impulsado por fundaciones
relacionadas al tema?

Argumenta tu respuesta Es muy emocional, por tanto llegaria mucho. Incluso en el target que se
utiliza que es el colegio. Felicitaciones es excelente
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Encuesta 11

P1: Edad
22

P2: El spot da un mensaje...

Positivo

P3: En tu opinion, ;cual es el mensaje del spot?
Sertolerante y tratar a los demas porigual

P4: ;Crees que el spot logra fomentar la inclusion?

Si

P5: ;Consideras que el spot puede ser transmitido en la television e impulsado por fundaciones
relacionadas al tema?

Si

Encuesta 12

P1: Edad
21

P2: El spot da un mensaje...

Otro (especifique) Conmovedor

P3: En tu opinion, ;cual es el mensaje del spot?
Inclusion social

P4: ;Crees que el spot logra fomentar la inclusion?

Si

P5: ;Consideras que el spot puede ser transmitido en la television e impulsado por fundaciones
relacionadas al tema?

Si






