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RESUMEN

La problematica de los productos agricolas manipulados con quimicos y el
impacto que genera en el medio ambiente y en el ser humano afecta a la
soberania alimentaria y al trato justo hacia los agricultores. Para aliviar el
detrimento de la tierra y sus productos siendo consecuente con el trabajo de
los agricultores, organizaciones sin fines de lucro se manifestaron con una
solucion. Es asi como en la actualidad existen entidades avaladoras de

productos organicos y de Fairtrade.

Con la ayuda de mercados locales (Ecuador) y el apoyo de entrevistas
realizadas a los mismos, se logro clarificar informacion y enfocar el tema hacia
una certificacion no oficial. La situacion de los mercados en el Ecuador
demandaba una acreditacion no oficial en la que los comerciantes se cercioren
y comuniquen a los clientes el manejo y uso de la tierra y el respeto para el

agricultor.

Para que esta informacién pueda tener mayor alcance y que las personas sean
mas conscientes sobre el impacto ambiental, alimentacion y trato humano se
ha resuelto realizar una infografia animada con extraccién de gifs que logren
difundir el tema de comercio justo y mercado organico a través de redes

sociales.



ABSTRACT

The troublesomes about agricultural products manipulated with quimics and the
ambiental impact that this issue generates on humans affects food sovereignty
and farm workers fair treats. To heal the soil’s and its product’s detriment and to
be consequent with farmers work, organisations without lucrative purposes
manifested a solution. That's how, nowadays warranty entities certify Fairtrade

and organic products.

With the help of local (Ecuador) markets and its interviews, it was possible to
clarify information and focus the subject to a non official certification. The
situation of Ecuador's markets demanded a non official certification which could
help seller communicate and assure clients of soil uses and farmers respectful

treatment.

To be sure this information could have a larger scope and that people could be
more conscious about ambiental impact, nourishment and human treat, this
matter has been solved by creating an animated infographic and gifs extraction
that achieve the diffusion about fairtrade and organic market throughout social

networks.
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CAPITULO |
INTRODUCCION

1.1. Introduccion

El presente proyecto realiza una investigacion sustentada, para la realizacion
de un cortometraje animado con gifs que aborden el tema del comercio justo y
los medios de certificacion de este y de los productos organicos. No solamente
se abordara la importancia de los productos que son parte del tratado de
comercio justo y la garantia de productos organicos dentro del mercado, sino
que aporta con una orientacion al establecimiento de mercados que tienen un
enfoque no oficial y que proveen estos productos sin tener un aval. Para que el
producto tenga un efecto de difusion efectivo, se abordaran las metodologias

en el campo de la animacion digital y la estructura detras de las infografias.

Por otro lado, se analiza el didlogo que se realiza en los establecimientos de
los productos organicos y el comercio justo en medianas empresas enfocado
en dilucidar la factibilidad de este aval (y, por tanto, la importancia de tener
medios o productos comunicativos que lo soporten) dentro de este tipo de

comercio, contrastado con los pequefios mercados.

Este tema es de suma relevancia en el contexto actual, ya que muchos
derechos humanos son diariamente violados y la sostenibilidad del medio
ambiente estd en riesgo. Existiendo métodos de sostenibilidad y planes
vigentes para la desaceleracion de los riesgos que implican no solamente para
el pequefio comerciante, y para la tierra el uso de quimicos y la inestabilidad
economica de paises como el Ecuador. Por ende, es necesario hacerlos de
conocimiento publico y divulgar la informacién desde su origen para que los
mecanismos de solucion lleguen a los pequefios comerciantes, sepan impartir
los beneficios a quienes obtienen el producto y puedan hacer respetar parte de

los derechos humanos.



El presente proyecto se dividira en los siguientes capitulos: Capitulo I: referente
a la introduccion, antecedentes vy justificacion. Capitulo II: estado de la cuestidn
que se divide en: 1. La investigacion sobre productos organicos y fairtrade, con
su definicion, beneficios y perjuicios de los mismos, la obtencion de
certificacién, y la situacién de estos dos exponentes dentro del contexto
nacional (Ecuador); y 2. sobre cdmo elaborar un cortometraje animado y gifs,
con el analisis del origen de la animacién digital, de la estructura infografica, la
incidencia de los gifs como medio de difusion en redes sociales, y la difusion de
material informativo en el contexto actual y nacional. Capitulo lll: disefio de
estudio, con planteamiento del problema, preguntas, objetivos y metodologia.
Capitulo 1V: desarrollo del proyecto. Y por ultimo, Capitulo V: conclusiones y

recomendaciones.

1.2. Antecedentes

El Fairtrade es un sistema de alimentos alternativo que pretende no
comprometer el éxito econdmico. El comercio justo nace a partir de
Organizaciones No Gubernamentales (ONG) con Organizaciones de Comercio
Alternativo (OCA). Estas ultimas no tenian una manera oficial de ejercer el
comercio justo, adquiriendo bienes de paises en vias de desarrollo. Este
nacimiento se da a partir de 1980 y 1990, donde los generadores de la materia
prima pierden el apoyo del Estado y deciden trasladarse a este tipo de paises
(Calisto, 2016).

Fairtrade International (FLO) es creada como una ONG para reunir a las OCA 'y
buscar una certificacion. La FLO esta creada con la finalidad de poder
beneficiar a agricultores y trabajadores para que los participantes puedan
decidir sobre su porvenir. Hoy las marcas que registran sus productos no son
necesariamente de mercados pequefios, sino que el alcance de este sello de
autentificacion abarca comercios mas grandes. Esto sin duda ha causado
debate dentro de la misma organizacion, pues se piensa que su objetivo se

tergiversa (Calisto, 2016).



La venta de productos con esta acreditacion significa un 1% de la venta de
alimentos en el mundo pero, por otro lado, se asevera que este comercio sigue
creciendo. Si bien es cierto, los productos que son parte del Fairtrade no
suponen ser organicos, existe una gran inclinacién a que lleguen a serlo. La
certificaciéon de los productos organicos supone una prima extra al precio del
mercado de un 10 a 15%. Es una de las fortalezas de este tratado el que los
agricultores sean capacitados para que sus productos conserven estas
normas. Ademas, es una disposicion el que existan gremios de trabajadores

para que asi puedan tener una voz sobre el acuerdo de precios (Calisto, 2016).

En cuanto a la acreditacion nacional del comercio justo en el Ecuador, el
Instituto de Promocién de Exportaciones e Inversiones (PRO Ecuador) ha
reglamentado ciertas bases para que los productos organicos se califiquen
como tales. Estos se destacan en tres pasos. Dentro del primero esta la
solicitud que implica el registro del productor, la comercializadora y
procesadora, también el recolector con un registro del inspector y una agencia
que lo certifique. Segundo, se aprueba o rechaza la informacion de formulario
en 30 dias. Tercero, se obtiene la certificacion mediante una inspeccién de
autoridades certificadoras del Ecuador (Promocién de Exportaciones e
Inversiones (PRO Ecuador), 2013).

Para entender el alcance del proyecto, es necesario detallar un eje clave dentro
del mismo: la viralidad. Este término tiene origen en el contagio o propagacion.
Existen ciertos enunciados desde el campo del marketing que detallan el
correcto uso de las herramientas para proponer un producto de manera viral.
Entre ellas se destaca la intencién de que la informacién se comparta entre
usuarios de manera autbnoma mediante la propuesta en boga de las redes

sociales (Garcia, 2015).

Este proyecto se encuentra dentro de la clasificacion de un producto
denominado: viral de compromiso. Este esta caracterizado por plantear desde
su contenido un tema de preocupacion social, lo que presupone de por si

captacion del publico. Pero existen otros elementos que ayudan a captar



audiencia y que esta se divulgue entre usuarios de las redes sociales, algunas
son: contener un mensaje corto y preciso, y el home brew, que su estética esté
ligada a una propuesta no netamente formal sino un tanto casera, con

originalidad y que contenga humor (Garcia, 2015).

El tema se viraliza a través de un medio, en este respecto es una infografia
animada. La infografia tiene sus inicios desde los principios de la comunicacién
humana en la que la imagen formaba parte de una narracion. En la actualidad
se la ha denominado infografia a la fusién entre el disefio, el periodismo y la
ilustracion, en la que es imprescindible una estructura narrativa que contenga
un titulo, introduccién al tema, desarrollo, desenlace y, muy importante, la
fuente de informacion para que tenga fuerza de credibilidad (Borras y Carit4,
2000).

1.3. Justificacion

La razén por la que se aborda este proyecto es debido a la preocupacion del
origen de los productos que diariamente los ecuatorianos llevan en su
alimentacion. El uso de quimicos y pesticidas en los productos que no son
organicos pueden ser perjudiciales para la salud y nutricibn, ademas que
poseen menos sabor a pesar de que su tamafo pueda ser mas agradable a la
vista. Los antecedentes de estos productos no organicos tienen una raiz en el
modo de comercio actual, en la necesidad econdémica de produccion
abastecible y de excedente. Hay alternativas que proponen un modo de
comercio diferente que, si bien es cierto, ha crecido pero es necesario
reforzarlo para promover el respeto al trabajo de otros y para asegurar un

alimento saludable para la poblacion.

Este proyecto, una vez concluido, pretende informar a los pequefos
comerciantes de insumos provenientes de la agricultura, asi como a quienes ya
realizan productos procesados pero de caracter ambiental. El proyecto propone

un beneficio en cadena, pues supone que informando y, asi mismo, educando



a los comerciantes de estos productos mediante la importancia de la obtencion
de un certificado de comercio justo y de productos organicos los agricultores
también se ven representados y respetados mediante planes que apoyen su
oficio. Se habla de un beneficio multilateral porque no solo se beneficia al
mercado y a la agricultura previa de la materia prima sino al mismo

consumidor.

Cabe recalcar que este mecanismo estd ya en vigencia, pero su viralizacion
corre por parte del medio audiovisual que se propone a continuacién. La
culminacién de este proyecto pretende incentivar a los consumidores a adquirir
productos con el aval de comercio justo y/o de productos organicos, y a los
comerciantes a adquirir estos permisos para que los reglamentos de comercio
justo se encarguen de demandar normativas que respeten a los agricultores y
trabajadores. El proyecto contempla la informacién sobre el tema y que el
receptor se sienta motivado a ejercer acciones claras y soluciones efectivas
que promuevan este modo de comercio, con el propdsito de que la asimilacion
de la idea sea casi instantanea una vez se haya visualizado el producto

audiovisual.

El ideal de este proyecto supone un cambio en el consumo de productos en el
contexto nacional, con conciencia y respeto desde los diferentes ambitos del
comercio. El impulso desde la demanda del consumidor y desde la provisiéon
del mercado. Estos cambios deben verse reflejados en la activacion del
comercio de estos productos y en la demanda de los mismos reforzando el
consumo nacional. Los resultados se podran ver reflejados después de un
corto periodo. En un plazo de tres meses, el producto audiovisual se dispondra

en las redes con la intencion de propagar el mensaje.



CAPITULO I
ESTADO DE LA CUESTION

2.1.Productos Organicos y Fairtrade

La siguiente investigacion recorre diferentes aspectos sobre el Fairtrade y los
productos organicos. Aborda desde su definicion, contempla sus beneficios y
perjuicios, se centra en la certificacion dentro del Ecuador, asi como a nivel
internacional, y muestra los procesos para la obtencion del certificado Fairtrade

y producto organico.

2.1.1- Definicion de productos organicos y Fairtrade

El origen del comercio justo data de 1946 en Estados Unidos con relaciones
comerciales con comunidades segregadas importando  bordados
puertorriquenos. Esto a través de Self-Help. Después, afio 1964, en deteccion
del comercio entre Norte y Sur como un legado del colonialismo se generaron
ideas por medio de United Nations Conference on Trade and Development
(UNCTAD). Los primeros acuerdos internacionales sobre materias primas no
tuvieron éxito por hipocresias del primer mundo y por falta de cooperacion de
los paises del Sur. Después de la frase “Trade, not Aid!” los productos se

importaban sin intermediarios (Coscione, 2015).

El primer sello de comercio justo se da en 1988, llamado Max Havelaar, con el
apoyo de la ONG holandesa Solidaridad y Comunidades Indigenas de la
Region del Istmo en México. Su propdsito radicaba en tener un sello para que
se pudieran conocer y también que se pudiera aumentar el volumen de venta
de los productores menos favorecidos. Este medio de mercado se esparce en

Europa y el norte de América para el afio 1997 (Coscione,2015)

La Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de Pequefios Productores y
Trabajadores de Comercio Justo (CLAC) esta en constante disputa con el sello

de Fairtrade a pesar de ser una ramificacion del mismo, ya que con la creacién



de FLO los campesinos estaban excluidos en la toma de decisiones.

El aval de Fairtrade tiene que ver no sélo con el mero certificado, sino con las
implicaciones que genera. El tener un producto sin certificacién de organico y/o
Fairtrade puede implicar ciertos riesgos, dados por la misma aceptacion e
imagen que un producto ecoldgico proporciona. Los productos Fairtrade tienen
que ver con una conducta de justicia econdémica y politica, con conciencia

medioambiental y social (Coscione, 2015).

Los productos organicos provienen de la agricultura organica, destacada por
ser un proceso, mas no del consumo de insumos agricolas, que responden a
una gestion del ecosistema. Considera que los fertilizantes y demas pesticidas
sintéticos son nocivos para las especies, pues los modifican genéticamente en
contraste con técnicas naturales para la eliminacion de plagas que no son
dafiinos para los humanos y que ademas incrementan la fertilidad de la tierra
(FAO, s.f.).

Los productos organicos pueden ser certificados, como no serlo. En contraste
con un certificado de calidad, el certificado de producto organico garantiza un
proceso, es decir, avala que desde la produccion del insumo hasta el mercado
en el que se comercializa, el producto cumpla con normas y técnicas
especificas referentes a las politicas de agricultura organica. Se puede
diferenciar facilmente un producto organico pues lleva un sello identificativo
que puede variar en disefio, ya que la empresa que lo avala puede diferir (FAO,
s.f.).

Algunas de las normativas que se implementan para garantizar un producto
organico son las siguientes: casi todos los insumos sintéticos no pueden ser
utilizados aunque ciertos productos naturales, como el arsénico, no se pueden
usar ya que se ha comprobado los perjuicios al ser humano, y otros productos
que no son naturales y se ha comprobado su beneficio son aceptados ejemplo
de esto son las feromonas de insectos, los productos que se planten tienen que

cambiar para asegurarse de que la tierra siga siendo fértil (Departamento de



Agricultura, 1999).

2.1.2- Beneficios y perjuicios de los productos organicos

La crisis alimentaria ha sido un problema mundial desde el afio 2007, desde el
alza de precios, los problemas medioambientales y el uso de agro combustible.
La situacién actual ha supuesto reuniones desde el gobierno espafiol en
conjunto con las Naciones Unidas para integrar a gremios de agricultores.
Estas reuniones no han tenido una definicion clara sobre reformas para la crisis
alimentaria puesto que varios intereses de trasnacionales estan inmiscuidos.
Por otra parte, el crecimiento de la producciéon podria incrementar pero con
altos costos medioambientales, es decir, con uso de quimicos, pesticidas,
fertilizantes (FLACSO, 2009).

Para la solucion de este frente surge el término “Soberania Alimentaria”, que
esta definido tanto para que seres humanos tengan acceso a alimentos, como
también a que los mismos estén en éptimas condiciones y cercioren la salud.
Para que estas medidas sean sostenibles deben cumplir parametros de:
viabilidad econdmica, respeto ambiental y ser culturalmente adecuados
(FLACSO, 2009).

Las producciones sostenibles aseguran el bienestar medioambiental: suelos no
erosionados, sin contaminacion y un aire puro que se mantenga en las zonas
rurales. Pero, asi mismo, asegura la economia de los agricolas, ayudando a
que su produccién no frene debido a problemas en el suelo por el uso de
agroquimicos. Dentro de estas soluciones sostenibles se encuentra la
produccion organica (FLACSO, 2009).

El conocimiento sobre estos productos no es nulo, por el contrario, va en
aumento. Tal es el caso que las cadenas de supermercados han implementado
secciones dedicadas a comercializar este tipo de productos. Es asi como la

produccion ha incrementado desde la demanda (FLACSO, 2009).



Si bien es cierto, el riesgo de erosion del suelo es alto con el uso de
agroquimicos y la solucion para esto es la produccion organica de los distintos
alimentos para el beneficio ambiental y humano, aun asi no se puede negar el
hecho de que las plantaciones estan sometidas a plagas que también
representan riesgo para los agricultores y, por tanto, a la economia de este
oficio (Cortés, 2011).

En México se han estudiado los beneficios y perjuicios biolégicos que
representan dichos quimicos como impacto medioambiental a corto, medio y
largo plazo. Pero para esta dificultad también existe una solucién ecoldgica que
son los insecticidas organicos, hechos a base de productos naturales. Estos no
solo representan gran efectividad en el control de plagas, sino que también son

mas economicos (Cortés, 2011).

Ahora, los pesticidas quimicos presentan efectividad en un plazo mas corto que
los organicos y sirven en rasgos mas generales, mientras que los insecticidas
naturales pueden variar su efectividad respecto a las condiciones climaticas en
las que sean aplicados, ademas de necesitar mayor frecuencia en su
aplicacién. Pero los agentes quimicos suelen generar razas resistentes en las
plagas, para las cuales dentro de cierto tiempo seria necesario volver a utilizar
un agente quimico de mayor toxicidad para eliminarlas. Con mayor toxicidad
para las plagas, de igual manera, quienes los aplican tienen que tener equipo
especifico para protegerse de alergias dermatologicas u otro tipo de
enfermedades (Cortés, 2011).

Una de las razones para que se implementen las condiciones amigables con el
medio ambiente esta dada por la falta de recursos ambientales y por las
practicas de automatizacién para incrementar produccién a costa de perjuicios
toxicos (Montes, 2007).

Los productos organicos presentan ciertas desventajas, a nivel de mercado
sobre todo. Estos son: un disminuido mercado en comparacion a puntos de

venta de los mercados inorganicos y un notable precio elevado en el que la
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promocion es limitada (Montes, 2007).

Por otra parte, un producto de origen organico representa niveles nutricionales
elevados. Este resultado conserva mejor sabor y es benigno por ningun
contenido quimico. Ademas, un fruto organico significa exclusividad frente a los

productos que no lo son (Montes, 2007).

Existen asi mismo alternativas organicas para pesticidas, fungicidas, herbicidas
y fertilizantes quimicos. Estos se pueden suplantar por ajo, chile geranio,
cebolla, soluciones acidas o alcalinas. En otros casos se usa calor o flama
directa para esparcir el vapor en la hierba, y en temporadas en las que no se
cosecha se utilizan ovejas que se alimenten de la misma. También se usan
fertilizantes naturales, obtenidos gracias a los microorganismos generados por

fermentaciones (Montes, 2007).

2.1.3- Obtencién de la certificacion de Fairtrade y productos

organicos

La acreditacion de los productos organicos estd a cargo de entidades
internacionales, pero también existen diferentes especificaciones segun el
lugar a donde estos productos seran exportados. La acreditadora Kiwa es de
origen aleman pero proporciona parametros de valoracién para la certificacion
para paises como: Estados Unidos, Canada, Corea, para la Union Europea y
Arabia Saudita.

Para la certificacion es necesario cumplir los parametros especificos que cada
pais demanda. Se siguen en el caso de la certificadora Kiwa 15 pasos que
constan en: la inspeccidén y evaluacion, revision, y por ultimo la certificacion.
Primero el solicitante envia una carta solicitando la inspeccién de la
acreditadora en el lugar donde se produce el material organico. La inspeccién
tiene que ser pagada con antelacién a la certificadora antes que se proporcione
el aval. Este certificado supone la revisién de la localidad y el proceso en

donde por lo menos dos asesores registran detalladamente la produccion,
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estos asesores son rotativos y tienen que presentar el original de los
correctivos que se tengan que implementar a la empresa de certificacién y una
copia al solicitante de la misma. El solicitante puede retractarse de la revision
hasta 10 dias antes de que esta se efectue. En el caso en el que los
correctivos se den, la acreditadora vuelve a hacer revisiones, y en el caso de
ser necesario se realizan mas observaciones a ser corregidas. Es un derecho
de la empresa certificadora el hacerse presente en la localidad una vez al afio y
puede realizar mas visitas avisadas o no durante todo el afo. Las decisiones
que se tomen pueden, asi mismo, ser reclamadas mediante la pagina web de
las normativas de dicha acreditadora. Por ultimo, los costos de certificacion

deben efectuarse cada afio (bcsecuador, 2016).

2.1.4- La certificacion en el contexto internacional

Debido a las tierras erosionadas, los agricultores se quejan de la falta de
productividad de sus suelos para poder sustentar la vida de sus familias, y por
este respecto las tierras son abandonadas y los campesinos han buscado
migrar a la urbe. En contraste a esto, la cultura organica pretende sustentar la
vida digna de los agricultores al igual que de las generaciones venideras. La
dignidad de los productos organicos esta también representada en sus costos,
porque busca remunerar de manera parecida a los trabajadores del campo
como se remuneran otras actividades en el comercio. En Alemania, tanto como
en Suiza, se imparten conferencias y congresos de agricultura organica desde

hace mas de 85 afios (Pérez, 2006).

El propésito inmediato de la lucha por la agricultura organica esta dado para la
prosperidad de los suelos y para su conservacion. Los beneficios de estos
productos son muy claros: la calidad nutritiva, la continuidad con el ciclo natural
de los ecosistemas, fomenta los recursos renovables, conserva la diversidad
genética de los productos y las especies, y promueve el respeto a los derechos

humanos de los agricultores (Pérez, 2006).

Esta solucion no estd desligada de la realidad, se ha impartido esta
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metodologia con mucho éxito en México, logrando wuna opcion
econdmicamente sustentable para miles de agricultores que carecen de
recursos. Productos como: café, mango, aguacate, ajonjoli, platano, entre
otros, son produccidn organica de exportacibn a paises como: Japon,
Alemania, Francia, Canada, Suiza, y demas. El registro de validacion lo hacen
los paises mencionados anteriormente, es decir, la inspeccion esta dada por

los paises importadores (Pérez, 2006).

Los esquemas de dichas regulaciones para lograr catalogar estos productos
siguen ciertas normativas. Entre ellas se encuentran resoluciones para
impulsar la recuperacién de fuentes hidrologicas y el desarrollo de mercados
acordes a estas politicas. Entre estas normativas también se destaca la
creacion de un organismo dirigido hacia la produccion organica y con
representacion de alguna de las diferentes avaladoras y certificadoras, la
regulacion de los productos en exportaciéon, que se cerciore de que el producto
tenga la misma calidad que en el lugar de origen, y también cuenta con un
apartado como sancion a los productos y procesos que infrinjan estas normas
(Pérez, 2006).

Para que los resultados de la agricultura organica se dieran de manera
prospera en México, las medidas se han dado no solo a nivel de comunicacion,
sino, como se menciona, a través de un sistema legislativo y, por supuesto
financiero, como es el caso de fideicomisos y créditos preferenciales. Los
resultados de este sistema suponen mejoramientos en el ambiente antes del

consumo de los mismo, durante, y después (Pérez, 2006).

2.1.5- Situacion de la certificacion en el Ecuador

En cuanto a la acreditacion nacional del comercio justo en el Ecuador, el
Instituto de Promocién de Exportaciones e Inversiones (PRO Ecuador) ha
reglamentado ciertas bases para que los productos organicos se califiquen
como tales. Estos se destacan en tres pasos. Dentro del primero esta la

solicitud que implica el registro del productor, la comercializadora vy
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procesadora, también el recolector con un registro del inspector y una agencia
que lo certifique. Segundo, se aprueba o rechaza la informacion de formulario
en 30 dias. Tercero, se obtiene la certificacion mediante una inspeccién de
autoridades certificadoras del Ecuador (Promocién de Exportaciones e
Inversiones (PRO Ecuador, 2013).

En el Ecuador, encuestas han demostrado que si bien mas de la mitad de la
poblacién tiene conocimiento sobre los productos y estarian dispuestos a
comprarlos y consumirlos, su condicionante seria que tengan medios o bajos
costos. En este pais existen mas de 50 mil hectareas con la acreditacion
organica o agroecologica. Cabe mencionar que los productos que cuentan con
esta certificacion responden a la demanda internacional. Por este motivo se
refieren a la producciéon de materia prima como: cacao, banano, entre otros
(FLACSO, 2009).

Por otra parte, existe un desarrollo de materia prima para la exportacién de
marcas con autentificacion del Fairtrade, pero existe una brecha entre el costo
de materia prima y el costo de elaboracion. Pacari, es una empresa
ecuatoriana, caracterizada por proveer de un chocolate 100% natural libre de
transgénicos, gluten, lacteos y quimicos. Esta empresa produce insumos de
exportacion a mas de 30 paises y cuenta con la certificacion de producto
organico avalado por la BCS OKO-GARANTIE. Pacari, pretende salir de la
mera exportacion de materia prima para convertirse en exportadores de
productos, puesto que esto generaria mayor rentabilidad y eliminaria el
concepto de que los paises en vias de desarrollo son meros distribuidores de
insumos que no generan industria (PACARI, s.f.; EKOS, 2016).

En el Ecuador existen empresas y productos que cuentan con la acreditacion
de Fairtrade tanto como el aval de productos organicos, otro ejemplo de esto
es Camari (Agrado o Regalo). Camari es parte de una linea de produccién
desde la finca hasta la comercializacién y posicionamiento de diversas marcas
a nivel local, asi como también produce insumos de exportacion a paises como

Italia, Francia, Alemania, Estados Unidos (Julio Lépez, 2015). Ademas,
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coadyuva con el consumo responsable, capacitacion a productores y
estrategias de comercializacién, y manejo y creacion de mercados de comercio

justo (Camari, s.f.).

2.2.Realizacion de un cortometraje animado y gifs

A continuacién se presenta una investigacion dedicada a la recoleccion de
informacion acerca de: la historia y origenes de la animacién digital, la
estructura infogréfica, las redes sociales como medio para difundir un mensaje
conciso y la situacion particular en el Ecuador para difundir gifs y diferente
contenido mediatico. Esta informacion debe dar un panorama claro y basico
para realizar un producto audiovisual pertinente para el espectador dentro del
pais en cuestion, y también proporcionar informaciéon acerca de la animacion
después de la ya conocida y abordada animacion clasica, centrandose en los

medios comunes a esta época.

2.2.1- Origen e historia de la animacién digital

El mundo digital es parte de la vida de los seres humanos en diversos ambitos,
mas aun en campos de la informatica y los medios audiovisuales. Incluso
artistas que componen en medios fisicos, ahora lo hacen en medios digitales
también y los entregan digitalizandolos. En la actualidad los jovenes son los
mas apegados a la tecnologia y en lo que se refiere a programas de edicion y
creacion estan al tanto de aprender nuevos atajos y habilidades para controlar
ciertos programas. La tecnologia brinda diferentes y variadas oportunidades

que hay que aprovechar (Kerlow, 2004).

Los medios digitales han facilitado y comunicado diferentes disciplinas en las
artes. Mientras la animacién clasica utilizaba lapiz, mesa de luz y otros
materiales, la fotografia necesitaba la camara, un lugar y, probablemente los
dispositivos de revelado. Ahora las técnicas se fusionan y comparten un mismo
espacio: el ordenador. Existe diferente software para los diferentes medios,

pero hoy en dia estos mismos espacios dialogan (Kerlow, 2004).
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El primer cortometraje animado de manera digital data del afio 1986 de autoria
de John Lasseter, llamado Luxo Jr., y después la pelicula Toy Story llevé la
técnica al largometraje en 1995, junto con la productora Pixar. La pelicula Tron,
del afo 1982, fue otro largometraje que incorpord la técnica de animacién
digital en edad temprana, pero este largometraje contaba con no mas de 15
minutos de animacion de esta clase (Corporacién Colombia Digital, 2012;
Kerlow, 2004).

Los precursores de la técnica tridimensional son creadores como Walt Disney,
Max Fleischer, Walter Lantz, entre otros, junto con los animadores que
colaboraban en sus estudios. Si bien trabajaban con técnicas como el recorte o
el collage, entre otras técnicas experimentales, fueron guia para lo que en el
mundo digital fuera suplido por modelado, renderizado, y técnicas de
animacion digital. Algunas de las famosas peliculas como: Hércules, Mulan,
Pocahontas, La bella y la bestia, Aladino, y El rey ledn, son ya realizadas con

tecnologia digital (Kerlow, 2004).

En la década de los 40, las primeras computadoras ya estaban en operacion y
se dividian en dos ramificaciones: Minicomputadoras y
Supermicrocomputadoras. Para mediados de los 70 las microcomputadoras
eran, ademas de muy costosas, poco amigables con los productores, pues
incluso elementos basicos demandaban un alto nivel de programacion. En la
década de los 50s la tecnologia de la computadora a nivel grafico ya estaba
creada y seguia en desarrollo, pero no era un medio para realizar material
artistico, estaban disefiadas para crear simulaciones de vuelos aéreos de
guerra, por ejemplo. Es para la década de los 70s y 80s donde los ordenadores
son mas amigables y se comienzan a usar con fines artisticos. La razén se

debia no solo al disefio amigable, sino al costo de los mismos (Kerlow, 2004).

2.2.2- Analisis de la estructura de la infografia

A la infografia se la ha definido de distintas maneras, en algunos casos,

proveniente del inglés: information graphics, derivado en infographic. La
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infografia se ha caracterizado por salir de una rama del periodismo, puesto que
combina la imagen y la informacion sustentada. Este formato, en donde las
fotografias complementan la informacion escrita, se conoce desde hace mucho
tiempo y ha sido asequible en los periddicos. Es por esto que la estructura de
la infografia se deriva de sus primeros usos y es llamada como tal desde los
90s. Desde este panorama se la caracteriza por ser producida desde un
ordenador, en donde tienen cabida gifs, animaciones, entre otros (Borras y
Carita, 2000).

Para que la infografia pueda contar con las caracteristicas periodisticas o
informativas cuenta con algunos aspectos en comun para mostrar que la
informacion es fidedigna. La estructura destaca elementos basicos de la
narracion, estos son: titulo, planteamiento, desenlace, pero también responde a
las incognitas bases: qué, cuando, quién, por qué, como y cuando. A medida
en que la infografia responda a estas preguntas se consigue un diferente nivel
de informacion: totalmente informativa, parcialmente informativa o
escasamente informativa. Las infografias deben mostrar un efecto entre estas
preguntas para conformar una narrativa. Un aspecto muy importante a destacar
es que una infografia informativa muestra ademas su fuente, para que esta
pueda ser creible y no se quede en una mera interpretacion, como lo que

sucede en las ilustraciones (Borras y Carita, 2000).

En wuna infografia son comunes los denominados copetes, que son
jerarquizaciones que reunen informacion de manera mas concisa. De esta
manera, permiten comprender a la audiencia de una manera mas clara la
informacion que esta siendo proporcionada. Por tanto, la infografia comprende

necesariamente informacién resumida (Borras y Carita, 2000).

Existen infografias dedicada a temas variados, pero en su generalidad
muestran procesos, comparan situaciones, realizan recorridos geograficos,
entre otros. En el caso particular de esta investigacion se centra en comparar

situaciones y mostrar los procesos de certificacion del Fairtrade y de los
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productos organico (Borras y Carita, 2000).

2.2.3- Impacto de la banda sonora, didlogos y efectos de sonido en

las piezas audiovisuales

Segun Moreno (2014), en lo que se refiere a todo el sonido de una pelicula
animada se tiene lo siguiente: la grabacion de la banda sonora (musica de
fondo), grabacion de diadlogos y efectos de sonido. A continuacion, se explica

cada uno de dichos procesos.

Cuando se trata de componer las canciones que acompanaran a todo el
producto visual, los musicos procuran incorporar canciones sencillas y
pegajosas. De tal manera que en los recuerdos de la audiencia se quede
impregnada la letra y los ritmos de la composicién musical. Ya que el publico

suele asociar una pelicula, con aquellas piezas musicales que mas recuerda.

Es por ello que el proceso de composicién de la banda sonora requiere del
trabajo de varias personas y de un largo tiempo de ejecucion. Por ejemplo, el
soundtrack del Rey Leon creado por Hans Zimmer tomo dos afos de arreglos
hasta obtener lo requerido. Ademas, los compositores suelen inspirarse por
medio de la exploracion de los ritmos e instrumentos musicales tipicos del lugar

en el que se basa una pelicula o el producto audiovisual.

Respecto a la grabacion de didlogos, es importante tomar en cuenta el origen
de los actores. Es aconsejable que al momento de hacer el casting se busque
voces que sean del mismo lugar en el que se basa la pelicula. Igualmente se
debe tratar de encontrar una voz que pueda reflejar la personalidad de un

personaje y se ajuste a las necesidades requeridas.

Después de encontrar la voz idénea, se presenta el personaje al actor para
explicarle como es su personalidad y la forma en la que el personaje reacciona

ante diferentes situaciones. Es importante explicar todo lo necesario a los
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actores para que consigan meterse en el papel y de este modo obtener

mejores resultados por parte del actor.

Al momento de grabar los dialogos, el director de grabacién hace leer al actor
todo el guion frase por frase y en multiples ocasiones. También le da
indicaciones de como pronunciar cada palabra, la forma en que debe hacer
énfasis en una frase, etc. Todo este proceso es pertinente, ya que los actores
deben expresar emocion solo por medio de la voz y ésta es la que da

personalidad a los personajes.

Los efectos de sonido y el sonido de ambiente suelen prepararse una vez
culminado el proceso de animacion. Dichos sonidos pueden ser creados
digitalmente o grabados desde situaciones de la vida cotidiana, dependiendo

de lo requerido para el producto audiovisual.

Finalmente, los didlogos, musica (banda sonora) y efectos de sonido son
ensamblados en una sola mezcla de sonido, en donde se realizan ajustes de

ecualizacion, niveles, volumen, etc.; acorde a la version final de la pelicula.

2.2.4- Las redes sociales para la viralizacion de gifs

Para difundir el mensaje y que la idea de Fairtrade o producto organico se
esparza se acufa el término de mercadotecnia. El aspecto ecoldgico va de la
mano con las estrategias para crear conciencia dentro de productores y
consumidores sobre el impacto medioambiental que generan determinadas
practicas, mientras que la mercadotecnia se encarga de insertar los productos
y practicas dentro del mercado junto con las estrategias pertinentes (Montes,
2007).

El valor agregado de un producto Fairtrade u organico esta generado por la
satisfaccion en la conciencia del consumidor, y la acreditaciéon de un producto
con este aval genera confianza en quien lo consume. Se habla de un doble

sentido, porque proyecta conciencia que irradia el consumidor y también a la
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empresa que lo oferta (Montes, 2007).

El aval que lo certifica como ecoldgico en la ciudad de Oaxaca, por ejemplo,
implica que el proceso tenga practicas de proceso, comercio y reutilizacion
ecoldgicas. Los sellos de autenticacion estan dados por empresas locales o
internacionales que velan por el cumplimiento de los parametros mencionados
(Montes, 2007).

Los gifs (Graphics Interchange Format) eran anteriormente un formato de data,
pero ahora abarcan mucho mas. El gif es un formato abierto y es posible
cargarlo en diferentes paginas, blogs, y redes sociales, y no demanda una
atencion total del espectador como un video. Por lo general, un gif tiende a ser
una animacion corta, silenciosa y visualizada a manera de bucle. Ademas, es
compartido como una manera de generar identidad, y esta rodeado de textos y
otra clase de media. Los gifs tienen varias caracteristicas similares a los
juguetes Opticos del siglo XIX. El fenaquistiscopio y el praxinoscopio son
precursores del gif por su proyeccién en bucle y por la tendencia de generar
simetria. Esta imagen en movimiento era vista por el espectador hasta perder
su momentum, o cuando el espectador decide pararlo. En el pasado estas
imagenes en movimiento eran vistas por uno o pocos espectadores en
contraste con el gif, que ya no es simplemente visto, sino: creado, usado,

publicado y copiado (Eppink, 2014).

Los gifs no solian tener mayor definicion y estaban restringidos a 256 colores.
La calidad y los colores se debian a que la mayoria de ordenadores no
lograban tener mayor capacidad. Por estas mismas circunstancias, los gifs eran
animaciones de 10 fotogramas por segundo. Con el tiempo esto varia al igual
que el formato que consideraban los diferentes navegadores como: Safari,

Chrome y Explorer (Eppink, 2014).

Un gif exitoso es aquel que es compartido. El gif es parte de un lenguaje que
mas que ser visto como una pieza de arte es una forma de comunicacion a

modo de jerga. Los gifs no buscan ser reconocidos por una autoria, pues
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desde sus inicios existieron paginas dedicadas a mostrar libres descargas de
los mismos, y es asi como se popularizan, divulgan, y ademas pierden

nombres de autor en el transcurso (Eppink, 2014).

2.2.5- Viralizacién de gifs en el contexto nacional

En el Ecuador se data Facebook y YouTube como los sitios mas buscados en
el internet siendo estas palabras de uso comun en todo el mundo. La red social
Facebook ha sido la mas destacada tanto en Ecuador como en Latinoamérica,
y la gente la ha preferido por el disefio sencillo de interfaz y el acceso a
opinion. En datos del 2011, los jovenes ecuatorianos preferian esta red sobre
otras en un 53%, sin necesariamente migrar de otras sino usandolas como
alternativa conjunta. Este porcentaje tendié a crecer de manera exponencial.
Facebook se ha destacado no solamente para realizar comentarios, sino para
también publicitar y promocionar marcas y noticias. La participacion en redes
sociales ha facilitado el pronunciamiento de jovenes en temas sociales y
politicos, y de soluciones. El ciber espacio que genera redes de interaccion es
un claro espacio para mostrar gustos, vincular intereses y mostrar facciones

comunes (Rosero, 2015).

El proceso de insertar contenido en diferentes redes sociales para que aporten
a una misma idea y difundirlas es conocido como transmedia. Este contenido
se puede ver en diferente orden segun la consideracion del usuario (Maruri,
2016).

La propagacion de ideas a través de las redes sociales ha incrementado con la
cantidad de dispositivos. También se han sumado diferentes estilos y formatos

acordes con las diferentes plataformas (Maruri, 2016).

En el Ecuador, el estudio de los métodos de alcance para las redes sociales ha
sido escaso, por lo que el acceso a esta informacién de manera local es
minimo, y las producciones para los medios se han hecho sin demasiada teoria

sustentada, por el contrario, surgen de manera experimental (Maruri, 2016).
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En lo que se refiere a estos medios se sabe que la gran circulacién de
informacion, contenido e imagenes dificulta la recepcion en las audiencias si el
resultado de esta comunicacion no esta realizado de manera impecable. De
todas maneras, las redes sociales han generado gran impacto en el Ecuador,
con visitas dentro y fuera del pais, y con seguidores de las mismas

caracteristicas en YouTube (Maruri, 2016).

En el Ecuador, el 32,8% tiene acceso a internet, lo que ha hecho que los
jévenes, sobre todo, migren su tiempo libre de la televisién a medios como la
computadora, tablet y teléfonos celulares. El contenido que se genera para
medios digitales, como los mencionados, no tiene sélo mayor alcance sino que

también es mas econémico (Maruri, 2016).

Productores de televisién nacionales que han pasado a producir series para las
redes sociales afirman que es necesario generar empatia con la audiencia
mediante un tema de pertinencia actual. Que ademas exista un lenguaje
apropiado, el que debe ser digerible, breve y sencillo, y brindar algo de gracia.
También se apunta el captar el interés en el target al que se ha predefinido
dirigirse. Todo el contenido generado en redes tiene el beneficio de tener una
retroalimentacién pronta, como son comentarios y reacciones frente a los
contenidos que de igual manera ayudan a viralizar, mas si es un tema de
controversia, por lo que es recomendable caracterizar un protagonista y un

antagonista (Maruri, 2016).

Productores audiovisuales ecuatorianos afirman que Facebook puede generar
mayor alcance al momento de dar a conocer un proyecto audiovisual, y que,
por su parte, YouTube representa un mayor numero de retroalimentacion de
sus productos. Estas dos plataformas juntas consolidan la idea de transmedia
de poder impartir un mismo mensaje por medio de diferentes redes para

reforzar un mensaje.

Estos dos medios frente a otras redes sociales, tales como Twitter, tienen

mayor numero de integrantes. La poblacién ecuatoriana cuenta con un 97.9%
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de sus habitantes registrados en Facebook, por ejemplo. Entre los formatos

destacados con mas viralidad son los memes, gifs y videos (Maruri, 2016).
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CAPITULO Il
DISENO DEL ESTUDIO

3.1. Planteamiento del problema

El problema principal encontrado como parte del presente proyecto radica en la
carencia de mercados que proveen productos organicos y/o realizados y
comercializados de manera responsable, que posean la certificacion de

Fairtrade o de productos organicos con un sello correspondiente.

Este es un tema que afecta a diferentes sectores. Primero afecta a la

dinamizacién del comercio justo y a que este crezca por falta de difusién.

También atafie a todo el sector de la produccion y la economia de paises en
vias de desarrollo. Al mismo tiempo tiene un fuerte impacto medioambiental, ya
que la economia beneficia a los bajos precios con costo medio ambiental alto,
con el uso de pesticidas y quimicos. Perjudicando, con ello, al sistema

alimentario de los seres humanos.

Este tema fue seleccionado por las implicaciones negativas que tiene un
comercio que se centra en el abastecimiento masivo en contraposicion al

cuidado de los temas anteriormente mencionados.

Este presenta un problema desde el origen y conocimiento de qué es un
producto organico, como funciona el sello de Fairtrade, para qué sirve, y qué
beneficios implica. Por otro lado, también engloba las razones por las cuales un
determinado mercado ha decidido no obtener un aval, ya sea por tiempo,

costo, entre otros.
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3.2. Preguntas

3.2.1- Pregunta general

¢ Como se puede difundir mediante un cortometraje animado la obtencién de

certificados de productos organicos y Fairtrade?

3.2.2- Preguntas especificas

- ¢ Qué politicas existen en el Ecuador para la obtencién de la certificacidon
Fairtrade y de producto organico?

- ¢ Por qué los mercados Fairtrade y con productos organicos no obtienen
una certificacién o aval?

- ¢ Qué estrategias existen para difundir infografias?

- ¢Como se estan utilizando las redes sociales para difundir contenidos

sobre Fairtrade y productos organicos?

3.3. Objetivos

3.3.1- Objetivo general

Realizar un cortometraje con infografia animada para difundir el proceso actual

de la certificacion del sello Fairtrade y productos organicos en el Ecuador.

3.3.2- Objetivos especificos

- Investigar el contexto actual de las politicas de Fairtrade y productos
organicos en el Ecuador.

- Identificar los problemas que dificultan a los mercados la obtencién del
sello Fairtrade o aval de producto organico.

- Determinar las diferentes estrategias que existen para difundir

cortometrajes infograficos.
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- Probar la recepcion del mensaje dentro del cortometraje y gifs animados en
una muestra del publico objetivo.
- Difundir un cortometraje y gifs animados sobre Fairtrade y productos

organicos con la ayuda de redes sociales.

3.4. Metodologia

3.4.1- Contexto y poblacién

El estudio se realizara en Quito, Ecuador, dentro de la Universidad de las
Américas, con el apoyo de datos de quienes participan en la elaboracion de
productos organicos de La Granja. Ademas contara con el aporte de datos de
segmentos del mercado de Quito que proveen productos identificados como
organicos o de practica Fairtrade sin aval o institucionalizaciéon. Este proyecto

esta planificado para desarrollarse en el mes de marzo a agosto del 2017.

La poblacién de este producto estd segmentada a las personas, hombres y
mujeres, que pertenecen al gremio de quienes tienen mercados de productos
organicos que no han obtenido un aval, pero también su alcance llega a los
consumidores de productos organicos y quienes tienen el animo de sumarse a
esta comunidad de consumo responsable. Esta dedicado a jovenes y adultos
gue manejan redes sociales y tengan un nivel socioecondémico quintiles tres al

cinco.

3.4.2- Tipo de estudio

La metodologia de estudio para el presente tema se rige bajo un tipo de
estudio cualitativo, contando con entrevistas y focus group. Este método ha
sido escogido por el aporte que implica en una investigacion humanistica la
opinion subjetiva de las razones por las cuales se consume determinado tipo
de productos, ademas del alcance al que llegan diferentes medios de difusién y

el por qué llegan al publico, o en su defecto el por qué no lo hacen.
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El alcance de esta investigacion gira en torno al exploratorio y descriptivo. En
primera instancia se refiere a un marco exploratorio pues es un tema de
novedad en el Ecuador por la carencia de infografias animadas que se centran
en materia de Fairfrade o productos organicos. Pretende familiarizar los
términos de Fairtrade y de productos organicos dentro del Ecuador, para que

en la posteridad las investigaciones tengan una base estable de la cual partir.

Por otra parte, el alcance exploratorio al que se hace alusion, se refiere a la
recoleccion de datos de diferentes entidades avaladoras de los sellos Fairtrade
y de productos organicos. Al mismo tiempo que describe los procesos de
certificacion, describe asi mismo los procesos contrarios a los que se oponen

mostrando las propiedades beneficiosas de los mismos.



3.4.3- Herramientas a utilizar

Tabla 1

Herramientas de investigacion
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Herramienta

Descripcién

Propdsito

conocimiento que se
tiene sobre los productos
organicos y la definicidon
del Fairtrade. Obtencidn
de

generan

informacion  que
gifs vy

redes

los
animacion en

sociales

Entrevista | La Granja UDLA Conocer el proceso, beneficio y
recepcion en el mercado de los
productos organicos

Entrevista | Wayruro Organico, | Conocer las implicaciones de

mercado de productos | una certificaciéon local, y saber

Fairtrade no oficial y | la manera en que proceden los

productos organicos. comerciantes ecuatorianos en
el momento de vender vy
certificar sus productos con los
inconvenientes que  estos
supone para un pais en vias de
desarrollo.

Focus 10 estudiantes de la

group UDLA sobre el | Conocer el alcance y efecto

informativo que ha supuesto el

producto infografico, asi

mismo, permitira evaluar el
conocimiento de los jévenes y
adultos a cerca de los temas

pertinentes en este proyecto.

3.4.4- Tipo de analisis

El presente estudio tiene varios niveles de analisis principalmente divididos en:
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investigacion a profundidad, planteamiento de preguntas y objetivos, aplicacion
de métodos cualitativos, realizacién del producto, y la viralizacion del producto;
posterior a la evaluacion del mismo con una de los métodos cualitativos. El

proceso de estos se destaca a continuacion.

1. La investigacién a profundidad contempla una exploracién a los productos
organicos y al Fairtrade, referidos a la obtencion de certificacion respaldandose
en los beneficios que un producto de estos aporta al comercio y a la salud, asi
como se refiere a la situacion particular del Ecuador en los aspectos que se
mencionaron. También aborda los mecanismos técnicos para la realizacion de
un cortometraje infografico y resume aspectos base para difundir gifs y
cortometrajes animados en redes sociales, asi como aborda wuna

contextualizacion de la animacién digital.

2. Los objetivos de esta investigacion son de indole especifica:

- Realizar un cortometraje con infografia animada para difundir el proceso
actual de la certificacidn del sello Fairtrade y productos organicos en el
Ecuador.

y general:

- Investigar el contexto actual de las politicas de Fairtrade y productos
organicos en el Ecuador.

- Identificar los problemas que dificultan a los mercados la obtencion del sello
Fairtrade o aval de producto organico.

- Determinar las diferentes estrategias que existen para difundir cortometrajes
infograficos.

- Probar la recepcion del mensaje dentro del cortometraje y gifs animados en
una muestra del publico objetivo.

- Difundir un cortometraje y gifs animados sobre Fairtrade y productos

organicos con la ayuda de redes sociales.

3. Los métodos de investigacion cualitativos se dividen en entrevista personal,
y grupo focal. La entrevista personal esta dirigida a uno de los integrantes de

La Granja que es parte del mercado de productos organicos de la UDLA para
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entender las dificultades que atraviesa una certificacién y los beneficios de la
produccion organica. La siguiente entrevista personal estd dirigida a
comerciantes externos al apoyo de la entidad Universidad de las Américas
como es Wayruro Organico, para conocer los principales problemas por los que

atraviesa una certificacion local.

Por ultimo, el focus group esta dirigido a una muestra de personas que formen
parte de nivel socioecondmico quintiles tres al cinco y que aporten con
observaciones sobre estética, forma de difusién y recepcion del mensaje que
se imparte tanto en los gifs como en el cortometraje. Este ultimo se llevara a
cabo en aproximadamente una hora, en donde se dara una breve introduccion
sobre el proyecto y sus objetivos, después se visualizaran los diferentes
productos, a continuacion se daran 10 minutos para que los participantes
procedan a escribir sus observaciones o inquietudes, se repetiran los productos
audiovisuales y se socializaran las inquietudes y/o observaciones sobre los
mismos, que se anotaran para considerar cambios sobre su difusién, contenido

o forma.

4. Los procesos que sigue el producto se dividen en:

- Preproduccion: recoleccion de la informacion sobre los temas pertinentes, de
la técnica de infografia y de los métodos de difusion. Recoleccién de
referencias graficas y de propuesta sonora. Realizacién de un guion literario y
técnico que tome en cuenta la extraccion de gifs. Creacién de personajes y
escenarios de acuerdo con el hilo narrativo.

- Produccioén: correcciones sobre la preproduccion. Rigging de los personajes.
Animacion de los personajes y escenarios. Sonorizacién sobre el primer corte.
Colorizacion base.

-Postproduccion: incorporacion de las acotaciones del grupo focal. Retoques

sobre la animacion y sonorizacion.

5. Difundir en redes sociales de la UDLA con el motivo de que lleguen a parte

del publico objetivo.
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CAPITULO IV
DESARROLLO DE LA PRODUCCION AUDIOVISUAL

El desarrollo de un producto audiovisual animado para las redes sociales
significa pasar por varias fases. Primero, es necesario recolectar informacién
que englobe los temas a tratar. Segundo, contempla la elaboracion de un guion
y el bosquejo de las imagenes que refieran al guion. Conjunto con esto, es
importante recolectar referencias que acomparfen al proceso a las que se
pueda recurrir para guiar la produccion. Tercero, se procede a la realizacién de
la gréfica y disefio, rigging de personajes. Cuarto, junto con la etapa de
animacion se graban las voces y se obtienen sonidos que se acoplen con el
movimiento de los elementos. Quinto, se proyecta el producto para entender la
asimilacion de los espectadores. Sexto, se contemplan cambios para la
postproduccion y se realizan las respectivas correcciones. Séptimo, se difunde

en las redes sociales esperando que el producto llegue a ser viral.
4.1. Preproduccién

4.1.1- Recoleccién y analisis de fuentes de primera mano
Una instancia previa y primordial para el desarrollo de la fase de preproduccion
del presente proyecto, fue el de la investigacion. Obtener informaciéon por
medio de fuentes de primera mano y recopilar sus aspectos mas importantes,
fueron esenciales para destacar la idea central del video de una manera clara y
concisa.
Para lo cual se realizo lo siguiente:

Entrevista con representante de la tienda Wayruro Organico

De la entrevista realizada a la tienda que expende productos organicos

ecuatorianos y que aporta con el desarrollo sostenible de la sociedad (Wayruro
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Organico, s.f.), se pudo extraer los siguientes puntos importantes. Segun la
representante de Wayruro Organico (Comunicacion personal, 27 de febrero de
2017):

Dicho establecimiento se preocupa de informar a sus consumidores acerca del
origen de los productos que comercializa. Lo hace, porque considera

importante que el consumidor conozca a la persona que elaboré el insumo.

Para ello, Wayruro primero visita las fincas donde se producen los productos
que vende. De este modo, se asegura de que los productos estén libres de
quimicos, de que se mantengan dentro de la soberania alimentaria y estén

dentro del comercio justo.

Como resultado, el mercado organico Wayruro puede informar a los
compradores, sobre pagar un precio justo por alimentos libres de quimicos, que
ademas de ayudar a la salud de los consumidores, contribuye con el ciclo
natural de los suelos, con el bienestar laboral y socioeconémico de los

productores y de sus familias.

La representante del Wayruro comenta que hay veces que sus productos
vienen con insectos. Por lo tanto, en su tienda concluyen que si los insectos se
alimentan de dichos productos, entonces estan libres de quimicos y son aptos

para el consumo humano.

Respecto al tema de soberania alimentaria, Wayruro al visitar las fincas
observa que lo que producen los agricultores sea consumido por ellos mismos,

y que el excedente de dicha produccién sea lo que se use para la venta.

En el tema de comercio justo, la tienda establece un mismo precio para un
producto en particular. De este modo, pagan por igual a los productores que se

presentan en Wayruro a comercializar sus productos.
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En el tema de la certificacion nacional, la representante del Wayruro explica
que aun no existen leyes que certifiquen un producto como organico y dentro
del comercio justo. Por ello, se han creado algunos colectivos que apoyan a los
agricultores en su labor de certificarse, al menos de una manera no oficial, pero

que les ayuda a mejorar su situacién actual.

Entre dichas organizaciones se comenta que estan, por ejemplo: la Red de
Guardianes de semillas del Ecuador y la Clinica Ambiental en la Amazonia,
que ayudan a los productores a entender sobres temas de agroecologia y los
apoyan en sus procesos. Esto, con el objetivo de que los productores puedan

cultivar y comercializar de mejor manera sus productos.

Ademas, estas organizaciones han creado sus propios sellos o insignias que
permiten a los agricultores certificar sus diferentes productos y procesos,
dentro un marco que respeta la naturaleza y a los trabajadores. De este modo,

se crea un circulo de confianza entre productores, vendedores y consumidores.

La representante de Wayruro considera importante que se constituyan leyes
para certificar como organico y de comercio justo. Pero, consideran que dichas
leyes deben ser un apoyo y no una traba para el desarrollo de los productores
y agricultores. Expresa que las leyes deben ser mas coherentes y ajustarse a

la situacioén de los productores y agricultores.

En cuanto a la certificacion internacional, Wayruro explica que los productores
no estan en la capacidad econémica de certificarse internacionalmente, ya que
ello significaria invertir grandes cantidades de dinero y recursos, con los que no
cuentan. Ademas, algunos productores opinan que no es adecuado que
paises extranjeros los avalen, porque las certificadoras extranjeras valoran los
procesos locales de acuerdo a su contexto internacional. Sin tomar en cuenta

la situacién ambiental, econdmica y agricola de Ecuador.
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Acerca del tema de producir organico, Wayruro explica que la calidad de la
tierra es esencial para una agricultura organica. Si es un suelo libre de
quimicos, es apta para producir organico. Pero, esto no significa que se puede
cultivar organico todo el tiempo. La tierra tiene un ciclo natural y es importante

respetarlo.

En cambio, si esta contaminada, debe regenerarse, regresar a su ciclo natural,
volver a estar nitrogenada y tener microorganismos naturales. Todo esto en un
periodo aproximado de cinco afnos y asi sera apta para volver a cultivar

organico.

Ademas, es recomendable usar semillas que no sean hibridas, saber y cuidar
el origen del agua que riega los terrenos, y si hay problemas de plagas,

combatirlos con elementos naturales y amigables con el ambiente.

Entrevista con representante de La Granja UDLA

La entrevista realizada a Granja UDLA, que es una instalaciéon dedicada a la
actividad agropecuaria, pasantias universitarias, desarrollo de proyectos de
investigacion y vinculacion con la sociedad (UDLA, s.f.), demostré algunos
puntos de la investigacién importantes a resaltar en la infografia (Comunicacion

personal, 11 de mayo del 2017).

Las preguntas realizadas a esta institucion tenian como objetivo principal
conocer la situacion de la certificacién en el Ecuador. Cabe recalcar que, como
se menciond en la entrevista a través de la representante Francisca Martinez,
La Granja ha tenido un primer acercamiento en cuanto al tema de certificacion

pero no es aun un producto que se lo pueda considerar totalmente organico.

La entrevistada mostrd el interés que tiene la institucién en certificar pero La
Granja se encuentra aun en el aino 2017 con tierras que no son aptas para

producir un producto puro. Dicha finca, cuenta con una amplia variedad de
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productos pecuarios al igual que con variadas frutas y vegetales, pero resalta
que la tierra pertenecio anteriormente a una floricola. Dicha floricola usaba alto
contenido quimico que empeord la condicion de la tierra, por o que aun en la
actualidad, pasado ya un ano del proceso de desintoxicacion, aun la tierra no
ha podido sanar. Este hecho, corrobora la necesidad por una tierra limpia, que

produzca alimentos sanos para el consumo humano.

Por otra parte, La Granja ha aumentado su produccion y lleva algun tiempo
dentro del mercado de la comunidad UDLA. La finca, recibe apoyo econdmico
para los proyectos que se realizan dentro de la misma, pero para lograr tener
cierta autonomia, se pueden encontrar los productos a la venta dentro de dicha

institucion educativa.

Al tener una aproximacién al mercado, Francisca comentd sobre la recurrencia
y acogida que han tenido sus productos. Ella destaca que en su mayoria, el
acercamiento ha sido favorable y que el porcentaje del género femenino es
quien mas recurre al mercado, sin descartar la existencia del género masculino
en dichos mercados. Comenta, que por lo general son mujeres del personal
administrativo, por lo cual se puede inferir que aun la mujer que tiene un hogar,

es quien esta encargada de realizar las compras de la comida.

De esta manera es necesario reforzar esta idea en las mujeres quienes podrian
tener mayor acercamiento a informacion sobre un producto organico, pero de
todas maneras resultaria novedoso el agregar un tono juvenil para acoger a

otro tipo de audiencia.

4.1.2- Fuentes de inspiracion

Detras de un producto audiovisual de animacion, existe generalmente una
primera idea. Esta idea, permite construir el esqueleto o base del producto.
Para ello, se buscan fuentes de inspiracion, como por ejemplo investigar los

trabajos y proyectos de otros artistas (Moreno, 2014).
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En el caso de este proyecto, se buscaron diferentes tipos de recursos visuales
que contribuyeran a tener una primera idea acerca de como se estructuraria la
narrativa, la linea grafica y la técnica de animacion. En base al analisis de los
datos recopilados de las fuentes de primera mano.

Con respecto a la narrativa, se realizdO una observacion del documental
denominado La Historia de las cosas (The Story of Stuff Project, 2009). El cual
transmitié una idea global de manera critica y que al mismo tiempo se centraba
en manifestar una conducta sobre el consumidor, en vez de reforzar el

consumo de marcas.

También resultd bastante interesante, por la estructura de la informacién
brindada y como, al mismo tiempo, esta generaba un nivel de atencion del

espectador.

En el presente proyecto se requeria conseguir algo similar, una narracion

capaz de informar y generar interés en la audiencia.

Acerca de la linea grafica, se realizaron observaciones de diferentes recursos
como imagenes de objetos cotidianos, gifs y videos. Con el objetivo de
establecer referencias para la seleccion de paleta de color, disefio de

escenarios y personajes, del presente proyecto.

Al constituir referencias para la paleta de color, se buscaron gamas de colores
intensos (ver figura 1 y 3) y que al mismo tiempo evocaran los tonos de

productos naturales como de frutas y vegetales (ver figura 2).
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Figura 1. Referencia paleta de color 1. Tomado de Refreshing pink (design
seedes), por Bloglovin, 2014.

Figura 2. Referencia paleta de color 2. Tomado de Kleurpalet: Happy Sunshine,
por 101 Woonideeén, s.f.

Figura 3. Referencia paleta de color 3. Tomado de Shave it, por 3dar Studios,
Buenos Aires, Argentina, 2013.

Para establecer referencias en cuanto a disefio de personajes, elementos
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graficos y escenarios se buscaron disefios que se ajusten a formas simples y

Ty
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Figura 4. Referencia personajes. Tomado de Fehervari, por Sukanto Debnath,
Hyderabad, India, 2014.

limpias (ver figuras 4 y 5).
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Figura 5. Referencia escenarios y elementos. Tomado de Countryhouse
garden, por O. Beresnev, Rusia, s.f.

Respecto a la técnica de animacion, se buscaron referencias de Motion
Graphics que se basaran en los principios basicos de animacién y que sean

dinamicas (ver figura 6).

Q a
Figura 6. Referencia animacién. Tomado de Friday!, por D. Hoogstad, Delft,
Nederland, 2014.

Finalmente, se buscé una referencia que englobara todos los aspectos antes
mencionados y que también sirviera para establecer una primera idea acerca

de la voz que narraria el proyecto (ver figura 7), en conjunto con los efectos de
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sonido. De este modo, se encontrd un video de App Salud: Video Presentacion
(Apple México, 2016).

Figura 7. Referencia Global. Tomado de App Salud: Video presentacion, por
Apple México, 2016.

4.1.3- Lineamientos para el proyecto

Todas esas referencias supusieron un reto y coadyuvaron a la construccion de
la idea central para el producto audiovisual. Esta idea fue constituida por las
siguientes piezas: una paleta de color, un estilo definido para toda la linea

grafica, una técnica de animacién determinada y un estilo de narrativa.

Con respecto a la paleta de color, se seleccionaron tonos que transmitan
energia, vivacidad, frescura y juventud. Con el propédsito de que el producto
audiovisual se insertara en un publico de preferencia joven para generar

conciencia sobre la mencionada tematica.

Los tonos rojos y fucsia representan energia y frescura para los frutos (ver
figura 9), mientras que los tonos de verde aluden a la naturaleza (ver figura 8).
Los colores lavanda, amarillo y azul serviran para definir contrastes. Todos
estos colores en general, ayudan a reforzar la idea de que son colores

naturales que se encuentran en el planeta Tierra.
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Figura 8. Paleta cromatica 1. a. Turquesas y azules. b. Verdes. c. Lavanda.

-a
.b

Figura 9. Paleta cromatica 2. a. Rosados y fucsias. b. Rojos. ¢. Amarillo.

En relacién a la linea grafica, se decidié establecer lineamientos organicos y
limpios, que se apeguen a un estilo moderno y juvenil. Pero, que estén
basados en el uso de figuras geométricas como el circulo, cuadrado y
triangulo. Usando en dichos elementos esquinas redondeadas en vez de
aquellas terminadas en punta. Esto con el propdsito de ayudar en la idea de

que la infografia animada resulte amigable con el espectador.

La figura del circulo fue seleccionada con el propdsito de transmitir una idea de
ciclo, debido a que la tendencia de un producto organico y del comercio justo

se encuentra inmersa en la dinamica de reutilizacién y ambientalismo.

En cuanto a la técnica de animacién, se establecié una que sea dinamica en
sus movimientos. Que combine varios principios de animacion, como el de los
arcos. Dicho principio fue tomado en cuenta, ya que se considerd que aportaria
una apariencia pulcra a la animacién, y que ademas permitiria estar a juego

con las caracteristicas de la linea grafica descrita anteriormente.
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También, se dispuso dibujar el recorrido de movimiento de los elementos
graficos, por medio de lineas y efectos (ver figuras 10 y 11). Con el objetivo de
hacer evidente una sensacion dinamica en toda la animacién. Ademas, que
sirviera al mismo tiempo como un elemento que enfocara la mirada del

espectador, dentro de la composicion visual.

Figura 10. Referencia de realce de arcos. Tomado de Remeber to have FUN-
GIF, por Tsuriel, Nueva York, Estados Unidos, 2015.

V

Figura 11. Realce de arcos en el presente proyecto.

Respecto al estilo de narrativa, se establecié seguir un argumento minimalista y
que fuera capaz de mostrar una idea central, a pesar de estar compuesto de
diferentes elementos. Igualmente, incluir frases (preguntas) que llamaran la
atencion del espectador, con el objetivo de hacer caer en cuenta ciertos tipos

de habitos de consumo.

Todas estas bases guiarian el proceso de preproduccion y produccion,

descritos mas adelante.
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4.1.4- Fases de la preproduccion

Segun Gossman (2011), en el ambito de la animacién digital, esta etapa
comprende una serie de actividades que facilitan el proceso de produccion. A
continuacion se presentan las fases de: idea, esquema de secuencia,
ilustracion y modelado, y guion técnico literario. Todas ellas pertinentes para la
fase de preproduccion del presente proyecto y basadas en los lineamientos del

proyecto antes descritos.

- ldea:
Esta parte fue llevada a cabo con la ayuda del analisis de los datos
recopilados de las fuentes de primera mano, explicados anteriormente. De

esta manera, se obtuvo la siguiente idea central:

En cuanto a la narrativa, el concepto base fue el de informar a los duefios
de mercados organicos una manera de certificar nacionalmente (no oficial)
sus insumos. Al mismo tiempo el de informar a los consumidores que exigir
un producto organico y certificado de manera no oficial, es una accién que
aporta tanto con el ciclo de vida natural de la tierra (suelo) como con el

dinamismo del comercio justo.

Respecto a la linea grafica del producto visual, seria la elaboracién de una
infografia animada, que combinara elementos en 2D y 3D. De sencilla

apariencia y de estructura geométrica.

- Esquema de secuencia:
El presente escrito es un sistema cronoldégico en donde se describieron
los subtemas de la idea central antes explicada. Para el caso de este

proyecto se realizo el siguiente:

1. Inicio: Presentacion de un logo reveal, a manera de gancho visual.

2. Desarrollo:
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Definicién de una produccién de alimentos organicos y de comercio
justo, con sus respectivos beneficios.
Certificacion a nivel nacional y pasos a seguir (Ecuador).
3. Final: resumen sobre los puntos principales de la infografia. Y

créditos.

- Guion técnico literario:

Después de tener la idea basica y un esquema de secuencia, resulta
pertinente trasladarlos a un formato que ayude a estructurarlos y
organizarlos de mejor manera. Para ello, primero se establecié un
borrador de guién (ver anexo 3). Luego se hicieron correcciones para
pasarlo a un formato unificado, con el objetivo de optimizar tiempo y

procesos, para proceder lo antes posible a la fase de produccion.

Por lo tanto, se usé una conjunciéon de guion literario, guion técnico y
una primera fase de ilustracién y modelado (procesos descritos mas
adelante). El formato de este guion (ver anexo 4) constaba de: numero
de escena, valor de plano, descripcidon visual, narracion (voz en off),

efecto de sonido e imagen (storyboard).

Fue necesario realizar varias revisiones y cambios, tanto de disenos
como de guion. Hasta obtener un guion definitivo, que seria el
esqueleto principal de todo el producto visual. Dicho guion final, fue
ajustado para que tuviera un tiempo Optimo para la difusion en redes
sociales y tuviera la idea central lo bastante clara para llegar al farget

predeterminado.

Bocetos:
Una vez realizado y aprobado el guion se continu6 a bocetar los

diferentes objetos, escenarios y personajes del proyecto (ver anexo 5).
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- llustracion y modelado:
En estas fase, los bocetos se convirtieron en vectores 2D (ver figura 22)
y modelos 3D (ver figura 23), con la con ayuda de software
especializado, para cada tipo de elementos. Se basaron en la paleta de
color preestablecida y tomando en cuenta el uso de figuras geométricas.
Después, se realizaron las respectivas correcciones en cuanto a la

grafica (ver anexo 6). Para poder pasar a la fase de produccion.
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Figura 13. Proceso de modelado 3D.
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4.2. Produccion

4.2.1- Producciéon de material

En la fase de producciéon del material existen dos tipos de realizacién de la
grafica, estas consisten en: graficas 2D y graficas en 3D.
La grafica bidimensional ha sido realizada en Adobe lllustrator mientras que la

grafica tridimensional en Autodesk Maya.

Los flujos de trabajo en un programa tridimensional como Maya son diferentes
a un flujo de trabajo en lllustrator, principalmente por la interfaz. En Maya,
dentro del ambito de modelado y textura, los objetos se visualizan mediante
camaras y se construyen a partir de poligonos preestablecidos, los cuales es
posible modificar, colocar mapas de color o adjudicar colores planos mediante
diferentes tipos de materiales (ver figura 14). Es posible, colocar luces, hacer
grupos y situar en capas, nos permite mover y deformar de diferentes maneras.
Todo esto sirve para extraer mediante un render una imagen que se ajuste a la
perspectiva y seteo de colores y luces que aporten a la incorporacion de

elementos en un editor general.

En el caso del presente proyecto, se han obtenido renders de los objetos para
darles un realce dentro de la composicion a ciertos elementos, pero la
planificacion de la animacion es puramente realizada en un editor para dos

dimensiones.

En el caso de Adobe llustrador, se permite una sola perspectiva dentro de una
visualizacion bidimensional. Este programa, permite realizar una figura o
ilustracion a partir de la fusion de formas, pero también desde cero. El flujo de
trabajo esta dado por la visualizacién de capas y su principal beneficio para
esta produccion es la interaccidon éptima con el programa Adobe After Effects,
ya que permite conservar las imagenes de llustrador a manera de vector lo cual

conserva la definicion y la calidad de la imagen.
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Figura 14. Realizacién de zanahoria en Maya.

4.2.2- Rigging de personajes

Este proceso se realiza con After Effects. El rig de un personaje, consiste en
asignar controladores que faciliten la accion de un personaje y que el
movimiento tenga una consecuencia con el resto del cuerpo, a manera de

marioneta.

De este modo, el proceso de animacién se vuelve mas efectiva. En el caso de
After Effects se ha utilizado un script bastante comun y de uso libre llamado
Duik (ver figura 15). Esta manera de realizar marionetas de manera digital
consiste en hacer parentales. Los parentales se rigen bajo los parametros de
“‘padres e hijos” esto significa que los “hijos” obedecen el comportamiento, es
decir el movimiento, de sus “padres”, pero al mismo tiempo tienen un nivel de
independencia para que, a pesar de seguir la ubicacién de sus “padres”
puedan moverse de manera independiente (ver figura 16). La jerarquia en esta
etapa es primordial y el asignar huesos, controladores y cadenas IK (Inverse

Kinematics) asegura que la animacion sea eficiente.
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Figura 15. Script gratuito y libre DUIK. Tomado de Rigging Duik Animation, por

Rainbox Productions, 2017.
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Figura 16. Parentales y controladores en la realizacion del rig del personaje con

DUIK.

4.2.3- Integracion

La integracién de los elementos dentro de una composicién animada supone

regirse bajo reglas de composicibn sobre imagenes estaticas como la

fotografia, la pintura, dibujo, entre otros. Reglas que indican la primacia de la

vision sobre ciertos puntos, como la destacada ley de tercios, numero de oro, la

composicién triangular, diagonal, entre otras. Pero también es cierto que estas

reglas de alguna manera son innatas en el ser humano y que la constante
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visualizacion de recursos educa al ojo para que esta norma no sea del todo
estatica. La integracion dentro de la animacién supone fusionar estilos que
coadyuven a realzar a los elementos en la escena. Dentro de una animacion,
los elementos en movimiento no pueden permanecer siempre sobre los puntos
de enfoque, asi que se procura que los elementos entren desde el campo que
no se visualiza y se queden dentro de la escena ahora si siendo parte de la
composicidon de manera estatica ubicandolos dentro de los tercios o en la

primacia de la vision humana.

La integracién en el caso de este proyecto esta dada por las formas organicas,
los colores fuertes que resaltan frente a los opacos, y por la integracion de
estos elementos junto con el cuidado de una animacion dinamica. El reto
constituyé en adaptar elementos renderizados en 3D para que empalmaran

con otros objetos y escenarios realizados en 2D (ver figura 17, 18).

Figura 17. Adaptacién de modelo 3D (Maya) a plataforma 2D (After Effects).
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Figura 18. Adaptacion de objeto 3D (Maya) a plataforma 2D (llustrador).

El proceso significa realizar el modelado en Maya, agregar color y material
basicos como Lambert, uno de los materiales clasicos del mencionado
programa, teniendo en consideracion la paleta de color de los elementos

ilustrados en 2D.

Existen dos casos utilizados en este proyecto para extraer la imagen y animar
los elementos realizados en Maya. Una, esta referida a la utilizacion de
imagenes con formato “.png”. Y la segunda: a la secuencia de imagenes con

este mismo formato.

Las imagenes de tres dimensiones son extraidas mediante un render. Luego,
son exportadas con canal alpha, y llevadas a After Effects con formato “.png”.
Estas imagenes son posteriormente tratadas en la animacién como un objeto
2D.

En el otro caso, el objeto 3D es modelado y texturado de la misma manera,
pero animado dentro de Maya. Esto supone que se realiza una secuencia de
render con formato “.png” y es integrada a Adobe After Effects, sin necesidad

de animacion dentro de esta plataforma.

4.2.4- Animar

La produccion para un animador significa cerciorarse de que toda la grafica
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esté apta para animarse, que el movimiento tenga dinamismo y que el sonido

esté acorde al objetivo comunicacional.

En el caso de la animacién realizada con Adobe After Effects, como es en este
caso, es necesario que los objetos se encuentren separados en capas. La
fusion entre una grafica de dos dimensiones con una de tres dimensiones,
significa que estos procesos dialoguen de alguna manera. En el caso de la
grafica, es necesario cerciorarse de que se conserve una misma paleta para
que exista integracion, y en el caso de la animacion puede ser necesario
renderizar los objetos de manera separada o en su defecto, animarse y

renderizarse como una secuencia, para incorporarla dentro del editor final.

La animacién del presente cortometraje infografico considera los principios de
la animacion clasica desarrollados en Disney. Principios tales como:
anticipacién, estirar y encoger, arcos, timing, accion secundaria y la
exageracion, son los principios que resultaron de mayor ayuda para la
realizacion del presente cortometraje. A continuacion se resaltan estos

principios con sus respectivos ejemplos.

- Anticipacion:

La anticipacién consta en la accién anterior de que se realice la principal.
De la misma manera significa que a pesar de tener menor impacto,
acentua el realismo sobre dicho movimiento puesto que de otra manera se
podria ver mecanico. A pesar de que una animacion no sea realista, es
necesario este principio porque da caracter al objeto o personaje a ser

animado.

Este principio puede evidenciarse en el presente proyecto: (ver figura 19).
En este caso, el personaje de la mujer realiza una breve inclinacién
contraria a la direccion de la accién principal. Es decir, mientras ella se

inclina a la derecha, su cuerpo se balancea hacia la izquierda para mostrar
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la generacion de impulso para que se efectua la accion principal que es

agacharse.

' /

Figura 19. a. Personaje en posicion base. b. Personaje en anticipacion. c.
Personaje en accién principal.

- Estirary encoger:

Este principio de animacion consiste en que un elemento se vuelva mas
delgado por sus laterales (estirar) cuando el objeto se despegue del suelo
o exista un incremento de velocidad. Por el contrario, el objeto se reduce
en altura e incrementa por sus laterales (encoger), cuando el objeto toca el
suelo, o cuando el impacto con otro elemento hace que el primero reduzca

su velocidad.

En el siguiente ejemplo se puede evidenciar como la funda toma viada
para saltar hacia el carro de compras y por el incremento de velocidad se
ha estirado. En el momento en que la funda recibe el impacto con el carro
de compras este se encoge. De esta manera la animacion adquiere

realismo ya que se conservan leyes de la fisica (ver figura 20).
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Figura 20. a. Funda en estiramiento. b. Funda encogida.

Arcos:

El principio de arcos en la animacion consiste en que dado el punto de
flexion de un objeto, éste gira en torno a él. De esta manera los objetos al
moverse, sobretodo tratandose de las extremidades del cuerpo humano o
las que se encuentran entorno a un eje dibujan en su recorrido, figuras

parecidas a la circunferencia.

El caso de la animacion de este proyecto usa este principio para realzar el
gesto del personaje y agregarle un movimiento mas evidente (ver figura
21). Tiene similitudes con el trazo que genera la animacién manual al

querer simular el siguiente paso de movimiento.
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Figura 21. Lineas que resaltan los arcos de movimiento.

- Accién secundaria:

A cada accion le sucede una reaccion en los principios de fisica. Siendo la
animaciéon una semblanza del mundo real modificada y representada:

ocurre lo mismo.

Dentro de un personaje (ver figura 22) las extremidades generan una
accion y otras partes, como su pelo, o su ropa generan un
acompafnamiento. Dicho acompafamiento es mas sutil que la accion que
realizan, pero ayuda a caracterizar el flujo correcto de un personaje. En el
presente proyecto, se puede evidenciar este principio el momento en que el
personaje de la mujer recolectora se arrodilla. Sus extremidades se dirigen
hacia el suelo, pero su cabello y la capucha de su atuendo la acompafan

con un ligero retraso en el tiempo.
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Figura 22. Chaqueta y pelo en accion secundaria.

Exageracion:

La exageracion es uno de los principios que no existe en el mundo real,
pero que hacen mas divertida una animacién. Sacan al espectador de la
realidad y los sumergen en el mundo imaginario, ademas que llega a
formar parte de la estética grafica de la animacion. Consiste en la misma
denotacién de la palabra: exagerar. Recurre a llevar a las acciones al limite
y es una semblanza de los que en la poesia significa una hipérbole. Las
exageraciones enriquecen a una animacion, pues son un recurso que los

diferencia de una filmacion.

En el ejemplo que se muestra a continuacién (ver figura 23) se evidencia
el mencionado principio. La zanahoria adquiere una forma muy poco
verdadera, y el impacto con el suelo le proporciona una figura inimaginable
dentro de los principios del mundo real. Por el contrario este principio le
proporciona una identidad a un objeto que seria inanimado, pero no rompe
los esquemas de la infografia, pues la linea de narracion de la infografia

contempla las acciones dentro de un mundo alternativo cartoonesco.
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Figura 23. Exageracion Zanahoria.

- Timing:

En el presente proyecto de animacion, el principio del timing se aplico de la
siguiente manera: si se necesitaba que un objeto tuviera un movimiento
mas corto, se ocupaban mas fotogramas clave en la linea de tiempo. En
cambio, si se requeria de un movimiento mas rapido, se ocupaban menos
fotogramas clave en la linea de tiempo. En cuanto a las curvas de
velocidad presentes en el Graph Editor, éstas hacen referencia a la
velocidad variable que tiene un objeto entre el fotograma clave Ay B (ver
figura 24).

Figura 24. Curvas de animacién de hoja cayendo.
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En el siguiente ejemplo dentro de la animacién del mencionado proyecto se
expone la velocidad de animacion de una hoja que cae (ver figura 25). La
distancia entre los puntos representa la distancia en el tiempo para que se
modifique la posicién. Los puntos contenidos en un cuadrado muestran las
posiciones clave es decir, el momento en que existe una transformacién
mas drastica. Poco antes de llegar a una posicion clave, la hoja se
retardara mas tiempo en su transformacion, mientras que en el medio de
una posicion clave y otra, se demorard menos. De esta manera la hoja

adquiere ritmo en la velocidad de su caida.

Figura 25. Hoja cayendo con su respectivo motion path.

4.2.5- Grabacion de voces en off

Existieron dos voces para la realizacion de este proyecto: una femenina y otra
masculina. La voz de la mujer buscaba un tono formal sin llegar a ser estricto y
que lograra generar atencién. Esta voz representa a las mujeres que van de
compras para obtener alimentos en su casa y estaba relacionado con un tono
que siguiera lineamientos parecidos a los del publico objetivo. Por otro lado, la
voz masculina, solo entraba a complementar la informaciéon y dar un toque
coémico a la infografia, teniendo como referencia a la voz que narraba la
palabra “acme”, para referirse a los productos de dicha marca, en los dibujos

animados de la compania Warner Bros.
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Después, se grabaron la voces en el estudio de sonido de la carrera de
Ingenieria de Sonido y Acustica de la Universidad de las Américas, proceso
que se considerd necesario para conseguir grabar una locucion lo mas limpia y
adecuada posible. Ya que esta fase es muy importante para la conclusion del
producto final. Luego se pasoé a limpiar y editar los sonidos originales de las
voces con la ayuda de una persona capacitada en este campo. De este modo,
ya se tenia un audio base de narracion con el cual se empezaria el proceso de

animacion.

4.2.6- Extraccion de efectos de sonido y musica instrumental

El sonido es considerado una de las partes principales de una pelicula, porque
ayuda a potenciar la calidad del producto final (Gossman, 2011).

Para el presente proyecto se buscaron diferentes efectos de sonido que
acompafaran las acciones de los elementos visuales de la infografia. Los

efectos de sonido fueron encontrados en las siguientes librerias:

Freesound, especifica un tipo de licencia de uso para cada sonido en su
repositorio (ver anexo 8). Por lo tanto, las licencias de los sonidos usados se

explican a continuacién, segun Freesound (s.f.):

-Attribution: Al usar algun sonido que tenga este tipo de licencia, se debe
mencionar siempre a los autores originales.

-Creative Commons 0: es un tipo de licencia que permite hacer casi todo
desde, copiar, modificar, etc., ya que forma parte del dominio publico (Creative

Commons, s.f.).

A continuacion, se presenta una lista de sonidos extraidos de Freesound, con
su numero de serie, titulo, autor y tipo de licencia como se especifica en la

libreria:
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e 140382 _ Coins - 01.wav __Autor: D W __Licencia: Attribution
https://www.freesound.org/people/D%20W/sounds/140382/
e 188708 Flying Mosquito.wav __ Autor: Zywx _ Licencia: Creative
Commons 0
https://www.freesound.org/people/Zywx/sounds/188708/
e 198877 __ Coin Flip__Autor: bone666138__ Licencia: Attribution
https://www.freesound.org/people/bone666138/sounds/198877/
e 235425 Tin cans in plastic bag _ Autor. redcheek __ Licencia:
Creative Commons 0
https://www.freesound.org/people/redcheek/sounds/235425/
e 80079  Cotton Flapping.wav __ Autor: Benboncan __Licencia:
Attribution

https://www.freesound.org/people/Benboncan/sounds/80079/

La libreria SoundBible, tiene los siguientes tipos de licencia (SoundBible, s.f.):

-Attribution 3.0: Se puede usar el sonido, pero atribuyendo el trabajo del autor
original.

A continuacion se presenta la lista de sonidos extraidos de ella:

e 474 Magic Wand Noise__Autor: Mike Koenig __Licencia: Atftribution
3.0
http://soundbible.com/474-Magic-Wand-Noise.html

® 1178__Tires Squealing__Autor: Mike Koenig __Licencia: Attribution 3.0
http://soundbible.com/1178-Tires-Squealing.html

e 1193 __ Robot Machine__ Autor: Mike Koenig __Licencia: Attribution 3.0
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http://soundbible.com/1193-Robot-Machine.html

e 1891_ Flyby Autor: Conor__ Licencia: Attribution 3.0
http://soundbible.com/1891-Flyby.html
e 1997 Cha Ching Register __ Autor: Muska666__Licencia: Attribution
3.0
http://soundbible.com/1997-Cha-Ching-Register.html
e 2040__ Rooster Crowing 2 __ Autor: Shelley __ Licencia: Attribution 3.0
http://soundbible.com/2040-Rooster-Crowing-2.html

Ademas, se uso efectos de sonido de la libreria de Adobe Audition con la

licencia Royalty-free (ver anexo 8), que son libres de derecho (Adobe, s.f.).

Otros sonidos necesarios fueron extraidos de otra extensién: Sounddogs.com
Inc. Esta libreria permite tanto comprar como adquirir y descargar los sonidos
siempre y cuando estos no tengan fines lucrativos. Dicha libreria es la

responsable de los derechos de los sonidos.

Para la cancion de fondo, se buscé un tema instrumental capaz de acompanar
la animacion en su estilo minimalista, pero que al mismo tiempo fuera imparcial
en comparacion con la voz en off. Ya que la narracion era la protagonista en la
linea de audio y la musica de fondo debia cumplir con su funcion de

acompanar y atraer.

Para ello se buscé temas musicales libres de derecho (ver anexo 8) y se
encontrd el siguiente tema musical denominado Musica Corporativa Minimalista

(Musica para videos, 2016).
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4.3. Postproduccion

La postproduccién ha significado la adaptacion de colores y revisidon de la
composicidon de las escenas con el audio. Reorganizar los elementos dentro del
encuadre en instancias que ha sido necesario. De igual manera, ha significado
revisar que los efectos de sonido se encontraran sincronizados con la imagen
evitando solapar los elementos de imagen y sonido para que en vez de

competir, se complementen.

4.3.1- Sincronizar voces y efectos de sonido con imagen

Una vez ya recopilados los sonidos a usar, se pasa a la fase de sincronizacion
de imagen con audio. Para lo cual se usé el programa Adobe Audition y se
usaron pruebas de render en calidad media, de la animacion en su fase final

(ver figura 26).

& Adobe Audition CC File Edit Multitrack Clip Effects Favorites View Window Help @R T A 0) M5 Q @ =
(X Ao Augiion CC 2017

.....

Figura 26. Pistas de sonido para el uso de efectos en el video.

En esta fase, se uso el editor multipista con el objetivo de colocar los diferentes
recursos de audio en diferentes capas y asi trabajar con todos los sonidos de
manera simultanea e irlos ajustando en volumen de acuerdo a las necesidades

de imagen y audio que surgian en el proceso. Es decir, ir creando diferentes
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planos sonoros.

Ademas, se usaron marcadores para poder senalar en la linea de tiempo, el
momento exacto de una accion dentro de la animacién y de este modo poder

colocar el sonido adecuado en un tiempo especifico.

Como resultado se obtuvo una pista total que contenia: narracion, voz en off,
efectos de sonido y musica instrumental de fondo. Para luego, usar este

recurso en la fase de postproduccion, en el render final de la animacion.

4.3.2- Realizaciéon de Gifs animados

La realizacion de gifs, constituye significa convertir el video en una secuencia
de imagenes. Para que un gif pueda tener una correcta visualizacién tiene que
tener un peso liviano y no excederse de un mega (ver figura 27). Por esta
misma razon, la calidad del video debe reducirse. El presente video ha sido
trabajado en un formato de 1080 por 920, el cual debid reducirse a 500 por

228. Esto reduce la calidad del video pero facilita que el navegador lo cargue.

Para convertir un video en gif puede usarse Adobe Photoshop, en este
programa se puede cargar tanto un video como una secuencia de imagenes
(ver figura 28). De esta manera se puede modificar la linea del tiempo y
exportarla para web. Los preajustes pueden ser modificables para reducir la

calidad y hacerlo mas liviano (Ezgif.com, s.f.).
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Figura 28. Creacion de gifs a partir de secuencia de imagenes.

Existen otras paginas que facilitan y agilizan este proceso que son de uso libre
(ver figura 29). Estas paginas se demoran menos en convertir y abren
rapidamente los archivos de formato .mov que pueden tardar dependiendo el

ordenador en el que se lo realice (Ezgif.com, s.f.).
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Figura 29. Pagina web convertidora de videos a gifs. Tomado de Ezgif.com, s.f.

4.4. Resultados y retroalimentacion del focus group

El focus group realizado a 9 personas tomd lugar en la Universidad de las
Américas (Comunicacién personal, 19 de Mayo de 2017). La dinamica fue

explicada al comienzo del ejercicio y constd en lo destacado a continuacion.

Antes de mostrar el video y los gifs se entregaron esferos y los papeles en
donde se encontraban las diferentes preguntas. Se solicitaba a los
participantes no dar vuelta a la hoja puesto que en el reverso se encontraban
preguntas que deberian contestarse después de ver el video y en el anverso
algunas preguntas para entender el nivel de conocimiento de los participantes.
Las preguntas se leyeron una a una asignando un tiempo para que los
participantes pudieran responder antes de pasar a la siguiente. Luego de que
terminaron de responder a la primera seccion se socializaron las preguntas.
Después se procediéo a mostrar el video. Luego, se indicd a los participantes
que podian voltear la hoja y el proceso se repiti6 de la misma manera que se
didé en la primera fase, con la unica diferencia de que antes de socializar las
respuestas se mostraron dos gifs para que se pudiera responder a una de las

preguntas del cuestionario.

A continuacion, se muestran los resultados mas relevantes de la primera

seccién del ejercicio.
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Los participantes eran personas adultas de género masculino y femenino que
en su mayoria podian definir brevemente los contenidos que se explicarian en
el video (comercio justo y productos organicos). Existié variedad en las
respuestas de los participantes cuando se traté en dénde conseguian sus
frutas y vegetales, pero la mayoria de ellos las elegia. En lo que se refirié al
contenido en redes existia una marcada tendencia de quienes recurrian en su
mayoria a Facebook y YouTube en los cuales visualizaban diferentes formatos
de contenido entre los que constaban imagenes, videos, animaciones, entre

otras, pero exceptuan por lo general los textos.

Los resultados de la siguiente fase se dieron de la siguiente manera. Los
participantes que no tenian una definicibn muy correcta sobre los términos
productos organicos y el comercio justo, lo clarificaron gracias al aporte del
video. La mayor parte del contenido fue asimilado por quienes lo vieron pues
respondieron de manera correcta a las preguntas concisas que se realizaron a
pesar de que el video se mostré solamente una vez. Se sintieron atraidos por
la cromatica y manifestaron que les aporté en la mayoria de los casos un
conocimiento nuevo. De la misma manera, dos gifs que se mostraron atrajeron
a los espectadores y definieron un tema concreto para los mismos. Por otra
parte, también resaltaron algunas correcciones: como que el sonido deberia
tener un acompafamiento con un tema musical de fondo y que los gifs también

deberian mostrar otros de los temas desarrollados en el video.

Lo que se pudo inferir de este grupo focal es que el grupo de adultos y jovenes
al que nos dirigimos tiene una idea de los conceptos sobre comercio justo y
productos organicos pero que el video puede ayudar a reforzarlos y mostrar
algunos conocimientos adicionales de manera efectiva. Las correcciones que
proporcionaron los participantes significan tener mayor cuidado en aspectos
técnicos mas no de contenido. A pesar de esto, es necesario destacar que las
condiciones de audio en las que se presento el video no lograron destacar que
en realidad si existia un tema musical de fondo, al cual se debera subir sus

niveles. Por otro lado, en el focus group se presentaron solamente dos gifs,
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pero para la difusion en redes, existiran 5 gifs que logren destacar los diversos

temas que se plantean en el video.

4.5. Difusion en redes sociales

La difusion en redes sociales se da tanto del video como de los gifs animados.
Dado que el focus group evidencié que los participantes acudian a Facebook y

a YouTube en su mayoria, la difusion se da por estos dos medios.

La estrategia detras de este tipo de difusién se da gracias a la investigacién de
los beneficios que aportan los productos transmedia. Dado que el gif es un
medio de visualizacion que demanda un tiempo corto se espera que se difunda
mas que el video entero, pero que se entienda el sentido conjunto de los
mismos. Se pretende que estas animaciones se divulguen principalmente por
canales de comercios que se preocupen por estos temas para primero captar a
las personas interesadas sobre estos temas para que se interesen por

compartir y generar interés a las personas que desconocen sobre estos temas.

En un principio y para los propdsitos de este proyecto el alcance de la
estrategia de difusion de los productos audiovisuales, tanto de los gifs como del
video, pretende divulgarse de manera personalizada. Es decir, no existe
pautaje de contenido ya que no es un producto comercial, sino que busca por
el contrario la conciencia de consumidores que encuentren en los diferentes
productos identificarse con la causa, y que sea éste el motor que los impulse a
compartir. Por otra parte, no discrimina que el video o los gifs puedan
difundirse mas alla del publico objetivo de esta primera instancia. Por el
contrario, esta fase esta dentro de los objetivos a largo plazo, pero no se
contemplan dentro de este proyecto dado el tiempo de realizacién del presente

trabajo.

Para el presente proyecto se ha planteado la difusion en la red social

Facebook, especificamente en las pagina de la carrera de Multimedia (ver
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figura 30) y produccién audiovisual, en Wayruro Organico, la Granja UDLA. La
pagina de Multimedia ha sido escogida puesto a que tiene un gran numero de
personas que la siguen y por lo tanto hay la oportunidad de tener un mayor
numero de audiencia de todo el producto final, ademas los seguidores de esta
pagina son personas de las edades contempladas en el publico objetivo.
Wayruro Organico y la Granja, serviran por su parte a captar personas que
tengan un interés previo por este respecto.

multimedia y produccion

Multimedia y
Produccién

Audiovisual e e g | s |  Compar BT o

UDLA
Andrea te invitd a indicar que te gusta esta pagina Facultad y universidad en Quito

| wicio 5.0 kkkkk

= Multimedia y Produccién Audiovisual UDLA

s esta increible animacién por Isabel Villagémez y

Informacién Ver todo

» ViaaNayén
EC170124 Quilte
. (02)398-1000

© Normaimente responde en unos minutos
Enviar mensaje

Figura 30. Difusién de producto final en redes sociales.
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CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones

Respecto a la investigacion realizada para la elaboracion de la infografia
animada, se puede concluir que aun no existen leyes oficiales que apoyen las
certificaciones de comercio justo y productos organicos en Ecuador. Sin
embargo, es importante su creacién para mejorar el desarrollo socioeconémico

de los productores y agricultores de productos organicos.

Ademas, se pudo encontrar que la mayoria de productores de insumos
organicos no se certifican a nivel internacional, porque no tienen a su
disposicion la cantidad de dinero necesaria para hacerlo. De igual manera,
existe la idea entre los productores de que no es adecuado que paises
extranjeros los avalen, porque se considera que las certificadoras extranjeras
valoran los procesos locales de acuerdo a su contexto internacional, y por ello

no toman en cuenta, la situacion ambiental, econémica y agricola del Ecuador.

En cuanto al producto, se puede concluir que la infografia animada ha cumplido
con sus objetivos de informar acerca de las maneras de certificar a nivel
nacional y de manera no oficial, tanto para comercio justo como para productos

organicos.

Ademas gracias a la elaboracion del grupo focal, se puede concluir que la
infografia animada es capaz de difundir nuevos conocimientos y de

consolidarlos.

Respecto a las estrategias para difundir el producto, se concluye que la mejor
manera de hacerlo es por medio del uso de redes sociales como Facebook y

plataformas de video de uso mundial como YouTube.
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En la difusion en Facebook hasta el dia 24 de mayo de 2017, se contd con
mas de 13 likes y me encanta para cada uno de los gifs animados y se
compartié dos veces, desde los diferentes muros de publicaciéon de dicha red

social.

En lo que se refiere a YouTube, hasta el dia 10 de julio de 2017, el video ha
tenido 212 visitas y 19 me gusta. Se espera que la informacién siga

difundiéndose hasta el punto de viralizarse.

5.2. Recomendaciones

Debido a la falta de leyes oficiales que certifiquen el comercio justo y productos
organicos a nivel nacional, se recomienda la intervencién activa de entidades
pertinentes para la creacidon de las mismas. Ademas de incluir en su
elaboracion, la participacion de sectores que se puedan beneficiar de ellas
como el sector agricola organico y procurando que dichas leyes sean

coherentes con la situacidon econdmica del sector.

Se recomienda que las entidades gubernamentales convenientes traten de
mejorar y facilitar el proceso de certificacion internacional para los productores
de insumos organicos. Y que su entorno legal trate de ajustarse a la situacién
agricola del Ecuador. Al mismo tiempo de informar de manera clara los
beneficios e inconvenientes de dicho proceso para que los productores puedan

evaluar si es conveniente la certificacion.

Gracias a que el producto audiovisual ha cumplido con sus objetivos de
informar, se propone a los posteriores portadores de la informacién que
pertenecen al gremio de los mercados seguir los consejos destacados en la
infografia y a lo largo del proyecto para que la certificacion local se fortalezca y
las politicas y leyes se encaminen a consolidar proyectos que permitan un aval

local.
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Debido a que se concluyd que la infografia animada fue capaz de difundir y
consolidar conocimientos, se aconseja a los posteriores productores que
refieran a esta infografia para estar al tanto de nuevos mecanismos de

certificacién oficial y no oficial, para que se pueda renovar esta informacion.

En lo que se refiere a la difusion, se sugiere utilizar posteriormente un hashtag
para asociar los diferentes productos con el mismo tema, ya que este tipo de
medio de comunicacion es también globalmente utilizado como Facebook y

Youtube.

Se recomienda a la audiencia de Facebook que los gifs sean difundidos entre
las personas que conocen sobre el asunto pero también a aquellas que
simplemente tengan curiosidad, para que el tema se convierta en viral. Ademas
que en los gifs conste un enlace hacia el video en la plataforma Youtube, para

que se acceda a una fuente de informacion mas completa.
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ANEXO 1
ENTREVISTA CON LA GRANJA

Primero cuéntanos tu nombre, y qué papel realizas aqui en La Granja
Mi nombre es Francisca Martinez, soy coordinadora de gestion y procesos de

La Granja de la Universidad de las Américas.

¢ Qué insumos producen aqui en La Granja?

Bueno, nosotros producimos algunos productos. Dentro de frutos y hortalizas
tenemos: mora, tomate de arbol, uvilla, babaco, granadilla, taxo. Y dentro de
hortalizas tenemos: col, coliflor, remolacha, zanahoria, brocoli, lechuga. Y
tenemos también plantas medicinales como: romero, tomillo, cedrén y en base
a las hortalizas ... ya nada mas. En base al area pecuaria tenemos gallinas que
producen huevos, tenemos también cerdos, vendemos lechones, tenemos
produccion de cuyes, tenemos ganado lechero: vendemos la leche todos los
dias, sacamos aproximadamente de unos trescientos a cuatrocientos litros de
leche diarios. Tenemos también abejas, tenemos miel de abeja. Y me parece
que nos falta los... ovinos, tenemos también ovejas en La Granja. Actualmente,
ya montamos nuestra area de produccion de lacteos y estamos produciendo:
quesos, yogurt, manjar, natilla y vamos a implementar también pulpas,
mermelada de mora, procesamiento de hortalizas ya empacadas y también

vamos a deshidratar algunas frutas para hacer tés.

Veo que este mercado que tienen es bastante amplio no... Entonces mi
pregunta es: ;todos estos productos estan certificados como organicos y
dentro del comercio justo?

No estan certificados aun. Nuestro siguiente paso, estamos trabajando para
obtener a un mediano plazo una certificacion de productos organicos. En
relacion al comercio justo, todavia no hemos pensado en esa idea, pero podria

ser una idea muy interesante.



Y este proceso que dices que en un futuro quieres certificarlos, qué
pasos tratan de seguir, o sea qué acciones.

Veras, anteriormente La Granja, donde estan sembradas las hortalizas y las
frutas, era una floricola, lo que quiere decir que antes, en ese espacio se
utilizaba muchos productos quimicos. Para uno certificarse como organico tiene
que limpiar el terreno y no usar nada de quimicos. Entonces, en el actual
momento, nosotros no podemos decir que nuestros productos son cien por
ciento organicos, porque todavia estamos en un proceso de limpieza de esos
terrenos. Poniendo bastante materia organica, para que esta materia aporte
mas nutrientes. Y estamos ya nosotros implementando el uso de no productos
téxicos si no solo de sello verde y productos netamente para el control de

plagas y enfermedades que son organicos.

¢Hace cuanto se inicié este proceso, y cuanto mas crees que tarde para
ya sanar ese suelo?
Iniciamos hace aproximadamente un afo, y yo aspiro a que en un afio mas ya

podamos contar con la certificacion organica.

Entonces, el Unico inconveniente seria la tierra, porque de ahi, por la
parte de los productos y lo que usas para proteger de insectos y todo eso
es natural, entonces solo seria la tierra...

Si. Y es un cambio que no se puede dar netamente de la noche a la manana,
porque tienes que controlar ciertas plagas que ya se han venido controlando
con productos, menos toxicos. Entonces ya ahora estamos como en la etapa

media para a futuro ya controlarlos netamente organicamente.

Y ustedes han contactado ya con acreditadores para que puedan de
alguna manera decir cuales son las acciones

Ya hemos realizado una, un primer alcance a este, a los certificadores. Hemos
quedado en ver si nos pueden realizar alguna visita, pero todavia no hemos

concretado nada especifico.



¢Podrias decirnos qué beneficios representa un producto organico, frente
a uno que no los es?

Bueno, un producto organico te va a ayudar frente a todo, a la salud no. Para el
consumidor, lo mas importante es la salud, porque o le va a... no vas a
consumir un producto lleno de quimicos. Y a parte, también aportas al medio

ambiente porque no contaminas.

éLos productos de La granja han tenido buena acogida dentro de los
consumidores?

Si, los productos que ahora estamos produciendo principalmente en el
laboratorio de lacteos, vamos a comercializarlos netamente en la comunidad
UDLA. Y esos han tenido muy buena acogida. Estamos recién con quince dias
de lanzamiento de nuestros productos y hemos estado realizando pruebas de
fabricacion hasta obtener un producto que le guste al consumidor. Entonces
hemos estado en esas pruebas y la acogida que hemos tenido ha sido muy

buena.

A grandes rasgos, las personas que se acercan a comprar estos
productos, podriamos decir, son en su mayoria ;mujeres? ;hombres?,
son ;jovenes?, ;adultos?

La mayor parte de las personas que nos compran son personal administrativo
de la universidad. Y en un mayor porcentaje son las mujeres que saben que es
lo que van a comprar para su casa. También tenemos compradores hombres,

se podria decir, pero que estan un poco mas indecisos a la hora de comprar.

A nivel nacional realizan alguna actividad que les permita certificarse de
manera “criolla”, por ejemplo: sabemos de los guardianes de semillas?...
¢ Tienen alguna especie de actividad de ese tipo?

No, no hemos tenido. Como recién estamos en un proceso, no hemos tenido
ese tipo de accién, pero seria muy chévere poder realizarlo. Me parece

interesante.



¢La granja recibe aporte econémico para producir?

Claro, si. La Granja recibe aporte econémico de la universidad, porque
tenemos estudiantes que van a hacer tesis, practicas, proyectos, pero al mismo
tiempo La Granja trata de ser sustentable en cierta parte: vendiendo sus
productos. Entonces, obviamente el retorno que nosotros obtenemos de la
venta de todos los productos no es igual a los gastos que vamos a tener,
porque tenemos otros gastos que nos son contemplados dentro de la

produccion netamente.

Entonces, ¢no han tenido aun un acercamiento econémico a lo que
implica la certificacién internacional?
Aja, no. No hemos tenido.

Chévere, muchas gracias!



ANEXO 2
ENTREVISTA CON WAYRURO ORGANICO

1. ¢ Tu nombre y cual es tu ocupacion?
KD Mi nombre es Karina Davila y mi ocupacion es administracion, administrar
el Wayruro, que es una tienda de productos organicos.

Isa Ya, chévere

2. ;Es Wayruro una tienda de acceso exclusivo?

Isa Es decir, un poco pensando en el perfil de quienes la visitan, asi...

KD Como perfil exclusivo no podriamos hablar, pero si como consumidores que
tienen un poco mas de conciencia sobre los productos al, los cuales estan
llevandose. También se da la tendencia que ésto se vuelve una moda de
consumir productos organicos o agroecoldgicos por moda o también por una
cuestion de belleza y salud. (Eh) La otra parte, una de las cosas muy
importantes, es que, mucha gente por temas de salud viene aca a la tienda.
Entonces tenemos como, ciertos ejes (eh) y por eso no podriamos hablar como
un tema de exclusividad sino como varias razones por las cuales vienen a la

tienda.

3. ¢Cual piensas que es el perfil de quienes ingresan y consumen en la
tienda?

Isa Ya, (eh), cua...o sea... 4 Como describirias el perfil de quién viene? ...0 sea
a pesar de que..., que se yo... itiene una manera de verse? o solamente es
como..., éste interés personal, intrinseco de la persona para poder acceder a
los productos.

KD Yop, diria que al inicio (eh), la gente si viene por un tema de curiosidad.

Isa (mm...m (afirma))

KD Sea su curiosidad por temas de salud, sea su curiosidad por temas de
mejorar su alimentacion o...la curiosidad de...qué es un espacio que sea...que
tiene un poco mas de publicidad o lo vieron varias veces en, en Facebook o

diferentes espacios.



Isa (mm...m (afirma))

KD (mm...m (afirma))

4.;Por qué y para qué un mercado de producto organico en Quito?

KD A ver...éste proyecto nacié (eh) como a la idea de que era importante que
haya una conexion entre la ciudad y el campo. Porque aqui en la ciudad, (eh)
pensamos que los productos los cogemos de una percha y que se esa percha
llega directamente al supermercado. Nos olvidamos cual es el origen del
producto.

Isa (mm...m (afirma))

KD Entonces, el proyecto cuando empezo...la gente tenia que (ah) saber de
donde venian los productos y cdémo llegaban los productos hacia aca.
Entonces, se hizo todo como un, una investigacion para tratar de hacer una
tienda, en la cual los productos lleguen... lleguen frescos y la gente conozcan a
los productores. Y sepan de quién se estan llevando el producto, para saber
cual es el productor detras de la cara, por ejemplo: ¢Quién es el que produce
las naranjas? ¢ Como es la sefora que hace el pan? ;Quién es la chica que
hace las lunitas?. Entonces, se pensé en todos éstos detalles, para que
puedan llegar y que en la ciudad, en este caso Quito qué es la capital, donde
se reciben productos a nivel nacional en todos los grandes mercados...nos
desconectemos de esa idea de que, esta todo en una percha y que realmente
viene del campo. Y que viene de personas son muy trabajadoras. Y que
siempre nos olvidamos que, a estas personas hay que pagarles un precio justo
y que ese precio justo debe ir directo a las personas.

Isa (mm...m (afirma))

KD Que el tema de que (eh) un gran intermediario se lleve la mayor cantidad
de, del dinero y no el productor. Entonces, se vieron...la necesidad de
conectarlo, de que haya un precio justo y que esa informacion este super clara.

Isa Ya.



5. ¢Cuadl es el proceso por el que pasa un producto que es organico,
frente a uno que no lo es?

En temas de agroecologia o de agricultura por ejemplo...estos (mmm). A ver,
los agricultores por ejemplo: primero tienen que curar su suelo, su suelo debe
tener mas o menos unos 5 afios de desintoxicacidén. Es decir tienen que volver
a, deben quitar todo lo que estaba, para tratar de que en el proceso de éstos 5
afnos (eh) se vayan todos los quimicos...vayan (eh) lavandose y también se
necesita que haya como (eh) una plantacién o un bosque cercano, por ejemplo,
para que les ayude. Luego de eso, hay que buscar una semilla. Importante que
no sea una semilla hibrida, sino que sea una semilla que pueda después
producir mas semillas. Para que los productores tengan sus propios bancos de
semillas. Saber de dénde proviene el agua, si es agua de riego, si es agua
potable, si es agua de sequia. De dénde se van a (ah). {Como van a poder
hacer su riego? Y luego, después de que ya esta curado el suelo. Sabes de
donde viene el agua, comienza el proceso de cultivo. En éste proceso de
cultivo, la idea es que no, no pongas nada de quimicos, para que pueda crecer
0 para que se vayan las hierbitas (eh), los insectos y si tuvieras una placa, una
plaga. Saber manejar esas plagas, pero saber manejarlo con lo que tienes a tu
alrededor.

A...;qué me refiero? A que si tienes un ataque de babosas, saber como utilizar
(eh) por ejemplo: la cerveza para que las babosas vayan hacia la cerveza y no
hacia tu cultivo.

Isa (mm...m (afirma))

KD O si tienes muchisimos insectos, buscarte plantas que les llame la atencion
a éstos insectos, para que los insectos se coman esas plantas y no se coman
tus cultivos. Y logres tener en el tiempo normal de produccion de la naturaleza,
no el tiempo que dan los quimicos, los productos. Para que los puedas
cosechar y los puedas traer (ah) o lo puedas comercializar. Uno de las
garantias mas, de los sellos de garantia que nosotros tenemos, es que
nuestras plantitas, nuestros productos a veces vienen con animalitos.

Entonces de esa forma nosotros garantizamos de que, si un animalito se come

esa hoja, significa que no tiene quimicos y nosotros también nos podemos



comer.
Claro que muchas personas diran: jNo! Yo no puedo aceptar ver un insecto en
mi comida. Pero, lo Unico que tienes que hacer es quitar esa hoja. Ya se comio
el insecto y tu te comes el resto. Compartir, 4no?. Lo que hace la naturaleza

para todos hay.

Isa (mm...m (afirma)) Y por ejemplo, eso de que tu me decias que: tiene que
pasar como 5 afos para que puedas usar ese suelo, asi...puede ser sobre un
suelo que ya haya sido como manipulado por...o sea, ese es un orden natural,
si es que tu quieres volver a plantar y quieres hacer cultivo organico...¢no
importa si es que éste anteriormente fue danado? sino que tiene que pasar

éstos 5 anos...

KD Mas o menos tienen que pasar cinco afos. Y la idea es que tu vayas
viendo que tu suelo se regeneré. Igual cuando tienes un cultivo organico o
agroecologico que son dos terminologias diferentes. Siempre tienes que ir
viendo como esta tu suelo, porque al ser organico no significa que puedes
producir todo el tiempo. Siempre tienes que dejar (eh) un tiempo que espere, a
que se cubre el suelo, a que se vuelva a nitrogenar, a que vuelva a tener los
microorganismos que necesita, para después seguir cultivando.

Isa Ya (eh) ¢,Qué iba aqui? (rie) Ya (eh)...

6. ¢Los productos que comercializas dentro de ésta tienda, son
certificados dentro del comercio justo o dentro del mercado organico?

KD A ver, certificado organico...aqui en el pais, se consigue solamente
certificaciones internacionales y éstas certificaciones son super caras. Son...lo
que...encareceria completamente a los productores. Lo que han hecho los
productores es juntarse, por ejemplo: hay la red de “Guardianes de semillas”,
hay la gente que...esta aqui a nivel nacional. Hay otro grupo que se llaman los
(eh) la “Clinica ambiental” que estan en la Amazonia. Ellos se manejan con
diferen...con sellos (eh) organicos o agroecoldgicos, pero nacionales. Uno de

los temas que mas manejan ellos es: el por qué me tienen que certificar otro



pais que tiene otras condiciones ambientales, sociales y culturales, para
determinar si lo mio...;es 0 no organico?. Y se genera aqui, como un circulo
de confianza, porque éstas certificaciones obviamente no estan a nivel
mundial. Entonces, aqui se trabaja mucho con un tema de confianza y nosotros
lo que hacemos es, eso si, ir a visitar las fincas. A conocer las fincas, saber los
proyectos. Es importante, por ejemplo: que los productores tengan (eh) la
filosofia de la soberania alimentaria. Es decir, que ellos no produzcan
solamente para vender sino que produzcan para alimentarse primero ellos y el
excedente, lo puedan comercializar. Porque no nos sirve de nada un agricultor
que trabaje muchisimo, para producir organico, pero no come organico.
Entonces, es como otra forma en la cual nosotros sabemos que, ellos estan
produciendo y que les va bien. Si ellos consumen lo, lo suyo significa que
también van a ser gente sana. Tonces, ellos...se maneja también el tema de la
soberania alimentaria. Sobre el tema de comercio justo, aqui nosotros les
garantizamos que hay comercio justo porque los precios (eh) son convenidos
con los productores. Inclusive, si algun productor quiere vender (eh) algun
producto en especifico mas barato o él ya lo comercializan mas barato, se
trata, se le dice que, aqui se vende a éste precio, 0 sea, se le paga un precio a
él, porque a todos los productores se les paga el mismo precio por el mismo
producto. Por darte un ejemplo: hay dos tipos de tomates, pero hay 4

productores de tomates. Entonces...(Pausa)

KD Tonces, todos aqui tienen un precio...el mismo precio, a pesar de que haya
ciertos productores que quieran venderlo mas barato. Aqui, se les paga a todos
el mismo precio, para vender igual a todos...a los consumidores al mismo
precio. Se les indica a los consumidores cual es el...el valor que nosotros
cobramos. A todos los perecibles les subimos un 30% y a todos los procesados
un 40%. Esta informacién nosotros se la damos a los productores, a los
consumidores y siempre esta abierto para todo el publico. Porque es
importante que sepan ¢Cuanto se queda aqui en la tienda? y en ;qué lo
usamos? Que es el tema del arriendo, pago de sueldos, impuestos, publicidad

(eh), internet y demas.



Y la mayor parte se le entrega a los productores. De igual manera, se les hace
el pago, a la semana siguiente de la entrega. Nosotros no esperamos 30 dias,
60 dias para pagarles. Nosotros a los productores, les pagamos la semana
siguiente. De esa manera, generamos una circulacién de energia del dinero
que recibimos, a la semana, a la semana siguiente les estamos entregando a
ellos. Para que, ellos sepan que su trabajo vale, que su trabajo no tiene que
esperar 30, 60, 90 dias para recibir por sus lechugas. Porque las lechugas se
comen todos los dias y tienen que hacer...Aqui se vende a diario eso.
Entonces, ese dinero y esa circulacion de dinero y de energia, tiene que ser

reciproca. Tonces...

Isa Una pregunta, en el Ecuador, por ejemplo, ... ¢Existe este, éste tema
acerca de pagar por anticipado al, al productor? Porque de lo que yo
entiendo (eh) en otros paises lo que hacen es: (eh) que se yo, se le paga por
un mes, por el mes siguiente, asi se produzca o no... para saber que, ellos van
a tener éste dinero de por si. Por haber tenido su trabajo y porque eso vaya a
representar en el futuro como...ya...producto asi...?

KD O sea, aqui nosotros no les pagamos por produccion (eh) mensual sino les
pagamos por lo que nos entregan a la semana. Que es un pedido que nosotros
hacemos y ese pedido o esa cantidad de productos se hace, en base a la
demanda que tenemos, a la venta que se tiene semanal. Entonces, ya se sabe
y se les pide ciertas cantidades y se les paga a la siguiente. No puede ser
exacto todos los meses o todo el tiempo, porque vamos variando. Por ejemplo,
ésta semana fueron vacaciones de los colegios y eso si te cambia. Cuando una
semana va a ser feriado, por ejemplo. La gente deja de comprar verduras y
frutas frescas, porque, por lo general viaja pronto. Tonces, hay cosas en las
cuales (eh)...Aqui en la tienda, no se puede planificar eso de esa manera, es
porque va variando y varia mucho de feriados, de vacaciones...qué sé
yo...Inclusive, cuando es fiestas de Quito, por ejemplo. La gente se gasta la
plata en otras cosas, en lugar de gastarse en la comida.

Isa (m...m (afirma))

KD Tonces, son cosas o variantes que nosotros tenemos que saber y mas o



menos lo vamos haciendo. Tonces, o nuestro es semana a semana.

Isa Ya. (m...m (afirma))

7. ;{Cémo se puede asegurar, o como ustedes aseguran que aquellos
productos como frutos y legumbres que no tienen un sello inscrito, son
parte del comercio justo?

Isa...puedes transmitir esa informacién de que si, éste producto si es organico.
KD (eh) lo que te comentaba...primero es ese tema de...por ejemplo el circulo
de confianza. Pero, principalmente nosotros visitamos las fincas. Para iniciar el
proyecto y para continuar en el proyecto, nosotros les visitamos a los
productores. Entonces conocemos cdmo es su proyecto. Por lo general, no es
solamente un sembrio y ya. Tiene mucho mas alla, es una familia, es una
comunidad, trabajan, se organizan. Tonces, vamos, conocemos, tenemos (eh)
conocimientos de lo que es permacultura, agroecologia. Y también vamos con
gente de la red de “Guardianes de semillas”, por ejemplo. Ellos son quiénes
nos asesoran mas técnicamente sobre el tema. Y vemos alrededor,
preguntamos de donde proviene el agua, vamos viendo y vamos conociendo.
En el dia a dia o0 semana a semana (eh) se reconoce, por ejemplo en los
productos. Tenemos la costumbre de oler las cosas cuando vienen. Tonces,
por ejemplo si viene un zucchini, por lo general le olemos. (eh) Cuando los, los
productos tienen algo toxico, algo quimico nos...por lo general no huelen a
nada o tienen éste olor tan especifico del toxico. Pero, cuando son organicos o
agroecoldgicos tiene el verdadero aroma del producto. Tonces (eh) se huele.
Alguna vez, si nos trajeron por ejemplo, unos cherrys qué olian a quimico...por
coincidencia lo abrimos y era un productor que recién habia entrado a la tienda.
Pero, después él nos contd que él habia querido cumplir con mayor cantidad
de, de venta. O sea, quiso vender a mas gente y compré a alguien unos
cherrys, para él simplemente cumplir con la demanda que se tenia. Tons, nos

toco realmente sacarle a éste productor.

(pausa)



KD Clinica ambiental

Lo...la clinica ambiental? ¢Ellos son colectivos independientes del gobierno y
todo?

KD De todo, de todo

Lo Claro y ellos, ellos han creado ésto porque crean justo, no? que se
certificara de alguna manera...

KD Claro, entre ellos mismos porque...claro (eh). Pasa esto, o sea yo te digo
que ésto es organico. Tu me vas a decir como me certificas que es organico.

Lo Claro...el consumidor...

KD Entonces (eh) se juntaron y entre ellos mismo van...son productores, es
gente que trabaja con el tema. (eh) Permacultores (eh) se va juntando y se van
haciendo...son proyectos muy muy lindos. Seria bueno que los investigues un
poquito mas.

Lo Claro.

Isa (mm...m afirma)

KD Te puedo dar el contacto de ellos...los de la clinica ambiental son
espectaculares también. Pero es en la Amazonia.

Isa Ya.

KD Ellos también tienen proyectos muy lindos (eh). Ellos tienen en cambio...la
red de Guardianes, tiene una flor de la permacultura. Tonces, tU como
productor vas ganando un pétalo, cada vez que vas cumpliendo un proceso.

Isa Ya.

KD Cuando tienes toda la flor con todos los pétalos, es que todos tus productos
son organicos.

Isa Ya.

Lo ;Y esa flor se refleja en sus productos? Es decir, es un sello que se aplica a
todos los productos, cémo...

KD Si, se hizo...en el proyecto, se hizo el proyecto pero no terminaron de
hacerlo.

Lo Hay que pena.

KD Si o sea, estdan en eso. En cambio, los de la clinica ambiental tienen el

“Wiphala”, se llama, es una como una...;,Cémo explicarte? Tiene diferentes



colores y va subiendo en los colores, entonces primero eres...qué sé€ yo, una
agricultora, te quedaste en tu casa dedicada a la agricultura, cuidas a tus
guaguas, estas alimentando de tu chacra. Luego, te juntaste con la vecina y ya
tienes una chacra mas grande, entonces ya es comunitario. Ya subiste un
escalén mas, luego (eh) certificas que estas haciendo soberania alimentaria
(eh) que estas (eh) también tienes que cuidar, por ejemplo tus residuos de
agua. ;Qué haces con tu basura? (eh) Coémo vives? (eh) Utilizas energia
eléctrica, la desperdicias. Y asi va subiendo hasta que completes toda esa

gama de colores.

Estos productos igual, van teniendo todos estos colores hasta que llegas a
cumplir toda la gama.

Isa Al final es como una certificadora nacional.

KD Nacional, porque ellos se resisten mucho a que les certifique algo
extranjero

Isa (aja)

KD Es algo como muy (eh) nacionalista, por qué los gringos o los europeos
tienen que certificar mis productos, si ellos no estan aqui.

Isa Claro, o sea, tal vez como funciona si es que es un objeto de exportacion y
va a ingresar al pais de...

KD A otro pais...

Isa ...de ddnde ellos, por ejemplo sacan sus certificadores. Pero, si es que es
una produccioén aca, es también un poco...

KD O sea tiene, si debe haber una certificacion entre nosotros, que es el
proceso que estan cumpliendo estos dos grupos.

Isa Ya.

KD Pero, por ejemplo nosotros si tenemos productores que ya exportan.
Tonces, ellos si han hecho el tramite de las certificaciones internacionales,
porque les interesa exportar.

Isa Claro.

KD En cambio, ellos dicen: No, yo quiero ser local, quiero producir para local.

Primero, me baso en lo local, en mi gente, en mi pueblo y luego mando a otro



pais, si hubiera la produccion.

Isa (m...m afirma). Voy a...

Lo Espera, antes de eso y ¢4 cree conveniente que se cree una ley a nivel
nacional o algunas normas que, que al final tenga su sello propio, de
certificacion...

KD Si, de ley tiene que haber

Lo...de producto organico.

KD ... una forma en la cual (eh) juridicamente. Pero, que sea manejado...

Lo Pero nacional, claro me refiero.

KD Si, pero que sea manejado desde el productor hacia al, hacia adentro y no
que lo maneje el estado. Lamentablemente, el estado ha manipulado mucho
este tipo de temas. Y uno de los temas como por ejemplo de los procesados,
el registro sanitario se volvid (eh) un inconveniente y algo que encarecia
muchisimo los productos. Tonces, por ejemplo una persona para producir...por
ejemplo la chica de la harina de quinoa. Tiene 4 productos, por cada producto
le pedian una certificacién, en lugar de que sea una certificaciébn por marca.
Tonces era algo absurdo. Tonces, tu digamos en tu mismo, en tu misma fabrica
produces las cuatro productos. Que no, que necesitaban que sea uno por cada
uno.

Isa (aja)

KD Tonces se quedé como a medias entre el Ministerio de agricultura, el
Ministerio de salud, el registro sanitario y las entidades que estan alrededor de
esto y se quedd como: no vamos a molestar, hasta que no logremos equiparar
ésta situacion. Porque, claro, tu no puedes a un producto procesado pedirle
que pagué 5000 a 6000 ddlares por 4-5 productos. Es completamente absurdo.
(eh) Ellos venderan al afio 8000, 10 000 y la mitad de su venta anual tiene que
ir para una certificacion. Entonces, como pagas eso. Lo que se estaba tratando
es de hacer una especie de coworking, que en una misma fabrica 10
productores o 10 emprendedores hagan sus productos y que certifiquen el
espacio.

Isa Ya.

KD Entonces, pagan entre todos el espacio y la certificacion y se dividen para



todos. Eso era mucho mejor.

Lo Eso se esta trabajando ahora desde los diferentes...

KD Se quedo...

Lo ...ministerios, se quedo parado

KD Se quedd parado, se qued6 parado hace como un afo y medio mas o
menos...entonces, seria bueno ahi, también que busquen un poquito de eso
es... Lo El equilibrio no? Un poco entre...el productor...

KD Si, que se busque eso, porque a la final los productores si dijeron: No, no
lo aceptamos. No aceptamos, porque yo, si hago mis mermeladas no voy a
poder pagar nunca $2000, por una certificacion de mermeladas.

Isa (aja)

KD Excepto de que vendas 100 mil, esta bien que pagues $2000. Pero, si tus

ventas es mucho menos que eso, entonces es absurdo.

8. ¢ Qué piensas, por ejemplo, de algunas marcas o algunos productos
que han certificado por ejemplo (eh) internacionalmente y que después,
por ejemplo, tienen que, tienen que solamente exportar materia prima, en
vez de, o sea producto procesado?

KD O sea, hablas como por ejemplo

Isa O sea, estaba investigando por ejemplo de Pacari que tiene mucho ésta
pugna porque no sea asi, porque ellos dicen: nosotros ya producimos el
chocolate, le hacemos la tabletita, le, o sea tienen también, que se yo, su
estética y bla bla bla...pero el rato que nosotros queremos exportar esto, lo
tenemos que exportar como cacao y es en otros lugares donde se produce el...
KD También procesa...

Isa (Aja)

KD Yo pienso que si es como quitarnos el valor que tenemos aqui, porque ya
se esta produciendo bastante chocolate. Tenemos Pacari, tenemos Sakallari,
tenemos también a los Mashpi y e infinidad. Hay muchisimas marcas ya de
chocolates nacionales que se estan procesando aqui, que se estan
exportando. Pienso que también es una necesidad de los productores o de las

fabricas de vender afuera, no? y de tratar de comercializar lo mas que se



pueda (eh) no sé hasta qué punto esté bien o mal, pero pienso que lo
importante es que traten de crecer de la mejor manera y que no se pierda el
nombre de donde provienen los productos, no? ;Coémo vienen los productos?
Seria bueno de que, ellos traten de que siempre se mantenga materia prima
proveniente desde Ecuador, para que no se pierda el nombre al menos en el
proceso, no?

Isa Ya...O sea, yo te decia un poco porque también, digamos, o sea, este
mismo punto del comercio justo, era un poco equiparar los paises que son
como de primer mundo a los que estan denominados como de tercer mundo. Y
entonces, los de primer mundo dicen como: (eh) Si, nosotros procesamos,
tenemos industria, tenemos bueno (bla, bla, bla) y mientras, ustedes siempre
se van a quedar siendo (eh) parte de quienes nos soporten con...

KD La materia prima

Isa ...Con materia prima (aja)

KD O sea, ahi, el tema, el punto de la pregunta es: ;cdmo podemos mejorar
es0? j,como cambiamos eso?

Isa O sea, digamos que tu quisieras exportar el producto, ya. Que, que, que tu
producto no sea solamente materia prima y que sea como producto en si. Que
0 sea, ¢,como verias (eh) la situacion, si es que fuera de esta manera, asi...?
Lo O sea, scomo le perjudicaria ella, es decir, no queremos tu chocolate
queremos tu cacao...

Isa (Aja)

Lo ¢ De qué manera puede perjudicar esto a un productor?

KD A los productores yo pienso que (eh) si les debe, o sea, si les perjudica
porque a la final ellos pierden su nombre ahi, no?. Porque no van a comprar el
cho..., el cacao de Mashpi o el cacao que proviene de Mashpi, sino, me
inventd...el chocolate Elbachi italiano. O sea, se pierde totalmente la identidad
y...

Lo el origen, no?

KD... el origen tiene mucho que ver con eso. Entonces, yo pienso que si los
productores cuando ya no tienen, no se mantiene el nombre de ellos hasta el

producto final, si es algo que les obviamente les perjudica. En el tema de los



chocolates en el pais yo veo que ya hemos crecido en eso. La mayoria de ellos
han invertido en las certificaciones y ya estan saliendo mucho mas.
Isa Una ultima pregunta...

KD Claro que si.

9. ¢ Qué significa la palabra “Wayruro?

A ver el Wuayruro, a ver el concepto del nombre viene por muchas razones.
Primero, es que el Wuayruro es una semilla que sale de un arbol en la
Amazonia. Tonces es un arbol el cual guarda muchisima (eh) sabiduria y tiene
muchisimo tiempo, muchisimos afios. Esta semillita (eh) es buena para el
suelo. Ayuda a nitrogenar el suelo, cuando cae al suelo y se descompone
ayuda a nitrogenarlo. Es una leguminosa que no puede ser comida por los
humanos, entonces debes tener cuidado de consumir eso. Pero si ayuda
alimentar el suelo.

Isa Ya.

KD En la Amazonia también se lo utiliza para proteccion, porque tiene el color
rojo. Se lo utiliza para muchos rituales, normalmente aca en la ciudad lo vemos
como en, lo que es bisuteria, collares, en aretes, pero mas que nada en la
Amazonia lo utilizan como proteccién. Sobre todo para los guaguas pequefios
o cuando tienes algun espacio que quieras proteger. Tiene dos colores
también, rojo y negro. Por lo general, lo que también implica que es la dualidad.
En todo, en la naturaleza hay la dualidad, asi como existe la luna existe el sol,
como existe el hombre existe la mujer. Entonces, en el Wayruro, lo rojo es lo
femenino y lo negro es lo masculino. Los Wayruros mas especiales, especificos
son completamente rojos. Esos son de mucho poder y de mucha energia. No
significa que lo femenino le gane a lo masculino, sino que tiene (eh) toda esa
sabiduria (eh) que nosotras las mujeres también tenemo, no? (Tons), como
éste proyecto es creado por mujeres, se maneja mucho el concepto de, de la
parte femenina.

Isa Y cuando dices que es cdmo, una semilla inteligente, te refieres cdmo a un
como (eh) metaférico? o que tiene una influencia...

KD O sea, es una semilla que tiene (eh) un concepto muy energético, lo utilizan



de muchas maneras, para curacion, para proteccion, también tiene el tema de
la dualidad, también tiene el tema de alimentar el suelo, pero no a los seres
humanos. Entonces, todo el concepto del Wayruro, de su semilla como tal,
tiene muchisima... todo un significado, tanto en lo energético, en lo espiritual,
en lo natural y de mas... También le cuidan mucho a éste arbol y a ésta
semillita. Por ejemplo, las semillitas del Wayruro, digamos que son costosas,
porque es (eh) trabajoso conseguirlas y lograr secarlas, para luego que la

traigan aca a la ciudad.

10. Queriamos saber a cerca de la soberania alimentaria. Que nos
comentabas que realizan los productores de... insumos organicos.

KD Ya, veran. El tema de la soberania alimentaria tiene que ver con que los
productores deben ser los primeros consumidores de lo que estan cultivando
de lo que estan cosechando. Porque de esa manera, ellos también se
alimentan sano. No sacamos nada teniendo campesinos que estén cultivando
cualquier tipo de productos y que no se alimenten de eso no. O que de los
productos que se alimenten, se enfermen. Por eso este tema de la soberania
alimentaria es super importante... y es algo que nosotros nos aseguramos con
nuestros productores. Que ellos consuman lo que producen. Para que estén
ellos sanos, sean personas que consumen cosas buenas. Y que el excedente
que ellos tengan de esta produccion, sirva para comercializar. Porque
realimente estamos ahi generando esta conciencia y también estamos

aportando para que ellos sean los primeros consumidores de sus productos.

11. ¢ Y qué sucede con las plagas, cuando tienen en los diferentes frutos?
Veras. La idea es que al ser organico agroecolégico... Cuando es organico, es
decir, cuando es un monocultivo: (eh)... les pongo un ejemplo, de.. frutillas!
Tienes solamente un cultivo de frutillas y frambuesas, es un monocultivo.
Entonces, este monocultivo genera creacion de distintos tipos de plagas.

Isa Una bestia, gracias. Entonces, una manera de cuidar este tipo de plagas es
cosas naturales, una de estas cosas por ejemplo, pueden ser las babosas.

(Eh)... ¢como quitas tu las babosas de los productos? Es super complicado,



porque las babosas son super escurridizas. Entonces lo que se hace, son
cebos de cerveza y se acercan a los cultivos y les dejan estos cebos de
cerveza para que las babosas vayan alla porque les gusta el tema de la malta.
O, también hacen barreras vivas. Es decir, que hacen un tipo de planta, que le
guste a este insecto o molusco en caso de la babosa, y se vaya a comer esta
planta. Y ya no se meta a las frutillas. En el caso de los proyectos
agroecologicos, es decir que tienen varios tipos de productos en una misma
siembra, los unos se van cuidando a los otros. Entonces por eso ponen ruda,
ponen aji, ponen cebolla junto a los tomates, con el fréjol. Se hacen cultivos
asociativos. Para que se vayan cuidando los unos a los otros. Y también es
importante, que este tipo de cultivos, en donde sea que estén, no generen (eh)
problemas después en la tierra. Como por ejemplo, un monocultivo de ajo
solamente, le quita full nutrientes a la tierra. Entonces, asi se va como
equilibrando este tema. Hay ciertos cultivos organicos que si son monocultivos
y deben tener este tipo de cuidados. Barreras vivas, utilizan violes, utilizan
distintos tipos de productos naturales, que ellos mismo lo producen. O los
agroecoldgicos que se van asociando los cultivos, para que después de esto
(eh) las plagas o los insectos se vayan distribuyendo. Realmente, si se comen.
Nuestros productos, a veces vienen un poquito picados. Las manzanas, por
ejemplo, los pajaros se acercan y las pican, y estad bien. Osea, no es nada
malo, es parte de la naturaleza. Entonces eso...

Isa Gracias.

KD Mucho gusto chicas.

Caddigo:
KD Karina Davila
Isa Isabel

Lo Lorena



ANEXO 3
BORRADOR DE GUION

Los productos agricolas que no
son manipulados con quimicos
nocivos para nuestra salud se
llaman: ORGANICOS (fx sonido
de realce)

Como seres humanos debemos

Esc | Voz en off Descripcidn de la animacion
0 |Gancho e Empezamos viendo un fondo

Cuantas veces por semana vas a de color plano.

los grandes supermercados? (tentativamente con un logo)

e Entra un coche de compras.

1 Definicion Productos organicos

e Se arman estantes del
supermercado

El proceso de varios de estos e Caen diferentes productos

productos exhibidos en perchas dentro del coche

contienen: e Aparece una garra mecanica

quimicos que protegen a nuestros un tomate rifién y lo suelta en

alimentos, pero: la cinta transportadora de

-generan menos sabor, alimentos.

-causan mas resistencia de las e Al tomate lo acechan

plagas, inyecciones y sprays que le

-dainan la tierra hacen al tomate crecer.

y terminamos creyendo que estos | e Una mosca pica al tomate y

frutos grandes y perfectos no solo este cae “muerto” sobre la

se ven, sino que nos hacen mejor cinta.

a la salud. e La mosca revive y torna sus

La realidad es otra... ojos mas grandes dandole un
aspecto maligno.

(PAUSA) e Regresa y pica al tomate
nuevamente dejandole una
mancha de su picadura
asquerosa.

e Entra un pincel a retocar la
mancha, haciendo que el
tomate se vea PERFECTO.

e Aparece una funda plastica y
el tomate se convierte en el
logo de la funda que contiene
tomates.

2 e La funda cae sobre el coche

de compras Yy Se va.

e Encontramos un fondo de
color sdlido.(tentativamente
con un logo) Tipografia que
dice organico

e Primero aparece Un
recipiente transparente




aceptar que toda la produccién no
es absolutamente para nosotros.

En una sociedad justa, la
produccion se divide en tres
partes: 1. produccién de
alimentos destinada al comercio,
2. produccién destinada a los
humanos que han trabajado esta
tierra, y 3ro pero no menos
importante, producciéon para que
se pueda redirigir a las plagas o
ser parte del consumo animal.
Fortalezcamos un ciclo natural de
vida.

e VO(Acme):Consumo humano

e VO(Acme):Apto para insectos.

e VO(Acme): Producto para la
Venta

Recuerda: la paciencia es una
virtud y el sabor natural de las
frutas y vegetales es un
verdadero placer.

Se despliegan dos de estos
recipientes a los lados a partir
de este primero.

Entra el primer producto a
llenar el 30% de cada uno de
los envases

Entra un segundo producto a
llenar el 30% de cada uno de
los envases.

Entra un tercer producto a
llenar el 30% de cada uno de
los envases.

Cae un roétulo que dice:
VO(Acme):Consumo humano
el recipiente correspondiente
El otro rétulo indica:
VO(Acme):Apto para
insectos. En el recipiente
correspondiente

El rétulo cae indica
VO(Acme): Producto para la
Venta

Los recipientes con los
distintos frutos forman un
circulo y se mezclan, dando
como resultado un mundo en
forma de corazén




ANEXO 4
GUION TECNICO Y STORYBOARD

z

opnBe Bosow ep OpIUOS euion € UBUEP™ ‘oR8su op s0l0 | Wd El
sty ‘oubiew ojoadse
sebe|d se| ap elous)sIsal SeWw uesned 2 2
a1ewoy (e eoid 0puEND OPILOS- 1c sel op o nmw ol wM_ AT U092 aAIAB) ‘0BanT ‘openw aeo A ajewo) [e eaid 0j0asul un Wd 3
BOSOW 8P OJeNA-
*90810 9JBWO} |3 "8jewo) [e sooiwnb
8]BWO} 89810 OPUBND OPILOS- ©1001 anb Aeids un aoasede oben "ajewoj |e opinbj| Nd at
J0siodse ov_cow. un ejoakur anb ebuusl eun soasedy "aoaiedesap eieb e
opinby1-
e anb 0j8lqo ep opiuos- i 101110}
eI0pEpOdsUEl} BlUID- 1o e)jons ewueb e| apuop us ‘sojuswife op eiopepodsues) ad o1
= . , BJuI0 Bun adasedy "usdasedesep Sejuelse SO "used anb
oolugdew 038lq0 :o1ed ‘sojuswife sossanu e uabejoid anb sooiwiND SeIEWoO} S0] 8P OUN BWO} A EoIUEoeW E1ED Bun s0sIEdy
8200 |ap oJjuap sojonpoid sajusiayp use)
opeosawadns ap ajuaiquiy- :uauanuod seyosed us opeosswiadns d al
Y009 ep sepany- sopiqIyxe sojonpoud sojse ap soueA ap 0sedo.d |3 |op sejue)se uew.e oS 'seidwod 8p 8yo09 un BAU]
|eanas 0o Od Vi
(p1eoqhiols) uabew OpIuos ap X4 (4O ua zop) uoeuEeN lensiA uoroduosag oueld | 9s3




‘lewue
ownsuod |op aped ies o sebeyd se| e ubuipas
epand as anb esed ugonpoid ‘sjuepodwi sousw

‘gjuaidioa) Bpeo BIRd OUN ‘SOABULIOJUI SOI8II8] £ UBBD

ou osad 018219) A ‘Buen e)Se opeleqes; uey anb ‘sojonpoud 9d ge
‘opuaAed soie1)8| 8p OpIuOS- SOUBWINY SO| B BPBUIISAP UQIOONPOId ‘2 ‘01018W09 ap ueua)| as A sajuasedsuel) sejuaidioal sal) usdaledy
opuaAed sojalqo- |B Bpeulsep Sojuawie ap uglINpold ‘| :seued
ojuaiA sejueldioal sel} ue apIAIp 8s ugoNpoid B| ‘Blsnl pepaloos eun
8p  Ojudlwmow  8p  sopluosg- u3 ‘sososou esed ayuawelnjosqe s8 ou ugonpoid
| BP0} onb Jejdeoe sowaqep SoueWNy $818s OwoD
SOJINYOHO
:uBWEY| 8S PNes eljsenu esed SOAIDOU SOdIWINb U0 “gllejued e| ue aoasede ,SODINYOHO. BIGe[Ed dd ve
sope|ndiuew uos ou anb sejooyibe sojonpoid so
- oﬂ,wo_ﬁwu_uww wﬂumw_”w_m "BUBDSE OP B[ES 800D |3
‘opuskeo epun- *sesdw oo ap 9ys09 |8 81qOS 8B Bpunj B dd ri
‘epuny | ap odijobo| | se 8jewo) |8 eioye A ad It
eoise|d BpUNy 8p OpIUOS g0 sa pepijeal e “eonse|d epuny eun edasede ‘ejewo) |9p seneq
‘pnjes e| e Jofew "0309sul o 0oid epuop sebnj [y 4 m
Aeids ep opiuog uaoey sou anb ouls ‘UaA s 0jos ou soyapad A 1@ opuaAnjous ‘ejewoj |8 opo} ejuid A ojesBoiee un el
(no wooz )
~*sepuelb ad Ol

opueaLioyd opinb)| 8p oplUoS

soJnJj s0js@ anb opuakald soweuwIs) A

‘opinby| un ajes 8)sa ap A ajewo) [e zaA B0 eald BOSOW €




"BLIOYBUBZ B| 8p SBpen se| usdaiedesaq

"sepan. se| uadasedesap OplUOS- anb ueinBese 8s apuop ‘s0d1uebIo sopnpoid 8p** | -spjoopibe sojonpoid ap epual) eun Jod esed euoyeuez e | 99 ae
opuelb sepany-
ad o]
'BUDIS3 ap 3|es A JIAQW-BLI0YBUE.Z, UN US 8SOPUIUIAUOD
* sepual} e uaknquisip soj A ‘sepans seun usdasede 8| A sopeib 0 BJ0J BLUOYBUEZ B
opuelib sepany
ul wooz
‘opuojjep |y ge
‘0je1o |e opuak oban| A eual e| “ Ueyoasoo so| ‘oben SOJUBWIe S0JJ0 UsdeIedeSa( "0JaI0 | BIOBY OPUBIOA 9[eS
9p OpudI|es BLIOYBUEZ | 8p OPIUOS BLIOYBUBZ BT "0USLI8) |9p BUOYBUEZ BUN BOES BUOSIad B
*UBDZ81O SOAIND
sns anb eied soue 0sNjoul ‘S8sawW ‘SEBUBWSS ‘SEIp
UBOIPBP BQUN B| 8p BIBN) O OJuBP Saio)ndube sof
p owoo JSe S3 ‘[ejuaiqwe Jejsausiq |@ Jod ednoosid (ge e ve 8q) ino wooz
S10981UNIOINGO OIS UBSAK as A saiopnpoid so| op S8[eIOQE] SOYDBIEP ‘u80810 sojse A sojonpoud sns ep epino anb euosiad dd ve
anb meguﬂmﬁ% Mu Mﬂqwm so| eziueseb anb 0saooid un se oisnf opIEWOD |3 eun Aey “eun| ] A 0s [o uesi6 Jopapalyy ‘sejued uoo
100]@A O OJUBIA ,11q108) ‘ -opu
. At ouaug) un 8dasede ‘06enT ‘opueuIWED BNUIUOD Ojeb
opueli6 eun| B| A [0S |9p OPIUOS- | gogsew Joynoube un anb o] sebed anb seai)? TP e
0|eb |ep sosed-
"180e(d “U0ZBI00 |8 0PO} 0dIBND NS UOD BIGND
6 0JBPEPIBA UN S Soe}aban A SEINY SB| 8P [BINBU | 5o g1cpy, opueuiwED OjEB :“. mwﬂm ‘UQZeI00 [9p Sc%oo od az
Ol[eD |op Sosed- 10GES [@ A PNUIA BUN S8 BIDUBIORd B (BpIanday *
o|[eb ap oaseoe)-
*a)e| 918 A ‘u9ze100 ap BwJIo) oD eual) elaueld
| ua uewuojsuel} 8s A uaun as ‘uejol sejuaidioal g SO 9d for4

opualie| ugze0)

“BPIA €] 8P [BINJEU 010 [8 J808[elo) eied 0}S8 0pO |




‘eun

e|lILSS €] 8P OPILOS -soo1wnb s & ‘sajeoo) u09 0}daoxa ‘SB||IWaS ap 0)Sal |8 uod aydas as osadoid |3 Wd ar
ueas sojonpouid soj anb ‘owsiw sy ‘sepejndiuew
uBas ou se|jiwas sns anb ap einbase ag
. * 6 uenunuod sejwes .
98B0 OPUBND BJ|IWLSS B| 8p OPILUOS Jopejeae oidoisd ns ow oo ’ OpLIEsS e g Wd or
eUOIUN; A SEOUY SB) BlISIA |qeSUOdSa) OPEDIBW UM seJjo se "eoe|d B| 8p 0JjUSp SBD SE||IWAS SB| ap BuN :
‘Se||iwes
se| uadasede opuend OpILOS- ‘Se||lwes seun usoasede od av
“seoejd ¢sted 1w ap o5uap olsnf 0118wWod 8p A 0o1uebio s8 Jopapaile ns e A seojuojos) seoe|d seun uewo) oS :
SB| UBw.o} 8s opuend OpIUOoS- ownsuoo anb o] enb seouojue Jages opend owoD?
Od vy
seiepueq Bhiort e e
St uecadese 5N GORIGES ou sopeosaw souanbad anb so| uod s0sINd8 ‘OsBUIP *10peNnd3 ap eiapueq B| 8dasede o5)usd
| oucﬂMW_.”__o muhwun:uw. ap pepiueo ejje eun auodns anb o] ‘sosaluesxa |© ua A "1eoasedesap ejsey uejos oban ‘jeuoioeulIBjuIl
g sasied e Jebed eoyiubis ‘ajusweuoioRUIBIUI JB[EAY ugioeoyiuad e uebiolo anb seiepueq g uaderedy
BJBWED BP SBYSE|) 3P OPIUOS-
‘opuoj ap sosnejde wwzn%__“mwn. X -010 8p e|/epew eun A JopeUEs), & i
4 80Ip onb | BUN UOD BPEIODSPUOD S BLOYBUEZ
©| 21q0s opua/eo epueq ap opIuoS- -ofeqes) ns 10d SOpIOOUOaI UBSS SBI0}NOLBE SO| A » PUEg P P Hou =1
ojunu) 8p opluog-
**sojonpoid “elOURO[R dd 3
SEpouon so| Jod ojsnf 019a1d un uanBed sa1opIWNSUOD SO BUN 8p BJBJRJ} 8S IS OWOO SBPaUOW 8qIoa) BUOYBUEBZ €]




SOJP9I0 8p 8jyseq 9d
" 8uedwod
‘opedwod A eoyueo ‘sjqesuodsas awnsuod ‘ooiuebio abix3, o9d
A eoyuao ‘ejgqesuodsel awnsuod ‘ooluebio abix3 :asel) e ap AydeibodA) onsuAky|
*Jo)noube
|8 8oasede opuend opluog- *j0)noube |8 uod auar as anb ouewny A -J0noube e sjuswele|dwod
"BpauOW €| 8p ondwad 00IWQUOD8 Ojadsal |8 A ‘sownsul So| ap Blouspeoosd | JeA esed ‘epauow | op Jenoid osjewyed | einqpsep eg | Wd
0 BINqipsap s Opuend opluos- ©| 2190S 8)uaId [B uBWIOJUI ‘BieuBwW [Bnbl 8q |  “10)noube un edssede ‘epauow | op Seied Se| 8p eun ug
‘epezijeuosiad “epauow eun
6 uoousle B| A 0BORIp [e SOLBIGE UOS U apBIAUOD 85 A 8fe ns 81qos BB ‘yenouio ewio seusy | Od
opuesb epauojy sand $aI0pIWNSUOD SO| B UBJYIOU O] ‘Sjusujeuly e esed £ sej|iwas Se| 9p Bun € OJusILEedIdd. un 8oeY 85




ANEXO 5
BOCETOS DE LA GRAFICA

EscO Gancho: Logo reveal Definicién de Productos
Organicos: los grandes
supermercados

Productos super

Definicién de Productos Organicos: Reparticion de tierras
| = i ! —
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ANEXO 6
COMPOSICION DE LOS ELEMENTOS EN EL VIDEO













ANEXO 7

PERMISOS DE USO DE IMAGEN E INFORMACION

1.

CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(Actores, Figurantes y Extras)

A traves del presente documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIO cede de manera irrevocable a favor de la Facultad de
Comunicacion, Carrera de Multimedia y Produccion Audiovisual de la
Universidad de las Americas - (UDLA) Quito y del/la estudiante

{100\ kj\\\mcw@ ¢ owovs Wawnetide, Sus licenciatarios, sucesores y
cesionarios, a quienes en adelante se denominaran colectivamente “EL
PRODUCTOR”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de video y
audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual con titulo de trabajo
Ce:s\x}cxumw 00 Qilretgie (o <3k Gripmadds Sare @l ewa d¢ QL0 Lt Y Qleducks Qrediicoy
(en adelante LA PRODUCCION) con el derecho ilimitado para usar,
exhibir y/o explotar, y licenciar a otros para que usen, transmitan, exhiban
y/o exploten la produccion, en todo o en parte, a traves del universo y de
manera perpetua, y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio
conocido o disenado ahora o en el futuro, sin importar si la produccion
contiene 0 no reproducciones audiovisuales del cesionario y sin importar
si el cesionario es o no identificado.

. El cesionario reconoce tambien el derecho del productor a cambiar,
editar, modificar, y revisar en cualquier momento LAPRODUCCION en
todo o en parte, y a combinar la misma, en todo o en parte, con otros
materiales o trabajos. El cesionario no tendra derecho a reclamar
compensacion ni derecho a reclamo alguno que surja de cualquier uso,
desenfoque distorsion, alteracion, efecto de ilusion, o reproduccmn
erronea que pueda ocurrir en conexion con la produccion.

. EL PRODUCTOR se compromete a poner el nombre del Cesionario
dentro de la secuencia de creditos que considere pertinente bajo el
nombre o seudonimo de ___ MO Jose UQTC&OJ

4.
Fecha: 4i0roQS 2 Aol 2003 (En caso de menores de Edad)

Firma:__HQ Jos€ Uar 4Gy C.  Firma representante legal

Nombre:_Maeid Jox Wraay Nombre representante legal:

U a
Dlre:,ccnon: fomivianu E6-44 e Inkrocdnicg
Telefono:_ 099234 6| ¥




CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(Actores, Figurantes y Extras)

1. A traves del presente documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIO cede de manera irrevocable a favor de la Facultad de
Comunicacién, Carrera de Multimedia y Produccion Audiovisual de la
Universidad de las Americas - (UDLA) Quito y del/la estudiante
OGNS (wpoic & W \u\mewm , sus licenciatarios, sucesores y
cesionarios, a quienes en adelante se denominaran colectlvamente “EL
PRODUCTOR?”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de video y
audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
1magenes y sonidos para la produccion audiovisual con titulo de trabajo

b 88 W okl fon gl sl o (en adelante LA PRODUCCION), con el

erecho ilimitado pa para tisar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros para

que usen, transmitan, exhiban y/o exploten la produccién, en todo o en

parte, a traves del universo y de manera perpetua, y en cualquier manera y

en cualquier tipo de medio conocido o disenado ahora o en el futuro, sin

importar si la produccion contiene o no reproducciones audiovisuales del
cesionario y sin importar si el cesionario es o no identificado.

2. El cesionario reconoce tambien el derecho del productor a cambiar,
editar, modificar, y revisar en cualquier momento LAPRODUCCION en
todo o en parte, y a combinar la misma, en todo o en parte, con otros
materiales o trabajos El cesionario no tendra derecho a reclamar
compensacion ni derecho a reclamo alguno que surja de cualqmer uso,
dcsenfoque distorsion, alteracion, efecto de ilusion, o reproducclon
erronea que pueda ocurrir en conexion con la produccion.

3. EL PRODUCTOR se compromete a poner el nombre del Cesionario
dentro de la secuencia de creditos que considere pertinente bajo el
nombre o seudonimo de _Gro nfo Y el la

Fecha:_ulos /oo 14 (En caso de menores de Edad)

FirmaE=Frons e oo Firma representante legal
Nombre: Froncisea Mackinez  Nombre representante legal:

Direccion:_8&uer:

Telefono: 2281 coe cxt 312




1

CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(Actores, Figurantes y Extras)

A traves del presente documento el abajo firmante, en adelanie
CESIONARIO cede de manera irrevocable a favor de la Facultad de
Comunicacién, Carrera de Multimedia y Produccion Audiovisual de la
Universidad de las Americas - (UDLA) Quito y del/la estudiante

ool ‘\Jtl\U‘\L\N\Q? 2 bovewr Uiwgontan | sus licenciatarios, sucesores y
cesionarios, a quienes en adelante se denominaran colectivamente “EL
PRODUCTOR?”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de video y
audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
1magenes y sonidos para la produccion audiovisual con titulo de trabaﬁ;
BooM0Ciow de UM COMOWMRNaR (n < dvumpdes salord @\ tRunc de comdigio gste y gloductess (Evecos.
(en adelante LA PRODUCCION), con el derecho ilimitado para usar,
exhibir y/o explotar, y licenciar a otros para que usen, transmitan, exhiban
y/o exploten la produccion, en todo o en parte, a traves del universo y de
manera perpetua, y en cualquler manera y en cualquier tipo de medio
conocido o disenado ahora o en el futuro, sin importar si la produccion
contiene o no reproducciones audiovisuales del cesionario y sin importar
si el cesionario es o no identificado.

. El cesionario reconoce tambien el derecho del productor a cambiar,
editar, modificar, y revisar en cualquier momento LAPRODUCCION en
todo o en parte, y a combinar la misma, en todo o en parte, con otros
materiales o trabajos. El cesionario no tendra derecho a reclamar
compensacion ni derecho a reclamo alguno que surja de cualquier uso,
desenfoque distorsion, alteracion, efecto de ilusion, o reproduccu)n
erronea que pueda ocurrir en conexion con la producc1on

- EL PRODUCTOR se compromete a poner el nombre del Cesionario
dentro de la secuencia de creditos que considere pertinente bajo el
nombre o sendonimo de {lg,ﬁfa HEA idanelil

4.
Fecha:__z-7.0¢. 204 % (En caso de menores de Edad)
Firma: ,é/ /’«.{(L b= Firma representante legal

Nombre: tagir He: Hedldagan,,  Nombre representante legal:

Direccion: 4uspre 232, llavs,

o

T 09995TUD P,



PERMISO DE USO DE LOCACION

1. A traves del presente documento el abajo lirmante, en adclantc CESIONARIO conﬁrma que estd en la

capacidad de autorizar ¢l uso de la propiedad ubicada cn ot et A de la ciudad de
Ao en adelante LOCACION, fa facultad de Comunicacién de la Uanel’Slddd de las Américas
(UDLA- QUITO) a traves de el/la estudiante L \lltrgwiey @ o Yigiea quienes en adelante se

denominaran colectivamente “EL PRODUCTOR?”, con el ob{cuvo de filmar, §rabar totogra.ﬁar ima; gem:s y
sonidos para la produccion audiovisual con titulo de trabajo S S e RN ey
(en adelante LA PRODUCCION), con ¢l derecho ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros
para que usen, transmitan, exhiban y/o exploten la produccion, cn todo o cn parte, a traves del universo y de
manera perpetua, y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o discnado ahora o en el futuro,
sin importar si la produccion contiene o no reproducciones audiovisuales de la locacion y sin importar si esta es
o no identificada. El cesionario autoriza el uso de la tocacion durante las fechas Tidt Fie det 260 en las que
se preparara, se filmara y se retiraran los elementos que la produccion haya puesto en la locacion.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar, modificar, y revisar cn cualquicr
momento LA PRODUCCICN en todo o en parte, y a combinar la misma, en todo o en parte. con otros
materiales o trabajos. El cesionario no tendra derecho a reclamar compensaclon ni derecho a reclamo alguno
que surja de cualquier uso, desenfoque, distorsion, alteracion, efecto de ilusion, o reproduccion erronea que
pueda ocurrir en conexion con la produccion

3. EL PRODUCTOR se compromete a dejar la locacion en las condiciones en las que le fue entregada y a poner
el nombre del Cesionario dentro de la secuencia de creditos bajo la seccion de agradecimientos.

Fecha: 23 3@ WIap\o del 206

Firma: °|é/"qx°“-"}<@

Nombre:_Kar~ Dol %

Direccion: Doe da Dios Morbiney w3S-120 4 Pg/kx\:fd
Telefono:_O084 ©PR<Y2 0,




1.

CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(Actores, Figurantes y Extras)

A traves del presente documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIO cede de manera irrevocable a favor de la Facultad de
Comunicacién, Carrera de Multimedia y Produccion Audiovisual de la
Universidad de las Americas - (UDLA) Quito y del/la estudiante

§oleo\ Yilepanes_ @ Wongwe luwipawter, sus licenciatarios, sucesores y
cesionarios, a 'qulenes en adelante se denominaran colectivamente “EL
PRODUCTOR?”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de video y
audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
|magene§ y qomdm para la produccmn audmvxsua] con titulo de tmbcgo

wptici G s o i u - \ L

(en adelante LA PRODUCCION) con el derecho 111nntado para usar,
exhibir y/o explotar, y licenciar a otros para que usen, transmitan, exhiban
y/o exploten la produccion, en todo o en parte, a traves del universo yde
manera perpetua, y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio
conocido o disenado ahora o en el futuro, sin importar si la produccion
contiene 0 no reproducciones audiovisuales del cesionario y sin importar
si el cesionario es o no identificado.

. El cesionario reconoce tambien el derecho del productor a cambiar,

editar, modificar, y revisar en cualquier momento LAPRODUCCION en
todo o en parte, y a combinar la misma, en todo o en parte, con otros
materiales o trabajos El cesionario no tendra derecho a reclamar
compensacion ni derecho a reclamo alguno que surja de cualquier uso,
desenfoque distorsion, alteracion, efecto de ilusion, o reproduccmn
erTonea que pueda ocurrir en conexion con la produccion.

. EL PRODUCTOR se compromete a poner el nombre del Cesionario

dentro de la secuencia de creditos que considere pertinente bajo el
nombre o seudonimo de _Woyrors

4,
Fecha: 13 [s2Ho0y (En caso de menores de Edad)
4 . .
Firma:chdenhansil3 Firma representante legal
Nombre: Kevoe Ddvile B Nombre representante legal:

Direccion:_Jeemde MSios, Meorbinea 35120 4 Porkoaal
Telefono:_oaeaesn42e




ANEXO 8
PERMISOS Y LICENCIAS

Sounddogs.com
2Z5SOUNDDOGS.COM / WEBSITE g sommnass

- Up to 24 bit / 192 kHz
DOWNLOADABLE SOUND EFFECTS SINCE 1997 - Over 900,000 WAV Files - Google and Facebook Login

| | |
ABOUT SOUNDDOGS FAQ & SUPPORT ‘ PRODUCTION MUSIC [ SOUND EFFECTS SITE DEMO CONTACT SOUNDDOGS

sound effects video tutorials Soundelux Library May Specials *SoundStorm 50% OFF Special* custom built libraries **Try our New Site!**

I

Sound Effects End User License Agreement

Your use of any Sounddogs.com, Inc. royalty free sound effect product acknowledges your acceptance of this License Agreement.

Advanced Search »
Search Operators Hell SENERAL TERMS
P! L Sounddogs.com, Inc. royalty free sound effect products (hereinafter referred to as “Sound Effects") are sold to you with a perpetual,

Downloadable Sound Effects non-exclusive, non-transferable, worldwide license for synchronization rights only.

Sound Effects » In the event of a breach of this License Agreement action may be taken against you directly by the copyright owner.
Surround Sound Effects »

Samples and Loops > SYNCHRONIZATION RIGHTS GRANTED

Voices and Vocals » Upon purchase of any Sound Effects you are authorized to synchronize the Sound Effects audio content with audio and audiovisual
Ringtones » i ions and icati i referred to as “Projects”) such as:
Virtual Sound Effects Packs » + Film productions .
« Television 3 and
- Radio i ials and pr
Production Music = Internet ions, ials and
+ Computer/Video Games
Production Music Tracks » + Flash Animations
Virtual Production Music Packs »  Live performances and Theatre plays

+ DVD, Video and Multimedia productions

» Web pages
Packaged Products « Musical recordings
Sound Effects Libraries » e MR Tt Show presantations

Tipografia Cronus

[ NON ) | readme.txt -

OTF and TTF: Cronus (Regular, Italic, Bold, Bold Italic, Rounded, Rounded Italic, Rounded Bold, Rounded
Bold Italic)

Dennis Ludlow 2016 all rights reserved

dennis@sharkshock.net

Say hello to Cronus! A simple enough everyday font with just enough personality to take home to mom.
Originally styled as a thin sans serif I stumbled onto the concept of rounded terminals by complete
accident. I couldn't decide which looked better so both regular and rounded are included.

Cronus won't do your taxes for you but would love to be the display font for your new app, powerpoint
presentation, or company logo. Lowercase alternates such as a, g, and y (as well as their corresponding
European accents) are included along with kerning and several different versions

to give your project just the right look. The curvy structure and clean, even line weight of Cronus is
sure to compliment a bold title or provide easy legibility for descriptive text. Vertical strokes make it
an ideal choice for display on smartphones and tablets.

A1l 8 versions are included for $15 or purchase of a commercial license. Just use the payment link on my
homepage.

This font like my others are free for personal use only as long as this r > file stays intact. For
commercial use please contact me at dennis@sharkshock.net to discuss an e ser license agreement. You
can also visit www.sharkshock.net/license for more info. I also design custom fonts for

businesses, logos, and many other things. If you'd like to leave me a PayPal donation you can use my email
address above. Your generosity will be most appreciated!

visit www.sharkshock.net for more and take a bite out of BORING design!

tags: sans, sans serif, children, kids, book, display, font, typeface, sports, illustration, office,
project, rounded, straight, geo, san, publishing, magazine, logo, company, , Europe, diacritics,
Polish, Czech, German, French, accents, Spanish, Latin, kerning, OTF, alter ylistic




Freesound

Freesound
What is this site anyway?
Freesound aims to create a huge collaborative database of audio snippets, samples, recordings, bleeps, ... released under Creative Commons licenses that

allow their reuse. Freesound provides new and interesting ways of accessing these samples, allowing users to:

« browse the sounds in new ways using keywords, a "sounds-like" type of browsing and more
« upload and download sounds to and from the database, under the same creative commons license
« interact with fellow sound-artists!

We also aim to create an open database of sounds that can also be used for scientific research. Many audio research institutions have trouble finding
correctly licensed audio to test their algorithms. Many have voiced this problem, but so far there hasn't been a solution.

Wait... This is all... free?

As long as you follow the legal guidelines described below in the Licenses section, ... yup! Some sounds you cannot use commercially, and many of the
sounds you need to credit the author. See one section below!

Licenses
What do I need to do to legally use the files on freesound?

Well, it depends on what you want to do and which files you want to use. First of all, freesound lets the user select one of three licenses for his sounds.
And, we used to have a 4th license, which complicates matters. Depending on the license there are things you can and can't do with the files. Let's start
with the licenses. Creative commons has a really nice page explaining them:

« zero (cc0): http://creativecommons.org/publicdomain/zero/1.0/
« attribution (by): http://creativecommons.org/licenses/by/3.0/
« attribution noncommercial (by-nc): http://creativecommons.org/licenses/by-nc/3.0/

We aren't lawyers so this isn't legal advice, but here's our summary: for the "zero” license you can do pretty much what you want with the sound. You
could even sell the sound, ... but you can't claim you are the author! For “attribution” you should always mention the original creators of the sounds when
you use them. "Noncommercial” works like attribution, but you can't earn any money with the piece of work you create! As with all licenses the original
creator can give you permission to use the sound outside of the original license.

SoundBible

SOUND::

EFFECTS

Home Sound Effects  Royalty Free Sounds

Royalty Free Sounds

Welcome to our Royalty Free Sounds from Creative Commons and Public Domain only at
SoundBible.com These sounds are completely royalty free, meaning you can use them
commercially without paying a cent.

Why and how are these free? Well we've selected audio from Creative Commons
Attribution 3.0, as well as Public Domain Sounds .



Adobe Audition

Download Sound Effects

Adobe® Audition® software includes thousands of uncompressed, royalty-free audio sound effects. These files
have been grouped together by type and style into ZIP archives that can be downloaded using the links below.

Adobe Software License Agreement
Download now >

Ambience 1 (1.3 GB)

Download now >

Musica para videos

Mdsica de fondo para presentaciones, videos corporativos, tutoriales

B Musica Para Videos
g 75K 1,406,570 views

4 Addto @ Share  eee More 1@ 2888 P 235

Published on May 16, 2016
http://musicasdefondo.com

Seleccién de musica de fondo corporativa, para tutoriales, y videos promocionales, de belleza, deporte, comerciales, publicitarios o
inspiracionales.

Musica registrada en el sistema de contenido ID Adrev. Los videos subidos con esta musica pueden recibir una notificacion de contenido de
terceros. El video o canal no serdn eliminados o sancionados por esto, pero no podra monetizarse el video. Para monetizar los videos es
necesario comprar una licencia, la cual te da los derechos completos, incluidos la monetizacién, el uso con fines comerciales, promocionales,
institucionales, etc. Para eliminar las reclamaciones por contenido de terceros y una vez comprada una licencia se deben poner el nimero de
la licencia (que podra encontrar en su "dashboard/downloads" en audiojungle), sus datos y la direccién de su video en el siguiente link:
http://adrev.net/contact-us Las reclamaciones son eliminadas entre 24 a 96 horas. Como segunda opcién también puede contactarme a
info@esoundtrax.com con los datos de su licencia, el link a su video, y gestionaré ante adrev |a eliminacién de la reclamacién. Para los videos
en YouTube que usan mi musica sin licencia, agradezco poner un link de retorno a este video, a mi canal de YouTube, al track en audiojungle, o
a mi website http://musicasdefondo.com



ANEXO 9
CUESTIONARIOS ESCRITOS FOCUS GROUP

Preguntas para el Focus Group
Edad: afios
Género:

Antes de mostrar el video
¢ Qué rol tienes en tu hogar? Padre, hijo/a, madre, etc

¢ Realizas las compras de alimentos para tu casa? Si o no.

¢ Sabes en qué sitio, compran las frutas y vegetales en tu hogar? ;Dd6nde?

¢ Has oido hablar del comercio justo y los productos organicos?
Podrias definir brevemente estos dos términos: Comercio justo, Producto Organico.

Comercio justo:

Producto Organico:

¢ Cual es la red social que mas frecuentas?

¢, Qué contenido llama mas tu atencion, en las redes sociales? Imagenes, videos,
animaciones, texto, gifs, etc.

Después de mostrar el video

Menciona un elemento que mas haya llamado tu atencién y ¢ por qué?:

¢ Has encontrado entretenida la infografia? Si, no, por qué?

¢ En cuantas partes se debe dividir los productos obtenidos una agricultura justa y a
quienes pertenecen cada una de ellas?



¢ Por qué los mercados de comercio justo y organicos no certifican
internacionalmente? y ¢ Cual es la alternativa local de dichos mercados para certificar
de manera NO oficial? (acciones)

¢Aprendiste algo que no hayas conocido antes? ;Si?, Mencidnalo.

Describe en una palabra el tema de los siguientes gifs:
GIF 1:
GIF 2:

Podrias ahora definir brevemente estos dos términos: Comercio justo, Producto
Organico.

Comercio justo:

Producto Organico:
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Preguntas para el Focus Group
Edad:2Z _ afios
Género:__—

Antes de mostrar el video
¢ Qué rol tienes en tu hogar? Padre, hijo/a, madre, etc
=
¢ Realizas las compras de alimentos para tu casa? Si o no.
NO
¢ Sabes en qué sitio, compran las frutas y vegetales en tu hogar? ;Donde?
S onins LA e
¢ Has oido hablar del comercio justo y los productos organicos?
=
Podrias definir brevemente estos dos términos: Comercio justo, Producto Orgénico.

Comercio justo: 3 :
ae lods loe  urdedores geden exdilok o ed SIS

X AL
* 14

Producto Orgénico:
ZS o0 poducto o€ oo o @sado Qor BnttS HabwienieS
cnlirieos =2 cohol -
¢Cual es la red social que mas frecuentas?
\nearf2nn Ao tae,
¢, Qué contenido llama mas tu atencion, en las redes sociales? Imagenes, videos,
animaciones, texto, gifs, etc.
ib"é‘\:\eﬁ&g ddece s—avecereS SIS -

OJO_)éMwsge

=i en Jrs Fﬁ\fer(\a
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Después de mostrar el video

Menciona un elemento que mas haya llamado tu atencién y ¢ por qué?:

] domarte cpe mess por wioS  denbonentoS o indcos
aeee e one  bumna arwnvecon « e Do yia e~tErds e
Al debenss consod oSN Aco S -
¢ Has encontrado entretenida la infografia? Si, no, por qué?

St o lren® apmnmacaones  (w aontCderides o
Nl voedD  (rembede s b otud

¢En cuéntas partes se debe dividir los productos obtenidos una agricultura justa y a quienes
pertenecen cada una de ellas?
en dres gpties, oh cenapndhr St sorics e o g
oS oS

¢ Por qué los mercados de comercio justo y organicos no certifican internacionalmente? y
¢+ Cual es la alternativa local de dichos mercados para certificar de manera NO oficial?
(acciones)
e be oersonss oo bhy=can Oodoctss. e booceS
K ey  Menes -

¢ Aprendiste algo que no hayas conocido antes? ;Si?, Mencidnaio.
‘:a" e A e e U._)sto.\\ cont ™ 2SHO oS
\neno O oS o mcoibeces -

Describe en una palabra el tema de los siguientes gifs:
GiF 1_~anRAecan Srvcs.
GIF 2_pad rdos  ofopheicoS -

Podrias ahora definir brevemente estos dos términos: Comercio justo, Producto Organico.

Comercio justo:

Pt qekosen\msr\dedde# S pccl oS opplricoS sam
e e e e e d e ool oS o
sSrentoS 2

Producto Orgénico:

& o podocto ope ~o he fasdo ey PPMedcS o fnacasS









