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1. Tema del reportaje

La musica en los reportajes de televisidn: ¢ cuales son las dinamicas y criterios
en la construccion del discurso musical en los programas, “La Televisidon”, “Dia

a dia”, “Vision 360" de la television ecuatoriana?



2. Objetivo del reportaje multimedia

Esta investigacion tiene como propdsito analizar cuales son las dinamicas y
criterios en la construccion del discurso musical en tres programas de television
ecuatoriana. Se busca indagar cambios y permanencias en cuanto al modo de
utilizacién de la musica en dichos magazines periodisticos, ademas de explicar
como la musica puede ser utilizada como una herramienta narrativa para el
periodismo y para entender la importancia de la musicalizacion en los
reportajes de television. Ademas, se analizara el lenguaje televisivo, es decir, la
relacion convergente del uso de imagen, palabra y musica en reportajes

audiovisuales.



3. Justificacion de seleccion del tema

Uno de los factores que intervienen en la produccion de un reportaje de
television es la musica, elemento que también se debe analizar desde la
perspectiva de un discurso periodistico junto con la imagen. Ademas, uno de
los complementos que forman parte de los magazines periodisticos es la
musica, como dice Sara Badenes es “un elemento clave para este tipo de
programas”(Badenes, 2015, p. 56). Por esto, en este estudio se busca plantear
la importancia que debe tener la produccion musical en productos periodisticos
ecuatorianos. Mediante el trabajo investigativo con base en definiciones,
aspectos cronologicos, estilisticos y periodisticos de tres programas iconos de
la parrilla televisiva ecuatoriana. Estos fueron escogidos debido a que dentro
de su formato se utiliza la musica como herramienta narrativa, y ademas, por
su tiempo al aire, dos de ellos con mayor permanencia que otros programas
magazines. Este es el caso de “La Television” con 25 afos, “Dia a dia” con 18
afnos y por ultimo con una vigencia de mas de dos afios al aire, “Vision 360”.
Este proyecto permitira la creacion de una fuente de informacion para
generaciones futuras, con el objetivo de entender la relevancia del discurso

musical dentro del periodismo.



4.- Antecedentes y contextualizacion

El tema de la musica es poco estudiado en una carrera de comunicacioén, asi lo
afirma Jorge Fabila (2015) en su investigacion “Una aproximacion a cémo
musicalizar”. Incluso él, entre sus conclusiones, no espera que un estudiante
pueda crear completamente “la musica para un ente audiovisual” (Fabila, 2015,
p. 168) Sin embargo, la musicalizacion en reportajes televisivos es una
tematica que se ha comenzado ha tratar en otros paises, pues se descubri6 el
aporte que puede generar este elemento narrativo. Alejandro Navarro escribid
acerca de la “VIIl Jornadas Internacionales de Periodismo de Espaia”, en esta
nota se menciond a un profesor de la Universidad Politécnica de Valencia,
David Roldan, quien recalcé el protagonismo que tiene la musica dentro de los
reportajes y también como en muchas ocasiones es usada como un recurso
‘meramente decorativa” sin pensar que “puede llegar a ser un elemento

emocional que conmueva al espectador” (Navarro, 2013).

Para Manuel Geértrudix (2002), el protagonismo de la musica tiene una
propuesta de valor en los medios de comunicacion, ya que al ser una
herramienta narrativa “su valor se manifiesta en la percepcidon como
interpretacion de la sensacion segun elementos referenciales” (2002, p. 38).
Gértrudix propone entender el marco audiovisual de método narrativo en texto,
imagen y sonido, los cuales son primordiales para un adecuado mensaje

comunicacional dentro de la produccién televisiva.

Pero, ¢hasta donde puede llegar esta propuesta de valor, en la reciente Ley
Organica de Comunicacion (LOC)? En el articulo 10 sobre normas
deontoldgicas del ejercicio profesional, se indica que el periodista debe
“abstenerse de omitir y tergiversar intencionalmente elementos de la
informacion u opiniones difundidas” (Ley N°22, 2013, p.4). En ese sentido, uno
de los componentes que puede llegar a tergiversar el contenido de un reportaje

es la musica, asi como dice Constanza Mujica y Ingrid Bachmann, en su



estudio “Noticias y melodrama en Chile: efectos sobre la atencion, retencion y
comprension informativa”, donde afirman que la musica es utilizada como un
recurso retérico para la “exacerbacion de la emocionalidad” (Mujica y
Bachmann, 2014, p. 31)

Uno de los casos, en donde la herramienta musical puede llegar a alterar la
informacion, se visualiza en un articulo de Clases de Periodismo, “10 cosas
que los periodistas peruanos hicieron mal al informar sobre los LTGB” en esta
nota se menciono algunos errores comunes de los medios de comunicacion
cuando tratan de este tema, uno de ellos se encontré en los reportajes
televisivos ya que para musicalizar se “recurre unicamente a Rafaella Carra,
ABBA vy similares (...) a pesar que el tema no tenga nada que ver.” (Clases de
Periodismo, 2011) Este error, y otros se indicaron, en el escrito, con el fin de
que los medios peruanos tomen conciencia y no solo ellos, sino todos los

paises que conforman América Latina.

En ese sentido, en el libro “Periodismo Investigativo” publicado por la
Asociacion DOSES (2004), se sugiere que para trabajar en “radio o televisiéon
es importante que se piense en segmentos y recursos audiovisuales como
efectos de sonido, de imagen, musicalizacién, etcétera” (Alvarado, 2004, p.34).
Por ello, es de suma importancia que los periodistas, editores, productores
sepan sobre musicalizacién, pues son ellos los que elaboran el contenido para
su difusion, en donde la musica es un recurso narrativo que forma parte del

mensaje que se quiere transmitir.

En Ecuador, segun la Ley Organica de Comunicacion en el articulo 42, “las
actividades en comunicacion seran desempefiadas por profesionales en
periodismo o comunicacion” (Ley N°22, 2013, p.9). Por eso, el Consejo de

Regulacion y Desarrollo de la Informacién y Comunicacion (CORDICOM), lanzo



el “Plan de Profesionalizacion” a través de este se quiere “garantizar mejores
condiciones laborales y aumentar el nivel de calificacion técnica de las
personas que se desempefian en el area de la comunicacion” (CORDICOM,
2014, 9 de diciembre) ya que, segun una nota publicada sobre la encuesta que
realizo la CORDICOM, en diciembre del 2014, “el 61% de los trabajadores de la
comunicaciéon no tiene estudios superiores y solo el 27.69% se formo

profesionalmente en su area de accion.” (CORDICOM, 2014, 9 de diciembre).

Por tal motivo, para poder lograr el objetivo del plan, CORDICOM crea el
“certificado de competencias laborales”, el cual “reconoce la experiencia laboral
a través de un documento con validez internacional que se entrega tras la
examinacion de conocimientos, habilidades y destrezas del interesado”
(CORDICOM, 2014, 9 de diciembre). Con respecto a esto, para obtener la
“certificacion de competencias laborales Perfil Locutor-Presentador de radio y
television” se debe tener conocimientos en varios aspectos uno de ellos
‘musicalizacién” (CORDICOM, 2014, p. 1)

Ricardo Huerta (1999) concuerda con esto, ya que en su investigacion
‘Imagenes que nos suenan. Aprender a conocer los sonidos del cine y la
television” argumenta que todos los tipos de lenguajes que se generan en
television deben constar en las mallas académicas. Este tipo de formacién se
garantiza en Espafna con “la aprobacion de la LOGSE, la normativa regula el
estudio especifico del lenguaje musical y el alumnado dispone de profesorado
adecuado para investigar los dominios de la musica” (Huerta, 1999, p.65)

Uno de los requisitos para aprobar y obtener el certificado de competencias
laborales en Ecuador, en el aspecto de perfil Locutor-Presentador de radio y
television es tener conocimientos en musicalizacion (CORDICOM, 2014, p. 1)

Con relacion a esto, uno de los formatos periodisticos que usa la musica de



fondo como una herramienta narrativa fundamental son los magazines. Asi lo
menciona Sara Badenes, en su estudio "Los magazines de actualidad basados
en el infoentretenimiento: nuevos rasgos del lenguaje audiovisual en el
periodismo televisivo”, en donde se demuestra con el analisis del tratamiento
de la musica en tres programas “Canal Sur incluye el uso de canciones en el
62 % de sus noticias. En los casos de Television Espafola, 89 % del total, y
Canal 9, 77 % del total, la musica acompana la mayor parte de sus piezas

informativas” (Badenes, 2015, p.52)

Bajo estos antecedentes se busca analizar a tres programas televisivos
ecuatorianos, escogidos mediante variables de tiempo al aire y formato. El
primer programa es “La Televisién”, elegido por su vigencia de 25 afos al aire
en el mundo audiovisual. Su formato es de estilo revista, el cual aborda temas
sociales, politicos, deportivos, etc. Este programa gand reconocidos premios
durante su trayectoria. Ademas, ha colaborado con diferentes productoras
internacionales entre ellas Discovery Channel, asimismo, la productora
almacena un banco de archivos audiovisuales desde 1979 (La Television,
2015).

Por otro lado, el espacio de “Dia a Dia” es un programa “con formato de revista
que se transmite por Teleamazonas, todos los domingos” (Dia a Dia, 2016). Se
mantiene al aire por 18 afios y es el unico con estilo revista que se transmite a
nivel nacional actualmente. “Dia a Dia” tiene como eje mostrar “historias y
testimonios sorprendentes” Ademas, su contenido es acerca de temas
comunes que le interesan a la poblacion ecuatoriana y como ellos mismo lo
dicen en su eslogan “es otra manera de hacer television” (Dia a Dia, 2016). De

igual forma, es un programa para ser visto en familia.

Por ultimo, se escogié “Vision 360" , que a pesar de su corto tiempo al aire,

comparado con los demas, ya ha ganado premios a nivel internacional por



‘mejor trabajo informativo y nacional”, por “mejor programa investigativo”,
ambos en 2015 (La Republica, 2015). Ademas, la produccion de este programa
llegd a la parrilla televisiva ecuatoriana con un nuevo concepto de formato. El
formato documental (Vision 360, 2015), es a lo que apuesta esta produccion de
Ecuavisa con 2 afos y medio al aire. Sus tematicas son “salud, politica y

educacion con un formato periodistico de vanguardia” (El Universo, 2014).



5. Marco tedrico

La musica como herramienta narrativa

Para Manuel Gértrudix, en su investigacidon “Musica, narracion y medios
audiovisuales”, la musica “por su caracter expresivo y comunicativo, tiene una
dimensidén de utilidad, planteada histéricamente, como residencia en si misma,
sin necesidad de buscar ese valor absoluto o relacionado de uso fuera de ella”
(Geértrudix, 2002, p. 13), también se conceptualiza algunas funciones que
posee este elemento narrativo, la mas relevante que se debe acotar para este
proyecto es la “funcion cultural” (Gértrudix, 2002, p. 14), la que permite analizar
los componentes “discursivas y descriptivas de la musica” que constituyen
aspectos “expresivos, narrativos y espectaculares” (Gértrudix, 2002, p. 14).

En este sentido, a la musica también se la puede estudiar desde la semidtica
musical, la cual “definen la aplicacion de la teoria del lenguaje y sus usos a los
distintos conjuntos significantes” (Gértrudix, 2002, p. 28). Dentro de esta
perspectiva se encuentran tres elementos “semantica, sintaxis y pragmatica”
(Gertrudix, 2002, p. 28), cada una de ellas analiza diferentes aspectos. La que
esta mas relacionada a este proyecto es la ‘semantica’ , pues analiza

exclusivamente aspectos de expresion (Gértrudix, 2002).

En este analisis, Gértrudix menciona que el concepto musical también se
piensa el “signo musical” el cual cumple, “la triple funcion de todo signo (...)
referencial, deictica- conectora, anaférica” (Gértrudix, 2002, p. 33). Las tres
funciones ayudan en el discurso narrativo. Por un lado, la funcién referencial
permite un “reconocimiento cognitivo del sonido en una primera fase, y anclaje
de sentido” (Gértrudix, 2002, p. 33). La funcion deictica — conectora “anuncia y
marca el punto de vista y la focalizacion del discurso narrativo” (Gértrudix,
2002, p. 34). Por ultimo, la anaférica “cumple una funcion estructurante,
gestativa de los textos.” (Gértrudix, 2002, p. 34).
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Con respecto a la musica en el aspecto audiovisual, esta se caracteriza desde
la parte “estética y poética que definen las formas y criterios de su uso.”
Después de tratar algunos aspectos semidticos y funciones, Manuel Gértrudix
(2002), propone nueve relaciones que puede tener la musica con el discurso
audiovisual que son “sintética, analitica, contextual, parafrastica, diegética,
dramatica, magica, poética, pragmatica” entre ellas, un concepto importante
que se debe tomar en cuenta es la dramatica, la misma que genera “potenciar
la capacidad emotiva de la historia, contribuyendo al «pacto de complicidad y
verosimilitud» en el que participa el espectador” (Gértrudix, 2002, p. 164).

Otro concepto que se debe tomar en cuenta es sobre la “musica extradiegética”
(Geértrudix, 2002, p. 171), es decir, el sonido que no cumple la actividad
narrativa en la historia audiovisual. Para Manuel Gértrudix (2002) esta es “una
fuente imaginaria no presente en la accion. Su funcion se enmarca, por tanto,
mas en el campo de lo descriptivo que de lo narrativo”, ademas, él cita a
Garcia Jiménez, quien manifiesta cinco aspectos en donde la “musica
extradiegética” puede participar en un producto audiovisual como “de modo
impredecible, impositivo, discontinuo, al final del proceso productivo y con un
sentido no realista” (Geértrudix, 2002, p. 172). Por otra parte, Michel Chion en
su libro “La audiovision” plantea la idea de “sonidos diegéticos (voces, musica,
ruidos)” los que permiten una “funcién realista y narrativa” (Chion, 1993, p. 90).

Un aspecto relevante es como la musica puede ser interpretada por el ser
humano, frente a esto Josefa Lacarcel en el articulo “Psicologia de la musica y
emocion musical’, manifiesta que las personas conciben una “dimension
bioldgica, otra psicologico-emocional y su insercion en un entorno o medio
social” (Lacarcel, 2003, p. 214- 215). Por esto, el individuo puede entender a la
musica por diferentes vias a través del “cuerpo, la mente, la emocion y el
espiritu, y como se relaciona este individuo con la naturaleza y el medio social.”
(Lacarcel, 2003, p. 215).
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Con respecto a esto nace el concepto de cliché musical, el cual es concebido a
través de la vida de una persona. El cliché para la Real Academia Espaiola, es
un “lugar comun, idea o expresion demasiado repetida o formularia” (RAE,
2016). Frente a esto, para José Palomares, los sonidos que cada persona
puede distinguir suceden por un proceso de significacion, el cual dependera de
“segun nuestra experiencia, lo reconoce y asimila como propio cuando se

acerca a su sensibilidad a través de la audicién” (Palomares, 2004, p. 15).

Palabra, musica e imagen

La produccidén audiovisual esta constituida por elementos que se relacionan
entre si, que permiten desarrollar con plenitud un lenguaje televisivo, estos son:
‘imagen, musica y palabras”. Segun Elena Bandrés (2010), en su articulo
"Mejorar la informacién: uso del lenguaje publicitario en las noticias
audiovisuales”. Ademas de estos recursos, se debe anadir el sonido ambiente
y graficos (Bandrés, 2010).

Asimismo, Elena Bandrés aclara que esta triada de imagen, musica y palabras
no debe ser utilizada en el periodismo informativo como en los noticieros,
puesto que puede ocurrir que “el periodismo desaparezca para dar paso al
espectaculo” (Bandrés, 2010, p. 180). En ese sentido, “la recepcion de los
informativos asegura que el espectador solo recuerda uno de cada tres datos
emitidos en condiciones ideales de percepcidn” (Bandrés, 2010, p. 176), es
decir, cuando esta triada esta perfectamente estructurada.

El recurso de la musica, como dice Gértrudix, “comunica una imagen del
mundo” (Gértrudix, 2002, p. 14). Este elemento muchas veces tiene diferentes
significados durante el proceso de crear un producto artistico, pero al mismo
tiempo sirve “‘como medio de expresion y comunicacion, y por ello, de

conocimiento.” (Gértrudix, 2002, p.15). Asimismo, para Bandrés (2010) la



12

musica es una “sucesion de sonidos, aporta al reportaje un complemento
sensorial que ayuda a que la narrativa tanto visual como textual y sonora se

manifiesten de manera mucho mas armonica” (Bandrés, 2010, p. 190).

En este sentido, otro elemento importante es el sonido ambiente, el cual segun
Gértrudix (2002), “marca un espacio, un territorio” (Gértrudix, 2002, p. 153).
También para Michel Chion es el “sonido ambiental envolvente que rodea una
escena y habita su espacio, sin que provoque la pregunta obsesiva de la
localizacion y visualizacion de su fuente” (Chion, 1993, p. 65). Ademas, el
sonido ambiente puede llamar la atencion de la audiencia, ya que al momento
de “utilizar todo ruido identificable pueda ayudar a fijar la atencion del
espectador” ( Bandrés, 2010, p. 187).

Otro elemento es la locucion, para Jorge Fabila en su investigacion “Una
aproximacion a como musicalizar”, “la palabra nos proporciona la informacion
explicita mientras que el resto de los elementos del lenguaje... especialmente
la musica, actuan en un nivel mas inconsciente” (Rodero en Fabila, 2015, p.
42). Por otro lado, la insercion del texto debe tener el fin de suprimir ideas
connotativas y manifestar lo concreto (Bandrés, 2010).

Estos tres elementos se juntan en el proceso comunicativo, el cual siempre
dependera de un emisor, canal, mensaje y finalmente un receptor (Gértrudix,
2002; Fabila, 2015). En este caso, el canal va hacer la television, pues
mediante este medio se difunde el formato periodistico, es decir, reportajes
audiovisuales los cuales estan constituidos de informacion, musica, imagen,

voz en off, recursos graficos, silencios y en muchos casos sensaciones.
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La musica en los formatos periodisticos

La primera idea en este apartado es el concepto de magazines en el
periodismo televisivo. Ante esto Sara Badenes, en su articulo "Los magazines
de actualidad basados en el infoentretenimiento: nuevos rasgos del lenguaje
audiovisual en el periodismo televisivo”, manifiesta que el tratamiento de la
informacion ha cambiado en el transcurso del tiempo, en donde, las noticias
blandas son difundidas con mas frecuencias y estas tienen relacidon con temas
“sociales, sucesos o0 deportes que consiguen despertar emociones en la
audiencia” (Badenes, 2015, p. 46).

Por otro lado, las noticias duras han cambiado, en el aspecto de difusién. Estas
noticias tienen caracteristicas coyunturales, lo cual atrae al espectador, de
igual forma estas tienen relacion con “la politica o la economia, que cada vez
mas frecuentemente se narran desde una perspectiva mas sensacionalista que

recuerda al estilo de las noticias suaves” (Badenes, 2015, p. 46).

En estos programas con formato magazine o también conocido como revista, la
utilizaciéon de los tres factores (musica, imagen, palabra) es importantes para el
tratamiento de la informacion, con respecto al lenguaje audiovisual y su
difusién. Badenes indica algunas caracteristicas de este tipo de formato en la
actualidad, en el aspecto de imagen “los encuadres estaticos se sustituyen por
planos con movimiento grabados con camara al hombro para aportar
dinamismo.” (Badenes, 2015, p. 48) Con relacion a la posproduccion, el ritmo
de los productos son mas agiles, ya que “los planos tienen una duracidn
menor, e incluso se utilizan efectos de montaje para marcar las transiciones

entre planos” (Badenes, 2015, p. 48).

De igual forma, una de las conclusiones de la investigacion de Sara Badenes
es que la musica es un recurso fundamental para los magazine (2015, p. 48-
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53). Este formato utiliza desde un efecto sonoro o musica, para dar mas
“‘dinamismo a la pieza” (Badenes, 2015, p. 56). Sin embargo, desde el aspecto
noticioso con relacion a la musica, Bandrés manifiesta que puede ser un
elemento que se caracteriza por ser dramatico en los productos televisivos,
pero este en noticias escasea, porque su participacion es minima, ademas este
puede ayudar a la difusion de un contenido apelando a la emocionalidad (2010,
p. 89-190).



15

6. Fuentes utilizadas

Fuentes documentales
Gértrudix, M. (2002). “Musica, Narracion y Medios Audiovisuales”. Recuperado

el 15 de Octubre de 2016 en
https://www.researchgate.net/publication/259742141 Musica narracion y med

ios audiovisuales

« Con respecto a esta investigacion se pudo conocer la importancia de “la
musica en los medios de comunicacion, a partir del estudio de

fundamentos artisticos, cientificos y comunicativos” (Gértrudix, 2002,
p.9)

Fabila, J. (2015). Una aproximacion a como musicalizar. Recuperado el 20 de
septiembre de 2016 de
http://ri.uaemex.mx/bitstream/handle/20.500.11799/33293/TESIS.pdf?sequence
=1&isAllowed=y

« Con esta investigacion, se puede conocer los diferentes tipos de

musicalizacién en un reportaje de produccién audiovisual.

Lacarcel, J. (2003). Psicologia de la musica y emocion musical. En revista
Educatio, 20-21, pp.213-226. Recuperado el 16 de octubre de 2016 en

http://revistas.um.es/educatio/article/viewFile/138/122

« Mediante este articulo se puede entender la influencia de la musica en
las emociones de las personas. Esta investigacion trata especificamente
desde el punto de la psicologia, pues la autora menciona que el campo
musical con referencia a lo psicolégico es muy enriquecedor, pues se

derivan muchos conceptos. (Lacarcel,2003).



16

Bandrés, E. (2010): "Mejorar la informacion: uso del lenguaje publicitario en las
noticias audiovisuales”, en Revista Mediterranea de comunicacion, 1, pp. 173-
194. Recuperado el 17 de diciembre del 2015 en http://www.mediterranea-

comunicacion.org/Mediterranealarticle/view/24/28

« Por medio de este proyecto, se plasma como “el lenguaje televisivo
resulta el mas complejo de todos los usados por los medios modernos,
debido a la conjuncidn en una sola expresion del triangulo palabra-
musica-imagen”, (Bandrés, 2010, p. 179). A esto Bandrés, afade el

sonido ambiente y los planos para las diferentes graficas.

Mujica, C., & Bachmann, I. (2014). Noticias y melodrama en Chile: efectos
sobre la atencion, retencion y comprension informativa. La comunicacion y la
informacion frente a los desafios del pais: investigacién y aportes, pp. 30
Recuperado el 26 de enero de 2016 en

http://www.cienciared.com.ar/ra/usr/9/243/incom14f15.pdf

« Constanza Mujica y Ingrid Bachmann, en su investigacion, se cuestionan
sobre los recursos melodramaticos en el periodismo televisivo: uno de
ellos es la musica. Ellas manifiestan que el uso de la musica puede
llegar hacer un recurso melodramatico de exacerbacion de la

emocionalidad.

Huerta, R. (1999). Imagenes que nos suenan. Aprender a conocer los sonidos

del cine y la television. Eufonia, 16, 65-71.

« La importancia de este articulo se deriva por el aporte sobre lo necesario

qgue es la educacién musical para los medios audiovisuales.
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Palomares, J. (2004). Comunicar la musica. Comunicar, . 13-16.Recuperado el
20 de Octubre de 2016 en http://www.redalyc.org/pdf/158/15802303.pdf

« En este articulo se puede analizar aspectos de como la musica se
puede percibir a través de la experiencia de cada persona y como esta

influye en la persona.

Badenes, S. (2015). Los magazines de actualidad basados en el
infoentretenimiento: nuevos rasgos del lenguaje audiovisual en el periodismo
televisivo. Signo y Pensamiento, 34(66), 44-61. Recuperado el 23 de
Noviembre de 2016 en
http://revistas.javeriana.edu.co/index.php/signoypensamiento/article/viewFile/13
361/10668

« En esta investigacion se obtuvo las caracteristicas que tienen en la
actualidad los programas magazines televisivos y el rol que ocupa la

musica en ellos.

Fuentes Personales

Orozco, A. (2016). Entrevista de profundidad a Alexander Orozco. Guayaquil,

Ecuador.

« Alexander Orozco, musicalizador de “Visién 360”. Por medio de esta
entrevista se evidencia la importancia de un experto en musica para los
reportajes de television. Ademas, se conoce los factores que intervienen

en el proceso del area de produccion de “Vision 360”.

Ehlers, C. (2016). Entrevista de profundidad a Carolina Ehlers. Quito,

Ecuador.
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Carolina Ehlers, presentadora y realizadora de “La Television” por mas
de 20 afnos. En esta entrevista se obtuvo la perspectiva del realizador
acerca de la musicalizacion en “La Television”. Ademas, con sus
respuestas se pudo crear el segmento del reportaje sobre “La
Television”, el cual abarca historia, procesos y cambios de la musica en

el programa.

Aguirre, X. (2016). Entrevista de profundidad a Xavier Aguirre, Quito, Ecuador.

foue ]

Xavier Aguirre, director de produccion de “Dia a Dia”. A través del
conversatorio con él, se conocié la perspectiva del director sobre la
musica con respecto a la musicalizacion de los reportajes, dentro de
esto se plantearon temas como: clichés musicales, relaciéon entre
imagen, sonido y locucion. También se buscé indagar sobre la historia,

cambios y procesos de la musicalizacion de este programa.

Santos, C. (2016). Entrevista de profundidad a César Santos, Quito, Ecuador.

César Santos, musico con estudios en musicologia en Espafia y
profesor en la Universidad de las Américas. Mediante esta entrevista se
conocio la relacion que existe entre la musica y el ser humano. Ademas,
se evidencio los conceptos de musica y sonido, lo cual permitié dar un

conocimiento general para dar inicio a la investigacion.

Osorio, G. (2016). Entrevista de profundidad a Gabriela Osorio, Quito, Ecuador.

Gabriela Osorio, directora periodistica de “Dia a Dia”. Con la informacién

obtenida por ella, se conocio la importancia que tiene el realizador con
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respecto a la musica, la posproduccion de un reportaje periodistico. De

igual forma, se indago en los lineamientos que tiene “Dia a Dia”.

Ciuffardi, T. (2016). Entrevista de profundidad a Tomas Ciuffardi, Quito,
Ecuador.

« Tomas Ciuffardi, realizador del programa “Vision 360”. Mediante esta
entrevista se pudo comprender cambios y procesos de la musicalizacion
del programa durante su tiempo al aire. Ademas, de conocer su
perspectiva con relacion a su experiencia laboral en el programa “Dia a

Dia”, y en su actual trabajo como realizador de “Vision 360”.

Yanez, G. (2016). Entrevista de profundidad a Gabriela Yanez, Quito, Ecuador.

+ Gabriela Yanez, disefnadora de sonido. Fue una de las fuentes
primordiales para conocer especificamente la historia del uso de la
musica en el campo televisivo. Asi se entendi6 la actualidad del lenguaje

musical como herramienta narrativa en los productos audiovisuales.

Cosoy, N. (2016). Entrevista de profundidad a Natalio Cosoy, Bogota,
Colombia.

« Natalio Cosoy, corresponsal de la BBC en Colombia. En esta entrevista
se pudieron conocer aspectos netamente periodisticos para el uso de la
musicalizacién en reportajes. El comentd su punto de vista e indico

formas en las que la musica es una herramienta narrativa.
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7. Principales hallazgos de la investigacion

En esta investigacion se pudo conocer como es el tratamiento de la
musicalizacién en los programas iconos, “La Television”, “Dia a Dia” y “Vision
3607, de la parrilla televisiva ecuatoriana. Esto se logré6 mediante entrevistas de
profundidad que permitieron indagar en ideas especificas, como la musica fue
el eje central de cada tema, de esta forma se planteé tres segmentos que

engloban este proyecto y son la musica como: “Herramienta narrativa”, “Musica

y TV” y “Protagonistas” los cuales se explicaran a continuacion.

Herramienta narrativa

César Santos, musico y musicologo, docente de la Universidad de Las
Américas, contribuyé en contextualizar el ambito musical dentro del reportaje y
en nuestra perspectiva cultural. El explicd como esta herramienta puede afectar
en la narrativa de productos audiovisuales, ademas, menciond que el concepto
de la musica es algo creado por los seres humanos y no se la debe considerar
como un “lenguaje universal’. Para el caso de Ecuador, debido a que existe
una construccion occidentalizada y andina, se tiene ciertas interpretaciones de
codigos y significados sonoros distintos a las demas culturas “Todos tenemos
apreciaciones diferentes porque las culturas son distintas”, dice Santos en la
entrevista plasmada en el reportaje.

Con respecto a la musicalizacion Santos aclaro la diferencia que hay entre esta
y la banda sonora. La primera se refiere al uso de una pista musical ya
existente, y la segunda a una composicidn creada para el producto, ambas
acompanfan la imagen, sin embargo el significado que le dan al reportaje puede
ser diferente. Santos comenta que, “la banda sonora, por ser una composicion
mas elaborada, tiene un mensaje y puede transmitir un discurso, mientras que

la musicalizacion es un accesorio de la imagen”.
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Ademas, anadié que la musica puede manipular las emociones de las
personas, lo cual fue clave para desarrollar otro de los temas, “La construccion
del cliché en la sociedad”. Los directores de produccidn, directores
periodisticos, sonidistas y realizadores de los tres programas, concordaron en
que los clichés musicales son inevitables al momento de contar un historia.
Tomas Ciuffardi ejemplifico un cliché muy comun. “A mi me ha tocado hacer
reportajes del mundo indigena, y aunque sea un poco cliché, me llama a usar
todo lo que me remita al viento y las montafias. Entonces por ahi tiene que

haber una flauta, guitarra y charango”.

En este sentido, se logré6 comprobar que el cliché musical nace desde edades
tempranas en el ser humano, ya que al ser individuos sociales estamos
impregnados a gustos, normas y estereotipos de grupos a los que
pertenecemos intrinsecamente (Palomares, 2004 ; Lacarcel, 2003). En otras
palabras, como diria Josefa Lacarcel, en un estudio sobre ‘Psicologia de la
musica y emocion musical’, “el individuo comprende una dimension bioldgica,
otra psicolégico-emocional y su insercion en un entorno o medio social. Por lo
tanto ha de contemplar la influencia que representa la musica en su totalidad
para el cuerpo, la mente, la emocion y el espiritu”. (Lacarcel, 2003, p. 214-215).

Para comprobar qué tan relevante es el cliché musical, al momento de
musicalizar y transmitir sensaciones a las personas, se hizo una pregunta a
cuatro generaciones distintas, las mismas que debian responder a “como
musicalizarian un reportaje”. Para esto, se tomé cuatro videos de los
programas estudiados, (dos de “La Television”, uno de “Dia a Dia” y uno de
“Vision 3607), a los mismos se les quitd el audio. Ademas se plante6 cuatro
nuevos temas musicales, los cuales se asemejan a la musica de fondo elegida
por los programas. Luego a las personas escogidas se les pidié que sugieran la
pista musical que mejor acompaie a las tomas. Es aqui, donde se evidencio

que los cuatro individuos musicalizaban un reportaje con la misma pista
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musical debido a los tépicos del contenido, los que fueron: Jefferson Pérez,

Terremoto de Haiti, Deportes extremos y Comida tipica.

Muasicay TV

Para poder entender lo que en la actualidad se vive con relacién a la musica en
la television, se realizd una entrevista a Gabriela Yanez, disefiadora de sonido
y profesora de la Universidad de Las Américas, quien explica los eventos
relevantes que llevé a la musica a ser parte de la television. Este elemento
musical comenzé a ser usado como una herramienta narrativa 10 afos
después de la creacion de este canal de difusion. Ademas, ella menciona 4
periodos importantes: la década de exploracion (1940 a 1950), integracion
(1960 a 1970), explotacion (1980 a 1990) y finalmente, consumo (los afos
2000 en adelante). Aqui se ilustra, la evolucidn y los cambios de cada época, lo
cuales marcan un antes y después en relacion a la musica y la television , todo

esto a través de un timeline dentro de la plataforma.

Lenguaje televisivo

En el transcurso de la investigacion varios protagonistas emplearon el termino
‘lenguaje televisivo”, por esto se buscd indagar mas sobre este tema y se
descubrié que este tipo de lenguaje tenia tres elementos clave: palabra, musica
e imagen. Es asi que se empez6 a clarificar los conceptos de como ayudan

estos componentes en la produccién audiovisual.

Este es uno de los texto mas tedricos que se escribidé en la plataforma, pues
esta investigacion define estas tres ideas de forma precisa para el
entendimiento del lector. En este apartado, el texto de Elena Bandrés, "Mejorar

la informacion: uso del lenguaje publicitario en las noticias audiovisuales", fue



23

el mas analizado para poder sintetizar conceptos con la ayuda del testimonio
de Natalio Cosoy, con esto se logro contrastar e incrementar argumentos para
realizar un ejercicio periodistico completo. Elena Bandrés, manifiesta que existe
una forma correcta de difusion de contenidos audiovisuales, esto dependera de
los “tres datos emitidos en condiciones ideales de percepcion” (Bandrés, 2010,

p. 173), es decir, “palabra, musica e imagen”. (Bandrés, 2010, p. 179).

En este sentido, Tomas Ciuffardi, realizador del programa de “Vision 3607,
indicé que el lenguaje televisivo es complejo, en donde no se debe pensar en
elementos unicos, sino en un complemento, por eso se debe formar periodistas
con especialidad para televisiéon pensando en este formato. Por otro lado, él
menciond que “la imagen y el sonido no son gratuitos”, pero que existen
noticieros de television que aun no entienden la importancia del lenguaje
televisivo, ya que a algunos se los pasa por radios (lenguaje netamente
radiofénico) y es ahi donde los informativos no se deberian entender, porque
son lenguajes totalmente distintos.

Con respecto a la imagen, se debe tomar en cuenta que esta “carece de la
sintaxis compleja que se requiere para elaborar el pensamiento superior y
abstracto. La imagen ilustra, transmite (o sugiere) representaciones
sensoriales; llega a describir, en el mejor de los casos; pero carece de poder
argumentativo” (Bandrés, 2010, p. 175). Por otro lado, para Sara Badenes, la
musica es “un elemento estructural de la noticia, que en ocasiones tan solo
acompana el texto, y en otras, marca el estilo de toda la pieza informativa”
(Badenes, 2015, p.58). Ademas, este recurso da a los reportajes un sentido de
dramatismo (Bandrés, 2010), Asimismo, Manuel Gértrudix en su investigacion
“Musica, Narracion y Medios Audiovisuales”, da a conocer ocho funciones de la

musica en la television.
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Las 8 funciones de la musica recabadas en la investigacion son:

 ldentificacion inmediata de un programa
« Identificacion de un personaje

« Provocacion de un recuerdo

« Aclaracion de un dialogo

« Contrapunto de la imagen

+ Definir un ambiente

- Efecto de cambio de plano

« Creacion de una atmosfera dramatica

Tomado de Gértrudix, 2002, p. 131. Estas se nombran en la plataforma por

medio de una infografia.

Por ultimo, la palabra que se entiende por locucién o también conocida como
voz en off, es uno de los factores que acompanan a la imagen, en palabras de
Bandrés es la que “elimina lo abstracto para plasmar lo concreto” (Bandrés,
2010, p. 188). El adecuado manejo de los elementos permitira una lectura
idonea del telespectador para asi poder captar el mensaje sin ningun ruido

comunicacional.

En este sentido, Natalio Cosoy, corresponsal de la BBC en Colombia, explica
su forma de estructurar a estos elementos en productos audiovisuales. Con su
testimonio, se pudo comprender que en los diferentes formatos periodisticos de
television deben existir lineamientos a los que se debe regir un reportaje. Por
esto, se tomo especificamente el aspecto periodistico del lenguaje televisivo

para su respectivo analisis.
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El uso de la musica en el periodismo

En este apartado se pudo obtener conceptos relevantes de la musica con
respecto al periodismo. Para esto se entrevisté a Natalio Cosoy, argentino y
corresponsal de la BBC en Colombia. El con su basta experiencia le permitié
responder la pregunta de ;como se debe utilizar a la musica en reportajes
audiovisuales ? A esta él manifestd que la musica dependera mucho de los
formatos y estilos, que son lineamientos importantes para decidir si musicalizar
un proyecto. Por otro lado, la musica y locucion para Cosoy son elementos
extradiegéticos, es decir, que son acoplados en la postproduccion del reportaje.
Michel Chion en el libro “La audiovision” manifiesta que los “sonidos diegéticos
(voces, musica, ruidos)” (Chion, 1993, p. 90), en otras palabras son los
testimonios y el sonido ambiente del campo los que generan en el reportaje un
“funcion realista y narrativa” (Chion, 1993, p. 90), dando identidad y cercania
con el reportaje, lo que concuerda con Cosoy.

Cosoy sugirio que para formatos con duracién de 1 a 2 minutos o formatos
extremadamente periodisticos como notas informativas, la musica no debe ser
utilizada, ya que puede tergiversar lo que se manifiesta en la imagen. Pero, en
formatos de género interpretativo, con un narrativa mas compleja, se puede
usar para alivianar la narracion uniendo fragmentos y transiciones, asi la
audiencia no se cansara dando ritmo al reportaje. Ademas que los sonidos son

espacios que le da oxigenacion al producto.

En la investigacion de Jorge Fabila, “Una aproximacion a como musicalizar” se
indican tres maneras de obtener musica de fondo para la realizacion de un

producto audiovisual.



26

Tabla 1

Como obtener musica para la produccion audiovisual

Musica Componer una melodia | 1.- Con instrumentos en un
original exclusiva estudio musical

2.- Con una computadora vy
conocimientos de teorias

musicales

Musica Pagar regalias por la | Asesoria Legal
creada  por | musica usada

autor

Musica en | Descargar o comprar | Paginas web
stock musica con derechos
libres

Tomado de Fabila, 2015, p. 86. Esta misma se la reproduce como una

infografia para la comprension del lector.

En esta nota, también, se discute la objetividad con referencia a la musica,
debido a que este recurso esta cargado de la subjetividad del realizador. Para
argumentar este aspecto, en la entrevista realizada a Gabriela Yanez,
disefiadora de sonido, comentd que el simple hecho que el reportaje es
construido a través de los ojos del periodista, ya lo hace subjetivo pues es un
ser humano, el que elige como y qué hacer con el producto. Por eso, es vital
que el realizador cuente los hechos o mas acercado a la realidad.

LATV

“La Television” transmitié sus producciones en tres canales diferentes. Pese a
eso siempre fueron independientes, por lo que ninguno de estos cambios

afectaron sus conceptos de musicalizacion a lo largo de sus 25 afios al aire.
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La estructura de cada reportaje era creada por el realizador y el director. Cada
uno de ellos, argumentaban sobre el manejo musical como narrativa del
producto. El realizador, mediante su experiencia en la cobertura del tema, era
quien concebia la musica, pues esta melodia debia generar identidad en el
reportaje y cercania con la audiencia. Después pasaba al director donde se
visualizaba si toda la sincronizacion del reportaje era lo que se queria
comunicar. En estos casos, Carolina Ehlers menciona que “muchas veces la
musica era demasiada o era muy triste y ahi habia que corregir”. De igual
forma, el realizador tenia mucha libertad al momento de musicalizar cualquier

reportaje.

Al ser pioneros en este formato, Ehlers siente que los primeros trabajos de “La
Television” fueron llenos de invencion. Al inicio, cuando se trataban tematicas
de otros paises, el realizador compraba un par de CD’s con musica propia del
lugar para asi musicalizar el reportaje. Esto cambidé cuando la industria
comenzd a normar los copyright. Desde ahi se usa una biblioteca musical
comprada por los canales o en ciertas ocasiones composiciones creadas para

la ocasion.

“La Television” manejaba la musica como un aspecto vital, pues con esta se
podia elevar el contenido. Ehlers menciona que no siempre se debe
musicalizar, por ejemplo en entrevistas, porque se puede afectar de cierta
manera al testimonio. Para ella, en esos casos, es mejor que no exista
elementos externos que afecten el producto final. Uno de Ilos
aspectos claves dentro del programa es que la musica de fondo tenga una
integracion homogénea y asi se pueda fortalecer la tematica, se debe
considerar el contenido y la intencionalidad. Para “La Televisidn” es importante
utilizar, en reportajes, musica sin letra, sonidos ambientales y mientras menos

protagonismo se le dé a la musica, la historia sera mejor contada.
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Dentro de la narrativa audiovisual, la musica es un recurso creativo lo que
permite que formatos revista lo coloquen dentro de sus producciones, ya que
trata temas sociales y vivenciales . La musica de fondo puede crear un
reportaje muy emocional y es ahi donde hay que tener cuidado, la
intencionalidad del realizador es primordial en ese sentido.

DIiA A DIA

En “Dia a Dia” los conocimientos previos del tema a realizarse son una
prioridad. Para su Director de produccion es imposible premeditar la musica del
reportaje antes de tener el concepto del mismo, pues la banda sonora, pasa a
formar parte de un proceso complementario en el armado del producto.

Cuando se escoge una tematica se piensa en la globalidad del reportaje, es
decir, que existe un ejercicio de verificacion y contrastacion del contenido que
se registra. Después de pensarlo asi, Xavier Aguirre, Director de produccion de
“‘Dia a Dia” comenta que se empieza a considerar que elementos del mismo se
debe potencializar. “Siempre habra un momento de climax el cual, debe ser
musicalizado. Pero esto dependera del mensaje que se quiere transmitir a la

audiencia”, dice él.

Para elegir la musica de fondo, “Dia a Dia” toma en cuenta la opinién de sus
editores, ya que ellos son concebidos mas como postproductores. Ellos deben
poseer un amplio bagaje cultural para manejar un criterio musical dentro del
programa. Luego pasa por un proceso de supervision, donde Xavier y Gabriela
Osorio, directora periodistica, se encargan de pulir detalles para la difusion
correcta del producto final.

Dentro del proceso de musicalizacion, el realizador cumple con una funcién
extremadamente importante, incluso Xavier Aguirre los nombra como

‘pequenos directores” porque tiene la versatilidad para cumplir todas las
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labores de preproduccion, produccion y postproduccidn. “Muchas veces
influyen muy fuerte en el editor’, ya que ellos conciben la idea del reportaje
debido al proceso vivencial obtenido dentro de la realizacion del mismo.

Para Gabriela Osorio, el proceso de musicalizacion, no es sencillo porque la
funcidén de la musica es transmitir sensaciones y hay que tener mucho cuidado
con la objetividad que debe tener un producto periodistico. “La musica sirve
para muchas cosas como: para romper momentos y para acompanar a la
historia. Ademas, es quien da ritmo a la edicion” dice Osorio. Sin embargo,
para “Dia a Dia” se evita el uso en temas dramaticos o cuando hay mucha
informacion conectada entre si, que no necesita ser potencializada por una

herramienta narrativa externa al contenido, que en estos casos es la musica.

VISION 360

Para empezar a construir un reportaje musicalmente, “Vision 360" incorporé un
musicalizador, Alexander Orozco, quien afiade la herramienta sonora durante
la edicion del producto. El no solo se encarga de musicalizar “Visiéon 360",
también ha contribuido en la postproduccion de series en Ecuavisa como son:
Combo Amairillo y la Trinity.

Orozco, con toda su basta experiencia en colocar musica en diferentes
formatos dentro de productos audiovisuales, ha podido formar sus criterios
musicales y cuenta como adoptar musica de fondo a estos dos estilos
diferentes, entretenimiento y periodisticos. “Cuando se trata de ficcion, la
musica que se crea permite que esto sea mas real y cercano con las personas,
mientras que en los reportajes periodistico lo real ya se visualiza con la
imagen, es decir, esta anadido y simplemente hay que acompafar las

sensaciones con musica”, menciona él.



30

Los aspectos que son tomados por Orozco previo a la construccion del
reportaje son: duracion del producto, intencionalidad del reportero y el
deadline, el mas importante, pues el tiempo que tenga le permitira construir
mas detalladamente el producto. Ademas, en cada principio de temporada,
Orozco debe crear un manual de funciones para mejorar el aspecto sonoro del
programa, pues se plantea un cronograma de temas features o atemporales,
que funcionan a lo largo del afio. Con esto, él puede trabajar mas con la
musica mientras que con los temas de coyuntura su trabajo es mas acelerado,

ya que solo tiene de 1 a 2 semanas para entregar el producto.

“‘Uno de los criterios de “Vision 360" es no usar la musica como herramienta
para el sensacionalismo”, dice Orozco. Para él, esto se puede ejemplificar en el
reportaje “Ecuador, Zona Cero” (Visiéon 360, 2016, 24 de abril), donde las
imagenes ya eran dramaticas y no se apel6 al amarillismo, para exacerbar las
emociones del mismo. Asimismo, el programa trata de cuidar el aspecto

sonoro, evolucionando temporada a temporada.

Los filtros que debe pasar un reportaje previo a la difusion son: el realizador
que tiene una perspectiva fisica-tangible del lugar de los hechos; el
musicalizador experto en el tema sonoro y el director general, que finalmente

acepta o sugiere medidas de cambio.

Otra de los aspectos a tomar en cuenta es que, debido a que “Visidén 360" tiene
dos producciones en Costa y Sierra, los procedimientos en cuanto a la
musicalizaciéon son distintos. Las diferencias estan, en Guayaquil, los
realizadores se reunen siempre con Alexander Orozco, musicalizador, mientras
que Tomas Ciuffardi, realizador que pertenece al grupo de Quito, comenta que
esto no sucede, pues solo envia el reportaje ya sincronizado imagen, locucion

y musica para que en Guayaquil, se realice un trabajo de postproduccion.
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8. Conclusiones de la investigacion

« Musicalizacion y banda sonora son conceptos diferentes al momento de
elegir una pista musical dentro de un reportaje periodistico, ya que los

dos tienen una diferente funcion en el productos

« En un inicio la musica fue el guion de las imagenes, ahora, la imagen
sera quien domine la elaboracion de un reportaje, para que este sea

idoneo.

« Para la acertada lectura del reportaje, el comunicador debera utilizar el
lenguaje televisivo (palabra, musica e imagen) de manera precisa y sin

redundar en la informacién de cada elemento.

+ Los formatos extremadamente periodisticos como noticieros, opinion y
editoriales, con duracion de 1 a 2 minutos, no deben ser musicalizados.
Mientras que los formatos interpretativos como cronicas, vivenciales,

perfiles y reportajes la musica debe usarse con referencia al contenido.

« El sonido ambiente dentro de los productos periodisticos, sera mas
importante que la musica, ya que este puede dar identidad al reportaje y

mayor cercania al telespectador con la historia.

« Desde los afios 90 dentro de la produccidon nacional ecuatoriana, la
musicalizaciéon no ha cambiado en el ambito tecnoldgico. Pero si en los
términos practicos de cdmo extraer la musica hacia el reportaje. Antes

(CDs), ahora (Bancos musicales)

« Para “La Television”, “Dia a Dia” y “Vision 360", las vivencias del
realizador en la cobertura de un tema son importantes para la

elaboracion del reportaje, pues se lo considera un pequeno director.
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La musica debe ser usada para potencializar el contenido del reportaje,

salvo que este sea dramatico.

Para poder difundir un reportaje lo adecuado es pasar por al menos dos
o tres filtros de produccioén. El realizador, director, productor y editor son
algunos de estos cargos en donde se analizan el correcto uso del

lenguaje televisivo

En la produccién de reportajes para television nacional, es complicado
contratar a una persona especialidad en la elaboracién de musica de
fondo (original), que aporte al programa, debido a los costos del
personal y a los tiempos cortos de produccion ya que, cada programa es

semanal.
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9. Estructura del reportaje multimedia y segmentos

Tema: Musicalizacion: El trabajo oculto de la TV

SEGMENTO 1: Inicio

Elemento 1: Musicalizacion a través del tiempo (a través de una fotografia)
Elemento 2: Explicacion de la plataforma (a través de texto con hipervinculos)
Elemento 3: Link a pestana “Herramienta Narrativa” (a través de una fotografia)
Elemento 3.1: Sumario de pestafia “Herramienta Narrativa” (a través de texto
con hipervinculos)

Elemento 4: Link a pestafa “Musica y TV” (a través de una fotografia)
Elemento 4.1: Sumario de pestafia “Musica y TV” (a través de texto con
hipervinculos)

Elemento 5: Link a pestana “Protagonistas” (a través de una fotografia)
Elemento 5.1: Sumario de pestaia “Protagonistas” (a través de texto con

hipervinculos)

SEGMENTO 2: Herramienta Narrativa

Elemento 1: La musica como concepto humano (a través de entrevista
pregunta respuesta en texto con hipervinculos)

Elemento 1.1: Conocer al entrevistado (a través de fotografias)

Elemento 1.2: Frases del entrevistado (a través de destacados)

Elemento 2: Cliché musical (a través de texto con hipervinculos)

Elemento 2.1: Preguntas a 4 personas de distintas generaciones sobre como

musicalizaria un reportaje (a través de video)

SEGMENTO 3: Musicay TV

Elemento 1: Desarrollo histérico de la musica en la Television (a través de texto
con hipervinculos)

Elemento 1.1: Historia de la musica desde 1940 hasta los 2000 (a través de
una linea de tiempo)

Elemento 2: Analisis del lenguaje televisivo (a través de texto con

hipervinculos)
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Elemento 2.1: Glosario sobre palabras del lenguaje audiovisual (a través de
video powtoon)

Elemento 2.2: Las 8 funciones de la musica en la TV (a través de una
infografia)

Elemento 2.3: Puntos de vista de protagonistas acerca del lenguaje narrativo
musical en un producto audiovisual (a través de video)

Elemento 3: Uso de la musica en reportajes periodisticos (a través de texto con
hipervinculos)

Elemento 3.1: La reporteria como via para musicalizar (a través de audio)
Elemento 3.2: Formas para musicalizar un producto periodisticos (a través de
infografia)

SEGMENTO 4: Protagonistas

Elemento 1: Opiniones de los protagonistas acerca de la musicalizacion (a
través de un slideshow)

Elemento 2: Conocer la historia de los programas analizados (a través de una
lista con fotografias para identificarlos)

SEGMENTO 4.1: “La television”

Elemento 4.1.1: Los procesos, cambios y aspectos periodisticos del programa
“La Television” (a través de texto con hipervinculos)

Elemento 4.1.2: Qué se toma en cuenta para musicalizar un reportaje en el
programa “La Television” (a través de un video)

Elemento 4.1.3: Importancia del sonido ambiental dentro del programa “La

Television” (a través de un audio)

SEGMENTO 4.2: “Dia a Dia”

Elemento 4.2.1: Los procesos, cambios y aspectos periodisticos del programa
“Dia a Dia” (a través de texto con hipervinculos)
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Elemento 4.2.2: Explicacion de la musica como recurso necesario o creativo en
“Dia a Dia” (a través de un audio)
Elemento 4.2.3: Cuando se usa a la musica como herramienta narrativa en

“Dia a Dia” (a través de un video)

SEGMENTO 4.3: “Visiéon 360”

Elemento 4.3.1: Los procesos, cambios y aspectos periodisticos del programa
“Vision 360" (a traveés de texto con hipervinculos)

Elemento 4.3.2: Subestimacién de la musica dentro de la television nacional y
los cambios dentro de “Vision 360" (a través de un audio)

Elemento 4.3.3: La importancia del realizador en “Visién 360" para el armaje de

un reportaje (a través de un video)



Visualizacion de la Web

Machote

Pestana de inicio
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Titulo de la plataforma

Menu de la plataforma

Fotografia de introduccion

Texto de introduccion

Fotografia de
introduccioén de
pestana 1

Fotografia de
introduccion de
pestana 2

Fotografia de
introduccioén de
pestafa 3

Texto
introduccioén de
pestana 1

Texto
introduccion de
pestana 2

Texto
introduccién de
pestafa 3

Figura 1. Machote. Pestaia de inicio.
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Pestaia 1

Titulo de la plataforma

Menu de la plataforma
Titulo nota 1 Fotografia
- Destacado

Sumario nota 1

Fotografia
Texto nota 1 Destacado

Titulo nota 2

Texto nota 2

Texto nota 2

Video

Figura 2. Machote. Pestafia uno, herramienta narrativa.



Pestana 2
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Titulo de la plataforma

Menu de la plataforma

Titulo nota 3

Texto nota 3

Texto nota 3

Linea de tiempo

Titulo nota 4

Video

Texto nota 4

Infografia

Video

Titulo nota 5

Fotografia 'y

Texto nota 5

audio

Infografia

Figura 3. Machote. Pestafia dos, musicay TV.



Pestana 3
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Titulo de la plataforma

Menu de la plataforma

Titulo nota 6

Slideshow

Texto introductorio programa 1

Botdn de enlace a subpestaia 1

Logo
programa
1

Texto introductorio programa 2

Botdn de enlace a subpestafia 2

Logo
programa
2

Texto introductorio programa 3

Botdn de enlace a subpestafna 3

Logo
programa
3

Figura 4. Machote. Pestafia tres, protagonistas.



Subpestana 1

Texto sobre el programa 1
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Video

Fotografia 'y
audio

Figura 5. Machote. Subpestafia uno, La TV



Subpestana 2

Texto sobre el programa 2
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Fotografia 'y
audio

Video

Figura 6. Machote. Subpestafa dos, Dia a Dia



Subpestana 3

Texto sobre el programa 3

Fotografia 'y
audio

Video

Figura 7. Machote. Subpestafia tres, Vision 360
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Quito, 18 de octubre 2016

Por medio de la presente:

Yo, My ACecz?e ., CLI{FESIIT I3 autorizo el uso de
(Especificar entrevista, fotos, videos, audio, datos, base de datos, etc)
S TREVLST .. L DT ... a  lalel  seforita/sefior
L PPAAOS D eXTRINQEAE con namero de matricula,

/[ F178/65 74 estudiante de Periodismo de la Universidad de Las
Ameéricas.

El/ La estudiante ':FQ(S‘%“‘-CSQ)“DU\ utilizara este material en el

contexto  del reportaje..".“.\.é\.é":..*\f‘ﬁ')}@.\...F.y_;}‘...c.’r‘.’.\.'%\f‘k} MAdVto I e, WOR R Ladd

como parte de su trabajo de la asignatura de
o 7 "
Atentamente,

Nombre y apellido: xdv<&?2 AGec e

Cargo: prodccTo 1

Empresa: 78z 4 34zt [

Numero de cédula: 7 3/c.>s7/%

Teléfono celular: «sgzo502;2

Correo electronico: sAace e @ 722& A Zord s £C7.



Quito, 29S¢ G 2016

Por medio de la presente:

Yo.. Cowrolnnen.. cilerr ... . CL 1706632 3.1 autorizo el uso de

(Especificar entrevista, fotos, videos, audio, datos, base de datos, etc)

.................................................. a la/el senorita/senor
Reonwy(e Bse» con numero de matricula,
GC\’&)(}?’ ............ estudiante de Periodismo de la Universidad de Las

~ «\. . - 8 e . )
contexto  del  reportaje MR NIMENx A annlsiy s Yoete 42 Vo oncaizacer

como parte de su trabajo de la asignatura de

Atentamente,

Nombre y apellido: Coolive~ (I]I[@fs

Cargo: yeal: raddore~ eV

Empresa: Mockocto€s T dlrpcl e ANE
Numero de cédula: 20402213 (,

Teléfono celular: ©999 2 39 gg¢

Correo electrénico: i . @}j[@ @j‘W' G
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Quito, ﬁ(fé?t’ L 2F, .. 2016

Por medio de la presente:

Yo, o2 SANGTIN oo C 2.7/ 77/77 3autonizo el uso de
(Especificar entrevista, fotos, videos, audio, datos, base de datos, etc)
ENTEEY (STB o, a la/el sefiorita/sefior
Tualbs e Estneta con numero de matricula,
_eC\DEDY | estudiante de Periodismo de la Universidad de Las
Americas.

El/ La estudiante T&ONKAM (o T50IWOL™  \isars este material en el
contexto  del reportaje..?‘.’.‘ﬁ-’.\.\?_“.‘_f-g\_‘f_...#’\.,.Q‘KF’."\}“.S...\“.§>\b.."..‘4$.°. & o s ca\izacen

como parte de su trabajo de la asignatura de
Atentamente,
S s

4/ }{ﬁ) s //

.o LT
>

N/ombre y apellido: g;:m Shwvoe S

Cargo >DocFnvTE

Empresa U DL A 2

Numero de cédula: ,;(y/?i;;}_?

Teléfono celular £ 274 ; =
Correo electronico: » so.7<S cy’_? & /2/70‘7 - O
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Boogta, 8 de noviembre de 2016

Por medio de la presente:

Yo, Natalio Cosoy , CE. De Colombia N 522497autorizo el uso de entrevista de
audio a la/el senorita/senor Francisco Espinoza con numero de matricula,

601363 estudiante de Periodismo de la Universidad de Las Améeéricas.

El/ La estudiante Francisco Espinoza utilizara este material en el contexto del
reportaje multimedia del analisis historico de la musicalizacion en reportajes de

la tv ecuatoriana como parte de su trabajo de la asignatura de TIP.

Atentamente,

Nombre y apellido: Natalio Cosoy

Cargo: Corresponsal en Colombia

Empresa: BBC

Numero de cédula: 522497

Teléfono celular: +57 310 698 6546

Correo electronico: Natalio.cosoy@bbc.co.uk



Quito,8 NOV, 2016

Por medio de la presente: .

Yo Alexander Enmanuel Orozco Reyna Cl. 0931309553 autorizo el uso de
(Especificar entrevista, fotos, videos, audio, datos, base de datos, etc)
ENTREVISTA DE AUDIO a lalel sefiorita/sefior FRANCISCO ESPINOZA con

numero de matricula, 601363 estudiante de Periodismo de la Universidad de
Las Américas.

EV La estudiante FRANC.Ig‘:O ESPINOZA utilizara este material en el contexto
del reportaje MULTIMEDIA DEL ANALISIS HISTORICO DE LA
MUSICALIZACION EN REPORTAJES DE LA TV ECUATORIANA como parte
de su trabajo de la asignatura de TIP

Atentamente,
L\w-( \sc’ ‘e &
ol T .

...........................................

Nombre y apellido: Alexandér E. Orozco R.
Cargo: Pos Productor de audic en vision 360
Empresa: Ecuavisa

Nimero de cédula: 0931309553

Teléfono celular: 0981073623

Correo electrénico: alexanderor 9
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Por medio de la presente:

Yo, 6053’\‘3” . ‘?5(.;“.0.. . C1LINLSSOM-) autorizo el uso de
(Especificar entrevista, fotos, videos, audio, datos, base de datos, etc)
: 7./3—“&‘4.(1\).5\.9 Lo \’"CD —— a la/el seforita/sefior
IR LAV I A T2 I\ B A con numero de matricula,

G:/\Abcfs ... estudiante de Periodismo de la Universidad de Las
Ameéricas

Ell La estudiante .W“VQNO..EDQ\YKEA., utilizara este material en el

contexto  del reportajem\?\f\?‘.‘."@"\% Loeh oy o de \e
como parte de su trabajo de la asignatura de
Atentamente,

Nomb e y apellido: Gaw C.Souo ;
Cargo: D‘LGC'{“O'O t’ﬂCOIShCa = ’D‘O = qu
Empresa i<leawaiona

NGmero de cédula C&a 20 12 US / (1SS0 3
Teléfono celular.

Correo electrénico 5oSonu (\ Jeleauazonas . LM
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Quito, 23 & ‘vO«JW\L:** 2016

Por medio de la presente

Yo, Gelonel\e Youex . ... . Cl. ALEoEACD autorizo el uso de
(Especificar entrevista, fotos, videos, audio, datos, base de datos, etc)
A S T SR e a la/el sefonta/senfor
LA MUY ."ESQ.“\OZQ con numero de matricula,
QC/"}L“-?“ ... estudiante de Periodismo de la Universidad de Las
Americas

El/ La estudiante ¥ ¥BOUSNS TSCINULY  tiizara este material en el
contexto  del reportaje.t'".\\.-\\. Wtrved os O .QYF.L'»\\.:S\) YoVt 8\ RN ARVE

como parte de su trabajo de la asignatura de
i > > - R
Atentamente,

ombé’fe"ido Gdnielea Yourr
Cargo Docan 2
Empresa: «OLA
Numero de cédula: \A U0 N0

Teléfono celular a4 45 3545
Correo electronico: owe - yornee Eudloel ec .



Quito, 24 DE NOVIEMBRE 2016

Por medio de la presente:
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Yo, Tomas Ciuffardi , Cl. 1706743018 autorizo el uso de mi entrevista en video

al seflor Francisco Espinoza con numero de matricula, 601363 estudiante de

Periodismo de la Universidad de Las Américas.

El estudiante Francisco Espinoza utilizara este material en el contexto del
reportaje multimedia acerca de Analisis histérico del uso de la musica en

programas de television ecuatorianos como parte de su trabajo de la asignatura

de TIP

Atentamente,

Nombre ido: as-Ciuffardi

Cargo: Realizador

Empresa: Ecuavisa

Namero de cédula: 1706743018

Teléfono celular: 0967994394

Correo electronico: teiuffardi@ecuavisa.com



Link del reportaje multimedia

http://sphidalgojuan.wixsite.com/musicaenelperiodismo
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