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RESUMEN

Disefio de la marca-ciudad para Bahia de Caraquez, con el propésito de
promocionarla turisticamente en el pais y en el mundo. Para esto se realizdé una
investigacion profunda utilizando datos bibliograficos e investigacion de campo,
para asi obtener los mejores resultados. La marca se refuerza mediante la
campanfa grafica: la publicidad en medios impresos, las vallas publicitarias, los
productos promocionales y el sitio Web, todos disefiados conjuntamente y bajo

un mismo estilo.

ABSTRACT

Brand creation for Bahia de Caraquez a city of the Ecuadorian coast. The
purpose is to promote it for local and worldwide tourists. A deep and dedicated
research was necessary for getting the best results for the project. The Bahia
de Caraquez brand is reinforced by the application of the graphic campaign:
newspapers and magazines announcements, billboards, promotional products
and the website, all designed with the same style.
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INTRODUCCION

Bahia de Caraquez es una ciudad de la costa ecuatoriana. Era considerada el
comienzo de la Ruta del Spondylus hasta la reciente construcciéon del puente
Bahia — San Vicente, que alargé la ruta desde Salinas hasta las playas de
Esmeraldas. Bahia tiene un gran potencial turistico, el cual se debe a su

riqueza natural y a sus paisajes, sus playas y por supuesto la ciudad en si.

La ciudad cambi6 a través de los tiempos; comenzo como puerto y se dice que
fue el principal del Ecuador, en la época de la conquista espafola y
posteriormente en principios de siglo pasado. A finales de los afios cincuenta la
actividad portuaria decrecié debido a cambios geograficos de la bahia y

finalmente se clausurd por completo.

Después en los afios 70 vino el auge de la actividad camaronera, la cual
también fue muy beneficiosa para la ciudad. Ya a finales de los noventa, el
camaron se vio afectado por la mancha blanca y empeor6 la producciéon. En la
actualidad, la ciudad ya no tiene estas ventajas que solia tener en lo
econdmico, quedando como unica fuente de trabajo estable el turismo en la
ciudad.

La ciudad de Bahia de Caraquez, a pesar de su potencial turistico y su riqueza,
nunca tuvo una imagen o identidad que la represente; una marca que la haga
conocer en otros paises y permita un desarrollo mas ordenado de las

actividades turisticas de la zona.

Por esto se determiné la necesidad de crear una marca ciudad para Bahia de
Caraquez, una imagen turistica. Se investigdb sobre los antecedentes de la
ciudad, su gente, las opiniones de la ciudadania, para asi llegar a un objetivo
mas acertado. Para lograr esta informacién se utilizé la investigacion
bibliografica y la investigacion de campo. La imagen global de Bahia de
Caraquez comprende desde usos de la marca en medios impresos,
publicidades en vallas y buses, medios digitales como son el sitio Web y demas
elementos digitales y también los articulos de promociéon, como son jarros,

llaveros y camisetas.
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LA MARCA PAIS Y LA MARCA CIUDAD.

1.1 Definiciones

Si bien cuando el comun de las personas admiran la marca pais o ciudad,
piensan que estan frente a disefios bonitos de una localidad que busca atraer
las miradas de propios y extraios. Atras de estos disefios hay un estudio que
busca identificar al lugar y a su gente con un logotipo que perdure en el tiempo

y en la memoria de las personas.

Esta concepcidén es muy importante para posicionar los destinos turisticos, pero
a su vez deben identificar al habitante, su idiosincrasia, la historia y principales
caracteristicas. Es decir la marca debe recordar a quienes visitan o quieren ir al
lugar cada vez que la vean, pero a su vez deben despertar en los lugarefios

sentimientos de afinidad con la misma.
1.1.1 La Marca

“La marca es la impresién que se percibe en la mente de un cliente sobre un
producto o servicio, es la suma de todas las cosas tangibles e intangibles, las
cuales hacen unica la seleccion de un producto. Una marca no es solo un
simbolo que separa un producto de otros, sino el conjunto de atributos que se
vienen a la mente del consumidor, cuando él o ella piensa sobre la marca.
Dichos atributos son tangibles, intangibles, sociologicos y sicolégicos. La marca
es la personalidad que el consumidor relaciona con el producto como tal, la

marca es la promesa de algo.”

Seria un error pensar que las marcas las crean los disefiadores. Ellos son el
medio para que el publico las cree a través de la aceptacion. La marca toma
forma el momento en que las personas a quienes van dirigida la misma, en un

grupo significativo tienen una idea o interpretacion similar del significado de la

! TEEMU, Moilanen, SEPPO, Rainisto. How to brand nations, cities and destinations, Editorial
Palgrave Macmillan, 2009, Pag. 6



marca. Por tanto depende del publico, de como interpretan de lo que les

comunica la marca.

“El principio fundamental es el de la diferenciaciéon (identidad). Tanto el nombre
verbal como los signos visuales, deben poseer un alto grado de diferenciaciéon
ante sus competidores. Cuanto mas una identidad visual posea este valor
distintivo y exclusivo, mas pronto se hara notorio y memorizable. Diferenciacion
y capacidad de recordacion son los principios esenciales de un buen disefio de
identidad.”?

Segun Moilanen y Rainisto hay tres conceptos esenciales que son la identidad,
laimagen y la comunicacion.? La identidad de una marca es la manera en que
el duefio quiere que la misma sea percibida, por otro lado la imagen es como la
marca es percibida en la realidad. La comunicacion es el medio por el cual se
llega al publico. El éxito de una marca es el éxito de la comunicacién, pues el
disefio de la marca debe trasmitir la idea del duefo del producto y reflejarse en
la idea que se genera en quienes la van a consumir. Por tanto debe haber un
balance entre identidad e imagen, ya que la idea que se quiere trasmitir debe
ser la misma que se va a percibir en la mente de quienes conforman el

mercado potencial.

La marca no hace referencia s6lo a productos u objetos materiales, sino
también a servicios u objetos intangibles. En este campo entra la marca pais o

la marca ciudad.
1.1.2 La Marca Pais y la Marca Ciudad

Este tipo de marcas no solo estan destinadas a promover los destinos turisticos
sino también atraer inversionistas e identificar el pais en el exterior, con igual
importancia para generar la identidad de la gente de esas localidades y

fortalecer la autoestima colectiva que induce a mejorar la calidad de vida.

Una marca pais y marca ciudad es la sumatoria de los atractivos turisticos,

ambientales, recreacionales, productivos y culturales del lugar. En esencia se

> COSTA, Joan. Disefiar para los ojos, Grupo Editorial Design, 2003, p. 94.
% Ibid. Pag. 7



debe trasmitir al grupo receptor, de todo el cimulo de potencialidades del lugar,
lo que a ellos mas les interesa. La marca es una cosmovision positiva, es una
expectativa, una posibilidad de sofiar. Para crear esta identidad se debe
analizar cual o cuales son las caracteristicas que se quieren posicionar, hay
ciudades que se proyectan hacia lo turistico, otras a lo cultural, también hay
quienes prefieren identificarse como centros de negocios o inversiones, lo

importante es determinar las prioridades y lograr plasmarlas en el publico.

“La imagen global no sélo es funcion de lo que el disefio y las formas graficas
transmiten. Es sobre todo la conducta global de la empresa, su cultura, sus
productos, sus servicios, su calidad, su capacidad de conectar con la gente, su
capacidad de innovar, etc., etc. Todo esto es lo que constituye la imagen
publica. Sin estos valores que la empresa debe cultivar, junto con su conducta
ética, los grafismos no son nada. Son una simple presencia vacia de

contenido.”

Esta marca debe ser un referente de ciertos aspectos de la vida del lugar, pues
las actitudes de la ciudadania también deberan reflejar la idea que se esta
vendiendo al asumir una marca. Por tanto nos encontramos con un trabajo que
debe generarse desde adentro hacia afuera y que debe ser realizado con

mucho cuidado y profesionalismo.

“... Siguen apareciendo marcas de bajisimo rendimiento en sus funciones mas
elementales, fungibles y de pésima calidad grafica. Ello indica que sus autores
directos e indirectos no han adquirido un conocimiento del propio concepto de
marca y sus requisitos: sigue predominando una nocién superficial,

“doméstica”, ajena a toda especializacion técnica.”

Una vez mas queda comprobado que el tema de lograr una marca va mas alla
de un disefo colorido y atractivo, detras del mismo debe haber un contenido
conceptual que pueda ser captado por el grupo meta y que efectivamente

responda a una realidad.

4 Costa Joan. Disefiar para los ojos, Grupo Editorial Design, 2003, p. 94.
®> Chaves Norberto. Conferencia sobre la marca de destino turistico: cinco estrategias graficas.
2004 ( www.esade.edu )



1.2 Identidad Corporativa

Por la creciente evolucion que han tenido los medios de comunicacion, la
television, el Internet, la competitividad de los mercados y muchos otros
factores, la creacibn de marcas y una identidad visual se ha hecho

imprescindible.

La empresa es ahora, mas que productora de bienes, emisora de
comunicaciones. Necesita disponer de un sistema organizado de sus signos de

identidad, lo cual es parte de una estrategia y de una politica de comunicacion.

La identidad visual rebasa el soporte material del producto o del objeto, y
conquista un campo inusitado: el de las telecomunicaciones. Asimismo,
sobrepasa la funcién inmediata del marcaje, para convertirse en una auténtica

estrategia institucional y comercial.®

La identidad debe manifestarse corporativamente a través de mudltiples
soportes graficos. Debera crearse asi, un sistema de formas, figuras y colores
(un concepto) que transporten ideas, impresiones psicolégicas y una alta

capacidad de memorizacion, acerca de la personalidad de la empresa.7
1.3 Imagen Global

Si la identidad corporativa es una forma muy especializada de la comunicacion
visual, la imagen global se la entenderia como un sistema multimedia en el cual
se conjuga la imagen visual, el medio ambiente, los productos o servicios y los

mensajes que se buscan transmitir.

...la imagen global es el resultado de una mentalidad de comunicacién. De una
idea o concepto original o totalizador. De un conjunto de criterios desarrollados
a partir de este concepto. De una politica guiada por ellos y que se materializa

en el conjunto de vehiculos y soportes de comunicacion.?

® Costa Joan, Identidad Visual, Editorial Trillas, México 1987, Pag 65
" Costa Joan, Imagen Global: Enciclopedia del disefio, Gustavo Gili, 1987, Pag. 81

®|bid Pag. 83



1.4 Logotipo

El logotipo es la version gréafica del nombre de la marca, es el nombre propio
de la empresa o institucién que va debajo del isotipo, o bien puede ir sin este

Galtimo como es el caso de algunas marcas importantes como la Coca-Cola.

Gréafico 1.1 — Logotipo de Coca-Cola

b8t

Fuente: Google.com

A la capacidad identificadora del nombre como signo puramente verbal, su
version visual -basicamente grafica- agrega nuevas capas de significacion.
Esas capaz refuerzan la individualidad del nombre al incorporar atributos de la
identidad institucional.’

1.5 Isotipo

Al nombre y su firma gréafica-logotipo-suele sumarse con frecuencia un signo no
verbal que posee la funcion de mejorar las condiciones de identificacion al
ampliar los medios. Se trata de imagenes estables y muy pregnantes que
permiten una identificacion que no requiera la lectura, el sentido estrictamente

verbal el término. *°

® Chaves Norberto, La Imagen Corporativa, Gustavo Gili , Espafia, 2008, pag 88

19 |bid. Pag 89



Grafico 1.2 - Isotipo de la marca Mercedes Benz

Fuente: Google.com

El isotipo por lo general suele ser una simplificaciébn grafica de algo que
represente la institucién, su objetivo es el de quedar en la memoria de la gente
y puede ser la representacion de un personaje o mascota, un animal, un hecho
que se reconozca, o simplemente jugar con los colores y las formas que

pueden tener valores psicologicos.
1.6 Isologo

El isologo es una forma de llamar a la suma de los componentes logotipo e
isotipo, es la unién de la representacién grafica de la marca con su forma

tipografica, su nombre como tal.

Grafico 1.3 - Composicion de la marca Yampper

Lampper

Fuente: Manual de marca Yampper



1.7 Tipografia

Las tipografias se dividen en dos grandes familias, las Serif y las San Serif. Los
tipos de caracteres, pueden incluir adornos en sus extremos o no, estos
adornos en sus terminaciones, se denominan serif o serifas. Las de palo seco
llaman San Serif, éstas no tienen serifas y actualmente se utilizan en muchos

tipos de publicaciones de texto impreso.
1.7.1 Las 10 grandes familias tipograficas

A través de los tiempos, debido a la evolucidén de la escritura en distintos
soportes y la invencién de la imprenta de Gutemberg, se empezaron a crear
distintas familias tipograficas, estas marcaron momentos de la historia y se

describen a continuacion.
Las géticas y las civiles

Las mayusculas estan adornadas por rubricas, caligraficas, suaves. La goética
es mas rigida, la civil mas flexible (actas notariadas diversas). Las minusculas
reflejan su origen de escritura hecha a pluma. Ambas tipografias connotaban

los viejos tiempo, el pasado, la edad media, la religién o la gastronomia.

Grafico 1.4 — Tipografia Humanistica

PBlack Chancery

QWERY YUIOPASDI -
GHIYKIZXCOPBNM
gwertyuiopasdfghjklfizxcvbnm
1234567890

Fuente: Dafonts.com



Las Humanas

Son las letras redondas de los humanistas italianos, adoptadas muy pronto por

todos los humanistas europeos.

Las mayusculas imitan a las inscripciones lapidarias latinas. Las minusculas se
inspiran en la escritura de la época de Carlo Magno, recopiado en el siglo XIV
en ltalia". La cursiva se inspira en la época de la cancilleria papal, y sus
terminaciones recuerdan los trazos de la pluma. Evocan una tradicién de
robusta salud y de amanerada elegancia en la Cancilleresca.

Las Garaldas

Son letras romanas tipicas del equilibrio de formas alcanzados, y en el siglo
XVI, por Garamond y Aldo Manunzio. La mayor finura del contraste entre los
trazos gruesos y finos en las mayusculas, no hace olvidar, sin embargo la
tradicion silueta general. Connotan elegancia y tradicion. La Garamond se
inspira en la obra del famoso grabador francés del Renacimiento.

Grafico 1.5 — Tipografia Garalda

Garamond

QWERTYUIOPASDF-

| GHJKLZXCVBNM
gwertyuiopasdfghjklizxcvbnm

1234567890

Fuente: Fontalicious.com

Las reales o de transicion

Son formas en plena mutacion histérica que aumentan los contrastes entre los

gruesos y finos. Las mayusculas han olvidado el modelo lapidario romano

"' Blanchard Gerard, La letra: Enciclopedia del disefio, Editorial CEAC, 1987, pag 54
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influidas por las letras grabadas en cobre. Las mindsculas, de asientos muy

contrastados, se construyen sobre un eje de tendencia vertical.

Las cursivas mayusculas reciben a veces el adorno de rasgos caligraficos; las
minusculas ganan en redondez, connotan un preciosismo en la gama de las
romanas tradicionales. Inauguran un nuevo tipo de caracter mas débil.

Baskerville, su creador, era un tipégrafo inglés del siglo XVIII.

Grafico 1.6 — Tipografia de Transicién

Baskerville

QWERTYUIOPASDF-
GHJKLZXCVBNM
qwertyuiopasdfghjkliizxcvbnm
1234567890

Fuente: Dafonts.com

Las Didonas

Bodoni en ltalia y los Didot en Francia dieron a este caracter muy contrastado
sus formas definitivas en el limite del siglo XIX.

En las mayusculas la letra romana lleva al maximo el contraste entre los
puntos. En las mindsculas, el contraste maximo en los gruesos aporta a los
finos una delicadeza que tiende a fragmentar visualmente la letra en dos. Las
cursivas son mas bien letras inclinadas que recuerdan vagamente la escritura
manual. Connotan dignidad, austeridad y frialdad. El caracter Godoni tomo el

nombre de su creador, tipégrafo italiano de fines del siglo XVIIl.
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Las Mecanas o Egipcias.

Los cartégrafos las llaman “de palo basado”, es decir , de palo con asiento. Si
los asientos tiene angulos rectilineos se dice que siguen el modelo francés; si
una redondez suaviza el contacto de la vertical con el asiento, se trata de un

modelo inglés.

Las mayusculas son muy tipicas de la publicidad, de la que han surgido. Las
minusculas son tradicionales pero muy marcadas. El Egizio representa el
modernismo del siglo XIX y fue disefiada por Aldo Novarese (ltalia) en 1954.%

Las Incisas

Son formas intermedias entre la romana tradicional y el palo seco, del que
toman la simplicidad. En las mayusculas los asientos se reducen a una forma
triangular muy sutil. Las mindsculas poseen asimismo terminaciones poco
marcadas. Las cursivas, como el de palo seco, tienen una simple inclinacion.
Connotan un clasicismo modernizado. La Optima fue disefiada por el aleman

Hermann Zapf en 1958.

Grafico 1.7 — Tipografia de las Incisas

Optima

QWERTYUIOPASDFGH]
KLZXCVBNM
qwertyuiopasdfghjklizxcvbnm
1234567890

Fuente: Fontalicious.com

'2 Blanchard Gerard, La letra: Enciclopedia del disefio, Editorial CEAC, 1987, Pag. 57
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Las Lineales Geométricas

Letras de palo seco que reducen el signo a su esquema esencial, a su
esqueleto geométrico. Las mayusculas son el retorno a las antiguas formas
fenicias, griegas e incluso etruscas. Las minusculas recurren a la linea recta y
al circulo unidos en toda clase de posiciones. Las cursivas son de hecho las
mismas formas, pero inclinadas. Connotan el modernismo, la industria y el

funcionalismo. La futura fue disefiada por Paul Renner (Alemania) en 1927.

Grafico 1.8 — Tipografia de las Geométricas

Futura

QWERTYUIOPASDFG
HJKLZXCYBNM
qwertyuiopasdfghijklfizxcvbnm
1234567890

Fuente: Dafont.com

Las lineales moduladas

Se trata de letras de palo seco que conservan el constante grueso/fino. Se les
llaman también “letras de doble gracia” o ‘“lineales humanistica”. En las
mayusculas la modulacién del trazo es mas 0 menos acusado en sus variantes
tipograficas. Las siluetas de las minusculas es mas o menos modulada y
tradicional, pero sin asiento. Connotan un modernismo elegante, y la Antigua

Oliva fue disefiada en Francia por Roger Excoffon en 1967."
Las escriptas

Se inspiran en la escritura manual corriente y su aspecto final depende de la
herramienta con que han sido trazadas: pluma, punzén o pincel. Las

mayusculas pueden tener la simplicidad de las lineales o, por el contrario, las

Y |bid. Pag. 59
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afectaciones de los adornos caligraficos. Las minusculas son muy simplificadas
o bien reproducen el manierismo de los caligrafos. Connotan la espontaneidad
del trazo, como las letras de comic ( Herge) e Inglesa, de Didot (Francia) de

fines del siglo XVIII.

Grafico 1.9 — Tipografia de las Escriptas

Chopin Jevpt

Elwe Wyeop m%i/&au(‘ o gﬂﬂe‘
/234567890

Fuente: Dafont.com

1.8 El color

El mundo es de colores, donde hay luz, hay color. La percepcion de la forma,
profundidad o claroscuro esta estrechamente ligada a la percepcion de los

colores.

El color es un atributo que percibimos de los objetos cuando hay luz. La luz es
constituida por ondas electromagnéticas que se propagan a unos 300.000
kilbmetros por segundo. Esto significa que nuestros ojos reaccionan a la

incidencia de la energia y no a la materia en si.

Las ondas forman, segun su longitud de onda, distintos tipos de luz, como
infrarroja, visible, ultravioleta o blanca. Las ondas visibles son aquellas cuya

longitud de onda esta comprendida entre los 380 y 770 nanémetros.™

Los objetos devuelven la luz que no absorben hacia su entorno. Nuestro campo
visual interpreta estas radiaciones electromagnéticas que el entorno emite o

refleja como el color.

" www fotonostra.com, Teoria del Color, 05/02/2011, 2011
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1.8.1 Propiedades del Color
La propiedades del color se definen como tres: tono, saturacion y brillo.

Tono: Tono matiz o croma es el atributo que diferencia el color y por la cual

designamos los colores: verde, violeta, anaranjado.

Diferencia de tono o matiz con igual valor o saturacién

Saturacion: Es la intensidad cromatica o pureza de un color. Valor es la

claridad u oscuridad de un color, esta determinado por la cantidad de luz que

un color tiene. Valor y luminosidad expresan lo mismo.

Diferencia de saturacion con igual valor y color.

Brillo: Es la cantidad de luz emitida por una fuente luminica o reflejada por una

superficie.

Diferencia de brillo con saturacion constante

Luminosidad: Es la cantidad de luz reflejada por una superficie en

comparacion con la reflejada por una superficie blanca en iguales condiciones

de iluminacion.
1.8.2 Los colores Primarios y Secundarios

Los colores primarios en el circulo cromatico son tres, el rojo, azul y amarillo.
Estos no contienen otros colores en su composicion, a partir de estos tres se

generan los demas colores del espectro visible.

En colores de impresiébn se conocen como primarios al magenta, cyan y
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amarillo. Estos colores son parecidos a los primarios de los colores de la luz,

pero difieren un poco en los tonos.

Los colores secundarios se obtienen a partir de la mezcla de dos primarios, es
decir, si mezclamos rojo con azul, se obtiene el morado, si se mezcla el rojo
con el amarillo se obtiene el naranja, y finalmente mezclando el amarillo con el

azul dara como resultado el color verde. Estos tres son los secundarios.

Grafico 1.10 — Circulo cromatico

Rojo-
naranja

azul rojo

violeta

Azul- Rojo-
violeta violeta

violeta

Circulo Cromatico
Fuente: www.xduros.com

La triada secundaria posee caracteristicas distintas de la primaria; los colores juntos
son recesivos y suaves, no agresivos. El verde, el naranja y el violeta aparecen
conectados sin dejar de ser tonos claramente distintos. Presentan un sentido de

equilibrio mas asociado con los analogos o de intensidad baja."®

1.8.3 Los colores complementarios

Los tonos diametralmente opuestos en el circulo cromatico se denominan
colores complementarios.'® El circulo cromatico simple comprendido por seis

colores (los primarios y los secundarios) muestra claramente lo dicho por

1 LEWIS, Garth, 2000 combinaciones de color, Editorial Blume, 2009, Pag. 28
'® WONG, Wucious, Principios del Disefio en Color, Editorial Gili, 1993, Pag. 53
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Wong, ya que la suma de dos colores opuestos dan como resultado un gris
neutro y verdoso. A continuacién se muestran las combinaciones de

complementarios que resultan en esto:
Rojo + Verde = Gris Neutro
Violeta + Amarillo = Gris Neutro
Azul y+ Naranja = Gris Neutro

Ademas de complementarse estos colores, cualquier otro color del espectro
visible tiene un complementario, siempre y cuando sea totalmente opuesto en
el circulo de color. También los colores primarios entre los tres generan como

resultado de su mezcla el gris neutro.
1.8.4 La armonia de Color

Las armonias de color se describen de mejor forma como una combinacion de
colores que juntos generan bienestar y agrado al que los visualiza, utilizando
grupos de colores analogos o colores complementarios. La analogia y el

contraste son, las dos vias para el logro de una armonia.
1.8.4 Monocromaticos

Se llama monocromatico o, simplemente monocromo, a lo que tiene un unico
color en sus diversas intensidades. Esto en colores luz se refiere a la emision
predominante de una longitud de onda, lo que da como resultado que la luz

tenga color.
1.9 Casos practicos exitosos

En la practica hay muchos modelos exitosos que reflejan la importancia de la
marca pais/ciudad y la manera en que han logrado posicionarse. En este
trabajo analizaremos los casos exitosos de marca pais como México, Australia

y Per(, asi como las marcas ciudad de Cuenca y Quito.
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1.9.1 Australia

El caso de Australia es uno de los mejores ya que a través de su imagen se
posicionan como el primer mejor destino turistico del mundo. Su imagen busca
promover al pais econémicamente y también su turismo, enfocando su imagen

global en la naturaleza.

Grafico 1.11 — Marca Turistica de australia

Touvism Fustalia

Fuente; www.australia.com

En Australia hay tanta diversidad de cosas por hacer y lugares por visitar,
tienen una fauna y flora Unica en el mundo y esto se debe a su gran extension
territorial ya que el pais tiene una extensioén de 7.686.850 km.2 lo que lo hace

el sexto pais mas grande del planeta.

Entre sus destinos turisticos mas reconocidos del mundo se encuentran el
monte Uluru, que es el monolito mas grande del mundo y la barrera de Coral
los cuales estan de candidatos para las siete maravillas naturales del
mundo.En el afilo 2010 la marca de Australia alcanzé6 el segundo puesto a nivel
mundial, después de Canada, debido a que comprende un grupo de atributos

positivos los cuales se enumeran a continuacion:
1. Turismo: Atracciones, Hoteles y Resorts.
2. Aptitudes para negocios: Clima de inversion.

3. Calidad de vida: Sistema de salud, estandares de vida, oportunidades

laborales, mejor para vivir, libertad politica.

4. Sistema de valores: Amigable con el medio ambiente, marco legal
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estable, tolerancia, libertad de expresi()n.17

Para la promocién de Australia como marca pais de una forma
exitosa escogieron el Canguro como simbolo principal, esto se debe
a que este animal es muy atractivo y con un gran valor cultural,

ademas es en la Unica parte del mundo donde se los puede ver.

El sol es un simbolo muy importante en la representacion del turismo,
este representa la playa, la naturaleza, la aventura, y un sin nimero
de aspectos positivos. El sol es precisamente 1o que da luz a todo y
por esto es colocado detras del canguro para crear ese efecto de

contraluz.

. La tipografia utilizada para la marca es de tipo irregular, esto
ﬁ“?"@"ﬁ hace referencia a las culturas aborigenes del pais y tambien le

da un aspecto de aventura y naturaleza.
1.9.2 México

México esta considerado-como uno de los cinco destinos turisticos del mundo,
siendo un pais con varios estados que mantienen una identidad muy fuerte, es
sumamente importante que hayan logrado concentrar esa diversidad en un

concepto unitario de pais y venderse hacia el mundo de esta manera.

Frente a la competencia por posicionarse de los diferentes paises, México
decidi6 crear una marca que sea facil de comprender y se lo identifique con la
diversidad natural y social que se marca en un pais de tradicién milenaria y con

un alto nivel de nacionalismo positivo en su poblacion.

MEXICOo

Vive hoy, vive lo tuyo.

b Country Brand index, FutureBrand, 2010, pag. 14
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México se identifica con el color, que trasmite la diversidad cultural, la variedad
de su entorno, la alegria de su gente y la fuerza de su sol ancestral. Si
analizamos cada una de las letras encontraremos mucho mas que color y luz,

un grabado determina ciertas caracteristicas del pais.

La M en color rojo y con grabados aztecas hace referencia a ese

pueblo ancestral y al aporte cultural que hasta ahora se mantiene

como parte del orgullo mexicano. La letra logra una analogia con las

piramides aztecas, a través de su forma y de los grabados que contiene.

& LaE, encolor magenta, muestra la evolucion de la cultura ya que con

sus grabados barrocos nos remite a la insercidn espanola en el pais.

Un paso de la historia que no genera rupturas sino fusiones

enriquecedoras que forman parte de la diversidad cultural del pais.

La X en color amarillo, ubicada en el centro geométrico del marco del
logotipo, representa el sol y las estrellas, la fuerza ancestral de
México, la luz, la esperanza y la identidad nacional ya que este es un
elemento importante en la vida e idiosincrasia mexicanas, desde los aztecas

hasta la actualidad. Es casi un simbolo patrio.

La I, en color morado representa una puerta abierta, la puerta a la
modernidad, la puerta a las oportunidades y a la flexibilidad. El México de

hoy interconectado con el México tradicional y el mundo que lo rodea.

¢ 0 La C, en color verde claro debido a su forma circular nos habla de la

= prodiga vegetacion del pais, las flores, el colorido y la ilusion de México.
vig

La O, con su color azul representa el agua, la pureza y las hermosas

playas que invitan al turismo mas apetecido, junto al mar. El agua se

dej6 para la ultima letra debido a que la costa es la ultima frontera,
iniciamos con el México histérico, azteca, milenario y se va recorriendo letra a

letra hasta llegar al infinito del mar.

“El concepto de la Marca México busca proyectar la inmensa diversidad de

nuestro pais en términos de riqueza, calidez y alegria. La identidad de nuestra
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Patria se basa en la interseccion de realidades a través del tiempo, que van
desde nuestra milenaria herencia prehispanica, la riqueza de la etapa virreinal,
hasta la moderna propuesta contemporanea de una tierra fértil y llena de

bondades.”*®

1.9.3 Marca Peru

Las marcas pais/ciudad buscan posicionar esos puntos geograficos, como
observamos los valores ancestrales estan presentes en las mismas. No es
casualidad que el colibri haya sido escogido en la Marca Quito al igual que en

la Marca Peru, es un elemento de importancia en la cultura incasica andina.

Grafico 1.13 — Marca Peru

Ul

Fuente: Google.com

El logo de la Marca Peri concentra en su disefio varios elementos de

trascendencia cultural.

El colibri sale de una figura de Nazca con esa representacion, un
colibri lleno de colores que nos traslada a la naturaleza prodiga de

ese pais y la diversidad misma de sus regiones naturales.

El color base es el dorado, simbolo del sol y de las riquezas
incasicas. La imagen del logo nos da la idea de una aventura,

que proyectandose en la posicion del colibri pudiera ser

interminable, invita a viajar por el pais.

'® Guia breve de uso de Marca México/Pais. México. 2010. Pag. 5.
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F Las letras estan en una tipografia serif, esta tiene armonia con la
OG‘r L_l figura Nazca por sus rasgos parecidos. Ademas tiene un efecto

|

Bevel, como su tuvieran volumen las letras y fueran de oro.

En el Pert ha existido un interés por conocer el éxito que ha tenido la marca en
cifras comparativas, lo cual influye en cambios positivos para el pais y su
desarrollo y la visién que el mundo tiene del pais. Los paises no solo ofrecen
lugares de atractivo turistico y aspectos culturales, sino también productos de

consumo que son representativos de cada nacién y de una manera organizada

¢ pueden ser comercializados con el apoyo de la marca pais para exaltar su
belleza y su sentido de pertenencia. Estos se consideran productos bandera.
“Los productos bandera han sido seleccionados por la comisién no solo para
resaltar la imagen del Per( sino de acuerdo con un caracter técnico para
resaltar la imagen del Perd, por ser Unicos en su origen y poseer caracteristicas
diferenciales que representan importantes ventajas comparativas que se
traducen en un potencial de mercado interesante.
En los mercados internacionales, es practica comun, ya sea como regulacion
° del comercio o como estrategia de comercializaciéon, el uso de etiquetas que
identifiquen el pais de origen del producto. Esta situacion ha influido
significativamente en las actitudes y en el comportamiento del consumidor con
‘ respecto a los productos extranjeros, llegando a usar la informacion del pais de
origen como indicador de calidad.”"
Segun la COPROBA (Comision Nacional de Productos Bandera), organismo
peruano, los productos bandera del Pert “Son aquellos productos que resaltan
la imagen del Perd, Unicos en su origen o desarrollo, con caracteristicas
P’ diferenciales que reportan ventajas comparativas y que tienen un mercado
potencial.”
Dichos productos, en el caso de Peru, son siete y se enumeran a continuacion:

' = Camélidos sudamericanos

¥ PIPOLL, Gina y FLORES, Alejandro, Los productos bandera como componente estratégico
del disefio de la marca pais Peru, 2 (www.puntodequilibrio.com.pe), 2011, 17/01/2011
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= Pisco

= Licuma

= Gastronomia del Peru

=  Algoddn

» Maca (Lepidium meyenii)
» Ceramica de Chulucanas

Estos productos por medio de la marca son expuestos al mundo, presentados
como oportunidades unicas o de calidad especial. Todos los paises tienen algo

nuevo que ofrecer, solo hay que saberlo vender al mercado internacional.

Segun Futurebrand, una empresa que se encarga de realizar el ranking anual
de las marcas pais a nivel mundial, el Pera alcanzé el tercer puesto en el
Ranking mundial de mejor marca pais en el ambito Cultura y Tradicién, atras de

ltalia e Israel que tuvieron el primero y segundo puesto respectivamente.

IMPACTO EN LOS INVERSIONISTAS

Segun el estudio, a Peru se le consideré un destino exético, rico en historia y
monumentos histéricos. De acuerdo al analisis, el impacto de iconos como éste
contribuye a la imagen de un pais en la mente de los visitantes, inversionistas y

ciudadanos.

Ademas de estos atributos (cultura y tradicion), cuatro otros conforman las
cinco dimensiones bajo las cuales se construye la percepcién de una marca
pais: turismo, calidad de vida, sistemal/escala de valores y lider en hacer
negocios.Esta consultora de marcas transnacional lanzé el ranking de marcas
pais 2010 (Country Brand Index), y en la misma sefiala que las marcas lideres

comparten ciertas caracteristicas.

EL ROL DE LOS MEDIOS

Todas son democraticas, progresivas, relativamente politicas vy

econémicamente estables, ademdas de hacer negocios en el idioma inglés.
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Las tendencias del reporte de este afio incluyen, entre otras, el rol de los

medios, la crisis econémica, el resurgimiento de la marca escandinava (Suecia,

Finlandia, Noruega y Dinamarca), entre otros indicadores.”®®

Tabla 1.1 - Marcas pais por patrimonio y cultura

B —

1 |B| Mauricio 21
2 |G| Austalia 2
3 | Nvevazeianca 3
4 | f«] | Tailandia 1
5 | | Suiza 2
6 a Finlandia 5
7 = | Japon 8
8 ‘f ¢ | Maldivias 6
o | Bl |  Estados Unidos 16
10 |BH| CostaRica 4
11 |E=| Espana 27
12 b: Francia 14
13 -I B| Austia 7
u | — | Italia 20
15 'l B | portugal 12
16 bn Singapur 29
17 m Bahamas 15
18 : México 37
19 |[[ll| sueca 48
20 |QEm| Noruega 10

Fuente: Country Brand Index 2010

Esto demuestra que los paises de Latinoamérica como Perd, Ecuador,
Colombia y México son competitivos a nivel mundial con otras marcas pais en
el ambito turistico debido a la gran variedad de lugares por conocer vy
actividades distintas a las de otros paises del mundo.

Gracias a la utilizaciébn de marcas pais, los paises de América latina se han

20 «E| Per es la tercera marca pais del mundo”, www.elcomercio.pe/economial/, 2010,
06/04/2011
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hecho de preferencia para el turista internacional, ascendiendo en numero de
visitas anuales de una manera excepcional.

En el grafico a continuaciéon se ve el ascenso del numero de visitantes que
entraron al Peru en los ultimos 8 afos. Gracias al uso de la marca pais como
impulso econémico, se duplicé el numero de visitas de 1 millon a 2 millones en

menos de seis afos.

Tabla 2. Llegadas internacionales al Peru

r R

1 000 00O
v
2000000 [ 1°811 3184
v | 1634371
4 1466 005
v
1500000 [~ 1276610
—~—
1060517 |
L 4 "7
v
1000000 [—
500000 [—
o —— e
2006 2087 2006 2005 2004 2003 2002

Fuente: Mincetur / Vice Ministerio de turismo de Peru

Elaborado por: El autor

1.9.4 Quito Patrimonio de la Humanidad

Muchos aun recordaran el Centro Historico de Quito sucio, invadido por los
vendedores informales, desordenado, con fuertes congestiones de trafico y sin
facilidades para el peaton que queria apreciar la arquitectura colonial.
Afortunadamente hubo la decision politica de regenerar esta importante area

de la ciudad para el disfrute de los habitantes de la misma y también de sus
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visitantes nacionales y extranjeros. Hoy el centro colonial de Quito es
reconocido a nivel mundial como uno de los mas grandes y mejor cuidados de

Latinoamérica.

Grafico 1.14 — Marca turistica de Quito

QuiITo

PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD

toca el clelo

Fuente: Manual de marca Quito Patrimonio de la Humanidad

‘En general la preocupacién de las administraciones municipales se ha
reducido a la preservacion del medio ambiente y centros histéricos. En Quito
se determinan areas de proteccién paisajistica y ecolégica en la ordenanza
1727 y es a partir de la declaratoria de la UNESCO (1979), que se despierta la
preocupacion de la conservacion y preservacion de la estructura arquitectdnica
y urbana de la ciudad considerada como vieja, el “Centro Histérico”, zona que
se ha visto afectada por el desarrollo de la ciudad, y desarrollo que se da con
una conformacién urbana cadtica en su estructura, con una arquitectura sin
raices culturales propias, ocasionando el deterioro de zonas consolidadas
dejando de lado su valor cultural e histérico, desarrollando una forma

comunista de renovacion.”’

Luego de ser declarada Patrimonio de la Humanidad, la ciudad toma otro
concepto y es vista como un centro de cultura, arte e historia. Se empieza la
reconstruccion de sus mas representativas edificaciones y se imponen
prohibiciones en cuanto a demoliciones y modernizacioén de los edificios ya que

estos forman parte del patrimonio y deberan perdurar en el tiempo.

El centro histérico de Quito tiene un nucleo, un comienzo, el cual se situa en la

&l Foncultura, Quito, Patrimonio Cultural de la Humanidad, Editorial La Econdmica, Quito,
pag.53
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Plaza Grande o Plaza de la independencia, lugar que ha sido de vital
importancia en la historia no sélo de la ciudad sino también del Ecuador. Esta
plaza ha ido cambiando estructuralmente con el transcurrir del tiempo, pero no
ha perdido su esencia. En la actualidad tiene en su centro la estatua de la
Independencia, la cual fue construida en 1910, en conmemoracién de los 100
afios de independencia del Ecuador. Antes, se ubicaba aqui una fuente de
agua la cual era alimentada por la quebrada de Zangufa, por lo que desde sus

inicios se consideré un punto vital de la vida urbana.?

Debido a esta y muchas otras caracteristicas tan elementales de la belleza de
la ciudad es que luego de la declaratoria de Quito como Patrimonio Cultural de
la Humanidad se encuentra la necesidad de proyectarla como un atractivo
turistico de alto potencial a nivel internacional y se decide encontrar una

imagen turistica 6 marca ciudad que la represente.

“La marca de Quito es una poderosa imagen de marketing que se crea bajo la
supervisién de la Corporacion Metropolitana de Turismo de Quito. Su fin esta
basado en la estrategia de marketing turistico del Plan Q. Proyecto que
posicionara Quito como una ciudad atractiva..., desarrollando asi una identidad

para la primera ciudad Patrimonio de la Humanidad”®

La imagen de Quito se conforma de dos elementos

importantes que son el colibri y la estrella de ocho puntas. El

colibri es un ave autdéctona de la ciudad y es de gran
importancia en la cultura ancestral ya que representa al enviado de

Pachacamac a fundar Quitu en la mitad del mundo.

La estrella de ocho puntas es un elemento preincaico de gran
importancia ancestral y segun la leyenda cada punto sefiala

algun punto importante o sagrado de la ciudad.

22 PERALTA, Evelia, “Observatorio Astronémico”, pag. 182 en Guia Arquitecténica de Quito,
Junta de Andalucia, 1991,
Manual de Marca Quito Patrimonio Cultural de la Humanidad, Pag. 2
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La tipografia utilizada en la marca es una Cambria de la familia de la Sans
Serif, pero ha sido modificada en sus rasgos para darle un aspecto mas

artesanal o preincaico para ir acorde con los elementos graficos del logo.

Tomando estos elementos esenciales de la cultura de la ciudad, se escoge el
azul y el rojo como los colores del logo. Que son exactamente los colores que
identifican a la ciudad en su bandera. Tradicionalmente el rojo ha representado
la sangre de los héroes, podemos acotar que el rojo es la imagen de la
importancia que ha tenido la ciudad en las gestas libertarias y la fortaleza de su
gente. El sol es rojo pues ha sido la fuerza ancestral de los habitantes. El azul
representa la libertad del amplio cielo de Quito, una ciudad rodeada de
montafas pero con un cielo azul que lo alegra y llena de vida, por esto
probablemente el colibri sea azul, pues su habitat es el cielo y los coloridos

jardines de la ciudad.

La marca ciudad no es solamente el reflejo hacia el exterior, definitivamente el
ser Patrimonio Cultural de la Humanidad ha influido en la poblacién quiteia,
quienes han colaborado en el mantenimiento de la imagen del Centro Histérico
y es parte del orgullo nacional. Recordar el antes en el casco colonial y vivir el

presente es una muestra fehaciente de este hecho.
1.9.5 Cuenca

La marca de Cuenca es muy fuerte en su significado ya que es un conjunto de
aspectos positivos de la ciudad. Esta marca fue creada especificamente para
representar a la ciudad y a sus habitantes, la diversidad cultural, el respeto y

muchas otras cosas que hacen unica a Cuenca.

Gréafico 1.15 - Marca ciudad de Cuenca

itodo un mundo!
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En su isotipo vemos una forma circular que en primera instancia
nos denota el sol, pero si se la analiza mas a fondo se puede

ver también que son un grupo de personas agarrandose de las

manos. Esto y la diferencia de colores no representa la
diversidad de la ciudad. El grafico a pesar de estos dos significados, también
hace alusion al vitral principal de la Catedral de la Inmaculada Concepcion,

este es el principal monumento de la fe catdlica en Cuenca.

CUENCA

fuente mas seria y sobria por la ausencia de color. En resumen se puede decir

Su tipografia es una Sans Serif, ya que por lo que

Cuenca busca representar que es su cultura utilizan una

que Cuenca es una ciudad cultural.

Grafico 1. 16 - Valores de la Marca de Cuenca

Eficlencia Union

Modernidad

CUENCA

itedo un mundo!

Alegria Diversidod

Fuente: www.cuenca.gov.ec
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1.10 Casos no exitosos

A continuacioén se hara un analisis de dos marcas que a pesar de buscar una
imagen para representar un lugar no consiguieron hacerlo de la mejor manera.
Para esto hemos escogido la marca pais de Guatemala, y para la ciudad de

Valparaiso.

A

Corazon del Mundo Maya

1.10.1 Guatemala

El caso de Guatemala nos indica como a veces una marca pais no representa
de la mejor forma lo que se quiere transmitir. En esta marca los simbolos no
estan bien simplificados, ya que no tienen fuerza y los colores utilizados no son

los mejores.

A = El isotipo de la marca, conformado por tres colores principales,
L‘\‘ tiene una simplificacion muy precaria y poco explicativa de como

son esos valores que muestra. Si bien se entiende que hay una

AL~ montafa, una piramide y el agua, no es mas explicita la imagen

sobre a que cultura pertenecen esas piramides o si el agua es el rio o el mar.

La tipografia tiene un gran problema: Si bien es cierto que
; / algunas marcas pais utilizan letras escritas a mano o escriptas,
yﬂfe’”/ como su familia se denomina, estas no se leen faciimente y

causan ruido al momento de la lectura del logo.
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1.10.2 El sombrero de Valparaiso

En la ciudad de Valparaiso sucedio algo no muy fuera de lo comun en
cuestiones de marca ciudad. Cuando se dio a conocer el logotipo que la ciudad
tenia para el nuevo plan de marketing la ciudad y los conocedores lo criticaron
y desacreditaron diciendo que como era posible que un sombrero los

representara.

Cuando el municipio portefio presentd publicamente su nueva marca ciudad,
las criticas no se hicieron esperar, una de ellas vino de parte de un grupo de
disefiadores de la Universidad de Vifia del Mar y de algunas de las agencias de
Valparaiso, quienes comentan las razones de su rechazo.{...)

“El concepto de una marca-ciudad responde a una tendencia actual de
encontrar un concepto comunicacional que va mas alld de un mero logotipo,
que distingue y diferencia a las ciudades, regiones, paises, mediante una
imagen que representa su identidad y atributos, con el objetivo estrategico de
potenciar valores culturales, promover negocios y turismo y atraer residentes e
inversiones”, explica Ana Maria Chamy, directora de la Escuela de Arte y
Disefio de la Universidad de Viia del Mar, profesional que junto a otros de sus
pares levantd la voz cuando la Municipalidad de Valparaiso presenté hace
unos meses la que pretendia ser la nueva marca del puerto, logo que se

asemejaba a un particular sombrero de vaquero. 24

En este caso, la culpa no es de los que disefian la nueva imagen, sino mas
bien de los que encargaron que se haga por no establecer las bases con las

cuales empezar y lograr objetivos especificos.

24 BERGER, Maureen, “El Sombrero de la discordia”, www.tell.cl, 2008, 17/03/2011
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Un grave error que se suele cometer en las entidades publicas de ciudades
pequefias es que se cree que se debe salir a la capital a buscar un buen
disefio de la marca, sin pensar en que en la zona hay buenas agencias que lo
realicen y lo puedan comprender desde un plano mas cercano ya que se tiene
conocimientos ligados a la experiencia y los recuerdos de dicha ciudad.

“Una marca-ciudad, es un capital social y cultural intangible que pierde por
completo su valor si no surge y se desarrolla en torno a su capacidad de
transmitir valores diferenciales que no solamente seran representativos de la
ciudad, sino que logren aglutinar, cohesionar y fomentar la identificacion de la

ciudadania en torno a una imagen proyectada®

El logo de Valparaiso fue creado en base a un sombrero portefio, perteneciente

a buenos aires, segun un articulo en la Web www.atinachile.cl, y otro decia era

porque este sombrero fue utilizado en el pais durante mucho tiempo, pero
siempre existié la polémica sobre si era 0 no lo mejor para representar la

ciudad.

El logo de Valparaiso utiliza sombrero como representacion
principal de su gente, mientras que las letras de distintos colores

y tipografias denotan la gran variedad en cultura y otros

aspectos.
- ,?& - Esto ultimo es algo comin en muchas marcas pais, ya que la
oril g variedad de color nos remite a una amplia gama de cosas por
® -
I, conocery ver.

Otra cosa que es importante recalcar en esta marca es que no fue construida
en base a una investigaciéon o un sistema de encuestas, sino que simplemente
se deleg6 a una agencia de la capital (Santiago de Chile) que se la realizara, y
ellos utilizaron su propia percepcion de lo que esta ciudad significaba para
ellos. Por esto es importante hacer un estudio real de lo que una ciudad es o el
potencial que esta tiene, para asi encaminarla mediante una buena imagen

hacia el desarrollo y la correcta explotacién de sus atractivos turisticos.

%% |bid. Pag. 16
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CAPITULO Il
BAHIA DE CARAQUEZ Y EL CANTON SUCRE
2.1 Historia
2.1.1 La llegada de los Caras

Segun la historia y la leyenda de Bahia de Caraquez, la misma fue fundada por
Los Caras, civilizaciébn que llegd en grandes balsas a asentarse en sus
hermosas costas hacia el afio 800 D.C..

Fue una de las culturas precolombinas de mayor poderio en la zona, con un
pueblo dedicado predominantemente al comercio, ya que dominaban los mares
y tenian relaciones con culturas de toda la costa manabita y parte de la
esmeraldefia.

Balsa de la Cultura Bahia en el museo de Bahia de Caraquez

Museo
Bahia de

Caraquez |

La ceramica de esta cultura era color amarillo rojizo, con fajas rojas y a veces
gris. Sus figurines iban desde las miniaturas hasta lo mediano y lo grande,
demostrando siempre su buen gusto desplegado en la ceramica. Decoraban
con inciso, brochado y salpicado.

En sus figuras se hace notoria la nariz aguilefia, distintivo de su raza indigena,

también se ve la doble barba hendida y las orejeras tubulares ornamentadas.
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Otro gran detalle es la deforme cabeza de la mujer vista en las ceramicas,
parecida a las de las famosas Venus de Valdivia. Esta deformacién del craneo
considerada elegante para ellos comenzaba a temprana edad en las nifias. Se
utilizaban cascos de madera que se iban regulando gradualmente mediante
tornillos muy primitivos, durante su desarrollo hasta la vida adulta. Esto es

notorio no s6lo en esta cultura, sino en otras de la region y del mundo.

Otro hallazgo importante es el de la Isla de la Plata, la cual queda a hora y
media en bote desde las costas de Puerto Lépez, que esta llena de mocarros y
artefactos de la Cultura Bahia. Algunos atribuyen la isla como centro
ceremonial de la Cultura Manta, pero esto es totalmente falso. Este centro
ceremonial sélo pudo ser alcanzado por los Bahia, los mejores navegantes de

la zona.

La similitud en la ceramica de esta cultura con las de Centro América es muy
grande. La interrogante es si vinieron estas tribus desde el Norte, o salieron de

Bahia y se asentaron en otras partes del mundo?

“Cara, mucho mayor, que se dilataba desde el cabo de Charapotdé hasta el
cabo San Francisco. Este fue el primer teatro de la naciéon extranjera que se
establecié en el, viniendo como los gigantes por el mar, segun queda dicho en
la misma Historia—natural. Su principal cabeza o Régulo, llamado Caran, dio el
nombre de Cara a la ciudad que fund6 sobre la bahia, donde arribo con su
gente, por la cual tomé también el nombre de la Bahia de los Caraques.
Llegaron éstos navegando en grandes balsas, hacia el afio 700 u 800 de la Era
Cristiana. Establecidos y propagados aqui, por bastantes afos, fueron
peregrinando a la parte del norte siguiendo solamente las costas y poco o nada

tierra adentro, hasta que finalmente pasaron a Quito por el rio Esmeraldas” %

La historia del Padre Juan de Velasco es la mas influyente en lo que se cree
saber sobre Los Caras en la actualidad, pero no del todo acertada para

algunos, se la considera mas que un estudio histérico un relato legendario.

Federico Gonzalez Suarez critico duramente La Historia del Reino del Padre

% VELASCO, Padre Juan de, Historia del Reino de Quito en la América Meridional, Casa de la
Cultura, 1977, p. 265
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Juan de Velasco por su falta de veracidad. EIl historiador Federico Gonzalez

Suarez afirma acerca de esta:

“La leyenda acerca de los Caras y Shyris de Quito no descansa en
fundamento ninguno aceptable por la critica histérica. Debe, por lo mismo, esa
leyenda eliminarse de la Historia antigua de Quito o de la Prehistoria
ecuatoriana. Si mas tarde, los descubrimientos arqueolégicos y las
investigaciones histéricas desapasionadas y concienzudas demostrares que es
cierto e indudable todo cuanto el Padre Velasco, en su Historia Antigua del
Reino de Quito, nos ha contado de los Caras y de los Shyris, entonces la

leyenda relativa a volvera a entrar en la Prehistoria ecuatoriana; ahora la critica

histérica nos impone el deber de la reserva.”?’

Por otra parte, Juan de Velasco ha sido considerado como un recopilador de
aquellos mitos que fueron conformando nuestra identidad. Ya lo dice Segundo
Moreno Yanez en su analisis critica sobre la Historia Antigua del Reino de
Quito:

“De todos modos Juan de Velasco en lo referente a la Historia Antigua, mas
que como historiador, debe ser considerado como el autor, recopilador y
trasmisor de los mitos, en sentido antropolégico, de la nacionalidad

ecuatoriana: afirmacién que nada tiene que ver con la veracidad o la carencia

de certeza en su testimonio.”?®

Este es un analisis interesante que se conjuga con la realidad de Bahia de
Caraquez, del Cantdn Sucre y sus alrededores. Bahia de Caraquez es
conocida como la Ciudad de los Caras. En la ciudad hay un monumento al
Indio Cara en un parque que lleva ese nombre; en la entrada de Bahia hay un
parque que tiene un monumento que simboliza una puerta con la leyenda:
Bahia Puerta de la Nacionalidad, nombre también alusivo a la llegada de los
Caras. Es decir, a pesar de que la certeza de la historia de Velasco ha sido
cuestionada, en Bahia a nadie pareceria molestarle que su identidad provenga
de Los Caras, a tal punto que el puente entre Bahia y San Vicente, se

denomina Puente de Los Caras. La realidad histérica es otra, la misma que es

7 GONZALEZ SUAREZ, Federico, Historia del Ecuador, Casa de la Cultura, 1969, p. 767
?® MORENO YANEZ, Segundo, nueva historia del Ecuador, Editorial Grijalvo, 1988, p. 19
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recogida en la muestra permanente del Museo Bahia de Caraquez. La
arqueologia de la zona indica que importantes centros ceremoniales, politicos y
sociales existieron, siendo éste un referente muy importante también para la
construccién de la identidad local. En la localidad coexisten la leyenda de los

Caras y la realidad historica.

“Conforme se acercaba el inicio de la Era Cristiana en el Viejo Mundo, se
desarrollaron culturas en nuestras tierras del actual Ecuador con mayor ambito
territorial. En la costa pueden mencionarse Jambeli, Guangala, Bahia y La
Tolita. En la Sierra Narrio y Tuncahuan, entre otras; asi como la Fase Cosanga
en la Amazonia. No todas ellas habian alcanzado niveles iguales, pero en la
mayoria se aprecia la existencia de una vida urbana estable, una agricultura ya
desarrollada, gran variedad en la produccion de artefactos, inclusive de metal.
Asimismo, se observa la existencia de canales de intercambio de productos,
especialmente entre zonas geograficas diversidad de clima y posibilidades

productivas complementarias.” %

2.1.2 La conquista espafiola

Bahia fue de gran importancia no sélo para las culturas nativas de la zona, sino
también en la época de la conquista espafiola. Desde la llegada de los
espafioles hasta la fundacion de la Real Audiencia de Quito, para los colonos
fue notable la gran importancia de este accidente geogréfico, la Bahia de
Caraquez, por lo que fue utilizada como puerto para conectar Quito con el

apacible Océano Pacifico.

Cuando se inicia la conquista con Francisco Pizarro y los trece de la fama
avanzan por estas costas que después la llamaron Portoviejo. Pizarro y sus
seguidores estuvieron en la Bahia por el afio de 1531. Cieza de Le6n afirma
que los indios que encontraron por estas tierras se labraban mucho el rostro.
No encontraron ningun remanente de la ahora famosa Cultura Bahia o de la
Jama-Coaque, si bien en el sitio de los Coaques hallaron una poblacién de

unas 400 casas.(...)

2 AYALA, Enrique, Resumen de Historia del Ecuador, Corporacién Editora Nacional, 2001, p.
767
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Otra mencion interesante se halla en una carta dirigida por Fray Tomas de
Berlanga al Emperador Carlos V., el 26 de abril de 1535, a su regreso de las
Galapagos:”Entramos a la Bahia y rio de los Caraquez el dia 9 de abril, y
encontramos alli a la gente del gale6bn de Nicaragua, que habian salido de

Nicaragua ocho meses antes, por lo que consideramos nuestro viaje bueno en

comparacion al de ellos” *°

Los incas ya habian creado un camino para las postas de Rumifiahui, estos
eran el correo del rey Inca y se dice que enviaban desde las mismas playas de

Bahia pescado fresco a Quito casi a diario.

Los espafioles aprovecharon este camino y lo convirtieron en su camino de
herradura, para avanzar mas rapido entre Bahia y Quito. Asi el puerto toma

gran importancia para el Virrey de ese entonces.
2.1.3 De pequeiio sitio a ciudad

La ciudad de Bahia fue de gran aporte para los virreyes de Espafa, los cuales
utilizaron este puerto para conectar el océano con la ciudad de Quito. Pero
hubo un infortunio para el desarrollo de la zona. Los britanicos empezaron a
explorar estas regiones y comerciantes de otras areas por lo que el virrey se
vio en la obligacién de ordenar el total abandono del camino de herradura entre
Quito y Bahia.

Ya llegado el siglo XVIII Bahia pasa de ser puerto a un simple sitio de
pescadores, abandonado y despoblado. Para ese tiempo ya el valle de
Charapot6 estaba poblado de grandes familias espafiolas, que ya cumplidos
sus contratos con la corona espafola regresaban a Espafia en busca de sus

familias y regresaban a pasear en las tierras del actual canton.

Es de asi que Charapotd crece rapidamente y se convierte en punto comercial
de gran importancia, mientras Bahia seguia sin avanzar. Pero hubo algo bueno
en todo eso: por esta Bahia es precisamente por donde salian todos los

productos de la regién y nace una nueva idea.

% SANTOS, Bertha, Estampas de la Historia de la Bahia de Los Caras, Corporacion Myl,
,1976p. 5
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Los patriarcas de Charapotd se dan cuenta que Bahia tiene un gran potencial,
que mientras ellos estaban encerrados en el valle el mundo cambiaba a pasos
agigantados. Por esto deciden migrar a Bahia, crecer como puerto, conectarse
con Europa y los Estados Unidos.Llegan desde Charapotd las familias de los
Plaza, Los Mackay, los Santos, los Nevarez, los Zedeno, los Rivero, los Pinto y
muchas mas familias que se escapan de la historia, a refundar Bahia a

mediados del siglo XIX.*!

Surge la nueva Bahia desde donde se comerciaria al mundo entero productos
como el caucho, la cabuya, el café, la tagua y muchos mas. Era tal el comercio
generado desde el puerto que dice la leyenda que cuando la tagua caia de
precio se enviaba un emisario a Europa con el fin de convencer a los grandes
sastres y costureras de la época de utilizar mas botones en los vestidos
femeninos, con el fin de vender mas tagua conocida como el marfil vegetal,

sustituto del marfil de elefante también utilizado en la fabricacion de botones.
2.2 Economia

2.2.1 El Puerto de Bahia

Lo mas importante de la vida como puerto en la ciudad de los Caras es que
siempre se la ha considerado como tal, aunque hoy en dia la actividad

portuaria ha decaido al punto de no existir mas.

Los Caras se asentaron aqui por el gran valor de su geografia, hablando de su
bahia, mas adelante los espafioles cémo Alvarado y Pizarro, o el mismo Fray
Tomas de Berlanga que se impresionaron de su gran calado el cual permitia la

entrada de galeones de grandes dimensiones.

También es importante recordar que el puerto sirvi6 a las grandes empresas de
la época de mediados de siglo XIX, asentadas en Charapoté, las cuales
pertenecian a las mas selectas familias de este valle que posteriormente se

asentarian en las riveras de Bahia.

La Pacific Steam Navigation Company, empresa naviera inglesa, se encargd

3 Ibid., p. 12
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durante largos afos de las mas finas importaciones que llegaban al Puerto

principal del Ecuador, Bahia, que fue declarada asi por el congreso del afio de
1867.

Ademas se fundaron navieras bahiefas, como la que seria duefa del Sucre y
el Juanito, pero el primer barco se hundié en su viaje de prueba al puerto de
Manta. Entre los duefios de esta naviera figuraban nombres de gente
fundadora de este puerto, los cuales habian venido del Valle de Charapot6
hacia Bahia.

Pero ¢por qué poco apoco fue decayendo este puerto tan importante para la
nacion y la region? Se dice que la sedimentacién causada por las aguas que
bajaban del rio Chone y la arenosidad del mar fueron tapando el canal de la
Piedra, el cual pasaba frente a la punta de Bahia, causando que los expertos
de la época sean traidos de Europa a solucionar el problema. Ellos encontraron
solucién al descubrir un paso profundo a las afueras de la actual San Vicente,
al cual llamaron el canal del Napo, también conocido como canal de Manabi.

A principios del siglo XX un buque tocé tierra pasando hacia el puerto, lo cual
causa que la compafia aseguradora de buques Lloyd’s (compafiia inglesa)
decida no asegurar ningun buque que circule por el puerto de Caraquez. Se
dice que un dragado hubiera sido la salvacion del puerto pero por falta de

tecnologias en el pais jamas se concreto esta obra.

Segun cuenta el historiador Rodolfo Chavez, el taponamiento de la Bahia
también fue causado por el constante deslave de los acantilados de la zona, en
especial el del malecén de San Roque. Este malecdén segun cuenta, hasta el
ano de 1920 media unos 80 metros, el cual daba vista al mar a una altura

promedio de 50 metros sobre el nivel del mar.

Este malecon quedé reducido a una pequefia y fina calle frente al pefién, hasta
que en 1995 el entonces presidente Sixto Duran-Ballén construyera el nuevo
malecén, una obra millonaria que consistié en ganar terreno al mar por debajo
del acantilado de San Roque construir una via que circulara 500 metros mas

por la playa. Para esto hubo que hacer rellenos y fortalecer el muro construido
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para proteger la ciudad de los estragos del mar.

El puerto no duré mucho, ya que a mediados de siglo pasado ya empez6 la
decadencia total de Bahia y su comercio. A continuacién se ve una tabla de los

Gltimos afos que fueron realmente fructiferos para el comercio de la zona.

Tabla 2.1 - Exportaciones del Puerto de Bahia desde 1943 a 1946

Kilos Valores (Sucre)
Caucho 4117562,77 31977395,00
Tagua 8747598,00 4051126,57
Palma Real 943547,00 2217560,76
Balsa 1342017,00 3613802,94
Higuerilla 1028980,00 1063862,30
Cafe 661317,00 2091011,38
Copra 81984,20 219410,23
Aceites 12678,00 55980,00
Mani descascarado 82800,00 138612,00
Mani en cascara 187017,00 38170,18
Sumatoria Total 17205500,97 45466931,36

Fuente: Guia del Canton Sucre en Correlacion con Manabi

A pesar de lo ya mencionado sobre la decadencia del puerto, en la ciudad

siempre se continu6 con esta lucha de reactivacion del Puerto.

2.3. El Cantén Sucre

2.3.1 El nacimiento del Cantén Sucre

El canton de Sucre paso a ser el sexto Cantén en crearse, un 3 de noviembre

de 1875 por decreto del legislativo.
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Esta pequefiisima urbe ya convertida en puerto mayor desde 1867 habia de
solicitar su Cantonizacion nuevamente, pues habiendo sido creado el cantén
con el nombre de Sucre, el mismo afio de 1867, el decreto respectivo quedd
sin efecto porque hubo informes adversos. El Decreto Legislativo que lo
restableci6 fue fechado el 3 de noviembre de 1875.

El acta de instalacién en su parte inicial dice: “El Congreso de 1875 nos ha
hecho justicia, y por ello debemos tributarle nuestro reconocimiento y el mejor
medio que adoptemos es corresponder a las esperanzas de los autores del
citado decreto; y esta correspondencia no es otra que la consagracién que
empleamos en acordar medidas que hagan la felicidad de las poblaciones que

componen el cantdn y las que concretan a su mayor organizacion.(...) %

2.3.2 La extension del Canton

El territorio del Cantéon Sucre ya no es tan extenso como cuando el mismo
nacié, poco a poco a lo largo de los afios su extensiéon se fue reduciendo.
Sucre solia estar comprendido desde el Estuario de Cojimies, en el Norte, el
cual limita con la provincia de Esmeraldas, hasta la Punta de Charapot6, en el

Sur, el cual es el limite con el Cantdén de Portoviejo.

De Sucre se desmembraron tres cantones nuevos, los cuales con el pasar del
tiempo fueron encontrando sus propias ambiciones y necesitaron
independencia. Estos cantones son el Canton Pedernales, el cual se
independiz6 en 30 de Marzo de 1992, luego le sigui6 el canton Jama,
cantonizado en el afio de 1993 un 10 de Julio, y finalmente el mas reciente y
juvenil de los cantones manabitas, San Vicente, que se separa el afio de 1999

un 16 de Noviembre.

2 bid., p. 20
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Tabla 2.2 - Extensién Superficial del Canton Sucre de antes (1947)

Caraquez y Leonidas Plaza 212,5 Km2
San Vicente 475,0 Km2

Canoa 625,0 Km2

San Isidro 206,5 Km2

Jama 527,2 Km2
Pedernales 1051,5 Km2

Cojimies 565,0 Km2

Charapoté 640,0 Km2

TOTAL del Cantén 4302,7 Km2

Fuente: Guia del Cantdon Sucre en correlacién con Manabi

Este canton se dice fue alguna vez el mas grande de la nacién, y a éste, como
ya se dijo, le pertenecia la mayor parte de la zona norte de Manabi, tierras
conocidas por su alta riqueza en recursos naturales y hermosos paisajes. Es
facil notar la importancia de estas tierras manabitas, y el poder que tenia este

canton en relacion a otros de la provincia.

Los cantones desmembrados de Sucre se llevaron consigo parte de nuestra
historia y su gente, muchas parroquias, pero igual nos quedan muchas de gran
importancia. Charapot6, ubicada 35 Km. al sur de Bahia es un lugar cuya
actividad economica se centra en el comercio y la agricultura, en los ultimos
afos a pesar de no ser la cabecera cantonal es el punto comercial y de acopio

agricola mas importante de Sucre.

Al Norte, y extrafiamente al otro lado del Canton San Vicente, se encuentra la
parroquia de San Isidro, la cual esta separada de las tierras de Bahia pero no
por ello no le pertenece. Esta poblacién es de gran importancia cultural para

nosotros ya que aqui se encontraban asentamientos precolombinos como la
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cultura Tolita y la Jama-Coaque y ha sido lugar de innumerables hallazgos
arqueoldgicos y de importancia agricola. El turismo rural es una actividad que

empieza a proyectarse en la parroquia.

Mapa del Cantén en la actualidad

Fuente: www.viajandox.com
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CAPITULO IlI
LOS ATRACTIVOS TURISTICOS DEL CANTON SUCRE
3.1 Lalsla Corazén

Manabi es la provincia donde se encuentra este islote unico en exhuberancia y
belleza, esta entre los cantones Sucre y San Vicente. Su nombre le fue dado
por su forma que se aprecia vista desde lo alto en la carretera de ingreso

desde Chone.

Entrada a la Isla Corazén

fuente: www.rotasturisticas.com

La Isla Corazén es un refugio de manglares de mas de 50 hectareas de
superficie. Para visitarla hay que llegar a Puerto Portovelo, lugar de embarque
donde se asienta una pequefia comunidad que actualmente se dedica a guiar a
los visitantes y a conservar este santuario natural a través de Asomanglar
(Asociacion Turistica de Guias Nativos del Sendero Interpretativo del Manglar

de Isla Corazén) creada en 1999.%

Esta isla esta situada en el estuario del Rio Chone que se forma por la
confluencia de este rio con el Carrizal. En esta zona podemos encontrar una de

las colonias mas grandes de aves fragatas del Pacifico. En los Ultimos afios la

¥ | a Isla Corazon, www.ecostravel.com, 2010, 10/12/2010
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colonia ha crecido considerablemente, llegando a triplicarse debido al trabajo
de reforestacion y rescate del manglar; esto ha incidido en el fortalecimiento de
la colonia de fragatas. Las islas se caracterizan por estar cubiertas de manglar,
destaca el Mangle Rojo como la especie dominante. Por tener caracteristicas
ambientales especiales, el Ministerio del Ambiente declaré a la Isla Corazoén,
Refugio de Vida Silvestre.

La temperatura promedio oscila entre los 25 y 28 grados centigrados. En la isla
se encuentran mas de 60 especies de aves. Entre ellas las mas comunes son:
ibis, garzas, guacos, cormoranes, tortolas, garcillas estriadas, mariposas,
murciélagos blancos, martin pescador grande y verde, zarapitos tronadores,
aguijetas y el clarinero cola grande. También encontramos otras especies como
iguanas, boas constrictores y una amplia variedad de crustaceos, moluscos y

curiosos insectos.

Isla Corazén vista desde la carretera de acceso a Bahia

Fuente: Luigi Rivero

Como se mencion6 el mangle es caracteristico de este Refugio, y ademas del
mangle rojo también se pueden apreciar otras especies como el mangle negro,

el mangle blanco, el mangle colorado y el mangle pifiuelo.



Tabla 3.1 - Aves registradas en la reserva ecolégica de la isla Corazon

Nombre cientifico o Familia

Sterna Sandvicensis
Pelecanus Occidentalis
Sula nebouxii

Fregata magnificens
Larus atricilla
Haematopus palliatus
Pyrocephallus rubinus
Jacana jacana scapularis
Icterus mesomelas
Herpetotheres cachinans
Phalocrocor ax brasilianus
Ardea cocoi

Ardea Alba

Egretta thula

Egretta caerulea

Egretta tricolor

Butorides striatus
Chloroceryle americana
Megaceryle torquata

Amazalia tzacatl

Nombre Comun

Charran patinegro
Pelicano

Piquero Patas azules
Fragata

Gaviota

Ostrero americano
Atrapamoscas bermelion
Jacan

Bolsero cola amarilla
Halcén reidor

Cormoran negro

Garza morena

Garza blanca

Garza de dedos dorados
Garceta azul

Garceta tricolor

Garcita azulada

Martin pescador chico
Martin Pescador grande

Colibri
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Fuente: Vasquez, 2005




Tabla 3.2 Especies de manglar registradas en la isla corazon

Nombre comun

Mangle rojo
Mangle colorado
Mangle negro

Mangle blanco

Mangle Pifiuelo

Rhizophora mangle L.

Rhizophora barr, |
isoni Leechm

Avicennia germinans
Laguncularia racemosa

Pelliciera Rhizophorae Planch
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Fuente: Vasquez, 2005

Foto de las fragatas en la Isla Corazén

Fuente: Luigi Rivero
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Foto de la entrada a la Isla Corazén

Fuente: Luigi Rivero

La Isla corazén es muy importante para la zona de Bahia y San Vicente
precisamente por esa gran biodiversidad que tiene. El ecoturismo en la zona a
ayudado no solo al desarrollo turistico de la zona, sino a la concientizaciéon por
parte de los pobladores de el estuario y los camaroneros, principales causantes
de la exterminacion de los manglares y por consecuencia de su Fauna.

3.1.1 Amenaza al manglar

La mayor amenaza del manglar es la industria camaronera, la cual se dedica
desde hace década a la produccién de camarén en piscinas construidas con
maquinaria cerca de las fuentes de agua y ecosistemas del manglar,
produciendo la alta tala de este arbol al punto de casi erradicarla en algunas
partes del pais y del planeta.

Como dice Juan Manuel Guevara en su libro EI Manglar es Vida,
“anteriormente, las exportaciones de camarén hacia Estados Unidos provenian
de la pesca en alta mar, hasta que en los afios 60 aparecieron las primeras
piscinas camaroneras en la provincia de El Oro. Desde entonces la acuicultura
del camardn crecié y se extendié rapidamente a todas las provincias de la
costa del pais, en los afios 70 en Guayas y Manabi y a mediados de los 80 en
Esmeraldas. Las piscinas para la crianza del camarén en cautiverio se

instalaron sobre los estuarios y playas, aprovechando las fuentes de agua,
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para lo que debieron talar el manglar.®*

La industria camaronera llegd a ubicarse en el segundo lugar de las
exportaciones nacionales después del petroleo y el gobierno ecuatoriano apoy6
e incentivo la produccion y exportacion de camardn, entregando concesiones
de los terrenos y otros beneficios con el objetivo de incrementar las divisas del

pais.”

3.2 Chirije Arqueolégico

Desde 1996 Chirije es un complejo ecologico y arqueoldgico ubicado en el
Cantén Sucre, Provincia de Manabi. Se conforma por 238 hectareas de
Bosque Seco Tropical y kildmetros de playas virgenes.

Este valle fue el hogar consecutivo de muchos asentamientos humanos en la
época precolombina por lo que se ha convertido en un sitio de interés
arqueoldgico en las costas ecuatorianas.

El arquedlogo Emilio Estrada descubrié el sitio en la década de 1950, y nombré
una nueva cultura de la llamada Chirije. (Fuente: Arqueologia de Manabi
Central, 1962). Chirije, fue un antiguo puerto maritimo, de la cultura Bahia (500
AC-500 DC). Estos comerciantes negociaban los adornos habilmente
disefiados y conchas Spondylus, desde el norte de México y al sur de Chile,

intercambiandolos por oro, cobre y otros articulos preciosos.

Copa ceremonial de Chirije dentro de una concha Spondylus que fue
encontrada en un sitio de entierro multiple. Esta ostra espinosa Roja
(Spondylus princeps) fue uno de los objetos mas sagrados de las culturas pre-

incas del Pacifico ecuatorial oriental.

Varios arquedlogos han estudiado este sitio, entre ellos el Doctor Jean
Frangois Bouchard, del Centro Nacional de la Investigacion Cientifica de
Francia y profesor de arte pre — colombino del Museo del Louvre de Paris.

También el antropdlogo fisico, el Doctor Douglas Ubelaker, uno de los

principales expertos del mundo en restos 6seos y curador de antropologia

% GUEVARA, Juan Manuel, El Manglar es Vida, Ministerio de Cultura, 2010
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fisica en el Smithsonian National Museum of Natural History, en Washington
DC, y ex presidente de la Junta Americana de Antropologia Forense. También
es uno de los principales asesores de la FBI. El equipo ecuatoriano que ha
estado haciendo estudios en la zona esta conformado por los arquedlogos,
MSc. César Veintimilla, Lic. Fernando Mejia, Lic. Angelo Constantino y Javier
Véliz A., en 1995. %

Gracias a muchos otros expertos, como Julio Viteri Gamboa, Jorge Marcos,
John Staller, José Chancay, Felipe Cruz, en una lista de muchos, que han
contribuido a las investigaciones aqui en Chirije y que ayudaron a localizar las
piezas faltantes del rompecabezas de la antigliedad de la costa del Ecuador.
En este sitio se pueden encontrar muchas ceramicas, piedras y conchas
arqueolodgicas, asi como también restos de huesos de las culturas Bahia, Jama
Coaque, Chirije y Mantefio (500 aC a 1534 dC).

Museo In-situ de Chirije

Foto: Archivo Chirije

El museo in situ de Chirije, estd construido sobre una excavaciébn en una
colina. Aqui usted encontrara 3 fuentes de piezas arqueolégicas. El primero
con todos los objetos encontrados por los arquedlogos en las excavaciones

cientificas. El segundo, con las piezas halladas por el personal del sitio y en la

% TAMARIZ, Patricio, Historia de Chirije, www.Chirije.com, ( 14/03/2011)
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superficie de la tierra, y el tercero con los objetos encontrados por todos los
viajeros peinando la playa...Todavia hay muchos misterios de la antigiiedad

que se encuentran en Chirije. *

Elementos arqueolégicos encontrados en Chirije

L SN - A

oto: Luigi Rivero |

% TAMARIZ, Patricio, Propietario del Complejo Arqueoldgico de Chirije, 05/06/2011
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Eran los mayores conocedores de la navegacion maritima de todas las culturas
de la costa occidental de América del Sur. Ellos usaron la madera de balsa y
durante miles de afos el intercambio o trueque de la Ostra sagrada, la concha
Spondylus. Existia una mayor demanda en todo el Pacifico de este bivalvo que
en su mayoria se encuentra en aguas ecuatorianas. Los marineros
intercambiaban esta concha, en sus rutas desde el actual territorio del Ecuador
hasta las tierras que conforman México en el norte y al sur de Chile, por el oro,
turquesa, lapistazuli. El primer contacto de uno de estos veleros se hizo cuando
Francisco Pizarro, en los buques de exploraciéon (Bartolomé Ruiz fue el

capitan), viajaba a la tierra del oro, en 1526.

3.3 Cerro Seco

Cerro Seco es el bosque protector de Bahia de vegetacion seco tropical que
conserva en su extensiéon de mas de 50 hectareas y llega a una altitud que
fluctia entre los 60 m.s.n.m. y los 200 m.s.n.m. Posee una variedad
considerable de flora endémica entre ellas dos especies de ceibo (Ceiba
pentandra y Ceiba trichisitandra), algarrobo (Prosopis sp.), palo santo (Bursera
graveolens), guayacan (Tabebuia chrysantha), realillo, muyuyo (Tecoma
angulata), sebastian, bototillo (Coclosperma bitifolium), cascol (Caessalpinia
paipai), moral fino, seca, jaile (endémico) arbol coca, cactus candelabro,

guzmanias, orquideas, bromelias.

La Reserva se encuentra al norte de la Cordillera El Balsamo y el suroeste de
la ciudad de Bahia de Caraquez, y el acceso es por la via Terrestre desde la
ciudad de Bahia de Caraquez a 1 Km. de distancia suroeste, hacia la
Comunidad de Bella vista.

La reserva dispone de facilidades para la visita como centro de interpretacion,
senderos guiados y auto guiados, mirador, area de camping, Casa de huésped
con habitaciones compartidas, cabafias con los servicios basicos, area de

investigacion y capacitacion, Centro de rescates de animales y una biblioteca.
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Las amenazas mas importantes tienen que ver con la ampliacion de la frontera
agricola, quema de vegetacion y pastoreo. Ademas, el desarrollo de zonas
urbanas reduce los parches con vegetaciéon en la zona de amortiguamiento.La
temperatura media oscila entre 202 C y 242 C; el régimen climatico recibe
influencia directamente por la presencia de las corrientes marinas de

Humboldt, corriente marina del nifio y de garuas ortograficas.”

El area protegida es manejada por el directorio de la Reserva, la comunidad de
Bellavista realiza actividades de conservacion, y desarrollo sostenible, quienes
mantienen los senderos y miradores del lugar y también son guias nativos del

area.

La reserva de Cerro Seco ofrece posibilidades de trabajo a voluntario para

investigacion y desarrollo de proyectos comunitarios como los siguientes:

. Coleccién de semillas

. Inventario de flora y fauna
. Educacién Ambiental

. Vivero Forestal

. Ecoturismo

. Desarrollo Comunitario

. Agricultura Orgéanica

0o N O 0 bk W N =

. Investigacion y Publicacién Cientifica

3.4 Patrimonio histérico de Bahia

En el centro de la ciudad y en los barrios Equitativa y San Roque de Bahia de
Caraguez se hallan ubicadas una serie de edificaciones antiguas que forman
parte del Patrimonio Cultural Histérico de la ciudad. Originalmente existian 59
casas pertenecientes al Patrimonio pero el Terremoto de 4 de Agosto de 1998

destruyé a muchas de ellas.

Siendo Bahia de Caraquez una ciudad con una gran tradicién cultural y varios

siglos de fundada aun conserva, principalmente en la parte céntrica comercial

7 Luque Marcelo, guia principal y propietario de la Reserva Cerro Seco, 04/04/2011
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vestigios de su pasado con viviendas que han conservando su coherencia
arquitectdnica que pueden ser consideradas de gran significado histérico y por
ende atractivo turistico.

Existen varias casas antiguas en diferentes sectores de esta localidad,
ubicadas principalmente en las calles Bolivar y Aguilera, Bolivar y Ante, entre

otras.

La mayoria de estas viviendas fueron construidas a finales del siglo XIX e
inicios de este siglo y fueron parte de una época en la que la ciudad tuvo un
progreso acelerado por su actividad comercial exportadora, constituyeron lo
que fue el Bahia moderno. Las caracteristicas arquitecténicas principales son:
grandes ventanas en chaza y barandillas balaustradas, algunas con fachadas
de latén, con portales en la parte baja. El estilo que poseen es de una
arquitectura tradicional popular con elementos historicistas, por las formas
sencillas y espacios llenos tradicionales e inclusién de elementos formales de
arquitectura de otras épocas.

Caron del parque frente a la iglesia La Merced

Foto: Luigi Rivero

Al fondo apreciamos una de las casas de antafo ubicada en la calle Aguilera y
Av. Bolivar.La casa de la familia Veloz una de las casas mas antiguas, segun
documentos se la construy6 en 1890.



Casas representativas de la ciudad de Bahia de Caraquez

Ventanal de una casa del patrimonio de Bahia en la Avenida Bolivar

Foto: Luigi Rivero

La casa Americana construida a principios del siglo XX

Foto: Luigi Rivero
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Iglesia de La Merced originalmente construida en 1912

|}
2l

3.4.1 La casa Americana

Esta casa simboliz6 la coyuntura econémica de la ciudad que inici6 y desarroll6
la importacion y exportacion de productos a inicios del presente siglo. Ha tenido
varios usos, desde locales comerciales, vivienda, hospederia, colegio,
academia de musica e inglés, hasta hoy convertida en Casa de la Cultura
Extension Bahia de Caraquez, en donde funcionaron hasta hace algunos afios
galeria de arte y auditorio.

La vivienda tiene un estilo de forma norteamericana, con modelo bostoniano,
con quiebres que producen en la fachada frontones triangulares.

Fue construida con madera (posible reutilizacion de madera de un barco)
complementada con maderas locales como jigua, moral, pechiche, amarillo,
ceibo y guayacan; quincha, cafa, ladrillo, lAminas de zinc en algunas paredes y
cubiertas.®®

% RIVERO, Luigi, La Casa Americana, www.bahiadecaraquez.com, 2011, 04/02/2011
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3.4.2 Lalglesia de La Merced

“Este centro religioso fue donado por el Sefior Alberto F. Santos Hevia a
peticién de la Sefiora Alegria Gutiérrez de Plaza a quien prometié hacerlo en
memoria de su hermano Anibal Santos que acababa de fallecer
prematuramente. Fue terminado y entregado a la curia a través del muy ilustre
Concejo de Sucre el19 de Septiembre de 1912. Liamase Templo de Nuestra
Sefiora de las Mercedes, pues mercedaria era la orden misionera de esta

comarca desde épocas de la colonia.

Fue construida por el maestro Manuel Ignacio Barreiro con madera
incorruptible y material selecto, importado de los Estados Unidos, piso de
mosaico finamente laborado, tiene un estilo historicista ya que usan formas,
elementos y detalles de arquitectura de épocas pasadas, arcos ojivales y
goticos. La cubierta con pronunciada inclinacién y teatinas, lucernario y torres

de reloj con capitel piramidal y cornisa periférica de cubierta.

En la estructura vista de la cubierta se utiliza par y nudillo modificado. Cuenta
con una excelente coleccion en interior: Cristo Crucificado, Mariana de Jesus,
Virgen de la Merced, réplica de La Dolorosa, Maria Auxiliadora, Corazén de
Jesus, San José, entre sus esculturas y ademas cuadros, todos ellos
conservando algunos elementos de la época de su construccion y otros
alterados con retoques, pintes y repintes, especialmente en sus encarnados de

rostros y manos.

La Iglesia se compone de tres naves con abside semiabierta, fue construida
con madera, ladrillo, cafa, latén corrugado, azulejo, baldosas en forma de
mosaicos, vitrales labrados. También se ha utilizado zinc en la cubierta y

azulejos procedentes de Europa con zécalo interior y rejas de hierro.”

Luego del Terremoto del 04 de Agosto de 1998, la Iglesia de la Merced fue
reconstruida por Arquitectos de la Capital de la Republica, gracias a la gestion

realizada por el Arzobispo Mario Ruiz Navas.

Para la reconstruccion se utilizo parte del material antiguo dandosele la misma
forma y caracteristicas de la que fuera la Iglesia de la Merced hace muchos

afios atras.
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3.5 Mirador “La cruz”

El mirador de la cruz es uno de los atractivos mas importantes por su belleza y
por que desde alli se ve toda la ciudad. Se encuentra en el punto mas alto de
Bahia, en la punta de la loma de la cruz como se le llama comunmente por el

monumento que hay ahi.

La cruz es una edificaciéon de 18 metros de altura, a la cual se puede subir y
ver Bahia hacia ambos lados del mar. Esta obra es algo parecido a como es el

monumento de la mitad del mundo, pero a escala.

Esta obra fue hecha en el afio 2007 y pretendia ser uno de los atractivos de
Bahia, pero debido a la mala administracion del sitio nunca funcion6
correctamente. Ademas del monumento-mirador el lugar consta de varios

locales comerciales para restaurantes y tiendas, y bafios para el publico.

En lo personal creo que es un simbolo muy importante para la ciudad ya que
siempre existid, antes de estar terminado el monumento en el lugar habia una
cruz hecha de focos la cual en las noches iluminaba la ciudad con la insignia

catolica.

Render 3D de La Cruz en la actualidad

Foto: www.todoarquitectura.com




CAPITULO IV

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

En el libro “Teoria del design procedimenti di problem-solving Metodi di
planificazione processi di struturazione”, el autor Bernhard Burdek desglosa
el proceso de disefio en cuatro fases elementales. Estas fases son primero
la de investigacién, segundo la comunicacion, tercero la ejecucion y

finalmente la sustentacion.

La primera etapa consiste en identificar la situacién actual de Bahia de
Caraquez y las deficiencias relacionadas con el disefio. Para identificar los
problemas se elaborara un marco teérico enfocado en las variables del tema,
para dar posibles soluciones a las deficiencias de comunicacion y disefio
encontrados. Con ayuda del marco teérico se enfatizara los problemas
relevantes por medio de una investigacion de campo y bibliografica. Esto nos
ayudara a plantear una estrategia de disefio integral.

La segunda etapa sera definir alternativas de disefio con bocetos, prototipos
y modelos de estudio que mostraran las posibles soluciones para el
problema encontrado. En esta etapa se definira las potenciales soluciones
para la comunicacioén a través de una marca ciudad que es el objetivo de

este proyecto.

En la tercera etapa que es la comunicacion, se planteara y analizara el
desarrollo, ejecucién y factibilidad de las soluciones del problema

anteriormente mencionado.

En la cuarta etapa se presentan los datos recopilados y posteriormente
analizados durante la investigacion de la marca ciudad para el cantén Sucre
junto con el desarrollo de los soportes que daran como propuesta a la

solucién del problema.
4.2 Alcance

La investigacion tendra un alcance exploratorio-descriptivo a través del cual

seran analizados los datos recogidos en el cantén Sucre para analizarlos
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con detenimiento. Segun la investigacion realizada para el Cantén Sucre se
hara un enfoque mixto, es decir se usara el enfoque cualitativo y cuantitativo.
Por medio del enfoque cualitativo se definira las estrategias de disefio
integral y la situaciéon actual del canton. Para esto se procedera a realizar
entrevistas formuladas con preguntas abiertas, cerradas y de opcion

multiple. También se pondra énfasis en la investigacion bibliografica.

Dentro del enfoque cuantitativo se establecera la poblaciéon de la cual se
obtendra la muestra, que puede ser probabilistica como no probabilistica.
Las probabilisticas corresponden a la poblacién a la cual se aplicara las
encuestas, mientras que la no probabilistica a las entrevistas que se
realizaran a Patricio Tamariz, experto en el area de turismo y a Maria

Mercedes Salgado, disefiadora gréfica.

4.3 DETERMINACION DE LOS PARAMETROS Y LA MUESTRA:
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La investigacion se realizara en la ciudad Bahia de Caraquez, cabecera del

Canton Sucre, ubicada en Zona Norte de la provincia de Manabi. La poblaci

on

de el Cantén es 52,158 segun el censo del 2001. Cabe recalcar que esta

ciudad se destaca por la historia de la provincia, siendo una de las mas

importantes por sus especiales caracteristicas.

Ubicacion del Cantén Sucre en el Ecuador
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muchos de los atractivos turisticos de Bahia de Caraquez estan en otras
parroquias. Se seleccionara a personas mayores de 16 afios, considerando
que el 42,9% de los habitantes son menores a 20 afios.* Este dato es
interesante ya que es evidente que la poblaciéon es relativamente joven. Para
las encuestas a realizarse en la ciudad se utilizara la férmula de poblacion que

se muestra a continuacion:

Donde:

N= poblacién total

p= proporcién estimada de éxitos

g= proporcién estimada de fracasos (1-p)

D= margen de error (determinado por el nivel de confianza y el nivel de
precision)

Los datos que se obtuvieron para calcular el tamafio de la muestra son los
siguientes:

N= 52158 poblacién del Cantdén Sucre segun censo realizado en el 2001 y la
pagina oficial del Municipio Cantonal.

p= probabilidad a favor 50%
g= probabilidad en contra 50%

D= margen de error calculado con z=1.96, al tener un nivel de confianza de
95% y B=0.05 al tener un nivel de precision del 95%.

52158(.5)(.5)
(52158-1)(0.05/1.96) %+ (.5)(.5)

n=

N = 381

% Dato proporcionado por el Inec, censo realizado en el afio 2001.
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4.4 Instrumentos de la Investigacion
4.4.1 Sistematizacion

Para tener una visién mas acertada de hacia donde dirigir el proyecto y como
hacerlo correctamente, es necesario consultar con expertos en temas que
nosotros no comprendemos tan a fondo e inclusive recibir recomendaciones

para asi concretar el proyecto de forma positiva.

Por esto se ha decidido entrevistar a un experto del area de disefio y turismo.
La primera es la disefiadora grafica Maria Mercedes Salgado, ecuatoriana con
un trayectoria internacional ya que ha trabajado para grandes empresas e

instituciones como el famoso diario francés Le Monde.

El segundo experto es el Licenciado Patricio Tamariz, con una gran experiencia
laboral en el tema de turistico de la regiéon y el pais entero, recientemente
estuvo de Sub-Secretario de Mercadeo en el Ministerio de Turismo y
actualmente es el encargado del plan turistico para el Canton Sucre y San

Vicente, las dos ciudades-cantdn unidas por la Bahia.

Lic. Patricio Tamariz — Encargado Plan turistico Cantones Sucre y San
Vicente

Al hablar con Patricio Tamariz se puede concluir que el plan de reactivacion
turistica en el Cantén Sucre es una necesidad de muchos y que traeria grandes
ingresos a la zona. Segun lo que el dice las comunidades deben estar

conscientes de que el turismo es un aporte importante para la zona.

“Cuando la gente vea un incremento significativo en llegada de turistas a la
zona, la comunidad mismo va a empezar a desarrollar nuevos negocios y
pequefios proyectos turisticos”. Este es un proceso que debe partir de un plan
estratégico consensuado.En cuanto al actual estado del turismo en la zona,
Tamariz hace énfasis en la falta de lineamientos estratégicos para el manejo,

desarrollo y promocién de la regién, ya que el cree se debe explotar los
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cantones Bahia y San Vicente como un solo destino turistico.

El plan turistico debe dar resultados a corto, mediano y largo plazo. Es por esto
que el esta desarrollando el plan turistico en base a cuatro ejes o pilares

fundamentales:

1. La puesta en valor del patrimonio historico, cultural y arqueolégico
relacionado a la Bioregion del Estuario del Rio Chone.

2. Implementacién de actividades de Turismo Sostenible, para conservar
el ambiente; promover la participacion con base local en las operaciones
turisticas, generando responsabilidad social, empresarial y respeto a las
comunidades de la Bioregion.

3. Desarrollo de servicios de excelencia, basado en las buenas préacticas
ambientales, sociales y empresariales.

4. Valorizar a través del turismo los recursos alimenticios, gastronémicos

y artesanales de la Bioregion.

Hay que tomar en cuenta dos aspectos importantes de la zona, lo histérico,
como la llegada de Los Caras y la fundacién de Bahia y también lo Ecologico,
esto comprende los bosques secos, el estuario (la bahia), el mar y asi lograr la

anhelada Ecociudad.

Asi el llega a concluir que para crear la marca ciudad de Bahia de Caraquez se
debe considerar los siguientes puntos: Los eco-cantones, historia del cantén, el
buen clima, el patrimonio natural, el centro de la ruta Spondylus (la idea surgio
de Bahia muchos afios atras), las playas mas extensas, el turismo rural, el

estuario y por ultimo su reconocida gastronomia.

Al llegar a la conclusion de la entrevista nos recalca que si seria bueno que
exista una armonia entre marca ciudad y la predominante marca pais de
Ecuador-Ama la Vida, ya que de esta forma se asocian y ayudaria a la
promocién del turismo cantonal. Para publicitar y llegar a mas personas se
debe hacer un plan de merchandising que incluya Caravanas turisticas, viajes

de prensa al destino, que las agencias de viajes se familiaricen con Bahia, el
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buen manejo de las relaciones publicas, participar de ferias y que ademas

coparticipen el sector publico y privado asi como las aerolineas.
Maria Mercedes Salgado - Disefiadora Grafica

La ciudad es un conglomerado de personas que pueden tener o no origenes
comunes, puede que compartan una historia antigua o reciente y estan
marcados por una geografia y por una economia. Lo especifico de cada ciudad

es lo que habla de ella y no de otra.

La marca ciudad es una expresion formal de esa especificidad a través de
formas, colores, sonidos, palabras y movimientos que comuniquen ciertos
aspectos 0 una sola caracteristica que logre identificar a la mayoria de esa

poblacién, y que esa poblacién se sienta identificada y representada por ella.

La marca ciudad, no es solo el simbolo, sino las reglas de su utilizacion, a ser
transmitidas a través de un manual de uso de esa marca, pues sera
manipulada por muchos profesionales o no, y no se puede correr el riesgo de

obtener multiples interpretaciones.

Para empezar a desarrollar la marca ciudad de un lugar, se debe tener basta
informacién de la ciudad en cuanto a historia, la sociedad, la politica, etc. y
también se debe observar el colorido propio de los barrios, las expresiones de
sus habitantes, la grafica local en las calles comprendiendo asi cémo la

poblacién se ve a si misma.

A partir del estudio y la investigacién, se llega finalmente a encontrar una idea
central o cosmovision que va a ser sintetizada a través de simbolos. Es
necesario hacer un argumento valido el cual justifique la utilizacién de cada

elemento de la marca en construccion.

Esta marca debera ser comunicada por medio de afiches, vallas publicitarias,
prensa, televisién, el Internet y todos los soportes tecnoldgicos que este tiene
como las redes sociales que se han convertido en uno de los medios

publicitarios mas grandes de los ultimos afos.
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La marca pais o marca ciudad ayuda a la colectividad a comunicar de manera
organizada, sistematica y asi tener una identidad visual sélida. Los colores
tiene una carga simbdlica muy fuerte y representativa de cada lugar, esta
puede ser aceptada o rechazada por la gente del lugar.

Seria interesante que la marca ciudad tenga cierta relacién con la marca pais
(Ecuador — Ama la Vida) pero también es importante que esta exprese
individualmente lo que significa la ciudad en si y no limitar la riqueza visual y de

contenidos. Hay que dejar que la marca hable por si sola.

4.4.2 Tabulacién y Coclusiones - Encuestas realizadas a la ciudadania de
Bahia

Pregunta 1- ;Con qué frecuencia visita los lugares turisticos de Bahia?

4 )

100

60 |-

39,1 %

15,7 % 15,7 %
v v
1 1 -_l
Semanal Mensual Anual Nunca

e o

Fuente: Encuesta realizada a la ciudadania del Cantén Sucre

Los resultados de la encuesta determinan que 40% de la poblacién aprovecha
los atractivos de la ciudad y la zona semanalmente y casi el 30%
mensualmente. Esta es una potencialidad ciudadana pues se aprovecha el
entorno, mejorando la calidad de vida y demuestra que la gente que reside en

el cantén también visita y desea conocer los nuevos y tradicionales atractivos.
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Pregunta 2- Al momento de realizar turismo en Bahia, ¢lo hace con?

= N

100
80 -
60 - 53,9%
37,4%
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L B

Fuente: Encuesta realizada a la ciudadania del Canton Sucre

Los resultados de la pregunta 2 demuestran que la mayoria de gente realiza
turismo con amigos, seguido por la gente que va con sus familias. La gente
casi no visita estos lugares con instituciones educativas, por lo que es notorio
que el turismo interno en Bahia es de diversion. No es turismo de tipo cultural
lo cual es de interés para las universidades, colegios o escuelas, tal vez esto

sea por falta de informacion.

Esto quiere decir que el mayor porcentaje de los turistas o personas que visitan
los lugares turisticos son jovenes, pero que ademas hay una tendencia a hacer
turismo en familia debido a la tranquilidad y la comodidad que presta la ciudad

a propios y extrafios.
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Pregunta 3- ;Cuando usted viaja o realiza turismo lo hace en?

4 )

100
80
60 - 45,9 % 44,6%)
v
40
20 _ 9,5%
v
o 1 e
Transporte Auto propio Rentado

e o

Fuente: Encuesta realizada a la ciudadania del Cantén Sucre

En esta pregunta se busca conocer que tipo de transporte utilizan los turistas
para moverse de un lugar a otro y también saber como llegan a sus destinos

turisticos.

El mayor porcentaje lo alcanz6 la opcién de transporte terrestre, con el 45,9%,
y con una minima diferencia los que viajan en autos propios con 44,6%. Los
buses son utilizados por la gente de clase media y los jévenes, los cuales por
ahorrar prefieren utilizar este medio de transporte para desplazarse por los

distintos sitios.
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Pregunta 4- ;Qué es lo que influye al momento de tomar una decisién
para visitar un sitio turistico?

4 &
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80 672%
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40

20
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Fuente: Encuesta realizada a la ciudadania del Canton Sucre

La mayoria de los encuestados respondieron que a la hora de decidir qué
destino turistico escoger los atractivos por conocer del lugar es lo que mas les
llama la atencién. Esta opcion tuvo el 67,2 % del total.

El 17,7% creen que las fotografias de un lugar es lo que mas podria influenciar
en su decision final. Las fotos son muy importantes para enganchar a la gente

y hacerlos querer ver y conocer mas.

La gente que cree que los comentarios de otros les haria ir a un lugar turistico
alcanzé el 7,8%. Esto quiere decir que no importa lo que se diga, sino lo que se
ve y se percibe.
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Pregunta 5- Seleccione con una X ;Cual considera el simbolo mas
representativo y atractivo de nuestra ciudad?

a e
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Fuente: Encuesta realizada a la ciudadania del Cantén Sucre

El mayor porcentaje lo obtuvo el puente con un 43,9%, esto se debe a la
reciente construccion de la mega obra del puente Bahia-San Vicente los
bahiefios identifican a este como el simbolo de su ciudad, por la grandeza que
este puente representa ya que es el mas largo del pais y de Sudamérica.

Ademas es un hito de nuestra historia pues es una aspiracion que se cumplié.

En segundo lugar con el 17,7 % la gente cree que la forma de la bahia y su
geografia es algo muy simbdlico de la ciudad, Bahia esta rodeada por agua por
tres de sus puntos cardinales, y en algunas partes de la ciudad inclusive se
puede percibir como si esta fuera una isla. Esto pasa porque Bahia tiene salida
al mar abierto en uno de sus malecones, el del Oeste, y el malecon Este da a

la Bahia o mejor conocido como la desembocadura o estuario del Rio Chone.

También cabe recalcar que el Faro con el 12,5% y la Isla Corazon con el 13,1%
que siempre han sido sinénimo de Bahia han pasado a un segundo plano por
el cambio que dio al paisaje y a la cotidianidad el puente. La cruz que se ve
desde cualquier punto de la ciudad no mayor aceptacion por parte de los

habitantes, obteniendo apenas el 9,9%.
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Pregunta 6- Seleccione con una X ;Cual es el principal atractivo turistico
de Bahia que conoce o ha escuchado hablar?

d )

100
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Fuente: Encuesta realizada a la ciudadania del Cantén Sucre

Con la pregunta 6 lo que se busca descubrir es cual es el principal atractivo
turistico, que prefiere hacer la gente en la ciudad y también saber que ha

escuchado hablar sobre Bahia.

El puente debido a lo que este representa y por ser un atractivo nuevo (fue
terminado en Noviembre de 2010) es el puntero con un 26,1 % y nos hace
entender que este es el principal atractivo turistico de la ciudad y de la zona, ya
que este no solo pertenece al Cantdn Sucre sino también al Cantén San

Vicente que son los dos polos o extremos del puente.

Después le sigue la Isla Corazén con 21%, uno de los atractivos mas antiguos
y clasicos de la ciudad por su gran diversidad en flora y fauna. Este es un
atractivo de tipo ecologico ya que aqui la gente se pone en contacto con la

naturaleza.

En tercer lugar con un 14,9 % la gente identifica como mayor atractivo de
Bahia la playa. Esto es importante tomar en cuenta ya que las playas son uno
de los destinos preferidos por turistas a nivel mundial, sin importar clases ni

creencias ya que este es uno de los mejores paisajes de la naturaleza.
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Pregunta 7- ;Considera importante un buen manejo de material pro-
mocional e informativo (afiches, tripticos, guia de bolsillo, hojas volan-
tes) para los atractivos turisticos?

o )

NO

9,7 %

N, .

Fuente: Encuesta realizada a la ciudadania del Cantén Sucre

La gran mayoria de los encuestados creen que si es importante un buen
manejo de material promocional e informativo para dar a conocer o facilitar al

turista todo lo que respecta a su viaje.

Con el correcto manejo de esto elementos como tripticos, guias de bolsillo,
vallas, etc. la gente pudiera conocer mas sobre la zona y como llegar a dichos
destinos turisticos, enterandose de precios, hoteles, que caminos usar para

llegar y mucho mas.

Ademas por medio de el material promocional se llega a los potenciales turistas
que pueden visitar el Canton, atrayéndolos con fotografias que encanten al

espectador y haciéndolo querer ir a conocer.
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Pregunta 8- ;Cual cree usted que es el eslogan de la ciudad de Bahia?

e &
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Fuente: Encuesta realizada a la ciudadania del Cantén Sucre

La ciudad que no tiene copia es uno de esléganes mas antiguos de Bahia, este
alcanzo el 65,5% pero sin duda es el que mayor aceptacion tiene entre los
Bahiefios. Este eslogan es muy bien estructurado ya que hace ver a Bahia
como un lugar unico y sin par, donde el turista conocerad cosas que nunca

antes ha visto o escuchado hablar.

En segundo lugar quedé la opcioén Bahia-Ecociudad con el 17,9%, ya que en el
afo de 1998 Bahia fue declara Ecociudad por el Congreso Nacional siendo la
cuarta en el mundo en ser titulada asi. Ademas en Bahia hay bastante turismo
ecologico, el cual se ha fomentado desde ese entonces logrando grandes
cosas como tener dos de las tres mas grandes recicladoras de papel del pais

entero.

Ciudad de los Caras es otra de las denominaciones pues los Caras fueron
aquellos que vinieron en grandes balsas y fundaron la ciudad. Sin embargo,

solo el 11,5% se identificd con este eslogan.
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Pregunta 9- Escoja dos colores representativos de la ciudad de Bahia.
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Fuente: Encuesta realizada a la ciudadania del Cantén Sucre

De los seis colores propuestos en las encuesta, los dos colores que obtuvieron
la mayor puntuacion fueron el verde y el blanco, con 39,1% y 36,7%

respectivamente.

Estos son los dos colores de la bandera del Cantdn y la ciudadania los
identifica plenamente. Sin embargo, en tercer puesto viene el color azul, el
color del agua y el mar, lo cual es importante tener en cuenta ya que Bahia es

una ciudad playera y este color representa la ciudad.

Hubo muchos encuestados que escogieron como sus preferidos el verde y el
azul pues son los dos principales colores del entorno. Como se cree Bahia es
una ciudad en contacto con la ecologia y la naturaleza por todos los proyectos

que se han venido fomentando en los ultimos afios como el turismo ecoldgico.
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Pregunta 10- ;Qué actividades quisiera usted que fomente el Municipio
de Sucre?
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Fuente: Encuesta realizada a la ciudadania del Cantén Sucre

La ciudadania, en un 42,8 %, considera que se deberian fomentar los shows y
conciertos en un afan por darle vida a la ciudad. Bahia de Caraquez es muy
bella pero a veces adolece de demasiada tranquilidad y silencio lo que no
compagina con el espiritu alegre de la mayoria de sus habitantes. Si a este
grupo le afiadimos un 20,8 por ciento de personas que escogieron los bares y
discotecas podremos determinar que la gente desea se fomenten mas las

actividades de diversion.

Sigue a esto el turismo ecolégico con 21,7% que es un concepto que esta

empezando a posicionarse con fuerza.
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Pregunta 11- Bahia esta considerada como una ciudad tipo:
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100
80
60
40
20 11,1%
v
0 ; T
Turistica Cultural Comercial

s o

Fuente: Encuesta realizada a la ciudadania del Cantén Sucre

Como era de suponerse pero sin adelantarse a los datos, Bahia de Caraquez
es considerada como una ciudad de tipo turistica, asi lo cree su poblacién y es
como ha funcionado por muchos afios a raiz de la recesion del comercio,

causada por la desaparicién del puerto internacional y la crisis camaronera.
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Pregunta 12- ;Cree usted que el rescate de la cultura y la historia son
importantes para definir la identidad de la ciudad?

/ b

NO

9,7 %

\ /

Fuente: Encuesta realizada a la ciudadania del Cantén Sucre

El si obtuvo el 90,3% de la votacion total. La cultura propia de un lugar y su
historia inevitablemente forman parte de su cosmovisién. Las tradiciones y
costumbres, asi como la historia de el proceso evolutivo de un lugar siempre
deja marcas y lo hace unico diferenciandolo de otras ciudades o cantones
aledafios y con aspiraciones parecidas. Esto es lo que hace diferente a todo:

su historia.

Ademas como ya se ha comentado en este estudio, la ciudadania del Cantén
Sucre y de Bahia de Caraquez siempre se ha sentido muy orgullosa de sus
origenes, de su historia y de su cultura. Esto se demuestra ampliamente en las

respuestas dadas a esta pregunta.
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Conclusiones

La ciudad de Bahia y el Cantdn Sucre tienen un gran potencial turistico y una
gran aceptacion. Los ciudadanos visitan con mayor frecuencia los atractivos
turisticos del canton, pero creen que deberia haber un mejor manejo de la

comunicacion grafica.

La gente va en busca del turismo ecolégico, las playas, el puente Bahia-San
Vicente y muchos otros lugares que hacen unico al cantén. Ademas, la gente
que va a estos sitios lo hace generalmente con amigos, lo que significa que el
target a tomar en cuenta son los jovenes. También recorren en familia

buscando tranquilidad y seguridad.

Seria interesante direccionar los esfuerzos al 30% de la poblacion que visita
algun atractivo turistico una vez al afio o nunca, pues el turismo y la recreacion

son importantes para mejorar la calidad de vida.

También se cree que es importante tomar referencias de la historia para hacer
una imagen que la represente. La marca ciudad representa a un grupo de
personas en una misma geografia, economia, y cultura que los diferencia de

las demas ciudades.

Hay que recordar que no so6lo los turistas que vienen de lejos son aquellos que
dejan regalias a una ciudad, también la gente de ciudades cercanas optan por
redescubrir su pais y su provincia. Esto hace que Bahia de Caraquez sea una
de las ciudades mas visitadas por turistas de muchas partes del pais gracias a

la construccién del nuevo puente Bahia-San Vicente: Los Caras.

El habitante permanente de la zona sabe que aun falta por hacer muchas
acciones para que realmente podamos hablar de una ciudad ecolégica, pero la
gente tiene fe en el desarrollo turistico de esta ciudad a pesar de su minima
explotacion. Esto significa que se debe comenzar un proceso de
reestructuracion turistica, tomando como tema principal la imagen global de la

ciudad y canton.
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Recomendaciones

De acuerdo a lo investigado, se recomienda crear una imagen turistica que
represente al Cantén Sucre, especificamente la ciudad de Bahia porque es la
cabecera y ademas de aqui parte todo el concepto de ciudad turistica y
ecologica. Para esto hay que desarrollar un logo de la ciudad el cual invite a
conocer lo mejor del cantén y sea competitivo con otras ciudades, nacionales e

internacionales.

Como dijeron los dos entrevistados, Maria Mercedes Salgado y Patricio
Tamariz, se deberia tomar como referencia para la marca de la ciudad la
ecologia y la historia del lugar. Se debe tomar el patrimonio ecoldgico, historico

y cultural.

Segun la encuesta realizada deberia haber una mejor comunicacion sobre
Bahia de Caraquez con una buena promocion turistica y un marketing exitoso,
por lo que es necesario crear todo lo que se refiere a material publicitario. Esto
implica generar vallas para carreteras y otras ciudades del pais, en donde se

vea lo mejor que hay para ofrecer a los turistas.

También se deberia crear un sitio Web para la ciudad y el Canton, el cual sirva
de guia para la gente que quiera ir y describa los lugares turisticos, una lista de
hoteles por categoria, galerias fotograficas, etc. Debe ser un sitio Web de facil
manejo, muy interactivo y graficamente llamativo para asi atraer a turistas

potenciales que navegan por el ciberespacio buscando alternativas.

Bahia nunca ha tenido una guia de bolsillo ni un mapa de localizacién que
ayude al turista en la ciudad y el cantdn para asi movilizarse con mayor
agilidad y sin necesidad de guias turisticos. Las guias de bolsillo dicen mucho
de la ciudad y dan una idea general de que tan interesante puede ser conocer

un destino turistico.
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o CAPITULO V
PROPUESTA DE MARCA CIUDAD
5.1 Antecedentes

La ciudad de Bahia de Caraquez nunca tuvo una marca cuidad que la
represente. Esto se daba por el mal manejo del Cantén o por la falta de

conocimientos sobre los beneficios que esto podria generar.

La ciudad siempre fue potencialmente turistica, pero nunca se utilizd otro

emblema que no fuera el escudo del canton.

Escudo y bandera del Cantén Sucre

Fuente: llustre Municipalidad del Cantén Sucre
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Muchas ciudades han empezado a generar sus marcas ciudad con el fin de dar
a conocer al mundo sus ciudades. A raiz de esto se propone crear una marca
que logre comunicar todo lo que representa Bahia de Caraquez, sus bondades

y sus caracteristicas mas sobresalientes.

La marca de Bahia de Caraquez simboliza la ciudad y su prosperidad, reflejado

en algunos ambitos como son:

* La evolucion de la ciudad, reflejada en el puente, que gracias a su
construccién se unié dos pueblos que se asemejan por una misma
cultura. También las edificaciones presentes en el isologo recuerdan la

modernidad de la ciudad.

* La naturaleza y la ecociudad, que se ven presentes en la presencia de la
fragata en el isotipo. Ademas el color verde es lo que refuerza esta idea

de la ecociudad.

» La playa, que es uno de los atractivos que mas importan en la ciudad de
Bahia. El sol y el color amarillo ademas de representar la playa hacen
referencia al positivismo y la prosperidad, ya que la luz del sol es parte

esencial de la vida.

» El Faro se lo utiliz6 porque es un simbolo que hace memoria a la vida
como puerto que tuvo Bahia de Caraquez. A pesar de que el puerto
desaparecié hace casi 50 afos, El Faro sigue erguido y alumbrando las

noches de los navegantes de la zona.

En la siguiente pagina se ven los valores de la marca Bahia de Caraquez, lo
que se us6 como inspiracion para generar la marca ciudad que la represente

de la mejor forma.
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Los Valores de la Marca — Bahia de Caraquez

La playa

Caida del Sol en Bahia

La ciudad su infraestructura

it = _'_ : Tl -"ti;.._\_,,_.:_?‘:;:' :_'_'-- S |
La Fragata de Isla Corazon El Faro de Bahia
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5.2.1 El isotipo

E! isotipo es la parte grafica de la marca, la imagen o abstraccion simbdlica que
junto al logotipo comunican lo que la marca representa. El isotipo de Bahia es
la parte con mayor fuerza del isologo, y estd conformada por un degrade de 5

colores corporativos que seran detallados mas adelante.

Isotipo

5.2.2 El logotipo

El logotipo corresponde a la parte escrita de la marca, su nombre como se ve
en el conjunto total de la marca. El logotipo de la marca Bahia esta compuesto
de dos tipografias principales, una para “Bahia” y otra para “de Caraquez”. La
primera es la tipografia Long Cool Woman, una tipografia de palo seco y esta
ayuda a transmitir la modernidad de la ciudad y el constante avance en varios
ambitos econdmicos. La segunda fuente corresponde a la James Fajardo, una
tipografia que simboliza en este caso la informalidad, diversion, playa,

aventura y la naturaleza. En conjunto dan fuerza a la marca.

Logotipo

IA&Z
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5.2.3 El eslogan

Para el eslogan de la ciudad de Bahia se hizo una pregunta de encuesta que
esclarezca cOmo les gustaria a los Bahiefios ser identificados. El eslogan que
gané fue “la ciudad que no tiene copia”. Debido a que este eslogan era muy
largo y podia ser resumido, qued6 como “Ciudad sin Copia”. Con esto se
lograra que el eslogan sea mas facil de leer en menos tiempo. La tipografia es

Century Gothic a 8,4 pts. En el 100% de la marca.

Logotipo

e AQUE2Z

5.2.4 La reticula

La rejilla base o reticula sirve para geometrizar la marca y ademas para saber
el posicionamiento de los distintos elementos de marca, para asi poder
reproducirla en el futuro sin peligro de que sea alterada. La marca en su 100%
tiene 36 mm de ancho por 31 mm de alto, y se ha asignado una constante que
ayude a ver la distribucidon y la proporciéon de las distintas partes. Esta

constante es X y su valor es 6 mm.

X =6mm
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5.2.5 Areas de proteccion

Toda marca debe tener sus areas de proteccion o limites. Estos limites deben
ser dados por una constante o un referente de la misma marca, en este caso
se ha utilizado la letra A como referencia de hasta donde pueden llegar otros
logos, textos o imagenes que puedan dafar la composicién y visualizacion de
la marca. Cualquiera que sea el tamafo de la marca, siempre se tendra la

medida de A para saber sus limites.

5.2.6 Reducciones

El isologo de Bahia de Caraquez tiene un maximo de reduccién. Este es el
60% ya que menos de este tamafio causa que el isologo se pierda y su lectura
se torne confusa. Siempre y cuando la marca no sea menor a este porcentaje,

el uso del tamano sera el correcto.

i |a

A MEZ

Ciudad sm coplc Ciudad sin copia
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5.2.7 Los colores corporativos

Los colores corporativos son colores que representan a una institucion o
empresa. Cuando se genera una nueva marca, es importante usar colores
especificos que ayuden a transmitir ideas y sentimientos. Estos colores deben
ser reglamentados y se pueden utilizar libros de color. EI PANTONE es la
empresa lider a nivel mundial en la sincronizacién de colores en imprenta y
colores pantalla. El libro utilizado para la marca es Pantone Solid Coated, y
aqui se ven las muestras. Estos colores por nada pueden ser sustituidos, por
eso se muestran con su nombre Pantone, los cédigos en CMYK, RGB, vy

finalmente los colores Web o Hexadecimales.

PANTONE 226 C PANTONE Warm Red C

R: 236 ,\CA o R: 242 'a 100
G 9 ' G: 101 e
B: 141 Y. O | B 49 Y: 90
' K: 0 s K: 100
#EC098D #F26531
PANTONE 116 C PANTONE 360 C
Ri2s5 O 9 Ri115 o S8
G210 U ° G193 |\ oo
B O . o B:103 | . g
#FFD200 #73C167
PANTONE 2995 C PANTONE Black C
| r o o R0 &0
G: 164 : G 0 $ 138
o0 YO o o | Y49
’ Ki 0 : K: 98

#00A4E4 #000000
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5.2.8 La gradiente

El degradé de la marca esta construido de manera que transmita lo que Bahia
de Caraquez representa. Los colores corporativos tienen una posicion fija que
no puede ser otra que la que se muestra en el grafico. Esta gradiente se
especifica de manera que otros disefiadores o artistas que necesiten
redibujarla tengan las bases exactas. Asi la marca puede ser promocionada en

murales, serigrafias, carros alegoéricos o cualquier otra aplicacion.

posicion; 50 posicion: 40 posicion: 60 posicion: 50
* [e3 &

a
Pantone 226 C Pantone Warm Red C Pantone 116 C Pantone 360 C Pantone 2095 C
posicion: 5 posicion: 35 posicion: 58 posicion: 72 posicion: 90

5.2.9 Blanco y Negro en Monocromaticos

Toda marca debe funcionar a un solo color, en monocromatico. La marca se
muestra aqui en monocromaticos de blanco y negro, en sus versiones positivo

y negativo.

ez

Cludad sin copia
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5.2.10 Escala de grises

La gradiente en escala de grises también tiene una posicion exacta para cada
una de sus tintas. Los negros remplazan los colores, pero la composicion de la
gradiente no deja de ser la misma. La unica diferencia en los isologos en
escala de grises es el color del logotipo y el eslogan. Si es el caso de que el
color de fondo es blanco, las letras van en negro, y si el fondo es negro las

letras van en blanco.

posicion: 50 posicion: 40 posicion: 60 posicion: 50
Q [e] [e) Q

a

Negro 90% Negro 50% Negro 20% Negro 40% Negro 70%
posicion: § posicion: 35 posicion: 58 posicion: 72 posicion: 90

5.2.11 Versiones monocromaticas en positivo

Para las versiones monocromaticas en positivo solo se deberan usar los
colores corporativos. Jamas se debe usar colores que no pertenezcan a la
imagen global de marca Bahia. También es importante recordar que los

monocromaticos en positivo solo se pueden usar sobre fondo blanco.
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5.2.12 Versiones monocromaticas en negativo

Los monocromaticos negativos utilizan los mismos colores corporativos como
fondo y la marca en blanco. Este tipo de marca se utilizard cuando hayan
fondos que asi lo ameriten, como en el caso que el isologo en full color no sea
el adecuado.

SN

Ciudad sin copia
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5.2.13 Marca sobre fondos de color

La marca Bahia puede estar sobre cualquier fondo de color. Para el correcto
uso sin perder su fuerza se ha creado un cuadro que describe la excepciones

en los fondos.

5.2.14 Marca sobre fondos fotograficos

Como ya se menciond anteriormente la marca no puede ser utilizada
directamente sobre fondos fotograficos o sobre texturas. Por esta razén se
decidi®6 dar un fondo de soporte al logo para los casos en que vaya
acompafiado de imagenes como en vallas publicitarias, afiches, avisos de
prensa, etc., como se ve en el grafico. También se podria usar los

monocromaticos negativos.
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5.2.15 Marcas de agua

Las marcas de agua se utilizaran en aplicaciones que asi lo requieran, como
fondos de escritorios o algun documento especial. Las marcas de agua solo
pueden llegar hasta el 10% de opacidad, y ademas solo se podra utilizar en la
version sin eslogan de la marca. A continuacién se ve al 10% de opacidad y sin
eslogan.

5.2.17 Versiones de la marca

La marca tiene dos versiones principales, son con eslogan y sin eslogan. Estas
dos versiones del logo se las puede usar en monocromaticos, blanco y negro,
escala de grises, etc. La marca de Bahia no tiene una version horizontal y seria

incorrecto crear una.

A M«f?

Ciudad sin copia
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5.2.16 Usos incorrectos de la marca

Para evitar que una marca sea utilizada incorrectamente, aparte de todos los
reglamentos establecidos en su manual de estilos es necesario que se
establezcan algunos usos incorrectos de la marca. Con esto se muestra como

el isologo se utilizaria mal. A continuacién se muestran algunos casos.

- "’nl
ahia

. § - Ciudad sin copia
Ciudad sin copia c Cﬁ-f‘ﬁ Mﬂz
No desproporcionar No cambiar posiciéon de
elementos

i

Ciudod sin coﬁ Ciudad sin copia

No afadir sombras No invertir colores

i

No cambiar colores No cambiar tipografias

MezZ

Ciudad sin copia

Fa ucz

Ciudad sin copia



M 3%
\O
2 Oue

Z_ a
o~ coP
e C\udod s\
No rotar

Ciudad sin copia

No usar outlines

¢ Civdad sinblee

No arquear

No desenfocar

af

e AaQuez

Ciudad sin copia

No invadir espacios

No usar filtros

'*
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5.2.18 Tipografias Corporativas

La tipografias corporativas son las que se usan en una marca para comunicar
de mejor forma sus distintos mensajes e ideales. No solo existen las tipografias
de la marca, sino también las fuentes con las que se escribiran en los avisos de
prensa, en el sitio Web, en promocionales y demas que necesiten textos de
soporte. Aqui se ven las familias tipograficas que se utilizaran a lo largo del
disefio global de Bahia de Caraquez .

IBCOETOHTIALITOPURS ORI

abcdefohijkimnopyrstuuwyz

1234567830 Long Loof Womar
 ABCOEFGHIJKLMNGOPORSTUVWXYZ

abedefghifkimnmopgrstuvwxyz

[2345¢7¢90 James Fajards

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopaqgrstuvwxyz

1234567890 Century Gothic.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

1234567890 L
Helvetlca |
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5.3 Elementos Publicitarios

Los elementos publicitarios sirven para promocionar una marca, un producto o
un servicio. Los elementos que se han escogido para promocionar la marca
Bahia de Caraquez son el afiche, las vallas, paletas luminosas, aviso de bus,

aviso de prensa y aviso de revista.

Estos elementos de publicidad tienen normas generales que seguir. Estas son
el tipo de diagramacion que van a utilizar, que debe seguir una misma linea
grafica y no romper con la armonia que entre todas mantienen. A continuacion

se describen como se componen los avisos y las publicidades.
5.3.1 Aviso de Prensa

El aviso de prensa o de periédico tiene 30 cm de ancho x 22 cm de alto,
medidas que corresponden a media pagina del periédico EI Comercio. Este
periodico fue escogido por que tiene bastante circulacién en la ciudad de Bahia
y en el pais entero. A continuaciéon se ve un grafico donde se muestran los
tamafios de tipografia, la marca, y las distancias de las partes del aviso, que

son encabezado, cuerpo y cierre.

James Fajardo a 190 pts.
|

James Fojardo a 70 pfs.

LD § - OPOZAGDOUT

wa g - odwnD

= i &
praen ey B = | a
| soemge f i :
| " 7 g

" p www.bahla.com.ec ve LArAaQneZ

? = | Cudad :-nlmpnu

|
logos de la redes sociales
|
texto en Helvética a 15 pts. sitio Web de Bahia marca al 170%

a 30 pts. en Arial Bold
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5.3.2 Aviso de Revista

Los avisos de revista tienen un formato vertical a diferencia de los avisos de
prensa. El aviso de revista disefiado para la ciudad de Bahia de Caraquez tiene
27,5 cm de alto x 20,5 cm de ancho. Abajo se muestran como se diagramaron

sus elementos.

James

siome M\V& & D ’}ff‘uf 4

wo 9 - opPZEgOOU]

Jomeé -Cite ano nueve 2D/2 en BﬁAfﬁ de Cﬁf‘ﬁfacz
Fajardo
a 315 pts. unA cx/bcrmmm KnICA A4

O

C

@

i)

o

<

o

3

| : ’ 4 @

texto en =i Iﬂ Is ‘ I

Helvetica | w» www.bahla.com.ec " \-'FC;C;:\UL:‘:‘L%O g
a 12 pts. | |

Ariala 11 pts. marca al 150%

5.3.3 Vallas publicitarias

Las valla publicitarias son el elemento de publicidad impresa mas grande que
se utiliza. Las vallas en sus medidas estandar tienen 8 m de ancho x 4 m de
alto, y es asi como se disefio las de Bahia de Caraquez. Los artes que se

entregan para la impresion y montaje de estas mega publicidades debe ser al
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10% de escala, es decir, de 80 cm de ancho x 40 cm de alto. A continuacion se

muestra su composicion.

Vallas Publicitarias

James Fajardo a 175 pfs. marca al 450%

valla al 15% dal tamario de diagramacion

James Fajardo a 400 pts. Arial Black a 175 pts.
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5.3.4 Avisos de bus

Los avisos de bus son una forma de publicidad que se ha puesto de moda en
los ultimos afios. Este sistema de publicidad es muy efectivo porque ademas
de su gran tamario se mueve constantemente por la ciudad llegando a mas

personas en menos tiempo.

James Fajardo a 330 pts.

James Fajardo a 80 pts. Avise de B

w2 gp - OPDZaqOoOUI

wo g5 - odBND)

w2 oy - suaD)

su gente  slis beilos paisajas . | » hia.com.ec (-

Helvética a 25 pts. Arial Black a 25 pfts. Marca al 280%



5.3.5 Las paletas luminosas

Las paletas luminosas tienen como tamafo estandar 1 m de ancho x 1,8 m de

alto. Este medio publicitario es importante ya que va dirigido a transeuntes y a

97

los carros que circulan por la ciudad. Este elemento de publicidad sobresale de

los otros ya que en la noche también se ve y resalta de otras propagandas que

pueden estar en la linea de vista del que lo observa.

°
James Fajardo a 150 pts. V\ D L
Ive IsTruta
Cﬂ:'rf'j‘c Araueoloagico v conoce los misteriss
J iardo a 55 pfs. A
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S
Helvética a 15 pts.
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5.3.6 El afiche

El afiche es muy importante en una campafia de publicidad ya que es el que
mas se imprime y se difunde alrededor de una ciudad, una provincia o
cualquier sector especifico del territorio al que va dirigido. Por medio del afiche
se debe enganchar a los posibles consumidores de nuestra marca. El afiche

tiene una medida estandar de 40 cm de ancho x 60 cm de largo, o viceversa.

James Fajardo 300 pts.

S

wo g - opozeqpIu3

813 TN

wo gz - odwen)d
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. Cl ¢
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Helvética a 25 pfts. Aral Black @ 25 pts.  Marca al 280%
5.3.7 La guia de bolsillo

Las guias de bolsillo son usadas por los turistas y viajeros de todo el mundo
para facilitar los viajes a zonas especificas. Toda ciudad deberia tener una guia
de boalsillo la cual de esta ayuda. La guia de Bahia de Caraquez se compondra
de dos mapas, uno es el principal de la ciudad que ocupa toda una cara de la
guia, y el otro mapa es el del Cantén Sucre que estara ubicado en el reverso.

Ademas de los mapas la guia tiene una lista completa de los atractivos que se
pueden encontrar dentro de la ciudad y otra en el cantén, también tiene un
directorio telefénico con los teléfonos de los servicios publicos de mayor

importancia. A continuacién se ve la guia de bolsillo de ambos lados.
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5.4 Articulos promocionales

Los productos promocionales son Uutiles o decorativos articulos que se utilizan
en programas de marketing y comunicacion. Suelen ser impresos con la marca
de la empresa, el nombre o un mensaje. Estos productos refuerzan mucho el
posicionamiento de marca y la lealtad de la gente. Estos articulos pueden ser
comercializados en tiendas de souvenirs de la ciudad o simplemente ser

obsequiados.

5.4.1 La gorra

Para la campafia promocional de Bahia de Caraquez se escogieron las gorras
tipo camioneras, las que son de malla en la parte posterior como se muestra
en la foto. Estas gorras son mas recomendables para climas calientes ya que
tienen buena ventilacion. Las gorras se imprimiran en todos los colores, con el

isologo en grande en el centro.

Obi

fe Lty 24
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5.4.2 El bolso de playa

Para que los turistas que quieran utilizar un bolso y necesiten comprar uno se
utilizara este bolso que esta hecho de fibras recicladas de algodén. Este bolso
es muy practico y puede ser utilizado para llevar sus cosas de playa, como
también en campafias de preservacion del medio ambiente en las cuales se

incentive a la ciudadania a no usar fundas plasticas.

5.4.3 La sombirilla

La sombrilla es un objeto playero que se utliza para la protecciéon de las
personas y no ser afectadas por los rayos ultravioleta. La sombrillla tendra el
logotipo en cuatro de sus extremos, los cuales seran impresos en serigrafia.
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5.4.4 Los llaveros

Los llaveros de Bahia de Caraquez tendran de un lado el isologo de la ciudad
al 100% de escala, y por el anverso la frase promocional de la campafia “Vive
& Disfuta”. Estos llaveros estan fabricados en acrilico transparente, y el arte del
llavero va por dentro ya que es armable y permite poner cualquier arte que uno

quiera por dentro.

5.4.5 Las camisetas

Las camisetas son un recuerdo de los lugares que uno visita, un regalo muy
solicitado por los turistas que vienen de todas partes. Las camisetas de Bahia
seran impresas en serigrafia, las camisetas seran de 100% algodén para
mayor comodidad y calidad. Ademas la marca ira acomparnado de un motivo

playero al borde inferior de la camiseta.
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5.4.6 El jarro promocional

El jarro promocional es muy agradable para personas de todas las edades y es
uno de los regalos mas populares entre los articulos promocionales. Los jarros
son construidos de ceramica, y la impresion de Bahia se realizara por medio de

un proceso de impresion digital sobre transfer para ceramica.

5.4.7 El esfero

El esfero de la campania llevara escrita la frase promocional “Vive y Disfruta” en
el cuerpo cilindrico. En el clip para colgar el esfero ird el isologo al 60% de
escala, que hay que recordar es la reduccién maxima. El material de el

boligrafo es plastico y la impresién en tampografia.




104

5.4.8 La libreta promocional

La libreta servira para que los usuarios hagan apuntes o lo regalen como
recuerdos. El formato de la libreta sera A5, con pasta dura y espiralado como
se ve en la grafica. Las libretas tendran fotos sobre los distintos atractivos

turisticos de la ciudad.

_L Frase promocional

Anillado Foto Turistica

Bga -1
MAMEZ

Civgad sn copha

5.5 El sitio Web y elementos digitales
5.5.1 La World Wide Web o W3

La World Wide Web consiste en ofrecer una interface simple para acceder a la
inmensidad de los recursos de Internet. Esta la forma mas moderna de ofrecer
informacion, el medio mas potente. La informacion se ofrece en forma de

paginas electronicas o sitio Web.

El World Wide Web o (www) o W3, permite saltar de una direccion a otra
buscando lo que le interesa al usuario. Con unas pocas 6rdenes se puede

navegar por toda la Internet.
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5.5.2 Hipertexto

Hipertexto son datos que contienen enlaces (links) a otros datos. En el lenguaje
Web, un documento de hipertexto no es solo algo que contiene datos, sino que

ademas contiene enlaces a otros documentos.

Un ejemplo simple de hipertexto es una enciclopedia que al final de un tema
tiene referencias de algun tema en especial o referencias bibliograficas a otros

textos.

El hipertexto no esta limitado a datos textuales, podemos encontrar dibujos del
elemento especificado, sonido o video referido al tema. Estos documentos que
tienen gran variedad de datos, como sonido, video, texto, en el mundo del

hipertexto se llama hipermedia.
5.5.3 Funcionamiento de la Web

Una vez que el usuario tiene conexion a Internet, tiene que instalar un
programa capaz de acceder a paginas Web y de llevarte de unas a otras

siguiendo los enlaces.

El programa que se usa para leer los documentos de hipertexto se llama
navegador o browser y cuando seguimos un enlace decimos que estamos

navegando por el internet.

Mediante los Navegadores modernos podemos, acceder a hojas de calculo,
base de datos, video, sonido y todas las posibilidades mas avanzadas. Pero el
disefio de paginas debe mantener un equilibrio entre utilizar todas las

capacidades y la posibilidad de ser leidas por cualquier tipo de Navegador.

El navegador nos presentara perfectamente cualquier pagina ".txt" generada
por cualquier editor, y los links entre documentos sélo requieren un simple y
sencillo comando. Y aun asi podremos conseguir el tipo y tamafo de letra y
colores de texto y fondo que queramos, simplemente configurando el

visualizador.



106

5.5.4 Contenido del sitio Web

Como ya se mencioné anteriormente, los sitios pueden contener: texto,

imagen, sonido, video, e incluso, animaciones 3D y 2D.

El usuario no se limita a buscar y encontrar la informaciéon de un modo pasivo,
sin intervenir. La mayor innovacion de los sitios Web se ven en su
interactividad. Una pagina Web puede contener elementos que permiten una
comunicacion activa entre el usuario e informacion, la pagina respondera a sus
acciones. Es por esta razén que se escogi6 disefiar la pagina Web en Adobe

Flash Professional.
5.5.5 Dominio

Los dominios Web son las direcciones donde se encuentran los sitios
instalados, y al navegar a esta direccién sélo nos puede salir una ya que los

dominios son unicos.

Si buscamos una empresa y esta dispone de dominio propio, es decir si la
empresa tiene un servidor propio o ha alquilado espacio en un servidor
dedicado a la gestion y mantenimiento de paginas Web. Si no es asi, si la
empresa simplemente se encuentra situada en el dominio de otra compania,
serd mas dificil de localizar, ya que tendra una direccién mas complicada, dificil

de encontrar y memorizar.

Si la empresa tiene dominio propio, en el caso de que decida cambiar de
compafiia a la que alquile el espacio, la direccion se mantiene, ya que el
dominio propio pertenece a la empresa que lo usa y puede instalarse en otro
host sin problemas. Si no tiene dominio propio y decide cambiar de proveedor
de Internet, su direcciéon de Internet cambiara y tendra que reflejarlo en su

publicidad.

El dominio propio ofrece una imagen mas profesional y competente. Los
clientes agradeceran que se les proporcione un acceso sencillo y consistente a

su informacion.
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5.5.6 URLs

El Localizador Uniforme de Recursos (URL; Uniform Resource Locator ) es una
direccion especial usada por los navegadores Web, para tener acceso a
informacion en Internet. El URLs especifica el ordenador en que se hospeda, el
directorio y el nombre del fichero a través de estas direcciones o URLs vamos a
poder conectar los diferentes objetos (no solo texto), aunque se acceda a ellos
a través de diferentes protocolos. Si no sabemos el URLs, se puede ir a al URL

de alguno de los indices de busqueda conocidos como buscadores.
5.5.7 El sitio Web de Bahia de Caraquez

Los sitios Web por lo general estan disefiados en base ala visualizacion de la
pantalla, es decir, 955 px x 650 px. El sitio Web De Bahia estara disefiado en
un formato de 950 px de ancho, un poco menos de lo comun ya que las fotos

saldran de este esquema hacia ambos lados, como se muestra a continuacion.

Encabezado Navegacién principal

Baners informativos
o0 avances

Animacién
fotogrdfica
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La pagina Web de Bahia de Caraquez sera una péagina estatica, ya que los
usuarios sélo podran obtener informacién y no intercambiar datos como en
paginas que contienen bases de datos. A diferencia de otras no va estar
disefiada usando el cdédigo HTML, sino que estara construida directamente en
la plataforma de Adobe Flash Professional, un programa disefiado inicialmente
por Macromedia el cual permite generar contenidos Web mucho mas

interactivos que con programacion HTML.

El sitio tendrd dos maquetas principales en su diagramacién, una para la
pagina de inicio y otra para las paginas internas. De esta forma se facilita la

navegacion del sitio y se entiende mas en que parte del sitio uno se encuentra.
5.5.8 Diagramacion del sitio

Como ya se dijo antes, la diagramacion del sitio es diferente para las paginas
internas y para la de inicio. A continuacion se muestra como se diagramé la

pagina de inicio.

950 x 200 px

950 X450 px

Banners informativos / Avances

950 x 220 px

Cierre - 950 x 80 px
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Las paginas internas tendran la diagramacién que se muestra en el boceto
abstracto. Estaran compuestas por el encabezado, la fotografia acorde al tema,

el contenido central, la barra lateral, un menu fotografico y el cierre de pagina.

Encabezado
950 x 200 px

950 x 250 px

Contenido Cenftral
680 x 385 px

950 x 255 px

Cierre - 950 x 80 px
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5.5.9 Mapa del Sitio

El mapa de un sitio Web es la representacion textual o grafica de un portal
Web. Este mapa se utiliza para organizar la navegacién de una Web y es aqui
donde se deben priorizar los contenidos mas importantes, qué es lo que los
usuarios querran encontrar primero.

Para esto se cred un esquema del arbol de navegaciéon de www.bahia.com.ec,

pagina turistica de la ciudad de Bahia. A continuacién se muestra el esquema.

Mapa del Sitio

www.bahia.com.ec

Contactanos

Informacidn

Inicio Asi es Bahia sQue te ofrecemos? | . _
............. T . B B SRt P
| | A
La Historia La Ciudad El clima de hoy
S S N T
Su gastronomia Soly Playa Mapas y vias
La Isla Corazén ' Donde hospedarse |
Chirije Arqueoldgico : Donde comer
 — o N
El Puente Agenda / Eventos

l Mirador La Cruz

5.5.10 El Banner Web

Los banners Web son imagenes o animaciones para el Internet que son
creados con la finalidad de informar, promocionar o promover algo en el mundo
entero, por medio del Internet.

Por lo general existen paginas Web muy transitadas por usuarios del
cyberespacio, estas paginas tienen espacios donde uno puede promocionar
pagando por el servicio, ya sea mensual, trimestral o anual. Para promocionar
el sitio Web de Bahia se escogio un banner de 336 px de ancho por 850 px de
alto. Los banners se disefian con las medidas exactas de donde se ubican y en

base al presupuesto con el que se cuenta.
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5.5.11 Plantillas de Microsoft Powerpoint

El Microsoft PowerPoint es un programa disefiado para crear faciimente
presentaciones con imagenes y texto. Este programa por lo general se lo utiliza
en las empresas e instituciones, y suelen tener disefios propios y con la imagen

0 marca de dicha entidad.

Para la imagen global de Bahia de Caraquez se cre6 una plantilla para las
portadas de las presentaciones y otra para las diapositivas internas. En la
pagina siguiente se muestran sus disefios y las tipografias con tamafos y la

distribucion.



112

Plantillas para presentaciones en Microsoft PowerPoint

Portada

Marca al 250%

Cludad sin copia

Titulo de presentacioén - Century Gothic 45pts.

Sub - Titule de la presentacion - Century Gothic 35 pts.

Paginas internas

E’T a‘....— Marca al 150%
Titulos - Century Gothic. 45 pts  UBLIIC

P> Sub-Thulo de pégina - Cenlury Golhic 2§ pls.

Cuerpo de lexio Helvelica 18 pls_ Helvetica 18 pls
Cusrpo de lexdo Helvebica 18 pls. Helvelica 18 pls
Cusrpo de lexio Halvetica 18 pis. Helvelica 18 pls
Cusrpa da lexio Helvabca 18 pls. Helvehica 18 pls
Cuerpo de fexdo Helvebca 18 pls. Halvehca 18 pty
Cuerpo de texto Habvolica 18 pte. Hobvalica 16 pts

P Sub-Titulo de pagina - Century Gothic 25 pts.
Cuerpo de texto Hetvetica 18 pls. Hetvetica 18 pis
Cunpo de fexio Helvelica 18 pis. Helvetica 18 pls.
Cuerpo de texto Helvalica 18 pls. Helvelica 18 pls
Cuetpo de texio Halvelica 18 pis. Helvelica 18 pts

Compo do ot Hevescs 18 e Hetoakcn 18 Plantillas de
Powerpoint de
1024 px por 768 px
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5.5.12 Newsletter para mailing

Para mandar actualizaciones sobre la pagina Web de Bahia, noticias sobre
ultimos eventos y otros, se disefid un Newsletter para mailing. Este Newsletter
tendra 600 px de ancho por 750 px de alto, aunque su altura podria variar en

funcion de los contenidos.

Newsletter al 30% de esccla

titulo Century La Isla Corazén B
Gothic a 30 pts. y su diversidad
de especies

Marca al 130%

Cuerpo de
fexto en Fotografia
Helvética a de 240 px
14 pts. de altura
__ +— Fotografia
de 240 px
de altura
botén en | -
Helvética w www.bahla.com.ec———— Sitio Web
a 25 pts. ok et ol Pie del pagina

Century G. 7 pfts.

Century Gothic
a 14 pts.
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Conclusiones

La ciudad de Bahia de Caraquez tendra ahora una nueva marca ciudad,
la cual si es utilizada correctamente podra darse a conocer al mundo y
al turismo local, con su riqueza natural, la ciudad, sus playas y los
demas atractivos turisticos que hacen unica a esta ciudad de la costa

ecuatoriana.

La campafia de publicidad, disefiada especialmente para la ciudad,
ayudara al posicionamiento de la nueva marca ciudad de Bahia de
Caraquez, la cual se difundird rapidamente, despertando la curiosidad

de potenciales turistas tanto nacionales como extranjeros.

Los articulos promocionales utilizados ayudaran a la difusién de la
marca ciudad Bahia de Caraquez, creando un reconocimiento de la
marca y la ciudad, asociandolos con los demas elementos graficos

desarrollados.

La marca ciudad Bahia de Caraquez es un proyecto totalmente viable,
que con la ayuda de la Alcaldia del Cantdn Sucre y del Gobierno

Nacional, podra generar un presupuesto para su ejecucion.

Las vallas de publicidad y los anuncios en revistas y periddicos
ayudaran al reconocimiento de los atractivos turisticos que tiene la
ciudad, logrando una mayor promocioén y mas visitas de parte de los

turistas.
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Recomendaciones

* Se recomienda al Gobierno Cantonal de Sucre poner en marcha la
nueva campafa de publicidad y la imagen turistica creada
especialmente para la ciudad de Bahia de Caraquez, con el fin de que la

marca perdure y quede en la memoria de la gente.

* Que la imagen global sea aplicada correctamente y en todos los
soportes especificados en el manual de uso de marca, para asi poder
tener una linea gréfica definida y se vea reflejada en la promocion.
Ademas se recomienda que la marca no se quede igual, sino que se
busquen nuevas formas de promocionarla por medio de técnicas

modernas de mercadeo.

* Es recomendable que se haga un seguimiento del uso de la marca en
todos los ambitos, y tener muy en cuenta que se actualicen vallas,
publicidades, el sitio Web, entre otros, para asi cerciorarse que los
contenidos no sean obsoletos o que las publicidades estén en 6ptimas

condiciones.

* Que se hagan conferencias y reuniones con los distintos actores
turisticos, tales como duefios de restaurants, duefios de hoteles y guias
turisticos para hablar y dar a conocer el nuevo concepto de marca
ciudad y se haga conciencia de los beneficios econémicos y sociales

que esto traeria a la ciudad.



Cotizacién de la produccién de los distintos elementos

® Publicidad en medios impresos

Descripcion Descripcion Cant. Precio total |

o : e byt 1

v Aviso de prensa Media pagina de El Comercio 1 4080.00 + IVA |
 Aviso de Revista Pagina completa Diners Club ‘ 1 ‘ 1300.00 + VA

= Publicidad en Vallas

Descripcion Descripcion | Cant. | Precio total
Talla_publicitaria 800 _cm x400 cm-3 mes;“ | 1 | 6437.00 + IVA
| v Valla puﬂb?ci_taria | 8_0(_)_cn-1-;( 400cm -6 mesés ) 1 | .-_8 583.00 + IT/A i
Valla publicitaria 800 cm x 400 cm - 12 meses 1 12 205.00 + IVA
Paleta luminosa 180 cm x 100 cm - 3 meses 1 2 531.00 + VA
v Paleta luminosa _.180 c;( 100 cm - 6“meses 1 1-_ _ _3_3;5&)_{@\_
Pak_ata Iumi;osa_ ._180 cr;1 x 100 cm - 12 meses 1 __4 5-(;0._00 + IV;A_
v Valla de bus 200 cm x 130 cm - 3 meses 3 | 2250.00+IVA

m Afiches y guia de bolsillo

Descripcion Descripcion | Cant. ‘ Precio total

‘ v guia de bolsillo impresas y dobladas [ 1000 400.00 + IVA
- N I — —

|« Afiches | 40.cm x 60 cm. couché 1509 | 1000 | 190.00 + IVA

= Articulos promocionales

Descripcion Descripcion Cant. Precio total
v gorras camioneras / de malla 500 ‘ 1_55000 + IVA
J bolso de playa tela con el Iz).éo- i_mpreso 500 ' 2 225(;0+WA—
»/ paraso-les R c-o-r-w- I;a_n"-larca impre;l - 150 4 560.00 + IVA
._~/_ ca_r;n_s_(;tas ) sudadera (;)n logoy disefio | 800 3 840.00 + IVA |
v llaveros material: plastico 1000 560.00 + IVA_ “
| v jarros N de ce_rélmica impre_sién_digitél | 560 | 2 165.00 + IVA i
I {e_;gergz__ l impresos_full (_3_9Ior - 1_(-)00 417.00 + IVA

V' Los items con el visto son los que forman parte de la inversion total
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Cotizacion del diseno de los distintos elementos

Descripcidn

v Sito Web

v Banner Web

Descripcion : Cant. Precio total
disefio / domino y hosting 1 afo | —— | 1 350.00 + IVA
sin animacion 70.00 + IVA

= Publicidad en medios impresos

v Aviso de prensa

Media pagina de El Comercio | —— 110.00 + IVA

v Aviso de Revista Pagina completa Diners Club — 135.00 + IVA

® Publicidad en Vallas

v Valla publicitaria

' Paleta luminosa

800 cm x 400 cm | — 215.00 + IVA
180 cm x 100 cm F— 190.00 + IVA

v Valla de bus

200 cm x 130 cm — 205.00 + IVA

m Afiches y guia de bolsillo

V' guia de bolsillo

ilustracion compleja — 235.00 + IVA

v Afiches

40 cm x 60 cm. 168.00 + IVA

® Articulos promocionales

v gorras camionera / de malla — 10.00 + IVA
| v bolso de playa - tela con el logo impreso I 15.00 + IVA |
| v parasoles con la m;a_rcé impresa W 45.00 + IVA

v camisetas suaadera conlogoy dise.ﬁE) — 75.00 + IV_A
_»/Taveg_ material: plastico . - 28.06 + IVA

Vv jarros de ce_rélm_i; itﬁpresién digital i — 75.00 + IVA.

.~/ esferds impresos full color | : 15.00 + IVA |

® Inversion total del proyecto

Incluye disefo y la produccion 38 736.00 + IVA $ 40 024.32

V' Los items con el visto son los que forman parte de la inversion total
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Diseno grafico
P Impresion laser full color
Servicio de imprenta
“L C s ” impresion v empastado de tesis
as Oplas ¢« Sellos de caucho
Plastificado de documentos
Restauracién de libros v
, s G ;C_Q\_xi_}:s_C‘.Q- encuadernacion
g Gy 85 =F Anillado metalico doble

' e

Quito , agosto 19 de 2011.

Atentamente: Sefior Gabriel Bellettini

PROFORMA

1000 Guias de bolsillo tamafio super A3, impresas en couche de 150gr. lado y lado, full color , lamina
das y dobladas $ 0,40 c/u. Total $ 400,00

Al precio indicado se le debe agregar el valor del I.V.A.
‘ El cliente proporciona el disefio listo para la impresion

Entrega en tres dias laborables

Forma de Pago: 50 % de anticipo y 50% a la entrega del trabajo.

Atentamente,

Roauwala

’ Juan Quishpe )
JEFE DE PRODUCCION Y VENTAS

nm/jq

LOCAL 1: Av. El inca E 7-10 y Francisco de Izazaga (Frente al Colegio de América) Telf.: 2 814 346 /2 412 252 / 099 863 508

» LOCAL 2: Gaspar de Villarroel E 4-127 y Av. Amazonas (Junto a Mutualista Pichincha) Telf.: 2 462 950 /2 462 957 / 099 863 508
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LETRAISIGMA

DE MEDIOS

EL MEDIO

Quito, 10 de Agosto de 2.011
GNN-PS-00246-011

Sefior

Gabriel Bellettini

Ciudad.-

De nuestra consideracién:

Es grato presentar a usted nuestra propuesta para el alquiler de diversos

productos a nivel Nacional.

VALLAS A NIVEL NACIONAL
VALORES UNITARIOS

TIPO VALLA # VALOR 3 MESES VALOR 6 MESES | VALOR 12 MESES
Front Light
UIO 8 X 4 MTS 1 $ 6.437,00 $ 8.583,00 $ 12.205,00

CERRAMIENTOS QUITO

VALORES UNITARIOS

CERRAMIENTOS # VALOR 3 MESES VALOR 6 MESES | VALOR 12 MESES
Front Light
3,20 x 2mts 5
Mddulos $ 7.313,00 $ 9.750,00 $ 15.000,00

PARADAS DE BUS QUITO
VALORES UNITARIOS

PAREDEROS # VALOR 3 MESES VALOR 6 MESES | VALOR 12 MESES
Front Light
2,40 X 1,20MTS |DOBLESY
SIMPLES $ 2.531,00 $ 3.375,00 $ 4.500,00

FORMA DE PAGO:

A convenir con el cliente

VALORES INCLUIDOS EN PRECIOS ANTERIORMENTE DETALLADOS:

Impresion de la imagen.
Pruebas de color previo la impresion final.

Mantenimiento permanente de la estructura imagen y sistema eléctrico.

Seguro contra robo y dafos.
Permisos municipales y / o provincial




ESPIRITU DIGITAL -

Numero de Cotizacion: 001-00315|

Quito, 17 de agosto, 2011

Gabriel Bellettini
Cuidad

De nuestra consideracién

Por medio de la presente le hacemos extensivos nuestros saludos y
ponemos a consideracion la propuesta de nuestros servicios

Item/Producto Cantidad Valor Valor Total

Disefio y progrmacion de una pagina Web 1 1350 1350

Incluye: El disefio y la programacion de una pagina
Web desarrollada en Flash con paginas estéticas y
con 16 paginas internas. Incluye ademas el dominio y
el hostgin de la pagina por un afio.

Subtotal: 1350
IVA: 162
TOTAL 1512

Son mil quinientos doce 00/100

Cotizacion valida por 15 dias a partir de la fecha indicada en la presente.

Formas de Pago:

50% de los honorarios de Notuslink a la firma del contrato o a la aceptaciéon de la propuesta
50% del valor pendiente contra entrega del producto

Nuestros servicios> E-marketing, manejo de redes sociales, posicionamiento

Atentamente,

Camilo Carcelén V.
Gerente General
Notuslink Cia. Ltda

Direcciéon: Colon E9-58 y 6 de Diciembre, piso 7 of. 705
Teléfono: 2521 803 - Quito, Ecuador



LECTORIA:

Gestion

CIRCULACION: 1&.C00 Ejemplares

3 lectores por eemelar

SUSCRIPTORES: 87% / PUNTOS DE VENTA: 135%

FECHA DE CIRCLLACION: El 16 de cada mes
PERFIL DEL LECTOR

GENERO % DISTRIBUCION %
MUJERES 36% Quito 40,0%
HOMBRES 64% Guayaquil 31.8%

Otros 28,1%
NIVEL SOCIO ECONOMICO EDUCACION
NIVEL A 7% Supenor 67%
NIVEL 8 44%% Postgrados 26%
NIVEL C 18% Secundana 7%
EDAD OCUPACION
12 A 17 ANOS 1% Directivo /gerente / jefe 28%
18 A 24 ANOS 21% Propietario de Negocic 23%
25 A 44 ANOS 44% Profesional independiente 22%
45 A 65 ANOS 4% Ejecutivo 15%

Estudiante S%

Emoleado /oficinista 7%

TARIFAS 2011
UBICACION TARIFA UNITARIA
CONTRAPORTADA EXTERIOR $ 2.000,00
PORTADA INTERIOR % 1.500,00
PUBLIREPORTAJE $ 1.400,00
CONTRAPORTADA INTERIOR $ 1.500,00
PAGINA DETERMINADA $ 1.350.00
DOBLE PAGINA $ 2.300,00
PAGINA DERECHA % 1.300,00
PAGINA INDETERMINADA $ 1.150,00
2/3 VERTICAL g 550,00
1/2 VERTICAL $ 840,00
DIMENSIONES PARA ELABORACION DE ARTES

FORMATO GUIA DE CORTE CAJA TIPOGRAFICA SANGRADO
UNA PAGINA 20,5 x 27cms 19,5 X 26 cm 215X 28cm
DOBLE PAGINA 41 x 27 cms 40 X 26 cm 42 X 28 cm
1/2 VERTICAL VERTICAL 10,25 X 27 cms 925X 26 cm 11,25 X 28 cm
2/3 VERTICAL VERTICAL 13,5 X 27 cms. 12,5 X 26 cm 14,5 % 28 cm

FECHAS DE CIERRE
FECHA DE CIERRE DE EDICION: 20 DE CADA MES
ENTREGA DE ARTES: EL 24 DEL MES ANTERIOR A LA PUBLICACION
FECHA ENTREGA DE INSERTOS: E£L 9 DEL MES DE LA PUBLICACION

INSERTOS
TAMANO INSERTOS: LNA PAGINA
DISTRIBUCION NACIONAL / PRECIO UNITARIO: & 0,07

Teléfonos Quito: 2545 209 / 2545 190 / 2545 238
Telefénos Guayaquil: 2692290/91/92
www dinediciones.com

> >
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comunicaciones |
publicitarias |

Senor
GABRIEL BELLETTINI VELA

Presente.- | Cotizacion 236 - 08 -2011AM |

Quito D.M., 24 Agosto - 2011

De nuestra consideracion:

Mediante la presente los saludamos y a la vez hacemos llegar la siguiente propuesta:

Un logo serigrafiado a 4 colores.

Tiempo de entrega:
7 - 10 dias habiles aproximadamente, una vez aprobada la muestra fisica.

IT | cant. |PrRECIOUNIT.] TOTAL | DESCRIPCION DEL ARTICULO
o1 | 1.000]| 0,387 |  387,00] BOLIGRAFOS PLASTICOS
Modelo: BP-02
El precio incluye: Color cotlzado: blanco.

Tiempo de entrega:
7 - 10dias habiles aproximadamente, una vez aprobada la muestra flsica.

T | cant. |preciouniT.] TOTAL | DESCRIPCION DEL ARTICULO
02 | 1.000]| 0417| 417,00 BOLIGRAFOS PLASTICOS S
Modelo: WAID. ‘___:,____.“.-»-'
El precio incluye: Color cotizado: blanco con naranja,
Un logo serigrafiado a 4 colores. amarillo y verde.

Un logo serigrafiado a 4 colores.

Tiempo de entrega:
7 - 10dias habiles aproximadamente, una vez aprobada la muestra flsica.

IT | cant. |PrEciouniT.] TOTAL | DESCRIPCION DEL ARTICULO
03 | 1.000 | 0474 | 474,00 BOLIGRAFOS PLASTICOS N —
Modelo: ARTDECO.
El precio incluye: Color cotizado: plata con azul, naranja, . —
Un logo serigrafiado a 4 colores. rojo y verde. m
7 - 10dias habiles aproximadamente, una vez aprobada la muestra flsica. L
iT | cant. |ereciouniT.| TOTAL | DESCRIPCION DEL ARTICULO
04 | 1.000 | 0497 | 497,00 BOLIGRAFOS PLASTICOS
Modelo: BOL - 311
El precio incluye: Color cotizado: plateado.




IT | cant. Jpreciounit.| TOTAL | DESCRIPCION DEL ARTICULO

os | 1.000] 0,365 |  365,00] BOLIGRAFOS PLASTICOS
Modelo: BOL - 2885
El preclo incluye: Color cotizado: rojo.

Un logo serigrafiado a 4 colores.

Tiempo de entrega:
7 - 10 dias habiles aproximadamente, una vez aprobada |la muestra fisica.

Un logo serigrafiado a 4 colores.

Tiempo de entrega:
7 - 10 dias habiles aproximadamente, una vez aprobada la muestra fisica.

i | canT. |PReEciouNIT.] TOTAL | DESCRIPCION DEL ARTICULO
o6 | 1.000] 0442 |  442,00] BOLIGRAFOS PLASTICOS
Modelo: BOL - 2808
El precio Incluye: Color cotizado: plateada con rojo.

Tiempo de entrega:
7 - 10 dias habiles aproximadamente, una vez aprobada la muestra fisica.

IT | cant. |PrREciouNIT.] TOTAL | DESCRIPCION DEL ARTICULO
07 |  so00| 3,700 | 1.850,00] GORRAS IMPORTADOS
Modelo: Strong Caps
El precio incluye: Codigo: SC-45 4
Un logo bordado a full color, Color cotlzado: roja con blanco. 4
Aproximadamente hasta 20 mil puntadas. Descripcién: 5 paneles con ajuste plastico.

Color cotizado: Blanco.
Tiempo de entrega:
7 - 10 dfas habiles aproximadamente, una vez aprobada la muestra fisica.

Im | canT. |PRECIOUNIT.] TOTAL | DESCRIPCION DEL ARTICULO
08 |  800] 4,800 | 3.840,00] CAMISETAS
Modelo: Sudaderas
El precio incluye: Tallas: S-M-L
Una impresién A-4 a full color. Materlal: Quiana.

Tiempo de entrega:
10 - 15 dfas habiles aproximadamente, una vez aprobada la muestra fisica.

IT | canT. |PReCioUNIT.| TOTAL | DESCRIPCION DEL ARTICULO
09 |  s00] 4,450 | 2.225,00] BOLSOS
Material: Lona Cordura.
El precio incluye: Medidas:
Una impresién A-4 a full color, Color: a producir (puede elegir)




IT | cant. |PRECIOUNIT.] TOTAL | DESCRIPCION DEL ARTICULO

10 | 500 4,330 |  2.165,00] IARROS DE CERAMICO

El precio incluye:

. e

£&.
-

Una impresidén A-4 a full color, en el area total del jarro.

Tiempo de entrega: _1})
7 - 10 dias habiles aproximadamente, una vez aprobada la muestra fisica. 3 & hshnr
im | cant. |PreciouniT.] TOTAL | DESCRIPCION DEL ARTICULO
11 | s00] 0,690 |  345,00] IARROS DE PLASTICO
- Color requerido: negro
’ ; El precio incluye:

Un logo serigrafiado a 4 colores.

Tiempo de entrega:

7 - 10 dias habiles aproximadamente, una vez aprobada la muestra fisica.

Los precios estan en délares americanos (USD) y no incluyen L.V.A,
Condiciones de pago: 50% con la orden de compra y el saldo contra entrega.

Plazo de vigencia: Cotizacién valida por 10 dias.

Atentamente,

Ing. Alexandra Macias Ordéiiez.

Creaglft & CRM.- Jefe de Produccion & Logistica
02 - 2412-410/ 2405-120

09 - 7099909 Claro.

08 - 7616699 Movi

amaciasordonez@gmail.com
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