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RESUMEN

El presente proyecto turistico busca disefiar un producto turistico para la
comunidad Shuar “Tarimiat” cantén y provincia de Pastaza, con la finalidad de
promover y fomentar el turismo comunitario en especial explotar los recursos
turisticos; patrimonio natural y cultural que posee la comunidad Shuar
“Tarimiat”. Potencializar esta diversidad garantizando la conservacion,
preservacion, uso razonable y sostenible diversificando la oferta actual que

posee la provincia y el pais.

Para identificar el potencial turistico de la comunidad Shuar “Tarimiat’. La
viabilidad y factibilidad de la presente propuesta turistica, se analiza en el
capitulo 1. La problematica, causas y consecuencias, antecedentes vy
justificacion. También se analizan temas generales como: conceptos de
Turismo; Tendencias del mercado turistico y regional; Turismo sostenible;

Turismo en el Ecuador y Turismo comunitario.

En el capitulo II, se analiza el diagndstico del sistema turistico de la comunidad
enfocado a la caracterizacion del territorio, analisis de oferta y demanda

turistica actual, analisis FODA.

En el Capitulo Ill, se propone el Disefio del Producto Turistico, sus objetivos e
indicadores de la propuesta, matriz marco légico, cronograma y presupuesto de

inversion.

En el capitulo IV, enfoca la estrategia de implementacion, estrategia de

ejecucion (plan de marketing), viabilidad del proyecto, seguimiento y evaluacion.

La propuesta turistica trata pone en valor las culturas como son la Shuar y
Achuar actuales de la provincia de Pastaza, dando mayor importancia a estos
pueblos milenarios que han sido marginados por la sociedad en general, por
estos antecedentes a traves del turismo se pretende fomentar el rescate de los
valores culturales enrigueciendo en el diario vivir, mediante el desarrollo de
turismo comunitario, donde los entes ejecutores serdn la comunidad local con

sus habitantes.
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ABSTRACT
This tourism project seeks to design a tourism product for the Shuar community
"Tarimiat" canton and province of Pastaza, in order to promote and encourage
community-based tourism in particular exploiting tourism resources; natural and
cultural heritage that has the Shuar "Tarimiat® community. Potentiate this
diversity by ensuring the conservation, preservation and sustainable use

reasonable diversifying the current offer that has the province and the country.

To identify the tourism potential of the Shuar "Tarimiat® community. The
feasibility and practicability of this tourist proposal, discussed in Chapter I. The
problem, causes and consequences, background and justification. General
topics as also discussed Concepts of Tourism; Tourism trends and regional

markets; Sustainable tourism; Ecuador tourism and community tourism.

In Chapter Il, the diagnosis of the tourism system focused on the
characterization of the territory community, analysis of supply and demand

current tourism, SWOT analyzes.

In Chapter Ill, the Tourism Product Design, objectives and indicators of the
proposal, logical framework matrix, schedule and budget proposed investment.
In chapter IV, focuses the implementation strategy, implementation strategy

(marketing plan), project feasibility, monitoring and evaluation.

The tourist proposal is to value cultures such as the Shuar and current Achuar
of the Pastaza province, giving more importance to these ancient peoples who
have been marginalized by society in general, this background through tourism
aims to promote rescue enriching cultural values in everyday life, through the
development of community tourism, where the executing agencies will be the

local community with its inhabitants.
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Introduccién

Ecuador pais de los cuatro diferentes mundos, como la Costa, Andes,
Amazonia y Galapagos, caracterizado por sus diferentes pisos climéticos que lo
hacen unicos por su ubicaciébn geografica en el centro del planeta tierra,
destacada por su variada cultura y biodiversidad, posee un potencial turistico
que le han convertido en destino turistico de gran interés por su diversificada

oferta.

En la actualidad el turismo es una de las principales fuentes econémicas, en el
altimo afio ha generado alrededor de 789 millones de dodlares, segun el
Ministerio de Turismo y el Plan de Marketing 2010-2014. Se considera también
como una herramienta alternativa para promover la conservaciéon de los

recursos patrimonio natural y cultural (MINTUR, 2010).

Se debe ampliar el concepto de turismo ya que en la actualidad las personas
piensan que esta actividad es Unicamente de recreacion o esparcimiento en
playas, hoteles/ hosterias, spas, etc. En otras palabras turismo convencional o
de masas. Este paradigma ha evolucionado de manera constante generando

nuevas necesidades y motivaciones de viaje del turista.

Una de estas necesidades o alternativas de turismo, es el turismo comunitario
el cual comprende la relacion directa del turista con las familias de la
comunidad local, con la finalidad de compartir las costumbres, tradiciones y

cultura de un pueblo o grupo humano.

Con el disefio de un producto turistico en la comunidad Shuar “Tarimiat”,
cantén y provincia de Pastaza, se pretende potencializar los recursos turisticos,
patrimonio natural y cultural, promover y fomentar el turismo comunitario para

diversificar la oferta en la provincia.



Titulo de estudio

Propuesta de disefio de un producto turistico, para la comunidad Shuar de

Tarimiat, canton Pastaza, provincia Pastaza.

Planteamiento del problema

La comunidad Shuar “Tarimiat” esta conformada en un 95% por la etnia Shuar
y un 5% Achuar, de un total de aproximadamente 200 habitantes (INEC, 2010).

Los Shuar, es un pueblo milenario de gran riqueza cultural, tradicionalmente
son conocidos por su destreza en la guerra, donde como trofeo elaboraban

“T'santsas”. Son reconocidos por estar ligados fuertemente con la naturaleza.

Los Gobiernos Auténomos y Descentralizados (GAD) histéricamente han
contado con presupuestos limitados, por lo que la implementacion de
actividades vinculadas al desarrollo comunitario, han quedado en segundo
plano. Este es uno de los factores que ha motivado que los recursos naturales
y culturales de Tarimiat, no sean aprovechados como recursos turisticos, por
parte de sus habitantes, como una opcion de desarrollo comunitario (Gobierno
Autonomo Descentralizado Parroquial [GADP] Simén Bolivar, 2015).

Las causas del no aprovechamiento de los recursos naturales y culturales
como recursos turisticos son: poca inversion del Estado, deficiencia en el
sistema educativo (escuelas uni docentes, pensum curricular inadecuado, falta
de docentes profesionales), inadecuado manejo de recursos naturales de la
zona, poco aprovechamiento de sus recursos culturales y naturales; elementos
que contribuyen como efecto negativo, provocando la migracion de los
pobladores de la comunidad, en busca de nuevas fuentes de ingresos, mejores

espacios para la educacion (GADP Simén Bolivar, 2015).

En vista de estos problemas sefialados, se plantea la propuesta de disefio de
un producto turistico, para la comunidad de la nacionalidad Shuar Tarimiat,
cantdbn y provincia de Pastaza. Como una alternativa de desarrollo

comunitario, buscando enlazar a la comunidad con el Ministerio de Turismo



(MINTUR), Gobiernos Autdbnomos Descentralizados (GAD) y los actores del
sector turistico, para potencializar y generar ingresos econdmicos para las

familias de la comunidad.

Antecedentes

La comunidad de Tarimiat tiene aproximadamente 200 habitantes, de los
cuales 85 son hombres y 115 son mujeres. El 95% son de la nacionalidad
Shuar y el 5% Achuar (INEC, 2010).

Histéricamente los habitantes de la comunidad Tarimiat fueron de distintos
lugares de la Amazonia unos del canton Taisha, otros de la comunidad
Washints, quienes viendo la necesidad de progresar buscaron un espacio
geografico para crear la comunidad que en la actualidad se conoce como
“Tarimiat” que significa “hombre de posesion ancestral” que vive y mantiene
sus costumbres tradicionales, fusionando con la cultura Shuar y Achuar con un

solo objetivo de progresar comunitariamente.

Estas caracteristicas de la comunidad son consideradas como potencial
turistico en el plan de ordenamiento territorial del canton Pastaza 2015, donde
se puede evidenciar que se trabaja sobre la base de la diversidad cultural y
ambiental. Entre las caracteristicas culturales se destacan sus costumbres.
Tradiciones y formas de vida de las nacionalidades Shuar y Achuar. Entre las
caracteristicas ambientales se destacan sus rios, lagos, lagunas, montafias y

un clima calido.

El cantdon Pastaza estad desarrollando programas de capacitacion en turismo
comunitario, con la finalidad de promocionar un nuevo nivel de turismo en la
provincia fortaleciendo las bases. También capacitacion en artesanias a las 7
nacionalidades de este canton para generar ingresos alternativos de los
habitantes de las distintas comunidades indigenas y mejorar sus condiciones

de vida.

La ejecucion de la presente propuesta Turistica marca la oportunidad de

incorporar un nuevo producto turistico variado y diversificado que involucra a



las comunidades Shuar y Achuar promoviendo la difusién y extendiendo la
oferta actual que posee la provincia, dandole mayor énfasis al turismo
comunitario (FEPTCE, 2014).

Justificacién

En los ultimos afos el turismo comunitario, surge como una nueva alternativa
econOmica de las comunidades rurales, indigenas, campesinas, mestizas o
afro descendientes propias de un pais, para generar ingresos complementarios
a las actividades econdmicas diarias y defender y revalorizar los recursos

culturales y naturales locales (FEPTCE, 2014).

Las comunidades, pueblos y nacionalidades proyectan al turismo comunitario
como una actividad econémica importante, para dinamizar econémica, turistica,

social, ambiental y culturalmente al pais.

La comunidad “Tarimiat”, posee una gran riqgueza natural y cultural en gran
medida no potencializada, siendo un recurso importante para la realizacién de
actividades turisticas, por su historia, costumbres, tradiciones, folklore,

gastronomia, artesanias entre otros.

La finalidad de la presente propuesta de disefio de un producto turistico,

permitird potenciar los recursos naturales y culturales de la comunidad Tarimiat.
Delimitacion

El presente proyecto se desarrollard en la comunidad Tarimiat, ubicado en la
Provincia de Pastaza, en el sur de la amazonia ecuatoriana, cantén Pastaza, al

Sur de la ciudad de Puyo, a las orillas del rio Pastaza, en la via puyo-macas,

con Simon Bolivar como cabecera parroquial.

El proyecto permitird a los involucrados concienciar y sensibilizar acerca de los
recursos turisticos locales y el beneficio que pueden alcanzar al involucrarse,

para promover el desarrollo comunitario.



Planteamiento de objetivos

Objetivo general:

Disefiar una propuesta de un producto turistico, para la comunidad Shuar de

“Tarimiat”, canton Pastaza, provincia Pastaza.

Objetivo especifico:

e Realizar un breve abordaje te6rico de los conceptos relacionados con la
tematica turistica y la estructura del producto turistico

e Realizar un diagnéstico de la situacion actual de la comunidad Shuar
Tarimiat.

e Analizar la situacion turistica de la comunidad Tarimiat.

e Disefiar una propuesta de un producto turistico, para la comunidad de la
nacionalidad Shuar Tarimiat, cantén y provincia de Pastaza.

Métodos, técnica e instrumentos

La metodologia es el modo de decir o hacer con orden, es decir el medio para
llegar a un fin 0 es una serie de pasos sucesivos que conducen hacia una

meta. (Real Academia Espafiola 2006, p.971).

Se desarroll6 una investigacion descriptiva, exploratoria y experimental, basada
en una metodologia cualitativa; tomando en cuenta que el proyecto a ponerse
en marcha se enfocaria en la investigacién de la historia y caracteristicas de la

comunidad Shuar “Tarimiat”, acerca de sus tradiciones y cultura.

Instrumentos para la investigacion
Para poder llevar a cabo el estudio de la investigacibn son necesarios los

siguientes instrumentos:

Fuentes Primarias: Entrevistas, encuestas y opiniones.
Fuentes Secundarias: Gobierno Municipal de Pastaza, Ministerio de Turismo,
Instituto Nacional de Estadistica y Censo, Gobierno Autonomo Descentralizado

Parroquial de Simén Bolivar, textos, documentos, prensa etc.



Muestreo

En cuanto a la determinacion de la muestra, se emple6 la férmula de calculo de

la Universidad de las Américas (UDLA), del Departamento de Matematicas.

_ N
n= e2(N-1)+1

Figura: 1 Formula muestra
Tomado de: Departamento de Mateméticas, UDLA, 2014

La encuesta esta dirigida a turistas nacionales e internacionales de acuerdo al
altimo dato estadistico del GAD provincial de Pastaza, 2014 llegaron a Pastaza
3700 visitantes internacionales y nacionales por turismo (Gobierno Provincial
de Pastaza 2014)

Desglosando los valores de la ecuacion

N = 3.700
7 =196
E =011
P=05
Q=05

Aplicacion de la formula se obtuvo el siguiente resultado:

- 3.700
T 0102 (3700 — 1) + 1

n =82

El nimero de encuestas a aplicar es de 82




1. Capitulo I. Marco Teorico

1.1. Concepto de turismo

Existen varios conceptos de turismo, los cuales han ido evolucionando de
manera constante y acelerada en la historia y el tiempo convirtiéndose en la
actualidad en un tema de discusion de muchos paises. Comprende asi el
turismo “como el conjunto de actividades que realizan las personas durante sus
viajes a lugares distintos de su contexto habitual por un periodo inferior a un
afio, con propdésitos de ocio, negocios y otros motivos. (OMT, s.f)

La universidad de Murcia Espafia define al Turismo como:

Conjunto de relaciones y fendmenos que se producen como
consecuencia del desplazamiento y estancia temporal de personas fuera
de su lugar de residencia, siempre que no esté motivado por razones

lucrativas (Escuela Universitaria de Turismo, s.f).

Esta actividad llamada turismo genera divisas y empleo en los paises. Y es un
sector econémico muy importante en el ambito mundial y sobre todo en los

paises en proceso de desarrollo.

El Ministerio de Turismo del Ecuador define como:

(...) cualquier tipo de viaje de una persona fuera de su lugar de
residencia fija por mas de 24 horas, generalmente con fines de
recreacion o disfrute. Por lo que se podria decir que el turismo, es
aquella actividad que implica desplazamiento momentaneo con
realizacion de gasto de renta, cuyo objetivo principal es conseguir
satisfaccion con los bienes y servicios que se ofrecen a través de una
actividad productiva, generada mediante una inversion previa (MINTUR,
s.f).

Partiendo de estas aproximaciones conceptuales, se puede resumir que la
principal implicacion de los turistas o visitantes, en el desplazamiento en un
lugar distinto a su entorno habitual, relacionada con la motivacion que los

lugares pueden generar. Las diferentes motivaciones generadas por los



diferentes enclaves geograficos han convertido al turismo en un fendmeno

social en constante crecimiento.

1.2.

El turismo como actividad econdmica

1.2.1. Impactos del turismo a la economia

Segun Necochea, V. 2012, en “Dimensidén econdémica del turismo” define como

un elemento que:

1.3.

Contribuye al Producto Bruto Geografico (PBG): Los gastos realizados
por los turistas

Distribucidon del ingreso: El turista debe trasladarse desde su lugar de
origen hasta el lugar de destino para efectuar el consumo. Esto produce
un derrame econdmico en el plano social y espacial.

Efectos directos: Los generados como consecuencia de los ingresos que
perciben las empresas que suministran bienes y servicios directamente
a los visitantes.

Efectos indirectos o multiplicadores: Los que se producen en la medida
en que la actividad de las empresas especificamente turisticas impulsa
el desarrollo de otros rubros del sistema econémico.

Creacion de empleo: No sélo se generan en el propio sector turistico y
en los sectores proveedores de éste, sino que da lugar a puestos de
trabajo adicional es que se derivan de los efectos multiplicadores.
Instrumento de desarrollo: Fuente de divisas, vehiculo para el
intercambio entre grupos sociales y culturales, forma de canalizar
ingresos y fomentar regiones atrasadas, migraciones internas, desarrollo

sin mobiliarios y urbanisticos, etc. (Necochea, 2012).

Tendencias del mercado turistico mundial y regional.

El turismo en el mundo representa el 9% del Producto Bruto Interno (PIB), y

genera 1/11 empleos, en $EE.UUL.3 billones en exportacion, 6% del comercio

internacional y 6% exportacion de los paises menos desarrollados (OMT. citado
en Vogeler, 2014)



El turismo en el ailo 2013 que representa en continente americano es de 168
millones (15.5%) en llegadas internacionales y el ingreso por turismo
internacional representa 229.000 $EE.UU (19.8%) esto representa a américa

en porcentaje en ingresos turismo internacional (OMT, 2014).

América del sur recibe llegadas de 27.4 millones de turistas internacionales y

un ingreso econdmico por llegadas de 23,900 millones de délares (OMT, 2014).

Paises por ranking de llegas e ingresos. En llegadas tenemos el siguiente
orden: Francia, EE.UU, Espafa. El orden ingresos son: EE.UU, Espafa y
Francia. También como paises principales emisores de turismo son: China,
EE.UU, Alemania (OMT, 2014).

Tabla 1 Turismo internacional por regiones:

| PROYECCIONES DE CRECIMIENTO, PROMEDIO

REGIONES 2010-30
MUNDO 3.3%
AFRICA 5.0%
AMERICA 2.6%
ASIA'Y EL PACIFICO 4.9%
EUROPA 2.3%
ORIENTE MEDIO 4.6%

Tomado de OMT, citado en Vogeler, C. 2014. Tendencias y desafios del turismo internacional
1.4. Producto turistico estructuray clasificacién

1.4.1. Concepto de producto turistico

La motivacion del turista/visitante estd estrechamente relacionado con la oferta
que puede desarrollar un destino turistico, siendo el producto turistico la
motivacion de viaje como un punto de partida el siguiente concepto esta

vinculado con el disefio del producto turistico, segin el MINTUR es el:

Conjunto de bienes y servicios que se ofrecen al mercado en forma
individual o en una gama muy amplia de combinaciones resultantes de
las necesidades, requerimientos o deseos del turista y/o visitante,
(MINTUR, s.).
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Por otro lado Gonzales, P. define al Producto Turistico tomando en

consideracion lo expuesto por Kotler:

Kotler, P. (2004) sefala tres niveles de producto: el genérico, el
esperado y el mejorado. El producto genérico seria aquel destinado a
satisfacer la necesidad mas basica del cliente. El producto esperado
representa el conjunto de atributos que el consumidor espera recibir en
relacion con las expectativas y necesidades que éste tiene sobre el
mismo. En relacion con el producto mejorado, podemos decir que
incluiria toda una serie de beneficios sobre el producto genérico y el
producto esperado con el objetivo fundamental de diferenciarse de la

competencia (Kotler, 2004).

Analizando varios conceptos con diferentes puntos de vista se puede platear
que el producto turistico es la union de elementos tangibles e intangibles que
ofertan las empresas de turismo para satisfacer las necesidades y expectativas

de los clientes en el mercado.

1.4.2. Componentes del producto turistico
Los siguientes autores definen a los componentes del producto turistico:

Ebrahimi, N. (1995), Arecenza, M. (2006) también establece tres
elementos constitutivos del producto turistico: los atractivos turisticos, las
instalaciones turisticas y la infraestructura que da acceso al lugar,
(Ebrahimi y Acerenza citado en Gonzales, 1995- 2006)

Los elementos analizados por los autores son:

Los atractivos turisticos, encargados de generar atraccion hacia el lugar
de destino estrian compuestos, a su vez, por elementos naturales, como
la topografia, la flora, la fauna, el clima o el paisaje; y aquellos de
naturaleza humana, como las manifestaciones culturales locales y las

atracciones hechas y gestionadas por el hombre (Gonzales, s.f).
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Arecenza, 2006 denomina facilidades turisticas, éstas estarian
constituidas por las instalaciones existentes en el destino o en el lugar
donde se localizan los atractivos turisticos. Estas permiten la estancia en
el lugar de destino, el alojamiento, manutencion y la participacion y
disfrute de los atractivos ofrecidos, ademas del acceso a servicios
complementarios. Para finalizar Arecenza, 2006 también hace hincapié
en la importancia del transporte hasta el destino como elemento

constitutivo del producto turistico, (Arecenza, 2006)

1.4.3. Clasificacion de productos turisticos

Segun Nicolau, (2011) la clasificacion de los productos turisticos se agrupan en
funcion de los habitos de compra de los clientes por ejemplo: Productos de
conveniencia, Productos de compra esporadica, Productos de especialidad.

Productos no buscados

1.4.3.1. Productos de conveniencia

Hace referencia a las compras no planificadas, en las que el consumidor,
invierte poco tiempo en la busqueda y comparacion, pues son compras gue se
realizan de forma rutinaria, (Nicolau, Clasificacion de los Productos Turisticos:

compra esporadica, 2011)

1.4.3.2. Productos de compra esporéadica

Son aquellos productos adquiridos en un proceso de seleccién, donde se

comparan los distintos atributos de los mismos. (Nicolau, 2011, p. 8)

1.4.3.3. Productos de especialidad

Son aquellos productos que tienen unas caracteristicas Unicas, y que el
consumidor esta dispuesto a obtener sea como sea, (Nicolau, Productos de
Especialidad, 2011).

1.4.3.4. Productos no buscados

Son productos que le consumidor no sabe que existen, o que sabiéndolo
no desea comprar, y que sélo buscara en determinados momentos de la
vida, (Nicolau, 2011, p. 8)
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Al pasar el tiempo esta actividad ha ido evolucionando creando nuevas

motivaciones y por ende alternativas nuevas en el desarrollo del Turismo.

1.4.4. Productos turisticos del Ecuador

Segun el PLANDETUR 2020 el Ecuador tiene varias lineas de productos

turisticos articuladas tanto naturales como culturales y son los siguientes:

Tabla 2 Productos turisticos del Ecuador

Circuitos o Parques nacionales
Circuitos generales
generales
Sol y playa Sol y playa ) Reservas y bosques privados
i i Ecoturismo y _
Turismo Turismo ) Rios, lagos, lagunas y cascadas
o o turismo de
comunitario comunitario
i i naturaleza _
Patrimonios Observacion de flora y fauna
naturales y
culturales
Mercados y Deportes terrestres
artesanias Turismo de
Gastronomia deportesy | Deportes fluviales
Shamanismo aventura Deportes aéreos
Fiestas populares Deportes acuéticos
Turismo religioso Termalismo
Turismo cultural Turismo urbano Turismo de | Medicina ancestral
Turismo salud Spas
arqueolégico
CAVE, cientifico, Haciendas, fincas y plantaciones
académico, )
) Agroturismo
voluntario y
educativo
] Turismo de | Reuniones, incentivos,
Haciendas ] ] o
oo convenciones | conferencias, exposiciones 'y
historicas )
y congresos | ferias
Parques i Turismo de | Cruceros
. Parques teméticos
tematicos cruceros

Tomado de PLANDETUR?2020, 2007. Linea de productos turisticos en Ecuador,

2007 p.72

En la tabla N°2 se puede apreciar que en la actualidad la oferta turistica del
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pais se encuentra concentrada especificamente en las actividades de
naturaleza y cultura, siendo el turismo comunitario una nueva alternativa de

desarrollo a nivel local.

1.5. Turismo comunitario en el Ecuador.

El turismo comunitario en el Ecuador ha ido evolucionando de manera
constante al pasar el tiempo, siendo hoy una de las alternativas de desarrollo

mas sostenibles que Ecuador ha promovido.

Siendo una actividad que ha generado mucho interés por la sociedad varios

autores aportan con sus consideraciones:

A decir del MINTUR, 2014 el turismo en Ecuador inicia su desarrollo moderno
en los afios 50 del siglo XX, es principalmente en las tres Gltimas décadas, en
gue empieza a consolidarse como actividad econdémica y socio-cultural de
importancia.

En el campo politico, la creacién de una instancia gubernamental el actual
Ministerio de Turismo surge tan solo hace 14 afios” (MINTUR, 1992, citado
en Solis,D. 2007, p.21).

El MINTUR es la instancia gubernamental promotora del disefio, promocién

del sector turismo del Ecuador.
Hoy, el turismo representa para Ecuador la tercera actividad en
importancia econémica, luego del petréleo y el banano (sin considerar
los ingresos de las remesas de los emigrantes). Implica un promedio de
700.000 visitantes extranjeros por afio y alrededor de 800 millones de
dolares que ingresan al pais por este concepto (MINTUR, 2006, citado
en Solis, 2007, p.21).

1.6. El turismo comunitario ecuatoriano en la actualidad.
Segun Solis (2007) el turismo comunitario ecuatoriano hoy, después de haber

transcurrido aproximadamente tres décadas:

parecen poder obtenerse algunas certezas. Ademas de dinamizar y

vigorizar el mercado interno y externo, el turismo comunitario ha podido
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aportar en la construccion de relaciones mas equitativas y respetuosas,
generadas a partir de la revalorizacion de practicas, costumbres y
saberes tradicionales, propios de los pueblos y nacionalidades del
Ecuador (Solis, 2007).

Siendo una de las alternativas que actia de manera indirecta como un factor
que posibilita la autoafirmacion de la identidad cultural, la preservacion de la
memoria colectiva y el manejo sostenible del medio ambiente. En la actualidad
considerado como una de las actividades sostenibles que genera beneficios
econdmicos para la comunidades involucradas contribuyendo a la conservacion

de su patrimonio natural y cultural.



2. Capitulo Il. Caracterizacion del area de estudio

2.1. Caracterizacién del territorio

2.1.1. Fisicos

15

El cantdén Pastaza se encuentra ubicado en el extremo este, en el Rio Tigre y

Conambo en el centro del oriente ecuatoriano, su capital es Puyo, conocida

como “ciudad canela”. El cantén Pastaza limita al norte con cantdon Santa Clara

y canton Arajuno, sur provincia de Morona Santiago, este con republica del

Peri y al Oeste provincia de Tungurahua. La superficie actual del cantén

Pastaza es de 19938,72 km2, y su poblacion de acuerdo al censo de poblacion

y vivienda del 2010 es 71,429 habitantes. El idioma oficial es el espafol,
Kichwa y Shuar Chicham (CONALI, 2014 citado en PDOTP, 2015).
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Figura 2 Mapa base cantonal con rangos de altitud
Tomado de CONALI, 2014, Souris, 2005 citado en PDOT-GADMP, p. 38)
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2.1.2. Ambientales

Las caracteristicas ambientales del canton Pastaza como area de intervencion

a continuacion se detallan lo siguiente:
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Tabla 3 Datos ambientales del caton Pastaza.

Clima: Posee una temperatura que oscila entre 21-27°C

Precipitacion: Los rangos de precipitacion media anual varian

entre los 4524.7 mm/afno

Orografia: Cashaurco con 1.170 metros de altura,
Habitahua (1.820 m) y el Tigre (1.850 m).
Hidrografia: e Rio Bobonaza
e Pastaza
e Curaray

e Pindoyacu
e Villano
e Arajuno

e Corrientes,

e Tigre
e Copataza
Sistema Lacustre e Complejo lacustre Aguila Arpia

e Complejo lacustre del Caiman

Parques Nacionales e Parque Nacional Sumaco- Galeras

e Parque Nacional Llangantes

e Parque Nacional Yasuni

Adaptado del Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de Pastaza
(PDOTP) 2015: Factores climaticos, p.40)

2.1.3. Bioldgicas

A continuacion en la tabla se detalla las principales caracteristicas de la zona
del canton Pastaza.

Tabla 4 Datos biolégicos del canton Pastaza

Flora “‘Bromelias”
Heliconias: “Heliconia oscura”, “Heliconia berryi”, “Heliconia
brenneri”.

Fauna e Bosque: “Mono chorongo”, “Tapir amazonico”,“Puma o

ledn amazdénico”, “Sahino”, “Guanta”
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e Aves: “Loros” “Guacamayo en general”

Ecosistemas | El cantén Pastaza presenta varios zonas

e Bosque siempre verde de tierras bajas del Tigre-Pastaza

e Bosque siempre verde piemontano del Norte de la
Cordillera Oriental de los Andes

e Bosque inundado de la llanura aluvial de la Amazonia

e Bosque inundable de la llanura aluvial de los rios de
origen andino y de Cordilleras Amazdnicas

e Bosque inundado de palmas de la llanura aluvial de la
Amazonia

e Bosque inundable de la llanura aluvial de los rios de
origen amazodnico

e Bosque siempreverde de tierras bajas con bambu- de la
Amazonia

e Herbazal inundado lacustre-ripario de la llanura aluvial de
la Amazonia

e Bosque siempreverde montano bajo del Norte de la
Cordillera Oriental de los Andes

e Bosque siempreverde de tierras bajas del Abanico del

Pastaza
Areas e Bosque protector Moravia
Naturales e Bosque protector Tsuraku- Arutam
Protegida e Bosque protector Yawa Jee

Adaptado del Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de Pastaza , 2015 )

2.1.4. Caracterizacién socio econémicas

Las caracteristicas socioeconémicas del area de estudio podemos ver en la

siguiente tabla:
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Tabla 5 Datos socioeconémicos del cantén Pastaza

Poblacion: Genero Total Porcentaje Total

Hombres | Mujeres Hombres | Mujeres
30.923 31.093 |62.016 |49.6% 50.4% 100%

Puyo: 36.659 hab.

Diez de Agosto: 1.144 hab.
Tarqui: 3.831 hab.

Simén Bolivar: 5.682 hab.
El triunfo: 1.325 hab.
Montalvo: 3.849 hab.
Canelos: 2.173 hab.
Pomona: 237 hab.

Rio corrientes: 235 hab.
Rio Tigre: 656 hab.
Veracruz: 1.758 hab.
Teniente Hugo Ortiz: 548 hab.
Fatima: 941 hab.
Sarayacu: 2.429 hab.

Parroquias y
nidmero de

habitantes

PEA 2.4731, 39.88%
Citado en Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de Pastaza (PDOT):
PEA (2015) pp. 26-35

La comunidad “Shuar Tarimiat” de acuerdo a los datos obtenidos de la
comunidad mantiene una equidad de género en relacién al total de sus
habitantes, con 115 mujeres y 85 hombres, que se manifiesta de manera

detallada en la siguiente figura.
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HABITANTES DE LA COMUNIDAD "SHUAR TARIMIAT"

= HOMBRES
= MUJERES

Figura 3 Habitantes de la comunidad Shuar “Tarimiat”
Tomada de Gobierno comunitario de “Tarimiat”

HABITANTES DE LA COMUNIDAD SHUAR
TARIMIAT POR EDADES
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Figura 4 habitantes de la comunidad Shuar Tarimiat por edades.
Tomado de Gobierno comunitario de Tarimiat

2.1.5. Sectores productivos

Segun el PDOT de Pastaza, el Canton Pastaza tiene tres ejes productivos que
se detalla en la siguiente tabla:



20

Tabla 6 Actividad econdémica por sectores productivos

ACTIVIDAD ECONOMICA SECTOR

Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca
SECTOR PRIMARIO

Explotacion de minas y canteras
Manufactura SECTOR INDUSTRIAL

Suministro de electricidad y de comidas

Construccion

Comercio

Actividades de alojamiento y de comidas

Transporte, informacién y comunicaciones
Actividades financieras SECTOR SERVICIOS

Actividades profesionales e inmobiliarias

Administracion publica
Ensefanza
Salud

Otros servicios
Tomado de (BCE, 2014, Citado en PDOT de Pastaza, 2015 Tabla #14 p.137)

Las actividades generadoras de ingresos en su orden son: por actividades
primarias, prestacion de servicio y los valores mas bajos son de la industria

defendiendo que el cantén Pastaza no es industrial.

La comunidad “Shuar Tarimiat” pertenece al sector econémico productivo
primario, ya que la Unica fuente de ingreso se genera a traves de la agricultura,
ganaderia, caza y pesca. Esto por su ubicacion geografica y el no acceso a las
vias de primer orden que fomentarian el desarrollo de diferentes actividades

econdmicas.

2.1.6. Servicios bésicos

Por su ubicacioén, al sur del rio Pastaza, la Comunidad “Shuar Tarimiat” tiene

acceso limitado a los servicios basicos como: es el agua, luz, teléfono e



21

internet. En la actualidad cuentan con generadores y paneles solares para la
energia y luz, los servicios higiénicos son mediante el uso de letrinas
comunitarias o familiares. El agua es de los riachuelos y pozos, hasta ahora no
han generado mayores probabilidades de enfermedades. La comunidad aun

conserva la forma de vida tradicional en la convivencia social.

2.1.7. Accesibilidad

2.1.7.1. Vias de acceso alacomunidad Tarimiat

2.1.7.1.1. Terrestre

Desde la ciudad de Quito a través de la panamericana sur E35, pasando por
las ciudades: Latacunga, Ambato, Bafios y Puyo, a 240 kilbmetros un tiempo
aproximado de cuatro horas. Desde la ciudad de Puyo se puede tomar un bus
publico o un carro privado siguiendo la ruta E35 via Macas hasta la comunidad
shuar de Chuwitayo entrada de Chapints 65 kildmetros aproximadamente,
para comenzar el recorrido a través de una via lastrada hasta la punta de la
carretera en el sector de kumai. Desde ese punto poder caminar por la via en
construccion hacia Tarimiat, tres horas aproximadamente. En la siguiente tabla

podemos apreciar los medios de transporte existentes.

Tabla 7 compafias que operar en la ruta puyo-kumai

Nombre de Tipo de _ Destino
Frecuencia Costo i

la empresa transporte salida Llegada

Centinela Bus 5 diarias USD $3,50 | Puyo Kumai

del oriente

24 de mayo | Taxi Privada USD $40 Puyo Kumai

2.1.7.1.2. Aérea

Las aeronaves que ingresan al poblado mas cercano (San Carlos) de la
comunidad Tarimiat, son de pequefia envergadura en su mayoria las de tipo

CESNA, de un solo motor y en menor intervalo las de dos motores.
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Los centros de transferencia de pasajeros, que trasladan a las personas a las
distintas comunidades del canton Pastaza, son el aeropuerto de Shell
(Pastaza) y en menor magnitud del terminal aéreo de Macas (Morona

Santiago).

Tabla 8 Empresas aéreas privadas.

EMPRESAS AEREA PRIVADAS

EMPRESA DIRECCION
Aero Regional Shell-San Carlos
Aero Cashaurco Shell-San Carlos

2.1.7.1.3. Fluvial

Otra manera de ingresar a la comunidad es a través de la via terrestre Puyo -
Rio Pastaza, hasta llegar a Chuwitayo y desde alli se puede navegar en el rio
Pastaza e ingresar a la comunidad Tarimiat, la cual se encuentra a una hora y

media de distancia de la cabecera Parroquial Simon Bolivar.

2.2. Caracteristicas culturales

2.2.1. Reseria historica

De acuerdo a lo mencionado por Adan Ayui la presencia de vida humana, en la
zona donde hoy es Tarimiat dataria hace 40 afos aproximadamente. Para
explicar la trayectoria expondremos en breves palabras las costumbres y
formas de vida tradicional del pueblo Shuar. (A. Ayui, comunicacion personal.
2015, agosto 14)

Los Shuar en las décadas anteriores fueron considerados ndémadas esto
significa que se trasladaban de un lugar a otro cuando la caceria carecia en el
sector de habitat. Después de haber transcurrido afios con la encases de la
caceria comenzaron a limitar territorios. Asi creando conflictos contra los

Achuar. Donde demostraron que eran invencibles en el arte de la guerra.
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Siendo los Shuar ganadores de grandes tierras usurpando a los Achuar de sus
tierras. Después de transcurrir varios afios con la evangelizacion religiosa,
comienzan a tomar conciencia del valor de la vida y por ende de la educacion
en sentido de desarrollo y organizacion comunitaria, comenzando a crear
organizaciones como la FICSH Federacion de Centros Shuar de Pastaza, con
el objetivo de garantizar el respeto a la vida y el amor a la patria fomentado la
produccion y mejoramiento econdmico. (A. Ayui, comunicacion personal. 2015,

agosto 14)

El territorio donde hoy es la comunidad shuar Tarimiat, uno de los guerreros
Shuar antiguos llamado Tseremp, tomo como suya el espacio fisico con la

intencion de que habitaran sus nietos en un futuro como hoy.

La comunidad shuar Tarimiat se crea el 8 de febrero del afio 2010, con el
apoyo de organizaciones sociales y gubernamentales ,con la finalidad de
fortalecer la estructura juridica organizativa y el vinculo con las entidades del
Estado, quienes han dado su apoyo y colaboraciéon, cumpliendo las
atribuciones y competencias enmarcadas en la constitucion del Estado
ecuatoriano, como principio fundamental es la conservacién de la naturaleza
dador de todo elemento vital, como es la agricultura y la ganaderia, la caza y la
pesca siendo como un mercado para los shuar. (A. Ayui, comunicacion

personal. 2015, agosto 14)

Las formas de organizacion de los pueblos y nacionalidades del Ecuador se

detallan a continuacion en la siguiente figura.
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FEDERACION j
ASOCIACION j
CENTROS j
BARRIOS \

Figura 5 Nivel Organizacional de las nacionalidades indigenas
Tomado de FICSHP, 2010: Organigrama estructural

Figura 6 Organigrama estructural vigente de la comunidad Shuar Tarimiat
Tomado de (GCT, 2010): Datos Generales de la comunidad Tarimiat

La manera o forma de organizar depende las autoridades en unos casos al
presidente se le llama sindico quien es la maxima autoridad representante de la
comunidad quien cumple a cabalidad con sus funciones enmarcadas en los
reglamentos y estatutos una de las funciones:
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e Velar por el bienestar de los socios de la comunidad al cual preside
garantizando el mutuo respeto entre unos a otros para una convivencia

social plena.

2.2.2. Breve caracterizacion de las nacionalidades Shuar y Achuar

El canton Pastaza posee una gran diversidad cultural reflejada en sus dos
nacionalidades ubicadas en la comunidad Shuar Tarimiat, como es el Shuar y
Achuar los mismos que seran considerados para el disefio del producto

turistico.

2.2.2.1. Shuar

Desde el punto de vista de Galvez, las caracteristicas de los Shuar, se refieren

a un pueblo milenario y guerrero:
(...) también denominados “Jibaros”, muy reconocidos por la costumbre
ritual de la tsantsa (reduccion de cabeza) de los enemigos derrotados en
batalla; esta etnia domind la selva amazonica hasta finalizar el siglo XIX
ya que no fueron sometidos por los colonizadores. “Con la llegada de la
mision Salesiana, que cobré fuerza a partir de 1930, provocod la
nuclearizacién de los asentamientos y nuevas formas de organizacion
gue culminaron con el establecimiento de la Federacion Shuar en 1964,
(Galvez, 2002, p. 27, tomado de PDOT del Cantén Pastaza 2015, p.91).

Actualmente esta nacionalidad forma parte y estd organizada a través de la
Federacion de la Nacionalidad Shuar de Pastaza, FENASHP, que es el Unico

organismo representativo de esta nacionalidad en el cantén.

2.2.2.1.1. Formade vida

Segun Galvez, el estilo de vida de los Shuar se basa:
(...) primordialmente en la horticultura itinerante de tubérculos,
complementando con la caza, pesca y recoleccion de frutos, insectos y
plantas que son realizadas por el hombre; mientras que el cuidado de la

parcela y también de la recoleccion le corresponde a la mujer, quien es
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también la encargada del cuidado de los nifios, las labores del hogar y la
cocina. Tradicionalmente el asentamiento fue disperso, normalmente
zonificado de acuerdo a las relaciones de parentesco, pero en la
actualidad su patron de asentamiento se integra a la estructura politico-
administrativa dirigido por sus organizaciones, (Galvez, Forma de vida
de los shuar, 2002, Tomado de PDOT del Canton Pastaza 2015, p.91).

2.2.2.1.2. Lengua

El idioma materno de la nacionalidad Shuar es el Shuar Chicham lengua

tradicional que lo ha han conservado hasta el dia de hoy.
Para su interaccién con la sociedad nacional emplean el castellano como
su segunda lengua. Hoy en dia, se puede sentir la pérdida del uso del
Shuar en las comunidades, como consecuencia de la influencia de la
sociedad nacional a través de la escuela y de los medios masivos de
informacioén. (Galvez, 2002, citado en PDOT del Canton Pastaza 2015,
p.91).

2.2.2.1.3. Vivienda

La vivienda de los Shuar se construia de manera eliptica.
(...) con un espacio interior muy amplio, en el que se encuentran dos
zonas restrictivas; el “ekent”, area familiar de las mujeres y nifos
pequenos y el “tankamash”, area social de los hijos varones y visitas; la
casa Shuar tiene piso de tierra, paredes con tabillas de chonta y techo
de hojas de palma, (Galvez, 2002, citado en PDOT del Cantén Pastaza
2015, p.91).

2.2.2.1.4. Vestimenta

Tradicionalmente el hombre vestia una falda llamada “itip” tejida en algodén
tefiida con tintes naturales; la mujer usaba una especie de tunica amarrada en
un hombro y cefiida a la cintura un cordon llamada “tarach”. En la actualidad es

muy comun el uso de prendas de modelo occidental, complementando el
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atuendo con pintura corporal hecha con achiote, (Galvez, 2002, citado en PDOT
del Cantén Pastaza 2015, p.91).

2.2.2.1.5. Artesanias

Sus artesanias son elaboradas a base de semillas de cumbia, ajulemos, san
pedro, nupis, adornadas con plumas de ave, huesos, carrizos; para la
elaboracion de manillas, collares, tawasap, carteras, cinturones, cestos, lanzas,
etc. (Galvez, 2002, citado en PDOT del Canton Pastaza 2015, p.91).

2.2.2.1.6. Instrumentos Musicales

La Nacionalidad Shuar tiene sus propios bailes, sus cantos e instrumentos
musicales, (Tampur shuar) tambor, (Pinkui shuar) flauta, (Shakap shuar)
cascabel, Makich shuar sonaja, (Kaér shuar) violin, (Tumak shuar) arco, (Peém
shuar) flauta de 6 orificios y (Nampet y anent shuar) muasica. (Galvez, 2002,
citado en PDOT del Canton Pastaza 2015, p.91).

2.2.2.1.7. Gastronomia

Esta nacionalidad tiene como tradicion para su dieta la elaboracién de la chicha
de yuca, chonta y guineo, mismos que son complementados con carne de
yamala, guatusa, yuca, platano, camote, papachina, aves silvestres; el
ayampaco, que contiene la tilapia que es el pescado favorito de su
alimentacion. (Galvez, 2002, citado en PDOT del Cantén Pastaza 2015, p.91).

2.2.2.1.8. Costumbres, simbolos y creencias

Su estructura simbdlica esta orientada bajo principios muy claros, el respeto a
las personas mayores, la honestidad, el trabajo y el respeto a lo que posee otra
persona, principios que se los ensefia con el ejemplo, con la planificacion diaria
del trabajo y con la sabiduria de escuchar a la selva. Por ejemplo: cuando un
relampago, suena, anuncia la llegada de un rayo y si un rayo cae en algun
lugar del territorio, ese lugar no podra receptar un nuevo sembrio porque saben
gue en ese lugar caera otro rayo de mayor proporcion que destruird lo que se
haya trabajado alli, (Galvez, 2002, citado en PDOT del Cantén Pastaza 2015, p.91).
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2.2.2.1.9. Mitos

La mitologia Shuar esta estrechamente vinculada a la naturaleza y a las leyes
del Universo, y se manifiesta en una amplia gama de seres superiores
relacionados con fendmenos tales como la creacion del mundo, la vida, la
muerte y las enfermedades. Los principales son: Etsa, Aratam, Nunkui, Tsunki,

Shakaim, de la fuerza y habilidad para el trabajo masculino.

Entre las fiestas Shuar que adoptaron de sus ancestros y que aun practican en
la mayoria de sus comunidades, se destacan: la Fiesta de la Chonta, que por lo
general se celebra en el mes de agosto con danzas autoctonas y la cosecha de
la fruta que es transformada en bebida; la Fiesta del Ayahuasca que por lo
general lo celebran en enero con una caminata a las cascadas y montafias
sagradas Yy la Fiesta de Floripondio o también conocido como wanto. (Galvez,
2002, citado en PDOT del Canton Pastaza 2015, p.92).

2.2.2.2. Achuar
Segun Galvez los Achuar igual que los Shuar:

forman un origen comun, marcados por un sedentarismo, esparcidos en
la regibn amazdnica como eslabones de defensa de la selva. Los Achuar
no fueron guerreros tan marcados como los Shuar y tal vez los
historiadores por esta razén han generalizado antiguamente el vocablo
Shuar para referirse a ambas etnias. Originariamente los Achuar y Shuar
ha sido considerados como una misma etnia, por su origen historico
(ambos grupos practicaron la poligamia y muchos lo siguen haciendo)
gue poco a poco han ido desprendiéndose para hacer conocer su lengua
y su cultura influenciada por los misioneros, que les permiti6 adoptar
costumbres accidentales combinadas con su ancestro. (Galvez, 2002,
citado en PDOT del Cantén Pastaza 2015, p.93).

2.2.2.2.1. Forma de vida

Segun Galvez la forma de vida de los Achuar se articula en una casa que:
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(...) estaba ocupada por una familia amplia, cuya organizacion respondia
a la practica de la poligamia y el levirato (el hermano del que se muere
sin hijos se casaba con la viuda), por ello, la casa representaba una
cantidad béasica y autosuficiente de produccién y consumo, no tenian
jefes, salvo en caso de haber guerra. Desde hace unos 25 afios, tras la
influencia de los misioneros y las organizaciones indigenas, los Achuar
adoptaron la modalidad de comunidades. La economia de esta
nacionalidad se basa en la caza, la pesca, la horticultura y la
recoleccion, actividades que en la actualidad estdn acompafiadas de una
incipiente produccion agropecuaria y proyectos auto sustentables en la
gue se destaca el ecoturismo. (Galvez, 2002, citado en PDOT del
Canton Pastaza 2015, p.93).

2.2.2.2.2. Lengua

La lengua Achuar pertenece al grupo etno linguistico- cultural de los jivaroanos,
al igual que de los Shuar. (Géalvez, 2002, citado en PDOT del Cantén Pastaza
2015, p.93).

2.2.2.2.3. Vivienda

Algunas casas Achuar son particularmente espaciosas, pueden medir hasta 23
metros de largo por 12 metros de ancho y 7 metros de alto y, alojar hasta 20
personas. Los materiales para la construcciébn son obtenidos de la selva:
pambil y guadua para los postes, hojas de palma para el techo, bejucos y
cortezas de arbol para amarrar la estructura, etc. Galvez, 2002, citado en
PDOT del Cantén Pastaza 2015, p.93).

2.2.2.2.4. Vestimenta

La mujer Achuar usa falda y camisa, en el pasado estos vestidos se hacian de
corteza de arbol machacada. Galvez, 2002, citado en PDOT del Cantén
Pastaza 2015, p.93).



30

2.2.2.2.5. Gastronomia

La bebida tradicional de este grupo étnico es el agua de guayusa, que la beben
cada mafiana para eliminar las impurezas del espiritu. Galvez, 2002, citado en
PDOT del Canton Pastaza 2015, p.93).
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3. Capitulo lll. Caracterizacion turistica de la comunidad Shuar Tarimiat

3.1. Andlisis de la oferta actual

El canton Pastaza posee una gama de ofertas turisticas relacionadas al
turismo comunitario, como emprendimientos que garantizan la conservacion y
fomento del empleo local. Las comunidades que han implementado esta
alternativa turistica estan siendo potencializados en los mercados nacionales e
internacionales. Asi Ecuador siendo un ejemplo de promocion y difusion del

Turismo comunitario a nivel del mundo.

En el caso de la comunidad Tarimiat, no existen bienes y servicios
consolidados, direccionados a satisfacer las necesidades de los turistas, que
faciliten la realizacibn de actividades vinculados al turismo sin embargo
mediante el disefio de un producto turistico de la comunidad “Shuar Tarimiat,”
se pretende hacer turismo responsable y humanitario con el medio y poder

potencializar los recursos existentes dentro de este espacio geografico.

El objetivo es agrupar ciertos elementos que posibiliten la realizaciéon de
turismo comunitario en la comunidad “Shuar Tarimiat,” con la participacion

integra de los habitantes socios de este noble pueblo.

3.2. Atractivos turisticos

Segun el MINTUR (2002) Es “el conjunto de lugares, bienes costumbres vy
acontecimientos que por sus caracteristicas, propias o de ubicacion en un

contexto, atraen el interés del visitante.” (MINTUR, 2002)

En la comunidad shuar de Tarimiat, existen espacios naturales vy
manifestaciones culturales, que por sus caracteristicas intrinsecas, presentan
gran potencialidad, para ser considerados atractivos turisticos. En ese sentido,
a continuacion se realiza un ejercicio de inventario (tabla N° 9 y 10) de estos

recursos turisticos.
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3.2.1. Naturales

Considera el MINTUR atractivos naturales a
(...) todos aquellos elementos que a pasar el tiempo han adquirido valor
e interés para el visitante por sus caracteristicas y formaciones fisicas
naturales. (MINTUR, 2002)

Tabla Ne 9. Inventario de recursos turisticos identificados.

Inventario de recursos Turisticos de Tarimiat

Categoria: Sitios Naturales

Ne Atractivo Ubicacion Anexo
01 Rio Pastaza 1 kildbmetro de la | A7

comunidad Tarimiat

02 Rio Washints 3 kilbmetro de la | A7
comunidad Tarimiat
03 Cascada Tuntiak 1 kilbmetro de la | A7

comunidad Tarimiat
04 Bosque primario de |5 kilometro de la | A4
comunidad Tarimiat

Tarimiat

3.2.2. Culturales

Son elementos que se recibe como herencia de los antepasados y las
realizaciones presentes. Asi pueden ser los siguientes elementos: Histéricos,
Etnogréficos, Realizaciones Técnicas y cientifica, Realizacion artisticas

contemporaneas y acontecimientos programados

Tabla Ne 10. Inventario de recursos Turisticos identificados.

Inventario de Recursos Turisticos de la comunidad Tarimiat

Categoria: Manifestaciones Culturales

Ne | Atractivo Ubicacion Anexo

1 Comunidad Tarimiat Comunidad A3
Tarimiat

2 Cultura Shuar Comunidad A4
Tarimiat

3 Cultura Achuar Comunidad A5
Tarimiat
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El inventario de los Atractivos turisticos, se lo presenta a través de fichas de
inventario de atractivos naturales y culturales del Ministerio de Turismo
(MINTUR), (Anexo N° 11). La ficha contiene una descripcion del sitio, el

nombre del atractivo, la categoria, las facilidades turisticas, entre otros.



Tabla 11. Ficha de resumen de inventarios de atractivos turisticos

=
MINISTERIO DE
TURISMO

PROVINCIA: Pastaza

FICHA DE RESUMEN DE INVENTARIOS DE ATRACTIVOS TURISTICOS

FECHA: 10/11/2015

CALIDAD ASOC. SIGNIFICADO
NOMBRE DEL ATRACTIVO VALOR VALOR ENTORNO ESTADO DE ACCESO SERVIC. CON OTROS LOCAL REGIONAL NAC. INT. SUMA JERARQUIA
INTRINSECO EXTRINSECO Max 10 CONSERV. ATRACTIVOS 1-2-3-4
Max 15 Max 15 Max 10 Max 10 Max 10 Max 10 Max 5 Max 2 Max 4 Max 7 Max 12
Comunidad Tarimiat
I
13 10 6 8 3 3 2 2 47
Cultura Shuar
1l
10 10 5 7 5 3 5 5 6 56
Cultura Achuar
1l
10 10 7 9 5 3 4 5 5 58
Cascada Tuntiak
I
7 8 5 10 3 2 3 2 40
Bosque primario Tarimiat m
10 5 8 8 4 4 5 2 46
Rio Pastaza
5 3 5 5 3 1 3 6 3 34 1l
Rio Washints
4 2 3 5 4 1 3 2 25 |

Tomado de: MINTUR, 2014 Ficha de resumen de inventarios de atractivos turisticos

ve
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3.3.  Componente gastronémico

3.3.1. Gastronomia tipica Shuar de Tarimiat

El pueblo Shuar también se han caracterizado por su gastronomia tipica como
una cultura diferente y Unica, uno de ellas la mas destacada es ayampaco de
pollo, pescado, caldo de guanta etc. En esta oportunidad hablaremos del

ayampaco de pollo como elemento principal:

3.3.1.1. Ayampaco de Pollo
Ingredientes:

e Pollo e Palmito de chonta u otros
¢ Rola quimba (Eep) e Hojas de bijao

3.3.2. Gastronomia tipica Achuar de Tarimiat

La bebida tradicional de este grupo étnico es el agua de guayusa, que la beben

cada mafiana para eliminar las impurezas del espiritu.

Para complementar la dieta diaria complementa con la chicha de yuca, maito

de tilapia y otros elementos de caza y pesca.

3.3.2.1. Maito de Tilapia

Ingredientes:

e Tilapia ¢ Rola quimba (Eep)
e Palmito de Chonta e Hoja Bijao

3.3.3. Componente festividades y eventos

La fundacién de la comunidad “Shuar Tarimiat” se celebra el 8 de febrero de
cada afio, para el efecto las autoridades de la comunidad convocan y planifican
las festividades, en dicha asamblea eligen a un comité de pro fiestas de
manera democratica, quienes seran las personas encargadas de gestionar en
diferentes instituciones para buscar el financiamiento en beneficio de las fiestas

comunitarias.
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Normalmente las fiestas duran tres dias iniciando el primero dia con una minga
civica para mejorar la imagen de la comunidad, al segundo dia se desarrollan
actividades como son ferias: Agropecuarias, Gastronomicas, Artesanal, Cultural
y Turistica. También deportes con las diferentes comunidades aledafias en si
se desarrolla un campeonato triangular o relampago dependiendo de los

equipos.

Para finalizar en el ultimo dia la comunidad recibe a las autoridades locales en
un desfile civico, enseguida a una reunion solemne para tratar asuntos de
interés de la comunidad. En este tipo eventos nunca falta la chicha de yuca que
es brinda por todas las madres de familia a todos los invitados y visitantes. Una
forma de agradecer a la tierra (ii nunke) nuestra tierra demostrando

hospitalidad y amabilidad.

Otras de las actividades desarrolladas en la comunidad introducidas con la
colonizacion son:

e Navidad: que se celebra el mes diciembre de cada afio

e Afio viejo: diciembre de cada afio

e Carnaval: febrero de cada afio

e Dia del padre: junio de cada afio

e Dia de la madre: mayo de cada afio

3.3.4. Actividades recreacionales

Actividades que permiten vincularse con la comunidad estos son tradicionales y
adoptados como:

e Carrera de iwia e Voleibol e Futbol
e Bailo terapias e Indor e Ronda de Cacho

3.3.5. Infraestructura

Segun Boullon, R. (2006) en la economia moderna se entiende por
infraestructura a la dotacién de bienes y servicios con que cuenta un pais para

sostener sus estructuras sociales y productivas. Forman parte de la misma, la
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educacion, los servicios de salud, la vivienda, los transportes, las
comunicaciones y la energia. Dado el caracter de apoyo a la poblacién de un
pais en su conjunto, también se denomina a las inversiones en infraestructura
(teléfonos, carreteras, ferrocarriles, puentes, viviendas, escuelas, hospitales,

represas, etc.) (Boullon, 2006, p. 47).

Tabla 12 Descripcion de la infraestructura

INFRAESTRUCTURA NECESARIA PARA EL PROYECTO DISPONIBLES

AREA O DESCRIPCION USO PARA | DISPONIBL | PERTENE
TIPO EL E CEN
PROYECTO (SIONO) A:
Casa de Sitio de hospedaje con 15 | Hospedaje Sl GCT:
hospedaje de la | habitaciones con Gobierno
comunidad capacidad para 60 Comunitari
Tarimiat personas, cuenta con ode
servicio permanente de Tarimiat
SSHH, agua, energia,
ademas de una
infraestructura propia
para el desarrollo de
turismo
Casas de los Casas de los socios, Hospedaje Sl Participante
socios de la cercanos al lugar S.
comunidad

ENLISTAR LOS SERVICIOS BASICOS NECESARIOS PARA EL PROYECTO
1. Servicio bésico de agua, luz, eléctrica, estan disponibles, pertenecen al GCT.

2. Servicio de SSHH, estan disponibles, pertenecen al GCT.

Tomado de GADTAISHA, 2011)

La comunidad Tarimiat posee la infraestructura para desarrollar actividad
turistica como turismo comunitario, varias aulas y casa comunal. También la
disponibilidad de casas en las familias que seria posibles adaptar para

hospedaje y estadia.
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3.3.6. Componente de seguridad y salud

3.3.6.1. Seguridad

La comunidad “Shuar Tarimiat” se encuentra bajo control y vigilancia de las
instituciones de seguridad del Estado. En el afio pasado el consejo de
participacion ciudadana capacito a 10 personas de la comunidad shuar Tarimiat
en temas de seguridad ciudadana con la finalidad de guardar el control y
seguridad de los ciudadanos habitantes y visitantes. (Gobierno Comunitario de
Tarimiat, 2010)

3.3.6.2. Salud

La unidad de salud mas cercana a la comunidad “Shuar Tarimiat” es Chuwitayo
queda a una distancia 20 kilbmetros accesible mediante trasporte fluvial.
Dentro de la poblaciébn existe un promotor de salud que atiende las
necesidades de primeros auxilios, en casos graves de fractura o picadura o
mordedura de insectos y serpiente se traslada mediante una ambulancia aérea
a la ciudad de Puyo para tratamientos respectivos segun los requerimientos. La
pista aérea de San Carlos esta ubicada a unos 10 minutos desde la comunidad

Tarimiat, (Gobierno Comunitario de Tarimiat, 2010)

3.3.7. Servicios turisticos

En la capital de la provincia de Pastaza ciudad de Puyo existen varios servicios
turisticos como publicos y privados en esta ocasion serda el punto de partida
para entrar a la comunidad Tarimiat. Si bien la comunidad no cuenta
actualmente con servicios turisticos definidos, existe una estructura
organizativa que resuelve de forma oportuna, los requerimientos de hospedaje,

alimentacion y realizacion de actividades especificas.

Tabla 13 Servidores turisticos de Pastaza

N° | TIPO INSTITUCION UBICACION TELEFONO
01 | Informacién GAD Municipal | Terminal terrestre
turistica Pastaza

02 | Agencia de viajes Selva vida travel Ceslao Marin y Atahualpa 032889729
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03 | Agencia de viajes Naveda santos Terminal terrestre puyo 2do | 0993077377
piso

04 | Agencia de viajes Ayahuaska Puyo 032887988

05 | Restaurante La vecindad steak | Ciudadela del chofer 0987391276

house

06 | Restaurante tipico Uchd manka Via tarqui a un kilémetro de | 0992715816
puyo

07 | Restaurante Scobar café Ceslao Marin y Atahualpa | 032883008

vegetariano sector lay

08 | Hosteria Kindi wasi Kilometro via 10 de agosto | 033030826

09 | Hotel Amazdnico Ceslao Marin y Atahualpa | 2883094
sector la y frente al B.N.F

10 | Hostal OroNegro 9 de octubre y Belisario | 02883354
carillo

11 | Comedor LosTayos Chuwitayo

12 | Cabafas LosTayos Chuwitayo

13 | Gasolinera Agip gas Simén Bolivar

Tomado de GAD PASTZA, 2014

3.3.8. Descripcion de la demanda actual

En la comunidad “Shuar Tarimiat” no existe una demanda real para fines de
este estudio, la cual es Turismo, se considera a nivel de la provincia como un
atractivo de gran potencial, que en lo posterior con el disefio del producto
turistico se pondrd a disposicién del mercado turistico, con el fomento de
Turismo comunitario, como alternativa innovadora y conservadora de todo los
recursos naturales y culturales considerados patrimonio natural y cultural del

Estado ecuatoriano.

3.3.9. Andlisis del consumidor (perfil del turista)

Para efectos de analisis del consumidor se tomé en cuenta las llegadas de
turistas internacionales y los nacionales de la Provincia de Pastaza del afio
2014, asi obteniendo 3700 llegadas internacionales a la provincia de Pastaza,
aplicando la formula del muestreo aleatorio simple se define realizar y
encuestar a 82 turistas con esto instrumento definimos el perfil del turista que

visitaria Tarimiat.
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Las actividades turisticas estan direccionadas para: hombres y mujeres de
estados civiles casados, solteros y divorciados; entre las edades
correspondientes a 39-48, procedentes de diferentes ciudades de Ecuador y

EE.UU. la encuesta aplicada en la ciudad de puyo arrojo esta informacion.

Su formacién académica es de tercer y cuarto nivel; viajan cuatro veces al afio
con un rango de ingresos 1501 USD en adelante, interesados en realizar
actividades de visita a cascadas, convivencia con comunidades indigenas,

caminatas, observacién de fauna y flora, visita a laguna.

La mayoria de estas personas desconocen a la comunidad Shuar Tarimiat,
pero se muestran interesados en visitar y conocer a la comunidad para hacer
actividades turisticas. Durante sus viajes, gastan alrededor de $70 USD. Los
medios por el cual obtienen informacién turistica son por el internet y la

television.

3.3.10. Matriz FODA

3.3.10.1. Analisis FODA

Como resultado de los procesos de caracterizacion del area de intervencion,
asi como de la comunidad Shuar “Tarimiat” se ha identificado factores externos
e internos tanto positivos como negativos, descritos a continuacion en el matriz
FODA.

Fortalezas

- Comunidad con estructura bien organizada.
- Conservaciéon y preservacion del Patrimonio Cultural y Natural.

- Organizacion ha recibido apoyo de varias instituciones publicas y
privadas
- Cultura Shuar y Achuar con identidad propia.

- Alto grado de biodiversidad en la comunidad de Tarimiat.

- Predisposicion de la comunidad para trabajar en turismo.
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Oportunidades

Presencia de varios atractivos en el territorio permitirian la diversificacion
de la oferta comunitaria actual.

Cercania a establecimientos turisticos de gran relevancia del canton
Apoyo de los misioneros en temas de infraestructura, medicina y

capacitacion en temas de relaciones humanas y convivencia social.

Debilidades

Inexistencia de un producto turistico consolidado que permita el
incremento de la visitacidon y temporalidad de permanencia de los
visitantes.

Inexistencia de una via carrosable que comunique a la comunidad con
la provincia y pais.

Falta de fuentes de empleo para los habitantes de la comunidad shuar
Tarimiat.

Desconocimiento de la actividad turistica por la falta de capacitacion a
la comunidad en temas de turismo.

Comunicacion telefénica e internet limitada en la comunidad.

Amenazas

Disminucion de inversiones tanto publicas como privadas por la crisis
econdémica del pais.

Turistas y visitantes poco preparados para el turismo alternativo a nivel
territorial.

Ministerio de ambiente realiza poco control en el cuidado ambiental.
Competencia en la actividad turistica con el surgimiento de nuevos
centros turisticos aledafios.

Conflictos territoriales entre las diferentes comunidades, por falta de

limites geograficos claros.



3.3.10.2. FODA cruzado
Tabla 14 FODA cruzado
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FODA CRUZADO

FORTALEZAS DEBILIDADES

F1. Comunidad con | D1. Inexistencia de un producto

estructura bien | turistico consolidado que permita

organizada. el incremento de la visitacion y
temporalidad de permanencia de
los visitantes.

F2. Conservacion y | D2. Inexistencia de una via

preservacion del | carrosable que comunique a la

Patrimonio  Cultural y | comunidad con la provincia y

Natural. pais.

F3. Organizacién ha
recibido apoyo de varias
instituciones publicas vy

D3. Falta de fuentes de empleo
para los habitantes de la

comunidad shuar Tarimiat.

privadas.

F4. Cultura Shuar y | D4. Desconocimiento de la
Achuar con identidad | actividad turistica por la falta de
propia. capacitacion a la comunidad en

temas de turismo.

F5. Alto grado de | D5. Comunicacion telefénica e
biodiversidad en la | internet limtada en la
comunidad de Tarimiat. comunidad.

F6. Predisposicion de la
comunidad para trabajar

en turismo.

OPORTUNIDADES

ESTRATEGIA FO

ESTRATEGIA DO

O1. Presencia de
varios atractivos en
el territorio
permitirian la
diversificacion de la
oferta comunitaria

actual.

Fomentar la conservacion
y  preservacion del
Patrimonio  Cultural vy
Natural con el apoyo de
instituciones publicas vy

privadas. (F1-O1).

Desarrollar un programa de

formacion para la comunidad,
por parte de las instituciones
vinculadas al turismo, en
tematicas como: anfitrion de

turismo comunitario, cocinero

polivalente, atencién y manejo

de grupos, administrador de
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turismo comunitario, etc. (0O2-D1-
D2-D3-D4-D5-D6)

02.
establecimientos

Cercania a

turisticos de gran

Anclar la oferta turistica de
la comunidad a la oferta

turistica cantonal y

Desarrollar un esquema de
producto turistico con identidad
local que sirva de base para su
articulaciéon con otros productos

relevancia del | provincial, propiciando la | turisticos territoriales. (01-D1)
canton diversificacion de los

productos turisticos

territoriales. (F3-02)
AMENAZA ESTRATEGIA FA ESTRATEGIA DA
Al. Disminucion de | Buscar alianzas | En conjunto con los aliados
inversiones  tanto | estratégicas con los | estratégicos gestionar ante las
publicas como | actores turisticos | autoridades provinciales y
privadas por la | territoriales, con el fin de | cantonales, la mejora de las vias
crisis  econdmica | fortalecer las capacidades | de acceso, asi como la
del pais. locales, la vinculacion | promocion de la oferta turistica
A2. Turistas vy |publico - privada, la | comunitaria. (Al - A2 - D6).
visitantes poco | articulacion academia

preparados para el
turismo alternativo

a nivel territorial.

comunidad, acciones que
adecuado
del

permitan un

desarrollo  turistico

territorio. (F1-A1-A2)

A3. Ministerio de
ambiente realiza
poco control en el

cuidado ambiental.

A4. Competencia

en la actividad
con el
de

centros

turistica
surgimiento
nuevos

turisticos aledarnos.

Desarrollo de un modelo
de gestibn comunitario,
gue incluya protocolos de
operacion y servicio, para
mejorar la oferta turistica y
su competitividad. (F6-A3-
A4)

Disefiar un plan de promociéon y
posicionamiento de la oferta
turistica comunitaria, orientado
principalmente a instituciones

educativas, que permita la
del

turistico comunitario. (D1-A3-4)

consolidacién producto
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3.3.10.3. Identificacion de estrategias de mejora

Como se evidencia en la tabla anterior resultado de los cruces entre factores

positivos y negativos se han podido establecer estrategias que en el corto y

mediano plazo podran consolidar al CTC.

A continuacion, se detallan las estrategias identificadas en el FODA cruzado.

Fomentar la conservacion y preservacion del Patrimonio Cultural y
Natural con el apoyo de instituciones publicas y privadas.

Desarrollar un programa de formaciéon para la comunidad, por parte de
las instituciones vinculadas al turismo, en tematicas como: anfitrion de
turismo comunitario, cocinero polivalente, atencion y manejo de grupos,
administrador de turismo comunitario, etc.

Anclar la oferta turistica de la comunidad a la oferta turistica cantonal y
provincial, propiciando la diversificacion de los productos turisticos
territoriales.

Desarrollar un esquema de producto turistico con identidad local que
sirva de base para su articulacion con otros productos turisticos
territoriales.

Buscar alianzas estratégicas con los actores turisticos territoriales, con el
fin de fortalecer las capacidades locales, la vinculacién publico — privada,
la articulacibn academia comunidad, acciones que permitan un
adecuado desarrollo turistico del territorio.

En conjunto con los aliados estratégicos gestionar ante las autoridades
provinciales y cantonales, la mejora de las vias de acceso, asi como la
promocion de la oferta turistica comunitaria.

Desarrollo de un modelo de gestion comunitario, que incluya protocolos
de operacion y servicio, para mejorar la oferta turistica y su
competitividad.

Diseflar un plan de promocion y posicionamiento de la oferta turistica
comunitaria, orientado principalmente a instituciones educativas, que

permita la consolidacion del producto turistico comunitario.
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e Coordinar conjuntamente con el MAE la implementaciéon de planes y
programas (como Socio Bosque) que faciliten el desarrollo integral de los
habitantes de la comunidad Shuar Tarimiat.

e Apoyar a las familias de la comunidad a gestionar teléfonos inalambricos

ante la CNT para el beneficio propio y colectivo.
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4. Capitulo IV. Propuesta de un producto turistico parala comunidad
“Shuar Tarimiat”

Tarimiat al ser una comunidad de privilegiada en atractivos naturales y sobre
todo culturales, tiene una gran potencialidad por excelencia. Tal es el caso de
los pueblos que habitan en esta comunidad que pertenecen en su mayoria a la
nacionalidad Shuar. Estos pueblos comparten muchas tradiciones en comun,
sin embargo algunas han puesto mayor interés en revitalizar su cultura que

otras por diferentes factores a lo largo del tiempo.

Es por ello que se ha planteado en el presente proyecto involucrar la mayor
cantidad de territorios y pueblos de esta nacionalidad. Con el fin de brindar
oportunidades para darse a conocer y que mejor manera por la actividad del
turismo. En tal virtud se han tomado en cuenta a los siguientes pueblos:
Shauar y Achuar. Actividad turistica que mejore los ingresos de los habitantes

y la calidad de vida.

Con el fin de disefiar un producto turistico con identidad local se le coloca el
nombre en idioma Shuar Chicham “Tarimiat Pujutai” que significa en espafol

posesionario o nativo del sector.



4.1.
Tabla 15 Marco Légico

Matriz Marco Logico

econdmicos de las familias de la
comunidad Tarimiat, por medio
de la consolidacion de turismo
comunitario, fomentando el
empleo y mejora de la calidad de
vida.

Tarimiat, se beneficiara de los
ingreso  generados actividad
turistica durante el 2018

Estado de resultados
Estado de situacion final

Estabilidad politi

MEDIOS DE
RESUMEN INDICADORES VERIEICACION SUPUESTOS
Fin
Mejoramiento de los ingresos | El 25% de la poblacion de Informe técnico Desfinanciamiento

ca

y econOmica del

pais

Propdésito

Disefiar un producto turistico con
enfoque local, para el fomento de
las actividades turisticas y el
incremento de ingresos
alternativos, para los habitantes
de la comunidad Shuar de
“Tarimiat”.

La comercializacion del
producto turistico aumentara a
50% con la implementacion de
la propuesta turistica, debido a
gque la comunidad vy los
habitantes adquieren estimulo
econémico por su trabajo en
distintas areas de turismo
mejorando sus ingresos
economicos hasta diciembre del
2017.

Registro de ingresos de
turistas
Roles de pago

Decision politica
Falta
capacitacion

de

Ly



Resultados/Componentes

A inicios del 2016 se tiene el | e Propuesta escrita Tarimiat
1. Disefio del Producto Turistico | 100% con el disefio de la|e Encuestas Udla
para la comunidad Tarimiat propuesta turistica “Tarimiat|e Fichas
Pujutai”
e Patentes
e Permisos
e Capital inicial
A finales del 2016 se cumple | ¢ Manual de Municipio Pastaza
con un 50% en tramite de procedimientos Gobierno
2. Legalizacion y capacitacion a | legalizacion y constitucion e Modelo de gestion Parroquial de
los  habitantes de la e Facturas estado de Simén Bolivar
comunidad Tarimiat. situacion inicial
e Documentos del CTC
Tarimiat Pujutai
A finales del 2016 se cumple | ¢ Registro de asistencia Tarimiat
con un 85% en la capacitacion | e Acta de sesiones Udla
en temas de turismo
comunitario
3. Adecuacion de la | A finales del 2017 se cumple | ¢ Registro de asistencia Construccion  de
infraestructura turistica en la | con un 70%  con la de mingas comunitarias infraestructura
comunidad Tarimiat implementacion del CTC: Casas
“Tarimiat Pujutai” comunitarias
4. Comercializaciéon del | A finales de afio 2016 se tienen | Guia de recepcién del Habilitacion de
producto Turistico 5 millares de material | material, ordenes de presupuesto.

promocional. 1 video turistico y
1 Famtrip.

servicio canceladas
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Actividades Costo de la inversion total S/. | e Informe técnico
1.500 que comprende: e Encuestas e Habilitaciéon de
1.1. Disenar el proyecto de |e Investigacion de campo 100 | ¢ Fichas presupuesto.
Producto  turistico para la en un plazo maximo de 12 Recibos e Tarimiat
meses. e Udla
comunidad Tarimiat. e Disefio y diagramaciéon 500
en un plazo minimo de 6
meses.
e Ficha ambiental e MAE
Costo de la inversion total S/. | e Patente municipal e GAD PASTAZA
5000 que comprende: e Contratos e CATSO
2.1. Tramites de legalizacion del | ¢ Ficha ambiental 2000 en un CONSULTORES
CTC: Tarimiat Pujutai plazo méximo.d.e 6 meses.
e Patentes municipales 1000
2.2. Capacitacion en temas de |e En un plazo maximo de 3
turismo comunitario meses
e Tramites legales 1000 en un
plazo de 3 meses
e Contratacion de un
facilitador 1000 en un plazo
de seis meses.
3.1. Construccion del Centro | Costo de la inversion total S/. | e Lista de asistencia a las | ¢ Tarimiat

de Turismo comunitario Tarimiat

Pujutai.

10000 que comprende:

e Construccion de 5 cabafas
5x6 y un centro de acopio
7x8 8000 ddlares

e Construcciéon de senderos
ecolégicos 1000.

¢ Disefo de sefaléticas 1000.

mingas comunitarias
e Facturas

e Graficando cia

6V



4.1.Disefiar un plan de marketing | Costo de la inversién total S/. | ¢ Encuestas e Tarimiat
. ... 11000 que comprende: isi i i
turistico del CTC: Tarimiat que Y o Docgmento en fisico e Graficando cia.
» Estudio de mercado 500 e Paginas de redes|e Facebook
Pujutai e Disefio del pan de marketing sociales
300
e Crear cuentas de redes
sociales, pagina web,
famtrip, afiches 200
4.3. Presupuesto de intervencion
Tabla 16 Presupuesto de intervencion
FUENTES DE FINANCIAMIENTO (Ddlares) TOTAL
Externas Internas
Componentes/Rubros
- . . . . R. A.
Crédito Cooperacion Crédito Fiscales Propio Comunidad
1. Disefiar el proyecto de Producto 1500.00 1500.00
turistico parala comunidad Tarimiat.
1.1. Investigacion de campo en un plazo 1000.00
méximo de 12 meses.
1.2. Disefio y diagramacion en un plazo 500.00
minimo de 6 meses.
5000.00 5000.00
2. Tramites de legalizaciéon del CTC:
Tarimiat Pujutai
2.1. Capacitacion en temas de turismo
comunitario
2.1.Ficha ambiental en un plazo maximo de 6 2000.00

0S



meses.

2.2.Patentes municipales GAD Pastaza 1000.00

2.3. Tramites legales de constitucion 1000.00

2.1.1. Contratacion de un facilitador 1000.00

3. Construccion del Centro de
Turismo comunitario Tarimiat 10.000.00 10.000.00
Pujutai.

3.1. Construccion de 5 cabafias 5x6 y un 8000.00
centro de acopio 7x8

3.2. Construccién de senderos ecoldgicos 1000.00

3.3. Disefio de sefialéticas 1000.00

4. Diseflar un plan de marketing 1000.00 1000.00
turistico del CTC: Tarimiat Pujutai

4.1. Estudio de mercado 500.00

4.2. Disefo del pan de marketing. 300.00

4.3. Crear cuentas de redes sociales, 200.00
pagina web, famtrip, afiches.

TOTAL 17500.00

TS



4.4. Cronograma de actividades

Tabla 17 Cronograma

NO

ACTIVIDADES

TIEMPO DE EJECUCION DEL PROYECTO

MESES

01

Disefio del Producto Turistico para la comunidad
Tarimiat

3 |4|5|6]7]|8] 9 ]10]11 |12

13

14

02

Legalizacion y capacitacion a los habitantes de la
comunidad Tarimiat.

03

Adecuacion de la infraestructura turistica en la
comunidad Tarimiat

04

Comercializacion del producto Turistico

[As]
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4.5. Diseio del producto

4.5.1. Concepto y beneficios del producto

La comunidad “Shuar Tarimiat” al ser una comunidad de origen ancestral
privilegiada en atractivos naturales y culturales, tiene una gran potencialidad
turistica. Tal es el caso de los pueblos que habitan en este sector desde sus
origenes en su mayoria de la nacionalidad Shuar. Estos pueblos comparten la
mayoria de sus tradiciones con los Achuar. Algunos de estas culturas han
puesto mayor interés en revitalizar su cultura para mantener en el espacio y en

tiempo.

Por lo tanto se ha planteado la presente propuesta turistica con la finalidad de
involucrar la mayor cantidad de territorios y pueblos de las dos nacionalidades
habitantes del sector, con el propésito de generar alternativas y brindar
oportunidades de crecimiento y desarrollo. En tal virtud tomando en cuenta las
nacionalidades Shuar y Achuar sus costumbres, tradiciones, formas de vida y
el recorrido en sus cascadas sagradas y rios como: Cascada Tuntiak, Laguna
Kinkia Panki, Bosque Primario, rio Washints y el rio Pastaza. Lugares de
interés turistico que se abordad en esta comunidad de origen ancestral.

La diversidad cultural de la comunidad anteriormente mencionado de las
nacionalidades Shuar y Achuar dan origen al nombre Tarimiat que significa
“posesionario o lugareno” en idioma Shuar Chicham. Por estas caracteristicas
del idioma shuar la ruta turistica a implementar tendra el nombre de Tarimiat

Pujutai que tiene el mismo significado anterior.
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Figura 7 Logotipo del CTC Tarimiat Pujutai
Tomado de Wikipedia

Centro de Turismo Comunitario Tarimiat Pujutai”

“Viajar te hace diferente”

Logotipo: Las caracteristicas del Tucan hacen de este lugar una maravilla y
hermosura, por su abundancia en el sector, siendo una ave que solamente
podian cazar los Tarimiat o nativos, ave endémica del lugar con sus plumas se
elaboran los hermosos aretes para las mujeres llamados Tsukanka. En Tarimiat
al amanecer podremos escuchar cantar esta ave sefial de conservacion de

especies endémicas.

Slogan: Viajar te hace diferente parte de una frase célebre “el mundo es como
un libro abierto” quien no ha viajado no ha aprendido todavia, nuevas
experiencias que cada dia son diferentes, que alimentan el conocimiento del

hombre.

Nombre del Paquete: Tarimiat Pujutai significa en espafiol lugar de
asentamiento del nativo Shuar, quien ha permanecido a pesar del tiempo,
manteniendo sus caracteristicas culturales, en especial la identidad cultural y
las manifestaciones, ente ejemplo en la comunidad que ha demostrado
posesion con criterios positivos con el objetivo de fortalecer sus el desarrollo

basado en sus raices ancestrales
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“TARIMIAT PUJUTAI”

Ubicada en el valle del rio Pastaza al sur de provincia del mismo nombre a 338
kilbmetros desde la ciudad Quito capital del Ecuador y a tres horas de la ciudad
de Puyo capital Provincial, Tarimiat se ha convertido en un lugar muy
interesante para los turistas nacionales y extranjeros que buscan un ambiente
con un clima variado, vinculado a las relaciones interpersonales con los
habitantes de la comunidad y es un punto para explorar el Ecuador al aire libre
y sumergiéndonos en los famosos bosque que hacen de este lugar unico y

diverso del planeta tierra

Tarimiat es un sitio ideal para descansar en un ambiente tranquilo, sano,
también podras realizar excursiones en sus selvas, rios y cascadas, para poder
conocer la flora y fauna endémicas. Si usted quiere disfrutar de todas estas
alternativas, contactese con el Centro de Turismo Comunitario “Tarimiat
Pujutai” en Ecuador al teléfono 0939383765

Ventajas para elegir este paquete

El Turismo Comunitario “Tarimiat Pujutai” pone a disposicion de sus clientes un
nuevo Paquete turistico llamado Tarimiat Pujutai, las caracteristicas Unicas
hacen de esta tierra ancestral un paraiso dentro de la selva ofreciendo sus

encantos naturales, culturales. Tarimiat te ofrece varias alternativas de turismo

como:
e Senderismo ¢ Chamanismo
e Ecoturismo ¢ Ritual del Ayahuasca
e Agroturismo e Convivencia cultural con
e Excursionismo familias Shuar Achuar,
e Visita a cascadas sagradas danzas, musica y
e Observacion de fauna local shamanismo
e Elaboracion de artesanias

Y en fin de la gastronomia y su gente amable y hospitalario.



4.6. ltinerario

Tour: 3 DIAS 2 Noches

Tabla 18 ltinerario
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HORA DIA/ LUGAR
SALIDA FECHA ACTIVIDADES DESTINO
7:00 Am Terminal Traslado del terminal terrestre de | Tarimiat
terrestre  de | Quitumbe hacia la comunidad
Quitumbe “Tarimiat”
9:00 Am Machachi Desayuno completo en el | Tarimiat
restaurante café de la vaca
Menu: seco de chivo, leche, pan,
postre
10:00 Am Machachi Salida de Machachi después del | Tarimiat
desayuno
13:00 Pm ) Chuwitayo Almuerzo en el restaurante los | Tarimiat
Dia | tayos
Mend: tilapia al vapor
14:00 Pm Chuwitayo Traslado a la Punta de la Carretera | Tarimiat
15:00 Pm Kumai Caminata por la via en construcciéon | Tarimiat
16:00 Pm San Carlos Observacion del mirador del rio | Tarimiat
Pastaza
18:00 Pm Tarimiat Llegada a Tarimiat recepcion por la | Tarimiat
Comunidad con un saludo Shuar
20:00 Pm Tarimiat Merienda en la comunidad. Menu(: | Tarimiat
caldo de guanta.
20:30Pm Tarimiat Descanso en la casa de hospedaje
de la comunidad (cabafia)
4:00 Am Tarimiat Despertar Shuar (toma de wayusa) | Tarimiat
7:00 Am Tarimiat Desayuno en la comunidad. Menu: | Tarimiat
ayampaco de pollo
8:00 Am Tarimiat Recorrido del sendero “Tarimta | Tarimiat
Jinti” observacion de aves, bosque
primario, rios Pastaza, cascada
Tuntiak y la laguna Kinkia Panki 10
kilbmetros aproximadamente. (el
sendero cuenta con todas las
medidas de seguridad, letreros de
informaciéon vy la sefialética
Dia ll necesaria)
12:00 Pm Tarimiat Retorno  del recorrido a la | Tarimiat
comunidad
13:00 Pm Tarimiat Almuerzo en la comunidad. Men(: | Tarimiat
caldo de gallina con palmito
14:00 Tarimiat Agroturismo visita a las aja shuar o | Tarimiat
huertos familiares en las familias de
la comunidad
16:00 Pm Tarimiat Observacion del proceso de | Tarimiat
elaboracién de la chicha
18:00 Pm Tarimiat Ritual de la ayahuasca vy | Tarimiat
Shamanismo con los habitantes de
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la comunidad
20:00 Pm Tarimiat Mitos y leyendas Shuar y Achuar | Tarimiat
con los habitantes de la comunidad
21:00 Pm Tarimiat Merienda en la comunidad. Ment: | Tarimiat
seco de pollo acompafiado con
yuca y jugo de al gusto.
22:00 Pm Tarimiat Descanso en la casa de hospedaje | Tarimiat
de la comunidad (cabafia)
8:00 Am Tarimiat Desayuno continental Tarimiat
9:00am Feria artesanal en la comunidad
10:00 Am Tarimiat Integraciéon social baile shuar, | Tarimiat
deportes
13:00 Pm Dia Il Tarimiat Almuerzo en la comunidad. Menu: | Tarimiat
ayampaco de tilapia
14:00 Pm Tarimiat Retorno de la comunidad a la | Quito
ciudad de Quito
4:00 Am Quito Llegada al terminal Quitumbe
Quitumbe
Incluye
e Fox lunch
e Entradas
e Aguas

Recomendaciones

No olvide llevar las siguientes cosas:

Repelente

Botas de caucho
Protector solar
Gorra

Pasta y Cepillo

Pafitos himedos

Dulce para la caminata



58

RUTA “TARIMIAT PUJATAI"

@ Quito

338 kilometros
8 horas

i Chuwitayo
s Entrada a Chapints

Chapints

SIMBOLOGIA

". Capital Provincal

. Comunidades

Panamericana Sur £35

N~ Via Secundaria

Figura 8 Mapa de la ruta
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4.7. Costeo del Paquete Turistico

Tabla 19. Costeo del paquete

COSTO DE OPERACION 3 DIAS 2 NOCHE EN LA COMUNIDAD TARIMIAT

RUBROS OPERATIVOS Costo unitario PASAJEROS Costo total
1 2 4 8 10
Transporte x 3 dias 450,0 450,00 800,00 800,00 900,00
Guia acompafiante (3 dias) 120,00 60,00 30,00 15,00 12,00
Alimentacion: 50,00 100,00 200,00 400,00 500,00
Alojamiento 40,00 80,00 160,00 320,00 400,00
Ingresos:
Artesanias 10,00 20,00 40,00 80,00 100,00
RUBROS ADMINISTRATIVOS 1 2 4 8 10
Gastos administrativos (5%) 564,00 28,20 56,40 112,80 225,60 282,00
Gastos generales (5%) 200,00 10,00 20,00 40,00 80,00 100,00
SUBTOTAL 708,2 786,4 1382,8 1920,6 2294,00
Utilidad Programada (20%) 141,64 157,28 276,56 384,12 458,8
Imprevistos (5%) 35,41 39,32 69,14 96,03 114,70
SUBTOTAL COSTOS 1 + COSTOS 2 885,25 983 1728,5 2400,75 2867,5
12% IVA 106,23 117,96 207,42 288,09 344,1
P.V.P 991,48 1100,96 1935,92 2688,84 3211,6
P.V.P INDIVIDUAL 991,48 550,48 483,98 336,105 321,16
Ganancia estimada 141,64 157,28 276,56 384,12 458,8

09



5. Capitulo V. Modelo de gestion

5.1. Descripciéon del modelo

Para la implementacion del producto turistico se ha planteado el siguiente
modelo de gestidn, que propone implementar un espacio de accién que permita
crear escenarios que consoliden el fomento turistico articulando a los diferentes
actores territoriales, los mismos que se ejecutaran lineas de accion, programas
estratégicos que consoliden

competitivo. En la siguiente figura se muestra el esquema de funcionamiento

para el modelo de gestion propuesto.

a la provincia como un destino

Ministerio de Gobierno Provincial
Turismo del e > de Pastaza:
Ecuador Direccion de turismo
v \ 4 \ 4
Gobierno Gobierno Gobierno
Auténomo Autobnomo Comunitario de
Municipal de Parroquial: Tarimiat:
Pastaza: Unidad de Comisioén de
Departamento de Turismo Turismo
Turismo
Figura 10 Modelo de gestion del Producto Turistico

En la siguiente tabla se describe las acciones de cada actor territorial debera

cumplir para la implementacion del producto turistico.

turistico
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Tabla 20 Matriz de actores a intervenir en la implementacion del producto

turistico.

Actores

Responsabilidades

Ministerio de Turismo

Validacion del producto turistico

“Tarimiat  Pujutai”. Ademas se
encargara de promocional a nivel

nacional e internacional.

Gobhierno Provincial de Pastaza

validacion,
GAD’'S

involucrados y la implementacion del

Sustentacion  técnica,

coordinacion con los

producto turistico en el ambito

provincial.

Gobierno Municipal de Pastaza

Convenio para la implementacion de
las facilidades turisticas del producto
en el territorio del canton.
Encargado del mantenimiento dela
sefialética en su canton.

Mejoramiento vial en el territorio.

Gobierno Parroquial de Simén Bolivar

Convenio para la implementaciéon de
las facilidades turisticas del producto
en el territorio de la parroquia.

Gobierno Comunitario de Tarimiat

Implementacién, manejo, gestion y

operacion del producto turistico

5.2. Disefar el proceso de prestacion de servicio

5.2.1. Estructura organizacional

El Centro Turismo Comunitario “Tarimiat Pujutai”, estara conformado por un
equipo de trabajo multidisciplinario de 15 integrantes aproximadamente. Ver

gréafico a continuacion.



GERENTE

SECRETARIO-CONTADOR

COMISIONES

GUIAS ALIMENTACION HOSPEDAJE SOCIO CULTURAL

Figura 11 Diagrama estructural del CTC: “Tarimiat Pujutai”

e Liderar las acciones de la empresa.
e Direccibn y coordinacion de las
actividades de la empresa

e Registro de las actividades de la
empresa.
e Llevar actas, inventario y contabilidad

COMISIONES

e Guiarlas e  Preparar e  Preparar e  Organizar
actividades los las camas actividades
turisticas. alimentos e Aseo de socio

e Recrear alos con las culturales
turistas antelacion. habitacion °

e Informar las e Atender de es
actividades a manera ® Mantener
realizar eficaz los limpia las

e Cumplir el platos  a habitacion
itinerario mesa es

Figura 12 Diagrama funcional del CTC: Tarimiat Pujutai
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5.2.2. Politicas

e Puntualidad: Llegar con 15 de minutos de antelacion para preparar las
actividades a desarrollar durante el dia.

e Falta: en caso de faltas traer algun certificado que lo amerite dicha falta
dicha ausencia garantizando su reingreso.

e Permisos: Unica y exclusivamente por motivos de calamidad doméstica y
otras actividades que estén en relacion con la empresa.

e Presentacion: Presentarse los dias de trabajo con los respectivos
uniformes tanto hombres y mujeres bien aseados.

e Cumplimiento: Para efectos cumplir a cabalidad con todas las actividades
encomendadas durante el dia para garantizar calidad en la prestacion del
servicio.

e Horarios: Los horarios deben cumplirse tanto en el ingreso y salida desde

los dias que se recibe y finaliza las actividades con los turistas.

5.3. Estrategia de comercializacion

5.3.1. Anélisis competitivo

Para el andlisis competitivo se toma lo considera por Mufiiz;

El analisis competitivo es un proceso que consiste en relacionar a la empresa
con su entorno. El analisis competitivo ayuda a identificar las fortalezas y
debilidades de la empresa, asi como las oportunidades y amenazas que le
afectan dentro de su mercado objetivo. Este analisis es la base sobre la que se
disefiara la estrategia, para ello deberemos conocer o intuir lo antes posible.

(Muhiz, 2015)Ver en el siguiente cuadro.
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ANALISIS DEL MICRO-ENTORNO

FACTORES I;gCL-Ir.ﬁCRgg
ECONOMICOS A
Competidor potencial
CTC: Chuwitayo
“Cueva de los tayos”
Compradores/
Proveedores clientes
e Mintur e Turistas
: gz;rtro sur Competidores rivalidad I(r':ltz?;:;r::?cl)izle
e Zioncompu | ﬂ * Tuna es)
e Tia * Amtam e Excursionista
e Comunidad s
e Empresas

e Instituciones
Sustitutos
¢  Washints

FACTORES * lwia
CULTURALES * Karama FACTORES
DEMOGRAFICOS

Figura 13 Andlisis del Micro entorno
Tomado de Mufiiz 2015: Marketing estratégico, Universidad a distancia de Madrid.

En este punto analizamos el proceso que relaciona al Centro de Turismo
Comunitario “Tarimiat Pujutai” en su entorno, teniendo como competidores
potenciales al CTC: Chuwitayo y la Cueva de los Tayos, las rivalidades
existentes como amenaza de nuevas entradas son Tuna y Arutam, siendo
como amenaza servicios sustitutos como Karama, Washints, Ilwia. Donde el
poder negociador del proveedores son: MINTUR, CNT, Empresa Eléctrica
Centro sur, Zion compu, Tia, Comunidad, teniendo como poder negociador de
los compradores o clientes a Turistas (Nacionales e Internacionales),

Excursionistas, Empresas, Instituciones.
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5.3.2. Estrategia de ejecucién (plan de marketing)

A través del marketing, el propoésito es disefiar un producto turistico de acuerdo
a las necesidades que requieren los clientes, con esto poder satisfacer los
requerimientos y lograr la fidelizacion. Segun Phillip Kotler, en su libro de
fundamentos de marketing, (2008); quien trata sobre el marketing mix o las 4
P’s del Marketing se aplicara estos elementos del marketing que son: Producto,

precio, Plaza, y la Promocién. Las cuales se detallan a continuacion.

e Producto: Es la creacién del producto turistico de la comunidad Shuar
Tarimiat, que describe los atractivos naturales y culturales, servicios
turisticos, procesos de operacion del centro de turismo comunitario en

esta comunidad asi como slogan que lo identifica.

e Precio: Se tomara en cuenta el costo operativo para 3 dias y 2 noches,
incluidos: alimentacién, transporte, alojamiento, guia e imprevistos,
adicionando el porcentaje de la utilidad deseada, dando de este precio
las comisiones a la agencias de viajes por cada paquete vendido, siendo
un precio de $321,16 por pax, el costo total de operacion es de $3211,60

délares americanos.

e Plaza: Por medio de famtrip, dipticos se dara a conocer a las agencias
de viajes y operadoras de la ciudad de Quito y Puyo, para su posterior
distribucién al cliente final. También la distribucion internacional sera
mediante el disefio de una pagina web e inscribiéndose a la FEPTCE

para efectos de promocion.

e Promocion: Se realizara mediante el disefio de una pagina web donde
se detalle todo lo relacionado con el producto turistico atracciones y
servicios turisticos. También mediante la interaccion de fotos videos

incluyendo un blog de sugerencias y comentarios, ferias
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5.4. Viabilidad del proyecto

En la aplicacion de la encuesta se determin6é que la mayoria de las personas
estarian dispuestas en conocer y viajar para hacer turismo en comunidad
Shuar Tarimiat siendo el 100% de total de personas encuestadas. Ver anexo
N° 2

La comunidad Shuar Tarimiat posee atractivos naturales y culturales que al no
ser aprovechados estan deteriorandose con el paso del tiempo. En la
comunidad mediante un analisis situacional se ha identificado la carencia de
alternativas de desarrollo comunitario, siendo en este caso el turismo una
alternativa que permitira en el futuro potencializar los recursos turisticos
patrimonio natural y cultural, promover y fomentar turismo comunitario que
permita mejorar sus condiciones de vida, conservando su territorio y tradicion,
por lo expuesto los habitantes del sector tienen mayor interés y disposicién de
trabajar con los turistas.

Las fuentes de financiamiento para la ejecucidbn de las actividades de
implementacion de la presente propuesta turistica serd mediante una gestion
comunitaria integral por ejemplo: aporte de los integrantes o socios de la
comunidad, el recurso basico para iniciar el proceso de adecuacion,
capacitacion y prestacion de servicios a los turistas o visitantes y también se
gestionara en las instituciones como los GADS fondos no rembolsables para
mejorar la infraestructura, capacitacion y formacién de los profesionales en
turismo, en beneficio del Centro de Turismo Comunitario “Tarimiat Pujutai”,

como alternativa de desarrollo comunitario.

5.5. Seguimiento y evaluacion

En la implementacién del Producto turistico y al final del afio 2016, se evaluara
el cumplimiento de los objetivos planteados para este efecto, en coherencia y
de acuerdo al cronograma de actividades planteado, con la finalidad de ir
evaluando el resultado de cada uno de ellos. EI cumplimiento de las actividades

hard posibles realizar el objetivo general de la propuesta turistica. El impacto
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sea positivo o0 negativo podremos evidenciar con el registro de ingreso de

visitantes.

A continuacion podemos observar una herramienta que describira el objetivo a

evaluar y método para hacerlo.

Tabla 21 Método de control de cumplimiento de objetivos

OBJETIVOS DE LA
PROPUESTA

INDICADORES

PERIODICIDAD

GENERAL

Disefar una propuesta
turistica, para la comunidad
Shuar

Pastaza, provincia Pastaza.

Tarimita, Cantoén

El 100% de la propuesta

turistica es disefada

hasta marzo del 2016.

Mensual

ADMINISTRATIVO

Capacitar al personal de la
comunidad sobre politicas de
del

Turismo Comunitario,

administracion Centro de
para el
cumplimiento de las actividades
de manera eficaz y eficiente
mejorando la estabilidad
econbémica y productiva de la

empresa.

El 25% de la poblacion
de Tarimiat, participa en
de

sobre

procesos
capacitacion

Turismo Comunitario.

Trimestral

FINANCIERO

Evaluar de manera constante al
Centro de Turismo Comunitario

mediante el analisis de libros

diarios, cuadros Excel para

mantener un control del dinero

Evaluar el avance de la
propuesta cada tres
meses, para mantener
econoémico

de

un control

mediante  analisis

contabilidad.

Mensual, Anual
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gue entra y sale de la empresa
mediante técnicas de
administracion y flujos de caja.

MARKETING

Disefiar un plan de marketing mix
para difundir y promocionar el
producto turistico mediante todos
los medios de informacion vy
comunicacion poniendo en
conocimiento de todas las

personas.

Control del plan de
Marketing mediante
herramientas de registro
de actividades de

difusion.

Mensual,
trimestral

Anual

y
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CONCLUSIONES

El termino Turismo ha ido evolucionado a la lo largo del espacio, historia
y el tiempo como una actividad exclusiva de personas adineradas, en la
actualidad sin excepcion de nadie es una actividad masiva que toda
persona lo puede realizar durante sus viajes y estancias en diferentes

lugares al de su entorno habitual.

Esta actividad cada dia ha ido creciendo a nivel nacional e internacional
de acuerdo las motivaciones de los turistas o visitantes, dividiéndose tal
es el caso de turismo alternativo y particularmente la variaciéon de este el
turismo comunitario esta siendo fomentado teniendo una mayor
aceptacion para el turista amante a la convivencia en comunidades
indigenas para experimentar y satisfacer nuevas exceptivas. También se
considera en la actualidad actividad generadora de divisas para los

paises que lo disfrutan o hacen turismo.

Después del estudio de campo se determind una diversidad y variedad
de atractivos naturales y culturales que no han sido involucradas en la
ruta existe la cual es fiaku flamby, las cuales tienen un gran potencial
turistico en la Provincia de Pastaza. Ante lo expuesto es emergente
conservar estos atractivos patrimonio cultural y natural del Ecuador,
involucrando a los pueblos aledafios entes activos dentro de la oferta de
turismo comunitario, con el propdsito de enriquecer culturalmente entre

el turista y la poblacion local.

Para el cumplimiento es necesario establecer una comunicacion fluida

con los actores involucrados en la propuesta turistica.

Para la eleccion de los atractivos se tomO en consideracion el valor
intrinseco y extrinseco representacion de cada uno de los recursos
turisticos existentes. También se consideraron las facilidades que

poseen cada una de ellas. La incorporacion de la presente propuesta
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dara mayor realce del sector generando alternativas de desarrollo e

ingreso economicos para las familias de la comunidad local.

Para el disefio del Producto turistico “Tarimiat Pujutai”’, se partio desde
el reconocimiento del &rea de estudio, posteriormente tomando las
referencias geograficas de los recursos o atractivos, asi analizando los
servicios y facilidades turisticas que se encuentran dentro del area de
estudio. Como resultado de este andlisis el dibujo de la ruta Tarimiat
Pujutai, donde se especifica la distancia en kildmetros y horas, puntos
de referencia. Para promocion de este producto el estudio de mercado
se define por medio de internet, disefiando una pagina web, Famtrip, y
disefiando folletos para promocionar en agencias de viajes Yy
operadoras de turismo en el Ecuador finalmente llegar al cliente.

El proyecto pretende potencializar recursos turisticos existentes en este
sector aledafio de la Provincia de Pastaza, con la participacion de los
actores locales, para promocioén y difusion de la cultura, mejorando los
ingresos econdémicos y las condiciones de vida segun el plan del Buen

Vivir.
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RECOMENDACIONES

A las autoridades competentes involucradas en el desarrollo turistico,
deben acoger e implementar proyectos y programas que promuevan y
fomenten el turismo, creando nuevas alternativas de desarrollo y
crecimiento econdémico de las poblaciones vulnerables, como es el caso
de la Comunidad “Shuar Tarimiat” para mejorar los ingresos econémicos

de las familias.

Mediante didlogos y coordinacion posibilitar el desarrollo de estas
actividades turisticas que fomenten la empleabilidad a corto y largo

plazo.

Organizar y socializar en la unidad de Turismo, para promocionar y
difundir el producto Turistico a las agencias y operadoras de turismo

para llegar al cliente final.

Concienciar al turista nacional con la final de que conozca primero el

Ecuador y ser el promotor a todo nivel.

Al Ministerio de Turismo y al Gobierno Autonomo provincial, Municipal
Parroquial de Pastaza, apoyen este tipo de iniciativas para garantizar el

Buen Vivir en todos los sectores.
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Anexo Al: Encuesta a Turistas nacionales e internacionales

y /(7

URMRVERSIDAD DE LAS AMMERICAS

La siguiente encuesta esta realizada con el fin de recopilar informacién sobre el
perfil del visitante de la comunidad Tarimiat, para la elaboracion de una
propuesta turistica, su uso es exclusivamente académico. Por favor conteste de
la manera mas sincera.

1. Género 3. Edad

a) Masculino ... Entre:

b) Femenino ... 18-28.......
29-38.......

2. Estado Civil 39-48.......

a) Soltero ...l 49-58.......

b) Casado ...l 59-68.......

c) Divorciado ...

d) Otros ... 4. Lugar de Procedencia
a)Pais...............l
b) Ciudad.....................

5. Nivel de instruccion

Primaria............. 10 o= o] A

Secundaria.......... Otros (especifique).................

6. Cudl es el motivo de su viaje
a) Familiar............
b) Turismo............
c) Negocios...........
d) Otro (Especifique).............

7. En compafiia de quien realiza sus viajes
a) Solo
b) Familia
c) Amigos
d) Otros.................

8. Con que frecuencia viaja usted
a) Unavez a la semana
b) Unavez al mes
c) Cuatro veces al afio
d) Otros.......cccevvnnnen.



9. Surango de ingresos mensual es de:
a) 300 a 500 dolares
b) 501 a 1000 dolares
c) 1001 a 1500 ddlares
d) 1501 dolares en adelante

10. ¢Qué actividades realiza cuando viaja?

a) Caminatas
b) Observacion de florayfauna
c) Visitaacascadas Ll
d) Visitaalagunas
e) Convivencia en comunidades Shuar y Achuar  ............
fy Paseoencanoa
g) Otros (Especifique)

11.Conoce donde queda la comunidad Tarimiat?

13.¢,Cuénto estaria dispuesto a gastar por un dia, de actividades
turisticas en la comunidad Tarimiat?
a) 25a40
b) 40 a 60
c) 60a70
d) 70 en adelante

14. ;Por qué medio publicitario usted obtiene informacién para hacer
turismo?

Television ...

Radio

Revista

Vallas

Folletos ...

Internet Ll

Referencias personales............

Otros (Especifique).....................

15.¢Si le ofrecieran turismo comunitario en la comunidad shuar Tarimiat
se motivaria por conocer y hacer turismo?

Si No  .......

Gracias por su atencion y colaboracion

;7/ Elaborado por: Ayui Unkuch Paul Cristian; Universidad de las América;
272 | Facultad Turismo y Hoteleria; carrera: Operacion y comercializacion
Turistica.



Anexo A2: Analisis y tabulaciéon de resultados

TABULACION
1. Género
SEXO FRECUENCIA PORCENTAJE
Masculino 39 48
Femenino 43 52
TOTAL 82 100
Genero
® Masculino = Femenino

Fuente: Encuesta
Aplicada: Puyo - Pastaza
Realizado: Cristian Ayui
Afo: 2015

Andlisis e interpretacion

Durante la aplicacion de la encuesta se ha puesto en consideracion la equidad

de género obteniendo como resultado del 52% de sexo femenino y el 48% de

sexo masculino siendo el 100% de total de encuestas aplicadas para fines de

este estudio.

2. Estado Civil
OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Soltero 25 30
Casado 52 63
Divorciado 4 5
Otros 1 1
TOTAL 82 100
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Soltero

Fuente: Encuesta

Aplicada: Puyo - Pastaza

Realizado: Cristian Ayui

Afo: 2015

Analisis e interpretacion

Estado civil

Casado Divorciado

Otros

Durante la aplicacién de las encuestas se ha puesto en consideracion el estado

civil de las Personas y como resultado se obtiene 63% casados, 30% solteros,

5% divorciados y el 2% en consideracion de otros siendo un equivalente al

100% de las personas encuestadas.

2. Edad
OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
18 — 28 1 1
29 — 38 5 6
39-48 67 82
49 — 58 9 11
50 — 68 0 -
TOTAL 82 100
Edad

100

80

60

40

20

— N
18-28 29-38 39-48 49 - 58 59 -68




Fuente: Encuesta

Aplicada: Puyo - Pastaza

Realizado: Cristian Ayui

Ano: 2015

Andlisis e interpretacion

Las edades de las personas encuestas corresponden a 39-48 equivalente al

82%, 49-58 el 11%29-38 el 6%, y el 1 las edades de 18- 28, siendo un total del
100% para fines de este estudio.

3. Lugar de Procedencia

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Internacionales (EE.UU) 37 45
Nacionales (Ecuador) 45 55
TOTAL 82 100

Lugar de procedencia

® Internacionales (EE.UU) = Nacionales (Ecuador)

Fuente: Encuesta

Aplicada: Puyo - Pastaza

Realizado: Cristian Ayui

Ano: 2015

Andlisis e interpretacion

Durante la aplicacién de la encuesta se evidencia en la ciudad de puyo que

55% son turistas nacionales siguiendo ese orden EE.UU con 45% como
llegadas internacionales.



4. Nivel de instruccién

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Primaria 0 0
Secundaria 13 16
Superior 69 84
Otros 0 0
TOTAL 82 100

Fuente: Encuesta

Aplicada: Puyo - Pastaza

Realizado: Cristian Ayui

Afo: 2015

Andlisis e interpretacion

Primaria

Nivel de instruccion

Secundaria Superior

Otros

El nivel académico de las personas/turistas encuestas corresponde a nivel
superior el84% y el nivel secundario el 16% siendo un total de 100% de las 82

encuestas aplicadas.

5. Cudl es el motivo de su viaje

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE

Familiar 18 22
Turismo 45 55
Negocios 19 23
Otro 0 0
TOTAL 82 100




Motivo de viaje

60

40
20 - - i
y 4 Seriesl

Familiar Turismo Negocios Otro

Analisis e interpretacion

El motivo de viajes de los turistas / visitantes de la ciudad de puyo es el 55%

por turismo el 23% por negocios, el 22% por visitas a familiares.

6. En compafiia de quien realiza sus viajes

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE

Solo 16 20
Familia 37 45
Amigos 29 35
Otros 0 0
TOTAL 82 100

En Compaiia de quien viaja

0

HSolo HFamilia Amigos M Otros

Fuente: Encuesta
Aplicada: Puyo - Pastaza
Realizado: Cristian Ayui
Afo: 2015

Andlisis e interpretacioén



En la aplicacion de las encuestas se determina que los turistas o visitantes

viajan acompafnados por la familia el 45%, el 35% con amigos, 20% viaja solo.

7. Con que frecuencia viaja usted

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Una vez a la semana 2 2
Una vez al mes 8 10
Cuatro veces al afio 72 88
Otros 0 0
TOTAL 82 100

Unavez a la semana

Fuente: Encuesta

Aplicada: Puyo - Pastaza

Realizado: Cristian Ayui

Afo: 2015

Andlisis e interpretacion

Frecuencia de viaje

Una vez al mes

Cuatro veces al afio

Otros

La mayoria de las personas viajan cuatro veces al afio con el 88% de las

personas encuestadas y el 10% una vez al mes y el 2% una vez a la semana

para efectos de la investigacion.

8. Surango de ingresos mensual es de:

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
300 a 500 USD 3 4
501 a 1000 USD 11 13
1001 a 1500 USD 16 20
1501 en adelante 52 63
TOTAL 82 100
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Fuente: Encuesta
Aplicada: Puyo - Pastaza
Realizado: Cristian Ayui
Ano: 2015

Andlisis e interpretacion

El rango de ingresos de los visitantes o turistas encuestadas es el 63% de 1501
USD en adelante, el20% de 1001-1500 USD, el 13 % de 500 a 1000 y el 4% de
300 a 500.

9. ¢Qué actividades realiza cuando viaja?

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE

Caminatas 15 18
Observacién Faunay Flora 10 12
Visitas a cascadas 26 32
Visita a lagunas 7 9
Convivencia en Comunidad Sy A 24 29
Paseo en canoa 0 0
Otros 0 0
TOTAL 82 100




35

o un

Caminatas Observ F F

Fuente: Encuesta

Aplicada: Puyo - Pastaza

Realizado: Cristian Ayui

Afo: 2015

Analisis e interpretacion

Activides que realiza cuando viaja

cascadas lagunas

§§-|‘I-I‘|.|--

Visitas a Visita a CCSyA

Paseo en Otros
canoa

Durante la aplicacion de la encuesta se determina las actividades que realizan

las personas cuando viajan segun este orden el 32% visita a cascadas, el 29%

convivencia con comunidades indigenas el 18% actividades de caminatas, el

12% observacion de fauna y flora y el 9% visita a lagunas.

10.Conoce donde queda la comunidad Tarimiat?

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 0 0
NO 82 100
TOTAL 82 100

Conoce Tarmiat?

=S| =NO



Realizado: Cristian Ayui
Afo: 2015
Andlisis e interpretacién

La mayoria de las personas desconocen a la comunidad Shuar Tarimiat esto
corresponde el 100% el desconocimiento del sector.

11.Le gustariaviajar alacomunidad Tarimiat?

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 82 100
NO 0 0
TOTAL 82 100

Viagjaria a la Comunidad Tarimiat

Sl
NO

Fuente: Encuesta
Aplicada: Puyo - Pastaza
Realizado: Cristian Ayui
Ano: 2015

Andlisis e interpretacion
A La mayoria de las personas Les gustaria visitar y conocer a la comunidad

Shuar Tarimiat esto corresponde el 100% el total de personas encuestadas.

12.;Cuanto estaria dispuesto a gastar por un dia, de actividades
turisticas en la comunidad Tarimiat?

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE

25-40 2 2
40 - 60 16 20
60-70 26 32
70 en adelante 38 46
TOTAL 82 100




Dispuesto a pagar
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Fuente: Encuesta

Aplicada: Puyo - Pastaza

Realizado: Cristian Ayui

Ano: 2015

Analisis e interpretacion

La capacidad de gasto de las personas es de 70 en adelante el 46%, de 60.70

el 32%, de 40 - 60 el 20%, de 25 -40 el 2% siendo un total de 100% del total de
personas encuestadas

13. ¢Por qué medio publicitario usted obtiene informacién para hacer
turismo?

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE

Television 25 30
Radio 0 0
Revista 0 0
Vallas 0
Folletos 1 1
Internet 50 61
Referencia personal 5 6
Otros 1 1
TOTAL 82 100




Medios publicitario donde obtiene informacion para hacer
turismo
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Fuente: Encuesta
Aplicada: Puyo - Pastaza
Realizado: Cristian Ayui
Afo: 2015

Andlisis e interpretacién

Los medios por el cual atienen informacion turistica es 61% por internet, 30%
por television, 6% referencias personales 1% folletos, el 1% otros medios

siendo el 100% de todas las encuestas.

14..Si le ofrecieran turismo comunitario en la comunidad shuar Tarimiat
se motivaria por conocer y hacer turismo?

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 82 100
NO 0 0
TOTAL 82 100

Si le ofrecen Turismo comunitario en Tarimiat se
motivaria en visitar y concer y hacer turismo

120
100
80
60
40

20
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Realizado: Cristian Ayui
Afo: 2015

Andlisis e interpretacién

En la aplicacion de la encuesta se determina que la mayoria de las personas
estarian dispuestas en conocer y viajar para hacer turismo en Tarimiat siendo

el 100% de total de personas encuestadas.

Analisis del resultado final

Las encuestas se aplicaron en la ciudad del puyo provincia de Pastaza, con la
finalidad de definir el perfil de cliente, para el Centro de Turismo Comunitario
Tarimiat Pujutai, una nueva propuesta turistica, alternativa e innovadora.
Tomando en cuenta la equidad de género se obtuvo como resultado el 52% de
sexo femenino y el 48% de sexo masculino, de estado civil el 63% casados,
30% solteros, 5% divorciados y el 2% otros, entre las edades correspondientes
a 39-48 equivalente al 82%, 49-58 el 11%, 29-38 el 6%, y el 1% las edades de
18- 28, procedentes de diferentes ciudades de Ecuador el 55% y EE.UU el
45%, con un nivel académico superior el84% y el nivel secundario el 16%, el
motivo de viajes de los turistas / visitantes de la ciudad de puyo es el 55% por
turismo el 23% por negocios, el 22% por visitas a familiares que estos viajan en
compafia de las familias el 45%, el 35% con amigos, 20% viaja solo, la
mayoria de las personas viajan cuatro veces al afio esto equivale al 88%, el
10% una vez al mes y el 2% una vez a la semana, el rango de ingresos de los
visitantes o turistas es el 63% de 1501 USD en adelante, el20% de 1001-1500
USD, el 13 % de 500 a 1000 y el 4% de 300 a 500. Las actividades que
realizan las personas cuando viajan segun este orden el 32% visita a cascadas,
el 29% convivencia con comunidades indigenas el 18% actividades de
caminatas, el 12% observacion de fauna y flora y el 9% visita a laguna, la
mayoria de las personas desconocen a la comunidad Shuar Tarimiat en este
caso, esto corresponde el 100% del desconocimiento del sector. Pero en cierto
caso hay una ventaja, porque a la mayoria de las personas les gustaria o

interesaria visitar y conocer a la comunidad Shuar Tarimiat esto corresponde el



100%. La capacidad de gasto de las personas es de 70 en adelante diarios
equivalente el 46%, de 60-70 el 32%, de 40 - 60 el 20%, de 25 -40 el 2%. Los
medios por el cual atienen informacion turistica es 61% por internet, 30% por
television, 6% referencias personales 1% folletos, el 1% otros medios. En la
aplicacion de la encuesta se determina que la mayoria de las personas estarian
dispuestas en conocer y viajar para hacer turismo en comunidad Shuar

Tarimiat siendo el 100% de total de personas encuestadas.



Anexo A3: Comunidad Shuar Tarimiat




Anexo A5: Gastronomia de la comunidad




Anexo A7: Cascada Tuntiak

Anexo A8: Especies de Fauna




Anexo A9: Servicio Basico (Bafio)




Anexo A10 Diagrama de involucrados




Anexo All. Ficha de inventario de Atractivos de Tarimiat

MINISTERIO DE

TURISMO

¢

REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ayui Unkuch Paul Cristian
SUPERVISOR EVALUADOR: Victor Elias Llugsha Guijarro
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Comunidad Shuar Tarimiat
PROPIETARIO: Comunidad Shuar Tarimiat

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Etnogréficos

SUBTIPO: Grupos étnicos

FICHA No PTO1
FECHA:13/08/2015

2. UBICACION LATITUD: N/A

PROVINCIA: Pastaza
CALLE:S/N

LONGITUD: N/A

CANTON: Pastaza
NUMERO:S/N

LOCALIDAD: Comunidad Shuar Tarimiat
TRANSVERSAL: S/N

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Comunidad San Carlos

NOMBRE DEL POBLADO: Comunidad Washints

DISTANCIA(km): 3 Km
DISTANCIA(KmM): 5 Km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO
\Y,
Cc A ALTURA (m.s.n.m.): 2000 TEMPERATURA (°C): 18 A 24°C PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (cm®: N/A
L LATITUD: N/A LONGITUD: N/A
A @)
L R La comunidad shuar Tarimiat se crea el 8 de febrero del afio 2010 con la finalidad de fortalecer la estructura organizativa y con el apoyo de las entidades del Estado, quienes han colaborado,
| cumpliendo las atribuciones y competencias enmarcadas en la constitucion del Estado ecuatoriano, como principio fundamental es la conservacion de la naturaleza dador de todo elemento
I N vital como es la agricultura y la ganaderia, la caza y la pesca, siendo como un mercado para los shuar (los Bosques). En este extenso territorio, que posee la mayor vegetacion de bosques
D E primarios del pais, ubicada en el centro de la region amazoénica Ecuatoriana, se ubican las dos culturas indigenas, con diferentes lenguas y costumbres propias, que son por si solas son un
I Patrimonio para la Humanidad.
A N
D E Caracterizados por sus diferentes formas de vida con una gastronomia rica del shuar y achuar, mitos y leyendas, ritual del ayahuasca, fiestas de la chonta, una artesania variada creada con
C pepas, semillas y vejucos y colorantes del medio, identificados por sus indumentarias, danzas, hacen de este lugar un hermoso paraiso para visitar y conocer las diferentes tradiciones y
9 manifestaciones conservadas a pesar del tiempo como una riqueza cultural de los shuar y achuar.
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4.1. USOS (SIMBOLISMO)

- Recreacion

- Esparcimiento

- Cultura y tradicién (Fiestas Patronales de Fundacion)

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS)

Fiestas Patronales de Fundacién que se celebra el 8 de febrero de cada afio

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

ALTERADO C] NO ALTERADO D
EN PROCESO DE
DETERIORADO C] CONSERVADO DETERIORO
CAUSAS:
5.1 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)
Nombre:

Fecha de Declaracién:

Patrimonio de la Humanidad
Patrimonio del Ecuador

Categoria: %
6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO

NO ALTERADO D

CONSERVADO

ALTERADO C]
EN PROCESO DE

DETERIORADO C] DETERIORO

CAUSAS:

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

TIPO SUBTIPO ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DF ACCESO
B R M DIARIA | SEMANAL | MENSUAL |EVENTUAL DIAS AL ANO
[TERRESTRE | ASFALTADO X BUS X 365
LASTRADO X AUTOMOVIL X
EMPEDRADO 4X4 X DIAS AL MES
SENDERO X TREN Culturales: |Dia Inicio:
IACUATICO | MARITIMO BARCO Dia Fin:
BOTE Naturales:
FLUVIAL CANOA
OTROS HORAS AL DIA
AVION Culturales: [Dia Inicio:
AEREO AVIONETA X Dia Fin:
HELICOPTEROS
Naturales:

Observaciones:




O < O

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS: Cooperativa Centinela del Oriente

NOMBRE DE LA RUTA: Puyo- Kumai

DESDE: Puyo HASTA : Kumai
9. INFRAESTRUCTURA BASICA

AGUA

POTABLE C] ENTUBADA

FRECUENCIA: 4 AL DIA

O

DISTANCIA : 75 km

TRATADA C] DE POZO C]
NO EXISTE OTROS

ENERGIA ELECTRICA

GENERADOR

SISTEMA INTERCONECTADO
C] NO EXISTE C] OTROS
ALCANTARILLADO
RED PUBLICA POZzO CIEGO POZO SEPTICO
D D NO EXISTE C] OTROS
PRECIO
O
S C] NO ENTRADA LIBRE OTROS
Observacion :
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES DISTANCIA
-Rio Pastaza 1Km
-Cascada Tuntiak 2Km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL NACIONAL C]
PROVINCIAL C] INTERNACIONAL C]

Otros:

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR




«, ~ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE

TURISMO

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ayui Unkuch Paul Cristian
SUPERVISOR EVALUADOR: Victor Elias Llugsha Guijarro
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Cultura Shuar
PROPIETARIO: Comunidad Shuar Tarimiat

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Etnografia

SUBTIPO: Grupos Etnicos

FICHA No PT02
FECHA:13/08/2015

2. UBICACION LATITUD: N/A

PROVINCIA: Pastaza
CALLE:S/N

LONGITUD: N/A

CANTON: Pastaza
NUMERO:S/N

LOCALIDAD: Comunidad Shuar Tarimiat
TRANSVERSAL: S/N

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Comunidad San Carlos

NOMBRE DEL POBLADO: Comunidad Washints

DISTANCIA(km): 3 Km
DISTANCIA(Km): 5 Km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

v
c A ALTURA (m.s.n.m.): 2000
L LATITUD: N/A
A o)
R
L

Pastaza 2015, p.91).

>
ocomwnwz-—xVHZ—

TEMPERATURA (°C): 18 A 24°C
LONGITUD: N/A

PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (cm®): N/A

Pueblo eminentemente guerrero, también denominados “Jibaros”, muy reconocidos por la costumbre ritual de la tsantsa (reduccién de cabeza) de los enemigos derrotados en batalla; esta etnia
domind la selva amazénica hasta finalizar el siglo XIX ya que no fueron sometidos por los colonizadores. “Con la llegada de la mision Salesiana, que cobr6 fuerza a partir de 1930, provoco la

nuclearizacion de los asentamientos y nuevas formas de organizaciéon que culminaron con el establecimiento de la Federacion Shuar en 1964”. (Galvez 2002, tomado de PDOT del Cantén

Forma de vida la subsistencia de los Shuar se basa primordialmente en la horticultura itinerante de tubérculos, complementando con la caza, pesca y recoleccién de frutos, insectos y plantas
gue son realizadas por el hombre; mientras que el cuidado de la parcela y también de la recoleccién le corresponde a la mujer, quien es también la encargada del cuidado de los nifios, las
labores del hogar y la cocina. Tradicionalmente el asentamiento fue disperso, normalmente zonificado de acuerdo a las relaciones de parentesco, pero en la actualidad su patréon de
asentamiento se integra a la estructura politico-administrativa dirigido por sus organizaciones.” (Galvez 2002, tomado de PDOT del Cant6n Pastaza 2015, p.91).




4.1. USOS (SIMBOLISMO)

- Culturay tradicion (Fiestas Patronales de Fundacion)

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS)

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

ALTERADO C] NO ALTERADO D

EN PROCESO DE

DETERIORADO C] CONSERVADO D DETERIORO

\%
A | Fiestas de la chonta CAUSAS: Con la intromisién de las misiones evangelizadoras la cultura shuar en los
L Ritual de la culebra Ultimos afios esta perdiendo mucho de los valores y formas de vida
@) Ayahuasca
R Ritual dela pubertad
5.2 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)
E Nombre:
X Fecha de Declaracion:
R O
R Categoria: Patrimonio de la Humanidad
,I\I Patrimonio del Ecuador D
S
CE: 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
(0]
ALTERADO C] NO ALTERADO D
EN PROCESO DE
DETERIORADO C] CONSERVADO DETERIORO
CAUSAS:
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TIPO SUBTIPO ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
B R M DIARIA | SEMANAL | MENSUAL |EVENTUAL DIAS AL ANO
TERRESTRE | ASFALTADO X BUS X 365
LASTRADO X AUTOMOVIL X
EMPEDRADO 4X4 X DIAS AL MES
SENDERO X TREN Culturales: |Dia Inicio:
IACUATICO | MARITIMO BARCO Dia Fin:
BOTE Naturales:
ANOA
FLUVIAL CANO
OTROS HORAS AL DIA
AVION Culturales: |Dia Inicio:
AEREO AVIONETA X Dia Fin:
HELICOPTEROS
Naturales:

Observaciones:




O < O

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS: Cooperativa Centinela del Oriente

NOMBRE DE LA RUTA: Puyo- Kumai

DESDE: Puyo HASTA : Kumai FRECUENCIA: 4 AL DIA

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

AGUA

POTABLE C] ENTUBADA

O

DISTANCIA : 75 km

TRATADA C] DE POZO C]
NO EXISTE OTROS

ENERGIA ELECTRICA

GENERADOR

SISTEMA INTERCONECTADO
C] NO EXISTE C] OTROS
ALCANTARILLADO
RED PUBLICA POZzO CIEGO POZO SEPTICO
D D NO EXISTE C] OTROS
PRECIO
O
S C] NO ENTRADA LIBRE OTROS
Observacion :
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES DISTANCIA
-Rio Pastaza 1Km
-Cascada Tuntiak 2Km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL D NACIONAL
PROVINCIAL INTERNACIONAL
O X
Otros:

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR




(, ~ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE
TURISMO

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ayui Unkuch Paul Cristian
SUPERVISOR EVALUADOR: Victor Elias Llugsha Guijarro
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Cultura Achuar
PROPIETARIO: Comunidad Shuar Tarimiat

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Etnografia

SUBTIPO: Grupos Etnicos

FICHA No PT03
FECHA:13/08/2015

2. UBICACION LATITUD: N/A

PROVINCIA: Pastaza
CALLE:S/N

LONGITUD: N/A

CANTON: Pastaza
NUMERO:S/N

LOCALIDAD: Comunidad Shuar Tarimiat
TRANSVERSAL: S/N

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Comunidad San Carlos

NOMBRE DEL POBLADO: Comunidad Washints

DISTANCIA(km): 3 Km
DISTANCIA(KM): 5 Km

TEMPERATURA (°C): 18 A 24°C
LONGITUD: N/A

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
\%
Cc A ALTURA (m.s.n.m.): 2000
L LATITUD: N/A
A O
R
L
|
| N
T
D R
| Cantén Pastaza 2015, p.93).
A N
S
D E
c
O
(Galvez 2002, tomado de PDOT del Cantén Pastaza 2015, p.93).

PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (cm®): N/A

Los Achuar al igual que los Shuar, forman un origen comun, marcados por un sedentarismo, esparcidos en la region amazoénica como eslabones de defensa de la selva. Los Achuar no fueron
guerreros tan marcados como los Shuar y tal vez los historiadores por esta razén han generalizado antiguamente el vocablo Shuar para referirse a ambas etnias. Originariamente los Achuar y
Shuar ha sido considerados como una misma etnia, por su origen histérico (ambos grupos practicaron la poligamia y muchos lo siguen haciendo) que poco a poco han ido desprendiéndose

para hacer conocer su lengua y su cultura influenciada por los misioneros, que les permitié adoptar costumbres accidentales combinadas con su ancestro. (Galvez 2002, tomado de PDOT del

Forma de vida la casa se los Achuar estaba ocupada por una familia amplia, cuya organizacién respondia a la practica de la poligamia y el levirato (el hermano del que se muere sin hijos se
casaba con la viuda), por ello, la casa representaba una cantidad basica y autosuficiente de producciéon y consumo, no tenian jefes, salvo en caso de haber guerra. Desde hace unos 25 afios,
tras la influencia de los misioneros y las organizaciones indigenas, los Achuar adoptaron la modalidad de comunidades. La economia de esta nacionalidad se basa en la caza, la pesca, la

horticultura y la recoleccion, actividades que en la actualidad estan acompafadas de una incipiente produccién agropecuaria y proyectos auto sustentables en la que se destaca el ecoturismo.




4.1. USOS (SIMBOLISMO)

- Culturay tradicion (Fiestas Patronales de Fundacion)

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS)

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

ALTERADO C] NO ALTERADO D

EN PROCESO DE

DETERIORADO C] CONSERVADO D DETERIORO

\%
A Fiestas de la chonta CAUSAS: Con la intromision de las misiones evangelizadoras la cultura Ahuar en los
IC_) Ayahuasca Ultimos afios esta perdiendo mucho de los valores y formas de vida
R
5.3 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)
E Nombre:
X Fecha de Declaracion:
R O
R Categoria: Patrimonio de la Humanidad
,I\I Patrimonio del Ecuador D
S
CE: 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
(0]
ALTERADO C] NO ALTERADO D
EN PROCESO DE
DETERIORADO C] CONSERVADO DETERIORO
CAUSAS:
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TIPO SUBTIPO ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
B R M DIARIA | SEMANAL | MENSUAL |EVENTUAL DIAS AL ANO
[TERRESTRE | ASFALTADO X BUS X 365
LASTRADO X AUTOMOVIL X
EMPEDRADO 4X4 X DIAS AL MES
SENDERO X TREN Culturales: |Dia Inicio:
IACUATICO | MARITIMO BARCO Dia Fin:
BOTE Naturales:
ANOA
FLUVIAL CANO
OTROS HORAS AL DIA
AVION Culturales: |Dia Inicio:
AEREO AVIONETA X Dia Fin:
HELICOPTEROS
Naturales:

Observaciones:




O < O

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS: Cooperativa Centinela del Oriente

NOMBRE DE LA RUTA: Puyo- Kumai

DESDE: Puyo HASTA : Kumai
9. INFRAESTRUCTURA BASICA

AGUA

POTABLE C] ENTUBADA

FRECUENCIA: 4 AL DIA

O

DISTANCIA : 75 km

TRATADA C] DE POZO C]
NO EXISTE OTROS

ENERGIA ELECTRICA

GENERADOR

SISTEMA INTERCONECTADO
C] NO EXISTE C] OTROS
ALCANTARILLADO
RED PUBLICA POZzO CIEGO POZO SEPTICO
D D NO EXISTE C] OTROS
PRECIO
O
S C] NO ENTRADA LIBRE OTROS
Observacion :
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES DISTANCIA
-Rio Pastaza 1Km
-Cascada Tuntiak 2Km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL D NACIONAL
PROVINCIAL INTERNACIONAL
O X
Otros:

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR




C~

MINISTERIO DE
TURISMO

REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ayui Unkuch Paul Cristian FICHA No PT04
SUPERVISOR EVALUADOR: Victor Elias Llugsha Guijarro FECHA:13/08/2015
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Rio Pastaza

PROPIETARIO: Comunidad Shuar Tarimiat

CATEGORIA: Sitios Naturales TIPO: Rios SUBTIPO: Rapido o raudal

2. UBICACION LATITUD: N/A LONGITUD: N/A
PROVINCIA: Pastaza CANTON: Pastaza LOCALIDAD: Comunidad Shuar Tarimiat
CALLE:S/N NUMERO:S/N TRANSVERSAL: S/IN

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

>
oComwz—x1VHZ —

NOMBRE DEL POBLADO: Comunidad San Carlos DISTANCIA(km): 3 Km
NOMBRE DEL POBLADO: Comunidad Washints DISTANCIA(Km): 5 Km
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
\Y,
Cc A ALTURA (m.s.n.m.): 2000 TEMPERATURA (°C): 18 A 24°C PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (cm®: N/A
L LATITUD: N/A LONGITUD: N/A
A @)
L R El rio Pastaza tiene sus origenes en los andes de la provincia de Tungurahua, con 300 metros de ancho aproximadamente de aguas claras en verano, siendo turbio cuando el caudal se

aumenta, posee una gran variedad de especies acuaticas como peces, tigres, anacondas y otros especies marinas, que gracias a sus encantos naturales y formaciones tiene una corriente
perfecta para realizar deportes de aventura como tubing, rafting y otras actividades asi como: canotaje, natacién al aire libre, perfecto para los amantes a la naturaleza.

La comunidad desde sus origenes ha venerado como uno de los rios méas grandes de la zona que les posee alimentacién y fuerza natural, esto lo obtienen mediante la realizacién de la fiesta
del ayahuasca y malicahua a las orillas del rio. El rio Pastaza posee un gran caudal que por sus fuerzas naturales ha causado accidentes ahogando a muchos personas en sus crecentadas,
por lo tanto recomiendan los habitantes a los visitantes del sector a disfrutar sus encantos con mucho cuidado evitando accidentes.




4.1. USOS (SIMBOLISMO)

- Culturay tradicion de las nacionalidades shuar achuar.

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

ALTERADO C]

NO ALTERADO D

EN PROCESO DE D

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS) DETERIORADO C] CONSERVADO DETERIORO
\%
A Rituales de: CAUSAS:
L e Ayahuasca
o o Malicahua
R
5.4 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)
E Nombre:
X Fecha de Declaracién:
R O
R Categoria: Patrimonio de la Humanidad
,I\I Patrimonio del Ecuador D
S
CE: 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
(0]
ALTERADO C] NO ALTERADO D
EN PROCESO DE
DETERIORADO C] CONSERVADO DETERIORO
CAUSAS:
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TIPO SUBTIPO ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
B R M DIARIA | SEMANAL | MENSUAL |EVENTUAL DIAS AL ANO
[TERRESTRE | ASFALTADO X BUS X 365
LASTRADO X AUTOMOVIL X
EMPEDRADO 4X4 X DIAS AL MES
SENDERO X TREN Culturales: |Dia Inicio:
IACUATICO | MARITIMO BARCO Dia Fin:
BOTE Naturales:
ANOA
FLUVIAL CANO
OTROS HORAS AL DIA
AVION Culturales: |Dia Inicio:
AEREO AVIONETA X Dia Fin:
HELICOPTEROS
Naturales:

Observaciones:




O < O

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS: Cooperativa Centinela del Oriente

NOMBRE DE LA RUTA: Puyo- Kumai

DESDE: Puyo HASTA : Kumai
9. INFRAESTRUCTURA BASICA

AGUA

POTABLE C] ENTUBADA

FRECUENCIA: 5 AL DIA

O

DISTANCIA : 75 km

TRATADA C] DE POZO C]
NO EXISTE OTROS

ENERGIA ELECTRICA

GENERADOR

SISTEMA INTERCONECTADO
C] NO EXISTE C] OTROS
ALCANTARILLADO
RED PUBLICA POZzO CIEGO POZO SEPTICO
D D NO EXISTE C] OTROS
PRECIO
O
S C] NO ENTRADA LIBRE OTROS
Observacion :
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES DISTANCIA
-Rio Washints 4Km
-Cascada Tuntiak 2Km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL D NACIONAL
PROVINCIAL C] INTERNACIONAL
Otros: D

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR




(, ~ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE
TURISMO

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ayui Unkuch Paul Cristian FICHA No PT05
SUPERVISOR EVALUADOR: Victor Elias Llugsha Guijarro FECHA:13/08/2015
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Rio Washints

PROPIETARIO: Comunidad Shuar Tarimiat

CATEGORIA: Sitios Naturales TIPO: Rios SUBTIPO: Rapido o raudal
2. UBICACION LATITUD: N/A LONGITUD: N/A
PROVINCIA: Pastaza CANTON: Pastaza LOCALIDAD: Comunidad Shuar Tarimiat
CALLE:S/N NUMERO:S/N TRANSVERSAL: S/IN

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Comunidad Karama DISTANCIA(km): 3 Km
NOMBRE DEL POBLADO: Comunidad Washints DISTANCIA(Km): 1 Km
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
\Y,
Cc A ALTURA (m.s.n.m.): 2000 TEMPERATURA (°C): 18 A 24°C PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (cm®: N/A
L LATITUD: N/A LONGITUD: N/A
A @)
L R Unos de los afluentes de poco caudal es el rio Washints ubicado a dos kilémetros de la comunidad shuar Tarimiat, de aguas claras en ella podemos encontrar especies diferentes de peces
| como son: boca chico, carachas, boas y tigres de agua.
| N
D ; Los habitantes de la comunidad shuar Tarimiat desde su origenes han obtenido pesca como alimento de su dieta diaria. El rio es rico en peces ya que este desemboca en el rio Pastaza un rio
I con mayor caudal ubicado en el sector de la comunidad.
A N
b E Washints es un nombre de origen ancestral expresado en idioma shuar chicham que significa (Mono), que anteriormente existi6 en abundancia cuando la poblacién a un era de ndmero
c pequefio. En la actualidad la poblacién habitantes aledafios han crecido permitiendo la extincién de esta especie. Es un lugar de gran riqueza natural que ofrece sus aguas frescas para nadar y
(o) bafiarse, ya que el clima en el sector es muy célido hiumedo.




4.1. USOS (SIMBOLISMO)

- Culturay tradicion de las nacionalidades shuar achuar.

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

ALTERADO C]

NO ALTERADO D

EN PROCESO DE D

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS) DETERIORADO C] CONSERVADO DETERIORO
\%
A Rituales de: CAUSAS:
L e Ayahuasca
o o Malicahua
R
55 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)
E Nombre:
X Fecha de Declaracién:
R O
R Categoria: Patrimonio de la Humanidad
,I\I Patrimonio del Ecuador D
S
CE: 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
(0]
ALTERADO C] NO ALTERADO D
EN PROCESO DE
DETERIORADO C] CONSERVADO DETERIORO
CAUSAS:
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TIPO SUBTIPO ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
B R M DIARIA | SEMANAL | MENSUAL |EVENTUAL DIAS AL ANO
[TERRESTRE | ASFALTADO X BUS X 365
LASTRADO X AUTOMOVIL X
EMPEDRADO 4X4 X DIAS AL MES
SENDERO X TREN Culturales: |Dia Inicio:
IACUATICO | MARITIMO BARCO Dia Fin:
BOTE Naturales:
ANOA
FLUVIAL CANO
OTROS HORAS AL DIA
AVION Culturales: |Dia Inicio:
AEREO AVIONETA X Dia Fin:
HELICOPTEROS
Naturales:

Observaciones:




O < O

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS: Cooperativa Centinela del Oriente

NOMBRE DE LA RUTA: Puyo- Kumai

DESDE: Puyo HASTA : Kumai
9. INFRAESTRUCTURA BASICA

FRECUENCIA: 5 AL DIA

DISTANCIA : 75 km

AGUA
POTABLE ENTUBADA TRATADA DE POZO
D D D NO EXISTE D OTROS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO C] GENERADOR C]
NO EXISTE OTROS
ALCANTARILLADO
RED PUBLICA POZO CIEGO POZO SEPTICO
D D NO EXISTE C] OTROS
PRECIO
O
Sl C] NO ENTRADA LIBRE OTROS
Observacion :
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES DISTANCIA

-Cascada Tuntiak
- Rio Pastaza

4Km
5Km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

LOCAL NACIONAL E]
PROVINCIAL 0 INTERNACIONAL D

Otros:

Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos

FIRMA: SUPERVISOR

EVALUADOR




«, ~ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE

TURISMO

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ayui Unkuch Paul Cristian FICHA No PT06
SUPERVISOR EVALUADOR: Victor Elias Llugsha Guijarro FECHA:13/08/2015
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Cascada Tuntiak

PROPIETARIO: Comunidad Shuar Tarimiat

CATEGORIA: Sitios Naturales TIPO: Rios SUBTIPO: Cascada
2. UBICACION LATITUD: N/A LONGITUD: N/A
PROVINCIA: Pastaza CANTON: Pastaza LOCALIDAD: Comunidad Shuar Tarimiat
CALLE:S/N NUMERO:S/IN TRANSVERSAL: S/N

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Comunidad Karama DISTANCIA(km): 3 Km
NOMBRE DEL POBLADO: Comunidad Iwia DISTANCIA(Km): 12 Km
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
\Y;
C A ALTURA (m.s.n.m.): 2000 TEMPERATURA (°C): 18 A 24°C PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (cm?): N/A
L LATITUD: N/A LONGITUD: N/A
A o)
R
L

La cascada Tuntiak est& ubicada a un kildmetro desde el centro poblado de Tarimiat su nombre es en el idioma shuar chicham que significa “arco iris”. Cuentan los pobladores del sector que la
cascada es considerada de caracter sagrado por su veneracion al Dios Arutam de nuestros antepasados. En la actualidad también se considera un lugar sagrado de gran importancia tiene una
de 15 metros y un didmetro de 10 m? siendo empleado para las actos rituales de ayahuasca y malicahua por los habitantes del sector con la finalidad de obtener bendicion y fuerza del Dios
Arutam.

Estas aguas también proporcion en gran medida alimento para los habitantes y agua para la subsistencia diaria para las personas y animales domésticos y salvajes. También desde este puto
podemos observar el rio Pastaza con mayor amplitud.

>
ocomwnwz—-—x1vHZ—




4.1. USOS (SIMBOLISMO)

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

- Culturay tradicion de las nacionalidades shuar achuar. ALTERADO C] NO ALTERADO D
EN PROCESO DE D
ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS) DETERIORADO C] CONSERVADO DETERIORO
\%
A Rituales de: CAUSAS:
L e Ayahuasca
© o Malicahua
R
5.6 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)
E Nombre:
X Fecha de Declaracion:
R OJ
R Categoria: Patrimonio de la Humanidad
,I\I Patrimonio del Ecuador D
S
CE: 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
(0]
ALTERADO C] NO ALTERADO D
EN PROCESO DE
DETERIORADO C] CONSERVADO DETERIORO
CAUSAS:
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TIPO SUBTIPO ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
B R M DIARIA | SEMANAL | MENSUAL |EVENTUAL DIAS AL ANO
[TERRESTRE | ASFALTADO X BUS X 365
LASTRADO X AUTOMOVIL X
EMPEDRADO 4X4 X DIAS AL MES
SENDERO X TREN Culturales: |Dia Inicio:
IACUATICO | MARITIMO BARCO Dia Fin:
BOTE Naturales:
ANOA
FLUVIAL CANO
OTROS HORAS AL DIA
AVION Culturales: |Dia Inicio:
AEREO AVIONETA X Dia Fin:
HELICOPTEROS
Naturales:

Observaciones:




O < O

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS: Cooperativa Centinela del Oriente

NOMBRE DE LA RUTA: Puyo- Kumai

DESDE: Puyo HASTA : Kumai FRECUENCIA: 5 AL DIA

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

DISTANCIA : 75 km

AGUA
POTABLE ENTUBADA TRATADA DE POZO
D D D NO EXISTE D OTROS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO C] GENERADOR C]
NO EXISTE OTROS
ALCANTARILLADO
RED PUBLICA POZO CIEGO POZO SEPTICO
D D NO EXISTE C] OTROS
PRECIO
O
Sl C] NO ENTRADA LIBRE OTROS
Observacion :
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES DISTANCIA

-Comunidad Tarimiat
- Rio Pastaza

1Km
500mt

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

LOCAL NACIONAL

Otros:

PROVINCIAL C] INTERNACIONAL E]

Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos

FIRMA: SUPERVISOR

EVALUADOR




(, ~ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE
TURISMO

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ayui Unkuch Paul Cristian
SUPERVISOR EVALUADOR: Victor Elias Llugsha Guijarro
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Bosque Primario de Tarimiat

PROPIETARIO: Comunidad Shuar Tarimiat

FICHA No PTO7
FECHA:13/08/2015

CATEGORIA: Sitios Naturales TIPO: Bosque SUBTIPO: Himedo Tropical Amazdénico

2. UBICACION LATITUD: N/A LONGITUD: N/A

PROVINCIA: Pastaza CANTON: Pastaza LOCALIDAD: Comunidad Shuar Tarimiat
CALLE:S/N NUMERO:S/N TRANSVERSAL: S/N

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Comunidad Karama

NOMBRE DEL POBLADO: Comunidad Iwia

DISTANCIA(km): 3 Km
DISTANCIA(Km): 12 Km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

>
oComwz—x1VHZ—

\%

C A ALTURA (m.s.n.m.): 2000 TEMPERATURA (°C): 18 A 24°C
L LATITUD: N/A LONGITUD: N/A

A O
R

L

PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (cm®): N/A

La comunidad Tarimait posee unos de los bosques primarios aproximadamente con 500 hectareas con mayor diversidad de especies de flora y fauna, flora como son: arboles maderables:
Cedro, Seibo, Canelo, Caoba, orquideas, Chuncho y plantas medicinales como aji, jengibre, ajo de monte, ayahuasca y tabaco. Fauna como animales: tigre, jaguar, venados, guantas, guatusa,
sahino, tapir amazonico, capiguaras etc... Que le caracteriza al sector como potencial.

Los bosques se consideran como un mercado para los shuar y los achuar porque de ello consiguen los alimentos para la dieta diaria tanto la agricultura, ganaderia, caza y pesca que les
permite sobrevivir. En la actualidad tanto el gobierno como la comunidad han planteado nuevas politicas alineados a la conservacién y preservacion de los recursos naturales existentes en el
sector garantizando la existencia en el tiempo y el espacio para que las futuras generaciones puedan disfrutar del mismo modo que hoy la sociedad lo disfruta.




4.1. USOS (SIMBOLISMO)

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

- Recreacion ALTERADO O NO ALTERADO ()
- Esparcimiento EN PROCESO DE
DETERIORADO C] CONSERVADO DETERIORO
\ ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS)
A CAUSAS:
L Rituales de:
© o Ayahuasca
R e Malicahua
5.7 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)
E Nombre:
X Fecha de Declaracién:
R O
R Categoria: Patrimonio de la Humanidad
,I\I Patrimonio del Ecuador D
S
CE: 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
(0]
ALTERADO C] NO ALTERADO D
EN PROCESO DE
DETERIORADO C] CONSERVADO DETERIORO
CAUSAS:
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TIPO SUBTIPO ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
B R M DIARIA | SEMANAL | MENSUAL |EVENTUAL DIAS AL ANO
[TERRESTRE | ASFALTADO X BUS X 365
LASTRADO X AUTOMOVIL X
EMPEDRADO 4X4 X DIAS AL MES
SENDERO X TREN Culturales: |Dia Inicio:
IACUATICO | MARITIMO BARCO Dia Fin:
BOTE Naturales:
ANOA
FLUVIAL CANO
OTROS HORAS AL DIA
AVION Culturales: |Dia Inicio:
AEREO AVIONETA X Dia Fin:
HELICOPTEROS
Naturales:

Observaciones:




O < O

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS: Cooperativa Centinela del Oriente

NOMBRE DE LA RUTA: Puyo- Kumai

DESDE: Puyo HASTA : Kumai
9. INFRAESTRUCTURA BASICA

FRECUENCIA: 5 AL DIA

DISTANCIA : 75 km

AGUA
POTABLE ENTUBADA TRATADA DE POZO
D D D NO EXISTE D OTROS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO C] GENERADOR C]
NO EXISTE OTROS
ALCANTARILLADO
RED PUBLICA POZO CIEGO POZO SEPTICO
D D NO EXISTE C] OTROS
PRECIO
O
Sl C] NO ENTRADA LIBRE OTROS
Observacion :
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES DISTANCIA

-Comunidad Tarimiat
- Rio Pastaza

1Km
500mt

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

LOCAL NACIONAL E]
PROVINCIAL 0 INTERNACIONAL D

Otros:

Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos

FIRMA: SUPERVISOR

EVALUADOR




C~

MINISTERIO DE

TURISMO

PROVINCIA: Pastaza

FICHA DE RESUMEN DE INVENTARIOS DE ATRACTIVOS TURISTICOS

FECHA: 10/11/2015

CALIDAD ASOC. SIGNIFICADO
ESTADO
NOMBRE DEL ATRACTIVO VALOR VALOR ENTORNO DE ACCESO | SERVIC. | CON OTROS [ LOCAL | REGIONAL | NAC. INT. | SUMA |JERARQUIA
INTRINSECO | EXTRINSECO [ Max10 | CONSERV. ATRACTIVOS 1-2-3-4
Max
Max 15 Max 15 Max 10 Max 10 Max 10 Max 10 Max 5 Max 2 Max 4 Max 7 12
Comunidad Tarimiat I
13 10 6 8 3 3 2 2 47
Cultura Shuar m
10 10 5 7 5 3 5 5 6 56
Cultura Achuar m
10 10 7 9 5 3 4 5 5 58
Cascada Tuntiak I
7 8 5 10 3 2 3 2 40
Bosque primario de Tarimiat I
10 5 8 8 4 4 5 2 46
Rio Pastaza
5 3 5 5 3 1 3 6 3 34 I
Rio Washints
4 2 3 5 4 1 3 2 25 I




	TESIS FINAL PAUL



