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RESUMEN

Francisco de Orellana es una ciudad caracterizada por la diversidad natural y cultural, ademas de las tribus natales como: los waoranis, kichwas, shuars, es una de la principales ciudades con
poblacion nacional y extranjera por las diversas actividades extractivistas que se generan en ella.

La ciudad ha experimentado procesos de desarrollo acelerado por la migracion, provocando la expansion horizontal del territorio. Por lo que se genera una nueva vision y un Plan de Ordenamiento
Urbano para el Coca, sectorizando el area en tres zonas estructurantes, estas crean a su vez nuevas centralidades, las cuales ayudan al desarrollo social, econdmico, comercial, turistico y limitan
la expansion de nuevos asentamientos.

La zona administrativa en la actualidad se caracteriza por los conflictos urbanos ocasionados por la concentracion de servicios, por lo que se propone reubicar equipamientos existentes e integrar
proyectos, los cuales se articulan con las nuevas directrices en la configuracidon urbana del territorio.

El mercado municipal es uno de los equipamientos de la zona que se reubica, en la actualidad carece de un servicio que aporte a la comunidad generando caos dentro de la ciudad por la
dinamica comercial que maneja. La nueva propuesta del equipamiento plantea un espacio adecuado para la comercializacion y almacenamiento de los productos, adaptado a las necesidades
de los usuarios. El desarrollo del nuevo sector se potencializa por el desplazamiento de la edificacion, diversificando el uso de suelo, lo que genera nuevas actividades en su entorno inmediato,
de esta manera el nuevo modelo comercial dinamiza y reactiva el area.



ABSTRACT

Francisco de Orellana is a city characterized by the natural and cultural diversity, as well as by the native tribes: the Waorani, Kichwa and Shuar. It is one of the major cities with national and
foreign population by the various economic activities generated in it, mostly the extraction of petroleum.

The city has experienced an accelerated development because of migration, causing the local urban sprawl. An urban plan for Coca is generated, categorizing the area in three structural zones;
these generate attraction nodes, which help the social, economic, commercial and tourist development, preventing the sprawl from spreading.

The administrative area is currently characterized by urban conflicts caused by the concentration of services. It is proposed to relocate existing equipment and integrate projects, which are
articulated with the new guidelines in urban settings territory.

The municipal market is one of the facilities in the area to be relocated, currently lacking of service, which does not contributes to the community, creating chaos within the city by the commercial
dynamics. The proposal raises the equipment adequate space for marketing and storage of products, tailored to the needs of users. The development of the area is potentiated by the displacement
of the buildings, mixing land use, creating new activities and reactivating the commercial area.
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1. CAPITULO I: ANTECEDENTES E INTRODUCCION

1.1 Introduccion al Tema

Ecuador, es considerado uno de los paises con mayor
diversidad debido al sin numero de especies endémicas de
flora y fauna, muchos de ellos unicos en el mundo, ademas
registra variedad de culturas en cada una de sus regiones.
El pais cuenta con una nueva organizacion territorial, esta
divide al pais en siete regiones autdbnomas, dentro de esta
planificacién horizontal la Region centro Norte se constituye
por tres provincias: Napo, Pichincha, y Orellana, esta ultima
y de interés para la investigacion, se conforma por cuatro
cantones: Loreto, La Joya de los Sanchas Aguarico y
Francisco de Orellana, cuenta con una poblacion de 136.000
habitantes y un area de 21.692 km?, cuya gran parte limita

con Peru. (Inec, 2010)
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Figura 1. Ecuador nivel administrativo.
Tomado de POU, 2015, p 20.

De los cuatro cantones mencionados, Francisco de Orellana
es la capital y la superficie mas poblada con 72.000
habitantes (Inec, 2010), se conforma por doce parroquias,
once rurales y una urbana, la cual es Puerto Francisco de
Orellana conocida como El Coca, parroquia en la que se
encuentra el area de estudio.
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PASTAZA

Figura 2. Provincia Orellana, El coca.
Tomado de POU, 2015, p 20.

Francisco de Orellana, esta rodeada por tres rios principales;
al occidente el Payamino, al oriente El Coca, y en el sur El
Napo este ultimé es la arteria que conecta con el parque
Nacional Yasuni. La ciudad alberga a 49.490 habitantes
entre ellos, hombres con un 47% y mujeres un 53%. Dentro
de laAmazonia es la segunda ciudad mas poblada, después
de Lago Agrio, igualmente acoge una diversidad de etnias,
entre ellas Indigenas 13%, afro-ecuatorianos 10%, montubio
2%, mestizo 68%, blanco 7%. (Inec, 2010)

La proyeccidn poblacional dentro del area urbana con
la que contara el Coca para el 2020 tendra alrededor de
82.000 habitantes, razén por la cual el Gobierno Auténomo
Descentralizado Municipal Francisco de Orellana requiere
un Plan de Ordenamiento Urbano, lo cual genera un orden
integral en los sistemas dentro de la ciudad y se logra un
desarrollo rural y urbano equilibrado.

La ciudad necesita de un nuevo POU que genere nuevas
directrices para el desarrollo y el ordenamiento del territorio,
por lo que se crea un vinculo entre el Municipio de Francisco
de Orellana y la facultad de Arquitectura de la Universidad
de las Américas.

Este nuevo Plan de Ordenamiento Urbano plantea una
nueva vision para el Coca, dando una vocacion al territorio;
en el cual se genere altos niveles de calidad de vida,
priorizando al peatdén, una comunidad integra con una base
economica diversa, ambientalmente sostenible y con una
fuerte identidad cultural, construida en base a su diversidad
étnica en su entorno natural.



1.2. Fundamentos y Justificacion

A nivel nacional el canton Orellana, es el principal
contribuyente en desarrollo econdmico ecuatoriano por los
altos procesos extractivitas, sin embargo las principales
actividades economicas ademas de la petrolera, es la
agropecuaria dentro de la ciudad. En la zona los cultivos
principales dentro del sector son: café, palma africana,
cacao, palmito, naranja y banano, los dos ultimos productos
sirven para el consumo dentro del la provincia y la mayoria
para distribucion nacional o principalmente la exportacion.

El Coca cuenta con una extension aproximadamente 1.07
hectareas en la zona urbana no se concentra ningun tipo de
actividad econémica de produccion, lo que impide un vinculo
entre la produccién de recursos, la venta y distribucion en
la zona. Dentro del sector existen pequefios comerciantes
dispersos sin ningun tipo de vinculacién, causando la falta
de comercializacion de los productos nativos como la yuca,
palmito, banano esto se convierte en un problema que
ocasiona una perdida en el desarrollo econdmico. (Plan de
Ordenacion Urbana el Coca 2020)

La falta de desarrollo econdmico trae consecuencias no
solo a los habitantes que viven de la comercializacién de
productos, si no al resto de la poblacion. Principalmente los
pequenos productores o distribuidores obtienen una menor
provecho por la baja produccion y el poco abastecimiento
que pueden solventar, por lo que no solo baja el precio
en la venta si no la calidad en los productos, agravando
la comercializacién y generando perdidas econdmicas a la
comunidad.

Para poder aminorar la falta de abastecimiento y acopio,
se proyecta un centro de almacenamiento, el cual logre

mantener un nivel fresco de los frutos y asi fomentar
un distinto tipo de comercio alimentario, que ayude a la
poblacién del Coca con un nuevo estilo de vida, integrando a
las comunidades en la produccion y conservacion natural de
los productos con estandares de calidad, ademas impulsar
la apropiacion de nuevos espacios de contacto personal, en
el que se logren vincular las diferentes culturas existentes
dentro de la ciudad.

Para la eficiencia dentro de la comercializacion se
implementan sistemas de comercializacion modernos sin
dafar el sistema tradicional que ha funcionado a través del
tiempo, de esta manera se lograra beneficiar e incentivar a
los habitantes en la colaboracion del cambio.

La necesidad dentro de la cuidad es desplazar el mercado
existente a un nuevo punto dentro de la zona, en el que
se pueda implantar un equipamiento de comercio como un
centro de almacenaje para el abastecimiento de la poblacion
de productos de consumo diario, ademas se busca crear
un espacio en el que ademas se puedan complementar
con diversas actividades lo que ocasiona nuevos centros
los cuales reactivan la ciudad por el uso frecuente de la
comunidad.

Se pretende vincular al proyecto con sistemas dentro de
la ciudad como la movilidad urbana, estos sistemas se
plantean dentro del POU con nuevas y extensiones de rutas
en la ciudad el sistema de transporte alternativo que se crea
es para permitir el facil desplazamiento de las personas
segun sus necesidades. En el sector estos sistemas se han
modificado para generar una mayor cobertura en las redes
de transporte alternativo, pretendiendo estimular el uso de
estos.

Ademas se debe reconocer el espacio publico como una
red importante en donde este espacio, en donde se generan
vinculos comunitarios por el dinamismo que existe en
las diversas actividades de la poblacion, principalmente
comerciales, estos dos factores estan enlazados en una red
la cual genera nodos principales y nuevos hitos dentro de la
ciudad. (Mataix, s,f)

En el ambito arquitectonico el proyecto tratara de resolver
problemas funcionales, implementacion de nuevos
espacios, estos sirven como puntos atractores y permiten
la concentracién de usuarios, asi estas areas permitiran
contemplar un modelo de sistema comercial en el que se
generen experiencias diferentes, beneficiando a los usuarios
permanentes y temporales.

Al igual de estos objetivos urbanos y arquitectonicos
se proponen en los ambitos: sociales, ambientales y
econdmicos principalmente los cuales aportan para la
solucion de directrices en el desarrollo del proyecto y el sitio
en el que se encuentra.



1.3 Objetivos Generales

e Disefar un equipamiento comercial que tenga

la capacidad de distribucién de los principales
productos de consumo diario y nativos, dentro del
proyecto se brinda a los usuarios la comodidad
en los procesos de intercambio en un espacio
amplio, dinamico y eficiente, ademas que este
equipamiento sirva del almacenamiento de los
productos los cuales se pretenden conservar y
preservar, asi mejorala compray venta generando
un fuerte comercio, fortaleciendo el crecimiento
econdmico de los usuarios y un mejor estilo de
vida en los habitantes de la ciudad de Francisco
de Orellana.

1.4 Objetivos Especificos

1.4.1. Urbanos

e Atrticular dentro de la zona administrativa y de

servicios que se plantea en el POU, el proyecto
del mercado con los sistemas de movilidad y
espacio publico para conectarlo con los puertos
de comercio los cuales ayudan a la distribucién
de productos de otras partes del pais en un
menor tiempo, ademas del puerto turistico el cual
es un gran punto de conexion con los viajeros
que buscan nuevas experiencias dentro de los
mercados, por la variedad de productos que
existen en los mismos.

Generar dentro de la ciudad un hito comercial que
mejore al espacio publico, para que ayude a la
reactivacion del sector.

1.4.2 Arquitectonicos

e Aportar a la tipologia comercial local, en la que se

ejecute un cambio en el concepto de los mercados
tradicionales, siendo este un espacio dinamico
y funcional con sistemas de comercializacién
modernos para la venta de productos nativos, sin
perder la esencia de un mercado cotidiano para
generar un punto de interaccion social en base al
desarrollo comercial y econémico.

Crearunavinculacién adecuada entre los espacios
internos los cuales permitan la conexion visual,
en la que se identifiquen las zonas con claridad,
mediante enlaces que facilitan el intercambio
economico y social.

1.4.3 Socio - culturales

e Crear un equipamiento que genere un nucleo de

encuentro productivo, en el que se puedan reunir,
compartir y convivir las culturas existentes y se
pueda evidenciar la riqueza del sector. En la que
los usuarios residentes como turistas puedan
sentirse parte de la comunidad, preservandola y
fortaleciéndola para generar un progreso social y
cultural dentro de la ciudad.

1.4.4 Econémicos

e Aportar con un equipamiento comercial que

ayuden en el desarrollo econdémico de la ciudad
con espacios adecuados de intercambio, en el
cual se distribuyan y comercialicen productos
autoctonos para la incrementacion de plazas de
trabajo, mejorando las fuentes de ingreso de los
habitantes.

1.4.5 Ambientales

e Crear un centro de almacenamiento en el que se

genere un sistema de recoleccion de residuos,
estos seran clasificados y destinados a una
planta de energia alternativa, lo cual ayudara
en la creacion de nuevas fuentes de energias
amigables con el medio amiente

Implementaciéon de sistemas pasivos en el
equipamiento, para la generacion de energia
alternativa para que aporten en la reduccion de la
huella ecoldgica.



1.5 Alcances y delimitacion

El alcance de la propuesta es local abasteciendo a
aproximadamente 50.000 habitantes, pretende tener
una forma dinamica en el proceso econdmico del Coca,
las principales actividades son la comercializacién y el
consumo de los recursos en el sector. Estas actividades
necesitan realizarse dentro de un equipamiento adecuado
para el funcionamiento del area de estudio. Dentro de la
Facultad de Arquitectura de la Universidad de las Américas,
se requiere realizar un proyecto que mantenga cualidades
aptas, para la solucion del problema actual, de manera que
este proyecto se proponga de una manera viable y l6gica.

1.6 Metodologia

Dentro de la metodologia de estudio, que se realiza para el
desarrollo del proyecto de titulacién existen fases:

Fase Analisis

En esta primera fase, es la investigacion del area de estu-
dio, mediantes analisis de campo, entrevistas, ademas de
los antecedentes historicos, definicion de teorias de
parametros urbanos arquitectonicos y asesorias, que
ayudaran a dar conclusiones del terreno.

Fase Conceptual

En esta etapa las teorias investigadas comienzan a apli-
carse, estableciendo estrategias conceptuales reales en el
entorno. Esta etapa se elabora el programa arquitectonico,
los cuales son una respuesta a los conocimientos adquiri-
dos en la fase analitica.

Esta es la ultima fase del trabajo, aqui se compila la infor-
macion, para dar soluciones espaciales, con lo que se
crean varias alternativas de plan masa, se evaluan las
caracteristicas de cada uno, para culminar en un disefo
que justifique todas las etapas dentro del proceso.

Figura 3. Metodologia para proyecto de titulacion

1.7 Situacion Campo Investigativo

Dentro de las Facultades de Arquitectura de las diferentes
Universidades se han propuesto mas de 20 proyectos de
mercados entre recuperaciones, intervenciones, dentro de
la ciudad y en el pais, siendo este un tema importante para
el desarrollo econémico de las ciudades (tabla 1).

Dentro de la lista de proyectos, es importante recalcar los
lugares en los que se han tratado, uno de ellos se encuentra
en la zona de tropico humeda, generando un espacio que
busca confort para los usuarios del sector. Este principal
factor como es el clima hace que los proyectos busquen
nuevas directrices para el funcionamiento adecuado de los
espacios que genera la arquitectura.

Tabla 1.Proyectos de Equipamientos comerciales

UNIVERSIDAD SAN FRANCISCO DE QUITO

AUTOR PROYECTO ANO

Pablo Andrade Remplantamiento del 2013
mercado arenas

Manuel Albornoz Nuevo mercado para Otavalo 2013

UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR

AUTOR PROYECTO ANO
Hernan Santiago Pozo Rehabilitacién de plazas y 2002
mercado en Ambato
Sallo da A he Nuevo mercado de viveres 2003
zona norte
Fernando Calle Mercado Sectorial Quito 2006
Manuel Molina Mercado de abastos 2006

Carolina Bravo Regeneracion mercado Copacabana 2012

José Leodn Mercado Tradicional Santo Domingo 2012
Alejandra Molina Mercado sectorial Uribia 2013
Alexis Martinez Mercado la Ofelia 2014

AUTOR

Roberto Noboa

Pedro Jaramillo

Juan Pablo Borja

Alexis Mosquera

Francisco Naranjo

Patricio Guerrero

UNIVERSIDAD CENTRAL

PROYECTO
Equipamiento Mercado

Mercado de alimentos y flores
Mercado minorista rehabilitacion
Mercado de artesanias
Mercados de abastos

Mercado mixto mayorista

ANO

2001

2001

2001

2009

2009

2009



1.8 Cronograma de Actividades

Tabla 2.Cronograma de actividades

s1 s2 s3 s4 s5 s6 s7 s8 s9 s10 s11 s12 s13 s14 s15 s16 s17 s18 s19 s20 s21 s22 s23 s24 s25 s26 s27 s28 s29 s30 s31 s32 s33 s34
Fases Temas vi3 v20 v27 V2 v10 v17 v24 v v8 vi5 v22 v29 V5 vi2 v19 v26 V3 vi0 v17 v24 v31 v7  vi4 v21 v28 v4 vilt  v18 v25  v2 v9 v16 v23 v30

Periodo Tutorias Periodo Auténomo Tutor Correccioén Lector Presentacion

Introducciénal Tema

Fundamentacién y Justificacion

Objetivo General

Antecedentes Obejtivos Especificos

Introduccién Alcances y Delimitacién

Metodologia

Situaciénenel Campo Investigativo

Cronograma de Actividades

Andlisis deAntecedentes Historicos

Andlisis de Pardmetros Urbanos

Analisis de Parametros Arquitecténicos
Formales

Analisis de Parametros Arquitecténicos
Funcionales

Anadlisis deParametros Normativos/
Regulatorios

Andlisis de Parametros Tecnoldgicos

Analitica

Andlisis de Pardmetros Medioambientales

Andlisis de Parametros Estructurales

Andlisis de Repertorios

Analisis Comparativo de Repertorios

Andlisis dela Situacion Actual del Sitio

Andlisis Estratégico Aplicado del Sitio

Formulacién de Conclusiones de la
FaseAnalitica

Determinacion de la funcion del Andlisis del
Sitio

CO nce th a I Definicién de Parametros Conceptuales

Definicién del Programa Urbano/
Arquitectonico

Desarrollo de Alternativas de Plan Masa

Seleccién Plan Masa

Desarrollo de la Implantacion

Desarrollo de Relaciones con Lineamientos
del POU

Desarrollodel EspacioPublico

Desarrollo de la Movilidad y Accesibilidad

Desarrollo de Relaciones con el Paisaje
Urbano

PI'O p uesta Desarrollo de Parametros Funcionales

Desarrollo de Parametros Formales

Desarrollo de Plantas Arqutiecténicas

Desarrollo de Elevaciones

Desarrollo de Secciones

Desarrollo de Renders

Desarrollo de Detalles Arquitectonicos

Desarrollo de Parametros Asesorias

Redaccion de Documento

Desarrollo de Boards de Presentacion

Presntacién Desarrollo de Presentacion Digital Jurados _
Desarrollo Maqueta Final | ‘ | _




2. CAPITULO II: FASE ANALITICA

2.1 Introduccién

En el analisis de este capitulo, se resume las caracteristicas
particulares de como se llegé al modelo de mercado actual
que conocemos: mundial, nacional y localmente, este paso
por un largo proceso que implica el desarrollo en varias
aristas desde su manera mas precaria.

Aristas como: transacciones sin moneda (trueque), comercio
con moneda en espacios cercanos, movilizacion, comercio y
a larga distancia, desarrollo de tecnologias, espacios fisicos,
relaciones entre vecinos, comunas, poblados, ciudades,
paises y continentes (Serrano, 2002).

En la primera etapa se puede entender a nivel macro el
comercio desde en un aspecto geografico, describiendo a
esta accion como una actividad necesaria en la poblacién
y para la vitalidad de las ciudades. Se menciona ademas
éste a diferentes escalas, como se manejan en la nacién y
el continente, ademas como cada una tiene una produccién
similar de acuerdo a las condiciones en las que se encuentra
(Filippo, 1998).

Se entiende que existe una relacion en Latinoamérica, los
paises que mantienen el tratado de libre comercio y como
estos acuerdos ayudan al Ecuador en desarrollo y la facil
comercializacion de los productos de exportacion masiva

(Filippo, 1998) .

Al igual se clasifican los mercados de acuerdo a
caracteristicas fundamentales y de organizacion para
encontrar modelos comerciales en diferentes escalas de
distribucion, las cuales han ido evolucionando a través del
tiempo en funcion, relacion con el entorno y la vinculacion
con el usuario.

Se hace una evaluacién de las tipologias de comercio en la
historia de la humanidad, empezando por la prehistoria en
el que el cambio en la estructura fisica que vuelve notoria
hasta llegar al siglo de la industrializacién, cada uno con
caracteristicas diferente de estos hechos histéricos va
progresando de acuerdo a los sistemas de intercambio
adaptados a las necesidades de la sociedad, ademas se
toma en cuenta al continente Latinoamericano como una
forma de experiencia en el comercio.

Al finalizar los aspectos histéricos se concluyen en
parametros urbanos, arquitectonicos y de asesorias en
tecnologia, sostenibilidad y estructurales, los que son el
resumen de distintas patologias del analisis previo.

De igual manera se hace una investigacién de teorias y
estas se las evalua y compara en el estudio de casos, para
generar conclusiones, ademas se realiza el analisis de sitio
en el que se identifican los problemas, se llegan a establecer
estrategias y soluciones fundamentadas, que finalmente
seran pautas basicas para el proceso de conceptualizacidon
y desarrollo del proyecto de titulacion.



2.2 Antecedentes

El comercio como actividad principal de intercambio a lo
largo de la historia tiene como sistema principal el trueque, el
cual nace en la prehistoria con los pueblos que comenzaron
a practicar el sedentarismo y necesitaban productos para
subsistir en esa época, este modifica el sistema econdmico,
y el espacio de mercado.

Cada periodo principalmente fortalecido en la época Griega
con la agricultura como fuente principal de esta actividad,
ayudan en la articulacion de la ciudad, para llegar al punto de
comercializacién como las agoras, las cuales son espacios
permeables delimitados virtualmente por columnas. En
la época romana esta actividad aun se da en un espacio
permeable, aqui el comercio se extienden y se comienza
con una gran articulacién urbana por el cardo y decumano
el cual generan un orden dentro de la ciudad y se vinculan
con puntos de descarga de mercancia.

El reconocimiento de mas productos se llegan a establecer
por las diferentes rutas comerciales abriendo paso a puntos
intermedios hasta llegar al gran punto de distribucion como
era la plaza, aqui el espacio publico cobra vitalidad por las
diversas actividades que se mantienen, el movimiento del
territorio se fortalece, las nuevas conexiones y relaciones
para crear vinculos culturales, estos ayudan a la expansion
no solo en la comercializacion si no también en la mezcla de
culturas (Serrano, 2002).

Avanzando en la historia los grandes puntos mercantiles del
medio oriente por sus productos exoticos de la época, hace
que ha estos se les de un valor agregado al comercializarlos,
ademas en estos mercados al aire libre; la configuraciéon
espacial da paso a la zonificacion de mercancia llegando

a configurarla sin embargo se puede ver el desorden y los
laberintos que se producian ya que las calles pasan a ser el
punto distribuidor de los servicios.

A comienzos del siglo XIX, el caracter que se le otorga al
mercado configura el espacio y se lo caracteriza como una
segunda casa para los comerciantes, ya que pasa de ser
una plaza o un lugar espontaneo, a un espacio cubierto
y pierde la dinamica al aire libre, aqui se toman factores
nuevos en cuenta como: el clima, la higiene, seguridad etc.
El gran paso dentro de esta época es la particularidad en la
produccion con nuevas tecnologias gracias a la revolucion
industrial.

Finalmente en el siglo XX, elespacio es anuladoyloque prima
es la idea del consumismo netamente el valor agregado que
se da al producto. Los pioneros de este nuevo siglo son las
grandes cadenas que se ven abarrotadas por el deseo de la
posesion, estas supermercados ha logrado generar nuevas
estrategias de venta con métodos que generan impulsos
dentro de los usuarios y se agudiza el deseo de compra y
centralizando el uso dentro de la ciudad.

2.3 Comercio

2.3.1 ;Qué es el comercio?

El comercio se describe como una actividad esencial entre
la humanidad y el entorno, el intercambio a través de la
historia genera una estructura en la sociedad. Esta actividad
se caracteriza por la necesidad de introducir productos
de zonas locales en otros sectores, en los que no existe
mercancia o produccién y aqui el valor aumenta y favorece
a las poblaciones en el mejoramiento econémico del lugar,
ademas que esta es una actividad netamente urbana,
convirtiendo a estos puntos de distribucion en focos de
agrupacion dentro de la ciudad (Figura 4) (Serrano, 2002).

Figura 4. Actividad comercial



Dentro de varias definiciones de comercio esta es “ una
actividad comercial como el conjunto de operaciones que
relaciona la produccién con el consumo.” (Serrano, 2002,
p. 221).

El comercio en analisis dentro de la geografia relaciona
los mercados con espacios de intercambio, que afectan
el entorno adyacente en la estructura espacial y social.
El progreso de nuevas técnicas para el desarrollo de la
comercializacion de productos, modifica las actividades
inmediatas y el sitio en el que estos comercios se emplazan.

2.3.1.1 Comercio en Latinoamérica

El comercio dentro de América latina, gracias a la
geografia en la que se ubica es un gran generador de
productos primarios de climas templados tropicales, esto
ayudo a vincularse en la comercializacion para los demas
continentes, la introduccidon de Latinoamérica al medio
de exportaciones sucede por las dificultades presentadas
en el resto del mundo con la primer guerra y gracias a la
industrializacion se logra suplir la falta de productos a los
paises centrales, sin embargo esto no ayuda al continente
en la independencia de su economia (Filippo, 1998).

Se caracteriza a la region con un enfoque mayor de
produccion agricola sobre la produccion industrial, ya que
esta no primaba para el desarrollo comercial (Serrano,
2002)

Latioamerica ha pasado por varias crisis, lo que ha impedido
a la mayoria de paises consolidar su desarrollo econémico,
llevando asi a generar entidades que ayuden a la integracion
de cada uno, creando acuerdos de “areas de libre comercio”
(Serrano, 2002, p. 225).

2.3.1.2 Comercio en el Ecuador

El Ecuador se encuentra en el puesto 62 de envios fuera
del territorio, gracias a su ubicacion la cual cuenta con
varios pisos climaticos albergando diversidad de frutos, el
pais se constituye de la Agricultura Empresarial (AE), que
abarca un 80% del territorio, su produccion principal se
basa en el banano, café y cacao con un 93%, estos resultan
principalmente de la AE y productos del mar con un 23% los
cuales sirven para la comercializaciéon internacional (FAO,
s,f).

Ademas de la AE en el pais se puede evidenciar dentro de
la estructura agraria la Agricultura Familiar, establecida por
pequenos productores con una concentracion de suelo de
64% en el territorio, los principales productos nativos de
menor reproduccién son: mango, brocoli, maracuya, pifia y
palmito entre otros; estos se distribuyen internamente en la
nacion, sin embargo se puede mencionar que la produccion
campesina ha tenido una significativa evolucién y se
empieza a intensificar las exportaciones de esta escala en
su produccion (FAO, s,f).

Los mercados mayoristas son el punto de abastecimiento
para la distribucidn de productos estos son el principal
eslabon en la cadena, se caracterizan por comercializar
productos de diferente produccion. Los mayoristas son los
principales abastecedores hacia los mercados minoristas,
municipales, etc. (Ministerio de Agricultura, Ganaderia,
Acuacultura y Pesca, s,f).

El modelo de mercados de menor escala que existe en el
pais tienen un sistema de comercializacion dependiente de
los grandes centros de abastecimiento, sin embargo a estos
también llegan productos de los comerciantes de las zonas

rurales que se sujetan a este sistema, suministrando de una
forma dispersa y desorganizada lo que genera que no todos
puedan enfrentar la demanda que se requiere y asi poder
cumplir con los comerciantes, ademas de que la mercaderia
no llega a tener las condiciones adecuadas para el consumo
(Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca,
s,f).

2.3.2 Clasificacion del mercado segun sus
caracteristicas

2.3.2.1 Ubicacién geografica

Los mercados segun esta caracteristica estan determinados
por el sitio especifico en el que su ubica, sujetandose
esencialmente al entorno y los recursos que existen en el,
ademas este factor influye en el costo de la fabricacién de
los productos.

Las escalas dentro de estos mercados, varia de acuerdo al
consumo de la poblacion, desde escalas barriales, zonales
nacionales e internacionales. Cada uno provee de varios
insumos dependiendo del alcance en el que se encentren
(Plazola, 1997).

2.3.2.2 Sistema econdémico y organizacional

Dentro de esta categorizacion de mercado, el sistema
econdmico y la configuracion de comercializacion de
productos, dos tipos de mercados: mayoristas y minoristas



2.3.2.2.1 Mayoristas

Son mercados intermediaros entre los productores y los
distribuidores, por ser estos lugares que se rigen a las
normas publicas, la comercializacion de estos se los realiza
en grandes cantidades a un menor precio el cual llega a
ser un arreglo entre los vendedores y compradores (Green,
2003).
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Figura 5. Diagrama mercados mayoristas

2.3.2.2.2 Minoristas

Son mercados a los que llegan productos distribuidos al
mayoreo con un valor agregado dentro de rango de precio
normal de los productos que se comercializan. En estos
mercados se localizan los medianos productores, los que
conforma el conjunto de individuos que se instalan en los
locales que existen dentro del mercado (Arévalo, J. Rebollo,
A. 2000).
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Figura 6. Diagrama mercados minoristas.

2.3.3 Modelos comerciales

2.3.3.1 Mercados Tradicionales

Este modelo es considerado como una fuente principal
en la actividad comercial de las ciudades es un espacio
de transacciones menores y abastecimiento de productos
perecederos con garantia de calidad y no de produccion
industrializada, es el precursor del trato directo con las
personas, de su intercambio abierto y ademas de la
adaptacién de precios.

No existe una sistematizacion en los procesos de compra
y venta, sin embargo se puede impulsar nuevas sistemas
de negociacion. Las principales actividades de compra
y venta, existen diferentes tipos de acciones, que surgen
principalmente en la dinamica de los patios de comida, aqui

se puede evidenciar que estos son espacios valiosos en el
intercambio econdmico y social (Cerdefio, 2010).

2.3.3.2 Mercados ecolégicos

El desarrollo sostenible en la actualidad es una manera
de incentivar el cuidado del medio ambiente, la tendencia
ahora en nuestro mundo y en las grandes sistema es el
regresar a los métodos tradicionales de produccion. El
Mercado ecolégico juega un rol primordial dentro de los
nuevos procesos de desarrollo econdmico, aventajando a
la comunidad, por el “eco disefio, planes de responsabilidad
social y ambiente, campanas de reciclaje y consumo de
productos mas amigables” (Oyala, Gédmez, 2001, p.315).

Enlaactualidadelestimuloque existe hacialosconsumidores,
nace netamente de la fabricacién de los elementos que
mantienen un estandar de practicas agricolas, las cuales
eliminan todo tipo de insumo téxico, que afecte en la
creacion del producto. Este nuevo movimiento, mantiene un
soporte de responsabilidad con la sociedad, con el objetivo
principal de disminuir los riesgos ambientales y el cuidado
de los recursos (Oyala, Gémez, 2001).



2.4 Tipologias Comerciales

2.4.1 Cronologia

2.4.1.1 Grecia

Dentro de este periodo, la toma del espacio comenzo
a ser notoria, generandose el primer espacio para la
comercializacion llamada estoa, esta consistia en una serie
de columnas de gran dimension que encerraban un lugar
denominado agora, era un area amplia en la que se reunian
los negociantes. Esta época dio inicio al crecimiento de la
ciudad, el que se iba conformando de una serie de porticos
en donde los comerciantes mantenian un negocio temporal
(Plazola, 1997).

Figura 7. Estoa, Grecia.
Tomado de Timerime, s.f.

2.4.1.2 Roma

El concepto de plaza nace en el periodo romano, en el
cual los comerciantes se situaban en un espacio de forma
rectangular, se toman espacios los cuales tenian una
distancia préxima y accesible a los puntos de desembarque
de los productos, comenzando a poseer una granimportancia
el ambito comercial.

El Foro como se lo conoce en Roma, era un lugar destinado
al intercambio de productos, en este lugar la compra y venta
se instauré de una manera impetuosa, por lo que comienzan
con la construccién de nuevas plazas, llamadas mercados
(Plazola, 1997).

Figura 8. Foro Romano, Mercado.
Tomado de Arkiplus, s.f.

2.4.1.3 Medio Oriente

El bazar nace como un espacio de comercio, principalmente
de las rutas que comunican los diferentes pueblos, en los
cuales transita la mercaderia, en los que comenzaron los
productos a mantenervalordeterminado. La historiadelbazar
esta completamente ligada al desarrollo comercial existente,
debido a que comenzd con un tipo de tiendas rectangulares
que se fueron agrupando. Este se desarrolla en sitios de
escala menor, se identifican estas conglomeraciones por la
organizacion del tipo de mercaderia (Kocaili, 2010).

El ejemplo mas significante dentro del bazar es el Gran Bazar

en Estambul, cuenta con 64 avenidas y calles, dos bazares
cubiertos 16 posadas, 22 puertas 3.600 tiendas asentado
en una extension de 45.000 metros cuadrados de area. Es
una estructura organica compleja, en la que los visitantes
se vinculan facilmente por el espacio que se generaba en
el interior de las calles en contacto con los compradores,
la gran diversidad de los productos y los precios de los
mismos, que se encuentran aqui (Kocaili, 2010).
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Figura 9. El Gran Bazar, Estambul.
Tomado de Guia de Estambul, s.f.

2.4.1.4 Siglo XIX

En esta etapa de negociacion, el principal elemento es la
moneda, que causa un desequilibrio dentro del intercambio
puro de mercancia. Después de la revolucién industrial y de
todos los procesos de desarrollo en serie, la construccion
de los mercados se convierte en un sistema practico en su
ejecucion, ya que se necesitan albergar tiendas dentro de
estructuras en dimensiones espaciosas, para la proteccién
de la mercancia, en esta fase el sentido del mercado al aire
libre pierde vitalidad (Plazola, 1997).



Los Mercados mas importantes de la época, se encuentran
ubicados en ltalia y Francia, quienes contaban con
diferentes formas de distribucion, mientras los Italianos
disponian estos lugares de acuerdo a los sentidos de los
puntos cardinales y se ordenaban en una sola planta, los
Franceses cumplian con un concepto de espacio central
delimitado por arcadas en una forma ortogonal y contaban
con dos pisos (Plazola, 1997).

Figura 10. Mercado de Paris Les Halles.

Adaptado de Paris Best Lodge, s.f.

2.4.1.5 Siglo XX

Desde los anos en que se fundo la escuela de Chicago,
comenzo la difusién de nuevas tecnologias las que se han
ido replicando en todo el mundo. En el presente de las ciudad
modernas, se manejan un comercio estructurado, que se
ha ido implementando de acuerdo al desarrollo econémico
dentro del sistema productivo (Plazola, 1997).

En esta etapalos mercados degeneran el espacio publico, se
concentran en grandes contenedores replicados sin sentido,
dejando a un lado los mercados tradicionales este fendmeno
logra fortalecer los modelos de las grandes cadenas.

Estos cuentan con sistemas de muestreo agradables para
los compradores, cuidado de la presentacion y la higiene
de los productos, lo que deja al mercado ancestral por
debajo de los estandares basicos de las grandes tiendas o
supermercados (Plazola, 1997).

2.4.1.5.1 Supermercados

Este modelo econdmico esta conformado por varios puntos
de reserva, proporcionando facilidades al consumidor en
la cercania e este, ademas de la velocidad en el sistema,
forma de pago, y la flexibilidad del espacio, lo que logra una
importante afluencia de la sociedad.

Estas cadenas se enfocan en generar novedad hacia el
usuario, se utiliza una estrategia de estimulos incitando el
consumismo sin importar costo elevado en los productos
no existe la negociacion, su principal motor para el
funcionamiento del sistema exhibicidén de los productos de
maneras llamativas y organizadas. Este modelo comercial,
ayuda al desarrollo de la elaboracion de productos
industrializados (Brenes, 2002).
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Figura 11. Primer Supermercado Piggly Wiggly.
Tomado de Podrkara, s.f.

2.4.1.6 Mercados latinoamericanos

Los mercados Latinos se caracterizan principalmente por
el contacto y el trato entre el comerciante y el consumidor,
la flexibilidad en el comercio su libertad de seleccion y
la “yapa” que es un regalo que se da por la compra del
producto con el propésito de que los clientes se sienta
comodos y regresen, estos mercados latinoamericanos van
evolucionado de acuerdo a las necesidades del publico,
existen mercados estaticos e itinerantes, los cuales se
benefician de el sistema en un espacio indeterminado, en
muchos casos estos mercados son de caracter espontaneo.

Figura 12. Mercado mayorista de Ambato.
Tomado de Revista Alegro, s.f.



2.4.2 Linea de tiempo tipologias comerciales
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Figura 13. Primer Supermercado Piggly Wiggly.
Tomado de Podrkara, s.f.

Mercado Mayorista Ambato

Figura 16. El Gran Bazar, Estambul.
Tomado de Guia de Estambul, s.f.
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Estoa, Grecia 500 a.C.

Figura 18. Estoa, Grecia.

Figura 14. Mercado mayorista de Ambato. Tomado de Timerime, s.f.
Tomado de Revista Alegro, s.f.
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Figura 19. Cronologia de tipologias comerciales



2.4.3 Conclusiones del Analisis historico de las Tipologias

Tabla 3.Matriz de particularidades de tipologia comercial.
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En Grecia el centro de la ciudad se denominaba agora, este
nucleo era un espacio abierto en el que se realizaban
diversas actividades, entre estas el comercio. El agora
estaba rodeado de los principales edificios de reunion,
administrativos y estoas. Las estoas eran espacios cubier-
tos donde se albergaban actividades comerciales, aqui los
comerciantes colocaban puestos para la venta productos.

Mercados Paris
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Dentro del siglo XIX el principal elemento de negociacién
es la moneda, ademas aparecen nuevas técnicas de
construccion estas estructuras son se acero. Aqui el
mercado pasa a ser un espacio totalmente cerrado, como
un espacio de proteccién para los productos y como un
lugar limpio. Sin embargo se pierde el sentido de la plaza, y
la relacion con otras actividades.

E 1R B
. Plaza actividades comerciales | L_

El foro romano es un comienzo dentro del ambito comercial,
proponiendo este espacio en la ciudad como articulador de
la trama en las intersecciones del cardo y decumano,
comenzaron a implantarlos cerca de las rutas comerciales,
generando espacios para la movilizacién de productos,
aparecen nuevos modelos de mercado mas soélidos y estos
se adaptan de acuerdo a las necesidades de la ciudad.

Supermercados

La caracteristica principal de este modelo comercial, es la
facilidad para la comercializacion de los productos. El super-
mercado utiliza estrategias de estimulos en los circuitos
que genera provocando en el comprador un exceso de
compra de productos que se necesiten o no. Sin embargo
las personas acuden por la facilidad la organizacién y la
limpieza del lugar.

El Gran Bazar es uno de los mas amplios mercados, no
solo por su extension si no por la diversidad, este aporta en
la historia con la organizacién de los productos para la facil
comercializacién con la sectorizacion de los mismos. Sin
embargo, por ser un mercado extenso se convierte en un
laberinto sus calles y casas comerciales son parte del
denso tejido urbano, haciendo al lugar poco permeable.

Mercado Latinoamericano

Estos modelos comerciales esta caracterizados por el
contacto entre el consumidor y el comerciante, la yapa
es un extra dentro de la compra, sin embargo muchos
mercados existentes que se manejan dentro de este sistema
no cumplen con normas adecuadas para el mantenimien-
to de los productos. El costo de los productos es menory
aparecen espontaneamente.



2.5 Impacto Socio cultural y Ambiental del mercado en
comunidades Indigenas

Los pueblos indigenas, a través del tiempo se ha mantenido
arraigados al entorno diverso en el que se encuentran,
relacionado netamente con los productos que la tierra les
ofrece. Estos pueblos se mantenian alejados del proceso de
desarrollo por la falta de conocimiento y la poca motivacién
de las necesidades urbanas, se mantenian ligados
elementalmente al entorno natural, sin embargo se llega a
un punto en el que la educacion incluyente en un modelo
general, se implanta promoviendo nuevos conocimientos
(Regan, 1999).

El desarrollo econdmico da paso a la exposicion de la
cultura buscando la relacién directa en un nuevo espacio
que subsume la interaccion social, buscando la participacién
y la mezcla de los saberes, asi se logra por medio de la
cooperacion entrelazar técnicas en nuevas opciones de
apaciguamiento con el medio ambiente (Regan, 1999).

Esta propuesta la podemos encontrar en amplias areas
amazonicas que disponen de enormes riquezas naturales,
lo cual sin embargo difiere con lo que podemos observar en
la disposicion de grandes extensiones de tierras, sin prever
el rescate del suelo sub-ocupado, con nuevas visiones que
no buscan ampliar las zonas de produccién (Regan, 1999).

2.5.1 Impacto Socio cultural y Ambiental del mercado
en El Coca

Elimpacto generado en la ciudad del Coca es el no fortalecer
una identidad por la amplia participacién de culturas colon
dejando atras las culturas nativas de Orellana, con la
division de culturas, nativos y migrantes, principalmente el

en ambito social, lo que ocasiona un retraso en el desarrollo
del sitio, con una baja calidad de espacios para la actividad
mercantil (Regan, 1999).

El mercado en la ciudad como en otras ciudades mantiene
un rol imprescindible ya que genera movimientos continuos
creando un nucleo economico, el cual crea fuentes de
trabajo, fomenta el comercio y dinamiza estas areas
colindantes. La comunidad ayuda a reactivar el espacio
con lo que se consiguen nucleos solidos en la estructura
espacial del territorio.

Dentro de las condiciones ambientales el Coca se encuentra
en el tropico cuenta con un clima calido humedo versatil,
este influye en las estructuras creando la necesidad de un
arduo estudio para lograr acoplar estrategias adecuadas
en el entorno que genere experiencias conforme al area
en el que se encuentra como es el Oriente. Es importante
tomar en cuenta las construcciones vernaculas del sector,
estas se han fabricado ajustandolas al entorno, poseen
alta durabilidad por las estrategias que se implementan,
ademas de los materiales y su caracteristicas en la forma
de construccidon de cada uno de ellas.

2.6. Analisis de Parametros teodricos

Es de vital importancia la recopilacién de datos en un area
de estudio como es la ciudad del Coca para su analisis lograr
una fundamentacion tedrica cada uno de los parametros
urbanos y arquitectonicos son analizados en relacion a la
localidad, permitiéndonos comparar y dar un aporte al sitio.

En el tema urbano se profundiza en el desarrollo de cuatro
parametros indispensables, los que nos permiten evaluar
el sitio para comprenderlo y lograr dar vida al entorno del

nuevo equipamiento comercial en el que se encuentra, estos
son: accesibilidad, espacio publico, espacios de transicion y
espacios de estancia.

Dentro del tema arquitecténico existen parametros
relacionados principalmente con la funcionalidad de la
edificacion y la logistica de la misma, esta arquitectura
que se plantea llegara a ahondar parametros como: escala
humana, porosidad, circulacion, flexibilidad, funcionalidad,
permitiéndonos cubrir necesidades indispensables para los
usuarios.

Los parametros mencionados urbanos y arquitectonicos
ademassecomplementanporparametrosmedioambientales,
normativos, tecnologicos y estructurales, se integran en el
proyecto y logran acoplar esta nueva propuesta sustentada
de varios conocimientos adecuados para el entorno en el
que se esta tratando.

2.6.1 Parametros Urbanos

2.6.1.1 Accesibilidad

La accesibilidad esta relacionada con las conexiones y
relaciones que generan las redes urbanas, se dividen en tres
tipos de accesibilidad, por proximidad estas se encuentran
en menores distancias, por intermediacion las cuales se
dan en base a seleccion de rutas cortas y la accesibilidad
visual la que es generada por la informacion del indicador
visual (Labrador, s,f).

Para poder definir dentro de la extension urbana la
accesibilidad existen varios elementos que la componen
como: el uso de suelo, la distribucion espacial de los



destinos potenciales, la magnitud, los flujos y principalmente
las ocupaciones que inciden dentro de un lugar. Estos
elementos provienen de un sistema de transporte y la
relacién de distancia, delimitando puntos de concentracion
dentro de la poblacién (Makri, 1999).

La densidad poblacional es un factor que ayuda a definir la
accesibilidad a los espacios, creando flujos que direccionan
a un elemento, llevandonos a pensar que un espacio es
accesible, mientras este cuente con menores obstaculos
y llegar sin dificultad, lo cual caracteriza a simple vista
un espacio perceptible de cualquier caracter; urbano o
arquitectonico emplazados dentro de la extension urbana
(Larice, Macdonald, 2007).
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Figura 20. Accesibilidad

2.6.1.2 Espacio Publico

El espacio publico es un sitio en la que se las personas
conviven, interactuan, comercializan, es una expresion de
las culturas, volviendo a los espacios publico como lugares

multifuncionales, dentro de la planificacién urbana se debe
garantizar la creacion de estos espacios que permitan
participar de estos como parte de la identidad y pertenencia
de un area (Ghel, 2003).
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Figura 21. Espacio publico

Jan Ghel en su libro “La humanizacion del Espacio Urbano”,
reflexiona sobre el espacio publico, y de las actividades que
se generan en el, dentro del este espacio se clasifican 3
tipos de actividades importante.

e Actividades Necesarias

Este tipo de actividades son imprescindible, la movilidad es
una de ellas y el caminar es la que mas se desarrolla en
esta accion, dentro de estas actividades se encuentra el ir a
tomar el bus, ir a la escuela, ir al trabajo, todos los usuarios
son actores dentro de estas dinamicas (Gehl, 2004).

e Actividades Opcionales

Estas actividades estan escogidas por el ser humano se trata
de tomar el sol, pasear, o simplemente ver la gente pasar,
no son actividades obligatorias se deciden si se quieren o
no participar, estas estan predeterminadas por la fuerza de
la naturaleza el clima, se recrean en el exterior siempre y
cuando tengan un espacio de calidad (Gehl, 2004).

e Actividades Sociales

En estas actividades las personas participan activa o
pasivamente, estas acciones se cumplen cuando existe
audiencia o encuentro social en un espacio publico de
calidad, es la integracion de las dos actividades antes
mencionadas (Gehl, 2004).

Calidad del entorno

Baja Alta
actividades
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actividades
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Figura 22. Actividades exteriores.

Adaptado Gehl, 2004, s.f.
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Dentro del proyecto se aplicaran las actividades sociales.
La intencion es partir de un nucleo que es la plaza, la fuente
principal del espacio publico en la que se pretende generar
actividades de intercambio tradicionales o principalmente un
punto de encuentro lo que dara una caracter de elemento
no solo interiormente, ademas de ser enlace con el entorno
inmediato.

El espacio publico debe tener una concepcién alternativa, la
cual hace que se entienda por dos condiciones una urbana
y otra por la cualidad histérica. Esta combinacion hace que
el espacio publico mute propiamente y se transfore en base
a la ciudad. Se puede entender entonces a este espacio
como un articulador de la ciudad en la que se dan procesos
de intercambio econdémico, potencializados como lugares
estructurantes del desarrollo comercial, para maximizar
ganancia y no sea sitios residuales (Carrién, s,f).

La importancia en estos espacios es la de encontrar
cualidades similares dentro del un espacio y otro, aqui se
pueden generar actividades que cumplan con caracteristicas
especificas en un nucleo.

2.6.1.3 Espacios de Estancia

Los espacios de estancia, principalmente son para una
actividad neta de descanso, en la que los usuario, realizan la
accion de sentarse. La vida de estos lugares genera nuevas
distracciones, como: comer, leer, dormir, conversar, etc.
Estos nuevos espacios, son los que otorgan a la ciudad la
vitalidad, cuentan con varias formalidades, como el clima y
el emplazamiento, sin embargo la calidad del mismo puede
superar a estos requisitos (Gehl, 2004).

Estos sitios, permiten tener en los usuarios percepciones
diferentes, dentro del espacio publico siempre deberia existir
sitios estanciales, que generen pausas en el movimiento
de las personas. Dentro de estos puntos existen estancias
principales y secundarias estas se convierten en mobiliario
que son filtros las cuales transforman y ayudan a los usuarios
por la ubicacion en la que se encuentran, sirven de bases
de multiples funcionales (Gehl, 2004).

2.6.2 Parametros Arquitecténicos

2.6.2.1 Escala

La escala se define por la proporcién en relaciéon al cuerpo
humano, dentro de la arquitectura la escala humana es el
parametro basico para dimensién en la edificacién, esta se
genera a través de la percepcion y actividades que ejercen
los usuarios, es imprescindible la confinacion del mismo, el
mobiliario es la adecuacion del espacio para la funcionalidad,
este se basa de la anatomia del cuerpo humano, ademas del
entorno en el que se encuentra el equipamiento se puede
convertir en un hito dentro de la zona (Ching, 2004).

Dentro de la escala humana la percepcion de un espacio
es significativo, este componente genera una sensacion
de armonia en relacion a la proporcion de un elemento
arquitectonico (Ching, 2004).
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Figura 23. Representacion de escala humana

2.6.2.2 Porosidad

El concepto de porosidad proviene de un contexto ligado
a la quimica, relacionado con elementos organicos, que
indican la existencia de pequenas aperturas (ver figura 24)
y la conexion con el ambiente externo, segun Steven Hall
define a la porosidad con la misma base, reinterpretandolo
la arquitectura en donde el horizonte es la conexion que
logra disolver el interior con el exterior (Kotsopoulos, 2006).

Mientras se logra mantener un elemento poroso, el espacio
desde las perspectivas cambia, permitiendo el paso de
elemento como la luz, aire, agua, lo que permite una mejor
interaccion del espacio habitado con lo publico. Dentro de la
deduccidn paramétrica de Hall existen, cuatro caracteristicas
importantes, en este se caso se hablaran de tres:



e ReglaA

La primera se basa en la “porosidad horizontal”, esta es la
creacion de aberturas prismaticas. Se basa en la creacién
de superficies, como terrazas (Kotsopoulos, 2006).

<~
Regla A

Figura 24. Representacion de la regla A, residencia Simmons
Hall.

Adaptado de Wikipedia, s.f.
e ReglaB

La segunda se basa en “porosidad diagonal” trata de
la division de un solido en dos partes con un esquema
paramétrico, esta se la aplica para la parte interior del
elemento arquitectonico (Kotsopoulos, 2006).

e ReglaA

La cuarta se basa en la “porosidad vertical”. Permitiendo la
ejecucion de vano verticalmente, simulando a las esponjas,
contribuyendo al ingreso de los factores climaticos
(Kotsopoulos, 2006). r— — — — — — ~
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Figura 25. Glasgow school of Art.
Tomado de Inhabitat, s.f.
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2.6.2.3 Circulacién

“La circulaciéon es cédmo un hilo perceptivo que vincula los
espacios de un edificio, o que reune cualquier conjunto de
espacios interiores o exteriores.” (Ching, 2004. p. 425)

La organizacion espacial se genera por el movimiento de los
usuarios dentro de un espacio, a circulaciéon es un sistema
que conecta espacios especializados, podemos encontrar
niveles de circulacién que se componen de acuerdo a los
espacios, esta articulacion dentro de los espacios se genera
por el desplazamiento de los usuarios, vinculandose con la
funcién de actividades internas del contendor arquitectonico,
sin generar espacios residuales o laberinticos (Steegman,
Acebillo, 1983).

Es importante determinar el caracter del equipamiento,
este es el principal factor para determinar la relacién de la
proporcion en los espacios de circulacion, ademas que estos
se generan por el flujo masivo o menor de los recorridos que
generan los usuarios (Steegman, Acebillo, 1983).
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Figura 27. Conexién de espacios.



2.6.2.4 Funcionalidad

La teoria de la funcionalidad trata de entender conformacion
del espacios para organizarlos de acuerdo a actividades
compatibles de una forma directa o indirectamente (Bafna,
2012).

La organizacion que se da es de acuerdo a la relacion de las
necesidades que el usuario realiza, esta provoca la forma
espacial del equipamiento.

La teoria se justifica ademas de la técnicas adaptadas para
la composicion dentro de la funcionabilidad social, que
permite al espacio ser eficaz por las conexiones de acuerdo
a la cultura, esta logra dar un caracter al sitio en un edificio
(Bafna, 2012).
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Figura 28. Funcién y compatibilidad de espacios

2.6.3 Normativa y Regulacion

2.6.3.1 Mercado Municipal en Zona Urbana

Segun la normativa de la Secretaria de desarrollo social,
en México el equipamiento comercial como es el mercado,
es un conjunto de comerciantes minoristas, que distribuyen
productos para el consumo diario, este mercado ayuda a
la comunidad en satisfacer las necesidades, es importante
tener en cuenta los giros que pueden existir en el, como
frutas, vegetales, legumbres, carnes lacteos abarrotes, etc.

Se puede tener al igual areas de circulacion bodegas,
andenes, sanitarios, administracion, que son servicios
complementarios dentro de un equipamiento comercial
para el funcionamiento adecuado, es importante ubicar al
mercado para que abastezca alrededor de 50.000 habitantes
(Tabla 4).

2.6.3.2 Norma técnica ecuatoriana

Dentro de la Normativa ecuatoriana para la construccion de
mercados establecida por el INEN, aplica a los diferentes
tipos de mercados como: mayoristas, minoristas en la que
se cumple con la comercializacion de productos para el
consumo humano.

2.6.3.2.1 Requisitos relativos a la Infraestructura

e Localizacion, disefio y construccion
e Areay estructuras internas
e |luminacion y ventilacion

e |nstalaciones sanitarias

2.6.3.2.2 Requisitos relativos a los servicios

e Suministro de agua

e Desechos liquidos y drenaje

e Desechos solidos

2.6.3.2.3 Requisitos relativos a la adquisicion, comercial-
izacion, transporte, recepcion y almacenamiento de alimentos

e Adquisicién y comercializacion

e Transporte, recepcidon y almacenamiento

2.6.3.2.4 Requisitos relativos al puesto de comercial-
izacion

e Higiene del puesto de comercializacidon

2.6.3.2.5 Requisitos relativos a la preparacion de los ali-
mentos

e Preparacion preliminar
e Preparacion de alimentos
e Proteccion y servicio de alimentos

e Higiene de los manipuladores de alimentos
preparados

2.6.3.2 Giros comerciales

Dentro de los mercados se cree necesario laimplementacion
de giros comerciales de acuerdo a la escala dentro de
la ciudad y la escala del equipamiento, con lo que este
pueda suministrar de productos para las necesidades de
los usuarios. Los giros comerciales son la clasificacion de
acuerdo a los productos que se comercialicen y se puede
contar con los siguientes, Abarrotes, articulos de plastico,
calzado, cereales, carnicerias, dulcerias, frutas temporada,
frutas deshidratadas, hierbas medicinales, jugos y licuados,
legumbres, pescaderia, pollerias, productos lacteos, ropa,
visceras. (Orden Juridico Gobierno de México, s,f)



Tabla 4.Mercado municipal en zona urbana

SISTEMA NORMATIVO DE EQUIPAMIENTO

Subsistema: Comercial

Elemento: Mercado Publico

1. Localizacién y dotacion regional y urbana

JERARQUIA URBANA 'Y NIVEL DE SERVICIO

RANGO DE POBLACION

LOCALIDADES RECEPTORAS

Localizacion o\ b10 DE SERVICIO URBANO

RECOMENDABLE
POBLACION USUARIA POTENCIAL
UNIDAD BASICA DE SERVICIO (UBS)
. CAPACIDAD DE DISENO POR UBS
Dotacion
TURNOS DE OPERACION ( 10 a 12 horas )
CAPACIDAD DE SERVICIO POR UBS (habitantes)

POBLACION BENEFICIADA POR UBS (habitantes)

Dimensionamiento

M2 CONSTRUIDOS POR UBS

REGIONAL  ESTATAL INTERMEDIO MEDIO !
1 1
1 1
(+)DE 100,001 A 50,0010 A 110,001 A* 5,001 A
500,001 H. 500,000 H. 100,000 H. ~ '50,000 H.' 10,000 H.

750 METROS

EL TOTAL DE LA POBLACION ( 100% )

LOCAL O PUESTO
121 HABITANTES POR LOCAL O PUESTO

1 1 1 1 1
121 121 121 121 121

121 121 121 121 121

6,00 ( m2 construidos por cada local o puesto )

2. UBICACION URBANA

JERARQUIA URBANA'Y NIVEL DE SERVICIO

RANGO DE POBLACION

HABITACIONAL

Respectoa  COMERCIO, OFICINAS Y SERVICIOS

usos de suelo
INDUSTRIAL

NO URBANO ( agricola, pecuario, etc. )
CENTRO VECINAL

CENTRO DE BARRIO

SUBCENTRO URBANO

En nucleos CENTRO URBANO

de servicio
CORREDOR URBANO
LOCALIZACION ESPECIAL
FUERA DEL AREA URBANA
CALLE O ANDADOR PEATONAL
CALLE LOCAL
CALLE PRINCIPAL

En relacion AV. SECUNDARIA

a la vialidad
AV. PRINCIPAL

AUTOPISTA URBANA

VIALIDAD REGIONAL

REGIONAL ESTATAL INTERMEDIO ' MEDIO : BASICO
ge, tomms socos R Sooi
o o o ¥ o

® o o 0
A 4o a a
A A A T A
E ®§E ® B =
® o o : 0
o o A
A A A T ([ ]
A A A E L E (]
® o o 0 o
A A A T A
A 4 4
N E ® [E: =
® o o . o
o o o 0
A A A "

BASICO CONCENTRA-
CION RURAL

2,500 A
5,000 H.

121

121

CONCENTRA-
CION RURAL

2,500 A
5,000 H.

>

3. SELECCION DEL PREDIO

REGIONAL  ESTATAL INTERMEDIO

JERARQUIA URBANA 'Y NIVEL DE SERVICIO
: 10,001 A:
150,000 H.!

(+)DE 100,001 A
500,001 H. 500,000 H.

MODULO TIPO RECOMENDABLE 120 120 90
(UBS:local o puesto)

M2 CONSTRUIDOS POR MODULO TIPO

50,001 A

RANGO DE POBLACION 100,000 H.

2.160 2.160 1.620

M2 DE TERRENO POR MODULO TIPO 3.600 3.600

PROPORCION DEL PREDIO
(ancho /largo )

FRENTE MINIMO RECOMENDABLE
( metros )

50 50 40
Caracteristicas
Fisicas

1
1
1
[
1
1
1
1
2.700 1 2.700
[
1
1
1
1
[
1
1
1

3A4 3A4

NUMERO DE FRENTES RECOMENDABLES 1:

PENDIENTES RECOMENDABLES ( % ) 2% AL 8% (positiva)

CABECERA O

POSICION EN MANZANA MEDIA MANZANA

MANZANA COVPLETA
AGUA POTABLE
ALCANTARILLADO Y/O DRENAJE

ENERGIA ELECTRICA

REQUERIMIEN-
TO DE
INFRAESTRUC-
TURA
Y SERVICIOS

ALUMBRADO PUBLICO

TELEFONO

PAVIMENTACION

RECOLECCION DE BASURA

TRANSPORTE PUBLICO .

OBSERVACIONES: ® INDISPENSABLE B RECOMENDABLE A NO NECESARIO

LOCA-

4. PROGRAMA ARQUITECTONICO GENERAL  ocas® 9%

ZONA DE VENTAS (locales o puestos)
AREA DE PASILLOS PRINCIPALES Y SECUNDARIOS

60 8

AREA DE ALMACENAMIENTO EN FRIO
AREA DE BODEGA SECA

AREA DE CARGA Y DESCARGA

ADMINISTRACION

AREA DE SANITARIOS PUBLICOS

AREA DE CISTERNA, BOMBA, Y TABLERODE MEDIDORES DE LUZ
DEPOSITO DE BASURA

®nwOU0O>»XVO>»CO MWOXWAMZ

AREA DE PREPARACION (lavado de vegetales) 1
AREA DE ESTACIONAMIENTO PUBLICO (cajones) 27,6

AREAS VERDES Y LIBRES

BASICO CONCENTRA-

0

5,001 A
10,000 H.

2A3

CION RURAL

2,500 A
5,000 H.

30

540

900

35

2A3

CABECERA, ESQUINA
O MEDIA MANZANA

> 000000 O

480

511

10
10

10
24

> 00000 OO

LOCAL CUBIERTA

DESCU-
BIERTA

62

331
327

19



2.6.4 Parametros Asesorias

2.6.4.1 Tecnolégicos

2.6.4.1.1 Sistema Constructivo

El sistema constructivo se compone de elementos que se
vinculan y son compatibles, para generar un mecanismo
con el que el procedimiento de construccion se eficiente,
ademas que soporta las caracteristicas del medio en el
que se lo implanta. Aqui se pueden combinar y adaptar
materiales y conocimientos con los que se economice el
armado y el objetivo principal es proporcionar la durabilidad
del sistema.

La ciudad del Coca tiene un clima calido humedo, donde las
principales caracteristicas de este son las largas horas del
sol por la manana y la falta de frescura en la noche. Por lo
que se debe aplicar materiales livianos para la oxigenacién
de los espacios.

La madera puede absorber el calor que se emite antes de
registrar un aumento de temperatura. El metal por otro lado
ademas de la capacidad que tiene para generar grandes
luces para un espacio, este material ademas es compatible
con la madera lo que genera una fusion de materiales
que aportan de manera estética y funcional al edificio, los
conocimientos dentro de esta combinacién de construccion
se ejecutan con mayor facilidad.

2.6.4.1.2 Energia Solar

Para la generacion de energia eléctrica se puede utilizar
una fuente primaria como es la solar en la que se capta
este recursos y se convierte en energia mediante células
fotovoltaicas, los cuales son capaces de generar corriente,

con la radicacién que emite el sol, el sistema fotovoltaico es
la composicidén de elementos que ayudan a generar energia
por irradiacion solar. (CONELEC, 2008)

2.6.4.1.3 Instalaciones eléctricas

Las instalaciones eléctricas son consideradas como un factor
de diseno, asi se puede manejar la eficiencia de iluminacién
artificial en el proyecto, ademas estas ayudan a compensar
la luz en distintas horas del dia y noche, mientras no sean
abastecidas pro la luz natural. La iluminacion artificial ayuda
ademas a generar sensaciones diferentes en el usuarios
de acuerdo a sus intensidad y direccién. Son necesarias
luminarias interiores y exteriores las cuales deben tener
circuitos especificos para que sea una conexion eficiente.

Las instalaciones dentro de una edificacion son un
complemento importante para el funcionamiento del mismo,
el aporte del disefio que se genera da un lenguaje diferente
cuando estos estan expuestos, en cierto espacios es
interesante mostrar parte de estos sistemas y como estos
se fusionan con la estructura, lograndose conectar entre
varios circuitos y asi se produce la iluminacion necesaria
para el abastecimiento diurno y nocturno de luz.

2.6.4.2 Ambientales

Estos parametros estan enfocados principalmente en
buscar métodos alternativos eficiente, para reducir recursos
y mejorar la calidad de los usuarios y el medioambiente.

2.6.4.2.1 Confort térmico

El bienestar térmico, esta basado en el “confort”, este
termino hace referencia, a la satisfaccion del ser humano,
el cual se conserva de acuerdo a un temperatura corporal
adecuada, esté se caracteriza por la situacion del entorno

en la que se encuentra, con lo que puede gozar de salud y
comodidad, sin ningun tipo de preocupacion. (Eadic, s,f)

El confort térmico se determina por la humedad esta es el
factor principal que interviene para mantener un ambiente
confortable. (Silver, McLean, 2008)

Se debe generar espacio para la actividad comercial en
el que los usuarios puedan estar frescos y los productos
puedan mantenerse adecuadamente.

e \Ventilacion Natural

La ventilacion natural ayuda a verificar el movimiento del
aire en un edificio, se pueden mantener sistemas activos y
pasivos, ademas ayuda en la renovacion de aire y ayuda a
la reduccién de humedad relativa mejorando las condiciones
del usuario. (Silver, McLean, 2008)

e lluminacion Natural

Dentro del confort luminico de acuerdo a la ventilacion
natural se manifiesta en la calidad de luz y la cantidad de
luz son primordiales, la calidad el objetivo principal es la
cualidad de iluminacién que se distingue. Aqui se evidencia
dentro del color iluminacion luz y sombra una diferencia.
(Silver, McLean, 2008)

La cantidad de luz se vincula con el cambio brusco dentro de
la iluminacién, en lo que debe existir una serie de filtros que
ayuden a tamizar esta intensidad, se debe medir el uso de
la luz artificial empleada en la noche y como un componente
no indispensable en el dia. (Silver, McLean, 2008)

Dentro de este parametro de sostenibilidad, los componentes
para mejorar el confort térmico son la ventilacion e



iluminacion. La ventilacidn cruzada que se debera generar
ayuda a mantener el espacio interno fresco, se buscan
recursos para introducir corrientes de aire, estas se captan
y ayudan a eliminar el calor que se produce y a renovar el
aire,

La iluminacién es otro factor importante, sin embargo se
trata de limitar el amplio exceso de luz, esta al dejar el paso
genera calor, perjudicando a los alimentos, se debe tener un
balance ya que al igual que el aire, el paso de la luz natural
ayuda a que la temperatura crezca y exista humedad y los
alimentos o productos se mantengan frescos.

2.6.4.2.2 Tratamiento de residuos

Los residuos son elementos que dejan de cumplir su uso en
un tiempo especifico y estos se desechan, en la actualidad
estos son utiles para la creacidn de nuevos elementos o
generacion de energia, dentro de la clasificacion de residuos
existen varios. Los residuos de eliminacion masiva dentro de
un mercado, proceden de la agricultura, ganaderia, pesca.

2.6.4.3. Estructurales

2.6.4.3.2 Cimentaciones

Las cimentaciones son las bases del sistema estructural,
en el cual las cargas del edificios son transmitidas a estas
y a su vez en el terreno, existes varios tipos de cimientos
y estos dependen del tipo de suelo y de acuerdo a este
se emplean los materiales y las dimensiones que necesita.
(Montoya, 2010)

2.6.3.3.4 Tipos de cimentaciones

e Pozos de cimentacion

Este tipo de cimentacion es parte de los sistemas semi-
profundos, que da soluciones como lozas, zapatas, etc.
Ademas son sistemas econdmicos, en varias ocasiones
estas se pueden realizar con un alto nivel freatico. Sus
sistemas constructivo se pueden dar en pozos rectangulares,
o circulares. (Montoya, 2010)

e Pilotes

Estos elementos son cimentaciones esbeltas, construidos
a profundidad, las cargas que se transmiten ayudan a
posicionarlas segun se encuentren en el terreno, estos
pilotes pueden ser de madera, concreto, acero. La eleccion
de este sistema es de acuerdo a las caracteristicas y
condiciones del suelo. (Montoya, 2010)

2.7 Analisis de casos

En el analisis de casos se examinan mercados de escalas
y entornos urbanos diferentes, para poder deducir como
estos se articulan en el espacio y funcionan con el entorno
e internamente, ademas resaltando cada uno con los
principales parametros los cuales nos dan pautas para
la interpretar las tipologias segun las necesidades de los
usuarios.

Ademas se compara cada uno de acuerdo al cumplimiento
de parametros, se procede hacer una conclusion de las
caracteristicas principales de que se destacan y las mas
conflictivas en el proceso de analisis, este es el proceso
para finalmente tener una conclusién en el analisis de casos



2.7.1 Analisis individual de caso

Imagen del proyecto

Informacion del
Proyecto

Descripcién del
Proyecto

Mercado la Boqueria

e Autor :Mas Vila

e Ubicacion:Barcelona, Espafa

e Afo 1840 - 2000

Este mercado dentro de Barcelona tuvo varios
desplazamientos y se afianza hasta la regularizacion
de la venta ambulante. Se emplaza dentro de una zona
consolidada en el que existe un alto uso residencial y
comercial. Atrae por su diversidad de productos colores,
olores y ambiente, a propios y turistas. Se caracteriza
ademas por la gran estructura de columnas jonicas, ahora
es uno de los iconos comerciales mas importantes de la
ciudad. La variedad de giros y la economizacion de los
productos, hace que este mercado sea un lugar de visitas
masivas de propios y extranjeros.

Figura 29. La boqueria.

Tomado de La Boqueria, s.f.

2.7.1.2 Torvehallerne Market

Torvehallerne Market

2.7.1.3 Mercado Santa Caterina

Mercado Santa Caterina

e Autor :Hans Peter Hagens

e Ubicacion:Copenhague, Dinamarca

e Afo 2011

Este mercado nace de una propuesta de la asociacion de
comité de Mercados de Copenhague, conjuntamente con
el municipio, en el que se trata de urbanizar la plaza de la
ciudad. Dentro de esta se aglomeraban varios comerciantes,
por lo que se busca darles un mejor espacio y se reactiva el
sectorde unamanera ordenada, volviéndolo como referencia
dentro de la ciudad. El equipamiento es un contenedor
permeable, acoplado al entorno en el que se encuentra, se
ha evitado generar un equipamiento monumental. La escala
de este mercado es local, sin embargo logra cumplir con las
necesidades del sector.

Figura 30. Torvehallerne Market.
Tomado de Visit Copenhagen, s.f.

e Autor :Erin Miralles, Benedetta Tagliabue

e Ubicacion:Barcelona, Espafia

e Afo 1997 - 2005

Este mercado se ubica en Barcelona es una rehabilitacion
en la que Miralles dice: “no es facil distinguir entre Ila
rehabilitacion y la nueva construccion”. El proyecto se
acopla a la vida residencial, crea un espacio publico
periférico al equipamiento, ademas de generar comercio en
sus principales fachadas. El mercado ocupa una manzana,

su principal estrategia es generar una cubierta orientada
en sentido de la corriente que viene del mar, la forma de la
cubierta conduce la corriente de aire para enfriar el espacio
interior, lo que reduce la humedad y renueva el aire, ya
el mercado se encuentra en una ciudad de clima calido
hamedo.

Figura 31. Mercado Santa Caterina.

Tomado de Arquitectura Espectacular, s.f.

2.7.1.4 Market Hall

Market Hall

e Autor :MVRDV

e Ubicacion:Rotterdam, Holanda

e Afo :2004

Este mercado es un equipamiento innovador que
reactiva el sector fusionando multiples usos tales como:
residencial, negocios ocio y comercio, lo cual permite
ejecutar actividades a lo largo del dia y noche, con lo que
los usuarios mantiene un estilo de vida diferente y asi se
mantiene el zona activa. Su forma es un arco prolongado,
el cual da continuidad al espacio publico conectando los
extremos exteriores del mismo y dando una apertura visual
hacia la ciudad. Las fachadas transparentes dejan ver el
interior de este gran monumento en que se pueden resaltar
los llamativos tonos de los murales existentes.

Figura 32. Market Hall,
Tomado de Plataforma Arquitectura, s.f.

2.7.1.5 Mercado San Anton

.‘\

Mercado San Antén

2.7.1.6 Mercado de Abastos

e Autor :QVE Arquitectos

e Ubicacion:Madrid, Espaina

e Afo 1945 - 2007

El mercado San Antdn es una reconstruccion del mercado
antiguo, este en un principio era un lugar sin planificacién
que nacié de la emigracion de campesinos, a pesar del
desorden y la crisis econdmica que vivié6 Madrid en ese
entonces. Este espacio se lo consideraba ademas como
un lugar de encuentro de los vecinos por la gran plaza que
existia, sin embargo no cumplia con normas de salubridad,
por lo que se toma la decision de derrocar el primero
para crear uno q se adapte a las nuevas necesidades
del sector, se lo construye 5 afos después y ahora este
mantiene diversas actividades y es muy frecuentado a lo
largo del dia.

Figura 33. Mercado San Antén,
Tomado de Minube s.f.

e Autor :Solid Architecture

e Ubicacion:Valencia, Espafa

e Afio :2006

El objetivo principal es generar un equipamiento comercial
y de oficinas para el ayuntamiento, permitiendo la actividad
interior, por lo que se genera un espacio que tamice el
sol, aire, ruido, en un superficie de 2049 m2. Utilizando
técnicas bioclimaticas, que generan una fachada porosa,
ademas se trata de vincular plazas externas que se
conecten con el mercado y el entorno urbano.

Figura 34. Mercado de Abastos.
Tomado de Solid arquitectura. L, s.f.
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2.7.2 Analisis comparativo de casos

Tabla 5.Analisis comparativo de casos.

Mercado la Boqueria Torvehallerne Market Mercado Santa Caterina

Market Hall

Mercado San Antén Mercado de Abastos

La estrategia principal que
‘ ‘ Las estrategias dentro del mercado son las bioclimaticas La principal estrategia es la mezcla de usos, para la reacti- Dentro del mercado las prin- se utiliza en el mercado es
g €& €W W la cuales ayudan a refrescar el ambiente por las persianas vacion de la zona , ademas tiene una continuidad con el cipales estrategias son las la iluminacion natural tami- ——— e
°e ‘ ee y su cubierta que conduce el viento reduciendo el consu- espacio publico. relaciones espaciales y la [—— B zandola, dejando apertu- ———

La estrategia principal es la forma de organizacion, ademas La Estrategia es la transicion
de la gran variedad de giros comerciales Ademas que se lo del espacio, se mantiene
reconoce como un hito comercial dentro de la ciudad. reactiva la plaza dando una

Estrategias

Circulacion

proteccion a los usuarios del
mercado, ademas de sitios de
estancia que se convina con
la vegetacion, generando
espacios de sombra.

mo energeético.

Tiene una banda peri-
metral de circulacion,
y la circulacion
responde a las diago-
nales que genera la
los trazados urbanos.

accesos

La circulacion principal
es lineal son 4 franjas.

Sus circulaciones
secundaias son cone-
xiones que se conec-
tan con el circuito prin-

dinamizaciéon del espacio
por los diferentes usuos que
existen en los niveles.

Bandas perimetrales
por niveles, los niveles
se conectan por dos
circulaciones vertica-
les.

ras variables en lafachada =—— e

lo que provoca la intensi-
dad de la luz. Ademas del

sistema  constructivo  de M

acero y madera.

accesos

Banda perimetral, dos
conexiones trasnver-
sales. Dentro de la
circulacion se maneja
una tercera circulacion
interna hacia los pues-
tos comerciales.

accesos

Circulacion en Sus circulaciones prin-

reticula, cipales son horizonta-
oo liene un remate les y una banda perifé-

central que genera plaza rica.

una  circulacion Cuenta con circulacio-

eliptica. nes secundarias verti-

cales

accesos C|pa|

El 4rea humeda se E ) Las areas del mer- / , , Su area humeda Dentro de las areas se El area humeda se 6 Aron sech
area seca area humeda area humeda area humeda se encuentra L. ) . t |
encuentra en la cado estan separa- : dividen por niveles funcio- e numeda encuentra en la
parte central , das en dos conte- , , alineada las zonas aeaseca  area seca nan de acuerdo a cada parte central 4rea seca
4rea seca area seca area seca Secas estan H
nedores que sSe éreaseca _ giro que se encuentra en
area humeda conectan con una Iallnea.?as enéa hume} éa hume> éa humeda cada piSO y se mezclan area seca area humeda
A L L a periferie. . . ..
. . d laza. d . d las zonas. d
Existe un solo nivel ;“” vivienda /| plaza :ﬁ‘ vvienda Las area del mercado se alternan voad BN Iglsm(;r:as 4o cuenta con 4 Existe un solo nivel vienda
. . . . . . H . area seca
Funcionalidad comercial. area seca hegbcio Existe un solo nivel comercial. neghcio entre secas y humedas. Y se mantie- negcio Quenta con dog pron coen fron <o veles A comercial.
% ) nen un nivel comercial niveles comerciales :

Este mercado es obrade una Este mercado, controla la porosi-
recontruccion  dentro, se dad en lafachada de acuerdo a la
mantiene la fachada con la altura del mismo, mientras mas
que el edificio se creo, la bajo es los troncos de madera se
porosidad existente es nula, van condensando mas y hacia la
no deja percibir hacia el inte- parte superior disminuyen, sinf
rior las actividades comercia- embargo no existe mayor visuali-
les y culturales que existen. zacion del interior.

Dentro de los proyectos
mencionados, este
cuenta con una porosidad
alta en todos los pisos y
una transversal en la que
se nota por sus grandes
paneles la actividad inter-
na del equipamiento.

Este equipamiento es un @ Este mercado,
contenedor muy poroso cuenta con una
tiene amplios ventanales hilera de apertu-
que dejan percibir las acti- =~ ras, quitando la
vidades que suceden permeabilidad con
| dentro en el interior. la calle en la que
] se encuentra.

Este proyecto se encuentra dentro
de un barrio consolidado, colinda
con varios edificios, a porosidad de
este equipamiento es reducida
cuenta con ventanas altas en los
ambos lado. La parte de los ingre-
sos tiene una amplia entrada que JJ
deja ver la parte interior. =

Porosidad




2.7.3 Conclusiones finales de casos
Tabla 6.Conclusiones de casos por parametros

Mercado
La Boqueria

Torvehallerne
Market

Mercado
Santa Caterina

Market
Hall

Mercado
San Antén

Mercado de

Abastos

Porosidad
lados laterales al acceso.

El mercado tiene un sitio
privilegiado por la cantidad
usos en el suelo ya que se
tienen varios sistemas que
ayudan a la accesibilidad
del mismo.

Este mercado era una
plaza central, por lo que los
sitemas de accesbilidad
son legibles para los
usuarios.

La facilidad de accesibili-
dad para este mercado es
muy amplia, por lo que los
habitantes utilizan los siste-
mas de movilizacion de
este como ndcleo.

Este mercado se encuentra
cerca a un via princpal,
ademas la vinculacién con las
universidades cercanas hace
que existan sistemas de
accesibilidad de facil acceso.

Este mercado por ser una obra
que se ha mantenido por
varios afios tiene un sistema
de accesibilidad privilegiada.

Este mercado cuenta con 4
frentes disponibles, lo que
facilita las vias para la accesib-
ilidad de cualquier punto.

Parametros Urbanos

No existe espacio publico,
como plazas.

Plaza central como espacio
publico principal

No existe espacio publico,
como plazas, banda
perimetral que sede a la
ciudad.

Su nucleo central de compra y
venta, conecta las dos plazas
publicas exteriores, sin embar-
go no existen plazas internas.

Existe terrazas como parte del
espacio publico.

Existe una plaza de recibi-
miento y otra que conecta la
zona administrativa y comecial
como conexion entre
volumenes.

Espacios de transicion
netamente comerciales.

No existen espacios de
transicion

Boulevard como espacio de
transicion.

Espacios de estancia exteri-
ores.

No existen espacios de
transicion.
No existen espacios de
transicion.
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Parametros Arquitectonicos

reducida en

Excesiva
fachadas

porosidad en

Porosidad en porticos de
acceso

Porosidad alta en los ingresos
al equipamiento.

No existe porosidad

Porosidad  controlada en
fachadas por material, de
acuerdo a la altura de
volumenes.

Circulacion, en réticula, en
el centro circulacion ovala-
da, corta de circulacién

Corredores principales,
articulados a circulaciones
secundarias, circulaciéon
legible.

Circulacion organica,
laberintica.

Corredores principales,
articulados a circulaciones

secundarias, circulacion
legible.
Circulacién  periférica, en

varios niveles.

Banda
circulacion.

periférica de

Existen varios giros comer-
ciales, un solo nivel.

Existen varios giros comer-
ciales, un solo nivel.

Existen varios giros comer-
ciales, existen varios
niveles, administrativo,
comercial, servicios.

Existen varios giros comer-

ciales, existen varios
niveles, administrativo,
comercial, vivienda, servi-
cios.

Existen varios giros comer-
ciales ademas de diversas
actividades aparte del
comercio. Tres niveles.

Giros  comerciales  frutas
verduras, carnes, un solo
nivel.
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2.8 Analisis de Situacion Actual del Sitio y su Entorno
Urbano

La ubicacion del terreno se encuentra en el sur de la ciudad,
esta caracterizada segun el POU como zona Administrativa
y de Servicios, el proyecto se encuentra en el barrio 24 de
Mayo se caracteriza por el uso residencial, el area del lote
cuenta con 4483.7 m2, cerca de este lugar esta el area de
proteccion y el rio Payamino.

. Barrio 24 de Mayo
. Zona administrativa servicios y turistico . Area de intervencion

. Zona de conocimiento e innovacion

Zona de educacién y cultura

Figura 35. Mapa ciudad del Coca, barrio 24 de Mayo.
Adaptado de POU,2015,p 110

RADIOS DE INFLUENCIA

Segun el SEDESOL, los radios de influencia del nuevo
equipamientos se determinan en dos escalas, 500 m escala
barrial en la que se abastecera aproximadamente a 3000
familias. Elradio sectorial de 1 km que son aproximadamente
8000 familias. Lo que cubrira el 45% de la poblacién.

Equipamientos 1000m
g 4 x
. &

Mercado Municipio  Aeropuerto Puerto Terminal
Municipal interparroquial
Radios influencia | 1000m L 500m
: v L v :
Abastecimiento : @ Lo @ :
E Familias E E Familias :

Figura 36. Mapa de radios de influencia.
Adaptado de POU, 2015, p 114.
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CONECTIVIDAD

El mercado se encuentra dentro de la zona administrativa,
dentro de los radios de influencia de 500 metros no se

registra ningun equipamiento, a partir de los 1000 metros
de radio se encuentran los principales equipamiento dentro
del centro administrativos, como la casa municipal, el
aeropuerto la terminal terrestre, y ademas se plantean dos
puertos como nuevas centralidades.
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__________________________________________________________

Puerto Puerto Municipio  Aeropuerto  Terminal Ruta camion
t _comercial _ _ turistico__________________lInterparroquial 3
644 m 832 m 773 m 556 m 832 m 6.5 km

Figura 37. Mapa de conectividad de equipamientos.
Adaptado de POU, 2015, p 114.

Ademas se toma en cuenta en este mapa de conectividad
el recorrido que hace los camiones que trasnportan produc-
tos hacia el mercado y la distancia de su rrecorrido



COMPACIDAD

La compacidad urbana ayuda a cuantificar la relacion de
lo edificado y el espacio utilizable, para tomar encuenta
la proximidad urbana con la que se deberia manejar el
territorio, se analisa el volumen de la edificacion, la conexion
y el ritmo que esta tienen con la poblacién y la naturaleza. A
partir de esta relacion se determina indicadores los cuales
muestran los desequilibrios del sector.
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Figura 38. Mapa de relacién de volumen con érea.
Adaptado de POU, 2015, p 114.

El terreno se encuentra en la zona sur, en la parte mas
consolidada del Coca, El barrio 24 de Mayo en donde se
encuentra el terreno, se nota un nivel de ocupacién bajo
ya que en su mayoria es area de vivienda, sin embargo se
puede notar que la relacidén del area y el volumen es baja, se
encuentra terrenos vacios que pueden ser utilizados como
areas de infraestructura que ayuden a la extrucutra urbana.

ESPACIO PUBLICO

El espacio publico dentro de la ciudad es vital mientras el
espacio sea de calidad, este se mide por el espacio libre
y disponible para espacios como plazas, parques, zonas
verdes, avenidas, etc, en los que se logra un espacio para las
actividades de esparcimiento. sin embargo la comunidad se
encarga apropiarse de espacios que no estan determinados
con este fin y convirtiendolos de acuerdo a sus actividades.

oot

%%

Leyenda [ -“—600

| |Publico

.Privado

Figura 39. Mapa de Espacio Publico.
Adaptado de POU, 2015, p 116.

En la ciudad del coca se puede evidenciar la falta de espacio
publico, el espacio existente no se presta para el un uso del
mismo, se evidencian parques, plazas que se encuentran
cerrados y no se los permite usar en el dia y noche. Esto
generaen los usuarios la necesidad de apropiarse de nuevos
lugares, que no son los adecuados para las actividades de
esparcimiento que se requiere.
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ACTIVIDADES Y USUARIO

Dentro del sector se puede evidenciar un

alto uso residencial, los usuarios existentes
conformados por familias con un promedio

de 4 a 5 personas por vivienda, entre ellos

ninos que utilizan el espacio como zonas
para actividades recreativas.

Actividades en el espacio

Vivencia del espacio No existe dentro del sector espa-
cios para realizar actividades,
provocando que el area se vuelva
peligrosa y es un gran problema por

que es un sector residencial.
Figura 40. Usuarios y actividades.

DEMOGRAFIA

Dentro de la demografia en a ciudad del coca, la mayor con-
centraciéon esta en la zona urbana, con variedad de culturas.

urbana rural

65.3 % 34.7 %

Poblacion economicamente activa

Mestizo

68% Por género Por actividad

Afroecuatoriano

10 %

Montubio

2%

Blanco Hombres

7% 68.9 %

Indigena Mujeres

13 %

Figura 41. Demografia.

Agricultura
Pesca

Ganaderia

Silvicultura

23.8 %



TRAMA VEGETAL

La trama vegetal del sector, se evidencia en la Avenida
Guayaquil, cuenta vegetacion media, con la que se pueden
generar espacios de sombra por las copas de los arboles.
Ademas hacia el area de proteccion la vegetacion aumenta
y se encuentran varios tipos.

igura 42. Vegtacién.

Densidad vegetal
localizada en la
zona de proteccién

Trama vegetal
media
avenida

Media CGuayaquil

alta

Tabla 7.Dotacion de arboles en el espacio publico indicadores
ambientales de la actividad urbanistica en Sevilla.

Minimo 10m? por habitante,
este valor computa con lared 5)ie de red basica
de espacios verdes

Arbolado Viario

Minimo 400 arboles /km
Calle de red secundaria

Minimo 200 arboles /km

Un arbol cada 20m* de
superficie construida

Dentro del analisis de movilidad existen 3 tipos de vias
Arterial secundaria, colectora y local. Se definen estas
vias por la funcién, flujos. Se puede evidenciar dentro del
area la prioridad vehicular ante la peatonal. Siendo un area
residencial, es necesario contar con una facilidad en el
desplazamiento de la comunidad.

Existe una via principal que es la calle Ambato, en la que
que se puede contar con circuito de buses, esta considerada
como via principal por la conexion que proporciona a la
ciudad y la intensidad de uso.

La calle Guayaquil es una via secundaria en la que la
dimension de la calle cambia, ademas se integra vegetacion
tiene un alto indice de transito peatonal.

Existen ademas dos calles de caracter terciario, que tienen
caracteristicas de vias principales, por la dimensidn que
existen sin embargo no estan dotadas circuitos alternativos,
la calle con mayor actividades es la calle Juan Montalvo
seguida por la San Miguel.

La movilidad trata de generar estratégias que ayudan a la
ciudad en la creacién de circuitos que conecten a la misma
sean estos motorizados 0 no y con los cuales se puedan
otorgar comodidades para el peatdn, las calles del sector
son transitables, pero no se las proporciona mejora en los
servicios alternativos.

Calle

Doble sentido Doble sentido Guayaquil

Colectora

Arterial Secundaria

Calle Guayaquil Calle Ambato
R E R EEBERERERERRERERER R T
Calles Locales

Juan Montalvo San Miguel

Corte Calle Ambato

Calle
Ambato

2007#—350—#—350—#-200

Figura 43. Mapa de vias colindantes con el terreno.
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FLUJOS

W Leyenda
)

Flujos Motorizados

W Leyenda

Calles
\ (1) Calle Ambato
-
<" \* :
> . < @ San Miguel
@ Calle Guayaquil

3

+
.

o

Juan Montalvo

o

Flujos

t
K Alto auto
. Medio moto
v o ajo o G
1 Bajo
bus
Direccion Periodo Frecuencia Intensidad Saturacion
1 9:55-10:20 Continuo 2.32 autos/min 58 autos
2 9:30 - 9:55 Continuo 1.8 autos/min 45 autos
3 9:55-10:20 Continuo 1.56 autos/min 39 autos
4 9:30 - 9:55 Continuo 1.8 autos/min 45 autos
Direccion Periodo Frecuencia Intensidad Saturacion
1 9:55-10:20 Continuo 0.08 buses/min 2 buses
Direccion Periodo Frecuencia Intensidad Saturacion
1 9:55-10:20 Continuo 2.4 moto/min 60 motos
2 9:30 - 9:55 Continuo 2 moto/min 50 motos
3 9:55-10:20 Continuo 2 moto/min 50 motos
Figura 44. Mapa de flujos Motorizados.  Continuo 2 moto/min 50 motos

Adaptado de POU, 2015, p 120.
Los flujos motorizados que existen en los frentes del terreno son de varias intensidades de

acuerdo al caracter de la via, en las via principales como Ambato y Guayaquil se evidencian
flujos elevados de vehiculos, autobuses y motocicletas. En las secundarias la intensidad de los
transportes son menores, las motocicletas en el sector y en la ciudad son el medio principal de
transporte, por o que se debe hacer énfasis y priorizar este uso antes que el vehiculo.

Este sector por ser de caracter residencial, deberia gozar con una mayor intensidad de flujos

Flujos no Motorizados

Calles
e A @ Calle Ambato
2 - .
“' ¢ (2) san Miguel
@ @ Calle Guayaquil
@ Juan Montalvo
' . .
Intensidad Flujos
' [ 3
“ EEEEEEEEEERER Pﬁ
N Alto eaton
.
* Medio bicileta
; ! \!
. -_— —— -
1 Bajo
@.
Direccion Periodo Frecuencia Intensidad Saturacion
1 9:55-10:20 Continuo 0.8 per/min 20 personas
2 9:30 - 9:55 Continuo 0.8 per/min 20 personas
3 9:55-10:20 Continuo 1.6 per/min 40 personas
4 9:30 - 9:55 Continuo 0.8 per/min 20 personas
Direccion Periodo Frecuencia Intensidad Saturacion
1 9:55-10:20 Continuo 0.4 moto/min 10 bicicletas
2 9:30 - 9:55 Continuo 0.4 moto/min 10 bicicletas
3 9:55-10:20 Continuo 1.2 moto/min 30 bicicletas

Figura45. Mapa de flujos no Motorizados. Continuo

Adaptado de POU, 2015, p 120.

no motorizados, sin embargo no se evidencia una mayor intensidad de estos por lo que las
personas prefieren movilizarse por otros medio. Las calles con mayor flujo no motorizado son
la calle Guayaquil y Ambato por se las vias principales y de mayor seccién y existe vegetacion.

0.4 moto/min

10 bicicletas
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2.9 Analisis situacion actual aplicado al area de estudio

VIENTOS

Diciembre

I\Vlrovrienr1bre
Figura 46. Diagramas de rosa de vientos por meses.
Adaptado de POU, 2015, p 150

oz Dentro de la ciudad del Coca, se pueden notar por las
' N rosas de vientos la intensidad del viento es noreste y

; terreno -
} vientos provenientes del sur-este.

Cerca al area de estudio existe corrientes de brisa
k, generadas por la presencia del Rio Payamino.

Se debe aprovechar las direccion de los vientos para

Figura 47. Rosa de vientos anual. mejorar el confort dentro del equipamiento.

ASOLEAMIENTO

Equinoccio Marzo Analisis Anual temperatura

del area
S
e
LY
!
5
9am 12pm 3pm 5pm “‘ ) )
““‘ Equinoccios
Solsticio Julio ) Solsticios
7 gam
‘ 9am 12pm 3pm 5pm
Equinoccio Septiembre <
<
-l S
S %
““‘ “‘ Equinocci
“:““‘:“‘“ Solsticios
%ele
o’ 12 pm
9am 12pm 3pm 5pm
Solsticio Diciembre
—’ ~ ‘ oS
9am 12pm 3pm 5pm S CS o
‘:“‘ Equinoccios
. S .
Asoleamiento anual % " Solsticios
SeSene®
Fachada Asoleamiento 15 pm
terreno
Fachada lluminacion
Figura 48. Asoleamiento anual S
. , . O Equinoccios
La temperatura promedio en un dia soleado en la ciudad de el “‘:‘“ aune
Coca es de 30, por lo que se busca mantener siempre sombra, las “““‘\ : Solsticios
horas de sol dentro del area cumplen con alrededor de 5 horas “‘“ 17 pm

promedio. Figura 49. Confort térmico mercado
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PRECIPITACIONES
350 En la ciudad del Coca existen

0 50 100 150 200 250 300
ENERO precipitaciones sobre los
FEBRERO )
MARZO ~.3000mm. Sin embargo en la
ABRIL zona sur se cuenta con calles
MAYO .
JUNIO asfaltadas las cuales tiene
JULIO
AGOSTO ~canales, que ayudan a desfogar
SEPTIEMBRE - el agua.
OCTUBRE -
NOVIEMBRE En el terreno se puede notar que
DICIEMBRE

existen 1 calle asfaltada y las
1demas de adoquin, cerca a el
estancamiento de o |area de estudio existen ademas

| agua, se debera e = #‘}‘:
realizar un muro o Al -Il"“ calles aun de tierra, por lo que

una zanja para U

| que se canalicen 1 QM |se empoza el agua en los meses

las aguas lluvias y L P
| o exista_proble- |principalmente de marzo a junio.
ma en el ®

leeuuipamiento. / Zanjas de filtracion ISe debe generar sistemas de
recoleccion de agua.

| Problemas de

N

Figura 50. Precipitaciones anuales

HUMEDAD

0 15 % 30% 45% 60% 75% 90%  100% Dentro de la ciudad del Coca la

ENERO ‘AN humedad relativa se encuentra
FEBRERO I -

MARZO _entre el 85% y 90% durante el
ABRIL “afio.

MAYO

JUNIO

JULIO Las personas buscan sombra, ya
AGOSTO que la humedad produce en el
SEPTIEMBRE

OCTUBRE cuerpo sudor.

NOVIEMBRE

DICIEMBRE Dentro del sector no existen

edificaciones de dimensiones o
“tratamientos como porejemplo con
laleros, portales, etc; estos ayudan
a generar espacios confortables,
para el descanso o el paso de las
|personas por lo que la comunidad
Ino circula caminando, prefiere la
~ movilizacidn en vehiculos.

|La vegetacion ayuda a que se o
mantengan los productos, sin 3
| embargo se produce humedad ,
por lo que se debe tener tener
moderacion en el uso de la
| vegetacion en el sector, sin
embargo al rededor de area no
existe abundante vegetacion

Figura 51. Humedad Anual
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TOPOGRAFIA

La zona se encuentra fuera
@ del limite de riesgos, la
topografia dentro del sector
es nula, por encontrarse
dentro de sector que
cuenta con  servicios
basicos, el alcantarillado
ayuda a que no se generen
inundaciones, ademas la
topografia del sector no
deja evidenciar la ciudad y
sus visuales, no cuenta con

ningun tipo de elevacion,
pero se puede percibir el
bosque cruzando la rivera.

Dentro de la ciudad del
coca existe una topografia
de baja intensidad en sus
curvas, sin embargo se
porcentajes
de pendientes que varian
- Peligro Alto Zona de inundacion frecuente o o
- Zona severamente amenazada por el rio entre el 1% y 15% en
alrededor de 10 a 20

cuenta con
LEYENDA

- Peligro medio potencialmente inundable

Peligro Bajo zonas inundables por lluvia . A metros

Fuera de Riesgo .
Figura 52. Mapa de Riesgos. B La materialidad ayuda
Tomado de POU, 2015, p 109. .,
Corte A también al sector a que no

se produzcaninundaciones
T aN\. ya que son materiales con

Napo coeficientes de escorrentia
del 0.95%, estos tienen
mayor porosidad y el agua
no se queda estancada y
los terrenos por falta de
pendiente no sufren graves
dafos.

258m

Napo

Payamino

Figura 53. Cortes de riesgo del sector
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Figura 54. Imagenes de acuerdo a las vias que rodean el area del terreno, principales caracteristicas.
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2.10 FODA del analisis de sitio.
Tabla 8.Analisis FODA

El area de intervencidon se encuentra en un area consolidada, en la que no existen puntos
comerciales, lo que ayuda a la ciudad a rehabitalizar las zonas.

El area de intervencion se encuentra cerca de los nuevos puertos comerciales propuestos en
el POU, los cuales ayudan a distribuir los productos de manera eficiente.

Se encuentra en un area de intersecciones viales, de orden secundario y colectoras, en buen
estado.

El area cuenta con aceras aceptables para el transito peatonal.

Los nuevos circuitos peatonales y ciclisticos haran de este espacio, un lugar mas accesible,
con movilizacién alternativa.

El area cuenta con aceras aceptables para el transito peatonal.

Debilidades

No existes huertos urbanos por la baja fertilidad del suelo, con lo que no se produce en la
zona variedad de productos.

Falta de diversidad de usos de suelo, area uso residencial, no existen espacios para el
desarrollo de actividades que reactivan al sector.

Falta de circutos alternativos, que ayuden a la comunidad a recorrer en un ambiente agrad-
able.

La falta de topografia y no ayuda con la escorrentia del mismo.

No existen zonas de recreaccion cercanas al equipamiento, lo que ayude a diversificar el uso
diurno y nocturo.

No existes espacios de sombra y descanso , para los peatones. Los recorridos de colectivos
tardan entre 20 minutos en pasar cerca al area.

No se encuentra dotado de servicios de alcantarillado.

No existe el debido reciclaje dentro de la ciudad.

Reduccién del abastecimiento a la comunidad.

El terreno no presenta mayores complicaciones, debido a que se encuentra en un territorio
consolidado, residencial, lo que permite la toma de desiciones en beneficio del sector ayu-
dando a conectar la zona co los sitemas de transporte alternativo y la nueva red de espacios
publicos.

El POU plantea nuevas estrategias dentro del sistema de movilidad, como la cobertura de los
colectivos, paradas cada 300 metros. Vias compartidas.

Se puede crear corredores vegetales que ayuden en regresar la biodiversidad del sector a la
zona urbana.

Se puede mejorar la calidad de espacio publico.
Combinacion de sistemas constructivos del sector, que se acoplen al sector.

Creacién de una nueva centralidad comercial, ayudando a la reactivacion del sectory a la
generacion de nuevas plazas de trabajo.

Desplazamientos del equipamiento a una nueva zona, con lo que se logra mejorar funcionali-
dad del mismo.

Se pueden lograr desplazmientos cortos y mas caminables.

Lograr un conexién con el area de proteccion, con la red de circuitos de movilidad.

El coca tiene un alto indice de pluviosidad.

Amenazas

El area de los terrenos dentro de la ciudad no tienen dimensiones aptas para equipamien-
tos zonales.

Falta de espacio de estancia cerca al terreno.

El sector presenta un alto indice de contruccion en materia como concreto o bloque.

Falta de iluminacion, el sector en la noche, generando inseguridad.



3. CAPITULO Illl: CONCEPTUALIZACION

3.1 Introduccion

El siguiente capitulo tiene como objetivo la conceptualizacion
delasestrategiasenelareadeintervencion, estas estrategias
se dividen en urbanas, arquitectonicas y asesorias, las
cuales seran aplicadas para el desarrollo de una tipologia
comercial que se adapte al entorno. Con la apoyo de los
referentes se define el programa Arquitectonico, y se puedan
generar giros que no existen actualmente y espacios para
actividades complementarias que ayuden a la revitalizar el
sector, después se seleccionan areas para la climatizacién
de los espacios, que necesiten iluminacion y ventilacidon
natural o mecanica, como parte del disefio y se generan
conclusiones, para generar el concepto arquitectonico.



3.2 Conclusiones estratégicas de la Fase analitica

La fase anterior nos ayuda a generar conclusiones, estas
conclusiones son hechos que se obtiene de conocimientos y
analisis de antecedentes historicos, teoria, analisis de casos
situacion actual, por lo que se genera un matriz para conectar
las soluciones de cada aspecto desarrollado y examinado
previamente.

La parte historica comienza a ser analizada por el surgimiento
del comercio como este se ha desarrollado gracias a sus
modelos comerciales y las principales tipologias a traveés de la
historia, como conclusion se puede obtener que se han creado
nuevos espacios que han quebrado la vinculacién social y
comercial personalizada, dando paso a nuevas tendencias de
comercializacién que mejoran el intercambio de productos de
una manera practica.

Dentro del aspecto de la fundamentacion tedrica se analizan
parametros que aportan al
fundamentados en la base tedrica para el comienzo de una
propuesta en el proyecto a ejecutarse.

desarrollo de estrategias

Dentrodel analisis de casos toman en cuenta principalmente tres
parametros como porosidad, circulacion y funcionalidad, como
estos se complementa para la articulacion del equipamiento,
ademas de que los referentes que se analizan se encuentran
implantados en ciudades con factores climaticos semejantes
al area de estudio y como se pueden generar estrategias que
ayuden al mejoramiento interno y externo del equipamiento

Al igual se hace un intenso analisis del sitio de desplazamiento
del nuevo equipamiento planteado, al comenzar con el estudio
se entiende el area de intervencion, como este nuevo espacio
se articula con el entorno inmediato. Por ultimo se toman varios
hace un breve analisis de equipamiento actual relacionado con
los parametros principales que sirven como una evaluacion
actual del sitio y del equipamiento.

Tabla 9.Conclusiones estratégicas de la Fase analitica

Accesibilidad

Historia

Los usuario marcanban los
desplazamientos, con lo que
formaban caminos.

“La accesibilidad esta relacionada con
las conexiones y relaciones que
generan las redes urbanas”

Teoria

Makri, 1999

Tramos de desplazamiento
priorizacion de usuarios

cortos,

Referentes

Analisis de sitio

Entorno peatonal de facil acceso, falta
de adecuacion en veredas y calzadas

Accesibilidad indirecta, falta de
jerarquizacion

= Ml

Callejones para el ingreso
compartido, vehiculos y peatones.

Equipamiento Actual

principal

El espacio publico, en el que se
alberganban los mercados era
descubiertos, con la revolucion industrial
se crean estructuras, recubriendo el
mercado, y se alarga la vida de las
actividades.

El espacio publico es un sitio en la que se
las personas conviven, interactuan,
comercializan, es una expresion de las
culturas, volviendo a los espacios publico
como lugares multifuncionales

Ghel, 2003

Negacioén espacio publico, creacion de
estacionamiento, baja calidad para la
realizacion de actividades

No existen equipamientos cercanos para
la generaciéon de actividades y la
reactivacioén del espacio.

Recreacion

Comercio

Diversas actividades

O

Recreativas

o0

Comerciales

En la antiguedad estos espacios no se
planifican, se generan de acuerdo a
las necesidades de los usuarios.

Los espacios de transicion crean
vinculos entre lo publico y lo privado, en
la que se tienen percepciones entre el
proceso de pasar del exterior a lo intimo

Ramirez, 2009

Falta de espacios de permanecia y
contemplacion

No existe un tratamiento para |Ila
generacion de espacio de estancia

estancia, pero no se vincula directo con el
equipamiento

Se mantiene una escala en las plazas
abiertas cuando existe una
delimitaciéon por las edicaciones.
Son extensiones horizontales

“El tamano de los elementos se capta
con la relacion que poseen otros
elementos en su entorno.”

Francis Ching, 2004

Poporcidon de acuerdo a programa interno,

segun las necesidades del usuarios y la
importancia del mercado

Adaptacion al entorno, relacién
acoplada con la proporsién de la ciudad

Predomina un volumen horizontal, de
dimensiones mediana, bloques externos
de baja proporsion

En la historia el mercado era
un componente permeable en
la estrucutra espacial.

‘Es la conexion que logra
disolver el interior con el
exterior, en el horizonte.”

Steven Holl, 2010

Espacios permeables, fachadas en senti-
do vertical y horizontal, visibilidad para
el usuario

No existe continuidad en el perfil.

Terrenos con forma de ocupacion
aisalda, extension del area

Porosidad horizontal, parte superior

Circulacion fluida, las tiendas

son los que imponen el
movimiento dentro del
mercado.

“La circulacion conecta espacios
especializados, por lo que los
usuarios se mueven.”

Enrique Steegman, 1983

Circulacion lineal, periferica, central de
acuerdo a la funcionalidad y se jerarquiza
por espacios especializados

No aplica

Falta de un circuito que conecte lo interno
con lo externo, la circulacién interna es en
forma central sin jerarquia, con un nucleo de
paso.

34

Zonificaciéon de servicios,
para la funcionalidad, en el
medio ambiente.

“Trata de entender conformacién del
espacios para organizarlos de acuerdo

a actividades compatibles de una forma
directa o indirectamente.”

Bafna, 2012

Zonificacion de espacios,
especializados

No aplica

Zonificacion existente, areas internas y

externas de areas humedas y secas



3.3 Aplicacion de Estrategias Conceptuales

Tabla 10.Aplicacion de Estrategias Conceptuales

El sitio no esta considerado
como una centralidad, su uso
suelo principalmente es resi-
dencial, Esto provoca despla-
zamientos para necesidades
basicas.

Situacion
Actual

Crear un nucleo que ayude a
generar menos desplazamien-
tos para necesidades de con-
sumo, y la frecuencia de
usuarios reactive el sector.

Estrategia
conceptual

Generar una volumetria que
maneje una escala distinta,
al contexto inmediato

Siendo un hito de la ciudad,
no solo por su dimensién si no
por su actividad.

Solucion
Espacial

Hlto
comerC|aI

Diagrama

PARAMETROS URBANOS

El area de intervencion esta
considerada como una zona
de uso residencial, sin embar-
go no existe espacio publico
adecuado para la generacion
de actividades, extras que
revitalicen el sector.

Tener espacios que permitar
cumplir como espacio publi-
co de calidad en el que se
puedadn generar diversas
actividades.

(calidad es la condicién que tiene un espacio
y permita juzgar este por las caracteristicas y
valor que tiene.)

Generar una banda de circu-
lacion en la manzana que
ceda espacio para veredas
amplias en las que se puedan
tener sitios de estancia,
comercio itinerante.

£

L

Banda que da continuidad al espacio
publico, vinculando con los lotes vecinos.

=

' La permeabilidad del sector,
ocasiona una discontinuidad
en el perfil urbano, ademas la
falta de consolidacion y la ocu-
pacion del suelo lo que
extiende a la ciudad en forma
horizontal.

Delimitar el area a ocupar, la
cual permita terner una
relacion con el entorno
inmediato y se adapte al perfil
urbano.

|
\
: Generar un contenedor que
. sirva como remate de visuales
'y ayude a la continuidad del
: perfil urbano.

|

\

\

\ plano principal

perfil actual en una calle

plano posterior

contenedor

Union planos

remate visual

Los giros del mercado determi- |
nan, las zonas estas se'
pueden clasificar en humedas :
semihumedas y secas. Se |
trata de mantener filtros entre |
estas zonas, y un recorrido '

. \
que conecte estos espacios.

|
|
|
Delimitaciéon de areas espe- :
cializadas |
|
|
|
|

Crear plataformas deprimi-:
das y suspendidas a difer-|
entes niveles. Este ayuda a‘
definir las zonas de los glros,‘
ademas de crear relaciones
espaciales \

Terreno

area
humedaj E |

Plataformas deprimidas

Nivel de acceso

Plataformas suspendidas

PARAMETROS ARQUITECTONICOS

Los giros del mercado determi-
nan, las zonas estas se
pueden clasificar en humedas
semihumedas y secas. Se
trata de mantener filtros entre
estas zonas, y un recorrido
qgue conecte estos espacios.

Conexién de espacios espe-
cializados, como transicion
de niveles.

Creacion de rampas que
generen un circuito perime-
tral y conecten los niveles de
los giros. y Circulaciones verti-
cales independientes para
actividades diferentes.

_l L 1
Conexion entre plataformas

Recorrido perimetral

El sol que llega directo emite
una fuerte radiaciéon sobre los
alimentos haciendo que el
periodo de vida se acelere y
tiendan a descomponerse.

Este factor fisico determina el
confort dentro de un equi-
pamiento

Volumenes de circulacion y
areas secundarias como filtros
para tamizar el paso de luz. El
paso de luz se controla por
pergolas en sentido horizontal

IFiltro volumen

[
\
\
\
[
[
\
\
[
[
~

N

Luz directa

Persianas Horizontales
tamiza la luz

La humedad que se genera en |
el ambiente afecta a las perso- '
nas, sin emabrgo ayuda a q los :
alimentos se mantengan fres- |
\
\
\
|

cos. Se debe encontrar un
punto de equilibrio entre
ambos

Implementacion de estrategias
pasivas para la reduccion de
energia

Desfragmentar la volumetria
del contenedor para generar
niveles que ayuden a conducir
el aire, las persiana verticales
son las que conducen el aire
dentro del equipamiento

Nuevos niveles

Persianas vericales
conducen aire

La vegetacion ayuda a que se
regenere el aire ademas de
absover los olores.

Proporcionar en el
pamiento espacios con
vegetacion que no interfieran
con las actividades normales.

equi-

Plazas internar arboladas

Filtros vegetales

: Contaminacion
odorifera

El mercado genera un gran‘
desperdicio de residuos, se‘
debe maner su recoleccion |
\
\
|

Seleccionar un area especifica

\

\

|

\

. o \

para, funsion especializada. |
|

\

\

\

desechos,
inorganico.

organicos

Volumen almacenamiento
indepenendiente

PARAMETROS ASESORIAS

Alta pluviosidad en el sector lo
que obliga a la recoleccion de
aguas para ser reutilizadas.

Seleccionar un area especifica
para, funsion especializada.

Sistema recoleccidén de aguas
lluvias

reutilizacion de agua lluvia

La incidencia solar ayuda a:
generar energia aternativa,
esta puede abastecer, de!
energia en las horas que el sol ‘

se oculta.

Captacion de luz directa.

Paneles solares, superiores,:
cubiertas de mayor nivel para |
captacion solar sin ningun'
problema. conectado a un:
sistema dual para el ahorro,

energeético. \
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El coca tiene un tipo de suelo,
arenoso arcilloso que se
expande, y el nivel fratico es
alto.

Armado de cimentaciones
profundas, como soporte para
estructura.

Estructura metatica, que tenga
capacidad de soportar luces
de dimensiones amplias




3.4 Definicion del Programa Urbano-Arquitectonico

El programa urbano arquitectdénico se genera por el cruce de
variables de referentes, el mercado actual, de acuerdo a las
necesidades de la comunidad.

3.4.1 Programa Arquitecténico con areas

Tabla 11.Programa arquitectonico con areas

AREA

ESPARCIMIENTO

AREA
ALMACENAMIENTO

3.4.2 Relaciones funcionales por areas y zonas

AREA Capacidad Cantidad Area m2 Capacidad Cantidad Area m2
Parapoderplantearel equipamiento se tomaencuentalasfalencias LOCALES Plaza central 200 1 248 m’ Carga y descarga 3 101 m’
del equipamiento actual, en lo que respecta a la capacidad y la Plazas secundarias 20 2 140 m* Area de control productos 3 35m?
equidad en los puestos, esto se hace para controlar el abuso y Capacidad Cantidad Area m> Terrazas 20 2 100 m? Area despacho productos 2 51m?
la sobreproduccién sin remuneracién ayudando a mantener un Carnicos 1 9 104 m’ e 1 50 m > | svecle Balecls 16 87 m°
equilibrio en el comercio de la zona. Pollerias 1 8 100 m* Lacteos 15 1 67 m* Cuarto de maquinas 27 m?
Dentro del equipamiento se trata de organizar el mismo en areas Pescaderia 1 7 84 m* Organicos 15 1 67 m?’ Cisterna 29 m?
de esparcimiento, administrativa, almacenamiento, servicios, Mariscos 1 7 72m’ Cafeteria 30 1 91m? Bodega 1 6m >
circulacion y locales, esta Ultima area consta de tres zonas: Patio de Comidas 1 19 140 m’ Muro escalar 3 Barfios 1 20m?
humeda, seca, semi humeda, en la cual se organizan los Jugueria 1 2 21m°* o Canceles 1 11 m 2
productos para una mejor funcion del equipamiento. Abarrotes 1 2 7m ? Frigorificos 5 110 m?
Ademas el objetivo del programa es incluir espacios y actividades e (e L 2 [ul AREA Residuos 3 60 m *
para los usuarios transitorios y temporales para que ademas Bazar 1 1 7m* ADMINISTRATIVA Total area 537 m?
puedan disfrutar de nuevas actividades a diferentes horas del dia, Dulceria 1 1 7m*
generando un uso constante del equipamiento y no sea de un uso Hierbas medicinales 1 1 7m°* Capacidad Cantidad S AREA
horario restringido, por lo que ayudara al sector en la revitalizacion Hierbas y Especies 1 1 7m* Administracion 20 1 107m” SERVICIOS
del mismo. Flores 1 2 15m° Centro Medico 4 1 33m°
Tuberculos 1 8 7m? Salén espera 15 1 44 m? Capacidad Cantidad Areama
Granos 1 4 26 m? Salén comunal 80 1 98 m°* Agencia bancaria 8 2 29m °
Cereales 1 4 26 m 2 Taller 30 1 81m? Estacionamientos autos 13 172 m?
Frutos Secos 1 2 7m? Guarderia 80 3 180 m’ Estacionamientos Motos 30 205 m’
Huevos y Quesos 1 2 17 m 2 Guardiania 1 1 8m *? Estacionamientos Bicicleta 30 47 m?’
Utencillos 1 1 11 m? Informacion 1 3 62m? Hall y Jardines 118 m’
Fruterias 1 16 108 m> Sanitarios 3 45m* Sanitarios Publicos 2 37m?
Hortalizas 1 16 150 m’ Total area 658 m’ Total 4rea 608 m?
Total area 930 m’
Circulacion 1125 m Circulacion 1.670 m’ ZONA ZONA
Circulacion vertical 94 m? SEMI "
ci . 2 Area Proyecto 3.505 m’ HOMEDA [ HUMEDA
irculacion Rampas 451 m T =
Total area 1670 m* Total area 5.175m* Figura 55. Relaciones funcionales por éreas y zonas



3.4.3 Climatizacion de espacios

Dentro del mercado se separa los productos dentro de tres
zonas, humeda, semi-humeda y seca.

Estas areas que se puede identificar en el mercado son
exclusivamente para los productos que se hallan en cada
una. La zona humeda se encuentra deprimida para que
tenga menor incidencia solar y se pueda reducir el uso
de los frigorificos 0 mantenerlos con una menor potencia.
Ademas se abastece de agua hacia los puestos después de
un proceso de limpieza de impurezas por la recoleccion de
aguas ademas se encuentra la parte de la plaza como filtro
solar.

La zona seca esta caracterizada por productos que no
necesitan humedad y se puede mantener una temperatura
regular, para mantener a los usuarios de la misma zona.

Por ultimo se tiene la zona semi-humedad en la que se
encuentran las frutas y vegetales esta zona se encuentra
en la parte superior, de las plataformas por lo que el aire
caliente tiende a subir dentro de la edificacién y se genera
humedad esto ayuda a que las verduras hortalizas y frutas,
se mantengan fresco ademas de articular a estos espacios
para que el aire se regenere y no se oxiden los productos.

Con lo que respecta a la zona administrativa y de servicios
son plataformas independientes que no tienen un conexién
con las rampas de los otros niveles, cuentan con una
circulacion independiente, aqui al igual que en los demas
espacios se busca mantener el confort de las personas por
lo que se generan filtros en las fachadas de iluminacion
y ventilacion ademas de usar sistemas alternativos como
aire acondicionado en ciertos espacios que tienen mayor
capacidad.

Tabla 12.Climatizacion de espacios

AREA

LOCALES

Zona Humeda

Climatizacion Agua
Carnicos (YO
Pollerias (11O
Pescaderia (11O
Mariscos (YO
Zona Seca

Climatizacion lluminacion
Hierbas medicinales
Hierbas y Especies

Flores
Tuberculos
Granos

Cereales

Frutos Secos
Huevos y Quesos

Zona Semi Humeda
Climatizacion lluminacién
Fruterias

Hortalizas

AREA

SERVICIOS

Climatizacion
Hall y Jardines
Sanitarios Publicos

lluminaacion

Ventilacion

OOV

AREA

ESPARCIMIENTO

Climatizacion Agua llumincacion Ventilacion
Plaza central 202020
Plazas secundarias (YY) 200000
Terrazas 200000
Vinos y quesos 200000
Organicos 200005
Cafeteria 200005

AREA

ADMINISTRATIVA

Ventilacion

200000
oo

Ventilacion

Climatizacion lluminacion Ventilacion
Administracion 2000
Centro Medico
Salon espera 202000
Salon comunal 200000
Taller 200000
Guarderia 200000
Guardiania

AREA

ALMACENAMIENTO

Climatizacion lluminacion Ventilacion
= O
Lavado y Pelado | =g
q o = O
Frigorificos =g
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3.5 Conclusiones generales de la fase conceptual

_ - - - - - — = - — — — — H

En la fase de conceptualizacion del nuevo Mercado del Coca, Usuarios
se toma en cuenta los problemas existentes del mercado actua
paralos que se establecen estrategias urbanasyarquitecténicas! El mercado cuenta con 3 tipos de usuarios: 1. Los

para crear un centro de almacenamiento y distribucion dg¢ vendedores o comerciantes. 2. Los productos.
3. Los compradores. La relacion principal entre los 3
| usuarios es el confort térmico.

Ademas la légica de implantacion del equipamiento ayud:ﬂ
en la revitalizacion del sector, con lo que se crea un corazon

productos que cumpla las necesidades de los usuarios.

El  primer usuario
dentro del mercado
son los, comerciantes.
Las necesidades de
estos usuarios son el
confort dentro de su
puestos de trabajo por
la cantidad de horas
que permanecen el el
mercado.

comercial que articula la zona. Asi se evitan desplazamiento

Conclusiones Generales

se producen nuevos desplazamientos en el area, conectandd
asi el tejido urbano de la ciudad. |
Se pretende potencializar el espacio interno del mercado,|
n diferentes horas del dia y noche, esto permite que el

quipamiento funcione y se crean oportunidades econémicas y

|Conectar el mercado, dentro del plan urbano, con los sistemaq
de transporte alternativo, con lo que se evite el uso del automévill

sociales y ayuda a impulsar el sector.

El segundo grupo de
usuarios son los
alimentos que existen
en el equipamiento.
Sus necesidades son
lugares de almace-
namiento, en los que
puedan mantenerse
fresco, y su periodo
de vida sea mayor.

dentro de la zona.

Se propone una banda verde peatonal y de estancia, con
plataformas uUnicas en frentes de alto flujo vehicular, pard
controlar la velocidad. |

Potencializar el corredor verde, para la conexién peatona|

|urbana y darle un caracter de actividades itinerantes. |

| El tercer grupo de
Direccionar los flujos peatonales, comprimiéndolos vy usuarios son los tem-
expandiéndolos dentro del proyecto. porales, sus tiempos
| son determinados de

acuerdo a las necesi-

Dentro del Mercado se evidencian los giros comerciales que s .
| 9 9 dades basicas de con-

conectan por medio de rampas a los diferentes niveles en que sumo. Para este se

|Ias plataformas se enceuntra. | planea una conexion
de zonas por medio

Diversificacion de actividades como estrategia dentro del sector, de un circuito.

Ique permitan valorizar el uso del suelo. Figura 56. Principales usuarios

. - — - - — - = = = = = = 4

La estrategia para la conceptualizacion del proyec-
to, nace de los flujos existentes en el entorno. Los
cuales son direccionados hacia el equipamiento,
para expandirlos dentro del mismo hacia las difer-
entes zonas que existen en el mercado.

25 EXPANSION

Interior

| Exterior

COMPRESION

b o e - camms e - emmmn e - cammms e - aamms o P~ |

Figura 57. Estrategia Conceptual
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4. CAPITULO IV: FASE PROPOSITIVA

4.1 Introduccion

Este capitulo es el producto del proceso del trabajo de
Titulacion de carrera, en el que constan las directrices
del partido arquitectonico, con el que se lleva acabo tres
posibilidades de plan masa, de las cuales se califica a
cada una de acuerdo a los parametros establecidos y
se desarrolla el plan con el que se puedan solucionar
problemas encontrados en el equipamiento actual. El plan
gue se propone cumple con caracteristicas esenciales para
los principales usuarios.

El proyecto es el nucleo comercial, se lo caracteriza como
un gran contenedor que se descompone creando una plaza
central, rodeada por los niveles comerciales y servicios. La
conexion interna cuenta con un sistema de accesibilidad
universal a cada una de las plataformas generando un
circuito que beneficie a los vendedores, ademas de la
clasificacion de zonas internas por los giros comerciales,
en la planta de acceso se encuentra la plaza central que
se combina con el patio de comidas, potencializando este
espacio para la actividad diurna y nocturna con la que se
revitalice el barrio y se creen nuevas dinamicas dentro del
mismo.

El mercado pretende abastecer a mas de la mitad de la
poblacion por lo que se conecta con sistemas de transporte
alternativo promoviendo los desplazamientos hacia el
equipamiento y se reduce el espacio vehicular en el sitio,
con lo que se pueda generar un entorno caminable y se
reactive el sector.



4.2 Relacién con lineamientos del POU

e Objetivo General

Generar estrategias para que la ciudad integre a sus habitantes en un medio urbano y preservando
los ecosistemas existentes, una ciudad sostenible que use eficientemente el suelo y diversifique
el mismo para generar nuevos puntos de desarrollo en el Coca. Ademas dotar con servicios y
equipamientos en partes esenciales del area, estos se deberan conectar con sistemas de
movilidad alternativa, promoviendo el uso de estas nuevas conexiones, las cuales ayudaran en los
desplazamientos de la poblacion de manera sencilla y rapida y se acceda a cualquier zona de una
manera adecuada.

e Estructura Espacial

Dentro de la ciudad del Coca, se crea una ciudad poli céntrica, compacta, la cual genere una red
nodal, se establezcan la concentracion de actividades, en varios espacios dentro de la ciudad, lo
que beneficia al los ciudadanos en relacion a la estructura urbana que se genera por esta nueva
conexion de centros en la ciudad.

Dentro de la ciudad del Coca, el equipamiento comercial se encuentraenla centralidad administrativa
y comercial. Este ademas se conecta con dos nuevas centralidades, un puerto comercial, el cual
benéfica a este por sus nuevas entradas de distribucién y el puerto de turismo, el cual va a ser un
generador de personas en forma masiva, esto ayuda en la revitalizacion del sector (figura 58).

Dentro de la propuesta de uso de suelo, se crea una homogeneidad del suelo, para la consolidacién,
y asi pare el crecimiento acelerado en el territorio. Se proyecta la densificacion hacia las vias
principales con uso de suelo mixto, por las caracteristicas de las avenidas, un uso de suelo
residencial, a sus alrededores lo que permite un menor desplazamiento para el abastecimiento de
comercio.

El equipamiento comercial planteado se encuentra en una zona consolidada de uso residencia
lo que le permite generar una nueva propuesta para el barrio y asi dinamizar el espacio, para el
desarrollo del sector (figura 59).

El mercado al ser parte de la red de equipamientos estructurantes, se encuentra articulado dentro
de la ciudad a los principales circuitos de movilidad alternativa, por lo que se logra tener una
accesibilidad que facilita al peatdon que no se encuentra cerca al equipamiento, en cuanto a los
vecino se impulsa en nuevas formas de movilizacion dejando de lado la movilizacion en transporte
motorizado.

Los circuitos existentes en las vias colindantes al mercado, es un peatonal en la avenida Ambato y
una ciclo via en la avenida Guayaquil (figura 60).

LEYENDA:
Administrativo y Corredor
comercial comercial
Q Transporte ° Funcional

terrestre y aéreo

Figura 58. Mapa de Centralidades.
Adaptado de POU, 2015, p 112.

CENTRALIDADES

Intenciones para
potencializar las
centralidades

(_ _) Intenciones de
corredores

Corredores que forman parte de una red nodal, y que
esten rodeados servicios, vivienda, espacios publicos y
equipamientos

Area de
intervencion

LEYENDA:

Franja de Proteccion
B Multiple
Bl Residencial
Uso de suelo especifico
por equipamiento.

Figura 59. Mapa de Uso de Suelo.

Adaptado de POU, 2015, p 113.

Area de
intervencion

USO DE SUELO

LEYENDA:

] Cicloruta ] Circuito Peatonal
Ciclovia ] Equipamientos

1 Ciclovia = =+ Limite area
Compartida de estudio

Figura 60. Mapa de Trazado y Movilidad.
Adaptado de POU, 2015, p115.

B Esp. Publico
Franja de
Proteccion

5 Pisos
B 4 Pisos

TRAZADO Y MOVILIDAD

B 3 Pisos

Bl 2 Pisos
Area de
intervencion

40



4.3 Partido Urbano Arquitecténico

Dentro del Proceso de disefio el partido arquitecténico es
la base para generar directrices que ayudaran a determinar
las caracteristicas principales. Asi comienza la etapa de
zonificacion, potencializando lo existente y creando pautas
nuevas para el mejor funcionamiento del proyecto.

Las variables mas importantes que se necesitara dentro del
estudio, son: movilidad y accesibilidad, en la que se marcan
flujos peatonales y vehiculares de las vias. La relacion con
el entorno marcan las visuales y la articulacion urbana del
territorio. Por ultimo las fisicas en la que se encuentran
direccion solar en relacion a la trama urbana y la Vegetacion
viaria. Estas condiciones ayudan en la resoluciéon de
problemas para la generacion de la parte formal del proyecto.

Para la zonificacion de accesos se toma en cuenta por los
importantes flujos peatonales y vehiculares que existen en
su entorno. Los flujos peatonales principales son los de la
avenidas Ambato, Guayaquil y de la calle Juan Montalvo,
estas avenidas recogen los flujos peatonales. Estas avenidas
ademas forman parte del circuito de transporte alternativo.

Se tratard de jerarquizar la calle San Miguel para los
flujos vehiculares, con lo que se pretende zonificar los
parqueaderosy las zonas de servicios para carga y descarga
de productos. En esta se crea un acceso secundario para
los usuarios de estos transportes motorizados particulares,
con lo que se protegera las vias principales peatonales.

Dentro de las aspectos fisicas del sitio se toma en cuenta el
corredor vegetal como eje principal, se lo replicara a través
de la trama urbana con nuevos puntos de arborizacion como
espacios de sombra y estancia, estos se van extendiendo
en los frentes vecinos. Mientras tanto no se orienta al factor
solar, pero se crean filtros dentro de la edificacién para
amortiguar los frentes solares.

Condicionantes del sitio

Movilidad y Accesibilidad

Relacién con el entorno Aspectos Fisicos

Xvenidag pﬁnc@ales

Orientacion Solar
Avenidas secundarias

Articulacion urbana .

Visuales

Flujo peatonal alto )
Vegetacion

Flujo vehicular alto
H B B BB EEEEENTZR

Figura 61. Movilidad y accesibilidad Figura 62. Relacién con el entorno Figura 63. Aspectos fisicos

Zonificacion y directrices del terreno

- |Frentes del Proyecto

' Compresion de Flujos peatonales, para acceso principal.
Pantalla de proteccién solar.

| Corredor vegetal.

Accesibilidad vehicular, potencializar visuales en pisos supe-
riores, servicios.

OO®O

'Ejes )
Corredor principal de vegetacion

Ejes paralelos al corredor principal de vegetacion, para fortalecerz
'biodiversidad del sector, ademas de generar pulmones dentro de la
zona y reducir la contaminacion que producen los vehiculos

Banda perimetral verde, conexion con frentes vecinos.

. /A H I B B BN EEEEEERN
Potencializar calle secundaria para la circulacién vehicular.

Figura 64. Ejes y Frentes principales
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4.4 Alternativas de Plan masa

Opcion 1

o T = - W VN s
| Caracteristicas

|
La primera propuesta se plantea con barras inclinadas orientadas

‘en sentido de la direccion del sol, sin embargo la inclinacion de los
'pabellones, en el terreno lo que ocasiona que el area de intervencion no
'pueda aprovecharse en su totalidad.

Opcioén 2 Opcién 3

 Cuceriers | B

La ultima opcion jerarquiza el eje verde existente, ademas genera una
banda verde, la cual retranquea el equipamiento y cede un borde para
actividades exteriores de comercio o de estancia, esta ademas se va
expandiendo por los lotes vecinos esto ocasiona una costura con el

entorno.
\
Este borde genera un contenedor que atrae los principales flujos

La segunda propuesta se plantean barras que no estan orientadas e
sentido de la direccién solar, los pabellones que se generan conecta

o\‘?‘c"\»\<l

‘el espacio publico en sentido este - oeste, vinculandose con el entorno.
\

‘Genera una plaza central que conecta los pabellones y genera un nucleo
para actividades al aire libre, este es el espacio de cohesion social que
se pretende utilizar en cualquier horario.

@ —mmmm————

La inclinacion de las barras jerarquizan las esquinas, con lo que se
‘plazas esquineras en los cuatro punto de conexiéon con el entorno,
‘creando varios accesos, pero no se vinculan entre pabellones, lo que

comprimiéndolos hacia un acceso principal y expandiéndolos dentro del
equipamiento hacia las diferentes zonas del mercado.

\)G%

\996\.\1‘\

Dentro del uso funcional se pretende un uso comercial, lo que obliga a 7
‘Ia zonificacion de los contenedores, estos dividen el proyecto, lo que no
‘permite controlar los flujos vehiculares y peatonales, y se proponen varios
accesos, para no interferir con las actividades de los demas usuarios.

Dentro del equipamiento existen varios niveles, estas plataformas
‘representan los pisos climaticos de los productos. EI mercado se
conecta con circulaciones en rampas, existe un circuito periférico y varias
‘circulaciones que se conectan a esta circulacion principal.

‘provoca una descontrol en los flujos vehiculares y peatonales, al ser un

‘érea residencial es fuerte problema la dispersion de flujos.

_ Esta opcién de plan masa cuenta con un solo nivel, y los volimenes va

descendiendo de altura, de afuera hacia la plaza principal. P Ademas se crea un nucleo principal como plaza de encuentroy actividades
L~  J
- i culinarias que se mantiene a lo largo de todo el dia.

esibilidad l-'"‘.dl Figura 73. Espacio Publico y accesibilidad

Figura 65. Espacio Publico y accesibilidad

— — - - ; — i — — . E
\;ac\“\\ Qentro _d’e Ips pabellones existe una Existen accesos frontales y laterales, Existen accesos frontales y laterales,
| oW | circulacion lineal, que conecta todo el 'segun e_l desp_lazamlento de el bloque. b ‘ | segun el desplazamiento de el bloque. e -

3, pabellon,' con dos accesos en ambos ' Dos (_:|rcula9|ones trasnversales y b ' Dos circulaciones trasnversales y e -
| 3 Iados,' sin embargo no existe una cada circulacion de cada pabellon que \ 3, cada circulacion de cada pabellon que A =
‘ G ' conexién trasnversal. 'se conecta con los otros. ‘ ) | se conecta con los otros.
| Q | | | | { Acceso Principal  Acceso Secundario
| a@ ‘ A ‘ Accesos ‘ |

Z, ccesos . ) . . | -
[} # 1 n u Circulaciones lineales internas P ; i ; |
| % P | ®nnn Circulaciones lineales internas | | P | wnwn Circuito Ml Circulacién vertical
@ p @ §
ot o
\ o’&“\\l\ | | 4"‘ | 02" | '
e A~ T H otz T . . o o~y iz T 5 b}
Figura 66. Circulacion . ! Figura 74. Circulacion
. <X *aQ\T\\ ~ 7 7 7 Los pabellones se clasifican de acuer- [ S0 T - ~ Los pabellones se caracterizan por la £ j ‘ [ K *QQK\\ B\ < ~ " Los pabellones se caracterizan por la
| o ' do a las zonas del mercado, por la | oo ' variacién de alturas. De afuera hacia | oue ' variacién de alturas. De afuera hacia
g  direccion  predominante del viento, . - . g  adentro se zonifican las areas hume-  Figyra 72. Volumetria y Relacién espacial horizontal . ' adentro se zonifican las areas hume-
\ 3% formando un tunel para la captacién de  Figura 68. Volumetria y Relacion espacial nula | ?{59 das y las secas, terminando en la | a% das y las secas, terminando en la Figura 76. Volumetria y Relacion espacial diagonal.
| ] este y enfrie los contendores Puntuacién ‘ ) | plaza. Puntuacion | g ) plaza. Puntuacion
Parametros . . . Parametros Parametros . . . Parametros Parametros . . . Parametros
‘ % | B Zona Himeda Parametros Arquitectonicos | (39 | B Zona Himeda Parametros Arquitectonicos Asesorl’as ‘ (gé | Urbanos Parametros Arquitectonicos Asesorias
| e, | Zona Semihumeda » § - | e | Zona Seca - § g - | e, " M Zona Humeda ™ Zona Servicios - § % -
‘%@ | M Zona Seca g g - 3 @ _ ‘ ‘%Q/ ‘ o g £ = 3 8 ‘ ‘%@/ \ Zona Seca Il Zona Seca & =) £ = 3 @ _
P o . . = o el (©] = = © O = o xe] (] = = O . = o o o = = ©
| ey | M Zona Servicios 3 o g 5 2 E 3 N\o(m\ ‘ 5 o T = S = g N\o«@\ | 1 Zona Seca = o = S e 2 g 2
e B \ Y o 8 2 3 g 2 23 \Falr; I AR g §5§ 2 E g 2 V1 P AN 2 §4§ 3 3 g g =2
. s © 5 = 0 B : s .. S S E o . s o S = o 7
Figura 67. Zonificacion < i T 3] ® 2 i Figura 71. Zonificacion < ] d g o ) 2 Figura 75. Zonificacién < ] i g o ) Q@ &

\ Caracteristicas
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4.5 Selecciéon y Proceso de Desarrollo de alternativa de Plan Masa

Concepto Relacién entorno Estrategia Espacial
A\ K -
(DY \® ms
//// ] | \—/
> o Servicios
‘ ’... . o © ' y
e omercio
— [
7 e
— ‘. Figura 79. Contenedor Usos

Para generar la propuesta espacial, se toma encuentra un
nucleo central este es el corazon del proyecto, aqui se realizan
actividades culinarias, ocio y es el punto de encuentro de todas
las visuales del proyecto.

Comercio

mayor humedad

El mercado divide espacios de comercio y servicios. El
comercio zonifica por 3 areas: humeda, semi-humeda y seca;
estas zonas representan las condiciones climaticas de todos
los productos. y se vinculan por medio de rampas que generan
un circuito hacia los distintos niveles de las plataformas.

Los servicios, son espacios independientes a los que pueden
acceder los usuarios, evitando el paso por las distintas areas
comerciales, con puntos independientes de conexion con los
accesos.

menor humedad

Figura 80. Clasificacion productos
temperatura humedad

Figura 77. Concepto

Para el desarrollo del elemento arquitectonico se genera un
contenderor, para controlar los flujos existentes dentro del sector, po
lo que se crea un nucleo principal el cual atra y comprime los flujos
peatonales hacia un punto, los engloba y de esta manera expande
los mismos dentro del equipamiento hacia las plataformas y niveles
que se crean, los cuales albergan espacios determinados, estas
zonas gozan de caracteristicas especificas de acuerdo a los
usuarios, sin embargo al no encontrarse en un mismo nivel se
conectan visualmente, lo que ayuda a la vinculacion de las
relaciones espaciales que se genera en un solo espacio.

Expansion

e El equipamiento se encuentra dentro de una zona residencial, por

lo que es una zona que responde a cierto horarios, con el proyecto
se trata de generar esteategias para la reactivacion de la zona
como nucleo central en el que se generen actividades de
esparcimiento y comerciales.

Borde verde y expansion

Comprensién de vegetacion

Nucleo

Nucleo Central

Dentro de la zona no existen espacios verdes y se propone una
borde verde que se expanda hacia los lotes vecinos, ademas se
potencializa las visuales y los frentes de acuerdo a los flujos y las
caracteristicas del sector para tener una control en la movilizacion
y no colpase el area en el que se encuentra .

Acceso Principal
Espacios

El nucleo principal que se crea ademas es un punto de encuentro, Acceso secundario

para el desarrollo comercial.

Figura 81. Diagrama de usos

. Flujos

Servicios
Comercio

Operaciones

Figura 82. Proceso de desarrollo plan masa

Area terreno

Nucleo central

Borde Verde

Volumen
almacenamiento

Volumenes

comerciales

Circulacion
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Plan Masa

El terreno, cuenta con una area
de 5044 m. El desnivel que se
encuentra a lo largo del terreno
es de 1m de alto en 60m de
largo, pudiendo generar
plataformas para el desarrollo
del proyecto.

Para la descomposicion del
contenedor, se crea un nucleo
central como plaza, este es el
punto de comprension |y
expansion de flujos. En este
espacio se generan ademas
actividades de ocCio y
comerciales. El volumen se
retranquea generando una
franga peatonal

La plaza conecta a los dos
volumenes espaciales, los
cuales a su vez generan
plataformas, a diferentes niveles
y se deprimen otras para los
giros comerciales, estos se
conectan por rampas. Para
marcar estos espacios internos
se sustraen volumenes.

Ademas se crea un tercer
volumen como servicios de
distribucion interna del mercado.

La ultima operacidon que se
realiza es afadir dos volumenes
transversales, los cuales son
parte de los servicios y
actividades = complementarias
del mercado, con estos se crea
un dos puntos de circulacion
vertical independiente para cada
uno.
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4.6.1.3 Diagramas arquitectoénicos del proyecto
Tabla 13.Diagramas arquitectdnicos del proyecto

ACCESIBILIDAD CIRCULACION VERTICAL ESPACIO PUBLICO ASOLEAMIENTO

Lr——|| | ‘ [P ] | ! :
: E tJ ﬁMJﬂ L’EAM i : recoleccion de flujos I ' : | |
i i § — @ W v [ " !
i L8 T - | TR T R (D) ; I e ——— B —
| . - :
| - et : f : N r &\ ‘ : Circulaccion vertical, accede a nivel : N : l [ l
| ' ' [ 1 ' Lo a I " —e—— I +6: 30 de frutas y vegetales. Y nivel | = , |
| MEVVMVIVAIY | acceso - 1 My [J 3 : . ' | +10.80 de servicios complementarios | " I : I
I W it i b ! camIonS @ LS i g M\ ! I I I : |
< oo . === o | | I !
: a | | i [ : V1080 | | ! :
I | [ Gl Bie ; —— I
| b ! | [ Ty [ | = | |
T H i - — [ — |
| s | v | b o | = | | .
. ~ a | ] Q.?@ﬂ oI e ! = ! ! .
! b ! DT e TR EE ' T A : l
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I ) ; a | — =—1k E— ! = ' : I
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| ﬂj - . 1 \ i | —_ I |gpn Franja perimetral L = l ! |
) ( ) 1 i : - 4 E | | N - |
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, = Sl i (I LR e | @ Accssosecundario 1 . o N . | W Plazasinternas 1@ | L [P ] PP e T ,
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PROGRAMA ARQUITECTONICO PLATAFORMAS CIRCULACION - CIRCUITO VEGETACION ACTIVIDADES ITINERANTES
| |
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4.6.3 Desarrollo Componente Medioambiental
4.6.3.1 Estrategias Pasivas

/ \ :EI confort luminico se manifiesta en la
4 ( Icalidad y cantidad de luz, dentro del
/ : 1 mercado se generan filtros horizontales
| para tamizar la intensidad de luz. Estos

/ / :filtros son volumenes que amortiguan
£ / , disminuyen y suavizan el paso de la luz.

/ { |
XK \ I Los filtros que se generan para el contro
: del luz son circulaciones y plazas, estos se
, encuentran hacia los frentes solares,
| ademas estos se complementan con un
) \ I'recubrimiento horizontal lo que logra
\ " atenuar la luz al introducirse en el proyecto,

| , esto da confort a los usuarios.
R |

| o
N Ooc;? , La ventilacion natural se genera para la
R | renovacion de aire, por lo que se crean

/ \ | fachadas permeables, en las que se pueda
: \ :direccionar la corriente de viento del

|
[ i \ o .

| ; R , edificio y otra para que el aire solo se
| . \ I introduzca en el proyecto potencializando

I'la ventilacion cruzada.

/ 1 ¥ I
/ ) I

{ / \ o
N _ “RIO NAPO I

~ s \ : s

= o : - o I
| : 5 :
| E - T
i : - . .
H — H
- e—— " — A S > N A : !
1

' Al interior del mercado se generan plazas
Dentro del plan urbano el mercado juega un rol importante y aporta al abastecimiento de, con vegetacion, ayudando a la oxigenacion
energia a un zona de la ciudad. | de espacios, absorbe los olores
' I'provocados por lo giros comerciales,
:Este equipamiento es un gran productor de desechos organicos e inorganicos. Por lo que: especialmente las zonas de los carnicos y
se pretende generar dentro de el cuartos de almacenamiento de residuos, en los cuales, y patio de comidas.

ise alamacenara los desechos. Estos seran trasladados a una planta de biomasa para ser!

tratados para la produccion de energia electrica. La energia generada abastecera al' En la parte externa al mercado existe veg-
:espacio publico un sector determinado de la ciudad. : etacion alta para generar espacios de
| ; sombra ademas de reducir el ruido, y gerar
IPara poder generar esta planta se necesita un espacio adecuado y alejado de la ciudad,! visuales desde la perspectiva humana.

Luz difusa Luz directa Luz difusa
AIer_o panel Alero lama Alero horizontal en
Horizontal Horizontal direccion vertical
R S M
1 1 1 1
[} 1 1 1
"""" 1 1
——————— 1 1 !
' 1 1 1
' 1 : !
1 1 1 ]
1 1 1 1
1 1 1 1
1 1 1 1
1 1 1 1
Lama vertical Lama vectical oblicua

Ventilacion cruzada Direccién del viento

Plazas

oxigenacion
espacios

muros

]
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
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|
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|
|
|
|
|
|
|
|
|
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4.7 Conclusiones y Recomendaciones

Franciscode Orellana es unaciudad que se desarrollagracias
a las principales actividades extractivistas, estas generan
desplazamientos de personas nacionales y extranjeras, el
aeropuerto fracciona la trama urbana en forma este-oeste.

La ciudad alberga a personas, que comienzan a habitar el
territorio en forma horizontal, ocasionando una expansion
en la mancha urbana. Esto genera un esparcimiento, crece
el territorio con usos residenciales y concentra la mayoria de
actividades: comerciales, econdmicas administrativas, etc
en el nucleo de la ciudad, provocando asi desplazamientos
a un solo sector.

Para equilibrar el desarrollo de la ciudad se generan nuevas
centralidades que ayuden a activar las zonas residenciales,
con equipamientos zonales, sectoriales y barriales, de
diferentes usos. Dentro del Plan de Ordenamiento Urbano,
el mercado municipal es un proyecto de escala zonal, este
ayuda a la reactivacién de la zona, se conecta con los
principales circuitos alternativos de movilizacion, dentro
del plano urbano el equipamiento se convierte en un hito
por las caracteristicas principales las cuales se articulan al
territorio.

Para poder desarrollar el equipamiento se toma en
cuenta diferentes variables, la implantacion del nuevo
equipamiento se encuentra en una zona residencial, es
una zona consolidada de la ciudad, y los terrenos dentro
del area son una limitacién para la construccion de nuevos
espacios publicos que se conecten en el equipamiento, por
lo que el espacio publico se envuelve, sin embargo se busca
generar un espacio publico con estrategias de los bordes

de las manzanas existentes que ayudan a ampliar el area
de intervencion.

Este es un vinculo con el entorno inmediato, ademas de
la extensién de aceras, como plataformas unicas para
la apropiacion del peatén ademas de los comerciantes
itinerantes, esto implica en los flujos motorizados una
reduccion en la velocidad y una control en los accesos para
el ingreso al mercado, sin generar un caos dentro de la
accesibilidad.

Dentro del proceso arquitecténico para el nuevo
equipamiento comercial se generan estrategias de acuerdo
a cada parametro establecido, sin embargo la condicion del
sitio principal es el clima, ya que se debe llegar a mantener
un confort adecuado para los usuarios transitorios y
temporales.

Para el desarrollo de la tipologias comercial, se crea
un espacio cerrado, en el que se pueden ejecutar varias
actividades, como de intercambio comercial, social ademas
de ocio. En el ambito arquitectonico el mayor alcance es
romper el estereotipo de los mercados de un solo nivel,
por lo que se generan plataformas a varios niveles esta
es una estrategia de funcién que se complementa con la
circulacion, a través de rampas estas conectan los planos
horizontales generando un circuito en el que los usuarios
se enlazan para seguir el recorrido dentro del mercado, asi
se generan los circuitos largos o cortos de acuerdo a las
necesidades, sin embargo existen dos puntos de circulacion
vertical que llevan al ultimo nivele, estos no tienen una
conexion comercial, pero se relacionan con actividades
secundarias de los usuarios. La experiencia generada a
través del circuito se evidencia en la visibilidad hacia todas
las zonas existentes.

El mercado ademas de cumplir una actividad de intercambio,
es un area de almacenamiento, mediante estrategias
ambientales y de funcion logran encontrar puntos de
equilibrio para el proteccién de los productos.

El trabajo de proyecto de titulacion es un proceso completo,
en este se demuestran los conocimientos adquiridos en
todas las etapas de la carrera como de disefio y asignaturas
complementarias, con las que se puede desarrollar un
analisis y dar una respuesta a las diferentes variables que
se presentan el area de trabajo, asi se obtienes resultados
con un equipamiento para las necesidades basicas e
indispensables de la poblacion.
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ANEXOS



RUBO UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNITARIO TOTAL

1 TRABAJO INICIALES

Cerramiento provisional m 287,64 11,50 3.307,86

Bodegas y oficinas m2 10,00 41,90 419,00

Limpieza del terreno m2 5.040,02 1,00 5.040,02

Repanteo y nivelacion m2 5.040,02 2,00 10.080,04

Hormigon en muros m3 304,11 140,70 42.787,93

Acero de refuerzo para muros m 3.027,23 102,50 310.291,33
TOTAL

2 CIRCULACION

Estructura Metalica (Rampas) m 279,00 800,00 223.200,00

Estructura Metalica (Gradas) m 285,70 150,00 42.855,00

Pasamanos metalicos m 557,00 40,00 22.280,00

Cortina de vidrio m2 48,00 14,50 696,00

Asensor UN. 2,00 15.000,00 30.000,00

Montacargas UN. 2,00 6.000,00 12.000,00
TOTAL

3 CONTRAPISOS Y PISOS

Impermeabilizacion contrapisos m2 3.392,00 1,96 6.648,32

Malla electrosoldada m2 517,00 4,80 2.481,60

Hormigon Rampas, Plaza m3 591,00 86,00 50.826,00
TOTAL

4 CUBIERTAS

Cubierta metalica m2 664,30 165,00 109.609,50

Kubitec m2 664,30 200,00 132.860,00
TOTAL

5 MAMPOSTERIA

Mamposteria bloque 10cm m2 145,29 12,15 1.765,27

Mamposteria bloque 20cm m2 208,73 14,18 2.959,79
TOTAL

TEMA: ESCALA: NOTAS: UBICACION:
MERCADO MUNICIPAL
Z{ 3,\ CONTENIDO: LAMINA:
DVERSAR BELASAMERSAS | PRESUPUESTO ANEX-001




Laureate International

RUBO UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNITARIO TOTAL

6 RECUBRIMIENTOS EN GIPSUM

Cielo Raso gipsum (interiores m2 1.614,33 22,74 36.709,86
TOTAL

7 ENLUCIDOS

Enlucidos verticales- horizontales 2mm m2 354,02 4,87 1.724,08
TOTAL

8 ACABADOS PISOS PAREDES

Mesones granito m 70,00 125,00 8.750,00

Piso porcelanato interior m2 1.731,00 42,00 72.702,00

Mesones ceramica m 70,00 21,00 1.470,00

Grano lavado m2 45,10 17,20 775,72
TOTAL

9 RECUBRIMIENTO PINTURAS

Pintura liso vertical m2 354,02 3,10 1.097,46
TOTAL

10 INSTALACIONES SANITARIAS

Bajantes de agua servida m 60,00 12,75 765,00

Tuberia PCV Agua servida m 60,00 20,81 1.248,60

Caja de revision sanitaria (hormigén) UN. 5,00 90,12 450,60

Anclaje tuberias sanitarias glo 20,00 725,00 14.500,00
TOTAL

11 INSTALACIONES AGUA POTABLE

Punto de agua potable 1/2"" m 300,00 16,65 4.995,00

Montaje agua potable pvcp 1 m 300,00 10,69 3.207,00

Medidor comunal red publica glo 2,00 522,00 1.044,00
TOTAL

TEMA: ESCALA: NOTAS: UBICACION:
MERCADO MUNICIPAL
z{ 3,\ CONTENIDO: LAMINA:
UNIVERSIDAD DE LAS AMERICAS PRESU PU ESTO AN EX_002
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RUBO UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNITARIO TOTAL

12 SISTEMA CONTRAINCENDIOS

Montaje de incendios pto 10,00 39,05 390,50

Gabinetes incendios UN. 10,00 507,45 5.074,50

Valvula siamesa UN. 2,00 463,06 926,12

Sprinclers UN. 30,00 11,60 348,00

Lamparas emergencia UN. 24,00 174,00 4.176,00
TOTAL

13 INSTALACIONES ELECTRICAS

Tablero breakers 20 UN. 18,00 301,33 5.423,94

Tablero breakers 20 UN. 20,00 175,58 3.511,60

Tablero breakers 20 UN. 20,00 175,58 3.511,60

Puntos tomacorrientes 110v pto 200,00 23,90 4.780,00

Puntos tomacorrientes 220v pto 80,00 65,60 5.248,00

Lamparas Fluorecentes UN. 1.980,00 58,00 114.840,00

Cableado electrico m 9,69 3,77 36,54
TOTAL

14 PIEZAS SANITARIAS

Lavamanos y griferia UN. 20,00 106,80 2.136,00

Fregaeros cocina UN. 38,00 100,00 3.800,00

Cocina UN. 21,00 150,00 3.150,00

Urinarios UN. 5,00 108,75 543,75

Rejillas de piso niqueladas UN. 50,00 7,29 364,50
TOTAL

15 CARPINTERIA

Puertas 80 9 1cm UN. 50,00 336,00 16.800,00

Puertas metalicas UN 3,00 400,00 1.200,00

Puertaacceso principal UN. 1,00 2.000,00 2.000,00

Puerta acceso secundario UN. 1,00 1.000,00 1.000,00

Muebles bafo m 120,00 348,00 41.760,00

Modulos Patio comidas m 105,00 261,00 27.405,00
TOTAL

TEMA: ESCALA: NOTAS: UBICACION:
MERCADO MUNICIPAL
%{ 5,\ CONTENIDO: LAMINA:
UNIVERSIDAD DE LAS AMERICAS PRESUPU ESTO AN EX_003
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RUBO UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNITARIO TOTAL
16 FACHADAS
Paneles de madera exteriores m2 1.727,00 120.890,00
Perfiles de Aluminio m 1.355,00 67.750,00
Ventanas m2 153,70 21.172,18
17 OBRAS EXTERIORES
Rampas y Gradas de acceso m2 164,32 4.929,60
Parqueaderos m2 341,20 29.343,20
18 ESTRUCTURA
Estructura Metalica kg 120.000,00 336.000,00
Deck metalico m2 1.720,27 42.387,45
COSTO DIRECTO
AREA UTIL
COSTO POR M2
TEMA: ESCALA: NOTAS: UBICACION:
MERCADO MUNICIPAL
Z{ 5,\ CONTENIDO: LAMINA:
UNIVERSIDAD DE LAS AMERICAS PRESU PU ESTO AN EX_004
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