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® Universidad de las Américas

Plan de Tesis

) TITULO

Las grandes ciudades siempre necesitan un sitio que realce sus

raices y su identidad ongnal, es por eso que he planteado la

®
¢ realizacién de un “Centro Comercial Autédctono Ecuvatonano™(

C.C.A.LE.).

2) PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
INTRODUCCION
2.1 Ubicacién de la Edificacién
El sitio escogido se encuentra ubicado en la Av. Amazonas y el

Py Inca al norte de la cudad de Quito'®, donde funciona

actualmente la compaiiia “Astrollantas™ para lo cual el local ha
sido adecuado ya que en un principio fue construido para el
funcionamiento de un Centro de Servicio Automotriz. Consta de
dos partes , la primera que estd ubicada en la Amazonas y

Estocolmo y que formé parte del disefio y el terreno ongnal, y

¥ Ver anexo # |



la segunda, que tue afadida tiempo después y que esti en el
terreno adjunto en la Av. El Inca y Amazonas.

2.2 Sitvacion probleméatica

a) Centros Comerciales

Los Centros Comerciales en Quito basicamente tienen todos las
mismas  caracteristicas; son sitios de comercio vy
entretenmiento dingidos a gente de clase media aita ,muy
frecuentados y por ser centros que abarcan muchos servicios
:supermercados, almacenes de todo tipo, ( ropa, hogar,
articulos  personales, misica, etc.) cines, juegos infantiles,
patios de comidas ,por lo que siempre tienen una afluencia muy
grande de gente, mds o menos 300.000 personas charas,
especialmente en los fines de semana.

Son sitios que estan ubicados en sectores estratégicos de la
ciudad .en sus principales avenidas ejes, precisamente para que
se pueda acceder a ellos de una manera mds facl y rapida
Tienen buena iluminacidn , son locales bastante amplios y de
gran altura, amplios corredores, y buena circulacion de are
siempre , no importa sI son grandes compuestos de varios

pI1505 O de una sola planta. Tienen casi todos los mismos

serviclos sin que realmente resalte alguno en particular y las



mismas caracteristicas en cuanto a la edificacién y sus
acabados, algunos mis nuevos y lujosos que otros, pero
basicamente son lo mismo. 2%

Cada vez se hace mas necesario incrementar el nimero de
Centros Comerciales, y mejorar su capacidad y calidad ya que
se ha convertido en un servicio muy comin y necesario en
estos dias.

b) Supermercados

Existen en Quito pocos supermercados en cuanto a la variedad
, por lo que no podemos establecer muchos parametros de
comparacion de este tema ,pero muchos en cantidad y muy bien
ubicados, generalmente formando parte  de los centros
comerciales o que funcionan independientemente pero que a la
vez generan otros puntos de interés comercial.

Se diferencia de los Centro comerciales por que estos no son
sitios de distraccidn sin no sitios  estrictamente necesanos ya
que las personas estidn obligadas a abastecerse continuamente
de los msumos  almenticios de todo tipo y utensihos

domésticos que ahi se encuentran.

2® ver anexo #2



La distrbucidn es muy simple; consiste de pasillos mas o menos
amplios para que faciliten una circulacién més ordenada de
personas y distribuidos segin categorias ( flores , panaderia,
vegetales, embutidos, enlatados, etc.)
En cuanto a sus caracteristicas de disefio es muy simple,
cumple con los requertmientos necesartos de ventilacién
luminacién e higiene necesarios para el funcionamiento de este
tipo de locales, siendo el disefio y acabados muy simples.
Existen otros sitios de distnbucion alimenticia mas pequenos y
hmitados en cuvanto a productos , o sea especializados éen
ciertos temas y que funcionan independientemente ubicados en
los més diversos sitios de la ciudad. En esta cateqoria estarian
las llamadas fruterias que son sitios de venta de vegetales y
frutas poco procesadas y mas al natural que las que se
encuentran en los supermercados ,los almacenes de venta de
productos natunstas, los frigorificos especializados en venta de
carnes y embutidos de toda clase, etc.

c) Venta de Artesanias

Todas las cudades del Ecvador y en especial Quito, se
caracterizan por la venta de artesanias de todas las regiones

del pais sobresaliendo los tejidos, trabajos en metal y madera,



ceramicas etc, nteresantes tanto para tunstas como para
visitantes nacionales.

Quito tiene vanos puntos de venta de artesanias , algunos
informales que se ubican en parques , plazas y calles . Otros
como almacenes de pequefia escala en general, concentrandose
la mayoria en avemdas de gran afluencia turistica.

En cuanto a los precios, dependiendo de su calidad y tamafio
varian desde precios muy comodos como serian las cerdmicas,
articulos de balsa y masapin hasta precios més altos como
seria las joyas , telares, tallas en madera . En general, se puede
decir gue resultan una oportunidad muy buena de compra. 3@
Existen otros sitios muy interesantes, que combinan la venta de
artesanias con actwidades culturales como la venta de libros
especializados en la cultura ecvatornana y los lugares turisticos
més wvisitados , y con servicios de comida, por lo que se
convierten en un espacio muy interesante para aprender y pasar
el trempo.

Parece haber un gran interés de fomentar esta actindad en los
Ultimos tiempos, y de hacerla mds segura y ordenada, por lo

que se han creado mercado artesanales que representan una

3% yer anexo #3



ventaja tanto como para el artesano, el comerciante , los
vendedores como también para los clientes.

d) Mercados y ternas hbres

Los mercados en toda latinoamérica y en el Ecuvador han
formado una parte muy importante de nuestra cultura desde
tiempos nmemorables, y han marcado un hto que no ha
desaparecido a través del tiempo a pesar del surgimento de
SEMVICIOS  Mas  modernos y  coémodos como  son  los
supermercados . *®

Existe una gran cantidad de este tipo de comercio y estan
ubicados en toda la cuidad. Algunos se encuentran en las zonas
centrales ,pero la gran mayoria se encuentra en los barros
pentéricos y de bajos recursos econdmicos que por lo general
son las que mas frecuentan estos sitios. Una gran ventaja que
tienen sobre las grandes cadenas de supermercados es que
llegan también a las zonas rurales y alejadas de la ciudad .

Sus precios son mas mddicos, porque muchas veces no hay
muchos intermediarios, s no que van en la mayoria de los casos

casi directamente de su productor al mercado, por ende son

productos mas naturales y sin tanta cantidad de procesos

“® ver anexo # 4



quimicos, esto resulta algo ambiguo ya que en algunos casos
es una desventaja ya que se corre el riesgo de que el producto
no sea de muy buena calidad o pueda estar deterorado por
que no existen las garantias necesanas del caso .

e) Restavrantes de comida tipica

No se puede hablar de una comida tipica ecuatoriana en
singular, ya que existen vanas dependiendo de la sitvacion
geografica en la que se encuentren, costa , sierra y onente.
Ademas se encuentran diferentes clases de cocina , ya que lo
que se puede comer en €l campo, no €s lo msmo que se
encuentra en los buenos restaurantes, como tampoco es 1gual a
la comida que se vende en la calle informalmente y en los
mercados.>®

Los precios 1gual varian en estas categorias , el comercio
nformal de comidas, parece tener mucha acogida en nuestro
medio no solo para la clase baja, s1 no también para la clase
media. Es algo que resulta muy comin para la mayoria de la
poblacién ya que se la consume con cierta frecuencia, a la gente
no parece importarle la mcomodidad al comer, y tampoco los

aspectos de higiene en el momento de comprar alguno de
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estos platos, que mds bien serfan una abrebocas, por su tamafio
y facihdad de comerlo en la mayoria de los casos. Por todas
estas razones, casi siempre resulta un negocio seguro vy
prospero claro que dependiendo de la calidad de la cocina.
Existe también un gran nimero de restavrantes de comida tipica
ecuatorana, algunos son sitios muy exclusivos con precios altos
orientados a los turistas como por eemplo La Choza ,hay
puntos intermedios como por ejemplo “la Cocina de Lefia”
ubicada en Nayén, “El Tambo” en Tumbaco ,etc y los sitios
informales como serian ventas en la calle.

2.3 Estudios Anteriores sobre el tema

a) Cuidad Mitad del Mundo
El Honorable Consejo Provincial de Pichincha, micié en 1979 la
construccion del actual monumento de 30 metros de altura,
para destacar la importancia del trabajo de la Primera Misién
Geodésica. Junto a este bloque, se edificé la wlla turistica
"Ciudad Mitad del Mundo", utiizando trazos arquitecténicos
colomales clasicos: la plaza mayor, la 1glesta y el cabildo.
Rodeando a estas construcciones se encuentra una plaza de
toros, varos almacenes artesanales, restaurantes, cafeterias,

oficinas de telefonia y correos. Esta ubicada a | 3 kildmetros al



norte de Quito. La linea imaginaria Equinoccial o paralelo cero
(O°0' 0") atraviesa este valle, dividiendo al planeta Tierra en dos
hemisterios: Norte y Sur.®

Desde la terraza del monumento recordatorio a la expedicién
centifica del siglo XVl se puede contemplar el entorno andino
de la Mitad del Mundo, y en su intenor se encuentran nueve
niveles que conforman el Museo Etnogrifico, donde se aprecia
la vanedad de grupos étnicos que habitan en las cuatro
regiones del Ecuador. Al ingresar a la Ciudad Mitad del Mundo,
los turistas transitan por la Avenida de los Geodésicos donde
se levantan |3 bustos que representan a los cientificos

miembros de la Misién Geodésica Francesa.

Hacia el norte del planeta, la Cwdad Mitad del Mundo es la
muestra caracteristica del estilo colonal, alli estan la plaza
Central, escenario de las programaciones culturales y artisticas
que se llevan a cabo todos los fines de semana; también esta la
Unica iglesia en el mundo surcada por la Linea Ecvatonal,
residencias de arquitectura colomal donde se exhibe arte

nacional, talleres de artesanias, textiles y joyerias.

% ver anexo # 6



El siguiente recorndo es por el hemisterio sur donde se
encuentra el Planetano, el Museo Solar, que es muy interesante y
de origen aborigen, el cuval estd al are hbre y que es una
recreacion de ntos tales como el “Inti Raym”, que consiste en
las hestas que realizaban los incas para la celebracidén de las
cosechas, y que comeide con el solsticio de verano, para lo cual
utihizaban una especie de tétem . instalado en el Pabellon
Alemama; esta es una exposicion de los sitios arqueoldgicos e

nvestigaciones que se llevan a cabo en el Valle Equinocctal.

En el Pabelldn de Francia se expone la histora de las mediciones
exactas de la tierra, a través de nstrumentos, fotografias,
Hustraciones y maquetas que, en forma detallada, instruyen a los

visitantes.

El Museo Filatélico es otro de los atractivos que tiene la Ciudad.
Aqui, se exponen temdticas educacionales, ecologistas,
deportes, cultura; presentaciones filatélicas, numisméticas y
moneda y papel moneda.Lla Fundaciéon "Quito Colomal" presenta
en sus salas las Maquetas del Centro Histérico de Quito,

Guayaqull, y préoximamente de Cuenca y las Islas Galdpagos.
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Préoximas Exposiciones

El Insectarum del Ecuador serd un museo natural mas para el
recornido y conoamiento turisticc. En él, los visitantes podran
observar todas las especies de insectos de la Amazonia
ecuatonana y del resto del Mundo. El arte del mas grande pintor
ecuatonano, Oswaldo Guayasamin, estard presente gracias a que
La Fundacidn Guayasamin presentard réplicas de las obras del
gran maestro y esculturas de arte precolombimo y colomal en el

Pabellén Espaiia.

b) Tienda “El Tianguez”

Es un estudio muy interesante que recred lo que onginalmente se
encontré en la plaza de San Francisco en la época colomal, un
Mercado Tianguvez, un sitio indigena de intercambio ubicados en

las principales ciudades.

El proyecto se encuentra ubicado en la plaza de San Francisco, y
cuenta con una cafeteria, una pequeiia libreria, y el almacén de
artesanias que se extiende a todo lo largo, creando distintos

ambientes de acuerdo con las artesanias expuestas, que son de
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todas las diversas regiones de nuestro pais. La decoracién es

muy interesante, y la lummnacién estratégicamente colocada.

3)JUSTIFICACION

3.1 Los Motivos

La razén por la cual me decidi a investigar sobre este tema fue en
primer lugar para aprender un poco mas sobre todas las culturas
ancestrales de todas las regiones del Ecuador que ain conviven
todas juntas y con la modernidad en estos dias. Conocer mejor
las diferentes costumbres, creencias, agncultura, alimentacion,
formas y clases de vivienda, etc.

Profundizar un estudio que nos ayude a diferenciarlas vy
valorizarlas y asi poderlas respetar y aprender de ellas, para
conservarlas mejor ya que constituyen un patnmonio Unico que en
ei fondo es parte de nuestra base cultural . Hacer un pequefio
aporte a nuestra sociedad que nos ayudard a conocernos y
valorarmos de una mejor manera, en estos dias de cambios
constantes.

Ademas estudiar al comercio en nuestro pais a través de la

histora, desde sus origenes hasta el dia de hoy y por dltimo
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agrupar todos los elementos citados anterormente en un disefio
que los refleje vividamente.

3.2 Eleccién del sitio

Me parecié que la construccion escogida seria apta por las
siguientes razones:

Actualmente la edificacién esté siendo utilizada con fines de
comercio en una zona relativamente comercial en la parte de la
Av. Amazonas, crei que seria mas ftacil, adaptar la «dea a un sitio

que ya consta de esas caracteristicas.

Las cualidades arquitecténicas del lugar permiten adaptar
la 1dea ain mayor problema, por sus matenales, altura del local,
amplitud, espacio para estacionamento, y un faal acceso
vehicular por varas avenidas.

Es un sitio muy vistoso ya que estd ubicado en una de las
principales avenidas comerciales de la ciudad como es el caso de
la avemida Amazonas, y ocupa una cuadra entera. Estd muy cerca
ademas al aeropuerto Manscal Sucre, lo que va a faalitar la
wsita de los tunstas.

La Av. Amazonas tiene mucho flujo de transporte urbano, al

igual que la Av. de la Prensa y la 6 de Diciembre que se
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encuentran bastante cerca, lo que también es mportante

observar para una mejor accesibihdad.”™

3) OBJETIVOS

4.1 Ob\etivos generales

= Crear un sitio que marque un hito en la sociedad
ecvatonana y 4que sirva de eemplo para préximos
proyectos de esta tematica hasta hoy ausente, en todas
las cwdades del pais.

= Hacer un centro comercial en el cual sea muy interesante
pasar el tiempo, tanto para tunstas como para nacionales,
ya sea por la adquisicién de productos muy sanos e
interesantes o para aprender de nuestras raices.

* Aprender mds sobre las culturas ancestrales de nuestro
pais, entender como han convivido hasta el momento y
trasladar todos estos nuevos conocimientos en el disefio.

4.2 Objetivos especificos

= Disefiar un Centro Comercial el cual tenga una diferente

concepcion de los centros comerciales convencionales

7® \er anexo # 7
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que existen en nuestro medio, dando importancia a los
productos nacionales y avtéctonos.

Recrear y reproducir las principales imdgenes de nuestro
pais, en un contexto comercial utilizando matenales vy
técnicas proplas de cada zona en la medida que sea
postble, y si no tratar de consequir matenales y técnicas
que den apariencias similares.

Cumplir todos los requerimientos en el periodo sefialado
y satistactoriamente.

Exaltar una construccién que por el momento puede pasar
desapercibida en el contexto de la ciudad, y convertirla
en uno de los aitios mas pintorescos, y vistosos del
sector y de la ciudad.

Aplicar todos los conocimientos adquiridos en la carrera
hasta este momento y aprender nuevos para un mejor

desarrollo del tema.
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5) CRONOGRAMA

actmvidades

marzo

é_brll

mayo

Junio

Julio

eleccion tema
exposicion tema
estudio primnar
investigacion
correciones

primera entrega

programacion
proceso disefio
correcciones
anteproyecto
ultimas correcc.
entrega final
detalles/ pasar
apropacion tesis

sem |

sem 2 sem 3 cem 4

sem |

sem 2 sem 3

sem 4

sem |

sem 2 sam 3 gem 4

sem | sem 2 sem 3

sem 4

serm |

[
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6) METODOS, TECNICAS E  INSTRUMENTOS DE

INVESTIGACION

6.l Metodologia
Me he propuesto realizar esta investigacion por medio de varios
métodos como son:
. método ndvctivo, que se trata también del método
cientifico, y gque se basa en las teorias demostrables y
coneretas a través de:
* Libros : de histona, enciclopedias, revistas, de turismo
ecuatonano)
* Internet :pdginas web, como la del Municipio de Quito,
Centros Culturales, Comercio Artesanal)
» Visitas :a Centros Comercales, al local escogido,
restaurantes.
* Fotografias :de todos los puntos mencionados
anteriormente.
2. Con el método deductivo también pienso obtener gran
cantidad de nformacién. Esto seria por medio de la observacion

de hechos que tal vez tengan distintas nterpretaciones
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(deducciones) y puntos de vista y luego sacar mis propias
conclusiones.

3. Smintético, por medio de informes del internet, de
recomendaciones de otras tesis y de trabajos similares
elaborados anteriormente.

4. La recoleccién de datos a través de libros de historia seria
también el método historico, que por su credibilidad también
formaria parte del método cientifico.

7) MARCO TEORICO

7.1 Concepto de Mercadeo

El Andlisis de un Mercado y sus necesidades, la determinacién
del Producto adecuado, sus Caracteristicas y Preco, Ia
Seleccién de un Segmento dentro del mesmo, y como comurnicar
nuestro Mensaje vy la logistica de la Distribucidon del producto,
son parte del arte conocido como Comerciahzacion, Mercadeo
o Marketing.

Es cormente que por "mercadeo" se entienda 'ventas', aunque

son dos conceptos diferentes. El concepto de comercializar
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parte de una simpie preocupacién por vender, y obtener
vtilidacles.

El concepto de mercadeo ha 1do modficandose de una
ornentacién masiva, a lo que se ha dado en llamar mercadeo uno
a uno (one-to-one). El mercadeo, como todo proceso, es
dindmico y cambia, se modifica constantemente. Este proceso,
pese a lo que se crea, no ha ocurrido al mismo tiempo en todos
los paises, o regiones del mundo.

7.1.10rnentacién a la Producciéon

Desde | 8OO hasta los afio 1920, las empresas en Europa y
EE.UU. mostraban una clara ornentacion a la produccidn. Dado
que todo lo que se produjera era consumido de nmediato, la
manufactura determinaba las caracteristicas de los productos.
No era necesario comercializar para vender. Todo se consumia
de nmedato, fuera lo que fuera lo que se producia. El
consumidor no tenia tiempo de seleccionar mi forma, m color,
tomaba cualquier cosa. La demanda superaba la oferta.

7.1.2 Orentacién a la Venta

A partir de la cnsis del afio 1930, donde la capacidad de
compra se redujo al minmo, se crearon y desarrollaron

productos, que luego trataban de introducirse en el Mercado.
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Muchos de esos productos no tuvieron éxito, otros tuvieron
éxto momentdneo. Se comienza a dar mds importancia a las
ventas, como generador de ingresos. Se desarrollan técnicas
destinadas a vender. (De aqui se onigina la confusién cornente
de los conceptos venta y mercadeo).

7.1.3 Orentacién al Mercado

Los procesos de comercializacion fueron analizados por las
universidades americanas, Harvard en especial, y poco a poco
s€ ha \do desarrollando toda una sene de teorias, para
asegurar el éxito de cualquier actividad comercial.

El concepto que dio ongen al Mercadeo o Marketing (1950,
Harvard, Teodore Levitt)), fué el de onentar los productos al
Grupo de Compradores (Mercado Meta) que los iba a consumir
o vsar. Junto con ello se dinge los esfuerzos de promocion a
las masas (mass marketing), por medio de los mechos masivos
de informacidn que comienzan a perfeccionarse (cine, radio,
television).

7.1 .4 Mercadeo Uno a uno.

A partir de 1990, se refina el concepto de mercadeo
onentado al cliente, y se comenta a crear productos y

serviclos orientados a personas en particular, con la utiizacidn
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de complejos sistemas nformaticos capaces de dentificar
chentes especificos y sus necesidades concretas. Los
segmentos se van reduciendo hasta llegar a grupos meta
altamente determinados, casi personas concretas. Este nuevo
paso lo impulsa y permite la creacién de nuevas fuentes, su
reduccion de precio y la globalizacion de la economia.

7.1.5 Detimcién

La definiciéon mas simple y clara de Mercadeo la da Jay C.
Levinson en un libro que publicara en 985, titulado Guerrilla
Marketing;

"Mercadeo 5 todo lo que s& haga para promover una actividad,
desde el momento que se concibe la idea, hasta e momento
que los chentes comienzan a adquinr &l producto o servicio én
una base regular. Las palabras claves en esta definicion sor
todo y base regular.”

El sentido de esto es: Mercadeo envuelve desde poner nombre
a una empresa o producto, seleccionar el producto, la
determnacion del lugar donde se venderd el producto o
servicio, el color, la forma, tamafio, el empague, la localizacidn
del negocio, la publicidad, las relaciones piblicas, el tipo de

venta que se hard, el entrenamiento de ventas, la presentacion
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de ventas, la solucién de problemas, el plan estratégico de
crecimiento, y el segumento.
7.1 .6.Importancia del Mercadeo
Toda actwvidad comercial, industrial o de servicios, sea grande
O pequerfia requieren "mercadear” sus productos o servicios. No
hay excepcidén. No es posible que se tenga éxito en una
actividad comercial sin Mercadeo. En lo que todos debemos
comcidir es que toda empresa debe tener presente dez
verdades basicas.
Diez verdades que ningin comerciante o profesional debe
olvidar son:

* Fl Mercado estéd cambiando constantemente.

® |a Gente olvida muy répidamente.,

* la Competencia no estéd dormida.

» El Mercadeo establece una posicién para la empresa.

* Fl Mercadeo es esencial para sobrevivir y crecer.

® FEl Mercadeo le ayuda a mantener sus chentes.

* Fl Mercadeo incrementa la motivacién interna.

» El| Mercadeo da ventaja sobre la competencia dormida.

* Fl Mercadeo permite a los negocios sequir operando.

* Todo empresario invierte dinero que no quiere perder.
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7.1.7 Elementos del Mercadeo

A simple vista los elementos que intervienen en el Mercadeo
50MN: empresa que vende, producto vendido, comprador, y un
espacio - tlempo en que se realiza el intercambio.

Estos elementos, dependiendo de la cadena de compra,
pueden ser una o vanas entidades, y constituyen un complejo
sistema de comunicacion. El andlisis de estos elementos, did
como consecuencla para efectos didacticos, la teoria de las
cuatro partes que forman el proceso de mercadeo. De este
modo, los autores hablan de cuatro elementos en que se divide
la disciplina del Marketing:

* Producto. Estudia todos los aspectos que se relacionan
con el mismo: forma, color, tamafio, presentacidn,
empaque, el ciclo de vida, etc.

* Precio. Se relaciona con la forma de caleular el precio
ideal de un producto, atendiendo factores tales como
costos, utilidades esperadas, competencia, etc.;

* Plaza o Mercado. lLugar donde se debe vender el
producto, llamada la Plaza o Mercado, incluyendo desde

las preferencias que muestra el mismo por los productos,
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dependiendo de su edad, sexo, educacion, hasta el
traslado y entrega del producto (distribucion); y

Comunicacion con el Mercado o todo lo relacionado con
la forma de promover el producto o servicio. Se entiende,
de acverdo a la dehmeaén tradicional, que esta
comunicacion se hace por medio de Anuncios
(Advertising), Venta Personal (Personal Selling),
Promociones de Venta (Sales Promotion) y Publicidad

(Publicity)".

7.2 Grupos étnicos Ecuatorianos

A continuacién se detallan los distintos grupos étnicos que

conviven en el Ecuador:

a) COSTA

CHACHI-CAYAPAS

Viven en la selva de Esmeraldas. Conservan su lengua
chaapalachi. El vestido femenino es una falda-anaco ; el
masculino, camisa larga. Usan collares, aretes, cinturones.
La canoa chachi, tallada en un solo tronco, es cotizada en

la Costa. Su atractiva cesteria es obra de muyjeres.
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TSATCHILA-COLORADOS

Habitan en la parte baja de la provincia de Pichincha. El
tasfiqui, es su lengua. Ejercen la medicina natural y mégica.
El atvendo es una faldilla a raya horizontales. Pintan su
cuerpo con tintes vegetales. Con achiote y aceite, los
hombres forman con su cabello un casco rOJo.5®
AFROECUATORIANOS

Atesoran la herencia africana, en el ntmo sensual de su
misica y danza. Los afro ecuvatonanos se ubican en el
limte de las provincias de Carchi e Imbabura y en
Esmeraldas. Su rngqueza literara oral se transmite en

P ®
décimas y cventos.”

CHOLO-PESCADOR

Fruto de mestizaje indio-espafiol, vive de la pesca a la

orlla del mar. Su ichoma e5 el espafiol. Fosee una rica

tradicion oral. Su fiesta principal es la de San Pedro

Pescador.

MONTUBIO

Vive en el interior de la costa; le gustan los gallos de

a8
9D

ver anexo # 8
ver anexo # 9
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pelea y potros de doma: ama la misica y las tradiciones
orales magicas. La agncultura es su actvidad principal,
monocultivoa para exportacion: cacao, café y banano.
Trabaja artesanias en paja, alfareria, talabarteria y
muebleria.

b) SIERRA

= OTAVALOS Y OTROS GRUPOS DE LA REGION NORTE
Descienden de grupos indigenas, como los natabuela,
carangqui, cayambe y otavalo. Su economia se basa en
agricultura y textilerfa. También trabajan madera, cuerc y
borelados. Forman la vestimenta femenina dos anacos
largos y blusa bordada, y el adorno : collares (huallcas),
pulseras, zarcillos y un pafic alredsdor de |3 cabeza
{fachalina). El vestide masculino @ pantaldn blanco corto,
alpargatas, sombrero de pafio y poncho.

= TUMBACOS - CHILLOS. QUITOS Y PANZALEOS

en los centros urbanos. Se aedican a labores del campo y

artesanias: tejidos en cerda, velas, figuras de masa pan.
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ZUMBAGUAS, TIGUAS Y GUANGAJES
Grupos de la cultura del paramo. Su religidn vne raagos
cnstianos y aborigenes: la fiesta del Corpus, celebra
también las cosechas. En ella aparecen los "danzantes"
con vistosa vestimenta y méscaras. En Tigua.y Zumbagua
(Provincia del Tungurahua) se realizan cuadros "naf' sobre
cuero, gque contindan la tradicion de pintar los tambores.
SALASACAS

Importante grupo que habita la provincia del Tungurahua.
Son habiles artesanos textiles. Su vestido se caractenza
por un poncho doble de color negro, pantalén blanco vy
sombrero de pafio, duro. Las mujeres usan fachalina
(chal) de colores, como sombrero un pafio alrededor de
la cabeza. Su idioma €5 el quichua, pero hablan también
espafiol. 'o%

CHIMBOS

Corregimiento de Chimbo se llamé en la Colonia la actual
provincia de Bolivar. La mayoria de habitantes habla

duichua y espafol. El vestido masculino conséerva el

oncho como elemento verndculo, Las mujeres usan
)}

HGD

@ ver anexo # 10
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anacos, fajas, mantas sujetas con tupu (prendedor),
aretes, coliares y anillos. Los mestizos, gque son mayoria,
s¢ dedican a la construcaidn de armas de fuego,
pirotecnia € méustria de guesos. Su fiesta mas famosa
es el Carnaval de Guaranda.

PURUHAHES

Viven en la provincia de mayor poblacién indigena,
Chimborazo. Su idioma vernaculo es el quichva. Cada
comunidad posee vestimenta propia. El poncho, usado
por los hombres, varia de disefio y color, asi como el
anaco femenino.

CANARIS

Qcupan las provincias de Cafiar y Azuay. Pantalon negro,
camisa bordada, cushma o poncho corto, faja, y
sombrero de lana prensada, forman el atuendo
masculino. El fememno, blusa bordada, polleras cortas,
rebosos o lligllas, y sombrero 1gual al del hombre.
Practican el catolicismo, con rasgos aborigenes. En
bailes y procesiones aparecen entes mitoldgicos, como
el Taita Carnaval, encarnacidn legendana de esta hesta.

En el sector se producen artesanias de calidad: plateria
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en filgrama; cerdmica; textiles : destacan los pafios de
kat de la reqién de Gualaceo y las fajas de Canar;
hojalateria y tepdos en paja toquilla.
CHOLA-CUENCANA

Cholo, en el Ecvador designa al mestizo, que en el Azuay
€5 grupo mayoritano. Vistoso es el atuendo femenino de
hesta polleras, blusa bordada, pafio, con fleco anudado,

sombrero ae paja, y grandes aretes (candangas).

c) ORIENTE

UNTSURI-SHUAR

Se los conocié como jibaros. Habitan en el suronente de la
Amazonia, en los valles del Upano, Zamora y Nangaritza.
Creen en seres superiores, que conviven con el hombre.
Antiguamente esta etnia era temda por su ancestral
costumbre de reduar las cabezab de sUS enemigos a
"tzantzas'.

ACHUAR

Grupo étnico afin al shuar, que habita en su vecindad, en las
provincias de Pastaza y Merona. Su lengua €5 el achuar. Su

mitologia se vincula con la naturaleza y la wda: "Etsa’, ayuda
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en la caceria; "Shakam', ensefia a travajar y "Arutam’, es

ucirza gueirera.

QUICHUAS(amazonicos)

Los caiieios y ios Quijos son el grupo de quichiuas de la
Amazonia. Viven entre o5 ifos Coca y Napo. Maitiener

Warcadsa division ael trabajo: ¢l hombre labora en el campo,
la mujer en la casa. Su fina y cromética alfareria es obra

femenina.

= HUAORANI

o
=
".:'
A

Los huaorani, nombre que €3 su idioma, &l huao,
gente, eran llamados aucas o salvajes. Guardan estrechos

vinculos con la naturaleza, viven cast desnvdos, usandao

' [ 2 ; . R
apenas el kome, cordén alrededor de ia cintura,''™

Se asicntan junto a los rios Aguarico, Cuyubeno y
Shushivfindi. Su dioiiia es el swin. Claporan  trabajos

e T b [
ail v

CoanaiCos Cn p‘l"m"s, semillas Y alas de vOlCé, bers, BSen
crolianus, pero respelan ai chiaman y practican rnios en que

CONSUIMEN aluciidgenos.

U ver anexo # 11
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= COFAN
Habitan la Amazonia rorte. Se sustentan de la agricultura,
caza, pesca y recolecadn. Su atuendo femenino es un
vestido corto y collares. Los hombres usan pintura facial y
adornos de plumas, granos o dientes de ammales. El idioma
cofin estd desapareciendo.'?®

7.2 Principales Artesanias Ecuatorianas

Desde tiempos inmemorables los pobladores del Ecuador se
han destacado por su ingenio y cualidades artisticas ya sea en
sus hogares, herramientas, accesorios y ropas. A continvacion
una lista de las principales artesanias ecuatonianas:
e Telares
Hace 4000 o 5000 afios se inventd en los Andes un telar
hecho a base de listones de madera y polos, que hasta el
dia de hoy es utihzado . Se lo conoce también en algunos
lugares como Acuana o Macona.
Las etmas que mds se caractenzan por elaborar telares son
los Saraguros y los Otavalos, quienes se destacan por la
elaboracién de ponchos que es una adaptacidn de la tinica

Inca.

2% ver anexo # |1 2
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La regidn de Cuenca es famosa por los patios caracteristicos
de las cholas cuencanas, son amarracios a atados tefidos.
Actuaimente existe una varedad de cinturones y bufandas.

e Tapices

Producidos especiaimente por los Saraguros y los Otavalos.
Los tapices son tefidos mientras se tejen con mucha calidad.
Se los puede encontrar en modelos colgantes de pared
bolsas y cojines.

¢ Ropa tejida

Chompas, chalecos y porichos, son fabricados en Cuenca y
en el Norte del Ecuador {(Ibara, Mira, San Gabrel).

Los almacenes de artesanias generalmente trabajan de
manera directa con 105 tejedores para diseiios exclusivos.

¢ Bordados

Las blusas con bordados muy finos en la mangas y en el
cuellos, son utiizados por las mujeres como Zuleta, La
Esperanza.

¢ Sombreros, Canastas y Bolsos
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Los sombreros de paja Toquilla usualmente conocidos
mundialmente como “Sombreros de Panama” son fabricados
en la costa ecuatomana en la provincia de Manabi.'3®

Sirga significa saco en quichua, y son hechas con cabuya, se
las fabrica en la prowincias centrales de la sierra como
Cotopaxi, Tungurahua y Chimborazo.

Canastas hechas de vanas plantas como la cafia son
fabricadas en todo el Ecvador. las grandes provienen de
Cuenca y las pequefias de Latacunga, las esteras de las
comunidades alrededor del Lago San Pablo, y las canastas
de 2 colores del Orente.

e Trabajos en Cuero

Cotacachi es el principal centro para encontrar articulos de
cuero como billeteras, carteras, y ropa de cuero , la mayoria
confeccionada en el mismo sitio.

¢ Joyeria

Se destaca la plateria fina de Chordeleg, la joyeria de coral
de color caracteristica de los pueblos de la costa, donde se

trabaja con cuentas o huallcas y joyeria hecha con niquel y

latoén.

13@

ver anexo # 13
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e Cerimicas

Una de las ceramicas mas destacadas del Fcuador son
hechas por los nativos Sacha- Runa habitantes de Napo vy
Pastaza , las piezas mas finas tienen en sus paredes disefios
mitolégicos.

Otros sitios tradicionales donde se produce ceramica son en
Cuenca, en el barmo Corazén de Jests, San miguel vy
Chordeleg.

Latacunga y Saquisili son pueblos que fabrican ollas y tinajas
vtiizadas para la chicha.

e Tallados de Madera

Hay dos centros principales dedicados a las tallas en
madera; Canelos Quichua y San Antonio de Ibarra. Los
primeros trabajan con motivos de pdjaros tropicales vy
animales de la selva, la mayoria tallados en balsa.

En San Antonio se encuentra desde elaborados muebles,
nacimientos, batles hasta estatuas religiosas. 148

e Figuras de Masapéan

La tradicién de las figuras de masapan se remonta hace

mucho tiempo, en la celebracidn del dia de los difuntos, en el

4% ver anexo # | 4
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cval las personas colocaban estas figuras de personajes y
amimales en las tumbas .Se elaboran en Calderén al norte de
Quito.

7.5 Comida Tipica Ecvatoriana

Se puede encontrar una gran vanedad y calidad de platos
dependiendo de la situacion geogrétfica .
e Frutas
Por muchos afios los platanos fueron el producto de mayor
exportacién del pais. Existe una gran gama que crece en la
costa y el onente , que va desde los ontos ( dulces y
pequerios) hasta los verdes y maquefios. También se conoce
a los platanos tradicionalmente como guineos.
El Ecuador estd llenos de toda {a clase de frutas tanto
tradicionales como papayas, melones, pifias, manzanas, hasta
las més exbéticas como son el taxo, el maracuyd, las
granadillas, las chinmoyas, y |a naranjlla.
e Comida Costeiia y del Oriente
la comida costefia en general es muy parecida en toda la
|

costa del pacifico desde México hasta Chile. Incluye los

tradicionales ceviches, que en nuestro pais se los prepara
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con dferentes mariscos o pescados marinados en limén,
cebolla y pimento.

La corvina e5 servida de maneras diferentes: fnita, apanada o
la plancha. Otra variedad es el “encocado” ( agua de coco).

Hay méds vanedades de platos con almejas, conchas,
ostiones, calamares, atin , pargo, picudo, etc.

La comida de la costa y el onente es muy parecida por su
similitud de chma y elevacidén son casi las mismas, aunque los
animales son mas vanados y los pescados de agua dulce
como el bagre, son diferentes a los mannos. Tanto en la
costa como en el Onente se consume mucho platanc y yuca.
Como ensaladas en el Orente se usa mucho el paimto y los
frutos de chonta. La Chucula es una especie de batido de
platano. Otra bebida especial del Oriente es la chicha,
(fermento de yuca y saliva).

e Comida de la Sierra

Los tubérculos en general son muy consumdos,
especialmente la papa , que fue cultivada y modificada
alrededor del lago Titicaca , y que hoy existen decenas de
vanedades tales como el camote, el melloco y la oca. Las

papas son servidas con casi todas las comidas. Uno de los
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platos mas comunes son los Llapingachos, hechos con papa
molida, queso y cebolla.

Las sopas o caldos son parte esencial de la comida serrana,
antes de la llegada cle los esparioles, no se conocia el horno
asi que las comidas hervidas eran la especialidad, costumbre
que hasta el dia cde hoy no ha desaparecido. Algunas de las
especialidades son el locro, el Yaguar locro, el caldo de
Gallina, el Sancocho, la Fanesca en Semana Santa.

Otro alimento esencial es el maiz, choclo con habas, mote,
canguil, humitas , tamales, etc.

Los granos locales son: la quinua, que tiene grandes
propiedades alimenticias y se la consume generaimente en
sopas, la cebada, el morocho, el tngo, etc. La harna es
utiizada para los panes, empanadas, bizcochos ( Cayambe)
allullas ( Latacunga).

En cuanto a las cames, los cuyes o cerdos de guinea, han
sido la principal fuente de carne de los Andes, y son muy
comunes de encontrar en las casas de los indigenas.

Otra plato tipico de carne es el Churrasco, que consiste en

carne de res , acompafiado de huevos fritos.
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El cerdo mtroducido por los europeos, se ha convertido en
una parte muy mportante de la dieta de los ecvatonanos,
platos como la fritada, el hornado o el chicharrén son muy
comunes en la sierra.

7.6 Ordenanzas del Municipio de Quito para locales

comerciales

Art. 46 lluminacion y ventilacion de los locales bajo cubierta
a) los locales cuyas ventanas queden uvbicadas bajo
cubiertas se considerardn iluminados y  ventilados
naturalmente, cvando se encuentren desplazados hacia el
interior de la proyeccion vertical del extremo de la
cubierta , en no mds de 3.00 mts.

b) mngdn local habitable podrd ventilarse o ilvminarse
hacia garajes cubiertos.
Art. 47 ventilacion por medio de dvctos

a) No obstante lo estipulado en los articulos anteriores, las
plezas de bafio, cocinetas y otras dependencias similares
podrdn ventilarse o iluminarse hacia gardjes abiertos.

b) La seccion mirmma indicada anteriormente podrd redvcirse
sI se utiliza extraccion mecdmca, debiendo yustificarse la

seccion proyectada.

38



c) En todos casos el ducto que atraviesa una cubierta
accesible deberd sobrepasar el nvel de esta, vna altura

de | m. Como minmmo.

Art. 48 En edificaciones industriales y comerciales

alla ventilacion de los locales habitables de cardcter
indvstrial o comercial, como tiendas, almacenes, garajes,
talleres, etc podrd efectvarse por las vias publcas o
particulares, pasaies y patios o bien por ventilacion cemtal por
la cval deberd circular hbremente el aire sin perdicar recintos
colndares. El drea mimma de estas aberturas serd el 8% de la
syperficie vtil de la planta del local.

b) los locales comerciales que tengan acceso por galerias
comerciales cubiertas y que no dispongan de ventilacion directa
al exterior deberdn ventilarse por ductos o por medios
mecamcos, cumphendo con los establecido en el articulo 41 de
este codigo.

c)los locales que por su actwdad comercial o indystral
produzean molestias o emanaciones nocwas, no podrdn ventiar

directamente hacia la via publica por medio de puertas o
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ventanas. En casos que se yustifique podrdn construirse pozos
de lvz o de ventilacion reglamentanas, con el propdsito de
producir vna ventilacion o iluminacion awahar del local que lo
requiera.

7.5 Normas para edificaciones Comerciales

hombres mujeres
urinanos Inodoros inodoros
O I-15 wpers|! 1-20 pers./l 1-15  pers.

2 HIS—A:—S—O_pers.Z 21-45 7p‘er;é~.2 16-30 pers.

3 31-60 pers.3 46-47 pers.3 31-50 pers.

4 61-90 pers.4 47-100 pers.|4 51-75 pers.
I I

para mas de 100 | x ¢/25 , uno debe ser unnario y

un lavabo por cada inodoro.

St la construccidn excede los | OO0 m. Debe haber sanitarios
para el piblico de hombre y mujeres.

Mezanines
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% Pueden ubicarse en un local siempre que:
a) Cumpla con los requisitos
b) No interfiera con la luminaciédn del espacio mterior
c) No se utilice como cocina
d) No exceda los 2/3 del drea total de la P.B.
e) Se integre visvalmente con la P.B

Cristales y espejos

..
St el antepecho de una ventana es menos de 50 cm, debe
sefializarse para prevenir accidentes. No deben colocarse
espejos que por su tamafio causen confusion.
Locales de Comercio de productos alimenticios
Deben ser:
a) Independentes a la habitacién
° b) Muros y pisos impermeables y lavables.
c) La ventilacién debe tener mallas o rejllas que aislen
productos de insectos o elementos nocivos.
d) Agua potable y fregaderos.
Servicio Médico
Necesario para mas de | OO0 m de construccién.
Estacionamiento en Comercio
®
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Un puesto por cada 50 m2 para locales individuales hasta
200m2.

Un puesto por cada 25 m2 para mas de 4 locales.

Un puesto por cada 25 m2 para supermercados cuya drea de
venta sea menor de 400m2.

8) MARCO HISTORICO

6.1 General

8.1.1 Origenes y evolucién del comercio Mundial

Desde épocas muy primitivas existié la necesidad de
intercambiar objetos, sobre todo en la época del Neolitico a
cavsa del desarrollo y la especficacién de las actividades
humanas. Los primeros articulos de comercio fueron las piedras,
el ambar vy la sal.

Entonces aparecieron las primeras rutas comerciales. El empleo
de los metales origind nuevas cornentes comerciales. Las rutas
comerciales seguian las vias de comumcacion naturales; valles,
rfos, mares. Las relaciones comerciales facilitaron el contacto
entre diversas culturas, especiaimente por las necesidades de

orden administrativo y militar que mpulsaron a los grandes
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Impenos a mejorar sus vias de comunicacién. Roma llevéd a cabo
el mayor esfuerzo de la antigiedad en este sentido, convirtié al
mediterrdneo en un mar sequro y hibre de piratas y construyd
unos 300.000 km de calzadas, | 0.000 de ellas en Hispama.
Durante los primeros siglos medievales las vias romanas
siguieron poseyendo mucho valor en toda Europa occidental y
en el mediterraneo. En esta época Constantinopla centralizé el
comercio en Oriente a través de Persia, los principales
productos de este comercio eran la seda y las especias. La
ruta de la seda pasaba por Bagdad, Meru, Bujara, y
Samarcanda, llegando hasta Kashgar, centro de mtercambio
mercantil entre ocaidentales, chinos , € indios.

Durante la baja edad media, los principales focos de comercio
europeos fueron las ciudades itahanas y la Hansa', su
decadencia se produjo a tines del 5 XV, al no poder adaptarse
al cambio de orentacidon comercial, dervado del cese del
comercio realizado con Rusia y a la competencia de Holanda.

La decadencia del mediterrdneo obedecid a razones propias,
como a los descubrimientos geograficos. Estos ampharon el

adrea de las relaciones comerciales haciéndola extensiva a casi

*
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toda la tierra, surgieron otras nuevas, la ruta portuguesa de
arcunnavegacion  a Afnca para el comercio de las especias; la
de Manila a Acapulco que transportaba la seda china a cambio
de la plata mexicana. El comercio entre las colonias espaniolas
de América y la metropol centralizado por el estado a través
de la casa de la Contratacion, se realizé durante un sistema de
flotas estructuradas a mediados del siglo XVI.

Las técnicas financieras que habfan experimentado un primer
desarrollo en la baja edad mecha, se perteccionaron en esta
época con la introduccién de los bancos, las bolsas de valores
y la generalizacion de las letras de cambios, que respondian a
las necesidades creadas por el aumento del volumen y el ntmo
de las operaciones comerciales.

La revolucién industnal, fendémeno ligado al aumento de la
produccion y del consumo de los paises occidentales, produjo
un nuevo crecimiento del comercio, favorecido desde mediados
del s xix por la mejoria de los transportes, construccion de
ferrocarniles, apertura del canal de Svez (1 8569) y del canal de
Panamd, mejora y amplacién de las carreteras, aparicion de los

vehiculos de motor.
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Con la era del imperialismo las potencias colonmales europeas
intensificaron la explotacion de los recursos de ultramar,
generando un nuevo y significativo comercio. A través de
nuevas rutas |os paises econdmicamente desarrolladas de
Europa Ocadental y los EE.UU |, recblan de Asia vy
Latinoamérica las matenas primas necesanas para su industria y
consumo crecientes. En  sentido contraro exportaban
productos manufacturados, en un tipo de intercambio que
basicamente prosigue hoy con similares caracteristicas. El
resultado de este intercambio es el constante
empobrecimiento del denominado Tercer Mundo , que apenas
empieza a cambiar de signo en los Ultimos afos.

8.1.2 Histoma del Comercio en el Ecvador

Agricultura e incipiente comercio aborigen

En el curso de varios milenios se dio en Andino América una
transformacién de grandes proporciones; el aparecmiento de la
agricultura. En la biUsqueda de almentacion mds vanada, los
hombres fueron aprendiendo a domesticar a los animales y a las
plantas y a utilzar los productos de los diversos pisos
ecolégicos. Se desarrollaron técnicas agricolas complejas como

terrazas de cultivo y canales de irngacion.
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la yvea |, el maiz, fueron entre otros, los productos que
comenzaron a cultivarse sistematicamente, especialmente el maiz
se constituyd én la base del sostenmento de comunidades
enteras.

Es importante destacar el hecho de que la agricultura tuvo aqui
un amplo desarrollo auténomo. S bien no es posible establecer
un lugar especifico, se puede afirmar que el proceso agricola se
dio tanto en Mesoaménca como en los Andes, sin que s
descarten nterrelaciones entre estos dos espacios
geograficos. Asimismo debe también resaltarse que América ha
contnbuido al mundo con dos al menos de sus almentos
basicos, el maiz y la papa, que fueron cultivados en el actual
Ecvador hace miles de afios.

Se afirma que el maiz llegd aqui hace al menos nueve mil afios,
procedente de mezo América. Aqui fue sometido a un profundo
proceso de seleccidn y mejoramiento, lo cval permitid milenios
después, que variedades mucho mds ncas fueran devueltas a
Mesoamérica y al resto del mundo.

El desarrollo de la agricultura permtié el crecmiento de las
comunidades, el aumento de nimero de sus integrantes y cierto

nivel de estabilizacién espacial. Se dio entonces la estabilizacién
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de sociedades complejas, caracterizadas por la existencia de
las primeras aldeas agricolas, en donde se podia notar ya una
diferenciacién social e miciales niveles de divisién del trabajo.
Del aparecimiento nicial  de las técnicas cerdmicas, se pasé a
formas muy desarrolladas de elaboracién de este tipo de
artefactos. Inclusive se dio una icipiente utilizacién de los
metales .

Cuando ya en el actual Ecuador, ¢l desarrollo agricola tenia
miiemos, aparecieron aqui culturas agroalfareras. La mas antigua
que ha sido detectada es la denominada Valdivia, que florecid
desde 3.500 afios antes de Cristo en la costa del sur ( actual
provincia del Guayas) y se extendid muy amplamente por el
litoral ecuatoraro.

Valdivia se ha hecho famosa por la calidad de su ceramica,
especialmente por las Venus. Es necesario destacar que en
esta cultura, en sus diversas fases, muestra una sociedad que
habia alcanzado ya una especializacién de la producecidn, con
separacion entre pescadores y agricultores, y otros grupos
que explotaban otras éreas del medio ambiente. Asimismo la
evidencia arqueoldgica muestra ya un intercambio de productos

permanente entre diversos terntorios.
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Después se desarrollaron las culturas Machallla y Chorrera en la
costa. En la sierra alcanzé gran importancia la cultura
Cotocollao.
Hacia el afio 500 de nuestra era los arquedlogos han
detectado un proceso de integracidén en las tierras del norte
andino. lLas unmidades politicas previas fueron consolidando
confederaciones y ahanzas de corte mis estable entre ellas,
constituyendo de esta forma cacicazgos de nivel local, que
también han sido denominados Seriorios Etmcos.
Hacia fines del s XV, los sefiorios étnicos de lo que ahora es
Ecvador enfrentaron la conquista de un pueblo guerrero originario
del sur, Los Incas. Estos se habian asentado onginariamente en
el sur actual del Peri . Su répida expansién militar y politica se
med hacia 1200 con el legendario Manco Capac. Fue Tupac
Yupanqui quien inicié la conquista de los pueblos del norte.
La presencia Inca trajo consigo una racionalizacion del sistema de
produceidn preexistente y su integracidn dentro de una nueva
forma de orgamzacién socual, cuyos rasqgos fundamentales
parecen comeidir al menos en parte con los del modo Asidtico

de produccién.
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El sistema inca no desterré formas de organizacion social, si no
que las mantuvo, insertandolas dentro del complejo sistema del
Tahvantinsuyo . La base de la produccién y orgamzacién social
estaba en la comunidad, reqida por su tradicional jefe, que paséd
a formar parte de la burocracia impenal. Cada comunidad debia
auvtoabastecerse y entregar, ademds contrnbuciones en
productos o trabajo que eran centralzados por los
conquistadores. De este modo se incrementé el mtercambio y se
explotd la mano de obra para la construccién de obras de
infraestructura, orentadas a aumentar la produccidn agricola y la
comunicacién entre los pueblos. La clase dominante de guerreros
y sacerdotes wvia la extraccion de excedentes del trabajo de las
comumidades, cuyo control politico debié ser mantenido a base
de una extrema represion. Asi pues el estado Inca se caractenzd
por sus rasqos auvtoritarios.

La Coloma

La conquista signficé el intento de expulsion de los indigenas del
escenario de nuestra histora. Desde entonces hasta los tiempos
actuales, los mdios y especialmente la mujeres indigenas, han

sido doblemente discriminadas.
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En la primera etapa de la colomzacion se produjo el
sojuzgamiento y el mcio del despojo de los pueblos indigenas.
Se reprodujo aqui el sistema de explotacién feudal europeo. La
institucidn bésica de esta etapa fue la Encomenda que consistia
en el “encargo” que hacia la corona a un colono espafiol de un
grupo de indigenas , para que los catequizara y les cobrara el
tributo que estaban obligados a pagar. En compensacién los
Indigenas estaban obligados a prestar servicios al encomendero.
Los colonos encontraron en Quito un Centro de Articulacién e
Intercambio  Inter regional, denominado por los espaiioles
“Tianguez™ ., palabra importada desde Centro América para
designar los enormes mercados que alli se encontraron. Se
localizaba un tianguez en la actual plaza de san Francisco. las
mercancias que aqui se ofrecian eran muy varadas, desde las muy
exéticas como oro, plata y piedras preciosas, que provenian de
lugares muy distantes, pasando por aquellas que llegaban de los
valles calentes, de las cuencas y de la tierra de los yumbos
como la coca, el aji, el algoddn, hasta maiz y raices que traian

de los valles de los grupos circundantes.
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Habia un grupo de mercaderes denominados Mindaldes que se
destacaban dentro de este mercado, que trnbutaban y se
desplazaban a sitios muy lejanos para consequir los productos. A
esta plaza concurrian mercaderes yumbos sacando plitanos,
piias, otras frutas y algoddn, llevando de regreso otros
productos como chaquirillas.

La plaza del Tianquez estaba ubicada estratégicamente, justo en
un centro de articulacidn de vanos caminos. Esto le daba al sitio
un enorme status econdmico y un prestigio muy grande. Ademas
habidn otros mercados o Tianguez, de menor importancia en
otras reqiones.

Desde 1570 fue probablemente la dindmica comercial el factor
que mas incidencia tuvo en la direcaidn que adoptd, jugando en
aquel proceso un papel cohesionador de la estructura urbana.

La traza espafiola se habria ubicado en el sector atraida por el
asentamiento indigena, estratégicamente provisto de tianquez, y
surcado por una arteria prehispanica principal, que explicaria las
miciales instalaciones de la carniceria detras de la catedral y la
Iglesia de santa Clara. La plaza de santo Domingo se convirtid en

el punto articulador de primer orden del trafico comercaal por su
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onentacion hacia el camino de Lima, convirtiéndose al 1qual que su
entorno en sitio de residencia para comerciantes.

El intercambio de bienes entre Espana y las Indias estuvo en
manos de los comerciantes espafioles que wiajaban en las flotas;
mientras que los comerciantes de las colomas quedaron
obligados a negociar casi exclusivamente en la poblacién donde
vivian. Los comerciantes internacionales se establecieron en los
puntos comerciales mas importantes de América: Portovelo y
Cartagena.

Para la regulacién del comercio interno fueron creados a fines del
s XVI los consulados de México y Lima, se formaron para la
defensa de los intereses de los comerciantes. Existieron
diferentes categorias de comerciantes, vinculadas a las funciones
econdmicas que cumplieron, al prestigio social y al poder
comercial que mantuvieron:

En prmer lugar estaban los comerciantes, de origen
espafiol, relacionados directamente con las casa exportadoras
de Espafia.

En segundo lugar se encontraban los mercaderes,
distribuian mercaderia 1mportada a lo largo de las colomas, la

mayoria espafioles, aunque habian algunos criollos.
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. En tercer lugar los almaceneros y bodequistas , expendian
las mercancias al por menor en las cwdades, tenian el mismo
poder econdémico dque de los mercaderes aunque su status era
inferior.

Los Ultimos escalones estaban ocupados por los pulperos

Yy una sere de vendedores ambulantes.

Para fines del aiglo XVI Quito se habia constituido en una cwdad
comercial importante dentro la red del comercio andino

La economia textil, con sus implicaciones en el crecmento del
mercado urbano, generd \mportantes procesos de acumulacion y
arrculacién de rqueza en los sectores coloniales.

La crisis textil surgida a fines del s XVIl sumergié a la ciudad de
Quito en una situacidon de desestabilizacion  general que se
prolongé a lo largo de la centuna.

El grupo de los mercaderes quitefios estuvo conformado por
una serie de inmigrantes espafioles y criollos que se dedicaron al
comercio y distribucidn de productos euvropeos adquindos en las
feras de Portovelo y Cartagena o en la cudad de Lima. A todos
quienes desempefiaron estas actividades se los denominé

mercaderes de la carrera. Participaron en el comercio con
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capitales proplos, cumplieron la funcibn de ser intermedarios
entre la chentelas quitefia y los comerciantes lmefios de
Cartagena. Ademas hicieron el papel de agentes de importantes
personajes de Quito interesados en emplear dinero en el
comercio para obtener ganancias sustanciosas.

Estos mercaderes poseyeron tiendas de mercaderias desde
donde pudieron ejercer su actividad de mayoristas y minoristas,
situacion que les permitié mantener una clentela continva. Se
registraron casos de mercaderes que ingresaron al ohcio por la
via del matnmonio con hyas de mercaderes ya establecidos.

Junto a los mercaderes figuran también los tratantes, que por
los comin tomaban mercaderias a crédito y las distribuian
igualmente a crédito, en lugares de consumo apartados de la
red comercial establecida. El circuto que recorrieron fue mucho
més restringido y dependié de los productos que comerciaron,
alcanzé el espacio interregional de la Audiencia.

El grupo de tratantes también estuvo conformado por
inmigrantes esparioles y criollos quitefios dedicados al comercio
interzonal, revenchendo los productos importados y que fungieron

como pulperos.
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En general tueron clientes de los mercaderes mayoristas. Los
capitales manejados no fueron muy altos, aunque si les permitid
participar en el comercio y en la inversién de dinero en empleos
o0 préstamos. Como se ha dicho, los tratantes compraron
mercancias a crédito para venderlas también a crédto. la
variedad de productos que los tratantes adquirieron es extensa
y obedecié al crcuto que estuvo inmerso. Quienes fungieron
como pulperos compraron ademis wino, aguarchente, jabdn
pasa, almendras. Los plazos otorgados para cancelar las deudas
variaron entre 3 y 6meses.
La pulperia en Quito se convierte en un punto clave de las redes
de distribucion local de los productos importados y de la tierra.
Después de la tienda del mercader, que cumple funciones de
distribucion al por mayor y estd asociada a la élte , la pulperia
cumple la funcién de distribuir este tipo de mercaderia al por
menor entre el comin de la gente, ya que estuvieron localizadas
entre los diterentes barrios de la cuidad. Durante el siglo |7 la
cwdad de Quito contd con 50 pulperias mas o menos.

El comercio en Quito estuvo cefido a un sector especifico

dentro de la cudad. En realidad se circunscribid a 3 calles

principales. Una de ellas fue la actual calle Venezuela, llamada de
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“comercio alto” para diferenciarla de la calle Guayaduil que fue la
de “comercio menor”. Entre las calles Espejo y Bolivar se la llamo
la “calle del comercio bajo” o “de las menudencias”. Muy
importante en esta area es la plaza de Santo Domingo, y por
dibimo la actual calle Espejo.
La presencia de pulperias en los diferentes sectores de la
cwdad desdibuja la idea de concentracidn del comercio en un
lugar determinado. Hay quienes ejercieron como pulperos en las
tiendas que poseyeron en su domiciio.
Comercio en el Siglo XVIX
Quito en el siglo |9 no rebasaba los 40.000 habitantes y era
tan pequefia como una de nuestras cudades actuales. En ellas
se desarrollaban diversas actividades ligadas al intercambio y a
los olicios. Auiique estas aclividades deben ser calificadas
como urbanas, dependen en gran parte del campo o suponen
algun tipo de relacién con el campo y con la gente del campo.
En Quito como en otras cludades andinas habia un constante ir y
venir de armieros y cargueros, de vendedores de verduras, de
inchos traidos de las haciendas y las comunidades para servir en
las construcciones, el aseo de las calles , como sirvientes,

hortelanos o jardineros.
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la wvida de ciudades como esta se encuentra fuertemente
condicionada por las relaciones que se generan con el agro, no
solo a partir del sistema de hacienda, s1 no de las comunidades
indigenas aledarias y el peonaje suelto- urbano rural.

Dificit resultaba encontrar en Quilo las herramientas necesanas
para el trabajo, menos aln maqumaras. No se utilizaba
maquinana agricola y ain en los caminos piblicos era muy dificil
ver una carretilia.

En lo que respecta a las tiendas de comercio no habia en Quito
o ni elegancia. Los locales comerciales eran pequeitos, sin
ventanas y con una sola puerta de acceso de madera. Objetos
relativamente  comunes como obras de litografia o tarjetas de
wisita eran trafdos de Lima y Europa.

La actual calle Guayaquil estaba ocupada por depdsitos de
manufacturas nacionales, consistentes en tejdos de algodédn ,
lana y seda fabricados en Quito.

Una sene de productos destinados sobre todo a los mestizos y
los ndios se vendian en los portales de la Plaza mayor en donde
estaban los puestos de las cachivacheras y cajoneras. A los

articulos vendidos no se los envolvia en papel o en fundas, el

chente tenia que llevarselas como podia. La mujeres que se
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respetaban rara vez salian a hacer compras, en lugar de ello
mandaban a traer muestras de las mercaderias a sus casas ya
que era una deshonra ser vista por las calles de Quito cargando
alguna cosa.

Algo parecido a lo que sucedia con el comercio pasaba con la
industna, los principales articulos manufacturados eran los
sombreros de paja, alpargatas, cestos, alfombras, bordados,
fajas, hilos, ponchos, sandalas, jabdn, azicar, cigarrillos,
aguardiente, pdlvora, confites, imagenes, ceramicas. Los vinos,
ollas, cnistaleria mportados, no llegaban con la suficiente
frecuencia de modo que la gente debia resignarse a ocupar
productos de nuestra industra.

Faltaba espintu para crear negocios, o industria posiblemente
también recursos. Tampoco habfa las carreteras que facilitaran
el flyjo de productos.

Seqgunda mitad del siglo

A partir de la segunda mitad el siglo 19 se witroduyjo una serie
de cambios en Quito, como la expresibn de la mayor
incorporacién del sistema de hacienda al mercado. La sociedad
de entonces estaba mds preocupada en atesorar recursos que

en dequstar nuevos placeres. En general en Quito el ambiente
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social se caracterizaba por la frugalidad y trsteza que
practicamente se habian convertido en virtudes, posiblemente
por la falta de recursos.

Los locales artesanales servian de lugares de expendio de
productos, era una especie de comercio directo. No existian
almacenes de muebles, de calzado o vestido.

A fines de si1glo con la ampliacidn de la produccion de hacienda,
las posibilidades de consumo y el comercio ayudaron a la
expansion urbana.

Empezd a cambiar la morfologia de la urbe.

En el centro se concentran las actwvidades de comercio
admimstrativas y la banca. Se trata de combatir la insalubndad
de los mercados con una serie de disposiciones. En los
espacios antes destinados a la vivienda se  nstalaron
almacenes bodegas, cafés, casa comerciales econdmicamente
més rentables, ya que esto empieza a primar antes que el
prestigio.

8.2 Especificas

8.2.1 Referencias del Local
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La construcaidn fue hecha hace |0 afios vy fue disefiada por el
arquitecto colombiano Rodngo Florez, para el funcionamiento de
un Centro de Servicio Automotriz. Luego se cambid el uso a la
compafiia colombtana que funciona alli actuvalmente. Se trata de
un subsuelo, una planta baja y el mezanine, se le hizo
adécvaciones para que én la terraza también funcionen bodegas.
(nmediatamente después de que se constituyera la empresa én
el local, se compré el terreno adjunto ubicado en la Av. El Inca y
Amazonas, donde  funcionaba una  empresa  llamada
“Agroconsultores™ que se dedicaba a vender productos para el
agro, la construccion existente en ese terreno era muy simple,
una planta en L, de un solo mivel. A esa parte se le afiadid una
bodega de caracteristicas similares .

8.2.2 Caracteriaticas Arquitectdnicas

e [Estructurales
La construccidn principal es de hormigdn armado, paredes de
bloque y cublerta de eternit. la segunda edtcacion tiene
estructura metélica, paredes de hormigdén , ya que solo és de

®
un solo nivel, y una cubierta de 2 aguas.'®

15® ver anexo # 15
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En la parte delantera existe una estructura metdhica con

estéro ceélosias de gran tamafio la cual soporta todos los

letreros .

Las ventanas ocupan cast todo el frente de la fachada frontal

del edificio principal, tanto a lo largo como a o alto, y tienen

perfileria metahca.

e Acabados

¢ [Fn el intenor el piso de la planta baja esta recubierto de
ceramica y alfombra, y en el mezanine tiene alfombra.

Las paredes estan pintadas con esmalte blanco y recubiertas

con champéado.

Las columnas centrales estdn recublertas de marmol y

madera como detalle decorativo. El piso del subsuelo es de

cemento, ya que ahi funcionan las bodegas actualmente.

La lluminacion es fluorescente en su mayoria.

e Exterores

En el externor existen al momento adaptaciones en el piso vy

rampas especiales para el lavado de avtos y revisiones, todo

el espacio restante es vtihzado como estacionamento.
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6.2.3 Caracteristicas Urbanas

Este sector es muy comercal y de mucho transito,
especialmente en la Av. Amazonas; hacia el norte se encuentra
el aeropuerto Manscal Sucre, restauvrantes y panaderias, Hacia
el sur se encuventra la papeleria Juan Marcet, la glesia del
Carmelo, y una gasolinera Shell, mas hacia el sur estd la plaza
de toros Quito.

La parte de la Av El Inca, en cambio es una zona mas residencial,

pero que al \gual tiene mucho comercio.

9 MODELO TEORICO

“Centro Comercaial Autéctono Ecuatomano™
Este nuevo concepto de Centro Comercial serd algo muy
diferente e mnovador, tanto en el disefto, acabados, como en el
concepto de lo que se vende; articulos exclusivamente hechos
en el pals, y que sean los mis representativos de nuestra
diversa cultura .
Constars con:

| . Zonha de Atencién al Piblico

e Supermercado

62



Este sera una mezcla de lo que es un supermercado moderno
con un mercado tipico ecvatonano. Del primero tendra el
orden, la higene, la calidad de productos y servicios al 1qual
que la orgamzacién y ubicacion de los puestos también .

De un mercado en cambio la decoracion muy tipica, con
elementos y acabados risticos que evoquen el pasado vy lo
mas caracteristico de este tipo de mercados.

Los productos seran todos elaborados y producidos en el
pais , hechos de manera mas tradicional como en el caso de
las conservas, los dulces, abarrotes . Poco procesados vy
naturales pero de gran calidad en el caso de los vegetales,
granos y frutas.

Este “Super-mercado” tendréd un acceso a través del Centro
Comercial y otro acceso independiente a este, ya que mucha
gente 1rd exclusivamente a ese sitio en algunas ocasiones.
Tiene una conexién con el subsuelo donde se encuentra la
bodega a través de un montacargas.

e PFanaderia

La principal caracteristica de esta panaderia va a ser que €l
pan es horneado en un horno de lefa, el cual es wisto por los

clentes al 1gual de como se amasa el pan a través de una
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ventana. Va a existir un horno eléctrico de apoyo, ya que
talvez la cantidad requenda no pueda ser suplida por el
horno de lefia.

Se venderian los panes mas tradicionales tales como:
Guaguas de pan, en época de Difuntos, cholas, pan vaso,
pan de leche, pan de maiz, bizcochos , allullas, aliajores,
delicados, miraveles, etc. Clases de panes que antes se
consumian y ahora han sido desplazados por o
universalmente comun.

Caracteristicas del Horno de Pan

Caracteristicas Funcionales

« Es muy facl de encender y regular la temperatura de
coccion ya que posee una valvula de control del tiraje de
humos.

o Consume la mitad de lefia que el tradicional de béveda.

e 5e puede cocmar durante horas con tuego continuo y
calor homogéneo.

« Buen mstrumento para una pequefia industria casera.

o Es facl de construrr y de mantener.



« Se puede desarmar para mudarlo, ya que esta todo

asentado en barro.

El valor de los componentes es relativamente econémico.

e Floreria

Aqui se van a vender tanto arreglos florales como flores
sueltas o por docenas. La idea es que haya una mayor gama
de flores que en las florerias comunes, s es posible de |la
mayor variedad de clases que se dan en el Ecuador. Al 1gual
que hacer algo muy innovador en el disefio en cuanto a los
arreglos, los msmos que van a ser hechos en el msmo sitio.
e Joyeria

La mayor cualidad de esta joyeria es la vanedad. Se
venderan joyas de todos los lugares del pais, asi como de
vartos precios tales como la plateria fina de Cuenca, joyas
representativas de la costa y del onente y joyas con disefios
precolombinos y modernos de disefiadores exclusivos que
estan en auge en estos dias, que combinan los metales con

pledras preciosas y semi-preciosas.
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También se venderian otro tipo de joyas o bambalnas, de
precios mas modicos, ya que la vanedad y el mgeno en los
disefios es muy bueno, especialmente de los vendedores
informales de la calle que utilizan matenales menos costosos,
como latdn , cuentas etc.

La joyeria estard directamente conectada con el almacén de
artesanfas y compartirdn la misma caja registradora.

e Almacén de Artesanias

Como se detallé en uno de los capitulos anteriores, la
variedad de artesanias que existe en el Ecuvador es muy
grande, y destaca entre los demis paises latinoamericanos,
por lo que el espacio destinado es bastante amplio.

Los articulos que se encontrardn en este almacén van a ser
muy varados de todas las regiones del pais, y en cierta
forma exclusivos, para que la gente encuentre algo diferente

a lo que se ve en los mercados artesanales convencionales.

En cuvanto a la decoracidn de estos dos almacenes , se va a

recrear un poco la arquitectura precolombina.

e [nformacién
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Esta se va e encontrar en un punto central y vistoso del
centro Comercial, que va a brindar toda clase de informacion
sobre el sitio al mismo tiempo que va a servir también para
brindar nformacién turistica, donde se pueda encontrar
folletos de los sitios turisticos del pais, tours, postales etc.
Asf como también un correo para mayor facilidad de los
turistas.

Es un stand de buen tamafio para dos personas, y su forma y
decoracidén van a ser muy tomadas en cuenta

¢ Restavrante

Al 1gual que los anteriores locales del centro comercial
detallados anterormente, la mayor cualidad de este
restavrante es la vanedad. Se van a encontrar platos de
todas las regiones del pais : costa, sierra, onente y regidn
msular, desde los mas elaborados hasta los mas simples, en

un local de escala razonable y de atencidn personalizada.

La decoracidn de este sitio va a estar basada en cambio en
la arquitectura de la costa, como el supermercado va a
contar con su propla entrada y otra a través del Centro

Comeraial.

67



supermercado, pero 1gual va a contar con sitios de
almacenamiento para bebidas , carnes y embutidos. Es del
tamafio requerido para un restaurante de las caracteristicas
mencionadas antenormente .Tiene un acceso independiente
también .

e Utilerias

Van a existir pequefias vutilerias de |mpieza sitvadas
estratégicamente por todo el Centro Comercial. También va
a haber un cuarto de maquinas que se conecte con la cocina
ya que €5 muy necesario.

3. Zona Administrativa

La zona administrativa se va a encontrar en el mezanne del
edificio principal.

Al 1gual que toda la decoracion del Centro Comercial, esta
zona también va a tener una decoracidn ristica, innovadora y
funcional , para que se acople perfectamente a la 1dea
general.

La administracion va a tener, una recepcaidn, un departamento
de Contabihdad, de Ventas y una gerencia con una sala de
reumones. Todo esto va a estar sobre el supermercado y va

a tener vista a este.
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PROGRAMACION

e — e — i — e — e — — - — —



Programacién Arquitectédnica

Necesidades:

. Zona

2.7Zona

3.Zona

de Atencién al Poblico

Supermercado
Panaderia

Floreria

Joyeria

Almacén de Artesanias
informacion

Bafios Publicos
Restauvrante

de uso del Personal

Segundad

Bodega

Vestidores
Utilerfas

Cuarto de méquinas
Cocina

Administrativa

Recepcion

Barios

Cafeteria

Departamento Contabilidad
Departamento Ventas
Gerencia

Sala de Reuniones
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ﬂ Seguridad

Organigrama y flujograma

Joyeria

Artesanias

Bafios Publicos [«

T

S5

Zona administrativa q S —

Informacién

Bodega

Cocina

0

Panaderia

o Flujo Personal

- Flyo Clentes

Supermercado | <t—1—

i

Hall

1

A

Ingreso

P»| Restaurante
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Memoria descriptiva
1) TERRENO
Ubicacion
El terreno se encuentra ubicado en la Av. Av Amazonas y el Inca al norte de la

civedlad

~

77

AYV. AMALONAS
) ——

AV.EL INCA

Forma y area

La forma del terreno es rectangular y el de la construccion también, De

drea cuenta con 2000 metros 2

Entorno

El entorno de la Edificacion, en la Av. Amazonas es bastante comercial,
aundue también se pueden encontrar construcciones de tipo residencial,

especialmente en la Av. El Inca

e [ B
_ﬁ E:] C: comeeciaL
l c P+ RESIDENCIAL

Pendiente v Topoarama

No existe perdiente alguna en el terreno, hacia el norte. Existe una

pequenia pendiente para llegar al Aeropuerto.
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Infraestructura

La infraestructura existente fue cambiada casi en su  totaldad,

conservando las paredes circundantes y ejes de la edificacion principal

geon

Cuenta con 3 accesos, cada uno por las calles que lo hmitan:

Accesos

- --"
N—»
Transporte sé—

El transporte piblico es bastante frecuente en la Av. Amazonas Y Av. El

Inca

Clima
El clima es bastante benévolo, &l soleamento favorece por la topografia

plana y sin édificaciones de gran altura alrededor, para recibir mas horas

de sol. o g

macas /1)
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Normas Municipales

El terreno cumple con todas las normas municipales requerdas para un

local comercial.

V"

2) PREMISAS DE DISENO

e’
En lo Puncional..
Se trato de que las actindades estén ligadas seqin su grado de
relacion, para dar facilidad a la circulacion vy flujos
En lo Formal
El disefio interior es lo que da la pauta para la forma exteror de la
edificacion.
®
3) PARTIDO ARQUITECTONICO
Conpnto de necesidades
BASICAS:
® Recrear
® socilaes
@
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®  Adminmstrar el sitio

SECUNDARIAS

e  Servicios
s  Mantenimento

e Comercio

Actividades

e Comercio

& Recreacién

Sub-actividades

e  Almentacién

e Descanso

® Recreacion cerrada
Zonificacion

® hall

¢ Supermercado

¢ Panaderia

e Florerfa
e Bodega
e Joyeria

¢ Artesanias



® e Restaurante
® Administracion
¢ Baflos
Circulacion
¢ Personal Administrativo
¢ Persanal de servicio
e Clientes
o® Accesos

Cuenta con varios accesos de servicio y de atencién al piblico.

Conclusiones

® Se ha llegado a comprender mejor la cultura ecuatonana, en sus
més diversas expresiones

¢ FExiste un conocamiento mis amplo de las de las edificaciones

€
comerciales, que esti puesto en prictica.
e Se ha cumpldo con las innovaciones de disefo que éexpresen un
Centro Comercial de esta tipolagia.
L
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2) Patio de comidas de un Centro Comercial de la Capital

ol
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4) Tipico mercado .fena libre en la sierra Ecuatoriana.
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5) Ceviche, plato tipico costeno Ecuatoriano
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7) Vecindario del local

8) Etnias: Colorados
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7) Etmas: Raza Negra

8) Etnias:
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9) Etmas: Huaorani

| O) Etnias: Cofan
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| 1) “Sombreros de Panama” o paja Toquilla, confeccionados en

Montecristi, Manabi .
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| 2) Tallas de Madera elaboradas en San Antonio de Ibarra
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15) Caracteristicas Arquitectonicas del local
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