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RESUMEN 

 

El presente trabajo tiene como objetivo la exportación de enlatados de carne de 

cuy marinados en chicha de jora hacia Alemania, para la realización del mismo 

se investigaron temas tales como el uso del producto en el mercado meta, 

características, permisos, costos y estadísticas para estructurar la exportación. 

Teniendo en cuenta que el país está en busca de mejorar su oferta exportable, 

es necesario fomentar programas de economía popular y solidaria (EPS) 

procesos asociativos para ayudar a las comunidades de la sierra norte del país 

a el desarrollo sostenible de las mismas y la implementación de dicha 

producción y comercialización. 
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ABSTRACT 

  

The following research has as its main goal, the export of canned guinea pig 

meat marinated in chicha de jora (corn beer) to Germany. In order to make this 

research, many subjects were investigated such as the use of this product in 

the target market, its characteristics, costs, authorization documents 

and statistics.   

 

Considering the country is looking to improve its exports, it is necessary to 

promote programs that include solidarity-based economy and fair trade. And 

associative processes to help communities located in the northern highlands, so 

they can have a sustainable development and they can implement the 

production and marketing of this product.   
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1. CAPITULO I. ANTECEDENTES GENERALES 

 

1.1.  Introducción 

 

Es necesario incentivar programas de economía popular y solidara (EPS) para 

el desarrollo socio económico de las comunidades de la sierra norte del país, 

así también el mejorar nuestra oferta exportable, en este caso como es la 

crianza de cuyes y producción de chicha de jora su procesamiento e 

industrialización, así presentarlos enlatados y listos como carne de cuy 

marinado en chicha de jora, para ser servidos como cocina gourmet 

fomentando aún más su valor agregado y ser comercializados en el mercado 

Alemán, teniendo una puerta mayor hacia la Unión Europea. 

 

Actualmente la situación económica de estas comunidades hace necesario 

crear programas de economía popular y solidaria (EPS), fomentar y fortalecer 

la oferta exportable de este producto ya que a pesar de las condiciones 

favorables para el mismo (clima, alimentación, ciclos de reproducción) aún 

sigue teniendo cantidades mínimas exportadas,  también presentar una 

alternativa que pueda mejorar la calidad de vida de estas  comunidades. 

 

Alemania es el país de entrada a la Unión Europea, su aceptación al producto 

ya sea por su sabor o fácil consumo, lo hace apetecible para este mercado, 

además de presentarlo con ventajas competitivas ya que al ser enlatado tendrá 

más tiempo para ser consumido, la carne mantendrá su consistencia y textura,  

tiene un agregado al sabor del mismo como lo es la chicha de jora. 

 

Esta investigación proyecta un estudio de mercado local y meta, el proceso de 

exportación y logística, uso de sistemas nacionales para exportación, barreras 

comerciales, términos de negociación con el mercado de destino, y en tal 

virtud, demostrar la viabilidad del mismo a través de la comprobación de las 

hipótesis planteadas y la implementación del mismo.   
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1.2. Definición del Problema 

 

Las comunidades rurales en la sierra norte del país han tenido muy poco 

desarrollo socioeconómico a través de los años, por lo que resulta 

indispensable incentivar la economía popular y solidaria con modelos de 

asociatividad para la producción y exportación de carne de cuy, y su 

industrialización.  

 

1.3. Planteamiento del Problema 

 

¿Es posible implementar un proceso de producción de carne de cuy para 

exportarlos al mercado Alemán?  

¿Podemos hacer un análisis de las propiedades nutritivas de la carne de cuy y 

las formas de consumirlo? 

¿La exportación de carne de cuy puede presentar una alternativa sustitutiva a 

la carne de res en el mercado Alemán? 

¿Se puede implementar un modelo de economía popular y solidaria para 

obtener la carne como materia prima en comunidades de la sierra norte del 

país? 

¿Podemos implementar una cadena logística para exportar enlatados de carne 

de cuy a Alemania?  

¿Se demostró la factibilidad del proyecto de investigación? 

 

1.4. Formulación de la Hipótesis 

 

Hipótesis: Es posible diseñar un modelo de economía popular y solidaria EPS 

en las comunidades de la sierra norte del país, para producir carne y chicha de 

jora de buena calidad, realizando así  un producto de excelente calidad,  

mejorar la calidad de vida de las comunidades de la sierra norte del país, y 

resaltar un valor agregado al producto, de esta manera tener acogida en el 

mercado Alemán y poder exportarlo, presentándolo enlatado, como un sustituto 

de la carne de res.  
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1.5. Objetivos 

 

1.5.1. Objetivo General 

 

Implementar un proceso de comercio exterior mediante el desarrollo  de la 

economía popular y solidaria bajo un modelo de asociatividad en poblaciones 

de la sierra norte del país para la exportación de enlatados de carne de cuy 

marinado en chicha de jora hacia Alemania. 

 

1.5.2. Objetivos Específicos 

 

Estructurar eficientemente el marco teórico, objetivos, hipótesis, plantear 

eficazmente el problema y sus preguntas de investigación, para implementar un 

proceso de comercio exterior con comunidades de la sierra norte del país y 

producir enlatados de carne de cuy cuyo mercado meta es Alemania. 

Determinar el comportamiento del producto en Ecuador conectándolo 

directamente con su partida arancelaria, su producción en el país, su oferta, 

naturaleza de producción, mercados de exportación, socios estratégicos, y 

analizándolo con el comportamiento del producto en los últimos diez años en 

relación a volumen, destinos y valor. 

 

Analizar el mercado meta, determinar la producción local y competencia, 

acuerdos y preferencias arancelarias, barreras técnicas, requisitos de 

etiquetado, y el comportamiento de los países competidores en los últimos diez 

años en relación a volumen y valor. 

 

Crear el diagrama de flujo del proceso logístico de exportación, considerando 

los requisitos y normas técnicas, legales y reglamentarias, definir los términos 

de negociación de la exportación mediante el Incoterm seleccionado, definir el 

transporte y servicio a la carga con su respectivo proceso, determinando el 

volumen del producto a comercializar. 
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Analizar el cumplimiento de los objetivos y la verificación de la hipótesis 

planteada, a través de la propuesta de conclusiones y recomendaciones.   

 
1.6. Marco Teórico 

 

Los objetivos del plan nacional del buen vivir 2013-2017 para implementación 

de economía popular y solidaria EPS (SENPLADES, 2014), y mejoramiento de 

la oferta exportable (SENPLADES, 2014), así también como los análisis del 

mercado Alemán (ALEMANIA, 2014) y el servicio de asesoría al exportador, 

mercado de cuyes con destino mundo de Proecuador (MERCADO, 2014), se 

propone un trabajo investigativo que incluya estas dos vertientes, utilizando o 

proponiendo el mejoramiento de la oferta exportable del cuy, presentándolo 

como enlatado de carne de cuy marinado en chicha de jora, producido en las 

comunidades de la sierra norte del país. 

 

El cuy es un producto apetecido a nivel de la cultura andina sudamericana 

donde se lo comercializa de forma aún artesanal, la chicha de jora es un 

producto elaborado a base de cebada y maíz de jora que tiene un alto nivel de 

probióticos que ayudan a la flora intestinal, por lo que es importante consumirla 

cuando se pueda, sin embargo existen nuevas corrientes como la cocina neo-

andina propuesta por el Perú y vanguardista en este campo (PERU, 2014), que 

ha permitido crear nuevas recetas y presentaciones desde embutidos, 

presentaciones gourmets, entre otras, teniendo estas nuevas alternativas de 

darle un valor agregado a un producto de excelente calidad, que tiene como 

valores adicionales ser una fuente más saludable que la carne de res, ya que 

sus niveles de proteínas entre otros son mayores a los del bovino, así también 

siendo de un ciclo más corto de reproducción y crianza representada así como 

una ventaja competitiva y de sustitución, se plantea la industrialización 

sistematizada de la carne de cuy para exportarla al mercado Alemán,  que 

permita que las comunidades de la sierra norte del país se asocien y realicen 

un proceso automatizado de crianza, reproducción, faenamiento del producto, 

se establezca procesos y controles sanitarios, determinando el proceso de 

exportación a través del análisis de posibles barreras arancelarias y no 
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arancelarias en el mercado de origen, permisos sanitarios y de constitución de 

la empresa en el país de producción, determinación del producto final, partida 

arancelaria, proponiendo la No: 1602900000  LAS DEMÁS PREPARACIONES 

Y CONSERVAS DE CARNE, DESPOJOS O SANGRE. 

 
En el presente plan se utilizara la Teoría de la ventaja absoluta propuesta por 

Adam Smith explicada en La Riqueza de las Naciones (1776), donde indica que 

son dos los países que comercializan,  y analiza los factores determinantes 

como son tierra, trabajo y capital.  

 
Analizando competidores internos y a nivel países vecinos, embalaje, 

etiquetado, el proceso logístico, formas de pago, cartas de crédito, análisis de 

los principales incoterms a utilizarse en el proceso de negociación, para poder 

así exportar este producto al mercado Alemán y tener una puerta de acceso a 

toda la Comunidad Europea. 

 
1.6.1.  Ventaja absoluta 

 
Teoría propuesta por Adam Smith (1723-1790), donde cada territorio debe 

especializarse en producir las mercancías en las que tenga ventaja absoluta, 

pueden medirse directamente por los costes medios de producción de dichas 

mercancías en relación a sus principales competidores, aplicando este principio 

hará que los países tengan ganancias equitativas en el comercio internacional, 

con lo que la competencia seria relativamente más eficiente. 

 

Sin embargo conllevan ciertos puntos débiles, ya que el precio final de las 

mercancías se relacionan directamente con el costo de la mano de obra de 

cada país productor, si se quiere mantener el precio del producto esto hará que 

el precio de la mano de obra se abarate, y a su vez generaría que la mano de 

obra para estas mercancías se pierda ya que irían en busca de actividades 

mejor remuneradas, en ese caso dicha mercancía se vería afectada en su 

oferta exportable teniendo que, nuevamente, elevar el costo de mano de obra 

hasta que la brecha entre el precio y los costos desaparezcan. (ECONOMIA 

48, 2015) 
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2. CAPITULO II: EL PRODUCTO EN EL MERCADO DE ORIGEN 

 
2.1. Características y usos del cuy y maíz de jora 

 

2.1.1. Características 

 

El cuy es un roedor cuya fisonomía general es rechoncha, de cola, de patas 

cortas y cuerpo alargado, su parte trasera es redondeada, de orejas pequeñas 

y cabeza ancha. Un cuy adulto mide entre 20 y 25 cm. Y pesa entre 0.5 - 10 

Kg. (CUY PERUANO BLOGSPOT, 2015) (Ver Anexo 1) 

 

Ubicación sistemática del Cuy: perteneciente al reino animal es un mamífero 

vertebrado de la especie Cavia porcellus. (MONOGRAFIAS.COM, 2015) 

 

El maíz originario de América, sin conocer su origen ni tiempo de existencia, ha 

trascendido a nivel mundial, por su fácil adaptabilidad a diversos pisos 

climáticos, sirve desde su industrialización para alimentar a naciones pobres, 

junto al arroz y al frejol se han convertido en los principales alimentos de estas 

naciones. (CARACTERISTICAS DEL MAIZ, 2015) (Ver Anexo 2) 

 

La semilla del maíz contiene los siguientes compuestos: Ácidos grasos, calcio, 

calorías, glucosa, potasio, proteínas, sodio, vitamina A y D, no contiene 

colesterol. 

 

2.1.2. Usos del Producto 

 

El cuy históricamente, ha sido utilizado en la dieta de las poblaciones con 

menores ingresos, principalmente en la región andina del país; aunque su 

crianza se realiza en todo el territorio, a pesar de los beneficios del producto, 

como los altos contenidos proteínicos en relación con otros mamíferos, 

cantidades bajas de grasas, su consumo aún se ve reducido en la mayoría de 

estos sectores, tienen variedad de platillos y acompañamientos como locro de 

cuy, acompañado con salsa de maní, asado o frito con diferentes salsas como 
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la de tomate, ají de cuy, con la innovación de los nuevos estilos de cocina, 

principalmente la llamada cocina neo andina, siendo Perú su principal 

precursor, se han venido promocionando productos o ingredientes tradicionales 

y mostrándolos en diferentes estilos y preparaciones, esto ha hecho por 

ejemplo que se lo utilice para realización de salsas, platos fuertes, con 

presentaciones diferentes a las acostumbradas, haciéndolo más apetecible por 

su apariencia estilizada y permitiéndole mostrar todas sus ventajas alimenticias 

y así alcanzar mayores niveles de consumo.  

 

El maíz se lo puede consumir de muy diversas formas, desde recetas con su 

grano tierno, otras cuantas con su grano seco, para realización de bebidas, 

incluso en algunas partes de África se lo ha utilizado como sustituto del tabaco, 

se las consume azadas, hervidas, se utilizan hervidas secadas al sol y 

utilizándolas nuevamente para la preparación de sopas acompañadas de carne 

de cerdo u otras carnes, en África se utiliza el jugo de los granos tiernos como 

gelatinas. Así mismo los granos tiernos molidos se utilizan para cocinarlos al 

vapor, en la preparación de “humitas” y “mingau” en América del Sur y “atoles” 

en México. (EL MAIZ EN LOS TROPICOS, 2015) 

 

2.2. Código Arancelario 

 

El código arancelario identifica de manera específica a cada producto, regido 

por el sistema armonizado de la Organización Mundial de Aduanas con un 

mínimo de seis dígitos, permitiendo así la clasificación de los productos. 

Se plantea utilizar la partida No. 1602.90.00 Conservas de carne de cualquier 

animal, ubicado en la sección IV del arancel nacional, siendo esta una 

exportación no pagará tributos a la salida de productos según la normativa 

vigente. (Ver Figura 1). 
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     Figura 1. Clasificación Arancelaria 

   Tomado de (Aduana del Ecuador, s.f.) 
    

2.3. Producción y Oferta de Cuy en el Ecuador 

 

En el país la producción del cuy se ha incentivado, en gran medida, debido a la 

creciente demanda en el mercado local, y el aumento de las exportaciones de 

este producto como primario, demostrando así capacidad de oferta para la 

producción a gran escala. 

 

Así también anualmente se producen alrededor de 717.940 TM de maíz seco 

principalmente en la costa. (SISTEMA AGROALIMENTARIO DEL MAIZ, 2015) 

Con estos antecedentes es factible el incentivar el desarrollo de nuevos 

procesos productivos y asociativos de las comunidades de la sierra norte del 

país, como son la implementación de economía popular y solidaria (EPS) para 

promover la crianza del cuy, la chicha de jora, implementar una empresa que 

los presente en forma de enlatados, ya que actualmente las empresas 

existentes los comercializan empacados al vacío y siguen siendo un producto 

primario sin valor agregado.   

 

Las principales provincias productoras de cuy en el Ecuador son: Pichincha, 

Azuay e Imbabura, existen diez provincias dedicadas a esta actividad, con 

alrededor de 900.000 familias que se dedican a la cría y producción en el país. 

Latacunga ha iniciado la elaboración de cuy con valor agregado mediante la  

elaboración de embutidos, sin embargo en el resto del territorio que se dedica a 
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la exportación de este producto aún lo sigue empacando al vacío, o bien 

enviándolos vivos para cría. 

 

La producción del país va desde una media de 21 millones, el 35% de estos 

son hembras reproductoras, quedando disponibles para el consumo alrededor 

de 13 millones de cuyes, que multiplicados por el peso promedio de 1,2 kilos 

por cada uno nos da un total aproximado de 15.600.000 kilos, según el último 

censo realizado por el Iniap (LA HORA, 2011) 

 

2.4. Exportaciones del producto seleccionado del país de origen, al 

mundo. 

 

2.4.1 Exportaciones en Valor 

 

Las exportaciones en valores hacia  el mundo, de la partida 16029000 según la 

fuente consultada, representados en la Figura 2, no muestran valores 

representativos que se puedan utilizar a manera de análisis.  

 

Siendo así, como podemos observar en la Figura 3, de acuerdo a los datos 

obtenidos en el Banco Central del Ecuador podemos observar que Estados 

Unidos es el principal país importador en el mundo de este producto, desde el 

Ecuador, sin llegar a tener una cantidad que supere una tonelada o su 

equivalente en miles de dólares, el presente análisis está elaborado tomando 

en cuenta la evolución desde el año 2005, abarcando un total de diez años 

consultados. 
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   Figura 2. Exportaciones en valor y cantidad de la partida 160290 

Tomado de (Banco Central del Ecuador, s.f.) 

 

 

 
 

  

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   Figura 3. Exportaciones de la partida 160290, por país 

Tomado de (Banco Central del Ecuador, s.f.) 
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Por este motivo se plantea el análisis de otras fuentes de información, como 

Trademap que nos puedan dar datos acerca de la evolución de la exportación 

de este producto, y también compararlo con la partida 02089000 las demás 

carnes de animales  que es su equivalente como producto primario. 

 

Como se puede apreciar en la tabla 1, la partida 16029000 no tiene 

representación en valor salvo en el año 2009, según los últimos diez años 

consultados, así también observamos en la tabla 3, que el producto primario ha 

tenido grandes cambios en sus valores exportados, y podemos notar que Chile 

como país importador participo en el año 2011 únicamente, así Estados Unidos 

se mantiene como principal importador de las dos partidas según los datos 

consultados. 
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Tabla 1. 
          

Exportaciones en valores de la partida 16029000 

       
Unidad : miles Dólar Americano 

        

Importadores 
Valor 

exportado 
en 2005 

Valor 
exportado 

en 2006 

Valor 
exportado 

en 2007 

Valor 
exportado 

en 2008 

Valor 
exportado 

en 2009 

Valor 
exportado 

en 2010 

Valor 
exportado 

en 2011 

Valor 
exportado 

en 2012 

Valor 
exportado 

en 2013 

Valor 
exportado 

en 2014 

Mundo 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 
Estados Unidos 
de América 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 

           Tomado de (Trademap, s.f.) 
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Tabla 2. 
          

Exportaciones en valores de la partida 
 

        

Unidad : miles Dólar Americano     
      

Importadores 
Valor 

exportado 
en 2005 

Valor 
exportado 

en 2006 

Valor 
exportado 

en 2007 

Valor 
exportado 

en 2008 

Valor 
exportado 

en 2009 

Valor 
exportado 

en 2010 

Valor 
exportado 

en 2011 

Valor 
exportado 

en 2012 

Valor 
exportado 

en 2013 

Valor 
exportado 

en 2014 

Mundo 19 44 30 15 31 34 26 50 48 67 
Estados 
Unidos de 
América 19 44 30 15 31 34 26 42 48 67 

Chile 0 0 0 0 0 0 0 8 0 0 

           

Tomado de (Trademap, s.f.) 

   

020890
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     Figura 4. Exportaciones en valores de la partida 020890 

Tomado de (Trademap, s.f.) 

    

2.4.2 Exportaciones en Cantidad 

 
Como observamos en la tabla 3, las exportaciones en toneladas de la partida 

seleccionada, no tiene cantidades representativas para mostrar en los últimos 

diez años. 
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Las cantidades exportadas del producto primario,  según figura 5, mismas que 

se han mantenido en los últimos diez años, existiendo un repunte con relación 

a los países importadores, teniendo una ligera participación en el año 2012 de 

Chile con una tonelada importada, el nivel más bajo de exportaciones de este 

producto ha sido en el 2005 con 5 toneladas, y el más alto en el año 2007 con 

15 toneladas, y el año 2014 con 14 toneladas, también podemos observar que 

a pesar del crecimiento en exportaciones a nivel económico, las cantidades se 

han mantenido en el tiempo, demostrando esto que solo nos hemos visto 

afectados por el precio del producto, y no sobre la oferta exportable. 
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Tabla 3. 
 

Exportaciones en cantidad de la partida 16029000 

           

Importadores Ton. 
Exportad

a 2005 

Ton. 
Exportad

a 2006 

Ton. 
Exportad

a 2007 

Ton. 
Exportad

a 2008 

Ton. 
Exportad

a 2009 

Ton. 
Exportad

a 2010 

Ton. 
Exportad

a 2011 

Ton. 
Exportad

a 2012 

Ton. 
Exportad

a 2013 

Ton. 
Exportad

a 2014 

Mundo 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
Estados Unidos 
de América 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

           Tomado de (Trademap, s.f.) 
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     Figura 5. Exportaciones en Cantidades de la partida 020890 

Tomado de (Trademap, s.f.) 
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3. CAPITULO III: ANALISIS DEL MERCADO META 

 

3.1 Producción local del producto  

 

3.1.1 Exportación desde Alemania, en valores de la partida 16029000 

 

Las exportaciones de la partida 160290 al mundo, desde el año 2005 al 2014, 

se han mantenido en un crecimiento constante, como podemos apreciar en la 

tabla 4, en el primer año analizado se exportaron 13.093.000 dólares 

americanos al mundo, siendo en su contraparte el último año analizado 

25.295.000 dólares americanos, siendo su principal socio comercial Reino 

Unido durante este periodo, seguido de Italia, manteniendo estos dos países un 

crecimiento económico constante en su nivel de importaciones. 
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Tabla 4. 
Exportaciones desde Alemania, en valores, de la partida 160290 

Unidad : miles Dólar Americano 

           
Importadores 

Valor 
exportado 

en 2005 

Valor 
exportado 

en 2006 

Valor 
exportado 

en 2007 

Valor 
exportado 

en 2008 

Valor 
exportado 

en 2009 

Valor 
exportado 

en 2010 

Valor 
exportado 

en 2011 

Valor 
exportado 

en 2012 

Valor 
exportado 

en 2013 

Valor 
exportado 

en 2014 

Mundo 13093 14375 15954 23019 21383 18370 18121 20558 26694 26286 
Reino Unido 2423 3420 3721 7484 5747 5213 6563 7036 9225 7171 
Italia 92 120 161 384 523 676 578 1855 3054 4665 
Francia 192 430 2190 2778 3190 1907 1845 2049 2978 3588 
Bélgica 410 789 993 1728 1670 1364 1201 1583 2856 2923 
Austria 1633 1951 1582 1556 2116 1325 1686 2014 2389 2706 
Países Bajos 6470 3324 3427 4022 3294 2239 1500 1846 2024 1456 
España 103 409 237 82 103 444 295 249 462 675 
Dinamarca 332 712 715 2098 1494 1017 1526 908 962 554 
Suiza 56 26 108 718 662 526 519 527 333 497 
Irlanda 196 49 309 444 215 493 446 526 832 393 

           Tomado de (Trademap, s.f.) 
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3.1.2 Exportaciones desde Alemania, en cantidad de la partida 160290 

 

Sin embargo, a pesar del crecimiento sostenido en valores exportados de la 

partida 160290 hacia el mundo, las cantidades se mantienen constantes 

iniciando en el año 2005 con 3.038 toneladas exportadas, y en el último año 

analizado 2014 con 3.827 toneladas exportadas. 

 

De igual manera, Reino Unido se ha mantenido como el primer país importador 

de esta partida, sin embargo el segundo lugar lo ocupa Francia, Italia sin 

embargo se ve relegada a un tercer lugar con relación a las cantidades 

adquiridas.       
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Tabla 5. 
          Exportaciones desde Alemania, en cantidad, de la partida 160290 

           
           

Importadores 
Cant. 

Toneladas 
2005  

Cant. 
Toneladas 

2006 

Cant. 
Toneladas 

2007 

Cant. 
Toneladas 

2008 

Cant. 
Toneladas 

2009 

Cant. 
Toneladas 

2010  

Cant. 
Toneladas 

2011 

Cant. 
Toneladas 

2012 

Cant. 
Toneladas 

2013 

Cant. 
Toneladas 

2014 

Mundo 3008 2912 2700 3732 3389 2870 2655 3160 4145 3827 
Reino Unido 459 676 652 1417 1095 856 1091 1088 1464 1229 
Francia 18 51 228 250 344 200 189 371 525 573 
Italia 15 16 23 51 63 94 54 226 404 508 
Bélgica 65 100 110 186 180 135 113 258 434 452 
Austria 171 203 153 169 357 200 225 295 316 329 
Países Bajos 1940 1025 837 747 601 435 279 348 456 251 
Dinamarca 78 158 184 542 277 166 274 174 168 101 
España 27 82 39 13 17 98 43 25 40 93 
Irlanda 44 10 66 86 43 85 78 91 158 67 
Suiza 5 2 7 49 54 52 47 50 31 47 

           Tomado de (Trademap, s.f.) 
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3.2. Importaciones del producto en Alemania  

 

3.2.1. Importaciones de la partida 160290, desde el mundo hacia Alemania 

 

Las importaciones realizadas por Alemania en el análisis, según tabla 6 y figura 

7 muestran que su principal socio comercial para la partida 160290 es Bélgica, 

desde el año 2005, así también ha presentado un crecimiento económico en 

sus compras iniciando con 2.887.000 dólares americanos, hasta llegar al último 

año del análisis con 8.713.000 dólares americanos, presentando en el año 

2012 y 2013 valores superiores a los 10.000.000 dólares americanos, siendo 

solo estos dos años en los que las importaciones de la partida 160290 

aumentaron. 
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Tabla 6. 
Importaciones desde Alemania, en valores, de la partida 160290 

  
           
Unidad : miles Dólar Americano 

           
Exportadores 

Valor 
importada 

en 2005 

Valor 
importada 

en 2006 

Valor 
importada 

en 2007 

Valor 
importada 

en 2008 

Valor 
importada 

en 2009 

Valor 
importada 

en 2010 

Valor 
importada 

en 2011 

Valor 
importada 

en 2012 

Valor 
importada 

en 2013 

Valor 
importada 

en 2014 
Mundo 2887 2570 3584 3889 3241 5073 5660 10459 10099 8713 
Bélgica 743 758 1019 956 763 690 673 502 1904 2710 
Eslovaquia 6 54 0 0 11 769 1206 1109 1286 1220 
Países Bajos 617 583 669 934 491 808 941 974 714 889 
Francia 819 396 465 1026 807 995 1113 947 733 810 
Austria 269 308 515 179 140 331 385 645 602 631 
Sudafrica 21 0 0 0 3 218 0 238 444 616 
Italia 234 248 334 205 591 398 404 475 520 590 
Polonia 0 78 91 46 14 200 352 352 376 578 
Reino Unido 110 91 163 113 14 149 100 128 169 231 
Irlanda 0 0 0 128 0 0 0 2509 2770 199 

           Tomado de (Trademap, s.f.) 
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      Figura 6. Importaciones desde Alemania, en valores de la partida 160290 

Tomado de (Trademap, s.f.) 

 
3.3. Acuerdos preferenciales  

 

Alemania, a través del sistema general de preferencias (SGP) plus que brinda 

unilateralmente la Unión Europea (UE) a países de menor desarrollo 

económico (PMDER) se ve beneficiado con la eliminación de los aranceles a 

los productos exportados desde Ecuador, el mismo que estará vigente hasta 

diciembre de 2015. 

  

Actualmente la UE – Colombia y Perú negociaron un tratado de Libre 

Comercio; este acuerdo de libre comercio e integración económica fue firmado 

el 26 de Junio de 2012 y entro en vigor el 1 de Marzo de 2013. El acuerdo 
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eliminara en los productos de la industria y pesca aranceles, mercados de 

inversión, servicios y contratos públicos contaran con mayor acceso, reduce los 

obstáculos al comercio mediante la aplicación de disciplinas comunes. (GUIA 

COMERCIAL ALEMANIA, 2015) 

 

3.4. Barreras arancelarias y no arancelarias 

 

3.4.1. Barreras de entrada 

 

Como podemos observar en la figura 7, no tienen requisitos de entrada al 

mercado Alemán, ya sean estos arancelarios o no arancelarios, esto a su vez 

representa una ventaja competitiva al producto, ya que ingresaría solo 

cancelando los tributos de nacionalización, beneficiándonos de las 

prestaciones del SGP plus.  

 

 

     

 
 

    

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     Figura 7. Requisitos específicos desde Alemania a la partida 160290 

 Tomado de (Exporthelpdesk, s.f.) 
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3.5. Requisitos de etiquetado, empaque y embalaje 

 

El Consejo Europeo 2000/13/EC elaboro el reglamento sobre etiquetado en el 

año 2000, donde modifica para que se incluyan todos los ingredientes 

enumerados en la etiqueta para la presentación y publicidad de los productos. 

El etiquetado del producto no debe suponer al comprador un error, se deben 

enumerar todos sus componentes, su naturaleza de forma primordial, 

propiedades, composición, procedencia, cantidad, el modo de fabricación, el 

modo de producción.   

 

No se puede dar a entender al consumidor que el producto alimenticio posee 

propiedades o atributos ajenos al mismo, tampoco bajo ningún concepto se 

puede colocar o dar a entender que el producto puede curar o prevenir 

cualquier tipo de enfermedad humana y no podrá mostrar dichas virtudes. La 

directiva del Consejo Europeo prohíbe la exención en el etiquetado del listado 

de ingredientes, mismos cuya composición o singularidades puedan provocar 

alergias o intolerancias conocidas; En materia de embalaje y etiquetado se 

deben observar los siguientes requisitos:  

 

 Definir el producto con palabras obtenidas de una lista aprobada. 

 Se debe utilizar el idioma Alemán para todo el etiquetado, sin embargo 

se pueden utilizar otros idiomas adicionales. 

 Utilizar etiquetas permanentes, claras y legibles.  

 Incluir fechas de caducidad y duración de la conserva.  

 Se deberán precisar advertencias e instrucciones de ser el caso.  

 Se indicaran ingredientes, peso, contenido, volumen en unidades 

métricas.  

 Los conservantes, colorantes y demás aditivos se indicaran en el 

etiquetado con el nombre del grupo específico o del No. E.  

 País donde fue elaborado el producto.  

 Número de lote. Como se lee en: (PERFIL LOGISTICO DE LA 

REPUBLICA FEDERAL ALEMANA, 2015) 
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3.6. Análisis de la competencia  

 

Los países andinos con mayor producción de cuy son; Perú y Bolivia, 

convirtiéndose estos así en nuestros principales competidores en el comercio 

internacional,  sin embargo y como se ha venido analizando durante el 

presente trabajo investigativo, al ser un producto cuyo principal uso es para el 

consumo familiar de la región y se ha venido incentivando recientemente la 

producción comercial y su industrialización, no es posible aun el poder 

determinar datos de producción relevantes para la comparación de este 

producto desde su estado primario. (CUY MERCADO INTERNACIONAL, 2012) 

(PRODUCCION DE CUYES EN LOS PAISES ANDINOS, 2015) 

 

Ecuador presenta aquí una ventaja competitiva, en relación a su 

aprovechamiento ya que el mercado Alemán ha venido prestando mayor 

atención e importancia a productos producidos bajo las normativas de comercio 

justo “fairtrade” que si se sabe aprovechar sería de gran ayuda para las 

intenciones de exportación de este producto. 
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4 CAPITULO IV: PROCESO DE EXPORTACION  

 

4.1. Incoterms  

 

Los Incoterms 2010 ayudan a definir obligaciones y derechos de las partes 

(comprador y vendedor) dentro de las negociaciones internacionales, estas 

aplican siempre y cuando estén registradas en el contrato internacional de 

compraventa, determinaran los alcances en las obligaciones de cada una de 

las partes, costos y riesgos, lugar de entrega, forma de pago, medio de 

transporte y seguro, entre otras,  estos términos se encuentran publicados en la 

Cámara de Comercio Internacional. (INCOTERMS, 2010) 

 

 
 

     

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      Figura 8. Incoterms 2010 

   Tomado de (Proecuador, s.f.) 
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Para seleccionar un Incoterm se debe analizar todos los procesos que implican 

cada uno de estos, así como las obligaciones a las que se verían sometidos 

tanto exportador como importador, según los medios de transporte a utilizarse, 

formas de pago, etc. 

 

En el Ecuador las exportaciones se las realizan generalmente en términos FOB 

(Franco a bordo), en el cual el vendedor se encarga solamente de los costes 

incurridos en su propio territorio, sin embargo, al tratarse de la primera 

negociación según el ejercicio planteado, y para tener un mejor control del 

proceso de exportación  el Incoterm seleccionado para la exportación de 

enlatados de carne de cuy marinados en chicha de jora, desde Ecuador hasta 

Alemania será CIP traducido como “Transporte y seguro pagado hasta” y 

medio de transporte será marítimo, el destino pactado entre las partes es  la 

aduana del puerto de Hamburgo – Alemania y todos los tramites de 

nacionalización serán realizados por el  comprador, la cadena REWE conocida 

tienda de supermercados que en Alemania cuenta con alrededor de 3000 

tiendas filiales será el comprador. (REWE, 2015)  

CIP 

TRANSFERENCIA DE LA RESPONSABILIDAD 

 

 
 

      
       
       
       
       
       
       
       
       
       
       
       
       
       
       
       Figura 9. Representación Gráfica del Incoterm CIP 

   Tomado de (Incotermstransporte.wordpress, s.f.) 
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4.2. Transporte  

 

Dentro de los medios de transporte que se pueden utilizar para operaciones de 

comercio internacional tenemos 5 tipos para poder movilizar las mercancías: 

Marítimo, barco, buque 

Aéreo, avión, aeronaves de carga 

Terrestre, Camión, Tráiler 

Fluvial, barcaza 

Multimodal, consiste en la combinación de dos o más tipos de transporte 

 

Para el caso de envío de enlatados se puede utilizar transporte marítimo o 

aéreo, esto dependerá de las necesidades del exportador y del importador, 

tomando en cuenta los factores relevantes al momento de la negociación, como 

son: Costo, tipo y características de la mercancía a transportar, tiempos de 

entrega, riesgos. 

  

Para este caso se utilizara la modalidad de consolidación, ya que se plantea 

enviar 1 tonelada del producto, distribuidas en 210 cajas de 4.8KG cada una, 

conteniendo 12 latas de 400 gr cada una de producto. 

 

Se utilizará un flete terrestre interno desde Imbabura hasta el puerto de 

Guayaquil en Quito durante un día, y transporte internacional Guayaquil – 

Hamburgo con un tiempo aproximado de 35 días. 

 

Tiempo aproximado total del envío: 36 días por vía marítima.  

 

4.3. Flujo del Proceso de Exportación 

 

Como podemos observar en la figura 10, para poder realizar una exportación 

exitosa debemos realizar los siguientes pasos: 
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FLUJO DE EXPORTACION 

  

 
 

      
       
       
       
       
       
       
       
       
       
       
       
       

 

 

 

Figura 10. Flujo de exportación 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

  
Además como se muestra en la figura 10, se utiliza un agente de aduanas en el 

flujo de exportación, cabe recalcar que el exportador no está en la obligación 

de contratar uno para dicho trámite, pero es aconsejable en el caso de tratarse 

de una exportación inicial, o dependiendo del tamaño de la empresa y su 

actividad económica, para que se le asesore en la apertura y cierre de la 

exportación. 

• NEGOCIACIO
N / 
INCOTERMS / 
FORMAS DE 
PAGO 

• SEGUIMIENT
O / POST 
VENTA 

• AGENTE DE 

IDENTIFICAR 
NECESIDAD / 
PRODUCTO / 

MERCADO META 

• TRANSPORTE LOCAL / 
INTERNACIONAL 

• CONFIRMACION DE ENVIO 

• AFORO INTERNO 
LOGISTICA 

• PROCESO 
ADUANERO 

• TRANSPORTE 
INTERNO 

• COMERCIALIZ
ACION 

PAIS DEL COMPRADOR 
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4.4. Proceso para registrarse como exportador 

 

4.4.1. Obtención del RUC 

 

El Registro Único de Contribuyentes (RUC) es el inicio de identificación dentro 

de la administración tributaria nacional, el RUC registra información relevante 

del contribuyente, su dirección matriz y sus sucursales, de ser el caso, la 

descripción de la actividad o actividades económicas, y el detalle de las 

obligaciones tributarias que se derivan de dichas actividades. (RUC, 2015) 

 

Requisitos para sacar el RUC sociedades privadas: 

 

 Formulario RUC-01-A y RUC -01-B firmados por el contribuyente. 

 Original, o copia certificada de la escritura de constitución debidamente 

inscrita en el Registro Mercantil 

 Copia del acuerdo ministerial o resolución en el que se aprueba la 

creación de la organización no gubernamental sin fin de lucro. 

 Original y copia, o copia certificada del nombramiento del representante 

legal. 

 Original y copia de la hoja de datos generales entregada por la Súper 

Intendencia de Compañías 

 Identificación del representante legal y gerente general: 

 Ecuatorianos: copia de la cédula  y  certificado de votación. 

 Extranjeros residentes: copia de la cédula, en caso de no contar con la 

misma deberán presentar copia del pasaporte con hojas de identificación 

y visa tipo 10. 

 Extranjeros no residentes: copia del pasaporte con hojas de 

identificación y tipo de visa 12. (REQUISITOS PARA SACAR EL RUC, 

2015) 

 

Con todos los requisitos antes mencionados, se debe acercar a las ventanillas 

de atención al contribuyente para inscribir el RUC, mismo que no tiene ningún 

costo. 
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 4.4.2. Obtener el Certificado de Firma Digital y TOKEN 

 

El TOKEN es un dispositivo USB, donde se almacena un certificado digital 

durante dos años, se lo puede realizar ante dos entidades, estas son: 

 

4.4.2.1. Banco Central del Ecuador 

 

En el portal del Banco Central del Ecuador (BCE, 2015) se ingresa en la opción 

“Certificación Electrónica”, opción “Firma Electrónica”  y vamos a  “Solicitud de 

Certificado”  

En formato PDF se ingresaran los documentos solicitados en la opción 

“Ingresar la Solicitud”, llenar los datos solicitados, enviar la Solicitud  e 

imprimirla. 

Persona jurídica: 

 RUC. 

 Copia de cédula o pasaporte a color. 

 Copia de papeleta de votación. 

 Copia del certificado laboral firmado por el Representante Legal. 

 Autorización firmada por el Representante Legal.  

Culminado el registro el solicitante recibirá una notificación vía correo 

electrónico de aprobación de la Solicitud de Certificado, en las oficinas del 

Banco Central deberá cancelar el valor de $65 + IVA ($30 Emisión del 

Certificado + $35 Dispositivo portable o Token).  (REQUISITOS FIRMA 

ELECTRONICA, 2015) 

 

4.4.2.2. Security Data 

 

Para el trámite con la empresa Security Data, se deben enviar al correo 

electrónico ventasuio@securitydata.net.ec, los siguientes documentos, en 

formato pdf  a color en archivos por separado, los documentos que se detallan 

a continuación: 

 

mailto:ventasuio@securitydata.net.ec
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 Representante legal.  

 Cédula o pasaporte. 

 Papeleta de votación. 

 Original o copia notariada del RUC. 

 Original o copia notariada del nombramiento del representante legal. 

 Original o copia notariada del Certificado de Cumplimiento de 

Obligaciones.  

 

Formulario de solicitud: 

 

https://www.securitydata.net.ec/descargas (Punto 4.3 Formulario de Solicitud 

de Certificados)  

 

Security Data revisara la veracidad de la documentación enviada y en un plazo 

de  48 horas, posterior a esto notificara al solicitante mediante correo 

electrónico para que se pueda proceder con el pago de $89.70 + IVA ($50.70 

Emisión del Certificado + $39 Dispositivo portable o Token). 

 

4.4.2.3. Tramite de Registro Sanitario 

 

Emitida por la Agencia Nacional de Regulación, Control y Vigilancia Sanitaria 

(ARCSA) esta institución se encargara de verificar y entregar el permiso 

sanitario al solicitante, mismo que será otorgado por cada producto elaborado. 

Como podemos observar en la Figura No. 11, tenemos diferentes costos para 

la emisión de los Registros Sanitarios, por el giro del negocio y el tipo de 

producción, utilizaremos el costo de los alimentos artesanales por un valor de 

$104.53 
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4.4.2.4. Registro como exportador en el Ecuapass 

 

 Registrarse en el portal del Ecuapass (ECUAPASS, 2015) 

 

Para lo cual deberá actualizar su base de datos, crear un nombre de usuario y 

contraseña, y posteriormente registrar la firma electrónica antes adquirida y 

registrar los usuarios que requiera. 

 

Con esta información actualizada el usuario quedara registrado como OCE 

(Operador de Comercio Exterior) y en este sistema podrá registrar todo de 

operaciones relativas al comercio exterior. 

 

A continuación en la figura 12, observamos el procedimiento general para 

registrarse como exportador:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    
     
     
     
     
     
     
     Figura 11. Costo de Registro Sanitario 

Tomado de (Control Sanitario, s.f.) 
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REGISTRO COMO EXPORTADOR 

 

 
 

     

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      Figura 12. Proceso de registro como exportador 

   Tomado de (Todocomercio, s.f.) 

    
       

4.5. Proceso operativo de exportación 

 

La exportación definitiva comienza cuando se realiza la trasmisión electrónica 

de una Declaración Aduanera de Exportación (DAE) la misma es una 

declaración que crea vínculos legales y obligaciones entre la Administración 

Aduanera y el Exportador o Declarante. 

Los datos que se consignan en la DAE son: 

 Datos del exportador o declarante. 

 Descripción de los productos a exportarse detallados según ítems de la 

factura. 

 Datos referenciales del consignatario. 

 Destino final de la carga. 

 Cantidades, peso y todos los datos referenciales del producto. 
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Los documentos digitalizados que se deben adjuntar en el sistema ECUAPASS 

son: 

 Factura original. 

 Autorizaciones previas de ser el caso. 

 Certificado de origen electrónico de ser el caso. 

 

Una vez aceptada la DAE, los productos ingresaran a Zona Primaria en los 

precintos del distrito donde hayan sido embarcados, donde previo a su 

exportación el depósito temporal lo registrara y almacenara, al exportador se le 

notificará el canal de aforo asignado: 

 

 Canal de aforo documental 

 Canal de aforo físico intrusivo 

 Canal de aforo automático  (EXPORTACION, 2015) 

 

4.5.1. Tramite de Exportación en el ECUAPASS 

 

Para realizar el  trámite de una exportación en el sistema Ecuapass es 

necesario acceder a la DAE (Declaración Aduanera de Exportación), siguiendo 

los siguientes pasos: 

 

El exportador o su agente de aduanas deberán ingresar al sistema Ecuapass 

con su usuario y contraseña, ingresar en el menú “Tramites Operativos”, 

submenú “Elaboración de e-doc. operativo”, “Declaración de Exportación”, una 

vez realizados estos pasos se deberá ingresar todos los datos solicitados por la 

página virtual, estos son: 

 

Información general: código del declarante misma que se cargara 

automáticamente luego del ingreso al sistema, código de distrito, en el presente 

caso utilizaremos la opción Guayaquil – Marítimo, código de régimen mismo 

que será DAE 40 exportación definitiva y tipo de despacho que será despacho 

normal. 
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Información  del exportador: en esta sección indica los datos generales del 

exportador, nombre que por defecto se encuentra cargado con el sistema, 

empresa, RUC, dirección, tipo de moneda negociada. 

 
Información de carga: Indica los datos de embarque, puerto de carga, puerto 

de llegada, tipo de carga, medios de transporte de lugar de partida, almacén de 

lugar de partida. 

 

Totales: Indica los precios, tipo de moneda en la que se realizó la transacción, 

y pesos netos y brutos de la mercancía a exportar. 

 

ITEM: Aquí se detallan todos los datos relacionados a la partida y subpartida 

seleccionada, descripción del producto, país de origen y cantidad. 

 

Documentos: Indica los requisitos adicionales que deberán acompañar a la 

DAE, en este caso factura comercial (INSTRUCTIVO PARA LLENADO DE 

DAE ECUAPASS, 2015) 

 

Una vez concluido el llenado de la DAE, se obtiene el detalle de la declaración 

de exportación (Ver Anexo 3). Como se lee en: (SENAE, 2015) 
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4.5.2. Determinación del costo de la exportación 

Tabla 8. Costo de la exportación 

   PRODUCCION COSTO 

  Costo EXW  (Ver anexo 5.) $ 37.500,00  

  Flete Interno Ibarra - Guayaquil $ 300,00  

  Tramite de aduana $ 237,89  

  Manipuleo (THC) $ 89,60  

  FOB $ 38.127,49  

  Flete Internacional  

Guayaquil – Alemania    $ 1.500,24  

  BL $ 56,00  

  CFR (Costo y Flete) $ 39.683,73  

  Seguro  $ 190,64  

  CIP (Costo Seguro y Flete) $ 39.874,37  
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Tabla 9. Costo del Seguro 

   DETALLE Referencia % COSTO 

Seguro (Prima asegurada) Según 

cotización Profitcargo Anexo 4. $ 38.127,49  0,50% 

$ 

190,64  

Seguro Campesino $ 190,64  0,50% $ 0,95  

Superintendencia de Bancos $ 190,64  3,50% $ 6,67  

Derechos de Emision 

  

$ 0,50  

IVA 

  

$ 23,85  

Total Valor asegurado     

$ 

222,61  

 

Tabla 10. 

  Costos de Nacionalización Mercado Alemán 

PROCEDIMIENTO DE NACIONALIZACION EN EL 

MERCADO ALEMÁN   DIAS DE DURACIÓN 

COSTO EN 

US$ 

Documentación  3 185 

Control en puerto aduanero 1 55 

Costos de manejo en terminal portuario  1 310 

Transporte interno del producto  2 500 

Total  7 1.050 

Tomado de: (Proecuador, s.f.)  
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A continuación, como podemos observar en la figura 14, detallamos el proceso 

general para realizar una exportación: 

 

PROCEDIMIENTO DE EXPORTACION 

 

 
 

     

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      Figura 13. Procedimiento de exportación Ecuapass 

  Tomado de (Todocomercio, s.f.) 
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5. CAPITULO V: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES  

 

5.1. Análisis del cumplimiento de los objetivos planteados  

 

Mediante la elaboración del presente plan de trabajo se logró cumplir los 

siguientes objetivos: 

 

 Se detalló el plan de exportación de enlatados de carne de cuy 

marinados en chicha de jora desde Ecuador hacia Alemania. 

 Se identificaron todos los factores de consumo del producto, así como 

sus principales características, beneficios, y principales usos. 

 Se elaboró el seguimiento estadístico sobre exportaciones mundiales del 

producto, se analizó el mercado meta donde pudimos comprobar que es 

fiable el ingreso al mercado alemán. 

 Mediante el análisis de consumo a nivel mundial de carne de cuy se 

pudo determinar que Alemania como nuestro mercado objetivo es una 

puerta de ingreso hacia la Unión Europea. 

 Se detalló el proceso de exportación desde Ecuador como país 

productor hasta Alemania siendo este el país de destino. 

 

5.2. Comprobación de la hipótesis planteada 

 

En la realización del presente trabajo investigativo y el desarrollo del plan de 

exportación de enlatados de carne de cuy marinados en chicha de jora desde 

Ecuador hacia Alemania, se utilizó información  estadística para analizar el 

cumplimiento de objetivos, se utilizaron sitios web tanto de instituciones 

nacionales, así como otros medios dedicados al comercio exterior, así también 

como sitios web dedicados a recolectar información global de mercados 

internacionales como consulta que proporcionaron la información necesaria, en 

los que se pudo apreciar los usos del producto, características, consumidores, 

producción y flujo de exportación. 
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De esta forma se comprueba que se pudo dar veracidad a la hipótesis 

planteada. 

 

5.3. Otras conclusiones relevantes 

 

De acuerdo al plan de exportación de enlatados de carne de cuy desde 

Ecuador hacia Alemania podemos llegar a las siguientes conclusiones: 

 Los recursos naturales de Ecuador se ven beneficiados por su excelente 

clima y condiciones de terreno, mismos que favorecen a la producción 

como en este caso de cuy y maíz, que se los puede encontrar en todo el 

territorio, obteniendo así un producto de calidad. 

 Ecuador a través de los distintos organismos públicos, ayuda a fomentar 

la producción de estos productos, además da las herramientas 

necesarias para la comercialización internacional de los mismos, sean 

estos: capacitaciones, financiamiento al productor. 

 Sin embargo Ecuador se ha mantenido sin repuntar significativamente 

en la exportación de productos no tradicionales, tampoco se han dado 

los suficientes incentivos a las asociaciones  locales. 

 Las exportaciones definitivas desde el Ecuador no tienen ningún precio 

establecido, lo que motiva a distintos sectores económicos a realizar o 

incursionar en nuevas actividades económicas, así también como al 

hallazgo de nuevos nichos de mercado para ingresar con sus productos, 

favoreciendo el desarrollo del país y la balanza comercial. 

 

5.4. Recomendaciones 

 

Durante la elaboración del presente trabajo investigativo, se han podido 

desprender algunas recomendaciones, las mimas son: 

 

 La promoción de producción de carne de cuy y sus formas de 

industrialización a nivel nacional. 
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 Crear una asociación mediante el modelo de Economía Popular y 

Solidaria (EPS) para alcanzar cantidades exportables y poder realizar 

ventas internacionales a varios socios comerciales ofreciendo un 

producto elaborado bajo estrictos estándares de calidad. 

 Establecer políticas de estado que permitan un adecuado acceso a la 

información comercial y estadística nacional, dando cabida a productos 

no tradicionales. 

 Identificar a pequeños productores de productos no tradicionales, e 

incentivar la asociación de los mismos, para que así puedan beneficiarse 

de los incentivos que entregan las distintas organizaciones del Ecuador 

a los exportadores. 
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ANEXOS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

ANEXO 1 

 

CARACTERISTICAS DE LA CARNE DE CUY 

 

 

 
 

       
 

       
 

       
 

       
 

       
 

       
 

       

        
 

       

        

        

        

        

        

        Tomado de RMR-PRIGREDS, 2015 

    

         

 

 

 

 



 
 

 
 

ANEXO 2 

  CARACTERISTICAS DEL MAIZ 

 
   
El cuadro siguiente muestra la composición del maíz seco y tierno por 

cada 100 gr. 

Composición del maíz por cada 100 

gr. 
Seco  Fresco 

Agua  10, 3 gr. 75, 9 gr. 

Energía   365 Kcal 86 Kcal 

Grasa   4, 7 gr. 1,18 gr. 

Proteína   9, 4 gr. 3, 22 gr. 

Hidratos de Carbono 74,2 gr. 19,02 gr. 

Fibra 1 gr. 2,7 gr. 

Potasio  287 mg 270 mg 

Fósforo 210 mg 89 mg 

hierro  2,7 mg 0,52 mg 

Sodio 35 mg 15 mg 

Manganeso  0,48 mg 0,16 mg 

Magnesio   127 mg 37 mg 

Calcio 7 mg 2 mg 

Cinc  2,21 mg 0,45 mg 

Selenio  15,5 mcg 0,6 mcg 

Vitamina C  0 6,8 mg 

Vitamina A 469 UI 281 UI 469 UI 281 UI 

Vitamina B1 (Tiamina) 0,38 mg. 0,20 mg 



 
 

 
 

Vitamina B2 (Riboflavina) 0,20 mg 0,06 mg 

Vitamina E  0,78 mg 0,090 mg 

Niacina 3,62 mg 1,7 mg 

   Tomado de San Camilo, 2015 

 ANEXO 3 

PROCEDIMIENTO PARA EL LLENADO DE LA DECLARACION ADUANERA 

DE EXPORTACIÓN EN EL ECUAPASS 

Dentro de la opción “1.1.1 Documentos Electrónicos”, las opciones de registro 

que se presentan están categorizadas como “Despacho Aduanero”, “Cargas” 

“Devolución Condicionada” y “Control Posterior”; seleccione la 

opción: “Declaración de Exportación” que se encuentra en la viñeta “Despacho 

Aduanero” en la sección “Exportación”. 

 

 



 
 

 
 

Seleccionada la opción “Declaración de Exportación”, se presentan los 

siguientes campos para ser llenados: 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Seleccionada la opción “Declaración de Exportación”, se presentan los 

siguientes campos para ser llenados: 

 

Información General 

 

 

 

 



 
 

 
 

Ingresar en el ECUAPASS y seleccionar la opción Declaración Aduanera de 

Exportación, donde se presentará la siguiente pantalla: 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

La segunda opción de la DAE es la dedicada a la información del exportador. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Una vez que accedemos a la DAE en el sistema del Ecuapass se nos 

desplegará la siguiente información para ser llenada. 

 

Información de Agente 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 Información de Ítem 

 



 
 

 
 

 

 

- Detalle de despacho precedente 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

- Observación de OCE - ITEM 

 

.La documentación es un pilar fundamental para el trámite de una exportación, 

pues constata que toda la información que se completó en las secciones 

anteriores de la DAE es verdadera. 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 



 
 

 
 

ANEXO 4. 

COTIZACION DEL PROCESO LOGISTICO PROFITCARGO 

 

 



 
 

 
 

ANEXO 5. DOCUMENTOS DE SOPORTE  

 

ENLATADOS DE CUY 400gr 

 

2500 $15.00 $37500.00 



 
 

 
 



 
 

 
 

 

CUYES, ALEMANIA  HAMBURGO ALEMANIA 
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