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RESUMEN

El presente trabajo de titulacion abarca el desarrollo de una propuesta de mercado para el sector de Turubamba, Quito. Los estudios realizados en la zona de intervencién sugieren que existe
una inminente falta de equipamientos de mercados tanto en cantidad como en calidad. Actualmente los mercados de la zona no abastecen a la cantidad de habitantes y los mercados

existentes no cumplen con los requisitos necesarios para un correcto funcionamiento y actiian como contenedores cerrados que afectan a su entorno urbano.

La actividad comercial produce la atraccién de flujos de bienes personas y el espacio publico es un actor principal en la vida urbana. En este estudio se examinan a autores y teorias que
estudian estos dos temas y como logran generar un vinculo entre ellos. El estudio de repertorios y de las caracteristicas de la zona de intervencidn genera ciertos parametros que proponen
una solucion de mercado que pueda servir como un vinculador para la actividad comercial dentro de la zona, que rompan el modelo de funcionamiento de un mercado como un contenedor

cerrado y que sea un equipamiento que tenga relevancia social y sirva para generar vinculos econémicos, sociales, culturales e intergeneracionales entre los usuarios de la zona.
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ABSTRACT

This work includes the development of the proposal of a market for the sector of Turubamba, Quito. Studies in the area of intervention suggest that there is an imminent lack of markets in
guantity and quality. Currently the markets in the area do not supply the amount of inhabitants and existing markets do not meet the requirements for proper operation and act as closed
containers that affect the urban environment.

The commercial activity produces flows of goods attracting people and public space is a major player in urban life. In this study the authors and theories are being studied and these two issues
and how they manage to generate a link between them are discussed. The study of repertoires and the characteristics of the project area generates certain parameters proposed a market
solution that can serve as a linker for commercial activity within the area, break the functioning model of markets as a closed containers and let them bebuildingswith social relevance and serve

to generate economic, social, cultural and intergenerational links between users of the area.
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1. CAPITULO I. ANTECEDENTES E INTRODUCCION.

1.1 Introduccién al Tema de estudio.

El presente trabajo de titulacion pretende analizar,
diagnosticar y, por ultimo, realizar el desarrollo de una
alternativa de disefio de un mercado en la zona de estudio
- situada en el sur de Quito - con el propdsito de abastecer
a los usuarios del sector con este equipamiento. La
primera fase del documento incluye los antecedentes y la
situacion actual de la zona de estudio, en la cual se
observa la problematica existente; la fase 1 es netamente
de investigacion tedrica; la fase 2 aborda la
conceptualizacion; y, por ultimo, la fase 3, que contiene la

propuesta del proyecto.

1.2 Ubicacién del area de estudio.

B Ubicacion

Figura 1. Ubicacién de la zona.

El area de estudio esta ubicada dentro del sector sur del
Distrito Metropolitano de Quito, lindando al sur con la
guebrada Sanguachi (limite natural con el canton Mejia) al

norte con la Av. Moran Valverde, al oeste con la Av. Simén
Bolivar y al este con la Av. Pedro Vicente Maldonado.
Comprende un area de 2054 Ha., donde se encuentran los
barrios de Sin Nombre 30, Sin nombre 17, Eternit, San
Juan de Turubamba, Sto. Tomas 1, Matilde Alvarez,
Caupicho I, II, Ill, Bellavista Sur, Masculos y Rieles, Campo
Alegre, Argentina, Beaterio, Tréboles del Sur, Ciudad
Futura, entre otros. Ver grafico 1y 2.

Figura 2. Ubicacién de la zona.

1.3 Antecedentes del area de estudio

En los afios 70, empieza la urbanizacién de la zona
debido al, en ese entonces, reciente boom petrolero que
vivio el pais; los primeros asentamientos urbanizados se
generaron alrededor de la avenida Pedro Vicente
Maldonado. En los afios 80, se declara la zona como area
de expansién de la ciudad, dictada por la ordenanza
namero 2192. En los afios 90, la zona se urbanizé de
manera considerable y se hicieron replanteos viales para
conectarla al resto de la ciudad. En la actualidad, la zona

ha crecido desmesuradamente en sentido horizontal, por

factores como la especulacion de suelo y asentamientos
informales. El terreno es muy irregular y de dificil acceso,
convirtiéndola en una locacibn que no cumple con

estandares de confort para sus habitantes.

Desde los afios 70, la zona ha sido condicionada en su
crecimiento y desarrollo por el equipamiento de
abastecimientos de combustible que se encuentran dentro
de ella. El Beaterio no ha permitido una verdadera
consolidacion ya que su existencia representa un peligro

inminente.
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Figura 3. Proceso de Crecimiento de la zona.
Tomado de AR0-960, POU Turubamba, 2014, p, 15.

La poblacion dentro de la locacion comprende un total
de 131,267 habitantes: la mayor concentracion se
encuentra en la parte centro-norte en barrios como
Panamericana Sur, Sin nombre 27, Tréboles del sur, etc.
Existen sectores donde no hay alta densidad demografica,

principalmente al extremo sur de la zona. Ver grafico 4.
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Figura 4. Demografia.
Tomado de AR0-960, POU Turubamba, 2014, p, 30.
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Figura 5. Usos de suelo.

Tomado de AR0-960, POU Turubamba, 2014, p, 56.

La zona de estudio actualmente se encuentra en
formacion, teniendo un grado de consolidacién de 0 — 25%.
Es un sector que, por factores econémicos, sociales, etc.,
no ha logrado una ocupacion acelerada. Otro factor muy
importante de la baja consolidacion de la zona es la
implantacion del centro El Beaterio en ella es una locacion
gue seguird teniendo bajos niveles de consolidacion por
muchos afos si no se plantea retirar ese equipamiento.

Véase gréfico No. 7

1.4 Problemaéatica en el sector de estudio.

1.4.1 Suelo y Vivienda:

El uso de suelo muestra un predominio de vivienda,
el cual esta concentrado en dos zonas puntuales: en la
parte noroeste y en el centro-oeste, donde los barrios son
mas densificados y consolidados. El uso industrial esta
disperso, no se asienta en un solo lugar y afecta a las
zonas residenciales aledafas ya que no son usos de suelo
compatibles. El emplazamiento de El Beaterio genera un
malestar y afecta a los barrios aledafos por su alto grado
de peligro y factores como olor, ruido, etc. Los usos
comerciales y multiples estdn asentados en las vias de alto
flujo vehicular. Véase gréfico No.5

Las formas de ocupacion son en su mayoria(con un
37%) de forma continua sin retiro frontal. En zonas
industriales o de predios mas grandes la forma de
ocupacion mas encontrada es la aislada. En muchos
casos, se repite un fendmeno en que los predios
residenciales aislados o con retiro frontal cuentan con

cultivos en estos retiros. Véase grafico No. 6

Figura 6. Formas de ocupacion.
Tomado de AR0-960, POU Turubamba, 2014, p, 61.
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Figura 7. Niveles de ocupacion.
Tomado de AR0-960, POU Turubamba, 2014, p, 72.

En lo referente a estado de edificacion, encontramos
gue las edificaciones estan en buen estado en un 77%.
Las edificaciones que se encuentran en mal estado son las
encontradas en zonas donde todavia se maneja suelo
agricola. Un alto porcentaje de las viviendas siguen en
construccién y no alcanzan el potencial de construccion

que dicta la normativa actualmente. Véase graficoNo. 8.




Figura 8. Edificaciones.
Tomado de AR0-960, POU Turubamba, 2014, p, 82.

1.4.2 Movilidad:

La zona de intervencion esta delimitada por dos vias
de acceso rpido: la avenida Pedro Vicente Maldonado y la
avenida Simo6n Bolivar, que pese a ser una via con alto
flujo vehicular, casi no conecta la zona, debido a que se
encuentra emplazada encima de pendientes pronunciadas
a las cuales es muy dificil el acceso. El trazado irregular y
la existencia de gran cantidad de urbanizaciones privadas
generan que la movilidad se encuentre entorpecida y con
muchas vias sin salida, vias que no se conectan entre si,
generando que la movilidad sea complicada. Véase grafico
No. 9

1.4.3 Equipamientos:

Los equipamientos de la zona actualmente no
abastecen a la poblacién, son muy escasos y, en la
mayoria de casos, tienen muy mala calidad; ademas, el
desequilibrio de equipamientos por barrios es muy
evidente a lo largo de la zona. Existe gran déficit de
equipamientos de todo tipo, principalmente equipamientos
de primera necesidad como: comercio, seguridad,
bienestar social, transporte publico, entre otros. Véase
gréficos No.10 y11.

Figura 10. Equipamiento.
Tomado de AR0-960, POU Turubamba, 2014, p, 100.

Figura 9. Movilidad.
Tomado de AR0-960, POU Turubamba, 2014, p, 49.

Figuré 11 Féita de equipamiento en la zona.
Tomado de AR0-960, POU Turubamba, 2014, p,125.

Espacio Publico.

El espacio publico dentro de la zona esti
conformado por aproximadamente: un 13% de vias, 10%
de areas verdes y un 3% de equipamientos. Comparando
lo referente a vias y areas recreativas, las vias son una
gran mayoria, siendo 85% en contra del 15% de é&reas
recreativas, lo cual nos indica que no es un modelo de
ciudad pensado para el habitante. El estado del espacio
publico es en su mayoria regular y malo, lo cual deteriora
la imagen de la zona y la convierte en una no deseable

para vivir ni visitar. Véase gréafico No. 12

Figura 12. Espacio Publico.
Tomado de AR0-960, POU Turubamba, 2014, p, 86.

1.5 Fundamentacion y Justificacion del tema.

Para el afio 2026, existird un incremento poblacional
de aproximadamente 175,328 personas. Con una
poblacibn de estas -caracteristicas, sera necesario
abastecer la zona con equipamientos urbanos de primer
orden, tales como: mercados zonales, centros de salud,

equipamientos administrativos, etc.




El proyecto es propuesto como parte de los proyectos
estructurantes que se plantearon en el POU (Plan de
Ordenamiento Urbano), los cuales fueron planificados por
la necesidad de mejorar la calidad de vida de los
habitantes de la zona asi como para activar y fortalecer los

ambitos culturales, econdmicos, sociales y ambientales.

Actualmente, podemos encontrar un déficit en
equipamientos de primera necesidad: de estudio, centros
de comercio publico como mercados y ferias. Tomando el
estudio de demanda en Quito - realizado por la direccion
de comercializacion IMQ - podemos observar que
aproximadamente el 60.95% de los habitantes del Distrito
acuden a mercados y ferias para satisfacer su demanda de
productos de primera necesidad. Realizando un estudio a
nivel del Distrito Metropolitano de Quito de Mercados
Municipales y Centros Comerciales del Ahorro podemos
determinar que la zona de Turubamba no esta abastecida
en su totalidad, contando con solo un equipamiento en el
barrio de Caupicho, el cual no abastece a mas del 25% de
la zona, dejandola con un 75% sin abastecimiento. De
acuerdo a la normativa, la zona necesitaria de cuatro
mercados para generar total abastecimiento a la zona,
fomentando que las personas no realicen desplazamientos
al macro centro de la ciudad o a los pocos equipamientos
encontrados en el sur, que se encuentran a una distancia
notable de la zona. Véase grafico No. 13 (IMQ, 2004)

Mercado te Cotocollao
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|
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RADIO CENTROS COMERCIALES Mercado de Andalucia
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G
Figura 13. Mercados en el Distrito Metropolitano de Quito.

La zona actualmente se consolida con un caracter

netamente residencial, ocupando un 60% del territorio.

Basandose en la poblacion del censo de poblacién y
vivienda, realizado por el Instituto Nacional de Estadisticas
y Censos, INEC, 2010 podemos notar que alrededor del
67% de las personas que habitan en estas zonas son
comerciantes o trabajan en puestos de servicio y la zona
solo tiene alrededor de 5% de usos comerciales,
indicAndonos que las personas en su mayoria no trabajan
dentro de la zona de estudio y deben desplazarse grandes
distancias hacia sus puestos de trabajo.

Por lo tanto, se plantea un equipamiento de orden
comercial, el cual pueda satisfacer la demanda de este tipo
de equipamientos dentro de la zona, tanto para el
abastecimiento de productos de necesidad primaria para
los habitantes actuales y futuros de la zona.

1.6 Objetivos

1.6.1 Objetivo General.

Desarrollar un equipamiento que recupere el
concepto de mercado en todos sus ambitos y agregar un
lenguaje arquitecténico contemporaneo que potencialice la
imagen urbana y de equipamiento publico dentro del
sector. Impulsar las formas de cohesion social e
integracién urbana, integrando el mercado con el entorno

gue lo rodea.

1.6.2 Objetivos Especificos

e Realizar un analisis de sitio en donde se encuentre la
problematica y necesidades de los habitantes hacia el
equipamiento y el barrio.

e Elaborar un analisis de repertorios en el cual se
identifique el funcionamiento de un mercado en
aspectos urbanos, arquitectonicos, tecnoldgicos.

e Elaborar una conceptualizacién de los mercados y sus
componentes para realizar estrategias que funcionen
para la zona de intervencion.

e Realizar un estudio y conceptualizacion entre los
pardmetros urbanos, arquitecténicos y tecnoldgicos
para generar estrategias del disefio para el mercado.

e Aplicar las estrategias de disefio del mercado en el
entorno donde ira emplazado el equipamiento.

e Realizar propuestas de planes masa en los cuales se
cumplan la aplicacién de las estrategias de disefio y
cumplan con las necesidades de los habitantes y de la

zona de intervencion.



1.7 Alcances y Delimitaciones

El presente trabajo de titulacién busca realizar una
conceptualizacion basada en datos obtenidos mediante la
investigacion de datos historicos del desarrollo y disefio de
mercados, el estudio de parametros y teorias que serviran
para obtener informacién de coémo deben funcionar los
mercados en los ambitos urbanistico, arquitecténico y
tecnologico. Se estudiaran referentes de mercados para
analizar su funcionamiento y poder generar posibles
soluciones y estrategias para la propuesta de mercado. Se
estudiara el terreno y su entorno inmediato para encontrar
necesidades de los habitantes de la zona, del barrio y

generar soluciones para la problematica en la propuesta.

Finalmente, se realizard una propuesta de mercado
basada en los datos y andlisis realizados para crear uno
gue cumpla con las necesidades del area de estudio y
plantee una solucién urbana, arquitecténica y tecnoldgica
gue tenga relacibn con el medio en donde estara
emplazado y, principalmente, con los usuarios del proyecto
y del barrio.

1.8. Metodologia

Como parte de la metodologia para la realizacion del
proyecto de titulacion se realizaron varias fases: el estudio
de temas urbanos, arquitecténicos y tecnolégicos.

Se efectué una investigacion de repositorios sobre el
tema del mercado, posteriormente se identificaron los

temas generales realizados en esos trabajos y después de

clasificar los temas se buscé una propuesta de tema que
sea adecuada y no se haya hecho o profundizado en otros
trabajos de titulacion.

En el siguiente paso, se propone la realizacién de tres
fases, las cuales permitiran que se pueda efectuar de una
manera organizada el estudio, andlisis y propuesta del
nuevo mercado.

La primera fase comprende el analisis y diagndstico.
Esta fase esta dividida en el estudio tedrico, analisis de
repertorios y andlisis del sitio donde se emplazara el
proyecto arquitecténico.

La parte de la teoria se la realizd mediante la
recopilacion y el estudio de teorias que contienen aspectos
urbanos, arquitectonicos y tecnoldgicos, los cuales
sirvieron para el disefio del mercado. El estudio de las
teorias se hizo mediante la recopilacion de estudios,

articulos, libros e investigacién del campo.

Como parte del andlisis de repertorios se identificaron
proyectos arquitectonicos de mercados nacionales e
internacionales. Los repertorios se estudiaron mediante el
analisis urbano, arquitecténico y tecnologico de los
proyectos dando como resultado la identificacion de
estrategias que puedan ser utilizadas en el diseiio del

mercado.

Para entender las necesidades del sitio se realizé un
estudio de este mediante la investigacion de campo con
fotografias tomadas en sitio, entrevistas a los habitantes e
identificando qué problemas son los que existen

actualmente.

En la segunda fase, de conceptualizacién, se junto el
estudio de la historia, parametros tedricos, el estudio de
repertorios y del sitio para posteriormente identificar los
parametros conceptuales y estrategias de disefio, los
cuales fueron el punto de partida y el sustento teérico del
proyecto. Los pardmetros de disefio buscaron resolver
problematicas de funcionamiento del tipo de mercado
propuesto y la integracion de este con el entorno en donde
este emplazado.

En la tercera fase, la propositiva, se realizaron varias
propuestas de planes masa basados en los parametros
conceptuales y estrategias de disefio anteriormente
habladas. Cada uno de estos planes masa debe responder
a las necesidades y problematicas del sitio en donde se
emplazara el proyecto y la necesidad de los habitantes de
la zona. Después de realizar las propuestas de planes
masa, fueron evaluadas mediante los parametros
conceptuales para llegar a la propuesta que se adapte de

mejor manera al sitio de emplazamiento.

1.9. Situacién del campo investigativo:

1.9.1 Repositorios

En el sistema de clasificacion y repositorios de varias
universidades encontradas en la ciudad de Quito se
realizé una investigacion sobre el tema de plazas de
mercado, sus aspectos funcionales y soluciones
arquitectonicas. En la tabla No. 1, se muestra una lista de
qguienes realizaron el tema de mercado y la relevancia de

cada uno de estos proyectos.



Tabla 1. Repositorios

1.9.2 Conclusiones Repositorios:

Varias universidades del pais han hecho estudios y
trabajos de titulacién sobre equipamientos de mercados.
En el 29% de estos estudios, se investiga el como
funcionan y distribuyen los mercados y sus propuestas
estan basadas en ello. El 14% de proyectos trabajan sobre
la readecuacién o remodelacion de mercados existentes.
Solo un 5% de los trabajos de titulacion llevan un estudio a
fondo basado en el impacto social que este tipo de
equipamientos puede generar y el beneficio que puede
producir en la comunidad en la que esta implantado. Se
realiz6 un trabajo que se enfocaba en el espacio publico
gue pueda generar este tipo de equipamiento, mas no se
llevé a profundidad. El trabajo de titulacibn propuesto
pretende abarcar caracteristicas de integracion e impacto
social e investigarlos de manera que la propuesta final
tenga en su disefio elementos de tratamiento de espacio
publico y de beneficio para la comunidad en donde se

emplazara el proyecto.

Titulo Autor Fecha | Institucion Relevancia
Mercgdo Mmorl_sta en el Andrea Andrade 2013 UTE Proy_ecto’er)focado en la relacion con el entorno, concepto
Cantén Urcuqui. arquitectonico abstraido de elementos de la naturaleza.
. Partido arquitecténico nace del concepto de permeabilidad
Mercado para la ciudad de . s . o
Otavalo Sandy Maritza Buenala 2013 USFQ |y se enfoca en la relacion de la arquitectura con el paisaje
natural.
L . El mercado se enfoca en responder funcionalmente a los
Adecuacion de Feria Libre . ~ - ; -
la Ofelia Juan Andrés Proafio 2013 USFQ requerimientos de los usuarios, resolviéndolos de forma
modular.
Reestructuracion del Generar un tipo de arquitectura que se mimetice con su
David Alfredo Corral 2013 USFQ entorno y se enfoque en la diversidad de usos en el
Mercado Arenas . d
equipamiento.
Conceptualizar el mercado como un sistema de
Mercado Sectorial en Uribia | Alejandra Molina 2012 PUCE funcionamiento entre sus giros y actividades. Enfasis en
espacio publico.
Desarrollo funcional del proyecto. Separacion de articulos
Mercado Zonal de Calderdn | J. Mora 2004 PUCE perecibles y no perecibles para un correcto manejo
funcional.
- Proyecto enfocado en rescatar atractores culturales, en
Mercado Tradicional P . .
P José Luis Leon 2012 PUCE este caso, rescatar el mercado gastronomico, generando
Gastronomico . -
interaccion cultural.
Replanteamiento Mercado Pablo Andrade 2013 USFQ P(oyecto enfocado en la renovacion del mercado Arenas
Arenas dandoles enfoques de reorganizacion.
Nuevo Mercado Otavalo Diego Albornoz 2013 USFQ El mercado se e_nfoca en servir al e,ntorno y en realizar un
modelo de arquitectura contemporanea dentro de Otavalo.
Mercado de Alimentos y Pedro Jaramillo 2001 UCE Merca_do responde funcionalmente a la organizacion de
Flores espacios y productos dentro de este.
Mercado Mixto Mayorista Patricio Guerrero 2009 UCE Mercado mayorista ! eallzaQO para f“UC'O”af como receptor
de productos, estudia relaciones funcionales de espacios.
Mercado Cerrado Henry Carrion 2007 PUCE Realizacion de una respuesta funcional del mercado con
Latacunga respecto a los giros encontrados dentro de este.
Mercado de Lacteos en Fausto Ortega 2010 PUCE Proyect_o _enfo_qado en_Ia organizacion, dlstnbuc_lon y
Otavalo comercializacion del giro lacteos dentro de la ciudad.
Merc_ado Tradicional Santo José Teran 2012 PUCE Mercado realizado para responder al entorno donde esta
Domingo emplazado tanto como a la cultura de la ciudad.
Mercado Sectorial Quito Fernando Calles 2006 PUCE Merca_do responde funcionaimente a la organizacion de
espacios y productos dentro de este.
Mercado y Plaza de El parpdo arquitectonico del merca_do se enfoca en ser un
Otavalo Oswaldo Mosquera 2009 UCE espacio de mercado abierto y funcional con el espacio
publico
R_ehat_)llltacmn de Mercado Juan Pablo Borja 2001 UCE El proyecto se enfoca en la reh_abllltamon y reorganizacion
Minorista funcional de un mercado preexistente.
Propuesta Interior Mercado El proyecto se basa en la organizacién interior del
Florpesta Jessica Novillo 2012 UDLA mercado, distribucién de giros y aspectos interioristas del
proyecto.
Implantacién de un mercado para la ciudad basado en la
Mercado para zona norte . ; : ; ;
en Quito Belén Cordova 2006 PUCE _respuesta funcional al usuario y las relaciones de espacio
interno.
Mercado creado para responder funcionalmente a las
Equipamiento de Mercado | German Noboa necesidades del usuario, giros organizados por relacion de
2001 UCE productos.

Temas estudiados en los
repositorios

B Relacion Con

[
5% entorno

0%
Enfoque Funcional

29%
B Rehabilitacion

H Enfoque del Usuario

Figura 14. Temas estudiados en repositorios.




1.10 Cronograma:

Tabla 2. Cronograma.

Plan de Trabajo

Semana
Anaisis Conceptual Propostiva T. Autébnomo
Tema 7| 8| 9]10| 11| 12| 13| 14| 15 17| 18| 19| 20

Introduccion al Capitulo
Antecedentes Histdricos

Parametros Urbanos

. . Parametros Regulatorios Regulatorios/Normativos
Anaisis de parametros teoricos de —
P Tecnoldégicos
analisis . . —
Parametros Asesorias Sustentabilidad
Fase Analitica Estructurales
P - Urbanos
L. Anaisis Individual de casos - -
Andisis de casos Arquitectonicos

Anaisis Comparativo de casos

Anaisis Situacion Actual del Sitio Anaisis situacion actual aplicado al area de estudio
Diagndstico Estrategico aplicado al area de estudio
Conclusiones Fase Analitica, en funcidon de todos los parametros de andlisis.

Introduccién al Capitulo

Determinacion de +a en funcién de 2.4

Urbanos
Fase Conceptual |Aplicacidon de Parametros Arquitecténicos
conceptuales al caso de estudio Asesorias

Definicion del programa urbano/Arquitectdnico
Conclusiones Generales de la fase conceptual
Introduccidén al Capitulo

Alternativas Plan Masa

Seleccidn alternativa de Plan Masa

Implantacion

Relaciones con los lineamientos del POU
Espacio Publico

Movilidad y Accesibilidad

Relacién con el paisaje

Desarrollo de parametros

urbanos

Determinacién

Detalle de conos
Interferencias
Desarrollo de parametros Zonificaciones

Fase Propositiva

Desarrollo del proyecto

Arquitectdnicos Proteccidon
Regulaciones Morfoldgicas

Regulaciones uso de color
Codigos Arquitecténicos
Desarrollos de pardmetros de tecnoldgica

Desarrollo de pardmetros medioambientales

Desarrollo de parametros estructurales

Conclusiones y recomendaciones




2. CAPITULO II. DIAGNOSTICO Y ANALISIS.

2.1 Histérico del tema.

Definicion

El término mercado nace de la palabra del latin “mercatus’.
Es un lugar publico de compra, venta e intercambio de
mercancias. El mercado es primordial para la economia de
una ciudad ya que en él se propician los movimientos
comerciales de oferta y demanda. Actia como el medio
por el cual se realizan transacciones comerciales entre
compradores y vendedores, ademas de ser el medio por el
cual se efectian intercambios comerciales, es un lugar
donde se propicia el intercambio social y cultural dentro de
una ciudad. (Plazola Cisneros, 1994, p 597)

A finales del periodo neolitico, en donde la
agricultura fue descubierta y perfeccionada, la produccion
de alimentos era mayor a la necesaria y podia ser
intercambiada por otro tipo de cosechas u objetos de otras
comunidades, naciendo el concepto de comercializacion. A
raiz de esto, las comunidades tenian la necesidad de un
lugar donde pudiesen realizar este tipo de actividades. Uno
de los modelos de mercado mas antiguos se encuentra en
la cultura prehispénica - el modelo llamado tianguis - estos
eran sitios establecidos en periodos de tiempo
determinados en los cuales vendedores, compradores e
intercambiadores de distintos pueblos o comunidades
adquirian u ofrecian sus productos en una plaza. (Nava,
2009, p.5).

En la edad antigua, en Grecia, el edificio de
mercado tenia un tipo de construccion especial para este
tipo de uso, un edificio llamado estoa, el cual contaba con
grandes columnas en donde los mercaderes posicionaban
sus mercancias. El agora era una plaza rectangular o
trapezoidal rodeada de estoas en donde se generaba una
reunion del pueblo que observaba eventos politicos y
habia intercambio tanto ideoldgico y cultural como de
productos. (Plazola Cisneros, 1994, p 597)

En Roma, el nUmero extensivo de poblacion obligé a
gue se ubiquen varios mercados alrededor de la ciudad,
siendo el mercado una plaza rectangular que era cerrada
con porticos para generar los accesos a las tiendas. Los
mercados trajanos eran de tipologia comercial, la cual
incorporaba locales comerciales en diferentes niveles y
grandes vestibulos de dos pisos (Hernandez, 2011, pp20)
Durante el siglo V, en la época cristiana, los mercados
tenian una fuerte influencia de los mercados romanos,
innovando en técnicas constructivas como la adicién de
mamposteria, techos de bdveda, etc. Aproximadamente en
el siglo X al XV, aparece una tipologia de mercado llamada
zoco, se encontraban en el centro de la ciudad y
regularmente eran cubiertos por toldos o bdvedas, eran
lugares de intercambio de productos y también eran
espacios centrales de vida social de sus usuarios. Otro tipo
de comercio encontrado en esta época es el denominado
bazar, el cual era un establecimiento donde se vendian

productos a precios fijos. (Plazola Cisneros, 1994, p 597).

Entre los siglos XVI y XVIII, los mercados fueron
adquiriendo cierta importancia debido al gran crecimiento
industrial que existi6 en ese periodo de tiempo, los
mercados se establecian basados en fechas y lugares
convenientes para realizar la actividad comercial. El
mercado adquirié nuevas formas de construccion a partir
del siglo XVIII, basado en alturas céntricas las cuales
tenian varios pisos a sus alrededores. Con la insercion y
avances tecnologicos en el hierro se lograron construir
mercados con estructuras metalicas, la cual permitié una
forma precisa de construccion de estos ademas de la
innovacion formal (Plazola Cisneros, 1994, p. 598).

En el siglo XIX, los mercados perfeccionaron el uso
de hierro y vidrio, su tipo de construcciéon llego a
convertirlos en verdaderos hitos de orgullo municipal y
simbolos de la renovacion urbana e innovacion
arquitecténica asi como una nueva manifestacion de las
formas comerciales del modelo capitalista. El siglo XX fue
caracterizado por la modernizacion de los mercados, tanto
formalmente como tecnolégicamente (Guardia José, 2010,
p. 233).

Actualmente, la concepcién del mercado como un
sitio solo de comercializacion esta cambiando, afiadiendo a
Su programa varias actividades que puedan unir a la
comunidad y fortalecer al equipamiento como un espacio
de interaccion social y cultural. La arquitectura de los
mercados esta cambiando, adoptando formas innovadoras,
teniendo presente parametros sostenibles para su
emplazamiento y funcionamiento y parametros de

adaptacion al entorno (Plazola Cisneros, 1994, p. 598).



Figura 15. Linea del tiempo de mercados.

2.2 Clasificacién de mercados

Los mercados pueden ser clasificados segun su
situacion geogréfica, estructura y organizacion.

e Situacion Geogréfica

La situacion geogréfica del mercado esta
determinada por factores como costos de produccion,
calidad de productos, condiciones de venta entre otros
factores. Entre los mercados determinados por su situacion
geografica se encuentran:

e De coloniay barrio: Satisfacen a cualquier usuario sin
importar su nivel econémico.

e Local o tradicionalista: Abastece al consumidor con
productos de necesidad basica y en el que el usuario
puede elegir los alimentos y regatear con el vendedor.

e Municipal: Es el tipo de mercado manejado por el
Estado, en el cual se rentan los puestos o locales de
venta. En este tipo de mercados se distribuyen todo
tipo de productos perecibles y no perecibles.

e Zonal: Es el tipo de mercado que abastece a la
poblacion que esta aproximadamente en un radio de
influencia de un kilémetro.

e Nacional: Se clasifica a un mercado como nacional
cuando su variedad, exclusividad o influencia se

extiende a nivel nacional.( Perez, 2011, p12)

Estructura

Entre estos mercados se encuentran:

De compra: Las personas compran productos para
venderlos en largos volumenes, los comercializan al por
mayor.

De venta: Compran productos en volimenes pequefios
para venderlos directamente al consumidor.
Transporte: Sirven como mercados de distribucion de
los productos a otros mercados alrededor del pais o
fuera de este.

Almacenaje: Recolecta productos por cierto tiempo
para después proceder a distribuirlos en donde sean
requeridos. (Pérez, 2011, p.13).

Organizacion

De menudeo: Se encarga de captar productos en
grandes cantidades para después comercializarlos.

De mayoreo: Capta los productos de una zona de
vendedores para futuramente distribuirlos a
comerciantes o a mercados de menor escala.

De especialidades: Vende productos especificos y
determinados. Las caracteristicas de los productos
encontrados ahi hacen que este tipo de mercado, en
ciertos casos, sea también un atractivo turistico.

De alimentos: Son mercados enfocados a la venta de
gastronomia tipica del lugar y sirven como atracciones
turisticas.

Modernos: Son la tipologia de supermercado actual,
los cuales surgieron ante la necesidad de adquirir
rapidamente productos primarios, este tipo de
comercios son manejados con inversion privada.

(Plazola Cisneros, 1994, p. 605)

2.3 Sistema de Comercializacioén:

Actualmente se puede observar que el modelo de
comercializacion de un producto pasa por ciertas fases. Se
extrae el producto como materia prima, el cual es
trasladado por medio de intermediarios a mercados
mayoristas donde se almacena o se vende a mercados
minoristas o0 se envian a supermercados donde son
futuramente procesados. Por ultimo los productos son
exhibidos y son comercializados al consumidor. (Cruz
roche, 2010 p.14)

PRI D - A -V

Intermediarios

Mercado Mayorista
Sistema de comercializacion
al por mayor

Distribucion a mercados
minoristas, supermercados
y comercios al por menor.

Comercializacion del
producto.

Consumidor Final

Figura 16. Sistema de Comercializacion.




2.4 ANALISIS DE PARAMETROS TEORICOS
2.4.1 Parametros Urbanos

Implantacion urbana.

Equipamientos de distribucion de alimentos como
los Mercados deben estar en una ubicacion accesible y
visible a las personas, para evitar que pase desapercibido.
Estos tienen que tener accesibilidad en las vias principales
donde las personas realicen actividades cotidianas.
(Alexander, 1977, p. 246)

Abastecido de Vias Principales—T*

Figura 17. Implantacién Urbana

El complementar el equipamiento de mercado al
emplazarlo en lugares o puntos estratégicos o el
relacionarlos y fortalecer su interaccién con otros tipos de
usos como plazas, escuelas, estaciones de transporte
ayuda no solo al fortalecimiento de espacio publico dentro
de la ciudad y a la comunidad, también ayuda a una mayor
sostenibilidad econémica de los mercados al situarlos en
un mayor contexto econdmico y de actividades. Entre las
caracteristicas que se pueden ver mejoradas dentro del
barrio estan las caracteristicas de seguridad y crecimiento

econdmico, y el factor de atraccién (el cual funciona como

un atrayente de personas al equipamiento y, por ende,
genera ayuda y promocién al barrio y a la comunidad).
Tomando como ejemplo el mercado de Quincy, en el cual
se utilizé el concepto de “Festival de lugar de compras” en
donde mas de las compras, la comida y el entretenimiento
hacen de este tipo de mercados un destino de compras y
de turismo(Watson, Studdert, 2006, p. 52 y Zade, 2009, p.
6).

Figura 18. Complemento de Equipamientos

Entorno Urbano

A demdas de constituir ciertos tipos de espacio
publico, los mercados deben tener impactos de integracién
social como microcosmos alrededor del entorno en el que
estan emplazados, contribuyen a la generacion de empleo
para ayudar a los habitantes de la zona, generan espacios
publicos seguros y ayudan con los problemas de salud en
las comunidades. El entorno inmediato donde este
emplazado el mercado se ve directamente beneficiado o
perjudicado, existe una simbiosis entre el equipamiento y
su entorno inmediato. También se pueden afrontar teorias
de un funcionamiento del mercado, por ejemplo, cédmo los

activos de un mercado pueden aprovecharse en la

10

comunidad y como el mercado puede contribuir a catalizar
y aumentar las inversiones en la comunidad y la actividad
comercial del sector, también cOmo catapultar a
empresarios y microempresarios de la zona para su
crecimiento. (Robin, 2006, p 11. y W.K Kellog Foundation,
2003, p 52)

Figura 19. Interrelacion con el entorno.

Porosidad Urbana.

La ciudad como un elemento poroso genera
posibilidades de potencializar una relaciéon simbidtica entre
los elementos urbanos y elementos vivos de la ciudad. Se
vuelve factible la creacion de puntos de encentro e
integracidon y logra que sean posibles estrategias como la
de prevencién del crimen y alcanzar comunidades mas
seguras, apuntan al fortalecimiento de espacios comunes
dentro de la ciudad. Citando a Gehl, “el conocer a las
personas de la comunidad se convierte en una rutina
diaria. Cercania, confianza y consideracion en opuesto a
barreras como puertas y paredes que se convierten en
barreras arquitectonicas para la ciudad” (Ghel, 2010, p 6 y
London assembly, 2008, p. 66).



Figura 20. Porosidad Urbana

Accesibilidad

Los mercados tienen que ser lo mas accesibles
posibles en todos los sentidos y de todos lados ya que su
funcion comercial siempre ha formado parte fundamental
de la ciudad (Farifia, 2013)

Equipamientos como estos deben priorizar la
igualdad de acceso para todos en el espacio publico, un
requisito para lograrlo es el facil acceso, invitando a los
usuarios a utlizar el espacio como un lugar para
actividades organizadas, como reuniones informales;
favorece a la inclusion y la interaccion social (Zade, 2009
p.152).

Escala Urbana

Basandose en la teoria de H. Blumenfeld, el
concepto de escala se relaciona con las posibilidades que
tienen los usuarios de vincularse entre si, la vida y
actividades cotidianas son un atractivo urbano. Las
personas se reunen donde se llevan a cabo las
actividades, espontaneamente buscan la presencia de mas
gente y ocurre lo que William White llama “triangulacién”,
qgue es el momento en que una persona interactda con otra
por medio de un catalizador, el cual puede ser un
espacio,actividad, artista, etc. (Acuna Vigil,2005 pp43.
Alexander, 1977, p.16).

Figura 21. Escala Urbana

2.4.2 Pardmetros Normativos

Los pardmetros normativos se concentran en
mejorar las condiciones de uso o habitabilidad de un
espacio mediante el establecimiento de normas minimas,
las cuales garanticen niveles de funcionalidad, seguridad,
estabilidad e higiene en los espacios. Entre los parametros
gue se norman dentro de las edificaciones, estan los de:
instalaciones 'y materiales, baterias sanitarias en
comercios, mamparas de vidrio y espejos en comercios,
servicio médico de emergencia, cajeros automaticos,
aspectos de ventilacion, circulaciones peatonales,
circulaciones vehiculares, medidas en escaleras vy
regulaciones de medidas, funcionalidad de locales de
ventas, manejo de residuos sélidos y liquidos y sistemas

de iluminacion. (Garcia, 2003, p.17).

Estacionamiento

El mercado debe contar con un espacio adecuado
para el estacionamiento de vehiculos, los cuales son
deben ubicarse a mas de dos cuadras o 150 metros,
considerando el transporte de la carga de los productos
hacia los vehiculos (Garcia, 2003, p. 22).
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Circulaciones vehiculares

En la etapa de disefio del mercado se debe tomar
en cuenta un volumen estimado de vehiculos que
transitara en el proyecto. La circulacién vehicular estara
ligada a la cantidad de locales comerciales, volumen de
mercaderia, el tamafio del area a la que funcionara y las
costumbres de los habitantes del barrio en donde este
implantado el equipamiento (Neufert, 1995).

El 4rea de carga tiene una superficie minima
recomendable, la cual puede ser de 24.00m2, con
dimensiones de 4.00 m x 6.00 m. Las dimensiones pueden
variar dependiendo del volumen de carga, el tipo de
vehiculo que acceda a la edificacion, etc. (Garcia, 2003,
p.22).

Se debe disefiar el compartimiento del camion de
por lo menos 3,5 m de ancho para dar suficiente espacio
para retroceder los acoplados hacia el andén. Si se va a
abrir o cerrar puertas oscilantes de acoplado en el andén,
se debe hacer una distancia central de por lo menos 4m
(Kelley Company Inc, 2013).

Circulaciones Peatonales

La circulacion peatonal debe contar con un espacio
minimo de 2.00 m libres para que se puedan considerar
tres espacios de movimiento peatonal, uno a cada lado,
gue tenga actividad directa con cada tramo del mercado y
uno en donde circulen los compradores y quienes cargan

la mercaderia (Garcia, 2003, p. 25).



La altura minima libre de un espacio de circulacién
debe ser de 2.50 m considerando que los compradores
gue llevan carga sobre sus hombros no tengan obstaculos
como cables, tuberias, rétulos, vigas, sobre sus cabezas
(Garcia, 2003, p. 25).

Los pasillos aumentan la oéptica del usuario al
permitir un recorrido mas corto y los compradores pueden
tener una mejor visién hacia los productos que se estan

ofertando dentro del mercado (Plazola, 1994, p. 614).

Zona de compray venta de productos.

Las zonas de compra se deben separar segun la
mercaderia que sera exhibida, facilitando al usuario
realizar sus compras. Se debe prever un pasillo central que
permita el acceso al &rea de compra y venta de productos,
facilitando el transito peatonal y permitiendo una mejor
visibilidad de la oferta de productos (Plazola, 1994, p. 615).

Los puestos permanentes se encuentran al interior
del equipamiento, estos estan distribuidos de la siguiente
forma: los productos que necesiten refrigeraciones como
carnicas y mariscos estardn mas cercanos a los accesos
de distribucién. Productos como lacteos, huevos, hortalizas
y frutas estaran junto al resto de productos (Garcia, 2003
p. 21).

lluminacion.

Se debe evitar la entrada del sol después de las 10
de la mafiana, pero se permitird la entrada del sol en la
mafiana para evitar que el local sea humedo y esto afecte
a las mercancias (Plazola, 1994, p. 612).

El edificio debera tener proteccion de la insolacién
mediante elementos como pérgolas, vegetacion, “cortinas

verdes”, entre otros elementos (Garcia, 2003, p.33).

Ventilacion.

Lo mejor es utilizar elementos naturales para
resolver problemas de ventilacion en la edificacion, no
recurrir a sistemas mecénicos. La ventilacion se orienta a
la direccién que tengan los vientos predominantes de la
zona (Plazola, 1994, p. 616).

Para la ventilacion, se puede colocar elementos
como ventanales, celosias u otros elementos en casos de
paredes que permitan la entrada y salida de aire. La
superficie recomendada de ventilaciéon en paredes puede
ser una relacién del 25 al 40% del total de superficies
solidas del mercado (Garcia, 2003, p.33).

2.4.3 Parametros Arquitecténicos.

Pardmetros Formales

La morfologia del proyecto - en este caso del
mercado - en su aspecto con formativo, como por ejemplo,
la conformacién de varias edificaciones pequefias en lugar
de una edificacién monolitica, y elementos como fachadas
abiertas, activas y dinamicas causan que el usuario se
detenga e interactlie con otros compradores o vendedores,
etc., haciendo que acceda a la vida de ciudad (Alexander,
1977, p. 469).

El disefio de la edificaciéon de un mercado debe ser

en plan libre para que se pueda aprovechar al maximo su
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espacio. La modulacién de la estructura debe considerar
los giros y las circulaciones. Las fachadas acristaladas son
las mas convenientes ya que facilitan la exhibicion de los
productos (Plazola, 1994, p. 617).

Aspectos Programéticos.

Para funcionar de forma eficaz y que el usuario tenga
una mejor lectura del espacio se deben generar
zonificaciones dentro del mercado, estas se generan por

area: seca, semi-humeda y humeda.

e Area seca: El area seca de un mercado comprende la
zona donde se encuentran productos no perecederos,
es decir, que no se podrirdn con el tiempo. En esta area
se encuentra venta de objetos para vestir, calzado,

herramientas, artesanias, etc.

Figura 22. Venta productos no perecibles, mercado Ifiaquito.

e Area Semi-humeda: Es un &area que requiere de agua,
mas solo para remojar el producto exhibido. No
necesita de puntos de agua por local. En esta area se

encuentran: frutas, vegetales, hortalizas y flores.



Figura 23. Venta frutas, mercado Ifiaquito.

e Area himeda: Es un area que requiere instalaciones
de agua y de drenaje para cada uno de sus puestos ya
gue en esta se lavan los productos y tiene ciertos
desechos gque necesitan drenaje para su evacuacion. El
area humeda es encargada de exhibir y vender
productos como carnicos, pollos, lacteos, ademas de
venta de comidas, jugos, etc. (Girén Estrada, Lidia
Elizabeth, Mercado y Terminal de Buses, para el
Municipio de Joyabaj, Quiché. 42).

Figura 24. Venta de Carnicos, mercado Ifiaquito.

El programa y el espacio deben ser disefiados para
ser flexibles, espacios usados para un solo propésito
generalmente; dejan de ser usados si el usuario no tiene

interés o tiempo para usarlos. Se debe integrar diversidad

de usos en el programa arquitectonico y asi lograr atraer a
diferentes tipos de usuarios, ya sea en edad, etnia, género
etc., tanto como para inspirar un margen amplio de
actividades (Gehl, 2010, p.160).

Programa Rigido

Programa Flexible

Figura 25. Espacios rigidos y flexibles

Circulaciones

Se pueden recrear interrelaciones sociales de
movimiento publico usando el espacio entre almacenes,
fortaleciendo los tipos de actividades realizados
comunmente por los usuarios de edificaciones o del

espacio publico (Alexander, 1977, p.482).

En los mercados las circulaciones deben ser
disefladas de tal manera que se creen tres tramos
imaginarios, dos tramos en los que se compra, se miran y
exhiben los proyectos y un tramo central por el cual
circulan los usuarios (Garcia, 2003, p. 25).

Organizacion Espacial

Entre los elementos mas importantes a tomar en
cuenta en el disefio arquitectéonico de un mercado, se
encuentra la organizacion espacial, que es utilizada para

atraer a clientes y también para propiciar su comodidad y
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facil lectura del espacio al momento de utilizar el
equipamiento, asi como promocion de los articulos que se
venderan dentro del establecimiento. La organizacion
espacial también permite ubicar correctamente los
elementos y areas principales dentro del mercado para que
asi se puedan asociar entre zonas similares y no causen

molestias entre ellas (Plazola Cisneros, 1994, p. 605).

2.4.4 Usuario

Recorrido

Rastrear diferentes tipos de recorrido puede
propiciar informacion acerca de secuencias de caminata,
eleccion de direccién, flujos, qué entradas son las
preferidas, etc. También se puede observar qué tipos de
circuitos prefiere realizar el usuario dentro de las
edificaciones y en qué puntos se detiene, que no
proporciona informacion sobre como mejorar o disefiar

circulaciones dentro de un espacio (Gehl, 2013, p.30).

Permanencia

Buscar lugares en donde la gente decida quedarse
puede generar idea de qué es lo que el usuario esta
buscando en el espacio, qué espacios lo hacen sentir
comodo y qué factores son los que conforman espacios de

su agrado o del de otros usuarios (Gehl, 2013, p.18).

Actividades

Las actividades realizadas dentro de una edificacion
pueden generar informacién acerca de qué actividades
prefiere hacer la gente y por qué, ayudando a potencializar
lugares en donde se puedan realizar diferentes tipos de
actividades en la edificacion, ademas de saber qué es lo



gue realmente busca el usuario al utilizar un espacio (Gehl,
2013, p.16).

Interaccion

Los mercados son sitios clave del espacio publico,
ofrecen oportunidades de interaccién e inclusion social.
Favorecen a la interrelacién entre culturas y construyen un

sentido de comunidad. (Joseph Rowntree, 2006, p. 2)

Los puntos de cercania e interrelacion son puntos
de convergencia entre flujos y lugares de estancia donde la
gente desarrolla actividades de recreacion y, en su
mayoria, interactla con otra gente, provocando que mas
usuarios sean convocados a este tipo de actividades
(Genhl, 2011, pp.17) (Gehl, 2013, p. 63).

radiacion solar, luminosidad, temperatura, humedad
relativa, orientaciones, geologia. Disefiar tomando como
aliado al clima y condiciones del entorno puede ayudar en
un correcto uso energético de la edificacion, mitigando la

huella ecoldgica que este pueda causar (Lopez, 2003, p.2).
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Figura 26. Esquema de Interaccion

Localizacién de la
Edificacién

Calidad Ambiental

Diserio Bioclimatico

Figura 27. Esquema de disefio bioclimatico.

2.4.5 Sostenibilidad

Disefio bioclimatico.

La arquitectura bioclimatica se define como el
conjunto de soluciones a nivel de proyecto capaces de
crear un nivel de confort satisfactorio en un edificio
determinado. En lo referente a factores condicionantes del

entorno, se analizan variables bioclimaticas como la

Materiales Sostenibles

Los materiales de construccion Sostenibles tienen
como principales caracteristicas: que perduren en el
tiempo, no necesiten mucho mantenimiento y que puedan
ser reciclados o reutilizados. La eleccion de estos
materiales se puede generar mediante cinco puntos: el
consumo de energia del material, el consumo de los
recursos naturales, impacto sobre los ecosistemas,
emisiones que estos puedan generar y su comportamiento
como residuo. (Materiales de Construccion Sostenibles,
Construmatica, s.f.)
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2.4.6 Pardmetros Estructurales

Las estructuras en los mercados se deben
solucionar con el menor numero de elementos
estructurales, tales como vigas, columnas, muros. Para la
construccién de mercados, se recomienda crear naves
cerradas periféricamente cuyo claro se libre con vigas en

las cuales apoyar el techo (Plazola, 1994, p.615).

Las estructuras mas aconsejables para la
construccién de mercados son metalicas, formadas por
porticos, que permitan cubrir grandes luces y proveen a la
edificacion con suficiente altura, ventilacion y disposicion

de instalaciones (Garcia, 2003, p. 25).

2.5 Andlisis de casos

A continuacion, se presentara el andlisis de varios
referentes de mercados nacionales e internacionales, en
el cual se revisaran aspectos funcionales, formales y
estrategias de disefio, los cuales seran estudiados para
obtener posibles alternativas de disefio y soluciones para
la propuesta del mercado popular.



2.5.1 Mercado de peces de Bergen

Ubicacién: Bergen, Noruega
Disefio: JDS Arquitectos.
Superficie construida: 2.000 m2
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Figura 28. Ubicacion del mercado

Implantaciéon Urbana

El mercado estd ubicado en un lugar turistico y
comercial, es accesible y de facil reconocimiento para los
habitantes de la ciudad y turistas. Su entorno es
residencial, pero el area cuenta con usos comerciales,
religiosos y plazas que conectan el espacio publico de la
zona. Su ubicacion busca ayudar al fortalecimiento de
espacio publico tanto como para el crecimiento cultural y

econdémico de la zona.

Entorno Urbano

El mercado es compatible con su entorno inmediato
al ser en su mayoria comercial, fortaleciendo
econémicamente a la zona. El entorno de vivienda es muy
fuerte alrededor, convirtiéndose en un lugar donde los
habitantes de la zona, ademas de satisfacer sus

necesidades de compra, fortalecen sus vinculos sociales.

Figura 30. Escala Urbana

Accesibilidad

El mercado tiene una importante accesibilidad ya
gue se consolida como un punto importante dentro de la
manzana en la que esta emplazado y es el remate de los
pasos peatonales importantes de la zona. El proyecto
genera espacio publico en sus exteriores permitiendo que
se consolide como un lugar de conexién dentro de la

ciudad.

Figura 29. Implantacién Urbana

Figura 31. Porosidad
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Porosidad

El area de emplazamiento del mercado permite el
flup de peatones y usuarios; no existen barreras
arquitectonicas notables dentro del entorno y el proyecto
evita convertirse en una al permitir el flujo de usuarios en

su cubierta.

Figura 32. Porosidad.

Mercado de Bergen Parametros Formales

El mercado de Bergen siempre cumplié un papel
importante en el centro de la ciudad y como parte de la
identidad de la ciudad, por lo tanto, se enfatizd
formalmente el proyecto para fortalecer los movimientos de
contacto entre las areas turisticas de la ciudad asi como
para dar énfasis al usuario que utiliza el mercado o transita
por los alrededores. La volumetria del proyecto tiene varios
pliegues de manera que su cubierta pueda ser utilizada
como una extensiéon de la plaza. La propuesta de generar
estos espacios es para fortalecer la vida publica del
entorno y para ser un lugar atractivo para turistas. Las
fachadas son transparentes, de forma que se genere cierto
tipo de permeabilidad y el interior del mercado pueda ser
exhibido para generar que quienes transiten cerca del
proyecto ingresen dentro del mismo. Las estrategias



formales son un ejemplo que busca generar cohesién
social con una infraestructura comercial, reemplazando al
modelo actual de contenedor comercial donde no existe

relacion entre usuarios

ixl/ — <

Figura 33. Forma.
JSD Architects (2009) Market. Tomado de http://jdsa.eu/bgn/

Aspectos programaticos

El programa del mercado es disefiado para cumplir
con las necesidades de ofertar productos a sus
consumidores. Ademas de puestos de venta, est4 provisto
con locales comerciales como restaurantes para generar
gue el uso del equipamiento sea mas diverso y atraiga a
mas tipos de usuarios, ya sean turistas, habitantes de la
zona 0 personas que se encuentran en la zona por

razones como trabajo o de paso.

Figura 34. Programa.
JSD Architects (2009) Market Program. Tomado de http://jdsa.eu/bgn/

Para complementar el programa destinado al
mercado, la edificacion fue provista con espacios donde se
relaciona con otro tipo de equipamientos a su exterior, por
ejemplo, el corredor del proyecto esta directamente
relacionado con el mercado exterior y sus cubiertas tienen

el uso de servir como miradores a los hitos de la ciudad.

Figura 35. Esquemas funcionales.

JSD Architects (2009) Market Functions. Tomado de http://jdsa.eu/bgn/

16

Circulaciones

Se planifico disefiar un paso central que genere
relacion entre el interior y el exterior de la edificacién, el
cual permita realizar un recorrido por los puestos de ventas
y los comercios como restaurantes. El proyecto enfatiza la
circulacién exterior y sobre el edificio, buscando que el
edificio sea utilizado a todo momento, ya sea como

mercado o0 como parte del espacio publico de la zona.

F

Figura 36. Circulaciones.
JSD Architects (2009) Market Floor Plan. Adaptado de http://jdsa.eu/bgn/




Organizacion Espacial

El programa de la edificacion estd distribuido de
manera que las areas administrativas y de locales
comerciales queden alejadas de los olores fuertes. El area
de venta se conforma en el centro de la edificacion, el cual
tiene la logica de estar ventilado naturalmente. Las zonas
de descarga y refrigeracion que son las mas herméticas,
se encuentran en el extremo donde la fachada se cierra
para formar el graderio y que no queden puntos sin uso en
la edificacion.

Parametros de usuario.

Figura 37. Organizacion.
JSD Architects (2009) Market Floor Plan. Adaptado de http://jdsa.eu/bgn

Figura 38.
JSD Architects (2009) Market Square. Adaptado de http://jdsa.eu/bgn.

El mercado cuenta con ventilacién cruzada para la
ventilacion y el confort de la edificacion, también con un
tipo de fachada que actia como proteccion climatica. La
cubierta tiene inserciones que sirven para iluminar
naturalmente el lugar y resaltar los productos exhibidos.
Estas técnicas logran que el mercado sea un lugar
confortable para los usuarios.
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2.5.2 Mercado Markthal

Ubicacion: Distrito de Laurens, Rotterdam
Diseiio: MRDV Arquitectos.
Superficie construida: 100.000 m2
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Figura 39. Ubicacién del Mercado Markthal

Entorno

El entorno inmediato del mercado es compatible y
es un potenciador del entorno en donde estd emplazado al
convertirse en un atractivo econémico Yy turistico, ademas
de generar que el flujo diario de personas ayude al
crecimiento cultural de quienes habitan de la zona y
contribuye a la cohesion social.

Implantacion Urbana

Su lugar de emplazamiento esta complementado
por equipamientos de tipo religioso, estaciones de
transporte intermodales y equipamientos culturales vy
educativos, logrando asi consolidar el area y ayudarla a su

crecimiento econdmico, turistico y cultural.

Figura 41. Entorno

Figura 40. Implantacién urbana.

Accesibilidad

El mercado estd emplazado en una zona donde
tiene correcta accesibilidad, esta abastecida en su
totalidad por vias de primer orden y una estacion
intermodal que permite la llegada masiva de usuario, pero,
sobre todo, tiene gran accesibilidad a peatones al contar
con plazas y bulevares que conectan al equipamiento.
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Figura 42. Accesibilidad

Porosidad

El &rea en la que esta implantado el mercado y su
area publica es porosa, es decir, permite el paso de los
usuarios facilmente y no existen barreras arquitecténicas,
esto ayuda a la generacion de un espacio que sea
accesible para todos y se produzca cohesion entre los
usuarios del mercado y de su alrededor.

Figura 43. Porosidad




Mercado de Markthal Parametros Formales

El gran ventanal que cubre la fachada principal de la
edificacion estd disefiado para generar interaccién y
permeabilidad entre el interior del mercado y el exterior del
mismo, logrando que la gente que pase por fuera se sienta
atraida al ver el interior y el movimiento de los usuarios y

productos.

Figura 44. Forma del Proyecto

Aspectos programaticos

Este mercado construye una nueva tipologia al
integrar usos como vivienda, restaurantesy comercio de
varios tipos en el interior y exterior de la edificacion. El
comercio exterior se articula con el espacio publico de la
ciudad beneficiando a la red del espacio publico y de sitios
turisticos de la ciudad. La diversidad de usos del mercado
lo convierte en un atractivo ya que genera diversidad de
usos y de usuarios que acuden a las instalaciones para
satisfacer sus diversas necesidades, generando que el
usuario acceda mas a la vida de ciudad y comunidad.
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Figura 48. Exterior del Proyecto,
Van Duivenbode (2014) Market. Recuperado de http://www.designboom.com

Figura 45. Mercado de Markthal
Van Duivenbode (2014) Market. Recuperado de http://www.designboom.com
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Figura 46. Forma del Proyecto
MVRDV Arquitectos (2014) Markthal Market. Recuperado de

http://www.designboom.com

Los departamentos son parte fundamental del
proyecto, ya que complementan el uso comercial con el
residencial y la unién de estos usos provoca que la zona
en la que esta implantado no decaiga y se vuelva peligrosa
en horas no laborables del mercado y tenga vida en horas
donde los moradores de los departamentos salgan a sus
actividades diarias y el barrio siempre tenga vida.
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Figura 47. Exterior del Proyecto,
Saieh, N. (2014) Martkthal. Tomado de http://www.plataformaarquitectura.com

Figura 49. Departamento tipo,

Saieh, N. (2014) Martkthal. Tomado de http://www.plataformaarquitectura.com




Circulaciones

Las circulaciones estan creadas de manera que no
sean monatonas ni den la impresion de pasillos largos en
los que no sea atractivo circular. Los elementos
acristalados de los locales comerciales generan interés en
el usuario permitiendo que se detenga a observar objetos o

conversar con otros usuarios.

Figura 50.Circulaciones del proyecto.
MRDV (2014) Floor plan. Adaptado de http://www.designboom.com

Organizacion espacial / Aspectos Programaticos

Existe un orden de agrupacion de puestos basado
en distribuir los locales de olores méas fuertes a los
extremos de la edificacibn para que sean ventilados
naturalmente. Se planificaron los restaurantes a los bordes
del mercado generando una complementacion entre los

dos tipos de actividades.
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Figura 51. Circulaciones del proyecto
MRDV (2014) Floor plan. Adaptado de http://www.designboom.com
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Parametros de usuario
Se disefid un atractivo visual que brinda la
sensacion de calma y la ilusion de estar mirando al cielo

mediante un mural que simula frutas, verduras, flores, etc.

Figura 52. Disefio de cubierta.

Peteres, A. (2014) Markthal. Tomado de http://www.fastcoexist.com

Los olores son controlados mediante la ubicacion de
los puestos para que la percepcion del olfato sea
agradable durante el recorrido dentro del mercado.

Figura 53. Disefio; MVRDV Arquitectos
MRDV (2014) Floor plan. Tomado de http://www.designboom.com




2.5.3 Mercado de Iiiaquito

Ubicacién: Quito, Ecuador.
Disefio: Mario Solis
Superficie construida: 4.000 m2
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Figura 54 Ubicacion Mercado de Ifiaquito

Implantaciéon Urbana

El mercado esta ubicado en un lugar que no tiene
fuerte compatibilidad con su entorno. No existe un
verdadero espacio peatonal pensado para acceder al
edificio y esta pensado netamente para el auto. El mercado
puede abastecer a los barrios aledafios, pero su
implantacion en ese sitio es perjudicial para el barrio ya
gue no tiene un verdadero tratamiento de sus areas

publicas.

Figura 55. Entorno Mercado Ihaquito

Entorno Urbano

El entorno inmediato del mercado no es del todo
compatible y no se genera como un verdadero impulsador
de la zona. La mayoria del entorno en el que esti
emplazado no trabaja en conjunto con este, convirtiéndolo
en areas fragmentadas de espacio que no unen al barrio

de ninguna manera, ya sea social 0 econémicamente.

Figura 56. Entorno Mercado Ifiaquito

Accesibilidad

El mercado estd abastecido por varias vias de
acceso lo cual lo convierte en un equipamiento al que es
facil de llegar, sin embargo, las vias peatonales son
escazas o inexistentes, lo que lo consolida como un lugar
en donde predomina el auto, convirtiendo al auto en el

protagonista del poco espacio publico que existe.
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Porosidad/Escala Urbana

El area de emplazamiento del mercado no es
porosa, no tiene espacio publico y el mercado no ayuda a
generar mas areas porosas ya que esta cercado y sus
entradas son limitadas, generando que la porosidad se dé
solamente en los pocos accesos peatonales o vehiculares.
La presencia tan marcada de autos dentro del mercado
genera que se conviertan en una barrera y sea dificil

circular.

Figura 58. Porosidad Entorno de Mercado Ifaquito

[) =L

Figura 57. Accesibilidad del Mercado Ifiaquito

Mercado de Ihaquito

Pardmetros Formales

Formalmente, la edificacion esta concebida para ser
un contenedor en el cual las actividades se generen dentro
de este. El area de productos no perecibles se encuentra
al exterior y genera una relacibn con el exterior del
proyecto, mas no en una forma permeable ni atrae al
usuario a mirar que sucede en la edificacién, solo atrae al

usuario que va directamente a comprar.
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Figura 64. Interior Mercado Ifiaquito

Circulaciones

Las circulaciones dentro de la edificacion estan
disefiadas de manera que sean circuitos. Existe una
B e circulacion central que es la que abastece a las

Patio de comidas

Figura 60. Programa circulaciones laterales haciendo mas rapido el flujo dentro

del proyecto. Los flujos del proyecto entre semana y fin de

semana se diferencian en que entre semana el usuario

compra directamente lo que requiere, mientras que en fin

de semana se recorre el circuito logrando que el usuario

Figura 61. Interior Mercado Ifiaquito

mire todo lo que ofrece el mercado.

-

Figura 59. Forma del Mercado de Ifiaquito
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Aspectos Programéticos
El mercado de Inaquito intenta generar diversidad
de usos ademas de solo la comercial mediante la insercion

de espacios como el patio de comidas, el cual genera mas

diversidad de usuarios. Otro intento de diversificar el uso t
Figura 62. Esquema Programa Mercado Ifiaquito

es con la feria itinerante que tiene ciertos dias a la

semana, donde los usuarios pueden acceder a otro tipo de
modalidad de compra y atrae a otros usuarios. Esos usos,

sumados a la fundacién para nifios existente, generan que
se dé més diversidad de usuarios dentro del proyecto y
propicia encuentros e intercambios sociales, econémicos y

culturales.

Y TR
Flujo Semanal Flujo Fin désemana

Figura 63. Esquema Programa Mercado Ifiaquito

Figura 65. Flujos del Mercado Ifiaquito




Organizacion espacial

La distribucion dentro del area de mercado se
genera por afinidad de los productos, sin embargo, existen
lugares donde se mezclan tipos de productos generando
espacios mas variados y rompiendo con cierta monotonia
gue se pueda generar al zonificar los productos en una
sola &rea. El programa genera lugares de estancia, los
cuales son lugares donde se genera interaccion social

entre y vendedores en su mayoria.

Usuario/Tecnologia

Figura 67. Flujos del Mercado Ifiaquito
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Figura 66. Flujos del Mercado Ifiaquito

Detalles arquitectonicos como el de los lucernarios
producen espacios mas interesantes para los usuarios ya
que los iluminan y producen confort térmico. Son una
buena solucion para iluminar espacios amplios sin
necesidad de iluminacion artificial y con esto se pueden
ahorrar costos de energéticos

Figura 68. Flujos del Mercado Ifiaquito

La forma en la que estan disefiados y conformados
los puestos de ventas contribuyen a la facil visualizacion
de los productos que estan exhibidos y se pueden convertir
en elementos que generen espacios mas agradables
dentro de la edificacion debido a que pueden contribuir con
aspectos croméaticos, asi como aspectos de olores que

puedan ser agradables para los usuarios.
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2.5.4 Mercado de Santa Clara
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Figura 69. Ubicacion del Mercado San Clara

Figura 70. Implantacion Mercado de Santa Clara

Implantacion Urbana

El mercado estd emplazado en un lugar donde es
facilmente visible y donde podria tener relacion con ciertos
equipamientos encontrados en la zona, los cuales
potencialicen su uso con distintos tipos de usuarios. Sin
embargo, no se ha generado ningun vinculo pronunciado

entre estos equipamientos y el mercado.



Figura 71. Entorno del Mercado de Santa Clara

generando que sea de facil acceso para los distintos

usuarios que vayan a hacer uso del mercado.

Entorno

El entorno principal del mercado es fuertemente
comercial y residencial, lo cual mantiene a la zona utilizada
gran parte del dia y atrae a usuarios cotidianos, tanto como

a usuarios que utilizan las instalaciones esporadicamente.

Figura 73. Espacio Poroso Mercado de Santa Clara
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2.5.5 Mercado de La Magdalena
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Figura 74. Ubicacién del Mercado dela Magdalena

Figura 72. Accesibilidad Mercado de Santa Clara

Accesibilidad

La accesibilidad al proyecto esta abastecida por vias
vehiculares, la existencia de vias peatonales o ciclo vias al
proyecto es casi nula, existiendo solo un carril compartido
para bicicletas en la avenida Ulloa. El radio de caminata
desde las estaciones de bus si abastece al proyecto,

Porosidad

El area de emplazamiento permite el flujo de
peatones hacia el proyecto, mas no es un espacio
adecuado ni tiene los requerimientos necesarios para que
se convierta en un potenciador del proyecto. Los
cerramientos altos de la zona generan que la Unica area
gue se pueda considerar porosa dentro de la zona son las
vias de acceso al mercado.

El espacio publico en los alrededores del proyecto
es inexistente, existen varios espacios de apoyo como la
plaza de Santa Clara de San Milan, pero no existe una
conexion real del mercado con este tipo de espacio
publico, generando que se pueda perder el eje de espacio
publico que potencialice estos dos lugares.

Implantaciéon Urbana

El proyecto estd emplazado en un lugar visible y es
de facil reconocimiento para los habitantes, pero no cuenta
con ninguna relacién con otro equipamiento, existe el
equipamiento religioso de La Magdalena, mas este le da la
espalda totalmente al proyecto generando que ninguno de
los dos se pueda potencializar y generar cierto tipo de

simbiosis entre ellos.

Figura 75. Entorno Mercado de La Magdalena




Entorno

El entorno en el que estd emplazado es compatible
ya que tiene dote comercial y residencial, pero la dotacién
comercial de la zona no trabaja en conjunto con el
mercado, compite con él, no se ha generado un cierto tipo
de espacio que compatibilice los usos comerciales de la

Zona.

Figura 76. Flujos en Entorno Mercado de La Magdalena

Accesibilidad

El proyecto cuenta con una correcta accesibilidad
vehicular, pero la accesibilidad peatonal, transporte publico
o ciclo vias son deficientes, esto produce que el numero de
usuarios del proyecto disminuya. La red de la ciudad
deberia ser pensada para acoplar al proyecto dentro de la

ciudad, no para aislarlo.

Figura 77. Porosidad en Entorno Mercado de La Magdalena

El proyecto no se encuentra en un lugar poroso ya
gue su conformacion generé que el entorno le dé la
espalda al mercado, provocando solo muros altos y
cerramientos que convierten al espacio en una zona donde
las percepciones no son positivas y en vez de atraer
posibles usuarios los repele. Existen varias areas porosas
dentro de la zona pero al no generar tratamiento para

unirlas con el mercado, seguirdn siendo areas excluidas.
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2.5.6 Centro Comercial Ipiales del Norte
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Figura 79. Ubicacién del Centro Comercial Ipiales del Norte

Figura 80. Implantacion Centro Comercial Ipiales

Figura 78. Porosidad en Entorno Mercado de La Magdalena

Implantacién Urbana

El mercado esta emplazado en un lugar visible, mas
no tiene relacién con equipamientos cercanos ya que son
casi inexistentes y el Unico equipamiento con el que podria
tener relaciéon estad separado por una via de alto flujo, lo

gue convierte al mercado en un equipamiento aislado.



Figura 81. Entorno Urbano Centro Comercial Ipiales

Entorno

El mercado es compatible a su entorno residencial,
pero su ausencia de un programa atractivo genere un flujo
alto de personas genera que sea un proyecto que no
cuenta con ningun apoyo. EL usuario acude al proyecto
solo a satisfacer una necesidad y cumplir una actividad
necesaria, lo cual provoca que su namero de usuarios no
sea elevado ni haya gente que acuda a frecuentemente a
este proyecto.

Figura 82. Accesibilidad Centro Comercial Ipiales

Accesibilidad

El proyecto cuenta con accesibilidad vehicular, tiene
vias de acceso, lo cual lo convierte en un proyecto de facil
accesibilidad en vehiculo privado, sin embargo, la
accesibilidad peatonal no esta abastecida méas que por una
parada de bus y es interrumpida por la via de alto flujo que
pasa alado del proyecto.

Figura 83. Porosidad Centro Comercial Ipiales

Porosidad

El area de emplazamiento del mercado no es
permeable, todos los predios tienen levantados
cerramientos altos, el proyecto no genera porosidad y la
topografia del proyecto no es trabajada adecuadamente
para no convertirse en una barrera. El espacio publico del
entorno del proyecto es casi nulo, siendo una pequeiia
plaza de ingreso la que abastece a toda la zona. Esta
plaza no es utlizada debido a que no hay usuarios ni
programa que la active, convirtiéndola en un lugar no

utilizado y contraproducente para el mercado.
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2.6 Andlisis

comparativo

de referentes

Arquitectdnico Tecnoldgico

Tabla 3. Analisis Comparativo de Referentes
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Analisis Comparativo de Casos

z

PARAMETROS

7

ARQUITECTONICOS

Teorias

Mercado de Peces

Mercado Markthal

Mercado de Inaquito

Conclusiones

Parametros Formales

Aspectos Programaticos

La forma del merado de peces de Bergen lo hace
ser el mejor ejemplo ya que esta pensada en ser
integrada al espacio publico por medio del uso de
sus cubiertas y no conwertirse en una barrera
arquitecténica. Sus grandes wventanales permiten
que la mercaderia sea exhibida al exterior de la
edificacion.

0,5

El programa del mercado de Markthal es el mejor
logrado ya que se pensd en un programa flexible
que no abarque solo el uso de mercado, lo
complementa con uso de vivienda, supermercados,
ferias itinerantes y negocios como restaurantes. El
programa diverso del mercado atrae a una mayor
cantidad de usuarios y actividades a la edificacion.

Organizacion Espacial

0,5

Iﬁm_ g% iﬁ&?

o w
0

= Pradhucios NoParscibbes  Farla Hnararta- Paqsacirss
Guanasriy

0,5

El mejor ejemplo de organizacién espacial es el
mercado de Markthal al formar los espacios de venta
dependiendo que producto es el que se va a exhibiry
de con que otro producto se lo puede asociar sin
generar molestias entre los puestos de venta. Los
puestos fueron acomodados basados en factores
de iluminacioén, ventilacion, etc.

Circulaciones

]

- -

0,5

La circulacién mejor lograda es la del mercado de
peces de Bergen ya que esta disefiada de una
manera facil de leer para los usuarios y todos los
productos se pueden exhibir facilmente. La
circulacion también integra al exterior con el interior
del proyecto.

Usuario

0,5

Las cualidades sensoriales y perceptivas dentro del
mercado de Markthal son disefiadas de tal manera
que el usuario tenga una experiencia mas completa
en relacion al espacio mediante elementos como el
mural en su cubierta, sus ingresos de luz y
ventilacion natural, etc.




Tabla 4. Analisis comparativo de casos urbanos
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Anédlisis Comparativo de Casos Urbanos

PARAMETROS

URBANOS

Teorias

Mercado de Peces

Markthal

Mercado de Inaquito

Santa Clara

La Magdalena

Ipiales del Norte

Conclusiones

Implantacion Urbana

La mejor solucién de implantacién urbana la tiene el
mercado de Markthal ya que esta emplazada en un lugar
donde puede complementar su uso con el de otros
proyectos como universidades, paradas intermodales
entre otros fortaleciendo a la zona de implantacion y a
los otros proyectos existentes.

Entorno Urbano

El uso diverso de suelo variado que existe alrededor del
mercado de Markthal atrae diferentes usuarios y la
dotacién de uso de vivienda dentro de la edificacion
provoca que las personas que habitan cuiden de la
edificacion y el entorno, generando que el espacio no se
degrade ni se wuelva un espacio inerte y peligroso en
horas donde el equipamiento cese sus actividades del
dia.

Accesibilidad

El mejor ejemplo de accesibilidad es el del mercado de
Markthal ya que esta emplazado en una zona dotada de
una estacion intermodal y es facil para los usuarios de la
ciudad acceder a este equipamiento. La red de
bulevares vy ciclo vias esté conectada al mercado lo cual
facilita la llegada de peatones. Al momento de disefiar
un mercado se debe emular este tipo de estrategias
para facilitar la llegada de los usuarios.

Porosidad Urbana

Las estrategias buscadas por la edificacién son las de
no convertirse en una barrera arquitecténica, es mas,
llega a convertirse en un espacio de transicion y de
relacion entre los equipamientos turisticos y comerciales
armando una red comercial, turistica y de espacio
publico en el entorno donde estd emplazado. Como
parte del disefio se buscé que la cubierta de la
edificacion sea transitable integrandola al espacio
publico de la zona.

3,6

0,5

1,5

0,5




2.7.1 Diagnostico de entorno de Mercados

Problematica general: La inexistencia de espacios
comunes entre equipamientos genera que estos se
conviertan en cierto tipo de islas, los proyectos se aislan
del entorno en donde estan emplazados y comienzan a
convertirse en barreras arquitectbnicas que son
perjudiciales para el entorno en donde estan emplazados.
El que no hayan lugares destinados a que sean comunes
causa que la gente no genere un apego con la zona, ni con
el equipamiento, ni con los tipos de espacios publicos que
se hayan propuesto y esto causa que la gente no los cuide
y su deterioro es nocivo para los habitantes de la zona en
donde este emplazado el equipamiento.

Inexistencia de espacios de estancia: En
proyectos como el mercado de La Magdalena y el mercado
de Santa Clara se aprecia la ausencia de espacios de
estancia donde se puedan generar vinculos sociales o
culturales entre usuarios, el entorno y la solucion
arquitectonica del proyecto genera que las circulaciones
sean lineales alrededor del proyecto. Si un usuario no
entra al proyecto, no tiene lugares de estancia y si no hay
un atractivo que detenga al usuario solo seguird su camino
pasando por desapercibido lo que pueda ofrecer el
mercado. La oportunidad de generar tipos de actividades
opcionales para quien transite fuera del proyecto son
nulas, solo el usuario que tenga que hacer actividades
necesarias utilizard el proyecto o sus areas aledafias
perdiendo interaccion entre diferentes tipos de usuarios. La
inexistencia de espacios de estancia genera que existan
solo circulaciones lineares afuera del proyecto, que solo
pueden propiciar dos actividades, caminar o entrar,

actuando como un repelente a futuros tipos de usuarios del

proyecto.

Figura 84. Esquema de Inexistencia de espacios de estancia.

Relacion nula con otros equipamientos: Los
mercados investigados no general una relacion con los
equipamientos existentes cercanos a ellos, perdiendo la
oportunidad de poder generar una diversificacion de
usuario y de atraer a tipos de usuarios que no sean el
convencional del mercado. No se han generado proyectos
para vincular los equipamientos mediante redes de espacio
publico o transporte logrando que los equipamientos
generen una simbiosis positiva entre ellos al producir
diferentes tipos de usos y nuevos tipos de usuarios. Los
equipamientos actualmente tienen la tendencia de no
pensar en la ciudad como un todo y se convierten en islas
generando degradacion del entorno en donde se

emplazan.

Figura 85. Esquema de Inexistencia de vinculacion entre equipamientos.
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Vialidad y Acceso peatonal: Las vias arteriales de
alta velocidad cerca de un proyecto del tipo de mercado
generan que estas se conviertan en barreras que
desconectan completamente el mercado con los sectores
aledanos, desvinculandolos totalmente de los barrios en
los que podria tener un impacto positivo y podria atraer
ciertos usuarios. La falta de accesibilidad peatonal genera
gue el unico usuario que acceda al mercado sea el usuario
gue tenga auto, generando que espacios que pudiesen ser
lugares de reunidon se conviertan en parqueaderos,
destruyendo cualquier intento de vinculacion del mercado
con el entorno mediante espacio publico. EI mercado debe
ser pensado de manera de que el usuario sea peatén y
proponer espacios para el peaton, no para el auto y usar
este tipo de espacios para vincularlos con otros
equipamientos o lugares de espacio publico.

Porosidad del entorno: El entorno en donde estan
emplazados ciertos mercados actualmente es un entorno
muy poco poroso, donde no se generan vinculaciones de
ningun sentido en la ciudad. La ciudad se convirti6 en
cierto tipo de barrera arquitecténica que no permite el
transito libre de peatones, no genera espacios de estancia,
la ciudad repele al usuario, no lo incluye, los espacios de
interaccién social o de generacion de comunidad y vida de
ciudad son cada vez mas inexistentes generando que
exista fragmentacién social y que la gente no se apropie
del espacio dejandolo descuidado. La porosidad en una
ciudad evoca vida, un espacio que no es poroso, que no
permite el paso de gente ni genere vinculaciones entre sus
espacios y sus usuarios y se convierte en un tipo de

barrera y en poco tiempo se degrada.



2.8 Analisis de la situacién actual del area de

estudio.

Figura 86. Ubicacion del &rea de estudio.

Accesibilidad: El terreno esta abastecido por la via
“La Cocha” una via que cruza la zona en sentido este a
oeste conectando el terreno con otros barrios. Por el
terreno cruzan importantes ejes peatonales, los cuales
pueden convertirse en importantes puntos de acceso al

mercado para los usuarios que no utilizan automovil.

Figura 87. Accesibilidad del &rea de estudio.

Flujos: El flujo peatonal dentro del terreno es
importante ya que por el cruzan ejes peatonales. El
corredor peatonal mas importante es el encontrado en lo
gue actualmente es la franja del poliducto, los habitantes
de la zona lo utilizan como medio para llegar a la via la

cocha y tomar el transporte publico.

El &rea de estudio esta implantada en la zona sur del
Distrito Metropolitano de Quito, limitando con los barrios
Sin nombre 27 y El Conde y esti atravesada por la

guebrada de Caupicho al este de esta.

Figura 88. Lujos del &rea de estudio.
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Densidades: Cerca del equipamiento se encuentran las
dos densidades mas altas de la zona, siendo las de 200 —
250 Hab/Ha vy la de 150-200 Hab/Ha. El que exista mas
densidad genera mas necesidad de abastecimiento de
productos de necesidad bésica, lo cual genera mas

namero de futuros usuarios al equipamiento propuesto.

B 200 - 250 HaobHa 150 - 200 HabHa

Figura 89. Densidades.

Uso de suelo: El uso de suelo alrededor del
terreno es residencial 3, es un uso de suelo compatible con
el equipamiento, el borde de la via "La Cocha” es de uso
multiple, lo que puede servir para potenciar un eje

comercial al mercado.

Residencial 3 I Miltiple

[0 Area verde B Equipamients

Figura 90. Uso de suelo.




Areas verdes: El terreno estd rodeado por
importantes areas verdes y publicas, principalmente por el
area verde creada en la quebrada de Caupicho y el lugar
que dejo el poliducto en su salida, dotando al terreno de
relaciones fuertes con lugares verdes que pueden ser
utilizados como atractores dentro del proyecto y como

elementos de mejora de la imagen urbana.

Niveles de inundacién: El terreno tiene niveles
bajos de inundacion, lo que convierte al terreno en un lugar
donde se facilita la cimentacién y construccion del

mercado propuesto para la zona.

Figura 91. Areas verdes

Inundacion Baja Inundacién Media
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Accidentes Geograficos. En la zona de estudio
existe un accidente geogréfico, la quebrada de Caupicho,
la cual puede ser usada como una ventaja al tratarla como

eje verde conector de los barrios.

Figura 93. Niveles de inundacion.

Asoleamiento: El barrio tiene asoleamientos en sus
cuatro fachadas, es decir, todo el dia tiene buena

captacion de iluminacién natural.

e

Figura 92. Asoleamiento

Viento: Los vientos predominantes en direccion sur
este determinan posibles estrategias ventilacion en el
disefio arquitecténico del mercado.

Accidentes Geograficos.

Figura 95. Accidentes Geograficos.

Figura 94. Viento.

Susceptibilidad a deslizamientos: EIl terreno tiene un
nivel bajo de susceptibilidad a deslizamientos lo que lo

hace ser un buen lugar para edificar el equipamiento.

Susceptibilidad baja

Figura 96. Niveles de inundacion.




Topografia: No existe topografia muy acentuada Visual: La contaminacién visual se genera porque

dentro del terreno, la pendiente del terreno es de un es un terreno al que las viviendas del sector le han dado la

porcentaje muy bajo. espalda. Los espacios residuales dentro del terreno no

tienen ningun tratamiento y generan dafo en el terreno.

-
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+4 +3 +1 + +6 Figura 99. Esquema de contaminacion visual.

Figura 97. Esquema de topografia.

Inseguridad: Los espacios residuales del terreno,
Perceptivo o

generados por los muros de las casas y urbanizaciones,
. . causan focos de inseguridad, lo cual convierte el espacio
Ruido: El ruido dentro del terreno se genera por una 9 P
. . en un lugar inseguro dentro de la zona.
industria que se encuentra alado del terreno, el cual no es

mitigado de ninguna forma y afecta a la calidad sonora del

sector.

Figura 100. Esquema de contaminacién visual.

Figura 98.Esquema de ruido
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Espacios Articuladores: Existen dos espacios
articuladores, la zona de proteccion del poliducto y la
gquebrada de Caupicho, los cuales pueden servir de
espacios articuladores del proyecto.

Figura 101. Espacios articuladores.

2.9 Diagnostico estratégico aplicado al area de estudio.

Gracias al anterior estudio de la situacién actual del
area de estudio se identificaron posibles lineamientos de
solucion las cuales pueden generar posibles soluciones

para el disefio del mercado.

Accesibilidad: Se puede potenciar el acceso al
terreno de los usuarios de la zona o turistas mediante los
ejes peatonales importantes, en el caso del terreno, la
franja del poliducto y la franja verde de la quebrada de
Caupicho y generar mas vida de ciudad dentro del

equipamiento y de la zona de intervencion.



Figura 102. Esquema de accesibilidad.

Densidades: Las densidades de habitantes que
rodean al mercado son las mas altas de la zona,
encontrando en ellas usuarios que se abasteceran en el
mercado y al mismo tiempo se les debe brindar espacio
publico del cual puedan aprovechar y fomentar mas vida
de barrio y de comunidad.

Uso de suelo: Se debe aprovechar Ila
compatibilidad con usos de suelo que existe en la zona,
para que asi pueda convivir el uso de mercado con los
usos encontrados a su alrededor. Se puede utilizar el uso
multiple para generar una franja comercial que pueda
usarse como un elemento que potencialice el uso del

comercial dentro de la zona atrayendo a posibles usuarios.

_: Uso Residencial : :] Uso Industrial Uso Muttiple

Figura 103. Esquema de usos de suelo.

Relaciobn con equipamientos: Se propusieron
varios equipamientos dentro de la zona y se debe lograr
potencializar a la zona al crear redes articuladas de
equipamientos, los cuales llamen a distintos tipos de

usuario, convirtiendo a la zona en una centralidad.

Espacios verdes: Existen dos espacios verdes
protagoénicos en el uso de la zona, estos son la quebrada
de Caupicho y la franja del poliducto, los cuales han
servido como ejes importantes peatonales, el tratamiento

de esto podria dotar a la zona de espacio publico.

Figura 104. Esquema de usos de suelo.

Asoleamiento: Se debe tomar en cuenta la
direccion del sol para futuras propuestas de fachadas,
captacion solar y distribucién de productos, aprovechando
la luz solar o filtrdndola, siempre pensando en el confort

del usuario y para mantener y exhibir los productos.
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Figura 105. Esquema de usos de suelo.
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Ventilacién: El viento es prominente en sentido sur
este. Se debe aprovechar esta caracteristica para ubicar
los productos de forma en que puedan ser ventilados. El
uso del viento sera utilizado para generar confort térmico y

de aire dentro del proyecto.

Susceptibilidad a deslizamientos: El terreno esta
ubicado en un sitio de susceptibilidad baja, o que es un
gran beneficio al momento de implantar una estructura del

tipo de la de un mercado.

Topografia: La topografia dentro del terreno no es
pronunciada, lo cual es beneficioso para la implantacion
del proyecto. Se puede aprovechar esta condicion para

crear circuitos peatonales en el proyecto.

Contaminacion visual: La contaminacién visual es
causada en general por espacios residuales dentro del
terreno, se podria mitigar este fenomeno al crear lugares
abiertos y porosos de acceso para todos y creando
sentimiento de pertenencia para que toda la comunidad
sea la encargada de cuidar el espacio.

Inseguridad: Al igual que la contaminacion visual,
la inseguridad existe por medio de espacios residuales y
deteriorados, los cuales la gente no tiene pertenencia ni los
cuida, en el terreno y seria mitigado al generar un espacio
poroso, transitado, donde quienes habiten en la zona sean
los encargados de cuidarse entre si y se genere una
verdadera vida de comunidad.



3. CAPITULO lll. CONCEPTUALIZACION

3.1 Introduccion al capitulo.

En esta fase, se determinan parametros que
funcionaran para el disefio del proyecto arquitectonico, los
cuales seran determinados basados en los estudios
anteriores de referentes y en el analisis que se realizé en
la zona de estudio donde sera emplazado el proyecto. Los
elementos conceptuales son los que aportaran las guias
bdsicas y serdn el punto de partida para la

conceptualizacién del nuevo mercado que sera propuesto.

3.2 Determinacién de anédlisis.

En el transcurso de la investigacion tedrica de
mercados, estudio de referentes y analisis de la zona de
estudio se han identificado parametros conceptuales con
los que se pueden proponer nuevas tipologias de mercado
gue intentaran resolver la problematica actual que generan
los mercados en el entorno en el que son emplazados,
consiguiendo una tipologia de mercado que pueda convivir
bien con el entorno inmediato y que pueda aportar a la vida
de ciudad y pueda generar aspectos como cohesién social

e integracion.

Estas estrategias buscan que el proyecto pueda
realizar simbiosis con el barrio en el que esta emplazado y
también con otros equipamientos para asi buscar resolver
problemas como espacios de inseguridad uotros donde la
gente no desarrolla pertenencia de la zona y, asi, mejorar

la calidad de vida de quienes la habitan.
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3.3 Estrategias conceptuales de disefio.

Implantacién Urbana.

La implantacién del mercado debe ser en un lugar
estratégico en donde pueda relacionarse y fortalecerse con
otro tipo de equipamientos, formando redes de espacio
publico y fortaleciendo a la comunidad. La correcta
implantacion del mercado puede ayudar a promocionar al
barrio y a la comunidad ademas de fortalecerla y lograr

buscar una sostenibilidad econémica.

Entorno Urbano.

El mercado debe estar emplazado en un lugar
donde su entorno pueda interactuar con el equipamiento,
el entorno no debe competir contra el equipamiento ni
viceversa, debe existir interrelacién entre el entorno y el
mercado, tanto a un nivel econémico como a un nivel de
espacio publico donde el mercado se articula con el barrio
y otros equipamientos, y la relacion de estos contribuya a
mejorar las redes de espacio publico dentro de la zona.

Porosidad Urbana.

La porosidad es fundamental para un equipamiento
como el mercado. El lugar donde esté implantado debe ser
abierto, generar conexion y que los usuarios tengan
acceso a ese espacio todo el tiempo. Un mercado que no
sea poroso contribuye al deterioro de la vida de ciudad y
destruye su lugar de emplazamiento al convertirse en una
barrera arquitecténica que no incluye a los habitantes del
barrio y los repele, causando que la vida de ciudad decaiga
y las zonas se conviertan en lugares inseguros y dificiles
de habitar.

Accesibilidad.

El lugar de emplazamiento del mercado debe ser
totalmente accesible para sus usuarios sin que existan
barreras arquitecténicas o sea un espacio por el cual las
personas no quieran transitar. Acceder facilmente a un
proyecto invita a mas usuarios a utilizar las instalaciones y
esto provoca que mas usuarios se unan logrando que se

genere cohesién social en el equipamiento.



Aspectos Formales

Los aspectos formales dentro de un proyecto como
el mercado son esenciales, ya que definen el tipo de
espacio que crearan y qué tan atractivos seran para los
usuarios. Edificaciones monoliticas lineales sin espacios
de estancia solo generan que el peatdon no perciba el
espacio como algo mas que un lugar por el cual deben
transitar rapidamente y, al momento de que no funcione el
mercado, el espacio fuera de este se vuelve deteriorado e
inseguro. El disefio de fachadas abiertas y mas interactivas
genera que el transelnte se detenga y exista interaccion

entre usuarios adentro y afuera del mercado.

Aspectos Programéticos

El programa disefiado para un mercado debe ser
flexible, de lo contrario, atraeria a un solo tipo de usuario,
logrando que no exista un flujo constante de personas ni
que se genere una atraccion entre usuarios. El programa
del mercado debe ser diverso, que pueda funcionar para
apoyar al de otros equipamientos cercanos y para atraer

mas tipos de visitantes a la edificacion.

Escala arquitectdnica

El disefio de la edificacion debe contar con
principios de escala adecuados, ya que espacios que no
tengan escala humana se convierten en espacios de los
cuales la gente no se apropia y los perciben, en la mayoria
de casos, como espacios inseguros. Los espacios
diseflados con escala humana se vuelven mas
interesantes y generan mas sensaciones, en un

equipamiento como mercado esto es de suma importancia

ya que los productos deben generar sensaciones en los

consumidores que los adquieren.

Circulaciones

Se deben crear circulaciones de manera que sean
faciles de leer para el usuario y pueda encontrar los
productos con facilidad. También se pueden disefiar las
circulaciones para que provoquen que los usuarios se
puedan relacionar entre si, logrando que el mercado sea

un lugar donde se potencialice la cohesion social.

Organizacion espacial

La organizaciéon espacial es fundamental para el
disefio de mercados, esta debe ser diseflada de manera
gue atraiga clientes y que estos puedan leer y utilizar
faciimente el espacio al momento de utilizar las
instalaciones del mercado. La organizacién espacial
también permite ordenar correctamente los giros
encontrados dentro del mercado para que se puedan
asociar entre ellos, sean de facil lectura al momento de
realizar las compras y no se generen molestias entre los

productos exhibidos.

Aspectos de Usuario

Recorrido: Se debe tomar en cuenta los recorridos
gue realicen los usuarios para dotarnos de informacion de
qué lugares frecuentan mas o cuales casi no visitan, para
tomar acciones respectivas y lograr activar todas las zonas

del mercado.
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Permanencia: Disefiar los sitios de permanencia de
manera que se pueda generar un tipo de espacio que el
usuario esté buscando y pueda sentirse comodo en él. La
aglomeracién de usuarios en estos puntos generara que

mas usuarios sean atraidos a la edificacion.

Actividades: Estudiar las actividades que se
realizan dentro del mercado pueden dar informacién sobre
gué actividades son las que mas realizan los usuarios. De
esta manera, se ayuda a que dichos se potencialicen v,
asi, fomentar la participacion y apropiacion del usuario de

estos espacios.

Interaccion: El mercado debe contar con lugares
donde exista cercania e interrelacién de los usuarios para
gue estos puedan convocar a otros por medio de la

interaccion entre ellos.

Aspectos de tecnologias:

Reciclaje de agua: El mercado es un equipamiento
que utiliza altos niveles de agua, por lo cual se debe
buscar un sistema por el que la mayor parte del agua sea

reutilizada dentro del mismo mercado.

Disefio bioclimatico: ElI mercado debe tomar
elementos condicionantes del entorno como la radiacion
solar, la ventilacion, orientaciones del edificio, humedad
relativa, con el fin de lograr un confort climatico ideal

dentro de la edificacion.



Estructura de acero: El mercado debe buscar una
estructura que pueda generar grandes luces para que se
pueda aprovechar de mejor manera el espacio y también
gue pueda ser una estructura sea reciclable en caso de

terminar la vida Util de la edificacion.

3.4 Aplicacion de pardmetros conceptuales al caso de
estudio

A continuacion, se aplicardn las estrategias
anteriormente mencionadas en varios aspectos del
proyecto, de manera que estas estrategias puedan
convertirse en lineamientos base para la creacion de

alternativas de planes masa.

Como estrategia de relacion, se propone que el uso
de mercado interactie con los otros usos de suelo
existentes en la zona y se propone la creacion de una
franja comercial alrededor de la via‘La Cocha” para crear
un uso comercial que apoye al mercado y no compita
contra él, también para no generar que el espacio

alrededor del mercado se deteriore.

Figura 106. Esquema de interaccion con el entorno

Se propone interrelacionar el proyecto con otros
equipamientos, y asi impulsar que la edificacion no actué
como un equipamiento individual. Por el contrario, actué
como en conjunto con otros  equipamientos,
fortaleciéndose unos con otros y asi atraer a mas

diversidad de usuarios al grupo de edificaciones.

Figura 107. Esquema de relacion con los equipamientos.

Como estrategia de conectividad, se propone que el
proyecto pueda trabajar como un espacio articulador del
espacio publico, formando una red de espacio publico
dentro de la zona, fortaleciendo el existente en la zona y el

generado por los otros proyectos.

Figura 108. Esquema de conexion de espacio publico.
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Como un aporte de porosidad urbana al proyecto, se
plantea que no existan muros o cerramientos y que el
mercado sea accesible desde cualquier parte de su
entorno, aportando con un espacio poroso para la zona de
intervencion en la cual se puedan generar relaciones entre
usuarios y puntos de encuentro para favorecer a la
cohesion social del barrio y de la zona de implantacion.

Figura 109. Esquema de porosidad urbana.

El proyecto debera tener relacion con la escala del
barrio, no salir de proporciones y volverse algo de tamafio
tan excesivo que los usuarios lo perciban como un espacio
inseguro 0 no se apropien de él. El mercado debe tener
una escala adecuada en la que las personas puedan
apropiarse y cuidar de él y, al mismo tiempo, generar

interrelaciones humanas y culturales.

Figura 110. Esquema de escala urbana.




Como estrategia arquitectonica, el proyecto
procurard generar conectividad y porosidad por medio de
la edificacién y asi evitar que esta se convierta en una
barrera arquitecténica. Se propone soluciones en la
edificacién que permitan el paso de usuarios por el terreno
ya sea que el mercado esté en funcionamiento o no y

actie en conjunto con la ciudad y sus usuarios.

El programa arquitecténico del mercado debera ser
complementado con usos que puedan servir directamente
a la comunidad en la que estd emplazado, usos que
puedan relacionar mas a los habitantes de la zona con la
edificacién y asi crear un campo de usuarios mas amplio,

gue sirva de ayuda para la comunidad.

Figura 111.Estrategia de conectividad.

Para evitar el fenomeno de fachadas lineales, el
cual ocurre en muchos de los mercados en la actualidad
en la ciudad, se propondra un tratamiento de volumetria en
el cual el volumen del proyecto genere espacios de
estancia en los cuales los usuarios puedan relacionarse,
no solo transitar linealmente fuera del proyecto sin
posibilidad de tener interaccion con otros usuarios ya sea

del proyecto o de paso.

Figura 113. Esquema de complementacion de programas

Figura 112. Esquema de configuracion formal.

3.5 Definicién de programa arquitectonico.

Tabla 6. Programa Arquitecténico.

Ingreso

Administracion

ublica

AreaP

z

Servicios

Mercado Popular

Guardiania 15m2
Hall ingreso 265 m2
SSHH 35m2
Direccion 15m2
Oficinas 60 m2
Gerencia 15m2
Sala de Juntas 25m2
Archivos 10 m2
Secretaria 10 m2
Bodegas 10 m2
Guarderia Infantil 250 m2
Capilla 250 m2
Auditorio 236 m2
Feria ltinerante 600 m2
Abarrotes 500 m2
Tiendas comerciales 132 m2
Carnicos 216 m2
Vegetales y frutas 324 m2
Mariscos 200 m2
Frigorificos 100 m2
Floristeria 120 m2
Puestos de Comida 250 m2
Limpieza 10 m2
Maquinas 25m2
SSHH 300 m2
Parqueaderos Cubiertos 5000 m2
Descarga 200 m2
Cuartos frios 45 m2
Cuartos de lavado 45 m2
Cuarto de pelado 30 m2
Bodegas almacenamiento Productos 500 m2

Total 9793 m2
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4 CAPITULO IV. FASE PROPOSITIVA

4.0 Introduccion al Capitulo

En el actual capitulo, se procedera al disefio de
varios planes masa para después proceder a elegir la
alternativa que cumpla de mejor manera con los
parametros estudiados y propuestos. Después de elegir un
plan masa, se procederd a mostrar el desarrollo del
proyecto, el cual estard& compuesto en componentes
urbanos, arquitectonicos y tecnoldgicos. Se culminara el
capitulo y el trabajo de titulacion con conclusiones y

recomendaciones generales.

4.1 Plan masa 1

Figura 115. Pliegues en fachadas.

Se hacen pliegues en las fachadas con el fin de
generar espacios de estancia y el volumen no se convierta
en un contenedor lineal que sea de impacto negativo para

la zona en donde esta implantado.

Figura 114. Conectividad del proyecto.

El primer plan masa pretende generar conectividad
entre la franja del poliducto y la quebrada de Caupicho, al
mismo tiempo de tener su programa en un contendor en el
que los usuarios de la zona puedan abastecerse de

productos de su necesidad.

Figura 116 Pliegue de las esquinas del proyecto.

Las esquinas del proyecto se pliegan para generar rampas,
las cuales sirven para acceder a la cubierta del proyecto y
mitigan que este se convierta en una barrera

arquitectonica.

38

Figura 117. Espacio publico en cubierta.

La cubierta se convertird en un espacio publico, el
cual beneficiar4 directamente a la zona y a sus habitantes,
también se convertirA en el vinculo principal entre la

guebrada y el poliducto.

Figura 118. Pasos en el proyecto.

El edificio funcionara en dos maneras: la norte-sur,
gue funcionard como un paso por el terreno y la manera
este-oeste, la cual serd el paso principal por el medio del

mercado.



4.2. Plan Masa 2

Figura 119. Delimitacion del terreno.

Figura 120. Insercién del programa en el terreno.

El segundo plan masa pretende insertar el programa
del mercado en un contenedor, que sirva para abastecer a
todo el barrio que lo rodea y satisfacer las necesidades de
sus habitantes.

Figura 121. Relacion de elementos del terreno con el contenedor.

Los elementos verdes que rodean al proyecto - la
quebrada y el poliducto - causan que la forma del
contenedor cambie para asi tener relaciéon con ellos y

romper la forma lineal del contenedor.
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Figura 123. Volumetria del proyecto.

Figura 122. Inserciones en la volumetria del proyecto.

El resultado de las inserciones dentro del proyecto es que
el contenedor brinde espacio a una plaza central que
puede servir de lugar publico para el mercado y también

para el barrio que lo rodea.

Figura 124. Plaza central del proyecto.

Se plantean mas inserciones dentro de la volumetria
del proyecto para lograr conectar en su totalidad los
elementos verdes con el mercado y que los barrios se

conecten entre ellos.

La plaza central generada por el proyecto tiene la
capacidad de servir como un espacio de articulacién entre
los equipamientos anteriormente propuestos, generando

una red completa de equipamientos en toda la zona.




4.3 Plan masa 3

Figura 125. Delimitacion del terreno.

Figura 126. Conexion del terreno con equipamientos cercanos.

El tercer plan masa busca conectar el terreno con
los equipamientos cercanos y también directamente con el
barrio que lo rodea, para asi satisfacer la necesidad de
espacio publico en la zona y de abastecimiento de
productos para los habitantes.

Figura 127. Vinculo directo entre equipamientos.

Se busca un vinculo directo entre los equipamientos
aledafos, comunicando asi no solo el mercado con los
equipamientos, sino tambien los ejes verdes que pasan por

medio de la zona.
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Figura 129. Volumetria.

La pasarela formada con la volumetria sirve como
un paso directo que conecta los elementos importantes
gue estan dentro del terreno y los elementos que lo

rodean.

Figura 128. Volumetria.

Para que el contenedor formado no se convierta en
una barrera, se busca modificar la volumetria de forma en
que el proyecto pueda convertirse en una pasarela que
conecta los elementos y dentro funcione el programa

arquitecténico del mercado.

Figura 130. Funcionamiento del proyecto.

El proyecto funcionara de dos maneras: como un
contenedor de actividades y como la pasarela propuesta,
la cual funcionaria independientemente de que el mercado
tenga actividad, evitando que cuando este se cierre el

espacio quede desvinculado de la zona.




4.4 Plan masa 4
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Figura 133. Vinculo entre el terreno y entorno.

Figura 132. Desconexion de la zona.

Para el cuarto plan masa, se empieza con la
premisa de que el terreno en el que sera implantado el
proyecto se muestra como una barrera que desconecta los
barrios aledafios y genera una desconexion de la zona en

la que el proyecto estara implantado.

Se busca generar un vinculo entre el equipamiento y
el barrio, utilizando al terreno como un vinculo potencial

para el proyecto.

Figura 135. Generacion de plataformas.

Figura 134. Vinculacion del terreno y entorno mediante depresion.

Se generan plataformas, las cuales son deprimidas
o levantadas dependiendo del programa arquitectonico del
mercado. Estas generarian accesos al mercado, tanto
como ingresos de ventilacion y de luz natural, ademas de

crear una topografia dentro del terreno.

Para poder vincular el terreno sin causar que el
mercado se convierta en una barrera arquitetonica, se
tomo la decision de deprimir el area donde iria emplazado
el mercado, para poder generar pasarelas por encima de
este, conectando asi los barrios.

Figura 136. Produccion de depresiones en pasarela.

El proyecto también produciria depresiones en las
pasarelas, que permitirian vinculos entre los ejes verdes
gue existen dentro del terreno, asi conectandolos en

sentido este-oeste y los barrios en sentido norte-sur.




4.5 Clasificaciéon de alternativas de planes masa

Tabla 7. Calificacién de Alternativas de plan Masa

Alternativas de Plan Masa

Plan Masa Descripcion Grafico Positivo Negativo Calificacion
B primer plan masa se destaca por convertir la volumetria del Como elemento positivo, el mercado
contenedor en un volumen con inserciones en sus fachadas, puede ser funcional todo el dia,|/Como aspecto negativo, la conexion
las cuales evitan que existan fachadas lineales y se generen independientemente del uso que se|en sentido este oeste se pierde el
Plan Masa 1 espacios de estancia para los peatones. Su cubierta genera esté dando en el mercado. H que lajmomento que el mercado deje de 35
pliegues para convertirse en un elemento accesible, lo que cubierta sea accesible, dota a la|funcionar, perdiendo la conexién tan ’
permite que el proyecto pueda mantener usuarios y mantenga zona de intervencién de un lugar|importante de la quebrada de
la zona con vida independientemente de que el mercado este importante conformado como|Caupicho con la franja del poliducto.
en horas laborales o no. espacio publico.
B segundo plan masa se basa en convertir su volumetria en ;
. . Uno de los elementos mas fuertes y .
una conexion importante entre los ejes verdes encontrados . H aspecto negativo del plan masa es
; positivos del plan masa es el de la " L
dentro del terreno y generar una plaza en medio del proyecto el de no permitir una fuerte conexién
. . plaza central, la cual genera como )
Plan Masa 2 que pueda servir como nodo conector entre los ejes verdes y articulador de las franjas verdes y la este oeste entre los dos barrios, 4
también para el uso de los usuarios de la zona. La plaza L, . manteniendo la actual condicion del
- . . - conexion y relacibn con otros
central también puede servir como espacio articulador del . . terreno de ser una barrera.
. . equipamientos propuestos.
mercado con otros equipamientos.
B plan masa actual tiene como
B tercer plan conecta el terreno de estudio con los caracteristicas positivas el conectar|En el plan masa propuesto no existe
equipamientos propuestos cercanos y también conectarlo directamente  los  equipamientos|mayor conexion entre frajas verdes,
directamente con el barrio que lo rodea, para asi satisfacer la cercanos y también conectar los|las cuales podrian servir de
Plan Masa 3 necesidad de espacio publico en la zona y de abastecimiento barrios, ademas de contar con el|articuladores del espacio publico de 4
de productos para los habitantes. H plan masa funciona espacio publico de cubierta, el cualltoda la zona, si el mercado esta
como una pasarela que conecta los equipamientos y los sera aprovechado por los habitantes|cerrado se pierden estas conexiones
barrios. de la zona y usuarios de otros|casien su totalidad.
equipamientos.
La plataforma creada encima del
- mercado funcionara como espacio -
B cuarto plan masa pretende resolver la gran problematica L ) i Los aspectos tecnoldgicos para el
. publico articulador de los barrios y . )
del terreno, que es la de ser una barrera en la que se pierde ) . funcionamiento de un mercado son
L, . N . de los equipamientos, el cual puede i
conexion entre los barrios aledafios. El plan masa tiene como - ) complicados de lograr de una manera
Plan Masa 4 . ser utlizado todo el tiempo e 4,5
base generar el programa del mercado en subsuelo y encima . . natural dentro de la edificacion,
independientemente del uso del

generar plataformas que daran paso a una plataforma de
espacio publico en la superficie.

mercado y convirtiéndose en un
espacio de porosidad dentro de la
zona.

aspectos como iluminaciéon natural y
ventilacion natural.




4.6 Plan masa 5.

Después de analizar y comparar los 4 planes masa

expuestos  anteriormente, se complementd  sus
caracteristicas positivas y se dio énfasis en las
caracteristicas negativas para asi formar una nueva
propuesta de plan masa que sea la mas adecuada para su
implantacion en la zona de estudio y asi beneficiar a los
habitantes a resolver su necesidad de un mercado vy, al
mismo tiempo, la de brindar espacio publico a la zona y
generar relacion con los otros equipamientos para impulsar

al sector de intervenciéon inmediata.

Figura 137. Terreno.

El plan masa 5 empieza con el principio de que el
terreno en donde estard emplazado se constituye como
una barrera para la zona. El terreno no permite conexion
entre los barrios aledafios al terreno causando la
desarticulacion entre los ejes verdes identificados en el

terreno.

Figura 138. Conexion del terreno.

Como primera estrategia, el proyecto buscara
conectar el terreno en sentido norte-sur, conectando al
poliducto, al proyecto y la quebrada de Caupicho. En
sentido este-oeste, se conectara el barrio, el proyecto y el

otro barrio, articulando la zona.

Figura 139. Malla de conexién.

La conexidn norte-sur y este-oeste se refleja entre
dos ejes en estos sentidos, los cuales forman una red que
ayudard a posicionar el programa arquitectonico del

proyecto y servira como malla estructural.
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Figura 140. Estructura creada mediante malla.

La estructura de la edificacion y el volumen principal seran
creados por los médulos creados por la malla que conecta

el terreno.

Figura 141. Generacion de ejes de conexion.

Para evitar que la edificacion creada por la malla
anteriormente propuesta se convierta en una barrera, se
generarad el paso de los ejes de conexién, los cuales
dividen la edificacién en varios volimenes y provocan que
estos funcionen independientemente del uso del mercado

y conecten a la zona permanentemente.



Figura 142. Malla de interrelacion.

rompera las fachadas lineales y espacios de recibimiento
en todas las caras del proyecto.

La influencia de equipamientos cerca del mercado
provoca que se cree una segunda malla - la malla de
interrelacién - que pretende generar conexién entre los
proyectos propuestos con el mercado, lo que permitiria una
red articulada de equipamientos que fortaleceria a todos
los equipamientos propuestos, tanto como a la zona de

intervencion.

Figura 144. Eje de conexion verde.

Figura 143. Generacion de espacios de estancia.

Al definirse la volumetria del proyecto con sus
espacios de estancia y recibimiento, las mallas de
conexion se convierten en ejes que pasan por medio del
proyecto, formando el eje de conexion verde; el cual une el
poliducto con la quebrada de Caupicho y el eje de
conexion urbano, que une los dos barrios. La interseccion
de los dos ejes forma un nodo central que funcionard como
el centro del proyecto y como un articulador entre los ejes
de conexion, los equipamientos y entre los voliumenes del

mercado.
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La volumetria del proyecto genera pliegues en sus
cubiertas para lograr que exista otro flujo de usuarios que
pueda utilizar el proyecto, aun cuando el mercado no esté

en funcionamiento, y articule un eje sobre sus cubiertas.

Figura 146. Uso en cubiertas.

La interseccion de las dos mallas genera que se
puedan crear cambios en los volumenes, los cuales

permitirdn  la generacién de espacios de estancia y

Figura 145. Generacion de pasos en cubierta.

Las cubiertas del proyecto tendran el uso de
articuladores de los barrios y de espacio publico para la
zona, también serviran como promotores de actividades
como miradores hacia las cadenas montafiosas que
rodean la zona, a los barrios y también al beaterio, el cual
permanecera emplazado como un hito histérico para la
zona. El tener varios niveles de circulacion de usuarios
también potencializara los niveles de relacion de usuarios
tanto entre ellos como entre los usuarios con los distintos

usos del mercado.
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4.8 CONCLUSION

Los espacios destinados a comercio tradicional dentro de la ciudad deben ser modernizados, de modo que al pensar en el disefio, se debe pensar en la edificacibn como un espacio
gue sirva como un medio de relacién y de generacion de espacio publico. Actualmente las edificaciones destinadas al comercio tienen la vocaciéon de grandes contenedores, los cuales
generan sus actividades dentro de ellos olvidandose de la ciudad que los rodea y al entorno en el que estan emplazados, convirtiéndose en grandes barreras arquitectonicas que pierden toda
relacion con su entorno y acaban con la vida de ciudad. El atractivo de la edificacién comercial no debe ser solo econémico y puede generarse como un espacio de atractivo social que ayude
a la comunidad a generar relaciones culturales, sociales e intergeneracionales, enriqueciendo la vida de la comunidad en donde este emplazado. Al lograr integrar la edificacion comercial con
su entorno, conviva con él y logre impulsar a ayudar a la comunidad, las edificaciones de vocacién comerciales dejaran de ser vistas como espacios que generadores de degradacion del
espacio en donde se encuentran emplazados y se consolidaran como edificaciones no solo necesarias para el abastecimiento comercial, si no como edificaciones necesarias como espacios

de relacion entre usuarios, con la comunidad y el entorno en donde estén emplazadas.

4.9 RECOMENDACION

Al momento de realizar la investigacion de equipamientos comerciales, se debe hacerlo de manera en la que no se entienda solo como se conforma arquitectonicamente y cémo
funciona la edificacion, también se debe tomar en cuenta su funcionamiento con un entorno determinado y como puede llegar a impulsarlo o deteriorarlo. El buscar tipologias de edificaciones
gue puedan buscar formas de relacionarse con otras y con el entorno en donde estén emplazadas directamente puede ser positivo para la propuesta de futuros proyectos que construyan un

nuevo modelo ciudad que sea mas inclusivo y donde pueda existir una mejor calidad en la vida de ciudad.
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