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RESUMEN

En los ultimos anos, el desarrollo artistico cultural en el Ecuador ha aumentado
considerablemente, brindando mas oportunidades para el crecimiento de nuevos
artistas. Sin embargo, el conocimiento por parte de la ciudadania ecuatoriana

acerca de estas importantes areas sociales es minimo.

Partiendo de un analisis al Ministerio de Cultura y Patrimonio, el cual es la entidad
encargada del manejo de estos dmbitos a nivel nacional, se logré tener un
panorama claro de la situacion actual que vive el pais, en cuanto a estas areas
y con la aplicacién de metodologias de investigacién se delimité que material
grafico digital sera el adecuado para trabajar en este proyecto.

De esta manera el producto final propuesto fue pensado y disefiado para cumplir
todos los objetivos establecidos, ademas pretende ser una fuente de apoyo
continuo de los artistas ecuatorianos, y trabajar como un medio de difusion
masivo que busca no solo dar a conocer lo que se hace en el pais a nivel nacional
e internacional, también desea mostrarse como una puerta para la inversion en
el arte y de esta manera ayudar al desarrollo de mas artistas. Adicionalmente,
contribuye directamente al desarrollo social, brindando informacién de suma
importancia que ayuda a fortalecer la identidad nacional de los ciudadanos

ecuatorianos.



Vii

ABSTRACT

In the last years the artistic and cultural development in Ecuador has increased
considerably, providing more opportunities for the expansion of new artists,
however the knowledge about these important social areas in Ecuadorian citizens

is minimal.

Starting from an analysis of the Culture and Heritage Ministry, which is in charge
of managing these areas all over Ecuador, a more clear and specific idea of how
things are manage inside the country was established, and with the results of
specific research was delimited the best graphic and digital artwork that will be
used in the actual project.

With all of the above in consideration, the final product has been conceived and
designed to meet all the proposed objectives and aims to be a source of support
for Ecuadorian artists, and work as a way to promote what is created inside the
country not only at national level, but also international. In addition to this, the
project wants to be gateway for art investment and with this help the develop of
more artists. Besides to contribute directly to the social development, providing
vital information to help strengthen the national identity of Ecuadorian citizens.
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INTRODUCCION

Al hablar del arte y cultura de un pueblo, se hace referencia al conjunto de
eventos y expresiones que se han desarrollado dentro del mismo a lo largo de
los afios. En el caso de Ecuador, su historia empieza con las comunidades y
sociedades nativas originarias de cada region, las cuales, tras la invasion
espanola sufrieron una mezcla cultural muy amplia e importante, y como
resultado existe en el pais una sociedad multiétnica y pluricultural. Es importante
mencionar que esta mezcla cultural ha creado dificultad para crear una identidad
clara en el Ecuador ya que las culturas existentes estan en constante cambio, y
no se ha logrado potenzializar la riqueza de cada una de ellas para darlas a
conocer y mantenerlas.

En los ultimos afnos se ha dado mas importancia a este tema en el Ecuador, y
tras la creacion del Ministerio de Cultura y Patrimonio (entidad publica a cargo
de temas netamente artisticos culturales) se ha aumentado el interés vy
preocupacion por la cultura como herramienta para la construccién de un estado
que reconozca las interculturalidades, la plurinacionalidad y desarrollo artistico
de sus habitantes. Las areas de creacion son varias entre las cuales se puede
destacar: artes plasticas, literarias, escénicas, musicales (sonoras) y narrativas,
ademas de toda la historia que existe dentro del desarrollo y crecimiento de cada
grupo cultural.

Es asi como en la actualidad el desarrollo artistico ha tenido un crecimiento
significativo, y varios artistas han incursionado no solo en el mercado nacional,
sino también en el internacional dejando el nombre del pais muy en alto, ademas
se han transformado en embajadores de la cultura ecuatoriana y promueven su
conocimiento a nivel mundial. Sin embargo, al hablar del nivel cultural dentro del
pais, nos encontramos con un gran problema, los ecuatorianos no tienen
conocimiento acerca de este tema, no solo en la parte artistica y sus exponentes,
mas bien, no poseen una clara referencia de lo que es cultura en el pais

afectando en la identidad nacional de los ciudadanos.



Es por ello que fue necesario realizar un analisis de la situacidén actual respecto
a estos temas, tomando como referencia al Ministerio de Cultura y Patrimonio y
su manejo frente al arte y cultura. Dentro de este proceso, se pudo afirmar que
la problematica en la falta de identidad cultural y bajo nivel de conocimiento
artistico se da principalmente por un déficit en el manejo comunicativo (medios

de difusion) en el pais.

Si bien es cierto, se cuenta con el apoyo de los medios de comunicacién
(television y prensa escrita) pero Unicamente para eventos importantes, no de
manera amplia y extendida. Por otro lado, se puede encontrar informacién a
través de paginas web y redes sociales, pero al parecer no es suficiente, ya que
no se cuenta con la participacion esperada.

Para poder plantear una solucion para dicho problema, fue necesario aplicar
metodologias de investigacion (observacion de campo, encuentras, entrevistas,
entre otros), para constatar y asegurar que el posible publico objetivo pueda
generar interes en estas areas y poder crear una propuesta de disefio acorde a
al gusto de los mismos. Los resultados de este proceso fueron favorables, y
mostraron un mercado optimista para la aplicacién del presente proyecto.

Apartir de la investigacion realizada y tomando en cuenta las nuevas tecnologias
aplicadas al disefio, se desarroll6 Mosaico, una revista de arte y cultura
ecuatoriana, en donde se podra encontrar en cada una de sus ediciones,
informacion acerca de artistas, tendencias culturales, eventos y exposiciones. La
revista fue creada con el fin de ser un medio de difusién artistica, y una puerta
abierta para la incursion de nuevos artistas en el mercado. Por otro lado, su
diseno fue pensado para captar la atencidén de los ciudadanos y mas importante

aumentar el nivel de conocimiento cultural que existe en el Ecuador.



1 ECUADOR LLENO DE ARTE Y PLURICULTURALIDAD

1.1 El arte y cultura

En el mundo, el arte y la cultura son consideradas piezas claves del desarrollo
de la humanidad. Con el pasar de los afios y la evolucién de las sociedades, los
seres humanos han ido creando, descubriendo y nutriendo sus tradiciones y
formas de vida, lo cual ha dado inicio al crecimiento de distintos grupos culturales
que mantienen sus propias costumbres y caracteristicas esenciales que los
diferencian unos de otros. Generalmente cada sociedad, dependiendo del lugar
en el que se encuentre; tiene un patrén cultural que se deriva de sus inicios
ancestrales, y se puede decir que actualmente, es una realidad que el arte y
cultura se encuentra inmerso en cada una de las sociedades alrededor del
mundo y es parte fundamental de su desarrollo diario. Sin embargo, es necesario
entender y analizar al arte y cultura por separado, aunque siempre estén

relacionadas la una con la otra.

1.1.1 Cultura

Al hablar especificamente de cultura, existen infinidad de significados vy
conceptos referentes a este término, sin embargo tras analizar varios de ellos,
se ha notado que todos comparten ciertas caracteristicas. Como lo dice William
Stanton, profesor emérito de marketing en la Universidad de Colorado- Boulder,
en su libro “Fundamentos del Marketing”, cultura es el conjunto de diferentes
experiencias, actividades, simbolos, tradiciones y estilos de vida, socialmente
adquiridos y transmitidos o heredados de una generacién a otra como elementos
caracteristicos de dicha sociedad. Los simbolos pueden ser tangibles (vivienda,
productos u obras de arte) o intangibles (las creencias, valores, ideologia o el
lenguaje). (Eumed, s.f.)

Es asi como se entiende que cultura, es todo aquello adquirido y experimentado
dentro de un grupo de personas (sociedades) los cuales comparten ciertas



caracteristicas entre si, y su cultura va creciendo de acuerdo a su forma de vida

y sus costumbres.

“La cultura de un pueblo permite la expresién practica simbdlica de
diferentes experiencias compartidas por un grupo de personas, las mismas
que estan acompanadas por un conjunto de actitudes y comportamientos
significativos, a partir de los cuales se define la realidad y forma de vida de
dicho pueblo”. (Delgado, 2007, p. 9)

Por otro lado, es necesario tener en cuenta que la cultura al igual que todo en el
mundo evoluciona. John Brockman, empresario cultural sostiene que, dentro de
este proceso deben incluirse todas las lenguas, las practicas, las ceremonias,
los edificios, los métodos, los Utiles, los mitos, la musica, el arte, entre otros. Con
el tiempo habran desaparecido algunos elementos en tanto que otros habran
tenido que multiplicarse, fundirse, transformarse y ademas crear mas

participacion por parte de los integrantes del lugar. (Brockman, 2012, p. 1)

Por todo lo antes mencionado, se puede afirmar que la cultura es un pilar
fundamental para el desarrollo humano, es decir es un aporte basico para la
identidad de cada pueblo. Cada lugar alrededor del mundo posee su historia,
tradiciones, ancestros, costumbres, las cuales con el paso de los afnos han ido
cambiando, transformandose y agregando nuevas manifestaciones que nutren
cada lugar del planeta, creando algo propio y significativo del lugar al que

pertenece.

Actualmente, las grandes sociedades estan constituidas por clases, grupos
étnicos, regiones y otras subculturas, esto se da por la evolucion y crecimiento
de cada sociedad o grupo de personas pero las variaciones que hay en cada
nuevo subgrupo, de cierta manera siempre mantendran algo de su cultura
madre, ya que responden al proceso llamado “endoculturalizacién”. La cual
segun Marvin Harris (antrop6logo estadounidense), en su libro Antropologia

Cultural, se refiere una experiencia de aprendizaje parcialmente consciente e



inconsciente a través de la cual la generacion mas joven adopta los modos de
pensar y comportarse tradicionales de sus mayores con el fin de replicar la
conducta de generaciones anteriores y mantener su cultura a lo largo de los
tiempos. (Harris, 2006, p. 21)

Es asi como se puede concluir que cultura es todo aquello que cada individuo,
que forma parte de una sociedad, vive diariamente ya sea en sus costumbres,
ideologia, gustos y tradiciones compartidas entre un grupo de personas.
Ademas, se entiende que no existe un tipo especifico de cultura por cada pais,
regidbn o ciudad, dentro de cada lugar pueden existir varias, con una gran
diversidad de contenidos, creando una sociedad rica y pluricultural. Ninguna
cultura es igual a otra, y si las comparamos con la misma hace anos atras sin
duda habra sufrido muchos cambios importantes con el pasar del tiempo, pero
las bases fundamentales se habran mantenido. Al igual que, existiran nuevos
tipos culturales en el futuro, y siempre dentro de todo esto se debera considerar
las transformaciones dentro del arte, lengua, arquitectura, costumbres, ritos,
ceremonias, métodos, creencias, entre otros. Todo lo mencionado, conforma una

cultura, y es parte fundamental del desarrollo de toda sociedad.

1.1.2 Arte

El arte al igual que la cultura, es una expresion que ha estado presente en la
humanidad desde sus inicios, la cual principalmente se centraba a ser un tipo de
tradicion, que consistia en plasmar sus vidas, es decir, lo cotidiano, en diferentes
elemntos con el fin de mantener sus costumbres y forma de vida, de generacion
en generacién, ademas, buscaba mostrar sus luchas, victorias y posibles
enemigos. En general, era una forma de identificarse con la naturaleza y con lo
que les rodea, las sorpresas que diariamente podian experimentar, y también
formas de supervivencia, todo esto plasmado en plantas, rocas, instrumentos

basicos y utelcilios.



Germain Bazin, historiador de arte francés, sostiene que, “El artista primitivo es
un mago cuyo dibujo tiene un valor de encantamiento, y si se cifie con tanta
atencién a la verdad viva, es para dar a estas formas el maximo valor de
reproduccioén, la virtud propia de la criatura”. (Bazin, 1976, p. 9)

En otras palabras, el arte siempre ha buscado crear una interaccion entre dos o
mas personas. Es un medio mediante el cual se transmiten sentimientos, formas
de vida, realidades, entre otros, y depende del creador o artista el fin de su obra.
Dentro de su libro “; Qué es el arte?”, Leon Tolstoy, novelista e historiador ruso

sefiala lo que el considera como una obra de arte.

“Toda obra de arte pone en relacién el hombre a quien se dirige con el que
la produjo, y con todos los hombres simultdnea, anterior o posteriormente,
reciben impresion de ella. La palabra que transmite los pensamientos de
los hombres, es un lazo de unién entre ellos; lo mismo ocurre al arte”.
(Tolstoy, 1897, p. 38)

Los artisas a través de sus obras transmiten una diversidad de pensamientos y
sentimientos, pero el verdadero éxito de una obra, es que el publico llegue a
entender y captar dichos pensamientos. No obstante, es necesario recalcar que
las obras de arte en si llegan a aparecer mucho tiempo después, porque el
hombre en sus origenes no era capaz de entender a ciencia cierta el valor de
Sus creaciones, no eran mas que artesanias o elementos creados para algun fin

de supervivencia.

Pero, ¢qué es lo que hacia falta? Simplemente una conciencia creadora, que
aparecera a futuro, cuando se entiende el arte como algo formal e importante

para el desarrollo de un pueblo, y se lo considere como un aporte a la cultura.

Con el paso del tiempo el arte ha evolucionado en cada una de sus ramas, se
han ampliado los conceptos y tematicas que generalmente quedaban reducidos

a términos generales del imperio artistico. Sin embargo la naturaleza de un



artista busca una libertad total en cuanto a procedimientos como en la vision o
interpretacién final del efecto creativo, creando de esta manera nuevas

tendencias y formas de artes no antes vistas. (Limonchi, 2000, p. 28)

Tras describir los conceptos de arte y cultura a lo largo de la historia, se puede
notar la inseparable relacién que posee el uno con el otro. Ya que como parte
de la cultura se encuentra infaltablemente el arte, cada expresién del mismo
dependiendo el tipo de entorno cultural en el cual se desarrolla. Juan Ledn Mera,
en su ensayo titulado “Conceptos sobre las artes” afirma que las artes son
factores que contribuyen a la civilizacion de los pueblos. La perfeccion y el
desarrollo de aquellas permite valorar el grado de cultura de una nacion.

Es por eso que se toma al arte y cultura como un aporte al crecimiento y
desarrollo de la humanidad. Como se mencionaba anteriormente, en la
antigliedad se tenia un punto de vista o concepto diferente de estas ramas, es
por eso que hasta el dia de hoy se mantienen diferencias que separan el punto
de vista antiguo del moderno. Como es obvio, el pasado lleva al presente por
muchos pequefos pasos, pero hay momentos en los que existen cambios que
dan lugar a giros y transformaciones que ayudan al desarrollo de las diferentes

culturas y generaciones.

“En el mundo antiguo o en el medievo no habia ni arte bello ni artesania
sino tan sélo artes. Asimismo, tampoco habia «artistas» 0 «artesanos» sino
Unicamente artesanos/artistas cuya labor hacia tributo a la habilidad y la
imaginacion, a la tradicién y la invencion”. (Shinner, 2014, p. 42)

En cierto modo estas transformaciones no han dejado de lado las tradiciones o
costumbres, simplemente se han adaptado a nuevas ideologias, y de esta
manera se logra una perduracion historica, ya que la continuidad cultural
involucra una serie de rupturas ocasionadas por el choque inevitable entre lo
viejo y lo nuevo, y el proceso de interaccion y asimilacién que comporta dicho

choque, asi lo afirma Edmundo Ribadeneira, ensayista, critico y literario



ecuatoriano dentro de su libro “Teoria del Arte en el Ecuador’”. (Ribadeneira,
1987, p. 16)

Antiguamente, se tomaba a la imaginacién e innovacién como parte del oficio de
un artesano, no se valoraba o daba algun crédito extra por crear algo unico y
nuevo, simplemente se lo tomaba como parte del oficio al producir algo. Al
contrario, en la actualidad se busca esa originalidad, y se llama a esto bellas
artes. Al hablar de artes no solo se toma en cuenta algun objeto en especifico,
son todas las expresiones artisticas que una sociedad posea, basadas en la
cultura de cada grupo. Por ejemplo: musica, pintura, escultura, poesia, teatro,

danza, entre otros.

En la historia de la humanidad han existido grandes artistas con importantes
aportes, y lo mas importante es que cada vez son mas las personas que son
capaces de apreciar y entender el verdadero significado del mismo, y lo sienten
como parte de su identidad.

“Los sentimientos que el artista comunica a otros pueden ser de distinta
especia, fuertes o débiles, importantes o insignificantes, buenos o malos:
pueden ser de patriotismo, de resignacion, de piedad; pueden expresarse
por medio de un drama, de una novela, de una pintura, de un baile, de un
paisaje, de una fabula. Toda obra que lo expresa asi es obra de arte.
Desde que los espectadores o los oyentes experimentan los sentimientos
que el autor expresa, hay obra de arte”. (Tolstoy, 1897, p. 40)

De esta manera se entiende que el arte tiene dos partes, el creador y el
observador, sin alguno de los dos una obra no logra el objetivo propuesto, el arte
evoluciona y se transforma sin embargo siempre guarda sus caracteristicas
esenciales que determinan su calidad y valor, no todo puede llegar a ser arte,
pero lo que es, es digno de admiracion y debe conocerse para el enriguecimiento
de la sociedad y su cultura.



1.2 El arte y cultura en el Ecuador

El desarrollo cultural alrededor del mundo ha ido tomando importancia con el
pasar de los anos, a pesar de que existen variaciones entre cada lugar, pais y
continente, todos guardan similitudes que han ido compartiendo a lo largo de la
historia.

En el caso de Ecuador, pais que se encuentra dentro del continente americano,
es importante mencionar la interculturalidad que existe. Estd, es resultado de
tantas conquistas que se han dado en este territorio a lo largo de su historia, y
ha producido la existencia de una amplia cantidad de culturas y diferentes tipos
de arte.

“La identidad cultural es un problema que reviste la maxima importancia
para todos los pueblos, en especial para aquello que, como el nuestro y los
de Latinoamérica, fueron arrancados de su historia original y remodelados
al gusto de los conquistadores extranjeros sobre los escombros de culturas
que ya habian tomado un impulso extraordinario”. (Ribadeneira, 1987, p.
15)

Al existir una amplia interculturalidad dentro del pais, tener una identidad
nacional establecida es un problema. Ante dicha realidad, se cre6 el Ministerio
de Cultura y Patrimonio, el cual es la cartera de Estado encargada de la politica
cultural ecuatoriana. Fue creado por el presidente Rafael Correa el 15 de enero
de 2007, con el propdsito de que se encargue de las funciones que antes
correspondian a la Subsecretaria de Cultura adscrita al entonces Ministerio de
Educacién y Cultura Ecuatoriana.

Como apoyo a esta nueva entidad del estado, en la nueva constitucién de la
Republica del Ecuador elaborada en Montecristi en el 2008, se planted el objetivo
de establecer una estructura sistematica que atienda a las grandes necesidades
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culturales del pais, para crear una sociedad justa, democratica, que reconozca
las interculturalidades y pluriculturalidad que existe en el Ecuador.

Como se indica en la seccion 5ta con el Art. 377, de la constitucién
ecuatoriana: “El sistema nacional de cultura tiene como finalidad fortalecer
la identidad nacional; proteger y promover la diversidad de las expresiones
culturales; incentivar la libre creacién artistica y la produccién, difusién,
distribucién y disfrute de bienes y servicios culturales; y salvaguardar la
memoria social y el patrimonio cultural”. (INPC, s.f.)

Es por eso que la creacion del Ministerio de Cultura y Patrimonio fue
directamente relacionado con dichos objetivos planteados en la nueva
constitucion. Esta cartera de estado es la encargada de mantener el vinculo entre
los diversos sectores sociales. De esta manera se busca crear una identidad
nacional sélida y fomentar la participacion y crecimiento del arte ecuatoriano, el

cual, anteriormente, no ha tenido el apoyo esperado.

1.3 El Plan del Buen Vivir y el desarrollo cultural de la sociedad

ecuatoriana

Las entidades publicas en el pais, deben estar dispuestas a atender las
necesidades de los ciudadanos, analizar los problemas y ayudar en el
crecimiento libre y adecuado de la sociedad. Tras la creacidén del Ministerio de
Cultura y Patrimonio, existieron algunas dificultades hasta identificar todos los
aspectos a ser manejados dentro del desarrollo artistico cultural de la nacién.
Sin embargo en el afno 2013, con la creacion del Plan del Buen vivir, muchos de
los objetivos de las entidades publicas cambiaron, se reformaron y cobraron mas
fuerza. Se cred una planificacion con acciones a tomar hasta el 2017, brindando
una guia clara de como deben ser manejados los proyectos y acciones de cada
entidad, para poder alcanzar los objetivos deseados.
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“El Buen Vivir se planifica, no se improvisa. El Buen Vivir es la forma de
vida que permite la felicidad y la permanencia de la diversidad cultural y
ambiental; es armonia, igualdad, equidad y solidaridad. No es buscar la
opulencia ni el crecimiento econémico infinito”. (Secretaria Nacional de
Planificacién y Desarrollo - SENPLADES, 2013, p. 14)

El Plan del Buen Vivir fue creado tras asumir el segundo mandato el presidente
Rafael Correa en el ano 2013, el cual representa una postura politica muy
definida y constituye la guia de gobierno que el pais aspira tener y aplicar en los
proximos cuatro anos. El Buen Vivir fue creado como un nuevo horizontey ofrece
opciones para construir una sociedad mas justa, en la que el eje fundamental de
la accidén publica sea el ser humano y la vida. Al igual que rompe los esquemas

y visiones convencionales de desarrollo que poseen una guia lineal.

“El Sistema Nacional Descentralizado de Planificacion Participativa
constituye el conjunto de procesos, entidades e instrumentos, que permiten la
interaccion de los diferentes actores sociales e institucionales para organizar
y coordinar la planificacion del desarrollo en todos los niveles de gobierno.”
(Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo - SENPLADES, 2011, p. 24)

Enfocandonos en el arte y cultura se ha identificado las falencias que tenia esta
area y es por eso que se dedic6 un objetivo solo para esto dentro del buen vivir,
el cual dice: “Objetivo 5. Construir espacios de encuentro comun y fortalecer la
identidad nacional, las identidades diversas, la plurinacionalidad y la
interculturalidad”. Y dentro del cual se encuentran las siguientes politicas y

lineamientos:

“5.3. Impulsar los procesos de creacion cultural en todas sus formas,
lenguajes y expresiones, tanto de individuos como de colectividades

diversas.

5.3.e. Impulsar la creacién, articulacion y la sostenibilidad de redes
culturales.
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5.7.i. Desarrollar un sistema integral de indicadores culturales vy
mecanismos de levantamiento de informacién, para el seguimiento y la

evaluacién de la politica cultural.” (Buen Vivir, s.f.)

Las acciones realizadas a lo largo del afno por cualquier entidad publica, deben
ser acorde a los objetivos que debe alcanzar, y asi al finalizar el afo, se realiza
una rendicion de cuentas y acciones para analizar y evaluar el nivel de éxito de
los programas desarrollados. Al ser una planificacién a mediano plazo (periodo
2013 al 2017), el gobierno no pretende que todo se cumpla de manera inmediata,
pero si que las acciones que se ejecuten den inicio y continie con el desarrollo
de los mismos. Cada una de las instituciones publicas y carteras de estado
deben cumplir los objetivos y lineamientos planteados en este documento oficial,
es por ello que existen diferentes secciones de acuerdo a los temas mas
importantes que se deben tomar en cuenta dentro de una sociedad.
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2 LA CREACION ARTISTICA Y CULTURAL PARTE FUNDAMENTAL DEL
DESARROLLO EN EL ECUADOR

El trabajo de apoyo, creacién y diversificacion del arte y cultura en el Ecuador,
se encuentra principalmente bajo la responsabilidad y manejo del Ministerio de
Cultura y Patrimonio, quienes al contar con el presupuesto general del estado
realizan varios programas, ferias y concursos a lo largo del afo, no solo en la
capital sino también alrededor del pais. Por otro lado se encuentran los
municipios de cada ciudad que también tienen un aporte en el manejo y creacion
del arte y cultura, sin embargo el Ministerio al ser una entidad estatal, que abarca
todas las otras entidades, su poder de creacion es mucho mas grande y maneja

mas cantidad de personas, ya que se enfoca a todo el pais.

Por esta razon se ha tomado a dicha entidad como referencia de estudio para el
desarrollo del presente proyecto, para tener una idea clara de como se ha
manejado estas importante areas en la sociedad ecuatoriana, teniendo en
cuenta que el problema que se ha detectado para plantear y proponer este
proyecto es la falta de conocimiento de lo que se desarrollay crea en el Ecuador,

de esta manera se encontrara el porqué de esta problematica.

2.1 Ministerio de Cultura y Patrimonio (MCYP)

Para iniciar, se tomara en cuenta los principios basicos del Ministerio, de esta
manera se tendra una idea clara de cudl es su fin de creacidn, objetivos y cdmo
se maneja de forma general, y posteriormente se procede al andlisis de los
programas, ferias o concursos con mas trayectoria y fama, al igual que la manera
de promocion y fomento que se utiliza, y a partir de esta informacion se realizara

el andlisis general del manejo cultural ecuatoriano.

2.1.1 Mision

“El Ministerio de Cultura y Patrimonio ejerce la rectoria del Sistema
Nacional de Cultura para fortalecer la identidad Nacional y la
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Interculturalidad; proteger y promover la diversidad de las expresiones
culturales; incentivar la libre creacién artistica y la produccién, difusion,
distribucién y disfrute de bienes y servicios culturales; y salvaguarda de la
memoria social y el patrimonio cultural, garantizando el ejercicio pleno de
los derechos culturales a partir de la descolonizacion del saber y del poder;
y de una nueva relacion entre el ser humano y la naturaleza, contribuyendo

a la materializacion del Buen Vivir”. (Cultura y Patrimonio, s.f.)

2.1.2Visidén

“El Ministerio de Cultura y Patrimonio ejercera la rectoria de las politicas
publicas culturales y del Sistema Nacional de Cultura; garantizara el
ejercicio de los derechos culturales e incidira en la integracién simbdlica del
Ecuador y en el cambio cultural de la sociedad”. (Cultura y Patrimonio, s.f.)

2.1.3 Funcionamiento del Ministerio

Cada uno de los ministerios mantiene un perfil a cumplir, en cuanto al MCYP
(Ministerio de Cultura y Patrimonio), se maneja basado en cuatro ejes
programaticos, los cuales son: descolonizacién; derechos culturales;
emprendimientos culturales y nueva identidad ecuatoriana contemporanea.
Estos cuatro ejes programaticos mantienen una relaciéon y vinculo entre si,
ademas de lo antes mencionado también se manejan cuatro ejes transversales:
la interculturalidad, la equidad en sentido integral (de género, étnica,
intergeneracional), el fortalecimiento de la institucionalidad, enfocado al dia a dia
culturar y la promocién y posicionamiento de la cultura ecuatoriano en el
extranjero, que se los trabaja como parte de los 4 ejes pragmaticos, y a partir de
estos se crean los programas, proyectos y actividades del Ministerio, cada uno
de los eventos, concursos, creaciones de centros culturales, rehabilitaciones que
se realicen deben cumplir dichos ejes y ademas ayudar al cumplimiento de los

objetivos y lineamientos establecidos en el Plan del Buen Vivir.
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A continuacién se explicara brevemente cada uno de los ejes:

a. Descolonizacion.-

“Se propone la articulacién de un proyecto de Cultura con procesos
movilizadores de conciencia y con un fuerte sentido de lo propio
orientado a la redefinicién de los procesos de produccion, formacion y
difusion cultural.” (Cultura y Patrimonio, s.f.)

Principalmente se plantea crear una nueva mirada dentro de las relaciones
internas en el campo cultural, tomando en cuenta temas especificos, como el
racismo, regionalismo, sexismo, entre otros, para generar igualdad ya que son
temas que no se han logrado manejar de manera abierta y especifica, por otro
lado busca trabajar en la desvalorizacién a los productos y servicios culturales
que existe en la actual sociedad ecuatoriana, asi como el estudio y la
formacion cultural. Este nuevo enfoque involucra un reconocimiento al mal
manejo de la cultura, lo cual afecta la creacién de arte, minimizando asi el rol
del aprendizaje artistico, y a la vez que hay una carencia de diversificacion del
mismo lo cual crea que no se cumplan con las necesidades de ciertos grupos
especificos en la sociedad, ademas que no se contribuye al desarrollo cultural
del pais, al fortalecimiento de la identidad local y nacional y al cumplimiento

de los objetivos dentro del Buen Vivir.

b. Derechos Culturales.-

Tomando en cuenta que dentro de los derechos culturales no son solo de los
creadores, sino de toda la ciudadania, que puede enriquecerse de dicha obra
o cultura, el ministerio ve la necesidad de garantizar que los sectores sociales
cuenten con condiciones adecuadas para expresar su cultura, y
fundamentalmente que brinden acceso de los diferentes “lenguajes artisticos
y culturales”, lo que facilitara y alentara la construccion de nuevas propuestas
culturales, artisticas y estéticas, asi como la afirmacién del espacio publico

como un medio para la expresion cultural. (Cultura y Patrimonio, s.f.)
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c. Emprendimientos culturales

Al hablar de emprendimiento, se refiere a la creacion de nuevas tendencias e
ideas, de esta manera se impulsara el fortalecimiento de las industrias
culturales, que deben ayudar en el cumplimiento de los siguientes objetivos:
la produccién y circulacion de contenidos simbdlicos; contribuir al
fortalecimiento de la radio, la television y prensa publicas; fomentar la
produccion televisiva local, en particular la telenovela y la produccion de series
con atractivos contenidos que refuercen la identidad y garanticen la difusion
de la diversidad cultural que nos caracteriza, de tal modo que se pueda

contrabalancear la invasién cultural importada. (Cultura y Patrimonio, s.f.)

Con el impulso de las industrias culturales también se busca desarrollar el
area tecnoldgica en el pais, como es el internet, de esta manera la informacion
sera de facil acceso y llegara a los ecuatorianos en tiempo real, ademas que
crean mas posibilidades de expansién y creacién de nuevas alternativas de

promocion.

d. Nueva identidad ecuatoriana contemporanea

La identidad cultural se la puede enfocar a partir de la preferencia, la cual
abarca desde la orientacion sexual hasta las condiciones heredadas, como la
influencia geogréfica, ser parte de un grupo étnico, una religiobn o una

nacionalidad.

Se debe tomar en cuenta que cada una de las preferencias antes
mencionadas pueden ser elegidas ya sea voluntariamente (por gusto de cada
persona) o en adaptadas a su vida por herencia. Al saber que en el pais existe
una amplia variedad de culturas, el Ministerio pretende tomar en cuenta todas
y dar a conocer las mismas y crear una identidad ecuatoriana contemporanea,
que tenga como base la diversidad de identidades a potencias, fortalecer y

consolidar.
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Como se explico anteriormente estos ejes son la base del funcionamiento del
Ministerio, al igual que el punto de partida para la creacidén de cualquier tipo
de actividad que realice el mismo y como se puede constatar el objetivo
principal es el fomento de la cultura y el arte, y asi crear memorias sociales y
ademas que se dé a conocer todo este cambio y evoluciéon que se desea
alcanzar en la sociedad ecuatoriana para que cada vez sean mas los

ecuatorianos que se unan al cambio.

2.2 Fomento a la creacion y participacion del arte y cultura ecuatoriana

“Antes de la definicién de los derechos culturales en la Constitucion de
Montecristi, la creaciéon era entendida como un privilegio de las élites
culturales. El esfuerzo del Ministerio de Cultura en la creacién de
mecanismos de acceso a recursos para el fomento artistico ha comenzado
a romper con esta légica elitista”. (Secretaria Nacional de Planificacién y
Desarrollo - SENPLADES, 2013, p. 186)

Con el fin de obtener mejores resultados dentro de la planificacion y desarrollo
de estos proyectos, dicho ministerio ha visto la necesidad de identificar las
diferentes disciplinas o areas creativas que existen en el Ecuador, para poder
brindar un apoyo mas claro y especifico y poder desarrollar todas las areas
existentes, estas areas se establecieron como parte de las “Bases técnicas para
concursos nacionales para el fomento y circulacion de las artes”, y las cuales

son:

e Artes escénicas, (danzay el teatro.)

e Artes plasticas y visuales, (pintura, dibujo, escultura, grabado, fotografia,
video arte, arte digital, cine.)

e Artes musicales y sonoras, (Musica y todas sus ramas.)
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e Artes literarias, (literatura en musica, cuento y poesia. Escritores tanto de

novelas o libros en si.)

e Artes narrativas, (radioteatro, novela grafica y libro de comics.)
(Ministerio de Cultura y Patrimonio, 2013, pp. 9-14)

Tomando en cuenta todas estas areas y con la ayuda de las subsecretarias de:
artes y creatividad, emprendimientos culturales y de identidades culturales, el
Ministerio de Cultura hace continuas sus politicas de apoyo a la libre creacion y
circulacién de las artes, haciendo efectivos los derechos culturales y libertades
ciudadanas, creando asi diversas formas para respaldar y ayudar a los artistas
ecuatorianos en su desarrollo profesional.

Ademas del fomento artistico, se busca fortalecer la identidad cultural, y que se
acepte y explote la interculturalidad existente en el pais como un aporte a la
sociedad, brindando mas diversidad en todo sentido. lgualmente, al ser una
entidad publica pretende que todo lo que se desarrolle, esté al alcance de todos
y asi la sociedad puedra disfrutar de sus creaciones.

Para dicho desarrollo, el Gobierno de la Republica del Ecuador asigné en el 2014
del presupuesto general del estado $ 67°794.003, distribuido a nivel nacional en
las 32 Entidades Operativas Desconcentradas, distribuidas en 24 provincias y 27
proyectos de inversion, que permiten la ejecuciéon de planes y programas de
gestiéon. A lo largo de 7 anos el gobierno ecuatoriano ha entregado un monto
total de $266°232.616 para el fortalecimiento del sector cultural y la creacion y
desarrollo de planes y programas. (Ministerio de Cultura y Patrimonio, 2015, p.
11)

De los 67 millones que el gobierno brindé para al MCYP, no todo este monto es
utilizado para programas o proyectos culturales, se distribuye dependiendo las
necesidades de cada sector del pais y de acuerdo a los ejes pragméaticos que se

explicaron anteriormente.
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Para el desarrollo del presente analisis se tomaran en cuenta Unicamente las
actividades, programas y proyectos (concursos y ferias) que tengan como
objetivo principal el desarrollo artistico en el pais, es decir que tengan contacto
directo con las personas y beneficien a los gestores culturales y artistas en su
crecimiento profesional. La innovacién y creatividad son partes fundamentales
de este apoyo, motivo por el que se trabaja continuamente para crear nuevos
tipos de ferias, festivales y concursos, de esta manera se brinda la oportunidad
a nuevos talentos de crecer y darse a conocer.

Son actividades que no se realizan unicamente en la capital, sino alrededor del
pais ampliando el espectro de gestién en el Ministerio. El crecimiento que se ha
obtenido a lo largo de los afos ha sido muy amplio y significativo, cada vez son
mas las personas involucradas en estas importantes ramas de la sociedad como
artistas o creadores, pero también se busca que los ciudadanos sean parte activa
de estos logros y que vivan cada vez mas la identidad ecuatoriana.

Tras investigar los proyectos realizados durante el a lo largo de la historia de
creacién del Ministerio, se seleccionaron los mas importantes, haciendo
referencia al nimero de cantidad de artistas que fueron beneficiados o iniciativas
que pretenden beneficiar a un amplio grupo de ecuatorianos involucrado en las
artes culturales. Estos fueron distribuidos entre: Iniciativos, ferias y concursos y

por ultimo programas y auspicios.

2.2.1Incentivos

Dentro de esta categoria se tomaron en cuenta los siguientes incentivos:

e Universidad de las Artes.
e Fondos Concursables para Repositorios de Memoria.
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Universidad de las Artes

~f2Y2. UNIVERSIDAD
ZIT\ DE LAS ARTES
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La jomada informativa para todos los estudiantes serd el sabado 15 de marzo. Clic para més informacién
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Figura 1. Inicio pagina web oficial de la Universidad de las Artes

Tomado de: (Universidad de las Artes, s.f.)

La Universidad de las Artes, fue creada tras la realizacion de la Estrategia
Nacional 2009-2013 del Plan del Buen Vivir, con el fin de transformar la
educacion superior en el pais. En el Ecuador existe la ausencia de un sistema
de formacién artistica, ya que la oferta existente no esta orientada a la creaciéon
de conocimientos, tras la creacion de la Universidad de las artes se contribuira
para saldar la deuda que el Estado posee con los artistas ecuatorianos en

cuestién de educacion superior.

“La Universidad de las Artes plantea, a través de su propuesta institucional
y académica, la construccion de un nuevo modelo de formacion y
articulacion social de profesionales del arte conscientes de las
implicaciones de su practica en los procesos ideolégicos, politicos y
econémicos del contexto inmediato y global, a través de una fuerte
vinculacion disciplinaria, interdisciplinaria, practica y organica del curriculo
y los /las estudiantes con la comunidad”. (Universidad de las Artes, s.f.)
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Esta universidad constara de cinco programas de pregrado y posgrado de
formacién artistica, Cine y Artes Audiovisuales; Artes Literarias Interculturales;
Artes Escénicas (Teatrales y del Movimiento); Artes Visuales y Aplicadas; y Artes
Musicales y Sonoras. Luego de la primera promocion de estudiantes se abriran

los postgrados en distintas areas.

Fondos Concursables para Repositorios de Memoria

Este proyecto consiste en asignar recursos econémicos para la conservacion,
mantenimiento, adecuacion y mejoramiento técnico de los diferentes repositorios
de memoria que existan en el pais, existe una convocatoria a la cual pueden
aplicar diferentes instituciones y tras esto se analiza cual de todas es merecedora
de estos fondos los cuales tendran por objeto poner en valor, apoyar y
promocionar a la ciudadania en forma permanente, las realidades culturales. No
existe un solo ganador sino varios dependiendo la categoria que se encuentre,
entre los cuales pueden ser museos, bibliotecas y archivos histéricos.

Ademas de la ayuda econdémica, también se apoya la creacién de talleres y
programas en cada una de las instituciones ganadoras, en las cuales existe un
alto nimero de participacion artistica, brindando apoyo a los creadores vy
gestores culturales. En el afo 2014 el valor total de la inversién para la
recuperacion y mejoramiento de los repositorios de memoria fue de $1°074,186.
(Ministerio de Cultura y Patrimonio, 2015, p. 17)

2.2.2Ferias y festivales
Dentro de esta categoria se tomaron en cuenta las siguientes ferias:
e Feria de Disefio “Cromia”

e Feria Internacional del Libro Quito
e Proyecto Gastronémico
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Feria de Diseno “Cromia”

}:gl tgu% EE?E IEHF uﬁg ﬂﬂ

i G By B G BN

Figura 2. Feria de disefio Cromia 2013
Tomado de: Imagenes de Google

Se trata de un Festival de Disefo y Artes Aplicadas del Ecuador, que cada afo
toma lugar en una ciudad distinta, se realiza una convocatoria general para que
diferentes artistas y disefiadores puedan dar a conocer sus trabajos, al inscribirse
a dicha convocatoria se asignara un espacio en la feria para cada obra, de esta
manera se da promocién a nivel nacional e internacional del disefio ecuatoriano

y se busca crear un proceso de formacién de publico.

Los 100 de CROMIA” es una muestra de trabajos profesionales de disefio en
cuatro categorias y su correspondientes especializaciones: Disefio Grafico,
Disenio de Vestuario y Moda (indumentaria), Disefio de Interiores y Disefio

Industrial. (Prototipod, s.f.)

Ademas existe un concurso interno, en el cual por cada area se escogeran

ganadores al igual que menciones de honor, todo elegido con un jurado muy
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profesional y capacitado en el tema, nacional e internacional, generando asi un
espacio en el que los disenadores ecuatorianos pueden formar parte activa del
desarrollo de la matriz productiva ecuatoriana, ademas de la gran oportunidad
de dar a conocer su trabajo a grandes empresas en el mercado.

Feria Internacional del Libro Quito
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Figura 3. Imagen de la publicidad oficial de la feria de libro Quito 2014
encontrado en la pagina de Facebook del evento
Tomado de: (Feria del Libro de Quito, s.f.)

La Feria del Libro (FIL) se la realiza con el proposito de recuperar y visibilizar la
memoria ancestral a través del libro y ademas que se contribuye a reforzar la
identidad nacional y la etnicoculturalidad del pais. Por otro lado, se da un

espacio para la literatura contemporanea.
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“El objetivo general de la FIL Quito es fomentar y promover la lectura, por
medio de la revalorizacibn de la memoria individual y colectiva, la
soberania, la diversidad y la identidad de las y los ecuatorianos, de manera
que sea generadora de actividades artisticas e interculturales en las que
participen escritores y lectores, para lograr que este espacio se convierta
en promotor del sector editorial desde lo creativo, lo critico y lo ludico”.
(Cultura y Patrimonio, s.f.)

Esta feria relne a mas de 25 autores internacionales y 60 expositores nacionales
de diversas ramas, que son parte de talleres, conversatorios y encuentros.
Ademas de la feria que se realiza en el pais una o dos veces al afno, el Ministerio
apoya la participacion de los ganadores y de escritores ecuatorianos en ferias de
libros internacionales, ya sea como concursantes o como invitados, de esta
manera se pretende dar a conocer lo que se desarrolla en el pais a nivel mundial

y maximizar el desarrollo de esta area.

Proyecto Gastronémico Patrimonio Alimentario

El proyecto se realiz6 en diferentes provincias y cantones del pais, el cual brindé
capacitaciones a emprendimientos gastrondmicos con identidad cultural, la
capacitacidon que recibieron tenia como temas la manipulacién higiénica de

alimentos, servicio al cliente, nutricion y fortalecimiento del tema patrimonial.

“‘Rescatar, proteger y fortalecer la identidad de estas “Huecas
Patrimoniales” son los objetivos que se persiguen, mediante la jornada de
capacitaciones, en las cuales los negocios reciben charlas practicas sobre:
técnicas de cocina, seguridad alimentaria, cuidado y manejo saludable de
cocinas, servicio al cliente, como manejar el negocio y el patrimonio”.

(Cultura y Patrimonio, s.f.)
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Mientras se realizaban dichas capacitaciones se cre6 una red de lugares y tipos
de comida tipica del pais, los cuales fueron plasmados en una obra impresa que
circulé en el Diario el Telégrafo en forma de fasciculos informativos para que la
comunidad ecuatoriana se entere y sea parte de toda esta cultura gastronémica.
Con su lema “Come sano, come con identidad”, la publicacion del proyecto
“Patrimonio Alimentario”, fue una gran iniciativa de informacion y de ayuda para

las pequefas industrias del pais.

La Papa "™SiJNe-Ti[S])
Tuberculo andino Del manglar a la mesa
de consumo masivo de los ecuatorianos

Figura 4. Portada folleto patrimonio alimentario, fasciculo 8 dentro del
proyecto gastronémico del MCYP
Tomado de: (Cultura y Patrimonio, s.f.)

El proyecto tiene como fin principal mantener las tradiciones ecuatorianas en
cuanto a la comida, y brindar un producto de alta calidad no solo a extranjeros

también a nacionales para que la ciudadania se enriquezca de lo nuestro.
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2.2.3Concursos y auspicios

Dentro de esta categoria se tomaron en cuenta los siguientes concursos:

e Premio Nacional Eugenio Espejo.
e Fondo Fonogréfico.
e Embajadores Culturales y Programa de Auspicios.

Premio Nacional Eugenio Espejo

Este premio es uno de los mas importantes que ha existido a lo largo de la
historia en el pais, fue constituido en 1975, y ha estado a cargo del CNC (Consejo
Nacional de Cultura), este reconocimiento se lo considera como el maximo

galardon que se puede recibir en las areas de: artes, ciencias y cultura.

Sin embargo, el CNC (Consejos Nacional de Competencias en el Ecuador)
planted la necesidad de crear un procedimiento especifico para la postulacion y
seleccion de los nominados, y mas coordinacién, es por eso que en agosto 2014,
el MCYP pidié formalmente al Presidente de la Republica, que postergue dicho
evento para la realizacién de dicho procedimiento, de esa manera sera mas
organizado el evento. En anos pasados este galardon tiene aproximadamente
63 ganadores en total de las areas, siendo uno de los eventos mas esperados y
con mas trayectoria en el pais, donde se brinda un reconocimiento a aquellos

entes activos en el crecimiento del pais.

Fondo fonografico

Es un mecanismo de asignacién de recursos econdmicos que permite fomentar
el desarrollo de la Industria discografica en el Ecuador, fortaleciendo la etapa de
creacion, circulacion y consumo e implementando un espacio para la
reproduccion de diferentes estéticas musicales a nivel nacional. En esta

convocatoria pueden participar personas naturales o juridicas, productores,
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directores e intérpretes musicales, musicologos, ethomusicélogos, antropélogos
sonoros, historiadores musicales, compositores, organizaciones e instituciones

del campo musical y discografico. (Cultura y Patrimonio, s.f.)

Es uno de los programas musicales mas grandes durante el afio, donde el
Ministerio también busca crear una red de musicos, para a futuro utilizar la misma
para mas concursos o ferias. Se lo puede tomar como un tipo de auspicio por el
apoyo economico que brinda el gobierno, creando un espacio para la creacién
de musica. Este concurso va de la mano de laley 1 x 1, que dice que dentro del
pais se debe tener 50% de produccidn extranjera y 50% de produccion nacional,
con este tipo de concursos y apoyo el gobierno pretende aumentar la cantidad
de produccién nacional. El concurso esta dividido de acuerdo al género de
musica, brindando una amplia gama para todo tipo de interesados. Ademas de
este evento, el Ministerio ha creado varios discos en diferentes estilos musicales
que han sido difundidos a través del telégrafo (diario nacional) y tuvieron gran

acogida como es el caso de: “Antologias” (rock), “Baladas sinfénicas”, “Especial

de Villancicos”.

fomenta tu musica
Figura 5. Imagen oficial del evento Fondo Fonografico 2014
Tomado de: (Cultura y Patrimonio, s.f.)
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Concurso Nacional de Festivales de las Artes

Es uno de los proyectos mas importantes que desarrolla el Ministerio a lo largo
del afo, al igual que uno de los mas grandes ya que involucra 5 areas artisticas,
las cuales son: artes escénicas, artes literarias, artes musicales,

multidisciplinario y artes plasticas y visuales, este afo tuvo 54 ganadores.

El objetivo principal de este proyecto es brindar fondos a proyectos de festivales
artisticos a desarrollarse en el pais y conformar una ‘Red Nacional de Festivales
del Ecuador’. Al ser un concurso nacional, se pretende fomentar la participacion
cultural en todos los lugares del pais y al crearse festivales, nuevos artistas
podran dar a conocer su talento.

Este afo, de las cinco categorias que se abrieron, la que mas ganadores obtuvo
fue Artes Escénicas y Performance (16). Le siguen en el listado: Artes Musicales
y Sonoras (15); Inter/trans/multidisciplinarios (11); Artes Plasticas y Visuales (6);
y Artes Literarias y Narrativas (6). De los 15 festivales de musica seleccionados

a escala nacional, cinco corresponden a rock o géeneros afines.

Entre los ganadores, se encuentran proyectos prevenientes de las 24 provincias
del pais. Asi, se logr6é uno de los objetivos que constan en el Acuerdo Ministerial
Nm. DM-2014 -078: “desconcentrar y democratizar el acceso a los fondos
publicos en el &mbito nacional”. En este certamen se agruparon a las provincias
ecuatorianas en 9 zonas y se asign6 un porcentaje del total del presupuesto
($830 mil) para cada una de ellas. (Cultura y Patrimonio, s.f.)

Embajadores Culturales y Programa de Auspicios

El programa Embajadores Culturales es el proyecto nacional de auspicios, que
impulsa el Ministerio de Cultura y Patrimonio, es una iniciativa que propone, entre
otras cosas, el apoyo economico para artistas que muestren su talento en

diferentes rincones del mundo. Principalmente este apoyo se resume en la



29

compra de tickets aéreos y acomodaciones basicas dependiendo el caso.
(Cultura y Patrimonio, s.f.)

Este programa es uno de los que mas cantidad de talentos maneja, en total en
el periodo 2014 — 2017 pretende tener un total de 1000 auspiciados. Por otra
parte, cabe recalcar que este proyecto ha sufrido varias pausas desde su
creaciéon, no ha sido continuo. Asi mismo, la organizacién y estructura no esta
bien establecida, es por eso que se re planteé en el 2014 para tratar de obtener
los resultados deseados. Esto no quiere decir que no se ha brindado apoyo o
auspicios a lo largo de este tiempo, durante el 2014 aproximadamente 250
personas fueron beneficiadas, lo cual representé una inversion de $853,200.
(Duque, 2014)

Ministerio
de Cultura y

Figura 6. Mapa embajadores culturales por el mundo periodo enero —
abril 2014

Tomado de: (Cultura y Patrimonio, s.f.)
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Algunos de los beneficiarios de dichos auspicios se los puede encontrar dentro
de la pagina web del Ministerio como se muestra en la Figura 6, sin embargo al
buscar sobre todos las personas auspiciadas, no se encuentra mayor
informacion. El espacio con el que cuenta este proyecto se limita a una seccién
dentro de la pagina web del MCYP y no es promovido ni en redes sociales como
es el caso de los otros programas y tampoco tiene un espacio en los medios en
general. Tomando en cuenta que es uno de los programas que mas artistas
logra captar no se le da la importancia necesaria para dar a conocer a dichos
artistas que son conocidos en el extranjero pero no en el pais. Del mismo modo,
este proyecto no ha tenido la estabilidad necesaria, ya que dentro del Ministerio
han existido varios cambios de Ministro y afectando la manera como se manejan
las cosas, siendo este uno de los proyectos que mas sufre pausas o cambios
inesperados por esta inestabilidad en los altos mandos.

De los artistas que fueron auspiciados en el 2014, los siguientes fueron algunos
de los mas reconocidos por parte del Ministerio, es importante mencionar que no
se logrd encontrar mayor informacién de todos, y en muy pocos casos se logrd

recolectar fotografias.
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Druida Ensamble Celta

5ta. Noite de Lua e Gaitas — Buenos Aires, Argentina.

Figura 7. Foto oficial agrupacién Druina Ensamble Celta

Tomado de: (Notimundo, s.f.)

Druida Ensamble Celta es un grupo que se dedica a la investigacion e
incursién de diversos géneros comprendidos dentro del circulo celta y

difundirlos en el Ecuador.

Este grupo fue invitado para formar parte de la 5ta. Noite de Lua e Gaitas,
que se realiz6 el 29 de marzo, en Buenos Aires, Vicente Lépez. A cargo
de la Asociacion Benéfica Cultural del Partido de Corcubidn, el evento *
Noite de Lua e Gaitas” en el cual se reunen varios grupos de musica y baile
gallego, celta, flamenco, folklore argentino y musica de los paises del este

europeo.
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e Grupo musical Custodia en su gira “All or Nothing

Rise and Stay Youth - Indonesia

El grupo musical “Custodia”, tiene 7 afios de experiencia en el mercado en
los cuales se incluye un disco compilatorio con artistas de varios paises, un
disco de larga duracion de la banda y un disco promocional, asi como un
videoclip. Adicionalmente han tenido la oportunidad de presentarse en

varios paises de centro y sudamérica.

El auspicio que recibi6 esta agrupacion por parte del Ministerio de Cultura
y Patrimonio les permitié viajar a Indonesia para realizar la gira “All or
Nothing” (Todo o Nada), invitados por la empresa de organizacién de
conciertos Rise and Stand Youth, la cual ha confirmado 23 fechas en
Indonesia, Malasia, Singapur y Tailandia, con lo que la agrupacion Custodia
se convertiria en la primera agrupacién ecuatoriana de Hard-Core en
realizar una gira de tal magnitud, recorriendo 3000 Km en el sudeste
asiatico.

e Vernepia

Beijing Arts Festival 2014 — Beijing, China

El grupo ecuatoriano de pop fusién Vernepia, con una trayectoria artistica
consistente, ya ha alcanzado varios reconocimientos y aparecimientos en
espacios de importancia como MTV, HT1 Internacional, han recibido varias
nominaciones y premios, como el Premio Video del Ao “Ecuador Parade
2013”, Segundo Lugar Mejor Video en el evento “Mis Bandas Nacionales
Ecuador 20117, Mejor produccién Banda Revelacion 2011 y Segundo Lugar
Mejor Video Clip.
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La presentacién de la banda se llevara a cabo en los eventos “Cahoyang
Pop Music Festival”, “Latin America and Caribbean Night” y en el escenario
cerrado Mao Livehouse. Todos estos recitales se realizaran en el contexto
del Festival Internacional “Meet in Beijing Arts Festival 2014”, un mega
evento aglutinador, liderado por el Ministerio de Cultura de la Republica
Popular China, el Gobierno Municipal de Beijin y la Administracion Estatal
de Radio, Cine y Televisién.

Samadhi

112 Edicion del Encuentro de Teatro del Borde — Buenos Aires, Argentina.

Samadhi es un grupo de teatro que fue elegido para participar en este
encuentro por la excelente calidad en el contenido de sus obras, en esta
oportunidad a mas de participar pudieron presentar su material artistico, la
Unica condicion del evento es adaptar las obras en espacios no
convencionales (calle, plazas, salones de usos multiples, club, etc.), de esta

manera los artistas crean cosas nuevas y se destacan.

BRK Ecuador

Hip Hop Capitol — Berna, Suiza.

BRK es una joven agrupaciéon de hip hop que viaj6 a Suiza como
representantes oficiales de la cultura hip hop del pais. Este evento tiene
como objetivo crear una plataforma para el intercambio, la creacién de
redes, la competencia y la inspiracién dentro de los diferentes géneros que
posee la cultura hip hop. Durante el encuentro se crean diferentes tipos de
batallas talleres, conferencias con el fin de proporcionar conocimiento e

informacion sobre el mundo colorido y creativo del hip hop.
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Este programa actualmente esta suspendido, al final del periodo 2014
existié un cambio de mando dentro del Ministerio, el cual fue inesperado ya
que se realiz6 a través de la renuncia del ministro a cargo, brindando
inestabilidad a todos los programas que existen dentro de esta cartera de
estado, lo ideal seria que a pesar de existir estos cambios continden con
las mismas acciones y manejo, sin embargo, cada persona que esta a
cargo realiza y distribuye las actividades de acuerdo a su criterio, afectando
directamente a todos los programas y acciones que se estén realizando en
beneficio de los artistas.

2.3 Analisis general del arte y cultura en el Ecuador

Con todo lo dicho anteriormente, se sabe que El Ministerio de Cultura y
Patrimonio, debe manejarse de acuerdo a planificaciones y objetivos, los cuales
se van cumpliendo poco a poco al tener varios programas, ferias y auspicios que
se han creado a los largo de los afios desde la creacion del Ministerio en si, y las
politicas de estado bajo las cuales se debe manejar el mismo.

Al analizar las iniciativas que ha tenido el MCYP en los ultimos afos se puede
encontrar muchas que han sido de gran éxito, no obstante, de todos los
programas, incentivos y ferias que se mencionaron no todos continuaron su
proceso ya que muchos de ellos se suspendieron o simplemente se realizaron
una sola vez, esto es afectado por tantos cambios politicos que sufre este
Ministerio y por la inestabilidad econémica, ya que no siempre poseen la misma
cantidad de presupuesto. Haciendo referencia al ultimo de los programas
mencionados, el cual es de auspicios, donde se puede notar que existe mucho
talento y muchos nuevos artistas, los cuales representan al pais en el exterior, al
igual que en el resto de programas, concursos Yy ferias que se mencionaron
anteriormente, existe mucho talento en crecimiento actualmente en el pais y el
principal objetivo no solo de esta institucion, sino de varias es explotar y crear
mas fuentes y formas de expansién, pero, ¢Cuanta importancia se da a los

mismos artistas dentro del pais?.
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Todos los programas antes mencionados que son manejados bajo esta cartera
de estado, han logrado cumplir su objetivo principal el cual es ser una fuente de
cultura y arte, ahora bien, es importante saber en que nivel la ciudadania
ecuatoriana estd enterada de todas estas acciones y proyectos que se han
realizado. En la actualidad, cada vez son mas las personas que se interesan por
el arte, y existe una gran demanda de jovenes que estudian y son parte activa
del desarrollo del mismo. Pero si comparamos el nimero de habitantes del pais,
con las personas que se interesan y saben sobre el arte ecuatoriano, ya sea en
su desarrollo o historia, no se obtiene una cantidad esperada, es masla mayoria
no tiene idea sobre el tema.

Esta es una de las problematicas que se identificaron dentro del andlisis, si bien
es cierto, existe el apoyo por parte de los medios, los cuales dan a conocer los
eventos a realizarse, como es el caso de las ferias, concursos y programas.
También existen exposiciones o conciertos, que se pueden encontrar ya sea en
el internet o en la prensa escrita. Al igual que la pagina web del Ministerio y sus
redes sociales, pero la mayoria de la ciudadania ecuatoriana no presta la
suficiente atencidn a estos temas. Si esta informacion no se lo muestra de una
manera que llame la atencién y que cree una tendencia, simplemente no va a

crear impacto.

No se trata solo de crear medios y espacios para artistas, como en el caso de
brindar auspicios para artistas y que se den a conocer en el extranjero, el
ecuatoriano debe conocer lo que hay en el pais y para asi crear una identidad
mas real y sélida de la que se tiene.

En el 2014 CEDATOS (empresa dedicada al disefio, implementacion y ejecucion
de estudios econdmicos, sociales, de mercado y opinién publica) realiz6 una
encuesta en materia de arte y cultura, donde los resultados mostraron un alto
nivel de confusion y falta de conocimiento sobre estos temas. La encuesta
realizada a 2128 hogares en 15 ciudades del pais, fue una encuesta con
preguntas abiertas para saber el nivel de conocimiento de las personas, en la
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pregunta sobre el personaje mas importante del arte y cultura en todas las
respuestas no se obtuvieron nombres de personajes que trabajan en literatura,
artes plasticas, musica académica o arte urbano, mas bien existi6 un gran
namero de respuestas con nombres de programas de entretenimiento de la
television nacional, lo cual crea una contradiccion entre lo que se entiende como

arte y lo que es. (Ortiz, 2015)

Personaje del Ecuador mas importante en el Arte y Cultura

QuiTo GUAYAQUIL TODO EL PAIS
PROGRAMA ECUADOR
TIENE TALENTO 12% 23% 18% JONATHAN ESTRADA 5% 2% 4%
GERARDO MORAN 13% 5% 9% MARIO ESCALERA 5% 2% 3%
PROGRAMA YO ME LLAMO 12% 4% 8% JAIME ENRIQUE AYMARA 4% 1% 2%
9 % 1%
PROGRAMA COMBATE 4% 9% 7% OTROS 1% 2% o
SINRESPUESTA  33% 40% 37% ‘
COMBO AMARILLO 2% 5% \ 4% -

Figura 8. Encuesta CEDATOS con el tema “Personaje del Ecuador mas
importante en el Arte y Cultura”
Tomados de: (Cedatos, s.f.)

Estas respuestas crearon gran sorpresa y controversia en personas expertas en
eltema, como es el caso de Susan Rocha (historiadora del arte) quien indica que
al ser una encuesta realizada en los ambitos de arte y cultura la ciudadania no
entiende el significado de dichos términos, si bien es cierto la cultura dependera
del medio y lugar en el que cada persona viva, siendo esta muy cambiante, sin
embargo por el lado del arte la ciudadania ecuatoriana la confunde con los
programas que se transmiten en los medios de comunicacion especificamente
en la televisién ecuatoriana, los medios se centran en ese tipo de programas
visuales, y la sociedad ecuatoriana tiene una gran tendencia de aceptacion a

este tipo de programas.

Mauricio Gallegos, director de teatro, concuerda con lo antes dicho y dice “La
gente esta acostumbrada a ver la television. Creo que ese es uno de los factores
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que influyen para que la gente crea que eso es arte o cultura. Hay una
tergiversacion acerca de lo que realmente es el arte.” (Cedatos, s.f.)

Mas importante que esto, cabe recalcar que dentro de la encuesta en total un
37% de personas no tiene una respuesta a dicha pregunta, lo cual indica que
hay una falta de conocimiento muy grande acerca del tema, es decir los
ciudadanos estan conscientes que no tiene una idea clara del tema y no conocen
lo que existe en el Ecuador.

Segun Maria Beatriz Vergara (actriz y dramaturga) esta falta de importancia que
se le da a los asuntos relacionados al arte y a la cultura en el Ecuador se origina
en la ausencia de un abordaje del tema del arte desde el arte y no desde la
‘cultura’. Ella considera que todo es cultura, pero el problema radica en la falta
de solidez del concepto. (Guzman, 2015)

Las respuestas que se encontraron dentro de esta encuesta no responden a toda
la ciudadania ecuatoriana, pero no es una sorpresa saber que un gran numero
de ciudadanos prefieren ese tipo de programas, ya que en estudios sobre el
rating y gustos visuales que se han realizado dentro del pais los resultados son
similares, existe una realidad que se sigue viviendo en el pais y es que el interés
sobre el arte y cultura se remota a un grupo de personas muy marcado, y

generalmente con un nivel educativo alto y de un estatus social medio / alto.

El diario el Comercio realizé un reportaje acerca del tema, como parte del mismo
se realizaron varias entrevistas a expertos, todos comentaron algo en comuan y
es que existe una gran confusion creada por los medios en el pais, ya que la
presentacion de un libro o una obra plastica, o el estreno de una sinfonia no
llaman la atencién a las franquicias comerciales, se debe educar al publico para

que sea capaz de admirar y entender el verdadero arte. (Ortiz, 2015)
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Se puede encontrar el reportaje completo en Anexo 1 pagina 152.

Al hacer referencia a esta problematica en el pais, no es algo que se va a lograr
cambiar en un corto periodo de tiempo, sin embargo es claro que existe una
falencia en el manejo de informacion, y como dar a conocer lo nuestro, no se han
planteado soluciones, y se siguen creando y apoyando varias obras de desarrollo
artistico pero no cuentan con el fomento para que la ciudadania conozca de las
mismas, debe ser algo masivo y al alcance de todos, ademas de buscar apoyo
de los grandes medios y companias, porque al ser realistas la informacion

también se mueve entorno a esto.

Ademas que en la actualidad con los problemas econdmicos que sufre el pais
no se puede contar al 100% con el apoyo del estado, y para realizar algun medio
que permita dar a conocer todo el arte en el pais se necesita de inversién,
ademas de la inestabilidad que tienen los programas estatales, para que algo
tenga éxito se debe mantener con fuerza hasta lograr su objetivo, de esta manera
se considera que una propuesta independiente es muy factible, ya que buscaria
inversion privada y tendria la libertad de manejar la informacién sin depender de
normas generales o basicas establecidas dentro de un entidad publica, y de esta

manera asegurar una mayor aceptacion por parte de la ciudadania ecuatoriana.

Dentro del andlisis realizado, se puede concluir que esta importante entidad
publica esta cumpliendo sus objetivos como lo tiene planeado, con algunos
inconvenientes y errores pero el fin principal que es crear y desarrollar arte en el
Ecuador se esta cumpliendo, por otro lado, temas como el manejo de informacion
no se esta realizando de la mejor manera, existen falencias en este ambito, esto
acompanado de la realidad en los gustos y preferencias de la ciudadania
ecuatoriana, indica que se deben encontrar otro tipo de soluciones alternativas
de las que ya se han tomado, que se limitan a trabajar las cosas dentro de la red
publica. Es importante decir que el Ministerio maneja sus acciones de acuerdo
a un cronograma establecido y debe administrar todos los recursos para las

diferentes provincias y programas a nivel nacional, por lo cual brinda mayor
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importancia a otro tipo de situaciones y requerimientos y hasta el momento ha

existido un gran apoyo para los creadores de arte en el pais.

2.4 Referencias internacionales de manejo de cultura y arte

Ecuador tiene una experiencia algo nueva en el manejo de la cultura en el pais,
es por eso que se tomaran referencias de paises latinoamericanos que poseen
una antecedente historico similar, sin embargo como se ha venido manejando el
ministerio en el Ecuador es muy parecido a los ministerios y actividades en otros
paises con la diferencia que estos tienen mucha méas experiencia, extensas

audiencias y una amplia participacion ciudadana.

a. Argentina

En este pais los temas culturales estan manejados por un Ministerio, el cual
prepara y organiza todo tipo de ferias, concursos y bienales, poseen gran
apoyo internacional y tiene como fin internacionalizar el trabajo argentino;
ademas estan en continua busqueda de nuevas tendencias, como se sabe
Argentina tiene un antecedente artistico bastante amplio, no solo en musica
por su tan conocido tango, pero también por la literatura, pintura y diseno.

Tomando en cuenta las nuevas propuestas que este pais saca dia a dia se

tomara como referencia el nuevo concurso que lanzaron el cual es:
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“IberMusicas”

)

Figura 9. Imagen oficial de Ibermusicas, programa de fomento musical

IBERMUSICAS

Tomado de: (Ibermusicas, s.f.)

Tiene como fin impulsar y promover la creacibn musical de obras de
excelencia corales, las cuales son de original autoria, colaborando asi a la
ampliacion del repertorio iberoamericano y contribuyendo al desarrollo del
lenguaje musical contemporaneo.

El premio, unico e indivisible, consiste en una dotacion econémica de 10.000
dolares estadounidenses. Ademas, la obra ganadora sera estrenada en el
transcurso de las temporadas 2015 o 2016 por al menos tres de los elencos
corales nacionales de los paises miembros del Programa Ibermusicas.

(Cultura Argentina, s.f.)

b. México

“Conaculta es la institucion encargada de preservar de forma integral el
patrimonio cultural de la Nacién en sus diversas manifestaciones
artisticas y culturales asi como estimular los programas orientados a la
creacion, desarrollo y esparcimiento de las mismas. Las acciones de

Conaculta estdn encaminadas a mantener un compromiso profesional
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que beneficie a toda la sociedad mexicana con la promocién y difusion

de todo el sector cultural y artistico”. (Conalculta, s.f.)

Conaculta es el Consejo Nacional para la Cultura y Artes, creado en 1988
tiene una trayectoria amplia en el manejo de estas areas en el pais, es por
eso que en este caso tomaremos un festival de gran trayectoria en el pais

siendo este afo la 42° edicion que se realiza, el cual es:

“Festival Internacional Cervantino”

SOLO EL CERVANTINO
HACE QUE TODO MEXICO
SEA PARTE DEL FESTIVAL

Figura 10. Artes parte de la promocion del Festival Cervantino 2014 en
redes sociales

Tomado de: (Festival Internacional Cervatino México, s.f.)

La 42a edicion del Festival Internacional Cervantino confirma su relevancia y

tradicion al conjuntar lo mejor de la musica, el teatro y la danza de México y
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el mundo. En cada edicién se busca dar un giro y proponer algo nuevo, en
esta edicidn presiden dos ejes tematicos, Shakespeare 450 y Frontera(s). El
primero, debe su origen a los 450 afos transcurridos desde el nacimiento del
escritor inglés y es un homenaje a su sabiduria y trascendencia, dentro de
esta categoria existiran representaciones contemporaneas, sera un concierto
en el que algunos de los mas destacados compositores mexicanos han puesto
musica a distintos sonetos del Bardo, a lo que se sumaran charlas vy
conferencias sobre su obra y su relacion con Cervantes.

Y por otro lado, “Frontera(s)”, ideado con el objetivo de reflexionar acerca de
los limites territoriales, las fronteras ideolégicas, morales o econdémicas, y las
fronteras entre géneros artisticos, el publico podra asistir a espectaculos de
primera calidad, que propiciaran el analisis y la perspectiva critica sobre el
tema; ademas, el Festival nos conducira por las fronteras del Mediterraneo,
de los paises ricos con los pobres y de los conflictos fronterizos a través de
numerosos conciertos, obras teatrales y conferencias. (Festival Cervantino,
s.f.)

Dentro de Argentina y México se tomaron dos de los programas mas
importantes que se han realizado por varios afos sin perder el impacto y
aceptacion por parte de la ciudadania, son paises donde la cultura es parte
fundamental del desarrollo y esta estrictamente ligado a la identidad de cada
uno de estos paises. Los ciudadanos forman parte importante de su
desarrollo y apoyan sin lugar a duda a las creaciones internas del pais. Si
bien es cierto tienen mas experiencia que el Ecuador en cuanto al manejo de
dichos temas, sin embargo, todo con las herramientas adecuadas se puede
tener los resultados deseados, ya existe un cambio en el pais simplemente
hay que seguir creando dichas herramientas y sobretodo mantenerlas en

funcionamiento.
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3 EL DISENO COMO PARTE DEL ARTE

3.1 Diseno grafico como medio de difusion

3.1.1Qué es el diseno?

Al observar por un segundo todos los elementos que nos rodean dia a dia, se
encuentran varias piezas, articulos e instrumentos que han sido creados con un
fin especifico, el cual es facilitar nuestras vidas. Si analizamos el proceso de
creacion de cada uno de estos elementos encontraremos que todos comparten
algo en comun; todos poseen una etapa de disefo Unica y especifica en su
proceso de creacién, es por ello que se dice que al disefio no hay que

considerarlo como un resultado, mas bien como un proceso en si mismo.

Es posible encontrar disefio en las calles, en todo lo que leemos, en las
carreteras, parques, en la casa, publicidad, revistas, cajas de tabacos, es decir
se encuentra inmerso en todo lo que poseemos, es amplio y novedoso, nunca
para y cada vez crece mas al igual que las necesidades y exigencias de los

clientes, tomando en cuenta que es visual pero también es tangible.

“No es solo un fendbmeno capitalista 0 moderno, sino que ya los habitantes
del antiguo Egipto, del medievo italiano o de la Rusia soviética afrontaban
de forma habitual calles repletas de signos, emblemas, precios, ofertas de
productos, comunicados oficiales y noticias varias”. (Newark, 2002, p. 6)

Sin embargo en sus principios no se identificaba la importancia del disefio como
tal, simplemente se lo tomaba como parte normal del proceso de creacién de un
producto y se realizaba de una manera muy artesanal. A partir de la revolucién
industrial, se empezo6 con la produccidn en serie y dio apertura a la introduccién
de multiples productos al mercado, los cuales necesitaban un disefio que los
identifique y haga sobresalir del resto. Desde ese momento el disefio ha ido

tomando mas fuerza y actualmente es parte fundamental de la sociedad. Las
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obras de disefio desempenan simultaneamente varias funciones, esto se dio a

partir del crecimiento del mercado y las nuevas necesidades de la sociedad.

“La implacable globalizacién de la economia de libre mercado ha hecho del
disefio un verdadero fendmeno universal. A lo largo y ancho del mundo
industrializado, fabricantes de todos los sectores dan cada vez mayor
reconocimiento y uso al disefio como medio esencial para llegar a un nuevo
publico internacional y obtener beneficios competitivos”. (Fiell & Fiell, 1998,

p. 6)

No se crea por crear, dentro del proceso de cualquier tipo de disefio existe una
etapa de investigacion en la cual se analiza las necesidades técnicas,
funcionales y culturales del cliente, e intentar ofrecer soluciones innovadoras, ya
que el objetivo primordial del disefio en la actualidad es crear elementos sencillos
gue mejoren la calidad de vida, esto con la ayuda de los avances tecnoldgicos

gue existen que ayudan a trascender en forma, estructura y modo de fabricacion.

El desarrollo tecnolégico brinda al disefio diferentes areas de trabajo para poder
comunicar de mejor manera, y a la vez crear nuevas formas de comunicacion.
Los nuevos medios ayudaran a recabar informacion rdpidamente, agregar valor
a ella creando y comunicando los disefios. Las claves para lograrlo es saber
interactuar y navegar en linea. (Wodkte, 2001, p. 2)

3.1.2Diseno Grafico

“El objetivo primordial del disefio es mejorar la calidad de vida. La practica
del diseno deberia responder a las necesidades técnicas, funcionales y
culturales, e intentar ofrecer soluciones innovadoras capaces de comunicar
significado y a la vez despertar sensaciones, las cuales ademas
trascienden sus formas, estructura y modo de fabricacién”. (Fiell & Fiell,
1998, p. 6)
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En la actualidad se han acumulado un sin nimero de conocimientos en cuanto
al diseno, lo cual ha aumentado las ramas y disciplinas dentro del disefio, y a su
vez, en cada una de estas ramas, existen infinidad de aplicaciones y nuevos
tipos, los cuales deben ser estudiados a profundidad para su desarrollo
adecuado y explotar todo su potencial.

Una de estas disciplinas es el diseno grafico, dentro del cual a su vez existen
varias disciplinas internas, como son: disefo editorial, diseiio web, disefno
tipografico, branding, merchandising, packaging, todos relacionados

principalmente con el lenguaje visual, lo que informa, lo que vende.

“El disefio grafico es la méas universal de todas las artes. Nos envuelve
comunicando, decorando o identificando: aporta significados y trasfondo a

nuestro entorno vital”. (Newark, 2002, p. 6)

Para empezar, se debe reconocer la importancia creciente del disefio como parte
fundamental del desarrollo cultural y artistico de las sociedades. El disefio como
tal tiene un rol muy importante y de cierta forma influye en la proyeccién
intelectual, espiritual y material del ser humano. Por qué es esto? Simplemente,
porque existe un diseno para cada persona, tendencias, formas y el cliente busca
sentirse identificado con el mismo. Un buen disefio brinda la comunicacién
adecuada a los diferentes servicios o productos, y se esta convirtiendo en una
piedra de toque en nuestra sociedad (un elemento precindible). Es
responsabilidad de los diseniadores crear disefios que sean relevantes para las
necesidades de los clientes no solo en el presente, sino también proyectandose
a futuro, de esta manera se logré la eficiencia y eficacia de los nuevos disefios o0
productos. (Swann, 1995, p. 6)

Lo grafico es uno de los medio de comunicacién de masas mas antiguo que
existe, son mas de 500 afos de experiencia, desde la creacion de la pagina
impresa y la informacion dentro de este formato, asi ha llegado a convertirse en

el centro de la revolucion de las comunicaciones. Actualmente la interfaz grafica
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es un método establecido para comunicar a través de textos e imagenes no solo
en forma impresos (libros, revistas, folletos), sino también digitales

(computadores, televisiones, dispositivos moviles).

El desarrollo y evolucién del disefio esta directamente ligado al avance
tecnoldgico que exista en el mundo, es un hecho que en los ultimos anos ha
existido un avance significativo y amplio, con lo cual se han creado nuevas
herramientas de disefo (diseno computarizado) y existe una infinidad de
procesos y materiales que brindan herramientas mas potentes para la

manipulacion y creacion de nuevos elementos gréficos.

Al hablar de los objetivos especificos de un material grafico, hacer que la
informacion resulte comprensible es fundamental, ademas de crear deseo,
clarificar, vender, inspirar, educar, establecer relaciones, esto ligado al contexto
histérico, pues describe la cultura, el lugar, las tecnologias a las cuales esta
dirigido, desarrollando valores y pasiones dignas de ser recordadas. (Willoughny
Design Group, 2006, p. 8)

3.1.2.1 Comunicacion Visual

Como se mencioné anteriormente lo grafico tiene una relacion directa con el
lenguaje visual, el cual segun Bruno Munari, (1985, p. 79) artista, disefiador e
inventor italiano que contribuyé fundamentalmente en los principios vy
fundamentes del arte y comunicacion visual, dice que la comunicacion visual es
practicamente todo lo que ven nuestros ojos, desde una planta hasta las nubes
gue se mueven en el cielo. Cada una de estas imagenes tiene un valor distinto,

segun el contexto en que estan insertadas.

Bruno Munari también nos dice que la comunicacién visual puede ser casual o
intencional. Una comunicacién casual es toda aquella que se nos presenta sin
ninguna intencién, es decir todo lo que sucede de manera espontanea y que no

tiene un mensaje concreto dado por un emisor especifico.
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Es por eso que el disefio grafico es parte del lenguaje visual que una persona
experimenta diariamente, creando un disefio de la informacién que se enfoca
principalmente en la utilidad publica, es decir, hacia el individuo de una sociedad,
con el propésito de facilitar aquellas informaciones utilitarias relacionadas con

sus necesidades, expectativas y sobre todo a la movilidad social. (Costa, 1987,
p. 19)

“El papel del disefiador es la de comunicador, bien sea como autor, protagonista
o mero proveedor de soluciones de comunicacién.” (Ambrose, 2011, p. 26)

No obstante, al ser un comunicador, el disenador tiene que enfrentarse a un sin
nuamero de variables entre las cuales, la mas importante es la percepcion.
Conocer como funciona la percepcion humana es basico, de esta manera se
trabaja con los impulsos Opticos y se combinan e interpretan con estructuras
formales, para que de esta manera el receptor logre captar toda la informacion
de manera correcta, ademas que se debe redefinir los principios tradicionales
del disefio y proponer nuevos tipos de soluciones e iniciativas. (Lewandowsk &
Zeischegg, 2007, p. 92)

El lenguaje visual ayuda a dirigir al lector, ordenar informacién compleja creando
una jerarquia visual y destacando ciertos elementos. Al igual que es necesario
que este medio de disefio sea interactivo, sonido, imagen, texto y otros
elementos creativos los cuales deben funcionar conjuntamente dando un cambio

radical al manejo informativo clasico. (Gordon & Gordon, 2007, pp. 8, 32)

* Un mundo lleno de diseino

Después de hablar de las generalidades que envuelve el arte del disefno, se
puede concluir que proporciona soluciones a problemas o complicaciones que
se presentan diariamente en la sociedad. Es por eso que en el presente proyecto
de titulacién el disefio grafico es aplicable.
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“Las artes, tanto publicas como privadas, suelen representarse como el sector
cultural de la economia o <industria cultural>, que trabaja en colaboracién con
disefiadores y les proporciona una plataforma de disefio experimental e
innovador.” (Hyland & King, 2006, p. 7)

Los disefiadores estan inmersos en este gran campo artistico, siendo los
disefiadores artistas de sus propias obras. Al hablar del arte y cultura
ecuatoriana y crear una fuente o método de promocion, conocimiento y apoyo
para artistas ecuatorianos se puede tomar en cuenta dos grandes y poderosas
ramas del disefio como son: disefio editorial y disefio web, las cuales brindan
muchas opciones y herramientas de difusién de informacion masiva, ademas que
con la ayuda del disefio visual se puede crear grandes alternativas que llegaran
a captar la atencion de la sociedad y crear el interés necesario en los diversos
temas a tratarse, y eso es lo que se busca.

3.1.3 Diseno grafico editorial, ¢ Qué es y para qué sirve?

Una de las mas amplias disciplinas del disefio, encargada de crear con estructura
y composicidén elementos graficos de gran impacto y manejo informativo, como
son: libros, revistas, periédicos, catalogos, volantes, afiches, entre otros, es el
diseno editorial que esta enfocado principalmente en trabajar la estética y
composicion tanto en el interior como exterior de los textos, de esta manera se
convierte en la arquitectura de los mismos, ademas que cada tipo de publicacion

tiene necesidades de comunicacion particulares.

El disefio editorial posee una gran variedad de aplicaciones las cuales se deben
utilizar de acuerdo al tipo de publicacidén a desarrollarse, por lo cual es necesario
que los disenadores se especialicen y conozcan a fondo cada una de ellas. Uno
de los objetivos principales de este tipo de disefio es establecer un perfecto
equilibrio entre el texto y la parte grafica (fotografias, ilustraciones, iconos),
tomando en cuenta toda la variacidén de aplicaciones y herramientas con las que
se puede trabajar actualmente.
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Existen numerosas razones por las que utilizar este tipo de disefio, como medio
de difusién o informacién es un éxito y por eso es uno de los mas utilizado,
empezando por el hecho que todo entra por los 0jos, y las estadisticas muestran
que el 99% de las personas es mas visual que auditivo o kinestésico (rama de la
ciencia que estudia el movimiento humano), dandole una gran ventaja a este tipo
de disefno, ya que el mismo debe atraer a los lectores potenciales y volverlos
compradores. Ademas todos los elementos que se crean a partir de esta rama
del disefio se pueden transportar, son reciclables, no requieren de fuentes de
alimentacion y no estan sujetos a interrupciones de programas o fallos de

sistema.

Por otro lado, el diseno editorial actualmente no solo esta destinado para ser
impreso, con las aplicaciones digitales que existen se lleva la informacion a otro
nivel, de esta manera se logra alcanzar todo tipo de clientes y mercados y la
informacién llega con mayor facilidad ante cualquier necesidad de los clientes,
ademas que brinda interactividad con los usuarios. Los clientes y los
anunciantes (marcas auspiciantes) prefieren este tipo de disefio porque el
material que ellos promocionan esta plasmado ininterrumpidamente sobre un
espacio fisico, ademas que afiches y carteles pueden adornar lugares, espacios
y momentos y al estar en un espacio digital pueden alcanzar mas publico.

3.1.3.1 Tipos de diseno editorial

Las categorias y aplicaciones que posee el disefio editorial son amplias, y dentro
de cada una de estas de acuerdo a las herramientas y conocimientos que posea
el disenador puede crear nuevas propuestas innovadoras y creativas, los
principales tipos basicos de disefo editorial son los siguientes:

a. Revistas
b. Libros

c. Periddicos
d. Volantes
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e. Folletos

f. Catélogos

Los cuales son considerados un medio de comunicacién de uso masivo, cada
uno tiene una aplicacion especifica y son muy diferentes entre si, dentro de cada
uno de ellos se puede crear nuevas formas y propuestas gréficas, de esta
manera ninguno sera igual a otro, todo esta en como se manejen sus elementos

y estructura.

Herramientas basicas de disefno

Existen ciertas herramientas que se deben aplicar en cualquier tipo de disefo
que su fin principal sea el manejo informativo, ya que permiten la creacion de un
trabajo final completo, de buena calidad y con elementos graficos que ayuden al
lector a entender la informacién que contenga, tomando en cuenta siempre la
complejidad de los datos, es decir si se presenta gran cantidad de informacién
en un solo disefio puede complicar el entendimiento del publico, esto dependera
del tipo de informacion que se maneje, las siguientes herramientas ayudan a
crear un balance para el mejor manejo de informacion y lograr el objetivo final,

que es captar la atencion del cliente y dar a conocer algo especifico.

a. El color

Muchos cientificos e investigadores han realizado estudios sobre el color y
sus propiedades, en este caso se tomara la teoria del color desarrollada por
Johann Wolfgang von Goethe publicada en 1810 (importante y famoso
cientifico aleman reconocido por sus importantes teorias). Goethe dentro de
su libro trata temas como el significado del color y que efectos tiene sobre las
personas ademas de la percepcion que la sociedad tiene sobre los colores, lo

cual actualmente se lo conoce como psicologia del color.

Las teorias emitidas por este famoso cientifico indican que lo que vemos de
un objeto no depende sélo de la materia que lo constituye, ni tan sélo de la luz
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tal como la entendié Newton, sino que depende de una tercera variable que
es nuestra percepcion del objeto, pero hay que tomar en cuenta la subjetividad
individual frente a un hecho, es por eso que el desarrollo leyes que rigen
armonia en los colores y estas fueron creadas a partir de efectos fisioldgicos
en las personas. (Psicologia del Color, s.f.)

Los disenadores deben conocer cada una de estas teorias para poder
aplicarlas en los trabajos graficos que desarrollen, ya que cada color tiene un
significado especifico, y las diferentes leyes que se han planteado ayudan a
tener una idea mas clara de como manejarlos y que color utilizar de acuerdo
a lo que se este desarrollando, tomando en cuenta que el color es el reflejo
de la luz, lo cual en el disefio se considera como blanco o ausencia de color y
si tenemos esa superficie (papel) podemos aplicar los distintos colores que

existen.
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Figura 11. Circulo Cromatico parte fundamental de la psicologia del

color

Tomado de: (Pinturas Sherwin Williams, s.f.)
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Como se puede observar en la Figura 11, los colores nacen de 3 primarios los
cuales son rojo, amarillo y azul, los cuales al mezclarse entre si crean los
colores secundarios y su mezcla crea mas colores y asi sucesivamente. Cada
uno de los colores tiene un significado y esta relacionado con algun tipo de
emocion o estado de animo, es ahi donde se aplica la psicologia del color
dependiendo que tema se esta tratando y que se desea transmitir con el
mismo. El color también es utilizado para resaltar algo o dar mas énfasis a
alguna parte en especifico, crear un balance cromatico con otros elementos o

hacer que la informacion se recuerde al ser aplicando con algun texto.

. La fotografia

La fotografia es una disciplina dindmica que proporciona varias opciones y
soluciones al momento de disefiar. Para empezar, vivimos en un mundo lleno
de fotografias y cada dia existe nuevos dispositivos que estan al alcance de
todo tipo de publico, creando mas interés en la sociedad sobre esta tendencia

digital, sus caracteristicas, tipos y usos.

En el disefo, es una de las herramientas mas usadas, al ser digital se puede
captar grandes escenas al instante y tenerlas en segundos disponibles para
cualquier tipo de publicaciones. Las fotos recopilan historias, momentos y
detalles que muchas veces palabras no pueden expresar, es por eso que se
dice que la mente piensa a través de imagenes, ya que es mucho mas facil

que se recuerde una imagen que un texto.

“La mente capta, describe y define la foto rapidamente, dando al espectador
unaidea del lugar y del acontecimiento en segundos. La fotografia fija recopila
nuestras vidas personales, al igual que recopila nuestra historia como
sociedad.” (Kinghorn & Dickman, 2006, p. 29)

Ademas de la fotografia también se puede utilizar otros elementos graficos

como son las ilustraciones que también representan realidades de una
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manera mas artisticas ya que son realizadas por una persona y es

considerada un tipo de arte.

c. Tipografia

“La tipografia es como la escritura. Se aprende lo esencial para construir
frases simples; se aprende algo mas para ser mas elocuente; se practica
de acuerdo una vertiginosa formula de reglas y excepciones a dichas
reglas; y, por ultimo se aprende a infringir estas ultimas para ofrecer una

expresion personal”. (Millman, 2009, p. 10)

Como lo dice Millman (disefiadora americana con mas de 30 afios de
experiencia) en su libro los principios de disefio, la tipografia esta en constante
avance y se debe saber cémo aplicarla, en que momentos romper reglas o
ser un poco mas creativos, sin dejar de lado que se debe mostrar un mensaje
en texto claro que sea facil de comprender, y que la tipografia que se use

contribuya para este fin.

A lo largo de la historia, y tras la creacién de la escritura se han creado
innumerables tipografias, las cuales estan divididas en grandes grupos como
son: serif, san-serif, cursiva, decorativa y con simbolos, las dos ultimas son
parcialmente nuevas y no se recomienda su uso en cuerpos de texto, en
donde es necesario que sean claros y legibles. La clasificacién tipografica
esta basada en el grosor de sus caracteres, los detalles y las lineas que

contengan.

Actualmente se mantienen las familias tipograficas, pero se desarrollan
muchas tipografias con diferentes formas, interlineado, espacio, etc, que
brindan una gran variedad y tipos de aplicaciones en los textos.

Al elegir las fuentes que se van a utilizar dentro de un material gréfico se debe

tomar en cuenta la legibilidad y fluidez que posean las mismas, tomando en
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cuenta que las fuentes con mayor altura poseen mas legibilidad. Dentro de
una misma pagina no es recomendable utilizar mas de 3 tipografias ya que
aumenta el peso y ruido visual. Por otro lado, si se manejan las fuentes en
cuanto a su peso y se aplican de una manera que colabore con la lectura se
puede utilizar mas tipos. Ademas del tipo de fuente que se utilice se debe
tomar en cuenta el espacio, interlineado, tamafno de cada texto con referencia

a la distribucion de la pagina.

Romana Antigua Garamond
?;Onmsaﬁ;'f Romana Moderna Bodoni
Egipcia Clarendon
Geométrica Avant Garde
Sin Serif Neo-grotesca Helvetica
(Paloseco) i
Humanista Optlma
Gestual Mistral
Cursivas Caligrafica Commercial S,
(Script)
Goética Cloister Black
Por construccion
Decorativas | Por deformacién J k
(Graphic) o oRkerman
Por trat. superficial
Por adjuncion o sust.

Figura 12. Clasificacion basica de tipografias por familias basicas
Tomado de: (Mejia, 2013)

d. iconos y graficos

“Se entiende la iconicidad como el grado de aportacion de mensajes
figurativos o visuales no codificados, que tienden a representar con signos
los diversos objetos, al tiempo que hace inteligible y facil de reconocer la
realidad de los acontecimientos, acciones 0 cosas que hay en el mundo,
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sin necesidad de que los lectores se sometan a un aprendizaje previo del

significado de esos signos”. (Valero, 2001, p. 169)

Los seres humanos convivimos diariamente con estos signos, y se crean
analogias y representaciones comunmente aceptadas por la sociedad, estos
iconos pueden variar dependiendo el lugar o pais en el que se encuentre la
persona. Se incluye estos simbolos en un material grafico como ayuda para
el lector ya que muchas veces se puede llegar a simplificar informacién y hacer
mas facil para la comprensién de la misma, ademas que un signo o simbolo
queda grabado por mucho mas tiempo en la memoria de una persona.
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Tomado de: (Web Intenta, s.f.)
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3.1.3.2 Las revistas

Dentro de la amplia variedad de aplicaciones que posee el disefo editorial, las
revistas tienen un gran protagonismo, han estado presentes durante décadas y
han marcado historia y tendencias. Todos sabemos y somos fanaticos de
grandes revistas como: National Geographic, Vogue, People, News Week,
Forbes, entre otras. Son una muestra impresa de lo que sucede en un punto

especifico en el mundo y son parte de nuestras vidas y memorias.

“Donde haya un grupo de gente que se interese por algo, donde haya una
persona o una organizacion con suficiente motivacion para comunicarlo, habra

una revista.” (Foges, 2000, pp. 6-7)

Hablando en términos profesionales, revista o magazine en inglés tiene el
significado de almacén o un lugar donde se almacenan cosas, y si nos fijamos
las revistas son eso, una coleccion de diversos elementos unidos por una
caracteristica en comun. Y es ahi en donde entra el disefo y los disefiadores,
aportando personalidad, técnica y estilo a dichos elementos, la revista debe
transmitir y dar a conocer la informacion de manera clara y precisa de manera

que el lector lo encuentre interesante, creando una conexion.

Existen parametros que se deben usar al realizar una revista, dentro de los
cuales se dice que el éxito lo determina la composicidn y estructura en la que se
trabaje, esta debe ser muy bien disefiada dependiendo el tema, y a partir de eso
se trabajara elementos tales como la portada, contratapa, solapas, faja,
sobrecubierta, lomo y titulo que hacen parte de la primera impresién que se lleva
una persona de la publicacion y seran factores decisivos para que se realice la
compra. Este es el tipo de disefio que ha sido creado para vender, para llegar al
cliente, causar impacto y comunicar algo que interese y cree necesidad de

tenerlo.

A parte de los parametros y elementos antes mencionados lo que se debe tomar
en cuenta principalmente antes de empezar cualquier trabajo es el mercado o
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grupo de personas a las cuales esta dirigido, a partir de esto se define que tipo
de contenido, publicaciones y que estructura es la mas apropiada para que dicho
grupo objetivo pueda identificarse con el material gréafico, y crear la necesidad de
compra. (Ascenso Creativos, s.f.)

Parametros de creacion

Son caracteristicas esenciales que se deben tomar en cuenta en el proceso de
creacion de una revista, dependiendo el concepto que se trabaje y el tipo de
material e informacion que contenga, ademas de los requerimientos del mercado

y el cliente.

a. Formato

El primer paso es delimitar el tamafo y formato de la revista, tomando en
cuenta los tamanos basicos de papel que existen, el tamafo dependera del
concepto de la revista y se debe pensar en la optimizacién de papel en el
proceso de impresién, es decir que no sea un tamano o formato que no

optimice los gastos de impresidn y genere desperdicios.

b. Reticulas y maquetacion

Las reticulas son una herramienta poderosa de distribucién y orden de
informacion, ayudando a controlar como llena dicha informacién al publico. Al
realizar la maquetacion (como va a ir distribuida la informacién dentro de la
pagina) es necesario utilizar una reticula, que delimitara el espacio de trabajo
y crea guias claras para colocar gréaficos, imagenes, citas, frases, es decir toda
la informacion que va a contener una pagina. El mismo disefio y tipo de
reticula se debe utilizar en todas las paginas que contenga la revista, de esta

manera se mantiene la misma linea grafica y facilita la lectura.

“Una reticula bien construida permite organizar la informacién de forma eficaz

y ayuda al lector a navegar por el contenido presentado de manera secuencial,
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controla el modo en que la informacidén se transmite y es recibida por el
publico.” (Coates & Ellison, 2014, p. 56)

Las reticulas estan conformadas por columnas, que contienen entre cada una
un medianil (espacio entre columnas) que sera definido por la cantidad de
informacion que se trabaje y el distanciamiento que se desee tener, siendo el
valor basico 0,4 inch, ademas que acompanando al medianil siempre se debe
incluir los margenes y sangria que va a tener el documento, de esta manera

se tiene un esquema completo de reticula.

[* Sangrl’a j

Margenes

Columnas

Figura 14. Ejemplo de reticula basica con sangria y margenes

Como se puede observar en la Figura 14, una reticula delimita el espacio de
trabajo y ayudara a distribuir la informacién, las columnas suelen ser en
sentido vertical, sin embargo también son necesarias guias horizontales para
poder tener la informacién al mismo nivel, los margenes y sangria también son

importantes en este proceso.
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c. Jerarquia de la informacion

“La jerarquia tiene que ver con el orden en el que se presenta la informacion.
Después de haber organizado el contenido, habra decidido que debe ver y
leer el lector y en qué secuencia”. (Coates & Ellison, 2014, p. 58)

La jerarquia ayuda a crear niveles de importancia en el texto (titulos,
subtitulos, sumarios, imagenes, frases, citas, entre otros) toda la informacion
debe ser pensada de tal manera que el lector entienda de manera inmediata
el orden de lectura, ademéas de brindar informacién importante con mas
jerarquia que el cuerpo de texto, que sera la informacion que el lector mas
recuerde. Al jerarquizar la informacion se puede utilizar colores, tipografias
especiales, acompanar texto con graficos o imagenes, lo cual depende del
disefo o tipo de reticula que se emplee.
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Figura 15. Jerarquizacion y distribucion de contenidos de acuerdo a las
imagenes, graficos y texto a aplicarse, en edicién boceto
Tomado de: (Daniellesdooodles, s.f.)
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Cada una de las paginas va a tener un disefio especifico, sin embargo la
jerarquizacion ayuda a tener estilos determinados para cada elemento, la
distribucién de la informacion en primer lugar se la realiza en manera de un
boceto (como en la imagen) de esa manera solo se aplica los textos,
imagenes, graficos de acuerdo al estilo determinada para cada una de ellas.
Las aplicaciones y formas de distribucion dependeran del tipo de material
editorial, el target al cual va dirigido y la iniciativa del disefador.

. Composicion y secuencia de la informacién

Al tener ya establecido el tipo de reticula que se va a trabajar y la jerarquia
que se le quiere dar a cada tipo de informacion, ahora hay que fusionar estos
elementos con el cuerpo de texto general de manera creativa y que cree
impacto visual, en esta etapa se afnaden elementos graficos, color y espacios
para poder destacar los textos dependiendo el peso visual que se quiera dar
a cada uno de ellos.

Se disefa la informacion de acuerdo al publico, y el concepto de la revista,
como esté distribuida la informacién puede fomentar el interés por seguir
leyendo o simplemente dejarlo pasar y no prestar atencién a su contenido, por
eso0 se busca que sea dinamico. Ademas de todos estos aspectos, se debe
tomar en cuenta los espacios publicitarios que debe contener una revista, de
esta manera se debe jugar entre la informacién de la revista y las pautas

publicitarias que contenga.
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Titre article
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Figura 16. Composicion de pagina aplicando informacion real o
referencial
Tomado de: (Magspreads, s.f.)

Se puede tener composiciones dinamicas es decir que no necesariamente
tienen que ser lineales, se puede aumentar elementos graficos para destacar
ciertas partes. Se puede jugar con la direccion de los textos, poner textos
sobre fotografias. La creacion de una revista tiene un proceso creativo
durante todas sus etapas, ya que todo debe estar conectado y pensado para
que funcione en conjunto.

Dependiendo del formato y distribucién del material editorial se crean el tipo
de espacios publicitarios, eso ya es cuestion de la editorial y tipo de revista,
los tipos de pautas publicitarias mas comunes son las siguientes:
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ESPACIOS PUBLICITARIOS

Médulo basico Pie de pagina 1/4 de pagina Media pagina
vertical

Media pagina 1 pagina 1/3 de pagina
horizontal pagi Caluga

Figura 17. Aplicacion de espacios publicitarios dentro de una pagina

Tomado de: (Revista Bulevar, s.f.)

En la Figura 17 se puede observar todo el espacio que una publicidad puede
ocupar dentro de una péagina, tomando en cuenta que la publicidad es
fundamental en el desarrollo de este tipo de material editorial. Los clientes
que invierten por poner su marca en una revista buscan siempre que cause
impacto y que se relacione bien con el tipo de revista, tomando en cuenta el

target que deseen alcanzar.

3.1.3.3 Infografias

“La historia de las imagenes es, también, la historia de sus herramientas,
pues cada procedimiento técnico abre a sus artifices diferentes posibles
iconos. Mas que la abundancia de imagenes, lo que caracteriza a esta
iconosfera en su diversidad, su diferente morfogénesis y los distintos
dialectos figurativos con los que interpelan a nuestra mirada”. (Valero,
2001, p. 11)
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Dentro de todas las tecnografias que han surgido en el ultimo siglo y medio, se
dice que la infografia es la mas completa, ya que fusiona la informatica con
diferentes técnicas graficas, lo cual ha hecho que ocupe un lugar importante en
la comunicacion de grandes masas, ya que con la combinacion de diferentes
herramientas logra crear elementos de facil comprensién y que contengan la

informacidn necesaria.

Actualmente se usa infografias en todos los campos informativos, principalmente
en lo que se refiere a noticias, como apoyo para la explicacion de algo especifico,
y en los medio televisivos también ha tenido gran impacto, es por eso que ahora
se puede hablar de dos tipos de infografias, las impresas y digitales, las cuales
son utilizadas para que una noticia no sea tan repetitiva, se muestran cifras,
datos importantes acompanado de iconos que facilitan la comprensién, ya que
al hacer todo mas grafico las personas logran captar todo de mejor manera y
hacerse una idea mas real de lo acontecido. Sin embargo el lector busca que
las imagenes e iconos le sean familiares, es por eso que se debe escoger con
especial cuidado que tipo de graficos se utiliza.

Caracteristicas de la infografia

e Debe dar significado a una informacién plena o independiente.

e Que proporcione informacion interesante y de actualidad.

¢ Que informe de manera comprensible el tema que se esta tratando.

e Que contenga elementos iconicos precisos.

e Debe poseer un manejo tipografico que guie y capte la atencion del lector.
¢ No debe contener mucha informacién escrita y debe ser lo més preciso posible.

De los factores mas importantes de las infografias son la utilidad y la visibilidad.
La utilidad en cuanto al provecho o interés que pueda llegar a tener el lector, es

decir para que una infografia sea exitosa el tema a tratarse debe ser de impacto,

por mas buena que sea una infografia si no tiene un buen tema puede ser un
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fracaso. Y la visibilidad, al referirse al buen manejo y distribucién de todos los

elementos que posea la infografia no se debe ver saturado ni desordenado.
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Figura 18. Infografia Zooldgico de Quito realizado por El Comercio
Tomado de: (Diario El Comercio, s.f.)

Existen todo tipo de infografias, como se puede observar existe una mezcla

grafica que crea un balance informativo, la figura 18 muestra una infografia de

tipo informativo con mapas, imagenes y pictogramas que facilitan el

entendimiento por parte de los lectores, también existen tipografias estadisticas,

animadas, entre otros.
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3.2 Diseio en medios digitales

3.2.1Las nuevas tecnologias

“La influencia de los nuevos medios, las tecnologias emergentes y los
descubrimientos cientificos en el ambito creativo cobra una renovada
importancia en el siglo XXI. En la actualidad, son cada vez mas numerosas
las obras artisticas que surgen como reflejo del impacto de estos avances
en la esfera socio-cultural favoreciendo una aproximacién a la compleja

idiosincrasia del paradigma digital”. (Icono14, s.f.)

El mundo digital es cada vez mas amplio, se conoce que aproximadamente una
persona pasa en contacto directo con pantallas (tactiles, televisién, dispositivos
méviles, computadores) 8,5 horas al dia, en promedio esto dependera del tipo
de actividad que realice diariamente. Hoy en dia el uso de aparatos electrdnicos
son indispensables para el desarrollo de cualquier actividad comercial, masiva y

de vida diaria.

El internet es parte fundamental de todo este desarrollo tecnoldgico, el cual es
usado para innumerables fines. Tras tanto desarrollo y tomando en cuenta que
existen nuevos descubrimientos y tendencias que dia a dia se desarrollan y
ademas crean un mercado cada vez mas cambiante y exigente, el disefio ha
tomado un papel muy flexible, para lograr adaptarse a cualquier escenario y ha

tomado un papel cada vez mas importante e influyente su uso.

Principalmente la importancia del disefio reposa como se ha mencionado
anteriormente en la necesidad de sobresalir ante otras marcas o competidores,
ademas que el mundo no para y todos los dias se debe crear algo nuevo que no
se parezca al anterior, es por eso que el trabajo de los disefiadores se ha tornado
mas especifico, y existen mas tipos de disenadores con grandes habilidades.
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Las posibilidades de creacién con los medios y la tecnologia son inimaginables,
se han creado varias propuestas artisticas que han tenido existo en los ultimos
anos, marcando tendencias y teniendo en cuenta que el tema de la
personalizaciébn cada vez toma mas fuerza, el publico busca siempre

singularidad y sentir que algo esta hecho para esa persona.

3.2.2Diseno Grafico Web

En la actualidad es un hecho que todo disefio se produce gracias a la tecnologia,
y su evolucidn es inseparable del desarrollo tecnolégico. A partir del siglo XX
con la aparicién del sistema de distribucion World Wide Web (www.) la evolucién
del disefio grafico a nivel mundial aumentd, creando nuevas opciones y

herramientas de diseno.

La “web” se desarroll6 a principios de los afnos 90 por el inglés Tim Berners, sin
embargo al principio hubieron muchos intentos fallidos, y todo era compuesto de
hipertextos y programacién, aunque el World Wide Web ya se habia creado a
principios, fue hasta 1991 que se creo el servidor web en el mundo y también se
escribié el primer navegador web, con lo cual se dio inicio oficial a la gran

revolucién tecnoldgica.

“Las paginas web son documentos electrdnicos con enlaces de hipertexto
que posibilitan la navegacién virtual por las informaciones disponibles en
Internet. Hasta 1993 la labor de crear paginas web estuvo reservada a los
técnicos en informatica que conocian el lenguaje de creacién de paginas

web”. (Ecured, s.f.)

En la actualidad la web se esta convirtiendo en una de las principales plataformas
de desarrollo y fuente de transmisidén de informacion en el mundo, el hecho que
se puede compartir datos alrededor del mundo en tiempo real lo hace cada vez
mas interesante para todo tipo de fines. Ahora las aplicaciones en internet son

una necesidad de expansion a nivel comercial, toda empresa pretende atacar su
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mercado a través de medios digitales ya que se puede tener estadisticas reales

y alcanzar a mayor cantidad de usuarios.

Cada dia existen mayor numero de programas de desarrollo web, que son mas
sofisticados y faciles de crear y acceder. Ahora todo aquel que este interesado
en crear un sitio web lo puede realizar a través de programas gratuitos como es
el caso de www.worldpress.com o www.wix.com, que son plataformas para crear
sitios web gratis, las cuales son sencillas de acuerdo a plantillas ya establecidas

por la pagina.

En el caso de disefio, se toma al desarrollo web de manera mas técnica,
manteniendo las normas basicas en cuanto al desarrollo de un espacio de
informacion, se debe tomar en cuenta el formato, margenes, reticula, distribucién
y jerarquizacion de la informacién, pero se aumentan ciertas caracteristicas
basicas como es la navegabilidad del sitio web a desarrollarse.

La navegabilidad se refiere al nivel intuitivo y ludico que debe tener un sitio web
para hacerlo facil de usar por cualquier persona que lo utilice, se debe tomar en
cuenta estos factores en el momento de desarrollar un sitio web, la estructura y

distribucién que este tenga.

Al hablar del desarrollo y creacion de un sitio web por un disefiador existe una
gama de programas que brindan herramientas esenciales para desarrollar y
programar con facilidad el sitio, como es el caso de Abode Muse, Adobe Edge,

Adobe DreamWeave, e incluso Adobe Photoshop.

¢ Desarrollo de un sitio Web

No existe una guia clara o especifica de cémo crear un sitio web,
refiriéndose a normas o reglas esenciales para el desarrollo y creacion de
un sitio web, sin embargo se debe tener en cuenta que es una herramienta
de informacién y para el servicio de un empresa o para un tema o fin

especifico, que va a contener informacién acerca del mismo.



68

Después de analizar algunos formatos y modelos de desarrollo de sitios
Web propuestos por algunos disefiadores y expertos en el tema, el
propuesto por Patrick Lynch y Sarah Horton (disefadores especializados
en el desarrollo de interfaces web) en el libro Manual de Estilos Web, en el
cual presentan un esquema basico para el desarrollo de paginas web con
un fin informativo, empresarial, comercial o educativo. Son etapas basicas

que en realidad tienen relacién con todo tipo de disefio.

a) Definicion de una pagina web y planificacion

Como en todo proceso de disefio antes de su creacion se debe definir
los objeticos principales de lo que se va a desarrollar, en este caso el
tipo de sitio web y la planificacion de la informacion que contendrd, de
esa manera se distribuye toda la informacién de acuerdo a secciones y
subsecciones y se crea una estructura clara de navegacion. Ademas se
debe identificar el tipo de publico o target que se desea alcanzar, los
cuales haran uso del sitio web, ya que de eso dependera el disefio que
se aplique en el desarrollo de la pagina web y la navegabilidad accesible
para dicho publico objetivo.

“Los mapas de navegacién definen una estructura organizacional de las
paginas de un sitio Web. Su lectura es a través de profundidades de
navegacion. A su vez, muestra las conexiones de cada una de las

paginas”. (Proyectos.ead.puv, s.f.)
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Figura 19. Mapa de navegacion basico de un sitio web

Tomado de: (Proyectos.ead.puv, s.f.)

b) Diseno del sitio web

Al tener todo previamente distribuido y estructurado se realiza la
diagramacion y distribucion de la informacién dentro de la pagina web,
con la ayuda de reticulas y lineas guia se arma cada una de las
secciones de la web creando el espacio para texto, fotografias, botones
de navegacion, encabezado y pie de pagina, de esta manera al digitalizar
se crea el espacio de trabajo de acuerdo a dicha reticula y es mas facil
la distribucién de informacién. Se debe tomar en cuenta que las
tipografias que se usa en web son limitadas y que los colores se trabaja
en RGB (codigo web).

c) Construccion y digitalizacion

Al armar la pagina web se puede hacer uso de las aplicaciones digitales
que se pueden incluir dentro de un sitio, como es el caso de slideshows
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(presentacién de fotografias sincronizadas) mapas, botones interactivos,
videos, animaciones, entre otros, lo cual hace mas llamativo un sitio web.
Al tener todo armado dentro del programa se procede a programas cada
uno de los botones, crear hipervinculos (enlace entre dos péaginas), y

confirmar que la navegacién dentro del lugar se de sin ningun problema.

» Ejemplos de paginas web y distribucion de informacion:

AN o5 TODOTERRENO / GAMIONETAS  ANS | CAMIONES | TODGS
crevroLeT

CHEVROLET TAHOE,
-TIENES EL PODER.

Conéctate con Chevrolet.

Figura 20. Distribucion pagina web Chevrolet Ecuador
Tomado de: (Chevrolet Ecuador, s.f.)

Como se puede observar en la Figura 20, la empresa Chevrolet utiliza una
distribucién muy clara en su pagina de inicio, el encabezado lo conforma la
marca y el menu de navegacién principal, en el cuerpo de la pagina existe
un slide show y pestafnas de imagenes que dirigen al cliente a otra pagina,
por ultimo en la parte inferior contiene todo el mapa del sitio, al ser una
pagina web con gran cantidad de informacién esto ayuda para que el
usuario pueda dirigirse a la pagina de informacion que necesite de

inmediato.
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Figura 21. Distribucion home Adriana Hoyos
Tomado de: (Adriana Hoyos, s.f.)

En este caso, la pagina de la disefiadora Adriana Hoyos, posee en el
encabezado la marca y navegacién de redes sociales (lo cual es muy
importante en la actualidad el manejo conjunto de una péagina web con
soporte en redes sociales), el menu de navegacion que a su vez en cada
seccidn se tiene subsecciones que contiene cada boton, en el cuerpo de
texto esta todo ocupado por una imagen las cuales van pasando con una
diferencia de tiempo, lo cual es conocido como banner, y en la parte inferior

el mapa de sitio y los derechos de autor.

Como se puede notar, no existe un formato especifico para el desarrollo de
un sitio web, sin embargo si se debe tener en cuenta las normas basicas
de disefo, es decir manejar de manera adecuada el peso visual, distribuir
bien los contenidos y crear facilidad para el entendimiento por parte del

usuario.
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3.2.3Revistas digitales

En los ultimos anos, con el desarrollo y perfeccionamiento de la web y la ayuda
del internet, se ha creado una notable tendencia por el manejo de informacién a
través de medios digitales, y se ha alcanzado un gran desarrollo en cuanto a las

aplicaciones y funciones que se pueden realizar digitalmente.

Es un hecho que miles de personas usan el internet a diario, lo cual ha creado
un interés y desarrollo comercial, al tener un mercado mucho mas amplio con un
alcance y audiencia de lectores a nivel global, las empresas pueden llegar mas
directamente a sus usuarios. lIgualmente, la informacion es distribuida de
manera rapida; es un medio mas econdémico, disminuye el costo de produccion,
utiliza el menor espacio y si se enfoca a términos ambientales, no existe

desperdicios sélidos.

Las revistas digitales son parte de este desarrollo, brindando una nueva forma
de comunicar, este tipo de aplicacion se esta utilizando cada vez mas, en el caso
de las editoriales y desarrollo de revistas, las marcas ya existentes producen no
solo su version impresa pero también la digital, de esta manera alcanzan mas

publico y brindan comodidad a sus usuarios.

La creacidon de una revista digital brinda muchos beneficios, si se lo combina con
una edicion impresa disminuye la cantidad de ejemplares a producir, y se crea
un canal de suscriptores en versién digital, de esa manera se mantiene la misma
dinamica, sin embargo que esta vez los clientes podran acceder a la revista

desde cualquier dispositivo mévil, computador o Tablet.

La funcionalidad de esta nueva tendencia beneficie no solo al consumidor
también al productor, y es por eso que esta tomando cada vez mas fuerza, se
dice que todo el disefio se debe dirigir a esta nueva era tecnolégica en la cual
cada vez existiran mas posibilidad que estén ligadas con el internet, la web y

dispositivos moviles.
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4 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

4.1 Planteamiento de problema

En base a los capitulos previos, se puede afirmar que el principal problema del
desarrollo artistico cultural en el pais es el bajo nivel de conocimiento con
respecto a estas areas sociales, lo cual afecta directamente a la falta de identidad

nacional que posee la ciudadania ecuatoriana.

Como se mencion6 en el capitulo Il, investigaciones han determinado que el
ecuatoriano piensa que arte y cultura tiene relacién con los programas, talkshows
y realities que se transmiten en la television, o simplemente no conocen acerca

del tema.

Actualmente el pais cuenta con un alto nivel de crecimiento cultural y cada vez
existen mas artistas en todas las disciplinas, pero ¢, Porqué los ecuatorianos no

conocen esto?

Es claro que no existe un manejo de comunicacién e informacién eficaz como
podria ser el caso un medio de difusion masivo que de a conocer a los artistas,
obras, ferias y programas, ademds de crear interés a la participacion y
conocimiento del mismo. El Ecuador no cuenta con una costumbre de consumo

artistico, es un area muy poco experimentada que requiere atencion.

Adicionalmente a la falta de difusion, el pais posee un alto nivel de inestabilidad
politica dentro de los Ministerios y entidades publicas, que son las principales
fuentes para el desarrollo cultural. En el ultimo afno el MCYP ha tenido dos
cambios de ministro lo cual afecta directamente en la continuidad de los
proyectos programados, suspendiéndolos por tiempo indefinido. Esta realidad
afecta a que las soluciones propuestas tengan éxito, ya que ninguna de ellas se
mantiene por largo tiempo y no se puede conseguir resultados exitosos si existe

falta de continuidad en los proyectos.
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4.2 Obijetivos

4.2.1 General

Fomentar y dar a conocer el arte y cultura que se desarrolla en el pais, con el fin

de reducir el nivel de desconocimiento que existe acerca del tema y aumentar el

grado de interés y participacién de la sociedad ecuatoriana, para que sean

miembros activos de este crecimiento.

4.2.2 Especificos

—h

Crear una tendencia de apoyo a las creaciones artisticas y ayudar a la
construccién y fortalecimiento de la identidad nacional en el Ecuador.

. Promover a través de las nuevas tecnologias una herramienta de

comunicacion y difusion de las artes, para beneficio de los artistas y

exponentes culturales.

. Desarrollar una propuesta de diseno grafico digital, que atienda el déficit de

comunicacién en estas areas y que intente reducir el nivel de desconocimiento

acerca del tema en los ecuatorianos.

. Formar una red de artistas, que ayude a la expansion y crecimiento de los

mismos, para que puedan mostrar su trabajo a nivel nacional e internacional.

. Incentivar la participacion y asistencia a los eventos culturales que se

desarrollan mensualmente a lo largo del pais

. Suplir el nicho de mercado artistico y posesionarse como una alternativa

fresca, captando la atencidn e interés de los ecuatorianos.
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4.3 Alcance

El proyecto de creacién de un sistema grafico digital de apoyo y promocion al
arte y cultura ecuatoriana posee un alcance mixto:

En primer lugar es exploratorio, porque se trata de nuevos artistas y tipos de arte
gue no son conocidos a nivel nacional e internacional, ademas que se pretende
aumentar el nimero de involucrados o interesados en el proyecto.

Descriptivo, porque examina la situacion actual de las personas inmersas en este
tema y a la vez de la ciudadania que le interese temas de arte y cultura, sus
caracteristicas, necesidades, ademas tomar en cuenta el manejo de este tema
en otros paises o lugares especificos, y de qué forma se podria aplicar esto en

el proyecto.

4.4 Enfoque

La investigacion y desarrollo del proyecto actual posee un enfoque mixto, ya que
se trabajara con dos tipos de informacién, la cuantitativa y la cualitativa.
Cuantitativa por ejemplo, al tomar en cuenta el nimero de disciplinas, artistas,
concursos, ferias y eventos artistico culturales que se desarrollan en el pais y en
el extranjero y estos son los datos con los que se trabajara para recopilar
informacion de interés para la creacion del proyecto. Por otro lado, Cualitativo,
en cuanto a las entrevistas, encuestas, opiniones y sugerencias que son muy
importantes para poder asegurar el éxito del proyecto y ademas tener un

producto final que sea acorde a los gustos y exigencias del futuro cliente.

4.5 Herramientas de investigacion

Al ser un tipo de proyecto independiente, que no se maneja bajo el apoyo directo

de ninguna institucién, la investigacion se la realiz6 en dos etapas:
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La primera etapa se identificd y analiz6 el arte y cultura en el pais como ha sido
manejado, y su interaccion con la ciudadania, al igual que los intereses de los
mismos, con el fin de obtener toda la informacién necesaria para desarrollar un

medio de difusién para el arte y cultura.

La segunda etapa, la aplicacion de dicha informacién y plasmarla en fisico lo cual
se vera en el proceso de creacién de la propuesta de disefo, sin embargo, dentro
de dicho proceso no se dejara de recopilar nueva informacién con el fin de que

el proyecto sea lo mas real posible.

4.5.1 Observacion de campo

Tomando en cuenta que el presente proyecto tiene como finalidad crear un
medio de difusion del arte y cultura ecuatoriana, la propuesta de disefio tendra
un enfoque en la ciudad de Quito, capital del Ecuador, de esta manera la
informacién sera principalmente de dicha ciudad, sin dejar de lado cierta
informacion de otros lugares del pais. Esto es debido que para recopilar
informacion de todo el pais tomaria mucho mas tiempo y trabajo de varias
personas, y para empezar se propone algo local para poder estudiar el mercado
y tener contacto directo con lo que pasa en el arte y cultura, al ser Quito la capital
de la Republica nos da una nocion general del pais ya que muchas personas de

otros lugares o provincias buscan expandirse y llegar a Quito.

En primer lugar, se realizé la observacion de campo en los diferentes lugares de
arte que existen en la ciudad (museos, galerias, escuelas y centros), para
recolectar informacion de diferentes artistas, tipos de arte y cultura, eventos que
existen mensualmente en todas las areas y que es de mas interés para los

ciudadanos.

Adicionalmente, se continud investigando los programas, ferias y concursos que
tiene el MCP, de esta manera se puede tener una nocién mas clara de las
necesidades de los artistas y del medio en el que se desarrollan, para asi crear
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un producto acorde con los requerimientos del mercado nacional y que tenga

éxito en su produccion, desarrollo y poder mantenerlo de manera activa.

4.5.2 Encuestas

La encuesta segun el centro de investigaciones sociolédgicas, es una técnica de
recoleccion de datos mediante la aplicacion de un cuestionario a una muestra de
individuos. A través de las encuestas se pueden conocer las opiniones, las
actitudes y los comportamientos de los ciudadanos. (Centro de Investigaciones
Sociolégicas - CIS, s.f.)

Tras la aplicacién de una encuesta a un grupo significativo de ciudadanos
quitefios, se tendra datos reales de sus intereses y sobretodo saber el éxito del

proyecto, lo cual sera definido por la aceptacion de la idea.

4.5.2.1 Poblacion

La poblacion es la totalidad de personas parte del objeto de estudio, en este
caso, al hablar de arte y cultura se tiene una poblacién bastante extensa, ya que
se busca dar a conocer este tema a los ciudadanos en general. No obstante, la
aplicacién de las encuestas se las enfocé a ciudadanos con un nivel de
educacion superior, sin ningun tipo de estrato social, ya que el area a trabajar
(arte y cultura) no es clasista y abarca a todos los integrantes de un lugar, sin
embargo, se tomo en cuenta el nivel de educacidon ya que es una realidad que el
arte en el pais es apreciado y de interés para este tipo de personas, y para el
desarrollo inicial del proyecto se debe considerar el mercado ideal que se desea,

para que el proyecto tenga éxito.

En el ultimo censo realizado por el INEC se obtuvo que la poblaciéon a ser
considerada es 1,504.911 habitantes, y es importante recalcar que se destac6 que
en la actualidad la poblacidén quitefia esta constituida en su mayoria por jévenes.
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4.5.2.2 Muestra

A través de una formula estadistica se determina el tamafno de la muestra, la
cual es un grupo representativo de personas tomado de la poblacion
aleatoriamente para la aplicacién directa de la encuesta. Los resultados que se
obtengan seran tratados con diferentes herramientas estadisticas para poder
lograr tener datos referenciales reales.

Fémula para obtener la muestra

n: tamano de la muesta
N: tamafio de la poblacion
o: desviacion estandar (0,5%) n=
Z: nivel de confianza (1,96)
e: error muestral (0,05%)

N (6°%2Z°)
(N-1)¢& 1 (627

Figura 22. Férmula para obtener la muestra a partir de una poblacién

Tomado de: (Monografias.com, s.f.)

Lo valores equivalentes a desviacion, nivel de confianza y error muestral, son los

valores comunmente usados que garantizan un resultado exacto.

Procedimiento

1'504,911 (0,5°*1,96 %)
(1'504,911 - 1) 0,05* + (0,5°*1,96%)

1'444,714.56

3,763.235

Figura 23. Procedimiento para la obtencién de la muestra

Al finalizar el calculo de la muestra se obtuvo un resultado de 383 personas a las
cuales se les aplicara la encuesta, que constara de varias preguntas abiertas y
cerradas, que tendran un enfoque cualitativo o cuantitativo respectivamente. De
esta manera al utilizar varios tipos de preguntas se obtendra todo tipo de
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opiniones y gustos por parte de los ciudadanos quitefios con relacién al tema del
proyecto.

4.5.2.3 Modelo de encuesta

La encuesta consta de 9 preguntas muy claras que fueron aplicadas en
diferentes sectores de la ciudad, tomando en cuenta que los encuestados son
personas de nivel de educacion superior (de 18 anos en adelante). Para obtener
mejores resultados se analizaron los lugares y personas para la aplicacion de la

misma.
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ENCUESTA

Edad: 18-23[ | 24-20 [ | a0-3 [ | a7-42 [ | 4s-48 [ | 40-mas [ |

Profesion:

La siguiente encuesta tiene como finalidad cono cer algunos de sus intereses respecto al arte y cultura,
porfavor conteste las siguientes preguntas:

1. ¢Encuentra interés en temas de arte y cultura?
s O

* Si su respuesta es afirmativa, en qué tema tiene mas interés , puede marcas varias.

artes artes artes artes plasticas
" g ) [] aresP [ ] otros
escénicas literarias musicales y visuales

2. ;Suele asistir a eventos artisticos culturales en su ciudad o pais?
s O

* Si su respuesta es afirmativa, con que frecuencia asiste:

D muy rara vez D eventualmente D frecuentemente D muy frecuentemente
1 vez cada 6 meses 1 vez por mes mas de 2 veces por mes todas las semanas

3. ,COmo se entera de eventos culturales, nuevos artistas, ferias o tendencias artisticas
en su localidad?

D redes sociales D noticias D prensa escrita D no se entera

D otros:

4. ¢ Cree usted que es necesario la imp lementacién de algiin medio para la difusién del
arte y cultura en el Ecuador?

DSI l:l NO

* Conoce usted alguno, cual?
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5. ¢ Estaria interesado en adquirir una revista que contenga informacién sobre arte y cultura?

I:ISI I:l NO

6. ¢ En que tipo de presentacion le gustaria que sea la revista?
D impresa D digital D ambas

otras:

otra idea de como le
gustaria que sea

7. Dentro del arte y cultura, califique los siguientes temas de informacion segun el nivel
de importancia usted crea que tengan, siendo 1 el menos importante y 5 el mas importante.

Entrevistas

Nuevas Tendencias

que hay de nuevo en el Ecuador y el mundo

Calendario de
eventos artisticos

Festivales, bienales
y concursos

Actividades,
museos y galerias

Informacion de artistas
diferentes disciplinas

8. ¢ Qué otros temas le gustaria que se traten?

9. ¢ Con qué frecuencia le gustaria que circule la revista?

D mensual D bimensual D trimestral

GRACIAS POR SU COLABORACION!

Figura 24. Modelo de encuesta aplicada en el proyecto
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Se escogieron varios puntos a lo largo de la ciudad para realizar la encuesta,
entre los cuales fueron universidades, centros de arte, galerias, museos, zonas
financieras y comerciales, entre otros. De esta manera se entrevistd a personas
de todo tipo de edades y se obtuvo una idea mas real.

Los resultados mas importantes de las encuestas son mostrados a continuacién
el resto se los puede encontrar en el Anexo 2 en la pagina 154.

e ¢Encuentra interés en temas de arte y cultura?

Interés enel artey cultura

Opcién | # Personas
SI 348
NO 35
TOTAL 383

Figura 25. ¢Encuentra interés en temas de arte y cultura?

El resultado de la primera pregunta es muy favorable, ya que muestra una
aceptacion masiva a temas culturales con un 91%, por otro lado se debe
tomar en cuenta el 9% en contra, que son personas que buscan otro tipo
de informacién o también tras preguntar el porqué de su respuesta
afirmaron que no existe mucha informacién de estos temas es por eso que

no les causa interés.
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= Sub pregunta: Si su respuesta es afirmativa, en qué tema tiene mas

interés.

Preferencia de temas

Opcién # Personas

[ Artes escénicas 209

M Artes literarias 148
Artes musicales 324
Artes plasticas

. y visuales 297

Figura 26. Sub pregunta: Si su respuesta es afirmativa, en qué

tema tiene mas interés

Dentro de la pregunta de intereses, se dio la opcion para que los
encuestados den a conocer que temas prefieren, al ser una pregunta
multiple cada opcidn podia tener un total de 383 como el 100% es decir
que todos se interesan por el tema, esta claro que esto no iba a pasar
ya que cada persona tiene gustos diferentes y mas que nada esto nos
ayudd a saber que los 4 temas son de mucho interés ninguno tuvo un

nivel bajo de aceptacion.
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e ¢Cual es el medio principal mediante el cual usted se entera de
eventos culturales, nuevos artistas ecuatorianos, ferias o tendencias

artisticas en su localidad?

Medio de Informacion

Opcion # Personas
[ Redes Sociales 164
B Noticias . TV 99
Prensa escrita 56
[l Noseentera 64
TOTAL 383

Figura 27. ¢Cual es el medio principal mediante el cual usted se
entera de eventos culturales, nuevos artistas ecuatorianos, ferias o

tendencias artisticas en su localidad?

En base al medio de informacion que tienen los ciudadanos para enterarse
de todo tipo de temas artisticos, principalmente de ferias, nuevos artistas
ecuatorianos y eventos, se pudo observar que la mayoria se informa a
través de redes sociales e internet, y es importante recalcar que un gran
porcentaje de personas que contestaron NO a la pregunta de asistencia a
eventos artisticos afirmaron que no lo hacian porque no se enteraban o no

contaban con informacién necesaria de los mismos.
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o ¢Estaria interesado en adquirir una revista que contenga informacion
sobre arte y cultura?

Revistade artey cultura

Opcion # Personas
M s 311
B no 72
TOTAL 383

Figura 28. ¢Estaria interesado en adquirir una revista que contenga
informacidn sobre arte y cultura?

Con un 81% la respuesta a esta pregunta fue en su mayoria positiva, y se
dio la apertura a una revista de arte, ademas algunas personas que
respondieron que no ven necesario un nuevo medio de difusion estarian
dispuestos a comprarla, lo cual nos indica que el mercado tiene todo tipo
de posibles clientes, los que siempre van a estar dispuestos a adquirirla, y
otros que dependiendo de cémo se maneje y el tipo de promocién que se
utilice para dar a conocer la revista podrian hacerlo. Sin embargo, como
parte de la investigacion se encontraron ya algunos medios de difusién que
son utilizados por varios artistas y personas inmersas en el campo artistico,
y muchos ciudadanos hacen uso de las mismas, sin embargo, no existe un
lugar en donde se encuentre unificado todo, y que se muestre esta
informaciéon como una verdadera obra de arte, y que se de la importancia
que se debe dar a este ambito de la sociedad.
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4.5.2.4 Interpretacion de resultados

Al analizar los resultados obtenidos, existen dos puntos claves que se debe
mencionar, el primero que el rango de edades se las puede dividir en dos tipos
de target, el publico joven (18 — 36), y el publico adulto (37 — en adelante), se
toma en cuenta esta divisién ya que el publico joven son quienes actualmente
estan creando y desarrollando el arte en el pais, y el publico adulto son las
personas interesadas y potenciales clientes directos de dichos artistas ya que

vendrian a ser los inversionistas (empresarios).

Segundo, la idea que sea una revista de arte fue bastante aceptada, se tomé
como opcién una revista, ya que es un material grafico que maneja informacién
de manera masiva y es lo que se busca en el proyecto, poder informar
informacion de manera que llame la atencién y que se quede en la mente de los

posibles lectores.

4.5.3 Entrevistas

Las entrevistas también son una de las herramientas de recoleccion de datos
mas utilizadas, en este caso se realizaran entrevistas a expertos del tema, con
el fin de tener mas informacion real y de esta manera recolectar opiniones y
consejos por parte de activistas del arte para ser aplicados en el proyecto.
4.5.3.1 Entrevista a docente en arte

Nombre: Jolanda Pallotti

Profesion: Artista y docente de la Universidad de las Américas, nacionalidad

italiana.

Al entrevistar a un docente en disefio que a la vez tiene experiencia artistica fue
de mucha ayuda, ya que con su experiencia supo dar respuestas claras de como

manejar la informacion, ademas de ser extranjera y brindd su opinién acerca del
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manejo artistico en el pais, también se habia dado cuenta de esta problematica
y su punto de vista como alguien externo al pais amplié el panorama del

problema.

Las preguntas que se formularon son las siguientes:

1. Como artistas y creadora extranjera, como ves el manejo del arte y cultura en
el Ecuador?

2. Crees tu necesario el implemento de un medio masivo de comunicacion
(revista) relacionado al arte y cultura, sus eventos, programas, artistas y
demas?

3. En el ambito de disefio como crees que deba ser manejada esta revista?

El contenido completo y las respuestas de la entrevista se las puede encontrar
en el Anexo 3 en la pagina 163.

4.5.3.2 Entrevista a uno de los ganadores del concurso “Fondo Fonografico
2014” categoria Pop

Nombre: Jonathan Ruiz

Profesion: Ganador del proyecto Fondo Fonogréafico desarrollado por el
Ministerio de Cultura y Patrimonio del Ecuador.

Fue importante entrevistar a uno de los ganadores de los programas
desarrollados por el Ministerio, ya que de esa manera se tiene la opinién de un
artista directamente involucrado en el crecimiento cultural y artistico del pais, al
saber su experiencia y trayectoria se pudo reconfirmar lo antes mencionado y

tener su aporte para el proyecto.
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Las preguntas que se formularon son las siguientes:

1. Como artista ecuatoriano, crees tu que la sociedad da la suficiente importancia
al arte y cultura que se desarrolla en el pais? Si, no, porque?

2. Como ha sido tu experiencia como cantante, refiriéndose al tema de apoyo

como artista y los medios para darte a conocer?

3. Al ser parte del concurso Fondo Fonografico, que te parecio esta experiencia,
que pudiste notar, y crees existen falencias dentro del manejo de estos
concursos, o que hace falta?

4. El presente proyecto busca crear un medio de difusion masivo de arte,
principalmente una revista impresa y digital. Crees tu que esto funcionaria,

que le aumentarias o que otro medio de difusion crees que podria aplicarse?

5. A qué tipo de publico deberia estar dirigido?

6. Como crees tu que podria tener éxito esta propuesta?

El contenido completo y las respuestas de la entrevista se las puede encontrar
en el Anexo 4 en la pagina 165.

4.5.3.3 Analisis general de las entrevistas

Tras realizar entrevistas a un especialista en arte y a un artista que ha sido parte
de programas desarrollados en el pais, se puede concluir que ambos coinciden
que existe interés por parte de los ciudadanos ecuatorianos, sin embargo no
cuentan con la suficiente informacion para mantenerse al tanto de todo lo que
pasa en el pais, ademas que no existe un manejo adecuado por parte de las
organizaciones culturales para dar a conocer todo lo que realizan, y la creacion
de un medio de difusion independiente ayudaria no solo a los artistas sino
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también a todas las instituciones creadoras de arte para que tengan mas
cantidad de interesados.

4.5.4 Publico objetivo del proyecto

La determinacion y andlisis del publico objetivo se lo realizé al terminar los
procesos de: observacion de campo, encuestas y entrevistas, de esta manera se
plantea un publico mucho mas real y especifico.

Como se explicé anteriormente al realizar las encuestas, el target principal fueron
personas de educacién superior de cualquier tipo de clase social, ya que por mas
que se desee crear algo para educar y dar a conocer informacion importante
sobre el arte y cultura a la poblacién ecuatoriana, no se debe dejar de lado la
realidad, la cual es que solo este target especifico (personas de educacién
superior), tendra un mayor y verdadero interés por este tema, y para el
lanzamiento e inicio del proyecto se debe tomar en cuenta en especifico este

nicho de mercado.

Por otro lado, el mercado tiene dos tipos de interesados, las personas que
quieren informarse (conocer sobre el tema) y los empresarios 0 entidades
dispuestos a invertir en el mismo. (Rango de edades explicado anteriormente).
Al hablar de inversion no solo se refiere a posibles empresas que desean
plasmar su marca dentro del proyecto, sino también interesados en comprar las
obras de los artistas, que los contraten para algun fin, que ayuden en su
desarrollo. Para que exista esa inversion se debe crear una tendencia de apoyo,
entre mas personas apoyen un fin los empresarios invierte, es decir, si es que el
proyecto logra alcanzar con todos los segmentos que pretende entonces la

inversion existira.

De esta manera se concluye, que el producto a ser desarrollado debe ser de

calidad, que llame la atencion dispuesto a crear una tendencia para el apoyo por
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parte de empresas, entidades o posibles interesados para invertir en el arte y

cultura y beneficiar no solo a la ciudadania pero también a sus creadores.

4.5.5 Etapas de diseino

Para el desarrollo de la presente propuesta se tomo6 en cuenta las siguientes
etapas de diseno, de esta manera el proceso de creacion se lo realizé de manera
ordenada y esquematica para obtener un producto final que cumpla con todos
los objetivos planteados. Se tomé como referencia el esquema planteado por el
famoso disefiador Bernhard Burdek.

La metodologia escogida fue de gran ayuda ya que no solo se la aplicé de
manera general, sino también en el proceso de creacion de cada una de las
piezas que contiene este proyecto, el cual tiene como resultado final una revista

de arte y cultura ecuatoriana en version impresa y digital.
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Planteamiento del problema.
Durante todo el proceso se debe tener en cuenta la situacion por
la cual se esta realizando la propuesta de disefio.

Investigacion

No solo se la realiz6 para el planteamiento del problema, también
en el desarrollo de cada pieza se investigd nuevas tendencias y
posibles soluciones extras.

~
Definicidon de objetivos o concepto de desarrollo
Al saber lo que se va a disefar se cre6 un concepto general y los
objetivos que las piezas disenadas desean alcanzar.

J

Esbozo de las piezas a crearse y formacion de alternativas.
(Bocetaje)

Seleccion de alternativas a trabajar. Empieza el proceso de
digitalizacion y perfeccionamiento.

Ejecucion de todo el proyecto, se unen todas las piezas
creadas y se obtiene el producto final.

<Se€CC€cac

Figura 29. Etapas de diseino para el desarrollo del proyecto y propuesta

- Guia de: Metodologia del disefio Bernhard Burdek
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5 DESARROLLO DE LA PROPUESTA DE DISENO GRAFICO DIGITAL QUE
FOMENTE Y DE A CONOCER EL ARTE Y CULTURA ECUATORIANA

Al finalizar el proceso de investigacion y andlisis al Ministerio de Cultura y
Patrimonio, se delimité que se trabajara el disefio grafico, editorial y web para la
presente propuesta, ya que el objetivo principal es el fomento y apoyo del arte y
cultura; a través de estas herramientas de disefio se podra lograr un producto
final que funcione como un medio de difusién masivo de informacién al alcance

de los ecuatorianos.

Especificamente la propuesta final consta de una revista de arte y cultura en
version impresa y digital, que contiene una gran variedad de informacion
artistica, y fue disenada de manera que capte la atencién del publico y que
puedan informarse de manera facil y sencilla acerca del tema, de esta manera
se pretende disminuir el nivel de desconocimiento acerca del tema, apoyar a los
artistas y fomentar la participaciéon y conocimiento en estas areas. Al ser una
revista que tiene dos tipos de formatos, tendra un alcance bastante amplio y se
podra conseguir de manera mas efectiva los objetivos propuestos.

Los elementos disefiados como parte de la presente propuesta fueron los

siguientes:

a. Marca

Al ser una revista nueva, se necesit6 la creacion de una marca, que tenga un

estilo y concepto definido, que se aplicara en todo el proceso de disefio.
b. Revista de arte y cultura
La revista es el producto principal de esta propuesta, se eligid este tipo de

herramienta grafica porque que es un medio de difusion masiva de

informaciéon y con un buen manejo de diseno se puede producir algo muy
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novedoso que cree interés y que la ciudadania se informe. Toda la propuesta
esta enfocada al desarrollo de la revista en sus dos formatos.

c. Pagina web

Se cred la pagina web de la revista para que en ella conste el formato digital
de la misma, en las encuestas hubo bastante acogida para la creacion de este
formato, es decir también se debe manejar informacion artistica a través de la

web para llegar a mas personas y publico.

d. Manual de estilos

Como parte final de todo el proceso de disefo, es necesario crear el manual
de estilos, de esta manera se establece todas las normas basicas de creacion
de la revista (formatos, tipografias, aplicacion de la marca, entre otros) que
deberan ser aplicadas en la produccién de futuras ediciones.

Cabe recalcar que lo desarrollado es una propuesta que busca brindar una

posible solucion a la problematica anteriormente mencionada.

5.1 Marca

Fue el primer paso para el desarrollo de la propuesta. Se establecié el concepto
de la revista, lo que desea reflejar y cdmo hacerlo; y partir de esté, se manejo
todo el disefio y la creacion del resto de piezas graficas.

Tomando en cuenta que la imagen de una empresa, entidad o proyecto se ve
reflejado en su marca, esta debe tener personalidad, ser clara y de facil
entendimiento y tener la capacidad de quedar grabada en la memoria de los
clientes y posibles usuarios; ademas de estar sujetos a los objetivos que desee
alcanzar. Esta primera etapa de creacion tuvo los siguientes pasos:
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1. Definicion del concepto y tipo de revista que se pretende ser.
2. Bocetos.

3. Perfeccionamiento, diagramacion y digitalizacién de la opcion elegida.

5.1.1 Concepto de la revista

Ser una muestra y expresion del arte y cultura en el pais, brindando informacion
destacada acerca del tema. Mostrarse como una opcién nueva y llamativa que
busca ser parte de la vida de los ecuatorianos y publico en general. Ser un apoyo

para artistas, un medio de difusidén y crecimiento para los mismos.

La marca e imagen a desarrollarse debe reflejar lo antes dicho, de manera clara
y precisa, una de las caracteristicas que se tomé en cuenta para el desarrollo de
la misma, fue el hecho que estara acompanada de obras de arte en la portada,
es por eso que una de los aspectos mas importante que se consideré fue la
simplicidad y legibilidad para que no compita con el arte de la portada y también
gue se destaque la marca.

5.1.2Bocetos

Con todo lo antes mencionado se empezé el proceso de bocetaje, en el cual se
desarrollaron varias opciones, principalmente se tenia en cuenta que el nombre
indique a primera vista que se trata de arte, y que sea simple y de facil lectura,
€S por eso que se escogid trabajar bastante con isotipos, para que a la larga

Unicamente se utilice estos en la portada.
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e Posible marca con el manejo de las letras A (arte) y C (cultura)

arte & cultura oRTe & Culmued

- - reviston @twerhyrioma. |
revista ecuatoriana

[rte & cu‘]

revista ecuatoriana

Figura 30. Bocetos opciones de marca

Estas fueron algunas de las opciones que se trabajaron antes de escoger
la final, como se puede notar existieron algunas opciones, el bocetaje
siempre empieza a mano y poco a poco se digitaliza sin perfeccionamientos

para tener una idea mas clara de cémo se veria la marca.

e Marca ganadora

La escogida tiene un nombre bastante relacionado al arte y hace referencia
directa con el concepto de la revista, el nombre es Mosaico, se trabajo este
nombre en primer lugar porque tiene referencia con el arte, seguido porque
mosaico es una obra que esta constituida por varias piezas de diversos
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colores colocadas de manera sincronizada para crear composiciones
decorativas y figurativas, y eso es lo que desea ser esta revista, una
muestra de arte que contenga varias piezas (obras y artistas) en un mismo
lugar organizadas de tal manera que exista un espacio para cada tipo de
disciplina artistico cultural. A partir de este nombre se crearon varias
opciones, sobre tipografia, elementos, formas de trabajo, entre otros.

oS .
MmOSOI D . —

MUSA\CO

Figura 31. Bocetos marca mosaico

La Figura 31 muestra algunos de los primeros bocetos que se realizaron a
partir de la letra M ya que se buscaba que esta sea la protagonista y que
funcione como un isotipo, y partiendo de esa idea se experimentaron
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algunas opciones para transmitir el hecho que es un mosaico, es decir
combinar varias formar o colores, todas las opciones también se las
combind con tipografias y se crearon varias tentativas teniendo como
resultado la propuesta final que es la que se muestra y se explicara en el
siguiente apartado.

5.1.3Mosaico, revista de arte y cultura ecuatoriana

La marca pretende mostrarse de manera simple, nada sobre cargado ya que va
a estar en constante contacto de obras de arte, fotografias, pinturas, entre otros,
es por eso que se trabajo a partir de lineas rectas, es una marca muy geométrica
y clara en sus rasgos, de esa manera se asegura el entendimiento a primera

vista por parte de los consumidores y clientes.

Est4 compuesta por 3 piezas fundamentales, el isotipo, el cuerpo (nombre) y una
referencia o slogan.

e Isotipo: Es la letra M, trabajado por piezas geométricas interpuestas entre
si, con la perfecta proporcion en relacién al grosor de sus piezas.

e Cuerpo: es el nombre de la revista Mosaico, con un ancho determinado
para que pueda ser legible y no compita con el isotipo, de esta manera se

crea un balance entre los dos.

e Frase de apoyo: “revista de arte y cultura ecuatoriana”, al lanzar la marca
por primera vez, es necesario aumentar esta frase para que el

entendimiento por parte del publico sea absoluto.
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MO3AICO

revista ecuatoriana de arte y cultura

Figura 32. Propuesta final marca revista mosaico

La posicién de la marca sera siempre en sentido vertical, manteniendo los
espacios y distribucién establecida. Las aplicaciones que tendra son
directamente relacionadas con el desarrollo de la revista (portada) y su pagina
web para la version en digital. Para mas detalles acerca de los correctos usos

de la marca revisar el manual de estilos adjunto.

5.1.3.1 Cromatica

La cromética base de la marca tiene tonalidades que estan dentro de una gama
de blanco y negro, en la parte del isotipo (letra M) se debe crear un contraste de
colores en sus partes opuestas, de esta manera se genera movimiento y

dinamismo en la marca para que no sea del todo plana.

La presente cromatica es la basica, ya que en cada edicion de la revista los
colores dependeran del tipo de arte de la portada, es decir, la marca tendra
colores representativos de la misma. Ademas que estara acompafado de un

elemento gréafico extra que se explicara mas adelante.
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C:0 MO Y0 K70 .
C:0 MO0 Y0 K:100 .

MOSAICO

revista ecuatoriana de arte y cultura

C:0 M0 Y:0 KO

C:0 M0 Y:0 K:30

MO3AICO

revista ecuatoriana de arte y cultura

Figura 33. Cromatica base de la marca Mosaico

Tipografia

La tipografia de la marca fue creada exclusivamente para la misma, siguiendo
las lineas rectas del isotipo, se cre6 una tipografia bastante geométrica que sus
letras parten de un cuadrado perfecto, con un distanciamiento proporcional entre
cada una y un grosor adecuado para que sea legible en cualquier tamarno vy
aplicacién.

MUO3AILL]

Figura 34. Geometrizacion tipografia mosaico
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En cuanto a la frase de apoyo se utiliza la tipografia Arial Regular 7 pts, se utilizé
otra fuente para poder crear una estabilidad y equilibrio visual entre todas las
partes que conforman la marca.

“revista ecuatoriana de arte y cultura”
5.1.3.2 Aplicacion de la marca en la revista y portal web
La marca general tiene la cromatica y modo de uso mencionada anteriormente,
en cuanto a su empleo dentro de la revista y portal web, se la aplica con un
elemento grafico extra, se cred esta aplicacién, ya que la cromatica de la marca
puede cambiar de acuerdo al arte de la portada y para no quitar protagonismo a

ninguna de las partes se vio necesario la creacion del mismo.

¢ Revista

MOSAIC

revista ecuatoriana de arte y cultura §

elemento graﬂco

~

———

Figura 35. Aplicacion de la marca en portada con elemento grafico
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Se tomara siempre los colores mas representativos o que se destaquen
mas de la portada para su aplicacion en la portada. El elemento gréafico
también podra tener otro color que vaya a fin, siempre y cuando su finalidad
sea crear un balance y destacar la marca.

e Portal Web

En la pagina web se utiliza de la misma manera el elemento grafico de la
marca, sin embargo en este caso se mantuvieron los colores basicos, esto
porque dentro de la pagina web se maneja mas tipo de informacidén en un
solo lugar y es cambiante, a diferencia de la portada que Unicamente esta
acompanado de los titulares.

MOSAICC

revista ecuatoriana de arte y cultura

Figura 36. Aplicacion de la marca en el portal web con elemento
grafico

5.2 Larevista

Siendo esta la parte principal y fundamental de el presente proyecto, el disefio y

desarrollo de la misma estuvo enfocado en la creacion de un producto final de
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calidad, que vaya acorde a los objetivos que pretende alcanzar, y principalmente
que tenga un disefo claro y llamativo para el publico en general.

La revista es la principal herramienta de entrada en el mercado, donde se quiere
posicionar como una propuesta nueva, no solo por su contenido también por el
diseno que tiene. Todos estos aspectos fueron tomados en cuenta en el proceso
de creacién de este medio de difusidbn masivo de arte y cultura.

Este proceso de creacién tuvo las siguientes etapas:

¢ Investigacion y recoleccion de informacion para la revista

e Creacidn y distribucion de secciones de acuerdo a la informacion
e Delimitacion del formato que se va a seguir

e Bocetaje de diagramacién y distribucion de la informacion.

e Proceso de digitalizacion y disefio

La primera etapa en este proceso fue la recopilacién de datos, en base a los
tipos de disciplinas artisticas existentes en el Ecuador, se busco informacion de
cada tema, para distribuirla posteriormente en secciones y definir el tipo de
formato y reticula a trabajar, de acuerdo al posible contenido en cada pagina.

5.2.1 Creacion de secciones

Al realizar la busqueda de informacidn se encontraron todo tipo de artistas, con
gran variedad de temas, lo cual permitio crear las secciones que tendra la revista
en todas sus ediciones. Estas secciones fueron pensadas de tal manera que
siempre se encuentre informacion acerca del tema y brinde variedad vy

dinamismo, es decir que exista una diversidad de informacion.

Las secciones son:

e (Carta editorial

e En portada
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e Emergente

e Musicando

e Taquilla

e Conoce Ecuador
e Artista del mes
e Experimental
e Enescena

e Crearte

e Enlacalle

e Exterior

e Lanota

e Tendencias

e Actualidad

e Agenda cultural

Son 16 secciones cada una de ellas debe manejar un tipo de informacion
establecido, la descripcion de las secciones se la puede encontrar en el manual
de estilo adjunto.

5.2.2Formato

Teniendo como base toda la informacién que se va a trabajar, se establecié que
se desea difundir la misma con un gran apoyo visual (imagenes, ilustraciones,
fotografias, entre otros) creando un tipo de revista galeria que muestre el trabajo
de los artistas. Ademas, se analizaron varios aspectos, entre movilidad, espacio,
optimizacién de material, un formato que atraiga al cliente y que sea innovador,
con todas esas variables se establecid que el tamafo de la revista sea de 24 cm
de ancho x 18 cm de alto.

Un tamano bastante practico, pensado en la comodidad de sus futuros usuarios,
al ser mas pequeno que las revistas en circulacion, brinda la nocion que no es

una revista normal, es algo mas que eso, una muestra de arte.
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¢ Reticula

Se trabaj6 con una reticula de 3 columnas, medianil de 0,4 y margenes de
1,5 cm y sangria de 0,5 cm. Esta reticula sera usada para la distribucion
de la informacion de cada pagina, de esa manera se mantiene un esquema

ordenado que ayudara a la lectura del cliente.

Figura 37. Reticula y margenes revista Mosaico

5.2.3 Bocetaje y distribucion

En esta etapa se establecié cuantas paginas tendra la revista. De acuerdo al
namero de secciones, se distribuyd la cantidad de paginas por cada una, y
adicionalmente se realiz6 una esquematizacion basica de informacién, todo en
modo de boceto que se tuvo como guia en el proceso de digitalizacion y

produccion real.
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Figura 38. Bocetos de distribucion general revista Mosaico

Dentro de los bocetos también se incluyo el espacio para las publicidades, y es
asi como se delimité que la revista tendra 76 paginas, contando la portada y
contraportada. El nimero de paginas dependera de la edicién e informacion.

5.2.4Digitalizacion y disefio

Al saber que el tamafo de la revista es de 24 x 18 cm y con toda la informacion
distribuida de acuerdo a la reticula establecida, se procede a digitalizar la revista

y empezar la creacion real.

La revista se la realiz6 con la ayuda de los programas: Adobe Photoshop, Adobe
lllustrator y Adobe Indesign, los cuales brindan una amplia gama de posibilidades
en el desarrollo y creacion de un material editorial de este tipo, principalmente
Indesign que es un programa hecho especificamente para este tipo de disefo,

los otros programas se los utiliz6 como soporte para la creacion de elementos
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gréficos, edicion de imagenes, y para el desarrollo de la infografia y calendario

de eventos que contiene la revista.

Lo presentado a continuacién es el resultado final del proceso de disefio que tuvo
varias alternativas que tuvieron cambios y fueron perfeccionadas, poco a poco
se logro tener la primera edicion de la revista. Para informacion mas detallada
de cada una de las secciones, aplicacion de tipografias y cromatica general
revisar el manual de estilos adjunto.

5.2.4.1 Portada

En este espacio se debe mostrar una obra de algun artista que desee
potencializar su trabajo y se de a conocer. Eltema o tipo de obra que se coloque
dependera del contenido general que tenga la revista. En este caso para el
lanzamiento, se utilizé la ilustracién creada como parte de la marca de Mosaico,
de esta manera se muestra la imagen de la revista y ademas se da un espacio

para que conozca la artista que la realizo.

La distribucion es bastante simple, ya que no se debe competir entre el contenido
de la portada y su arte. La marca esta ubicada en la parte superior izquierda y
los titulares en la parte inferior derecha, de esa manera se crea un balance visual

en conjunto.
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MOSAICO

revista ecuatoriana de arte y cultura

ILLUSTRADORES

marcando tendencias

<&

MIRDAS DE ARTISTA

obras visuales en exposicion

===_" VOLVIENDO A LO ANCESTRAL

en el disefio contemporaneo

Figura 39. Portada edicion 01. Revista Mosaico

5.2.4.2 Contenido general por secciones

Como se menciond anteriormente la revista costa de 16 secciones, cada una de
ellas busca dar a conocer artistas, eventos, ferias o exposiciones que exista en

cada area.

Cada seccidn consta de un color especifico, en cuanto a la distribucidén de las
paginas, tipografias y elementos graficos e iconos, comparten el mismo estilo y

linea grafica, variando sus colores e informacién.

La descripcidén de cada una de las secciones, el uso de tipografias, tamafos y
estilos se puede encontrar a detalle dentro del manual de estilos. A continuacion
se dara breves ejemplos de diferentes estilos de pagina de acuerdo a la seccién

correspondiente.
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e Seccion “emergente”

Siempre el comienzo de una seccién debera tener una imagen o un juego
de imagenes del tema a ser tratado, los titulos en todas las secciones tienen
un distanciamiento del borde superior hasta el comienzo del titulo, que se
debera respetar sin excepcion, las tipografias son especificas para cada
tipo de texto (titulos y subtitulos, sumarios, cuerpo de texto, epigrafes, folio)
y son estilos basicos que se deben aplicar en todas las paginas de la
revista, el color de la seccidon es aplicado Unicamente en el titulo y
elementos gréaficos (como lineas, comillas, iconos) con los que cuente el
articulo, ya que el nombre de la seccién al igual que el folio (numero de
pagina) mantiene siempre el mismo disefio y color. Se decidié trabajar de
esa manera por la cantidad de secciones que tiene la revista y la interaccién
con las imagenes, no se deseaba cargar demasiado la pagina, ya que todo
esta trabajado con un tipo de disefio simple y limpio, dejando destacar lo
que verdaderamente es necesario.

En este caso, la seccion emergente, se trabajo con una imagen ampliada
de una ilustracion del artista principal del articulo, y a partir de eso siguiendo
la reticula y distribucién establecida se colocé la informacién siguiendo los
tamanos y estilos establecidos.
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e EMERGENTE

nombre de la seccién

ILUSTRADURES

rompiendo esquemas en el pafs

por Stephanie Guevara  lotos: cortesia Jazz Buitrén

artistas ecuatorianos que se dedican al arte y expresio-
nismo en cada una de las ramas que este ofrece, como

E arte se alimenta de extremos, pero tiene lugar
amedias tintas. Hay espacio tanto para aquellos
que persiguen la gloria, como para los que se sienten
satisfechos entregandose al ritual de la creacion y su

es el caso de la ilustracion algunos como parte del arte
y otros como parte del disefio, pero cada vez son més
los artistas o creadores que se desarrollan en la ilustra-
cion  Estamos atn en proceso de comprender qué

placer, ese placer tan propio del que crea y el que significa este fendmeno; pero ciertamente es mas que
recibe una verdadera obra de arte. valido observarlo y empezar a darle un sentido.

12 Imuiup-mx t L Folio (numero de pagina)

Figura 40. Disefio seccion “emergente” revista Mosaico

e Seccion “taquilla”

En este caso, no es la pagina de inicio de la seccién, es uno de los
reportajes que existen dentro de la misma. En donde se trabajé con una
imagen completa de fondo y el texto distribuido de acuerdo a la reticula y
fusionandolo con la imagen, de esa manera se crea otra opciéon de manejo

de informacion.
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obtuvo u:
al de To
, el de Montreal y el de
Incluso en estos momentos Molina la muestra en el
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Figura 41. Disefio seccion “taquilla” revista Mosaico

Como se puede observar en la imagen 31, se utiliz6 toda la tipografia en
color blanco para que pueda resaltar sobre la imagen, y para la aplicacién
de una frase se utiliza un disefio especifico en el cual se aplica el color de

la seccién en las comillas.
Seccion “artista del mes”
Esta seccion muestra otro estilo de aplicacion de imagenes en donde se

mantiene la estructura de la pagina pero se crea dinamismo con las

fotografias que se incluyeron en el articulo.
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Figura 42. Disefio seccion “la nota” revista Mosaico

La seccidn artista del mes es la Unica que tiene un estilo diferente en cuanto
al nombre de la seccién, se mantiene la misma tipografia pero se encuentra

con otro estilo al normal, esto es para darle mas protagonismo a esta area.

La revista tiene un estilo muy bien definido, de esa manera sera facil la
reproduccion de la misma en futuras ediciones, manteniendo siempre la
misma linea gréfica, las secciones y su distribucion dentro de la revista crea
un contraste de informacién adecuado y tienen relacién entre si, tomando

en cuenta que cada edicion debe tener una tematica que sobre salga.

5.3 Pagina web Mosaico

La pagina web se la desarrollo con el objetivo principal de crear una plataforma
gue contenga la revista en su versidn digital, es decir, como un complemento, y
también cuenta con mas informacion cultural extra de la que tiene la revista. Por

otro lado, se propone una iniciativa que es “La Red de Artistas” que pretende a
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través de la pagina web crear una red con todo tipo de artistas de diversas areas,
y crear perfiles para que el publico tenga acceso a su informacion mas facilmente

y se puedan contactar directamente con ellos.

La creacién de la pagina web tuvo como herramientas los programas: Adobe
lllustrator, Adobe Photoshop y el mas importante Adobe Muse, que es una nueva
plataforma de desarrollo web que esta revolucionando esta area de disefo, sin
necesidad de programar el sitio con codigos especificos se puede crear botones,
hipervinculos, banners animados, presentaciones y mucho mas, tiene el sistema
y formato béasico de adobe lo cual lo hace muy facil de adaptarse, es muy similar
en ciertas cosas con Indesign, lo cual permiti6 manejar una diagramacion y
reticula especifica. Existe la posibilidad de incorporar tipografias existentes en
la red (web), de esa manera se aumentan las posibilidades y no mantiene un
diseio muy esquematizado, al final se exporta el archivo a HTML5, permitiendo
la creacion oficial del sitio y posteriormente proceder a subirlo a la red a través

de los dominios, y pago de un espacio web (hosting).

Las etapas para la creacidn de la pagina web Mosaico fueron las siguientes:

e Recoleccion de informacion para la pagina web.
e Creacidn del formato y distribucién de informacién (navegabilidad).
e Digitalizacién y creacién de la pagina.

La primera etapa, al igual que en la creacion de la revista, fue la recoleccion de
datos e informacioén, de esta manera se tiene claro que se desea poner en la
pagina web y poder realizar un mapa de sitio acorde a las necesidades de la

pagina y el contenido a ser trabajado.
5.3.1 Creacion del formato y distribuciéon de informacion
La red Mosaico consta con una estructura bastante clara, con la ayuda de un

mapa de sitio se pudo distribuir toda la informacion y saber que contendra la
pagina para el desarrollo de la misma. Se pensé en crear algo sencillo para
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facilitar la navegabilidad de los usuarios y que puedan encontrar y leer la

informacidén de manera sencilla.

[nicio

Nosotros Agenda Noticias Galerfa R. Digital Red Artistas
i i .. .. ... EA Gk
2 =

) Sub categorias Sub categorias Sub categorias Sub categorias Sub categorias
Sub categorias - - T o B o T o
I 1. Fnero 2015 1. Las subcategorias seran 1. Cada 15 dias se abrird 1. Fnero 2015 1. Adistas

(se seguira aumentando todas las noticias que una nueva categoria en (se seguira aumentan- 2. Uncte

2. La Revista de acuerdo al mes. contenga, e©s decir, no Galeria. do de acuerdo al mes, -

exisie un nimero espacifico ( Categorias habilitadas
de subcategorias. a futuro)

1. Condcenos

Figura 43. Mapa de navegacion sitio web mosaico

Mosaico cuenta con 6 ventanas principales sin contar el home de la pagina, de
cada una de estas ventanas se despliegan sub categorias que en ciertos casos
irdn aumentando de acuerdo al flujo de informacidén, como es el caso de noticias
y galeria, en cuanto a agenda y la revista digital, se aumentaran las sub
categorias de acuerdo a la edicion que se realice, en este caso existira una

nueva por mes.

5.3.1.1 Formato y diagramacion

El formato de la pagina es de 960 px de ancho por 1700 px de alto, el ultimo valor

puede variar de acuerdo a la cantidad de informacion en cada pagina.

A partir de esto se cred la diagramacién general de la pagina (reticula), la cual
consta con dos barras de navegacion, el encabezado con la marca de la revista,
margenes en el cuerpo y un pie de pagina, se debe mantener siempre este
formato para crear unidad en todo el sitio web. En la siguiente imagen se puede

observar la distribucién claramente con los tamanos en pixeles.
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Figura 44. Diagramacion general pagina web mosaico
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5.3.2Digitalizacion y creacion de la pagina

Con el tipo de reticula establecido, se crearon cada una de las paginas internas,

con la informacién correspondiente. Todas buscan tener el mismo estilo y fueron

creadas en base a la linea grafica establecida. Para informacién mas detallada

acerca de la pagina web, por favor revisar el Manual de Estilos adjunto.
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Figura 45. Diagramacion y diseno pagina de incio (home)
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El home esta conformado por varios cuadros de informacion distribuidos de

manera simétrica en el cuerpo de la pagina, cada uno de estos cuadros es un



116

vinculo con alguna de las otras paginas de la pagina web, con botones simples
gue se activan al pasar con el cursor por encima de ellos, indicando que se puede

hacer click y acceder a mas informacién.

Dependiendo el flujo de informacién se tendra un cronograma de cambios, de

esa manera el home tendra nuevos titulares y se mantendra al dia la pagina.

5.3.2.2 Seccion noticias

La péagina principal de noticias consta con dos tipos de cuadros de informacion
el primero en la parte superior en forma de banner o presentacion interactiva de
noticias, las cuales van pasando de acuerdo el gusto del usuario, es decir que al
hacer click en la flecha de siguiente puede acceder a otra noticia, cada una de
estas es un vinculo a otra pagina que proporcionara mas informacion del tema,
por otro lado existe noticias destacadas que se desplegara la informacién en la
misma pagina en forma de cuadro flotante.
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NOTICIAS GALERIA REVISTA DIGITAL RED DE ARTISTAS

TEATRO

EL AUTOCINE VUELVE

Este febrero el autacine volvera a abrir sus funciones, con especiales
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Figura 46. Diagramacion y disefio secciéon noticas
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5.3.3 Red de artistas Mosaico

Como parte de los resultados obtenidos en el analisis e investigacion sobre el

manejo del arte y cultura en el Ecuador, se encontr6 que no existe un espacio

comun donde se pueda encontrar toda la informacion de artistas ecuatorianos

en todas sus ramas. Si bien es cierto existen ciertas paginas o asociaciones

artisticas en el medio pero se limitan a una sola area, es decir solo disefo,
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fotografia, ilustracion, pero no existe una red que una todas las ramas y que
contenga todo su trabajo, es asi como naci6 la idea de crear una red de artistas
que estara disponible Unicamente en la pagina web.

Esta idea queda en plano de proyecto a futuro, ya que para la creacién real de
esto se necesita lanzar primero la revista y tener la aceptacion del publico,
ademas llegar a todos los artistas y proponer esta idea, ya que se manejaria en
forma de una asociacion a la cual se deben suscribir.

Funcionamiento Red de Artistas

Mosaico se muestra como una herramienta de difusion para los artistas
ecuatorianos, no solo con la revista, sino también con la propuesta “Red de
Artistas” que pretende crear un espacio para aquellos colaboradores y creadores
de arte en el pais. La persona que desee ser miembro de esta red debera enviar
a Mosaico su portafolio de trabajo, informacién basica personal, tipo de artista y
asi se creara un perfil dentro de la pagina.

Se crearan categorias de acuerdo a las disciplinas artisticas que existen
dependiendo los integrantes de esta red. Mosaico no podra hacer uso de sus
obras sin previa autorizacion y tampoco estaran disponibles para su copia online,

se guardara el completo derecho de autor.

5.3.3.1 ¢Para qué serviria esta red?

El objetivo principal es crear una conexion entre los posibles clientes y los
artistas, de esta manera al tener toda la informacién en un solo lugar, la persona
interesada podra acceder con facilidad a la informacion y contactarse
directamente con el mismo, brindando facilidad a las dos partes. Esta pensando
principalmente para artistas nuevos que deseen dar a conocer su trabajo. Al

tener un manejo masivo de informacién y captar mas mercado, Mosaico se
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muestra como una conexién directa para crear dicho acercamiento entre la
ciudadania y el artista.

Al estar en la pagina web, aumenta su nivel de alcance, ya que la informacién no
estara disponible Unicamente para los ecuatorianos, sino para todo el mundo y
sus alrededores.

5.3.4Funcionamiento pagina web

Al tener el disefo del sitio web en perfecto funcionamiento dentro del programa
desarrollado, el siguiente paso para poder ponerla en funcionamiento dentro de
la red digital (tener acceso a la misma a través de un buscador de internet) es
crear un dominio (nombre de la pagina web) y tener un hosting (servidor), de esa
manera la pagina ya constara en el internet y los clientes tendran acceso a la

misma.

Para realizar esto se propone hacerlo a través de una empresa que se dedique
a ser servidor de varias paginas, en la actualidad existen muchos sitios
dedicados a esto, uno de ellos es godaddy.com, una de las primeras empresas
que brinda estos servicios, actualmente cuenta con 13 millones de clientes
alrededor del mundo, ademas brinda servicio técnico y ayuda para que la pagina
se pueda potencializar como se desee.

Los planes de este sitio incluyen el dominio y el hosting, su costo depende del
tipo de paquete que se desee tener, en este caso se utilizara el “Ultimate”, que
brinda todas las herramientas necesarias para que la pagina web tenga un
desarrollo adecuado a partir de su lanzamiento, y se mantenga por el resto del
ano, ya que se pagara de manera anual, ademas de esto se pagara un valor
adicional para visibilidad en motores de busqueda (yahoo, google y bing) para
aumentar de esta manera los visitantes a la pagina y al poner la palabra mosaico
en cualquiera de estos servidores se visualiza la pagina como los principales

resultados, asi se creara mayor trafico dentro del sitio web.
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Precio

Producto Periodo B Subtotal Costo total usd $ v
Paquete Ultimate Linux | 12 Meses $7.99/mes $95.88 Ecuador
Hosting con Ahorra ®Eliminar
cPanel $84.00
S $95.88
46% de descuento
Total de ahorros $153.99
También incluye:
. $0.00 Proceda al pago >
SSL estandar
$69.9%ano
Buscar tu dominio gratis @
revistamosaico om v “

Recomendado para ti
G 1 Visibilidad En Motores De $1.99/mes
0 8 ¢ Busqueda $2.99/mes
YAHOO! * Toiores dobimgude Agregar al carrito

e Aumentes los visitantes y las ventas
e Envio al sitio sencillo y con un clic

Figura 47. Cuadro de pago sitio web
Tomado de: (GoDaddy, s.f.)

Adicionalmente, para que se pueda incluir dentro de la pagina web la revista en
version digital, se hara uso del sitio web www.isuu.com el cual es una plataforma
de publicaciones digitales, mediante la cual el cliente en este caso Mosaico, sube
la revista en formato pdf, y esta crea automaticamente la revista en formato
digital, lista para poder incluirla en la pagina web oficial de la revista, de esta
manera se realiza este proceso con facilidad. Dentro de esta pagina existen
planes gratuitos, sin embargo por fines netamente comerciales es necesario
tener un control sobre cuantas personas leen la revista en digital, de esa manera
se tendra un promedio general de cuantas impresiones posee la revista y de esa
manera poder vender las pautas publicitarias dentro de la misma. El valor de
este servicio (estadisticas de visualizacién) es de $26 mensuales dentro de la
plataforma issuu.
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5.4 Numero de ejemplares propuestos para edicion impresa

Para empezar, tras toda la investigacion realizada a lo largo del proyecto se
establecié que la revista debe ser gratuita, ya que el proyecto no se debe alejar
de la realidad que los ecuatorianos no tienen una costumbre de consume en el
arte y cultura, y para alcanzar los objetivos planteadas se necesita alcanzar la
mayor cantidad de publica y crear una tendencia de lectura e interés en estas
areas. Al ser gratuita se puede aumentar el porcentaje de aceptacién y consumo.

Por otro lado la cantidad de ejemplares tiene una relacion directa con los canales
de distribucién que tendra la revista, los cuales se explican mas adelante en el

desarrollo del plan de negocio.

De esta manera se delimito que el tiraje de la revista sera de 25.000 ejemplares
como lanzamiento, dependiendo de la demanda que exista se podra aumentar o
disminuir esta cantidad, pero 25.000 es el valor 6ptimo para que pueda tener
rentabilidad al ser gratuita.

La revista en su edicidon de lanzamiento (primera edicion) consta de 72 paginas
internas y 4 paginas de portada (portada general y contra portadas), adicional

una agenda cultural.

5.4.1 Material de impresion

Las paginas internas estaran impresas en papel couche brillante de 115 gry la
portada en papel couche brillante de 250 gr, ademas que esta tendra barniz
selectivo en la marca y titulares, y estara plastificado en mate. Toda la revista
sera encolada con tejido, de esta manera tendra un acabado de excelente
calidad y se mantiene el concepto de ser una revista que muestre arte de una

manera que brinde valor al mismo.

Las 76 paginas con las que cuenta la revista, funcionan perfectamente para que
en el proceso de impresion no exista desperdicio de material. Al tener un formato
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de 24 x 18 cm, se logra aumentar el nimero de paginas a imprimir por pliego de
impresion el cual tiene un tamafno de 100 x 70 cm, y de esta manera se logra
imprimir 24 paginas por pliego (tiro y retiro) utilizando completamenta 3 pliegos
exactos para la impresion de una revista, respetando la sangria establecida.

96/100 (100 cm)
24 24 24 24
18
54/70 18
(70 cm)

18

Total 12 porcarilla . 24 entiroyretiro

Figura 48. Distribucion de impresion (pliego de 100x70 cm)

En cuanto a la portada (4 paginas cada una) en un pliego del mismo tamafno se
imprimen 6 portadas completas, es decir de la misma manera se logra optimizar
el espacio y papel. Por otro lado, la impresién de la agenda cultural se la realiza
como extra de la produccion de la revista, al tener otro formato, el costo es
aparte. Se propone la impresién de este elemento en papel couche de 150 gr
plastificado, tiene un tamafio de 29 x 20 cm, lo cual puede ser impresion en

formato a4 normal.
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5.5 Costos de produccion

Al finalizar el proceso de disefio y tener claro cada uno de los parametros que se
deben considerar para la produccién de las piezas disefadas (editorial y web) se
cred el presupuesto de produccién neto del presente proyecto, y en este
apartado se tomara en cuenta unicamente la produccién de esta primera edicién,
tomando esta como referencia para poder plantear el plan de negocios que sera
presentado a diversas empresas para obtener los auspicios, alianzas vy
publicidades (ingresos basicos) para que el proyecto sea fiable y pueda
mantenerse en el mercado y justificar de donde se obtendra el dinero.

Ademas que toda la investigacion servira para justificar y demostrar la necesidad
de creacidn de este medio de difusion artistico y de esa manera poder vender la
idea a empresas dispuestas a invertir en el proyecto, es decir este es el primer
paso para el desarrollo real del proyecto, que a futuro debera ser complementado
con estudios y estrategias mas especificas para su éxito.

Teniendo eso claro, se presenta el presupuesto de produccién estimado para la
elaboracién de 25.000 ejemplares de la revista y la creacidén de su portal web.

5.5.1 Presupuesto de creacion revista Mosaico

Los valores considerados hacen referencia a la fabricacion de la revista y la
produccién de la misma (desarrollo de disefio y marca) al igual que el registro de

dicha marca para poder empezar su funcionamiento de manera legal.

Igualmente, se contempla que en la presente edicién una de las publicidades
que se creo tiene un disefo extra, que corresponde a un valor adicional en la
produccién. Los valores fueron cotizados en varias imprentas, siendo Imprenta
Don Bosco la mejor opcidn y tiene la experiencia necesaria para producir la

revista en la mejor calidad.
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Revisar la cotizacion completa en el Anexo 5 pagina 169.

5.5.1.1 Costos correspondientes a la creacion de 25.000 ejemplares

impresos

Tabla 1. Costo fabricaciéon general REVISTA MOSAICO

Costo fabricacion general REVISTA MOSAICO

Tamafio N. Ejemplares | Area de la revista | Cant. Tipo de papel
Abierto Cerrado 05 000 Portada 4 Couche brillante 250 gr
48 x 18 cm |24 x 18 cm ' Paginas internas 72 Couche brillante 115 gr
Terminado revista: Encolado, Plastificado Mate Portada y Barniz selectivo portada
V. Unit. V. Total
TOTAL
$0,96 $24.012,50

Tabla 2. Costo extras EDICION 01

Costo extras EDICION 01

Extras de edicion Tamafo Tipo de papel Costo
Agenda cultural 29 x 20,5 cm | Couche brillante 150 gr. plastificado 0,08
Infografia Conoce Ecuador | 48 x 18 cm | Couche brillante 115 gr. 0.10

TOTAL 0,18

Tabla 3. Costo final de fabricacion REVISTA EDICION 01

Costo final de fabricacion REVISTA EDICION 01

Concepto V. Unitario V. Total
Revista general $0,96 $24.012,50
Extras revista $0,18 $ 4.500,00
TOTAL $1,14 $ 28.512,50
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5.5.1.2 Valores correspondientes a los gastos de creacion (diseno)

Tabla 4. Gastos de creacion REVISTA MOSAICO

Gastos de creacion REVISTA MOSAICO

Concepto Descripcion Cant. | V. Unit. | V. Total

. Diagramacién y disefio general de la revista
Disefiador ' . 1 $ 3.000 | $3.000
(desarrollo de la imagen y manual de estilos)

Creacion del contenido y textos de la revista

Editor 1 $1.000 | $1.000
(articulos)
Fotografias tomadas para uso de la edicién y

Fotografia . 1 $ 850 | $ 850
reportajes

llustracién |llustracién oficial de la marca 1 $ 250 | $ 250

Registro |Busca fonética y registro de la marca en IEPI (una
1 $ 226 | $ 226
de marca |sola vez)

TOTAL $5.326

5.5.1.3 Costo total de produccion revistas

Tabla 5. Costo total revistas

COSTO TOTAL REVISTAS

Concepto Costo
Gastos de creacion $ 5.326,00
Costos de fabricacion $28.512,50
TOTAL $ 33.838,50




126

5.5.2Presupuesto de creacion portal web Mosaico

Tabla 6. Costo de creacion sitio web MOSAICO

Costo de creacion sitio web MOSAICO

Concepto Descripcion Cant. | V. Total
Disenador |Disefo y desarrollo del sitio web 1 $1.100,00
Pago anual paquete hosting web (godaddy.com) ($7,99
Pago hosting 9 pad g € y ) ( 1 $ 95,88
mens.)
Pago Pago extra para visualizacién en navegadores, pago anual
g g p g pag 1 $ 2388

Visualizacion |($1,99 mens.)

Plataforma de aplicacion digital revista, pago anual ($26
Pago Issuu 1 $ 312,00
mens.)

TOTAL $1.531,76

5.5.2.1 Costo total de produccion del proyecto

Tabla 7. Costo total proyecto

COSTO TOTAL PROYECTO

Concepto Costo
Costo de produccion revista $33.838,50
Costo de produccion web $1.531,76
TOTAL $35.370,26

Como se puede notar existen valores de creacién anuales, de estar manera se
tiene un estimado de la inversidon inicial que necesitara la revista para su
funcionamiento, es estimado ya que no se tomaron en cuenta valores
correspondientes a la creacion oficial de una empresa (costos fijos, costos
variables, distribucidn de las revistas, entre otros) es simplemente un valor neto
enfocado Unicamente en la produccién del proyecto. A continuacion se plantea
un plan de negocios base, con el propédsito de dar una nocién referencial de como

se deberia obtener los ingresos necesarios para mantener la revista.
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5.6 Plan de negocio Mosaico

El presente plan de negocios fue creado con el objetivo principal de proporcionar
una referencia del manejo en el mercado de la revista de arte y cultura
ecuatoriana MOSAICO, siendo este un proyecto independiente, necesita del
apoyo e inversion de empresas interesadas en formar parte de dicha revista para
beneficio de los ciudadanos ecuatorianos.

Al tener una inversidn externa (pautas publicitarias, auspiciantes, alianzas) la
revista tendra la solvencia econdmica para seguir produciendo ediciones

mensuales, y poder cumplir con sus objetivos.

Para comenzar, se sabe que el arte y cultura debe estar al alcance de todos los
integrantes de una sociedad, y al tener en cuenta los estudios realizados en el
pais acerca del tema y los porcentajes de conocimiento por parte de la
ciudadania ecuatoriana, se puede concluir que en la actualidad el interés hacia
temas culturales sigue siendo por parte de personas de clase media alta que
posee un nivel de educacion superior, por mas que la cultura no deba ser
clasicista, al ejecutar al presente proyecto como una opcién de difusion
independiente que no tiene ningun apoyo de alguna institucion cultural, se
plantea como una idea de negocio, para asi poder mantener la produccién

mensual de la revista y lograr cumplir con los objetivos propuestos.

Ademas, como se menciond anteriormente, se propone que la revista sea
gratuita, para asegurar un mayor porcentaje de éxito, por las razones ya antes

mencionadas.
5.6.1Ingreso de capital
Para poder obtener el suficiente presupuesto para la produccion de la revista y

obtener una ganancia para que sea factible su creacion, se plantea 4 tipos de

ingresos de capital:
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a. Pautas publicitarias.

El valor por cada pauta publicitaria depende del lugar en el que esta ubicada,
y el nimero de ejemplares que se producen, es por eso que entre mas
ejemplares existan el valor aumenta ya que la marca estara impresa en mayor

cantidad.

En este caso, Mosaico cuenta con 13 publicidades dentro de su revista, con
unicamente con dos tipos de formatos, de pagina entera o doble pagina. Se
establecieron Uunicamente estos dos tipos de formato por el concepto de la
revista, que desea mantener su disefo limpio y sencillo, y mas importante el
formato de la misma, que es de 24 cm x 18 cm, lo cual brinda un espacio mas
reducido para publicidades de media o un cuarto de pagina y afectaria al

diseno general, quitando protagonismo a la informacion.

En el tarifario propuesto basado en la edicién 01 de la revista, se expresan
precios referenciales de acuerdo a los costos reales de las revistas en
circulacién. El valor de cada pagina es diferente dependiendo la ubicacién de
la misma, siendo las mas costosas contra portadas, y paginas medias.
Adicionalmente, se debe considerar que existe la version digital, que en este
caso aumenta el niumero de impresiones de marca (publicidad), lo cual
aumenta el valor, ya que son mas numeros de impresiones, lo cual se podra
contabilizar con la ayuda de la pagina issuu, que es con la que se crearia la

version digital.

Por otro lado, dentro del manual de estilos de la revista se propone que el arte
de las publicidades tenga algo referente al tema cultural, brindando la
posibilidad que la marca ponga en manos de Mosaico la creacion de la pauta

publicitaria de esa manera se brinda otro servicio, creando mas ingresos.
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TAMFAHIU MOSAICU gii:::aidt:iyp:;ina doble $ 3600
Pégina2y.3 $ 3,800 zig:::d?d pagina entera $ 1 ’300
Publicidad pagina doble
gigilz:aidld pagina entera $ 1 7800 gi?,:ir];j;ypz;na doble $ 3’300
:gil;::ai;;d pagina entera $ 1 ’500 gig:g‘d‘i pagina entera $ 1 ’1 00
gig:?i;; pagina entera $ 1,300 gig:?:idgypz;ina entera $ 3,500
gﬁgllzzaldza% pagina entera $ 1 1300 EE%E&S% é);’lig:na doble $1 5800
Eigil:::?dzazyngina doble $ 411 00 gzg::?ld?d pagina doble $2,000
disefo especial disefio especial

Figura 49. Tarifario referencial de pautas publicitarias Mosaico.
Edicion 01

Se obtiene de valor total de ingresos por publicidad $ 39,400 ddlares, esto es
un estimado de cuanto podria obtener la revista por pautas.

. Auspiciantes

Al tener un elemento extra en la revista, como es el caso de la agenda cultural,
existe un espacio para marcas auspiciantes, de esa manera existira otro
tarifario diferente al de pautas publicitarias para aquellas empresas con un
menor presupuesta que deseen formar parte de la revista, o también se puede

plantear planes de inversion en los cuales la marca este en las dos partes.

Se propone que el valor de cada auspicio sea de $500 mensual, y tener un
minimo de 12 auspiciantes, de esta manera se obtiene un valor referencial de

$6,000 de ingresos por auspicios.
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c. Publirreportajes

Los publirreportajes son articulos dentro de la revista pagados, es decir, si
algun artista o persona esta interesada en tener un espacio dentro de la
revista, paga un valor correspondiente al espacio dentro de la misma.

d. Red de artistas

Esta red se la propone como un beneficio y asociacion comun para artistas,
sin embargo para formar parte de la misma el artista debe pagar una
inscripcién la cual tendra un valor anual, como toda asociacién se buscara

beneficios para que justifiqgue el pago de dicho valor.

5.6.1.1 Total estimado de ingreso de capital

Se puede notar que existen los medios y recursos 6ptimos para crear ingresos
favorables que sustenten la produccién de la revista, y con estos valores
referenciales se realizé una tabla para calcular el total de ingresos que se podria
obtener y posteriormente realizar un flujo de caja simple (restar gastos de
produccién con total ingresos) para tener una referencia de cual seria el

panorama general de Mosaico (pérdida o ganancia).

Tabla 8. Total estimado de ingresos

TOTAL ESTIMADO DE INGRESOS

Concepto Caracteristicas Valor
Publicidad |13 publicidades (costo de acuerdo a tarifario) $ 30,400
Auspicios |12 auspicios $ 6,000

Otros varios | Valor estimado publireportajes, red de artistas, creaciéon de artes $ 3.000

ingresos publicitarias

TOTAL $ 39,400
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Tabla 9. Balance General

BALANCE GENERAL

Costo total produccion $ 35.370,26
Ingresos de capital $ 39.400,00
TOTAL $ 4.029,74

Los resultados nos muestran un escenario optimista, que crea una ganancia de
$4,029.74, sin embargo se debe tomar en cuenta que en el costo de produccién
no se tomo en cuenta todos los gastos que una empresa legalmente constituida
debe afrontar, y otros gastos como distribucidon de la revista y empleados que se
encuentren dentro de este proceso, el monto que se tiene como ganancia es un
valor que puede cubrir con esos gastos mencionados, y de esta manera se
continuar con el desarrollo de la revista.

5.6.2Segmento de mercado

El segmento de mercado que tendria Mosaico es de tipo multilateral, ya que

existen 3 tipos de clientes:

e Lapersona que va a leer.
e Las empresas que pautan.
e Los artistas y posibles clientes de los mismos.

Sin la interaccion de las 3 partes no puede existir el negocio, y no sera éptimo
su desarrollo, ya que sin audiencia (posibles lectores) no existe mercado, sin
empresas que inviertan, no existe capital y sin los artistas, no existe informacion
para transmitir y dar a conocer, es decir es una cadena en la cual todos tienen

un beneficio especifico.
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5.6.3 Canales de distribucion

Los canales de distribucién ayudaron a la delimitacién de cuantos ejemplares

producir, el tipo de canal que tiene la revista es indirecto, ya que no se tendra un

lugar propio de la misma para su venta, se propone la creacion de asociaciones

o alianza y la entrega directa de ejemplares en lugares especificos.

Alianzas

Al crear una alianza, se hace referencia a buscar lugares donde se pueda
distribuir la revista, que posea un espacio fisico en el cual las personas
puedan acceder libremente a la misma.

El lugar, o empresa en la cual se colocan los ejemplares de forma
permanente, tendra beneficios dentro de la revista, que vienen
directamente relacionados con la presencia de marca dentro de la seccién

auspicios.

Los lugares propuestos son:

Salas vip aeropuertos
= Museos
= Centros de arte

Galerias

Otro tipo de alianza que se propone es con tarjetas de crédito, en la cual la
empresa (bancos), aleatoriamente escogen cierta cantidad de clientes cada
mes para enviarles un ejemplar de la revista como un obsequio por ser
clientes de la tarjeta. De esta manera se tiene acceso a un publico mas
adulto que tenga mucho mas interés en invertir en el arte y beneficia a la
empresa al brindar a sus clientes algo exclusivo sobre arte como muestra

de fidelidad con la tarjeta.
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e Entrega directa ejemplares

Se propone una entrega directa de ejemplares en universidades y eventos
culturales, en donde existirdn corresponsales de la revista entregando los

ejemplares, de esta manera no se necesita de un lugar fisico permanente.

Es asi como con todo el flujo que se pretende tener dentro de los canales
de distribucidén mencionados, se estimé un total de 25,000 ejemplares como
escenario optimista, creando ganancia y estableciendo que el presente

proyecto es factible para su desarrollo y éxito en el mercado.
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6 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1 Conclusiones

a. Al finalizar el proceso de analisis e investigacion acerca del manejo del arte y
cultura en el pais por parte del Ministerio de Cultura y Patrimonio del Ecuador,
se encontr6 que existe gran cantidad de desarrollo en estas areas, sin
embargo el nivel de conocimiento por parte de la sociedad ecuatoriana es
minimo, afectando directamente a la falta de identidad que poseen los

ecuatorianos.

b. El desarrollo artistico en el pais no solo se da por el apoyo de las entidades
publicas, existe un gran porcentaje de iniciativa independiente, debido al nivel
de inestabilidad politico que existe en el pais lo cual afecta directamente a la
continuidad de proyectos de apoyo artistico cultural.

c. Dentro de las aplicaciones que existen en el disefo grafico digital se concluy6
que las mejores para ser trabajadas en la creacién de un medio de difusion
informativo son: el disefio grafico editorial y web, a partir de los cuales se
desarroll6 el producto final que es una revista de arte y cultura ecuatoriana en

formato impreso y digital.

d. La propuesta esta dirigida a los ciudadanos quitefios, ya que se delimité el
mercado a la capital ecuatoriana (Quito) para poder tener acceso a toda la
informacién y lanzar esta primera etapa, la cual busca expandirse a nivel
nacional y poder posesionarse en el mercado como una alternativa fresca

para el apoyo artistico en el pais.

e. Una de las iniciativas propuestas, es la creacién de una red de artistas, que
se muestra como una alternativa abierta al desarrollo y expansién artistica en
el pais, trabajada a través de la pagina web de la revista, da la opcion de
mostrar su trabajo a nivel nacional e internacional, ya que la web permite tener

la informacion al alcance de todo el mundo.
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6.2 Recomendaciones

a. El presente trabajo de titulacién es una muestra de cémo se desarrollaria la
idea en el mercado local, es decir, es muy referencial, por lo cual es necesario
que para la aplicacion real se realicen estudios de mercado extras para poder
emplear la propuesta y que tenga éxito total, esta primera parte sirve como
una presentacion y un plan de negocios béasico para poder ser presentado a
los posibles inversionistas e interesados.

b. Se recomienda respetar las normas establecidas dentro del manual de uso,
en cuanto a linea gréfica y formato general. Si se realizan mas piezas graficas
dentro del desarrollo de la revista deberan seguir los lineamientos
establecidos en dicho manual, de esta manera no se afecta al disefio original.

c. Se recomienda presentar este proyecto a entidades publicas y privadas para
poder aumentar la inversion en el desarrollo del arte y cultura y asi poder

mantener esta iniciativa.
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ANEXOS



Anexo 1. Reportaje “La difusa linea entre arte y entretenimiento” escrito
por Diego Ortiz, para Diario El Comercio

La reciente encuesta de Cedatos en materia de arte y cultura en el 2014 levanta
el debate en torno a la relacién de los ecuatorianos con el entorno artistico y
cultural. Segun la encuesta, un 18% identifica al programa ‘Ecuador tiene
talento’ como referente en este ambito —seguido por Gerardo Moran (9%), ‘Yo
me llamo’ (8%) y ‘Combate’ (7%), entre los primeros lugares—. En esta lista,
obtenida de entrevistas con preguntas abiertas a 2 128 hogares de 15 ciudades
del pais, se excluye a personajes que trabajan en literatura, artes plasticas,
musica académica o arte urbano. ;Hay una linea difusa entre arte vy
entretenimiento que confunde a los ecuatorianos? Pero no es solo confusion,
también hay desconocimiento; un 45% de la poblaciéon no da una respuesta o
dice que nadie amerita ser el personaje o hecho de las artes y la cultura del
Ecuador del afo pasado. Un dato que segun Ricardo Monteros, compositor y
vicerrector del Conservatorio Nacional de Musica, llama la atencién, cuando las
redes sociales e Internet posibilitan la difusidn de cuestiones estrictamente
culturales; sin embargo, explica que hay que entender que la presentacién de un
libro 0 una obra plastica, o el estreno de una sinfonia no llaman la atencion a las

franquicias comerciales.

¢, Cudl es el modelo de cultura que se esta construyendo al interior del pais? Esta
pregunta lleva al ensayista y catedratico Fernando Tinajero a expresar que “el
arte y la cultura en general se mantienen todavia como un articulo de lujo”.
Sostiene que “la cultura es el momento autocritico de la organizacion de la
sociedad. Y sino se la ve asi, si se la ve como un lujo o0 adorno social, entonces
no se la difunde como es debido”. Afirma que ahora no se puede pensar que lo
cultural esta construido exclusivamente por artistas plasticos de renombre y por
musicos con una formacién académica estricta. Si bien ellos son parte de ese
universo, también estan incluidas personas ligadas al arte urbano, por ejemplo;
gente que trabaja sobre nuevas ideas que dan fe de la contemporaneidad

ecuatoriana.



En cambio, Maria Pérez, artista plastica y una de las organizadoras del programa
Talleres Abierto de Quito, el cual dio a conocer los estudios de mas de 100
artistas y gestores de la ciudad, comenta que para entender qué es la cultura
ecuatoriana hay que analizar dos aspectos. Por una parte hay una confusion
entre cultura y eventos artisticos, que reduce todo a lo estrictamente ludico, mas
no reflexivo. Del otro lado, y segun ella, existe una macrocultura nacional en la
cual estan insertas las practicas de tradicion popular y aquellas con un tinte mas
académico; entonces cree que es necesario educar a los publicos para asi lograr
una distincién real entre estos ambitos y que de este modo se pueda reconocer
a la gente y hechos de las artes y a lo que proviene del espectaculo. Sin
embargo, la exsecretaria de Cultura de Quito, Mariana Andrade, sostiene que en
el pais aun no se ha resuelto la dicotomia entre arte y espectaculo. A su criterio,
las posibles respuestas se encuentran en la gestion de las instituciones
culturales publicas y privadas, las cuales estarian encargadas de diferenciar que
el sector cultura va mas alla de lo eventista y que el entretenimiento es una infima
parte de los procesos que realizan los artistas, en sus areas de trabajo.

Pero el problema no solo se encuentra en la elaboracién de modelos de
diferenciacion ciudadana entre cultura y entretenimiento. Uno de los aspectos
que preocupa a Monteros es que hay contradicciones cuando se realizan
proyectos culturales. El caso de la musica académica es el mas claro. En la
actualidad, las orquestas que quieran interpretar a compositores ecuatorianos
deben pagar los respectivos derechos de autor. No obstante, estas
agrupaciones, sean estatales o no, carecen de fondos para cancelar los montos
que suponen estas obras. Por lo tanto, muchas se ven abocadas a recurrir a
pedir a los creadores que renuncien a sus derechos, o simplemente excluir a
estas piezas de sus repertorios. “;Como se quiere dar a conocer a compositores
como Eduardo Florencia o Leonardo Cardenas cuando su musica no se puede
difundir?”, se pregunta. Y sefala el desfase en relacién a lo que proviene de la
tecnocumbia o el pop, géneros que cuentan con gran cantidad de publico gracias
a que sus artistas han encontrado modelos de masificacion apoyados, en buena
parte, por los medios.



Anexo 2. Resultados completos de la encuesta realizada como parte del
proceso de investigacion

Los resultados mostrados a continuacién hacen referencia a la encuesta

realizada, que cuenta con 12 preguntas. Los resultados fueron los siguientes:
Profesion

Esta fue una pregunta abierta, que se realizé con el Unico fin de saber si todo
tipo de personas con distintas profesiones e intereses podrian estar dispuestos

a informarse de temas artistico culturales.

1. ¢{ Encuentra interés en temas de arte y cultura?

Interés en el arte y cultura

Opcién | # Personas
Sl 348
NO 35
TOTAL 383

El resultado de la primera pregunta es muy favorable, ya que muestra una
aceptacion masiva a temas culturales con un 91%, por otro lado se debe tomar
en cuenta el 9% en contra, que son personas que buscan otro tipo de
informacion o también tras preguntar el porqué de su respuesta afirmaron que
no existe mucha informaciéon de estos temas es por eso que no les causa

interés.



e Sub pregunta: Si su respuesta es afirmativa, en qué tema tiene mas
interés.

Preferencia de temas

Opcién # Personas

[ Artes escénicas 209

B Artes literarias 148
Artes musicales 324
Artes plasticas

. y visuales 297

Dentro de la pregunta de intereses, se dio la opcién para que los
encuestados den a conocer que temas prefieren, al ser una pregunta
multiple cada opcion podia tener un total de 383 como el 100% es decir que
todos se interesan por el tema, esta claro que esto no iba a pasar ya que
cada persona tiene gustos diferentes y mas que nada esto nos ayudo a
saber que los 4 temas son de mucho interés ninguno tuvo un nivel bajo de

aceptacion.



2. ¢Suele asistir a eventos artisticos culturales en la ciudad o pais?

Asistencia a eventos culturales

Opcién # Personas

246

137

TOTAL 383

Se determina que el 64% de ciudadanos asiste a eventos culturales, y el 36%
no suele asistir, se debe tomar en cuenta este valor para poder determinar las
razones por las que esto sucede, lo cual se pudo aclarar en siguientes
preguntas.

e Sub pregunta: Si su respuesta es afirmativa, con qué frecuencia
asiste.

Frecuencia de asistencia

Opcién # Personas
[ Muy rara vez 30
B Eventualmente 72
|| Frecuentemente 93
[ siempre 51
TOTAL 246




Esta pregunta tuvo como total 246 personas que fueron las que aceptaron
asistir a eventos culturales y de las cuales la opciéon con mas puntuacién
fue frecuentemente, que se refiere a 2 veces por semana, es una respuesta
muy favorable aunque también existen personas que van 1 vez al mes o 1
vez cada 6 meses, al analizar el rango de edades de las personas que
asisten a los eventos culturales hubo una gran cantidad de jovenes sin dejar
de lado personas mas adultas, lo que nos indica que depende de cuanto
interés o informacion tenga cada persona de dichos eventos.

3. ¢ Cual es el medio principal mediante el cual usted se entera de eventos
culturales, nuevos artistas ecuatorianos, ferias o tendencias artisticas

en su localidad?.

Medio de Informacion

Opcidén # Personas
7] Redes Sociales 164
B Noticias . TV 99
Prensa escrita 56
7] Noseentera 64
TOTAL 383

En base al medio de informacion que tienen los ciudadanos para enterarse de
todo tipo de temas artisticos, principalmente de ferias, nuevos artistas
ecuatorianos y eventos, se pudo observar que la mayoria se informa a través
de redes sociales e internet, y es importante recalcar que un gran porcentaje
de personas que contestaron NO a la pregunta de asistencia a eventos
artisticos afirmaron que no lo hacian porque no se enteraban o no contaban

con informacién necesaria de los mismos.



4. ¢ Cree usted que es necesario la implementacion de algun medio para la
difusion del arte y cultura en el Ecuador?

Nuevo medio de difusion

Opcidn # Personas
s 304
M no 79
TOTAL 383

La actual pregunta estuvo enfocada al objetivo principal del proyecto, la
creacion de un medio de difusion, la respuesta fue muy favorable, ya que el
79% respondié positivamente y tan solo el 21% no estuvo de acuerdo. Las
personas que respondieron S, afirmaron que les parecia necesario un nuevo
medio de difusion que cree impacto y que tenga varios temas de interés asi

tendra éxito.

e Conoce usted alguno, cual?

Dentro de la misma pregunta se coloc6 una pregunta abierta, para saber si
saben o tienen conocimiento de algun medio de difusién existente. 49
personas respondieron revista DINERS, y otras 78 solo respondieron lo que
se encuentra en el internet. No todos los encuestados respondieron esta
pregunta, lo cual es muestra que no existe un medio masivo de informacion

cultural.



5. ¢ Estaria interesado en adquirir una revista que contenga informacion
sobre arte y cultura?

Revistade artey cultura

Opcidén # Personas

311

72

TOTAL 383

Con un 81% la respuesta a esta pregunta fue en su mayoria positiva, y se dio
la apertura a una revista de arte, ademas algunas personas que respondieron
que no ven necesario un nuevo medio de difusion estarian dispuestos a
comprarla, lo cual nos indica que el mercado tiene todo tipo de posibles
clientes, los que siempre van a estar dispuestos a adquirirla, y otros que
dependiendo de como se maneje y el tipo de promocioén que se utilice para
dar a conocer la revista podrian hacerlo. Sin embargo, como parte de la
investigacion se encontraron ya algunos medios de difusion que son utilizados
por varios artistas y personas inmersas en el campo artistico, y muchos
ciudadanos hacen uso de las mismas, sin embargo, no existe un lugar en
donde se encuentre unificado todo, y que se muestre esta informacién como
una verdadera obra de arte, y que se dé la importancia que se debe dar a este
ambito de la sociedad.

* A partir de este punto se tiene como referencia total 311 personas ya
que este es el numero de ciudadanos que tienen interés en adquirir la

revista.



6. ¢ En qué tipo de presentacion le gustaria que sea la revista?

Presentacionde la revista

Opcién # Personas
¥ impresa 84
M pigital 105
| Ambas 122
TOTAL 311

En la actualidad las revistas se manejan de manera impresa y digital, en este
caso los encuestados con un 39% piensan que ambas presentaciones son
necesarias y que se complementan entre si. Las opciones por separado
obtuvieron gran numero de preferencia por eso crear una revista en ambos
medios es lo mas factible, asi los ciudadanos que prefirieron solo impresa

también podran contar con ella, al igual de las personas que prefieren solo

digital.




7. Dentro del arte y cultura, califique los siguientes temas de informacion
segun el nivel de importancia usted crea que tengan, siendo 1 el de

menor importante y 5 el mas importante.

Variables Interés
Entrevistas 8,5/,
Nuevas Tendencias
que hay de nuevo en el 3,5 /5

Ecuador y el mundo

Calendario de
eventos artisticos 4/5

Festivales, bienales

y CONCUrsos 3:5/s
Actividades,

museos y galerias 4 /s
Informacién de artistas en 4
diferentes disciplinas /s

En el presente caso, se presentaron 6 variables y cada una tenia un rango de
interés del 1 al 5, se sacd un promedio general de todas las respuestas, cada
una de las variables son temas que se podran encontrar dentro de la revista,
el fin de esta pregunta era saber cuanta cantidad de informacion manejar y
gue secciones debe contener la misma. De esta manera se creara el material
de acuerdo a los intereses de los ciudadanos quitenos, y se sentiran
identificados con la informacidn y asi se crea cierta familiaridad y pregnancia.

e ;Qué otros temas le gustaria que se traten?
Las respuestas a este apartado no fueron muchas pero se encontraron

varias opciones muy interesantes, la que fue mas relevante es la siguiente:

datos y hechos de la historia del arte y cultura ecuatoriana.



8. ¢{Con qué frecuencia le gustaria que circule la revista?

Frecuencia de circulacion

0%
Opcidn # Personas
I Mensual 237
B Bimensual 74
[ Trimestral 0
TOTAL 311

El 76% esta de acuerdo que la revista sea mensual, esto va acorde a previas
investigaciones que se realizaron para saber cual seria la frecuencia adecuada,
sin embargo era necesario tener la opinidén de los ciudadanos para constatar que
estan dispuesto a adquirir una revista mensualmente. La opcion escogida es
muy favorable ya que la cantidad de informacion artistica en cuanto a eventos y

actos culturales varia cada mes.



Anexo 3. Entrevista a la docente Jolanda Palloti

1. Como artistas y creadora extranjera, como ves el manejo del arte y
cultura en el Ecuador?

El Ecuador es un pais muy rico, en donde existen varios tipos de arte y
expresiones culturales, sin embargo el nUmero de personas involucrado es
una sorpresa para mi, ya que no son muchas las personas que saben y que
frecuentan lugares dedicados al arte y cultura. Cuando llegué aca queria
encontrar lugares para visitar ya que tengo la costumbre de recurrir a este tipo
de sitios los fines de semana o buscar eventos culturales, existen muchos en
la ciudad, pero no todos conocen de ellos o se interesan, lo cual a mi parecer

es por falta de comunicacién y enfoque a este tema en particular.

2. Crees tu necesario el implemento de un medio masivo de comunicacion
(revista) relacionado al arte y cultura, sus eventos, programas, artistas y
demas?

Creo es necesario porque la ciudadania no conoce muchas veces todo lo que
se realiza en la ciudad, y es por eso que no crea una costumbre de acudir a
estos lugares, aqui el arte es tomado y dirigido a cierto tipo de estratos
sociales, aunque he notado que cada vez eso se abre y existe mucha
intervencién de los jévenes. Una revista es muy apropiado ya que puedes
manejar lenguaje grafico y llamar la atenciéon. Hay que tomar en cuenta que
el ecuatoriano es llevado por las tendencias y modas, y que puede que le dure
unos meses el estar ligado a la revista, es por eso que debes tomar en cuenta

como vas a trabajar su creacion y distribucion.

3. En el ambito de disenio como crees que deba ser manejada esta revista?

Tu revista debe ser muy simple, abarcando varios temas pero que tengan la

capacidad de atraer a los lectores, busca informacién en galerias, museos,



centros de arte, porque existen muchos en la ciudad que hacen grandes obras
pero que no son difundidas, ademas crea conexiones y alianzas con estos

mismos lugares para el desarrollo de la revista de esta manera se benefician
ambas partes.



Anexo 4. Entrevista al cantante y ganador del Fondo Fonografico 2014
categoria Pop, Jonathan Ruiz

1. Como artista ecuatoriano, crees tu que la sociedad da la suficiente
importancia al arte y cultura que se desarrolla en el pais? Si, no, porque?

La sociedad si, los empresarios no, existe aun un miedo de apostar por el arte
en el pais vs lo que viene de afuera, el empresario no crea ni difunde algo
nuevo, solo trae lo que hay de afuera y da un pequerio espacio de condolencia

para cumplir con su cuota de nacionalismo.

El publico asiste y acude a lo que se le informa, muy poca gente hace una
busqueda mas a fondo para asistir a un evento artistico, que el Quito al menos
hay varios al mes y gratis, pero sin difusion masiva o directa.

2. Como ha sido tu experiencia como cantante, refiriéendose al tema de

apoyo como artista y los medios para darte a conocer?

Mi caso es particular, porque cuando empecé lo hice con un concepto
totalmente nuevo y nunca antes visto en Ecuador, un video en 3D, teniamos
un material y algo que ofrecer a los medios a mas de una cancién. Fue un
trabajo arduo de tocar las puertas y recibir muchos NO y desaires. Sin
embargo el tener un producto nuevo nos ayudo y entramos en la mayoria de
medios con mayor rapidez y sin recurrir a ningun tipo de mana, ahora son
amigos y nos respaldan, incluso de manera muy generosa por lo que estamos

agradecidos.

Es muy dificil entrar a los medios, requiere mucho trabajo de relaciones
publicas y marketing, yo lo comparo como cuando creas un producto y quieres
entrar en las grandes cadenas de distribucion, es igual de dificil golpear la
puerta recibir negativa y continuar intentando.



3. Al ser parte del concurso Fondo Fonografico, que te parecié esta
experiencia, que pudiste notar, y crees existen falencias dentro del
manejo de estos concursos, o que hace falta?

La unica falencia es que antes no existia, el Fondo Fonografico no es un
concurso, es una seleccion de artistas inéditos que tienen material pero no los
recursos para sacarlos al aire. Es una iniciativa muy interesante, cada ano el
Fondo cambia de mecanica, este ano tuvo la participacion muy activa de los
medios de comunicacién lo cual es muy importante aun asi no se haya ganado
porque dio un espacio a gente que incluso nunca estuvieron en medios.
También contd con la participacién del publico en la decisién. Cada afio va
tomando forma y todas tienes sus ventajas y desventajas.

La experiencia fue muy satisfactoria y cont6é con organizacién muy buena, ser
escogido por un jurado de calidad aun asi no ganes te indica que estas

haciendo las cosas bien.

4. El presente proyecto busca crear un medio de difusion masivo de arte,
principalmente una revista impresa y digital. Crees tu que esto
funcionaria, que le aumentarias o que otro medio de difusion crees que
podria aplicarse?

Como sabes también tengo formacion visual y actualmente lo que estoy
estudiando, Masterado en Innovacion Musical tiene mucho que ver con la
difusion y nuevas formas de mercado. Soy el mayor creyente de que el mayor
difusor hoy por hoy son las redes. Tu iniciativa de hacerlo impreso y digital es
totalmente acertada porque en Ecuador la gente que actualmente se
encuentra en los puestos de decisién y asignacién de fondos para el arte
privados y publicos, no son muy aparentes a la tecnologia, por lo que el

impreso es importante adn.

Tienes toda la razén al decir que hay un sin numero de talento que tiene

muchos logros y que la gente no conoce. Mi caso es asi ya que mi nicho es



aun pequeno y volverse totalmente conocido para todo el Ecuador es un
proceso que muchos artistas han trabajado hasta mas de 10 afos para
lograrlo. Cuando empieces a documentar los festivales y eventos, te vas a
dar cuenta de una problematica mas alla de la difusion de lo que existe, es la
falta de eventos para artistas originales, en todo ambito, y en masica es mas,
te apuesto que vas a encontrar diez fiestas con banda en vivo de tributo a
algun artista internacional y tal vez pocos de presentacion de artista nacional.
Esa problematica empieza con los duenos de locales de entretenimiento
pasando por el publico, la difusion y hasta al artista, todos tenemos un grado
de culpa en lo que pasa en Ecuador.

Tu proyecto es acertado me parece en el sentido de difundir los eventos que
ocurren en este momento y a los artistas que se presentan. Creo que es una
increible ventana para los artistas que se estan presentando, ya que mucho
de la contratacion a artistas se lo hace porque los vieron en algun lado que ya
tuvieron un evento, y eso puede hacer tu revista, difundir los eventos que
estan pasando y que artistas se estan presentando.

. A qué tipo de publico deberia estar dirigido?

Me parece que tienes dos tipos de target, como te comenté existe la gente
que toma las decisiones de contratacion artistica en todas las empresas
privadas y publicas, y me parece que el rango son hombres y mujeres
ejecutivas de 35 a 50 anos. A ellos hacerles llegar la revista es el objetivo
principal en funcién del artista ya que podrian ser contratados por ellos al ver

la publicacién.

El otro target es el publico que quieres que se entere de los eventos a través
de tu revista, que la hagan personal y su medio para asistir a eventos de arte,

en este sentido tienes un publico casi total, jovenes, adultos, etc.



6. Como crees tu que podria tener éxito esta propuesta?

Tu propuesta tendra éxito debido a la diagramacion, el contenido facil y directo
asi como los canales de distribucion que le asignes, asi como tu campana de
fidelizacién para que la gente la vuelva indispensable. Es un proyecto
totalmente necesario para la industria y creo que aportaria a que se resuelva

en cierto nivel la poca difusion de artistas nuevos del pais.



Anexo 5. Cotizaciéon Imprenta Don Bosco, para la produccidn de la revista
por un valor de 25.000 ejemplares
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| N°, 010782 COTIZACION DONY%%BOSCO

imprenta
RUC: 1792058406001

Sefiores

STEPHANIE GUEVARA 011692 Fecha: 17 - marzo - 2015
Atencién:  Stephanie Guevara Ejecutivo: |.D.B.

E-mail: stephy.guevara@hotmail.com

Ciudad:

Estimado Cliente, nos complace presentarle el presente presupuesto:

TRABAJO: LIBRO PARA TESIS

TAMANO ABIERTO: 48 x 18 TAMANO CERRADO: 24 x 18
PORTADA 4 PAPEL: Papel Couche Brillante 250, COLORES: 4/4
INTERIORES 1 72 PAPEL: Papel Couche Brillante 115. COLORES: 414
TERMINADOS Egg%&ggo PLASTIFICADO MATE PORTADA,; ; ; BARNIZ SELECTIVO

Cantidades |Val. Unitario| Val. Total i
25.000 0,9605 24.012,50i

OTROS:

OBSERVACIONES:

Estos precios no incluyen IVA.

Tiempos de entrega a convenir.

Forma de page, 50% anticipo y 50% contra entrega. .

Se facturara hasta un 4% de variacién a la cantidad solicitada.

De aceptarse el presente presupuesto, favor reenviar aprobacién al siguiente correo electrénico:
venas@imprentadonbosco.com

Cordialmente, Aceptado por,
Ventas STEPHANIE GUEVARA
Area Comercial STEPHANIE GUEVARA

Imprenta Don Bosco & CSP

Rafael Bustamante E6-87 y Gonzalo Zaldumbide / (593 2) 241 6122 - 240 5657 / www.imprentadonbosco.com
@ Imprenta Don Bosco Ecuador :‘ @DonBoscoEC



