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Figura 4.  
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Figura 5.  
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edes sociales en una semana

elaciones Públicas, 
estrategias y tácticas

Los jóvenes en la política y la política en los jóvenes

Tecnología de la información y de la comunicación

Prensa y comunicación

Comunicación organizacional interna: proceso, disciplina 
y técnica

Teoría de la Comunicación I

El voto de los adolescentes en el Ecuador

Tecnicidades, identidades, alteridades: desubicaciones y 
opacidades de la comunicación en el nuevo siglo, en Sociedad 
Mediatizada.  

Marketing político y electoral

Propaganda 
gubernamental

Metodología de la investigación.  Para administración, 
economía, humanidades y ciencias sociales

La opinión pública en Habermas

MIESpacio



Enciclopedia de la Política

Relaciones Públicas, estrategias y 
tácticas.  

Branding Corporativo: Fundamentos para la gestión 
estratégica de la Identidad Corporativa.  

Dirección de marketing.  Teoría y práctica.  

La era de la información

Introducción a las Relaciones Públicas

La juventud en Iberoamérica.  Tendencias y urgencias.  

Planeta web 2.0.  Inteligencia colectiva o medios 
fast food.  

Comunicación Oral: Un enfoque racional

Imagen Pública: Una ingeniería social.  

El Dircom hoy

La comunicación política.  Gobernantes y gobernados

Declaración de principios

El enfoque estratégico de 
nuestra comunicación

Planeación Estratégica, fundamentos y 
aplicaciones



Estrategias de comunicación política para jóvenes

Metodologías y Estrategias para las campañas políticas

¿Cómo 
diseñar campañas políticas exitosas?.  

Comunicando desde la identidad

Justicia electoral y 
democracia

Plan Nacional de la juventud

Democracias de opinión: Medios y comunicación política 
en las elecciones mexicanas 2006.  

Faceboom

Democracia y Garantismo

Información y Comunicación

La participación política en Ecuador

Nuevos modelos de comunicación, perfiles y tendencias en 
las redes sociales.  

Jóvenes, entorno y contexto.  Una aproximación a la 
situación social de la juventud en el Ecuador

¿Qué es la política? Tres respuestas: Aristóteles, Weber y 
Schmitt.  

Campañas 2.0 y Social Media

Políticas sociales: instituciones, información y 
conocimiento.  

La claves de la publicidad



Comunicación Estratégica

El negocio es el conocimiento

La opinión pública

Historia y crítica de la opinión pública

Metodología de la 
investigación

25 años 
de la democracia en el Ecuador, balances y perspectivas

Censo de población y 
vivienda

Tecnologías de la 
Información y Comunicaciones (TIC’s) 2013

De la guerra de guerrillas a la guerra de cuartillas, la 
comunicación en el gobierno de la revolución ciudadana

Investigar las redes sociales.  Comunicación 
total en la sociedad de la ubicuidad.  

Cumbre mundial de comunicación política: cambios 
socioculturales del siglo XXI

Estrategias de comunicación 
para gobiernos

Comunicación Política

La Comunicación: Un arte que se aprende.  

Política 2.0 y la comunicación en tiempos modernos



¿En qué pensamos los ecuatorianos al hablar de 
democracia?, Estudio cualitativo de las percepciones y actitudes 
ciudadanas sobre la democracia ecuatoriana.  

El neoliberalismo: de la hegemonía al marketing

Metodología de la tesis

Instituciones de la política social: objetivos, 
principios y atributos.  

Comunicación en empresas e instituciones De la 
consultora a la dirección de comunicación

Comunicación Empresarial e Institucional.  

Marketing político, arte y ciencia de la persuasión en 
democracia

El comportamiento electoral de los 
jóvenes españoles

Historia de las teorías de la comunicación

La Comunicación Política

Comunicación en el tercer milenio

Agenda de igualdad 
para la Juventud.  

Informe de Gestión
 

Elección múltiple y decisión electoral: las elecciones de 2004 
en Mazatlán, Sinaloa

Protocolo y Relaciones Públicas

Comunicación Institucional: Enfoque social de 
las relaciones públicas



Web 2.0.  El usuario, el nuevo rey de Internet.  

Seguimiento a las redes sociales de los candidatos 
presidenciales de Ecuador

E-gobierno para un mejor gobierno

Bases epistemológicas de la Educomunicación

Metodología de la Investigación

Debate Político.  Estrategia, ataque y defensa

Listado de colegios Municipales 
de Quito

Mercadotecnia para las campañas políticas del 
PRI

Comunicación directa, nuevos conceptos, nuevos escenarios

La sociedad persuasora

Aprender a comunicarse en las organizaciones

Gerencia y planeación estratégica.  

Opinión pública y democracia deliberativa: Medios, 
sondeos y urnas

Tecnologías para transformar la educación.  

¿Qué es la democracia?



Institutions and organizations, Ideas and interests

Ciberculturas juveniles: los jóvenes, sus prácticas y sus 
representaciones en la era de Internet

Odisea 2.0, las marcas en los medios sociales

Comunicación Corporativa.  

Marketing de las redes sociales

La Comunicación Global

La ciberpragmática 2.0.  Nuevos usos del lenguaje en internet.  





www.votofacultativo.com/jóvenes

#VotoJoven

Voto Facultativo Proceso Electoral Programas de juventud Políticas de usoEnlaces

#Jóvenesavotar #Jóvenesavotar Jóvenes a votar Blogs

JUNTOS
por la democracia

Próximo foro ´´Ejerce tu

derecho a votar´´.

JÓVENES A

#Jovenesavotar
















