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RESUMEN

Este proyecto de titulacidn tiene por objetivo principal demostrar a través de un
proyecto audiovisual con 3 muestras diferentes, que la Direccion de Arte afecta
a la trasmision de un mensaje. Las 3 muestras mantienen un mismo guién
literario que esta basado en el cuento clasico de La Caperucita Roja y en cada
una de ellas, este guidén recibe un tratamiento diferente con la finalidad de
alterar su mensaje dirigiéndolo hacia un publico especifico. Para el proyecto se
consideraron el publico infantil (8 a 12 afos), juvenil (15 a 17 afos) y adulto
joven (18 a 25 anos).
A lo largo de los capitulos de este proyecto se realiza una investigacion
semiodtica y psicologica sobre como los elementos de vestuario, maquillaje,
escenografia, utileria, encuadres e iluminacion pueden distorsionar y cambiar
un mensaje. Asi mismo, se demuestra el proceso de produccién de cada
muestra audiovisual y a través de una encuesta de respuestas cerradas
realizada a los espectadores se comprueba que el objetivo planteado se obtuvo

con resultados interesantes.

PALABRAS CLAVE: direccién/arte/disefio/set/maquillaje/vestuario/iluminacion/

color/produccién
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ABSTRACT

This project’'s principal objective is to demonstrate through an audiovisual
compilation with 3 different samples, that Art Direction affects the transmission
of a message. The 3 samples maintain the same screenplay, which is based on
the classic tale of Little Red Riding Hood and in each of them; the screenplay
has been treated differently in order to change its message, redirecting it to an
specific audience. Children (8-12 years), teenagers (15-17 years) and young

adults (18-25 years) were considered for the project.

Throughout the chapters of this project, a semiotic and psychological research
on how elements such as costumes, makeup, set design, props, frames and
lighting can distort and change a message. Also, the production process of
each short film is described, and through a survey applied to the audience, we

found that the main objective is accomplished with very interesting results.

KEYWORDS: art/direction/set/design/makeup/costume/lighting/color/production
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INTRODUCCION

¢ Qué te rodea en este momento? ;Qué te hace ser quien eres y no alguien
diferente?

Cuantas veces nos hemos preguntado, ¢Qué tiene aquel film que me gusta
tanto?, y nos hemos respondido sencillamente con que los actores se ven bien
o la trama es muy interesante. Pero alguna vez nos hemos preguntado ¢qué
hay detras de estos elementos que los hace lucir bien?, apuesto a que muy
pocos han sabido hacerlo. Pues la respuesta no es tan complicada, existe un
grupo de gente encargada de poner actores de esta época y mensajes de una
mas antigua juntos para tener un resultado final segun el director lo haya

solicitado.

La gente que junta todos los elementos de una obra o un film y los pone
realmente juntos son los encargados de La Direccion de Arte. Este es el tema
que trataré en esta tesis, pues un mensaje puede tranquilamente ser cambiado
por completo si no hay una direccién artistica adecuada para lo que se desea
transmitir. Cuando se trata del teatro existe un disefiador que crea la
escenografia para la historia. En el caso del cine es de la misma forma, la
direccidon de arte es un campo que abarca desde el mundo del film hasta una
migaja de pan sobre la mesa en la cocina del protagonista. Detalles que a
simple vista incluso no son visibles, importan mucho al momento de contar bien
una historia, pues para que la historia sea creible, los detalles tanto narrativos
como visuales le ayudaran a serlo. En esta tesis se mostrara ejemplos de
buenas direcciones artisticas y también haré un ejemplo de cémo trasmitir un

mensaje de la manera adecuada y de una no tan adecuada.

En nuestro pais hay pocos referentes de Direccion de Arte, pero en el exterior
hay docenas de referencias excelentes para poder basar en ellos nuestro
trabajo. En conclusion el aprender a organizar y dirigir bien el arte de un film es
tan o incluso en algunos casos, mas importante como el saber escribir un

guién.



OBJETIVOS
General:

- Demostrar a través de un proyecto audiovisual con 3 muestras

diferentes que la Direccion de Arte afecta a la trasmisién de un mensaje.
Especificos:

- Investigar los elementos necesarios para poder realizar la Direccién de
Arte.

- Exponer técnicas a los estudiantes con conocimientos audiovisuales
basicos sobre cdmo manejar la Direccion de Arte.

- Desarrollar un proyecto audiovisual que sirva como ejemplo de cémo se
debe plantear la Direccién de Arte acorde al mensaje y su publico
objetivo.

- Comparar trabajos de direccion artistica en el Ecuador con trabajos del
extranjero, en especial trabajos de Francia, Espana, Asiay EEUU.

- Dirigir el trabajo de Arte para cada versién de cortometraje contenida en
el proyecto.

- Investigar las técnicas semidticas adecuadas para transmitir un mensaje
segun su publico obijetivo.

- Investigar los efectos provocados en el publico al ver cada muestra
contenida en el presente proyecto audiovisual.

- Comprobar que existe una percepcion diferente del mensaje expuesto
en cada version del cortometraje.

- Analizar ejemplos de diferentes artistas, estilos y tendencias usados en
la direccion artistica de grandes producciones cinematograficas.

- Aplicar los conocimientos aprendidos durante la carrera de Multimedia y
Produccién Audiovisual para generar imagenes y sonido de alta calidad

y transmitir informacion de manera coherente.



JUSTIFICACION

Debido a que el campo de la Direccion de Arte y del Disefio de Produccién, son
campos relativamente nuevos en nuestro pais es recomendable que se realice
un proyecto de ensefianza sobre el tema para que exista una referencia de
como se podria manejarlo. Siendo esta area, una de las menos exploradas y
explotadas en nuestro pais, el tener ya sea un sélo proyecto de corto alcance

es ya un avance en el tema.

Por otro lado, un proyecto como este servira mucho para explotar
artisticamente al cine ecuatoriano cuando los actuales estudiantes realicen sus
propios proyectos. Existiendo tantos métodos y significados semioticos para
cautivar al espectador, lo apropiado es que los estudiantes los conozcan y
sepan cémo usarlos para su beneficio. Por supuesto todo esto implica una
investigacion previa tanto de los elementos a usar como del publico al cual se

va a dirigir.

Pues bien, la realizacion de este proyecto contribuira con los estudiantes y el
cine ecuatoriano para que los cientos de significados semiéticos que se pueden
dar en el lenguaje audiovisual sirvan, no solo para embellecer visualmente el
film sino también, para que todos los elementos jueguen a favor del guion y la
trasmision del mensaje sea clara y precisa para el grupo objetivo al que va

dirigido.



METODOLOGIA
Método de Estudio Analitico

El estudio analitico se basa obviamente en analizar, y analizar significa

descomponer en partes un todo y estudiarlas una a una. (Ruiz, 2012)

Para este trabajo de titulacion, el uso del analisis como método de estudio
contribuira a obtener resultados originales. Al ser un tema del que se habla muy
poco en nuestro pais, es necesario analizar muestra a muestra y grupo objetivo
a grupo objetivo para tener resultados firmes que consoliden una base sobre

coémo elaborar la direccion de arte acorde a su grupo objetivo.
Tipo de Estudio Exploratorio

Los estudios de tipo exploratorio, son estudios que se realizan sobre temas que

han sido pocos o nada tratados anteriormente. (Cortese, 2012)

En el caso de este proyecto de titulacién, es casi imperativo que el tipo de
estudio sea Exploratorio, pues sobre el tema de la Direccion de Arte no consta
antecedente alguno en la base de datos de la Universidad de las Américas. En
general en la base de datos del archivo del Ministerio de Cultura, los trabajos

nacionales sobre la direccion de arte para cine y television son escasos.

Siendo entonces, un tema tan poco tratado, el estudio de tipo exploratorio
servira para descubrir desde los elementos mas simples hasta algunos mas

complejos dentro del amplio tema de la direccion de arte.



1. CAPITULO 1

1.1 Historia de la Direccion de Arte

En los inicios de las artes, hubo quien se empezd a preocupar por el
espacio en el que se realizaban. El talento de un actor no era ya lo
unico importante y entonces el entorno en el que se desenvolvia
empezO a arreglarse y adecuarse para el actor y su papel. De ahi
nace la direccion de arte, en un principio, en los teatros mas antiguos
del planeta. A partir de la preocupacion y la creatividad de los
directores por embellecer su trabajo y aportar mas elementos a sus

guiones. (Casas, 2005, p. 8)

En la antigua Roma los escenarios donde se hacian las muestras
dramaticas eran al aire libre. Solamente se colocaba una carpa
pequena donde se ubican las personalidades mas representativas de
su sociedad. Fue después, cuando Sofocles y Agatarco presentaron
sus obras, que empezaron a surgir los decorados en el escenario. De
ahi nace la rama de la direccién artistica, denominada escenografia.
(Phyllis, 1963, p. 22)

Otra parte extremadamente importante de la direccion de arte es el
aérea de vestuario, donde han intervenido muchos artistas,
disefiadores y creativos reconocidos de cada época. En sus inicios
eran los propios artistas plasticos los que colaboraban con la
vestimenta y utileria para cada actor. En estas vestiduras se
apreciaba claramente la corriente artistica presente en aquel
momento. (Casas, 2005, pag. 20)

Acompafnando al vestuario, también se tomaba en cuenta la
apariencia fisica de los actores o intérpretes, asi los directores se
preocupaban por tener una o varias personas encargadas del
maquillaje. Por lo general era sencillo, y procuraba realzar las
caracteristicas faciales mas atractivas del actor o del papel que

interpretaba, pero cuando nacia el género de la fantasia, se necesité



gente con mas visidon y creatividad que pueda convertir a un humano
en lobo, o quiza en Vampiro, como en la pelicula Nosferatu, donde
esta area y las demas de la direccion de arte, se juntaron para crear
un personaje tenebroso y un ambiente lugubre que aportaron

significativamente al guion. (Casas, 2005, pags. 21-22)

Cuando en el género cinematografico empezaron a intervenir artistas
famosos, fue cuando se lo empez6 a reconocer y por lo tanto fue
cuando empezO a recaudar presupuestos numerosos. El apoyo
seguia creciendo, y con él crecieron todas las areas dentro del
género. Asi pues, los artistas, escenodgrafos, vestuaristas y
maquillistas tuvieron mas recursos, inventaron técnicas, y usaron
materiales mas reales en sus trabajos. Todo esto fue un aporte que
la industria del cine no puede dejar de lado, ya que sin todo el trabajo
detras de los actores, hubo y sigue habiendo un despliegue increible
de parte de este grupo artistico que contribuye a crear un mundo y
personajes sin igual en cada film que se realiza. (Casas, 2005, pp.
20-23)

1.2Concepto de la Direccion de Arte

Ya sea para cine, publicidad, imagenes en movimiento, imagenes
fijas, imagenes en 2d o 3d, la concepcion de la direccion de arte
siempre sera la misma. Por direccion, se entiende que todo se debe
ordenar segun una disposicion especifica. Por arte se entienden no
so6lo esculturas o pinturas, por arte se entiende a todo elemento fisico
que esté colocado bajo la direccién especifica, para generar un

ambiente, un espacio en especial. (Heller, 2006)

La direccion de arte en si, no es una disciplina que requiera de afios
de estudio, algunos incluso creen que es un subproducto obtenido
por las necesidades de la produccion. La direccion de arte no es mas

que la convergencia de varias disciplinas y de varios expertos que,



aun teniendo diversas perspectivas trabajan en conjunto para crear
una entidad visual diferente, que comprende vestuario, maquillaje,

decoracion de set, iluminacion e incluso vfx. (Heller, 2006)

Es debido a esta definicion tan peculiar, que un director de arte
puede ser cualquier persona. Un director de arte puede ser desde un
ilustrador hasta un artista del 3D. So6lo debe ser una persona que
tenga temperamento fuerte y paciencia. Que tenga vision y
conocimiento desde contabilidad y gastronomia hasta historia del
arte y disefno. Un director de esta disciplina debe conocer los limites
de sus habilidades y saber a quién llamar para completarlas y
obtener un buen resultado.

Lo mas importante en un director de arte, es que literalmente, sepa
dirigir la atencion del espectador, a través de su arte; para mostrar o
esconder partes significativas de la historia de la fotografia o de la
pelicula. (Heller, 2006)

1.3La Transmisién del Mensaje

La forma en la que se transmite un mensaje, ha sido la misma desde
el inicio del lenguaje. Sin importar el medio por el que se transmita, el
proceso sigue siendo el mismo. Primero un emisor prepara el
mensaje y lo envia a través de un canal comunicativo, codificado en
un lenguaje en particular, hacia el receptor; éste, a su vez lo
interpretara en base a sus conocimientos y emitira una respuesta que

puede o no ser enviada al emisor. (Sanchez, 2006, pags. 76-77)

Muchas veces se ha dicho que el Lenguaje Audiovisual no existe
como tal, ya que la combinacién de todos sus signos no podria dar
origen a un lenguaje, y que en su lugar, existe una Lengua
Audiovisual. Sin embargo hay estudios que refutan esta teoria

diciendo que cualquier objeto que sea susceptible de interpretacion



podria formar un lenguaje. Ademas, se considera el hecho que un
lenguaje comun articula morfemas con fonemas para formar frases,
mientras que el audiovisual combina sonidos con imagenes que

forman sintagmas. (Sanchez, 2006, pag. 78)

Sin duda la transmision de un mensaje audiovisual sigue siendo
mucho mas compleja, sin embrago conserva la estructura
mencionada anteriormente como base. Las diferencias estan en que
el mensaje audiovisual hace uso de cédigo diferente al del lenguaje
escrito o hablado. El cédigo en este caso se articula con monemas
(planos o encuadres) y cinemas (todo acto u objeto que contenga un
significado). Definidos de esta forma por el cineasta y pensador Pier
Paolo Pasolini. Aun asi este codigo varia en muchas ocasiones y no
se atiene a reglas de léxico alguno como otros codigos existentes.
(Sanchez, 2006, pags. 79-80)

Otra diferencia es el medio por el que se transmite, en este caso es
una pantalla de cine, una computadora o un televisor. Medios aptos
segun el formato en el que se ha trabajado el material audiovisual.
(Sanchez, 2006, pags. 79-80)

1.4 Alteracion del Mensaje segun su Proyeccion Audiovisual

Antes de ser emitido, el mensaje ha sido previamente pensado para
producir una respuesta en especial pero al pasar por un codigo
especial, un medio y ser recibido por varios y diferentes receptores,
el mensaje tiende a cambiar. Hay que considerar que después de
haberse escrito el mensaje en un guion para pantalla, se va
modificando desde el momento en que se planea su grabacion.

La alteracion de un mensaje es un fendbmeno que se debe a varias
condiciones que son variables dentro del proceso de elaboracion de

un producto audiovisual, estas variables comprenden desde los



cambios hechos por el director hasta su montaje. (Fernandez, 1978,
pag. 291)

Visiéon del director.- En esta primera variable, el mensaje ya sufre
recortes y cambios significativos. Principalmente en esta parte del
proceso, el mensaje cambia mucho en todo aquello representado
previamente que ahora se vuelve una representacion del director
(asumiendo que el director no fue el guionista). Para aclarar esto,
decimos que la palabra representacién es ya una imagen que juega
el papel de un sustituto simbdlico de una palabra o conjunto de ellas.
En el momento en el que el director haga sus interpretaciones,
probablemente sustituya un dialogo entero por un simple gesto del
actor. O quiera darle mayor importancia a una accion haciendo un
encuadre contrapicado. Estas modificaciones que en si aportan
mucho al producto audiovisual, han cambiado ya al mensaje que en
un inicio no se habia planteado de esa manera. Esto sucede no sélo
con el director general, cada director de area puede agregar o quitar
elementos y seguiran alterando el mensaje. (Fernandez, 1978, pags.
292-293)

Recorte de cuadro.- Cuando se piensa en planos, encuadres y
angulos, se piensa en que son retazos del mundo real que tienen una
cosa en comun. El marco de la imagen o de la pantalla,
independiente de cual sea su tamafo, todos constan de un marco.
Esta variable altera de distintas formas al mensaje. La primera, al
encuadrar estamos cortando el espacio, sin importar que se use un
lente gran angular, siempre queda un espacio que no se grabara,
que formaba parte de la realidad que estaba siendo grabada y su
ausencia puede afectar aunque sea ligeramente a la transmision del

mensaje. (Fernandez, 1978, pag. 293)
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Orden de montaje.- Esta variable es una de las que mas cambios
producen en el mensaje. La persona encarga del montaje
interpretara las tomas de manera distinta e incluso con ayuda del
director, el orden en el que se vayan montando las tomas afectara el
mensaje en general, incluso el recortarlas en segundos puede darle
otro giro a la historia. (Fernandez, 1978, pag. 294)

Interpretacion del receptor.- Esta probablemente es la variable que
mas altera al mensaje ya que es el receptor mismo el que va a
interpretarlo. Esto dependera de sus concepcidon del mundo
primeramente y de otros factores como su edad, madurez, etc. A
esta variable se la abordara mas ampliamente mas adelante.
(Fernandez, 1978, pags. 295-297)

1.5Semiética de la Imagen

Han pasado afnos y teorias sobre la interpretacion y la deduccion han
sido elaboradas por sabios con gran poder tales como Kant y hasta el
dia de hoy, el discurso sobre la interpretacién de lo visual no se inclina
por alguna teoria en especial.

Para empezar hay que definir lo que es y lo que hace la semidtica o
semiologia. La palabra “semidtica” tiene una raiz proveniente de Grecia
“seme”, que significa signos. Esta es pues, la ciencia que estudia los
signos, ya sean estos visuales o sonoros; y la interpretacion que se les
da. Bajo este concepto, existen dos términos muy importantes para esta

ciencia, que son el significante y el significado. (Cobley, 2006, pag. 10)

El significante es el signo como tal, es todo el aspecto material que
pudiera tomar un signo, podria ser desde nuestra voz hasta un dibujo.
Este concepto no puede subsistir sin su complemento, que es el

significado.
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Significado es cualquier concepto mental que se le haya dado al
significante, es decir la interpretacién que cada uno de nosotros le da a
la voz o al dibujo que como materia podemos oir o ver.

Estos dos conceptos son basicos y el uno no puede existir sin el otro. La
semiotica se dedica a estudiar la variedad de signos e interpretaciones
existentes y de alguna forma nos ensefia a usarlos a nuestro favor
también. En cada época de la humanidad, las interpretaciones de los
signos han ido variando pues la cultura y la forma de pensar lo han
hecho también. Por este motivo conservar una teoria sobre la semiotica
de la imagen o del sonido ha sido casi imposible. Pero de todas formas,
cada teoria formulada y cada apreciacion concebida son bases para que

puedan ser usadas en la actualidad. (Cobley, 2006, pags. 10-11)

En la literatura existen varias figuras semanticas ya establecidas que
nos dan guias de cdmo manejar el lenguaje. De igual manera pasa en lo
visual, la imagen tiene sus cddigos y sus maneras de ser interpretados.
Como se ha mencionado anteriormente todo esto dependera de la
cultura, la educacion y otros factores propios de cada persona, pero de
todas formas, los analiticos de los signos ya han establecido figuras
visuales para que podamos transmitir un mensaje de la manera deseada
y que sea interpretado de la misma forma al menos por la mayoria de

sus espectadores. (Regalado, 2006, pags. 138-140)

Aqui empiezan a aparecer las llamadas figuras retéricas. Un recurso
utilizado mucho en el area de la publicidad, puesto que su uso adecuado
puede vender o no un producto o servicio. Existen varias figuras
retéricas pero se mencionara las mas importantes y contribuyentes para

este trabajo.

La metafora por ejemplo es una figura muy utilizada, pues esta figura
tiene como objetivo cambiar un sentido real por un sentido figurado, por
ejemplo, se esta usando ya una metafora al sustituir palabras o texto por

imagenes.
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La metonimia, otra figura visual retérica, que se usa para representar
una relacion entre las imagenes exhibidas. La metonimia se diferencia
de la metafora porque en una metafora la relacion entre significante y
significado puede ser extremadamente profunda, en cambio una
metonimia ofrece una relacidon normal y real entre las imagenes.
(Regalado, 2006, pags. 141-145)

Otra figura de sustitucion es la sinécdoque. Esta figura es muy utilizada
en publicidad pues existe la llamada sinécdoque de la parte cuyo trabajo
es realzar aquella parte mas importante del producto y sustituirla por

toda la imagen completa del producto.

Las figuras retdricas no sélo son de sustitucion. También pueden ser de
adjuncion, de supresion o incluso de comparacion.

En el caso de las figuras de adjuncion se puede mencionar a la
hipérbole. Esta figura también es una de las mas usadas y lo que hace
es exagerar el significado del mensaje, dandole un valor
extremadamente superior al real del producto o servicio. (Regalado,
2006, pags. 145-149)

Para terminar con las figuras retéricas, se nombrara a la elipsis, una
figura de supresion, de hecho, la unica de su clase. Cuyo trabajo es
suprimir texto o imagenes obvias dentro de un video, guién o audio. El
trabajo de la elipsis es hacer que el espectador sea quien genere las
imagenes, texto o audio suprimidos y asi no agobiarlo con tanta cantidad
de elementos. Todos conocemos el poder de la imaginacion asi que
usar elipsis por lo general tiene una aceptacion mas favorable del

mensaje transmitido. (Regalado, 2006, pags. 149-153)

1.6 Psicologia del Color
Goethe fue uno de los primeros analiticos que estudio la influencia de

los colores en los individuos. Cada color emite un ambiente diferente
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segun su intensidad, asi algunos colores pueden provocar calma, alegria

e incluso incitar a la violencia.

Existen varios estudios donde se ha comprobado que exponer a las
personas constantemente a un color en especifico, puede modificar su
conducta. Basado en esto varios analiticos han dado una emocion y/o
sentimiento relacionado a cada color.

El amarillo por ejemplo es un color célido e intenso, en la naturaleza se
lo encuentra en fuentes de energia tales como el sol. Por este motivo
este color es sinbnimo de alegria, energia y buen animo. Aunque de la
misma manera puede representar sentimientos negativos tales como la

envidia y el asco. (Ricupero, 2007, pags. 13-18)

Por otro lado esta el color verde que dentro de la rueda cromatica se
encuentra entre los calidos y los frios. Se lo ha clasificado como parte de
la gama de colores frios pero en realidad es un color casi neutral, por
eso su relacidn con las sensaciones humanas es de tranquilidad y
relajacion. El verde es de los colores que mas vemos en nuestro dia a
dia pues es el color predominante de la naturaleza. En las personas este
color tiene un efecto bastante fuerte, pues puede representar juventud,
esperanza. Ayuda a motivar a las personas. También provoca
sensaciones negativas de acuerdo el uso que se le dé, por ejemplo
puede provocar espanto. (Ricupero, 2007, pags. 13-18)

En otro plano se encuentra el color rojo, sin duda el color mas intenso de
todos. Todo lo que este color pueda representar sin duda es fuerte. A
este color, se lo ha relacionado la mayoria de veces con el sentimiento
del amor. También representa a la pasién y la vida. De igual manera que
los otros colores, el rojo puede transmitir sentimientos negativos o incitar
a conductas poco adecuadas tales como la violencia y/o la lujuria. Al ser
el color de la sangre, este color debe ser manejado en todas sus
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tonalidades para que no sea confundido e interpretado de una manera

indeseada. (Ricupero, 2007, pags. 13-18)

El color azul en cambio, es de los colores primarios mas reservados.
Sea en la tonalidad que se lo use, el color azul por lo general denotara
seriedad, buena posicion social etc. Aunque se lo relaciona con el aire y
el cielo, sus apreciaciones psicoldgicas y sentimentales son tranquilas y
poco incitadoras. Sentimentalmente puede representar afecto, fidelidad y
confianza. El blanco, sin duda el color mas puro y claro de todos,
representa esencialmente a la luz. Es la base para el resto de
combinaciones con los demas colores. Sentimentalmente el blanco
provoca paz en quienes lo ven, ademas ayuda a ser creativos y
desarrollar la imaginacion.

No asi el color negro, que al contrario del blanco es un color que
bloquea la luz, y no le permite pasar. Por lo general a este color se lo
relaciona con sentimientos y acciones negativas, por lo que es usado
para propositos oscuros. Pero en realidad su connotacion mas
frecuente es la elegancia. Por supuesto tiene sus connotaciones
negativas y estas son la impureza, lo maligno y lo oscuro.

Cabe recalcar que ni el negro ni el blanco son colores propiamente.

Con esta informacion de base, empieza el trabajo visual de un director
de arte que es quien utilizara estos significados para dar su propia
interpretacion al arte y transmitirselo de igual manera al publico.
(Ricupero, 2007, pags. 13-18)

1.7 Esquemas de lluminacion
El campo de la iluminacién probablemente es un area que le
compete mas a la fotografia que a la direccion de arte, pues suele
ser mas técnica que sensibilidad, no obstante, la direccion de arte

puede también manejar esquemas de iluminacion con el fin de que la
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decoracidn, vestuario y demas realcen sus detalles y que la intencion

de esos detalles llega de una forma u otra al publico.

El director de arte debe usar la iluminacion a su favor mas
complementandola técnicamente con los requisitos del fotégrafo. Por
esto el director de arte dira que tipo de iluminacién desea basandose

en tipos de iluminacion fotografica tales como:

lluminacién plana.- Este tipo de iluminacién carece de sombras y se
asemeja mucho a la luz del dia. una iluminacién asi, carece de

suspenso y dramatismo visual. (Konigsberg, 2004, pag. 265)

F P ¥

Instaad of white seamiess,
model is standing in front of
42x72 white reflector panel.
Fan to give movement to hair.
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— 2o up 5t modol.
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Placed high and aimed
down at model.

Nikon D2X

1250 @ 113
105mm
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Figura 1. Esquema de lluminacion Plana.

Tomado de www.kevinkertz.com

lluminacibn de reborde.- Illumina los bordes del personaje
manteniendo su frente poco o nada iluminada. Esta iluminacion que
no muestra el todo del personaje crea misterio y suspenso en el

espectador. (Konigsberg, 2004, pag. 265)
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Figura 2. Esquema de lluminacion de Reborde.

Tomado de www.kevinkertz

lluminacién natural.- Creada con luz del sol, puede ser directa,
rebotada o enfocada a través de ventanas o claraboyas. Esta luz,
dependiendo de la hora del dia y la estacion del afio es tenue o muy
fuerte. La luz tenue representa nostalgia, romanticismo, mientras que
la luz fuerte puede servir para hacer transiciones visuales a

flashbacks. (Konigsberg, 2004, pag. 266)

Figura 3. Esquema de lluminacion Natural.

Tomado de www.kevinkertz.com
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lluminacién tipo rembrandt.- Aseemeja la iluminacion de los cuadros
Rembrandt, marca acentuadamente la luz y la sombra. Uno de los
primeros tipos de iluminacion usados en set. Sin duda da dramatismo

a los personajes. (Konigsberg, 2004, pag. 266)

Dish with gria

|[Figura 4. Esquema de lluminacion tipo Rembrandt.

Tomado de www.kevinkertz.com

lluminacién motivada.- Luz que proviene de un punto fijjo en el set.
Puede provenir de candelabros, focos o cualquier otro tipo de

generadores de luz. Esta iluminacion es mas realista. (Konigsberg, 2004,

pag. 267)

Figura 5. Esquema de lluminacion motivada.

Tomado de www.kevinkertz.com
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1.8 Psicologia del Espectador

Todo proyecto audiovisual que vaya a ser exhibido publicamente,

debe tener claro su tipo de espectador. De esta forma, el realizador

puede estar seguro de que tanto en el desarrollo como en la

exhibicién del material, el mensaje se mantendra claro y obtendra su

respectiva acogida entre el publico para el cual fue pensado. (Rivera,

2013)

1.8.1 Psicologia del Espectador Nifio
Para realizar material audiovisual dirigido a nifios
comprendiendo un rango de edad desde los 8 hasta las 12
anos se debe tomar en cuenta que esta etapa de desarrollo
cuenta con tres caracteristicas importantes que se deben
tomar en cuenta, de esta forma se pueden aprovechar para
que la transmision del mensaje y ademas todos los creativos y
profesionales que trabajan en el proyecto hagan su trabajo

rigiéndose a estas caracteristicas en particular. (Rivera, 2013)

Capacidad de atender y entender.- Los nifios son capaces de
atender y entender el material audiovisual a medida que van
creciendo. Lo cual puede usarse bien a favor o en contra del
proyecto audiovisual a realizarse. Por ejemplo, si la intencion
general del material es dejar una moraleja y/o ensefianza de
vida a los nifios pequenos, se corre el riesgo que solo una
minoria entienda el mensaje debido a su poca atencion; pero
también este tipo de distraccién, permite al realizador a que
los nifios no tomen en cuenta algunos aspectos necesarios
para el mensaje pero no precisamente adecuados para los
nifos, como entender motivos de peleas de connotacion social
fuerte, por ejemplo el caso del programa del Chavo del 8, en el
cual la interpretacion de discriminacion por clase social es un
mensaje no intencional pero requerido para el show.
(Newman, 1986, pag. 43)
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Por otro lado, para poder mantener la atencién de un nifio de
esta edad (8 a 12 afos), es necesario el uso de recurso que a
un adulto no le interesaria por igual.

Segun la teoria de Gestalt los nifios responden mucho mas a
estimulos audiovisuales que los adultos, sobre todo si estos
incluyen continuo movimiento, formas abstractas y coloridas,
marionetas o musica y voces agudas.

Un realizador debe tomar muy en cuenta la 3ra caracteristica
para poder obtener resultados de atencion completa. (Rivera,
2013)

Adopcion de conductas.- Un nifio puede facilmente adoptar
conductas conforme las vaya asimilando, puesto que esta
etapa de desarrollo le permite a la persona aprender a
desenvolverse en la vida cotidiana imitando las acciones que
ve. Por este motivo, esta probablemente sea la caracteristica
con la que mas se deba tener cuidado, sobre todo al momento
de presentar violencia fisica o algun tipo de agresién en
pantalla pues un nifio puede imitarlo enseguida; en un inicio
puede imitar solamente como mimica, posteriormente o
puede asociar a situaciones de frustracion o enojo y
finalmente puede terminar teniendo una conducta
extremamente violenta, dependiendo por supuesto, de la
cantidad y la calidad de informacién sobre violencia que haya
recibido.

Un realizador audiovisual debe tomar en cuenta todos los
aspectos técnicos influyentes en una escena de violencia
(encuadre, arte, musica) dirigida a un publico infantil para que
se entienda que es una escena violenta pero que
posteriormente se explique que la accion de la escena no fue
algo positivo en el transcurso de la pelicula, de lo contrario el

mensaje se vera afectado. (Newman, 1986, pag. 44)
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La fantasia.- Este recurso es netamente del publico infantil,
pues solo nifos logran imaginar mundos y seres alternativos
donde cualquier tipo de suceso puede acaecer. Todo se debe
a la imaginacion ilimitada que se tiene durante esta etapa y la
capacidad de fantasear. Lo cual debe aprovecharse dentro de
un producto audiovisual dirigido a esta audiencia; en primer
lugar porque la presentacion de formas, colores y sonidos
creados usando esta fantasia les permite estar atentos a lo
que sucede en la pantalla e involucrarse dentro del mundo
creado; y en segundo lugar, la fantasia infantil debe
aprovecharse al momento de crear personajes, disefiar
vestuario y maquillaje, ya que entre mas creativos, divertidos y
extravagantes, tendran mas aceptacion entre el publico

infantil. (Newman, 1986, pag. 44)

Psicologia del Espectador Adolescente

Al igual que el publico infantil, los adolescentes (15 a 17 afos)
tienen aspectos demasiado influyentes en la apreciacion de
obras audiovisuales, se diferencian de las caracteristicas
psicoldgicas infantiles ya que su cuerpo esta en un proceso de
cambio en el que hormonalmente y por instinto buscan
entender todo aquello que ven de manera mas cruda. Los
principales aspectos a tomar en cuenta para el desarrollo de

un producto audiovisual dirigido a adolescentes son:

Relaciones interpersonales.- Parte de la preparacion de la
persona para la adultez, consiste en formar lazos de amistad,
amor y companferismo durante la adolescencia. La atraccion
interpersonal tiene su desarrollo por primera vez en esta
etapa, puede generar actitudes positivas o negativas de una

persona hacia la otra, puede tener una evolucién a largo plazo
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dependiendo de las dimensiones de fuerte agrado hasta el
desagrado. De estas relaciones también se genera la
identidad colectiva, que satisface la necesidad del adolescente
por pertenecer a un grupo determinado de personas
basandose en su auto percepcion de raza, etnia, cultura,
religion y su autoestima. (Aguirre, 1994, pag. 35)

Un realizador debe tomar en cuenta que el mensaje que lleva
su obra, serd tomado como verdad entre jovenes en etapa
adolescente y por lo tanto debe tener cuidado y tratar de ser
objetivo cuando se trata de temas de tipo social y cultural. A

menos que su intencion fuese la opuesta.

Auto concepcion.- Un adolescente es una persona en
busqueda de identidad, la cual va a ir adquiriendo conforme
sus vivencias personales, grupales, familiares y por supuesto
también dependera de la informacion audiovisual que reciba
durante esta etapa. Por este motivo en particular es esencial
que la construccion de personajes desde lo fisico hasta lo
psicologico se realice de tal manera que los adolescentes
puedan identificarse con ellos o por el contrario rechazar el
estereotipo que se le esta presentando. En caso de que el
realizador desee atraer al publico con sus personajes debera
tomar mucho en cuenta el contexto socio-cultural del
momento, debido a que los adolescentes se ven atraidos por
su realidad actual y son una minoria los que pueden
interesarse por personajes constituidos en contextos pasados
o futuros. (Aguirre, 1994, pags. 35-37)

Amor y relaciones sexuales.- La etapa de la adolescencia
representa la experiencia primera en el descubrimiento del
amor y las relaciones sexuales. Esta etapa permita idealizar

con romanticismo a una pareja, idealizacion producto de la
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fantasia infantil llevada a otro nivel. Es asi como hombres y
mujeres fantasean en sus relaciones romanticas, en un inicio
sin revelar la intencidon sexual, hasta que sus odrganos
reproductivos hayan madurado y estos sean los que les
generen un impulso sexual fuerte y con necesidad de
satisfaccion urgente.

Hombres y mujeres adolescentes, buscan en su programacion
regular, programas, peliculas o videos que satisfaga su
curiosidad y de alguna manera también su apetito sexual.

Con esto no se debe entender que un realizador use escenas
eroticas y desnudas para mantener a la audiencia adolescente
contenta. Lo que un realizador debe entender es que a un
publico adolescente se le puede mostrar imagenes de
contenido sexual, pero, de igual forma se debe administrar con
prudencia pues hay adolescentes en busca de una identidad
sexual propia y pueden adoptar posturas poco apropiadas si
abusan del consumo de contenido sexual. (Aguirre, 1994,
pags. 95-98)

Psicologia del Espectador Adulto

Igualmente, en esta etapa de desarrollo, la persona ha
alcanzado un nivel diferente en su aspecto psicolégico. Un
adulto es una persona completamente diferente, entre nifos y
adolescentes puede haber similitudes, pero es muy extraio
encontrar adultos con funciones y caracteristicas fuertemente
similares con los otros grupos. El tiempo de vida de un adulto
(desde los 18 afios en adelante) y el aprendizaje que recibio
previamente pueden ser los factores que determinan mejor
sus nuevas cualidades psicologicas. Cualidades que se

resumen basicamente en una.
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Cognicién social.- La cognicion social realmente esta presente
en todas las etapas de la vida de una persona, y significa la
inferencia que hacemos nosotros de determinados actos que
hacen las demas personas. Para un nifilo o un adolescente
joven, es comun que al ver una sonrisa en el rostro de una
persona entiendan que significa felicidad; en cambio para un
adulto esta inferencia se llenara de una gran cantidad de
cuestionamientos, antes de que pueda decidir si la sonrisa en
realidad refleja felicidad. (Craig, 2001, pag. 492)

La experiencia individual y la cantidad y calidad de informacion
que haya recibido una persona hasta antes de llegar a la
adultez, y aun después de ella, le permite observar el mundo
un poco mas objetivamente. Un adulto puede ver un suceso
cdémico en televisidon y preguntarse, ¢ por qué lo hacen?, ;para
qué sirve? Y basandose en todos sus cuestionamientos puede
decidir si continua viendo el programa o cambia de canal.

Mantener la atencion de una persona adulta durante una
pelicula es mucho mas complicado, ya que el publico al que el
realizador se enfrenta, ya no es tan facil de entretener, no
captara su completa atencion unas marionetas bailando o
escenas de desnudos. El publico adulto exige que se proyecte
un mensaje a través de las imagenes que sea lo
suficientemente profundo, que le sirva para aplicarlo en su
diario vivir, de lo contario, las peliculas para publico adulto se

vuelven obsoletas. (Craig, 2001, pags. 492-494)

La complicacion que representa hacer peliculas para publico
adulto, esta netamente en la forma de narracién. Una
narracion lineal puede aburrir al espectador, mientras que una
narracion anacronica puede confundirlo y terminar por

aburrirlo de igual manera. Por eso un realizador debe buscar
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el equilibrio en la narracion y sobre todo, conocer la audiencia

para quien realiza su pelicula. (Craig, 2001, pag. 495)

Teoria del Insight

En la psicologia de todo espectador, sin importar su edad, se
produce un fendmeno provocado en principio por la sociedad y
la educacibn que recibe. Los Insights, son las
preconcepciones que vamos formandonos sobre
determinadas cosas a través de nuestra vida.

Para el caso del cine, los Insights se usan como paradigmas,
ya sea para la construccion de un personaje o de una historia,
estos paradigmas sirven como un molde base sobre el cual
crear nuevos paradigmas o fortalecer los que ya existen.

A lo largo del tiempo el cine ha ido creando Insights en el
publico. Por mencionar un ejemplo, el cine Disney reafirmé el
paradigma de las princesas y su necesidad de ser rescatadas
siempre por un principe azul. Esto en cuanto a paradigmas
concretos de historias, pero los paradigmas o Insights pueden
reducirse a lo minimo, como identificar texturas, colores,
olores y sabores y asociarlos a un pensamiento preconcebido
con la experiencia.

Un director de cine no debe limitar su trabajo a fortalecer o
agrandar los insights de su historia, por el contrario, directores
como Stanley Kubrick en su film “The Shining”, decide romper
los paradigmas existentes sobre el cine de terror y crear
nuevos paradigmas sobre ropa de lana, paredes color pastel y
planos aburridos para que abandonen su asociacién
psicolégica con lo normal y cotidiano y aparezcan en su film
como agentes del terror. (Eisenstein, 2006, pags. 33-34)

Para un director, el conocer estos paradigmas en su publico
es primordial, porque conociéndolos podra tomar la mejor

decision sobre fortalecerlos o romperlos por supuesto,
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dependiendo del mensaje que quiera dar a su publico.
(Eisenstein, 2006, pags. 35-36)

1.9El Actor y su Entorno
Cuando un actor o actriz se encuentran en escenario (set) realizando
una improvisacion de texto tienen algunos recursos para trabajar.
Mucho depende de la formacion del actor, pero en realidad los
elementos recursivos que usa la gran mayoria son, sentimientos
(reales o ficticios), recuerdos y el entorno. Este ultimo es tan
influyente que al momento de construir el personaje, el actor sacara
de su entorno, datos importantes como la época de la historia, la
profesiodn, clase social y educacion que tenga su personaje, todo esto

sin necesidad de tener una direccion actoral previa. (Sierra, 2014)

Por supuesto, la interpretacion del entorno puede ser muy subjetiva y
llega a ocasionar problemas entre personajes que han interpretado
de diferente manera su entorno. Para casos de improvisacion si bien
una direccion actoral no es imperativa, lo recomendable es ver el
performance tal cual los actores lo han construido, dar correcciones
si las hubiere y presentar finalmente el performance de tal manera
que la improvisacion se desvie hasta el punto que le director

considere adecuado. (Sierra, 2014)
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2. CAPiTULO I
2.1 El Cortometraje

En los inicios del cine, apenas aparecio el cinematégrafo, todas las
peliculas que se realizaron fueron cortometrajes. Los primeros
experimentos con el cinematégrafo nos mostraban el funcionamiento
de maquinas enormes como trenes llegando a sus estaciones,
probablemente no contaban wuna historia, puesto que sus
realizadores no eran escritores sino ingenieros, sin embargo estos
experimentos ya pueden ser catalogados como cortometrajes por el
hecho de haber sido grabados, incluso tal vez, se pueda
considerarlos como cortometrajes documentales. (Sadoul, 2004,

pags. 5-7)

Fueron anos después de mucha experimentacion donde artistas
comenzaron a tener contacto con el equipo recientemente inventado,
entonces aparecieron un sinnumero de obras experimentales,
cortometrajes experimentales. Se hizo pruebas con efectos de
magia, que grabados eran verdaderas ilusiones, a veces el rollo de
cinta fallaba y provocaba la aparicion de pseudo fantasmas una vez
que se lo procesaba. De toda esta experimentacion, surgié uno de
los cortometrajes de ficcion mas famosos de la historia del cine, “Le
voyage dans la Lune” producido por George Méliés en 1902, de
donde se marca el inicio de una nueva era para el cine y sus
géneros. (Sadoul, 2004, pags. 16-18)

Es necesario conocer que un cortometraje es un producto
audiovisual comprendido entre 1 segundo y 30 minutos. Consta con
los mismos elementos que una pelicula de mayor duracion; guién,
Storyboard, plan de rodaje, guion técnico etc., aunque dependiendo
de su duracién algunos de estos elementos de preproduccién e
inclusive algunos pasos narrativos pueden ser suprimidos si no son

necesarios. Probablemente la falta de elementos es lo que hace que
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el cortometraje sigue siendo considerado como un pariente pobre de
los largometrajes. Con frecuencia, los cortometrajes son
producciones de bajo presupuesto que sirven de practica para
producciones de mas duracion. Debido a esto, en los cortometrajes
se tratan temas con muy poco nivel de comercializacion, por lo
general, temas de indole social. (Patmore, Debutar en el
Cortometraje, 2007, pags. 12-13)

Por otra parte en los cortometrajes se hace mas uso de la semidtica
de la imagen y existe mayor libertad de experimentar con planos,
actuacion y montaje ya que su fin principal es la experimentacion
antes que ser un producto con intencion de venderse a las masas,

con excepciones por supuesto.

2.2 Los Tipos de Cortometraje

La clasificacion de los cortometrajes depende mucho de su tematica
pero también se los puede encasillar por su duracion, por ejemplo los

spots publicitarios o pelicula de 30 segundos.

Spot Publicitario.- Un spot publicitario consiste en un video de
maximo 1(puede variar en cada pais) minuto en el que se busca
vender un producto o una idea. Un spot puede tener contenido de
ficcion, realismo o fantasia pero sigue teniendo una duracion maxima
y un objetivo de venta por lo cual se lo clasifica en esta manera. El
hecho de que sea un producto audiovisual comercial, no le quita sus
cualidades como cortometraje, la libertad de planos vy
experimentacion es la misma. (Patmore, Debutar en el Cortometraje,
2007, pag. 8)

Cortometraje de Ficcion.- Se trata del tipo de cortometraje que narra

una historia irreal. Se suele pensar que cualquier historia que no se
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base en un caso real puede ser ficticia, es verdad, pero con ficcion
en el género cinematografico se refiere a las historias que encierran
fantasia en su trama. Es decir, en el género de ficcidon es posible que
los actores o actrices provengan de otras épocas, otros mundos y/u
otras dimensiones, sin que se limite a eso. (Patmore, Debutar en el
Cortometraje, 2007, pags. 8-9)

Cortometraje Documental.- En el género documental, el director debe
plantearse como premisa principal, el contar una historia con
veracidad. Es decir, el director debe investigar con las personas mas
cercanas o que conozcan del tema para poder trabajar en la historia
que va a contar. En un documental se debe tratar de reunir la mayor
cantidad de informacion y la mayor cantidad de opiniones sobre todo
si se trata de un tema social. Todo esto se hace con la intencién de
que el producto audiovisual resultante de la documentacién de
material previo, sea lo mas cercano a la realidad posible. (Patmore,

Debutar en el Cortometraje, 2007, pag. 8)

Cortometraje de Animacion.- El género de animacion fue uno de los
pioneros en lo que abarca el cortometraje. En los inicios de la
television, entre cada programa habia un espacio de tiempo que
muchas veces se pasaba en negro; de ahi surge la necesidad de
tener cortos que entretengan al espectador y de esta necesidad se
empiezan a producir los primeros cortometrajes animados.

La animacion consiste en dar vida a través de movimientos
generados a mano o por computadora a personajes ficticios hechos
en 2d o 3d. Hasta hace un par de décadas, sélo existian cortos
animados por la cantidad de trabajo que demandaba hacerlos pero
con el avance de la tecnologia y la mayor inversién en esta area fue
posible que estos cortos se vuelvan peliculas de varios anos de
produccién en 2d y 3d. (Patmore, Debutar en el Cortometraje, 2007,

pag. 8)
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Cortometraje Experimental o Videoarte.- El videoarte es mas un
movimiento de cine antes que ser un género. Lo caracteristico de
estos cortos es que no hay parametros que los califiquen como tales.
Por lo general los cortos experimentales consisten en grabaciones de
performances hechas por artistas liricos, plasticos o esceénicos.
También pueden ser experimentacion de artistas audiovisuales con
varios elementos visuales como planos y estructura narrativa para
intentar provocar nuevas y perturbadoras sensaciones en sus

espectadores. (Patmore, Debutar en el Cortometraje, 2007, pag. 9)

Video clip musical.- Esta categoria se clasifica asimismo, no por
contenido o duracion sino porque esta acompafnada todo el tiempo
por musica y es editado conforme el beat de la cancién. Un video clip
musical puede contar la historia que sea, incluso sin que ésta esté
ligada a la cancion. Su duracion no siempre es igual a la duracién de
la cancion, su tematica es libre y tampoco es mandatorio que los
cantantes o compositores de la cancién aparezcan en el video.

(Patmore, Debutar en el Cortometraje, 2007, pag. 9)

2.3 La Adaptacion del Guién

Adaptar en principio, significa llevar el contenido de una obra que
puede estar en un formato preestablecido hacia otro formato. El
trabajo de la adaptacion siempre debe conservar la esencia de la
obra original, para esto, se necesita reconocer las partes de la obra
que no son drama y conflicto y desecharlas. Se hace el uso de
herramientas y técnicas diferentes, propias del formato al que se va a
convertir la obra, en este caso el formato audiovisual. A través de
estas herramientas que son los planos, cortes a negro, flashbacks,
transiciones y demas, se puede recortar las escenas que no

contengan drama en ellas. (Montini, 2007, pags. 251-252)
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Se ha criticado mucho al cine porque sus adaptaciones suelen
reducirse muy significativamente y muchos lectores de obras
literarias no consideran que las peliculas adaptadas de los libros
sean una copia fiel, en algunos casos ni siquiera se acercan a la
trama del libro. Sin embargo, cada vez que se hace una adaptacion
hay que considerar varios puntos; quien hace la adaptacion esta
haciendo una interpretacion propia de la obra, por ende no tendra la
misma intencién que tiene la obra literaria original; un libro no tiene
extensiéon minima o maxima, pero en el cine sabemos que cada
minuto filmado son varios miles de ddlares invertidos, sabemos que
el espectador no resistira mas de 3 horas en una sala de cine y
sabemos que el trabajo de filmar 500 paginas es largo e infructuoso
si 200 de esas paginas son relleno sobre la vida de un personaje
secundario. En principio, estas son las razones por las cuales una
obra literaria se comprime tanto, a pesar de que siempre busca
conservar la esencia de la obra, todos los factores anteriores influyen

para que la adaptacion no sea 100% fiel. (Montini, 2007, pag. 253)

Adaptacion libre basada en la obra.- Existe una variacién entre las
adaptaciones que se aleja mucho mas de la historia. Esta es la
adaptaciéon que se basa en la obra literaria, mas no cuenta
cronologicamente la historia, puede ni siquiera contar los mismos
sucesos de la obra.

Una produccion audiovisual basada en el guidén de una obra literaria
puede adelantarse o anteponerse a la historia que cuenta la obra
literaria. Es decir, puede contar la historia que pasé antes o pasara
después de la historia que presenta el libro. (Montini, 2007, pag. 264)

Recientemente se han hecho adaptaciones de cuentos infantiles, en
las que se han contado las historias que pasan después (Alice in
Wonderland Tim Burton), se han contado historias al revés, donde el

bueno es el malo y viceversa (Hansel y Gretel Cazadores de Brujas).



31

Se han hecho mas versiones en las que el personaje principal ha
conservado su nhombre y su vestuario pero su entorno y personalidad
se han distorsionado inmensurablemente (Phantasmagoria: The
visions of Lewis Carrol, de Marilyn Manson, otra adaptacion del

cuento Alice in Wonderland).

Para este tipo de adaptacion, lo esencial es conservar los personajes
y a partir de ellos crear un nuevo entorno, poniéndolos en situaciones
diferentes o sencillamente trayéndolos a tiempos actuales, con estos
cambios se forma una historia completamente diferente. Se puede
tomar la historia original como un punto de partida hacia una nueva
historia, punto al cual se puede hacer referencia o no. (Montini, 2007,
pags. 265-266)

En la adaptaciéon basada en una historia se hace uso de la teoria de
los insights, poniendo a su favor las concepciones que tenemos ya
de los personajes y de la historia original, romper estas concepciones
puede ser dificultoso sin embargo es posible crear nuevas
concepciones, frescas y modernas sobre los mismos personajes e
historias. (Montini, 2007, pag. 267)

2.4 La Musicalizacion

La musica forma parte vital en la produccion de una obra audiovisual,
independientemente de su género. En algunas ocasiones la musica
puede ser un colchon, que sirve para llenar espacios silentes en una
obra; como bien puede ser incluso el narrador que dirija las imagenes a

través de sus notas y arreglos.

El trabajo del compositor y su importancia dependera principalmente de
la relacién que el director busque darle en su obra, y en segundo lugar
dependera de la relacion personal que el compositor ponga en su
trabajo. En algunos casos, puede darse que el compositor comience su
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trabajo cuando el proceso de rodaje esté por terminar. Hay otros casos
en que el primero en conocer de la obra es el compositor y han llegado a
haber casos en los que el guionista realiza sus arreglos mientras el
compositor compone varias partes de musica. ElI compositor puede
también incluir su propio sentimentalismo, experiencias y psicologia
personal para afectar con su trabajo a las imagenes y por supuesto al
espectador también. (Chion, 1997, pag. 25)

En la actualidad, el componer musica para obras audiovisuales depende
mucho del presupuesto existente, de lo contrario, lo mas comun es
utilizar fragmentos u obras enteras ya compuestas, obtenidas
digitalmente a través de Internet o discos compactos. También se
acostumbra a recomponer o agregar arreglos a obras antiguas. En
realidad esto puede chocar con la mentalidad de muchos compositores y
musicos que ven en su trabajo obras unicas, elaboradas con sensibilidad
artistica irrepetible, pero la realidad es que si usamos los mismos
actores, mismos escenarios y mismos vestuarios, podemos usar la
misma musica y aun asi darle un papel completamente diferente al
anterior. (Chion, 1997, pag. 25)

La interpretacion psicologica de una obra depende en gran parte de su
proceso sonoro. Dialogos, efectos de sonido y musica, son de extrema
importancia en la actualidad. Por supuesto, en los inicios del cine el
sonido era un privilegio que no se podia tener aun, pero sin embargo la
Musica, estuvo presente mucho antes que el cine, ambientando obras
de teatro griegas y demas. Por eso hasta el dia de hoy su presencia en
manifestaciones artisticas (no solo audiovisuales) es casi obligatoria.
(Chion, 1997, pag. 26)

Una vez mas, usando el ejemplo de la pelicula de Stanley Kubrick The
Shining, el efecto psicoldgico es producido por la musica también. Al ser
esta pelicula un ejemplo atipico, encontramos lo que pareceria ser un
error de masterizacién en la musica. En la escena donde la familia va

llegando al hotel, las imagenes muestran una escena plana de poco
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interés mientras que la musica acentua con agudos y golpes de bombo
la escena. En realidad, este no es un error, es un intento de romper
nuevamente paradigmas o insights a través de esta disfuncion, lo cual
es completamente valido ya que no existen reglas en las que se dicte
como la musica debe afectar a la imagen, lo unico implicito es que la
afectara. Y efectivamente, en este caso la musica afecta a la imagen
produciendo una alteracion psicolégica en el espectador que podria

definirse como incomodidad basicamente. (Chion, 1997, pag. 27)

Adentrandose un poco mas en la psicologia de la semidtica musical, es
posible aprender a manejarla de manera un poco mas precisa sin
necesidad de conocer tecnicismos propios de este arte. Para empezar,
se debe considerar a la musica como un personaje mas de la obra
audiovisual y este personaje pueden ser identificados psicolégicamente
de diversas maneras, por asociacion, por memoria y estética. (Roman,
2008, pag. 97)

Por asociacidn psicologica se entiende la relacion establecida entre un
elemento sonoro y una idea, accion, experiencia o sentimiento. Cuando
el mismo elemento sonoro se reproduzca en ausencia de aquello a lo
que se encontraba relacionado, la persona lo evocara inevitablemente.
(Roman, 2008, pags. 97-99)

Hay sonidos pre establecidos a lo largo de la historia al cual todos
estamos condicionados en diferentes maneras, por ejemplo el crujido de
una puerta o la trompeta de la caballeria a las 5 am. Usarlos dentro de
una mezcla musical para una obra audiovisual, hace que el espectador

se interne en la trama y viva una experiencia mucho mas real.

En el caso de la memoria, el efecto psicolégico es mas leve y posterior a
la exhibicién de la obra. La banda sonora de una pelicula puede no ser
identificad en lo absoluto como bien puede producir una buena
recordacion en el espectador. Para tener una mayor recordacion se

necesitan primordialmente armonia y variedad de acordes. Finalmente la
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estética de la musica, en la que recae también su estructura y sintaxis
musical, puede manejarse con una alternacion de unidad y variedad. El
espectador usa la musica como guia entre escena y escena, y a través
de ella puede predecir sucesos que estan por pasar. (Roman, 2008,
pags. 99-108)

Por otro lado los sonidos de ambientes y efectos de sonido, junto con los
dialogos, ayudan a entender de forma mecanica la trama de la obra
audiovisual. La alternacion de dialogos y musica, proporcionando
suficiente cantidad de cada uno, es la alternacion entre unidad y
variedad, lo que permitira al espectador un buen entendimiento de la
historia y al no tener didlogos o sonidos estridentes en cantidad
montados sobre la musica, habra mayor posibilidad de que la banda
sonora sea reconocida y genere recordacion al igual que las imagenes.
(Roman, 2008, pag. 111)
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3. CAPITULO NI

3.1 Procesos de Produccion Audiovisual; Pre produccion

3141

3.1.2

Guion Literario

Por naturaleza, el hombre se ha visto rodeado de ideas, que
generalmente no se plasman, ni se las lleva a la practica. El
guioén literario, nace desde la necesidad de los hombres en
contar, transmitir y plasmar una historia, en la cual esté
involucrada la sincronizacion, secuencia y sentido en el
contenido, especificando técnicamente el dialogo, la
vestimenta del actor, locaciones y el momento en el dia en
que sucede la accién. (Patmore, Debutar en el Cortometraje,
2007, pp. 27-29)

Para la realizacion de un guién es recomendable escribir la
idea en manera de historia con detalles, consiguiente hay que
enfocarse en los personajes, dar a conocer su protagonismo o
antagonismo. Al mismo tiempo hay que detallar el tiempo en
que se desarrolla la historia, lenguaje, y vestuario, para no
encontrar inconvenientes al momento de la filmacion.
(Patmore, Debutar en el Cortometraje, 2007, pp. 27-29)

El guién debe contar con una estructura organizada con el
contenido en un formato comprensible y desglosado, existen
software que que pueden ayudar con la estructura del guion
como el Final Draft o el Movie Magic Screenwriter, aunque son
los mas conocidos algunos prefieren escribir en Microsoft
Word, puesto que deja un poco mas de libertad al escritor para
darle su propio estilo. (Patmore, Debutar en el Cortometraje,
2007, pp. 27-29)

Es recomendable que se adjunten movimientos de camara ya
que muchas veces el guionista no es la misma persona que
dirije, por lo tanto es necesario especificar como que quiere
obtener el resultado. (Patmore, Debutar en el Cortometraje,
2007, pp. 27-29)

Descripcion de personajes
Los personajes son la clave de una historia, sea que esté
presente o no, el crear un personaje en una historia hay que
tomar en cuenta como se visualizara, es decir el aspecto fisico
y moral. (Lengua&Literatura)
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En el aspecto fisico para esto es indispensable sacar todos los
adjetivos que nos permitan describir el fisico como la cara, la
frente, los dientes, piernas, manos y demas, en el aspecto
fisico entra el aspecto general si es alto, bajo, flaco, débil,
deportivo u otros; igualmente la indumentaria si es discreta,
fea, pobre o sofisticada. (Lengua&Literatura)

En el aspecto moral podemos describir como es el personaje
como reacciona, cuales son los sentimientos ante ciertas
cosas, que piensa, que ha pasado en el transcurso de su vida
que lo han hecho ser de cierta manera, por decir es amable,
grunodn, culto, inteligente, barbaro y demas adjetivos que
puedan ser utiles para describir el caracter que define al
personaje. (Lengua&Literatura)

Director Approach

Es la visidn del director, es decir, como quiere llevar a cabo el
guion desde su perspectiva. Para esto propone un punto de
vista el cual sera plasmado y personalizado con el director de
arte y de fotografia para cumplir al momento del rodaje y
culminar con lo que el director queria obtener del guion.

Guién Técnico

En este tipo de guidn se debe hacer una adaptacién del guion
literario siendo este desglosado, es asi como de esta manera
el director puede incorporar decisiones técnicas que ameriten
segun su criterio, ya sea el encuadre de planos, efectos de
sonido, iluminacion, posicionamiento de la camara, decoracion
y demas. Este tipo de guion es necesariamente util al
momento de la grabacion, ya que contiene todo tipo de
informacion que se requiere para que no falte algo al momento
del montaje y de la grabacion. Ademas contiene indicaciones
que se debe tomar en cuenta entre escenas y secuencias
escritas en el mismo.

Propuesta de fotografia

Mediante esta propuesta, el director de fotografia es quien da
a conocer como es su vision del corto o largometraje, tomando
en cuenta el guion. Este encargado es quien se encarga de
ver la estética en la iluminacion, es quien decide con qué
equipo técnico trabajar y hacer las tomas. Se encarga de
presentar los niveles de camara, movimientos de camara y
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valores de plano. (Patmore, Debutar en el Cortometraje, 2007,
p. 35)

Propuesta de Arte

La propuesta de arte esta a cargo del director de arte y es la
entrega previa al rodaje en donde se ven diferentes opciones
de cdmo va a ser la estética visual del corto o largometraje, y
todos los detalles que esta abarca. Tales como tonalidad,
vestuario, locaciones, maquillaje, etc. (Patmore, Debutar en el
Cortometraje, 2007, p. 37)

3.1.6.1

Diseio de produccién
Esta es la imagen visual que se va a manejar durante toda
la produccion y esta va ser la guia principal de donde
tienen que partir los demas disefios necesarios. (Patmore,
Debutar en el Cortometraje, 2007, p. 46)

3.1.6.2 Diseno de vestuario

En esta seccion de la propuesta se definira los vestuarios
de los diferentes personajes enrolados en el guion, desde
el calzado hasta los implementos de cabello y bisuteria.
(Patmore, Debutar en el Cortometraje, 2007, pp. 48-49)

3.1.6.3 Diseino de maquillaje

El maquillaje es muy importante en los personajes, es por
esto que el disefio debe estar plasmado en papel como
referencia para los maquillistas, en esta parte de la
propuesta se muestra como se manejara el maquillaje de
los personajes, con tonos distintivos, si amerita cambios en
la edad, es decir envejecimiento, rejuvenecimiento,
tatuajes y demas. (Patmore, Debutar en el Cortometraje,
2007, pp. 48-49)

3.1.6.4 Diseno de Peinado

En esta propuesta debe estar detallado como se va a
manejar el peinado de los personajes, es aqui donde se
muestra si los actores ameritan realizarse un cambio de
color en el cabello o cambiar el estilo, se debe mostrar si
se necesita alisar o enrular. (Patmore, Debutar en el
Cortometraje, 2007, pp. 48-49)

3.1.6.5 Propuesta de decoraciéon
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Es en esta seccién es donde se muestra como se va a
adecuar la locacion, se detalla la utileria especifica que se
va a necesitar, mucho mas cuando se cambia de época, es
por esto que se requiere del disefo digital para mostrar al
director en la propuesta como se veria. (Patmore, Debutar
en el Cortometraje, 2007, p. 47)

3.1.6.6 Propuesta de iluminacion
La iluminacién se plasma en la propuesta, segun los
colores y qué tipo de iluminacion queda mejor, si es
ambiental o si se necesita un color en especifico, si hay un
reflejo o un destello, todo segun como este escrito el guién.
(Patmore, Debutar en el Cortometraje, 2007, p. 52)

3.1.7 Casting

Es un llamado al publico en general, el cual se realiza para la
seleccion de los intérpretes de un corto o largometraje. Esta
area esta a cargo del director de reparto. En algunos casos
puede ser que no se haga un casting publico sino que se
llame a uno o dos actores pre seleccionados por el director
para el papel y después de un dialogo y pruebas de actitud se
elige a uno de ellos. (Patmore, Debutar en el Cortometraje,
2007, p. 38)

3.1.71 Cesion de derechos

Una vez elegido los actores que representaran a los
personajes en el rodaje, estos deben estar de acuerdo con
que su imagen sera tomada para una filmacion que va a
ser expuesta a otras personas, es decir ellos autorizan que
su figura sea publica y difundida a través del trabajo que se
vaya a realizar, si es que son menores de edad, los
responsables en el documento deben quedar los padres
del menor o la persona a cargo. (Robles, 2009)

3.1.8 Scouting
Es el proceso mediante el cual se buscan las posibles
locaciones a usarse en el rodaje del corto o largometraje.
Después de un proceso de seleccion mediante fotografia de
estos lugares, se llega a determinar que escenarios son aptos
para la produccion. (Patmore, Debutar en el Cortometraje,
2007, p. 44)
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3.1.8.1 Permisos
Son los tramites que se gestionan para obtener acceso a
las locaciones seleccionadas para el rodaje. Consisten en
elaborar un contrato o una carta que especifica fecha, hora
y el espacio fisico que se va a utilizar, ademas de un
compromiso de devolver la locacién tal como se la recibio.

3.1.9 Cronograma
Es el calendario de actividades con las fechas ordenadas
cronologicamente desde el proceso de pre produccion hasta el
resultado final.

3.1.10 Plan de rodaje
Es la organizacidn esquematizada, en la cual se programa de
una manera practica la filmacién, de esta manera la fluidez en
el rodaje sera mucho mas organizada, llevando a cabo todas
las funciones requeridas el momento de grabar. (Patmore,
Debutar en el Cortometraje, 2007, p. 42)

3.1.11 Crew list
Es la lista del equipo humano que va a participar a lo largo de
la produccion del corto o largometraje, contiene nombres e
informacion de contacto de todos. (Patmore, Debutar en el
Cortometraje, 2007, p. 34)

3.1.12 Hoja de llamado
Es el documento desglosado en el cual se cita toda la
informacion para el dia de la grabacion, este contiene desde la
fecha y hora del rodaje, hasta el reparto y el llamado al equipo
humano.

3.1.13 Presupuesto
Es el desglose de los gastos econdmicos que tendra
destinada la produccién para todo el proceso del corto o
largometraje a rodar. Este incluye presupuesto en produccion,
equipo técnico, presupuesto de arte y gastos extras. (Patmore,
Debutar en el Cortometraje, 2007, p. 32)

3.2 Produccién

3.2.1 Rodaje
Es el momento en que efectian su trabajo todos los
integrantes de la produccién, es la grabacién continua del
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guidon y desglosado en los diferentes campos. (Patmore,
Debutar en el Cortometraje, 2007, p. 50)

Catering

Se conoce como catering al area destinada para la reparticion
de la alimentaciéon del equipo humano que participa en el
rodaje. El catering es un elemento clave en la produccion, de
ello dependera el buen funcionamiento del proceso puesto que
la comida que se prepare sera una motivacién animica para
las personas que se encuentran trabajando, si la comida no es
satisfactoria el ambiente de trabajo incluso puede tornarse
pesado. (Patmore, Debutar en el Cortometraje, 2007, p. 80)

3.3 Post Produccion

3.31

3.3.2

3.3.3

3.34

3.3.5

Montaje

Es la ediciébn del material en bruto, grabado del corto o
largometraje, este tiene un orden y una secuencia légica la
cual esta determinada en el guion. (Patmore, Debutar en el
Cortometraje, 2007, p. 86)

Sonorizacién

Es la edicion del material sonoro que se grabé en el rodaje del
corto o largometraje, este tiene que estar sincronizado con la
toma ya editada en el montaje. (Patmore, Debutar en el
Cortometraje, 2007, pp. 72-75)

Colorizacién

Esta parte del proceso de post produccion es donde se
modifica y se agregan efectos de color. Esto se realiza de
acuerdo a | propuesta que el equipo de arte planted al
comienzo. (Patmore, Debutar en el Cortometraje, 2007, p. 88)

Musicalizacién

Es el proceso mediante el cual se le agregan efectos sonoros
y musicales a la edicion que se esta llevando a cabo.
(Patmore, Debutar en el Cortometraje, 2007, p. 98)

Render

Es el proceso que se hace a partir de la edicion final para
obtener el video en el formato, codec y detalles deseados.
(Patmore, Debutar en el Cortometraje, 2007, p. 100)
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4. CAPITULO IV (LIBRO DE PRODUCCION)

4.1 Guion Literario

Cada cortometraje dentro de este proyecto usa el mismo guion
literario, correspondiente a una adaptacion libre del cuento de la
Caperucita Roja de Charles Perrault. El cuento de Charles Perrault
es de propiedad publica y la adaptacion tiene la autorizacion del
autor para ser usada en este proyecto. Ver Anexo 1
CAPERUCITA ROJA
(Adaptacién literaria)
Por Adrian Molina
Escenal
Ext. Dia. Barrio de clase media.
La camara viaja por medio del bosque, se ve en varios
arboles letreros de una imagen de un lobo, con las palabras
"SE BUSCA”.
Escena2

Int. Dia. Casa de la abuelita.

Hay una vecina husmeando dentro de la casa de Caperucita y
la Abuela, ellas no estan, han desaparecido.

Escena3
Int. Dia. Casa de la abuelita.

La vecina que husmeaba bajo la cama se pone de pie y se
apresura a hablar con 2 mujeres que también husmean entre
los cajones.

Vecina 1:

-No hay nada.

Vecina 2:
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-Parece que se llevd a otra nifia y a su abuela. Pobrecitas,
que terrible destino han tenido.

Vecina 1:
-Lo que este criminal hace no tiene perddn de Dios.

Las 3 mujeres contintan con sus afirmaciones, haciendo
ademanes de preocupacién.

Fade out
Escena4
Ext. Dia. Sendero del “bosque”.

Travelling de la Caperucita recorriendo el bosque alegre.
Después mira un letrero de "Se Busca" del Lobo y lo
arranca.

Caperucita Voz en off:

-En el fondo es diferente a lo que dicen de él1, todos los
dias lo voy a buscar a su escondite antes de ir a casa de
mi abuelita.
fade out.

Escenab

Int. Dia. Guarida del Lobo

El Lobo ocupado, moviendo cosas en su guarida. La
Caperucita observa.

Caperucita:
-Creo que usted es muy bueno, no como dicen los demés.

El lobo arranca una planta y se la da a la Caperucita
gentilmente.

Lobo:
-;Por qué insistes en venir aqui?

La Caperucita toma la flor y la percibe.
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Caperucita:
-Porque solo usted puede ayudarme.
LOBO:
-¢:Volverds a molestarme con eso?
CAPERUCITA:

-Quiero que me lleve, al lugar a donde ha llevado a todas
esas otras nifias.

LOBO:

-Ya te lo he dicho, aun no es tu tiempo, irads cuando tengas
que ir.

CAPERUCITA:
(Haciendo una pequeiia rabieta)
-:Yo también tengo derecho, me he portado muy bien con
usted no? He sido una buena nifia haciendo todo lo gue me ha

pedido. Por qué se niega a ayudarme?

El Lobo la mira, vuelve a sus actividades, la Caperucita
vuelve a molestarlo.

CAPERUCITA:

-No sabe cuantas ganas tengo. Iria yo sola, pero tengo
miedo. No conozco el camino, pero usted si.

Lobo deja su actividad, va hacia un abre un cofre pequefio y
llamativo, lo pone sobre una mesa, invita con un gesto a la
Caperucita a acercarse, y lentamente lo abre.
CAPERUCITA:

(Sorprendida)

—-iCon que es verdad! ;Sus caramelos de colores! Dicen que
ayudan a olvidarlo todo, hasta el miedo.

LOBO:

-Sus sabores te hacen sentir cosas increibles.
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El Lobo le da unas bolas pequefias de colores y ella los
come gustosa, él también come algunos.

LOBO:
-¢:Estas segura que entiendes de qué se trata este viaje?
CAPERUCITA:
- (Asiente con la cabeza)
LOBO:

-Es un lugar de donde nunca mas se regresa. Yo también
pienso ir pronto, pero no sé si tl debas. Tu abuelita ¢;Qué
seria de ella sin ti para que la cuides?
CAPERUCITA:

-De eso me ocuparé yo.

El Lobo vuelve a negarse.

LOBO:

-iNo insistas! Mejor vete. No te llevaré a ningun lugar.
CAPERUCITA:

-Haré lo que sea, por favor.

El Lobo la mira, y la abraza.

LOBO:

-Mi nifia; yo también deseo tanto ir y gque vengas conmigo.

CAPERUCITA:

-Entonces sélo hdgalo. Podemos ir juntos, venga conmigo y
seamos felices... por siempre.

LOBO:
-:Crees que el pueblo pueda entenderlo?

CAPERUCITA:
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-Olvide a esa gente, que piensen y digan lo que guieran.
S6lo nosotros sabremos la verdad. Que usted nos ayudd a
hacer el viaje mas feliz de todos.

El Lobo logra contenerse, se separa.

LOBO:

-:Por qué me haces esto? Me culparan, por siempre hablaran
mal de mi. Ellos odian ese lugar, porque es mas hermoso que
éste.

CAPERUCITA:

-Mis padres ya no estan aqul y mi abuelita cada vez esta
mas enferma. Dicen que en esas tierras ya no hay
enfermedad.

LOBO:

-Asi es.

Lobo se queda meditando.

LOBO:

-:.Te ocuparas tu de ella? (Se refiere a la Abuelita)
CAPERUCITA:

-Asi seré.

Fade out.

Escenab

Ext. Atardecer. Casa de la abuelita.

El Lobo llenando un saco con algunas de sus cosas listo
para partir.

CAPERUCITA Voz en off:
-Intenté convencerlo de llevarme.
Escena’

Ext. Dia. Guarida del lobo.
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Se ven imagenes de la Caperucita con el Lobo: jugando,
hablando, haciendo cosas juntas y el Lobo negando siempre
con su cuerpo.

CAPERUCITA VOzZ EN OFF:

-Por todos los medios... y él siempre se negaba.
Pradcticamente lo obligué a hacerlo.

Escena8
Int. Dia. Casa de la abuelita.

El lobo en la puerta de la caperucita sosteniendo su
diario, Caperucita se cubre la cabeza y se acerca a él por
la espalda, lo mira, en una mano sostiene una funda con
cosas, saca un pequefio cofrecito, lo abre, toma de la mano
a la caperucita.

CAPERUCITA VOZ EN OFF:

-Pero lo importante es nunca darse por vencida, veo en este
viaje la mas grande aventura de todas, la puerta a mi
eterna felicidad.

Escena9
Int. Dia. Fondo.
Se ve el rostro de la caperucita.
CAPERUCITA Voz en off:
-Espero que no lo culpen, ni se inventen historias tontas y
falsas. Lo que él hizo, para mi siempre serd un acto de
amor.

fade out.

FIN.
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4.2Descripcion de Personajes

Ficha técnica No. 1

Personaje: La Caperucita Roja Version Infantil

Edad: 21 afos

Nivel Socioeconémico: Clase media-baja

Personalidad: Inocente, ingenua, distraida, sensible,

introvertida, segura de si misma.

Antecedentes familiares: La Caperucita fue adoptada por una viejecita
solterona cuando tenia 3 afos de edad. Vivio en una casa en el campo,
cuidando de ella. La viejecita, a quien llama Abuelita es su unica familia en el
mundo.

Esfera afectiva: El cariio de su Abuelita siempre ha transmitido ternura,
comprension y apoyo. Lara tiene un sentimiento de gratitud ella y se ocupa de
atenderla con ascendencia y amor.

Esfera intelectiva: La Caperucita aprendié a leer y escribir en casa, sin
embargo los quehaceres del hogar y los cuidados que demanda su Abuelita no
le permitieron que cultivase su conocimiento. Sin embargo es muy habil y
creativa para coser, tejer, pintar y hacer manualidades para el jardin.

Desarrollo con el entorno: La Caperucita vive en un pequeio pueblo, donde
s6lo hay campesinos y gente humilde, se comporta igual que todos ellos, es
educada y tranquila, mas no tiene relacion mas que con su Abuelita. Cuando
La Caperucita conoce al Lobo, encuentra en él un amigo que buscaba con
desesperacion desde hace mucho tiempo y se obsesiona con ser parte de su
mundo. Aunque la gente en el pueblo diga que el Lobo es malo, La Caperucita
ve solamente un amigo sin malicia alguna y esta dispuesta a seguirlo a donde
vaya pero sin abandonar a su abuela

Ficha técnica No. 2

Personaje: José El Lobo Version Infantil
Edad: 32 anos

Nivel Socioeconémico: Clase baja
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Personalidad: Solitario, incomprendido, agresivo, triste,
artista sensible.

Antecedentes familiares: José formaba parte de una manada de hombres
lobo cuando era pequefo, desde siempre manifestd habilidades artisticas.
Después de que sus padres y hermanos fueran asesinados en una pelea por el
territorio, José vago varios meses en el bosque humedo. Encontré por fortuna
un lugar similar a un oasis, donde vivié con comida y agua algun tiempo, una
tarde sali6 en busqueda de comida y perdié el camino de regreso hacia el
lugar. Llegd a un pueblo donde habia aldeanos temerosos que lo ahuyentaron
enseguida. Viendo su soledad se refugié en una cueva de roca, fria y humeda
donde pasa sus dias. Algunas seforitas del pueblo le llevaban comida a veces,
estas sefioritas quisieron ayudar al Lobo a encontrar su lugar de nuevo pero
todas murieron en tragicos accidentes en el camino.

Esfera afectiva: José es un artista sensible, tiene un interior noble y dulce pero
debido al mal trato de los aldeanos se ha vuelto agresivo. Su soledad, hambre
y frio también han hecho que pierda sus modales y deje de cuidar su higiene.

Esfera intelectiva: José es inteligente, habil y sabio. Lastimosamente no tiene
un buen sentido de orientacién ni un buen olfato, por eso no ha podido
encontrar su lugar de nuevo.

Desarrollo con el entorno: Los aldeanos han pasado la voz en todos los
pueblos vecinos de que hay un Lobo hambriento en los alrededores que devora
a seforitas y seforas. Las saca de sus casas y las devora en su cueva, dice la
gente que su guarida esta llena de esqueletos y trozos de carne
descompuesta. Creen que el Lobo esta lleno de enfermedades por vivir en
condiciones precarias. Ante todas estas criticas el Lobo se siente ftriste y
deprimido todo el tiempo, llora en secreto porque no puede tener un amigo y
han dejado de ir sefioritas a darle de comer. Pasa el tiempo cultivando sus
plantas y pintando sus muebles, sus paredes y descifrando con un mapa el
camino a su lugar magico. Cuando conoce a Lara la Caperucita, el Lobo esta
ya cansado de su reputacion y no quiere acercarse a ella para que la gente
deje de juzgarlo, sin embargo le tiene mucho afecto, ve que en ella hay mucha
bondad pero la nota aburrida de su mundo y después de que ella insiste tanto
decide arriesgarse y llevarla a ella y su abuela a este lugar magico

Ficha técnica No. 3

Personaje: La Caperucita Roja Version Adolescentes

Edad: 21 anos
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Nivel Socioeconémico: Clase media-baja
Personalidad: Fuerte, segura, agresiva, torpe en el arte de la
seduccion.

Antecedentes familiares: La Caperucita atravesé un periodo de guerras
donde la gente peleaba contra si mismos por encontrar comida, Caperucita
debia cuidar de su abuela enferma asi que tuvo que aprender a luchar y cazar.
Vivié una nifiez traumatizante, viendo como sus vecinos se mataban por
comida y techo.

Esfera afectiva: La Caperucita cuida de su abuela enferma dia y noche, por
afios cuido de ella y la protegid con todas sus fuerzas de las guerras y
matanzas. Sin embargo no se muestra afectiva con ella, ni carifiosa, la quiere
en secreto. Es reservada y callada.

Esfera intelectiva: La Caperucita no pudo ir a la escuela y aprendi6 técnicas
de supervivencia antes que aprendiera a leer, con el tiempo lo hizo. Sin
embargo su destreza para cazar no tiene comparacion.

Desarrollo con el entorno: La Caperucita vive en un mundo hostil, donde
evita el contacto humano y se dedica a cazar para alimentar a su abuela
enferma. Por extrafias coincidencias conoce al Lobo, con quien entabla una
amistad por conveniencia para que €l le proporcione las drogas que ella
necesita para salir abandonar sus traumas de la nifiez y su triste realidad. Esto
la lleva a volverse una adicta, bebe a diario alcohol y cuando el Lobo no tiene
drogas que proporcionarle se torna agresiva. En el fondo, La Caperucita siente
una atraccion peligrosa hacia el Lobo pero su falta de tacto para seducirlo hace
que el Lobo se aparte de ella.

Ficha técnica No. 4

Personaje: José El Lobo Versién Adolescentes

Edad: 32 afnos

Nivel Socioeconémico: Clase baja

Personalidad: Solitario, agresivo, indiferente a la realidad
actual.

Antecedentes familiares: José se ha dedicado a preparara y vender drogas
alucinégenas desde nifio. Crecié con otro grupo de nifios y adolescentes
pandilleros que se dedicaban a traficar con estas sustancias mientras las
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guerras no paraban. Después de haber tenido problemas con los lideres de
este grupo se ha dedicado a trabajar por su cuenta, aislado de la sociedad y
evitando el contacto con la gente.

Esfera afectiva: José no conoce el amor, o siquiera la amistad, todos estos
sentimientos le parecen extrafos y le producen miedo. Es arisco con quien se
le acerca.

Esfera intelectiva: José es inteligente y habil en su negocio. No fue a la
escuela sin embargo conoce de quimica y fisica de acuerdo a sus ensefianzas
de la pandilla.

Desarrollo con el entorno: Habiendo estado en un mundo hostil, el Lobo no
se atreve a relacionarse con nadie, por eso casi no sale de su guarida. El estar
tanto tiempo encerrado en su laboratorio y solamente ver a uno o 2 tipos para
distribuir sus drogas lo ha hecho agresivo y desconfiado. Cuando conoce a La
Caperucita su forma de ser sigue siendo igual pero se da cuenta de que en su
interior anhelaba compartir un poco de su vida. A pesar de que sabe que darle
drogas es malo para ella y que ella lo busca s6lo para eso, continua dandole
alucinégenos para asi poder seguir viéndola. Tiene sentimientos opuestos
hacia ella y siempre sabe contenerse cuando ella lo provoca o amenaza.

Ficha técnica No. 5

Personaje: La Caperucita Roja Version Adultos

Edad: 21 afnos

Nivel Socioeconémico: Clase media-baja

Personalidad: Exteriormente tranquila y bien portada, interiormente

alocada y depresiva.

Antecedentes familiares: La Caperucita vivido toda su vida siendo educada
con su abuela, las mujeres de la época no tenian acceso a la educacion asi
que su abuela se dedicdé a inculcarle modales, tejido, cocina y cuidado de
casas.

Esfera afectiva: La Caperucita cuida de su abuela enferma dia y noche,
aunque lo hace con aprecio, siempre desea estar en otro lugar. Su abuela
muchas veces es tediosa y ella no tiene valor como para responderle
groseramente o abandonarla. El peso de su conciencia la limita.
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Esfera intelectiva: La Caperucita no pudo ir a la escuela ya que era prohibido
para las mujeres sin embargo aprendidé a leer por su cuenta mientras era nifia.
Es inteligente para resolver problemas y muy habil en los quehaceres
hogarenos.

Desarrollo con el entorno: La Caperucita vive en una pequefia ciudad
conservadora, donde las mujeres no tienen otra tarea mas que servir a los
hombres, las mujeres que no se casan son solteronas desde los 20 y si tienen
amistad con hombres o las ven solas con ellos se las considera prostitutas. La
Caperucita esta harta de vivir en un lugar donde la juzgan o no le permiten
divertirse como quisiera, por ello se deprime constantemente. Un fuego en su
interior y su curiosidad insaciable la involucra con un borracho al que llaman el
Lobo, gracias a quien experimenta mas habladurias de las normales y su
depresion e inconformidad con la realidad la deprime mas.

Ficha técnica No. 6

Personaje: José El Lobo Version Adultos

Edad: 32 afnos

Nivel Socioeconémico: Clase baja

Personalidad: Alcohdlico, deprimido, desordenado, irritable.

Antecedentes familiares: José vivid en un hogar conflictivo, su padre
golpeaba a su madre y a él. Nunca tuvieron dinero suficiente y tuve que
mendigar desde nifio, conforme fue creciendo adquirié el vicio del alcohol el
cual conserva aun y empeora dia con dia.

Esfera afectiva: José desea con muchas ansias sentir el calor de una muijer,
necesita llenar el vacio de su vida con alguien que le haga compania, sin
embargo €l sabe que es muy poca cosa para alguien.

Esfera intelectiva: José ha perdido una gran parte de su capacidad intelectual
debido a su vicio, al nivel de no poder articular bien algunas palabras. Pero
conserva su habilidad para cultivar plantas.

Desarrollo con el entorno: José pasa sus dias en su pequeio cuarto mal
oliente, lleno de basura. Sale solo para conseguir licor. Se dedica a sacar
extracto de las plantas y mezclarlo para obtener medicinas o venenos. Cada
vez que bebe llora por su soledad y sus fracasos. Cuando conoce a La
Caperucita intenta huirle, pero cuando se da cuenta de que le va a servir para
cumplir su deseo de estar cerca de una mujer le permite frecuentarlo. Al final
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entendera que no puede ser nada de La Caperucita en esta vida aunque ella
esta tan deprimida como él, asi que busca una drastica salida a su situacion.

4.3Director Aproach
Caperucita Version 1

Focus Group: 12 nifios y nifias entre 8 y 12 afios pertenecientes al 4to,
5to y 6to de afo de Educacion Basica del Colegio Surcos con habilidad
de lectura y escritura maduras acorde a su edad.

En la version para nifios de esta historia el Lobo es un personaje suave,
con ternura en sus ojos, un poco diferente hasta un poco excéntrico es
por eso el miedo de la gente porque es diferente. Caperucita es una nifia
dulce que pelea por sus suefos es testaruda y cabeza dura pero es

decida y con mucha ilusion.

La personalidad del lobo tiene que ser de fantasia de el mentor que lleva
a la nifa a descubrir la felicidad al ser auténticos, una criatura muy
amable y educada ya que en él se vera reflejada una conducta de
profesor hacia caperucita. Por su parte caperucita reflejara una conducta

aguerrida luchadora y una triunfadora, una chica con suenos e ilusiones.

En conclusién los detalles de dulzura e ingenuidad seran enfatizados
con movimientos del cuerpo organicos y fluidos, expresiones suaves

pero firmes y actitudes energéticas para mantener la narrativa.
Caperucita Versioén 2

Focus Group: 12 adolescentes hombres y mujeres entre 15 y 17 afios
pertenecientes al 1er y 2do ano de Bachillerato del Colegio Luigi
Galvani, de clase socioecondmica media y promedio de calificaciones
regular (7/10).

El esta version caperucita es una nifia ingenua que busca algo nuevo,

esta decidida en demostrar que tiene la razén con el lobo ya que ella
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cree que es bueno, que es una hombre que puede ensefarle una nueva

forma de ser feliz.

El lobo en esa ocasidon es un hablador, sus gestos y su mirada es de
alguien muy seguro muy confiado de si mismo que por mas de que
pueda estar mintiendo esa conviccion lo transforma en verdad. La forma
en que pronuncia las palabras y el acento que utilice sera muy

importante ya que marcara el estilo de engario.

La personalidad amiguera, habladora y persuasiva sera lo que mas
muestre el lobo, en contraste con la confianza ingenuidad y anhelos de

caperucita por ir a un lugar mejor.
Caperucita Version 3

Focus Group: 12 hombres y mujeres entre 18 y 25 afios, que estén
cursando o hayan cursado estudios universitarios en las carreras de
Administracion de Empresas, Negocios Internacionales 6 Comunicacion

Social y de clase socioecondomica media alta.

Esta vez los personajes son mucho mas profundos, esta caperucita es
chica que se cree completamente adulta, quiere tomar las riendas de su
vida y llevarla hacia donde ella desea. Esta dispuesta a hacer lo que sea
para cumplir su objetivo, y lo llevara hasta las ultimas consecuencias,
utilizara sus atributos y encantos para abrirse paso hacia su meta. Este
mundo esta realidad ya no es suficiente para ella esta cansada de este
mundo aburrido que ya nada tiene para brindarle es por eso que quiere

probar las anfetamina. Al no poder hacerlo decide suicidarse.

El lobo es hombre que ha pasado sumergido en el mundo de la
anfetamina, ya tiene su fama y no quiere caer por culpa de una jovencita
calenturienta, tratara de para cada intento de caperucita por seducirlo,

ya no quiere tener mas problemas.

En conclusién esta caperucita sera el producto de la sociedad, de un

hogar diferente, con una abuela que no supo como criar a su nieta. Y



54

una nieta que decide que quiere explorar este mundo mas alla de lo

fisico.

4.4Guion Técnico
Se trabajé con el mismo guién técnico donde se especifica, cuadro,
plano, sonido, direcciones especiales de maquillaje o utileria.

Ver Anexo 2.

4.5Propuesta de Fotografia
La realizacion de las diferentes propuestas de arte de los
cortometrajes sostendra una estética de camara similar entre si
buscando sobresaltar los detalles escénicos de cada uno de los

escenarios.

MOVIMIENTO DE CAMARA

Traveling.- Se utilizara este movimiento para explorar locaciones asi
como seguir al personaje en el recorrido de su acciéon, generando
dinamismos en las imagenes.

Camara Fija: Se utilizara en la mayoria de los planos para cubrir las
acciones de los personajes y poder tener mayor apreciacion de la
puesta en escena.

Paneos: Se utilizaran en planos de ubicacion y en planos generales
para dar vida a las imagenes.

NIVEL DE CAMARA

Nivel Normal: Se utilizara en la mayoria de conversaciones y
escenas para mantener el punto de vista del espectador.

VALORES DE PLANO

Primeros planos: Utilizado para expresar las reacciones o emociones
de los personajes.

Planos Detalle: Para mostrar objetos o acciones que sean relevantes
para contar la historia.

Planos Generales: Para ubicar a los personajes dentro del entorno.
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Planos Abiertos: Se utilizara en acciones conjuntas de dos o mas

personajes, como en la escena de las vecinas o la interaccion del

lobo y caperucita.
4.6 Propuesta de Arte

4.6.1

Diseino de Produccion; Look General

Consiste en un collage de imagenes referenciales para
identificar paleta de colores, estilo, época entre otros
elementos correspondientes a la direccion de arte. Se elabora
una por version.

Look Infantil

Figura 6. Collage de imagenes de referencia.

Look Adolescentes

Figura 7. Collage de imagenes de referencia
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Look Adultos

Figura 8. Collage de imagenes de referencia.

4.6.2 Propuesta de Vestuario
Se elabord 3 propuestas para los personajes protagonistas por
cada version. A continuacion se muestran los seleccionados,

para ver las demas propuestas Ver Anexo 3
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Vestuario Version para Nifios

Figura 9. Diseno de vestuario para Caperucita y El Lobo.
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Vestuario Version para Adolescentes

Figura 10. Disefio de vestuario para Caperucita y El Lobo
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Vestuario Caperucita para Adultos

e

Figura‘1 1. Disefo dé vestuario para Caperucita y El Lobo.
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4.6.3 Propuesta de Maquillaje
Versidén para Ninos

Maquillaje natural, resalte de ojos, eliminacion de lineas de

expression.

‘;{‘w y A.“‘I\
. J
o .

—

Figura 12. Imagenes referentes para maquillaje.
Tomadas de www.maquillajenovias.info www.mujer1310.com
www.muyfemenino.es
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Versién para Adolescentes

Maquillaje exagerado, acentua ojos. Colores oscuros.

Figura 13. Imagenes referentes para maquillaje.
Tomadas de www.cosmetologas.com www.maquilladas.com

www.bellezade.com
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Versién para Adultos

Maquillaje basico con profundidad en los ojos

Figura 14. Imagenes referentes para maquillaje.
Tomadas de www.mailxmail.com www.quebonita.cl

www.tipsdebelleza.com
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Version Lobo para Nifnos

Maquillaje de fantasia, cabello artificial y latex para crear un personaje de

fantasia con aspecto inofensivo.

')

e

Figura 15. Imagenes referentes para maquillaje.
Tomadas de Es.123rf.com tn.com.ar




Version Lobo para Adolescentes

Barba crecida y cabello regado por la cara.

Figura 16. Imagenes referentes para maquillaje.
Tomadas de www.cuidatusaludcondiane.com www.telefuerza.com

mujer.starmedia.com
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Version Lobo para Adultos

Barba y cabello desalifiados.

Figura 17. Imagenes referentes para maquillaje.
Tomadas de www.biography.com
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4.6.4 Propuesta de Peinado
Version Caperucita para Nifios

Se busca un peinado sencillo e infantil.

Figura 18. Imagenes referentes para maquillaje.
Tomadas de www.forodefotos.com Modelatucabello.blogspot.com

www.tuspeinados.com

66



Version Caperucita para Adolescentes

Se busca un look atrevido y comodo para la actriz.

-

Figura 19. Imagenes referentes para maquillaje.
Tomadas de www.ar-revista.com www.behairstyles.com
peinadosysolopeinados.blogspot.com




Version Caperucita para Adultos

Se busca una opcidn de peinado clasico y sencillo.

Figura 20. Imagenes referentes para maquillaje.
Tomadas de www.bestofhairstyles.com

peinadosysolopeinados.blogspot.com
www.weheartit.com
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4.6.5 Propuesta de Decoracién

Propuestas Version Infantil

Figura 21. Montaje para distribucién de elementos en set.
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Propuestas Version Adolescentes

Figura 22. Montaje para distribucién de elementos en set.
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Propuestas Version Adultos

Figura 23. Montaje para distribucién de elementos en set.
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4.6.6 Propuesta de lluminacién
Publico Infantil

Luz Natural, Luz Blanca, Poca Penumbra, Temperatura 50

o

Figura 24. Ejemplos referenciales de iluminacion.
Tomados de www.fotoyluz.com
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Publico Adolescente

Luz Natural Tenue, Luz Amarilla Verdosa, Sombra

Acentuada, Temperatura 250-350

Figura 25. Ejemplos referenciales de iluminacion.
Tomados de www.wallpapers-movies.com
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Publico Adulto

Luz Enfocada, Luz Amarilla Naranja, Sombra Acentuada,
Temperatura 550-650

Figura 26. Ejemplos referenciales de iluminacion.
Tomados de www.fotoyluz.com

4.7 Casting
La actriz que tiene el papel de la Caperucita fue seleccionada a

través de un proceso de casting abierto. Para conocer a las otras
postulantes VER ANEXO 4 Y/O ANEXO 5 EN DVD
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| 9l RN

Foto No:
FOTO -
/ .
NOMBRE “Remoso Sovenes i
APELLIDO PATERNO APELLIDO MATERNO NOMBRE

DIRECCION ZSoxge_/D:ed‘{a Y Av . Qoadental
CORREO ELECTRONICO ‘wdﬁmooae _Howotwed |.com,

TELF CASA - 2280085 - CEL: - O9985982.0TRO CONTACTO:
DESCRIPCION FiSICA

ALTURA_1,55  PESOSA Eﬁ. COLOR DE CABELLQ&%Q‘ COLOR DE 0JOS Cg&é :

OTRAS CARACTERISTICAS DISTINTIVAS

EDAD__ 24 odnos

TALLA DE PANTALON CAMISETA___ S ZAPATOS 25
EXPERIENCIA EN ACTUACION

IZ:ll'EATRO ElPELICULAS EL)OCUHENTALES IZITELEVISION D NINGUNA

EDUCACION O FORMACION PROFESIONAL_Cacoela c‘e.; leoteo de la (L€

DISPONIBILIDAD DE TIEMPO (9 AL 15 DE DICIEMBRE) /eclto - | tﬂu({)o

DISPONIBILIDAD PARA PRUEBA DE VESTURIO Y MAQUILLAJE_O) | .
ALERGiAs_ MY YOV

REGIMEN ALIMENTICIO,

Figura 27. Copia hoja de casting, actriz en papel de Caperucita.

Por el contrario el actor que interpreta al Lobo fue llamado luego de
un pre seleccidn del director. De igual manera las actrices en papel
secundario (vecinas) colaboraron en el proyecto por peticion del

director.



76

4.7.1 Cesion de Derechos

Tanto actores protagonistas como secundarios deben firmar un
documento que permite hacer uso de su imagen en este

proyecto y distribuirlo a conveniencia del autor. VER ANEXO 6

4.8 Scouting
Las locaciones utilizadas para este proyecto fueron intervenidas casi
en su totalidad, al realizar la busqueda, se solicitd tener un espacio
amplio y posibilidad de mover todo cuanto estuviere en la locacion al
recibirla. Convenido esto las locaciones obtenidas fueron:
- Sala de Teatro la Espada de Madera (Casa de la Cultura)
- Parque Recreacional y Reserva Ecolégica Molinuco

- Casa Flia. Rivera
Para conocer las locaciones con detalle VER ANEXO 7.
4.8.1 Permisos

En caso de que el dueiio lo solicite, se debe entregar una hoja de
permiso que autorice la filmacion en la locacion solicitada. Para
efectos de este proyecto, ningun permiso fue requerido ya que los
espacios utilizados son de propiedad del director o de propiedad

publica.
4.9 Cronogramas
4.9.1 Cronograma de Produccion

Después de casi 7 meses de investigacion y pre produccion se
concluye con el siguiente cronograma que destaca las partes
mas importantes de pre produccién, produccion y post
produccion del proyecto antes de su entrega el 07 de Febrero
del 2014.
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Tabla 1. Cronograma de produccion proyecto

CRONOGRAMA DE PRODUCCION PROYECTO AUDIOVISUAL CAPERUCITA ROJA

PRE PRODUCCION
23 Nov Entrega
20Nov Propuestas de
10Nov Reunion Direccion 25Nov lera 26 Nov lera 27 Nov Compra |28 Nov 2da 29-01 Compra
Scouting3  [Equipo 22 Nov Casting [Fotografiay  [Prueba de Prueba de de materiales [Prueba de de materiales
Locaciones  |Produccion  |Abierto Arte Vestuario Maquillaje escenografia  [Maquillaje de escenografia
02 Dic Confirmacion 03al 07 05 Dic Retiro de [07-08 Ultima
30 Nov Ensayo |Locaciones, Catering, Solucionde  |Equipos Udla  [Prueba de
Actoral Transporte y Equipo Técnico  |Imprevistos  [11:30AM Vestuario
PRODUCCION

08 Dic
Montaje 09 Dic Rodaje |10 Dic Montaje |11 Dic Rodaje 12 Dic Montaje |13 Dic Rodaje |13 Dic Montaje |14 Dic Rodaje
Escenas 5-7A |Escenas5-7A |Escenas5-7B |Escenas5-7  |Escenas5-7C  |Escenas 5-7 Escenas 2-3-6-8 [Escenas 2-3-6-8|15 Dic Rodaje
(Espadade  |(Espadade (Espadade  [B(Espadade |(Espadade C(Espadade  |ABC (Casa ABC (Casa Escenas 1-4-9
Madera)10am |Madera)8ama |Madera)10am |Madera)8am a |Madera)10ama |Madera)8ama |Angeles) 2pm [Angeles) 8am a[ABC (Molinuco)
alpm 8pm alpm 8pm lpm 8pm a8pm 8pm 8am a 6pm

POST PRODUCCION

21DicEntrega (03 Ene Entrega
16 Dic 19 Dic Corte y de cortesa de
Devolucion de(18 Dic Corte y  |Edicion Corto |20 DicCortey |Musicalizadory |Musicalizacion |05 Ene Revision |10 Ene Entrega
Equipos Edicion Corto A|B Edicion Corto C|Colorizador y Colorizacion |Final Cambios

EXHIBICION
14 Ene 15al 20 Ene

13 Ene Exhibicion publico Exhibicion Andlisis y
infantil y adolescente Col. publico adulto [Escritura de
Luigi Galvani Udla resultados

4.9.1 Plan de Rodaje
Al ser 5 dias de rodaje, se elaboran 5 planes cada uno
especificando la hora de inicio y la de fin, lugar donde se
rodara, escenas por grabar, tiempo de maquillaje entre otras
observaciones que el equipo de produccion debe tomar en
cuenta. Para conocer mas detalles VER ANEXO 8.

49.2 Crew List

Para ver lista de colaboradores VER ANEXO 9.

4.9.3 Resumen presupuesto
A continuacion se presenta un resumen del presupuesto real
de la produccién de los 3 cortometrajes contenidos en este
proyecto y el presupuesto de tesis conseguido a través de

canjes y préstamos no remunerados.

Tabla 2. Resumen Presupuesto general proyecto
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RESUMEN DE PRESUPUESTO
Costo Real Costo Tesis
RECURSOS HUMANOS 17015 501
RECURSOS TECNICOS 10369,99 863,42
RECURSOS CONSUMIBLES 1684,45 509,26
SUBTOTAL 29069,44 1873,68
IMPREVISTOS 10% 2906,94 187,36
TOTAL 31976,38 2061,04

Para conocer el presupuesto detallado VER ANEXO 10.

4.10 Analisis de resultados de encuesta en focus group
Cada muestra audiovisual fue exhibida al publico para el cual fue
planteada. Posteriormente un grupo de 12 personas por muestra fue
auto-evaluado mediante una encuesta de respuestas cerradas con la
cual se media la reaccion que les provocaban los personajes y cual
fue finalmente su percepcién del mensaje, demostrando que en cada
grupo hubo una variacion de respuestas que comprueban el objetivo
de este proyecto. A continuacion sus resultados:
Focus Group Infantil
12 nifios y nifias de 8 a 12 arfios con promedio regular del Colegio
Surcos
Encuesta en el ANEXO 11

¢El video visto te recuerda
a algun cuento infantil?

0%

M si

Hno

Figura 28. Grafico demostrativo de resultados.
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Evalua la cercania de la historia propuesta con el cuento en el que se
basé el guidén. EI 100% de la muestra contesta afirmativo ya que
elementos como vestuario y maquillaje son asimilados y relacionados
inmediatamente con cuentos infantiles que se les hayan leido en los
afios anteriores y siendo la Caperucita Roja un cuento de dominio

popular, lo asimilan directamente con el video.

éCual fue el personaje
gue mas te gusto?

33%

B caperucita

M lobo

Figura 29. Grafico demostrativo de resultados.

Busca inferir una cercania entre los personajes y el publico ,alcanzando

una preferencia del 67% el lobo y apenas un 33% la caperucita.

éCrees que algun

personaje es malo?
9%

8%
M caperucita

H lobo

ninguno

Figura 30. Grafico demostrativo de resultados.

Interpreta si los nifios tienen prejuicios ya instalados en su concepcion
del mundo y asimilan al Lobo como un personaje malo (que es la
concepcién normal sobre este personaje). Sin embargo el 83% creen
gue ningun personaje es malo. En este caso observamos que los nifios
mayores de 10 afos tienden a tener esta concepcion de maldad sobre el

Lobo mientras que los ninos menores de 10 afios lo identifican como
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bueno. En el guion se establece al Lobo como un personaje compasivo y

amable, nada peligroso.

éQué te gusté mas del

video?
8%—

M personajes
M dialogos

decoracion
Figura 31. Gréfico demostrativo de resultados.

Se busca entender de qué forma se interesaron por el video. El 67%
respondieron qué los personajes, €l25% los didlogos y el8% la
decoracion., lo que demuestra que su pensamiento fantastico predomina
sobre su pensamiento logico. Les interesa mas ver humanos disfrazados
representando un personaje ficticio puesto que su concepto sobre ficcion
no esta aun definido y fantasean con la idea de que estos personajes

pudieran ser reales.

éCrees que Caperucita
hizo bien en irse con el
Lobo?

M si

Hno

Figura 32. Grafico demostrativo de resultados.

El 83% de los nifios dice que Si. Este porcentaje elevado se debe
a que el prejuicio malvado del personaje del Lobo no esta arraigado
aun en sus mentes; a una simpatia profunda hacia los animales (o
personificacion de animales), a un desapego a la realidad que no les
permite hacer una comparacion entre las consecuencias de los actos

de la Caperucita con las consecuencias de un acto similar en la vida
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real y, a un entendimiento superficial del texto y las acciones que

conllevan a un final supuestamente feliz.

¢Te dejo un mensaje
positivo este video?
8%

Wsi

Hno

Figura 33. Grafico demostrativo de resultados.

El 92% de los nifios dice que si.

¢Qué mensaje te dejo
este video?

9y 8%

Ha

mb

Figura 34. Grafico demostrativo de resultados.

prejuzgarlos.

Focus Group Juvenil

Lo que demuestra que entienden el mensaje positivo de ayuda y
carino fraternal entre los personajes y lo cual se reafirma cuando en
la pregunta 7, ;Qué mensaje te dejo este video? El 83% Responden
a la opcion A, Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas
mal dandonos a entender que han recibido educacion y ejemplo del

sistema familiar sobre la importancia de tratar a todos por igual y no

12 adolescentes hombres y mujeres de 15 a 17 afios con promedio

regular del Luigi Galvani
Encuesta en el ANEXO 12
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¢El video visto te recuerda
a algun cuento infantil?

M si

Hno

Figura 35. Grafico demostrativo de resultados.

Evalua la cercania de la historia propuesta con el cuento en el que se
baso el guién. El 67% de los adolescentes dicen que si, y un 33%
que no. Se puede observar una clara confusion entre recuerdos y
apegos infantiles contrapuestos a un deseo de ser personas maduras,
pero la conciencia infantii predomina y la muestra se inclina por
identificar los personajes con un cuento infantil. Esto también se debe a
que el video esta proponiendo un lugar y un espacio ficticio que los

relaciona de nuevo con la fantasia predominante en la nifiez.

¢éTe identificas con algun
personaje?
10%

B caperucita
H lobo

ninguno

Figura 36. Grafico demostrativo de resultados.

Busca inferir una cercania entre los personajes y el publico, en el
caso de esta muestra el 60% de los adolescentes elige con ninguno
de estos personajes. Para este video se plantean a ambos
personajes como malos e inmorales, lo cual el publico rechaza

inmediatamente.
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éCrees que algun personaje
es malo?
8%

M caperucita
M lobo

ninguno

Figura 37. Grafico demostrativo de resultados.

Se nota una confusién en el publico adolescente, el 50% dice que
ningun personaje es malo, el 42% creen que el lobo y un 8% la
caperucita, en el video los dos personajes son malos o hacen cosas
indebidas. Esto se ocasiona debido a que la concepcién entre el

bien y el mal aun es dudosa.

¢Qué te gusté mas del
video?

17%

B personajes
H dialogos

decoracion

B vestuario
Figura 38. Grafico demostrativo de resultados.

Se busca entender de qué forma se interesaron por el video, el
33%de los adolescentes eligieron a los personajes, por su
performance, en similar porcentaje 25% la decoracién y los dialogos
respectivamente; y un 17% el vestuario. Variacion que demuestra
que los demas elementos de direccion de arte puesto en el video
fueron llamativos y atractivos por pertenecer a una época futurista y

de estilo muy joven.
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¢Crees que Caperucita hizo bien en
resolver sus problemas con drogas?

33%

M si

Hno

Figura 39. Grafico demostrativo de resultados.

El 67% opina que no y el 33% que si. Porcentajes que demuestran
Que existe un concepto de lo que es bueno y es malo segun lo ha

determinado la sociedad.

¢Te dejo un mensaje
positivo este video?

33%
M si

Hno
67%
Figura 40. Grafico demostrativo de resultados.

¢Qué mensaje te dejo
este video?

Figura 41. Gréfico demostrativo de resultados.

El 67% de los adolescentes dice que No., lo cual demuestra que
saben identificar entre un mensaje positivo y uno negativo, pero esta
respuesta se contradice cuando responden la pregunta 7, ;Qué
mensaje te dejo este video? y se encuentra con 3 opciones de

mensajes, todos positivos literalmente, esto genera confusion y les
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obliga (a la mayoria) escoger la opcion B No hay que consumir
drogas, el mensaje real del video en ningun momento es ese pero
puesto que es la unica opcion que incluye la palabra droga y esta
preconcebido que los videos en su mayoria dejan mensajes como
este, el publico selecciona esta respuesta, dejando un aire confuso al
hacerlo.

Focus Group Adultos

12 adultos hombres y mujeres de 18 a 25 afios que estudian
Administracion de Empresas y Negocios Internacionales en la
Universidad Catdlica de Quito

Encuestas en el ANEXO 13

¢El video visto te recuerda
a algun cuento infantil?

42%
W si
Hno

Figura 42. Grafico demostrativo de resultados.

Evalua la cercania de la historia propuesta con el cuento en el que se
basé el guién. El 58% del publico adulto dice que NO y el 42% que
Sl. Se puede observar que existe una negacion y un bloqueo al ver
el video. En el cual se muestran elementos literales (dialogos) y
elementos semidticos (vestuario) que evocarian inmediatamente al
cuento clasico de la Caperucita, pero debido a las situaciones
apasionadas dadas entre los personajes, un adulto por principio

moral, se niega a compararlo con un cuento infantil.

¢Te identificas con algun
personaje?
8% 0%

'7 B B caperucita

\ 92% ' M lobo
v ninguno

Figura 43. Gréfico demostrativo de resultados.
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Busca inferir una cercania entre los personajes y el publico, en el caso
de esta muestra se puede ver que el 92% de los adultos encuestados no
se identifican con ninguno, la mayoria se sienten muy lejos de estos
personajes. Para este video se plantean a ambos personajes como
malos e inmorales, lo cual el publico rechaza inmediatamente ya que

tienen un principio moral formado.

éCrees que algun
personaje es malo?

M caperucita
M [obo

ninguno

Figura 44. Grafico demostrativo de resultados.

El 34% de los adultos considera como mala a la caperucita y el 33% al
lobo. Lo que muestra que los adultos, al tener ya una moral formada,
definen con precision y separan las acciones buenas de las malas, en el
caso de este video la respuesta es que ambos personajes contienen una

carga maliciosa en su ser.

¢Qué te gusté mas del
video?

17%

M personajes
M dialogos

decoracion

M vestuario

Figura 45. Grafico demostrativo de resultados.
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Se busca entender de qué forma se interesaron por el video. Al 41% les
gusto los personajes, pues valoran la actuacién de los mismos mas no
su contenido. El desarrollo de su moralidad, conciencia les permiten

discernir lo actuado de lo real.

¢Crees que Caperucita esta
usando la seduccion a su
favor?

8%

Hsi

H no

Figura 46. Grafico demostrativo de resultados.

El 92% de los adultos encuestados responde que Siy el 25% y 22%
la definen como oportunista y astuta respectivamente. Y en un
porcentaje similar del 17%, la califican de adicta y de ingenua, un

11% de desequilibrada mentalmente y un 8% de inmoral.

Defina con 3 adjetivos a
Caperucita

M astuta

M inmoral

M adicta

M ingenua

B oportunista

Figura 47. Grafico demostrativo de resultados.

Al escoger en la encuesta tres adjetivos que definan a la Caperucita,
con esta pregunta se espera obtener un perfil de la persona, conocer
si su Super Yo predomina o si lo hace el Ello. Los adjetivos con mas
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puntaje son Astuta, Adicta e Ingenua. Una vez mas esto demuestra
el sesgo de la muestra al decir que es astuta estan afirmando que
usa una buena estrategia para conseguir lo que quiere, al decir que
es adicta la estan justificando por hacer algo que no debe y al decir
que es ingenua la perdonan por no tener conciencia de sus actos. Es
normal que en una encuesta de adultos se presenten sesgos como
estos ya que un adulto por su alto nivel de conciencia, justifica

incluso su propia debilidad.

¢Te dejo un mensaje
positivo este video?

Wsi

®no

Figura 48. Grafico demostrativo de resultados.

¢Qué mensaje te dejo
este video?

25%

ma
8% mb

C

Figura 49. Grafico demostrativo de resultados.

La pregunta 7 ;Te dejé6 un mensaje positivo este video? Obtiene
respuestas negativas, lo cual demuestra que saben identificar entre
un mensaje positivo y uno negativo, pero esta respuesta se
contradice cuando responden la pregunta 7, ;Qué mensaje te dejo
este video? y se encuentra con 3 opciones de mensajes, todos
positivos literalmente, esto genera confusién y les obliga (a la
mayoria) escoger la opcién A Hay que conocer a las personas antes

de juzgarlas mal, el mensaje real del video no es ese pero el



89

consciente colectivo sale para decirles que todo video deberia

dejarles un mensaje bueno por lo tanto escogen esa respuesta.
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5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
5.1 Conclusiones
En el proceso de la investigacion, mediante la utilizacién de una
encuesta de respuestas cerradas se logro determinar el nivel de
impacto que el disefio de produccion juega o tiene tanto en cada uno

de los elementos como en el conjunto de los mismos.

Efectos de los colores y la iluminacion en la direccion de arte en
los diferentes publicos.

El usar una direccién de arte con colores vivos, evitando iluminacion
que marque demasiadas sombras, un maquillaje de fantasia y
vestuario similar al cuento clasico, fueron elementos que
contribuyeron vy ratificaron a que el publico infantil identifique un

mensaje positivo y se consiga lo que la direccion planteo.

En cambio con el publico juvenil, se usd una iluminacion escasa y
sombras marcadas, maquillaje exagerado pero no irreal y vestuario
atractivo con materiales de reciclaje, cuerinas y metales, usandose el
mismo texto de la version infantil se obtuvo un mensaje negativo;
demostrando que la direccion de arte y el tratamiento actoral

distorsionan el mensaje, logrando asi el objetivo de este video.

El video del publico adulto tiene la intencion de mostrar una historia
realista que pudo haber ocurrido en la época en la que se ambienté o
que puede estar ocurriendo en nuestros dias; los personajes
presentaban malicia, erotismo y adiccion representados en una
direccion de arte de colores calidos y rojizos; se us6 un set con
iluminacion escasa y sombras marcadas, maquillaje natural y
vestuario atractivo y seductor fueron elementos que igualmente
ratificaron un mensaje negativo y pese a que se siguié usando el
mismo texto de la version infantil se presentd una distorsion que

permiti6 comprobar el objetivo de esta muestra.
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Por lo que se concluye que todo lo que comprende la direccidon de
arte, no sélo modifica aspectos dentro de lo audiovisual sino que

cambia completamente el mensaje del video.

En el guién literario

El guidn literario recibe un tratamiento basado en diferentes
propuestas artisticas a partir de las cuales los caracteres que en un
inicio estaban vacios, cobraran vida con el sentido propio de la

propuesta que se le aplica.

En los actores

Los actores, quienes a través de la percepciéon de su vestuario,
maquillaje y set, comienzan a trabajar un entorno en el cual
desenvolverse, afectando directa y proporcionalmente al personaje
que interpretan. A raiz del trabajo con el entorno surgen nuevas
voces, nuevas posturas, nuevas posiciones que el actor adopta para
que todo funcione como un engranaje y no quede nada fuera de

lugar.

En el espectador

El espectador es quien se ve directamente afectado por el trabajo en
conjunto que ve en la pantalla. Las palabras pueden decirle una cosa
pero todo el trabajo actoral y de arte pueden llegar a confundirlo y
hacer que interprete un mensaje probablemente oculto entre lineas.
Asi, de esta manera sabemos que el diseio de produccion y la
propuesta que envie podran bien beneficiar, perjudicar, cambiar o
simplemente afectar mucho o poco al mensaje contenido en un

guion.

El valor intrinseco de Ila Direccion de Arte
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La direccion de arte es una rama, tan o incluso mas importante que
las demas al momento de realizar un producto audiovisual ya que en
algunos casos; el cerebro humano puede percibir mucho mas de lo
que creemos y que a través de todo elemento que mostremos en
pantalla estaremos anadiendo informacion a cada persona,
informacion que bien puede ser procesada y desencadenar

reacciones positivas o negativas.

Por ultimo es necesario que el realizador audiovisual use todos los
elementos disponibles a favor de su producto pero cuidando el bien

del espectador, ya que sin espectador no habria un arte audiovisual.

5.2 Recomendaciones
A lo largo del proceso de este proyecto, se han encontrado algunos
puntos sobre los cuales hacer recomendaciones a generaciones

futuras de realizadores y maestros.

El poder de una camara y lo que se puede comunicar con ella es de
mucha responsabilidad y se deberia tomar en cuenta que cada
cortometraje, documental o largometraje que se realicen, deben
hacerse con el debido respeto y cuidado hacia el espectador. Como
se ha visto, hay diferentes tipos de publico, algunos mas sensibles
que otros y un enfoque equivocado de nuestro trabajo pueden

afectarlos sobremanera.

Cabe recalcar que la direccion de arte al igual que las demas ramas
de la produccion audiovisual, no son trabajo de una sola persona.
Por lo cual seria recomendable, que proyectos de titulacién de esta
magnitud puedan realizarse en un grupo de 4 o0 5 personas minimo,
no por facilitar el trabajo a los estudiantes, sino, por aumentar la

calidad de los trabajos de titulacion que redunden en beneficio de los
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estudiantes y mantengan y eleven el prestigio de la Universidad de

las Américas.

La Universidad de las Ameéricas debe mantener los 4 anos de
formacion tedrica y practica ya que asi nos capacita para desarrollar
un concepto de disefio de produccion y direccion de arte de calidad

en la industria ecuatoriana.

La industria publicitaria, televisiva y cinematografica, se encuentran
en pleno crecimiento en nuestro pais, por ello las ramas del disefio
de produccion y direccion de arte se deben tomar con
responsabilidad y eficiencia para el surgimiento y proyeccion de
futuras fuentes de trabajo en produccion dentro del pais y a futuro

con competencia internacional.
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ANEXO 1

Autorizaciéon de uso de Guion
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Autorizaciéon para Uso de Obra Literaria

A los 20 dias del mes de diciembre de 2013, yo José Adridan Molina Flores,
ciudadano ecuatoriano. CC: 0103048807 redacto este documento para
dejar constancia que autorizo a Maria de los Angeles Vela Rivera,
ciudadana ecuatoriana CC: 1713721031 para hacer uso de la Obra
Literaria “La Inocencia del Lobo”, la misma que ¢s una adaptacién del
clédsico cuento de la Caperucita Roja y que es de mi autoria intelectual.
Declaro ademds que esta autorizacién es para que Maria de los Angeles
Vela Rivera, realice su proyecto audiovisual de Tesis titulado: “Caperucita
Roja”. Esta autorizacién se hace de forma gratuita y queda establecido que
Marfa de los Angeles Vela Rivera, puede hacer el uso que mejor crea
conveniente con su producto audiovisual sin necesidad de pedir ningdn
consentimiento a Jos¢ Adridn Molina Flores. Ademds queda aclarado que
el producto audiovisual “Caperucita Roja” es propiedad intelectual de
Marfa de los Angeles Vela Rivera. La tinica condicién para el uso de la
obra literaria “La Inocencia del Lobo” en el proyecto audiovisual
“Caperucita Roja” es que en los créditos conste como guionista el nombre
de Adridn Molina Flores.

Por ultimo declaro que los derechos de autor del documento literario “La
Inocencia del Lobo”, siguen siendo propiedad intelectual de José Adrian
Molina Flores. Que este documento no implica una cesion de derechos de
autor sino una autorizacién para el uso de la obra de forma gratuita y
perenne a favor de Marifa de los Angeles Vela Rivera, José Adridan Molina
Flores podrd dar el uso que mds crea conveniente a la mencionada obra
literaria en el futuro.

Cuenca, 20 de diciembre de 2013

José Adridn Molina Flores.

Aduian  Qoliaa. £
0103048807
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GUION TECNICO
VALOR
DE
ESCENA| PLANO E/I-D/N LOCACION Personajes PLANO| MOVIMIENTO ACCIONES ILUMINACION UTILERIA MAQUILLAJE SONIDO OBSERVACIONES
Traveling con Carteles de se ambiental de
1) EXTERIORDIA __[Bosque PG stedy nada Natural busca _ |Nada voz Clavos para carteles
camas
destendidas,
comodas con segn de
2| INTERIORDIA __|casaabuela__|vecinal [ Nada mira debajo cama Natural ventana| _cajones _|version voz usar gran angular
camas
destendidas,
Paneo desde la comodas con seglin de
2| INTERIORDIA __|casaabuela__|vecinal [ iza vecina de pie mira Natural ventana| cajones _|version voz
maquillaje segin  |sonido Hacer sonido de
3 INTERIORDIA __|casaabuela _|vecinalvecina2-3 _ |pG nada vecina 1 habla Luz del dia canastas version i puertasy pasos
sonido pasos grabar
Traveling con Carteles de se|maquillaje segin todas las voces en
a EXTERIORDIA __|bosaue caperucita [29 stedy recorre el bosque algre _|natural busca __|version voz en off off
Carteles de se[maquillaje segan
a EXTERIORDIA __|bosque caperucita [2d Nada arranca el cartel natural busca __|version voz en off sonido pasos
PM
desde
brazo jardinera con [maquillaje segan  [directoy cambiar plantas
5| INTERIORDIA __|guaridalobo _|caperucitay lobo hasta_|Nada lobo trabaja en jardin__|tenue plantas__|version segn version
caperucita merodeando y jardinera con |maquillaje segun  [directoy cambiar plantas
5| INTERIORDIA __|guaridalobo _|caperucitay lobo PE nada entra tenue plantas__|version segun version
jardinera con
lobo arranca plantay se la plantasy |maquillaje segin [directoy cambiar plantas
5| INTERIORDIA __|guaridalobo _|caperucitay lobo PD Nada tenue flores _|version segn version
caperucita huele la flory maquillaje segin  directoy cambiar plantas
5| INTERIORDIA __|guaridalobo _|caperucitay lobo 23 Nada habla tenue flores version segun version
lobo deja sus cosay maquillaje segin  directoy
5| INTERIORDIA __|guarida lobo _|caperucitay lobo PM__ |Nada persigue tenue cuarto version cuarto
seguir personajes maquillaje segun  directoy
5| INTERIORDIA __|guaridalobo _|caperucitay lobo PG en circulo lobo alcanza a caperucita |tenue cuarto version decoracion cuarto
caperucita maquillaje segin  directoy
5| INTERIORDIA __|guaridalobo _|caperucitay lobo PM__ |Nada derecha tenue cuarto version cuarto
se ve un mapa con el maquillaje segun  |directoy
s INTERIORDIA __|guaridalobo _|caperucitay lobo 23 Nada nombre tenue mapa version i cuarto
maquillaje segun  directoy
5 INTERIORDIA __|guaridalobo__|caperucitay lobo two sho|Nada caperucitay lobo hablan_[tenue mapa version cuarto
segun |directoy
s INTERIORDIA __|guaridalobo__|caperucitay lobo PV [Nada caperucita rabieta habla_|tenue mesa version cuarto
lobo mira le da la espalda
y caperucita le vuelve a maquillaje segun  directoy
5| INTERIORDIA __|guaridalobo _|caperucitay lobo PM__ |Nada molestar tenue cofre version cuarto
maquillaje segin  directoy
5 INTERIORDIA __|guaridalobo _|caperucitay lobo PE segurlobo lobo va hacia mesa, tenue dulces version cuarto
saca un cofre y pone maquillaje segin  |directoy
s|m INTERIORDIA __|guaridalobo _|caperucitay lobo [ Nada sobre mesa tenue version decoracion cuarto
llama caperucita abre el maquillaje segun  directoy
5| INTERIORDIA __|guaridalobo _|caperucitay lobo [ Nada cofre tenue version cuarto
caperucita se sorprende y maquillaje segun  |directoy
5 INTERIORDIA __|guaridalobo _|caperucitay lobo two sholNada lobo habla tenue version i cuarto
maquillaje segin  |directoy
5| INTERIORDIA __|guaridalobo _|caperucitay lobo PG Nada los dos bailan una ronda_|tenue version decoracion cuarto
maquillaje segun  directoy
5 INTERIORDIA __|guaridalobo__|caperucitay lobo PM__ |Nada lobo da la espalda tenue version i cuarto
caperucita llora silencio
two lobo va a consolarla y se maquillaje segun  |directoy
s INTERIORDIA __|guaridalobo _|caperucitay lobo shoot |seguiracciones |separa tenue version cuarto
lobo arrima pared y se
two bajay medita caperucita maquillaje segun  |directoy
s INTERIORDIA __|guaridalobo _|caperucitay lobo shoot |seguiracciones _|se sienta tenue version i cuarto
two lobo lee cuento a maquillaje segun  directoy
7 INTERIORDIA __|guaridalobo _|caperucitay lobo shoot |Nada caperucita tenue segun version |version i cuarto
caperucita dandole un maquillaje segin  |directoy
7 INTERIORDIA __|guaridalobo _|caperucitay lobo [ till up pan al lobo tenue segun version |version decoracion cuarto
two maquillaje segun  directoy
7 INTERIORDIA __|guaridalobo__|caperucitay lobo shoot |Nada caperucitay lobo jugando [tenue segdn version |version i cuarto
caperucita lobo y El lobo en la puerta seglin yvoz
8 INTERIORDIA __|casaabuela__|abuela [ Nada undiario__|tenue segin version |version off cuarto
Caperucita se cubre la
caperucita lobo y cabeza y se acerca a é1 segn yvoz
8 INTERIORDIA __|casaabuela__|abuela PM__ |Nada por la espalda, lomira__|tenue segdn version |version off cuarto
segan yvoz
8 INTERIORDIA __|casa abuela__|iobo 23 Nada abre el cofre tenue segun version |version off cuarto
toma de la mano a la segan yvoz
8 INTERIORDIA __|casa abuela__|iobo y caperucita 23 Nada caperucita. tenue segun version |version off cuarto
cambiar
fondo segin |maquillaje segin llevar papel para
9 INTERION FONDO |campo abierto |caperucita 23 Nada rostro de caperucita luz frontal version version cromar
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ANEXO 3

Propuestas alternativas de Vestuario
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Propuesta Alternativa de Vestuario Version Infantil
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Propuesta Alternativa de Vestuario Version Adultos




104

ANEXO 4

Postulantes para el papel de la Caperucita
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HOJADE CASTING No._ .
41

Foto No:
NOMBRE Alvear fernandez Amina
APELLIDO PATERNO APELLIDO MATERNO NOMBRE

DRECCION _venca  12%0 y  Galdpages

CORREOELECTRONICO Ominacara @ gwai|.Con

20
TELFCASA 3152841 ce:  ©9A83 3607R%§0NTACTO:

DESCRIPCION FISICA CaStaro
arora 163 peso 11F coLorpecaserio. are coLor be osos A2Vl

OTRAS CARACTERISTICAS DISTINTIVAS
epap_ 26

TALLA DE PANTALON CAMISETA ZAPATOS
EXPERIENCIA EN ACTUACION

[IEATRO l:]PELICULAS I-——‘DO(:UMENTALES IET/ELEVISKW D NINGUNA

EDUCACION O FORMACION PROFESIONAL Ui @nciatia n Cira y gf;*‘“a |

DISPONIBILIDAD DE TIEMPO (9 AL 15 DE DICIEMBRE) Gres de  Senone

L3 4

ot

DISPONIBILIDAD PARA PRUEBA DE VESTURIO Y MAQUILLAJE -
ALERGIAS

REGIMEN ALIMENTICIO___ VoX nae-l .
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HOJA DE CASTING No. 7
0 10 1

Foto Ne:
Mg '
NOMBRE Ledn Uikes Nicge
APELLIDO PATERNO APELLIDO MATERNO NOMBRE

DIRECCION _ Sown  francCisco N 29 -\us v AV.A\M&NC‘\

CORREO ELECTRONICO __ w1 kiey lion @  aWas. €
TELFCASA_2U3082%F  CEL: 099 2 60 L0YRO CONTACTO:

DESCRIPCION FiSICA >
: Cagraing ¢o =
ALTURA \-69 PESO_ 11 $ COLOR DE CABELLO ae °° &OLOR DE 0JOS P artdo m

OTRAS CARACTERISTICAS DISTINTIVAS

EDAD !{ &

TALLA DE PANTALON___Medion CAMISETA__Mecho~ ZAPATOS 338
EXPERIENCIA EN ACTUACION

NTEATRO EIPELICULAS b_dDO‘ZUMENTALES |ZI TELEVISION D NINGUNA

EDUCACION O FORMACION PROFESIONAL_Es+Ud de Achove s :
DISPONIBILIDAD DE TIEMPO (9AL 15 DE DICIEMBRE) Tl 13,1413 pie Ak

DISPONIBILIDAD PARA PRUEBA DE VESTURIO Y MAQUILLAJE_ TO%e\
ALERGIAS '

pEciMEN AL IENTICIn \[@Ge X avianA
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HOJA DE CASTING No. ™

Foto No:
. /
NOMBRE Cooeillo Gaeadn  Veply bayane
APELLIDO PATERNO APELLIDO MATERNO NOMBRE J

piReccioN  Qudtombe . Qﬁ“} Bodes de Quitombe I,
CORREO ELECTRONICO Pexliie 1505(2 hotmail.com
TELF CASA(©2) 3312313 CEL: 09844713528 OTRO CONTACTO:
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EATRO EPELICULAS Dbocuueum.ss E TELEVISION [] NINGUNA
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HOJA DE CASTING No._

Foto Ne:
FOTO
NOMBRE Bowce Vor®Rsoto Ce SO0
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DIRECCION _ Cﬁ\mm de Brouls 0o 23 78 oot louw @»RHQ«(Q y Q%
YA \\ O

CORREO ELECTRONICO __ (¢ (50810(RIF ’6)6\/ 001\ Copny
TELF CASA D 6b{2N 2 CEL: _()ab,7+139%0TRO CONTACTO: Q93 3Q /4458
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¥ Mqiim
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EDAD A &

TALLADE PANTALON___/Q / /7 CAMISETA__ 2L ZAPATOS__ 25
EXPERIENCIA EN ACTUACION

IEI‘EATRO IEPELICULAS l-:’DOCUMENTALES D TELEVISION D NINGUNA

EDUCACION O FORMACION PROFESIONAL__ (o ¢ l@ pradoc Tolo

DISPONIBILIDAD DE TIEMPO (8 AL 15 DE DICIEMBRE) | oo~ o Uiertes los tocds
Qnes 12 samana Yade @ (i

DISPONIBILIDAD PARA PRUEBA DE VESTURIO Y MAQUILLAJE | /\/ - los toc0YS

Floed 0 @mana Tode <l o
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REAIMEN Al IMENTICIN [~ O cn s
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HOJA DE CASTING No._ -
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NOMBRE mgépez\ Fpaly L/Oc« Z}yj <Q/ W

APELLIDO’PATERNO  APELLIDOMATERNO  (_NOMBRE
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ANEXO 6

Contratos de Cesién de derechos de los artistas



113

Cesidén de Derechos de Imagen

5 |~ { > o= o
Yo, \GQHS /BP\CW TZP“QOBO g)ﬁHChEQ_ identificadc
con cédula de ciudadania # (O)04018:24 2 , en mij

condicién de actor/triz, autorizo a Angeles Vela, director:

del proyecto audiovisual “Caperucita Roja” para que utilice
e incluya mi imagen en cualquier soporte audiovisual pare
efectos de reproduccién y comunicacidén, para los fines j
dentro de los propdésitos establecidos durante tiempc
ilimitado. Esta autorizacién de utilizacién de mi imagen se
hace sin perjuicio del respeto al derecho moral de

integridad establecido en la legislacién autoral.

Por virtud de este documento el suscrito actor/triz declare
que es propietario integral de los derechos de su imagen 3
en consecuencia garantiza gque puede otorgar la presente
autorizacién sin limitacién alguna. En todo caso responderé
por cualquier reclamo que en materia de derecho de autor se
pueda presentar, exonerando de cualquier responsabilidad &

la Srta. Directora Angeles Vela y su equipo de produccién.

La autorizacién que aqui se concede sobre este material, es
exclusiva para el capitulo en mencién, el cual tendrd ur
uso de caracter comercial y serd difundido por cualguie:
medio de difusién y con fines comerciales por los sistemas
de televisidén abierta o cerrada en el territorio nacional ¢

en el exterior, si asi se requiriese.

Cordialmente,
LT L o
g Ko Tow }ﬁ@c
"r‘ (\TL.I\A ~ies YA n
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Cesién de Derechos de Imagen

Yo, Soads DIFE GO [/'(LL-Acg'es' DilPE D a identificad

con cédula de ciudadania # ©iIDz23IB3IT-¢ , en m

condicién de actor/triz, autorizo a ﬁngales Vela, director
del proyecto audiovisual “Caperucita Roja” para que utilic
e incluya mi imagen en cualquier soporte audiovisual par:
efectos de reproduccién y comunicacién, para los fines

dentro de los propésitos establecidos durante tiemp
ilimitado. Esta autorizacién de utilizacién de mi imagen s
hace sin perjuicio del respeto al derecho moral d

integridad establecido en la legislacidén autoral.

Por virtud de este documento el suscrito actor/triz declar
que es propietario integral de los derechos de su imagen !
en consecuencia garantiza que puede otorgar la present:
autorizacién sin limitacidén alguna. En todo caso responder
por cualquier reclamo que en materia de derecho de autor si
pueda presentar, exonerando de cualquier responsabilidad i

la Srta. Directora Angeles Vela y su equipo de produccién.

La autorizacién que aqui se concede sobre este material, e
exclusiva para el capitulo en mencidén, el cual tendra w
uso de carécter comercial y serd difundido por cualqguie:
medio de difusidén y con fines comerciales por los sistema:
de televisidén abierta o cerrada en el territorio nacional

en el exterior, si asi se requiriese.

Cordialmente,

AR,

e E—
e LI o ]
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Cesidén de Derechos de Imagen

Yo, Bikat oG le Yen s i et (R identificade

con cédula de ciudadania # oyooy 220 4 , en mi

condicién de actor/triz, autorizo a ﬂngeles Vela, directore
del proyecto audiovisual “Caperucita Roja” para que utilice
e incluya mi imagen en cualquier soporte audiovisual para
efectos de reproduccidén y comunicacidén, para los fines y
dentro de los propésitos establecidos durante tiempc
ilimitado. Esta autorizacién de utilizacién de mi imagen se
hace sin perjuicio del respeto al derecho moral de

integridad establecido en la legislacién autoral.

Por virtud de este documento el suscrito actor/triz declare
que es propietario integral de los derechos de su imagen y
en consecuencia garantiza que puede otorgar la presente
autorizacién sin limitacidén alguna. En todo caso responderé
por cualguier reclamo que en materia de derecho de autor se¢
pueda presentar, exonerando de cualquier responsabilidad &

la Srta. Directora Angeles Vela y su equipo de produccién.

La autorizacidbdn que aqui se concede sobre este material, es
exclusiva para el capitulo en mencién, el cual tendrd ur
uso de carécter comercial y serd difundido por cualquie:
medio de difusién y con fines comerciales por los sistemas
de televisién abierta o cerrada en el territorio nacional c

en el exterior, si asi se requiriese.

Cordialmente,

N
AL SEC
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Cesién de Derechos de Imagen

Yo, 4UADALLPE RIVERA RLIZ identificado
con cédula de ciudadania # 0400 338CG F , en mi

condicién de actor/triz, autorizo a Angeles Vela, directora

del proyecto audiovisual “Caperucita Roja” para que utilice
e incluya mi imagen en cualquier soporte audiovisual para
efectos de reproduccién y comunicacidn, para los fines y
dentro de los propdésitos establecidos durante tiempo
ilimitado. Esta autorizacién de utilizacién de mi imagen se
hace sin perjuicio del respeto al derecho moral de

integridad establecido en la legislacién autoral.

Por virtud de este documento el suscrito actor/triz declara
que es propietario integral de los derechos de su imagen y
en consecuencia garantiza que puede otorgar la presente
autorizacién sin limitacidén alguna. En todo caso responderé
por cualquier reclamo que en materia de derecho de autor se
pueda presentar, exonerando de cualquier responsabilidad a

la Srta. Directora Angeles Vela y su equipo de produccién.

La autorizacién que aqui se concede sobre este material, es
exclusiva para el capitulo en mencién, el cual tendra un
uso de caracter comercial y serd difundido por cualquier
medio de difusién y con fines comerciales por los sistemas
de televisién abierta o cerrada en el territorio nacional o

en el exterior, si asi se requiriese.

Cordialmente,

=

7

~ o AUNNZICE 72N
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Cesién de Derechos de Imagen

Yo, C%(lzﬁxaékﬁ\ CJAZQMQTL identificadc
con cédula de ciudadania # B Va43 372 , en mi

condicién de actor/triz, autorizo a ﬁngoles Vela, directora

del proyecto audiovisual “Caperucita Roja” para que utilice
e incluya mi imagen en cualquier soporte audiovisual para
efectos de reproduccién y comunicacién, para los fines y
dentro de los propdésitos establecidos durante tiempc
ilimitado. Esta autorizacién de utilizacién de mi imagen se
hace sin perjuicio del respeto al derecho moral de

integridad establecido en la legislacién autoral.

Por virtud de este documento el suscrito actor/triz declares
que es propietario integral de los derechos de su imagen y
en consecuencia garantiza que puede otorgar la presente
autorizacién sin limitacidén alguna. En todo caso responderé
por cualquier reclamo que en materia de derecho de autor se
pueda presentar, exonerando de cualquier responsabilidad &

la Srta. Directora Angeles Vela y su equipo de produccién.

La autorizacién que agui se concede sobre este material, es
exclusiva para el capitulo en mencién, el cual tendra ur
uso de caracter comercial y serd difundido por cualquiez
medio de difusién y con fines comerciales por los sistemas
de televisién abierta o cerrada en el territorio nacional ¢

en el exterior, si asi se requiriese.
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ANEXO 7

Hojas de Scouting
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HOJA DE SCOUTING No. 1

LOCACION : BOSQUE

DIRECCION: VIA PINTAG

DISPONIBILIDAD: PAGO 2 USD POR PERSONA PREVIA RESERVACION

FECHA DE GRABACION: 15 de dic

HORARIO DE GRABACION: 8 AM A 6 PM

RESPONSABLE: VERONICA ZURITA

ENCARGADO: NANCY MALDONADO

CONTACTO: 0999931048 0987704740

SOLICITUD DE PERMISO: CONFIRMACION TELEFONICA

MEDIDAS: ESPACIO AMPLIO

SERVICIOS BASICOS: BANO EN LA ENTRADA, SIN POSIBILIDAD DE CONEXION ELECTRICA.
ACCESOS: SIN PUERTAS

COMPLICACIONES: CLIMA CALIENTE HUMEDO, LEJANIA DEL SENDERO A LA ENTRADA DEL COMPLEJO,
ESPACIO PUBLICO, GENTE CURIOSA, TIEMPO DE LUZ LIMITADO.

FOTOGRAFIAS DEL LUGAR.




HOJA DE SCOUTING No. 2

LOCACION : CASA ABUELA

DIRECCION: SANTA ROSA DE LA MERCED LOTE 7
DISPONIBILIDAD: TOTAL

FECHA DE GRABACION: 14 de dic

HORARIO DE GRABACION: 8 AM A 8 PM PREVIO DIA DE MONTAJE 10 AMA 1 PM
RESPONSABLE: ANGELES VELA

ENCARGADO: GABRIELA FALCONI

CONTACTO: 2796213

SOLICITUD DE PERMISO: NO NECESARIA

MEDIDAS: 3.10"4.10*2.10

SERVICIOS BASICOS: TODOS

COMPLICACIONES: LEJANIA, MOVER MUEBLES PESADOS
FOTOGRAFIAS DEL LUGAR.

120
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HOJA DE SCOUTING No. 3

LOCACION : CASAABUELA

DIRECCION: COTOPAXI N811 Y MANABI

DISPONIBILIDAD: TOTAL

FECHA DE GRABACION: 14 de dic

HORARIO DE GRABACION: 8 AM A 8 PM PREVIO DIA DE MONTAJE 10 AM A 1 PM
RESPONSABLE: ANGELES VELA

ENCARGADO: MARIANA RIVERA

CONTACTO: 2950525

SOLICITUD DE PERMISO: NO NECESARIA

MEDIDAS: 3.10*4.10*2.10

SERVICIOS BASICOS: TODOS

COMPLICACIONES: MOVER MUEBLES PESADOS, POCOS PARQUEADEROS
FOTOGRAFIAS DEL LUGAR.
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HOJA DE SCOUTING No. 4

LOCACION : CUEVA DEL LOBO

DIRECCION: CASA DE LA CULTURATEATRO ESPADA DE MADERA
DISPONIBILIDAD: TOTAL EXCEPTO MARTES Y JUEVES DE4A 6 PM
FECHA DE GRABACION: 8 al 13 de dic

HORARIO DE GRABACION: 8 AM A 8 PM

RESPONSABLE: ANGELES VELA

ENCARGADO: MAYA ESTRELLA

CONTACTO: 0998969293

SOLICITUD DE PERMISO: NO NECESARIA

MEDIDAS: 5,5%10%3,5

SERVICIOS BASICOS: COMPLETOS

ACCESOS: 4 PUERTAS 2*1.50

COMPLICACIONES: 3ER PISO SIN ASCENSOR, ESCALERAS ESTRECHAS, PARQUEADERO CARO
FOTOGRAFIAS DEL LUGAR.




123

ANEXO 8

Planes de Rodaje
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PLAN DERODAJEDIA 1

FECHA: LUNES 09 DE DICIEMBRE DEL 2013

ESCENAS: 5Y 7 C VERSION ADULTOS

LOCACION: CASA DE LA CULTURA TEATRO ESPADA DE MADERA AV 6 DE DICIEMBRE Y AV PATRIA TERCER PISO EDIFICIO DE ESPEJOS
'OBSERVACIONES: IR PUNTUALES CON ROPA COMODA Y ALGO ABRIGADO PARA LA NOCHE

H. INICIO H.FIN ACTIVIDAD ESCENA PLANOS PERSONAJES
traslado equipos,

crew, actoresy caperucita y

7:00 AM 7:45 AM|catering a locacion el lobo
caperucitay

8:15 9:00 AM|maquillaje y vestuario el lobo
caperucitay

8:15 9:00 AM|montaje equipos el lobo
caperucitay

9:00 AM| 10:00 AM|rodaje 5C A-B el lobo
caperucitay

10:00 AM 11:00|rodaje 5C C-D el lobo
caperucitay

11:00 12:00|rodaje 5C E-F el lobo
caperucitay

12:00| 13:00 roda'e |5C G-H |el lobo
caperucitay

14:00 15:00{rodaje 5C 1-J-K el lobo
caperucitay
15:00 16:00|rodaje 5C L-M-N  |el lobo
caperucitay
16:00 17:00|rodaje 5C O-P el lobo
caperucitay
17:00 18:00|rodaje 5C Q-R-S  |ellobo
caperucitay
18:00 19:00|rodaje 5C T-U el lobo
caperucitay
19:00] 20:00|rodaje 7C A-B-C el lobo

desmontar y embarcar caperucitay
20:20 20:45|equipos el lobo

regreso equipos,

crew, actoresy caperucitay

20:45 9:30|catering el lobo
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PLAN DERQDAJEDIA 2

FECHA: MIERCOLES 11 DE DICIEMBRE DEL 2013

ESCENAS: 5Y 7 A VERSION NINOS

LOCACION: CASA DE LA CULTURA TEATRO ESPADA DE MADERA AV 6 DE DICIEMBRE Y AV PATRIA TERCER PISO EDIFICIO DE ESPEJOSI
' OBSERVACIONES: IR PUNTUALES CON ROPA COMODA Y ALGO ABRIGADO PARA LA NOCHE

H. INICIO H.FIN ACTIVIDAD ESCENA PLANOS PERSONAJES
traslado equipos, crew,
actores y catering a caperucitay

7:00 AM 7:45 AM locacion el Ibo
i i DESAYUNC:

caperucitay

8:15 9:30 AM|maquillaje y vestuario el lobo
caperucitay

8:15 9:30 AM|montaje equipos el lobo
caperucitay

9:30 AM|  10:00 AM|rodaje SA A-B el lobo
caperucitay

10:00 AM 11:00|rodaje SA C-D el lobo
caperucitay

11:00 12:00|rodaje 5A E-F el lobo
caperucitay

12:00 13:00|rodaje S5A G-H el lobo

caperucitay
14:00 15:00|rodaje 5A 1-J-K el lobo
caperucitay
15:00 16:00|rodaje 5A L-M-N el lobo
caperucitay
16:00 17:00|rodaje 5A 0O-P el lobo
caperucitay
17:00 18:00|rodaje 5A Q-R-S el lobo
caperucitay
18:00 19:00|rodaje 5A T-U el lobo
caperucitay
19:00 20:00|rodaje 7A A-B-C el lobo

_COFFEE BREAK

desmontar y embarcar caperucitay
20:20 20:45|equipos el lobo
regreso equipos, crew, caperucitay

20:45 9:30|actores y catering el lobo
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PLAN DE RODAJE DIiA 3

FECHA: VIERNES 13 DE DICIEMBRE DEL 2013

ESCENAS: 5Y 7 B VERSION ADOLESCENTES

LOCACION: CASA DE LA CULTURA TEATRO ESPADA DE MADERA AV 6 DE DICIEMBRE Y AV PATRIA TERCER PISO EDIFICIO DE ESPEJOS

OBSERVACIONES: IR PUNTUALES CON ROPA COMODA Y ALGO ABRIGADO PARA LA NOCHE

H. INICIO

7:00 AM

H.FIN

7:45 AM

ACTIVIDAD
traslado equipos,
crew, actoresy
catering a locacion

ESCENA PLANOS

caperucitay

PERSONAJES

caperucitay
H lobo

8:15 9:30 AM|maquillaje y vestuario| el lobo
caperucitay

8:15 9:30 AM|montaje equipos el lobo
caperucitay

S:30 AM|  10:00 AM|rodaje 58 A-B el lobo
caperucitay

10:00 AM 11:00|rodaje 58 C-D el lobo
caperucitay

11:00 12:00|rodaje 5B E-F el lobo
caperucitay

12:00) 13:00|rodaje |58 G-H

el lobo

caperucitay

14:00 15:00{rodaje 58 1-J-K el lobo
caperucitay
15:00 16:00|rodaje 5B L-M-N el lobo
caperucitay
16:00 17:00|rodaje 58 O-P el lobo
caperucitay
17:00] 18:00|rodaje 5B Q-R-S el lobo
caperucitay
18:00 19:00|rodaje 5B T-U el lobo
caperucitay
el lobo
_ COFFEE BREA
desmontary caperucitay
20:20 20:45|embarcar equipos el lobo
regreso equipos,
crew, actoresy caperucitay
20:45 9:30|catering el lobo




PLAN DE RODAJE DIA 4
FECHA: SABADO 14 DE DICIEMBRE DEL 2013
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ESCENAS: 2,3, 6 Y 8 TODAS LAS VERSIONES

LOCACION: COTOPAX!I N811 Y MANABI CENTRO HISTORICO CASA DE ANGELES VELA

OBSERVACIONES: IR PUNTUALES CON ROPA COMODA Y ALGO ABRIGADO PARA LA NOCHE l

H. INICIO

7:45 AM

ACTIVIDAD
traslado equipos,
crew, actores y
catering a locacién

ESCENA

PLANOS

PERSONAJES
caperucita
lobo abuelay
3 vecinas

caperuclts
lobo abuelay
8:15 9:00 AM|magquillaje y vestuario 3 vecinas
8:15 9:00 AM|montaje equipos
9:00 AM 10:00 AM|rodaje 2A A-B 3 vecinas
10:00 AM 11:30|rodaje 3A A-E 3vecinas
caperucitay el
loboyla
12:30| 13:00|rodaje 6A A abuela
caperucita y el
loboyla

13:00)

14:30

rodaje

jabuela |
ALMUERZO |

15:00 16:00|rodaje 28 A-B 3 vecinas

16:00| 17:00|rodaje 3B A-E 3vecinas
caperucitay el
loboy la

17:00 17:30|rodaje 68 A abuela
caperucitay el
loboyla

17:30 19:00|rodaje 88 A-E abuela

19:00 20:00|rodaje 2C A-B 3 vecinas

21:00

rodaje

138

| veclnas 1
~ COFFEE BREA

caperucitay el

loboyla
21:20 22:00|rodaje 6C A abuela
caperucitay el
loboyla
22:00 23:00{rodaje 8C A-E abuela
desmontary caperucita y el
23:00 23:30|embarcar equipos lobo
regreso equipos,
crew, actores y caperucitay el
23:30 0:00|catering lobo
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PLAN DE RODAJEDIA'S

FECHA: DOMINGO 15 DE DICIEMBRE DEL 2013

ESCENAS: 1,4Y 9 TODAS LAS VERSIONES
'LOCACION: RESERVA MOLINUCO PUNTO DE ENCUENTRO REDONDEL DEL COLIBRI
' OBSERVACIONES: IR PUNTUALES CON ROPA COMODA , PROTECCION PARA EL SOLY LOS MOSQUITOS

H. INICIO H.FIN ACTIVIDAD ESCENA PLANOS PERSONAIJES
traslado equipos,
crew, actoresy caperucitay
6:30 AM 7:45 AM |catering a locacion el lobo

8:15 9:30 AM|maquillaje y vestuario caperucita
8:15 8:45 AM|montaje equipos
8:45 AM 9:30 AM|rodaje 1A A-B
9:30 AM 11:00{rodaje 4A A-C caperucita
11:00 11:30{rodaje 9A A caperucita |fondo croma
12:00 12:45[rodaje 1B A-B
12:45 14:00{rodaje 4B A-C caperucita
14:00 14:30|rodaje EL:] A caperucita [fondo croma

15:30] AIMUERZO

16:00 16:30|rodaje 58 [a-B [caperucitay
16:30 17:30|rodaje 58 A-C caperucita y
17:30 18:00|rodaje 58 A caperucita y [fondo croma

18:30 19:00|desmontar y embarcar ' caperucita y

regreso equipos, crew, caperucitay
19:00 19:30|actores y catering el lobo
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ANEXO 9

Crew List
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CREW LIST

NOMBRE CARGO CONTACTO
Angeles Vela Direccion/Produccion/Arte |  098-4061283
Veronica Zurita Asist. Produccion 099-5984055
Ramiro Estrella Asist. Direccion 099-8076477
Indira Reinoso Actriz 099-2985982
Juan Diego Villacrés Actor 098-7279228
Carolina Hurtado Asist. Fotografia 099-8773010
Andrés Revelo Asist. Fotografia 098-3362025
Sonia Andrade Asist. Arte 097-9097119
Janina Cabezas Maquillaje/Peinado 098-4102822
Javier Andrade Sonido 098-4442010
Steffany Espin Montaje 097-9153300
Clara Bossano Colorizacion 098-7317040
Sonia Burgos Catering 099-5799457
Verdnica Espinosa Movilizacion 099-2915892
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ANEXO 10

Presupuesto Detallado
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PRESUPUESTO PROYECTO AUDIOVISUAL

Item # EQUIPO HUMANO Cantid Pago Costo Costo
ad por dia Real de
Tesis
1 PRODUCCION
1.1 Director 1 300 1500 0
1.2 1er Asistente de 0 0 0 0
direccion
1.2 2do Asistente de 0 0 0 0
direccion
1.3 Direccion de extras 0 0 0 0
1.4 Asistente de direccién 0 0 0 0
de extras
1.5 Director de casting 0 0 0 0
1.6 Guionista 1 (05 dias 800 0
de
escritura)
160
1.7 Investigador 0 0 0 0
1.8 Actores 2 150 1500 200
1.9 Productor ejecutivo 1 180 900 0
1.10 Jefe de produccion 0 0 0 0
1.11 Productor en linea 0 0 0 0
1.12 Coordinadora de 0 0 0 0
produccion
1.13 Asistente de 0 0 0 0
produccion
14 Jefe de locaciones 0 0 0 0
.15 Asistente de 0 0 0 0
locaciones
.16 Foto fija 1 100 500 0
A7 Making off 0 0 0 0
FOTOGRAFIA
21 Director de fotografia 1 250 1250 0
2.2 Primer asistente de 1 120 600 0
fotografia
2.3 Segundo asistente de 0 0 0 0
fotografia
24 Gafer 0 0 0 0
25 Grip 1 90 450 0
2.6 Script 1 85 425 0
2.7 Eléctrico 0 0 0 0
2.8 Video assist 0 0 0 0
3 SONIDO
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3.1 Sonido directo 0 0 0 0
3.2 Boom 1 100 500 0
4 ARTE
41 Director de arte 1 250 1250 0
4.2 Primer asistente de 1 150 750 0
arte
4.3 Segundo asistente de 0 0 0 0
arte
4.4 Disefiador de set 0 0 0 0
4.4 Asistente de 1 150 750 0
decoracion
4.6 Escendgrafo 1 200 1000 0
4.7 Coordinador de arte 0 0 0 0
4.8 Utilero 0 0 0 0
49 Asistente de utilero 0 0 0 0
410 Vestuario 1 150 750 0
411 Costurera 1 120 600 180
412 Maquillaje y peinado 2 150 1500 121
5 POST PRODUCCION
5.1 Editor 1 200 600 0
5.2 Post productor efectos 0 0 0 0
especiales
5.3 Editor de sonido 1 180 540 0
54 Musicalizacion 1 170 850 0
Item # EQUIPO TECNICO Cantid | Alquiler Costo Costo
ad por dia Real de
Tesis
6 EQUIPOS DE CAMARA,
GRIP Y LUCES
6.1 Camara Ful HD 2 120 840 0
6.2 Lente gran angular 1 70 490 0
Canon 17-40mm
6.3 Lente fijo Canon 50mm 1 50 350 0
6.4 Lente Canon 50 mm 1 65 455 0
macro
6.5 Lente Canon 18-135 1 70 350 0
mm
6.6 Kit de Luces Led 2 55 770 0
Fotodiox
6.7 Kit de Luces Led lkan 3 75 1575 90
6.8 Mini Jib (pluma) 0 0 0 0
6.9 Micréfono Boom 1 25 175 0
6.10 Micréfono corbatero 0 0 0 0
6.11 Alquiler de equipos de 0 0 0 0

comunicacion
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6.12 Planta eléctrica 0 0 0 0
6.13 Dolly-grua 0 0 0 0
6.14 Steady cam 1 45 315 0
6.15 Video assist 0 0 0 0
7 GASTOS DE ARTE
7.1 Disefo grafico 1 140 420 45
7.2 Investigacion y 1 30 30 30
compras de prueba
7.3 Construccion y 1 550 550 423,58
decoracién
7.4 Costos de utileria 1 99,99 99,99 99,99
7.5 Costos de vestuario 1 250 1250 108,85
7.6 Costos de maquillaje y 1 60 300 66
peinado
7.7 Alquiler set 1 800 2400 0
8 GASTOS
CONSUMIBLES
8.1 Tarjeta de memoria 1 52 52 0
TRASCEND alta
velocidad 32 gb
8.2 Fotografia impresa 0 0 0 0
8.3 Transporte para 20 1 125 625 20
personas para 5 dias
8.4 Catering para 20 1 160 800 410,81
personas para 5 dias
8.5 Disco duro externo 1.5 1 129 129 0
TB
8.6 Griperia 1 50 66,45 66,45
8.7 Equipo de Limpieza 1 12 12 12
SUBTOTA 29069,44 | 1873,6
L 8
IMPREVIS 2906,94 | 187,36
TOS 10%
TOTAL EN DOLARES 31976,38 | 2061,0
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ANEXO 11

Encuesta de respuestas cerradas Publico Infantil



TEST No. 1

NOMBRE: /D spen: co

SEXO: F
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X ™

COLEGIO: 5(/(0 05

CURSO:

epan: 8 tips

Yhe de Basica.

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1.

¢El Video visto te recuerda a algin cuento infantil?
Si K)

No ()

¢Cudl fue el personaje que més te gusto?
Lobo ( )
Caperucita ()

éCrees qué alglin personaje es malo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje malo.

Si{)

No()d

&éQué te gustd mds del video?
Los personaijes (X)

Los didlogos ( )

La decoracién ( )

¢éCrees que la Caperucita hizo bien en irse con el lobo?

si (X)

No( )

¢Te dejé un mensaje positivo este video?

si (<)

No( )

4Qué mensaje te dejé este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinién.

Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. V()

Hay que defender a los animales. ( )
No debemos ser amigos de personas con mala fama. ( )
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TEST No. 1

NomBRE: (.~ 1],

% eoan: Q70

sexo:f__ X w

coteaio: U AN
Ccurso: 5 b /7}{/) £z

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1. ¢ElVideo visto te recuerda a algin cuento infantil?
Si (¥

No ()

2. ¢Cudl fue el personaje que mds te gusto?
Lobo ( )
Caperucita (f)

3. (Crees qué alglin personaje es malo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje malo.
Si()

No()d

4. ¢Qué te gusté mds del video?
Los personajes ( )
Los didlogos (X)
La decoracion ( )

5. ¢Crees que la Caperucita hizo bien en irse con el lobo?

Si (X
No( )

6. ¢Te dejé un mensaje positivo este video?
Si Q()
No( )

7. ¢Qué mensaje te dejo este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinion.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. (/y)
Hay que defender a los animales. ( )
No debemos ser amigos de personas con mala fama. ( )
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TEST No. 1

nomere: Derdk Joan Ta gt Do

J

SEXO: F M_ % epap: 11 ahor

COLEGIO: DUY¢(s

\

(PR
CURSO: T e D52

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1. ¢El Video visto te recuerda a algin cuento infantil?
Si (1)
No ()

2. (Cuél fue el personaje que mas te gusto?
Lobo( )
Caperucita ()

3. ¢Crees qué alglin personaje es malo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje malo.
Si()
No ()

4. ¢Qué te gustd mds del video?
Los personajes ( )
Los didlogos ( )
La decoracién (<)

5. ¢éCrees que la Caperucita hizo bien en irse con el loba?
Si (%)
No( )

6. dTe dejé un mensaje positivo este video?
Si (X)
No( )

7. ¢Qué mensaje te dejé este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinion.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. C?\)
Hay que defender a los animales. ( )

PSS SR N SNy SRS RS SIS SIS S (IS S SR Y
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TEST No. 1

NOMBRE: k\u\\i(‘/(\r\v \u ZUY‘! O CA

<

O
SEXO: F m_X eoan: 44 oy

coteaio: Nz
CURSO: ____ - S Pe b CLSicoh

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1. ¢ElVideo visto te recuerda a algun cuento infantil?
Si (X,
No ()

2. ¢Cudl fue el personaje que mds te gustd?

Lobo (34

Caperucita { )

3. ¢Crees qué algin personaje es malo? Si tu respuesta es sf, nombra al personaje malo.
Si()

No (4

4. ¢Qué te gusté mds del video?
Los personajes ( )
Los didlogos (>
La decoracién ( )

5. ¢Crees que la Caperucita hizo bien en irse con el lobo?
Si()
No (54

6. ¢Te dejé un mensaje positivo este video?
Si (%
No( )

7. ¢Qué mensaje te dejo este video? Escoge el que mas se aproxime a tu opinién.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. (>4
Hay que defender a los animales. ( )

B B T B O A ¢



NOMBRE: Erick Mo/ >

SEXO: F

TEST No. 1
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m_ L

covesio: (Ao L ol Su¥cor

CURSO:

EDAD:

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1,

¢El Video visto te recuerda a algtin cuento infantil?
si ()

No ()

¢Cudl fue el personaje que mas te gust6?
Lobo ()
Caperucita ( )

¢Crees qué algun personaje es malo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje malo.

Si()

No ()

¢Qué te gustd més del video?
Los personajes (x)

Los didlogos ( )

La decoracion ( )

¢Crees que la Caperucita hizo bien en irse con el lobo?

Si ()
No( )

¢Te dejé un mensaje positivo este video?

Y

¢Qué mensaje te dejo este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinién.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. (}()

Hay que defender a los animales. { )

Ala Aol —— T A e el a1
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TEST No. 1

NOMBRE: MO\A'\/\'\ Rz

SEXO: F

M_X eoan: 11 anas

cotesio:_C.oleaic dWCo9
o
curso: 22 de. boaica

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1

¢El Video visto te recuerda a algtn cuento infantil?
Si (%)
No ()

¢Cudl fue el personaje que més te gusté?
Lobo (X)
Caperucita ( ')

¢Crees qué algun personaje es malo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje malo.
Si()
No (X)

¢Qué te gustd mds del video?
Los personajes (X)

Los didlogos ( )

La decoracién ( )

éCrees que la Caperucita hizo bien en irse con el lobo?
Si (X)
No( )

éTe dejé un mensaje positivo este video?

si ()

No( )

¢Qué mensaje te dejo este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinion.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. (%)

Hay que defender a los animales. (" )

No debemos ser amigos de personas con mala fama. ( )
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TEST No. 1

NOMBRE: /a1l c . 5€6  Napqus

SEXO: F

M \/ eoan: 10 g

cotegio:_ DY C f¢

CURSO:

s
67 bQS/L 5?

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1

¢El Video visto te recuerda a algiin cuento infantil?
a¥f
No ()

¢Cudl fue el personaje que mas te gusté?
Lobo ( )
Caperucita (

éCrees qué algin personaje es malo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje malo.
Si()
No

¢Qué te gusté mas del video?
Los personajes (/)

Los didlogos ( )

La decoracién (! )

éCrees que la Caperucita hizo bien en irse con el lobo?
Si (
No( )

éTe dej6 un mensaje positivo este video?
Si (
No( )

¢Qué mensaje te dejo este video? Escoge el que mds se Wéxime a tu opinion.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. (

Hay que defender a los animales. ( )

No debemos ser amigos de personas con mala fama. ( )
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TEST No. 1

NOMBRE: Anm{/) CG.S‘}I //0

SEXO: F

M EDAD: \O ctwos

coteaio: ) Y05
compinlto s bl sk

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1.

¢El Video visto te recuerda a alglin cuento infantil?
Si (
No ()

¢Cudl fue el personaje que més te gusté?

Lobo ()

Caperucita ( )

éCrees qué algin personaje es malo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje malo.
Si()

No ()4

¢Qué te gustd més del video?
Los personajes (¥

Los didlogos ( )

La decoracién ( )

éCrees que la Caperucita hizo bien en irse con el lobo?
Si ()
No( )

¢Te dej6 un mensaje positivo este video?

SiN

No( )

¢Qué mensaje te dejo este video? Escoge el que mas se aproxime a tu opinién.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. (X)
Hay que defender a los animales. ( }

D R R R e e L SR PN |
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TEST No. 1

NOMBRE: V\'O\VC?‘O T;?"{,{

SEXO: F

M__X poey o O

74

COLEGIO: 5 vipa &
curso: bt 4o Bogica

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

315

¢El Video visto te recuerda a algtin cuento infantil?
Si (N
No ()

¢Cuél fue el personaje que mds te gusté?

Lobo 9()

Caperucita ( )

¢Crees qué algtin personaje es malo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje malo.
Si()
No (X)

¢Qué te gustd mas del video?
Los personajes ({)

Los didlogos ( )

La decoracién ( )

¢éCrees que la Caperucita hizo bien en irse con el lobo?
Si (
No( )

¢Te dejé un mensaje positivo este video?
Si
No( )

£{Qué mensaje te dejo este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinién.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. ( )

Hay que defender a los animales. (X)

No debemos ser amigos de personas con mala fama. ( )



145

TEST No. 1

NOMBRE: _A_ 0 ) H;n(‘\ solvaes

SEXO: F

N SN EDAD: [{}a o<

COLEGIO: C; Ly CO4

CURSO:

T

©

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1.

4El Video visto te recuerda a algin cuento infantil?
Si (%)
No ()

¢Cudl fue el personaje que més te gust6?
Lobo ( 7()
Caperucita ( )

éCrees qué algun personaje es malo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje malo.
Si( )
No ()

Qué te gusté mas del video?
Los personajes (1)

Los didlogos ( )

La decoracién ( )

éCrees que la Caperucita hizo bien en irse con el lobo?
Si (4)
No( )

¢Te dejé un mensaje positivo este video?
Si (%)
No( )

¢Qué mensaje te dejé este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinién.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. (A
Hay que defender a los animales. ( )

R R S e B Y A}
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TEST No. 1

NOMBRE: [I\’\Q\t 1Al SQ\}\( he =

SEXO: F

M epap: &

COLEGIO: 5 ULCO .S

CURSO:

5 48 bO§Icd

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

5

¢El Video visto te recuerda a algtin cuento infantil?
si (9.

No ()

¢Cudl fue el personaje que mas te gust6?

Lobo ()
Caperucita ( )

éCrees qué algiin personaje es malo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje malo.
sitg_ €] 1000
No( )

¢Qué te gusté mas del video?
Los personajes ( )

Los didlogos (<)

La decoracién ( )

¢Crees que la Caperucita hizo bien en irse con el lobo?
Si ()
No (9

¢Te dejé un mensaje positivo este video?
Si ()
No (-

¢Qué mensaje te dejo este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinion.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. ( )
Hay que defender a los animales. ()

[ VR P PR A~ SRR Y S Y £
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ANEXO 12

Encuestas de respuestas cerradas Publico Juvenil
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TEST No. 2

NOMBRE: 'ﬂ'w\\—cmo ey cey

SEXO: F M_X epap:__\F
cotegio: L i Cox Laly oy
curso:___ N \—o

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

: 18

¢El Video visto te recuerda a algin cuento infantil?
iy
No ()

éTe sientes identificado con algtin personaje? ¢ Cudl?
Si( )

No (X

éCrees qué algun personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
sig____ [ © o
No( )

&Qué te gusté mas del video?
Los personajes {x)

Los didlogos ( )

La decoracién ()

El vestuario ( )

¢Crees que la Caperucita y el Lobo hacen bien en solucionar sus problemas con drogas?
Si (T
No( )

éTe dej6é un mensaje positivo este video?
St
No (Y~

¢Qué mensaje te dejo este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinion.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. ( )
No hay que consumir drogas. ( )

N e b b e A ISV ES 6 2
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TEST No. 2
NOMBRE: mO\Q‘\-'\r\ A @Omez

SEXO:F__ /M EDAD: __ |7

coteaio:_(0ig1 Galioing

curso: (5o

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1. ¢El Video visto te recuerda a algin cuento infantil?

Si Y

No ()

2. ({Te sientes identificado con algtin personaje? ¢Cual?
Si (%) Lolao
No( )

3. ¢Crees qué algiin personaje es malévolo? Si tu respuesta es sf, nombra al personaje.
si__Ca ped? o
No( )

4. ¢Qué te gustd mas del video?
Los personajes (xJ
Los didlogos ( )
La decoracién ( )
El vestuario ( )

5. ¢Crees que la Caperucita y el Lobo hacen bien en solucionar sus problemas con drogas?
Si (X)
No( )

6. ¢Te dej6 un mensaje positivo este video?
Si ()
No (X)

7. &éQué mensaje te dejé este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinion.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. ( )
No hay que consumir drogas. ( )
Todos los broblemas siempre tienen solucién. A
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TEST No. 2

NOMBRE: (WJK_BQC\D C(l@j 10 ﬁ@

SEXO: F

M )( EDAD: | g

COLEGIO: ﬂuigL Galzani

CURSO:

g‘ﬂ:e

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1.

¢El Video visto te recuerda a algin cuento infantil?
Si()

No b

¢ Te sientes identificado con algin personaje? éCual?
Si () __Laber

No( )

éCrees qué alglin personaje es malévolo? Si tu respuesta es sf, nombra al personaje.
Si()

No ()

¢Qué te gusté mds del video?
Los personajes ( )

Los didlogos ()()

La decoracién ( )

El vestuario ( )

¢Crees que la Caperucita y el Lobo hacen bien en solucionar sus problemas con drogas?
S
No ()

¢Te dejé un mensaje positivo este video?
Si ()
No (x)

¢Qué mensaje te dejé este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinién.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. { )
No hay que consumir drogas. ( )

Ao e S S S et i e Ml SR e g BAR



7

TEST No. 2

151

—
o

NOMBRE: _| (D lanlaymm g

SEXO: F M_xX epAD:__ | T

coueaio:__ [/ Ui ot Lo\ @ A
e R\
cursp:, > T )

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1. ¢El Video visto te recuerda a algun cuento infantil?
Si()
No (4

2. (Te sientes identificado con algin personaje? ¢ Cudi?
Si( )
No (%)

3. ¢Crees qué alglin personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si()
No (,Q

4. (Qué te gustd mds del video?
Los personajes ( )
Los didlogos (X)
La decoracion { )
El vestuario ( )

5. ¢Crees que la Caperucita y el Lobo hacen bien en solucionar sus problemas con drogas?
Si ()

No (

6. ¢Te dejé un mensaje positivo este video?
SH()

No (%)

7. ¢Qué mensaje te dejé este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinion.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. ( )
No hay que consumir drogas. { )
Todos los problemas siempre tienen solucién. W



TEST No. 2

NOMBRE: : lobac

sexo:F_ X ™M EDAD: __ | £

COLEGIO: /.4 ﬁg; Galvan

e
CURSO: 2

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1. ¢ElVideo visto te recuerda a algin cuento infantil?
Si T
No( )

2. (Te sientes identificado con algiin personaje? ¢ Cudl?
Si( )

No ()
3. (¢Crees qué algln personaje es malévolo? Si tu respuesta es sf, nombra al personaje.

Si()
No )

4. ¢Qué te gustd més del video?
Los personajes ( )
Los didlogos ( )
La decoracién (x)
El vestuario ( )

5. ¢éCrees que la Caperucita y el Lobo hacen bien en solucionar sus problemas con drogas?
Si ()

No@()

6. ¢Te dejé un mensaje positivo este video?
SIN(E)
No )

7. ¢Qué mensaje te dejo este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinién.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. (3\\7
No hay que consumir drogas. ()
Todos los problemas siempre tienen solucion. ( )
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TEST No. 2

MO Joapid Dol

‘SEXO: F

M__x EDAD:__ | &

COLEGIO: _ Luvices (omliesrw
CURSO: _(Gode

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

il

¢El Video visto te recuerda a algin cuento infantil?
Si()
No ()

{Te sientes identificado con algtin personaje? ¢ Cual?
Si( )

No (]

éCrees qué alguin personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si
No( )

¢Qué te gusté mds del videa?
Los personajes (x]

Los didlogos ( )

La decoracién ( )

El vestuario ( )

éCrees que la Caperucita y el Lobo hacen bien en solucionar sus problemas con drogas?
Sii( )
No (X]

¢ Te dejé un mensaje positivo este video?
Si (X
No( )

¢Qué mensaje te dejé este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinion.
Hay que conocer a las personas antes de"juzgaﬂas mal. ( )

No hay que consumir drogas. (>

Todos los problemas siempre tienen solucién. ( )
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TEST No. 2

NOMBRE: __Tabticio  Zundowal

SEXO: F

m_X epap:__ K~

COLEGIO: Zc,);g} Galvan,

CURSO:

5"

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1,

¢El Video visto te recuerda a algtn cuento infantil?

Sio()

No ()

éTe sientes identificado con algin personaje? ¢ Cudl?
Si( )
No )

éCrees qué alglin personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si ) _Loko

No( )

¢Qué te gusté mas del video?
Los personajes (x)

Los didlogos ( )

La decoracion{ )

El vestuario ( )

¢Crees que la Caperucita y el Lobo hacen bien en solucionar sus problemas con drogas?
Si Q()
No( )

éTe dejé un mensaje positivo este video?
Si t<)
No( )

¢Qué mensaje te dejo este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinién.
Hay que conocer a las personas antes dé’juzgarlas mal.( )

No hay que consumir drogas. (>

Todos los problemas siempre tienen solucién. ( )



TEST No. 2

NOMBRE: C;;\:'Ju AN i

SEXO:F___ XM corte AL
cotecio: __ AuiCey Qzlvax

CURSO: __ -t

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION
1. ¢ElVideo visto te recuerda a algun cuento infantil?
Si (4
No ()

2. ¢Te sientes identificado con algin personaje? ¢Cudl?

Si()

No (/)

3. ¢Crees qué alglin personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si (\) YA 5 I )
No ()

4. ¢Qué te gusté mas del video?
Los personajes ( )
Los didlogos ( )
La decoracién ( )
El vestuario ( )

5. {¢Crees que la Caperucita y el Lobo hacen bien en solucionar sus problemas con drogas?
Si(H)
No (%)

6. ¢Te dej6é un mensaje positivo este video?
Si()
No ()

7. ¢éQué mensaje te dejo este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinién.
Hay que conocer a las personas antes dé'juzgarlas mal. ( )}
No hay que consumir drogas. ()
Todos los problemas siempre tienen solucién. ( )
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!

TEST No. 2

NOMBRE: oﬁﬂO\) 6.4 /\QOdT‘ 9}(.6 Z

SEXO: F

X ™ eoaD:__ \K

COLEGIO: Zu‘.% \ Gal\za(\'.

CURSO:

Flo

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1

¢El Video visto te recuerda a algtin cuento infantil?
Si()

Nom

¢Te sientes identificado con algiin personaje? ¢Cual?

sitd) CopesiN
No( )

¢Crees qué algun personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si()

No ()

¢Qué te gusté mds del video?
Los personajes { )

Los didlogos ( )

La decoracién (X)

El vestuario ( )

¢Crees que la Caperucita y el Lobo hacen bien en solucionar sus problemas con drogas?
Si ()
No (i)

éTe dej6 un mensaje positivo este video?
Si()

Noi()

¢Qué mensaje te dejo este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinién.
Hay que conocer a las personas antes de'juzgarlas mal. ( )

No hay que consumir drogas. ()(I

Todos los problemas siempre tienen solucién. ( )
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\0
TEST No. 2
NOMBRE: MEe FRACO
SEXO: F M__~ EDAD:
COLEGIO: ) » x| L-ANNY

CURso: _(o 1/

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1. ¢ElVideo visto te recuerda a algun cuento infantil?
Si ()
No( )

2. (Tesientes identificado con algiin personaje? ¢Cudl?
Sipd__L O PO
No( )

3. {Crees qué algln personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si()
No (%

4. ¢Qué te gust6é mds del video?
Los personajes ( )
Los didlogos ( )
La decoracién ( )
El vestuario ()

5. éCrees que la Caperucita y el Lobo hacen bien en solucionar sus problemas con drogas?
Si ()
No (x)

6. ¢Te dejé un mensaje positivo este video?
Si ()
No( )

7. ¢Qué mensaje te dejo este video? Escoge el que més se aproxime a tu opinién.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. ( )
No hay que consumir drogas. (7§
Todos los problemas siempre tienen solucién. ( )
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TEST No. 2

NOMBRE: GE\EEO(\Q GC\( Cél)

SEXO: F

X M gpap:_ %]

COLEGIO: Zu\ o, GQ\VON

CURSO:

G

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1.

¢El Video visto te recuerda a algin cuento infantil?
Si 64
No( )

¢Te sientes identificado con algtin personaje? éCual?
Si( )
No £x)

¢Crees qué algiin personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si()
No (5

¢Qué te gustd mas del video?
Los personajes ( )

Los didlogos K)

La decoracién ( )

El vestuario ( )

éCrees que la Caperucita y el Lobo hacen bien en solucionar sus problemas con drogas?
Si ()
No (X)

¢Te dej6 un mensaje positivo este video?
Si ()
No( )

¢Qué mensaje te dejé este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinién.
Hay que conocer a las personas antes de-juzgarlas mal. ( )

No hay que consumir drogas. ()(f

Todos los problemas siempre tienen solucién. ( )
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TEST No. 2

NOMBRE: 7 veiei Coedude

SEXO:F_2>X M EDAD: _ 1 7%

coLeGio: __Auvici Gealvomni

CURSO:

Ao

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1.

¢El Video visto te recuerda a algtin cuento infantil?
Si (Y
No( )

¢ Te sientes identificado con alglin personaje? ¢éCudl?
Si( )
No ()

¢Crees qué algiin personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si (>
No()

¢Qué te gustd mas del video?
Los personajes ( )

Los didlogos ( )

La decoracién { )

El vestuario («}

éCrees que la Caperucita y el Lobo hacen bien en solucionar sus problemas con drogas?
Si ()
No ()

¢Te dejo un mensaje positivo este video?
Si ()
No (xJ

¢Qué mensaje te dejé este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinion.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. ( )

No hay que consumir drogas. (>

Todos los problemas siempre tienen solucién. ( )
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ANEXO 13

Encuestas de respuestas cerradas Publico Adulto
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TEST No. 3
NOMBRE: _ Andrés Mier

SEXO: F M X EDAD: 26

UNIVERSIDAD: PUCE

SEMESTRE: EGRESADO

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1. ¢ElVideo visto te recuerda a algun cuento infantil?
Si()
No (X)

2. (Tesientes identificado con algun personaje? éCual?
Si( )
No (X)

3. ¢Crees qué algun personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si()
No (X)

4. ¢Qué te gustd mas del video?
Los personajes ( )
Los didlogos ( )
La decoracion (X)
El vestuario ( )

5. ¢éCrees que la Caperucita estd usando la seduccién a su favor?
Si (X)
No( )

6. Marca 3 adjetivos para definir a la Caperucita

Inmoral ( ) Ingenua ( )
Astuta (X) Oportunista (X)
Adicta ( ) Desequilibrada mentalmente (X)

7. ¢Te dejé un mensaje positivo este video?
Si ()
No (X)
8. ¢Qué mensaje te dejo este video? Escoge el que mas se aproxime a tu opinidn.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. ( x )
Las mujeres son libres sexualmente. ( )
Una mujer que ofrece su cuerpo consigue todo lo que quiere. ()



162

TEST No. 3
NOMBRE: Mishell Montenegro
SEXO: F EDAD: 20
UNIVERSIDAD: Puce
SEMESTRE: Primero
MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION
1. ¢ElVideo visto te recuerda a algun cuento infantil?

Si()
No (x)

2. (Tesientes identificado con algun personaje? éCual?
Si()
No (x)

3. ¢Crees qué algun personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si()
No (x)

4. ¢Qué te gustd mas del video?
Los personajes ( )
Los didlogos (x)
La decoracion ()
El vestuario ( )

5. ¢éCrees que la Caperucita estd usando la seduccién a su favor?
Si (x)
No( )

6. Marca 3 adjetivos para definir a la Caperucita

Inmoral (x) Ingenua (x)
Astuta (x) Oportunista ()
Adicta ( ) Desequilibrada mentalmente ( )

7. ¢Te dejé un mensaje positivo este video?
Si (x)
No ()
8. ¢Qué mensaje te dejo este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinién.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. ( )
Las mujeres son libres sexualmente. ( )
Una mujer que ofrece su cuerpo consigue todo lo que quiere. (x)



TEST No. 3
NOMBRE: __Tania Zurita
SEXO: F__X M EDAD:
anos
UNIVERSIDAD: Puce
SEMESTRE: __ EGRESADA

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1. ¢ElVideo visto te recuerda a algln cuento infantil?
Si (X)
No ( )

2. (Tesientes identificado con algun personaje? ¢Cual?
Si()
No (X)

3. ¢Crees qué algun personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si (X) __CAPERUCITA
No ( )

4. ¢Qué te gustd mas del video?
Los personajes ( X )
Los didlogos ( )
La decoracion ()
El vestuario ( )

5. ¢éCrees que la Caperucita estd usando la seduccion a su favor?
Si (X)
No( )

6. Marca 3 adjetivos para definir a la Caperucita

Inmoral ( ) Ingenua ( )
Astuta (X) Oportunista (X)
Adicta (X) Desequilibrada mentalmente ( )

7. ¢éTe dejé un mensaje positivo este video?
Si (X)
No ()
8. ¢Qué mensaje te dejé este video? Escoge el que mas se aproxime a tu opinidn.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. (x)
Las mujeres son libres sexualmente. ( )
Una mujer que ofrece su cuerpo consigue todo lo que quiere. ( )
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TEST No. 3
NOMBRE: EDUARDO CASTRILLON
SEXO: F M X EDAD:
22
UNIVERSIDAD: Puce
SEMESTRE: SEGUNDO

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1. ¢ElVideo visto te recuerda a algln cuento infantil?
Si()
No (X)

2. (Tesientes identificado con algun personaje? ¢Cudl?
Si()
No (X )

3. ¢Crees qué algun personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si (X) LA CAPERUCITA
No ( )

4. ¢Qué te gustd mas del video?
Los personajes ( )
Los didlogos ( )
La decoracion (X )
El vestuario ( )

5. ¢éCrees que la Caperucita estd usando la seduccién a su favor?
Si (X)
No( )

6. Marca 3 adjetivos para definir a la Caperucita

Inmoral (X) Ingenua ( )
Astuta ( ) Oportunista (X)
Adicta ( ) Desequilibrada mentalmente (X)

7. ¢éTe dejé un mensaje positivo este video?
Si (X))
No( )
8. ¢Qué mensaje te dejé este video? Escoge el que mas se aproxime a tu opinién.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. (X)
Las mujeres son libres sexualmente. ( )
Una mujer que ofrece su cuerpo consigue todo lo que quiere. ( )
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TEST No. 3

NOMBRE: __David Nicolas Vela Rojas

165

SEXO: F M_ X EDAD:
20

UNIVERSIDAD: ___ Puce

SEMESTRE: TERCERO

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1. ¢ElVideo visto te recuerda a algin cuento infantil?
Si (X)
No ( )

2. (Tesientes identificado con algun personaje? ¢Cual?
Si()
No (X)

3. ¢Crees qué algun personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si (X) _La chica de caperuza roja
No ( )

4. ¢Qué te gustd mas del video?
Los personajes ( )
Los didlogos (X)
La decoracion ()
El vestuario ( )

5. ¢éCrees que la Caperucita estd usando la seduccién a su favor?
Si (X)
No ()

6. Marca 3 adjetivos para definir a la Caperucita

Inmoral ( ) Ingenua (X)
Astuta (X) Oportunista (X)
Adicta ( ) Desequilibrada mentalmente ( )

7. ¢éTe dejé un mensaje positivo este video?
Si (X)
No( )
8. ¢Qué mensaje te dejé este video? Escoge el que mas se aproxime a tu opinidn.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. (X)
Las mujeres son libres sexualmente. ( )
Una mujer que ofrece su cuerpo consigue todo lo que quiere. ( )
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TEST No. 3

NOMBRE: Pablo
Benitez

SEXO: F M__ X EDAD:
23

UNIVERSIDAD: __ PUCE

SEMESTRE: Egresado

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1. ¢éElVideo visto te recuerda a algun cuento infantil?
Si (x)
No ()

2. ¢(Tesientes identificado con algln personaje? ¢ Cual?
Si( )
No (x)

3. ¢Crees qué algun personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si(x) __Ellobo
No ( )

4. ¢Qué te gustd mas del video?
Los personajes (x)
Los didlogos ( )
La decoracion ()
El vestuario ( )

5. ¢éCrees que la Caperucita estd usando la seduccién a su favor?
Si ()
No (x)

6. Marca 3 adjetivos para definir a la Caperucita

Inmoral ( ) Ingenua ( )
Astuta (x) Oportunista (x )
Adicta (x) Desequilibrada mentalmente ( )

7. ¢Te dejé un mensaje positivo este video?
Si ()
No (x )
8. ¢Qué mensaje te dejo este video? Escoge el que mas se aproxime a tu opinidn.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. ( x)
Las mujeres son libres sexualmente. ( )
Una mujer que ofrece su cuerpo consigue todo lo que quiere. ( )
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TEST No. 3
NOMBRE: ____Daniel Alejandro Maldonado Ruiz
SEXO: F M X EDAD: __ 27
UNIVERSIDAD: Puce
SEMESTRE: Tercero

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1. ¢ElVideo visto te recuerda a algun cuento infantil?
Si()
No (X)

2. (Tesientes identificado con algun personaje? éCual?
Si()
No (X)

3. ¢Crees qué algun personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si()
No (X)

4. ¢Qué te gustd mas del video?
Los personajes ( )
Los didlogos ( )
La decoracion ()
El vestuario (X)

5. ¢éCrees que la Caperucita estd usando la seduccién a su favor?
Si (X)
No( )

6. Marca 3 adjetivos para definir a la Caperucita

Inmoral ( ) Ingenua ( )
Astuta (X) Oportunista ( )
Adicta (X) Desequilibrada mentalmente (X)

7. ¢Te dejé un mensaje positivo este video?
Si ()
No (X)
8. ¢Qué mensaje te dejo este video? Escoge el que mds se aproxime a tu opinién.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. (x)
Las mujeres son libres sexualmente. ( )
Una mujer que ofrece su cuerpo consigue todo lo que quiere. ( )
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TEST No. 3
NOMBRE: Micaela
Stacey
SEXO: F___ X M EDAD:
22
UNIVERSIDAD: PUCE
SEMESTRE: Séptimo

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1. ¢éElVideo visto te recuerda a algun cuento infantil?
Si (X)
No ()

2. ¢(Tesientes identificado con algln personaje? ¢ Cual?
Si( )
No (X )

3. ¢éCrees qué algun personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si (X) ___ caperucita roja
No ( )

4. ¢Qué te gustd mas del video?
Los personajes ( )
Los didlogos ( )
La decoracion ()
El vestuario (X)

5. ¢éCrees que la Caperucita estd usando la seduccién a su favor?
Si (X )
No( )

6. Marca 3 adjetivos para definir a la Caperucita

Inmoral (X) Ingenua ( )
Astuta (X) Oportunista (X )
Adicta ( ) Desequilibrada mentalmente ( )

7. ¢éTe dejé un mensaje positivo este video?
Si ()
No (X )
8. ¢Qué mensaje te dejo este video? Escoge el que mas se aproxime a tu opinidn.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. (x)
Las mujeres son libres sexualmente. ( )
Una mujer que ofrece su cuerpo consigue todo lo que quiere. ( )



TEST No. 3

NOMBRE: Daniela Villacis

SEXO: F X__ M EDAD:
22

UNIVERSIDAD: Puce

SEMESTRE: 6to semestre

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1. ¢ElVideo visto te recuerda a algun cuento infantil?
Si (x)
No ( )

2. (Tesientes identificado con algun personaje? ¢Cual?
Si (x) Caperucita
No ( )

3. ¢Crees qué algun personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si()
No (x)

4. ¢Qué te gustd mas del video?
Los personajes ( )
Los didlogos (x)
La decoracion ()
El vestuario ( )

5. ¢éCrees que la Caperucita estd usando la seduccién a su favor?
Si (x)
No ( )

6. Marca 3 adjetivos para definir a la Caperucita

Inmoral ( ) Ingenua (x)
Astuta (x) Oportunista ( )
Adicta ( ) Desequilibrada mentalmente (x)

7. ¢éTe dejé un mensaje positivo este video?
Si (x)
No( )
8. ¢Qué mensaje te dejé este video? Escoge el que mas se aproxime a tu opinidn.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. ( )
Las mujeres son libres sexualmente. (x)
Una mujer que ofrece su cuerpo consigue todo lo que quiere. ( )
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TEST No. 3

NOMBRE: Erick Villacis

170

SEXO: F M X EDAD:
20

UNIVERSIDAD: Puce

SEMESTRE: 4to semestre

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1. ¢ElVideo visto te recuerda a algln cuento infantil?
Si()
No (x)

2. (Tesientes identificado con algun personaje? ¢Cual?
Si()
No (x)

3. ¢Crees qué algun personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si (x) lobo
No ( )

4. ¢Qué te gustd mas del video?
Los personajes (x)
Los didlogos ( )
La decoracion ()
El vestuario ( )

5. ¢éCrees que la Caperucita estd usando la seduccién a su favor?
Si (x)
No ( )

6. Marca 3 adjetivos para definir a la Caperucita

Inmoral ( ) Ingenua (x)
Astuta ( ) Oportunista (x)
Adicta (x) Desequilibrada mentalmente ( )

7. ¢éTe dejé un mensaje positivo este video?
Si ()
No (x)
8. ¢Qué mensaje te dejé este video? Escoge el que mas se aproxime a tu opinién.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. (x )
Las mujeres son libres sexualmente. ( )
Una mujer que ofrece su cuerpo consigue todo lo que quiere. ( )



TEST No. 3

NOMBRE: Erick Arend

171

SEXO: F M X EDAD:
25

UNIVERSIDAD: Puce

SEMESTRE: 4to semestre

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1. ¢ElVideo visto te recuerda a algln cuento infantil?
Si()
No (x)

2. (Tesientes identificado con algun personaje? ¢Cual?
Si()
No (x)

3. ¢Crees qué algun personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si (x) lobo
No ( )

4. ¢Qué te gustd mas del video?
Los personajes (x)
Los didlogos ( )
La decoracion ()
El vestuario ( )

5. ¢éCrees que la Caperucita estd usando la seduccién a su favor?
Si (x)
No ( )

6. Marca 3 adjetivos para definir a la Caperucita

Inmoral ( ) Ingenua (x)
Astuta ( ) Oportunista (x)
Adicta (x) Desequilibrada mentalmente ( )

7. ¢éTe dejé un mensaje positivo este video?
Si ()
No (x)
8. ¢Qué mensaje te dejé este video? Escoge el que mas se aproxime a tu opinidn.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. ( )
Las mujeres son libres sexualmente. ( )
Una mujer que ofrece su cuerpo consigue todo lo que quiere. (x)



TEST No. 3

NOMBRE: José Molina

172

SEXO: F M X EDAD:
20

UNIVERSIDAD: Puce

SEMESTRE: 4to semestre

MARCA CON UNA X LA RESPUESTA QUE COINCIDA MAS CON TU OPINION

1. ¢ElVideo visto te recuerda a algun cuento infantil?
Si()
No (x)

2. (Tesientes identificado con algun personaje? ¢Cual?
Si()
No (x)

3. ¢Crees qué algun personaje es malévolo? Si tu respuesta es si, nombra al personaje.
Si (x) lobo
No ( )

4. ¢Qué te gustd mas del video?
Los personajes (x)
Los didlogos ( )
La decoracion ()
El vestuario ( )

5. ¢éCrees que la Caperucita estd usando la seduccién a su favor?
Si (x)
No ( )

6. Marca 3 adjetivos para definir a la Caperucita

Inmoral ( ) Ingenua (x)
Astuta ( ) Oportunista (x)
Adicta (x) Desequilibrada mentalmente ( )

7. ¢éTe dejé un mensaje positivo este video?
Si ()
No (x)
8. ¢Qué mensaje te dejé este video? Escoge el que mas se aproxime a tu opinidn.
Hay que conocer a las personas antes de juzgarlas mal. ( )
Las mujeres son libres sexualmente. ( )
Una mujer que ofrece su cuerpo consigue todo lo que quiere. (x)



