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RESUMEN

La principal razén de esta tesis, es para desarrollar un plan de importacion y
representacion directa de computadoras portatiles marca Dell, la cual sera
comercializada en los Retails de la cuidad de Quito-Ecuador. EI propésito de
este proyecto es que podamos tener una ventaja competitiva en el mercado, ya
que al tener una representacion de la marca los costos de las computaras

serian mas bajos.

Como primera instancia tenemos las caracteristicas del producto que se desea
hacer el plan de importacién, para esto se aplicaran las herramientas

necesarias de recopilacion y recoleccién de informacion.

Se debe establecer la demanda que existen de las computadoras portatiles
marca Dell, para de esta manera determinar los competidores, proveedores,
tipo y tamafio del mercado en la ciudad de Quito, este estudio ayudara a la

proyeccion de ventas exitosas en el mercado.

Luego del analisis del mercado, se procede a ejecutar un estudio del tipo de
importacion que se desea realizar, desde los Estados Unidos hacia el Ecuador,
teniendo como objetivo hacer una importacién directa con representacion, y
tener en claro todo lo que respecta a eleccion de métodos de compras,

logistica, pago de aranceles y tipos de transporte que se va utilizar.

Se agrega un analisis financiero de la importacion y costos, para facilitar la
programacion de los gastos que la comercializacién de computadoras portatiles
marca Dell tendra, de la misma manera el margen de utilidad que podria llegar.
Se proyecta en el analisis financiero las importaciones trimestrales que se

realizan.
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ABSTRACT

The main reason of this thesis is to develop a plan to import and direct
representation Dell brand laptop, which will be marketed in the Retails of the
city of Quito, Ecuador. The purpose of this project is that we have a competitive
advantage in the market as having a mark representing the cost of computers

would be lower.

As a first instance we have the characteristics of the product to be imported to
the plan, were applied for this collection tools and data collection.

You must set the demand that exists for the Dell brand laptops, to thereby
determine the competitors, suppliers, type and size of the market in the city of

Quito, this study will help the successful sales forecast in the market.

After analyzing the market, it proceeds to execute a study of the type which you
want to import from the United States to Ecuador, aiming to make a direct
import with representation, and be clear with regard to any choice of methods of

procurement, logistics, payment of fees and types of transport to be used.

It adds a financial analysis of imports and costs, to facilitate the programming of
the marketing expenses of Dell brand laptops will, in the same way the profit
margin could reach. It is projected financial analysis quarterly imports that are

made.
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INTRODUCCION

Dado que en el mercado de computadoras portatiles existen muchos
problemas, ya que en ciertas marcas vienen con muchos errores en el sistema
operativo, en lo que respecta a duracién de la bateria se recalientan, pueden

tener disefios vanguardistas pero no son resistentes.

Se tom6é como idea de importar y ser representantes directos de las
computadoras portatiles marca Dell ya que estas computadoras son muy
resistentes con un excelente sistema operativo y con un disefio muy
vanguardista, ademas no hay un representante de esta marca, pero sin
embargo hay un buen mercado por lo que la gente siempre pide esta marca por

ser una de las mas reconocidas en Estados Unidos.

Con lo que respecta a la comercializacion, primeramente se desea ingresar al
mercado del sector norte de la ciudad de Quito, para después crecer
paulatinamente y poder ser reconocidos e ingresar ya los Retail donde se

desea llegar.

El proceso de importacion esta detallado de una forma tal que el importador
tenga claramente los lineamientos establecidos, como por ejemplo como deben
de estar llenos cada documento que se va a necesitar, desde una factura hasta
el DAU.

El disefio de un Plan de importacion bien estructurado permite que la empresa
pueda tener éxito, basado en una buena negociacién que se puede lograr con
los posibles clientes y ademas el enfoque a un marketing mejorado esto puede
causar un mayor crecimiento en las ventas en la ciudad de Quito, ademas

puede proyectarse en un futuro a abastecer todo el pais.
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CAPITULO |

1 ORGANIZACION DE LA EMPRESA

1.1 DATOS DE LA EMPRESA

La empresa esta constituida por una persona natural en sociedad con, la cual

se encarga de hacer importaciones de varios productos tecnoldgicos.

Nacié por un requerimiento que le hizo la EMMAP de Quito para unos filtros
especiales que requeria de importacion, se negocio y se hizo la importacion,
después de ver que era factible hacer importaciones se cred la empresa. La
empresa fue creada el 28 de Julio del 2010 desde entonces brinda un servicio
al mercado Ecuatoriano. (Basado RUC N°17210559680 01)

Cuadro No. 1.1: Registro Unico de Contribuyente (RUC)

Desconectado

Busqueda de Contribuyentes | Informacion del Contribuyente

Informacion del Contribuyente

Autorizacion de
Documentos Razon Social: ALMEIDA GARCIA CARLOS ANDRES
RUG: o 0703008383001

Nombre Comercial:

e eeneUCActwo OO OO
Clasene Contrlbuyente T Otro

TlpodeCumnbuyente - ‘”P.erson;l\.latdravl .

Oblrigado a llevar Contabilidad No

Actividad Econdmica Principal VENTA AL POR MENOR DE OTROS MATERIALES Y EQUIPOS
Fechade|n|r;|odeactw|ciades . ”"23707:26.1”0" e i e LT M ALE 2

F'evcvha de 'cvevse dé 'avéti'.ridade's
Fuente: https://declaraciones.sri.gov.ec/facturacién-internet/consultas/publico/ruc-datos1.jspa
Elaborado por: La Autora.



1.2 ESTRUCTURA DE LA EMPRESA

La empresa en la actualidad no tiene una estructura adecuada para un
crecimiento esperado, ya que el mismo hace todos los contactos y tramites; y
las realiza mediante una distribucién indirecta sin representacion ademas
tienen delegado a un Agente de Aduana para hacer la respectiva

nacionalizacidon de las mercancias.

La actividad principal que la empresa se dedica es la importacidon de
computadoras portatiles marca DELL y otros productos tecnoldgicos; dichos
productos los adquieren de acuerdo a los requerimientos del mercado local y a

las licitaciones que ganen en el pais.

1.2.1 Organigrama de la Empresa

Grafico No. 1.1: Organigrama de la Empresa

GERENTE

LOGISTICA CONTABILIDAD——|IMPORTACION

Fuente: Empresa de Carlos Almeida.
Elaborado por: La Autora.

La empresa tiene cuatro departamentos los cuales se dividen en el de
Gerencia, el cual se encarga de la administraciéon de la empresa y de dar
ordenes a los funcionarios que trabajen con él, para un mejor manejo de la

misma.

Logistica, este departamento se encarga de la coordinacion de transporte
entrega mercancias e inventario que haya en la empresa, el departamento de
Contabilidad se encarga de la administracion de pagos, cobros e inversiones
que hace la empresa, y por ultimo el departamento de importacion que se

encarga de hacer las cotizaciones, compras y el manejo de toda la



documentacion para la importacion, esto departamento él s6lo los administra,
ya que aun no tiene personal a su cargo para que manejen cada area.

1.2.2 Ubicacién de la Empresa

La empresa se encuentra ubicada en la Av. Real Audiencia lote 1A y los
cerezos.

Grafico No. 1.2: Mapa de la ubicacién de la empresa
] T g w - o — 1y
: ] g g
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Fuente: http://www.reservas.net/alojamiento_ho
Elaborado por: La Autora.

: Brasilia
teles/quito_mapasplanos.htm.

1.3 PRODUCTOS Y MARCAS QUE IMPORTA

La empresa tiene en su lista de productos a importar una gran variedad de

producto y marcas, entre las mas importantes se citan: Teléfonos celulares
marca Black Berry, LG, Nokia, Samsung.



1.3.1 Caracteristicas de los Celulares

El Storm es el BlackBerry con la pantalla sensible al tacto, orientado a rivalizar
con el iPhone. Posee una pantalla de 3.2 pulgadas, camara de 3.2MP,
navegador completo HTML, teclado SureType en pantalla y todo en solo 0.5
pulgadas de espesor. Esta version es el hibrido CDMA/GSM que puede operar

tanto en Verizon Wireless como en redes GSM."

Grafico No. 1.3: Teléfono Celular

BlackBerry modelo

Fuente: http://www.smart-gsm.com/moviles
Elaborado por: La Autora.

El LG KS360 es un teléfono celular tribanda GSM con teclado completo
QWERTY deslizable de costado, con una pantalla sensible al tacto LCD de 2.4
pulgadas, Bluetooth, reproductor MP3, 1GB de memoria interna mas ranura

micro SD para memoria externa.?

! http://www.smart-gsm.com/moviles/blackberry-9530-storm
2 http://www.smart-gsm.com/moviles/Ig-ks360



Grafico No. 1.4: Teléfono celular LG
modelo KS360

Fuente: http://www.smart-gsm.com/moviles
Elaborado por: La Autora.

El Samsung 19000 Galaxy S es muy similar al Samsung Beam y posee una
amplia pantalla WVGA Super AMOLED de 4 pulgadas, procesador de 1GHz y
el sistema operativo Androide 2.1. Ademas, posee una camara de 5MP con
grabacion de video HD 720p a 30 cuadros por segundo, 3G, Wi-Fi, A-GPS,

reproduccion de video HD vy varios otros formatos como FLAC.?

Grafico No. 1.5: Teléfono celular

Samsung modelo 19000 Galaxy

Fuente: http://www.smart-gsm.com/moviles
Elaborado por: La Autora.

3 http://www.smart-gsm.com/moviles/samsung-i9000-galaxy-s



| Phone.

Apple presenta la version 3G de su teléfono movil con muchas mejoras y
nuevas funcionalidades como el receptor GPS integrado, conectividad de
banda ancha HSDPA, sensor de movimiento, compatibilidad con aplicaciones
como Microsoft Exchange. Nuevas aplicaciones disponibles para descargar
desde la AppStore, acelerometro para cambiar la posicion de la pantalla,

pantalla multi-touch y sensores de luz ambiental.*

Grafico No. 1.6: iPhone serie 3G

Fuente: http://www.aecomo.org
Elaborado por: La Autora.

4 http://www.aecomo.org/telefonos-moviles/default.asp?Deviceld=1048



1.3.2 Caracteristicas de Computadora Portatil Marca DELL

Grafico No. 1.7: Computadora

portatil marca Dell modelo

T
= PRl . r e
| '"1 c'v »

TN

Fuente: Local Comercial en Quito
Elaborado por: La Autora.

Tabla No. 1.1: Caracteristicas técnicas de la computadora

Frocesadar Intel{R) Core(TM) i5-460M Dual Care Pracessor 2.53 GHz with Turbo Boost up to 2 8GHz
Cache 2MB L2 Cache

lMemaria Ram G GB DDR3 System Memaory (2 DIMIM)

Memaory Max 3 B

Tarjeta de Video

Intel HD' Graphics

Video Memoria

lp to 16961B

Disco Duro G40 GB SATAT200rpm
lultimedia CVD-Superkulti (+-R double layer)
Fantalla 141" Diagonal WXGA HD LED Brightview Widescreen Display (1280 x 800)

Tarjeta de Red

Integrated 10/100/1000

Wireless Intel Wireless-N Card with Bluetooth

S anido i‘«ltavu_ces estéreo con audio 2.0 de alta definicidn de 4 vatios (2 x 2 W) con sonido SRS
Fremium SoundTM

Teclado 101-key compatible with full-size keyboard

Interfaces Ports

Fuente: http://www.laptop.com.ec/compra-venta-fotos-caracteristicas-portatiles-computadores-

Lectar de Tarjetas Multimedia

Fuertos LUSE

2 Headphone out

1 microphone-in

1 HDMI

1V GA (13-pin)

1eSATA+USB 20

1 RJ-45 (LAN)

pc-netbooks-notebooks-quito-ecuador.php?recordIiD=523
Elaborado por: La Autora.




Las computadoras Dell es el producto en que se va a enfocarnos ya que son
una de las computadoras mas completas en el mercado justamente por las
caracteristicas técnicas que manejan, los modelos mas actuales y con mayor
aceptacion son especialmente las que tienen un procesador de Ultima
tecnologia como las Corei3, Corei5y Corei7 de primera y de segunda

generacion, tenemos los siguientes modelos con mayor acogida.

Grafico No. 1.8: Fotos de computadoras portatiles marca Dell

Fuente: Local comercial de Quito/ Tomada en campo.
Elaborado por: La Autora.

1.4 MERCADO LOCAL DE DISTRIBUCION EN ECUADOR

La empresa hace una distribucion directa sin representacion a su mercado, por
el momento tiene una base de clientes. Su meta es crecer mediante medios de
publicacién en la red social Facebook y otros medios locales existentes. Se

puede mencionar los siguientes clientes importantes:

Tabla No. 1.2: Clientes de la Empresa

CLIENTES DIRECCION
Cristian Teran Av. Juan molineros y Guacamayos
Alex Puente Av. La prensa y Mafiosca
Napoledn Paramo Av. 10 de Agosto y NN.UU.
EMMOP Av. 10 de agosto y Mariana de Jesus.

Fuente: Empresa de Carlos Almeida
Elaborado por: La Autora.
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1.5 PRINCIPALES MERCADOS DE IMPORTACION

Los principales mercados de importacion para la empresa estan dados de

acuerdo a las dos distribuciones directa o indirecta segun el caso y las

necesidades de la compafiia y sobre todo a los créditos o formas de pago que

puedan otorgar los diferentes proveedores.

Basado en la experiencia de la

empresa y el mercado actual de importaciones se mencionan los siguientes:

Tabla No. 1.3: Principales Exportadores y proveedores de importacion

DISTRIBUIDORES

PAIS (CIUDAD)

Export Zone Corporation

EE.UU. Miami

Donkiz Ventas

EE.UU. Miami

Dell

EE.UU. Miami (solo vende desde una cantidad indicada)

Fuente: Empresa Carlos Almeida

Elaborado por: La Autora



Cuadro No. 1.2: Registro de Importadores en Ecuador

Informacion Estadistica [ i@ lewl)] Consulta Nandina Tot.X Nandina Tot.x Nandina-Paiz] [Tot.X Paiz-Mandina Impor/Expor.X Mandina
Impor/Expor. Pais Tot.de Export.mport.] [Inform.Eztad.Menzual |Directorio Imp/Exp

| CONSULTA DE IMPORTADORES POR HNANDIHA |

| Importadores ;I Subpartida Mandina: | 3471300000  ||Desde (aaaa/mm): 2011/ Hasta (aaaa/mm]: 2011/06 Consultar |

Tipo:
SUBPARTIDA
HANDINA DESCRIPCION HANDINA HNOMBRE IMPORTADOR
MAQUINAS AUTOMATICAS PARA TRATAMEENTO
8471300000 O PROCESAMIENTO DE DATOS, DIGTALES, 2 ECUADGOR C.A,
PORTA

| | |[ABAD SACOTO KARLA YADIRA

| | |[ABAD, MARTINEZ, PEREZ SOLUTIONS CIA, LTDA,
|
|

| ||ABE ECUADOR S.A
| ||AEROMAPA Cla. LTDA,

AGENCLES DE WAPORES INTERMACIONALES 5.4,
AGVAPINSA

| I |[AGRIBUSINESS ECUADOR Cla._LTDA |

| ” |||’.I-|:'I:|I'"|l2 Ol 1 ThA |
Fuente: Pagina web Banco central del Ecuador/ Comercio Exterior/Importaciones

Elaborado por: La Autora

Ll
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En este cuadro se observa todas las empresas que hacen importaciones de
laptops al pais desde Estados Unidos al pais, se toma en cuenta desde el mes
de Enero a Junio del 2011, ninguna de estas empresas importa directamente
computadoras portatiles marca Dell con representacion, lo cual es un beneficio

ya que no se observa que no existe aun una competencia para la investigacion.



=1 Tak ddn Tinmast bnmmet | llsdeess Cxtmnd Qlansacnll B e ntneia

Cuadro No. 1.3: Estadistica de importaciones Total importaciéon por Nandina

* |introduccidn| |Congyiip Nanging|  [ToLX Nanding! [TotX Nanding-Paisl [TolX Pale-Nanding|

|impor/Expor X Nanding]

| CONSULTA DE TOTALES POR NANDINA - PAIS

| (Toneladas y miles de dofares)

I Evmoorasioas WY ooty moa | 3471306000 |

Desde (aasa/mm)i | 2011/01 | Masta (aoma/mm):  2011/06 | Consultar }!‘

| [MAQUINAS AUTOMATICAS PARA |

ESTADDS | | H EsTADOSUR
TRATAMIENTO O PROCESAMIENTO [0S 5 431.70| 65268.78| 66,350.50 86.32 @ CHINA
|DE DATOS. DIGITALES, PORTA | | Il ] il il B COREA (SUR
I, | 20| 535742| 556650 .09 ~ B PANAMA
: _ , - [l HONGKONG
COREASURL, | 728| 208007 2,1:!:.1: 274 B CANADA
A [ #ss| wei| i 2% B IEICO
HONG KONG 225 62668  648.85 0.83 E CHILE
[CANADA [ 020 17128 17428 023 =wm
|EBANCIA | os2| 1o02s| 10217 014 B COLOMBIA
[MEXICO | 0|  e712[  68.34| 008 ESCOJA OTRO TIPO DE GRAFICO:
' 0.18 5286 53.63 0.07)
llSU!Hi — |[ ﬂ-ﬂ_?él —-} ww}-- ~ ( COLUMNA | ( BARRA | ( LINEA ) [ PASTEL |

Fuente: Pagina web Banco Central del Ecuador/Comercio Exterior / Importaciones

Elaborado por: La Autora

€l
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Como se puede ver en el cuadro anterior las importaciones hechas desde
EE.UU. tienen un mayor porcentaje en comparacion con las importaciones
hechas desde otros paises para el Ecuador de computadoras por medio del

tratado Nandina.

1.6 INCIDENCIA PARA LA IMPORTACION DIRECTA, INDIRECTA Y
REPRESENTACION DE LAS COMPUTADORAS PORTATILES MARCA
DELL

La importancia de realizar compras directas desde los EE.UU. tienen que ver
cuando una empresa cuenta con proveedores fijjos y un departamento de
importacion; en cambio, al realizarlo indirectamente existe diferentes

intermediarios en el mercado que estamos importando.

En el caso de ser un representante directo de la marca la venta con las
anteriores mencionadas es que al ser autorizados por la misma fabrica, se
tendria una ventaja competitiva en relacién al precio, y al servicio técnico, pero
con una inversion a largo plazo por dicha firma por ser un representante de la

marca para el producto.

Tabla No. 1.4: Cuadro comparativo de los 3 tipos de importaciones. (30
unidades) Computadora portatil marca Dell modelo 14R156404GB

RUBROS IMP. DIRECTA IMP. INDIRECTA|IMP. CON REPRESENTACION
FOB 22950 24150 20970
FLETE 1185 1185 1185
SEGURO 99,16 104,05 91,09
BASE IMPONIBLE 24234,16 25439,05 22246,09
PAGO DE IMPUESTO 3029,27 3179,88 2780,76
GANANCIA 25% 6815,86 7154,73 6256,71
PRECIO DE VENTA 34079,29 35773,67 31283,56
PRECIO DE VENTA UNITARIO 1135,98 1192,46 1042,79

Fuente: Investigacion propia.
Elaborado por: La Autora

La tabla anterior indica los tres tipos de importaciones que puede aplicarse

para adquirir 30 unidades de computadoras. Los valores reflejados
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corresponden a la investigacion realizada en origen y destino sobre los costos
del producto, transporte, seguros y demas tributos a pagar que intervienen en

dicha importacion.

1.7 ANALISIS DE LA DEMANDA Y LA OFERTA DE IMPORTACION

Tabla No. 1.5: Analisis de Demanda y Oferta

PAIS DE VALOR FOB TOTAL TOTAL CANTIDAD | CANTIDAD DEMANDA
DE E E DE D
PAIS DE ORIGEN DESTINO MILLONES VENTAS MANDA IMPORTADA | VENDIDA | INSATISFECHA
MILLONES | INSATISFECHA
ESTADOS UNIDOS [ECUADOR 65000 80000 -15000 81069 99777 -18708

Fuente: Investigacion propia.
Elaborado por: La Autora

Como se observa en la tabla la cantidad importada $ 81069 ddlares
americanos, es menor a la cantidad vendida $ 99777 lo cual refleja que la
demanda insatisfecha es de $ 18708. Es a este mercado donde se desea

abarcar.

1.8 NECESIDADES DEL CLIENTE

Cuando se esta en el mercado lo que debe investigar son las siguientes

necesidades del cliente:

e Uso para estudiante

e Uso domestico

e Uso para oficina

e La variedad del producto

e Caracteristicas del producto

e Poder adquisitivo de las personas

¢ Nivel de estatus, alto,medio

e Tipo de tecnologia que maneja el producto

e Servicio técnico que esta autorizado para esta marca.
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Las desventajas que tienen estos productos en las ventas es que aun la marca
no es muy conocida ya que no hay un adecuado marketing en el pais, sin
embargo muchas personas ya preguntan por las computadoras marca Dell por
su prestigio que esta teniendo y recomendaciones por personas que ya la
tienen.

1.8.1 Encuesta

Se realizara la siguiente encuesta:

Encuesta

Sector donde Vive:

Lugar de trabajo:

Nombre:
Edad:

Enumere cuatro marcas de computadores usted conoce o recuerda:
1. 2. 3.
4.

De las tres marcas de computadoras que se le presenta a continuacion,

diganos por qué razoén se inclinaria a comprarla:

Sony; ¢,por qué?

Dell; ¢ por que?

Toshiba; ¢ por qué?
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De las opciones que se presenta a continuacion, escoja una o varias por

las cuales usted se inclinaria a comprar un computador:

Uso para estudiante
Uso domestico
Uso para oficina

OO 00

Uso para juegos y diversion

Calificando del 1 al 5, siendo 1 bajo y 5 alto. ¢Diganos si al momento de

comprar una computadora es importante la variedad del producto?

1 2 3 4 5
L] Ll L] L] Ll

Calificando del 1 al 5, siendo 1 bajo y 5 alto. ¢Diganos si al momento de
comprar una computadora es importante conocer las caracteristicas del

producto? (capacidad, garantia, beneficios, servicio técnico, etc.)

1 2 3 4 5
Ll L] L] L] Ll

¢ Para decidirse a comprar una computadora es muy importante el precio?

Si
No

¢ Por qué?

¢Si una marca de computador a diferencia de otras le ofrece: Calidad,
garantia, repuestos, variedad de productos y caracteristicas técnicas

mejoradas, se inclina por su compra?

Si
No



18

1.8.2 Tabulaciéon Encuesta y Analisis

1.- Enumere cuatro marcas de computadores que usted conoce o recuerda.

HP 16 30,56%
Dell 15 2917%
Toshiba 13 25,69%
Sony 8 14,58%

52 100,00%

Grafico No. 1.9: Marcas conocidas

m HP
E Dell
W Toshiba

E Sony

Fuente: Encuesta realizada a sector norte de Quito
Elaborado por: La Autora

El 30.56% de los encuestados muestran que la marca mas conocida es HP,
luego viene Dell quien ocupa el 29.17%, Toshiba con un 25.69% y por ultimo
Sony Vaio que esta con un 14.58% de pocicionamiento en el mercado esto
refleja que Dell, puede llegar a tener el primer lugar en el mercado pero con
mucho esfuerzo y dedicacion por parte de los distribuidores y de las buenas

negociaciones que se puedan hacer en los retail.



19

2.- De las tres marcas de computadoras que se le presentan a continuacion,

diganos por qué razon se inclinaria a comprarla.

Sony
Caracteristicas propias 17 32%
Marca conocida 14 27%
Garantia 12 23%
Beneficios 9 18%
52
Grafico No. 1.10: Caracteristicas principales
Caracteristicas Principales
18
16
14
12
10
8 . _— -
6 W Caracteristicas Principales
q
2
U T T T 1
Caracteristicas Marca Garantia Beneficios
propias conocida

Fuente: Encuesta realizada a sector norte de Quito
Elaborado por: La Autora
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Dell
Caracteristicas propias 37 70%
Marca conocida 6 11%
Garantia 5 9%
Beneficios 5 9%
52
Grafico No. 1.11: Caracteristicas Principales
Caracteristicas Principales
40
35
30
25
20
15
10
g - - -: B Caracteristicas principales
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Fuente: Encuesta realizada a sector norte de Quito
Elaborado por: La Autora
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Toshiba
Caracteristicas propias 38 72%
Marca conocida 5 10%
Garantia 5 10%
Beneficios 4 7%
52
Grafico No. 1.12: Caracteristicas principales
Caracteristicas Principales
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Fuente: Encuesta realizada a sector norte de Quito
Elaborado por: La Autora

Los cuadros anteriormente mencionados reflejan que las caracteristicas propias
de una computadora son las mas importantes ya que esto es lo que buscan los
clientes al tener maquina, luego viene la aplicacion de garantia que es una de
las principales preocupaciones del cliente al momento de comprar ya que es

necesario tener un respaldo de la marca..
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3.- De las opciones que presentan a continuacion, escoja una o varias por las

cuales usted se inclinaria a comprar un computador.

Uso para estudiantes 18 34%

Uso doméstico 9 16%

Uso para oficina 18 34%

Uso para juegos y divers 8 15%
52

Grafico No. 1.13: Usos varios para las computadoras

Usos varios para las computadoras

m Uso para estudiantes
m Uso doméstico
# Uso para oficina

H Uso parajuegos vy
diversion

Fuente: Encuesta realizada a sector norte de Quito
Elaborado por: La Autora

Aqui se refleja el mercado al que estd mas enfocado el proyecto es el 34%
para estudiantes y otro 34% es para ejecutivos para uso de oficina, el 9% para
uso domestico y el, 8% para juegos y diversion. La ventaja de e sto es que
todo el tiempo senecesita una computadora ya que todo el tiempo del afio hay
mayor demanda de computadoras por el inicio de clases y esto hace que las

ventas suban proporcionalmente.



23

4.- Calificado del 1 al 5, siendo el 1 mas bajo y 5 alto, diganos si al momento de

comprar una computadora es importante conocer la variedad del producto.

Bajo 0 0%

No tan bajo 1 2%

Intermedio 6 12%

No tan alto 20 38%

Alto 25 48%
52

Grafico No. 1.14: Variedad del producto

Variedad del producto

B Bajo

m Mo tan bajo
® Intermedio
m No tan alto

m Alto

Fuente: Encuesta realizada a sector norte de Quito
Elaborado por: La Autora

Para el 48% de los encuestado la variedad del producto es muy importante ya
que pueden escoger un amaquina segun su necesidad.el 38% no le interesa
mucho la variedad ya que aveces hay clientes que ya saben el producto que

quieren y no tienen que escoger mas.
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5.- Calificado del 1 al 5, siendo el 1 mas bajo y 5 alto, diganos si al momento de
comprar una computadora es importante conocer las caracteristicas del

producto(capacidad, garantia, beneficios, servicio técnico etc.)

Bajo 0 0%

No tan bajo 0 0%

Intermedio 3 6%

No tan alto 10 19%

Alto 39 75%
52

Grafico No. 1.15: Caracteristicas del producto.

Caracteristicas del producto

0% 0%
o .

E Bajo

® Mo tan bajo
® Intermedio
B Mo tan alto

= Alto

Fuente: Encuesta realizada a sector norte de Quito
Elaborado por: La Autora

Todo cliente esta siempre atento a las caracteristicas del producto en si ya sea
por capacidad que pueda tener una maquina, garantia que es muy importante,

servicio técnico que le da mayor seguridad al momento de hacer una compra.

Todo lo antes mencionado cumple las computadoras portatiles marca Dell ya
que tienen un servio técnico inmediato, lo ultimo en técnologia a lo que se
refiere a caracteristicas y ademas, brinda muchos beneficios al tenerla ya que

son muy resistente.
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6.- Para decidirse a comprar una computadora ¢es muy importante el precio?

Si
No

39
13
52

75%
25%

Grafico No. 1.16: ¢ Es importante el precio?

¢Es importante el precio?

W 5i

E Mo

Fuente: Encuesta realizada a sector norte de Quito
Elaborado por: La Autora

En el mercado Ecuatoriano siempre se toma encuenta el precio de algun

producto cuando se desea hacer una compra, y como se puede ver en el

cuadro los clientes son muy exigentes en el precio, el motivo de tener una

representacion de la maraca Dell en nuestro mercado es justamente para tener

precios bajos y competitivos y cubrir todas las espectativas de los posibles

clientes.
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7.- Si una marca de computadora a diferencia de otras le ofrece:calidad,
garantia, repuestos, variedad de productos, y caracteristicas ténicas

mejoradas, se inclinaria por su compra?

Si 50 96%
No 2 4%
52

Grafico No. 1.17: ; Compra un computador por sus varias ofertas?

¢Compra un computador por sus
varias ofertas?

4%

| 5i

Mo

Fuente: Encuesta realizada a sector norte de Quito
Elaborado por: La Autora

Como se observa en el grafico el 96% de los encuestados prefieren que sus
computadora tengan caracteristicas técnicas mejoradas y actualizadas,

ademas que cumplan con todas las espectativas necesarias.
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1.9 ANALISIS DE LAS FUERZAS INTERNAS Y EXTERNAS DE LA
EMPRESA

1.9.1 Fuerzas Internas

En las fuerzas internas se refleja las Fortalezas y Debilidades de la empresa, la

que nos permite conocer como la empresa actualmente se encuentra.

Tabla No. 1.6: Matriz de fuerzas Internas

Total
Matriz para el analisis de fuerzas Peso | Calificaciéon
ponderado
Fuerzas
1. Beneficios que tiene respecto a ser el primer
) 13 4 52
representante de la marca en el pais
2. Es un producto competitivo a nivel mundial. .15 4 .60
3. El representante legal es una persona conocedora 19 3 36
del mercado nacional e internacional. ' '
4. Los disefios de los equipos son exclusivos vy
. 15 3 45
vanguardistas.
5. La garantia que maneja Dell es muy &gil e inmediata 08 3 o4
en cuanto a mantenimiento o cambios de equipo. ' '
Debilidades
1. La marca aun no posee un marketing dentro del
) .08 3 24

pais.
2. El representante trabaja sélo y eso hace que tarde
mayor tiempo en abarcar el mercado que es muy| .11 2 22
extenso
3. Falta de conocimiento de los procesos
administrativos y financieros del manejo de la empresa| .06 1 .06
(Capacitacion profesional).
4. Escasa vinculacion con las tiendas exportadoras de 06 5 19
maquinas similares. ' '
5. Poca infraestructura. .06 3 18
Total 1.00 2.99

Fuente: Investigacién propia.
Elaborado por: La Autora.
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Se puede anotar, que siendo el peso ponderado de las fortalezas (2.17), mayor
que el de las debilidades (0.82) la empresa posee un medio interno favorable
con el cual se encontrara en una posicion de ventaja competitiva respecto de

su competencia.

1.9.2 Fuerzas Externas

El propésito de una evaluacién externa es crear una lista definida de las
oportunidades que podrian beneficiar a una empresa y de las amenazas que
deben evitarse. Como sugiere el termino definida, el objetivo de la evaluacién
externa es no es elaborar una lista exhaustiva de cada factor posible que

pudiera influir en la empresa.®

® http://www.slideshare.net/jcfdezmxestra/anlisis-de-fuerzas-internas-y-externas-1050015
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Tabla No. 1.7: Matriz de fuerzas Externas

Factores determinantes del Exito

Peso

Calificacion

Peso

Ponderado

Oportunidades

1. Conquistar el mercado de la ciudad de Quito
en el sector norte por considerarse un sector de

mayor poder adquisitivo

.09

27

2. Al ser representante unico en el pais los

precios en el mercado son mas bajos

A5

.60

3. Su forma de exhibicion de los productos y sus
promociones y ventas lo hace a través de redes
sociales como el Facebook, lo cual hace que los

costos de publicidad no suban.

.10

.20

4. Dar a conocer la marca en la ciudad de Quito y

posteriormente a nivel nacional.

A2

.36

5. Incremento de la demanda de tecnologia cada

ano.

A3

.52

Amenazas

1. La gran variedad de marcas de computadoras

que ya estan en el mercado interno.

.09

27

2.Las politicas gubernamentales que pretende
imponer restricciones a las importaciones de

maquinarias de proceso.

.09

27

3. Al no tener un equipo de trabajo, la distribucion
de las maquinas a los puestos de exhibicion

podrian tardar mas de lo convenido.

.08

.16

4. Que existan acuerdos internacionales del
gobierno con los duefios de la marca, para utilizar

la marca en escuelas, colegios y el sector publico.

.07

.07

5. Producto importado desde China con bajos

precios y buenas caracteristicas.

.08

24

Total

1.00

2.96

Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: La Autora
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Se considera, que siendo el peso ponderado de las oportunidades (1.95),
mayor que el de las amenazas (1.01) la empresa se encuentra en un medio
ambiente favorable del cual puede aprovecharse generando una brecha

competitiva del resto de empresas similares.

1.10 ANALISIS FODA Y ESTRATEGIAS DE POSICIONAMIENTO EN EL
MERCADO

1.10.1 FODA

Es una herramienta que sirve para analizar la situacion competitiva de una
organizacion, e incluso de una nacion. Su principal funcion es detectar las
relaciones entre las variables mas importantes para asi disefar estrategias
adecuadas, sobre la base del analisis del ambiente interno y externo que es

inherente a cada organizacion.®

® http://rie.cl/?a=30567
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Tabla No. 1.8: Analisis FODA de la Empresa.

FORTALEZAS:

OPORTUNIDADES

e Beneficios que tiene respecto al ser el primer;

representante de la marca en el pais.

e Conquistar el mercado de la ciudad de Quito en el
sector norte por considerarse un sector de mayor

poder adquisitivo

e Es un producto competitivo a nivel mundial.

e Al serrepresentante Unico en el pais los precios en

el mercado son mas bajos.

° El representante legal es una persona

conocedora del mercado nacional e internacional.

e Su forma de exhibicion de los productos y sus
promociones y ventas lo hace a través de redes
sociales como el Facebook, lo cual hace que los

costos de publicidad no suban.

e Los disefios de los equipos son exclusivos Vi

vanguardistas.

e Dar a conocer la marca en la ciudad de Quito y|

posteriormente a nivel nacional.

La garantia que maneja Dell es muy agil e
inmediata en cuanto a mantenimiento o cambios

e Incremento de la demanda de tecnologia cada afio.

de equipo.

DEBILIDADES: AMENAZAS:

e La marca aun no posee un marketing dentrole La gran variedad de marcas de computadoras que
del pais. ya estan en el mercado interno.

e El representante trabaja sélo y eso hace que
tarde mayor tiempo en abarcar el mercado que es

muy extenso.

° Las politicas gubernamentales que pretende
imponer restricciones a las importaciones de

magquinarias de proceso.

° Falta de conocimiento de los procesos
administrativos y financieros del manejo de la

empresa (Capacitacion profesional).

e Al no tener un equipo de trabajo, la distribucién de
las maquinas a los puestos de exhibicidon podrian

tardar mas de lo convenido.

Escasa vinculacion con las tiendas

expendedoras de maquinas similares.

e Que existan acuerdos internacionales del gobierno
con los duefios de la marca, para utilizar la marca en

escuelas, colegios y el sector publico.

e Poca infraestructura.

Producto importado desde China con bajos
precios y buenas caracteristicas.

Fuente: Investigacion propia.
Elaborado por: La Autora.

1.11 ANALISIS DE LA COMPETENCIA

1.11.1 Competencia

Competencia: se refiere a una combinacion de destrezas, conocimientos,

aptitudes y actitudes, y a la inclusion

del saber comun.’

de la disposicion para aprender ademas

Una empresa es una unidad econdmico-social, integrada por elementos

humanos, materiales y técnicos, que

tiene el objetivo de obtener utilidades a

" http://www.manzanadigital.net/resources/definicion_competencias.pdf
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través de su participacion en el mercado de bienes y servicios. Para esto, hace

uso de los factores productivos (trabajo, tierra y capital).®

Tabla No. 1.9: Principales competidores tenemos:

Hp Porque maneja un buen marketing, y la marca esta posesionada en el

pais desde hace 85 afios.

Esta marca es una competencia por las caracteristicas que maneja sin
TOSHIBA )

embargo en el mercado no es muy conocida.

También representa una competencia pero no tan directa ya que sony
SONY VAIO

estd mas destacada en la tecnologia de Audio Y video.

Fuente: Investigacion de Campo.
Elaborado por: La Autora

En esta tabla se menciona las marcas de mayor competencia en el mercado ya

que son unas de las mas conocidas, ademas tienen una gran aceptacién, ya

sea por durabilidad, beneficios y precios.

Tabla No. 1.10: Nuevos competidores

Esta marca esta recién ingresando al mercado sin embargo si tienen
HACER .

una muy buena acogida.

Esta marca es Ecuatoriana tiene una excelente tecnologia pero aun
XTRATECH |siendo ecuatoriana los precios son muy elevados en comparaciéon con

las otras marcas.

Esta marca es la misma que IBM cambio su nombre pero no es
LENOVO . ) ) .

conocida en el pais y no tiene mucha salida en el mercado

Fuente: Investigacion de Campo.
Elaborado por: La Autora

En la tabla de nuevos competidores mencionamos tres marcas que estan

iniciando en el mercado, no son tan conocidas pero sin embargo empiezan a

tener una excelente aceptacion en el mercado.

8 http://definicion.de/empresa/
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Acer.- Esta marca estuvo empezando con pie derecho en el mercado
ecuatoriano, sin embargo ahora esta apunto de salir del mercado ya que han

perdido varios millones de ddlares por las pocas ventas obtenidas este ano.

Xtratech.- Esta marca es Ecuatoriana y ensamblada en Riobamba, presenta
una desventaja ya que las maquinas viene sin sistema operativo y los precios
son casi presentan el mismo margen de otras marcas, para que las
computadoras tengan sistema operativo original tendria que tener un convenio
con Microsoft, pero en caso de que tuvieran licencias del sistema operativo
aumentaria el precio y podria perder el mercado que ha ganado, ya que para
adquirir una computadora que recién esta en el mercado la gente prefiere una

marca conocida.

Lenovo.- Esta marca es la que antes conociamos como IBM PC la cual
desapareci6 y la esta remplazando Lenovo, en el mercado ecuatoriano no es

muy conocida sin embargo se vende pero en cantidades muy bajas.
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CAPITULO Il

2 ANALIZAR PROCEDIMIENTOS, PROCESOS, COSTOS QUE
IMPLICAN PARA LA IMPORTACION Y REPRESENTACION
DIRECTA DE LAS COMPUTADORAS PORTATILES MARCA
DELL, DESDE EL MERCADO DE ESTADOS UNIDOS HACIA

EL MERCADO DEL ECUADOR

2.1 PROCEDIMIENTOS DE IMPORTACION PARA LAPTOP

Una importacion es la acciéon de ingresar mercancias extranjeras al pais
cumpliendo con las formalidades y obligaciones aduaneras, dependiendo del
REGIMEN DE IMPORTACION al que se haya sido declarado.’

La partida arancelaria utilizada para la importacion de computadoras es la
8471300000 por tratado comercial Nandina.

Se importa bajo el régimen de importacién al consumo amparado en el articulo
Art. 147 de la COPCI el cual indica que es el régimen aduanero por el cual las
mercancias importadas desde el extranjero o desde una Zona Especial de
Desarrollo Econémico pueden circular libremente en el territorio aduanero, con
el fin de permanecer en él de manera definitiva, luego del pago de los derechos
e impuestos a la importacion, recargos y sanciones, cuando hubiere lugar a

ellos, y del cumplimiento de las formalidades y obligaciones aduaneras.™

o http://www.aduana.gov.ec/contenido/procimportar.html
10 http://www.aduana.gov.ec
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Grafico No. 2.1: Procedimiento de importacion

Post arribo

|
|
Pre arribo !
!
|
|

A— o @

-Control de -Envio de -Control de
-del -llegada de -Salida de -Tarja - Asignacion
-la Descarga -la DUA -salida
-manifiesto -la Nave -Puerto -DuUIm -de canal "
fransportista-Aduanas | APNRecinto Portuario Terminalde -Agenciade -AG Aduana -Terminal de

! F
. : -Almacenamiento
]P" I -Aduanasg,. into Portuaifymacenamiento -Aduana Importador -Aduanas

-Aduanas

|
Fuente: http://www.adexperu.org.pe/datos_eventos/desayuno_aduanero
Elaborado por: La Autora

En el grafico se puede ver el procedimiento de una importacién al arribo de la
mercancia al lugar de destino, tenemos el Pre arribo que es la trasmision del
manifiesto, hace la entrega el transportista a la aduana, y el control de la
llegada de la nave al recinto portuario. Luego viene el Post arribo esto es en la
aduana aqui se hace el control de la descarga, control de salida de puerto, la
recepcion de la tarja DUIM en el terminal de almacenamiento, luego se procede
a el envio de la DAU a la Agencia de Aduana, pago de los tributos asignados al
canal esto lo hace el agente de aduanas o el importador, luego se procede
hacer el aforo y la revisibn de documentos que se encuentren en orden para
poder sacar la mercancia, y por ultimo el control de salida al terminal de

almacenamiento o bodega.
2.1.1 Requisitos Aduaneros Vigentes

RESTRICCIONES O PROHIBICIONES ADUANERAS. Las restricciones del
comercio de importacion y exportacion son prohibiciones que pueden ser
generales, limitadas, permanentes o temporales, se explican por diversas
finalidades: fiscales, proteccion industrial o comercial, proteccion de la salud

publica, defensa de la propiedad intelectual o artistica, etc."

T http://www.aduanaargentina.com/gl.php
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Liberaciones aduaneras.- Las liberaciones aduaneras se dan cuando hay
productos que estan libres del pago de impuesto ya sea por tratados
comerciales como la CAN'?, ALADI"®, MERCOSUR", TLC'®, etc. y en alguno

de ellos se presenta el instrumento regulador como es el certificado de origen.

Cuadro No. 2.1: Convenios para las importaciones

Lngrese un criterio de BUsgueda para la Consuita

Partida : 8471300000 v/o Descripcidon @

Liberaciones
e cos. e aovirs] va | sce [ ror | sai | rocns de vigenci

CASO 1 DE DIPLOMATICOS (USO EXCLUSIVO PARA o
FUNCIONARIOS DE ADUANA) 217 0% 0 % 0 % Q% O % 02/03/200% - 31/12/3000
CAS0 II DE DIPLOMATICOS (WSO EXCLUSIVO PARA % 3

c FUNCIONARIOS DE ADUANA) 218 100 %% 100 % 100 % 100 % 0 % 02/04/2003 - 31/12/3000
Tarifa 0 ADW, solo proy. const. Nuevo Pte. Macaré.

C  Ruc 1181737721001,Res. 2 del COMEX,R.O. 271 0% 100 % 100 % 100 % 100 % 01/08/2010 - 31/13/3000
402/2011

C  Envios de Socorro; COPCL, Art 125 c). 334 09 100% 100 % 100 % 0% 01/04/2002 - 31/12/3000
Reimportacion de mercanclas exportadas a n

c consumo; COPCE Art 126 402 0% 0 % 0 % Q % 0 % 05/08/2002 - 31/12/3000
Excencldn Tasa Control envio socorro bajo Reg. a 0

c Especial Ac. 645 RO.525 13/09,94 403 100 % 100 % 100 % 100 %: 100 % 01/04/2002Z - 01/01/3003
Mercan. fines degustacion, pramocion, decoracion. _

c COPCL Art 160 404 0 % 100 % 100 % 100 % 100-% 01/04/2002 - O1/01L/3003
Importaciones del Estado, Junta Beneflcencia, - - o

c Solca, COPCI, Art 125 d). 413 0 9% O % 0 % 0 % 100 % 02/08/2002 - 31/12/3000

1 v |

e (porfe G AN, IGE, FRL Secor-plslion: dertatisin. 428 0% 100% 0% 0% 100 % 14/07/2003 - 31/12/3000
Resolucion CAE,
Tarifa 0 IVA, Sector pliblico, cuando concurran las i 3

c Circuristancias legales del Art. 55 LRTI 430 100 % 0% 100 % 100 % 100 % 14/07/2003 - 31/12/3000

C Exonerac. Diplom. Extran]. COPCI, Art 125 h). 442 100 %% 100 % 100 % 100 % 0 % 15/03/2003 - 31/12/3000
Ley de Inmunidades, Privilegios Diptomaticos . .

c COPRCI, Art 125 h). 451 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 23/01/2009 - 31/712/3000
Mercancia cubre faltante o en retorne con DAL i

c Bretederite el lsse reaien 452 0% 0% 0% 0-9% 0% 01/08/2002 - 31/12/3000

Preferencias Internacionales

S [ [

1 CAN-Per Dec. Ej. # 652 y 1329 R. 0. £ 166 y 296 de Oct-03-97, Oct-12-459 10049  13/07/2009 - 31/12/3000
1 CAN-Bol.Acdo.MICIP-MINFIN #524(R.0 #41 Oct-6-92), #33 R.0 #123Feb-5-53 a1 100 % 13/07/2009 - 31/12/3000
1 CAN-Col.Acdo.MICIP-MINFIN #524{R.0 #41 Oct-6-92), #33 R.0 £#123Feb-5-93 109 1004%  13/07/2009 - 31/12/3000
1 CAN-Ven.Acdo.MICIP-MINFIN #524(R.0 #41 Oct-6-92) #33 R.0 #123 Feb-5-93 127 100 % 13/07/2009 - 31/12/3000

Tratos Preferenciales

m Descripelén m Fecha de Vigencia

Casos Excepclonales aprobados por el Boo, Central 712 14/08/2002 - 31/12/3000

T Importaciones de Empresas, Contrato con Petro Ecuader y Fillales 730 14/08/2002 - 31/12/3000

Exoneracién Visto Bueno para; Efectos Personales vigjeros,Féretros, Diplomaticos, Trafice postal, menaje casa

y obseguics fob > $200 740 30/06/2003 - 31/12/3000

Harnenar

Fuente: Informacién tomada de la pagina web de la CAE.
Elaborado por: La Autora.

2 CAN: Comunidad Andina de Naciones

12 ALADI: Asociacion Latinoamericana de Integracion.
MERCOSUR: Mercado comun del sur
® TLC: Tratado de Libre Comercio
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Este cuadro menciona las liberaciones y preferencias del pago de impuesto
Internacionales ya sea por tratados comerciales y Tratados Preferenciales.

Cuadro No. 2.2: Arancel nacional integrado
ARANCEL NACIONAL INTEGRADO Retornar Cansuitas | Salir

Ingrese un criterio de Bdsgueda para la Consulta

Partida : 8471300000 y/o Descripcion @ ( Buscar )

SubPartida Regional 84713000 : - Maguinas automaticas para tratamiente o procesamiento de d
Codigo Producto Comunitario

{ARIAN) B471300000-0000 :

Codigo Producto Nacional (TNAN])

8471300000-0000-0000 :

Cédigo de Producto (TNAN) oooo
Antidumping 0%
Advalorem D%
FDI 0.5 %
ICE 0%
IVA 12 %
Salvaguardia por Porcentaje 0%

Salvaguardia por Valor

Aplicacién Salvaguardia por Valor

Techo Consolidado 0%
Incremento ICE 0%
Afecto a Derecho Especifico

Unidad de Medida Unidades (UN)
Observaciones

Es Producto Perecible NO

convenios | Restricciones | Medicas | Excepciones | Historial de Tasas
Retornar

Fuente: Informacion tomada de la Pagina web de la CAE.
Elaborado por: La Autora.

En este se observa todos los impuestos que se paga para hacer una
importacion de computadoras el cual informa que se paga 0,05% de
FODINFA™ y el 12% de IVA,"” de el resto de impuesto que habria que pagar
estan libres de impuestos ya que no hay ninguna restriccion arancelaria para

esta.

'® FODINFA: Fondo de desarrollo
7 IVA: Impuesto al Valor Agregado.
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|18

Todos estos tributos estan basados en el COPCI'® en su articulo 108.

Cuadro No. 2.3: Restricciones Arancelarias.
ARANCEL NACIONAL INTEGRADO fetornar |Consultas | Salir

Ingrese un criterio de Bldsgueda para la Consulta

Partida : 8471300000 ylo Descripeién : Buscar

No existen restricciones/prohibiciones vigentes para la Consulta
Wer historlco de Vigenclas de Restricclones/Prohibicicnes para la consulta

Ratarmar

Fuente: Informacion tomada de la pagina web de la CAE.
Elaborado por: La Autora.

El cuadro indica que no existe ninguna restriccion arancelaria ni prohibicion,
para la importacion de computadoras, por lo tanto se tendra mayor apertura

para hacer la importacion.

Cuadro No. 2.4: Medidas arancelarias
ARANCEL NACIONAL INTEGRADO fetornar Iconsultas | salir

Ingrese un criterio de Blsgueda para la Consulta

Partida : 8471300000 ¥/o Descripcidn : { Buscar

No existen Valores de Salvaguardia vigentes para la partida consultada.

Retarnar

Fuente: Informacion tomada de la pagina web de la CAE.
Elaborado por: La Autora.

En el cuadro de medidas arancelarias se observa que no existe ningun valor de

salvaguardia vigente para la partida arancelaria de computadora.

'® COPCI: Cadigo Organico de la Produccion Comercio e Inversion.
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Cuadro No. 2.5: Excepciones Arancelarias partida 8471300000

ARANCEL NACIONAL INTEGRADO Retornar IConsultas | Salir

Arancel
Ingrese un criterio de Blsgueda para la Consulta

Partida : 8471300000 ¥/o Descripcion @ ( Buscar

La Partida 8471300000
" MAQUINAS AUTOMATICAS PARA TRATAMIENTO O PROCESAMIENTO DE DATOS, DIGITALES, PORTATILES, DE PESO INFERIOR O IGUAL A 10 KG,
QUE ESTEN CONSTITUIDAS, AL MENOS, POR UNA UNIDAD CENTRAL DE PROCESO, UN TECLADO Y UN VISUALIZADOR "
no es Excepcién de ninguna Preferencia

Fuente: Informacién tomada de la pagina web de la CAE.
Elaborado por: La Autora.

En el cuadro informa que no hay excepcion de ninguna Preferencia para la

partida de computadoras.

Cuadro No. 2.6: Historial de tasas

ARANCEL NACIONAL INTEGRADO Retornar [Consultas | Salir

Ingrese un criterio de Blsgueda para la Consulta

Partida : 8471300000 y/o Descripcidn : (_ Buscar

Historial de Tasas perteneciente a la Partida : " 8471300000 "

T R T R R

01,/058/2001 - 29/01/2002 5 % 12 B 0% 0.5 % 0%
01/06/2001 - 31/08/2001 5 % 14 G 0 % 0.5 % 0%
28/02/2001 - 31/05/2001 5 % 12 %% 0% 0.5 % %
01/01/2000 - 27/02/2001 5 % 12 % 0% 0.5 % 5%
23/02/1995 - 31/12/1999 5 % 10 % 0% 0.5 % 5%
05/01/1995 - 22/02/1999 7 % 10 % 0% 0.5 % 0%
28/03/1998 - 04/01/1559 5 % 10 % 0% 0.5 % %
01/01/1998 - 27/03/1998 5 % 10 % 0% 0.5 % 0%

Fuente: Informacion tomada de la pagina web de la CAE.
Elaborado por: La Autora.

El cuadro de tasas indica que en desde 1 de Enero de 1998 al 2 de Febrero de
1999 hubo una variacién del impuesto Advalorem y a partir de 31 de Diciembre

de 1999 se ha mantenido con un porcentaje del 5%.

En lo que respecta al IVA desde el afio 2001 se mantiene con el 12% de
impuesto. EI FDI (FODINFA) se mantiene con el 5% y SAL se mantiene desde

el 2001 con 0% no han sido muchas las variaciones que han tenido las tasas.
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2.1.2 Régimen de Importacion a realizar la compra del Exterior

2.1.2.1 Importacion al Consumo

Es el régimen aduanero por el cual las mercancias importadas desde el
extranjero o desde una Zona Especial de Desarrollo Econémico pueden circular
libremente en el territorio aduanero, con el fin de permanecer en él de manera
definitiva, luego del pago de los derechos e impuestos a la importacién,
recargos y sanciones, cuando hubiere lugar a ellos, y del cumplimiento de las
formalidades y obligaciones aduaneras.™

2.1.3 INCOTERMS Aplicado en las Importaciones de este Producto al

Ecuador
2.1.3.1 INCOTERMS

Los Incoterms son los términos comerciales internacionales que definen y
reparten claramente las obligaciones, los gastos y los riesgos del transporte
internacional y del seguro, tanto entre el exportador y el exportador. Estos
términos son reconocidos como estandares internacionales por las autoridades

aduaneras y las cortes en todos los paises.?
2.1.3.2 FCA (Transportista (Lugar Convenido) Free Carrier) - Libre

Significa que el vendedor entrega la mercaderia para la exportacion al

transportista propuesto por el comprador, en el lugar acordado.

El lugar de entrega elegido influye en las obligaciones de carga y descarga de
las partes. Si la entrega tiene lugar en los locales del vendedor este es
responsable de la carga. Si la entrega ocurre en cualquier otro lugar, el

vendedor no es responsable de la descarga.

19 http://www.aduana.gov.ec/archivos/S351_20101229.pdf
2 http://www.monografias.com/trabajos16/incoterms/incoterms.shtml
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Este término puede emplearse en cualquier medio de transporte incluyendo el

transporte multimodal.

Obligaciones del vendedor.

e Entrega de la Mercaderia y documentos necesarios

e Empaque y embalaje

e Flete (de fabrica al lugar de exportacion)

e Aduana (documentos, permisos, requisitos, impuestos)

e Gastos de exportacion (maniobras, almacenaje, agentes)

Obligaciones del comprador

e Pagos de la mercaderia

¢ Flete (de lugar de exportacion al lugar de importacion)

e Seguro

e Gastos de importacion (maniobras, almacenaje, agentes)
e Aduana (documentos, permisos, requisitos, impuestos)

e Flete y seguro (lugar de importacién a planta)

e Entrega

2.1.3.3 FOB (Free on Board) - Libre a Bordo (Puerto de Carga Convenido)

La responsabilidad del vendedor termina cuando las mercaderias sobrepasan

la borda del buque en el puerto de embarque convenido.

El comprador debe soportar todos los costos y riesgos de la pérdida y el dafio

de las mercaderias desde aquel punto.

El término FOB exige al vendedor despachar las mercaderias para la
exportacion. Este término puede ser utilizado sélo para el transporte por mar

0 por vias navegables interiores.
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Obligaciones del vendedor

e Entregar la mercaderia y documentos necesario

e Empaque y embalaje

o Flete (de fabrica al lugar de exportacién)

e Aduana (documentos, permisos, requisitos, impuestos)

e Gastos de exportacion (maniobras, almacenaje, agentes)

Obligaciones del Comprador

e Pago de la mercaderia

e Flete y seguro (de lugar de exportacién al lugar de importacion)
e Gastos de importacion (maniobras, almacenaje, agentes)

e Aduana (documentos, permisos, requisitos, impuestos)

e Flete (lugar de importacién a planta)

e Envio?

2.1.4 Partida Arancelaria que aplica el Producto de Analisis y Productos

que importa la Compaiiia
La partida arancelaria de las computadoras portatiles marca Dell modelo
14R156404GB es la 8471300000. EIl resto de producto de la companiia esta
dado por teléfonos celulares cuya partida arancelaria es la 8517120010.
2.2 PROCESOS DE IMPORTACION

Para hacer una importacion se deben de seguir los siguientes pasos.

e Pedir una cotizacion del producto que se va a importar al exportador.
e Cerrar el negocio con el exportador.

e Cumplir con todos los requisitos vigentes para ser importador.

2 http://www.businesscol.com/comex/incoterms.htm#FCA
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e Bajo que régimen se hace la importacion.
e Adjuntar documento de acompafiamiento.
e Hacer el aforo.

e Pagar los tributos correspondientes.

e Proceso de Desaduanizacion.

e Llevar a la bodega del importador.

Grafico No. 2.2: Flujograma de Importacion
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Fuente: http://www.comexpanda.com/es/portafolio-flujograma-simple-importacion
Elaborado por: La Autora
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2.2.1 Declaracion Aduanera

De la declaracion aduanera el Codigo organico de la produccion, comercio e

inversion en el capitulo V, articulo 138 dice lo siguiente:

“La declaracién aduanera sera presentada conforme a los procedimientos

establecidos por la Directora o el Director General.

El Servicio Nacional de Aduana del Ecuador podra autorizar el
desaduanamiento directo de las mercancias en los casos previstos en el
reglamento a este Codigo, previo cumplimiento de los requisitos en él
establecidos, de acuerdo a las disposiciones emitidas por la Directora o el

Director General del Servicio Nacional de Aduana del Ecuador.”

El propietario, consignatario o consignante de las mercancias personalmente o
a través de un agente de aduana, presentara el formulario correspondiente, la
declaracion de las mercancias provenientes del extranjero en la que solicitara
el régimen aduanero al que se someteran. En las importaciones, la declaracién
se presentara en la aduana de destino, desde 7 dias antes hasta 15 dias

habiles siguientes de la llegada de las mercancias.

Para el proceso de Ila declaracion aduanera los documentos de

acompanamiento son los siguientes:

1.- Original o copia negociable de la guia aérea.
2.- Factura comercial y pdliza de seguros expedida de conformidad con la Ley.

3.-Certificado de Origen cuando proceda

4.-Los demas exigibles por regulaciones expedidas por el Consejo de Comercio
Exterior e Inversiones (Comexi) y/o por el Directorio de la Corporacion

Aduanera Ecuatoriana %2

22 \www.comercioexterior.com.ec
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2.2.2 Tipos de Transporte que puede Emplearse
2.2.2.1 Transporte Aéreo

El transporte aéreo o transporte por avion es el servicio de trasladar de un lugar
a otro pasajeros o cargamento, mediante la utilizacion de aeronaves, con fin
lucrativo. El transporte aéreo tiene siempre fines comerciales. Si fuera con

fines militares, éste se incluye en las actividades de logistica.?®

Grafico No. 2.3: Transporte Aéreo.

Fuente: http://www.ibercondor.com/es/a/transporte-aereo
Elaborado por: La Autora

2.2.2.2 Transporte Maritimo

El transporte maritimo es la accién de llevar personas (pasajeros) o cosas
(cargas solidas o liquidas) por mar de un punto geografico a otro a bordo de un
buque con un fin lucrativo. El transporte maritimo, en el ambito mundial, es el
modo mas utilizado para el comercio internacional. Es el que soporta mayor
movimiento de mercancias, tanto en contenedor, como graneles secos o

liquidos.?*

http /les.wikipedia.org/wiki/Transporte_a%C3%A9reo
http /les.wikipedia.org/wiki/Transporte_mar%C3%ADtimo
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Grafico No. 2.4: Transporte Maritimo

Fuente: http://www.acex.es/transporte-maritimo
Elaborado por: La Autora.

2.2.3 Tiempos de cada Medio de Transporte

Transporte Aéreo el tiempo en que llega la carga al pais de destino es en el
mismo dia y Transporte Maritimo el tiempo que se demora en llegar son 7 dias
de transito, sin tomar en cuenta el tiempo que se toma en desaduanizar la

carga.
2.2.4 Tarifas y Documentos de Transporte
La tarifa en trasporte Maritimo se detallara en la siguiente tabla, donde se

reflejaran todos los gastos locales al hacer una importacion de 30 unidades de

computadoras via maritima.
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Tabla No. 2.1: Tarifas de trasporte maritimo (para 30 unidades de computadoras)

GASTOS LOCALES ECUADOR

Documentacion $ 165
Desconsolidacion $ 225
Manejo Local $ 150
Visto Bueno $120
Gastos Portuarios $ 225
Trasferencias $ 30
2 % I1SD del flete

Fuente: Cotizacion de naviera Modaltrade S.A
Elaborado por: La Autora (Anexo 1)

La tarifa en trasporte Aéreo se detalla en la siguiente tabla.

Tabla No. 2.2: Tarifas de transporte Aéreo (30 unidades)

Tarifa neta $ 195
Fuel $ 375
Sec $90
Scree $90
Gastos origen: $ 145 + gastos Locales

Fuente: Cotizacion de naviera Modaltrade
Elaborado por: La Autora (Anexo 2)

En las tablas anteriores se puede observar la tarifa que se paga por traer 30
unidades de computadoras, por transporte aéreo y maritimo, segun lo
investigado la mas aconsejable seria traer por transporte maritimo, ya que los
costos son mas bajos, pero como el tipo de mercancia y la complejidad de este
producto hace que sea recomendable traerla via aérea para evitar dafios de la

misma, ademas llega en menos tiempo al lugar de destino.

2.3 ANALISIS DE CANALES DE DISTRIBUCION

Un canal de distribucion es el circuito a través del cual los fabricantes ponen a

disposicion de los consumidores los productos para que los adquieran.
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La separacion geografica entre compradores y vendedores y la imposibilidad
de situar la fabrica frente al consumidor hacen necesaria la distribucion
(transporte y comercializacién) de bienes y servicios desde su lugar de

produccion hasta su lugar de utilizacién o consumo.

El punto de partida del canal de distribucion es el productor. El punto final o de
destino es el consumidor. El conjunto de personas u organizaciones que estan

entre productor y usuario final son los intermediarios.

En este sentido, un canal de distribucion esta constituido por una serie de
empresas y/o personas que facilitan la circulacién del producto elaborado hasta
llegar a las manos del comprador o usuario y que se denominan

genéricamente intermediarios.?

Grafico No. 2.5: Canales de distribucion

Mercados de Consumo

Fabricantes

Fabricantes

Mayorista Minorista " Consumidor

Fabricantes Mayorista Minorista

Mayorista Mayuristaﬂ
de origen de destino

Fabricantes

' Consumidor

Minorista

Fabricantes

Fuente: http://www.000webhost.com/admin-review
Elaborado por: La Autora

% http://es.wikipedia.org/wiki/Canal_de_distribuci%C3%B3n
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2.3.1 Canales Actuales de Distribucion

Tabla No. 2.3: Canales de distribucion de mayoristas.

Importacion Importacion con
CANAL Importacion directa
indirecta representacion
Megamicro X
Tecnomega X
Cartimex X
Grya X
Call & Buy X
Megamicro, Siglo XXI y|Tecnomega e|NO hay
Cartimex, realizan | Incomex realiza | representacion.
importaciones Directa y |importacones
no son representante de | Indirecta y no son
la marca. representante de la
marca.

Fuente: Investigacion de Campo
Elaborado por: La Autora

En esta tabla se observa los diferentes canales de distribucion usados en el
area de tecnologia, el autor representa la realidad del mercado de
importaciones en el Ecuador, luego de su analisis encontré que la mayoria de
mayoristas recurren a los canales de importacion directa e indirecta, siendo el

canal de representacion el no utilizado hasta el momento por mayorista alguno.

2.4 ANALISIS DE COSTOS DE IMPORTACIONES TOMANDO COMO
REFERENCIA LOS DATOS CONTABLES DE LA EMPRESA

2.4.1 Estado de Situacion Inicial de la Empresa — Actual

2.4.1.1 Estado de Situacion Inicial

Esquema que explica las partes de un Balance Contable. EIl estado de

situacion inicial, también llamado balance general o de balance de situacion, es
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un informe financiero o estado contable que refleja la situacion del patrimonio

de la empresa en un momento determinado.

El estado de situacion financiera se estructura a través de tres conceptos

patrimoniales, el activo, pasivo y el patrimonio neto.?®

Estado de situacion Inicial
Importador Carlos Almeida
Al 28 de Julio del 2010

Activos Pasivos

Banco $12.000 Obligaciones Bancarias $ 6.000

Edificios $ 30.000 TOTAL PASIVOS $ 6.000

Vehiculo $ 7.000 Patrimonio

Eq. Computo  $ 7.000 Capital Social $ 46.700

Muebles $ 3.000 Total Patrimonio $ 46.700

Total Activos $ 52.700 Total Pasivos $ 52.700
Gerente Contador

2.4.2 Balance de Comprobacion de la Empresa — Actual
2.4.2.1 Balance de Comprobacién

Un balance de comprobacion es un instrumento financiero que se utiliza para
visualizar la lista del total de los débitos y de los créditos de las cuentas, junto
al saldo de cada una de ellas (ya sea deudor o acreedor). De esta forma,

permite establecer un resumen basico de un estado financiero.?’

% http://es.scribd.com/doc/58262224/Estado-de-situacion-inicial
2 http://definicion.de/balance-de-comprobacion/
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De acuerdo a los datos de la empresa obtenidos de sus mayores se extraen en

resumen detallado a continuacion en el siguiente Balance de comprobacion.

Balance de Comprobacion
Importador Carlos Almeida
Al 28 de Julio del 2011

N° Cuentas SUMAS SALDOS
Orden Deudor Acreedor Debe Haber
1|Caja 1.761,00 750,00 1.011,00
2|Banco Pichincha 36.229,50 16.200,00 20.029,50
3[Deudores por Ventas 184.050,00 90.512,50 93.537,50
4|Deudores Morosos 5.760,00 5.760,00
5|IVA Crédito Fiscal 630,00 630,00
6|Compras 360.000,00 360.000,00
7|Mercaderias 16.200,00 10.450,00 5.750,00
8|Muebles y Utiles 3.000,00 3.000,00
9[Dep Acum Muebles 270,00 270,00
10|Proveedores 13.260,00 13.260,00
11|Obligaciones Bancarias 1.188,00 1.188,00
12|IVA a Pagar 540,00 540,00
13|Luz y Te por pagar 60,00 60,00
14(Capital 14.010,00 14.010,00
15(Edificios 30.000,00 30.000,00
16(Dep Acum Edificio 1.350,00 1.350,00
17|Vehiculos 7.000,00 7.000,00
18|Dep Acum Vehiculos 1.260,00 1.260,00
19(Equipo de Cémputo 7.000,00 7.000,00
20|Dep. Acum Eqg. Cémputo 2.100,00 2.100,00
21|Descuentos entregados 15.120,00 15.120,00
22(Ventas 504.000,00 504.000,00
23|Descuentos Obtenidos 10.800,00 10.800,00
TOTALES 666.750,50 666.750,50 548.838,00 548.838,00

Fuente: Analisis financiero
Elaborado por: La Autora

2.4.3 Estado de Pérdidas y Ganancias — Actual

2.4.3.1 Estado de Pérdidas y Ganancias

El estado de resultado o estado de pérdidas y ganancias es un documento

contable que muestra detalladamente y ordenadamente la utilidad o perdida del

ejercicio.
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La primera parte consiste en analizar todos los elementos que entran en la
compra-venta de mercancia hasta determinar la utilidad o pérdida del ejercicio
en ventas. Esto quiere decir la diferencia entre el precio de costo y de venta de

las mercancias vendidas.?®

Del balance de comprobacion obtenemos las cuentas que corresponden al

estado de pérdidas y ganancias separando asi las del estado de situacion final.

Estado de Pérdidas y Ganancias
Importador Carlos Almeida
Al 28 de Julio del 2011

ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS
Ventas 504.000,00
Descuentos obtenidos 10.800,00
Compras -360.000,00
Descuentos entregados -15.120,00
Gastos varios -5.760,00
Utilidad del ejercicio 133.920,00

Fuente: Analisis Financiero.
Elaborado por: La Autora

Nota: El impuesto a la renta anual en todo la empresa es de $33480,00 este

valor se pagara el afio siguiente (Por pagar el 25% de las utilidades).

2.4.4 Estado de Situacion Final

Muestra la naturaleza y cantidad de todos los activos poseidos, naturaleza y
cantidad del pasivo, tipo y cantidad de inversién residual de los propietarios de
un negocio. Tiene por objeto rendir un claro y preciso informe a las partes

interesadas en la empresa sobre la situaciéon de la misma al final de un afio

% http://www.monografias.com/trabajos18/perdidas-y-ganancias/perdidas-y-ganancias.shtml
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comercial. Se prepara con las cuentas reales de la balanza de comprobacion y
con el Estado de Utilidades no Distribuidas.?

Estado de situacion final
Importador Carlos Almeida
Al 28 de Julio del 2011

ACTIVOS PASIVOS

Caja 1.011,00|Proveedores 13.260,00
Banco Pichincha 20.029,50|Obligaciones Bancarias 1.188,00
Deudores por Ventas 93.537,50| VA a Pagar 540,00
IVA Crédito Fiscal 630,00 (Luzy Te por pagar 60,00
Mercaderias 5.750,00| TOTAL PASIVOS: 15.048,00
Muebles y Utiles 3.000,00| PATRIMONIO

Dep Acum Muebles 270,00 (Capital 14.010,00
Edificios 30.000,00 | Utilidad del ejercicio 133.920,00
Dep Acum Edificio 1.350,00| TOTAL PATRIMONIO 147.930,00
Vehiculos 7.000,00

Dep Acum Vehiculos 1.260,00

Equipo de Computo 7.000,00

Dep. Acum Eq. Computo 2.100,00

TOTAL ACTIVOS: 172.938,00|PASIVO + PATRIMONIO 162.978,00

Fuente: Analisis Financiero
Elaborado por: La Autora.

2.5 COSTOS DE IMPORTACION

Para sacar los costos de importacion se toma el valor FOB el cual representa el
valor de la mercancia, luego el valor del flete, el seguro que se lo calcula del
valor FOB el 0,35% del resultado se toma el 3,5 de la Superintendencia de
compafias mas 0,5% de contribucion seguro campesino mas 5 dolares de
derechos emisién y por ultimo se suma el 12% para sacar el valor total de la

prima.

Ademas a esto se toma pago de impuesto que se lo calculando de la base
imponible el 0,5% FODINFA mas 12% de IVA.

2 http://espanol.answers.yahoo.com/question/index?qid=20110423064304AAgvDLr
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Tabla No. 2.4: Costos de importacion de 30 unidades de Computadoras
portatiles marca Dell

RUBROS IMP. DIRECTA IMP. INDIRECTA|IMP. CON REPRESENTACION|
FOB 22950 24150 20970
FLETE 1185 1185 1185
SEGURO 99,16 104,05 91,09
BASE IMPONIBLE 24234,16 25439,05 22246,09
PAGO DE IMPUESTO 3029,27 3179,88 2780,76
GANANCIA 25% 6815,86 7154,73 6256,71
PRECIO DE VENTA 34079,29 35773,67 31283,56
PRECIO DE VENTA UNITARIO 1135,98 1192,46 1042,79

Fuente: Investigacion propia.
Elaborado por: La Autora

2.5.1 Costos Actuales de una Importacion

Como puede observar en la tabla de los costos actuales de importacion, son
mucho mas bajos a los anteriores, ya que aqui estamos haciendo una
importacion con representacion y esto permite que haya mayor ventaja y

beneficios al importar directamente porque los costos son bajos

Tabla No. 2.5: Costos actuales de importacion

con representacion

RUBROS IMP. CON REPRESENTACION|
FOB 20970
FLETE 1185
SEGURO 91,09
BASE IMPONIBLE 22246,09
PAGO DE IMPUESTO 2780,76
GANANCIA 25% 6256,71
PRECIO DE VENTA 31283,56
PRECIO DE VENTA UNITARIO 1042,79

Fuente: Investigacion propia.
Elaborado por: La Autora

2.5.2 Ejemplo de una Liquidaciéon Actual de Importacion

Para la liquidacion actual de de importacion se debe llenar al DAU C de la

siguiente manera.



Tabla No. 2.6: Ejemplo de liquidaciéon como Importacion Directa
REPUBLICA DEL ECUADOR
DECLARACION ADUANERA UNICA. “C”
VALORES EN ADUANA
FOB USD  [FLETEUSD [SEGURO USD [CIF USD |[VALOR ADUANA USD
22950 1185 99,16 24234,16 24234,16

AUTO LIQUIDACION DE TRIBUTOS

CONCEPTO | CANTIDAD A PAGAR

AV/VALOREM 121,17
IMPUESTO VALOR AGREGADO 2908,10
MULTAS (ART 89Y 91) 0
FODINFA 0
TOTAL AUTO LIQUIDACION 27263,43

Fuente: Investigacion propia.
Elaborado por: La Autora

Tabla No. 2.7: Ejemplo de liquidacion como Importacion Indirecta

REPUBLICA DEL ECUADOR
DECLARACION ADUANERA UNICA. “C”

VALORES EN ADUANA

FOB USD  |FLETEUSD [SEGURO USD |CIF USD |[VALOR ADUANA USD

24150 1185 104,05 25439,05 25439,05

AUTO LIQUIDACION DE TRIBUTOS

CONCEPTO I CANTIDAD A PAGAR
AV/VALOREM 127,20
IMPUESTO VALOR AGREGADO 3052,69
MULTAS (ART 89 Y 91) 0
FODINFA 0
TOTAL AUTO LIQUIDACION 28618,94

Fuente: Investigacion propia.
Elaborado por: La Autora

55
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Tabla No. 2.8: Ejemplo de liquidaciéon como representante de
computadoras portatiles marca Dell (Propuesta)

REPUBLICA DEL ECUADOR
DECLARACION ADUANERA UNICA. “C”
VALORES EN ADUANA
FOB USD  [FLETEUSD [SEGURO USD [CIF USD |[VALOR ADUANA USD

20970 1185 91,09 22246,09 22246,09

AUTO LIQUIDACION DE TRIBUTOS

CONCEPTO | CANTIDAD A PAGAR
AV/VALOREM 111,23
IMPUESTO VALOR AGREGADO 2669,53
MULTAS (ART 89Y 91) 0
FODINFA 0
TOTAL AUTO LIQUIDACION 25026,85

Fuente: Investigacion propia.
Elaborado por: La Autora

Los costos de importacion se reflejan significativamente mas bajos en el DAU
“C”, porque al ser un valor menor el FOB los valores de impuestos también
resultan mas bajos, los porcentajes de impuestos son fijos en un determinado
tiempo. La ventaja de importar este tipo de productos es que no paga mayores
tributos, ya que solamente paga AV/VALOREM (0,5%) y el IVA (12%).

2.5.3 Formas Actuales de Pago en las Importaciones
2.5.3.1 Forma de Pagos

Es aquel aceptado comunmente para comprar o arrendarun Bien, para

cancelar una Deuda y para cualquier pago en general.

El Pago es uno de los modos de extinguir las obligaciones que consiste en el
cumplimiento efectivo de la prestacion debida, sea esta de dar, hacer o no
hacer (no solo se refiere a la entrega de una cantidad de dinero o de una

cosa).>°

%0 http://espanol.answers.yahoo.com/question/index?qid=20081006131719AAD7b3z
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2.5.3.2 Carta de Crédito

La carta de crédito se define como un instrumento de pago para las
importaciones, mediante el cual un banco, obrando a peticion y de conformidad
con las instrucciones de su cliente se obliga a pagar al vendedor por sus bienes
0 servicios que el importador esta dispuesto a comprar, siempre y cuando se

cumplan las condiciones y términos de la carta de crédito.

Grafico No. 2.6: Flujograma del proceso de Carta de crédito
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21
Solcita recursos y EnviE
documentos,
-
)
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Fuente: http://trazabilidaddfimx.blogspot.com/ 2008/03/paso-no-16-carta-de-credito.html
Elaborado por: La Autora

La carta de crédito deriva de operaciones comerciales previamente acordadas

entre compradores y vendedores. Una vez que las partes han definido las
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caracteristicas técnicas de la operacion, firman un contrato de compra-venta o
levantan un pedido a una orden de compra, en donde se estipula que la forma
de pago se realizara mediante una carta de crédito irrevocable, pagadero

contra documentos de embarque.

2.5.3.3 Requisitos para una Carta de Crédito

¢ Solicitud de Convenio y Crédito Documentario debidamente llena.

e Documento Unico de Importacién (formulario completo) debidamente

aprobado (Vto.Bno.).

e Licencia Previa de Importacion a nivel Ministerial (si la partida arancelaria

la requiere).

e Nota de Pedido.

e Podliza de Seguro de Transporte y endoso a favor del BG.

« Cupo de la Divisién Internacional del BG (banco corresponsal asignado)."

Banco Pichincha, cobra por cada transacciéon con cartas de crédito un 4% del
monto de negociacion, siendo $40000,00 su monto maximo, con la excepcién
al utilizar el recurso de hipoteca, en la que el monto sera el 70% del valor del

bien a hipotecar.

Esta carta de crédito tiene una duraciéon de 180 dias, adicionalmente se debe
considerar costos fijos de la transaccion como el Impuesto a la Salida de
Capitales que es el 2% mayor a $1000,00 de salida; también el costo de giro

que es $47,00 y $11,20 por reconocimiento de firma.

3 http://www.bankguay.com/bg/carta-de-credito.html
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2.5.3.4 Giro Directo

Son los pago internacional Son los pagos en divisas que recibe del exterior el
exportador colombiano de parte de sus compradores a través del sistema
financiero colombiano, mediante mecanismos electronicos de transferencias

internacionales como Swift.

A diferencia de los anteriores instrumentos de pago, los giros directos surgen
cuando el exportador colombiano tiene una alta confianza en su comprador del

exterior.

2.5.3.5 Solicitud de Giro Directo

El importador o comprador del exterior solicita a la entidad financiera del
exterior realizar un pago internacional en divisas, con cargo a su cuenta
corriente, a favor del exportador colombiano donde suministra la informacién
relativa al beneficiario del pago, como: nombre y direccibn completa del
beneficiario (exportador), nimero de cuenta, nombre de la entidad financiera

ciudad y pais y concepto del pago internacional.®

Para el giro directo los costos son el 4% del valor a enviar, como giro

inmediato.

%2 http://es.scribd.com/doc/41739627/GIRO-DIRECTO



60

Grafico No. 2.7: Ejemplo de Giro Directo
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CERTAIM TERMS AND CONDITIONS GOVERNING THE MONEY TRANSFER SERVICE YOU HAVE SELECTED ARE SET FORTH ON THE RACK OF THIS FORNM, 0Y

SIGNING THIZ FORM, YOU ARE AGREEING TO THOSE TERMS AND CONDITIONS,
“PLEASE SEE IMPORTANT INFORMATION REGARDING CURRENGY EXCHANGE SET FORTH ON THE BACK OF THIS FORM.

Custamar's signatire Date

CUSTOMER 5 COMY LN Tarrngslane | Edvg

i i e g b i
Fuente: http://www.chinafacttours.com/payment-guide.html
Elaborado por: La Autora

2.6 DOCUMENTOS NECESARIOS PARA IMPORTAR

Si bien el mundo se encuentra inmerso en la tendencia de aminorar los
procesos haciéndolos mas eficientes y en varios casos incluso borrar
definitivamente muchos de ellos, tratando de crear algo mas simple y
productivo, y que también queremos llegar a un cero papeles por temas
netamente ecologicos; es realmente importante soportar nuestras acciones y
procesos en documentos que no solamente guian sino que se convierten en

respaldos fisicos de nuestra gestion.

Es asi que a continuacién se describen los principales documentos que para

este tipo de importaciones se requieren.
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2.6.1 Declaraciéon Aduanera Unica (D.A.U.)

La declaracion aduanera unica es el documento que permite certificar la

veracidad de la importacion de un producto por cada compra en el exterior.

Este documento consta de los siguientes puntos principales.

e Numero de refrendo

e Datos del contribuyente.

e Régimen precedente.

e Datos del consignante o consignatario.
e Transporte.

e Determinacidon Base imponible.

e Documentos de acompafamiento.

e Declaracion de la mercancia.

e Observacion.

e Firmay sello. (Anexo 3)
2.6.2 Factura Comercial de Exportacion
A los efectos de la aplicacion del primer método “Valor de Transaccién de las
mercancias importadas” establecido en el articulo 1 del Acuerdo sobre
Valoracioén de la OMC, la factura comercial debe:
1. Reflejar el pago total por las mercancias importadas efectuado o por
efectuarse del comprador al vendedor, independientemente de que la

forma de pago sea directa y/o indirecta.

2. Ser un documento original y definitivo. En tal sentido no se aceptara una

factura pro forma.

3. Ser expedida por el vendedor de la mercancia.
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4. Carecer de borrones, enmendaduras o adulteraciones.
5. Contener como minimo los siguientes datos:

a) Numero y fecha de expedicion.

b) Nombre y direccion del vendedor.

c) Nombre y direccion del comprador.
d) Descripcion de la mercancia.

e) Cantidad.

f) Precio unitario y total.

g) Moneda de la transaccion comercial.

h) Lugar y condiciones de entrega de la mercancia, segun los términos

Internacionales de Comercio "INCOTERMS", establecidos por la Camara de

Comercio Internacional, u otros acuerdos.

La factura comercial puede tomar la forma de un mensaje electronico, en cuyo
caso debera cumplir con los requisitos antes sefialados, aplicandose lo
establecido en la legislacion nacional sobre regulacion del comercio

electronico.

Cuando las facturas comerciales se presenten en un idioma diferente al
espanol, la autoridad aduanera podra exigir al importador que adjunte la
traduccion correspondiente.®® (Anexo No 4)

2.6.3 Documentos de Embarque Utilizados

2.6.3.1 Bill of Lading

Bill of lading es el documento que el transportador maritimo expide como

certificacion de que ha tomado a su cargo la mercancia para entregarla, contra

% Tomado de la Decisién 571 de la CAN resolucion 1239.
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la presentaciéon del mismo en el punto de destino, a quien figure como
consignatario de ésta o a quien la haya adquirido por endoso total o parcial,
como constancia del flete convenido y como representativo del contrato de

fletamento en ciertos casos.

Tiene el siguiente contenido.

Nombre del exportador y del buque.

Tipo de mercancia, peso y medida.

Numero de paquetes y marcas.

Destino y consignatario de la mercancia.

2.6.3.2 Carta Porte

Es el documento que justifica el desplazamiento de mercancias y el contenido
de las mismas. La carta de porte debe redactarse en papel o bien en formato

electronico.®*

Contenido de la Carta de Porte

e Denominacion o razon social del transportista y su direccion.

e Nombres y direccion del remitente.

e Lugary fecha de embarque de la carga y lugar previsto para su descarga.
e Nombre y direccion del consignatario.

e Caracteristicas de peligrosidad.

e Cantidad, peso, volumen y contenido de los bultos

e Fletes y gastos suplementarios, valor declarado de la carga.

3 http://espanol.answers.yahoo.com/question/index?qid=20080417185705AA32Me9
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2.6.3.3 Guia Aérea

Documento que evidencia el contrato de fletamento de carga via aérea. A
través de él, el transportista se hace cargo del traslado de la mercaderia contra
la entrega de la documentacién correspondiente. En el conocimiento de
embarque, consta que las mercaderias son despachadas a la orden de una
persona fisica, o la orden simplemente o al portador, constituyéndose en una

contratacion. La guia aérea tiene el siguiente contenido.

Nombre del transportista

Firma o autenticacion del transportista o su agente.

Descripcién de la mercancia aceptada para su transporte.

El aeropuerto de origen y destino como lo indica el crédito.

2.6.4 Tipos de Seguros de Importacion Empleados

Seguro de mercancia via aérea.

Asegura la mercancia transportada por via aérea mediante la cobertura de

accidentes de la aeronave por caida, vuelco colisidn, incendio, etc.

Puede contratarse de forma opcional las coberturas por robo, roturas,

derrames, mojaduras, oxidacion, y otros riesgos analogos.

Tipos de polizas

Todo Riesgo

e Cubre todos los riesgos que dafien u ocasionen pérdidas de los bienes
asegurados, por cualquier causa externa que ocurra durante la vigencia

de esta clausula, en el transito o almacenaje amparado.

e Averia gruesa y gastos de salvamento.
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Con averia particular:

¢ Incendio o explosion.

e Que se encalle, vare, hunda o se vuelque el buque o embarcacion.

¢ Volcamiento, descarrilamiento del medio de transporte terrestre.

e Colisién o contacto del buque, embarcacion o medio de transporte con
cualquier otra materia que no sea agua.

e Descarga del cargamento en un puerto de refugio. Terremoto, erupcion
volcanica o rayo.

e Pérdida o dano a la materia asegurada causada por:

e Sacrificio debido a una averia general.

e Echazon o barrida por las olas.

Libre de averia particular.

¢ Incendio o explosion.

¢ Que el buque o embarcacién vare, encalle, se hunda o zozobre.

¢ Volcamiento o descarrilamiento del medio transportador terrestre.

e Colisién o contacto del buque, embarcacion o medio de transporte con
cualquier otro objeto externo o material que no sea agua.

e Descarga de los bienes asegurados en el puerto de refugio.

e Pérdida o dano a la materia asegurada causada por:

e Sacrificio de origen a la declaracion de averia general.

e Echazon.

e Culpabilidad por colision.

e Clausula: ambos culpables de colision.

No cubre

e Lo estipulado como exclusiones en las condiciones de la clausula.

e Lo contemplado en los puntos 4, 5, 6, y 7 de la clausula.
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Puntos importantes del seguro.

e Poliza N°

e Aplicacién N°

e Poliza de transporte N°
e Lugary fecha

e Marca

e Nos

e Peso bruto kgs
e Cantidad bultos
e Contenido

e Valor asegurado
* %

e Prima

e Observaciones. (Anexo 5)

2.6.5 Declaracion Andina de Valor (D.A.V.)

En la decision 571 en el capitulo IV, art: 8 dice “La Declaracién Andina del
Valor es un documento soporte de la declaraciéon en aduana de las mercancias
importadas. Debe contener la informacion referida a los elementos de hecho y
circunstancias relativos a la transaccion comercial de las mercancias

importadas, que han determinado el valor en aduana declarado.”

Este documento cuenta con los siguientes puntos importantes:

e Numero de DAV.

e Aduana

e Proveedor

e Transaccion

e Descripcion de la mercancia

¢ Intermediario entre comprador y vendedor



67

e Condiciones de la transaccion
e Determinacion de la transaccion
e Desagregacion del valor en aduana

¢ |dentificacion y firma del declarante. (Anexo No. 6)

2.7 ANALISIS DE COSTOS ACTUALES PARA IMPORTAR LAPTOP
MARCA DELL CON REPRESENTACION Y SIN REPRESENTACION
DIRECTA. PATENTES Y LEYES ADUANERAS A CUMPLIR

Tabla No. 2.9: Costos actuales de importacion

RUBROS IMP. DIRECTA IMP. INDIRECTA|IMP. CON REPRESENTACION]|
FOB 22950 24150 20970,
FLETE 1185 1185 1185
SEGURO 99,16 104,05 91,09
BASE IMPONIBLE 24234,16 25439,05 22246,09
PAGO DE IMPUESTO 3029,27 3179,88 2780,76
GANANCIA 25% 6815,86 7154,73 6256,71
PRECIO DE VENTA 34079,29 35773,67 31283,56
PRECIO DE VENTA UNITARIO 1135,98 1192,46 1042,79

Fuente: Investigacion propia.
Elaborado por: La Autora

Debido a las ventajas por descuento de representante de marca, observamos
que el costo final y por ende el PVP es considerablemente mas bajo que las
otras opciones, determinando esto que se genere ventaja competitiva en precio

respecto a las otras empresas importadoras.



68

CAPITULO Il

3 CREAR EL PLAN DE IMPORTACIONES,
PROCEDIMIENTOS, PROCESOS Y COSTOS QUE IMPLICAN
PARA LA IMPORTACION-REPRESENTACION DIRECTA DE
LAS COMPUTADORAS PORTATILES MARCA DELL,
DESDE EL MERCADO DE ESTADOS UNIDOS HACIA EL

MERCADO DEL ECUADOR

3.1 MATRIZ DE EJECUCION Y OPERATIVIDAD CON NUEVOS COSTOS

Generalmente una matriz de ejecucion crea varias vias o alternativas para
solucionar problemas comunes, en el caso de esta matriz ejecucién y
operatividad se soporta el conjunto de acciones encaminadas al logro de los
objetivos de la empresa en cuanto a resultados financieros, de importaciones y
de ventas. Es por esta razén que se han realizado matrices con proyecciones

para los siguientes cuatro afios.
3.1.1 Plan de Importaciones

Se refiere al forecast (programacién futura en base a un analisis historico) de la
importacion temporal de materia prima o la importacién definitiva de productos
terminados. Analiza las variables de costos, impuestos y fletes, al mismo
tiempo que prevé la realizacion y cumplimiento de los procedimientos de la

cadena logistica.
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Tabla No. 3.1: Matriz de operatividad con nuevos costos

COSTOS ANO 2012
PAGO DE GANANCIA | PRECIO DE
PRODUCTO PAIS FOB | FLETE [ SEGURO | BASE IMPONIBLE
IMPUESTO 25% VENTA
Computadoras
L. pu EEUU 20970| 1185 | 91,09 22246,09 2780,76 6256,71 31283,56
portatiles marca Dell
SEGUNDO TERCER CUARTO
PRECIO DE
TRIMESTRE | TRIMESTRE | TRIMESTRE
VENTA UNITARIO
5% 5% 5%
1042,79 32847,74 34490,13 36214,64
COSTOS ANO 2013
PAGO DE GANANCIA | PRECIO DE
PRODUCTO PAIS FOB | FLETE [ SEGURO | BASE IMPONIBLE
IMPUESTO 25% VENTA
Computadoras
portatiles marca Dell |EEUU 22019| 1244| 95,645 23358,40 2919,80 6569,55 32847,74
SEGUNDO TERCER CUARTO
PRECIO DE
VENTA UNITARIO TRIMESTRE | TRIMESTRE | TRIMESTRE
5% 5% 5%
1094,92 34490,13 36214,64 38025,37
COSTOS ANO 2014
P DE NANCI PRE DE
PRODUCTO PAIS FOB | FLETE | SEGURO [ BASE IMPONIBLE AGO GANANCIA clo
IMPUESTO 25% VENTA
Computadoras EEUU
portatiles marca Dell 23119 1306 100,43 24526,31 3065,79 6898,02 34490,12
EGUND TER
PRECIO DE SEGUNDO CER CUARTO
TRIMESTRE | TRIMESTRE | TRIMESTRE
VENTA UNITARIO
5% 5% 5%
1149,67 36214,63 38025,36 39926,63
COSTOS ANO 2015
PAGO DE GANANCIA | PRECIO DE
PRODUCTO PAIS FOB | FLETE | SEGURO [ BASE IMPONIBLE
IMPUESTO 25% VENTA
Computadoras
portatiles marca Dell |EEUU 24275| 1372| 105,449 25752,63 3219,08 7242,93 36214,64
SEGUNDO TERCER CUARTO
PRECIO DE
TRIMESTRE | TRIMESTRE | TRIMESTRE
VENTA UNITARIO
5% 5% 5%
1207,15 38025,37 39926,64 41922,97
COSTOS ANO 2016
PAGO DE GANANCIA | PRECIO DE
PRODUCTO PAIS FOB | FLETE [ SEGURO | BASE IMPONIBLE
IMPUESTO 25% VENTA
Computadoras
portatiles marca Dell |EEUU 25489| 1440( 110,721 27040,26 3380,03 7605,07 38025,37
EGUND TERCER ART!
PRECIO DE SEGUNDO ¢ cu 0
TRIMESTRE | TRIMESTRE | TRIMESTRE
VENTA UNITARIO
5% 5% 5%
1267,51 39926,64 41922,97 44019,12

Fuente: Investigacion propia.
Elaborado por: La Autora
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En esta matriz se puede ver los costos de importacion con representacion que
hay para el primer trimestre de la empresa, luego de esto también podemos
analizar como varian los nuevos costos de importacion ya que a cada trimestre
aumenta un 5% de crecimiento, en las siguientes tablas podemos analizar que
cada ano hay un crecimiento del 10% por afo, esto quiere decir el crecimiento
de la empresa es positivo comparado con la economia que tiene en la

actualidad nuestro pais.
3.2 INVERSION Y FINANCIAMIENTO
3.2.1 Inversién

Una inversion, en el sentido econdmico, es una colocaciéon de capital para
obtener una ganancia futura. Esta colocacion supone una eleccidn que resigna

un beneficio inmediato por uno futuro y, por lo general, improbable.*

Para este proyecto la inversion inicial sera del $70000,00 con el costo de
importacién y costo de la representacion, esto sera $10010,74 valor del capital

de la empresa.

El restante valor se lo financiara con una entidad bancaria del pais $60000,00
el cual estara dividido en $15016,11 para inversion de compra y $ 44983,89

como costo de representacion.
3.2.2 Financiamiento
Se designa con el término de Financiamiento al conjunto de recursos

monetarios financieros que se destinaran a para llevar a cabo una determinada

actividad o proyecto econémico.

% http://definicion.de/inversion
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La principal particularidad es que estos recursos financieros son generalmente
sumas de dinero que llegan a manos de las empresas, o bien de algunas
gestiones de gobierno, gracias a un préstamo y sirven para complementar los

recursos propios.>®

Tabla No. 3.2: Tabla de Amortizacion

No. Dividendo | Capital Amortizado|Interés|Valor Dividendo |Saldo Capital | Fecha de Pago Dividendo

0 0 0 0 60000,00

1 1571,49 442,11 2013,60 58428,51 Dic-11
2 1469,47 430,53 1900,00 56959,03 Ene-12
3 1480,30 419,70 1900,00 55478,73 Feb-12
4 1491,21 408,79 1900,00 53987,52 Mar-12
5 1502,20 397,80 1900,00 52485,32 Abr-12
6 1513,27 386,73 1900,00 50972,06 May-12
7 1524,42 375,58 1900,00 49447,64 Jun-12
8 1535,65 364,35 1900,00 47911,99 Jul-12
9 1546,96 353,04 1900,00 46365,03 Ago-12
10 1558,36 341,64 1900,00 44806,66 Sep-12
11 1569,85 330,15 1900,00 43236,82 Oct-12
12 1581,41 318,59 1900,00 41655,41 Nov-12
13 1593,07 306,93 1900,00 40062,34 Dic-12
14 1604,80 295,20 1900,00 38457,54 Ene-13
15 1616,63 283,37 1900,00 36840,91 Feb-13
16 1628,54 271,46 1900,00 35212,37 Mar-13
17 1640,54 259,46 1900,00 33571,83 Abr-13
18 1652,63 247,37 1900,00 31919,20 May-13
19 1664,81 235,19 1900,00 30254,39 Jun-13
20 1677,07 222,93 1900,00 28577,32 Jul-13
21 1689,43 210,57 1900,00 26887,89 Ago-13
22 1701,88 198,12 1900,00 25186,01 Sep-13
23 1714,42 185,58 1900,00 23471,59 Oct-13
24 1727,05 172,95 1900,00 21744,54 Nov-13
25 1739,78 160,22 1900,00 20004,76 Dic-13
26 1752,60 147,40 1900,00 18252,17 Ene-14
27 1765,51 134,49 1900,00 16486,66 Feb-14
28 1778,52 121,48 1900,00 14708,14 Mar-14
29 1791,62 108,38 1900,00 12916,51 Abr-14
30 1804,83 95,17 1900,00 11111,69 May-14
31 1818,12 81,88 1900,00 9293,56 Jun-14
32 1831,52 68,48 1900,00 7462,04 Jul-14
33 1845,02 54,98 1900,00 5617,02 Ago-14
34 1858,61 41,39 1900,00 3758,41 Sep-14
35 1872,31 27,69 1900,00 1886,11 Oct-14
36 1886,10 13,90 1900,00 0,00 Nov-14

Fuente: Investigacién propia.
Elaborado por: La Autora

% http://www.definicionabc.com/economia/financiamiento.php
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3.3 PRESUPUESTOS DE INGRESOS-COSTOS Y GASTOS ACTUALES

3.3.1 Ingresos — Costos

Al analizar el costo que tiene las computadoras portatiles marca Dell en el
mercado ecuatoriano (costos elevados), emprende la importacion de
computadoras portatiles marca Dell con representacion lo cual hace que se
abaraten el precio en el mercado dejando a $ 699.00 promedio por unidad, y el

precio de venta para el publico es de $ 1042.79.

Tabla No. 3.3. Presupuesto Ingresos- Costos

. Costo Margen
Producto Unidad .. PVP Valor Costo | Valor PVP .
Importacién utilidad

Computadoras

L 30 699 1042,79 20970 31283,7 | 10313,7
portatiles marca Dell

Fuente: Investigacion propia.
Elaborado por: La Autora

3.3.2. Gastos Fijos, Variables y Depreciaciones
3.3.2.1 Gastos Fijos

Se define como gastos fijos a aquellos gastos que no dependendel volumen de
produccion que tengamos, es decir, aunque nuestra produccion aumente o
disminuya estos gastos no se veran afectados. Los gastos fijos de la empresa

pueden ser entre otros:

Alquiler del local, mantenimiento y reparaciones seguro del local etc.*’

3 http://compartirarticulos.com/los-gastos-fijos-de-la-empresa/
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Tabla No. 3.4: Gastos Fijos

.. Valor
Gastos Fijo Valor Anual
Mensual

Décimo Cuarto Sueldo 22,00 264,00
Décimo Tercer Sueldo 141,67 1700,04
Equipos de Computacion 100,00 1200,00
Gastos de Geston 75,00 900,00
Gastos Finacieros 45,00 540,00
Gastos Imprevistos 40,00 480,00
Gastos Legales 150,00 1800,00
IESS 206,55 2478,60
Imprentay Papeleria 100,00 1200,00
Impuestos y Multas 30,00 360,00
Suministros Oficina 100,00 1200,00
Mantenimiento 40,00 480,00
Internet 50,00 600,00
Caja Chica 20,00 240,00
Servicios Basicos 60,00 720,00
Sueldo Personal 1700,00 20400,00
SUMAN 2880,22 34562,64

Fuente: Analisis Financiero
Elaborado por: La Autora.

3.3.1.1 Gastos Variables

Los gastos variables son aquellos gastos que tiene relacion directa con la
produccion de la empresa, si la produccion aumenta, los gastos variables

aumentan.

Tabla No. 3.5: Gastos Variables de Importaciéon

Importacion Desaduanizacion 200
Importacién Seguros 91,09
Importacion Flete Aéreo 1185
Importacion Flete Interno 100
Importacion Transferencia Anticipo

Importacion Pago Cartas de Crédito 783
Comision Bancaria (4% Importacion) 1251,34
Importacién Pago Cartas de Crédito 3610,43

Fuente: Analisis Financiero
Elaborado por: La Autora.
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3.3.1.2 Depreciacion
La depreciacion es la pérdida del valor contable que sufren los activos fijos por
el uso a que se les somete. En la medida en que avance el tiempo de servicio,

decrece el valor contable de dichos activos.

Para calcular la depreciacion se utilizara el establecido en la Ley de Régimen

Interno LRI, se lo hara por el método de linea recta.

Tabla No. 3.6: Depreciacion

Activo Fijo Costo Histérico |% Depreciacién |Vida Util |Depreciacién Mensual |Depreciacién Anual
Equipo de Computacion 7000 33,33% 3 Afios 194,43 2333,1
Mueblesy Utiles 3000 10% 10 Afos 25,00 300
Edificio 30000 4,5% 10 112,50 1350
Vehiculos 7000 20% 5 Afios 116,67 1400
[sumAN | 47000 448,59 5383,1

Fuente: Analisis Financiero
Elaborado por: La Autora.




75

3.4 ESTADOS FINANCIEROS PROYECTADOS CON EL ANALISIS DE
COSTOS IMPORTACION

3.4.1 Estado de Pérdidas y Ganancias

Tabla No. 3.7: Estado de pérdidas y ganancias proyectada.

VENTAS
Ventas Netas

(-) Costo de productos vendidos
(=) Utilidad Bruta

TOTAL INGRESOS

GASTOS

Gastos Administrativos

Gastos de Ventas

Otros Gastos

TOTAL GASTOS
RESULTADO DEL EJERCICIO

15% Participacion Trabajadores

UTILIDAD DESPUES DE
P. TRABAJADORES

PERDIDA/ UTILIDAD DEL
EJERCICIO

25% Anticipo Impuesto a la renta.

2012

134836,07

88984,36
45851,71

45851,71
34562,64
14441,72

0
49004,36

-3152,65

0

-3152,65

-3152,65

2013

148319,68

93433,58
54886,10

54886,10
34908,27
14874,97
0
49783,238

5102,86

0

5102,86

1275,72

3827,15

2014

163151,65

98105,26
65046,39

65046,39
35257,35
156321,22

0
50578,56981

14467,82

0

14467,82

3616,96

10850,87

2015

179466,82

103010,52
76456,29

76456,29
35609,92
15780,86

0
51390,77993

25065,51

0

25065,51

6266,38

18799,13

2016

197413,50

108161,05
89252,45

89252,45

35966,02

16254,28
0

2017

217154,85

113569,10
103585,75

103585,75

36325,68

16741,91
0

52220,30487 53067,59358

37032,14

0

37032,14

9258,04

2777411

50518,15

0

50518,15

12629,54

37888,61

Fuente: Analisis Financiero
Elaborado por: La Autora.

3.4.2. Flujo de Caja Proyectado

El flujo de Caja Proyectado “No es mas que el informe financiero que muestra

los flujos de ingresos y egresos de efectivo que a obtenido la empresa,” que

ayuda a saber lo que ingreso y lo que salié en efectivo, de tal manera que se

tiene la liquidez real de la empresa.”

El proyecto del flujo de caja constituye uno de los elementos mas importantes

del estudio de un proyecto, debido a los resultados obtenidos en el flujo de caja

se evaluara la realizacién del proyecto.®®

%8 http://pdf.rincondelvago.com/flujo-de-caja.html
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Tabla No. 3.8: Flujo de caja

FLUJO DE CAJA OPERATIVO
(Valor en dédlares)
CONCEPTO 0 1 2 3 4 5
A. FUENTES 10.011 134.836 156.756 181.016 204.158 229.730
1. EXTERNAS
Capital propio 10.011
Prestamo bancario 15.016
INGRESOS POR AUTOGESTION 134.836 78.750 85.995 93.768 102.103
SALDO ANO ANTERIOR 78.006 95.021 110.390 127.627
B. USOS 44.984 56.830 61.735 70.626 76.531 82.882
INVERSION FUUA 44.984
GASTOS ADM. + DEPRECIACION 48.204 52.060 56.225 60.723 65.581
SERVICIO DEUDA
INTERESES 0 0 0 0 0
AMORTIZ. DEL PRESTAMO 0 0 3.609 3.829 4.062
REPART. UTILIDAD (15%) 3.569 4.003 4.465 4.957 5.478
IMP. A LA RENTA 25% 5.057 5.672 6.326 7.022 7.761
DEPRECIACIONES 2.067 2.067 2.067 2.067 2.067
C. FLUJO DE CAJA (A-B) 70.011 78.006 95.021 110.390 127.627 146.848

Fuente: Analisis Financiero
Elaborado por: La Autora.

Como se observa en la tabla el flujo inicial es de $70011 como base, el afio uno
refleja un valor de $78006, afio dos $95021, afio tres $110390, para el afo

cuatro es de $127627 y por ultimo afio cinco $146848, estos son los valores

que muestra para los siguiente cinco anos donde se determina el flujo con los

que cuenta la empresa para afrontar el inicio de operaciones, la competencia,

etc.
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Tabla No. 3.9: Proyeccién de ventas

_ proveccio | ¢ |proveccio | €™ |provECCIoN| €M prOYECCION| €7 |PROYECCION| ©¢
MES ANO 2012 N 2013 miento N 2014 miento 2015 iento 2016 miento 2017 miento
% % % % %
Ene |$ 1032461|$ 11.357,08 | 10% |$ 12492,78 | 10% 13.742,06 | 10% |$ 1511627 | 10% 16.627,90 | 10%
Febr |$  9.83560 | $ 10.819,16 | 10% | $ 11.901,08 | 10% 13.001,18 | 10% |$ 14.400,30 | 10% 15.840,33 | 10%
Marz |$ 1112335 |$ 12.23560 | 10% | $ 13.459,25 | 10% 14.80518 | 10% | $ 16.285,70 | 10% 17.914,27 | 10%
Abril | $ 13.988,80 | $_ 15.387,78 | 10% | $ 16.926,56 | 10% 18.619,22 | 10% |$ 20.481,14] 10% 22.529,25 | 10%
May |$  6.301,82]$ 693201 10% |$ 7.62521| 10% 8.387,73| 10% |$ _ 9.226,50 | 10% 10.149,15 | 10%
Juni |$ 12.557,03| $ 13.812,73 | 10% | $ 15.194,00 | 10% 16.713,40 | 10% | $ 18.384,74 | 10% 20.223,22 | 10%
Juli | $ 1072618 | $ 11.798,79 | 10% | $ 12.978,67 | 10% 14.276,54 | 10% | $ 15.704,19 | 10% 17.274,61 | 10%
Agost| $ 10.502,43 | $ 11.552,67 | 10% | $ 12.707,93 | 10% 13.978,73 | 10% |$ 15.376,60 | 10% 16.914,26 | 10%
Sept | $ 13.261,53 | $ 14.587,68 | 10% | $ 16.046,45 | 10% 17.651,10 | 10% |$ 19.416,21 | 10% 21.357,83 | 10%
Oct |$ 10.862,15|$ 11.94837 | 10% |$ 13.143,20 | 10% 14.457,52 | 10% |$ 15.903,.27 | 10% 17.493,60 | 10%
Nov |$ 14.23467|$ 15.658,14| 10% |$ 17.223,95 | 10% 18.946,35 | 10% |$  20.840,98 | 10% 22.925,08 | 10%
Dici |$ 11.117,82 | $ 12.229,60 | 10% | $ 13.452,56 | 10% 14.797,81| 10% |$ 16.277,59 | 10% 17.905,35 | 10%
Total | § 134.836,07 | § 148.319,68 $ 163.151,65 179.466,82 $ 197.413,50 217.154,85

Fuente: Analisis Financiero
Elaborado por: La Autora.

3.4.3 Valor Actual Neto (VAN)

Es un procedimiento que permite calcular el valor presente de un determinado

numero de flujos de caja futuros, originados por una inversion.*

Es aquel que permite determinar la valoracién de una inversion en funcion de la

diferencia entre el valor actualizado de todos los cobros derivados de la

inversion y todos los pagos actualizados originados por la misma a lo largo del

plazo de la inversion realizada. La inversidn sera aconsejable si su VAN es

positivo.

VAN = Valor actual de todos los cobros - Valor actual de todos los pagos*°

Tasa de Inflacion

Tasa activa

% http://es.wikipedia.org/wiki/Valor_actual_neto
40 http://www.bolsavalencia.es/diccionario/v.htm

2,85%
12%
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3.4.3.1 Calculo Valor Actual Neto (VAN)

VAN= INV. INICIAL+FLUJO DE CAJA/(1+TMR)+FLUJO DE
CAJA/((1+TMR)+(1+TMR))

Tabla No. 3.10: Valor actual neto

ANO VALOR ACTUAL VAN

0

1 78006 67919,90

2 95021 72037,33

3 110390 72867,98

4 127627 73353,12

5 146848 73487,43
(-)INVERSION 70000 359665,75
VAN= 289665,75

Fuente: Analisis Financiero
Elaborado por: La Autora.

El valor actual neto del proyecto es 289665,75 por ende es positivo es mayor

qgue uno y por consiguiente el proyecto es rentable.

3.4.4 Tasa Interna de Retorno (TIR)

La tasa interna de retorno o tasa interna de rentabilidad (TIR) de una
inversion, esta definida como el promedio geométrico de los rendimientos
futuros esperados de dicha inversion, y que implica por cierto el supuesto de

una oportunidad para "reinvertir".

En términos simples en tanto, diversos autores la conceptualizan como la tasa
de interés (o la tasa de descuento) con la cual el valor actual neto o valor
presente neto (VAN o VPN) es igual a cero. ElI VAN o VPN es calculado a
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partir del flujo de caja anual, trasladando todas las cantidades futuras al

presente.*!

Tabla No. 3.11: Tasa interna de Retorno

TIR
ANO IMPORTE VAN
0
1 67919,90 34498,12
2 72037,33 18584,65
3 72867,98 9548,43
4 73353,12 4882,16
5 73487,43 2484,31
359665,75| 69997,67
TIR 96,88% 0

Fuente: Analisis Financiero
Elaborado por: La Autora.

La tasa de retorno del proyecto refleja un 96,88% que es un porcentaje

aceptable para los inversionistas, donde igualamos los flujos netos con la

inversion.

4 http://es.wikipedia.org/wiki/Tasa_interna_de_retorno
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CAPITULO IV

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

Debido a las ventajas presentadas de las computadoras portatiles marca
Dell, se puede concluir que la aceptacion que tiene el mercado es positiva
ya que hay una demanda insatisfecha al que se la debe cubrir, las
oportunidades de crecimiento son efectivas siempre y cuando se
aproveche los recursos y se manejen buenas negociaciones, tomando en
consideracion que no tiene ningun tipo de restricciones arancelarias y

ademas, con el respaldo de la marca los costos en el mercado sera bajos.

Con el estudio realizado el importador tiene el conocimiento de todos los
requisitos aduaneros, documentacion, aplicacion de cada incoterms,
obligaciones que le corresponderian al importador, los procesos de
importacion y el tiempo que le lleva a cada medio de transporte llegar a su
destino, ademas el manejo de su capital para la inversion del mismo, y las

formas de pagos que puede tener al realizar una transaccion al exterior.

Los valores del crecimiento reflejado en las proyecciones hacen que sea
muy interesante y oportuna la inversion estimada, si el crecimiento
esperado se da, esto significaria que la empresa dentro de los proximos
anos creceria en cifras atractivas. La rentabilidad del proyecto es
aceptable, el mismo que tiene un TIR de 96,88%y un VAN de $ 69997,67

valores que hacen viable el proyecto.

La importancia que tiene la tecnologia en el mercado actual hace muy
factible el proyecto, la representacion de la marca en el mismo, permite

que haya mayor competitividad en el mercado no solo en lo que se refiere
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a ventas sino también en que se desarrollen nuevas tendencias
tecnoldgicas, la factibilidad del proyecto se ve reflejado en todo el analisis

financiero, lo cual permite que podamos ponerlo en practica

RECOMENDACIONES

Se recomienda que haya menor tiempo en la distribucién ya que esto
puede ocasionar pérdidas de clientes, no dejar de tener stock de
productos para la distribucion

Que se utilice a un Agente de Aduanas solo para presentar los
documentos respectivos en la SENAE (Secretaria Nacional de Aduanas
del Ecuador, y luego que el importador se encargue de hacer los demas
documentos necesarios, de esta manera no tendra un gasto mas dentro

de la empresa.

Una vez pagado el financiamiento de los $60000, se recomienda hacer
otras inversiones y otros préstamos para que la empresa vaya creciendo y

tener resultados mas favorables de los que ya refleja.

La aplicacion de este proyecto es factible y puede ser un gran ejemplo
para las creaciones de nuevas empresas, se recomienda que las

negociaciones sean claras para que no hayan inconvenientes a un futuro.
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ANEXO 1

Cotizacion Transporte Maritimo

Estimada Glendys,

Buenas Tardes!
Por favor notar la tarifa solicitada, quedo atenta a sus importantes comentarios.

2,4m3// Peso: Por Confirmar

Ref.: Cotizacion Miami —GYE LCL/FOB (Carga general no peligrosa)

Flete Maritimo: $80 ton/m3 All in (minimo $200)
B/L: $50.00
SED: $45.00

Gastos Locales Gye:

Desconsolidacién: $ 9.00 Ton/m3 (minimo $50.00)
Gastos Portuarios: $ 9.00 Ton/m3 (minimo $50.00)
Visto Bueno: $ 45.00
Manejo Local: $ 35.00
Control de Formulario: |$ 50.00

Tiempo de transito5 y /o 8 dias aprox.
o Libre Bodegaje
o Salidas Semanales.



Cotizacion Transporte Aéreo

Estimada Glendys,

Buenas Tardes!

ANEXO 2

Adjunto cotizacidon desde Miami, tenemos salidas diarias y llegadas el mismo dia.

Tarnfa neta $ 6500
Fuel $ 125.00
Sec $  30.00
Scree $  30.00
| Gastos origen: | 14500 |

| + gastos bocaks.

Sids

Paola Zambrano B.
Sales Executive

Modaltrade S.A.

Tulcan 809 y Hurtado, Edif. San Luis
planta Baja of.2
Ph: 593-4-2-455007 / 8 Ext. 611



ANEXO 3

DAU (Declaracion Aduanera Unica)

-y~ REPUBLICA DEL ECUADOR A
= DECLARACION ADUANERA UNICA
A ADUANA /BANCO B REFRENDO
01 |N° ORDEN  ARO 02 | ADUANA ==+ CODIGO| 03 | REGIMEN =-= CODIGO| 04 (FECHA / HORA TX. |09 |NUMERO
05 |# VTO. BENO. 06 |BANCO =+ CIUDAD [=- -] OFICINA I QTIFECHA EMISION| 08 |TIPO DESPACHO (== FECHA RECEP
i .
C CONTRIBUYENTE / AGENTE HORA
10 | IMPORTADOR / EXPORTADOR I 11 | TIPO y N°. DOC. ID +++| 12 | CIUDAD e
AFORO

13 | DIRECCION 14 | TELEFONO 15 | NIVEL COMERCIAL

.
16 | DECLARANTE /| AGENTE «+./ CODIGO I 17l SECTOR s 18 | cliv «++ 19 | T DECLARADO USD{IMP=CIF EXP=FOB)

I :

D REGIMEN PRECEDENTE / DEPOSITO
20 ... ANO |21 [SERIES] 22 [ADUANA REGIMEN . ... | 23 [FECHA ACEPT. |24 [FECHA VENCIM | 25 [DEPOSITO, coo% 26 [\° DESP PAR

E CONSIGNANTE o CONSIGNATARIO / TRANSACCION
27 |CONSIGNANTE / CONSIGNATARIO [ 28 [DIRECCION 29 [BENEFICIARIO DEL GIRO |3u PAIS PROCED/DESTINO . - -

31 [NATURALEZA TRANSACCION g--[l!]FORMA DE PAGO 33 [EX.CIE |34 |C.ORG. |35 |OT.EX. |36 [MT.VL. |37 | ALMACEN -+« CODIGO)|
T T T

38 [TIPO DE TRATAMIENTO [ 39 [CODIGO DE SOLICITUD DE AFORO \:j 40 |COD .DE PROD ACOG DESP URG. | 41 |CODIGO DE ENDOSO_L:--
(] ¥ T

'F | TRANSPORTE

[FECHA LLEGADA( 45 [CARGA ... COD [46 [BANDERA (...) COD |47 [UNEA TRANSPORTE ...| COD.

L

48 |COD. MANIFIESTO ANO TPOMANF -..| #. MANIFIESTO| 49 [AG CARGATRANSP ... COD. |50 |N.NAVE.AEREAIMAT VEH 51 | #.CONOC.AEREA/C.PORTE
T T T

A |

52 [NOM NAVE/MATRIC. VEH. | 53 [ADUANASALIDA ---] 54 [VIA SALIDA___ |55 +--| 56 | TIPO DESTINO [---]] 57 | PAIS DESTINO .| 58

I 1 A |

G DETERMINACION BASE IMPONIBLE

42 [V1A DE TRANSP. [...: CODIGO]| 43 [FECHA EMBA% 44

CONCEPTO| MONEDA |  T.CAMB. USD TOTAL MONEDA TRANSACCION TOTAL EN DOLARES USD TOTAL EN MONEDA NACIONAL
59 N N A T
FOB
50 N N N ~
FLETE
61 N 4 b b A
SEGURO
VALOR T T T T
52| ADUANA N N A
63 | TOTAL SERIES/PARTIDAS | 64 [PESO NETO(Kios)| 65]PESO BRUTO(Kilos) | 66 [TOTAL BULTOS | 67 [TOTAL CONTENED. | 68 [TOTAL U. FISICAS| 68 [TOTAL U. COM.
T T v T T 7 T

H DOCUMENTOS DE ACOMPANAMIENTO
CLASE NUMERO PO EisoR Ems":i‘s Y DESDV'EGENC:AST —{ sSR.| RARDIA [Monena| MENTO
70 N b, N N N b 4 5 N : N
7
72
73
74
75
76
77
78
79
| DECLARACION DE LA MERCANCIA
N, | TIPO sﬁ%"&iﬂ BREVE DESCRIPCION §| BULTOS |u.FisicAs| u.com. [ PESO (Kgs.) MARCAS Y T
80| SERIE |SUFIJO Ca DE LA MERCANCIA —ACLT cant. [TP.] cant_ [TP.] cant.| NETO BRUTO NUMEROS M
| "
TPCI_| TPNG | TPNE | PAIS DE ORIGEN CODIGO, _ FOB USD FLETE USD SEGURO USD CIF USD
Y ‘ff ﬁ A/ | '

[

OBSERVACIONES

SECUENCIA 82 |TIPO OBS. ---| 83| CONTENIDO OBS.
T

K FIRMAS Y SELLOS

FIRMA CONTRIBUYENTE FIRMA DECLARANTE OBSERVACIONES COD. Y FIRMA AFORADOR




ANEXO 4

DAU “C” (Declaracién Aduanera Unica “C”)

-y = —2 REPUBLICA DEL ECUADOR C
[ERA ECUATORIANA DECLARACION ADUANERA UNICA
A ADUANA /BANCO B REFRENDO
01[N°ORDEN ANO | 02 [ADUANA -++ CODIGO] 03 [REGIMEN -+ CODIGO| 04 [FECHA / HORA TX. |05 [NUMERO
\{ T l‘ ~1 T T
C CONTRIBUYENTE / AGENTE FECHA RECEP
06 [ IMPORTADOR / EXPORTADOR [ 07 [TIPO y N*. DOC. ID ---( 08 [ CIUDAD
X X HORA
09| DIRECCION 10 [ TELEFONO 11 | NIVEL COMERCIAL
9 | . AFORO
12 | DECLARANTE / AGENTE ~.: _CODIGO | 13[ ALMACEN / DEPOSITO ... CODIGO

D VALORES EN ADUANA

14] FOB USD 15 [FLETE USD [16 [SEGURO USD [47 [AJUSTE USD [18 [cIF USD [19 [VALOR ADUANA USD

L 9 | | 9 1 e | 1

E AUTOLIQUIDACION DE TRIBUTOS

CONCEPTO LIQUIDACION § (1) N LIBERACION § (2) “i[  CANTIDAD A PAGAR $§ (1-2]\{

20 | AD / VALOREM

21| DERECHO ESPECIFICO

4 4

22| IMP. CONSUMO ESPECIAL

23| IMP. VALOR AGREGADO

24| DERECHO ANTIDUMPING

25| DERECHOS CONSULARES

A 4 4 4

26 | SOBRETIEMPO PETROLERO

27 | ADICIONAL X BARRIL DE CRUDO

A

28 | TASA MODERNIZACION

29| TASA DE CONTROL

30 | TASA ALMACENAJE

31 [ MULTAS (ART. 89 Y 91) 3

-

32 | INTERESES

N

a3

A

A

34 | FODINFA

35| CORPEI

A 4

36| OTROS

a7 TOTAL AUTOLIQUIDACION

F BANCO Y ADUANA

G| DECLARANTE FECHA

FIRMA DEL DECLARANTE




ANEXO 5

Ejemplo de Factura

CORPORACION GRAFICA NAVARRETE S.A. EECHA - i

Demniciio Fiscal: Av. cm;mac?nmﬂnz?l;ma Santa Anita Teléf: 162-0606 Fax: 362-0723 R- U y C . NO 20 34725861 1

compe a-mall: com.pe

( N

o FACTURA

NOMBRE A

DIRECCION N &

N° ORD.VTA K 051 N

COND. PAGO N J
| GUIA DE REMISION N ) (venoeoor b))

ITEM | CODIGO | DESCRIPCION | CANTIDAD | UV |VALORUNL|DESC. % | LG.V. % | PRECIO DE VENTA

A 1l I k.
I ||
O BR O D O 0 0 O O O OTA PR O o
CANCELADO/CANJEADO
PAGO A CUENTA VENTAS [ﬁ
L 9
NETO A PAGAR
Y]] creoiro| 9

EN CASO DE NO SER PAGADO AL VENCIMIENTO GENERARA EL INTERES
COMPENSATORIO Y MORATORIO A LAS TASAS MAXIMAS QUE FIJA LA LEY.




EJEMPLO DE POLIZA

ComPANA 06 MeuRDs
_Exelancia am ol Servicie

QUITO: Noruega 210y Suiza 610, piso Telfs.: PRX: 2021669/ 2021670/ 2021-671

ANEXO 6

Fax: 2921-668 « Casilla: 17-15-0084-B F-muil: atencionalcliento@coopseguros com
VAQUIL: Aguirre 2001 y Los Rios - Telfs,: 2451-214 / 2451-600 + Fax: 2450-480
SEGURO DE TRANSPORTE
POLIZAN"; \{l APLICACION N
La siguiente mercaderia se declara en aphicacidn a la POLIZA DE TRANSPORTE \l Y{] . emitida a favor de |
I I para el viaje desde: I \{I hu;u.l

Y[l do para ¢l un.‘[

sobee el I de:
(w#por - camidn - avién)

il k|

(Bandera - Agencia - Cla )

|4 A_AAD

LUGAR Y FECHA. ]

PESO | VALOR
MARCA Nos. | BRUTO Lai.lr':?i‘sb CONTENIDO ASEGURADO % PRIMA OBSERVACIONES
Klgs, c s

\"I FL ASEGURADO

De conlormidad con las condiciones de la Poliza, los Ascgurados o sus Fmbarcadores,
Henarin este formulaio en duplicado y lo remitirin a Coopseguros del Feuador 5.A
00 isiiamarr st sasstears 04 sus Agentes autonzados antes de electuado
¢l embarque o despacho. La Compaiiia o ¢l Agente devolvera debidamente sellado y

ACTFTARO FOR
COOPSEGUROS DFL FCUADOR SA.

firmado,
E) present formalario ha sido apeobado por la Saperiniendencia de Banoos, cve Resalucite No, 69208 del 650616




ANEXO 7

DAV (Declaracién de Valores)

CORPORACION
Cq—s ADUANERA DECLARACION EN ADUANA  |DAV Ne.
ECUATORIANA DEL VAROR DAV (1)
1. ADUANAS

Hojas Adicionales \Q N® Formulario DAU Régimen =-+1|1.1 Aduana [---] Cédi 1.2 RUC/CliCatastro/Pasay B
L T ¥ '_HE i] —%I
ida | \‘l

Cddy 2. REGISTRO DE ADUANAS
7 7
1.3 Consignatario o Importador 1.4 Nivel Comercial 1.5 Otros (especifigue)
i) r
3. PROVEEDOR

3.1 Nombre / Razén social W 3.2 Condicién Codi 3.3 Direccién

3.4 Ciudad 3.5 Pais -\--q C 3.6 Fax 3.7 Teléfono E-mail \{l
! 1 ] % ; 1] 1
4. TRANSACCION
4.1, Naturaleza (4.2 Incoterms Lugar 4.3. N* de resolucidn de Aduana 4.4 Fecha 4.5, N°de factura 4.6, Fecha de factura
. T T T T T
(Céd) q |

4.7 N° contrato u otro Doc.__[4.8 Fecha contrato 9. Tipo de cambia|4.10. Fecha de cambio__|4.11. Moneda =+« 14.12 Pais de origen === CM%AJ& Pais de Procedencia »=» Gdﬂli

4.14. Forma de envio 4.15. N° envios |4 16. Modo transporte « =+ Cédigol4 17. Puerto de Embarque Cddi 4.18. Puerto de Descarga _ Cod 4.19. Forma de P = + + Codi
Fraccionado O] Unico (O] l

5. DESCRIPCION DE LA MERCANCIA

item |5.1. Subpartida (Nandina) §.2. Descripcién Comercial 5.3. Caracteristcas / Tipo 5.4. Pais de origen
1 A N j A
2
3
4
5
6. INTERMEDIARIO ENTRE COMPRADOR Y VENDEDOR
6.1. Se utlizé algan i enla ? \\4'\1 st | [@] I NO | @] IB.Z. Nombre del intermediario A
6.3. Direccion T{]S 4. Ciudad T~~-{](’5 §. Pais ﬂ] 6.6. Tipc de intermediario
7. CONDICIONES DE LA TRANSACCION
7.1. Existe vinculacidn con el praveedor \{ sl g NO QJ
7.2. Ha influido la vinculacién en el precio de las mercancias imporiadas sl | Of|Nvo | O
7.3. Existen pagos indirectos relativos a las mercaderias s | O [nvo | O]
7.4. Exislen canones o dereches de licencias relalivas a las mercaderias importadas que Ud..esla obligada a pagar direcla o indireclamenle como condicion de venl. \{ s O NO | IO
7.65. Esla la venla condicionada por un acuerdo, seglin el cual una parte del producto de cualquier reventa, cesion o ulilizacién poslerior de las mercancias SO |NO | IO
importadas se reviera derecla o asu o jero?
7.6, Existen restncciones para la cesion o ublizacidn de las mercancias por el importador, de acuerdo a lo sefalado en el Art. 1 del acuerdo del valor GATT \{ sl | O} |no | IO
7.7. Depende la venta o el precio, de i o P i en relacion a las mercancias a valorar st | O [NO | IO
7.8. Puede determinarse el valor de las condiciones o contraprestaciones st | Of |NnO | IO
8. DETERMINACION DE LA TRANSACCION
8.1. Base del cilculo uss 8.2. Adiciones a importes no incluidos en 8.1 y a cargo del comprador uss
8.1.1. Precio factura 8.2.1. Comisiones, Correlaje, salvo comisiones de compra
8.1.2. Pagos Ir . olros ~1[8.2.2. Encases y embalajes ¥
Total 8.1. \{8 2.3 Bienes y senvicios suministrados por el importador gratuitamente \{
8.3. Deducch [ incluidos en 8.1. uss © a precio y enla y venla de las
8.3.1. Gaslos de enlrega posleriores a la importacién mercancias importadas
{transporte, elc.) 8.2.4. Canones y derechos de licencia \{
8.3.2 Intereses 8.2.5. Producto de cualquier revenla, cesion o utilizacién posterior que
8.3.3. Asistencia técnica, armado, montaje, instalacion, revierla al proveador extranjero
gastos de i id 8.2.6. Gaslos de enlrega hasla el lugar de imparlacién \
8.3.4. Derechos de Aduana y otros impuestos \-'\ 8.2.7. Gaslos de ransporle hasla el lugar de embarque \{
8.3.5 Otros gastos 8.2.8. Gastos de transporte desde el lugar de embarque hasta el lugar de importacion|
Total 8.3, 8.2.9. Gaslos de carga, descarga, manipulacién
8.4. Valor en aduana = 8.148.2-8.3 \{ 8.2.10. Gastos de seguro \{
8.5. Tiene cardcter estimalivo o provisional los casileros 824y 8.25. ] s1 [[O][no | O] | Total 8.2 I
9. DESAGREGACION DEL VALOR EN ADUANA
9.1. FOB USS. 1 \q 9.2. Flete US$ 1 \{19.3. seguro USS | \{[9‘4. Olors USS | N
10. IDENTIFICACION Y FIRMA DEL DECLARANTE
10.1. Nombre del Importador: | 102, Cargor| 103, Fecna: |
Declaro bajo qua lair aqui - &5 comacta y ajustada a las disposiciones

legales vigentes. Cenozco que cualquier omision puade dar onigen a los procesos legales y acciones
establecidas en I Ley Orgdnica de Aduanas.




