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RESUMEN

El presente proyecto tiene como objetivo la realizacion de un taller para la
reutilizacion de botellas plasticas en la elaboracion de artesanias tradicionales
en la ciudad de Quito, sector el Beaterio. A fin de promover, difundir y
promocionar el sector turistico a través de artesanias que demuestren la
diversidad de sitios naturales y la pluriculturalidad que nos caracteriza a cada
region del pais, como en el norte a la cultura Otavalefia, en el sur los
Saraguros, en la Amazonia a la cultura Shuar y en la Costa los Tsachilas. y el
pueblo montubio, de igual forma promocionar al pais por medio de
recreaciones paisajisticas principalmente paisajes andinos como el que
caracteriza al Cotopaxi o el Cafién del Rio Toachi, sin dejar atrés a las demas
regiones del pais y de esta manera concientizar el dafio por el uso de botellas

plasticas en las diferentes actividades turisticas.

Mediante un estudio de mercado se determin6 como mercado meta el Centro
histérico de la ciudad, principalmente la zona de la Plaza Grande puesto que
es un lugar estratégico para la afluencia de turistas y en este sector se realizara

la distribucién y comercializacion del producto a ofertar.

El Estudio de Mercado se refiere al disefio de un sistema de investigacion de
mercados, recoleccion de datos, estudio y analisis de la informacion

recolectada en las encuestas

Como también el desarrollo del proceso productivo este se lo realizara bajo
pardmetros que ayudara a mantener la calidad del producto ya que en su

mayoria se lo realizara de forma manual.

En el presente proyecto toma en cuenta el estudio financiero ya que este
determinara si la propuesta es factible, enfocado principalmente en ingresos,
inversiones, depreciaciones, costos y gastos del proyecto a través de un

balance de pérdidas y ganancias.
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Concluyendo que el proyecto es viable y factible, de tal manera que es una
gran oportunidad para la difusién y promocién de nuevos atractivos turisticos

ademas que es una forma de seguir fomentando los atractivos ya existentes
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ABSTRACT

This project aims at conducting a workshop for the reuse of plastic bottles in the
development of traditional crafts in the city of Quito, the Beguine industry. To
promote, disseminate and promote the tourism sector through crafts that
demonstrate the diversity of natural sites and cultural pluralism that
characterizes each region, as in the north to Otavalo culture in southern
Saraguros inthe Amazon to the Shuar culture and the Coast montubio
Tsachilas. and people, equally promote the country through scenic recreations
mainly Andean landscapes like that characteristic of the Cotopaxi or the Rio
Toachi Canyon, leaving behind other regions and thus sensitize the damage

from the use of plastic bottles in different tourism activities.

Through market research and target market will determine the historic city
center, mainly the area of the Plaza Grande as it is a strategic place for the
influx of tourists and in this sector will be held the distribution and marketing of
the product to offer .

The Market Research concerns the design of a system of market research, data

collection, study and analysis of information collected in surveys.

As well as the development of the production process it conducted under the

parameters that will help maintain product quality as mostly perform it manually.

This project takes into account the financial study as this will determine if the
proposal is feasible, focused primarily on income, investments, depreciation,

costs and expenses of the project through a balance of income.

Concluding that the project is viable and feasible, so that is a great opportunity
for the dissemination and promotion of new tourist attractions is also a way to

further enhance the existing attractions.
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ANEXOS



INTRODUCCION

El presente proyecto busca aprovechar la oportunidad de difusidon y promocion
de los principales sitios naturales y manifestaciones culturales que caracteriza
al pais y de esta manera dar a conocer lugares poco conocidos, y seguir
promocionando los sitios de mayor interés para el turista, a través de un taller
productor de artesanias con botellas plasticas, ya que se ha visto en la
necesidad de darles un nuevo uso por el excesivo consumo diario de botellas
ya sean estas de bebidas como: gaseosas, agua, jugos y conservas. De igual
manera se ha demostrado que cada afio se utiliza mas petréleo para la
elaboracion de plastico, dando lugar a que cada afio estos materiales
desechables vayan aumentando, afectando gravemente a la capa de ozono por
su tardia degradacion; a diferencia de las botellas de vidrio que tienen otro
destino ya que estas son sometidas a varios procesos de recuperacion las

cuales seran reutilizadas para la elaboracién de un nuevo producto.

De manera que el presente proyecto nos permitird enfocarnos a un fin
econémico y medioambiental y turistico, ayudando a tener un desarrollo
prudente en la implementacién del proyecto, dado que en los ultimos afos la
venta de artesanias esta ganando nuevos mercados alrededor del mundo,
debido especialmente al desarrollo de las actividades relacionadas con el
turismo, que ha logrado que los objetos artesanales aumenten de valor y
demuestren que pueden competir no solo a nivel nacional sino también

internacionalmente.

Orientando asi al manejo de un turismo sostenible de modo que los tres
sectores tanto econémico, socio-cultural y ambiental se vean beneficiado; de tal
forma siguiendo el estudio de mercado se quiere dirigir como principales
consumidores al mercado de turistas extranjeros ya que este representa una de
las mayores entradas de dinero al pais sin dejar a un lado a los turistas
nacionales. Esto permitira la creacion de artesanias como: mufiecas, pinturas

y varios accesorios que reconozcan e identifiquen la pluriculturalidad de cada



region del pais sea esta Costa, Andes, Amazonia o Galapagos provocando de
este modo un nuevo uso a las botellas plasticas que seguramente al no ser
reutilizadas su destino final seran los botaderos, rios o quebradas provocando
de tal manera graves impactos en los factores bidticos y abidticos en la

naturaleza.



CAPITULO |

1. INICIO

1.1 RESUMEN EJECUTIVO

Este proyecto tiene como fin aportar al sector turistico con artesanias
elaboradas de botellas plasticas recicladas, que demostraran la
pluriculturalidad que nos identifica como pais y de esta manera concienciar el
dafio que provoca el material plastico. Este proyecto contiene cinco capitulos

detallados a continuacion:

El primer capitulo consta de un resumen ejecutivo, planteamiento de los
objetivos generales y especificos, justificacion, la formulacién y sistematizacion
de la problemética, la hipétesis, estudio del analisis del entorno y variables
econdmicas culminando con el marco tedrico que se tomo de referencia para

sustentar el desarrollo del proyecto.

Segundo Capitulo estudio de mercado, objetivos del estudio de mercado,
definicion del producto, usos, usuarios, componentes, presentacion, analisis de
la demanda consta de andlisis de fuentes primarias, secundarias, recoleccion
de la informacion poblacion y muestra para el desarrollo de las encuestas y es
estudio de las mismas, calculo de la demanda insatisfecha, analisis de la oferta
y el estudio de la comercializacion del producto que contiene canales de

distribucion, promocion, mezcla de la mercadotecnia actual.

Tercer Capitulo estudio del proyecto, este capitulo se dedica al estudio de la
localizacion, el mercado, materia prima, financiamiento, tecnologias ingeniera
del proceso aqui se detalla listas de equipos, maquinarias, herramientas,
enseres, vehiculos, mantenimientos de los equipos y lista de materia prima e
insumos para el proceso productivo, finalmente culmina con el proceso de

produccion y la estructura organizacional del proyecto.



Cuarto Capitulo estudia toda la evaluacion financiera y detalla los ingresos,
costos, gastos, inversion, balance de pérdidas y ganancias, flujo de
inversiones, célculo del Valor Actual Neto (VAN), Tasa Interna de Retorno (TIR)

y punto de equilibrio del proyecto.

Quinto Capitulo es la parte final del proyecto ya que se determina las

conclusiones y recomendaciones.

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo General

Crear un taller para la reutilizacion de botellas plasticas en la elaboracion de
artesanias tradicionales con el fin de difundir y promocionar el turismo en el

Ecuador en la ciudad de Quito sector — el Beaterio en el afio 2011”

1.2.2 Objetivos Especificos

e Difundir a través de las artesanias los sitios naturales mas conocidos y
enfatizar en lugares que aun no se conocen, asi como también las
manifestaciones culturales que tiene cada region.

e Desarrollar un estudio de mercado con el fin de conocer la oferta,
demanda, precios del producto a desarrollar.

e Realizar el estudio técnico de los recursos tecnolégicos, humanos,
inversiones y procesos productivos adecuados para la implementacion
de un taller productor de artesanias.

e Analizar la viabilidad financiera del taller para la reutilizacion de botellas
plasticas en la elaboracion de artesanias en la ciudad de Quito sector el
Beaterio.

e Estudiar nuestro mercado meta el Centro Historico en especial la zona
de la Plaza Grande para la distribucion y comercializacion del producto

en los locales Tejidos y Bordados, Artesanias Plaza Grande y Quinde.



1.2.3 Justificacion del Proyecto

El Ecuador actualmente presenta un gran crecimiento en el sector turistico, ya
que el pais cuenta con los suficientes recursos culturales y naturales para el
desarrollo del mismo. Sus atractivos de gran relevancia lo convierten en un
pais multiétnico y pluricultural haciendo que cada region sea uUnica. De tal
manera se ha visto en la necesidad de difundir y promocionar las diferentes

culturas y paisajes que rodean a cada region.

Por ello el presente proyecto propone aplicar un plan técnico y de elaboracion,
basado en una estrategia para establecer los parametros adecuados que
ayudaran a la reutilizacién de botellas plasticas, para la concienciacion del
manejo de las mismas, y que mas tarde sea una via de desarrollo en la
creacion de artesanias que ayuden a la difusion y promocién del pais,
brindando un beneficio econémico a la sociedad, siendo como su mayor

benefactor el sector turistico.

1.3 DEFINICION DE LA PROBLEMATICA

1.3.1 Problematica

¢,Como implementar un taller para la produccion de artesanias tradicionales
que ayuden a la difusiébn y promocién de nuevos y existentes atractivos
turisticos a través de la reutilizacién de botellas plasticas en la ciudad de Quito
en el sector El Beaterio?

1.3.2 Problemas Secundarios

e Cual es la oferta, demanda, competencia, precios, canales de
distribucion de los productos artesanales elaborados con materiales
reciclables en los alrededores de la ciudad de Quito?

e Cudl es el tamafio, la localizacion adecuada, las inversiones necesarias,
el proceso productivo adecuado, la estructura organizacional y legal

necesaria para la implementacion de la microempresa de artesanias



e ¢ Cual es la viabilidad financiera, punto de equilibrio, Valor Actual Neto,
la tasa interna de retorno y el periodo de recuperacion de la inversion
para la microempresa productora de artesanias?

e ¢Cual es el aporte a la sociedad con el taller productor de artesanias a

través de la reutilizacion de botellas plasticas?

1.3.3 Hipotesis de Solucion

Las actividades turisticas en el Ecuador, representan un gran aporte a los
diversos sectores involucrados como; agencias de viajes, empresas de
transporte, hoteles, restaurantes, museos, parques, plazas, mercados
artesanales, etc. Es por ello que el turista al realizar estas actividades como
turismo recreacionista, excursionista, familiar, trabajo etc., generan desechos
principalmente por el consumo de bebidas en botellas plasticas por la facilidad

de transportarla.

La generacién de desechos como las botellas de plasticos esta provocando
grandes problemas de contaminacién, especialmente en la ciudad de Quito. Ya
gue existen sectores de la ciudad que no han podido desarrollar iniciativas de
concienciacion en el manejo de desechos inorganicos. Por lo cual tenemos que
buscar nuevas alternativas que ayudaran a impulsar a la creacion de un taller
para la reutilizacién de botellas plasticas, al mismo tiempo generar rentabilidad
tanto para la empresa como para la comunidad, puesto que se brindara trabajo
y se disminuira los impactos ambientales en la ciudad de esta manera difundir y
promocionar los atractivos y apoyar al crecimiento del turismo responsable a

través de la creacion de artesanias que expongan la cultura de nuestro pais.

1.4 ANALISIS DEL ENTORNO

Pichincha es una de las principales provincias del Ecuador ubicada al norte del
pais su principal Cantén es Quito capital de la misma y es una de las mas

poblada de Pichincha



La provincia de Pichincha limita al norte con las provincias de Esmeraldas e
Imbabura, al este con las de Sucumbios y Napo, al sur con las provincias de
Cotopaxi y al oeste con las provincias de Manabi y Santo Domingo de los

Tsachilas.

1.4.1 Estructura de la poblacion a nivel nacional

El (Instituto Ecuatoriano de Estadisticas y Censos, 2010) “demuestran que

somos 14.483.489 ecuatorianos.

En la provincia de Pichincha segun el Censo realizado en el 2010 en total son:

2.576.287. Divididos de la siguiente manera:

Hombres: 1.255.711lo que representa el 48.74%

Mujeres: 1.320.576 lo g representan el 51.26%” (Instituto Ecuatoriano de

Estadisticas y Censos, 2010)

Tabla 1.1 Estructura de la poblacidon a nivel nacional

GRUPO DE EDAD HOMBRES MUJERES TOTAL
Menor de 1 afio 18071 17787 35858
De 1 a 4 afios 84674 81205 165879
De 5 a 9 afios 105266 102961 208227
De 10 a 14 afios 104263 101320 205583
De 15 a 19 afios 102306 102530 204836
De 20 a 24 afios 105506 109519 215025
De 25 a 29 afios 102305 107959 209664
De 30 a 34 afios 87870 94478 182348
De 35 a 39 afios 74910 83405 158315
De 40 a 44 afios 64032 71680 135712
De 45 a 49 afios 59386 67322 126708
De 50 a 54 afios 47880 53798 101678
De 55 a 59 afios 39468 44251 83719




De 60 a 64 afios 29985 34138 64123
De 65 a 69 afios 23153 26760 49913
De 70 a 74 afos 15764 19039 34803
De 75 a 79 afios 10754 13581 24335
De 80 a 84 afos 7390 10232 17622
De 85 a 89 afios 3740 5590 9330
De 90 a 94 afos 1565 2523 4088
De 95 a 99 afios 421 742 1163
De 100 a 0 méas 102 160 262
TOTAL 1.088.811 1.150.380 2.239.191

Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos

1.4.1.1 Edad media

Fuentes recientes destacan que en el Pais la Edad media es de 28.4 afios
Mientras que en la provincia de Pichincha de Edad Media es de 29.2 afios

1.4.1.2 indice de crecimiento poblacional:

En el dltimo Censo desarrollado por el Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos demuestran que en el 2010 el pais crecié un 1.95%

llustracion 1.1 Poblacion Total y indice de Crecimiento

POBLACION TOTALY TASA DE CRECIMIENTO

16000000
14000000
12000000
10000000
8000000
6000000
4000000
2000000
0

m ANOS

14.483.499
12.156.608

9.697.979
8.138.974
6.521.710

4.564.080
3.202.757
195I 196I,96197 ,1198282,621990:2,19200182,0520101,95
1 2 3 4 5 6 7

m POBLACION TOTAL TASA DE CRECIMIENTO

Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos




En la provincia de Pichincha el INEC demuestra que la tasa de crecimiento
para el 2010 fue de 2.26%

llustracién 1.2 Poblacién Total y Tasa de Crecimiento Provincia de
Pichincha

POBLACION TOTALY TASA DE CRECIMIENTO EN PICHINCHA

3000000
2.576.287

2300000 2.101.799
2000000 1.756.228
1500000 1.382.125
988.306
1000000
587.835
500000 386.520 I
95 1962083,5 197434,51 198283,96 199082,99 2008 ,63 201082,26
o

mANOS = POBLACION TOTAL TASA DE CRECIMIENTO

Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos
indice de Nacimientos: 24.94 nacimientos/1,000 poblacién (2003 esta.)
indice de Defunciones: 5.29 defunciones/1,000 poblacion (2003 esta.)

Actualmente el Ecuador cuenta con 14.483.489 ecuatorianos segun el censo
desarrollado en el afio 2010 por el INEC.

La ciudad de Quito es la segunda mas poblada del pais esta tiene un estimado
de 1, 980,478(estimado para la ciudad por el INEC) 2.576.287 (en todo la

Distrito). Habitantes

En el siguiente cuadro vemos el gran crecimiento de la ciudad en los ultimos
afios. Siendo su mayor crecimiento el sur de la ciudad ya que caracteriza por
ser una zona de alta inmigracién nacional en continuo crecimiento, renovacion
y alta actividad comercial. En la parroquia de Chillogallo, una de las mas
grandes y densas de la capital, los negocios proliferan en todas partes,
especialmente los de todo tipo de servicios. La Estacibn de Trenes de

Chimbacalle, el nuevo terminal terrestre de la ciudad y los centros comerciales
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como el Recreo y el Quicentro Sur. Es importante resaltar que en el sur de la
ciudad se encuentran las zonas verdes y los parques urbanos méas grandes de
la ciudad y del pais, como el parque "Las Cuadras" de 24 hectareas, "El Parque

Metropolitano del Sur” de 672 hectareas, y muchos otros.

Entre sus transporte tenemos lineas de transporte urbano que van a lo ancho y
largo de la ciudad, al igual que Trolebus, Eco via, Metro, taxis y transportes
rurales, también existe el aeropuerto Mariscal Sucre principal terminal de arribo

tanto para turistas nacionales y extranjeros.

Tabla 1.2 Estructura cuadro segln los censos decenales del Instituto Nacional de Estadisticas y Censos.

Ciudad (sélo

parroquias urbanas) | Poblacion del
"Distrito

Censo Hogares |Metropolitano”

nacional | Poblacion | (viviendas) | (desde 1993)
1950 209.932 319.221
1962 354.746 510.286
1974 599.828 782.651
1982 866.472 1.116.035
1990 |1.100.847 1.409.845
2001 | 1.399.378 1.839.853
2010 |2.239.191 2.239.191

Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas Y Censos

1.5 ANALISIS DE LAS VARIABLES ECONOMICAS

“Segun las estadisticas econémicas la tasa de desempleo en el pais es del
6.36% y en ciudad de Quito esta la tasa de desempleo se encuentra en un
3.76% mientras que la de subempleo esta en un 36.20%, el ingreso mensual

medio se encuentra en los $ 387 dolares” (Banco Central del Ecuador, 2011)
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Tabla 1.3 indice de desempleo

VALOR

JUNIO 30-2011

6,36%

MARZO 31-2011

7,04%

DICIEMBRE 31-2010

6,11%

SEPTIEMBRE 30-2010

7,44%

JUNIO 30-2010

7,71%

MARZO 31-2010

9,09%

DICIEMBRE 31-2009

7,93%

SEPTIEMBRE 30-2009

9,06%

JUNIO 30-2009

8,34%

MAZO 31-2009

8,60%

DICIEMBRE 31-2008

7,31%

SEPTIEMBRE 30-2008

7,06%

JUNIO 30-2008

6,39%

MARZO 31-2008

6,86%

DICIEMBRE 31-2007

6,07%

SEPTIEMBRE 30-2007

7,06%

Fuente: Banco Central del Ecuador

llustracion 1.3 Taza de Desempleo en la ciudad de Quito

10,00%

9,00%

8,00%
7,00% /

6,00%
5,00%

PORCENTAIJE

VALOR

Fuente: Banco Central del Ecuador Afio 2011
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1.5.1 Actividad Econ6mica

La actividad econ6mica es muy variada, aqui que es donde se concentra la
mayor parte de Quito es sede de las mas importantes compafias nacionales y
multinacionales, las actividades financieras y bancarias se concentran en el
centro norte de la ciudad, esta también se concentra la mayor parte comercial,
la actividad econdmica de la ciudad es muy variada ya que uno de los
principales centro para la exportacion de flores. Quito es la segunda ciudad que
mas remesas recibe segun estadisticas del Banco Central del Ecuador en el
2008. Y por ultimo y lo més importante, la actividad turistica que es la que mas
atrae a la ciudad y en la cual pretende concentrar y dedicar sus mayores

esfuerzos.

El sector artesanal en el pais ha crecido considerablemente en los ultimos
cinco meses el 40%. “Este crecimiento se debe a las restricciones a las
importaciones aprobadas por el Gobierno a principios de este afio pasado, lo
que ha hecho que los consumidores prefieran artesanias nacionales"

principalmente de la costa y sierra ecuatoriana. (Diario Hoy, 2011)

“‘En el pais hay 32 camaras artesanales que integran a mas de
50.000 artesanos que se acogen a la Ley de fomento artesanal. El
13.5% de la poblacién actual se dedican a actividades manuales por
cuenta propia aproximadamente 1. 134000 de la poblacion son

artesanos.

Un estudio del Colegio de profesionales de Mercadotecnia del
Ecuador en convenio con la Camara Artesanal de Pichincha, sefala
que el 82% de las unidades artesanales son de subsistencia y que en
promedio laboran alrededor de 3 operarios”. (Camara Artesanal de
Pichincha, 2011)

‘De la industria ecuatoriana el 69.3% constituyen a pequefas

empresas y microempresas industriales. Ministerio de Industrias y



Productividad. Politica industrial del Ecuador, Reg. Oficial 535
publicado el 26 de febrero del 2009”

El 81.16% de los artesanos tienen unidades econdmicas familiares

de subsistencia”. (Camara Artesanal de Pichincha, 2011)

1.5.2 Pib (Producto Interno Bruto)

“Segun la informacion que nos brinda el indice Banco Central del
Ecuador (BCE) como ha sido el crecimiento en los ultimos afios del
PIB (términos reales), los niveles de mejoramiento serian
significativos, si se toma en cuenta la caida del Producto Interno Bruto
(un -0,6%) en el 2009 a causa de la crisis mundial, indica un posible
riesgo en la economia del pais, por otro lado la proyeccién de
crecimiento para el 2010 esta en el orden del 3,4 por ciento debido a
una serie de medidas encaminadas a la reactivacion economica,
mediante el crédito productivo y la recuperacién de los precios del
petréleo en el mercado internacional. (Banco Central del Ecuador,
2011)

Mientras que la Ciudad de Quito “es la segunda ciudad que mas
aporta al Producto Interno Bruto (PIB) Nacional y es la de mayor
grado de recaudacién de impuestos en el Ecuador por concepto de
gravamenes segun el Servicio de Rentas Internas (S.R.l.),superando
el 57% nacional al aflo 2009, siendo en la actualidad la region
econdémica mas importante del pais, segun el ultimo estudio realizado
por el Banco Central del Ecuador, el aporte fue del 18,6% al PIB,
generando 4.106 millones de ddlares, sin embargo su valor de
adjudicacion permite que este PIB sea aun mayor llegando a adquirir
en términos reales el 27%del PIB pais gracias a las aportaciones de la

produccion petrolera y predial”. (Banco Central del Ecuador, 2011)
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http://es.wikipedia.org/wiki/PIB
http://es.wikipedia.org/wiki/PIB
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1.5.3 Actividad Turistica

Para el desarrollo de las principales actividades turisticas, el pais cuenta con

una gran variedad de servicios que ayudan al desarrollo de la misma entre

estos tenemos:

Hoteles.- cuenta con servicio de alojamiento que se ajustan a los gustos
y necesidades de los turistas, la mayoria estan ubicadas en el centro
historico y en el sector centro norte de la cuidad de Quito.

Centros de Informacién Turistica.- Al momento cuenta con cinco
centros de informacién turistica, los cuales se localizan en puntos
estratégicos de la cuidad, como en el Centro Historico, la Mariscal, el
Banco Central, el aeropuerto Internacional Mariscal Sucre y el Terminal
de Quitumbe los que ofrecen diversos servicios de informacién
dependiendo la zona donde se encuentran.

Agencias de Viajes.- Las diferentes agencias de viajes asesoran al
turista con los mejores paquetes ayudando asi a organizar su tiempo

con varios itinerarios y destinos.

En el dltimo afio por la crisis econdmica mundial, el Turismo en el pais bajo

considerablemente, ubicandose en quinto lugar en el (PIB).

Tabla 1.4 Ingresos por Turismo comparado con los Ingresos de las Exportaciones producto
principal.
Ingresos Econdmicos por Actividad Turistica

TOTAL

ANOS TURISMO PETROLEO BAN\? N CAMARON | FLORES DERIVADOS EXIIS::Lﬁ(C?Lg:l =

SEMESTRE CRUDO PLATANO PETROLEO Primarios e

Industrializados)

2010 189,1 2.111,00 594,9 159,5 182,1 130,6

UBICACION 3 1 2 5 4 7 3.367,20
2011 214,5 2.672,30 | 616,30 264 201,1 253,1

UBICACION 5 1 2 3 6 4 4.221,30

Fuente: Banco Central del Ecuador Sep-2011
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(1) Cifras provisionales; su reproceso se realiza conforme a la recepcion de
documentos fuente de las operaciones de comercio exterior.

(2) Se basan en las cifras de la Empresa Manifiestos y Banco Central del
Ecuador.

(3) Incluye exportaciones del sector privado de combustibles, lubricantes y
otros derivados del petréleo.

(4) Incluye exportaciones de vehiculos.

(*) Segun Balanza de Pagos del Ecuador ( Cta. Viajes y Transporte de
Pasajeros)

Fuente: Banco Central del Ecuador

Se basan en las cifras de la Empresa Manifiesto y Banco Central del Ecuador.

Segun Balanza de Pagos del Ecuador (Cta. Viajes y Transporte de Pasajeros.

Incluyen estimaciones por su registro de documentos (Enero-Junio)Segun los
datos anteriores demuestran que el turismo se encuentra en el tercer lugar es
positivo en el primer semestre del afilo 2010 ya que con esto se demuestra que
las actividades turisticas que brinda nuestro pais son demandadas y
representan un valor significativo dentro de la economia de la misma. Sin
embargo en el 2011 se encuentra en quinto lugar dando como conclusion que
no ha existido la adecuada promocion, pero hay que tomar en cuenta que para
los afios futuros existen proyectos positivos, puesto que las estrategias como el
PLANDETUR 2020 sera impulsada con éxito; haciendo del turismo una de las

principales herramientas para el desarrollo y crecimiento del sector y del pais.
1.5.4 Centro Histérico de Quito — Plaza Grande
El centro historico de Quito es uno de los mas grandes y mejor preservado de

América, cuenta con varias lglesias que resaltan la majestuosidad y belleza del

Quito Colonial.

“El centro historico de Quito ha sido desde hace cuatro siglos, el

espacio de mayor importancia simbdlica de la nacién ecuatoriana.
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Aqui el espafiol Sebastian de Benalcazar fundo6 la villa de San

Francisco de Quito en 1534, pero era desde mucho antes un punto

de confluencia comercial ceremonial de los pueblos indigenas, y al

comenzar el siglo XVI se habia convertido en uno de los centros

administrativos del Imperio inca.” (Municipio de Quito, 2011)

La Plaza Grande esta ubicada en el casco colonial mas antiguo de la ciudad,

es muy reconocida por el monumento a los Préceres del

Primer Grito de la

Independencia, rodeado por el Palacio de Carondelet, El Palacio Municipal, el

Palacio Arzobispal, la Catedral Metropolitana y varios hoteles que lo resaltan

principalmente el Hotel Plaza Grande. Representando uno de los lugares mas

importantes y destacados para el desarrollo del turismo en la capital.

Tabla 1.5 Estadisticas totales de Informacion Turistica- septiembre 2011

AEROPUERTO QUITUMBE CENTRO BANCO LA TOTAL
INTERNACIONAL HISTORICO| CENTRAL MARISCAL | VISITANTES
TOTAL
EXTRANJEROS 1205 2053 3096 992 1767 9113
TOTAL
NACIONALES 1950 3315 3928 1924 2605 13722
TOTAL
VISITANTES 3155 5368 7024 2916 4372 22835

Fuente: Centro de Informacioén Turistica “El Quinde”



http://es.wikipedia.org/wiki/Siglo_XVI
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llustracion 1.4 Estadisticas totales de Informacién Turistica

ESTADISTICAS TOTALES
SEPTIEMBRE 2011
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Fuente: Centro de Informacién Turistica “El Quinde”

Esto nos demuestra que en el Centro Historico se tiene mas afluencia de

turistas con un total promedio de 7024 visitas al mes.

1.5.6 Balanza Turistica

En los ultimos afios se ha registrado saldos negativos, debido a que egresos de

divisas son mayores a los ingresos por concepto del turismo.

“En lo que respecta al Ingreso de Divisas por concepto de turismo,
en el Primer semestre del 2010 se contabilizo en su Balanza de
Pagos 368,8 millones de dodlares, de los cuales 384,3 millones de
dolares corresponden al gasto de compras directas realizadas por
los no residentes en el pais y 2,5 millones de ddlares al gasto en
trasporte aéreo. Y en lo que respecta al Egreso de Divisas por
concepto de turismo en el mismo periodo, se contabiliza 410,4
millones de dolares, de los cuales 282,8 millones de dolares
corresponden al gasto en compras directas realizadas por los
residentes en el exterior y 127,6 millones de doélares al gasto de
transporte aéreo, con lo cual la Balanza Turistica en términos

generales, en el primer semestre presenta un déficit, representado



18

un saldo negativo de 23,6 millones de ddlares.” (Ministerio de
Turismo, 2010)

Tabla 1.6 Ingreso y Egresos de Divisas por Concepto de Turismo
CUENTA DE VIAJES Y TRANSPORTE DE PASAJEROS ANOS: 2010-2011

2010
TRIMESTRES INGRESOS (a) INTGCI):I-EASIE)?IE)E EGRESOS (b) Eég::-:(I;SD;E SALDO (a-
Viajes | Transporte DIVISAS Viajes | Transporte DIVISAS b)
| TRIMESTRE | 187,9 1,2 189,1 139,4 69,5 209 -19,9
Il TRIMESTRE | 193,4 1,3 194,7 143,3 76,3 219,6 -24,9
Il TRIMESTRE | 198,6 1,3 199,9 141,9 76,7 218,6 -18,7
IV TRIMESTRE | 201,5 1,5 203 143,4 71,9 215,3 -12,3
TOTAL 781,4 5,2 786,6 568,1 294,4 862,5 -75,9
2011
rrivEsTRES | NORESOS (Bl s b [ EORESOS Bl s e | 5ALDO (-
Viajes | Transporte DIVISAS Viajes | Transporte DIVISAS b)
| TRIMESTRE | 212,9 1,6 214,5 152,9 76,5 229,4 -14,9

FUENTE: Banco Central del Ecuador Sep-2011

1.5.7 Inflacién

A la inflacion se define como un fenbmeno de aumento constante y sostenido

del nivel general de precios a través del tiempo, esta es medida a través del

indice de precios al consumidor del area urbana (IPCU), a partir de la canasta

de bienes y servicios deseados por los consumidores de estratos medios y

bajos, establecida a través de las encuestas de ingresos y gastos de los

hogares

“‘La inflacion mensual a enero del 2011 registré 0,68% como

consecuencia del incremento en los precios de la canasta de

bienes y servicios del IPC (indice de Precios de Consumo). Por su

parte, la inflacion anual se ubic6 en 3,17%.

La inflacion es medida estadisticamente a través del indice de

Precios al Consumidor del Area Urbana (IPCU), a partir de una

canasta de bienes y servicios demandados por los consumidores

de estratos medios y bajos, establecida a través de una encuesta
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de hogares.

Los sectores con mayor inflacion acumulada, son: agricola y pesca
(1,94%); agroindustria (3,75%); industria (1,21%) y servicios
(1,50%); y de acuerdo a la clasificacion por bienes de consumo
fueron: bebidas (6,08%), prendas de vestir (3,37%), restaurantes
(3,35%), alimentos (2,95%) y salud (2,82).En el caso de la ciudad
de Quito (0,20%), se registra un aumento en: restaurantes y
hoteles (0,56%); recreacion y cultura (0,47%); y, transporte
(0,32%)”. (Banco Central del Ecuador, 2011)

La inflacién en los ultimos dos afios ha crecido considerablemente, provocado
que los productos suban sus precios afectando principalmente a la canasta

béasica familiar.

1.6 MARCO DE REFERENCIAS

1.6.1 Marco Tebérico

El Ecuador actualmente presenta grandes perspectivas de desarrollo turistico,
transformandose en un pilar fundamental para el crecimiento econémico-social
del pais; esto principalmente por los recursos patrimoniales que posee
destacando fundamentalmente a la cultural y a todos sus atractivos naturales
que le dan una caracteristica unica a nivel mundial. Por ende nuestro pais tiene
una gran demanda en el sector artesanal por parte de los turistas tanto

nacionales como extranjeros.

Segun el planteamiento de un “proyecto es la busqueda de una solucion
inteligente al planteamiento de un problema tendiente a resolver, entre tantos,
una necesidad humana.” (Sapag, 2008, pag. 1) Nuestro pais cuenta con varios
talleres artesanales, esto ha beneficiado al sector ya que en los ultimos meses
se ha visto un incremento aproximado del 40%, los productos que se ofertan

son de gran interés en el mercado internacional.
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“Una decisidon siempre debe estar basada en el analisis de un sin
namero de antecedentes con la aplicacion de una metodologia
I6gica que abarque la consideracion de todos los factores que
participan y afectan el proyecto. El hecho de realizar un analisis
gue considere lo mas completo posible, no implica que, al invertir,
el dinero estara exento de riesgo.” (Urbina, Evaluacion de

Proyectos, 2001, pag. 3)

Exponiendo estos antecedentes (Sapag, 2008, pag. 21) explica que “los
diferentes modos de solucionar un problema o aprovechar una oportunidad
constituird las ideas del proyecto ademas representa la realizacion de un

diagndstico que identifica distintas vias de solucién.”

Por ende el presente proyecto busca involucrar a la comunidad del sector
puesto que generaria fuentes de trabajo y mejoria su calidad de vida, (Sapag,
2008, pag. 9) plantea que “la evaluacion social de un proyecto compara los
beneficios y costos de una determinada inversion pueda tener para la

comunidad de un pais en su conjunto”.

Posteriormente el estudio comercial del proyecto confirmara si la propuesta
tendra la acogida esperada y lo confirma (Sapag, 2008, pag. 19) ya que cita
“que el estudio de la viabilidad comercial indicara si el mercado es o no factible
al bien productivo o al servicio ofrecido por el proyecto y la aceptabilidad que
tendria en su consumo o uso, permitiendo asi determinar la postergacion o el
rechazo de un producto o servicio, sin tener que asumir los costos que implica

un estudio econdmico completo. “

“Ya que se tiene el sistema de costos, los presupuestos, son los
planes formales escritos en términos monetarios, con lo cual se
determinan la trayectoria futura del proyecto en aspectos como
ventas, costos de produccion, los gastos de administracion y

ventas, asi como de costos financieros.” (NAFIN, 2010)

Considerando gue en los negocios, existe la necesidad de recopilar informacion

sobre lo que piensan el publico objetivo del producto a ofertar. (Urbina,
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Evaluacion de Proyectos, 2001, pag. cap. lll) Dice “Por tal motivo el proceso de
recopilacion de informacion tanto cuantitativa y cualitativamente nos permitira
tomar decisiones relacionadas con el producto o servicio a ofrecer; también nos
permitira establecer una politica de precios, determinar los canales de
distribucion que nos permita llegar de la mejor manera a nuestro publico

objetivo, etc.”

Para realizar el estudio de mercado existen diversas técnicas de recopilacion
de informacién, en un proyecto por lo general, la técnica que ha utilizar seran
las encuestas, la cual consiste en elaborar un cuestionario que luego sera
aplicado a una muestra representativa en la cual podra conocer la actitud del
publico objetivo frente a nuestro producto y determinar si comercialmente es

factible el proyecto.

(Urbina, Evaluacion de Proyectos, 2001, pag. CAP. VII) Manifiesta que en toda
“actividad productiva existen procesos que permiten llevar a cabo ‘la
produccion de un producto o servicio de una manera eficiente que permite un

flujo constante, eficiencia en el uso del tiempo, orden, etc.”

1.6.2 Marco Conceptual

e Taller

“Es propiamente el espacio donde se realiza un trabajo manual o artesano,
como el taller de un pintor o un alfarero, un taller de costura o de elaboracién
de alfajores, etc.” (Coriat, 1982)

e Botella Plastica

“La botella de plastico es un envase ligero muy utilizado en la comercializacion
de liquidos en productos como de lacteos, bebidas o limpia hogares. También
se emplea para el transporte de productos en pildoras, como vitaminas o
medicinas. Sus ventajas respecto al vidrio son basicamente su menor precio y
su gran versatilidad de formas”. (Wikipedia, 2010)


http://es.wikipedia.org/wiki/Trabajo_(econom%C3%ADa)
http://es.wikipedia.org/wiki/Artesano
http://es.wikipedia.org/wiki/Envase
http://es.wikipedia.org/wiki/Vidrio
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e Artesanias

“Se refiere tanto al trabajo del artesano (normalmente realizado de forma
manual por una persona sin el auxilio de maquinaria o automatizaciones), como
al objeto o producto obtenido -en el que cada pieza es distinta a las demas. La
artesania como actividad material se suele diferenciar del trabajo en serie o
industrial”. (Wikipedia, 2010)

e Turismo
“Se denomina turismo al conjunto de actividades que realizan los individuos
durante sus viajes y estancias en lugares diferentes a los de su entorno
habitual por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un aflo y mayor a 24
horas, sin animo de lucro y con fines de ocio.” (AGENCIA DE VIAJES, 2010)

e Andlisis de la oferta.
“‘Es la cantidad de bienes o servicios que un cierto numero de ofertantes
(productos) estan dispuestos a poner a disposicion del mercado a un precio

determinado” (Urbina, Evaluacién de Proyectos, 2001, pag. 45)

e Demanda.
“La demanda es la cantidad de bienes y/o servicios que los compradores o
consumidores estan dispuestos a adquirir para satisfacer sus necesidades o
deseos, quienes ademas, tienen la capacidad de pago para realizar la
transaccion a un precio determinado y en un lugar establecido". (Kotler,
Camara, Grande, & Cruz, 2011, pag. 10)

e Determinacion de la demanda potencial insatisfecha
“Es la cantidad de bienes o servicios que es probable que el mercado consuma
en los afios futuros, sobre la cual se ha determinado que ningan productor
actual podra satisfacer si prevalecen las condiciones en las cuales se hizo el

calculo.” (Urbina, Evaluacion de Proyectos, 2001, pag. 46)


http://es.wikipedia.org/wiki/Artesano
http://es.wikipedia.org/wiki/Producci%C3%B3n_en_cadena
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e Mercado.
“Se entiende por mercado el area en que confluyen las fuerzas de la oferta y la
demanda para realizar las transacciones de bienes o0 servicio a precios

determinados.” (Urbina, Evaluacion de Proyectos, 2001, pag. 14)

e Estudio de Mercado.
“Se denomina a la primera parte de la investigacién formal del estudio, consta
basicamente de la demanda y oferta, el analisis de los precios y el estudio de la

comercializacion”. (Urbina, Evaluacion de Proyectos, 2001, pag. 16)

e Investigacion por Encuesta.
“Obtenciéon de datos primarios por medio de preguntas a las que personas
acerca de sus conocimientos, actitudes, preferencias y comportamiento de

compra.” (Kotler, Fundamentos de Marketing, 2002, pag. 112)
e Investigacion de Mercado.

“Disefio, obtencion, analisis y sistematizacion de datos pertinentes a una
situacion de marketing especifica que una organizacion enfrenta.” (Kotler,

Fundamentos de Marketing, 2002, pag. 99)

e Inversion requerida.
“Es la inversion inicial que comprende la adquisicion de los activos fijos o
tangibles o diferidos o intangibles necesarios para iniciar las operaciones de la
empresa, con excepcion del capital de trabajo.” (Urbina, Evaluacién de
Proyectos, 2001, pag. 165)

e Promocion.
“Se refiere a todas las actividades que desarrolla una empresa para comunicar
los meritos de sus productos y cuyo fin consiste en persuadir los clientes para

que compren.” (Kotler, Fundamentos de Marketing, 2002, pag. 63)

e Presupuestos de costos.
“Son aquellos pagos realizados por la compra de materia prima y el pago de la

nomina de planta, es decir el pago de todos los recursos que intervienen en la
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fabricacion o comercializacion de un producto o prestacion de un servicio.”
(Tamayo, 2002, pag. 141)
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CAPITULO I

2. ESTUDIO DE MERCADO

2.1.

OBJETIVOS DEL ESTUDIO DE MERCADO

Analizar el mercado de las materias primas y demas insumos

indispensables para el proceso productivo.

Estudiar el mercado competidor, es decir, a todos los productores
artesanales que forman parte de la industria en la que se lleva a cabo el

proyecto.

Conocer los posibles efectos que pueden tener los factores
econdémicos, socioculturales, demogréficos, tecnoldgicos, competitivos y

politico- legales del entorno.

Identificar al usuario o consumidor potencial del producto gracias a una

previa segmentacion del mercado.
Delimitar el area geografica que va ser atendida por el proyecto.

Estimar el comportamiento futuro de la demanda y de la oferta de bienes

y servicios del proyecto.

Planificar una adecuada estrategia de comercializaciébn basada en la
naturaleza del bien y servicio del proyecto y a las caracteristicas del

usuario.

Determinar la cantidad de bienes provenientes de la empresa que los

consumidores estaran dispuestos a adquirir.

Estimar los precios a los cuales los consumidores estaran dispuestos a

adquirir el producto.

Describir el canal de distribucion mas adecuado, que es la ruta que toma

el producto al pasar del productor al consumidor final.
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e Describir la promocion y publicidad que se ocupara para la comunicacion

del posicionamiento de producto a los consumidores o clientes.

2.2 DEFINICION DEL PRODUCTO

2.2.1 Producto

El presente proyecto ha visto hacer un producto que este hecho a base de
botellas recicladas estas serian elaboradas en mufiecas de diferentes tamafios
que manifiesten la cultura que rodea el pais como Otavalos, Saraguros,
Canaris, etc. Al igual que pinturas y cajas que expongan los diferentes paisajes
existentes del pais sean estos de la Costa, Andes, Amazonia o Galapagos y
otros accesorios que representen la identidad del Ecuador, estas seran hechas

manualmente.

2.2.2 Usos

Podran ser utilizados como adornos o suvenir en domicilios o
estabelecimientos comerciales, también se los podra dar como pequefios

obsequios.

2.2.3 Usuarios

Hombres, mujeres, Ejecutivos, amas de casa, jovenes, personas de la tercera
edad que les guste admirar la esencia e identidad de los ecuatorianos. Que se
encuentren en edades de entre 20 a 75 afos, de un nivel econdmico medio

bajo, medio, medio alto, y alto.

2.2.4 Presentacion

Este producto sera entregado a todos los clientes de una manera sencilla sin
comprometer materiales ya sean estos cartdn, papel plastico ya que estos

comprometen al medio ambiente.
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2.2.5 Composicion

Estard compuesto por botellas plasticas, tela, pintura, adornos varios, encajes
etc.

Seran cuadros que seran elaborados de forma manual que demuestren los

principales atractivos turisticos del pais.

2.2.6 Complementarios

Se pueden llevar también adornos o figuras hechas de madera como llaveros,

bisuteria con atractivos del pais.

2.2.7 Bienes de capital, intermedios y finales

La mayoria de los productos seran un producto final ya que somos los

creadores y van hacer utilizados por el consumidor final.

2.3 ANALISIS DE LA DEMANDA

2.3.1 Anélisis de las fuentes secundarias

2.3.1.1 Sector Artesanal

La produccién artesanal es un boceto de manufacturas intensas en calidad de
la mano de obra, donde la produccion a baja escala productiva crea un
producto durable y heterogéneo, el artesano posee una mano de obra
altamente capacitada pues hace enteramente el producto, por sofisticado o
dificil que fuera. Las técnicas de produccion se diferencian segun cada
trabajador, por ende los instrumentos de trabajo son muy necesarios, no existe
mecanizacion o maquinacion alguna, sino mas bien herramientas de manejo y
destreza de la mano de obra. La jornada de trabajo es prolongada pues el
artesano trabaja segun sus habitos y costumbres y al ritmo que él desea. El
producto se hace manualmente y es por tanto una produccién muy onerosa, de

baja escala productiva y lenta.



“Se considera sector secundario de la economia a las industrias que
transforman materias primas en bienes que satisfacen las
necesidades humanas, acepcion que lo ratifica Ben alcazar en su
Libro Andlisis del Desarrollo Econémico del Ecuador 1989,
concluyendo que los paises se diferencian por el grado superior de
desarrollo asi, en “industrializados”, “desarrollados” y los que

proveen de materia prima “en vias de desarrollo”. (Uquillas, 2008)

“El 13,5% de la PEA (Poblacién Econdmicamente Activa) se dedican
a actividades artesanales declaradas, formalmente, en el pais son

aproximadamente 1’134.000 artesanos.

El 82% de artesanos no tienen marca para sus productos y servicios.

El 81% de talleres artesanales tienen entre 1 y 5 operarios,

generalmente son familiares.

El 80% de artesanos administran su unidad empiricamente, no
manejan costos de produccion, registros contables basicos, criterios

de eficiencia y eficacia, variables mercadotécnicas.

El 61% de artesanos desean ser parte de estrategias de facilidad de
comercializacion, debido a que su propia naturaleza de actividad
artesanal le niega la competitividad como individuo (uno frente al

mercado).

El 36% de artesanos laboran sin permiso municipal, muchos asumen
el caracter de ilegales otros suspenden su ilusion de emprender una
actividad por su propia cuenta debido a la exigencia de muchos

requisitos.
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El 54% de artesanos desean innovar sus equipos y herramientas; sin
embargo no cuentan con capital ni opciones de crédito aceptables.

El 25% de artesanos requiere crédito para mejorar su actividad; sin
embargo, su realidad les niega como sujetos de crédito, frente a las
politicas del sistema financiero. Ejemplo: microcrédito orientado a las
actividades econdémicas muy pequefias, con las tasas de interés mas
altas, garantias personales obligadas en circunstancias en que nadie

garantiza nada a nadie.

El 77% de artesanos suponen que la competencia son sus propios
comparieros, constituyéndose dicha percepcion en una limitante para

la asociacion.

El 56% de artesanos desean mejorar sus conocimientos mediante
capacitacion, es decir, estan conscientes de la necesidad de la

actualizacion.

El 61% de artesanos desean ser parte de estrategias de facilidad de
comercializaciéon, debido a que su propia naturaleza de actividad
artesanal le niega la competitividad como individuo (uno frente al

mercado).

El 36% de artesanos laboran sin permiso municipal, muchos asumen
el caracter de ilegales otros suspenden su ilusion de emprender una
actividad por su propia cuenta debido a la exigencia de muchos

requisitos.

Sobre el 90% de artesanos no han logrado acceder al sistema de
compras publicas, debido a que el modelo implementado, pese a la
diferenciacion de modalidades segun montos y rubros, pone a todos a
competir con los mismos requisitos y las mismas condiciones, a

sabiendas de que los artesanos no tienen posibilidades de competir.
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Sin embargo de las cifras y sus connotaciones, un sector importante
de los artesanos vinculados a los sectores de alimenticia, cuero,
madera, confecciones, metales finos, ceramica, plastica y otros,

mantienen viva la identidad cultural nacional.

Actualmente, el 8,3% (697.200 personas) esta desocupada y el 51,7%
(4’368.000 personas) sub-ocupada, esto significa que el 60% de la
PEA, aproximadamente 5'065.200 personas en edad y capacidad de

trabajar, no tienen seguridad de “ganarse la vida”.

De la industria ecuatoriana, el 69,3% constituyen pequefias y
microempresas industriales. Ministerio de Industrias y Productividad
(MIPRO, Politica Industrial del Ecuador, Registro Oficial No. 535,
publicado el 26 de febrero del 2009)’. (Camara Artesanal de
Pichincha, 2011)

2.3.2 Andlisis de las fuentes primarias

Con respecto a las fuentes primarias que utilizaremos son encuestas y
entrevistas ya que las dos son muy trascendentales para el desarrollo de este

proyecto productivo.

2.3.3 Recolecciéon de la informacién

Para la recoleccién de la informacién se realizara entrevistas a los principales
locales existentes en la Plaza Grande y posteriormente encuestas al
consumidor relativo a la demanda y aceptacion de productos artesanales en el

mercado.
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2.3.4 Desarrollo del estudio

El trabajo se lo realizara en la Plaza Grande de la cuidad de Quito, donde se
aplicara la encuesta a los consumidores nacionales y extranjeros de tres
locales muy importantes del sector, posteriormente todos los datos obtenidos
se procesardn y se realizard un analisis esta informacion la cual sera

interpretada en Excel para su tabulacion e interpretacion.

2.3.4 Contactos y entrevistas

Las entrevistas se realizaron a los duefios y encargados de los negocios
ubicados en el sector.

El Quinde del Centro de Informacién Turistica del Centro histérico.- la
entrevista realizada destaco que el 90% de los turistas que buscan algun tipo
de informacion sean estos nacionales o extranjeros, adquieren algun tipo de

artesania.

Tejidos y Bordados.-la entrevista realizada a la Sra. Yolanda Savier
propietaria del local comercial antes mencionado, manifesté que recibe un
promedio de 500 visitas mensuales y por lo cual declaro que el proyecto es
muy factibles ya que el tipo de artesanias que busca el turista debe ser facil de

cargar no pesado, con temas turisticos y de calidad.

Artesanias Plaza Grande.- la entrevista realizada al Sr. Miguel Salazar
propietario del local que cuenta con mas de 40 afios de historia, supo
manifestar que recibe un promedio de 500 visitas mensuales de turistas. Estos
visitantes lo que principalmente buscan son artesanias que tengan temas con

paisajes, iglesias, nevados y todo tipo que demuestre la cultura ecuatoriana.

2.3.5 Poblacién

Se define poblacién al hombre, mujer, indistintos; en edades comprendidas
entre los 20-75 afnos, con estudios universitarios o profesionales que les guste

visitar el Ecuador y conocer mas de la cultura.
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La poblacion a consultar para llevar a cabo el estudio de factibilidad esta
conformada por los clientes potenciales de los productos bajo investigacion.
Para el estudio del presente proyecto se definen a los clientes potenciales
como lo son los 96288 visitantes anuales de las tres tiendas antes
mencionadas en las entrevistas, ubicadas en el Distrito Metropolitano de Quito
en el sector de la Plaza Grande.

2.3.6 Muestra

El disefio del muestreo tiene como objetivo principal proporcionar indicadores
para la seleccion de una muestra que sea representativa de la poblacion de
estudio.

Ecuacion para el célculo de la muestra para una poblacion finita:

n= z2 pgN
T e2 (N—1)+ z2pq

Ecuacion para el calculo de la muestra para una poblacién infinita:

_ z®pgN
e?N+ z%pq
n = Tamafio de la muestra.
z = Nivel de confianza 95% (1.96)
p = Probabilidad de que el evento ocurra 50% (0.50)
g = Probabilidad de que el evento no ocurra 50% (0.50)
e = Error permitido 5% (0.05)
N-1= Factor de correccion por finitud.
N= Poblacién. 96288

Muestra:
72 pqN
C e2(N-1)+ z2pq
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_ 1.96% 0.5 0.596288
~0.052(96288 — 1) + 1.96% 0.5 0.5

n

3.8416 0.5 0.5 96288
0.0025 (96287) + 3.8416 0.5 0.5

_92474.9952
"= 2207175 + 0.9604

924749952
© 241.6779

n = 382.63

n = 383

2.3.7 Analisis de resultado de las encuestas

Los resultados obtenidos luego de la tabulacién de los datos recopilados por

medio de las encuestas, proyectan los siguientes resultados.

TABULACION DE DATOS

DATOS GENERALES: TIPO DE TURISTAS

TIPO DE TURISTA Fuente %
NACIONAL 285 74%
EXTRANJERO 98 26%
TOTAL 383 100%

FUENTE Investigacion de Mercado

ELABORADO POR La Autora



llustracién 2.1 Datos generales

TIPO DE TURISTA

= NACIONAL
= EXTRANJERO

FUENTE Investigacion de Mercado
ELABORADO POR La Autora

Analisis: El objetivo de esta pregunta es conocer el tipo de turista que visita la Plaza
Grande, de acuerdo al andlisis de los resultados el 74% de los encuestados

Fueron turistas nacionales y el 26% fueron turistas extranjeros.

PREGUNTA 1: ¢Con que frecuencia visita usted La Plaza Grande?

FRECUENCIA DE VISITA FUENTE %
SEMANAL 57 15%
MENSUAL 113 30%

TRIMESTRAL 68 18%
SEMESTRAL 50 13%
ANUAL 95 25%
TOTAL 383 100%

FUENTE Investigacion de Mercado

ELABORADO POR La Autora
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llustracion 2.2 Frecuencia de visita

FRECUENCIA DE VISITA
25% 15% m SEMANAL
= MENSUAL
TRIMESTRAL
m SEMESTRAL
= ANUAL
FUENTE Investigacion de Mercado

ELABORADO POR La Autora

Analisis: El objetivo de esta pregunta es conocer la frecuencia de visita a la Plaza

Grande, de acuerdo al analisis de los resultados el 29% de los encuestados lo hacen
mensual, el 18% lo visitan trimestral, el 15% semanal, el 13% semestral y un 25% lo
visitan

anualmente

PREGUNTA 2: ¢ Usted cuando visita La Plaza Grande compra algun tipo de artesania?

COMPRA DE ARTESANIAS FUENTE %
Sl 244 64%
NO 139 36%
TOTAL 383 100%
FUENTE Investigacion de Mercado

ELABORADO POR La Autora



llustracion 2.3 Compra de Artesanias

COMPRA DE ARTESANIAS

LN
mNO

FUENTE Investigacion de Mercado
ELABORADO POR La Autora

Anélisis: El objetivo de esta pregunta es conocer si el turista compra algun tipo de
artesania

en la Plaza Grande, de acuerdo al analisis de los resultados el 64% de los
encuestados

Si compran mientras que el 36% no adquieren nada.

PREGUNTA 3: ¢ Usted tiene conocimiento del deterioro del medio ambiente?

DETERIORO DEL MEDIO
AMBIENTE FUENTE %
Sl 383 100%
NO 0 0%
TOTAL 383 100%
FUENTE Investigacion de Mercado

ELABORADO POR La Autora



llustracion 2.4 Deterioro del Medio Ambiente

DANO AMBIENTAL

0%

m Sl

mNO

FUENTE Investigacion de Mercado
ELABORADO POR La Autora

Andlisis: El objetivo de esta pregunta es conocer si los turistas conocen sobre el
deterioro del medio ambiente de acuerdo al analisis de los resultados 100% de los
Encuestados si estan enterados.

PREGUNTA 4. ¢(Si tuviese la oportunidad de aportar con el cuidado del medio
ambiente y el turismo ecuatoriano, adquiria una artesania con material reciclado lo
haria?

ARTESANIA CON MATERIAL
RECICLADO FUENTE %
Sl 291 76%
NO 92 24%
TOTAL 383 100%
FUENTE Investigacion de Mercado

ELABORADO POR La Autora
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llustracion 2.5 Artesanias con material reciclado

ARTESANIAS CON MATERIAL RECICLADO

m Sl
mNO

FUENTE Investigacion de Mercado
ELABORADO POR La Autora

Analisis: El objetivo de esta pregunta es conocer si los turistas estarian dispuestos a
comprar

artesanias con material reciclado de acuerdo al analisis de los resultados 76% de los
encuestados si estarian dispuestos mientras que un 24% no.

PREGUNTA 5: ¢ Al adquirir algun tipo de estas artesanias que contribuyan con el
turismo de qué tipo de botellas preferiria?

TIPO DE BOTELLA FUENTE %
PLASTICA 278 73%
VIDRIO 105 27%
TOTAL 383 100%
FUENTE Investigacion de Mercado

ELABORADO POR La Autora



llustracién 2.6 Tipo de Botella

TIPO DE BOTELLA

W PLASTICA
m VIDRIO

FUENTE Investigacion de Mercado
ELABORADO POR La Autora

Analisis: El objetivo de esta pregunta es conocer el tipo de botella que el turista
estaria

dispuesto a comprar al adquirir artesanias de acuerdo al andlisis de los resultados
73%

de los encuestados preferirian las botellas plasticas mientras que el 27% preferirian
Botellas de vidrio.

PREGUNTA 6: ¢ Cuando compra artesanias de que regién le gusta mas?

REGION FUENTE %
SIERRA 175 46%
COSTA 56 15%
AMAZONIA 36 9%
GALAPAGOS 116 30%
TOTAL 383 100%
FUENTE Investigacion de Mercado

ELABORADO POR La Autora
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llustracién 2.7 Region

REGION
m SIERRA
H COSTA
AMAZONIA
B GALAPAGOS
FUENTE Investigacion de Mercado

ELABORADO POR La Autora

Analisis: El objetivo de esta pregunta es conocer de que region del pais les gusta mas

adquirir artesanias de acuerdo al analisis el 46% prefieren artesanias de la Sierra, el
15%

De la Costa, el 9% de la Amazonia y el 30% prefieren de Galapagos.

PREGUNTA 7: ¢Qué disefio de artesanias le gustaria adquirir en las botellas de

plastico?

DISENO DE ARTESANIAS FUENTE %

FIGURAS 85 2204
REESTRUCTURADAS
RECREACION PAISAJISTICA 210 54%
EN PINTURA

TRANSFORMACION EN 0
MURNECAS TiPICAS 63 16%
VARIOS ACCESORIOS 30 8%
TOTAL 388 100%

FUENTE Investigacion de Mercado

ELABORADO POR La Autora



llustracion 2.8 Disefio de Artesanias

DISENO DE ARTESANIAS

H FIGURAS
REESTRUCTURADAS

m RECREACION
PAISAJISTICA

(PINTURAS)
TRANSFORMACION

EN MURNECAS

TIPICAS
M VARIOS ACCESORIOS

FUENTE Investigacion de Mercado
ELABORADO POR La Autora

Anélisis: El objetivo de esta pregunta es conocer el disefio que les gustaria adquirir
de acuerdo al analisis el 22% prefieren Figuras reestructuradas, el 54% recreaciones
paisajisticas, el 16% transformacion de mufiecas tipicas y el 8% prefieren varios
accesorios

PREGUNTA 8: ¢Qué rango de precio estaria usted dispuesto a pagar por estos tipos
de artesanias?

PRECIO FUENTE %
DE$1AS$5 250 65%
DE $6 A $10 100 26%
DE $11 A $15 33 9%
TOTAL 383 100%
FUENTE Investigacion de Mercado

ELABORADO POR La Autora
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llustracion 2.9 Precio

PRECIO

EDES1ASS
EDES6ASIO
HDES11AS15

FUENTE
ELABORADO POR

Investigacion de Mercado

La Autora

Andlisis: El objetivo de esta pregunta es conocer cuento estaria dispuesto a pagar

de acuerdo al andlisis el 65% estarian dispuestos a pagar de $1 a $5 ddlares, el 26%
De $6 a $10 ddlares y un 9% de $11 a $15 délares.

PREGUNTA 9: ¢ Cree usted que la reutilizacion de botellas plasticas en la elaboracion
de artesanias contribuye con el turismo y al cuidado del ambiente?

CONTRIBUCION AL TURISMO

Y MEDIO AMBIENTE FUENTE %
Sl 316 83%
NO 67 17%
TOTAL 383 100%

FUENTE
ELABORADO POR

Investigacion de Mercado

La Autora



llustracién 2.10 Contribucion al Turismo y Medio Ambiente

CONTRIBUCION AL TURISMO Y MEDIO AMBIENTE

mSl
mNO

FUENTE Investigacion de Mercado
ELABORADO POR La Autora

Analisis: El objetivo de esta pregunta es conocer si la reutilizacion de botellas aporta
al turismo y medio ambiente de acuerdo a los andlisis el 83% opinan que si mientras
que

el 17% no

PREGUNTA 10: ¢ Como calificaria usted la implementacion de este proyecto en el
area turistica?

CALIFICACION AL

PROYECTO FUENTE %

EXCELENTE 210 55%

MUY BUENO 163 43%
BUENO 10 3%
MALO 0 0%
TOTAL 383 100%

FUENTE Investigacion de Mercado

ELABORADO POR La Autora



llustracién 2.11 Calificacion del Proyecto

IMPLEMENTACION DEL PROYECTO

3% 0%

W EXCELENTE
= MUY BUENO
W BUENO

m MALO

FUENTE Investigacion de Mercado
ELABORADO POR La Autora

Analisis: El objetivo de esta pregunta es conocer si el proyecto tendria aceptabilidad
de acuerdo a los andlisis el 55% opinan que es Excelente, el 42% que es Muy Bueno
El 3% que el Proyecto es Bueno.
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2.3.8 Calculo de la demanda insatisfecha y proyeccion

DISENO DE ARTESANIAS PORCENTAJE | DEMANDA
DEMANDA | POTENCIAL

Segmento de mercado con interés en el proyecto 96.288
0

Figuras Reestructurada 22% 21.183
0

Recreacién Paisajisticas (Pinturas) 54% 51.996

- ~ - 16%

Transformacion en Muiiecas Tipicas 15.406
[0)

Varios (Llaveros, etc.) 8% 7.703

0,

TOTAL 100% | 96,288

OFERTA DEL PROYECTO Valor

PARTICIPACION DEL MERCADO 14% .

Oferta Figuras Reestructurada 2.966

Oferta Recreacion Paisajisticas (Pinturas) 7.279

Oferta Transformacion en Mufiecas Tipicas 2.157

Oferta Varios (Llaveros, etc.) 1.078

OFERTA ANUAL DEL PROYECTO 13.480

OFERTA MENSUAL DEL PROYECTO 1.123

OFERTA DIARIA DEL PROYECTO 51

DETALLE DE ARTESANIA POR DIA

Oferta Diaria 51
Artesanos 5
Total de Oferta Diaria 10

Elaborado por: La Autora
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2.4. ANALISIS DE LA OFERTA

2.4.1 Analisis historico de la oferta

El sector artesanal en el pais constituye una de las mayores fuentes de
ingresos en las familias Ecuatorianas, por ende constituye un factor primordial
para nuestra identidad y el desarrollo de la misma. En el pais el mejoramiento
del sector artesanal en los ultimos afios se ha convertido en la principal
preocupacion del gobierno, siendo como mayor prioridad el crecimiento de la
capacidad comercial y el manejo de las técnicas ancestrales y habilidades

manuales.

Los artesanos todavia no tienen la oportunidad de competir con productos
procedentes de las manufactureras o de las industrias, debido a que su forma

de produccidn es baja.

‘En una economia de mercado como la nuestra, los precios de los
bienes descansan sobre la cantidad de trabajo socialmente necesario
para producirlos; los productores de mercancias que invierten en su
produccién mas trabajo del socialmente necesario estdn en desventaja
porque, al vender sus mercancias o productos, no recuperan todo el
trabajo invertido por ellos sino solamente una parte, en razon de que el
mercado no discrimina a los productos segun su costo de produccion,

sino segun el precio de productos iguales.”

“En el Ultimo afio el sector artesanal en el Ecuador ha experimentado un
desarrollo del 40% un porcentaje muy significativo con respecto a la
demanda los productos en el pais, esta progresion se debe a las
limitaciones a las importaciones aprobadas por el Gobierno a principios
del afio pasado, lo cual ha desatado que el mercado artesanal

incremente sus ingresos. (Camara Pequefia Industria, 2011)
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2.5 ANALISIS DE LOS PRECIOS

2.5.1 Andlisis histérico del precio

Al no tener un competidor directo, se ha concluido que la mejor forma de fijar el
precio es conforme al costo de produccién mas un margen de utilidad con el fin

de alcanzar liquidez.

llustracion 2.12 Diagrama con relacion al costo

MARGEN DE PRECIO

] UTILIDAD | "B TOTAL

2.5.2 Determinacion del precio

El precio se determinara de acuerdo a los siguientes parametros.

e COSTO POR UNIDAD.- Debe calcularse de acuerdo al tamano de cada

artesania.

e COSTO MANO DE OBRA.- Se ha determinado poner un precio

correspondiente a la mano de obra, ya que los costos serdn muy bajos.

¢ MARGEN DE UTILIDAD.- Ya que contamos con la aceptacion en el
mercado el margen de utilidad serd de un 35%, beneficiando con el precio

total al turista nacional o extranjero.

e COSTO POR TRANSPORTE.- se ha determinado poner un costo de 0.23

centavos por unidad correspondiente a la transportacion del producto.



48

e COSTO POR REUTILIZACION DE BOTELLA.- se ha determinado poner un

costo de 0.05 centavos por unidad correspondiente a la transportacion del

producto.
Tabla 2.12 Determinacién del precio
COSTO
MANO
DE
CANT. DE COSTO | COSTO OBRA | MARGEN TOTAL
PRODUCTOS POR POR POR DE POR
PRODUCTO AL MES UNIDAD | BOTELLA | UNIDAD | UTILIDAD | TRANSPORTE | UNIDAD
Figuras
Reestructurada 247 0,60 0,05 0,18 0,62 0,23 1,68
Recreacion
Paisajisticas
(Pinturas) 606 0,63 0,05 0,23 0,65 0,23 1,79
Transformacion en
Muriecas Tipicas 180 1,77 0,05 0,31 1,79 0,23 4,15
Varios (Llaveros,
etc.) 104 0,70 0,05 0,03 0,72 0,23 1,73
TOTAL 1137

Fuente: Estudio de Mercado

Elaborado por: La Autora

2.6 ESTUDIOS DE LA COMERCIALIZACION DEL PRODUCTO

2.6.1 Canales de distribucion

Como un taller re utlizador de botellas plasticas en la elaboracién de

artesanias, el canal de distribucion mas adecuado serd entre el productor

minorista y el consumidor final, el objetivo es que los productos lleguen al

turista, permitiendo un desarrollo en los ingresos del sector artesanal y asi

lograr un margen de rentabilidad para el negocio.




PRODUCTO

=»

Elaborado por: La Autora

2.6.2 Promocién y publicidad
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llustracion 2.13 Canal de distribucion

PRODUCTOR - CONSUMIDOR
MINORISTA FINAL

La promocion para el presente proyecto sera:

DESCUENTOS POR VOLUMEN.- Este descuento se realizara de acuerdo
al nimero de artesanias a adquirir por el productor minorista, el descuento a
aplicar sera por cada 100 artesanias que compre y se le proporcionara un
descuento del 10%.

La publicidad de proyecto tomaremos en cuenta las siguientes estrategias:

ESCRITA.- Se dara a conocer el producto artesanal a través de un catalogo
que muestre todos los productos a ofertar el cual se entregara a cada uno
de los locales artesanales, de esta manera daremos a conocer el proposito

del taller al contribuir con el turismo y el medio ambiente.

INTERNET.- La mejor forma de hacernos conocer sera mediante las redes
sociales como Facebook ya que de esta manera se dard informacién
general del proyecto y los productos. De este modo se interactuara con los

clientes, dando asi un espacio para las opiniones y sugerencias.

2.6.3 Calculo del presupuesto de la mezcla promocional

PLAZA

COSTO PLAZA

Arreglo de Local

300

Gigantografias

150

TOTAL

450
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PUBLICIDAD
COSTO PUBLICIDAD
Catalogos 20
Internet 35
TOTAL 100

COSTO DE IMPLEMENTACION DE ESTRATEGIA DE MARKETING $510.00
(QUINIENTOS CINCO DOLARES)
2.6.4 Lamezcla de mercadotecnia actual

La satisfaccion del cliente se relaciona con un conjunto de herramientas con el
gue se pretende disefiar el producto, establecer precios, escoger los canales
de distribucién y modos de comunicacién, y con estos pasos conformar un bien
que realmente le guste y satisfaga la necesidad del consumidor. La forma méas
indicada de ejecutar estos pasos es con el Marketing Mix el cual esta

conformada por las Cuatro P: Producto, Precio, Plaza, Promocién y Publicidad.

Producto
La idea principal del proyecto es reutilizar botellas plasticas y con ellas elaborar
artesanias que resalten nuestra identidad, las mismas que seran desarrolladas

por personas que se respaldan con los conocimientos y técnicas necesarias.

El taller ofrecera calidad, seguridad y concientizacion al cuidado del medio
ambiente a través de articulos que representan la identidad del Pais el
mensaje se di fusionara a través de pequefios mensajes que estaran escritos
en la botella.

(VER ANEXO 1)

Precio

El precio de cada una de las artesanias se detall6 segun el tamafio y disefio de

la misma.


http://es.wikipedia.org/wiki/Producto_(objeto)
http://es.wikipedia.org/wiki/Precio
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El precio para los clientes frecuentes se manejara a través de descuentos por

volumen.

e Porla compra de 100 artesanias se le otorgara un 10% de descuento

Para aquella demanda que no sea parte de los clientes frecuentes, el precio se

regira de acuerdo al ya establecido previamente sin descuentos especiales.

Plaza

El servicio que deseamos brindar con la puesta en marcha del taller re
utilizador de botellas plasticas en la elaboracion de artesanias, estara a cargo
del personal existente, todos deben mantener la comunicacion correcta para
el adecuado manejo de la produccion.

El taller re utilizador de botellas en la elaboracion de artesanias va a estar
ubicada en el sector Centro Sur de la ciudad de Quito, aunque no esta ubicada
en el sector estratégico donde vamos a distribuir el producto se ha tomado en

cuenta este sector por la reduccién de costos principalmente por arriendo.
Promocién y Publicidad

La inversion en publicidad, es uno de los factores claves y de mayor
importancia en el Proyecto, dado que el producto que se va a lanzar es nuevo

en el mercado.

La Publicidad Informativa: En el cual se va a realizar una campafia de

informacion sobre los siguientes puntos:

e La calidad y precios del servicio.

e Lavariedad de productos a ofertar.

Como principal herramienta para el desarrollo del proyecto se utilizara:
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Catalogos: este material nos beneficiara en la venta del producto, el cual sera
repartido a nuestros futuros “clientes potenciales que inicialmente seran Tejidos
y Bordados, Artesanias Plaza Grande y Quindeart y a futuro estaremos en
nuevos clientes que con la entrega de este folleto se informaran mejor del
taller. La inversion considerada seré de $480.00 anual.

Canales de Comunicacion: Internet: se ha considerado que una buena forma
de darnos a conocer es por medio de las redes sociales como Facebook, ya

gue es la mejor forma de interactuar con los futuros clientes.

Como estrategia adicional se considera a que el producto ayuda a la
conservacion del medio ambiente y al incentivo de conocer y adquirir lo
nuestro, siendo un gran aporte al Turismo y un beneficio al crecimiento del

Taller.

2.6.3 Direccionamiento Estratégico

e Mision
El taller re-utilizador de botellas plasticas para la elaboraciéon de artesanias
quiere destacar los diferentes atractivos y manifestaciones culturales existentes
en el pais, demostrando de esta manera una nueva idea en la elaboracion de

artesanias.

e Vision
Llegar a ser reconocidos como un taller que elabora artesanias con botellas
plasticas y que de esta manera esta difundiendo los principales atractivos

turisticos del pais y ayudando a la reutilizacion de plastico.

e Valores

» Respeto

» Colaboracion

» Compaiierismo
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Objetivos

» Incrementar las ventas anuales en un 10% y de esta manera dar
mas fuentes de trabajo.

» Capacitar al personal constantemente en atencion al cliente y
nuevas técnicas que surjan a futuro.

» Mantener actualizacion los estados financieros para la toma de

decisiones a futuro.
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CAPITULO I

3 ESTUDIO DEL PROYECTO
3.1 LOCALIZACION

El tema de la localizacion fue analizado ampliamente en los capitulos
anteriores, sin embargo desde el punto de vista técnico es necesario enfatizar
algunas caracteristicas de ubicacion a ser tomadas en cuenta, a fin de reducir

los costos y gastos y elevar de esta manera las utilidades.

3.1.1 Cercania de fuentes de abastecimientos

La zona en la que se ubicara el taller sera en el sur de la ciudad Quito, lo
consideramos como un sitio muy accesible con relacion al costo y a nuestros

proveedores ya que la mayoria de ellos estan ubicados en este sector.

3.1.2 Cercania de mercado

Como se ha manifestado anteriormente, la zona de impacto del proyecto es el
sector del Centro Historico principalmente la zona de la Plaza Grande vy el
taller estara en un terreno ubicado en sector sur de la ciudad, puesto que para
los clientes con los que vamos a operar en el lugar serd muy accesible y de tal

manera sea mas beneficioso en relacion al costo.
3.1.3 Disponibilidad de agua, energia y otros insumos
La zona en la que se instalara el punto fabril es en el sector de El Beaterio

cuenta con todos los servicios basicos como son: agua potable, luz eléctrica,

teléfonos, y otros servicios como la policia.
3.1.4 Comunicaciones
En el sector tenemos disponibilidad de servicios de internet, TV Cable, telefonia

movil, teléfono convencional, correo, todo ello facilita las actividades propias

que el proyecto demanda.



3.2 TAMANO

El tamafo del taller esta directamente relacionado con el mercado, esto me

indica la cantidad de maquinaria y equipos que debemos adquirir, que de igual

manera esta en funcion a la cantidad,

3.2.1 Mercado

De acuerdo al andlisis que se realizé en el Estudio de Mercado, se producira
un total de 51 piezas artesanales al dia y un promedio de 1137 al mes,

dependiendo de cada producto para un periodo de comercializacion de 30 dias.

Al realizar previamente un estudio de los gustos y preferencias del consumidor

se ha concluido que los productos factibles para la produccion y posterior

venta son: Figuras Reestructuradas

, Recreacién Paisajisticas (Pinturas),

Transformacion en Mufiecas Tipicas, Varios (Llaveros).

Tabla 3.2.1 Tamarfo del mercado

CANT. DE
PRODUCTOS
PRODUCTO AL MES

Figuras Reestructurada 247
Recreacion Paisajisticas
(Pinturas) 606
Transformacion en
Mufiecas Tipicas 180
Varios (Llaveros, etc.) 104

TOTAL 1137

En el estudio de mercado sale una demanda de 1123 artesanias al mes, pero
se ha decidido elaborar 14 artesanias diarias como precaucion al dafio o

deterioro de las mismas.
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3.2.2 Materias Primas

Los productos artesanales en los ultimos afios han crecido considerablemente,
por motivo de que existe una gran demanda por parte de los turistas tanto

nacionales como extranjeros.

Debido al excesivo consumo de material plastico especialmente de las
botellas. La microempresa se dedicard a la reutilizacion y elaboracion de
artesanias ecuatorianas, tomando en cuenta que en el Ecuador si existe la
materia prima suficiente para la elaboracion de estos productos, por lo tanto es

posible cubrir la demanda existente en el mercado.

La botella plastica es el material mas importante para la elaboracion del
producto ya que esta simplemente la podemos encontrar en las calles,
basureros o simplemente en nuestros hogares, el numero de botellas que se
necesitaran para satisfacer la demanda seran de 1140 botellas mensuales. De

esta manera le daremos un nuevo uso.

Pinturas de diferentes colores, en el pais y principalmente en la ciudad
tenemos varios distribuidores con los que podemos contar para la adquisicion
de la misma ya sea pintura para tela o para ceramica que se la podra utilizar de

igual manera en el plastico.

Los colores a utilizar principalmente seran el blanco, negro, piel, y los colores
primarios como lo son el amarillo, azul, rojo ya que con estos se podra hacer

una gama de colores al realizar mezclas.

Telas que principalmente seran utilizadas en la confeccion de los vestuarios
para la transformaciéon de mufecas, contando principalmente como nuestro

mayor Proveedor con la Piolera Ponte Selva S.A.
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3.2.3 Financiamiento

Para el financiamiento del proyecto se ha considerado que habra dos socios los
cuales cabe sefalar que cada socio aportara un capital inicial de $3750,00

doélares, haciendo un total de $ 7.500, 00 ddlares americanos.

3.2.4 Tecnologia

Es importante tomar en cuenta que se necesitara de una computadora, con el
fin de realizar todas las facturaciones y cumplir asi con el proceso de compra-
venta, ademas es indispensable que la empresa cuente con internet de banda
ancha para actualizar la informacion de los clientes y proveedores y una
herramientas para coser para el proceso de confeccion de vestuarios y arreglos

finales para la presentacion del producto.

3.3. INGENIERIA DEL PROCESO

3.3.1 Lista De Equipos, Maquinaria, Herramientas, Enseres, Vehiculo

ACTIVO CANT. P. UNIT. LUGAR DEL ACTIVO RESPONSABLE
Muebles y Enceres
Escritorios 2 200,00 Dep. Operativo y Adm Administrador
Sillas 6 35,00 Dep. Operativo y Adm Administrador
Archivadores 1 60,00 Dep. Operativo y Adm Administrador
Mesas de Trabajo 3 250,00 Dep. Operativo Administrador
Estanteria 4 55,00 Bodega Administrador
Equipos Informéatico
Computadoras 550,00 Dep. Administrativo Administrador
Impresoras 162,40 Dep. Administrativo Administrador
Equipos de Oficina
Maguina de coser 1 200,00 Dep. Operativo Administrador
Teléfono 1 20,00 Dep. Operativo y Adm Administrador
Herramientas
Tijeras 6 2,00 Dep. Operativo y Adm Administrador
Pinceles 10 1,00 Dep. Operativo Administrador
Marcadores 1 caja 1 3,50 Dep. Operativo y Adm Administrador
Basurero 4 2,00 Dep. Operativo y Adm Administrador

Elaborado por: La Autora
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3.3.2 Mantenimiento De Equipo, Maquinaria, Herramientas, Enseres,

Vehiculo

(VER ANEXO 2)

3.3.3 Lista De Materia Prima, Insumos Para El Proceso Productivo.

MATERIA PRIMA PARA EL NEGOCIO PARA | UNIDA | CAN PRECIO. PRECIO.
30 DIAS D T. UNIT. TOTAL
COSTOS DIRECTOS DE FABRICACION
Botellas Plasticas Unidad | 1140 0 0
Pintura Acrilica color Blanco Un litro Unidad 5 6,95 34,75
Pintura Acrilica color Negro Un litro Unidad 5 6,95 34,75
Pintura Acrilica color Primario 1 Un litro Unidad 4 6,74 26,96
Pintura Acrilica color Primario 2 Un litro Unidad 4 6,74 26,96
Pintura Acrilica color Primario 3 Un litro Unidad 4 6,74 26,96
Pintura Acrilica color Piel Un litro Unidad 4 6,74 26,96
Ceré&mica varios modelos Piezas | 250 0,5 125
Cinta Rasé diferentes colores 10 Yardas Yarda | 20 0,5 10
Tela Tipo Franela diferentes colores Rollos 3 45 135
Glass Unidad | 10 5,75 57,5
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION
Tijeras Unidad 7 3,5 24,5
Pinceles Unidad | 10 15 15
Marcadores 1 caja Unidad 1 7,5 7,5
Luz 25 25
Agua 20 20
Teléfono 35 35
TOTAL 1449 92,61 631,84

Elaborado por: La Autora
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3.3.4 Proceso de Produccion

llustracion 3.1 Recreacion Paisajistica

PROCESO DE PRODUCCION PARA LA REUTILIZACION DE
BOTELLAS EN LA ELABORACION DE ARTESANIAS

k

LINEA DE PRODUCCION RECREACION PAISAJISTICA

S —

Elaborado por: La Autora

RECOLECCION Y RECICLAJE DE BOTELLAS

'

SELECCION DE LAS BOTELLAS

!

LIMPIEZA DE LAS BOTELLAS

'

CLASIFICACION POR TAMANO

i

ESCOGER Y TRAZAR LOS DISENOS
SELECCIONADOS

I

PROCESO DE PINTADO

!

SECADO

'

BRILLO

!

ALMACENAMIENTO
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llustracion 3.2 Transformacion en Muiiecas Tipicas

RECICLAJE DE BOTELLAS

LINEA DE PRODUCCION TRANSFORMACION EN MUNECAS TIPICAS

}

SELECCION DE LAS BOTELLAS

i

LIMPIEZA DE LAS BOTELLAS

l

CLASIFICACION POR TAMANO

l

ESCOGER Y TRAZAR DISENOS
DE LA MUNECA

!

ELABORACION DE VESTUARIO

l

FORMACION DE LA MUNECA

l

COLOCAR ACCESORIOS

!

Elaborado por: La Autora

ALMACENAMIENTO




LINEA DE PRODUCCION FIGURAS REESTRUCTURADAS

Elaborado por: La Autora

llustracién 3.3 Figuras
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Reestructuradas

RECICLAJE DE BOTELLAS

}

SELECCION DE LAS BOTELLAS

l

LIMPIEZA DE LAS BOTELLAS
I

;

CLASIFICACION POR TAMANO

!

CORTE DE LA BOTELLAY
SELECCION DE LA CERAMICA

'

PROCESO DE PINTADO DE LA
CERAMICA

l

BRILLO DE LA CERAMICA

l

ELABORACION DEL PAISAJE Y
COLOCACION DE LA CERAMICA
DENTRO DE LA BOTELLA

!

ALMACENAMIENTO




LINEA DE PRODUCCION VARIOS

Elaborado por: La Autora

RECICLAJE DE BOTELLAS

SELECCION DE LAS
BOTELLAS

LIMPIEZA DE LAS BOTELLAS

!

CLASIFICACION POR
TAMARIO

I

CORTE

!

PROCESO DE ELABORACION
(LLAVEROS, CAJAS ETC))

v

ELABORACION DE PINTADO

v

SECADO

'

ALMACENAMIENTO
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llustracion 3.4 Varios
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El proyecto consiste en la reutilizacion de botellas pléasticas y con ellas

elaborar artesanias que resalte los principales paisajes, y representaciones

culturales que nos identifican como pais y de esta forma contribuir con el

turismo y el cuidado del medio ambiente.

Iniciando con la recoleccion y reciclaje de botellas el cual se hara en el
parque Las Cuadras, parque Lineal, y parque de El Calzado. En las
calles como Av. Pedro Vicente Maldonado, Av. Mariscal Sucre, Av.
Teniente Hugo Ortiz, pensando a futuro integrar otros lugares del sur
de la ciudad. Este trabajo lo realizara los socios del taller.

Un segundo paso consiste en seleccionar las botellas que estén muy
deterioradas, rotas o maltratadas y contar con la materia prima en buen
estado.

Limpieza de las botellas, se procederda a lavar, secar y sacar las
etiquetas de forma habitual.

Clasificacion por tamafio este se ordenara por botellas grandes
respectivamente las de 3 litros, medianas para la aplicacion de los
paisajes pintados, pequefias para la transformacion en mufiecas y las
botellas dafiadas se utilizaran para la realizacion de cubos, llaveros y
varios accesorios y que iran surgiendo en el proceso.

Escoger el disefio y trazarlo este proceso se lo realizard para las
recreaciones paisajisticas, se seleccionara el paisaje a pintar y se hara
un boceto en la botella.

Para pintar se lo realizara con pintura acrilica, con colores como
amarillo, azul y rojo como primarios y el blanco, negro y color piel, para
las diferentes tonalidades.

Secado de las pinturas. El tiempo requerido para esta actividad es muy
corto por ser pintura acrilica.

Brillo este procedimiento se lo realizara con (Glass), una mezcla
especial que le da un toque de luminosidad a la pintura y ceramica.
Elaboracion y seleccién de vestuario para las mufiecas este se los
realizara con la maquina de coser.

Formacion de la muiieca este proceso pretende la elaboracién de la
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cabeza y manos con masilla, colocacion del vestuario y disefio del
rostro con pintura.

e Colocacion de accesorios como encajes, collares etc.

e Corte de la botella para las figuras reestructuradas esto se lo hara de
forma manual.

e Proceso de pintado de la ceramica de los diferentes monumentos como
el de la Independencia, Mitad del Mundo, la Virgen del Panecillo, etc.
con pintura acrilica

e Elaboracion del paisaje y colocacion de la ceramica dentro de la botella
con una base de madera para sustentar la ceramica.

e Almacenamiento en la bodega para su posterior comercializacion

3.3.5 Diagrama de Operaciones

Los simbolos basicos de un diagrama de flujo de un proceso industrial son seis
y se refieren a distintas operaciones y cada uno tiene una figura que lo

representa tal como se indica enseguida:

]

Hay una inspeccion cuando un objeto se examinado para fines de identificacion

Inspeccion:

o para comprobar la calidad, cantidad, forma, tamafio o cualquier otra

propiedad del objeto.

Operacioén:

Hay una operacién cuando de manera intencionada se cambia en forma

evidente cualquiera de las caracteristicas especificas de un objeto, sean fisicas
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0 quimicas. Son operaciones las siguientes: taladrar, cortar, esmerilar, mezclar,

etc.

Operacion-Inspeccion:

o

Hay una Operacion - Inspecciéon cuando a un objeto se le inspecciona y se le

efectdia una operacion al mismo tiempo.
A estas tres primeras operaciones se les denomina Operaciones Principales.

Traslado de transporte:

—

Hay un traslado o transporte cuando un objeto es llevado de un lugar a otro. No
se identifica con traslado si el objeto es movido de un sitio a otro dentro de una

misma operacion realizada por un operario en un sitio de trabajo.

Demora o retraso:

D

Hay demora o espera cuando se produce un almacenamiento temporal y se
produce cuando es muy dificil evitar al amontonamiento de piezas u otros
elementos entre una operacion y otra. Por ejemplo cajas en espera hasta que
sean abiertas por el operario para continuar con una operacion: piezas que
tienen que ser depositadas en un sitio con cierto orden para ser utilizadas en la

siguiente operacion, etc.



Almacenamiento:
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Hay almacenamiento cuando un objeto es guardado y protegido contra

traslados no autorizados.

O

—>

I <1 Qg Qo

Elaborado por: La Autora

llustracion 3.5 Diagrama de Operaciones

RECICLAJE DE
BOTELLAS

CLASIFICACION POR
TAMANO Y
LIMPIEZA

ELABORACION DE
LAS ARTESANIAS

PROCESO DE
SECADO Y BRILLO

ACCESORIOS
FINALES

ALMACENAMIENTO

TRANSPORTACION
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3.3.6 Layout

llustracion 3.6 Distribucion del departamento

o Af el —1 ©
= | B E
oY e [

Toller de

Erpaque I'-J D Ij
N o 9 Q

Talkerde

Creaden |3 D lj

Fm=slo I |

Elaborado por: La Autora
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3.3.7 Cronograma De Inversiones

MESES

ACTIVIDAD

Estudios y disefios de ambiente de trabajo

Adecuar la oficina al proyecto y programar la ejecucion.

Readecuaciones de la infraestructura

HWIN|F

Adquisicion de muebles y enseres

Adquisicion de Equipos tecnologicos de oficina y adecuacion
en el &rea de trabajo

Seleccion y contratacion del personal colaboradores

Adquisicion de Materia Prima e Insumos

Ajustes y Focus Group

ol (N|o o

Operacion

3.4 ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL

Dentro de la operacion del proyecto se contara con Supervisor general como cabeza
del departamento y ayuda del departamento de investigacién; quienes se
encargaran del correcto funcionamiento del area de operaciones que estara

constituida por los operadores.

llustracion 3.7 Estructura Organizacional

ADMINISTRADOR

SUPERVISOR

I I
OPERADOR 1 OPERADOR 2 OPERADOR 3




3.4.1 Matriz Del Personal
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CARGO PERFIL FUNCIONES | SALARIO TIPO DE
CONTRATO
Estudiante
universitario
cursando los El salario Contrato a
ultimos afios en | EI administrador, sera de $ Plazo Fijo con
ADMINISTRADOR | 7 “5iior | on™*o “'obty| 25000 | sl
- ’ . dolares beneficios
técnicas y | operacional, con ) )
equipos la  planificacion, | @mericanos soma[es como
necesarios, que | organizacion, IESST]
sepa direccion y control
desenvolverse de las actividades
y  expresarse | a desarrollar.
con el personal, | Solucion de
aplicar un | problemas y
liderazgo eficaz | aplicacion de
y habilidad | nuevas
conceptual para | estrategias.
comprender las
funciones  del
proyecto.
Estudiante de Involucrarse en el
los Ultimos afios proceso
de turismo, que | productivo de las El salario Contrato a
conqzca de las _ artesanias con serdde $ Plazo Fijo
SUPERVISOR diferentes ideas que ayu.o!en 300.00 con todos
culturas y a la elaboracion )
principales de las mismas, dolares los
atractivos supervision y americanos beneficios
turisticos del control del sociales
pais. Buena proceso como IESS
comunicacién productivo
con el personal.
Bachiller Encargados del El salario Contrato a
técnicos proceso y dise,ﬁo serade $ Plazo Fijo
OPERADORES artesanales o | de las artesanias, 264.00 con todos
personas que de su )
tengan la estructuracion y dolares los
experiencia en | presentacién final | americanos | beneficios
los procesos de sociales
pintura y como IESS

confecciones
de vestuario

Elaborado por: La Autora
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3.5 ASPECTOS LEGALES

3.5.1 Tipo de la Sociedad

El taller se constituird como un Compafiia Limitada Cia. Ltda., regulada por el
codigo de la ley de compaiiias, conformada por seis personas (administrador,
supervisor y Cuatro operadores) el capital inicial es de 7,500,00 dodlares,
aportado por los socios. La compafiia entregard a cada socio un certificado de
aportacion en el que consta, necesariamente, su caracter de no negociable y el
namero de las participaciones que por su aporte le corresponde, tendra como
finalidad la realizacibn de toda clase de actos de comercio y operaciones

mercantiles permitidos por la Ley.

3.5.2 Requisitos para la constitucion de una compaiiia limitada

CONSTITUCION

COMPANIAS DE RESPONSABILIDAD LIMITADA Requisitos:

e El nombre.- En esta especie de compafiias puede consistir en una razén
social, una denominacién objetiva o de fantasia. Debera ser aprobado por
la Secretaria General de la Oficina Matriz de la Superintendencia de
Compaiiias, o por la Secretaria General de la Intendencia de Compairiias
de Quito, o por el funcionario que para el efecto fuere designado en las
intendencias de compafiias de Cuenca, Ambato, Machala Portoviejo y
Loja (Art. 92 de la Ley de Compaiiias y Resolucion N°. SC. SG. 2008.008
(R. O. 496 de 29 de diciembre de 2008).

Las denominaciones sociales se rigen por los principios de “propiedad” y
de “inconfundibilidad” o “peculiaridad”. (Art. 16 LC).

El “principio de propiedad” consiste en que el nombre de cada compafnia
es de su dominio de o propiedad y no puede ser adoptado por ninguna

otra.
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El “principio de inconfundibilidad o peculiaridad” consiste en que el
nombre de cada compafia debe ser claramente distinguido del de
cualquier otra sociedad sujeta al control y vigilancia de la
Superintendencia de Compaifiias.

De conformidad con lo prescrito en el Art. 293 de la Ley de Propiedad
Intelectual, el titular de un derecho sobre marcas, nombres comerciales u
obtenciones vegetales que constatare que la Superintendencia de
Compaiiias hubiere aprobado uno o mas nombres de las sociedades bajo
su control que incluyan signos idénticos a dichas marcas, nombres
comerciales u obtenciones vegetales, podra solicitar al Instituto
Ecuatoriano de Propiedad Intelectual —IEPI-, a través de los recursos
correspondientes, la suspension del uso de la referida denominacion o
razon social para eliminar todo riesgo de confusion o utilizacién indebida

del signo protegido.

e Solicitud de aprobacién.- La presentacion al Superintendente de
Compafias o a su delegado de tres copias certificadas de la escritura de
constitucion de la compaifiia, a las que se adjuntara la solicitud, suscrita
por abogado, requiriendo la aprobacion del contrato constitutivo (Art. 136
de la Ley de Compaiiias).

SOCIOS

e Capacidad: Se requiere capacidad civil para contratar, no podran hacerlo
entre padres e hijos no emancipados ni entre conyuges. Art. 99 de la ley

de Compafiias

e NUmeros minimo y maximo de socios.- La compafiia se constituira con

dos socios, como minimo, segun el primer inciso del Articulo 92 de la Ley

De Compafias, reformado por el Articulo 68 de la Ley de Empresas
Unipersonales de Responsabilidad Limitada, publicada en el Registro

Oficial No. 196 de 26 de enero del 2006, o con un maximo de quince, y Si
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durante su existencia juridica llegare a exceder este numero debera
transformarse en otra clase de compafia o disolverse (Art. 95 de la Ley

de Compaiias).

CAPITAL

Capital minimo.- La compafiia de responsabilidad limitada se constituye
con un capital minimo de cuatrocientos délares de los Estados Unidos de
América. El capital deber& suscribirse integramente y pagarse al menos
en el 50% del valor nominal de cada participacién. Las aportaciones
pueden consistir en numerario (dinero) o en especies (bienes) muebles o
inmuebles e intangibles, o incluso, en dinero y especies a la vez. En
cualquier caso las especies deben corresponder a la actividad o
actividades que integren el objeto de la compafiia. Si la aportacién fuere
en especie, en la escritura respectiva se hara constar el bien en que
consista, su valor, la transferencia de dominio a favor de la compafia y
las participaciones que correspondan a los socios a cambio de las
especies aportadas. Estas seran avaluadas por los socios o por peritos
por ellos designados, y los avallos incorporados al contrato. Los socios
responderan solidariamente frente a la compafiia y con respecto a
terceros por el valor asignado a las especies aportadas. (Articulos 102 y
104 de la Ley de Compafiias). Si como especie inmueble se aportare a la
constituciéon de una compafiia un piso, departamento o local sujeto al
régimen de propiedad horizontal sera necesario que se inserte en la
escritura respectiva copia auténtica tanto de la correspondiente
declaracion municipal de propiedad horizontal cuanto del reglamento de
copropiedad del inmueble al que perteneciese el departamento o local
sometido a ese régimen. Tal dispone el Art. 19 de la Ley de Propiedad
Horizontal (Codificacion 2005-013. R. O. 119 del 6 de octubre de 2005).
Asimismo, para que pueda realizarse la transferencia de dominio, via
aporte, de un piso, departamento o local, sera requisito indispensable que
el respectivo propietario pruebe estar al dia en el pago de las expensas o

cuotas de administracion, conservacion y reparacion, asi como el seguro.
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Al efecto, el notario autorizante exigirhA como documento habilitante la
certificacién otorgada por el administrador, sin la cual no podra celebrarse
ninguna escritura. Asi prescribe la Disposicion General Primera del
Reglamento a la Ley de Propiedad Horizontal, Decreto 1229, publicado en
el R. O. 270 de 6 de septiembre de 1999, Reformado, Decreto 1759,
publicado en el R. O. 396 de 23 de agosto de 2001. (Superintendencia de
Compaifiias, 2011)

El aporte de intangibles, se fundamenta en los articulos 1y 10 de la Ley de
Compafiias en concordancias con los articulos 1 y 2 de la Ley de Propiedad
Intelectual y en el Articulo Primero, inciso tercero de la Decision 291 de la
Comision del Acuerdo de Cartagena y Articulos 12 y 14 de la Ley de Promocién
y Garantia de las Inversiones.

En esta clase de compafiias no es procedente establecer el capital autorizado.
Y, conforme a lo dispuesto en el articulo 105 de la Ley de la materia, esta

comparfiia tampoco puede constituirse mediante suscripcion publica.

e Participaciones.- Comprenden los aportes del capital, son iguales,
acumulativas e indivisibles. La compafia entregara a cada socio un
certificado de aportacion en el que consta, necesariamente, su caracter
de no negociable y el nimero de las participaciones que por su aporte le
corresponde.

e El objeto social: La compafia de responsabilidad limitada podra tener
como finalidad la realizacion de toda clase de actos civiles o de comercio
y operaciones mercantiles permitida por la Ley, excepciéon, hecha de
operaciones de banco, seguros, capitalizacion de ahorro. Articulo 94 de la

Ley de Compaiiias.

REQUISITOS PARA LA OBTENCION DEL RUC
Art. 8.- Requisitos para la obtencion del RUC.- Son requisitos indispensables

para la obtencion del Registro Unico de Contribuyentes los siguientes:



74

1. PERSONAS NATURALES:

INSCRIPCION

a) Presentar el original y entregar copia de la cédula de identidad;

b) Fotocopia de la Ultima papeleta de votacion;

c) Fotocopia de un documento que certifique la direccién del local
donde desarrolla su actividad econdémica: recibo de luz, agua,
teléfono;

d) En el caso de extranjeros: fotocopia y original de la cédula de
identidad, o del pasaporte y fotocopia del censo; vy,

e) En caso de artesanos calificados la copia de la calificacion artesanal.

2. PERSONAS NATURALES:
ACTUALIZACION

a) Fotocopia de la ultima papeleta de votacion;

b) Fotocopia de un documento que certifique la direccion del local
donde desarrolla su actividad econdémica: recibo de luz, agua,
teléfono, impuesto predial (en caso de cambio de direccién o de
creacion de una nueva agencia o sucursal); y,

c) En el caso de extranjeros, fotocopia y original de la cédula de
identidad, o del pasaporte y fotocopia del censo.

(Servicio de Rentas Internas, 2011)

REQUISITOS PARA OBTENER LA PATENTE MUNICIPAL

PATENTES MUNICIPALES

El impuesto de patentes municipales se grava a toda persona natural o juridica
gue ejerza una actividad comercial y opere en el Distrito Metropolitano de
Quito.
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A partir del 2 de enero de cada afio en la Administracion Zonal respectiva.
Existen tres clases de personeria:
e Patente personas naturales
e Patente Juridica nueva (empresa en constitucion)
e Patente juridica antigua.( 1.5x1000 a los activos totales Administracion
Sur)

PATENTE PERSONAS NATURALES En caso de inscripcién para obtener la
patente por primera vez:

e Presentar formulario de la declaracion del RUC (001) original y copia,
Ministerio de Finanzas, y Formulario de inscripcién que se adquiere en
Recaudaciones.

e Presentar la planilla de mejoras emitidas por el departamento de Salud
Publica o Control Sanitario, para las actividades comerciales que
requiera el permiso de funcionamiento.

e Copias de la cédula de ciudadania y papeleta de votacién actualizada.

e Copia de carta de pago de impuesto predial. (Quitumbe)

PATENTE JURIDICA NUEVA
e Es el requisito a constituir una empresa en cuyo caso se necesita:
e Escritura de constitucion de la compaiiia original y copia.
e Original y copia de la Resolucion de la Superintendencia de Companias.
e Copias de la cédula de ciudadania y papeleta de votacion actualizada
del representante legal.

e Direcciéon donde funciona la misma.

PATENTE JURIDICA ANTIGUA

Para obtener este documento se debe cancelar las obligaciones del 2 al 31 de
enero de cada afo. Para declarar el impuesto del 1.5 x 1000, sobre los activos
totales:

e Los balances y declaraciones en original y copia presentados en la
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Superintendencia de Compafiias y/o Ministerio de Finanzas.

e La declaracion del impuesto del 1.5 x 1000, sobre activos totales
presentada al Municipio. El formulario correspondiente puede adquirirlo
en Recaudaciones.

e Copia del Registro Unico de Contribuyentes (RUC) actualizado.

e Copias de la cédula de ciudadania y papeleta de votacion actualizada
del representante legal.

e Copia del carnet del contador, actualizado.

e Copia de la Carta de pago del 1.5 x 1000, del afio anterior

(Camara Pequeia Industria, 2011)

REQUISITOS PARA LA AFILIACION A LA CAMARA DE COMERCIO

PERSONAS NATURALES

e Ecuatorianos
= [lenar la solicitud de afiliacion.

» Fotocopia de la cédula de ciudadania.

e Extranjeros
= Llenar la solicitud de afiliacién.
= Fotocopia del pasaporte o cédula de residencia.

= Fotocopia del censo otorgado por Migracion.

e Personas Juridicas
= Llenar la solicitud de afiliacion.
= Fotocopia simple de la escritura de constitucién de la empresa.
= Fotocopia de la resolucion de la Superintendencia de
Compaiiias. En caso de bancos o instituciones financieras, la
resolucién de la Superintendencia de Bancos y, en caso de

sociedades civiles colectivas, la sentencia del juez.



77

Fotocopia de la cédula o pasaporte del representante legal.

e Apoderados

Llenar la solicitud de afiliacion.

Fotocopia de la escritura de poder conferido.

Fotocopia de la cédula o pasaporte.

En todos los casos, adicionalmente a la presentacion de estos
documentos, el solicitante deberd realizar el pago de la cuota
de inscripcion a la Cadmara de Comercio.

Para las personas naturales, el valor a cancelar depende del
capital que haya sido declarado para la afiliacion.

Para las personas juridicas, el valor a cancelar depende del
capital suscrito en las escrituras de constitucion de la

empresa.

(Camara de Comercio, 2011)
REQUISITOS PARA OBTENER PERMISO DE FUNCIONAMIENTO

INTENDENCIA DE POLICIA

PERMISOS ANUALES DE FUNCIONAMIENTO

BASE LEGAL

Segun Decreto Supremo 3310-B de fecha 8 de marzo de 1979 sefiala:

Las Intendencias Generales de Policia a nivel Nacional se encargaran de

otorgar los Permisos Anuales de Funcionamiento segun lo que sefiala el Art. 29

de dicho decreto, que manifiesta:

‘Los locales donde se prestan servicio de alojamiento a huéspedes

permanentes o transeuntes, los restaurantes o en general, lugares donde se

consuman alimentos o bebidas alcohdlicas y que estan sujetos al pago del

Permiso de Funcionamiento, deben obtener anualmente el mismo otorgado por

las Intendencias Generales de Policia de cada Provincia.” (Ministerio de

Inclusion Economica y Social)
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REQUISITOS:

REQUISITOS ESTABLECIMIENTOS

RUC SRI Todos

Patente Municipal Todos

Copia de Cédula Todos

Permiso de Uso de Suelo centros de Diversion
Nocturna

Permiso de Cuerpo de Centros de Diversion

Bomberos Nocturna

Los Permisos Anuales de Funcionamiento se renuevan cada afio y estos
requisitos rigen solo cuando se va a sacar el P.A.F por primera vez. Para la
renovacion anual se necesita el comprobante de pago del permiso del afio

anterior y la cancelacién del costo de la tasa para el presente afio.

Valores para tramites en el Ministerio de Gobierno

Segun Acuerdo Ministerial No 0180 de 7 de septiembre de 2005, establece los

siguientes valores por concepto de tramites en el Ministerio de Gobierno que

rigen desde el 1 de octubre del 2005.

CcODIGO SERVICIO VALOR (Dolores)

Tramite de autorizacion de
01 ) 50.00
cada rifa o sorteo

Otorgamiento de Copias: hasta

02 ] 2.00
10 hojas
Por cada hoja adicional 0.10
Tramite de Autenticacion de

03 3.00

documentos

Tramite de levantamiento de
04 _ 100.00
orden de clausura, ocasionada
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por incumplimiento de la Ley
de Defensa del Consumidor y
su reglamento o por cualquier
otra causa establecida en el

ordenamiento legal vigente

05 Certificado de Residencia 2.00

REQUISITOS PARA OBTENER EL REGISTRO SANITARIO

Art. 6.- LICENCIA SANITARIA DE VENTA PARA PRODUCTOS
ARTESANALES. El Registro Sanitario de productos de elaboracion artesanal
consistira exclusivamente en la licencia sanitaria de venta otorgada por la
Direccion Provincial de Salud de la provincia en la que se elaborare o

expendiere el producto.

La Direccién Provincial de Salud exigira a los productores artesanales de
productos procesados el cumplimiento de las normas de buenas préacticas de
manufactura que les fueren aplicables.

Se consideraran productos de elaboracion artesanal aquellos elaborados por
artesanos 0 micro empresarios registrados como tales en el MISIL y de

conformidad con la reglamentacion correspondiente.

PARA INSCRIPCION DE PRODUCTOS NACIONALES

» Solicitud dirigida al Director General de Salud, individual para cada

producto sujeto a Registro Sanitario.

* Permiso de funcionamiento: Actualizado y otorgado por la Autoridad de
Salud (Direccion Provincial de Salud de la jurisdicciéon en la que se
encuentra ubicada la fabrica); (Original a ser devuelto y una copia).
(INH)
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= Certificacion otorgada por la autoridad de salud competente de que el
establecimiento reune las disponibilidades técnicas para fabricar el
producto. (Original a ser devuelto y una copia); (Corresponde al acta que
levanta la Autoridad de Salud una vez que realiza la inspeccion del

establecimiento).

» Informacion técnica relacionada con el proceso de elaboracion y

descripcion del equipo utilizado.

» Formula cualitativa - cuantitativa: Incluyendo aditivos, en orden
decreciente de las proporciones usadas (en porcentaje referido a 100 g.
6 100 ml.). Original.

= Certificado de analisis de control de calidad del producto: Con firma
del Técnico Responsable. Original. (Obtenido en cualquier Laboratorio
de Control de Alimentos, incluidos los Laboratorios de Control de
Calidad del Instituto de Higiene "Leopoldo Izquieta Pérez")

» Especificaciones quimicas del material utilizado en la manufactura
del envase. (Otorgado por el fabricante o proveedor de los envases).

Con firma del Técnico Responsable. Original.

Proyecto de rotulo a utilizar por cuadruplicado: Dos Originales.

» Interpretacion del cédigo de lote: Con firma del Técnico Responsable.
LOTE: Una cantidad determinada de un alimento producida en condiciones
esencialmente iguales.

CODIGO DE LOTE: Modo Simbolico (letras o nGmeros, letras y nimeros)
acordado por el fabricante para identificar un lote, puede relacionarse con la

fecha de elaboracion.
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» Pago de la tasa por el andlisis de control de calidad, previo a la
emision del registro sanitario: Cheque certificado a nombre del
Instituto de Higiene y Malaria Tropical "Leopoldo Izquieta Pérez" por el

valor fijado en el respectivo Reglamento.

= Documentos que prueben la constitucion, existencia 'y
representacion legal de la entidad solicitante, cuando se trate de

persona juridica. Original.

* Tres (3) muestras del producto envasado en su presentacion final y
pertenecientes al mismo, lote. (Para presentaciones grandes, como
por ejemplo: sacos de harina, de azucar, jamones, etc., se aceptan
muestras de 500 gramos cada una, pero en envase de la misma

naturaleza)

LEY DE DEFENSA CONTRA EL ARTESANO

“Exoneraciones fiscales-tributarias: (sri, 2011)
» Exoneracion de impuestos a la renta del capital...
» Impuesto a los capitales en giro.
= Impuesto al valor agregado (IVA) en calidad de sujetos pasivos y
sustitutivos.
* Importacion de maquinaria, insumos, herramientas con el arancel mas
preferencial vigente.
Exoneracidon del impuesto a las exportaciones de artesanias.
= Creéditos preferenciales
= Concesion de préstamos a traves del Banco Nacional de Fomento y de
la banca privada.
= Apoyo Estatal
= Compra de artesania para las instituciones oficiales y otros organismos
publicos.

= Extensién de los beneficios que concede la Ley de Fomento Artesanal”
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CAPITULO IV

4. EVALUACION FINANCIERA

4.1 ANALISIS DE INGRESOS, INVERSIONES COSTOS Y
GASTOS DEL PROYECTO

4.1.1 Matriz de Ingresos, Inversiones Costos y Gastos del proyecto

CONCEPTO ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
INGRESOS

DEMANDA QUITO 96.288,00 | 109.768,32 | 125.135,88 | 142.654,91 | 162.626,60
OFERTA ANUAL DEL PROYECTO 13.480,32 | 21.953,66 | 25.027,18 | 28.530,98 | 32.525,32
VENTAS PRODUCTO A 4.972,11 8.102,00 9.236,28 10.529,36 | 12.003,47
VENTAS PRODUCTO B 13.011,88 | 21.190,77 | 24.157,48 | 27.539,53 | 31.395,06
VENTAS PRODUCTO C 8.945,54 14.568,45 | 16.608,03 | 18.933,16 | 21.583,80
VENTAS PRODUCTO D 687,15 1.119,70 1.276,45 1.455,16 1.658,88
TOTAL VENTAS ANUALES 137.384,99 | 176.702,91 | 201.441,31 | 229.643,10 | 261.793,13

MATERIA PRIMA DIRECTA
Botellas Plasticas -
Pintura Acrilica color Blanco Un litro 417,00
Pintura Acrilica color Primario 1 Un
litro 323,52
Pintura Acrilica color Primario 2 Un
litro 545,13
Pintura Acrilica color Primario 3 Un
litro 323,52
Pintura Acrilica color Piel Un litro 323,52
Ceramica varios modelos 1.500,00
Cinta Razo diferentes colores 10
Yardas 120,00
Tela Tipo Franela diferentes colores 1.620,00
Glass 690,00

COSTO MANO DE OBRA

Costo Mano de Obra 242,76
TOTAL MPD 6.105,45

MANO DE OBRA DIRECTA
Operarios 9.504,00
TOTAL MOD 9.504,00

GASTOS DE FABRICACION
MATERIA PRIMA INDIRECTA 960,00 1.234,74 1.407,60 1.604,67 1.829,32
Luz 300,00 385,86 439,88 501,46 571,66
Agua 240,00 308,69 351,90 401,17 457,33
Teléfono 420,00 540,20 615,83 702,04 800,33
Arriendo de Planta Fabril (Local
Propio) - - -
MANO DE OBRA INDIRECTA 3.600,00
Supervisor 3.600,00
GASTO DEPRECIACION 127,50
DEPRECIACION EQUIPOS 20,00
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DEPRECIACION MUEBLES 107,50
INVERSIONES
Escritorios 400,00
Sillas 210,00
Archivador 60,00
Mesas de Trabajo 750,00
Computadoras 1.100,00
Impresoras 162,40
Magquina de coser 200,00
Teléfono 20,00
Tijeras 12,00
Pinceles 10,00
Marcadores 1 caja 3,50
Basurero 8,00
GASTOS ADMINISTRATIVOS

SUELDOS Y SALARIOS 4.200,00
Administrador 4.200,00
GASTOS GENERALES 960,00
Luz 300,00
Agua 240,00
Teléfono 420,00
GASTO DEPRECIACION 479,30
Depreciacion Equipos Informéticos 420,80
Depreciaciéon Equipos 2,00
Depreciacion Muebles 56,50

GASTOS PUBLICIDAD
Arreglo de Local 300,00
Gigantografias 150,00
Catalogos 120,00
Internet 420,00
TOTAL GASTOS PUBLICIDAD 990,00

VALOR RESIDUAL VALOR
VALOR RESIDUAL ACTIVOS 2.993,90
OFERTA ANUAL DEL PROYECTO | 17.716,99 | 20.197,37 | 23.025,00
OFERTA ANUAL PRODUCTO A 4.236,67 4.829,81 5.505,98 6.276,82 7.155,57
OFERTA ANUAL PRODUCTO B 10.399,10 | 11.854,98 | 13.514,68 | 15.406,73 | 17.563,67
OFERTA ANUAL PRODUCTO C 3.081,22 3.512,59 4.004,35 4.564,96 5.204,05
OFERTA ANUAL PRODUCTO D 1.540,61 1.756,29 2.002,17 2.282,48 2.602,03

Elaborado por: La Autora
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4.1.2 Matriz Pardmetros de Inversion y Proceso Productivo

CONCEPTO VALOR VARIACIONES COSTO TOTAL
Demanda del Sector (0 Demanda Quito) 96.288,00
Tasa de Crecimiento de la Demanda 14,00%
Participacion del Mercado 20%
Oferta Producto A 22%
Oferta Producto B 54%
Oferta Producto C 16%
Oferta Producto D 8%
Precio producto A 1,68
Precio producto B 1,79
Precio producto C 4,15
Precio producto D 1,73

COSTO

e UNITARIO CANTIDAD
Escritorios 200,00 2,00 400,00
Sillas 35,00 6,00 210,00
Archivador 60,00 1,00 60,00
Mesas de Trabajo 250,00 3,00 750,00
Computadoras 550,00 2,00 1.100,00
Impresoras 162,40 1,00 162,40
Maguina de coser 200,00 1,00 200,00
Teléfono 20,00 1,00 20,00
Tijeras 2,00 6,00 12,00
Pinceles 1,00 10,00 10,00
Marcadores 1 caja 3,50 1,00 3,50
Basurero 2,00 4,00 8,00
Botellas Plasticas 13.680,00 -
Pintura Acrilica color Blanco Un litro 6,95 60,00 417,00
Pintura Acrilica color Negro Un litro 6,95 48,00 333,60
Pintura Acrilica color Primario 1 Un litro 6,74 48,00 323,52
Pintura Acrilica color Primario 2 Un litro 6,74 80,88 545,13
Pintura Acrilica color Primario 3 Un litro 6,74 48,00 323,52
Pintura Acrilica color Piel Un litro 6,74 48,00 323,52
Ceramica varios modelos 0,50 3.000,00 1.500,00
Cinta Razo diferentes colores 10 Yardas 0,50 240,00 120,00
Tela Tipo Franela diferentes colores 45,00 36,00 1.620,00
Glass 5,75 120,00 690,00

CONCEPTO CANTIDAD SALARIO TOTAL GASTOS
Administrador 1,00 350,00 350,00
Supervisor 1,00 300,00 300,00
Operarios 3,00 264,00 792,00

DATOS ADICIONALES CANTIDAD VALOR TOTAL GASTOS

Arriendo de Planta Fabril (Local Propio) - -
Luz 12,00 25,00 300,00
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Agua 12,00 20,00 240,00
Teléfono 12,00 35,00 420,00
Arreglo de Local 1,00 300,00 300,00
Gigantografias 1,00 150,00 150,00
Catélogos 6,00 20,00 120,00
Internet 1,00 35,00 35,00
Depreciacion equipos 10%
Depreciacion equipos informatica 33%
Depreciacion Enseres 10%
Depreciacion Muebles 10%
Valor residual activos 20%

Elaborado por: La Autora

4.1.3 Matriz Depreciaciones

DEPRECIACIONES

VIDA

oo S3T0 | 99T | i | DR | B
MUEBLES Y ENSERES 164,00
Escritorios 2 200,00 400,00 10 20,00 40,00
Sillas 6 35,00 210,00 10 3,50 21,00
Archivador 1 60,00 60,00 10 6,00 6,00
Mesas de Trabajo 3 250,00 750,00 10 25,00 75,00
Estanteria 4 55,00 220,00 10 5,50 22,00
EQUIPOS DE OFICINA 22,00
Maguina de coser 1 200,00 200,00 10 20,00 20,00
Teléfono 20,00 20,00 10 2,00 2,00
EQUIPOS DE COMPUTACION - 10 - 420,80
Computadoras 2 550,00 1.100,00 3 183,33 366,67
Impresoras 1 162,40 162,40 3 54,13 54,13
TOTAL 606,30

Elaborado por: La Autora
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4.1.4 Costos de Inversion del Proyecto

CONCEPTO VALOR %
A COSTO DEL PROYECTO
INVERSION FIJA 2.935,90 46,04%
Escritorios 400,00 6,27%
Sillas 210,00 3,29%
Archivador 60,00 0,94%
Mesas de Trabajo 750,00 11,76%
Computadoras 1.100,00 17,25%
Impresoras 162,40 2,55%
Méquina de coser 200,00 3,14%
Teléfono 20,00 0,31%
Tijeras 12,00 0,19%
Pinceles 10,00 0,16%
Marcadores 1 caja 3,50 0,05%
Basurero 8,00 0,13%
Inversion Materia Prima Directa 504,84 7,92%
TOTAL COSTO DEL PROYECTO 6.376,64 100,00%

Elaborado por: La Autora
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4.2.1 Matriz Balance Pérdidas y Ganancias

CONCEPTO ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

Ventas
Ventas Producto A 4.972,11 8.102,00 9.236,28 | 10.529,36 | 12.003,47
Ventas Producto B 13.011,88 | 21.190,77 | 24.157,48 | 27.539,53 | 31.395,06
Ventas Producto C 8.945,54 | 14.568,45 | 16.608,03 | 18.933,16 | 21.583,80
Ventas Producto D 687,15 1.119,70 1.276,45 1.455,16 1.658,88
Ventas Totales 27.616,67 | 44.980,92 | 51.278,25 | 58.457,21 | 66.641,21
Costos de Produccion 20.296,95 | 33.058,85 | 37.687,09 | 42.963,28 | 48.978,14
Mano de Obra Directa 9.504,00 | 15.479,73 | 17.646,89 | 20.117,46 | 22.933,90
Materia Prima Directa 6.105,45 9.944,31 | 11.336,52 | 12.923,63 | 14.732,94
Gastos de Fabricacién 4.687,50 7.634,81 8.703,68 9.922,20 | 11.311,31
Mano de Obra Indirecta 3.600,00 5.863,53 6.684,43 7.620,25 8.687,08
Materia Prima Indirecta 960,00 1.563,61 1.782,51 2.032,07 2.316,56
Gastos Depreciacion 127,50 207,67 236,74 269,88 307,67
Gasto Administrativo 5.639,30 9.185,06 | 10.470,97 | 11.936,91 | 13.608,08
Sueldos y Salarios 4.200,00 6.840,79 7.798,50 8.890,29 | 10.134,93
Gastos Generales 960,00 1.563,61 1.782,51 2.032,07 2.316,56
Gastos Depreciacion 479,30 780,66 889,96 1.014,55 1.156,59
Gastos Publicidad 540,00 615,45 642,81 974,01 1.009,57
Catédlogos 120,00 195,45 222,81 254,01 289,57
Internet 420,00 420,00 420,00 720,00 720,00
UTILIDAD NETA 1.140,42 2.121,55 2.477,37 2.583,00 3.045,43

Elaborado por: La Autora
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4.2.2 Cuadro de Calculo de Afios

PARTIDA ANO 1 |COEFICIENTE| ARNO?2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Costos de Produccién | 20.296,95 73,50% 33.058,85| 37.687,09| 42.963,28| 48.978,14
Mano de Obra Directa 9.504,00 34,41% 15.479,73 | 17.646,89 | 20.117,46 | 22.933,90
Materia Prima Directa 6.105,45 22,11% 9.944,31 | 11.336,52 | 12.923,63 | 14.732,94
Gastos de Fabricacion 4.687,50 16,97% 7.634,81 | 8.703,68 | 9.92220 | 11.311,31
Mano de Obra Indirecta | 3.600,00 13,04% 5.863,53 | 6.684,43 | 7.620,25 | 8.687,08
Materia Prima Indirecta | 960,00 3,48% 1.563,61 | 1.782,51 | 2.032,07 | 2.316,56
Gastos Depreciacion 127,50 0,46% 207,67 236,74 269,88 307,67
Gasto Administrativo 5.639,30 20,42% 9.185,06 | 10.470,97 | 11.936,91 | 13.608,08
Sueldos y Salarios 4.200,00 15,21% 6.840,79 | 7.798,50 | 8.890,29 | 10.134,93
Gastos Generales 960,00 3,48% 1.563,61 | 1.782,51 | 2.032,07 | 2.316,56
Gastos Depreciacion 479,30 1,74% 780,66 889,96 1.014,55 1.156,59
Gastos Publicidad 540,00 1,96% 879,53 1.002,66 | 1.143,04 | 1.303,06
Catalogos 120,00 0,43% 195,45 222,81 254,01 289,57
Internet 420,00 720,00 720,00 720,00 720,00

Elaborado por: La Autora

4.4 FLUJO DE FONDO A PRECIO DEL MERCADO DEL

PROYECTO

4.4.1 Matriz Flujo de Fondo

CONCEPTO ANOS (VIDA UTIL DEL PROYECTO)
0 1 2 3 4 5

INGRESOS
VENTAS PRODUCTO A 4.972,11 | 8.102,00 | 9.236,28 |10.529,36 | 12.003,47
VENTAS PRODUCTO B 13.011,88 | 21.190,77 | 24.157,48 | 27.539,53 | 31.395,06
VENTAS PRODUCTO C 8.945,54 | 14.568,45 | 16.608,03 | 18.933,16 | 21.583,80
VENTAS PRODUCTO D 687,15 | 1.119,70 | 1.276,45 | 1.455,16 | 1.658,88
INGRESOS TOTALES 27.616,67 | 44.980,92 | 51.278,25 | 58.457,21 | 66.641,21
COSTOS X GASTOS
COSTO DE
PRODUCCION 20.296,95 | 33.058,85 | 37.687,09 | 42.963,28 | 48.978,14
MANO DE OBRA
DIRECTA 9.504,00 |15.479,73 | 17.646,89 | 20.117,46 | 22.933,90
MATERIA PRIMA
DIRECTA 6.105,45 | 9.944,31 | 11.336,52 | 12.923,63 | 14.732,94
GASTOS DE
FABRICACION 4.687,50 | 7.634,81 | 8.703,68 | 9.922,20 |11.311,31
MATERIA PRIMA
INDIRECTA 3.600,00 | 5.863,53 | 6.684,43 | 7.620,25 | 8.687,08
MANO DE OBRA
INDIRECTA 960,00 | 1.563,61 | 1.782,51 | 2.032,07 | 2.316,56
GASTOS
DEPRECIACION 127,50 207,67 236,74 269,88 | 307,67




GASTOS
ADMINISTRATIVOS 5.639,30 | 9.185,06 | 10.470,97 | 11.936,91 | 13.608,08
SUELDOS Y SALARIOS 4.200,00 | 6.840,79 | 7.798,50 | 8.890,29 | 10.134,93
GASTOS GENERALES 960,00 1.563,61 | 1.782,51 | 2.032,07 | 2.316,56
GASTOS
DEPRECIACION 479,30 780,66 889,96 1.014,55 | 1.156,59

DEPRECIACIONES 606,80 988,33 1.126,70 | 1.284,44 | 1.464,26
CAPITAL DE TRABAJO | 7.500,00

VALOR RESIDUAL

ACTIVOS 2.993,90

4.5 EVALUACION FINANCIERA VAN, TIR

VALOR ORIGINAL DEL VAN
VALOR FINAL DEL VAN

VALOR ORIGINAL DE LA TIR
VALOR FINAL DE LATIR

451 Matriz Evaluacién Van, Tir

3,58
3,58

0,34
34%

0,00%

0,00%

Elaborado por: La Autora
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4.6 PUNTO DE EQUILIBRIO

4.6.1 Matriz Punto de Equilibrio

CONCEPTO ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
A. COSTO VARIABLE 7.065,45 | 11.179,05 | 12.744,12 | 14.528,30 | 16.562,26
MATERIA PRIMA DIRECTA 6.105,45 | 9.944,31 | 11.336,52 | 12.923,63 | 14.732,94
MATERIA PRIMA INDIRECTA 960,00 1.234,74 | 1.407,60 | 1.604,67 | 1.829,32
COSTO VARIABLE UNITARIO 0,40 0,55 0,55 0,55 0,55
B. COSTO FIJO 19.254,00 | 30.363,11 | 34.555,15 | 39.634,07 | 45.082,04
MANO DE OBRA DIRECTA 9.504,00 | 15.479,73 | 17.646,89 | 20.117,46 | 22.933,90
ARRIENDO - - - - -
MANO DE OBRA INDIRECTA 3.600,00 | 5.863,53 | 6.684,43 | 7.620,25 | 8.687,08
SUELDOS Y SALARIOS 4.200,00 | 6.840,79 | 7.798,50 | 8.890,29 | 10.134,93
GASTOS GENERALES 960,00 1.563,61 | 1.782,51 | 2.032,07 | 2.316,56
GASTOS PUBLICIDAD 990,00 615,45 642,81 974,01 1.009,57
COSTO FIJO UNITARIO 1,09 1,50 1,50 1,51 1,51
CANTIDAD OFERTADA POR EL
PROYECTO 17.716,99 | 20.197,37 | 23.025,00 | 26.248,50 | 29.923,29
OFERTA PRODUCTO A 4.236,67 | 4.829,81 | 550598 | 6.276,82 | 7.155,57
OFERTA PRODUCTO B 10.399,10 | 11.854,98 | 13.514,68 | 15.406,73 | 17.563,67
OFERTA PRODUCTO C 3.081,22 | 3.512,59 | 4.004,35 | 4.564,96 | 5.204,05
OFERTA PRODUCTO D 1.540,61 | 1.756,29 | 2.002,17 | 2.282,48 | 2.602,03
PRECIO DE MERCADO DEL PRODUCTO 1,68 1,6775 1,6775 1,6775 1,6775
PRECIO DE EQUILIBRIO 1,4855 2,0568 2,0543 2,0634 2,0601
CANTIDAD DE EQUILIBRIO 15.057,42 | 27.013,22 | 30.742,76 | 35.261,33 | 40.108,24

Elaborado por: La Autora
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CAPITULO V

5 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
5.1 CONCLUSIONES

e El proyecto pretende difundir y promocionar el sector turistico del pais
con artesanias elaboradas de botellas pléasticas que demuestran los
diversos paisajes y manifestaciones culturales que se desarrollan en

cada region.

e El desarrollo de actividades turisticas en el pais, provocan el excesivo
consumo de material no degradable como las botellas plasticas,

haciendo que el sector turistico sea parte del problema.

e El estudio preliminar determinan que el sector artesanal en los Gltimos
meses ha tenido un crecimiento del 40%, lo cual indica que la
implementacion del proyecto es una gran oportunidad de difundir el

producto en el sector turistico.

e El desarrollo de las encuestas demuestran que el proyecto tiene

aceptacion en el mercado y que es viable.

e El desarrollo de la evaluacién financiera determina que el proyecto es

rentable.

e EIl sector artesanal cuenta con varios beneficios con los que la ley
ampara al sector como: exoneraciones en el pago de impuestos (IVA,

renta).
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5.2 RECOMENDACIONES

e Aprovechar las fortalezas del producto para incentivar al cuidado del
medio ambiente y la realizacion del turismo interno.

e Difusion y promocion de lugares turisticos poco conocidos en el pais, y

seguir promocionando los sectores turisticos ya existentes.

e Buscar nuevas fuentes de distribucién y comercializaciéon del producto,

de esta forma ampliar el negocio dando a conocer las artesanias.

e A futuro ver la alternativa de implementar en el negocio nuevos
productos que seran elaborados de materiales reciclados como el
carton, las latas, los envases tetrapak, etc.

e Para el posicionamiento en el mercado se recomienda realizar mas
publicidad, participacion en ferias artesanales, esto ayudara a que se

conozca en mas lugares el producto.
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Figuras Reestructuradas
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Recreacion Paisajistica

Transformacién en mufiecas

Varios
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ANEXO 2

Nombre de la Razon Social: Soluciones Técnicas
Direccion: Av. De la Prensa N47-241 y Gonzalo Salazar
Teléfono:(02)2457333 — Quito

Web- Mail: soltecconcepcion@hotmail.com

Nombre de la Razén Social: Multi Equipos Imperial
Direccion: Av. Pedro Vicente Maldonado entrada al Beaterio S48-247

Teléfono: (02)2696928— Quito

Nombre de la Razén Social: Vladimir Rojas
Direccion: Av. Puyas Oe 8-162 y Alajuelas
Teléfono:(02) 3170203 — Quito

Web- Mail: wycpublicidad@agmail.com

Nombre de la Razon Social: Piolera Ponte Selva S.A
Direccion: Los Guarumos E9-77 y Av. 6 de Diciembre
Teléfono:(02) 2460-205 — Quito

Web- Mail: info@ponteselva.com.ec
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