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RESUMEN

El tema de frabajo de titulacion es el nuevo mercado de alimentos perecibles EI Camal, frente al estudio y diagnostico del barrio EI Camal se identificd varios problemas en la utilizacion y
representacion de las personas hacia el actual mercado, ya que este no cumple con las necesidades tanto urbanisticas, arquitectonicas, medioambientales y estructurales y regulatorias
adecuadas para el buen funcionamiento esto conlleva a que no se lo utiice como deberia en el bamio que se encuentra, se descubrié por medio de varios analisis de campo al bamio que el
ambito perceptivo y actividades relacionadas es el que mas influye en la vida de las personas al momento de utilizar el mercado, siendo este el que marca la identidad, forma y sus funciones
para este equipamiento de la zona, en consecuencia se realizaron varios estudios de autores fales como Jan Gehi, Christopher Alexander, Rem Koolhaas entre ofros, los cuales hacen referencia
aeste tema perceptivo muy importante y de como se lo debe tomar en cuenta parauna integracion de las personas en la arquitectura, en resultado se obtuvieron nuevas directricesy necesidades
para la conceptualizacion de un proyecto frente a la realidad del area de estudio, en base a la incorporacion de las nuevas altemnativas encontradas de percepcion para la elaboracion de un

nuevo mercado.

Posteriormente se analizo referentes de mercados incluyendo este nuevo aspecto perceptivo en aspectos wbanos, arquitectonicos, tecnologicos y medioambientales. Por consiguiente se
obtuvieron los parametros que mejor cumple con las necesidades del area de estudio, y en consecuencia se elaboro tres alternativas de planes masa, y junto al resultado final se los unifico
para enconftrar la mejor solucién hacia las personas y al bamio en el que se encuentra.
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ABSTRACT

The subject of this degree work is the new market of perishable foods of El Camal, compared to the study and diagnosis of the EI Camal neighborhood. This identified several problems in the
use and representation of the people towards the cument market, since this does not meet the needs of both urban, architectural, environmental and structural and regulatory suitable for a good
performance, this entails to a misuse as it should be in the neighborhood that is located. It was discovered through several analyses on field of the neighborhood that the perceptual field and
related activities is that most influences the live of the people at the time of use of the market, being this that marks the brand identity, forms and functions for this equipment in the area.

Consequently several studies were made of authors such as Jal Gehl, Christopher Alexander, Reem Koolhaas among others, which make reference to this very important perceptual issue and
how should take it into account for the integration of people in the architecture. In result, there were obtained new guidelines and requirements for the conceptualization of a project in front of the
realities of the study, based on the incorporation of the new altematives that were found of perception for the elaboration of a new market. Subsequently, there were discussed market referrals
including this new perceptual aspect in urban, architectural, technological and environmental aspects. Therefore were obtained the parameters that best meets the needs of the study area, and
was accordingly prepared three alternatives of mass plans, and next to the final result was unify them find the best solution to people and to the neighborhood in which it is located.
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1. FASE Q0 ANTECEDENTES E INTRODUCCION

Introduccion al tema de estudio

Este ftrabajo de fitulacion pretende analizar,
diagnosticar y proponer una nueva aliemativa sobre la
situacion actual que se encuentra el mercado El Camal y su
bamio, esta localzado en la parmoquia Magdalena vy
Chimbacalle al sur de la ciudad de Quito. Para poder facilitar
¥ organizar el trabajo de titulacion se lo ha dividido en ires
fases en donde; 1a fase 0 es antecedentes e introduccion, la
fase 1 es de diagnostico y andlisis, la fase 2 es de
conceptualizacion y por uitimo 1a fase 3 es la parte propositiva
del proyecto arguitectonico.

Se ha podido reconocer que los mercados en 1a ciudad
de Quito tienen muchos problemas como en la organizacion,
localizacion, y funcionamiento, la mayoria de estos ponen las
necesidades de las personas en segundo plano y no como se
deberia.

Localizacion:

T f

Imagen 1. Localizacion del sector de estudio, POU 2013

UBICACION DEL AREA DE ESTUDID

Adtrmindniras s Koy Sltam

Imagen 2. Localizacion del sectfor de estudio, POU 2013

Antecedentes basicos del sector de estudio

Los limites para el analisis del area de estudio son los
siguientes: Los 2 Puentes, La Magdalena, Atahualpa Este, La
Villaflora, Sin Nombre 26, El Recreo, El Camal, Chimbacalle
y Los Andes. La mayoria de estos barrios correspondian al
género industrial - obrero ya que se planificaron con el plan
de Jones Odriozola de 1942, (ARO-960, 2013/2014
Levantamiento /POU/)

El barrio el camal tiene como caracteristica la parte
comercial que siempre ha existido gracias al ferrocarril que ha
estado inicios del bamio, en este aspecto el mercado actual
tiene la caracteristica de generar una respuesta en las
conexiones del barrio a las personas y de ser un generador
de espacio publico para el barrio el Camal.

Sector:

El barrio EI Camal ha tenido una transformacion en la
historia a causa del ferrocarril, ya que fue un impulsor
econdmico en la zona haciendo que Se genere nuevo
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desarrollo, se comienza a consolidar a partir de los afios 1890
¥ 1910, después con la aparicion del trole comenzd a sufrir un
cambio en el cual se daba mas importancia a los vehiculos
que a la parte peatonal. Dado por este fenémeno el espacio
plblico comenzd a deteriorarse de manera significativa hasta
(ARO-960, Levantamiento

el presente  momento.

2013/2014/P0OU)

Demografia:

El area de estudio alberga a 40.429 habitantes,
representando el 2% de la poblacidon total del Distrito
Metropolitano de Quito, solo en barrio el Camal existen 2.310
{Hab) que estan entre los 30 afios de edad, de esta poblacion
el 55% utiliza el mercado como fuente de recursos. (ARO-
960, Levaniamiento 2013/2014 /POUY)

Trazado vial:

En las vias vemos fres tipos, Las vias locales que son
las que se encuentran en el interior de los barries, las vias
colectoras que son las salidas de los bamrios y las que
cenectan con otros barrios v las vias arteriales que son las
que conectan la zona de estudio hacia el DMQ. El barrio El
Camal tiene como caracteristica las vias locales en las cuales
por la mala planificacion no se producen conexiones en calles
¥ genera un sector descontinuo y desorganizade. (ARO-960,
Levantamiento 2013/2014./PCUY)

1.1. PROBLEMA SEGUN EL AREA DE ESTUDIO

La estructura espacial urbana en el area de estudio ha
producide modificaciones en el territorio, se observa una
fragmentacion de barrios y un desequilibrio en la distribucion
de los eguipamientos. Las cenfralidades se encuentran
desarficuladas, caracterizadas por un uso comercial



incipiente, y en consecuencia se ha visto la presencia de
equipamientos que estan en proceso de deterioro.

La mayoria de estos equipamientos rompen con la
conectividad urbana y empeoran los espacios puiblicos debido
a una mala planificacion, uno de estos equipamientos es el
mercados de alimentos perecibles en El Camal, ya que se lo
realizd con la minima respuesta para las necesidades de las
personas y esto ha generado que no se lo utilice
adecuadamente y se esté deteriorando con el barmio en el que
se encuentra.

1.2. FUNDAMENTAGION Y JUSTIFICACION DEL TEMA

Fundamentacion:

El POU realizado en noveno semestre establecid que
el barmio El Camal tiene la caracteristica de significacion
comercial, con este aniecedente se propuso nuevos
planteamientos para el mejoramiento del barrio y la zona.

Exisie en el bamio El Camal un equipamiento de
mercado que esta ubicado junto al centro comercial popular
Chirlyacu, este sitio tiene un significado histérico muy
importante para la zona ya que fue el primer Mercado que se
realizo en este lugar. En funcién del equipamiento existente
la nueva propuesta de ordenamiento propone reestructurario
completamente de forma que pueda contribuir el nuevo
mercado al entomo en el que se encuentra.

Justificacion:

Las personas utilizan el mercado El Camal porque es
su principal forma de abastecimiento de alimento y va con las
necesidades economicas del sector de estudio.

Actualmente el mercado no tiene la infraestructura adecuada
para la comercializacion de productos perecibles ya que no
esta bien planificado, esto constituye a uno de los mas
importantes problemas del sector, lo que lo convierte en el
principal contaminador de la zona y generador de alia
peligrosidad; y finalmente no se frata adecuadamente
espacios publicos en sus exteriores para las personas que
necesitan de este equipamiento.

Se ha identificado un conflicto y una desvalorizacion
entre el Centro Comercial privado vs el mercado, ya que los
Centros Comerciales han llevado a su interior lugares de
espacio puablico y sitios comerciales con mejor calidad
espacial pero en beneficio independiente e introvertido,
inclusive estan actuando como estructuradores del espacio
urbano de la ciudad y se les esta dando mayor importancia de
la que se deberia.

Por ofra parte todavia siguen utilizando el Mercado
gracias a la tradicion que este posee y a las caracteristicas
que genera hacia las personas desde sus origenes, en las
cuales las personas hacian su propio camino , ponian sus
propios lugares de venta y tenian mas cercania con las
necesidades de la gente del barrio y esto producia que las
personas se sentian atraidas al Mercado no por realizar
alguna compra, sino por la parte de los sentidos y de lo
perceptivo, las varias actividades, los colores, formas, la
interaccion social, los olores, y los sabores de la  parte
gastrondmica, forman un vinculo Unico en las personas de
como veian, sentian y usaban este equipamiento en relacion
a los supermercados.
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Hipotesis causa del problema:

Se ha identificado que las personas en el bamio El
Camal utilizan el equipamiento del mercado de forma diaria,
pero no esta adecuado ni pensado para que se integre a las
actividades, percepciones, recomdos y necesidades de las
personas en el barrio, es por este motivo que se esta
deteriorando y no se lo esta ocupando adecuadamente por
las personas.

Hipotesis de solucion:

Si al mercado se lo plantearia de forma gue primero se
cumpla las caracteristicas y necesidades de las personas en
el interior y en el exterior, a mas que solo sea un productor de
alimentos pensado en los productos, puede dar un giro nuevo
en la identidad, concepto y forma de ver y utilizar por las
personas al mercado.

Pregunta de investigacion:

£Como y hasta qué punto es parciaimente o totalmente
importante |a percepcion en la utilizacion e influencia de las
personas a este equipamiento de mercadao?

1.3. OBJETIVO GENERAL Y ESPECIFICO

Objetive general:

Crear una propuesta de Mercade arquitectonica en
base al analisis de aspectos urbanos, sensoriales y
arquitectonicos los cuales ha estado presenies desde sus
origenes perc que no los han tomado en cuenta en los
Mercados, identificindolos y potencidndolos hacia los
usuarios para replicarse al espacio de la arguitectura con un



nuevo concepto y forma de ver el Mercado, v conjuntamente
con la creacion de una propuesta en integracién urbana de la
mianzana integrar el Mercado hacia el barrio.

Objetivo especificos:

B Realizar un andlisis de sitio en el cual se identifique los
problemas y las necesidades actuales de las personas
hacia el Mercado y el barrio.

E Realizar un analisis de casos en los cuales se identifique
el funcionamienio del Mercado en aspectos urbanos,
arquitectonicos, regulatorios Yy sensoriales, para
determinar las mejores opciones para el nuevo Mercado
propuesto.

® Elaborar una conceptualizacion tedrica de los Mercados y
de sus componenies para determinar aspectos vy
funciones necesarias para el sitio.

B Realizar una conceptualizacidn entre todos los
parametros enconirados para generar esirategias de
disefio para el Mercado.

B Realizar propuestas de planes masa en los cuales
cumplan las necesidades del sitio por medio de las
esirategias de disefio encontrado en la conceptualizacion.

E Identificar la mejor opcion de los planes masa para la
elaboracion del proyecio arquitectonico.

E Elaborar el proyecto arquitectonico del plan masa
escogido a detalle en funcion de los concepios
arquitectonicos, sensoriales, urbanos y de accesorias.

1.4. ALCANCES Y DELIMITACION:

El frabajo de ftitulacidbn pretende hacer una
conceptualizacibn en base a los datos obtenidos en;
investigacion histdrica de Ilos mercados y que ha
representado para las personas, investigacion de parametros
concepiuales que ayudaran a elaborar una investigacion mas
detalla en ciertos puntos y ambitos del mercado, estudio de
casos que describiran como debe funcionar el mercado y
como debe ser sus caracteristicas principales, y consecuente
mente se realizara una recopilacién de todos los casos
estudiados para generar posibles soluciones e ideas para el
nuevo mercado a plantearse.

Finalmente se realizara una propuesia arquitectonica del
nuevo mercadc en base a todo el analisis realizado
anteriommente para acoplar soluciones al area de estudio
asignada para el trabajo de titulacion, y plantear una solucidn
arquitectonica, urbana, tecnoldgica y medioambiental que
este en consecuencia con el medio y la relacion de las

personas principalmente.

1.5. METODOLOGIA:

Como parte del proceso metodologico y fijacion del
proyecto arquitectdnico que se obtuvo del POU elaborado en
noveno semestre se proponen varias fases para un mejor
estudio y elaboracién del trabajo del fin de camrera.

Metodologicamente se hizo una investigacion de
campo y analisis en varas tesis sobre el tema Mercado,
posteriormente se realizd una clasificacion general de las
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tesis encontradas hasta identificar si el tema de titulacion es
adecuado y original en relacion a las demas.

El en el siguiente paso se propone realizar tres fases
metodologicas en las cuales se pueda realizar mejor el
estudio y la creacion del nuevo equipamiento arquitectonico.

La primera fase es andlisis y diagnéstico, dentro de
esta fase se divide en parte teorica, analisis de casos y el sitito
del proyecto arquitectonico.

La parte tedrica se la realiza en base a identificacion y
recopilacion de varios componentes que forman un Mercado
tales como aspectos urbanos, arquitecionicos, regulatorios y
asesorias y del aspecto propositivo que es el sensorial en las
personas, de como este puede afectar de manera directa en
el aspecto arquitectdnico. Se realiza este andlisis por medio
de investigacion de lecturas, estudios e investigacion de
campo, sistemas analiticos de observacion de patrones y
cambios en las personas y referencias externas.

En el analisis de casos se identificd equipamientos de
Mercados alrededor del mundo y se los analizo con
componentes  urbanos, — arquitectonicos,  regulatorios
estructurales y medicambientales por medio de grafices en

3D para un mayor entendimiento espacial y visual.

El analisis del silio se lo realizd por medio de
investigacion de campo en fotografias, diagramas, confeos y
entrevistas, de cuales son los problemas gue actualmente
existe en el barrio el dio como caracteristica que existe una
desvalorizacion del equipamiento Mercado en el sector a
causa de los nuevos equipamientos de alimentos como lo son



los supermercados por una percepcion artificial y alterada del
origen que son los mercados.

La segunda Tase es de conceptualizacion y se junta
aspectos analiticos, casos y sitio para determinar los
parametros conceptuales y estrategias de disefio del nuevo
Mercado las cuales van a ser los puntos de partida principales
y soluciones para el problema actual a la desvalorizacion
arquitectonica y sensonal del Mercado a causa de los
supermercados. Entre esios aspectos de la conceptualizacion
se destaca el resultado obtenido en la investigacién de campo
acerca de los parametros sensoriales en el Mercado, y de
como se pueden integrar en una nueva propuesta de
Mercado.

En la tercera fase que es la propositiva se
conceptualiza el proyecto arquitectonico per medio de planes
masa, cada uno de estos planes responden a las necesidades
y problemas del estudio del sitio y se plantea nuevas
alternativas en las cuales como punto principal sea el aspecto
sensorial encontrado en el analisis y de como se lo puede
transformar al espacio por medio del Mercado, para lograr
reformular este equipamiento en base a nuevas necesidades
encontradas para la zona de estudio.

1.6. SITUACION DE CAMPO INVESTIGATIVO:

Se ha realizado una investigacion sobre tema Mercado
en varias Tesis que se ha podido encontrar en el sistema de
clasificacion y repositorio de universidades, para poder
identificar los temas realizados y planteamientos de los
autores.

A continuacion se mostrara la lista de las personas que
ha hecho de tema de tesis un mercado.

Analisis de tesk rebanonamsdl Ema
Rt Temz Fanitaiz fife
Mstile Behers Conftierva Mt Mereado pata la v norte Se Quiln Univehidss Catolics i)
Paladined Quwaldu Ardrads Wieizadi minb Caldevon Urivznidad Calolica 08
CarionHeany Detegs Mercadocefada Litariing Linivenidad Caiolica X7
Deniln Gabris! Pefis Eryul parsienis Wercado gura la olefl Lirivenidad Cinlica Xy
HemanSafapoPum | Rehedlitacon de plits y Mersdo pra Ambatn Lniismiiad Crisfica ann
Rotarla Alefanca Moina Metercacks sectorial Lifbia Uribwsryldad Catelicy A
Legn Teran Jine Ilercedotradiclonal Senta Demings Univernsdad Cxisfica i)
e LiTomeGalo iz Mencarlo de whvefes tona nafte de [ duded Uiz ridtard Catelica AE
Hingjora Femando Pastuel Mecadn Moty - Myt Cyamte Linberyided Catelica o]
Banders Fassin Dieps Mercads Lacheos Otnaln Linveridad Cainlica HIT
Dipeaii Pk arn ke Reglanbesimi et del Mercadc s Litivertidad S50 Frandsn o
dbernog Diege Manue| Reierpn Mieroado para Dtvalo Lirkverudad San Franclum .17k
Lrize Manusi Maling Meitads de Alasin Linweridad Catslica X6
Morene Mauticis Jose Reasiitadon de merado orindps Lnrersided Catnli 00
(Catie Femando kndtes Mercadn Sectorlsl hsits Universida Catolica X6
Michoa Andertn German Eguizanierho de Mercado Lniversidad Centrl .
Aatarmillc Pedm Gabiiiel Mercalo de siimenisa y flores Universidad Cemial aml
Barja Ortle Juin Pabin Mercadn minoeiska rehakilitadon Universidad Cortral o]
Katanjo Frandisca David Hueiao MERCad de Abaston Liniveriidad Centtal e
Guestein Paliico lse Mertado Miats naparisty Uniiveruidad Cordral o]
Morgueta Cuwalde Molira Mercadoy plaa de Dtawaln Linlveriidad Centnl X0
Burstarranie Goneaio dlberin) Weroada sl baro nare Univeryidard Condnl o )
Mowguats Uels lavier Mesradn de arissanin Lirive riidad Cantral iy

Tabla 1. Estadisticas de personas las cuales han hecho un tema
semejanie — Simposio universidades.

De todos estos proyectos de Mercado podemos ver
que solo el 70% realizan investigaciones sobre tema espacial,
social, cultural, economico, administrativo, wurbano vy
arquitecténico y de coémo las funciones del Mercado deben
ser en su organizacion.

Mana Belen Condows Marbz Mercado para 3 2ona nore ge Quito. Universidad Cxtoiic

Paladines Dwvaldo Andrade Meraco mivio Cakceron Universidad Csiolic

Uriversidad Cstofic

\Camnn Henry Oetegn Mercds oerrado Lataounga

Danilo Gabrid Pefa Equipsmiesta Merodo pan laofella Universidad Catolic

Hevnan Sanfiage foan PReahilitagon do plazasy Mercad o pars Ambado Uriwersidad Crtolics

Marta & fandra Moding Mercads sectorial U Uniwersizad Catofics

Uriresicad Catolicy
Uriversicac Criolic

Hinaioea Femasdo Pastar] Mecato Mnonsts - Movnricts Ciwarbe

Eanderas baesho DRrga Mercado Lackeca Otaalo

EIEE |5 BEE R E

Dawalins Pablo andrade Feplameamicsts del Mermoc anenas Universidad Sam Frandscn

Dentro de este ofro analisis se ha observado gue solo
el 15% realizan estudios minimos en el ambito de las
caracteristicas de wusuario, estudio de usuario para el
Mercado.
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[ Matia Belen Cordova bartz | Mercaza para b coea norte de Cuitn [ teivenidadCnolics | 206 |
Paladines Covalcio Andrade | Wercardo mistn Cademn Uriversitad Cotolics | 3w

Tan solo una tesis se ha encontrado que se acerca levemente
con el analisis perceptivo para ser frasladado a un espacio
arquitectonico como lo es el Mercado.

[ iz Belen Cordon Mt | Wercadko para la-mna rorie de Duito [ ieivesidsdCaics | 26 |

Todo esfe analisis de campo investigativo nos da como
resultado que el tema de percepcion en los Mercados no ha
sido resuelto ni bien realizado siendo este el punto de origen
que ha tenido el Mercado a lo largo del tiempo, no se lo toma
como un aspecto muy importante en la realizacion del
proyecto, ya que a la final termina siendo solo un tipo de
investigacion que no afecta en gran manera. La percepcion
de las persona influye de manera importante en cada
elemento arquitectonico, es este aspecto el cual hace que la
arquitectura cambia su manera de funcionar y de crearse. Se
potencializara este aspecto.
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2. FASE1 DIAGNOSTICO Y AMNALISIS

INTRODUCCION

Esta fase se cenfra en la investigacion del tema de los
mercados, sus caracteristicas y funcionamiento, y de como
en algunos de los casos se podria utilizar ciertas ideas para
la elaboracion del nueve Mercado. Posteriormente se
realizara un complemento de este tema en repertorios, que
ayudara a dar unas ideas preliminares y determinar posibles
soluciones aplicables al nuevo mercado, a estos se los podra
comparar para identificar aspectos importantes, y finalmente
se aplicara en el estudio del bamio EI Camal.

21.INVESTIGACION ANTECEDENTES HISTORICOS DEL
MERCADO

Etimol6gicamente |a palabra mercado se deriva del
latin Mercatus sitio destinado en ciertas poblaciones a la
venta y compra de mercancias. Lugar pablico donde
concurren comerciantes y compradores que van a realizar
alguna fransaccion comercial.

El mercado es un elemento primordial en la economia
de la zona, ya que en &l convergen elementos como la oferta
y la demanda, genera espacios publicos para el barrio y da
vida a una cierta zona de la ciudad.

Su funcion principal es la de albergar transacciones
comerciales, entre el comprador y el vendedor,
principalmente de alimentos, ropa y enseres domesticos
mercados datan en nuestro pais de la época precolombina,
tal es el caso del tianguis de Tiatelolco, el cual estaba
constituido por una gran explanada rodeada por camines y

canales navegables por los cuales llegaban los clientes a
demandar los variados pro ductos que ahi se expendian al
aire libre.
(Http://www buenastareas com/ensayos/Metodologia-De-Un-
Mercado, Recuperado 05 de noviembre 2014)

Clasificacién de los mercados por sus caracteristicas:

Por su geografia; Es el sitio donde se venden y
compran bienes de consumo. Su amplitud geografica
depende gran parte de la naturaleza del producto, de la
organizacién de los empresarios, costo de produccion y de
distribucion, calidad de los productos, publicidad, condiciones
de venta entre otros aspectos.

De barrio; Es &l que surte las demandas basicas de
consumo diario en €l se pueden seleccionar los alimentos.
Como herencia de los mercados del pasado, existe el didlogo
entre comprador y vendedor por medio del regateo (proceso
por el cual un comprador solicita rebajar el precio de un
articulo que le ofrece el vendedor).

Municipal: Es propiedad de gobiemno, el cual renta o
vende los locales. Para su construccion se estudian las areas
para resolver las necesidades de los vendedores y
compradores mediante instalaciones adecuadas. Los
vendedores tipicos se dedican a la venta de: verduras, frutas,
flores, plantas medicinales, cereales y abamotes en general,
leche y sus derivados; utensilios de cocina, canastos o (files
para fransportar mercancias, utensilios para el aseo
domeéstico: cames de pescado, pollo y de res: alimentos,
telas, ropa, herramientas y fierro viejo, animales vivos y fuente
de sodas.
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Internacional: Son aquellos que traspasan las fronteras
de una nacion y su venta se extiende a otros paises.

(http:/iwww scielo org.arftipologias del mercado, Recuperado
01 de Octubre de 2014)

Diferencias de los mercados:

Mercado minofista: Los minoristas consisten en
pequefias y grandes empresas con fines de lucro que venden
productos directamente a los consumidores. Para lograr un
beneficio, los minoristas buscan productos que coincidan con
sus objetivos de negocio y eligen a los proveedores con los
precios mas competitivos. Por lo general, un minorista puede
comprar pequefias cantidades de un articulo de un
distribuidor o un mayorista. Por ejemplo, un comerciante
minorista que quisiera comprar una docena de lamparas
puede contactar con distribuidores de iluminacion para
preguntar por los precios.

Mercado mavoristas: Los mayoristas generalmente
compran una gran cantidad de productos directamente de los
distribuidores. El alto volumen las ordenes de compra por lo
general mejoran el poder de compra de un mayorista. Muchos
distribuidores ofrecen descuentos para un cierfo nimero de
articulos comprados o por la cantidad total gastada en
mercancias. Los mayoristas adgquieren mercancias, tales
como teléfonos, computadoras, bicicletas, ropa, televisores y
muebles las mercancias son frecuentemente destinadas a los
minoristas.

Distribuidores. Los distribuidores suelen tener una
relacion comercial con los fabricantes que representan.
Muchos distribuidores mantienen acuerdos exclusivos de



compra que limitan el nimero de participantes o permiten a
los distribuidores cubrir un determinado teritorio. El
distribuidor se convierte en el punto directo de contacto con
la fabrica para los posibles compradores de ciertos productos.
Sin embargo, rara vez los distribuidores venden productos de
un fabricante directamente a los consumidores. Los
representantes mayoristas y minoristas generaimente buscan
a los distribuidores para comprar productos para su reventa.

Vendedores ambulantes: La ciudad de Quito tiene un
fuerte movimiento migratorio de campesinos atraidos a la
ciudad en busca de mejores condiciones de vida. Estas
personas al no encontrar trabajo fijos, se dedican a la
comercializacién de productos alimenticios y de reciclaje de
materiales, a estas personas no se las trata como se las
deberia tratar. En general estas personas viven en igual o
peores condiciones que el campo, con un alto indice de
analfabetismo, mortalidad infantil y escasa cultura. Esto
influye ademas en el estado de higiene de las calles y de las
plazas, ellos no cuentan con bodegas ni servicios basicos,
sino que deambulan con sus productos o en camionetas en
busca de la recoleccion de productos o la venta. Es vital que
el Mercado tenga un sitio donde estas personas pueden
acceder con equipamiento basico que necesitan y ademas
ellos en un futuro proveeran de captacion de productos
reciclables para la economia del Mercado.

(Gandara J. 2010, Mercados y costumbres, Recuperado 05
de Octubre del 2014 http://www scielo.org.arftipologias del
mercado,)

Transformacion principal del mercado en el tiempo:

Calle: Principaimente los Mercados se daban en las
avenidas y calles mas afluentes de personas estas tenian
improvisados puestos de venta, y 1as personas al pasar por
las calles compraban sus necesidades a los vendedores, la
caracteristica del espacio fue flexible ya que a necesidad de
las personas se cambiaban los usos.

Imaan 1. Mercado Sanﬁbg De Compostela - Arquidiare.com-2011

Plaza: Las plazas de mercado son equipamientos que
vinculan la actividad comercial y el abastecimiento para la
ciudad manteniendo la constante actividad urbana y alta
densidad en la movilidad, por este motivo, se presenta una
transformacion espacial en el cambio de usos y un deterioro
del espacio publico que afecta de forma negativa sobre el
area urbana e incentiva el proceso de decaimiento del
espacio donde estan implantadas las plazas de mercado.

(Baquero L. 2011, Las plazas de los mercados como
catalizadores urbanos en la ciudad, Bogota, Colombia,
Facultad de arquitectura.)
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Esta tipologia los Mercados estaban situados en
plazas centrales y en lugares de afluencia de personas,
algunos de estos se localizaban en las afueras de las iglesias,
es decir que el domingo después que se acabara el servicio
dominical, las personas salian a la plaza a comprar indistintas
necesidades ya sea alimenticias y de otro género.

Imagen 2. Guissante Plaza - www.guisanteverdeproject.com - 2011

Aspectos que hacen a un mercado:

Cultural: Aunque sigan llamandose Mercados, en
realidad estos nuevos Mercados tienen poco que ver con los
tradicionales el Mercado fradicional era el de abastos, este
se vendia en las proximidades de las manzanas para la
integracion a las personas. Luego la oferfa se fue ampliando
y se empezaron a comercializar productos no perecederos
pero de frecuente consumo. Por ejemplo, en la mayor parte
de mercados de este tipo seguro que habia una merceria, o
un puesto de periédicos.

Social: Los Mercados han tenido una transformacion
drastica no solamente en su forma y estructura sino también



en la parie social de las personas, se ha creado nuevas
tendencias de expendio de alimentos como lo son los
supermercados y es aqui cuando las personas han ido
cambiando su forma de pensar para preferir otros sitos como
los supermercados en vez del Mercado tradicional por tener
mas producto extranjeros o por condiciones en los cuales se
venden.

Econdmico: Se ha podido observar que los Mercados
se han sujeto a la economia de las personas y son los mismos
espacios que los han caracterizado por ser mas baratos, pero
asi como han surgido muevas formas y necesidades de las
personas. Los Mercados han tenido la necesidad de cambiar
sus usos para adapiarse, vemos que en muchos de estos
equipamienios los usos que tienen entre la semana estan
ligados a sus alrededores, que es lo que la gente necesita asi
como lugares de llamada telefonica o copiadoras, y los fines
de semana se transfonmas en verdaderas ferias de alimentos,
ropa, electrodomeésticos, su economia depende y esta muy
ligada al uso del espacio que las personas ponen en el
Mercado. (Alexander C. 1977, A Pattern Language, New york:
Oxford University Press)

Flexibilidad espacios: El papel de los comerciantes en
la creacion de espacios de convivencia es fundamental, ya
que son elios los que transforman un espacio publico en un
espacio intermedio entre lo publico y lo privado. La flexibilidad
de los espacios que tiene el Mercado es muy importante y lo
caracteriza, ya que son esto los que atraen a las personas, un
ejemplo es el dia domingo, las personas sacan sus productos
de sus puestos y llega ofros grupos denominados los
vendedores ambulantes, y se crea una feria de intercambios,

pero pasa al dia lunes y el uso cambia patio de comidas al
medic dia. (Alexander C. 1977, A Pattern Language, New
york: Oxford University Press)

Relaciones sociales: | as relaciones comerciales estan
insertas en un marco de relaciones sociales y enire
comerciantes y clientes que son Ia base de los intercambios
basados en la reciprocidad y la redistribucion. El pequeio
comercio también cumple una funcion de estructuracion de
las relaciones sociales dentro del espacio urbano,
adaptandose también con una forma especifica de "uso del
espacio”, de “forma de vida" y, finalmente, definiendo un

modelo distintivo de ciudad y de barrio.

Culinario- Una de las mayores razones de  por qué las
personas acuden a los Mercados es por la enorme
gastronomia que existe en este equipamiento, esta es
proveniente de rasgos culiurales y de identidad de las
personas, los alimentos que en el Mercado se venden son
propios del sitio y lo represenian mas que en otros sitios de la
ciudad como restaurantes (Farifia, J 2013, Urbanismo,
territorio y paisaje, Recuperado el 11 de Octubre 2014, http://
www _farina_blogspot. com/)

Aspecto principal de identidad en el mercado:

Perceptivo: Los mercados de alimentos perecibles son
vesfigios de identidad, secciones biograficas de los pueblos y
ciudades que los vieron nacer, crecer y gobemar durante
muchos afios en la vida comercial. Por ello, en su mayoria, se
encuentran muy reconocidos por las personas de los bamios
ya que este equipamiento ha visto crecer a muchas
generaciones de la comunidad.
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Pero hay una importante caracteristica de todos los
tipos de mercados descritos anteriormente, y es que todos se
fundaron gracias a las personas y sus necesidades las cuales
llevaron a encontrar un sitio estratégico en donde vender,
caminos hechos por personas en los cuales fueron los mas
apropiados para la venta y conexiones entre el barrio, desde
el inicio las personas daban pautas de como deberia ser un
mercadoe para que funcicne adecuadamente, y mas que todo
las sensacion que el mercado provocaba en la gente, eran
tunicas; y de manera que no se repetian en ningun ofro lugar
de la ciudad. (Alexander C. 1977, A Patiern Language, New
york: Oxford University Press)

Ciertamente todas las caracteristicas UOnicas del
mercado en sus origenes eran gracias a las sensaciones,
percepciones y sentidos que el mercado generaba a través
de lo fisico, en este caso los puestos de mercado, areas
gasfronomicas, y elementos propios que al momento de
juntarse daban como nombre mercado.

Se ha identificado hoy en dia gue las personas
responden a las caracterisficas sensoriales mas gue a otro
tipo de intervenciones, estas caceristas son 1as que hacen
funcionar a un mercado, son las que hacen que un elemento
sea utilizado, recoimido, visto, identificado, relacionado en la
ciudad (Alexander C. 1977, A Pattern Language, New york:
Oxford University Press)



22.ANALISIS DE PARAMETROS TEORICOS

Se ha investigado varias teorias de autores en los
cuales tengan referencias con equipamientos de mercados
en ciudades, y se ha clasificado para poder tener una base en
cuanto al manejo del futuro mercado propuesto en EI Camal,
tomando como referencia los aspectos urbanos, el aspecto
perceptivo principal, identificado anteriormente en los
mercados, el aspecto arquitectdnico y asesorias, para de esta
forma recopilar y utilizar nuevas teorias en cada aspecto
mencionado.

2.2.1 PARAMETROS URBANOS

2211 Implantacion urbana:

La implantacion de un equipamienio de mercado debe
ser la mas accesible en cuanto a las personas, ya gue este
debe generar recorridos peatonales y puntos de encuentro
en su interior. (Neufert E. 1995, El Arle De Proyectar
Arquitectura, Madrid, Espafa: Editorial Gustavo Gill)

La implantacidn urbana de un mercado debe estar lejos
de las vias principales pero en conexién con vias alternas,
debe estar caracierizado por la generacion de espacios
conectores para el barmio en el que se encuentra. (Neufert E.
1995, El Arte De Proyectar Arquitectura, Madrid, Espafia:
Editorial Gustavo Gili)

El mercado debe tener una planificacion urbana en la
cual se intervenga la manzana y el bamio en el que se esta
localizado. (MNeufert E. 1995, El Arte De Proyectar
Arquitectura, Madrid, Espafia: Editorial Gustavo Gill)

LOCALIZACION DEL MERCADO MUNICIPAL
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Imagen 3. Servicios Municipales PDF - Leonardo Garcia A - 2011

2212 Accesibilidad:

Los proveedores de alimentos como los Mercados
deben estar en una ubicacién accesible y visible a las
personas, para evitar que pase desapercibido. Estos tienen
que tener accesibilidad en las vias principales donde las
personas realicen actividades cotidianas de cada dia.
(Alexander C. 1977, A Pattern Language, New york: Oxford
University Press)

En la ciudad, Ia funcion comercial de los Mercados, de
intercambio, forma parie de sus mismas entrafias, desde
siempre, es por eso gque esios tienen gue ser lo mas
accesibles posibles en todos los sentidos y de todos los lados.
(Fariiia, J. 2013, Mercados municipales, Recuperado el 11 de
Octubre 2014, hitp-// www farina.blogspot com/)

12

La repuesta que debe el elemento arquitectdnico (en
este caso el Mercado), debe ser accesible no solamente de
forma peatonal sino también visualmente, para reconocer los
accesos y saber que pasa en su interior esto genera una
mejor conexion urbana a la ciudad. (lto T. 2006, Arquitectura
y limites difusos, Madrid, Espafia: Editorial Gustavo Gili)

La accesibilidad debe estar ligada a la flexibilidad de
usos de las personas en su vida diaria, es decir que puede
proponerse nuevas altemativas y formas de accesibilidad
hacia el Mercado por medic de los tipos de accesos que
encontramos en el area de estudio. (Koolhaas, R. 2011,
Ciudad Generica, Madrid Espaiia: Gustave Gili)

En cada caso se puede estimar que el mercado servira
a una poblacion que tiene su residencia a una distancia no
mayor de unas 10 cuadras, considerandc que es una
distancia prudente para desplazarse a pie, es decir, el
mercado debe servir en una buena medida, para peatones.
(Garcia A, 2003, Manual Elemental De Servicios Municipales,
Nicaragua: Editorial Amunic)

2.21.3 Compatibilidad de usos:

La ubicacién del mercado no es compatible con
actividades como fabricas de productos quimicos, cauces,
vertederos, cementerios, rasiros, hospitales, acuiferos,
parques infantiles, lagunas de oxidacion. (Garcia A, 2003,
Manual Elemental De Servicios Municipales, Nicaragua:
Editorial Amunic)



Un mercado municipal debe ubicarse a una distancia
promedio de unas dos cuadras de una via de acceso principal
¥ cercano a estacion de transporte de la ciudad. (Garcia A,
2003, Manual Elemental De Servicios Municipales,
Nicaragua: Editorial Amunic)

Los usos de suelo en la ciudad son muy diverso y es
ahi cuando los equipamientos (en este caso el Mercado),
deben actuar de manera “intel igente” y brindar usos que a
sus airededores necesitan como plazas y areas verdes. .
(Koolhaas, R 2012, Project of the city, Madrid Espafia:
Gustavo Gili)

Los Mercados de alimentos no deben estar localizados
en lugares donde ya exista el mismo equipamiento o de
iguales caracteristicas, ya que se produciria una
desproporcion de area cubierta por este equipamiento.
(Alexander C. 1977, A Pattern Language, New york: Oxford
University Press)

Las actividades que se necesitan para logra que un
proyecto sea indispensable y este localizado en un buen
lugar, debe estar ligado a los usos que se tiene a su alrededor,
es decir que tiene que generar usos y aplicaciones. (Gehi J.
2006, La Humanizacion Del Espacio, Madrid, Espaiia:
Editorial Reverte)

Debe existir diversidad de usos ente la presencia de
cualquier tipo de equipamiento, para que no haya monotonia
¥ evitar a que las personas se desplacen fuera del lugar en
busca de ofros usos necesarios © complementarios
(Koolhaas, R. 2012, Project of the city, Madrid Espaiia:
Gustavo Gili)

2214 Escala Urbana:

H. Blumenfeld define el concepto de escala basandose
en dos criterios, el social y la forma visual; el primero esta
relacionado con las posibilidades que tienen los individuos
vincularse entre siy el segundo con la relacion visual entre el
espacio urbano y los edificios, es decir que la arquitectura
(Mercado) debe relacionarse con el medio urbanc en el que
se encuenira de tal manera que se convieria en un
potencializador de espacios urbanos de calidad. (Acufia P.
2010, Analisis Formal Del Espacio Urbano, Madrid, Espaiia:
Editorial Gustavo Gili)

El Proyecto debe tener consecuencia con los
proyectos de su alrededor del drea de estudio ya que, debe
existir conexiones urbanisticas para relacionar y generar
tejide wbano. (Gehl J. 2006, Espacio Resumen, Madrid,

Esparia: Editorial Reverte)

La ciudad en este momento esta regida por las clases
sociales, y en consecuencia el espacio piblico esta
descompuesto porque esta dividido especificamente para un
sector o clase social, generando asi la segregacion de la
sociedad. En consecuencia el Proyecto no solo de tener
alcances en un senfido de la poblacion sino tambien deber
dar mas cabida al nuevo aprendizaje de la personas de todo
indole social y cultural. (Koolhaas, R. 2012Espacios Basuras,

Madrid Espaiia: Gustavo Gili)

2.2.2 TEORIAS DE PARAMETROS SENSORIALES

2221 Sitios de seguridad e inseguridad:

COMIMON space

O 0

communal household O private realms

Tmagen 4. Sitios De Seguridad E Inseguridad - Alexander
Christopher- 1977
Las personas necesitan de elementos que les

proporcicnen sensaciones como seguridad, por ejemplo se
ha visto gque las personas evitan los callejones de las
ciudades porgue es ahi donde se genera en algunas
ocasiones esto sitios de inseguridad, se da a causa de una
mala iluminacion o de paredes muy altas que evitan el
contacto visual de su alrededor (Koolhaas, R. 2009,
Humanizaciéin Del Espacio, Madrid Espafia: Gustavo Gili)

Las personas necesitan de espacios en los cuales se
junten comercios y otras ocupaciones para que exisia
siempre un uso Y las personas estén en constante interaccion.
(Alexander C. 1977, A Pattern Language, New york: Oxford
University Press)

Mo solamente se logra obtener un lugar seguroc en el
cual se lo cierre con rejas o cercas metalicas, sino también
con la apropiacion del espacio urbanos de la ciudad, es decir
que fas personas al momento que se apropian de un lugar
como un plaza o una esquina se identifica y hace que las



demas personas vayan a ese lugar. (Alexander C. 1977, A
Patitern Language, New york: Oxford University Press)

Las personas tienen necesidades de sentirse seguras,
es por eso que la arquitectura debe responder a esta
necesidad dando espacios como plazas o lugares
comerciales en los cuales siempre existan circulaciones
peatonales. (Alexander C. 1977, A Pattern Language, New
york: Oxford University Press)

2222 Sitios de permanencia:
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Imagen 3. Sifics De Permanencia - Alexander Christopher- 1977
Los sitios mas identificados por las personas son los
comercios de las esquinas, en la mayoria de las ciudades se
ha visto que las personas son atraidas por los comercios de
tiendas, cafés eic, pero la mayoria y los mas importantes
estan junto a las circulaciones peatonales y a bulevares, ya
que se integran y proponen sitios de estancia como
restaurantes o lugares de comidas. (Gehl J. 2006,
Humanizacidbn Del Espacio, Madrid, Espafia: Editorial
Reverte)

Se ha visto que las personas necesitan de sitios donde
puedan salir de la monotonia de la ciudad, es decir salir de

calles y edificios construidos, los sitios que mas personas
prefieren son los que tienen una integracion con la naturaleza
y espacios comerciales, estos hacen que exista una mayor
cantidad de personas que transiten por eslos espacios y se
genere los sitios de encuentro. (Alexander C_ 1977, A Pattemn
Language, New york: Oxford University Press)

Los sitios mas importantes en la ciudad es done se
integra a las personas con la arquitectura es decir, gue un
elemento arquitectonico debe estar pensado en su funcion en
su interior como en sus relaciones con el barmio en su exterior.
(Koolhaas, R. 2012, Project of the city, Madrid Espafia:
Gustavo Gili)

Las plazas de la ciudad no son necesariamente sitios
en los cuales las personas habituan asistir, estos elementos
dependen del caracter del que se les de por medio del
comercio o algin a tractor de personas como lo es la parte
gastronémica, estos actiian como activadores de las plazasy
hacen que exista los sitios de permanencia. (Alexander C.
1977, A Pattern Language, New york: Oxford University
Press)

2223 Sitios de identidad:
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Imagen 6. Sitios De Identidad - Alexander Clristopher- 1977

Los sitios de identidad gue las personas prefieren
estan ligados a la culiura de la personas y del barrio, con lo
que la personas se ideniifican mas es con comercios y
elementos gastronomicos, estos son en la mayoria de veces
los mas fuertes en sitios de identidad hacia el bamio. .
(Alexander C. 1977, A Pattern Language, New york: Oxford
University Press)

Las personas tienen la tendencia a identificarse con
sitios  especificos en la ciudad, ya sea elementos
arquitectonicos o elementos del espacio urbano de |a ciudad,
pero todos tienen la caracteristica que existe la presencia de
algin elemento de comercio en las esquinas este es el que
atrae a las personas hacia estos lugares de identidad. . .
{Alexander C. 1977, A Pattern Language, New york: Oxford
University Press)

La mayoria de personas prefieren sitios en los cuales
exista un determinado tipo de comercio el cual potencie a la
Zona, y poco a poco este se convierte en un elemento de
identidad hacia las personas. (Gehl J. 2006, Humanizacién
Del Espacio, Madrid, Espafia: Editorial Reverte)

2224 Actividades necesarias y opcionales:
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Imagsn 7. Actividades Necesarias y Opcionales - Alexander
Christopher- 197



Jan Gehl divide las actividades que la gente lleva a cabo en
el espacio pablico en dos grandes categorias. Las primeras,
son las actividades indispensables; aquellas que la gente
tiene que hacer, tales como ir al trabajo, a comprar comida,
caminar a tomar el bus, ir a la escuela.

Las segundas son mas interesantes, son las
actividades opcionales, que podemos hacer o no: Salir a
caminar sin otro fin que disfrutar la caminada, sentamos en la
banca de un parque o en la terraza de un café. Para que la
gente quiera salir y estar en el espacio publico, es necesario
que este tenga una buena calidad, que éste invite a
detenerse, sentarse, leer, jugar, conversar, contemplar, es
conveniente que haya comercio cerca de la vivienda. (Gehl J.
2006, Humanizacion Del Espacio, Madrid, Espaifia: Editorial
Reverte)

Las actividades que las personas realizan cada dia
estan relacionadas con el medio, cada actividad de un
equipamiento debe tener en cuenta las caracteristicas del
medio que lo rodea para poder responder con los usos gue
las personas necesitan en sus actividades necesarias y
opcionales. (Alexander C. 1977, A Pattem Language, New
york: Oxford University Press)

Cuando hablamos de espacio publico estamos
hablando de satisfacer necesidades superiores, que van un
poco mas alla de la supervivencia. Cuando el desafio ya no
es sobrevivir, vivir bien, vivir felices, encontramos que
tenemos necesidades tales como caminar; jugar, ver verde y
tener contacte con la naturaleza; ver gente y estar con gente.
El espacio publice satisface necesidades como éstas. . (Gehl

J. 2006, Humanizacion Del Espacio, Madrid, Espaiia: Editorial
Reverte)

2225

Recorridos peatonales:

Imagen 8. Recovridoes Peatonales — How To Study Public Life - Jan
Gehl - 197

Las personas en la ciudad siempre van por donde hay
mas cantidad de personas, y estos marcan recorridos en los
cuales las personas siempre los utilizan, los recomidos de las
personas siempre estan en relacion con el medio en el que se
encuentra, ya sea por una avenida llena de comercio o sea
por un lugar lleno de sitios de oficinas, las personas marcan
en su cabeza ese desplazamiento o hacen cotidiano. (Gehl
J. 2013, How To Study A Public Life, Estados Unidos,
Washington DC: Editorial Island Press)

Los recormidos de las personas marcan espacios en los
cuales se identifican aspectos como puntos de encueniro e
hitos en la ciudad, los recorridos las personas hacen funcionar
el espacio urbanos con el arquitectonico. (Gehl J. 2013, How
To Study A Public Life, Estados Unidos, Washington DC:
Editorial Island Press)

2

Los recorridos peatonales marcan sitios en los cuales
se puede integrar a la arquitectura de tal forma que funcionen
comao uno solo. Se identifica en la ciudad sitios en los cuales
tiene mas fluencia por las personas, esto se da por motivos
que las actividades necesarias y opcionales estan juntas y
producen que las personas ufilicen esos sitios todos los dias.
(Gehl J. 2013, How To Study A Public Life, Estados Unidos,
Washington DC: Editorial Island Press)

Los espacios urbanos en los cuales se dan mas fuertes
los recorridos peatonales, deben responder al entomo |, es
decir que deben tener sitio en los cuales tengan aspectos de
comercio y actividades que las personas ufilicen, en el
aspecto de un equipamiento este debe brindar sus
actividades en sus exteriores para gue asi se produzca una
interaccion social del barrio. (Alexander C. 1977, A Pattem
Language, New york. Oxford University Press)

2.2.26 Desplazamiento y puntos de llegada de
personas:
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Imagen 9. Dasplazamiento y puntos de llegada personas -
Christopher Alexander

Los comercios y equipamientos proporcionan puntos
de llegada en las personas, estos deben responder de
manera abierta y visible para que las personas puedan
integrarse, en las plazas y calles de la ciudad existen muchas
maneras en las cuales se pueden convertir en puntos de



llegadas de las personas, y una de estas es por medio del
comercio, este define el tipo de actividades y a las personas.
. (Alexander C. 1977, A Pattern Language, New york: Oxford
University Press)

En la ciudad existen sitios en los cuales son llamados
puntos de llegada, en su mayoria son lugares como tiendas,
equipamientos, se da mas fuerte por lo general en las
esquinas de las manzanas, esto es a razon que influyen de
manera significativa es aspecto visual en las personas, ya que
donde sea un lugar mas abierto y visual — peatonalmente
accesible, las personas determinan como lugares de llegada
o pontos de espera en el barrio (Koolhaas, R. 2012, Project of
the city, Madrid Espafa: Gustavo Gili)

En las caracteristicas de los puntos de llegada de las
personas, estos deben estar conectados de forma urbana en
la ciudad, tiene que dar en cada llegada de las avenidas sitios
en los cuales se de algun tipo de comercio (Alexander C.
1977, A Pattem Language, New york: Oxford University
Press)

2227

Transicién espacios:

Imagen 10. Espacies de transicion - Artesilta.com

Las plazas y las areas verdes son lugares en los cuales
las personas fienen la imagen conceptual de estar sin los
limites de la ciudad, es decir es un espacio en el cual se siente
como si estuvieran en otra parte. El sentido del olfato en la
ciudad es muy importante ya que este determina lugares en
donde las personas son traidas hacia los lugares donde se
vende alimentos, y se produce de alguna forma los sitios de
encuentro, estancia, lliegada. (Alexander C. 1977, A Pattern
Language, New york: Oxford University Press)

2.2.28 Colores urbanos:

Imagenll. Colores urbanos - Artesilta.com

Las personas se identifica en lagunas ocasiones con
los colores urbanos de la ciudad, estos generan una
respuesta de aceptacion y producen identificacion en las
personas. En las calles de las ciudades se encuentra
respuesta sensorial en los colores, ya que en algunos de los
casos las personas se identifican con estos para hacerlos sus
sitos de recorridos. (Alexander C. 1977, A Pattem Language,
New york: Oxford University Press)

El color en la arquitectura y decoracién se desenvuelve
de la misma manera que en el arte de la pintura, aunque en
su actuacion va mucho mas alld porque su fin es
especialmente especifico, puede servir para

Favorecer, destacar, disimular y aun ocultar, para crear
una sensacion excitante o tranquila, para significar
temperatura, tamafio, profundidad o pesc y como la musica,
puede ser utilizada deliberadamente para despertar un
sentimiento. El color es un mago que transforma, altera y lo
embellece todo o que, cuando es mal utilizado, puede
trastornar, desacordar y hasta anular la bella cualidad de los
materiales mas ricos.

El color, como cualquier otra técnica, tiene también la
suya, y esta sometido a ciertas leyes, que conociéndolas sera
posible dominar el arte de la armonizacion, conocer los
medios utiles que sirven para evitar la monotonia en un
combinacién cromatica, estimular la facultad del gusto
selectivo y afirmar la sensibilidad (Alexander C. 1977, A
Pattern Language, New york: Oxford University Press)

2229

Porosidad urbana:

Imagen 12. Porosidad urbana - Arvtesilta.com

La porosidad se define como el espacio que hay enire
las moléculas de los cuerpos; el intersticio que hay entre las
particulas de los sélidos de estructura discontinua. Walter
Benjamin es el primero que hace uso de esta poderosa
metafora para describir los paisajes urbanos, Entrar, salir,



perderse, encontrar y sorprenderse, detenerse, seguir. Este
concepio evoca movimiento y vida, habla de lugares que de
accion y liberfad del franselnte, perc también evoca
diversidad y heterogeneidad. Cuando un lugar es poroso,
permite que la vida urbana se llene de contenido cultural, abre
mditiples canales de comunicacion y entrega a los
transelntes paquetes riquisimos de significacion. Un lugar
vivo es un lugar poroso. Al contrario, aquellos lugares en
donde es imposible la porosidad, tarde o temprano enferman
y mueren.

Las calles amuralladas por los guetos voluntarios de
vivienda o los bordes lisos de las industrias y las bodegas, por
ejemplo, evitan que los transeuntes tengan necesidad de
pasar por ahi, no hay donde estar, no hay nada que ver, estan
vacios de contenido significativo, por lo tanto, tienden a ser
inseguros y a generar impresiones de abandono y descuido.
(Gehl J. 2013, How To Study A Public Life, Estados Unidos,
Washington DC: Editorial Island Press)

2.2.3 PARAMETROS ARQUITECTONICOS

2.2.3.1 Implantacion arquitectonica:

La implantacion de una nueva edificacion en un
contexto (ya sea rural o urbano) es como su entrada en
sociedad en tanto que supone el inicio de varios tipos de
relacion: con la parcela, con la topografia del solar, con la
vegetacion y formas del terreno, con los edificios colindantes
¥, a8 una mayor escala, con la comunidad que lo acoge. Todo
proyecto que se haga llamar adecuado debe contar en su
programa con una estrategia que tenga en consideracion
estas relaciones a fin de producir el menor impacto posible en

el emplazamiento que son impacto visual, impacto fisico,
medio verde. (Gehl J. 2013, How To Study A Public Life,
Estados Unidos, Washington DC: Editorial Island Press)

2.23.2 Organizacién espacial:

La organizacion espacial de los mercados deben tener
como caracteristica principal las circulaciones. Un Mercado
debe tener recormidos fluidos y circuites peatonales en su
interior que definen su forma. (Plazola A, 2005, Enciclopedia
de la arquitectura, Madrid Espafia: Editorial Gustavo Gili, Vol.
7)

Se debe tener en cuenta que la mejor forma que a lo
largo del tiempo ha funcionado en Mercados son las formas
ortogonales. (Neufert E, 1995, El Artie De Proyectar
Arquitectura, Madrid, Espafia: Editorial Gustavo Gill)

El elemento arquitectonico puede tener vanos y llenos

que ayude a las conexiones intemnas del Mercado. (Neufert E,
1895, El Arte De Proyeciar Arquitectura, Madrid, Espafa:

Editorial Gustavo Gili)
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2233 Morfologia de un mercado:

En la solucion morfoldgica de un mercado puede constar de:

Una sola unidad: El elemento arquitectonico debe
responder al acceso principal que existe en el lugar y dar mas
importancia a un elemento principal para jerarquizar entradas.
Estes elementos también fienen que respender a las
condicicnes solares para que en €l interior sea confortable.

Imagen 14. Una Unidad- Elaboracion Fropia

Secciones: El espacio debe ser flexible, en el cual
todos los espacios principales se localizar en su interior y este
tiene que responder a los medios topograficos, viales,
ecologicos que exista en la zona de estudio.

Imagen 13. Una Unidad- Elaboracion Propia



Cuerpos  aislados:  Son  unidades que  trabajan

independientemente, estos estan unidos con plazas y

circulaciones, estos deben contar con estudios especificos
para cada uno al ser independientes, y estar localizados en
relacién con sitos planos en topografia.

\ ] I -
Imagen 16. Una Unidad- Elaboracién Fropia

Mientras Ia forma de la arquitectura (Mercado) sea mas
adecuada con el entorno en el que se encuentra, mejor es la
integracion con las personas, y se puede llegar a convertir en
un hito arguitectonico. (Gehl J. 2006, Humanizacion Del
Espacio, Madrid, Espaiia: Editorial Reverte)

La forma de un elemento arquitectonico no debe ser
agresiva con el entorno en el que esta, es decir debe
adaptarse de tal manera que se pueda entender que es Io que
pasa en su interior con su forma (Koolhaas, R. 2012, Project
of the city, Madrid Espaiia: Gustavo Gili)

La topografia y 1as relaciones funcionales - espaciales
de lugar indican como se debera implantar de manera
adecuada. (Neufert E, 1995, El Arne De Proyectar
Amuitectura, Madrid, Espaia: Editorial Gustavo Gili)

Las funciones interiores del elemento arquitectonico
{en este caso es el Mercado), proponen su morfologia extema
y de como se logra llegara una forma definida. (Neufert E,

1995, El Arte De Proyectar Arquitectura, Madrid, Espafia-
Editorial Gustavo Gili)Aspectos funcionales:

Se ha observado que en estos Ultimos aifios la
poblacion ha crecido de una forma increible, y a su vez han
nacido nuevas formas de pensamiento en 1as personas, estas
han llevado a que se entienda de distan forma los elementos
arquitectdnicos de como se los veia antes. Vemos que ya no
basta con solo tener un caracter de eguipamiento sino que
han modificado su caracter para acoplarse con nuevas
necesidades de las personas. (Neufert E, 1995, El Arie De
Proyectar Arquitectura, Madrid, Espafia: Editorial Gustavo
Gili)

Toyo lio reflexiona sobre el concepto de ambitos
funcionales en la arguitectura del siglo XXI- por una parte
hereda la geometria del movimiento modemo y, a su vez,
hace eco de las nuevas tecnclogias. Como puede la
arquitectura actual dar respuesta a la incentivacion local, y
seguir ofreciendo espacios que incorporen la vida de las
personas sin tener que abandonarlo, y como consecuencia se
generan nuevas necesidades. (lto T. 2006, Arquitectura y
limites difusos, Madnd, Espafia: Editorial Gustavo Gili)

El Mercado a lo largo del tiempo ha evolucionado pero
en el sentido de nuevos tipos de alimentos, y no de la forma
gue las personas necesitan, cabe recalcar un ejemplo, en las
escuelas o colegios los profesores llevan a sus estuantes a
visitas de campo a fabricas de chocolates, fabricas de vidrios
etc, pero casi es nula la visita a este tipo de equipamientos,
ahora la pregunta es cual es la razon de esto, y se debe a que
la mayoria de las fabricas tiene procesos visuales muy
interesantes que atraen a las personas, en este caso lo nifios,

a una experiencia sensorial, espacial con lo que esta pasando
ahi, pero vemos que en los Mercados ya solo venden los
alimentos o es para comer platos tipicos del sector, esto de
alguna deteriora la imagen visual , sensorial, arquitectonica
del Mercado haciendo un lugar olvidado por el tiempo y un
poco peligroso. (Gehl J. 2006, Humanizacién Del Espacio,
Madrid, Espafia: Editorial Reverte)

2.2.3.5 Aspectos programaticos:

Imagen 17. Esquema fimciones- Elaboracion Propia

Zona de alimentos: granos basicos, productos
perecederos, productos lacteos o derivados, pescaderia,
productos camicos, comida preparada, abarmotes y ofros

similares.

Zona de artesanias y productos elaborados: vestuario,

cuero, calzado, artesanias, productos suntuarios, jugueterias.

Zona de bodegas: Pueden diferenciarse los productos
a almacenar; por ejemplo, para alimentos que requieren
refrigeracion o condiciones adecuadas para gue no se
descompongan, o bien para almacenamiento de productos



quimicos, farmaceuticos, fertilizantes, etc. También debe ser
apropiado el -almacenaje, debidc a sus propias
caracteristicas.

Zona de carga v descarga: Debe ubicarse cerca del
area de almacenamiento o en un lugar equidistante de todas
las areas que demandan su uso. Este espacio no debe
interferir con las actividades ordinarias de compra y venia que
se realizan durante todo el dia en las instalaciones del
mercado. (Neufert E, 1995, El Arte De Proyectar Arquitectura,
Madrid, Espafia: Editorial Gustavo Gili)

Zona de servicios sanitarios, lavaderos: Deben

ubicarse en un area que no sea fan evidente, con ciefa
cobertura de elementos que pueden ser arbustos, biombos,
etc. Su colocacion debe responder a las exigencias propias
de las instalaciones o sistema sanitario, como por ejemplo:
cercania de las tomas de agua potable, ubicacion apropiada
para la pendiente del drenaje, cerca de las areas de trabajo o
servicio, accesible a la circulacidn peatonal. Su disposicion no
debe afectar el funcionamiento de ninguna ofra area; al
contrario, debe facilitar el buen funcionamiento de todo el
mercado.

En esta area pueden colocarse tomas de emergencia para
bomberos, en caso de incendios en las instalaciones del
mercado. (Neufert E, 1995, El Arte De Proyectar Arquitectura,
Madrid, Espafia: Editorial Gustavo Gili)

Zona de recoleccion de desechos sdlidos: Debe ubicarse en
la zona de servicio del mercado, en un lugar donde no
interfiera la actividad comercial. Debe tenerse mucho cuidado
con este espacio, ya que si no existe un manejo apropiado de

la basura, este lugar se convertira en un peligroso foco de
infeccion, criadero de moscas y roedores y foda clase de
vectores o transmisores de enfermedades. Debe permitirse la
entrada de un vehiculo fipo fractor con su remolque a esta
area, para recoger la basura y transportaria a | vertedero
municipal. (Plazola A, 2005, Enciclopedia de Ia arquitectura,
Madrid Espafa: Editorial Gustavo Gili, Viol. 7)

Zona de recoleccion v fratamiento de residuales
liguidos: Por lo general, esta area de frabajo es un espacio
sotertado que contiene las comespondientes tuberias,
drenajes, cajas de capiacion de los residuales liquidos,
trampas de grasa, fosa séptica y sumidero, entre ofros
dispositivos. (Plazola A, 2005, Enciclopedia de la

arquitectura, Madrid Espafia: Editorial Gustavo Gili, Vol. 7)

Zona de estacionamiento vehicular plblico; El
mercado municipal debe contemplar un espacio adecuado

para el estacionamiento de wvehiculos, la que no debe
ubicarse a mas de dos cuadras o 150 metros, considerando
el transporte de bultos y carga hacia los vehiculos. Debe
haber una cantidad suficiente de plazas de estacionamiento.

Ofras actividades que deben coniemplarse en el
disefio de mercades municipales pueden ser la ubicacion
comecta de instalaciones eléciricas, equipos, motores,
incineradores, casetas de vigilancia, areas verdes, areas de
descanso, casetas de promocién del turismo, informacidn
general y depositos de agua potable, entre otros. (Plazola A,
2005, Enciclopedia de la arquitectura, Madrid Espafia;
Editorial Gustavo Gili, Vol. 7)

2.2.36 Regulatorio:

Instalaciones v materiales:

# Debe constar de fuentes de agua en los puestos de
expendio de alimentos.

¥ Debe tomarse en cuenta cuartos de cisternas, bombas,
eléctricos, estos deben tener un minimo de 20 m2.

B Los locales que se consiruyan o habiliten para
comercio de productos alimenticios, a mas de cumplir
con las nomas pertinenies de la Normativa, se
sujetaran a los siguientes requisitos:

B Los muros y pavimentos seran lisos, impermeables y
lavables.

E Los vanos de ventilacion de locales donde se
almacenen productos alimenticios estaran dotados de
malias o rejillas de metal que aislen tales productos de
insectos, roedores y ofros elementos nocivos.

@ Dispondra de un wvesfidor y bateria sanitaria para
hombres y otra para mujeres, de uso exclusivo de los
empleados, compuesta por un inodoro, un lavabo.

B En foda bateria sanitaria se considerara una bateria
sanitaria adicional para personas con capacidad y
movilidad reducida. (Plazola A, 2005, Enciclopedia de
la arquitectura, Madrid Espaiia: Editorial Gustavo Gili,
Vol. 7)



Fachadas de vidrio v mamparas:

En comercios y oficinas, las mamparas de vidric v
espejos de gran magnitud, cuyo extremo inferior esté
a menos de 0,50m del piso, colocado en |lugares a los
que tenga acceso el publico, se sefialaran o protegeran
adecuadamente para evitar accidentes. No podran
colocarse espejos que por sus dimensiones o
ubicacion puedan causar confusién en cuanto a la
forma o tamafio de vestibulos y circulaciones.
(Neufert E, 1995, El Arte De Proyectar Arquitectura,
Madrid, Espaiia: Editorial Gustavo Gili)

Ventilacion;

“entilacion en comercios - La ventilacion de espacios
comerciales con tiendas, almacenes, garajes, talleres,
etc., podra efectuarse por vanos hacia 1as vias publicas
0 particulares, pasajes y patios, o bien por ventilacion
cenital, por la cual debera circular libremenie el aire sin
perjudicar recintos colindantes. El area minima de
estas aberturas sera el 8% del area utilizable de planta
del local.

Los locales comerciales gque fengan acceso por
galerias comerciales cubiertas y que no dispongan de
ventilacion directa al exterior, se ventilaran por ductos
o por medios mecanicos, cumpliendo con o
establecido en esta nommativa.

Los locales que por su actividad comercial produzcan
emisicnes por procesos (gases, vapores, olores
ofensivos caracteristicos), emisiones gaseosas de

combustion, no podran ventilar directamente hacia la
via publica por medio de puertas o ventanas. _ (Neufert
E. 1995, El Arte De Proyectar Arguitectura, Madrd,
Espafia: Editorial Gustavo Gili)

lluminacion:

Cuando sea posible se deberan ubicar extractores de
aire para mejorar la ventilacion de los locales,
especialmente  en  los  ambientes  donde hay
actividades ligadas a la generacion de calor, como
cocinas, comedores y servicios sanitarios.

Es conveniente la colocacion de un extractor cada 6
metros en sentido longitudinal del techo. Para
ventilacion en los casos de paredes se pueden colocar
ventanales, celosias y ofros elementos que permitan la
entrada y salida de aire. La superficie de ventilacion en
paredes puede ser del orden de un 25 a un 40% del
total de la superficie de paredes del mercado.

El edificio debera protegerse de la insolacion por medio
de aleros, vegetacion o “cortinas verdes”, pérgolas y
ofros elementos.

Tal caso, debe conocerse cual es la direccion natural y
predominante del wviento en el lugar del
emplazamiento. De igual forma debera controlarse la
incidencia de lluvia. (Neufert E, 1995, El Arte De
Proyectar Arquiteciura, Madnd, Espafia: Editorial
Gustavo Gili)

Circulaciones peatonales:

@ Se recomienda el uso de rapas de circulaciones en
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exteriores para un facil abastecimiento en los
alimentos.

Se debe tomar muy en cuenta que las personas
caminan con cargas en los brazos, la vista no se
detiene mucho en el piso, la atencion esta mas
centrada en los productos y la aglomeracion no permite
que exista una amplitud de vision.

La altura minima libre en un espacio de circulacion
debe ser de unos 2.50 metros, considerando que las
personas que llevan una carga sobre sus hombros no
tendran obstaculos por encima de sus cabezas, por lo
que debe evitarse la colocacion de cuerdas o mecates,
cables eléctricos, tuberias, rofulos, aleros, vigas, y
ofros elementos consiructivos a esa altura.

Los canales de drenajes en el piso no deben estar
descubiertos. Deben estar provistos de rejillas,
cedazos u otros elementos que permitan el paso sobre
ellos, sin exposicion de las personas a caidas, y al
mismo tiempo evitar que se ensucien y obstruyan la
libre circulacion de las aguas servidas.

El piso debe recibir periddicamente un mantenimiento
adecuado, evitandose la creacion de charcas, ladrillos
sueltos, concenfracion de  basura, tuberias
descubiertas, entre ofros elementos gue signifiquen
estorbo de la libre circulacion. Preferiblemente, los
pisos del mercado deben tener cualidades
antiderrapantes y faciles de limpiar. (Neufert E, 1995,



El Arte De Proyectar Arguitectura, Madrid, Espaiia:
Editorial Gustavo Gili}

Circulaciones vehiculares:

Para la circulacion vehicular del mercado y area de
estacionamiento, se debe tomar en cuenta un volumen
estimado, lo que debe hacerse en la fase de disefio
principaimente. Esto estara en dependencia de la
demanda, la cantidad de locales comerciales que
contendra el mercado, el volumen de mercaderia, el
tamafio de la ciudad o area a la que sirve el mercado,
las caracteristicas del municipio, las costumbres (por
ejemplo, puede ser que la mayor cantidad de vehiculos
sean cametas y cametones y no necesariamente
camiones o camionetas de acameo o carga). (Neufert
E, 1995, El Arte De Proyectar Arquitectura, Madrid,
Espafia: Editorial Gustavo Gili)

Algunos indicadores comunes que pueden utilizarse
para caicular superficies de  circulacion, superficies
de estacionamientos y areas de carga y descarga, son
los  siguientes:

Dimensiones de estacionamiento de un vehiculo
familiar (tipo sedan): 2.50 m x 6.00m. (Garcia M. 2008,
Manual De Servicios Municipales, Madrid, Espafia:
Editorial Gustavo Gili)

Dimensiones de estacionamiento de un camion de
carga pro medio: 400 m x 12.00m. Supericie
requerida: 4800 m{Garcia M. 2008, Manual De

Servicios Municipales, Madrid, Espafia: Editorial
Gustavo Gili)

Ancho minimo de calle de acceso al mercado: 6.00 m.
Recomendable: 800 m. La superficie minima
requerida para estacionamiento y circulacion vehicular
interna del mercado puede ser de 25 m por vehiculo.
Esto implica una superficie total de unos 500 metros
cuadrados por cada 20 vehiculos; o bien, otro indicador
puede ser 0.5% del total de habitantes a los cuales
sirve el mercado municipal en nimero de plazas de
vehiculos, es decir gue para 15000 habitantes
corresponderia un total aproximado de 75 plazas para
vehiculos, o de 1,875 metros cuadrados, incluyendo
zona de parqueo y calles internas del mercado. .
(Meufert E, 1995, El Arte De Proyectar Arquitectura,
Madrid, Espaiia: Editorial Gustavo Gili)

Debe tomarse en cuenta, sin embargo, que a menor
numero de plazas de estacionamiento, mayor numero
de puestos comerciales, por tanto, el disefio debe
considerar todos estos elementos, al mismo tiempo
que se debe pensar en el futuro crecimiento de las
instalaciones y las limitaciones de espacio disponible
en los terrenos del mercado. (Neufert E, 1995, El Arte
De Proyectar Arquitectura, Madrid, Espafia: Editorial
Gustavo Gili)

La superficie minima recomendable de plataforma de
carga y descarga puede ser de unos 24.00 m, con
dimensiones de 400 m x 6.00 m, Io que puede variar
en dependencia de la posicion de tal actividad, el
volumen de mercaderia en movimiento de carga y

descarga, el disefio del edificio, los vehiculos que
acceden al mercado, enfre otros elementos. (Neufert
E, 1995, El Arie De Proyectar Arquitectura, Madrid,
Espafia: Editorial Gustavo Gili)

Escaleras:

Esta norma establece las dimensiones minimas y las
caracteristicas generales que deben cumplir las
escaleras en los edificios de mercados. (Neufert E,
1995, El Arte De Proyectar Arquitectura, Madrid,
Espaiia: Editorial Gustavo Gili)

Los edificios de dos o mas pisos deberan tener, en
todos los casos, escaleras que comuniquen fodos los
niveles y que desemboquen a espacios de distribucion,
aun cuando cuenten con elevadores. . (Neufert E,
1995, ElI Arte De Proyectar Arquiteciura, Madrid,
Espafia: Editorial Gustavo Gili)

Las escaleras estaran distribuidas de tal modo que
ninguin punto servido del piso o planta se encuentre a
una distancia mayor de 25 metros de alguna de elias,
salvo que existan escapes de emergencia. (Neufert E,
1995, El Arte De Proyectar Arquitectura, Madrid,
Espaiia: Editorial Gustavo Gili)

Edificios publicos escalera principal 1.50 m. (En caso
de dimension mayor a 3.00 m. proveer pasamanos
intermedios) Oficinas y comercios 1.20 m. (Neufert E,
1995, El Arte De Proyectar Arquitectura, Madrid,
Espaiia: Editorial Gustavo Gili)



Puestos de mercado:

Los locales destinados al expendio de comidas,
tiendas de viveres y refrescos estaran ubicados enuna
determina seccion del mercado municipal y, los locales
destinados al expendio de productos camicos, quesos
y viveres, estaran ubicados en otra seccion del camal
municipal. (Neufert E, 1995, El Arie De Proyectar
Arquitectura, Madrid, Espaiia: Editorial Gustave Gili)

Los puestos permanentes, son los que se encuentran
ubicados en el interior de los mercados estaran
distribuidas de la siguiente forma; productos camicos y
mariscos (y otros que necesiten refrigeracion) estaran
mas cercanos a los accesos de distribucion del area de
descarga del mercado, lacteos, verduras, hortalizas,
porotos, granos, resto de productos. . (Neufert E, 1995,
El Arte De Proyectar Arquitectura, Madrid, Espaiia:
Editorial Gustavo Gili)

Los puestos eventuales, son aguellos que estan
ubicados en las calles colindantes del mercado
municipal, para la venta de ciertas mercancias, previa
autorizacion de Direccion de Higiene y Servicios
Piiblicos, por el tiempo maximo de fres dias en la
semana. (Garcia M. 2008, Manual De Servicios
Municipales, Madrid, Espafia: Editorial Gustavo Gili)

Para ferias libres: Estos puesios tendran la dimensién
de 2 x 2 metros cuadrados; y, 2 x 3 metros cuadrados;
y, los puestos podran ser de dimensiones menores,
debidamente determinadas por la Direccion de Higiene
¥ Servicios Puoblicos, dando preferencia a los

comerciantes que vienen del sector rural para lo cual
se debera autorizar a los miembros de la Policia
Municipal para que se los ubique adecuadamente.
(Meufert E, 1995, El Arte De Proyectar Arquitectura,
Madrid, Espafia: Editorial Gustavo Gill)

2.2.4 PARAMETROS ASESORIAS

2.2.4.1 Tecnologicos:

El empleo de hormigon pre tensado suele atribuirse a
estructuras sometidas a grandes cargas y con grandes
separaciones entre apoyos, en las cuales la reduccion de la
cantidad de materiales utilizados y la disminucion de la altura
de los elementos estructurales, compensa el aumento de la
complejidad del sistema. A partir de los 6 metros de luz enfre
apoyos estructurales cualquier proyecto arguitectonico
deberia evaluar la posible ufilizacion de un sistema pre
tensionado.

Este es el caso de puentes sobre avenidas con transito
intenso o de luces muy grandes, algunas naves industriales o
donde se requiera de una gran rapidez de construccion, entre
otras.

Principalmente debido a las grandes luces que salva el
hormigon pre tensado, ya sea posteado o pretensado, suele
aplicarse a mercados de alimentos, estacionamientos,
edificios industriales, hoteles, complejos deportivos, piscinas
cubiertas, estaciones de omnibus, salas de recepcion de
pasajeros en ferminales aéreas y maritimas, grandes
auditorios, basilicas, cines, teatros, hospitales, almacenes,
comercios y oficinas que requieren de grandes espacios
libres. Por lo tanto, es utilizado en recintos cuya funcion de

albergar un publico numeroso implica la necesidad de cubrir
amplias areas preferiblemente diafanas. Asi como para
puentes y pasarelas dentro de las obras publicas. (Neufert E,
1995, El Arte De Proyectar Arquitectura, Madrid, Espaiia:
Editorial Gustavo Gili)

2242 Medioambientales:

La generacion de desechos sdlidos en el que
predominan materias organicas, plasticos, papel, carton y que
deben ser tratados igual que en el resto de la ciudad, pero con
una dedicacion constante, que permita mantener las
instalaciones del mercado con un ambiente sano y libre de la
mayor cantidad de vectores y focos de contaminacion,
especialmente de los productos alimenticios; y por otra parte,
la generacién de residuales liquidos. (Neufert E, 1995, El Arte
De Proyectar Arquitectura, Madrid, Espaiia: Editorial Gustavo
Gili)

Hay posibilidades de utilizacion del gas metano,
energia, productos quimicos, abono organico y ofros, un buen
ejemplo de tratamiento de desechos solidos organicos lo ha
desarrollado el mercado de la ciudad de Masaya, que ha
implementado una utilizacidn de los residucs organicos como
materia prima para la conversion en abono organico ©
compostaje, que ha llegado incluso a comercializarlo con los
agricultores locales. (Neufert E, 1995, El Arte De Proyectar
Arguitectura, Madrid, Espafia; Editorial Gustavo Gili)

En el caso del mercado, los principales elementos a
tomar en cuenta son: el suelo, por la afectacion a las curvas
de nivel del sitio del proyecto; el agua, por tener relacién
directa con la canalizacion de drenajes, veriidos de aguas



servidas de los distinfos tramos, generacion de desechos
sdlidos, especialmente por los volimenes que se generan por
residucs organicos, cajas de carton, etc.

En este tipo de proyectos también debe incluirse Ia
construccion de instalaciones de pozos sépticos, frampas de
grasa, construccidn de calles y estacionamientos, bodegas,
pasos peatonales, terminales de fransporte y oiros similares.
(Plazola A, 2005, Enciclopedia de la amuitectura, Madrid
Espaiia: Editorial Gustavo Gili, Vol. 7)

2243 Estructurales:

Para la construccion de un mercado un ejemplo del tipo
de materiales seria el uso del concreto reforzado, el que debe
disefiarse y construirse de acuerdo a las normas de
construccion vigente, y debe ser frabajado por personal
capacitado y con licencia de construccion. (Neufert E, 1995,
El Arte De Proyectar Arquitectura, Madrid, Espafia: Editorial
Gustavo Gili)

Las paredes deben ser construidas con maieriales
resistentes, especialmente a sismos e incendios. Materiales
como la mamposteria confinada o el concreto armado son
muy recomendables. . (Neufert E, 1995, El Arie De Proyectar
Argquitectura, Madrid, Espafia: Editorial Gustavo Gili)

Los techos para superficies amplias pueden ser de
asbesto cemento o Zinc corrugado, preferiblemente calibre
26, tratado con pintura anticorrosiva y tapagoteras, lo que
debe ser probade antes de entrar en funcionamiento la
instalacion. (Meufert E, 1995, El Are De Proyectar
Arquitectura, Madrid, Espafia: Editerial Gustavo Gili)

El piso debe ser lo mas plano posible para evitar
accidentes, en el caso de cambios de niveles es preferible
construir una rampa, para evitar caidas y permitir el paso de
sillas de ruedas y ofras cametillas de mano. (Neufert E, 1995,
El Arte De Proyectar Arquitectura, Madrid, Espaiia: Editorial
Gustavo Gili)

La superficie del piso del mercado debe recibir un
mantenimiento adecuado, con el proposito de evitar la
creacion de charcas, impedir que los ladrillos se suelten, que
se concentre basura, que las tuberias queden descubiertas,
entre ofras actividades, que permitan facilitar la libre
circulacidn. De preferencia, los pisos del mercado deberan
tener cualidades antiderrapantes. (Neufert E, 1995, El Arte De
Proyectar Arquitectura, Madrid, Espafia: Editorial Gustavo Gili

La altura minima de las paredes debe ser de unos 3.00
metros, aunque esto se encuentra en dependencia del propic
disefio y las condiciones particulares de cada lugar.

Las aguas pluviales deben ser evacuadas por medio
de canales y bajantes apropiados, sin que exista interferencia
alguna con ambienies de trabajo u otras instalaciones. Los
aleros deben construirse con suficiente voladizo, para
proteccion solar adecuada y proteccion de la lluvia, ayudando
también a mejorar la estética del edificio. (Neufert E, 1995, El
Arte De Proyectar Arquitectura, Madrid, Espafia: Editorial
Gustavo Gili

Una especial atencion deberia tenerse con las
actividades de mantenimiento del edificio, ya que es
importante para la salud de los consumidores, la seguridad de
los comerciantes, la prolongacion de la vida dtil de Ia
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edificacion y de las propias instalaciones, por lo que debera
contemplarse en el presupuesto anual lo periinente a
actividades de reparaciones, pintura, mantenimiento vy
revision de tuberias, cajas de registro, paneles, control de
cargas eléctricas, revision de conductores eléctricos,
colocacion de fapagoleras, reparacion de canales, bajantes,
reparacion de pisos y ofros. (Neufert E, 1995, EI Arte De
Proyectar Arquitectura, Madrid, Espaiia: Editorial Gustavo Gili

Se recomienda la colocacién de paraguas, toldos,
pergolas, lonas o cubiertas plasticas resistentes, como
extension de los techos en lugares qgue se requieran y cuando
el presupuesto no permita construir un techo con su propia
estructura permanente. El techo debe permitir la entrada y
salida de aire natural, en lo posible. Esto permitira desarrollar
una ventilacion cruzada. (Garcia M. 2008, Manual De
Servicios Municipales, Madrid, Espafia: Editorial Gustavo Gili)



2.2.7 ANALISIS DE CASOS

Se ha investigado referentes de mercados en general
para poder obtener una clasificacion y aplicacidn en los
distintos ambitos anteriormente esiudiados, a esios
referentes se los investiga para poder obtener posibles
alternativas para el disefio de la nueva propuesta de mercado
en el barrio El Camal.

2251 Estudio de aspectos urbanos en referentes
de mercados

Mercado Tirso De Molina

e

Imagen 18. Mrm:‘a'dr} Tirso De Molina - Gir?s F.Eara_fbma
Arquitectura

Arquitectos: Iglesis Prat Arquitectos - Jorge Iglesis -
Leopoldo Prat.

Ubicacién: Avenida la Paz esquina Avenida Ariesanos,
comunas de Independencia y Recoleta, Santiago, Chile

Superficie del terreno: 14.200 m2.
Superficie construida: 8200 m2.
Afio proyecto: 2009.

Ao de construccion: 2010 - 2011

Localizacion:

Se puede observar que el Mercado esia cerca de una
via principal, con el andlisis de teorias se determind que no
es la mejor solucion que el Mercado este en medio de dos
vias principales de la ciudad, porque puede causar trafico
wehicular y es dificil el acceso de los peatones a este
eqmpamientc
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Imagen 19. Localizacion mercado - Elaboracion Propia

Accesibilidad:

La accesibilidad que tiene el Mercado en la parie
urbana es muy representativa ya que este proyecto fue un
potencializador del eje del Rio Costanera de Chile, el Mercado
conecta de manera longitudinal los puntos de encuentro en
los barrios cercanos.

Tmagen 20. Accesibilidad mercado- Elaboracidn Propia
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Compatibilidad usos:

Se ha identificado que el Mercado esta en contacto con
usos de caracter de recreacion en su mayoria, ya que tiene
dos pargues cercanos, un mercado artesanal y oficinas que
apoyan a su uso de comercio.
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Imagen 21 Cawguanblhdadde usos mercado - Elaboracion Propia

Escala urbana:

El mercado sobresale de la escala urbana del barrio
haciéndolo un elemento que no se acopla, el mercado tiene
un maximo de 2 pisos y la mayoria de casa de sus
alrededores es de 1 pasn_
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Imagen 22. Eseala urbana- Elaboracion Fropia



Mercado Central De la Flor

Localizacion: Sant Boi de Liobregat, Barcelona, Espafia.
Fecha de concurso: (restringido) 2002, Superficie: 15.000 m2
Coste: 9.200.000 eurcs

Arquitectos: WMA — Willy Maller Architects

_____________’._.—-—-_ — e —
fn;agm 23. Mercado de la flor — Plataforma Arguitectura — Espafia
— Plataforma arguiteciura

Localizacion:

El Mercado esta ubicado en un entorno semi industrial
las caracteristicas del entorno requieren de vias colectoras de
nivel ciudad para la conexion con este tipo de equipamiento,
esto produce que no se utilice diariamente el mercado por su
localizacion ya que no existe una gran cantidad de viviendas
a su alrededor.

Imagen 24. Localizacion mercado - Elaboracion Propia
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Accesibilidad:

El Mercado funcicna como expendedor de flores de la ciudad,
v como comercio local a pequefias empresas mercantiles, por
ofra parte tiene Ia caracteristica de producir ferias botanicas
reflejandole en sus plazas exteriores, de esta forma las
personas no solo ufilizan el mercado sino fambien los
exteriores convirtiéndolo en un equipamiento a gran escala.
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Imagen 25. Accesibilidad mercado- Elaboracion Propia

Compatibilidad usos:

El Mercado esta rodeado de distintos usos pero el que
mas predomina es el indusirial, este género no va con el
Mercado ya que no se produce una relacion con las personas,
se observa vivienda pero en menor escala.
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Imagen 26. Compatibilidad usos - E!abomc.f:in Propia
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Escala urbana:

El Mercado estd localizado en un lugar donde las
escalas urbanas varian en todo sentido, esto altera la
percepcion visual en las personas perdiendo el senfido de la

integracion con la ciudad.

Imagen 27. Escala urbana- Elabaracion Propia



Mercado de Inca Espana

Arquitectos: Iglesis Prat Arquitectos: Carles Muro
Ubicacion: Inca Mallorca Espafia
Superficie del terreno; 11,400 m2

Afio de consfruccion: 2011

. Imaem 28 . Inca Erpaﬁﬂ — Plataforma Arguitectura — .
Espatia — Flatafovma arquitectura

Localizacion:

El Mercado esta localizado en el barrio Central de la
ciudad de Espafia, tiene solo una conexion vehicular para
abastecerse de los productos alimenticios, y las demas son
calles peatonales, esta junio a los barrios del ceniro de la
ciudad inca de Espaiia
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Imagen 29. Localizacion mercado - Elaboracion Propia

Accesibilidad:

El Mercado cuenta con una accesibilidad muy
importante ya que se encuentra en el corazén de la manzana,
esto hace que las personas tengan mas relacion y sea un
punto de encuentro, el Mercado genera boulevares en sus
extremos superiores que lo hacen todavia mas un sitio de
conexion ciudad e interaccion.

Imagen 30, Aeccesibilidad mercado- Elaboracion Propia

Compatibilidad usos:

Este Mercado tiene muy buena compatibilidad del
entomo en el que esta, existe vivienda, residencial, oficinas,
Yy espacio publico de boulevard, este equipamiento esta
actuando como punto de interaccion social brindando ya que
la plaza central actia como generador de espacio del corazon
de la manzana y punto de identidad del barrio, el cual tiene
diferentes usos de acuerde a las necesidades de las
personas.
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Imagen 31. Compatibilidad usos - Elaboracicn Propia
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Escala urbana:

El Mercado se adapta de manera dinamica a la escala
urbana de la zona, ya que varia en las alturas y con su forma,
también se integra en el terreno con una gran plaza urbana la
cual proviene de las intersecciones de las vias y de los usos

de sus cercanias.
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Imagen 32. Escala wrbana- Elaboracion Propia
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Mercado de Ifaquito

Arquitecto: Mario Solis

Ubicacion: calle Ifiaquito y villalengua - Quito - Ecuadaor

Superficie del terreno: 19,340 m2

Imagen 33. Mercado Fiaguito - fotografia

Localizacion:

El Mercado esta localizado en el barrio Ifiaguito, en el
interior de las manzanas y alejado de Av. Amazonas y 1a Av.
10 de Agosto que son las vias principales de la ciudad, el
mercado liene accesos peatonales principales en la parie
frontal y posterior, pero se da mas preferencia a los vehiculos
de compradores.
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Imagen 34. Localizaricn mercado - Elaboracion Propia

Accesibilidad:

El mercado tiene acceso en todos los lados de la
manzana, esio es un punio importanie ya que esta rodeado
de vias secundarias en las cuales todas tiene una gran
afluencia de personas. El Mercado actia como punio de
espacio publico que junto al pargue y al eguipamiento
comercial actian como puntos de llegada e hitos sociales.

/ i

Imagen 33. Accesibilidad mercado- Elaboracion Propia

Compatibilidad usos:

El Mercado tiene usos cercanos como vivienda,
oficinas, centros de alimentacion, institutos nacionales,
(issfa), parque, estos forman una red de necesidades en la
cual el Mercado cumple con los requerimientos del barrio,
perc también encontramos ofro equipamiento del mismo
caracter (Aki) que no esta bien planificado en su ubicacion ya
que el barmio esta sobre abastecido del genero comercial
alimenticio en relacion a otros del misma sector.
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Imagen 36. Compatibilidad usos - Elabaracién Propia
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Escala urbana:

El Mercado no represenia problema en la escala
urbana ya que esta rodeado de edificaciones de gran altura,
tiene como caracteristica que esta distribuido en una sola
planta la cual ocupa casi toda la manzana.

Imagen 37 Escala wbana- Elaboracion Fropia
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Ifaquito

Estudio de aspectos Sensoriales al mercado

En el siguiente analisis se tratara los aspectos sensoriales
enconirados en las teorias estudiadas en el capitulo 2, se los
aplicara en base a un esiudio de campo realizado
minuciosamente por medioc de encuentas, folografias,
dibujos, y percepcion de las personas del lugar al mercado
Ifiaquitc ¥ se lo podra representar por medio de graficos,
infografias y diagramas.



Sitios de seguridad e inseguridad
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Infografia 1. Sitios de seguridad e inseguridad - percepcion entre
porcentajes del barrio
Se pudo observar que las personas acudian mas a los

comercios que estaban en la parte del exterior del Mercado
que a las tiendas de las ofras cuadras porque, las personas
se sentian comodas con una estructura que les cubra del sol
ydelalluvia. La mayoria de las personas que pasan por este
equipamiento caminan en la acera del frente y casi nunca en
la del mercado, esto se da porque actualmente existen cercos
metalicos que impiden la enirada al mercado desde los
exteriores de la manzana y por este motivo se producen
asaltos y robos a los peatones del lugar. El mercado funciona
solamente con integracion en su interior y sin tomar en cuenta
las necesidades del barrio en el que se encuentra.

Imagen 38. Sitios seguridad e insegwridad- Elaboracion Fropia

Sitios de permanencia
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Infografia 2. Sitios de permanencia porcentajes barrio

Se identifico que Ias personas prefieren las tiendas del
Mercado antes ofras tiendas de su periferia, las tiendas del
Mercado tienen la caracteristica de tener bancas en los
exteriores en las cuales las personas se sientan a esperar o
descansar. Se descubrio que los parqueaderos extermos del
Mercado actiian como una barrera fisica que evita que las
personas ocupen las tiendas de ese lugar.

El Mercado actualmente tiene dos sitios de estancia, el
primero son las bancas de la plaza y el segundo el patio
intemo de comidas, y se observd que siempre existe mas
personas donde hay comida y puestos ambulantes.
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Imagen 39 Sitios de permanencia- Elaboracion Propia
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Sitios de identidad
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Infografia 3. Sifios de identidad del meveade hacia personas

La mayoria de personas que habitan por el Mercado
no interactdan en las actividades del Mercado como fiestas o
espectaculos, son las personas que no son del sitio quienes
ocupan estos lugares, se debe a que no existe un espacio que
pueda albergar a mas de una clase social. Se identificd que
la plaza no necesariamente es un activador del espacio ya
que en varios dias de 1a semana se encontraba vacia y sin
uso. Los alcances que deberia tener el Mercado con respecio
al barrio deberian ser de interaccién y generar sitios en los
cual se proponga ferias y varios dias a la semana, y no como
actualmente existe una sola vez al mes
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Imagen 40. Sitios de identidad- Elaboracien Propia
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Actividades necesarias y opcionales
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Infografia 3. Sitios de identidad del mercado hacia personas

Las actividades de las personas varian de acuerdo con
su forma de vida, es decir el Mercado afecta de manera
importe al barrio de su alrededor, ya que al estar cerca a este,
las personas realizan sus compras mensuales o simplemente
de ese momento, esto se da porgue existe la relacion visual
de lo que estd pasando en su interior. Las actividades de
compra y venta en las tiendas del mercado son muy
importantes ya que se identificd que es por esta razon que el
mercado fiene gran afluencia de personas en todas las horas
del dia, también se ha observado que el mercado no tiene las
suficientes actividades en su interior haciendo gque las
personas ocupen mas sus exteriores.
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Imagen 41. Actividades necesarias }.";pﬂ'onales - Elaboracion
Fropia

Recorridos de personas
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Infografia 4. Recorridos personas del

Se descubrio que las personas fransitan mas por
entradas del Mercado que por lugares donde tienen accesos
y aceras, por esta razén se deteriora mas los ingresos del
Mercado haciendo que afecte los recorridos de las personas
hacia el mercado Se identificd lugares en los cuales estan
dedicados al peaton que no se los utiliza a razon que los
vehiculos invadieron el espacio. Se identifico que el Mercado
no cuenta con recorridos o espacios comunales que lleven a
los espacios de expendio de alimentos, y hace que las
personas solo utilicen los puestos al inicic mas que los que
estan al final del Mercado.

|

Imagen 42. Recovvidos de las persenas hacia el mereado-
Elabaoracion Fropia
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Desplazamiento y punto de llegada personas

Infografia 3. Desplazamiento y
punts de llsgada al mercado

Se pudo identificar que las
personas ingresan al Mercado y no necesariamente para
comprar algo sino para liegar a otro punio de la ciudad, antes
de bordear por la acera y llegar al mismo punto, se da este
fendmeno porque no existe un espacio adecuado Yy
urbanizado para que las personas puedan caminar por el
exterior del mercado. Se ha visto que muchas personas en
especial adultas habitualmente llegan al mercado para ir a
comer y salir al trabajo o a otros lugares.
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Imagen-43.
Desplazamiento de
‘personas hacia el
mercado- Elaboracion
FPropia



Transicién espacios mercado
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Grafico 6. Sitios de idenfidad del mercade hacia personas

Se identificd que las personas se aduefian de distintos
lugares del Mercado, solo parandose o sentandose alguncs
dias en esos sitios. En su mayoria se pudo observar que las
personas ocupan mas los exteriores del mercado que en su
interior, y solo al medio dia las personas el mercado es
ocupado por la parte gastrondmica.

En ofra parte se identificd que los mas jovenes van a
la plaza pero no para usar ni sentarse sino que ocupan los

Mercado.

distintos comercios que se localizan en las afueras del
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Imagen 44. Actividades necesarias v apcionales - Elaboracion
Propia

Colores urbanos
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Colores propios del mercada
Grafico 7. Porcentaje utilizacion de coloves urbanos en el mercada

Se identificd que el mercado no tienen relacidn con los
colores urbanos que actual mente existe en el barrio, se
observa que el mercado no ayuda en cuanto a conexion
visuales y hace que resalte de una forma que no es
planificada frente a las demas edificaciones.

Las personas que viven en el barrio han descrito al
mercado como elemento de obstruccion a la imagen urbana
ya que al constar de sus propios colores y materiales no hace
que se integre visualmente y esteticamente.

Imagen 43. Coloves urbanos - Elaboracien Propia
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Porosidad urbana
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Grafico 8. Porcentafe poresidad del mercade hacia el ertorno

Actualmente se ha podido observa que en el bamio la
porosidad no es un principal elemento ya que en la mayoria
de edificaciones los muros altos y paredes ciegas hacen que
se pierda las caracteristicas del barrio en cuanto a sus
visuales. Se ha observado que el mercado no tiene ninguna
forma de porosidad y solo trabaja en su interior haciendo que
no se pueda saber qué es lo que ocurre, en varias ocasiones
las personas no ha sabido cuando hay ferias o alguna clase
de eventos ya que su falta de conexion visual hace gue se
aisle totalmente hacia las personas haciendo que se pierda

aun mas las conexiones que deberia fener el barrio.
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Imagen 46. Forosidad mercado hacia el barvio - Elaboracion
FPropia

L




2253 Estudio de aspectos arquitectdnicos de
mercados

Mercado Tirso De Melina - Chile
Implantacion arquitecténica

Las caracteristicas principales del Mercado son que da
mas importancia a la circulacion de las personas y en su

interior tanto como puesto de expedido de alimentos
planificados.

T 47 - Tingilonstosicin cnmuitachomics marcors T s Mlin -
plataforma arguitectura
Organizacion espacial
El Mercado tiene como caracteristica que todas las
circulaciones sean importantes, estan generan circuitos
peatonales en las cuales las personas recorren el Mercado de
una manera funcional y dinamica.
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Imagen 48. Organizacion espacial de un médulo tipo - mercado
Tirso de Molina - Elaboracign Fropia

Merfologia (forma)

Varios volimenes: La morfologia del Mercado
responde a sus funciones intemas ya que se divide en diez
elementos, dentro de esios cinco se divide en expendio de
alimentos, el fres aimacenes de articulos varios, y dos Ultimos
de comida preparada, estos parametros hacen que su
maorfologia sea de esta forma.
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Tmagen 49. Morfologia mercado Tirse de Molina - Elaboracion
Fropia

Aspecto programatico

La programacion del Mercado esta pensado con la
relacién de las personas en su exterior, es decir que el
Mercado en todos los sentidos tiene accesos hacia los
exteriores.
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Imagen 30. Aspecte programdtico mercade Tirso de Molina -
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Regulatorio

Se ha investigado los aspectos regulatorios estudiados en las
teorias para poder analizar el mercado Tirso de Molina y
clasificar si cumplen los aspectos regulatorios.

Azpectos sl ne cantidad
Cuartos mecaniros x 1
Bodegas basuwa kS |
Bodegas alimentos %
Cuartos servicios i
Baterias sanitarias X 2 od moduln
Administrariones x 1
Guarderfas %
Patio de comidas x 1
Servicios de emergencias ]
ventilacion macanica % cd module
Aparcamiento "
Eecaleras emerganca X 2
Puestos vendedaores ambulantas ¥
Plaza x 1
Puestos de venta general X 150
Ihaminacicn natural x cd module
Planta de reciclaje basura %
aspectos culturales (talleres) ®
5ala comunal %
Estacidn policia x 1

Tabla 4. Aspecto regulatorio mercado Tirse de Molina -
Elaboracion Propia



Mercado Central de la flor - Espaiia

Implantacién arquitectonica

En la planta arguitectonica del Mercado se puede
evidenciar conexiones desde la plaza en los exteriores del
mercado, se observa que en las conexiones de los exteriores
existen plazas las cuales funcionan como interaccion entre el
mercado y el barrio.

1‘3.

Tmagen 51. Imp.!'ammﬂﬁ arquitectonica mercade de la flor -
Espaiia - plataforma arquitectura
Organizacion espacial
El Mercado pone las circulaciones en segundo sentido
es decir no es lo mas importante que tiene este equipamiento,
ya que como es de imporiancia nacional da mas importancia
los espacios interiores.

Imagen 32. Organizacion espacial mercado de la flor - Espaifia -
Elaboracion propia

Morfologia

Una sola unidad: El aspecto morfolgico del Mercado
responde a las condiciones del terreno, ya gue se encuentra
en un lugar relativamente plano. La actual forma dnica del
mercado funciona ya que es necesario generar grandes
espacios en su interior para las exposiciones de los

productos.

Fmagen 53. Morfologia del mercade de la flor - Esparia -
Elaboracidn propia

Aspecto programatico

El programa responde a las necesidades del Mercado,
y siendo un equipamiento internacional debe tener sitios de
mayores espacios donde ocuma el intercambio de comercio
en el interior del Mercado.

Se puede observar que el mercado siendo de una sola
planta deja puntos de servicios agrupados en el centro para
aprovechar el maximo en salas de exposiciones y venta de
productos a los alrededores.
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Imagen 54. Aspacto programdtico mercado de la flor - Espafia -
Elabaracion propia
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Regulatorio

Se ha investigado los aspectos regulatorios estudiados
en las teorias para poder analizar el mercado Ceniral de la
Flor y clasificar si cumplen los aspectos regulatorios.

Aspectos - 5i o cantidad
Cuartos mecinicos ] 1
Bodegas basura ¥ 1
Bodegas articulos ¥ 4
Cuarto de servicins ]
Baterias sanitarias ¥ 3
Administracian I3 1
Guarderias E
Patio de comidas K 1
Servicos de emergencias "
Ventilecion mecdnica 1
Aparcamiento 3 390 carros
Escaleras de emergencia x
Puesto ventas ambulantes E
Puestos de ventas 3 58
ilminacidn natural E
lumingcicn artificial 1 toda
Planta de reciclzje F
Talleres % 2
Sala comunal % 1
Estacicn seguridad 13 |

Tabla 5. Aspecto regulatorio mercade Central de la Flor -



Mercado de Inca - Espafa

Implantacién arquitectonica

Tiene solo una acceso vehicular por la facha frontal y
la salida por la parte posterior, por este motivo no genera
ningtin fipo de congestion vehicular. También se identifica que
genera una plaza central con elementos propios del mercado.

Imagen 3. Implantacion arguitectonica mercado de Inea - Espafia

- plataforma arquiteciura
Organizacion espacial

La organizacion espacial es la caracteristica de la

dinamica del pregrama arquitectdnico, cuenta con circulacion
ancha de minimo 3 metros y maximo 5 metros, el flujo de las
circulaciones termina en la plaza central que cumple como
conector urbano.

i

Imagen 56. Organizacion espacial mercado de Inca - Esparia -
Elaboracion propia

Morfologia

El aspecto morfologico del Mercado es de secciones
es decir que se adapta al entorno en el que esta tanto
topografico como circularmente, poniendo su acceso principal
en el volumen central el cual funciona como elemento
jerarquico al entomo.

Imagen 57. Morfologia mercado de Inca - Espafia - Elaboracion
propia

Aspecto programatico

El programa del Mercado cambia on respecto a la
plaza, es decir que cuando existe un determinado tipo de
actividades en su exterior, el interior del mercado se acopla a
esas aclividades brindando soporte e integracion.
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Imagen 58. Aspecto programadfico mercadp de Inca - Espafia -
Elaboracion propia

Regulatorio

Se ha investigado los aspectos regulatorios estudiados
en las teorias para poder analizar el mercado de Inca y
clasificar si cumplen los aspectos regulatorios.

Aspectos Hi no Cantidad
Cuartos mecdnicos * 1
Bodegas basura S 1
Bodegas articulos b 1
Cuarto de servicios X 1
Baterias sanitarias X 2
Admiristracion 1
Guarderias K
Patio de comidos X 1
Sersicios emergencia !
Ventilacion mecdnica i
Aparcamiento b 144
Escaleras emergencia X 2
Puestos de venta 50
Puestos ambulantes H
Huminacidn natural X trans|ucida
lluminacion artificial X
Planta reciclaje b
Talleres S 1
Salz Camunal ®
Estaciljrqsegul‘lclad "

Tabla 6. Aspecto regulatoric mercado de Inca - Elaboracicn
Frapia



Mercado de Ifiaquito Quito - Ecuador

Implantacion arquitecténica

En la implantacidn del mercado podemos observar que
Se pone mas importancia en los accesos vehiculares que en
espacios peatonales, el mercado no genera ningan recorrido
hacia el barrio en el que se encuentra dejando a los peatones
en segundo plano.
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Imagen 59. Implantacién arguitectonica mercado Iiagquito -
Eruador - Elaboracion propia

Organizacién espacial

La organizacion espacial del Mercado tiene en primera
estancia las circulaciones, estas son las que marcan los
puestos de expendio de alimentos de su interior y genera
conexiones en todos los sentidos peatonales.

Imagen 60. Organizacion espacial mercado Faquito - Ecuador -
Elaboracion propia

Morfologia

EL Mercado tiene la morfologia de un solo elemento,
se identifica una serie de problemas a ser de este tipo, ya que
la descarga de los alimentos no tiene suficiente espacio y se
mezcla con ofros usos.

Imagen 61.
Morfologia mercade de Iaquito - Espafia - Elaboracion propia

Aspecto programatico

El Mercado cuenta con la organizacidon espacial
partiendo del patic de comida a sus alrededores, este
funciona muy bien para las generar una conexion visual a las
personas que entran a este equipamiento de mercado.
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Imagen 6. Aspecto programatico mercado Faguito - Ecuador -
Elabaracion prapia
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Regulatorio

Se ha investigado los aspectos regulatorios estudiados
en las ieorias para poder analizar el mercado Ifaguiio vy
clasificar si cumplen los aspectos regulatorios.

Aspactos ] - Cantidad
Cuartos mecanicos =
Bodegas basuras * 2
Bodegas articuloz = 1
CUuarto de servicios = 1
Batarias sanitarias E3 2
Admilnlztracién % i
Guarderias ® 1
Patlo da comidas k3 1
Serviclos emergancia = i
Ventilacian mecénlca x nterior
Aparcamianto 3 294
Escalaras emargencla =
Puestos de venta ES 188
Puestos ambulantes = A
Hurminacian ratural "
Huminacidn artificial ES Interkor
Plarta reciclaje ®
Talleres ®
Gala Cornunal =
Estacion seguridad = 1

Tabla 7. Aspecto regulatorio mercade fiaguito - Elaberacion
FPropia



2.6.1 Estudio de parametros Tecnologicos y
estructurales

Mercado Tirso De Molina - Chile

Materiales y construccion

En el mercado se han utilizado una gran variedad de
materiales los cuales son aptos para un mercado, se ha
podido ver que en los materiales mas utilizados esta el ladrillo
ya que tiene la caracteristica de mantener la actstica hacia
su interior. Otro material que se utilizd para la construccion
del mercado es el hommigdn visto ya que como material se lo
puede poner en todo lugar ya sea en el piso, paredes o
estructural.

Hormigon

Imagen 63. Analisis tecnologico mercado Tivso de Molina - Espatia
- Elaboracion propia.
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Imagen 64. Analisis tecnologico mercado Tirso de Molina - Espaiia
- Elaboracion propia.

Mercado Central de la Flor - Espana

Materiales y construccion

Se ha observado que el mercado utiliza solo dos clases
de materiales y sistemas constructivos, el primero es el acero
que lo utiliza en la cubierta, estructura principal, paneles de
recubrimiento de las fachadas y el segundo es madera en su
interior. Se puede observar que gracias a sus materiales la
capacidad de los espacios se incrementa, dejando mas
integracion visual en los puestos de venta y haciendo que el
mercado tenga mas conexiones en su interior.

Hormigon

Imagen 63. Andlisis tecnologico mercado Central de la Flor -
Espana - Elaboracion propia
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Imagen 66. Analisis tecnologico mercado Central de la Flor -
Esparia - Elaboracion propia.

Mercado del Inca - Espafia

Materiales y construccion

El mercado tiene como caracteristica una utilizacion de
madera en el exterior tanfo como en el interior, €l principal
elemento constructivo de soporte es el hormigén el cual esta
en las bases y en los estacionamientos cubiertos del
mercado. En la estructura de techo y fachada se encuentra
madera la cual esta distribuida con celocias para el paso de
iluminacién adecuada y control de olores del propio mercado.

Madera

Hormigon

Imagen 67. Analisis tecnologico mercado del Inca - Espania -
Elaboracion propia
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TIimagen 68. Andlisis tecnelogico mercado de Inca - Espaiia -
Elaboracion propia.

2255 Estudio de parametros medioambientales
Mercado Tirso de Molina — Chile
Elementos que lo caracterizan

Ventilacién e iluminacion natural

El mercado tiene una caracteristica muy importante en
el aspecto de sostenibilidad, ya que en su cubierta tiene un
tipo de panel perforado que permite que todo el equipamiento
tenga ventilacién, las aperturas del techo permiten que el aire
se renueve y los productos del mercado se mantengan

frescos.

Tmagen 69 Andlisis medicambiental mercads Tirso de Molina -
Espatia - Elaboracion propia

Clasificacién desechos organicos

El mercado tiene un sistema de recoleccion de
desechos que funciona en un punto cenfral hacia la parte
inferior donde se clasifica y se recicla.

TImagen 70. Andlisis
medioambiental mercado Tirso de Molina - Esparia - Elaboracion

propia
Mercado Central de la Flor - Espafia
Elementos que lo caracterizan

Paneles Fotovoltaicos

El mercado cuenta con paneles fotovoltaicos en la
cubierta, gracias a su forma puede obtener mas energia solar
a cualquier hora del dia la cual es utiizada para los
requerimientos de las funciones en su interior.

Imagen
71,
Analisis medioambiental mercado Central de la Flor - Espaiia -
Plataforma Arquitectura
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Recoleccion de agua lluvias

Se identificd que el mercado tiene un sistema de
recoleccién de agua lluvia que le permite reutilizar el agua
hacia los servicios de su interior, este sistema esta localizado
en el techo, su disefio morfologico del mercado le permite
localizario en ese lugar para aprovechar al maximo la cubierta

plana que tiene.

Imagen 72. Analisis medioambiental mercado Central de la Flor -
Espafia - Plataforma arquitectura

Mercado del inca - Espafia
Elementos que lo caracterizan

Ventilacion e iluminacién natural

El mercado cuenta con un importante método de
ventilacion e iluminacién, ya que tiene celocias de madera
que permiten un mayor control sobre la parte de ventilacion,
y de igual manera cuenta vidrios translucidos que permiten el
paso de luz controlada.



Imagen 73. Analisis medioambiental mercado del Inca - Espana -
Plataforma Arquitectura

Clasificacion desechos no organicos

Cuenta un sitio especial en todo el mercado que se
encarga de clasificar los matenales que pueden ser
reciclados, este esta localizado en el exterior junto a la plaza
principal, todos los productos que ingresan al mercado pasan
primero por la clasificacion de los desperdicios.

Meccaco

Tratamsenno de maner i
Yechdadiorns

Imagen 74. Analisis medioambiental mercado del Inca - Espaiia -
Plataforma Arquitectura



2.2.7 ANALISIS COMPARATIVO DEREFERNTES EN BASEA MEJOR SOLUCION

Analisis urbano de referentes
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Mercados

Mercado Tirso de Molina - Chile

Mercado Central de la flor - Espana

Mercado publico Inca - Espafia

LUREANDS

Mercado Manll=u - Espadia

Mercado lRaquito - Ecuador

- -—

Localizacion

Localizacion

Localizacion

Localizacion

Localizacion

El Mercado estd en 12 intersacclon de dos vias prindpales
¥ Una via sacundaria o la cludad, tamblen Lene como
caracteristica principal que frente 3 aste se encuentra el
rio Cacho de chille:

El Marcado esta Uicato en un entormno semi industrial 1as
caraceristicas del entormao requeisrten devias colactoras de
nivel Chudad para 1a conexion con este 1po de equipami-
entos.

Accesibilided ciudad

Accesibilidad crudad

La accesibifidad gue tiene &l Mercado en la parte wbana
e5 muy representativa ya que este proyecto fue un poten-
clallizacor oed je del Rio Costanera de Chike, el Mercado
conecta de manera longitudinal los puntos de encuentro
e |05 harfos Cercanos.

El Mercado fundona como expendedor de fiofes de (3
cludad, por ofra parte tiens ia caracteristica de producin
ferlas hotanicas en el pals ackendo que 582 Un aquipemi-
ento a gran escala pero scho tengra gran fluencla de
[PErS0Nas en cleras dkas.

B Mercado asta locallzado en & bDarmio Central de iz
cludad de Espana, llene 5040 una conexidn vehkcular parz
abastecerse de los productos allmentickos, y las demas
son calles peatonales ¥ boulabar.

Miejor solusion

- 1

El Mercado esta ublcado en & Intersecclon de varlas
Calles secundarias ¥ una calle principal de chudad, iodos
los ws0s de sus alrededores son comerclales y un coleglo
municipal.

El Mercado estd ublcado en el barrio Ifaquito, estd
ublcado en el Inlerfor de las manzanas alejado de Ay
Amazonas ¥ |3 Av 10 de agosto que son las vias
principaies de la dudad, ef Mercado es accesible
peatonaimente y vehicular.

Accesibilidad cudad

Accesibilidad cudad

El MEMano 58 ENCUEntra en & INterlor de una manzana
50lo dedicado a este uso comercial, tlene 1a caractenistica
de tener una gran plaza en |a oual se Junta con los comer-
Clos de su aifedstor, ProvDCanado una integracion hacka
125 Otras manzana.

El Mercado tiene acceso dos entradas de la manzana,
8513 rodeado O& ias SECUNOarias en a5 cuales todas
tiena fluencia de personas.

Mejor solucion Mejar sobucion
- = Compatibilidad de usas Accesibilided ciudad Compoibfidad i
| —_ / ‘ El Mercado tIEne UsOS CRICanos Coma vivienda,
/ El Mercado cuenta con una acoestbilidad muy Importante oficinas, centros de alimentacion, nstitutos naclonales,
; El Mercado estd rodeago de distintos usos pero & Que | ya que se encuentra en o corazon de l2 manzana, esto {lssfay, parque, estos forman una red de necesidades en
mas predomina es el Industrial, este genero no va con 8 | pace que s personas tengan mas relacion v S22 un punts b 1a cual &l MErTaoo CUMple 0On K0S requenmientos el
MEertado ¥a QUE NO 58 TOOUCE UN3 relacion con s | ga ancuantro, el Mercado CUenta CON DOUIEYATES an $Us ! | Darrio, PEro tamblan encontramaos oino equiparmiento
el i g Sl Parsanas, vemos [AmDien que encontramos ¥iVIEnda | awremos superiores que ko hacen todavia mis un siio de = | del mismo cardcter {aki) que no estd bien planibcado
P70 @5 2N MEnoF escaia. conexian cledad e Interaccion. _l‘I J | 1 en su ublcaciin ya que el barrio estd sobre abasteckdo
del genera comerclal alimentico en relacion 3.01ras del
milsmo sector.
Compatibilidad de usos Escala Urbana Compatibifidad de usos

Compatibilidad de usos

Escala Urbana

El Mercado estd en contacto con wsos de caracter de
FeCreacion en su mayorla, ¥a que tens 0os parques
CETCIN0OE, N MEercado artesanal ¥ oNCinas que apoyan a
SU uso de comencio.

El Mercado estd localizado en un kegar donde |as escalas
UrDENAs Varian en 1000 sentioo, esto altera 1a percapalan
visual en las personas perdiendo el sentido de |3
integracion con la-.chudad.

El Mercado cuenta con una accesibilidad muy Importante
¥a que se encuentra en el corazon de 2 manzana, esto
NaCe (UE I35 PETSOnas tETan MAs redaCion ¥ Sea un panto
de encuentrd, 8l Mercado cuenta con boulevares en sus
extremos superiones que ko hacen todavia mas un sitio de
conexion cludad e Interaccidn

En I3 compatfofidad de usos que Hene & Mercado estaun
cobeglo municipal, ¥ edificios administrativos del gobler-
nD, 85t05 NG SON COMpEetaments compatibies ya que e
Marcado &5 un punto generadaor de fluencia de personas
¥ ruida.

El Mercado no representa protiema en [a escala urbana
¥a que esti rodeado de edificadones de gran altura,
WETOS QUE e [3 planta tiene dimensiones demasiado
grande para ser un Sol0 CUEMpO QUE rompe con i3
conectividad urbana.

Mejor solucion Mejor sclucion Mejor solucion
Escala Urbana SEEy Escala Urbama q
En & 3mbito soclal el proyecto &f Mercado genera puestos ] — = =T
de venta en los exterlores a personas ambulantes, por El proyecto liens como caracterlstica en sus formas sef e —
este motivo Inteqra 1as necesidanes da barmo. El Mercado il prs f —— Irrequilares para adaplarse al entorno.
58 3copia 3@ 135 alluras O Sus Bedancs generanda - - _ i
Integracion en el entorno, ¥ QUe Junto a su plaza prncpal !
oo kacmcs e ok S A - T e —— T ——
Tabla 8. Comparacicn referente urbana analizada - Elaboracién Propia Escala Urbana

Bl Mercado se adapta oe manera dinamica 2 1z escala
urbanade 12 20na, ¥a que varia en las alturas con suforma,
también se inlegra en & teffeno Con una gran plaza
urbana la cual proviene de las Inlersecolones de fas vias ¥
e fos usos de sus cercanias.




Analisis Sensorial de referentes

Mercados

Las actividades de las personas varian de acuerdo con su forma de
vida, es decir el Mercado afecta de manera importe al barrio de su

Irededor, este equipams es de caracter opcional pero se ha
identificado que gracias a la gastronomia que tiene en su interior
se ha convertido en parate de las actividades necesarias de las
personas coma In 25 la alimentacion

Se pudo identificar que las personas prefieren ingresar al Merca-
do y no necesariamente comprar algo para llegar a otro punto
de la ciudad, antes de bordear por Iz acera y llegar 3l mismo
punto, se da este fendmenc porque no existe un espacio
adecuado y urbanizado para que las personas puedan caminar
por ef exterior del mercado

La mayorla de personas que habitan al rededor del Mercado no ™
interactian en las actividades del Mercado como fiestas o
espectacules, son las personas que no son del sitio quienes ocupan
estos lugares, se debe a3 que no existe un espacio que pueda
albergar a mas de una clase social. Se identifico que la plaza no
necesariamente as un activadordel espacio ya que en varios dias de
la semana se encontraba vacla y sin uso.

Las actividades que se puede
observar alrededor del Mercade son
de tipo necesarias ya gue son
oficinas y vivienda, y que con este
equipamiento de caracter opcional
s& genera una integracion social en

&l barrio.

Bl desplazamiento se lo
realiza por todas las partes
de la manzana que es
publica, pero se puede
wdentificar que pasan mas
personas por jos equipam-
ientos de Iz plaza como las
sillas y los jarines verdes
artificiales.

Se puede identificar que las
Personas no necesariaments
van al Mercado para compra,
sino que tambien utiizan las
plazas que tiene en su exteri-

I

e identifico que las p fi |as tiendas del Mercado antes

e T

otras tiendas de su periferia, tienen la caracteristica de teper bancas
en los exteriores en las cuales las personas se sientan 3 esperar o
descansar. Se descubrié que los parqueaderos externos del Mercado
actdan como una barrera visual que evita que Ias personas ocupen
las tiendas de ese lugar.

Se descubrid que las p mas por entradas del
Mercado en vez de lugares donde tienen accesos 2 aceras, por esta
razén se deteriora mas los ingresos del Mercado. Se identificd
lugares en los cuales estan dedicados ai peatdén que no se utilizan a
razén que los vehiculos invadieron ef espacio.

|

Se identificé que la actividad que predomina en el Mercado es de
comida tipica, este es un activador principal en el cual se puede
vincular con el turismo, ya que son varios los extraeros que visitan
este equipamiento el fin d= semana

¢ 009

El Mercado tiene una plaza
central en la cual genera
sitios de comida donde fas
pPersonas se reunen princi-
palmente.

£l Mercado cuenta en cada
esquina con espacios de
interacion  social como

plazas o bancas

L= actividad que predomina
en este Mercado es la venta
de comida, este tiene
siempre en cada volumen
un sector de comidas, esto
genera que todo el Mercado
tenga Iz misma actividad sin
beneficiar a algunos vende-
dores.

Tabla 9. Comparaciones referentes sensoriales analizadas - Elaboracion Propia



Andlisis Arquitectonico de referentes
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Mercados

Mercado Tirso de Molina - Chile

Mercado Central de ka flar - Espana

Ovariizacs sl

Organizacion espacial

Mercado publico Inca - Espana
. T

Organizacion =spacial

Mercado Inaquito - Ecuadaor

Organizacion espacial

Organizacion espacial

La crganizacion funcional del Mercado esta pensado con
Ia refacion de las personas en su exterion, es decir gque
dispone accesos &n varios punitos del Mercado.

H programa responde a las mecesidades del Mercado, y
siendo un equipamiento internacional debe tener sitios
de mayor espacios donde otura el intercambio de
comercio =n le interior del Mercado, sus espacios de venta
son los mas importantes.

El programa del Mercado cambia on respecto a la plaza,
es decir que cuando existe un determinado tpo de
actividades =n su exterior, e mtenor del mercado =e
acopla & esas actividades brindande soporte e
integracion.

La organizacion espacial del Mercado es la divide los
volumenes en el exterior, da como importancia los
accesos peatoles y los lugares de descarga de bos alimen-
tos

Circulacion interna

Circulacion intermna

Circulacion interna

Circulacion mtema

H Mercado tisne como caracteristica que todas las
circulaciones sean importantes, estan genemn circuitos
peatonoles en las cuales las personas recorren &) Mercado
de una manera funcional y dinamica.

H Mercado pone las circulaciones =n segundo planc =5
diecir no =5 o mas importsnts gue tiene aste squipamisn-
to, ya gque como es de importancia nacional da mas
importancia los espacios interiores.

Las cwculaciones son caracteristicas de la dindmaca del
programa arguitectdnioo, cuenta con circulacidn ancha
de minimo 2 metros y maxime 3 metros, = flujo de las
circulacicnes termina en B plaza central gue cumple
como coneckor urbano.

Las cinculaciones Iz pone en segundo plano y se da mas
importancia 3 los puestos de venta de los productos. |,
generando de igual manera espacios para relaciones
sociales.

E Mercado cusnta con la orgenizacion espacial partien-
do del patio de comida ya que [a cultura de la ciudad se
caracteriza por tener una gastronormia cultural y gue ka
mayoria de personas se identifica con esta.

_—l
REE

e

|

Morfologia Mercado

Morfologia Mercado

Morfologia Mercado

Circudacion interna

Maorfologia Mercado

La morfologia del Mercado responde 2 sus funciones
internas ya que se divide en diez, dentro se divide en
expendio de alimentos, & segundo slmacenes de
articulos varios, y el tercero de comida preparada, estos
pardmetros hacen que su forma sea de =sa morfologia.

H aspecto morfologico del Mercado responde a fas
condicrones del terreno, ya que se encesnira en un lugar
relativaments plano

Migjor solucion

H aspecto morfoldgico del Mercado es de secciones es
decir que s= adapta al entormo en = que esta tanio
topogréfico como circularments, poniendo su acceso
principal en ef vohsmen central.

Aspectos regulatorios

Cumple :10 -MNo curmnple 8

Mejor solucion

Las circulaciones interiores del Mercado son bastantes
fluidas ya que Ia distribucion espacial del Mercado es de
cusadricula.

Morfologia Mercado

EL Mercado tiene la morfologia de un solo elemento, s=
identifica una setie de problemas a ser de este tipo, ya
que [a descargas de los alimentos no tene suficients
espacio y se mezcla con otros usos.

Aspectos regulatornios

Arpactos regulatorios

Aspecios estruckurabes

Aszpectos regulatorios

Cumple: 11 - Mo cumple 3

Cumple: 13 - No cumple 7

Aspectos estructurales

Aspectos estructurales

Principalments el Mercado tiene como caracteristica el
hormigan visto y tratamiento en los pisos de las distintas
secciones del Mercado, ya que a esta clase de equipami-
entos &5 necesana e tratamiento de circulaciones en s
interar y en sus exteriones.

El Mercado principalmente estd conformado de estructu-
ra metilica y paneles metaficos que en su interior forman
los espacios necesarios, en el exterior esta formado por
fachadas movibles que permiten o acoeso & los comerci-
andes.

La principal estructura = metdlica, =sta geners grandes
lsces kas cusales son apropiadas para fas necesidades que
se produce en su interior, para la ventilacion e Mercado
utiliza celocias metdlicas que aprovechan también la
iluminacisn matural.

Mejor salucion

Cumple: 17 - No cumple: @

Cumnple : 14 - No cumple &

Aspecios estructurales

Aspecios estructurales

La principal estructura dei Mercado s metalica, y on los
exteriores son recubierios por celdocias de madera  que|
permiten la ventilacion de gran manera ..

En la estructura del Mercado predomina el hosrmigan,
ladrilios y vidrio, el probliema de los materiales son que
existe falta de ventilacion natural hacia el interiorn, ya
que como toda & Mercado estid dispussta =n una sola
planta los olores son importantes de tratar, por otra
parte se pusde observar que =n s intetior f material
del ladriflo aywda a tener mayor control del ruido en
distintos espadios.

Tabla 10. Comparaciones reéferentes sensoriales analizadas - Elaboracién Propia




227 ANALISIS SITUACION ACTUAL DEL AREA DE
ESTUDIO

2.2.7.1 Estudio de parametros Tecnologicos y
estructurales

El area de estudio esta localizado al sur del DMQ en

las parroquias Magdalena y Chimbacalle, cerca al panecillo.

DELENTACKIN DEL AFEA OF ESTUDIO
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Imagen 73. Localizacion drea de estudio - Elaboracion propia

El Mercado El Camal esta ubicado junto al centro
comercial popular Chirlyacu. Este lugar tiene un significado
histdrico muy importante para la zona que se lo realizo en
1959.

*eGamal *
sund w, SR T pan
wiaspricipaies [l oo :,.f ey

Imagen 76. Localizacién Mercado en el barvio - Elaboracion propia

2.27.2 Antecedentes en utilizaciéon de mercados en
la zona de estudio El Camal:

Se ha podido observar que en el area de estudio
existen varios sitios de expendio de alimentos que proveen a
las personas los alimentos y oiras necesidades diarias, tanto
son las necesidades de las personas que no influye la
localizacion del equipamiento ni formas de abastecimiento de
este, ya que en la mayoria estan localizados sin accesos
peatonales ni espacios adecuados para los peatones.

TIFD DE
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A continuacion se mostrara los distintos tipos de
mercados que actualmente existen en la zona de estudio y

cuantas personas los utilizan en la semana.

Sistemas Sectores Tipo de mercados

Convencionales | Publico Santa Maria

Centro comercial del ahorro

Supermaxi

Tia

Alternativos Privados

Tabla 12. Tipas de equipamientos comerciales que mas se identifica

= VEMTAJAS DESTVENTAJAS en la zona de estudio
\aredad de product
Costos assCuBaas rn:xu: TIPOS DE QuITa
S puete regmtear o resalar precios ge | CooTen ¥ ARS23ED MERCADOS | ESTRATO CeEAT = ESTRATO
productas BAJD ALTO
Productos fescos inseguridiad por defincusncla Supermizi A% 25% 55%
MERCADO FUBLICD Centro comercizl
:{ m‘:lm. Moz m’:lrl‘lzu caldsd dt i % 25% 400
= puede comprar cualguier dia y en shiic
Fago al Instants y = efeciivo Sania lsabel'Santa
cusiguEer hora 13 MAsCtanos el ot o o i 4%,
Mo hay precios o jos productios MenparicH 3% 40% 8%
fomacian ol oreclo Sist=mas de balarzas y pesos Camal

auiterados.

Productos de calkdad
PRIVADOS A v e No hay regateo

iSupsrman, AKL Ml Frogucios Con walon agmondo X Cucsta mas con o vaior
Comizarfaio, Santa Marial | Seguridad Bgregedo
Senicios (pamuen, sendcios Se paga iImereses al cancelar con
Higisnicos ) |tarjetn de crédito
ReTigemcitn o 5 Droductas &
Maneks de Tarjeta de créditc o
diferenies formas de pago

ichegque) o \Venta al peso

WVaredad de granos

S 2DorAE Compms al Or mayor
Menor flempo para legar al lugar A veces o sisiema cbiiga a
Se puede comprar cualquier dia y =n |comprar al por mayor

cualguier hars

S= pusde fa7 O daT CnedC hasta 1n o
mes.

AR de mes. sale més can

Ee compra al escogkio

Se conoce al tendem
Mienortiempo para legar

Ee puede cOmDraT cualpder dia yoen
cuaiguier hora

TIEMDAZ BARRIALES Ho hay buen pesa de los

Fao hay vareding
Exisien ma&s apmoductos
Eroces3oos

Precios altos

Ho hay muchas venduras ré
haortall zee

Fio hay buena abencion

Tabla 11. Comparacicn de tipas de mercados en la zona de
estudic

Tabla 13. Porcentaje de personas gue usas equipamientos
comerciales-Datos sacados de investigacion de campo realizados en
el drea de estudio.



227341 Analisis del Mercado EI Camal

Accesibilidad sitio: Se pudo encontrar que el Mercado
tiene acceso en fres partes de la manzana, el primero (1) por
la Casitagua, el segundo y tercero (2 — 3) por Ia calle San
Pablo, segun teorias estudias proponen que el mercado debe
fener accesos en todas las partes de la manzana para evitar
largos desplazamientos de las personas y evitar areas sin

— Pl — i T Areeve e

Imagen 77. Accesibilidad del sitio al mercado - Elaboracion propia

Flujos peatonales y vehiculares: Se encontrd que las
personas utilizan mas los accesos por la calle Calvas, porque
en ese lugar se realizan las ferias en los fines de semana.
Segun teorias de Christopher Alexander esia caracteristica
conllevan a un flujo representativo de personas al barrio que
afectaraa al Mercado y a sus alrededores por ocupar con
elementos de comercio y venta de productos.

s M3< veticeion

Eorcereye e orpened | M Bt
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Imagen 78. Flujos peatonales y vehiculares - Elaboracicn propia

Compatibilidad de usos en el sitio: Podemos encontrar

que el Mercado se encuentra en un variado contexto de usos
de suelo, segun las teorias de Alfredo Plazola Cineros al estar
cerca de un equipamiento como lo es el Mercado Chirlyacu
causa problemas en cuanto a movilizacion vehicular y
peatonal, en cierfos lugares se convierten en sitios de
desalojo de basuras y alia peligrosidad.
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Imagen 79. Compatibilidad de usos en la zona - Elaboracion propia

Transporie en la zona: El Mercado cuenta con una

buena distribucion de paradas de buses, pero no dispone de

49

buenos equipamientos para elio y hace que las personas
tomen los buses donde quieran.

Imagen 80. Transporte en la zona - Elaboracion propia

Niveles de uso por las perscnas en el barrio: Las

personas utilizan los espacios en mayor cantidad en la
estacion del trole y en las plazas del mercado, y se observo
que en aceras cercanas a estos equipamientos las personas
no utilizan adecuadamente y esto se da por la inseguridad y
a la falta de espacio verde del sector.

Frecestae o dii fue s s perosas

Imagen 81 Niveles de use por las personas - Elaboracion propia



Escala urbana: Encontramos cuatro niveles de escalas
urbanas graficadas de acuerdo a su altura, el grafico A es uno
de los primeros edificios en la zona de altura, el segundo B se
encuenira e equipamiento del Recreo, el tercero C se puede
apreciar el Mercado ya que solo cuenta con una altura media
y el cuarto D encontramos a la mayoria de viviendas.

Imagm 87 Escala urbtma de la zona de esmdlo - Elaboracién
propia

Area verde y espacio publico: Encontramos que la
mayoria de espacios publicos se encuentran en mal estado y
eso es porque el Mercado ha deteriorado en su mayoria al
espacio de su alrededor, segun teorias estudiadas de Jan
Gehl se debe este problema a que el mercado no esta
correctamente distribuido en necesidades del barrio y de las
personas y es por esta razon que hay partes mas utilizadas
que otras.

f IRE
AL U =i Rl
» s bico i Pz .r i W Merado
Imagen 83. Area verde y nivel de espacio priblico - Elaboracion
propia

Lugares de contaminacion generado por el mercado:
Se ha visto que el mayor contaminante del barrio es el
Mercado, porque arroja sus desperdicios en parte a las calles
aledafias y de igual manera genera una contaminacion
visual, segun teorias de Christopher Alexander al no tener un

lugar especifico de descarga y clasificacion, afectara en gran
medida al barrio y a espacios publicos de la zona por la
contaminacion del mercado
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Imagen 84. Lugares de contaminacion en el barrio - Elaboracion
propia
Conflictos vehiculares generados por el mercado: Otro
problema del Mercado es que tiene calles no planificadas
para la descarga de alimentos, y esto produce que exista una

gran congestion vehicular en estas calles cerca del mercado.

wkwimmw #,.%:vm I Mercada

Imagen 83. Conflictos vehiculares en el barvio - Elaboracion
propia



Nivel auditivo generado por el mercado: Se encontrd

que el Mercado produce niveles de ruido, al ser de una
estructura metalica en su cubierta y sin muchos muros en sus
laterales , produce ruido que afecta a las personas que viven

en su alrededor
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Imagen 86. Nivel auditivo generado por el mercado - Elaboracion
propia
Confort ambiental: Al no constar de vegetacion en el
barrio, produce una elevacion de temperatura en las calles

que principalmente afecta en una de las entradas del

.Nvﬂ‘lﬂﬂmul S o caor

Mercado. Imagen 87. Confort ambienta en el bamio -
Elaboracién propia

Centralidades existentes: las centralidades que

actualmente existen son el Recreo, las estaciones de
transporte publico y el Mercado.

Imagen 88. Centralidades del bario - Elaboracion propia

Topografia v visuales: se identificé que la topografia
del barrio es en pendiente, esta tiene un leve nivel de 10

metros desde el Centro comercial el Recreo hasta el mercado
El Camal.

Imagen 89. Topografia y visuales- Imagen google earth

Asoleamiento: El barrio tiene el asoleamiento en las
cuatro fachadas, es decir que en todo el dia tiene una buena
captacion solar con respeto al sol.
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Imagen 90. Asoleamiento del mercado - Elaboracion propia
Direccion del viento: Los vientos predominantes van

desde norte a sur y determinan posibles estrategias de
ventilacion en el pre disefio arquitectonico.

= | ] L

Imagen 91. Vientos prédominantes - Elaboracion propia



227341 Analisis aspectos sensoriales mercado

En el analisis de la situacion actual del area de
estudio del barfio EI Camal, se analiza los aspectos
sensoriales estudiados de los mercado, se pretende aplicar
todas las teorias sensoriales propuestas para identificar
aspectos que antes no se los ha tomado en cuenta del
mercado El Camal. El estudio de estas teorias nos dara como

resultado posibles intervenciones para el nuevo mercado.

Sitios de seguridad e inseguridad

Actualmente se ha observado que no existe sitios de
seguridad , y principalmente se da por el Mercado, este
produce sitios en mal estado vy es por esta razén que las
personas mo caminan en su interior, las calles de sus
exiremos son fas mayores en inseguridad porgue no tiene
accesos peatonales y estan desvinculadas entre si.

e
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Imagen 92. Porcentajes de seguridad - Elaboracion propia

Sitios de permanencia

Se identificd que las personas primero realizan
actividades en el exterior del Mercado y una de estas es las
tiendas de barrio que son muy fuerte en el sector, y después
utilizan el interior del Mercado para realizar sus compras de
alimentos, actualmente se ha observado que el patio de
comidas del Mercado no es utilizado por la mala localizacion
visual y poco accesible, esto no permite que las personas lo
utilicen. ¥ la mayoria de sitios de permanencia se encuentra
en sus exteriores.
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Imagen 93. Sitios de parmanencia - Elabaracion propia

Sitios de identidad

Se observo que la mayoria de personas se identifican
no con el Mercado sino con locales de comidas en su exterior
que es el mayor a tractor | tiendas de toda la vida | sitios de
pargqueaderos entre otros, esto nos da como andlisis que
actualmente no existe una caracteristica muy fuerte en el
Mercado.
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Imagen 94_ Sitios a‘s: Ifdenrfdad - Elaboracion propia

Actividades necesarias y opcianles

Las principales actividades gue las personas realizan
en el barrio son las de comercio, es decir que existe en todo
momento circulaciones peatones, se encontrd que en los
laterales del Mercado se encuentra la mayoria de sitios de
comercio, comidas, cabinas telefénicas, y usos varios.

P —— W e [ T
Imagen 95. Actividades necesarias v opcionales - Elaboracion
propia



Recorridos personas

Se identificd que las personas hacen sus principales
recorridos a la manzana del Mercado porque esta dispone de
una mayor parte de servicios de comercio, se observo que la
mayoria de recomidos peatonales se da en la calle superior
del Mercado y en las esquinas

O amgas [ ST, - .

Inagen 96. Recorridos personas - Elaboracidn propia

Desplazamientos y puntos de llegada

La mayoria de personas que recomren la manzana solo
utilizan las tiendas del exterior del Mercado, esto se debe a
que no existe este tipo de caracteristica en el interior del
Mercado que las persenas puedan usar, se identifico que los
mayores desplazamientos se los realizan en el fin de semana,
ya que todos los tipos de comercios son abundantes.

ENFE i@ imiaia
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Imagen 97 Desplazamientos personas - Elaboracion propia
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Imagen BS_De.';aJaféJ;ﬂeﬂm: personas - Elaboracicn propia

Transicion espacios

Se identificO gue las personas se sitdan mas en
algunos lugares de Mercado, se ha visto que toda clase de
comerciantes se localizan en los exteriores haciendo que
estos lugares sean mas concurmidos que el propio Mercado,
se ha observado que la participacion de taxis es muy grande
en la zona , y se han localizado en el exterior de la mansa |
esto afecta a las circulaciones peatonales porque no permiten
los recorridos peatonales, finalmente se identificd que en el
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interior del Mercado no existe una determina actividad que lo
distinga, esto se da por la mala organizacion espacial y hace
que las personas no prefieran circular por su interior.

Imagen 99. Desplazamientos personas - Elaboracion propia



2.2.8 DIAGNOSTICO ESTRATEGICO EN BASE AL
ANALISIS DEL AL AREA DE ESTUDIO

Gracias al analisis del area de estudio se identificod que
existen posibles lineas de accién en soluciones las cuales
puedan ayudar a proponer altemativas para la nueva
propuesta del mercado.

Accesibilidad sitio
El mercado cuenta con varios sitios en los cuales se puede
acceder libremente, es necesario aprovecharios por medio de
espacios publicos y camineras las cuales lleven un recorrido
a todo el mercado, de igual manera resaltar la calle Calvas
que es la que tiene mayor flujo peatonal e ingreso de mayor
cantidad de personas del barrio.

seseee ACCES0S PETSONas
Imagen 100. Diagnostico estratégico Accesibilidad sitio -
Elaboracicn propia

Flujos peatonales y vehiculares

Es indispensable alternativas  de

estacionamientos cubiertos del mercado, ya que estos son los

proponer

que se apropian de 1as circulaciones peatonales en las calles
secundarias y dafian la imagen urbana. Se necesita

jerarquizar las entradas y recorridos de las personas hacia el
mercado ya que deben responder a los puntos de llegadas v
estancia en el mercado.
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sy Fujos peatonasdes Wias wehiculares apartadas al mercada

importantes en el barro
Imagen 101. Diagnostico estratégico flujos peatonales y vehiculares

- FElaboracion propia

Compatibilidad de usos

Se debe tomar en cuenta gue al estar cerca de otro
equipamiento como lo es el Chiriyacu y vivienda, el nuevo
mercado debe tener espacios y plazas a los lados para
proveer de sitios de encuentro y area transitable y separarlos

con vegetacion.

W Usos de vivienda importantes Wa Usos de equipamientos

Imagen I102. Diagnostico estratégico Compatibilidad usos -
Elabaracion prapia

54

Transporte de la zona

El nuevo mercado necesita establecer sitios
peatonales en las calles Andrés Pérez y Calle 1 del fren, en
los cuales tengas las caracieristicas para accesos al
transporte del barrio ya que son principales y 1as personas las
utilizan diariamente.

Wias de transportes

] Mafor ublcacion de sccesos v e
T plnzasen la manzana i |MpgriRntes
Imagen 103. Diagnostico estratégico Transporte barrio -
Elaboracidn prapia

Niveles de usos

Se identifico que las personas utilizan mas Ia plaza de
la calle Andrés Pérez, actualmente existen varios vendedores
ambulantes que ponen sus puestos en este lugar y es
necesarnc planificar lugares especificos en los cuales se

relocalice a estas personas.
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Imagen 104. Diagnostico estratégico Niveles de usos - Elaboracion
propia.
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Escala urbana

Se debe mantener la escala urbana del barmio en el
nuevo mercado para que no afecte en las visuales urbanas,
la escala del nuevo mercado podria tener entre uno a dos
pisos de altura.

£ Mayores escalas urbanas en el barria

i Imagen 105. Diagnostico estratégico Escala urbana- Elaboracion
propia.

Area verde y espacio publico

Es necesario proponer nuevas altemativas de
espacios verdes en la manzana del mercado ya que
actualmente no existe ninguna, se identificé que la mayoria
de personas utlliza las areas verdes que hay a sus
alrededores ya que en estas existen puestos de comidas o
vendedores ambulantes, y se debe tomar en cuenta para la
nueva propuesta del mercado.

@ Mecesidad de sress verdes on el barrio
Imagen 106. Diagnostico estratégico area varde- Elaboracion
propia.

Contaminacion

La contaminacion generada por el mercado se debe a
que el abastecimiento del mercado se da principalmente en la
calle y parte en su interior, de esta forma se deja la mayoria
de desperdicios en las aceras y calle, se debe tomar en
cuenta este aspecto en la descarga de alientos del nuevo
mercado par que se dé solamente en su interior.

Otro punto importante es la clasificacion de los
desechos alimenticios, el actual mercado no dispone de un
lugar especifico en el cual tenga una agrupacién vy
clasificacion adecuada de los desperdicios, se debe plantear
en el nuevo mercado un lugar especifico en el cual tenga un
sistema de clasificacion de desechos para que no tengan
contacto con el exterior ni produzcan contaminacion al barmio.

ﬁ Punte estrategico esquina recoleccion basuras

Imagen 107. Diagnostico estratégico Recoleccion basuras-
Elaboracidn propia.

Nivel auditivo y confort ambiental

El nivel auditivo generado por el equipamiento de
mercado afecta a las personas y al bamo en gque se
encuentra, es necesario pensar en altemmativas de
disminucion de ruido por medio de la vegetacion ya que esta
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es la que disminuye drasticamente este tipo de problema en
la ciudad.

Se ha observado que actualmente no existen sitios en
los que se pueda disminuir la temperatura, y a razon a la gran
influencia de los vehiculos se generan las islas de calor al
medio dia en calles cerca del mercado, se deberia tener en
cuenta la vegefacion al momento de disefiar camineras y
sitios de estancia del mercado para de alguna forma se puede
mitigar este problema de temperatura en el mercado.

,ﬂ wenetacion pars evitar conlaminacion auditiva y calorifica en o barrio

Imagen 108. Diagnostico estratégico Auditive y confort ambiental-
Elaboracion propia.

Centralidades existentes

El bamio tiene la caracteristica que cuenta con tres
centralidades importantes en el Sur del DMQ, el centro
comercial El Recreo, la estacion intermodal de buses, y el
mercado. Se debe tomar en cuenta los recomidos realizados
por las personas en la manzana para que el nuevo mercado
pueda conectar estas centralidades a través de circuitos
peatonales.



Corredor centralidades

:.__..\ Central ldades importantes
v rrnni estas o la 20na

Imagen 109. Diagnostico estratégico Centralidades y corredores-

Elaboracion prapia
Topografia

La actual topografia del mercado tiene la caracteristica

de ser relativamente plana, ya que esta en una plataforma en
la cual abarca casi todo el mercado, se puede aprovechar
esta caracteristica para generar circulaciones y circuitos
peatonales en todo el mercado.
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{3 Relaciones por fa topografia

-Imagen 110. Diagnostico estratégico Centralidades y corvedores-
Elaboracion propia.

Asoleamiento

Gracias a la localizacion del mercado con respeto al sol
se puede aprovechar de gran manera en cuanto a sus
fachadas pero también hay que tener en cuenta que el
mercado no necesita una iluminacion directa, asi que se debe
proponer formas de filtracion de luz hacia el interior.

'y | .4

2:._'3 Mejor captacion de luz con respecto a la posicion dol morcado
Imagen 111. Diagnostico estratégico Asoleamiento- Elaboracion

propia.
Direccion del viento

El nuevo mercado puede tener estrategias de disefio
en el cual tenga sus aperturas en la parte superior
permitiendo que el aire cliente suba y se evacue.

-------- Mejor ventilacion natural hacia el mercado
Imagen 112. Diagnostico estratégico Ventilacion- Elaboracion
propia.

2.2.81 SENSORIALES

Sitios de seguridad e inseguridad

Se ha observado que el merado es generador de gran
parte de inseguridad en el barrio, se debe proponer que
existan activadores del espacio publico con pasos peatonales
que conecten a otros puntos del barrio importantes para que
de esta forma no existan caminos secundarios ni sin salida.

l:‘:, Nusvos activadonss de sitios de sxpacks putilico
Imagen 113. Diagnostico esiratégico Sitios de seguridad-
Elaboracion propia.

Sitios de permanecia

Se identifico que los sitios de permanecia del mercado
estan siempre en las entradas, se debe tener en cuenta esta
caracteristica para que el nuevo mercado tenga en sus
esquinas sitios como plazas abiertas con vegetacion o alguin
tipo de elemento arquitectdnico que ayude en esta
caracteriza.

""" § Sitios de permanenci y conexiones

Imagen 114. Diagnostico estratégico Sitios de permanencia-
Elaboracion propia.



Sitios de identidad

La mayoria de personas del bamio se identifican por
medio de los comercios que genera el mercado en sus
exteriores, 1a nueva propuesia del mercado debe tener el
aspecto de comercio en sus entradas o en algun punio
esiratégico para que las personas sigan manteniendo esa
identidad hacia el mercado.

{75 Sitios de identidad hacls ol mercads
Imagen 113. Diagnostico estrategico Sitios de identidad-
Elaberacion propia.

Actividades necesarias y opcionales

La mayoria de actividades del barrio se generan
gracias al mercado, ya que es este el que da el movimiento
bamial, las actividades come fodo tipo de comercio,
alimentacion, guarderias son las mas importantes en el barrio
en el que se encuentra el mercado y son las actividades
necesarias por las personas.

.:'A} A tisirareg opcionabes m Activicha cles naceLar sy
Imagen 116. Diagnostico estratégico Actividades necesarias y
apcionales- Elaboracion propia.

Recorridos personas

Los recormidos de las personas varian en todo el barrio,
pero los mas importantes estan en la calle Andrés Perez y la
calle Clavas ya que en estas se encuentra la mayoria de
paradas de buses y comercios, es necesario tomar en cuenta
esia caracteristica al momento de disefiar el mercado para
que existan conexiones peatonales entre estas calles y hacia

el barrio.
1
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Imagen 117. Diagnostico estratégico Recorvidos- Elaborvacion
propia.

Desplazamientos y puntos de llegada

Los desplazamientos mas importantes en el barrio son
en las calles laterales y superiores al mercado, estas deben
ser tratadas con aspectos de boulevares y camineras para las

personas.
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i ":s Puntos de lkegada importanies
Imagen 118. Diagnostico estratégico Desplazamiento- Elaboracion
propia.



2. FASE 2 CONCEPTUALIZACION texturas, ruidos, cuando iban a comprar los alimentos v otro
tipos de necesidades, es este aspecto que caracteriza a un

3.1Introduccion al capitulo Mercado de ofros lugares de expendio de alimentos, o
En esta fase se aplica la identificacion de los sensorial en las personas hace que el elemento
parametros y se analizan los aspectos importantes de teorias, arquitectnico se vea y se los resuelva de diferente manera.
analisis de casos y andlisis del sitio, para lograr llegar a una
conceptualizacion del elemento de aporte del tema de S-Zmzr"ésggamd" del elemento sensorial al nuevo

titulacién. Este elemento conceptual va a ser reincorporado a

la identidad de este equipamiento y generar el punto de El elemento sensorial es aplicado a todas las areas de

partida para a conceptualizacién del nuevo mercado realizacion del nuevo mercado, es decir que los parametros

tedricos se acoplan a las nuevas necesidades del aspecto

3.2 Determinacion analisis sensorial en las personas.
o - PARAMETROSPARA  CAMPOS DE INVESTIGACION IDENTIFICACION ASPECTONUEVG  REFORMULACION  NUEVATIPOLOGIA
Se ha identificado que exislen aspectos uwrbanos ANALIZARSE REALIZADOS ENCONTRADO PARAMETROS DE MERCADO
R e I .| I I
(accesibilidad, compatibilidad de usos, escala urbana), ]
aspectos arquitecténicos  (implantacion  arquitecténica, Urbanas . ] = gt e
553
organizacién espacial, morfologia, funcionamiento, programa =
: s Z T Arquitectonicos___| = l— Arquitectonicos )
arquitectonico) pero existe un aspecto mas importante que o § ] = '
: oo oo . . o o 4
define el uso, utilizacion, forma, funcionamiento vy , i U = =
Usueario — 0 P Ot E :— Ustsario =
organizacion en un Mercado, y es el ambito sensorial, este = 'g = 5
i i a (=) = = (W]
define de como las personas ufilizan, ven y sienten el Reguiatoncs 2y el | s £ | | eesios
o2 s = '
elemento arquitectonico. E e}
J
. Estruchiurilas  j— — — E-:‘L — Estructurabes =
Es justamente este elemento el que propone de como 2
deberia ser un Mercado en todas sus caracteristicas para que T - | Aimbieneates | |

las personas se apropien v lo utilicen, es el que mantiene la
&= | ] & |

imagen pmpla que ha tenido el Mercado desde sus Orl'genes Paramigtras de anab Cada campo-da investigacion s representado Daspues de una casiicacion entre todos bos B base 3l nissvo agpectn  Se [Rong uni nsvs
s e oty acpecta e los diferentes tipos de analisls realizadas, e pecied s dafaNes que o Fpects snaofal  enoondrado se anefi bipofiogls da equipa-
y que actualmente se lo ha estado adaptando a una falsa de la Inyastigacn se enlibca poskdes punlos de coneian o4 8 qua Fonnane 3 torcs, asta vincuiada de 00 (o5 parametios y 18 miento da Mercado
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encumnina,

estado perdiendo su concepto de mercado
Tabla 14. Cuadro de aplicaciones

Es el aspecto sensorial es el que ha generado a las
personas sensaciones nuevas como colores, olores, formas,



ESTRATEGIAS CONCEPTUALES DE DISENO

3. Conclusiones parametros urbanos del mercado

Conclusion Implantacion urbana

La implantacion urbana del mercado debe estar lejos
de vias principales, el mercado debe estar rodeado de plazas
y elementos de espacio publico para las personas, tiene que
tener conexiones barriales a puntos jerarguicos del barrio por
medio del mercado para que las circulaciones barriales
puedan existir.

Conclusidén accesibilidad al mercado

El mercado debe tener accesos en todas las esquinas
de la manzana ya que las circulaciones de este tipo de
equipamientos son muy importantes, y en el interior debe
tener un punto central el cual distribuya a todo el mercado.

Conclusién compatibilidad uses

El nuevo mercado tiene que responder en el medio en
el que se encuentra, debe proveer de espacio plblico, plazas,
area verde vy sitios de encuentro. Tiene que tener espacios
exteriores de comerciantes y vendedores ambulantes para
una mayor integracion con ofros equipamientos y usos en sus
exteriores.

Conclusion escala urbana

El mercado debe tener relacion con el entormo, se
identifico que las alturas apropiadas para un mercado deben
ser de uno a dos pisos y su morfologia variante para integrar
visualmente el mercado al barrio.

2.29.3 Conclusiones parametros sensoriales del
mercado

Conclusién sitios de seguridad e inseguridad

El mercado debe tener accesos en todas las calles de
la manzana y estos accesos deben tener elementos de
comercio que hagan que siempre exista gran cantidad de
personas, estos elementos de comercio deben ser visibles y
ser independientes del mercado.

Conclusion sitios de permanencia

Se debe tomar en cuenta los sitios de permanencia ya
que son las esquinas las cuales las personas siempre las ha
utilizado en el bamio el mercado debe responder con
aspectos de identificacion y aceptacion por las personas para
que pueda funcionar con respecto al barrio.

Conclusion sitios de identidad

La identidad es asociada con 1a cultura de las personas
del barrio, el mercado debe responder a esta identidad por
medio de aspectos de comercio en sus exteriores, ya que el
comercio es la identidad mas fuerte que tiene el barrio.

Conclusion actividades necesarias y opcionales

El mercado debe tener varios tipos de actividades tanto
en su interior como en su exterior, estas actividades deben
estar asociadas con las visuales de las personas. Las
actividades mas ufilizadas en el barrio son la venta de
productos.

Conclusién recorridos personas

El mercado debe tener como eje principal el recorrido
de las personas en su interior, estas tienen que poder
distribuirse hacia todo el mercado y asi jerarquizar los
espacios del mercado.

Conclusién desplazamiento y puntos de llegada

El mercado debe estar distribuido de forma que cada
elemento arquitectnico sea un punto de llegada para ias
personas del barrio, tiene que estar disefiado de manera que
sea morfologicamente separado pero programaticamente
unido.

Conclusion transicion espacios

Los espacios del mercado deben ser diferentes uno de
otros ya que se identificd que las personas tienen mayor
aceptacion en elementos espacialmente diferentes que
iguales especialmente en los mercado.

Conclusion colores urbanos

El mercado debe responder visualmente al barrio en el
gue se encuentra, debe tomar las caracteristicas de colores y
texturas para poder representar mas la adaptacion sensorial
hacia las personas.

Conclusién porosidad

El mercado debe tener elementos y aperturas visibles
para las personas los cuales se pueda acceder hacia su
interior, estos elementos también deben estar en los sitios de
plazas y lugares urbanos.



2293 Conclusiones parametros sensoriales del
mercado

Conclusion implantacion arquitectonica

El mercado debe estar implantado en lugares donde la
topografia nos sea muy marcada, debe tener en cuenta el
abastecimiento y recorrido de calles peatonales para que no

5€ unan.

Conclusion organizacion espacial

El mercado tiene que estar organizado por medio de
las actividades mas imporiantes que las personas realizan
cada dia e ir clasificando los espacios del interior del
mercado.

Conclusion morfologia

La morfologia del mercado debe responder en las
necesidades que se deben cumplir en su interior, en sitios de
camicos y elemenios que necesiten mas ventilacion debe
tener mas altura de entrepiso y en los demas aspectos deben
ir disminuyendo su aliura de entrepiso, esios aspecins
marcan como debe ser la morfologia del mercado.

Conclusion aspectos funcionales

Los elementos como escaleras y circulaciones deben
estar en corredores principales los cuales tengan acceso
hacia todo el mercado tanto en planta baja como en plantas
superiores.

Conclusién aspectos programaticos

El programa debe funcionar de manera gue todas las
actividades principales del mercado esién en planta baja por
razenes abastecimiento y desperdicios, y las demas
actividades complementarias se las realizara en pisos
superiores.



4. FASE 3 PROPOSITIVO DEL MERCADO

3.3Aplicacion de parametros urbanos en alternativas

mercado

APLICACION DE PARAMETROS CONCEPTUALES Y ESTRATEGIAS DE DISENO

TIPOLOGIA 1

TIPOLOGIA2

TIPOLOGIA 3

Plan masa tipo 1
Forma

| Plan masa tipo 2
Forma

| Plan masa tipo 3
Forma

§ (0 Para un principio se logro abstraer las Se propone que los flujos Los prriopales punios de
X = - se encueniran &n las esqunas de
. formas de sus akededores para que peatonales continuen, y es por este
N : = c I3 manzana del mercado, se
. asise pueda ntegrar motwo que < los conecta 3 travez 3 s
RIS volumentricamente con su entomno, las de |la manzana. Estas conexiones F losg o 3
2 formas rectangulares son las son las que proponen una posble €0 ac::espsae?;smso:
predominates. forma del nuevo mercado. fg I ey
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8 " mercado esta en |3 calie Iateral \ Estas conexiones generan LR . que SE propone, terminaran en un
+ * zguierda y e mayor fiuo peatonal y continuidad en I3 manzana haca & punto espectico que CoNtEnga
b -3 est3 en el espacio publico lateral N / barrc. « 4 espacic publico junto con otra
8 B derecho. /" \ T‘.’,}' Kot actividad del mercado.
7 e A -
- e
Escala wbana Escala urbana Escala urbana
e I A :
- - N e
— R : A i o = it _
— - Se propone mantener I3 akura de dos £ e o que o M «|w - En esta tpologa s propone
I Fiad o pisos para que & Mercado no ronpa y ) /’ propor i |cadoueqngae‘ s . @. mezclar las déerente aturas de fa
- - % las visuales del barrio en e que se > - L 7 - oktsize a:rabe Loty | f{%‘; zona en un salo elemto que seria
L — P o, encuentra, — i - I\“\ 8 barrio que son dz cuatro pisos. Lo Q&!' el nuevo Mercado.
) - \ - =i % ek ekim 7
< ZF = him ST T i th
| z g I
Visusles urbanas Visuales urbanas Visuales urbanas
. R ——
L, Se las X Las princi C sualks bi
- wsproponsee que en cooexmee's :lr;t‘:pales ;onexme:::fud Las v del espacio ase
. 5 o o 7 ' ‘ conectaran por medio del espacio
(6] E desnivel de ia zona siendo @s se genera una plaza de usos 2 dei _
AR visuales norte y sur l3s prncipaies. flexibles y de cohecion socal. cenfakcebreai;
S

Tabla 15. Aplicacion de parametros sensoriales urbanos
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3.4 Aplicacion de parametros sensoriales en

alternativas mercado

las personas utiizan las esquinas mas

Una de la mayoer cantidad de

que otras partes del mercado, ya que
se encuentra sitios comerciaies o

actwvidades se preduce en la mitad,
ya gue integra e exterior con el

&f Mercad

tdod

de aesar

incluyendo espacio publico de calidad.

Sitios de Permanencia

Los desplazamientos de las

personas generanan puntos de

Pegada a traves del Mercado, y se
los trataria con espacio publico.

se locafizaria en & Mercado, serian

La mayor cantidad de personas que

x.<
LTS Todo el Mercado genera gran
interior, y &l ctro punto de i 3
cantidad da actvidades, todas
actividades se produce en fas : 2
= ST o4 pot ser 08 g ¥ esmrehmona:;serﬁr:mmes
B complento a kas necesidades 3 )
cercanas ya sea vivienda, areas <
Veres o COmercis.
Los desplazamientos que las
personas realizan en e barrio son 3
travez de la manzana, 25 por eso que

Los desplazamentos generan

circuitos en los cuales todos los

ambios del nuevo Mercado son
utiizados por las personas.

de importancia en el barro, y los

demas siios de permanencia senan
por lo que actuaimente genera el
Chiriyacu en sus exteriores.

mas por &5 parte gastronomica que es

Los principales sitios de
permanencia s= produciian en el
cantro def centro del Mercado, ya

Tabla 16. Aplicacion de parametros sensoriales al nuevo mercado

Se genera sitios en fos cuales la
parte gastronomica es la mas
que todas las circulaciones flevan a impotante.
un punto central.
Percepcion Materales Percepcion Matenales ion Materiales
En el analisis de referentss s= En sl wiolsie dwsefentes =
identfico que & material del ladrito
tiene beneficios acustcos y termicos

QUE para un mercado son
escenciales, y el vidrio para generar
consxiones visuales.

encontre gue uno de los materales

mas utizados para Iz ventilacion son|
las celosias, =i hormigon para a

aspectos estructurales y division de

espacios, y e ladrilo para
beneficios acusticos y termicos.

Despues del analiss de refentes se
va a utiizar f honmigon para
aspectos estructurales, el vidno
para conexionss visuales y las
cefosias para aspectos de
ventilacion e fumnacion.
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3.5Aplicacion de parametros arquitectonicos al

mercado

. Ckg_anzacnon éspacﬁl

Se propone vias de acceso peatonal a
los lados de la manzana fas cudes

A Aspectos qastaonoicos

B Uscscomerddes

- : La organzacion espacial del : . ; .. Se propone gue los nuevos
func! como separadores del
u"naran A e y ‘ Mercado tiene como caracteristica f‘ﬁ espacios publicos creades se
espacio urbano de! barrio,estas se - FOAK 12 ' ; 3
atodas las conecten entre si por madio del
ceonectaran por medio de un corredor 4 dela . . e bk 4
publico de caracter gastronomico muy / \~ ........ A P > ehARmE =
- a‘& R IT . - —
Morfologia
. ~ .’. e La morfoiogia del Mercado reponde
- 5
Los dos slementos arquitectonicos Para una mayor adaptacion 3 estas ° y \ 3 los recorridos peatondes en su
trabajaran en conjunto para una circulack morfol nte el » 5 0 exterior es decT, que se contnua
integracion local y fuente de espacio Mercado se divide y se desplaza t 1 - los recorridos del barrio hacia en
urbano. ntegracion visual y de circulacion. 5 F % nuevo Mercado, estos marcan la
. o\ " forma y los usos que deberia tener.
- e
Arquitectonico funcional Arqutectonico funcional
- —_ —

C Mercado
D Actridades comaienin

distntos usos , vivienda , comercio y

Las funciones del mercade en sus
exteriores tienen relaciones con los

espacio publico.

A Aecios ruunemi ol

C Actwadades comphento

Todas las funciones del nuevo
Mercado trabajan en conjunto con
para formar un el2mento y como
punto principal &l ambito
gastronomico en ias personas.

A A0 gastionomicos

C Actdedes complontn

Las cuatro esquinas de I3 manzana
generan un circuito peatonal, y las

B

f nternas resp 13
necesidades propias de un
mercado, ponendo mas mportancal
en el ambito gastronomico y siendo
este el punto principal

B Mrak B Mecado + + Crruma mpaco pddicy
Programa Frograma
5 ‘ B programa tiene como
1 tesictios las ci 2
En el programa se kientifica que todas b En el programa se puede observar p:::::mc:eva:sm nto en
Ias actividades de! Mercado se n.“ que como caractersitica prncipal es n:::u' qu:uesel
generan por medio de un espacio "‘ & ambito gastronemico, y este forma ki e bneee todo dl
publico central que articula o dos - recorrides en su exferior y en su ‘ 92 X Rz Grdo
s e programa trabaja como un circufto
elemenios; - e g o o . T ntegrado desde &l micio hasta el
m— =i = final

Tabla 17. Aplicacion de parametros sensoriales arquitectonicos al

nuevo mercado.
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4.1 Analisis del resultado final plan masa tipo 1

Se ha determinado las altemativas del nuevo mercado
en base a los andlisis de aspecios sensoriales, se identificd
que todas las opciones hechas anteriormente son validadas y
aplicables al mercado, se propone gue todas las alternativas
de planes masa se las junte y se las analice para poder sacar
el resultado final que sera utilizado para el nuevo proyecto de
mercado en el barrio EI Camal.

Forma mercado

La forma principalmente nace del entono, de los llenos
y vacios que al juniarse forman la idea de como deberia
comportarse el Mercado en su forma al entomo.

Imagen 119 Forma mercade plan masa I - Elaboracion propia

Distribucidén interna del mercado

En la distribucion espacial se propone que sea el punio
principal la parte gastrondmica y circulaciones internas, estas
jerarquizara los usos que el mercado debe tener en su
inferior, y como punto de union del mercado y del bario sera
la parte gastronomica que generara sitos de estancia e
interaccion barrial.

MERCADO
MERCADO | emcon r I
D M
—_— e .
TALLERE
ST e e | oMo e
e ETCMAMMEs | AL oy Saiveras

Imagen 120. Distribucion mevcado plan masa I - Elaboracion
propia

Usos e integracion con el entorno del mercado

Los usos responden al entorno donde esta el Mercado,
se propone que las calles a los laterales sean peatonales y
area verde en la plaza central, para que las descargas de los
producios se las realice en la parie posterior. Las
intervenciones de la manzana seran por medio de elementos
movibles tales como puestos de vendedores ambulantes.

B

Imagen 121. Usas mercado plan masa 1 - Elabevacion propia

MERCADO] — 1
& | wERCADO |

Programa del mercado

Se propone que en el programa se jerarquice la parte
gastronomica (cyan), siendo el mayor ambito y caracteristica

en &l barrio, y el mercado en la parte superior.

Imagen 122. Programa mercade plan masa I - Elabeoracion propia
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4.2  Analisis del resultado final plan masa 2

Forma mercado

La forma responde a la necesidad conectar las
circulaciones de la manzana a un espacio comun que va a ser
potencializado por el mercado como es la (plaza) estas
circulaciones marcan la forma del mercado abriéndose y s T B |

dando paso a las personas y circulaciones del barrio en el que ’ ' |
se encuentra. '

ASTRONOMICO "™ GASTRONOMICO axsrrononics ™

P | KT GasTRONOMICO GASTRONOMICO =

oo

Imagen 123, Distribucion mercado planmasa 1 - Elaboracion
propia

Imagen 125. Distribucion mercado plan masa 1 - Elaboracion
propia

Usos e integracién con el entorno del mercado En el programa del mercado se propone que la plaza
sea punto de conexion e interaccion en la mafiana y se

Programa del mercado

Denfro de los usos del Mercado se propone que no

y . p—— conecte hacia el mercado por medio de la parte gastronémica
solamente existan lugares especificos de espacio publico y

: L an
area verde, sino en toda la manzana y que se conecten para (&yan)
formar recorridos peatonales y respondan al entorno.
s Imagen 126. Distribucion mercado plan masa 1 - Elaboracién
propia )i

“
Imagen 127. Programa mercado plan masa 1 - Elaboracion propia
Imagen 124. Usos mercado plan masa 1 - Elaboracion propia
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Tabla 19 Calificacicn de pavametros a la tipologia 2
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4.3 Analisis del resultado final plan masa 3

Forma mercado

La forma responde a la necesidad conectar las
circulacicnes de la manzana a un espacio comun que va a ser
potencializado por el mercado como es la (plaza) estas
circulaciones marcan la forma del mercado abriéndose y
dando paso a las personas y circulaciones del barrio en el que
se encuentra.

Imagen 130. Distribucion mercado plan masa 2 - Elaboracion
Imagen 128. Forma plan masa 2 - Elaboracion propia propia
Programa del mercado

Usos e integracion con el entorno del mercado
Se propone que el programa del mercado tenga como

Dentro de los usos del Mercado se propone que no
solamente existan lugares especificos de espacio publico y
area verde, sino en toda la manzana y que se conecten para

punto central y articulacion de las actividades interiores la
plaza y aspectos gastrondmicos los cuales formaran circuitos.

formar recorridos peatonales y respondan al entormo.

Imagen 131. Distribucion mercado plan masa 2 - Elaboracion
propia

sk’ A
T i Imagen 132. Programa mercado plan masa 2 - Elaboracion propia

Imagen 1 29, Usos planmasa 2 - Elaboracion propia
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Tabla 19. Calificacion de parametres a la fipologia 3




Unién del plan masa 3 y plan masa 2 con mayores
resultados.

B mercade jerarquiza v genera nuevas drcultos peatonales los cuales | Bl mercado jerarquiza y genera nuevos crcuitos peatonales los cuales

Forma estin distribuldas por todo el mercade, hadende gue se integren o3 | asedn distribuidos por todo el mercado, haciendo que se integren los
recorfidos exteriones con los intericres para formar cirud tos recorridos exteriores con los interiores para formar cirucitos
peatanales. peatonales.
El mercado tiene tuatro accesos prindpates en cada esquina de la El mercado tiene cuatro accesos princpales en cada esquina de la
Accesos manzana, haciendao gue todos terminen en un punto central del manzana, haclendo gue todos terminen en un punto central del
mercado: mercado.
Urbana

El mercado fiene varias alturas en un solo elemento morfoldgico, este | E] mercado tene varias alturas &n un solo elemento morfoldglco, aste

Escala urbana Hene distintos niveles que generan una integracidn visial en el barrio [Hene distintos niveles que generan una integracién visual en el barrio
en el que se encuentra. an el que e encuentra.

Todas fas visusles del mencado s encuentran en un slementacentral (Todas las visuales del mercado se encuentran en un elemento central

‘Wisuales gue es la plaza, y gue junto a los drouitos peatonales se integranalas (que es la plaza, v que junto a los circultos peatonales =& integran a las
personas. personas.
Las actividades del mercado estin lealizadas en todo el volumen Las actividades del mercado estdn localizadas en todo el volumen
Activid tanto en planta baja como en plantaalta, y las acividades tanto en planta baja como en planta alta, y las actividades

gastrondmicas estdn localizadas en la plaza central del mercado en st | gastrondmicas estdn localizadas en la plaza central del mercado en su
Interior. interior.
El mercado genera circuitos peatonales los cuales proponen un El mercado genera circuitos peatonales los cuales proponen un

Desplazamiento desplazamiento periférico del mercado en base atodos sususas y desplazamiento periférico del mercado en base a todos sus usos y
comercio. comearcio.

Loz principales sitos de permanencia del mercada se encuentran en syl Los principales sitios de permanencia del mercado se encuentran en su
Siitos de permanencia | interior y en sus exteriones hatiendo gue el mercado fundone ensu  |interior v &n sus exteriores haciendo gue el mercado funcone en su
Interior y en su exteror, interior y &en su exterior.

El mercado fene la organizacidn espacial en un punto central que s | El mercado Hene la organizacidn espacial en un punto central que se
Drgan'zanil'm Espacia] adapta hacla las necesidades de las persanas y de los usos que tiene er|adapta hacia las necesidades de las personas v de los usos que Hene en

su alrededor, su alrededor.

Morfologia La morfologha del merado corresponde a la Integracidn espacial y La marfologla del mercado corresponde a la Integracidn espacial
visizal del barrio, y gue junto con kos recorridos generan su forma, wisual del barrio, ¥ que junto con los recorridos generan su forma.
Last funciones que el mercado cumple hacia o bario son de generar | Las fundiones que el mercado cumple hacia ef barrio son de generar

ecpacios de estancia como o es lz plaza central y a su wez contar con un| espacios de estancia como lo es la plaza central ¥ a su vez contar can un

Fimbnes activador de ka pona como lo son |os sithes gastrondmicos localizados  |acHwvador de la zona como lo son los sitos gastrondmicos localizados
en todo el mencado en planta baja. en todo el mercado en planta baja.
El programa dal mercado responde a fas necesidades de las personas | El programa del mercado responde a las necesidades de las personas
Programa de los principales allmentos que mds necesitan hastalos guenoson  |de los principales alimentos que mds necesitan hasta los que no son
tan comunes. tan comunes.
El mercadeo tiene prind palmente de materiales el hormigén gue El mercado tiene principalmente de materiales el hormigén que
Miteriss cumple de dasificador de espados ¥ controlador de temperaturas en  (cumple de clasificador de espacios y controlador de temperaturas en
suinterior, el vidrio que generar las visuales e luminacién, las celodas|su interior, el vidrio que generr las visuales & luminacidn, las celoclas
gue pueden controlar la wentilacidn. qgue pueden controlar la ventilacién.
Es La estructura del mercado ene como caracteristica utilizar en primera |La estructura del mercado tiene como caracteristica utblizar en primera

estancla el hormigén y estructura metdlica, estancia el hormigdn y estructura metdlica,

El mercada respande al media can paneles fotovoltalcos en el techo, |El marcado responde al medio con paneles fotovoltalcos en el techo,
Medicambiental Funciones recoleccidn de residuss , transformacidn a elementos reciclados y recoleccidén de residuos , transformacidn a elementos reciclados y
recoleccion de agua [uvia. recoleccion de agua [Tuwia.

Calificacion final



4.2 Resultado final

Despues del analisis de los planes masa de mercados
propuestos se identificaron cuales fueron los que cumplieron
con las espectativas para aplicacion al nuevo mercado en El
Camal, y se los juntaron para generar una nueva tipologia en
la cual proponga todos los aspecios estudiados para la
generacion del nuevo equipamiento de mercado.

Plan masa tipo 1 | | Plan masa tipo2 | Resultado

Imagen 133. Resultado final mercade propuesto - Elaboracién
propia.

mpl

Imagen 134. Plan masa mercado propuesto - Elaboracion propia.

Desarrollo de parametros urbanos a nueva tipologia

Implantacion urbana

En la implantacion arquitectonica del nuevo mercado
se propone que la calle Calvas sea peatonal en gran medida
para eliminar el congestionamiento vehicular que actualmente

existe en esia calle por donde se descargan los productos del
mercado, y que junto a la propuesta del POU en convertir a la
Calle 1 de las vias del tren en boulevard generen conexiones
peatonales para el beneficio del barrio y del mercado.

[ e —T m opeetn Boileon gy Fropiesls musvaconmion 3 Coneson pedliel
Tanueds del mavcada peatonal del mestada bamia

Imagen 135, Propuesta implantacion urbana - Elabovacion propia.

Accesibilidad y recorridos personas

En propuesta el nuevo mercade tendra su
accesibilidad de los flujos peatones del bammio, estos generan
elementos volumetricos en el mercado y espacies de
circulaciones en el interior y en el exterior.

. Ceylcoe  ——% COSmquegee (N paingds croalecion
harmin = mevcacn haris o hamo iFrpntanie =n b massuna

Imagen 136, Propuesta circulacion del mercado - Elaboracion
propia.
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Compatibilidad de usos

El uso e integracion del mercado tendra relaciones con
el medio en el que esta, cada calle de la manzana tiene sus
propias necesidades y es el nuevo mercado gue generara los
usos gue necesita el bario, tales como plazas publicas, sitios
de vendedores ambulantes y comercianies que estaran
localizados en un sitio en especifico, area verde y espacios
de interaccion social.

- U cle iWriends -l.lun.'l!rlmmn .- U e iy - Lo myrmisiin

Ineceiicdd comen) ineceidod luganey de venia jrecmiidad deeapacio inecisided de sipecio
o vl ) by o Yo Eirbiiod v vt

Imagan 137. Propuesta de nuevos uses en la manzana por el
mercado - Elaboracion propia.

Escala urbana

Todas las actividades estan ligadas a un espacio de
distribucion central que tiene el mercado en el que genera
conexiones visuales en todos los aspectos de organizacidn
interior, los modulos del mercador varian en la altura, siendo
que algunos tipos de alimentos tienen sus necesidades y
requerimientos propios, siendo que las perscnas puedan
reconocer los tipos de comercios por la morfologia del
mercado.
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Imagen 138. Aturas propuesta mercado- Elaboracion propia.

Desarrollo de parametros sensoriales a nueva tipologia

Sitios de seguridad e inseguridad

Se propone que el nuevo mercado tenga accesos en
todas las partes de la manzana, tendra plazas en cada
ingreso generando mas actividad visual urbana y evitando las
paredes sin salida y esquinas sin espacio publico.

Snos de espocio publco I 2ion de meyor imegurkded g Nueva percecion s de saguanidd del
Srainariad ol o o B s oo o eeviands

Imagen 139. Propuesta nuevos sitios de seguridad - Elaboracién
propia

Sitios de permanencia e identidad

El mercado propone nuevos sitios de permanencia en
la manzna, teniendo en cuenta que actividades y necesidades
existen, estos elementos son de comercio y espacio publico,
se observo que las personas se identifican con este tipo de
elementos haciendolos parate de su identidad.
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o "." Svipopuetosgr: ¥ Rspeacta de iderndad ruevo
rcad
Propustio por of mesado

Imagen 140. Propuesta nuevos sitios de estancia e identidad -
Elaboracion propia

Actividades necesarias y opcionales

Se identifico en algunos lugares de la manzana la falta
de ciertas actividades que Ilas personas realizan
cotidianamente, entre estan se encuentran, comercios,
guarderias, trabajos, oficinas. EI mercado propone que para
cada sector del barrio genere actividades necesarias para las
personas.
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“’ Activisades que ol entoena Acests
Imagen 141. Propuesta nuevas actividades necesarias para el barrio
- Elaboracion propia

Actiidades neceadias W ctirdadis opco e

Desplazamiento de personas y puntos de liegada

El mercado propone nuevas conexiones para
descongestionar la problematica de desplazamiento que
actualmente existe de un 55% en solo la Calle Calvas, el
nuevo mercado propone que en todas las partes de la
manzana exista un desplazamiento equitativo y a sus
alrededores.

— Desplazsruiento de las . Poccertae de desplarsmiento de personar
personas en ef bario ©n & nueva propuests dei rescado

Imagen 142. Propuesta nueve porcentaje de desplazamiento
personas - Elaboracion propia



Transicion espacios

Se identificd que las personas reconocen el aspecto
sensorial v lo utilizan mas en elementos que se caracterizan
por tener un uso determinade. El nueve mercade propone
una transicion en los espacios para jerarquizar las actividades
Y que se relacionen entre s.il_

—* Ingres e ¥ Teamicion imleme facia fon A Mo s hesl el
men del mentado

Imagen 143, Propuesta transicion mercade - Elaboracién propia

Porosidad y colores urbanos

El mercado propone que sea un elemento de conexion
en la porosidad wurbana, tendra elementos morfologicos y
volumetricos los cuales generen conexiones visuales con lo
que pasa en el interior, y junto con Ia adpatacion del color
urbano tendra una armenia \Ifisual y arquitectonica.

— e ' Puss il e ; Furinidedt e prupcas ul
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Imagen 144, Propuesta Porosidad mercado hacia el barrio -
Elaboracion propia

Resultado

Imagen 143, Resultado propussta final
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Recorridos internos del mercado

Con la propuesta de la circulacion el mercado conecta

a la manzana y al barrio.

Imagen 145. Propuesta conexion al barrio por medio de la
circulacion del mercado - Elaboracion propia

Distribucion interna mercado y porcentajes Zonificacion del nuevo mercado propuesto Descripcion elementos principales del mercado

1 - Mercado principal - Publico

Talleres 2 - Tiendas comercio barrial - Publico

3 - Descarga y reciciaje mercado - Semi publico
4 — Guarderia - Semi publico

5 - Gastronémico - Publico

6 - Oficinas - Privado

o V\?_ = 7 - Talleres gastronomicos - Semi publico

D 8 — Huerto urbano - Publico

9 — Area vendedores ambulantes - Publico

10 - Circulacién (Color magenta)

[ .
Imagen 146. Propuesta porcentajes interna — Elaboracion propia

Imagen 147 Propuesta zonificacion mercado — Elaboracion propia



e

Zonificacion del mercado en pilanta baja
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Imagen 148 Zonificacion mercado — Elaboracion propia

Area recictado desperdicios

Area descarga de
productos mercado

Carnicos

Mariscos

Lacteos

Tuberculos

Verduras

Hortallzas

Frutas

Abarrotes

Puntos fijos

Comercio exterior

Espacios vendedores
i ambulantes y espectaculos

Area verde

Guarderia mercado

Zonificacion
Plataforma descarga Huerto urbano
Area descarga de Conexion interna y
productos mercado externa del mercada
—



Zonificacién del mercado en planta aita
e ——

- Zonificacion

Area gastronomica tipo
1

Area gastronomica tipo
2

Oficinas administrativas

Sala conferencias
gastronomicas

Puntos fijos

Area talleres
gastronomicos

Circulaciones planta
 alta mercado

Circuli:ion planta ba}a
mercado

Imagen 149 Zonificacion mercado — Elaboracion propia
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"'TEMA: Elaboracion del nuevo

k.

mercado El Camal

ESCALA: 1:500

CONTENIDO: Estrategias medio-
ambientales recoleccion basuras

LAMINA: AMB-120

SIMBOLOGIA - OBSERVACIONES:

El mercado tiene un punto principal de
recoleccion de basuras y reciclaje, en donde
esta asilado del contacto de personas y facil
descarga.




* SAUDA DE VENTILACION DEL.
MERCADO AIRE UTIHZADO.

TEMA: Elaboracion del nuevo
mercado El Camal

ESCALA: 1:500

SIMBOLOGIA - OBSERVACIONES:
Se propone utilizar las celosias de madera para

CONTENIDO: Estrategias medio-
ambientales ventilacion mercado

LAMINA: AMB-121

generar renovacion y circulacion de aire.

UBICACION:




CONTROE DE TEMPERATURA

CELOCIAS EXTERIORES

TEMPERATURA DE CONFORT

INTERIOR DEL MERCADO

CELOSIAS DEL MERCADO

PARA DISMINUCION TEMPERATURA
AMBIENTE

CE.OSIAS DEL MERCADO
PASOS PEATONALES EXTERIORES
TEMPERATURA.
EXTERIOR

TEMA: Elaboracion del nuevo SIMBOLOGIA - OBSERVACIONES:
mercado El Camal ESCALA: 1:500 Se utiliza elementos de celocias en
_ _ esquinas del mercado en donde la iluminacion
Z( 3‘\ CONTENIDO: Estrategias medio- : es principal, y que junto a una altura de entre piso
NERSIDAD DE Las AvEmicHS ambientales confort ambiental LAMINA: AMB - 122 |adecuada se propone controlar el confort ambienta
B A interior del mercado en el interior del mercado.
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DE RUDO Y CONTAMINACOON
TEMA: Elaboracion del nuevo
mercado El Camal

ESCALA: 1:500

Wi 7
f S

SIMBOLOGIA: ' UBICACION:
Los mateniales y tecnologias a utilizarse ayudan
al mercado y a su funcionamiento, este genera

ﬂ a:\ CONTENIDO: Estrategias medio-

UNIVERSIDAD DE LAS AMERICAS ambientales

vmyy datmys B ST

LAMINA: AMB-123

tecnologias alternas para el uso de las
personas.
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TEMA: Elaboracion del nuevo
mercado El Camal

ESCALA: 1:500

CONTENIDO: Estructura general del
mercado bloques

LAMINA: ESTR-124

] SIMBOLOGIA:

I] i

h -
- o !"’ " :
w s A
t E
4 4 4 Iiﬁ

//l’/}z
| umu i




TEMA: Elaboracion del nuevo

mercado El Camal

ESCALA: 1:500

CONTENIDO: Estructura general del

mercado elementos

LAMINA: ESTR-125

SIMBOLOGIA:
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TEMA: Elaboracion del nuevo SIMBOLOGIA - OBSERVACIONES: UBICACION:

mercado El Camal ESCALA: 1:200
ﬂ 3\ CONTENIDO: Planta de cimentacion

e T LA kg seccion A LAMINA- ESTR-126
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mercado El Camal

ESCALA: 1:200

seccion B

CONTENIDO: Planta de cimentacion

LAMINA: ESTR-127
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TEMA: Elaboracion del nuevo SIMBOLOGIA - OBSERVACIONES: UBICACION:
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TEMA: Elaboracion del nuevo SIMBOLOGIA - OBSERVACIONES: UBICACION: @
mercado El Camal ESCALA: 1:125 )
ﬂ 3\ CONTENIDO: Planta de cimentacion
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TEMA: Elaboracion del nuevo
mercado El Camal

ESCALA: 1:200

CONTENIDO: Planta de cimentacion
seccion D

LAMINA: ESTR-129

SIMBOLOGIA - OBSERVACIONES:

UBICACION:
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TEMA: E!_aboracion del nuevo
mercado El Camal

ESCALA: 1:500

CONTENIDO: Planta de
estacionamientos 1

LAMINA: ESTR-

SIMBOLOGIA - OBSERVACIONES:

UBICACION:
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5. CONCLUSIONES

El proyecto realizado busco la manera de una integracion entre Ia arquitectura y las personas quienes son un eje fundamental de este equipamiento, deniro de la esirategia utilizada para la
elaboracidn del proyecto dio como consecuencia una lectura v un funcionamiento mas adecuado al infroducir la parte sensoral en el mercado, ya gue genero nuevas altemativas en el uso, forma, y
funcion de la arguitectura en base a las necesidades de las personas y al medio en el gue se encuentra el mercado, de esta manera se logrd un proyecto viable sin perder el sentido conceptual desde
el principio. Como punto principal se llego a la conclusion que el estudio de aspecios sensoriales en las personas afecta de forma directa a un mercado de alimentos perecibles, ya todo funciona
desde como las personas lo recorren y que partes lo utilizan mas que ofras, la hipdtesis que se habia planteado inicialmente fue acertada ya que actualmente las personas ocupan el Mercado El
Camal dianamente pero si se lo frabajaria de forma que fodos los aspectos fisicos, visuales v sensoriales fueran adecuados para este sifio, las personas se identificarian con el mercado y no solo
como un expendedor de alimentos que existe en el barmo.

Como conclusion es importante que antes de poder disefiar y planiear altemativas para un proyecto arquitecionico es necesario que se estudien los aspecios sensoriales de como las personas
utilizan un proyecto parecido para poder generar altemativas en todos los campos a plantearse, esto ayudara a que no solamente en la arquitectura funcione la forma sino también la funcién que es
el elemento principal que va con las personas.

5.1 RECOMENDACIONES

Tras realizar un frabajo de fitulacion es muy importante saber investigar nuevos problemas en los cuales generen nuevas respuestas para la aplicacion, también es necesario tener en cuenta
en varias altemativas de disefio las cuales generan una idea mas clara para una mejor conceptualizacion del proyecto definitivo.
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2.1.2 Delimitacién del Area de Estudio

El drea de estudio esta ubicada en la zona centro-sur de Quito. Es un drea
de transicion entre el centro historico y el sur de la ciudad, la misma que esta
limitada por los siguientes barrios.

Norte: Centro Historico

Sur: San Bartolo y La Ferroviania
Este: Puengasi

Oeste: Chilibulo

La definicion del drea de estudio se fundamenta en el andlisis de los siguientes
limites:

Analisis topografico y de limites naturales

El ric Machangara es un eje importante en el drea de estudio que atraviesa
en sentido sur - norte. Tanto el rio como el Pargue lineal delimitan e area de estu-
dio en el sector norte en la zona del barrio Sin Nombre 26, por la avenida Carlos
Maria de I2 Torre.

Tainbién es importante destacar el cero el Panecilio y la afectacion que
causa a la topografia del sector, marcando limites geograficos y visuales. en espe-
cial afectando al limite en la zona de los Dos Puentes, |a mas proxima al cerro.

La topografia fue un factor imponante para delimitar el drea de estudio. En
el bamio Chimbacalie el trazado se adapta a la topografia causando muchas imegu-
landades, meotivo por el cual se tomod solo una fraccion del barrio para el estudio.

Analisis demografico segin INEC 2010

Otro factor importante para determinar los limites del area de estudio, fue
Ia division por barrios que tiene la base de datos de demografia del INEC, ya que
con esta herramienta se puede facilitar €l analisis de la poblacion.

Analisis de limites politicos

Los limites politicos tienen que ver sobre todo dentro de las parroquias de
La Magdalena y Chimbacalle. La division por barrios sirvié para detemninar ias
zonas en funcion de los limites politicos estabiecidos de El Camal. Dos Puentes,
Sin Nontbre 26, facilitando una delimitacion en una zona con un crecimiento imegu-
lar y poco organizado, también Los Andes y Atahualpa Este, siendo zonas histori-
cas bastante relacionadas con las zonas continuas de México y Atahualpa Oeste
respectivamente.

Analisis de limites por Edificaciones y Equipamientos

Hay cuatro grandes equipamientos que sirvieron como referentes para
delirnitar Ia zona de estudio. El primero es la futura estacion intermodal del MetroQ,
a la que se agrego una area de influencia que tomaba en cuenta una parte del

sector La Magdalena, que vincula Ia estacion con la quebrada del rio Machangara,

Otro equipamiento irmportante para la defimitacion del drea de estudio fue Ia Esta-
cion del Ferrocarril en Los Andes que junto a otros usos como el Museo Interactivo
de Ciencia y la Factoria del Conocimiento, marcan por su rol en i3 ciudad un desta-
cable acceso a la zona. Finalmente se tomod en cuenta la estacion del Trolebus y
el Centro Comercial Recreo. como elementos iconicos del sector.

Analisis de limites viales y por transporte publico

Un elemento importante para definir limites, fue el analizar Ia jerarquizacion
de vias y la accesibilidad. al estar en una zona central y consclidada de la ciudad.
Algunas vias de gran jerarquia atraviesan el sector, estas vias marcan dindamicas
que definen areas de influencias, por lo gue se tomdé en cuenta, primeramente Ia
Av. Mariscal Sucre como un limite al de acceso hacia el occidente, y las avenidas
Napo y Gualberto Pérez como limites hacia el oriente tomando en cuenta un area
de influencia dentro de los bamios Camal y Chimbacalle.

En conclusion, la delimitacion del drea de estudic se concibic mediante el
cruce de los diferentes analisis antes mencicnados, encontrando areas de influencia
para elementos imporiantes para el desarrolio urbano.

2.1.3 Divisién en Zonas del Area de Estudio

Los barrios comprendidos en Ia zona de intervencion presentan diferentes
caracteristicas lo que le otorga a la zona una compiejidad importante al momento
de estudiaria y proponer un plan de ordenamiento. Debido a Ia panicularidad de
cada barrio y para facilitar el andlisis del area de estudio, ésta fue dividida en
cuato zonas comprendiendo barrios que comparten caracteristicas similares, por
proximidad o caracteristicas.

La zona A comprende los bamios Dos Puentes, |a Magdalena y Atahualpa
Este por estar ubicados al occidente del Rio Machangara. El barrio la Villaflora por
su caracter residencial e historico representa una zona particular 1a zona B. Los
barrios el Camal y el Recreo, por ser bamios con grandes lotes destinados a
equipamientos y por su caracter comercifa conforman la zona C. Los barrios
Chimbacalle, los Andes y el bamio Sin Nombre 26 por su caracter cultural y
proximidad comprenden ia Ultima zona.

Vista del area de estudio desde el Panecilio - Fuente: ARO-960
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DEFINICION DEL AREA DE ESTUDIO

La quebrada del Machangara

Fuente: ARO-360

Vista del Pichincha y El Panecillo desde Puengasi
Fuente: ARO-960
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Plan de Ordenamiento Urbano
Zona Centro Sur

Universidad de las Américas
Facultad de Arquitectura
2013-2014



UBICACION DEL AREA DE ESTUDIO

Administracion Eloy Alfaro

Parroquias Magdalena
y Chimbacalle

Q

Elaborado por ARO-26C 2013/2014
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DELIMITACION DEL AREA DE ESTUDIO
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Elementos delimitantes del drea de estudio

IEmEEEE Zonadeestudio — 260 ha
1EmEmE drea de influencia—s 479 ha
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AREAS GENERALES DE INTERVENCION
DATOS GENERALES DE LA PROPUESTA
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ATAHUALPA BARRIO DEL CONOCIMIENTG,

LOS ANDES

4;/‘““0

CHIMBACALLE

L
a 230 500
Elaborado por ARC-960 2013/2014
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PROYECTOS ESTRUCTURANTES

PROPUESTA DE ASPECTOS MORFOLOGICOS

LOS DCS PUENTES
B 1. Vivienda Mittipie
B 2. Instituto Técnico
i 3. Vivienda Muttiple
B 4. Vivienda Multiple
Il 5. Centro Financiero
M 6.Centro de Desarrolloc Microempresarial.
M 7. Vivienda Multiple

VILLA FLORA
M 8. Vivienda

BARRIO DEL CONOCIMIENTO
B ©- Centro Comunitario
B 10. Vivienda Muiltipie
B 11. Vivienda
W 12. Reestructuracion MIC.

LOS ANDES
W 13. Hotel

CHIMBACALLE
M 4. Complejo Deportive

EL CAMAL
Wl 15. Centro Civico Administrativo
B 16. Centro Mutticultural
[l 17. Centro Financiero
W 18. Mercado
W 19. Vivienda Muiltiple
[ 20. Vivienda Miltiple
W 21. Estacion Interrnodal

EL RECREO
M 22. intervencion Centro Comercial El Recreo

W Educacion

M Comercial

W Cukural

B Deportivo

B Senvicios

B Transpore

@ Proyecto de Vivienda

raCURDG- Brqute IS - ARC-350 - seruestre 20132014



EQUIPAMIENTOS

Categoria Objetivo Estrategias Proyecto Escala
A parir del rama arquitectonico crear un espacio polivalente pars el
PRI Generar un lugar de autonomia publica en el cual se desamollen actividades de R ey o i P e
misnitracion desarrolio de distintos usos,usuarios y horarics que formenten e incentiven fa - PO 0
. promocién  socialcultural y  administrativo  que  integren  necesidades y A B 3 Centro Civico Adminisirativo
Publica = o E integracion social de los bamios, que genere un lugar de memoria e imagen
caracteristicas de la poblacion en el area de estudio.
colectiva.
Apoyar a los padres de famiia brindando un espacio para el desamollo infantl Ubicar equipamientos de este tipo en lugares estratégicamente ubicados al
_ . I . = L - Centros de Desarrolio Infantil en s
en respuesia a los eqguipamientos informales de este fipo gue no presentan interfior de los barmios, con acceso & espacios werdes y dotados de la Bamial
i < " = L = = Los Andes y Chimbacalle
cualidades indicadas para su funcionamiento. infraestructura adecuada para su funcionamiento.
Bienestar ‘Sodial Brindar un espacio adecuado para los habitantes del barrio de la Villafiora para
Recuperar la cohesion social del barmio de la Villaflora que ha sido mentado 5 _— X
P 8 freg realizar actividades comunitarias y brindar servicios como guarderia y cengro | Centro comunitatio en la Villafiora Barrial
€N Ires zonas. )
juwenil.
Brindar un espacio dedicado al cuidado y servicio de los aduftos mayores, gue Disefiar un eguipamiento que ofrezca terapias de rehabilitadon, talleres y un Ceridti Sectorial
representan un porcentaie imporante de la poblacion del sector. espatio de reposo para los adulios mayores del sector.
. = Este nuevo eguipamiento va a integrar nuevas formas de aprendizaje para las
Rescatar el valor del sector que se ha perdide con el paso del iempo con este
. personas. en las cuales se va a mostrar © todos los proceses intemos del u - - Bamial
nuevo egquipamiento, este va a generar sitios de estancia y produccidn de ks Reestructuracion Mercado "Bl Camal
. . . . =i mercado junte con los tratamientos de alimentos y como se los puede reutilizar y
zona de estudio para fomentar la inclusian social y economica. )
traducir para fomentar la educadon y sitios de estanda del sector
Generar un espacio de intercambio enfocado en la pequena empresa y que se . : i
Rehabilitar el mercade de los Andes, adecuandolo para acoger no solo la venta N
adapte a los intereses y actividsdes de una poblacidn especifica, - " . i Mercado Organico Sectonal
Comercio sina I3 produccion a pequefia escala de producios organicos.
complementando a los otros mercados existentes y propuestos.
Impulsar correctamente el desarollo economico del sector generado por el Cambiar el modelo cerrade de comercio, abriendo espacios para la exhibicion e | Redisefio del Santa Maria y generacion de
comercio. brindando espacios de calidad para dicha actividad. intercambio de productos que generen un  didlogo con ef entomno urbano. una plaza comerdial Sectorial
Aportar al desarrollo sostenible de la zona estructurante Recreo-Camal por Proponer una nueva tipologia de centro comercial inegral que articule de manera
i iparii i i i i i i i < Metopolitano
medio de un eguipamiento comercial gue genpere relaciones aconomicas, eficiente las reladones espaciales y scdales con el entomo a raves de un uso Compleio de Desarmollo Comercial de Uso P
sociales y urbanas dentro del proyecto asi como con su entrono, satisfaciendo mixto que cormlpemente las caracteristicas de la zona estructurante permitiendo Mixto
las necesidades particulares de la zona y de los bamios residenciales influyentes.| la apertura a la interaccian del proyecto con la zona y la poblacion de la misma.
Descentralizar los espacios de intercambio cultural dentro del territorio, reflejando | Introducir espacios para el desaroflo culiural de los barfios Atshualpa, | Centro comunitario # casa comunal en
. 5 S Sectorial
las identidades de cada sector para que se complementen entre si. Magdalena y Recreo, donde se concentra una gran cantidad de poblacion joven. | Atahualpas Este
Centro comunitario en Sin Nombre 26 y
Cultural Impuisar el desamolic de la identidad del bamio a partir del intercambio culural. 4 Sectorial
recuperacion del MIC
Generar un rama arguitectonico incluya fas necesidades de aquellos
Crear un lugar donde las diversas culturas urbanas tengan la oporunidad para i = ¥
grupos sociales que actualmente no cuentan con infraestructura apropiada para | Centro Multicultural Metropolitano

desarrollar sus actividades de manera democratica e indlusiva.

sus eventos culturales.

186
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v—' ZONA DE INTERVENCION URBANA - EL CAMAL
PROPUESTA

Zonas Ci i yF

[

1
I
Intenciones de Espacio Publico |
I
I

| Multiple (vivienda-comercio) [l Eauipamiento m===m Vias Peatonales con Ciclovia =
@ [l Multiple (vivienda-productive financiero) fii] Espacio Piblico H##H#H Via del Tren [ -
[ Retructuracion equipamiento B Area verde “4-#Cenmacnes
s 100 250
Elaborado per ARO-960 2013/2014 212 faciitad-rquitechin ARO-360 servesire 2033 2018



PROYECTOS DE VIVIENDA

—

e

f ] \ﬁaddm{ﬁermmlhm} I Propuesta general de vivienda

Proyecto de vivienda 1
- Ubicado en el borde oriental de fa Av. P.V. Maldonado, frente al Centro
Comercial de El Recreo.

- Area total: 12.336m2 - Altura de edificacién: 8 pizos
- COS PB: 35% -Area edificable: 34.540m2

Proyecto de vivienda 2

- Ubicado entre Bl mercade Camal v las estaciones de transporte
interrnodales.

- Area total: 20.31im2 - Altura de edificacion: 5 pisos.

- COS PB: 502 - Area edificable: 60.933m2

Proyecto de vivienda 3

- Ubicado entre el efe de la via del tren y la Av. P. V. Maldonado en el
borde occidental del mercade El Camal.

- Area wial: 1.518m2  -Ahura de edificacion: 8 pisos

-COS PB: 358 ~Area edificable: 32.250m2

Proyecto de vivienda 4

- Ubicado en el borde de la Av P.V. Maldonade entre &l Centro de salud
y el proyecto de vivienda 3.

—Area total: B.460m2 -Alwra de edificaciin: Bpisos

-COS PB- 35% -Area edificable: 23.713m2

PROYECTOS DE EQUIPAMIENTO

ZONA ESTRUCTURANTE CAMAL-RECREO

PROPUESTA DE ZONAS ESTRUCTURANTES

PROYECTOS URBANOS

el i ciel tren (Eje patimonial histsrico) [l Prop general de

1 Centro Civico Administrativo
~ Ubicada al Mone del Mercado El Camal
- Area total: 21.585 m2 - Altura de edificacion: 6 pisos
- COS PB: 50% -Area edificable: 64.755 m2

2 Mercado El Camal
- Ubicade al sur del Centro Civico Administrativo
~ Area total: 19.483m2 - Altura de edificacion: 1
- COS PB: 50% - Area edificable: 9. 791m2

3 Centro Multicultural
- Ubicado al occidente del Centro Civico Administrativo. junto al proyecto

wrbano de Iz galeria de ane wbano.
- Area totak 12.414m2
-COS PB: 50%

-Ahura de edificacion: 8 pisos
-Area edficable: 34.758 m2

4 Estacion intermodal ECOVIA
- Ubicado al oriente de Ia actual estacidn intermodal de El Trole.
-Area total: 24 950m2 -Altura de edificacién: 1piso
-COS PB: 50% -Area edificable: 12.475m2

5: Centro Comercial El Recreo
-Ubicado en la cabecera sur de la zona de estudio.
-Area total: 63.500m2 -Alura de edificacién: 2 pisos
-COS PB: 50% -Area edficable: £3.500m2
213

Eje Recreatico - Deportivo

— Ubicacién: El eje se ubica en los bamios de Chimbacaile y B Camal, el
cual va deade La Av Napo hasta rematar en &l area recreativa/verde atras del
Centro comercial El Recreo siendo parte importante del circuito de trama vegetal y
de la red de espacios plblicos de |a propuesta general.

— Relacion con entomo: El eje tiepe gran influencia sobre el Complejo
Deportivo en el bamio de Chimbacalle, el Estadic del Pobre Diablo y sobre el
Centro Gastrondmice de El Camal.

— Necesidades: Acwalmente el bamio de Chimbacalle cuenta con
equipamientos recreativos deportivos que le dan caracter al barrio, por o que
implernentar un €je Conector genera NUevos espacios de revilalizadon urbana.

Datos generales: Area de intervencidn:
Eje recreativo: 2052 m (2.52 Km.)
Area de intervencin: 45131 m2 (4,131 ha)





























































