


































































































































































soul

aquello que la organización realmente es, en este momento

mind

lo que la organización quiere ser





















































































































































































































Relaciones Públicas 2.0: Cómo gestionar la Comunicación 
Corporativa en el entorno digital.

Imagen de Marca.

Comunicación 
Interna: Claves para una gestión exitosa.

Dirección Estratégica para Organizaciones 
Inteligentes.

Investigación en Administración en 
América Latina: Evolución y Resultados.

La Comunicación Interna.  Reporte C&D- Capacitación y 
Desarrollo (13)

Comunicación Corporativa: Una estrategia de éxito a 
corto plazo.  Reporte C&D (13)

Branding Corporativo: Fundamentos para la gestión 
estratégica de la Identidad Corporativa.

Planificación Estratégica de la Imagen Corporativa.

Reglamento niveles de formación de la educación superior.

Comportamiento Organizacional.

Comunicación Corporativa y la Revolución de los Servicios.

Diseñar para los ojos. 

Imagen Corporativa en el siglo XXI. 



El DirCom hoy: Dirección y Gestión de la Comunicación en la 
nueva economía.

Conceptos de Administración Estratégica. 

Técnicas de Comunicación.  La Comunicación en la Empresa.  

La relación entre cultura e identidad corporativa.

Administración de Empresas: Un enfoque 
interdisciplinar.

Gestión Comunicacional de la Marca Ciudad. 

Arquitectura de marcas: Modelo general de construcción de 
marcas y gestión de sus activos. 

Los Profesores Tienen la 
Palabra.

La comunicación sin palabras. 

Nuevas Estrategias en televisión: el desafío digital: 
identidad, marca y continuidad televisiva.

Estrategias para el Liderazgo Competitivo: De la 
visión a los resultados. 

Metodología de la 
Investigación.

Plan Estratégico Empresarial IAVQ 2013.  

Plan Estratégico Institucional 2013-2015. 

Plan Operativo Anual 2014.  POA IAVQ 2014.

¿Quiénes somos? 

La Imagen Corporativa.



La Ciencia de la Comunicación.

Gestión de la Cultura Corporativa.

Teoría e investigación de la comunicación de masas.

 Investigación de Mercados: Un 
enfoque aplicado.

Impacto Corporativo

Sociología de la 
Comunicación.

Historia de las teorías de la 
comunicación.

Conceptos Básicos sobre Comunicación.

Manual de Comunicación: Guía para gestionar el 
conocimiento, la información y las relaciones humanas en empresas y 
organizaciones.

Teorías de la Comunicación.

90 Técnicas de Relaciones Públicas.  Manual de 
Comunicación Corporativa.

Estrategia empresarial: cómo implementar la 
estrategia en la empresa.

Diccionario de la lengua española.

El poder de la comunicación en las 
organizaciones.

Reflexiones sobre el management de la 
comunicación.



Cultura Organizacional.

Fundamentos del Comportamiento Organizacional.

Comportamiento Organizacional.

Administración

Herramientas de Comunicación del IAVQ.

El Plan Estratégico en la Práctica.

Aprender a comunicarse en las organizaciones.

Dirección Estratégica de Empresas de Comunicación.

Cultura Corporativa: Guía de Sobrevivencia.

Cultura Organizacional y Liderazgo.

El poder y la acción a través de Comunicación 
Estratégica: cómo mover los hilos para que las cosas sucedan.

La reconversión de los institutos superiores técnicos y 
tecnológicos del país generará más de 120 000 cupos para los 
estudiantes.

Plan Nacional para el Buen Vivir: Todo el Mundo Mejor.

Introducción a la Comunicación Institucional.

Teorías de la Comunicación.

Formación de Formadores: Escenario Institucional.



Comunicación Corporativa.

La Comunicación Global: Comunicación institucional y de 
gestión.










































