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RESUMEN

El presente trabajo investigativo presenta un diagnéstico de la situacion actual
del uso del diseno grafico en la imagen corporativa del Club BMX en la ciudad

de Quito, provincia de Pichincha.

Con base en un estudio de tipo exploratorio y tras el analisis de fuentes
primarias y secundarias, se determin6 que el Club presenta deficiencias en la
consolidacion de una identidad corporativa consistente, lo que se constituye en
una seria limitacion para el desarrollo de las actividades del Club BMX vy el

crecimiento de sus operaciones.

Como elemento adicional a la investigacién, se realiza una propuesta de
aplicaciéon de estrategias de disefio para el Club, a través de un manual para la
identidad corporativa que incluye diseios para mobiliario y la creacion de una

revista para los miembros de la entidad estudiada.

Palabras clave: Club BMX — Identidad corporativa — Disefio grafico
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ABSTRACT

The following document presents a diagnosis of the current situation of the use
of graphic design in the corporate image of BMX Club in the city of Quito,

Pichincha.

Based on an exploratory study and after analysis of primary and secondary
sources, it was determined that the Club has deficiencies in building a
consistent corporate identity, which constitutes a serious constraint to the

development of the activities of the Club BMX and the growth of its operations.
As an additional element, the document presents a proposal for the application

of design strategies for the Club through a corporate identity manual, which

includes designs for furniture and a magazine for members of the studied entity.

Keywords: BMX Club - Corporate Identity - Graphic Design
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INTRODUCCION

Actualmente, toda empresa, negocio, establecimiento publico o privado vy
ciertas actividades como las deportivas, necesitan de una imagen institucional
o identidad corporativa con la finalidad de que lleguen al publico y se adapten
rapidamente a toda la sociedad; para que, asi, a corto o largo plazo, sea
reconocida de forma simple por un icono, un nombre o una imagen, de tal

manera que sea diferenciada facilmente de todos los demas.

Es por este motivo que la publicidad y el diseio grafico son herramientas
poderosas que tienen la finalidad de dar a conocer a los consumidores la
existencia o servicio de un producto, facilitando la venta, ademas de crear una

necesidad o un interés en todos los publicos.

Es asi, que la publicidad en los ultimos tiempos se ha desarrollado tanto que se
ha convertido en el medio de comunicacion trascendental para las empresas y
consumidores. Dentro de la publicidad, existen algunas herramientas para
conocimiento del publico en general, como son revistas, radio, prensa,
volantes, libros, internet o television. Estos medios cumplen un objetivo
principal que es dar a conocer a toda la sociedad los temas para los cuales fue

creada de una manera practica y sencilla.

Otra herramienta importante que forma parte del medio publicitario es la revista
(guia promocional de las actividades); esta da suficiente informacion, ademas
de que orienta y facilita una serie de datos; es decir, ensefia de manera sencilla
todos los pasos y necesidades que se deberan alcanzar para desarrollar ciertas
actividades, creando el suficiente interés y conocimiento de quienes lo
practican y de quienes serian posibles consumidores del producto o servicio,
en este caso, la actividad del BMX y del Club Quito BMX.

Siendo el unico Club en su tipo, Quito BMX ha logrado cierto prestigio en la

ciudad por las actividades que lleva a cabo. Sin embargo, las estrategias que



ha mantenido con relacion a su imagen Corporativa han carecido de una
fundamentacion técnica que asegure el éxito de sus estrategias promocionales.
En este sentido, resulta importante darle a la organizacion una identidad visual
como el logotipo, la tipografia, los colores corporativos y otros elementos que lo

diferencien y creen en el publico una imagen consolidada.

Ademas de ayudar a la organizacion, con el desarrollo de la identidad
corporativa también se apoyara al deporte del bicicrés y a sus deportistas que
cada afno enorgullecen a su provincia y al pais con logros y victorias a nivel

nacional e internacional, fruto del esfuerzo y dedicacion a este deporte.

Para el desarrollo del presente trabajo se hizo uso de un estudio exploratorio y
de métodos inductivos y deductivos con el fin de recopilar, evaluar, comparar y
analizar la realidad actual del Club BMX en lo que respecta al manejo de su
identidad corporativa. Con dichos resultados y en base a la fundamentacion
tedrica desarrollada, se propone un manual corporativo para el club, asi como
el disefio industrial y el concepto para la creacidon de una revista para los

miembros.

De la manera descrita, el presente documento se encuentra estructurado en

capitulos:

e El primero de ellos trata acerca del problema estudiado, es decir, el club
BMX y el manejo actual de su identidad corporativa, como justificacion

del desarrollo de la investigacion.

e El segundo capitulo trata acerca de la identidad corporativa y su
importancia como elemento para el desarrollo del proyecto;
adicionalmente se realiza un acercamiento a los referentes de la
actividad del Club.



El tercer capitulo trata del disefio editorial como elemento publicitario y
se desarrolla una conceptualizacion y analisis de los elementos que
intervienen en la publicacion de revistas, tomando en cuenta que esta es

parte de la propuesta final presentada.

El cuarto capitulo presenta, por su parte, un estudio relativo al disefio
industrial, considerando como elementos que afectan a la imagen del

Club BMX sus mobiliarios y demas elementos fisicos.

En el quinto capitulo del documento se desarrolla y explica la
metodologia utilizada para la recopilacién, tabulacion, evaluacion y
presentacion de datos relativos al tema de estudio y que fundamentan la

propuesta final.

El sexto capitulo contiene la propuesta final del proyecto que consiste en
un manual corporativo que incluye pautas para el disefio industrial del
mobiliario y disefo editorial de una revista dirigida a miembros del Club y

publico externo.

Finalmente se presentan las conclusiones y recomendaciones derivadas

de la investigacion y la propuesta.



CAPITULO I. EI Club BMX

1.1 Qué es el Club Quito BMX

El Club Quito BMX, es uno de los mejores Clubs de América Latina,
especializado en formar nifios y jovenes deportistas en la practica del Bicicros,
ofreciéndoles un desarrollo integral, difundiendo en los bikers o llamados
también pilotos del BMX valores, disciplina, responsabilidad, puntualidad y
trabajo en equipo. Por todo esto, el Club Quito BMX se ha hecho merecedor
orgullosamente de un numerable semillero de Campeones sudamericanos,

mundiales y olimpicos.

La organizacion tiene el siguiente enfoque estratégico:

MISION: “Somos un Club Especializado Formativo que se dedica al desarrollo integral
y deportivo de hombres y mujeres a través de la fomentacion y practica de un deporte

extremo como lo es el Bicicros”

VISION: “Para el afio olimpico, 2016, consolidarnos como el mejor Club de América
Latina con un numerable semillero de campeones sudamericanos, mundiales y

olimpicos”

VALORES:
Disciplina
Responsabilidad
Puntualidad

Trabajo en Equipo

Figura 1. Declaraciones del enfoque estratégico de Club Quito BMX
Tomado de: (Club Quito BMX, 2013)




1.1.1Antecedentes

El Club BMX en Quito difunde, promueve y organiza actividades relacionadas
con la actividad deportiva del BMX. En este sentido, se considera importante
realizar un acercamiento a esta actividad con el fin de conocer el tipo de
organizacion que se quiere promocionar a través de la identidad corporativa,
elemento de suma importancia para establecer un concepto en el disefo tanto

editorial como industrial de la organizacion.

1.1.11 Historia del BMX

El BMX (Bicycle Moto Cross), es un deporte relativamente nuevo que se inicio
a finales de 1970 en California, cuando los jévenes trataban de imitar con sus
bicicletas a los campeones de motocross. El BMX es una modalidad acrobatica

del ciclismo.

“En 1977, La American Bicycle Association (ABA) se organizé como una
entidad nacional para el crecimiento del deporte que se introdujo en
Europa en 1978. En los afios 1980 se generalizdé la variante conocida
como Race, o carreras en circuitos de tierra, muy similares a los

realizados con motos” (Bicycle GT, 2014).

“‘Mas tarde, a mediados de la década de los 80, aparecieron las que
serian las primeras bicicletas exclusivas de freestyle (estilo libre) que se
comenzarian a utilizar para hacer trucos en parques de patinetas e
incluso en la calle, hasta consolidar en los afios 1990 el flatland y otras
modalidades, como dirt, vert, park, y street, conformandose lo que ahora
se conoce como BMX” (Bicycle GT, 2014).

En abril de 1981, se fundd la Federacion Internacional de BMX, y el primer
campeonato del mundo se celebré en 1982. Desde enero de 1993 el BMX ha

sido integrado dentro de la Unién Ciclista Internacional, lo que se conoce



actualmente como UCI. En 2008 el BMX fue modalidad Olimpica (BMX Mexico,
2011).

1.1.1.2 Tipos de BMX

Existen varios tipos de estilos de BMX, existiendo diferencias en tamafios de la
bicicleta, su peso, pulgadas de llantas, etc., lo cual también redunda en los

precios de la bicicleta. Los estilos de BMX son los siguientes:

1.1.1.2.1 Race (Carrera):

Este estilo aparece a principios de los afos 80 y se realiza en una pista de
tierra parecida a la pista de motocross con rampas y circuito de arena. La pista
de motocross mantiene la tierra humeda, mientras que la de Race es en arena

arcillosa compacta para evitar incrustaciones de la bicicleta.

Figura 2. BMX estilo carrera
Tomado de: (Fat BMX, 2014)




La modalidad Race es la que se practica y se difunde en el Club Quito BMX.
Sin embargo, con caracter puramente explicativo, se presentan otras

modalidades de BMX que se practican.

1.1.1.2.2 Freestyle (estilo libre):

Este estilo aparecidé en la década de los 80 y consiste en realizar trucos como
vueltas, conduccion sobre una rueda, saltos, elevaciones, etc. Estos trucos se
realizan sobre distintas superficies mezclando habilidades aéreas y en terreno.

Dentro del Freestyle podemos encontrar 5 diferentes modalidades:

e Dirt Jump (salto sucio): Este estilo se lo realiza en monticulos de tierra
de dos a tres metros de alto, distribuidos al azar, donde se explotan las

habilidades aéreas.

Figura 3.Salto sucio (dirt jump)
Tomado de: (Clase, 2012)

e Flat land (terreno llano o plano): Este estilo necesita de mucho equilibrio

y no es de mucho riesgo, al contrario del Dirt este consiste en realizar




trucos con fluidez en superficies planas, uniformes y sin imperfecciones,

como las pistas de futbol de sala o canchas de baloncesto, etc.

Figura 4. Terreno llano (flat land)
Tomado de: (Clase, 2012)

e Park (Parque): Es un estilo donde se realizan acrobacias, utilizando
rampas y demas obstaculos de cemento o madera, en una configuracién
llamada “Park”. El acrobata trata de formar lineas en el parque y pasar

de un truco a otro, de un obstaculo a otro, con fluidez.

Figura 5. Estilo parque (park)
Tomado de: (Clase, 2012)




e Street (Calle): Es un estilo que se utiliza en la calle, en ambientes
urbanos, saltando obstaculos de todo tipo, como vallas, escalones y
aprovechando las formas de las calles irregulares, es un estilo muy

arriesgado y se necesita mucho equilibrio y valor.

Figura 6. BMX estilo calle (street)
Tomado de: (Clase, 2012)

1.1.2 Historia del Club Quito BMX

En el ano 2006, un grupo de representantes de deportistas y padres de familia
de aficionados al BMX de la provincia de Pichincha iniciaron conversaciones y
tramites para poder conseguir un espacio fisico adecuado para construir una
pista de nivel profesional para practicar el deporte, ya que sus hijos o
representados, practicantes de este deporte, veian la necesidad de tener dicho

espacio para desarrollar sus destrezas y habilidades.

Es importante sefalar que, a pesar de no contar con espacios adecuados, los
deportistas habian llegado a obtener varios titulos en campeonatos nacionales,
panamericanos, latinoamericanos e incluso mundiales. Lo sehalado era una
razon de peso para poder hasta cierta manera exigir que se construyera la
pista de BMX, la cual permitira fomentar la practica de ese deporte y mejorar el

nivel de quienes ya la practicaban.
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Segun Kenny Poton, tesorero del Club BMX Quito, hasta ese momento, solo se
contaba con la pista ubicada en el Parque de la Carolina, que por su ubicacién
resultaba insegura y no contaba con las condiciones adecuadas para
desarrollar este deporte, ya que en ese sector se desarrollaba constantemente

actividades publicas, motivo por el que la pista era deteriorada continuamente.

Es asi que luego de mantener varias conversaciones con autoridades del
Municipio de Quito, y de plantearles diversas informaciones sobre la practica
del bicicrés, se cred un interés en ellos para ayudarles y dar a la ciudad de
Quito un espacio donde los jovenes puedan practicar con seguridad este

deporte.

En dias posteriores se firma un convenio con el Municipio Metropolitano y la
Corporacion Vida para Quito, para iniciar un proyecto de la construccion de la
pista de BMX en el parque Metropolitano. Dicho convenio también lo firma el
Club Deportivo de la Universidad Tecnoldégica Equinoccial, UTE, ya que los
padres que impulsaron dicha iniciativa eran parte de ese Club y eran quienes

ayudarian con el diseno, financiamiento, materiales y construccion de la pista.

Habiéndose sefalado un posible espacio para la construccion de la pista en el
Parque Guanguiltagua y teniendo ya elaborados los planos de dicha pista, se
encontré con una gran oposicion por parte de las personas que habitaban en el

contorno del lugar escogido.

Por este motivo se decide buscar otra ubicacion, encontrandose mas tarde un
gran espacio, ubicado en el limite nor-occidental del Parque Metropolitano, a la

altura del redondel conocido como “El Ciclista”, sobre la avenida Granados.

Luego de varios inconvenientes, denuncias y demas problemas. En el afo
2008, por fin se daba inicio a la ejecucion de la obra. Fue una obra realizada
con mucho entusiasmo y esfuerzo de los padres de familia y los deportistas

practicantes del ciclismo. Todos aportaron econémicamente, dando su tiempo,
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realizando mingas, hasta que la obra iba concretandose. Otro apoyo importante
es el que daba la UTE, con técnicos, maquinaria y equipos asi como financiero
(Vasconez, 2011).

La pista fue construida bajo estandares fijados por la UCI (Union Ciclistica
Internacional) de tal manera que asegura ser una pista técnica, segura,
permanente y rapida. La inauguracion de la pista de BMX situada en el Parque
Metropolitano Guanguiltagua, llamada “Metro Pista” se llevd a cabo el dia
sabado 30 de agosto de 2008, engalanada de autoridades y con la
participacion de deportistas de 10 provincias se inicio la VII Copa Nacional de
BMX.

En el ano 2009 se realiza el primer Panamericano de Bicicrés, el mismo que
tuvo mucho éxito. Hasta la fecha se han realizado numerosas competencias

provinciales y nacionales. (Vasconez, 2011)

Tatiana Delgado, secretaria del Club Quito BMX, en entrevista previa realizada
por la autora, manifestd que luego de todos estos esfuerzos, trabajos y triunfos,
el 12 de marzo del 2012, con Acuerdo Ministerial No.175 emitido por el
Ministerio del Deporte y con firma del Sefior Ministro del Deporte, José
Francisco Cevallos, tras un largo proceso legal que se inicié en el afio 2010,
nace el primer Club especializado Formativo de Bicicrds en la ciudad de Quito-
Ecuador, Club Quito BMX, el mismo que cuenta con una Directiva y un Cuerpo
Técnico Profesional, para la preparacion de aproximadamente ochenta y cinco

deportistas en formacion y de alto rendimiento. (Delgado, 2013).

1.1.2 Proyecto del municipio

El Municipio de Quito se encuentra apoyando e impulsando todas las iniciativas
que apunten a mejorar las condiciones de vida de todos los habitantes de la
ciudad de Quito. “Segun Carlos Paez, Secretario de Movilidad del Municipio de

Quito, el apoyo va dirigido directamente al uso de formas de transporte no
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motorizado que facilitan el transporte y promueven el deporte, que cada dia va
creciendo el interés y la practica entre personas de toda edad en la ciudad.
(Vela, 2012, pags. 2-3).

Figura 7.Via para bicicletas en Quito
Tomado de: (El Comercio, 2013)

Como punto principal se tiene el apoyo que se encuentra dando el Municipio de
Quito al Bicicrés, deporte que en los ultimos anos ha tenido un crecimiento muy
importante en el pais, y en especial en la ciudad de Quito, donde se realiza
actualmente muchos campeonatos a nivel nacional e internacional y donde el
pais esta sembrando muchos medalleros, de los que ya han nacido campeones

a nivel internacional.

Entre los proyectos del Municipio de Quito se encuentra la construccién de
varias pistas de bicicros en algunos sectores de la ciudad y la readecuacion y
mantenimiento de las ya existentes, garantizando el desarrollo de este deporte
a futuro en las mejores condiciones, dando seguridad y una adecuada

infraestructura para sus entrenamientos (Vela, 2012, pags. 3-5).
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Figura 8. Trabajos en la pista de BMX
Tomado de: (Afuera Producciones, 2010)

En consistencia con lo sefialado, el municipio ha iniciado y mantenido algunas
iniciativas para incentivar el uso de la bicicleta, por ejemplo la Campana de
apoyo al Ciclista en vias de la ciudad, el ciclo paseo, la ciclo ruta y el sistema
publico de alquiler de bicicletas para viajes cortos, la misma que tiene
establecida un circuito para poder utilizarlas dentro de la cotidianeidad del
quiteno (Vela, 2012):

Figura 9.Ciclo Paseo y Ciclo Ruta (Chaquifian) en Quito
Tomado de: (La Hora, 2011)(El Comercio, 2013)
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Figura 10. Bicicletas de alquiler del Municipio de Quito

Tomado de:(Ecuador Universitario, 2012)

1.1.3 Ubicacion geografica

El club cuenta con una pista situada en el Parque Metropolitano Guanguiltagua,
llamada “Metro Pista”, cuyo ingreso se encuentra en la avenida Simén Bolivar,
a 200 metros del redondel de Monteserrin, también llamado “redondel del

Ciclista”.

[FERREND PISTA
O METROP

56.95 5 O elev: 9413 pie(s) NI 100%

Figura 11. Ubicacion de la pista del Club Quito BMX
Tomado de: (Club Quito BMX, 2013)
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1.2 Situacion actual del Club Quito BMX

El analisis de la situacion actual del club se centrara exclusivamente en el
manejo grafico y de disefo industrial de sus instalaciones, dejando, para otro
tipo de estudios, un diagnoéstico mas integral de su funcionamiento y

operaciones.

1.2.1 Problemas graficos

El Club Quito BMX, segun visitas previas a las instalaciones e investigacion
documental, presenta inconsistencia en el manejo de su identidad corporativa,
en lo que respecta a su disefio grafico. Es asi que se puede observar que en
las figuras 12 y 13 que se muestran a continuacion, el logotipo de la

organizacion es diferente:

e e il

Figura 12. Logotipo del Club Quito BMX
Tomado de: (Club Quito BMX, 2013)

Figura 13. Logotipo 2 del Club Quito BMX
Tomado de: (Club Quito BMX, 2013)
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La falta de concordancia en un elemento basico como el logotipo, segun se
vera mas adelante en el presente trabajo, impide que el publico pueda

relacionar el mismo con la organizacion que la usa.

Adicionalmente, como se puede verificar en la figura 14, el lema del club es
“‘Cémete el mundo”, que, ademas de ser ambiguo, no es utilizado con la
frecuencia requerida en elementos promocionales del Club Quito BMX como se

puede comprobar al revisar paginas de redes sociales o en la pagina web.

Club QuitoBMX ‘& Megusta | [ Mensaje @ -
R B 8 & & ¢

creacion - Agrega una categoria | ]
& 9 L
| | w7 408
} -
| d
ugerr u

ir una edicidn Fotos Me gusta

Figura 15. Captura de pantalla de pagina del club en redes sociales
Tomado de: (Club Quito BMX, 2013)
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A lo anterior es necesario afiadir que no existe una publicacién fisica de
contenidos de la organizacion, elemento que puede constituirse en un factor de
difusion de las actividades del club con un alto impacto tanto entre los
miembros actuales como en potenciales asistentes. Por esta razon, el presente
trabajo propone el desarrollo de una revista con contenidos de interés para

promocionar e informar a los amantes del BMX acerca de este deporte.

De la manera senalada, se puede concluir que el principal problema del Club
Quito BMX en lo que respecta a su uso del disefio editorial y su imagen
corporativa es la falta de una estrategia clara en el manejo de la comunicacién

grafica lo que puede deberse a:

e Falta de asesoria adecuada
¢ Inestabilidad interna de la institucion
e Deficiencia de politicas y estrategias claras de comunicacién grafica

e Cultura organizacional y valores débiles

A su vez, estos problemas pueden redundar en:
e Falta de reconocimiento de la marca
e Pobre identidad corporativa

e Reduccion significativa de oportunidades de crecimiento.

1.2.2 Problemas industriales

Como problemas industriales se consideraran, en el presente trabajo
investigativo y propuesta, aquellos relacionados con el disefio de mobiliario,
estructuras fisicas y otros elementos que sirven como factores de identificacion

de la organizacién, producto o servicio.

En cuanto a la organizacion estudiada y como se vera en las figuras 12, 13 y
14, los elementos fisicos dentro del club no aportan a la construccion eficiente

de identidad corporativa.
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Figura 17.Tacho de basura en el area del Club
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Figura 18. Area de porta bicicletas del club

Como se pudo observar en las figuras precedentes, no existe uso de
mobiliarios que aporten al desarrollo de la identidad corporativa ya que ninguno
de los elementos presentados muestra el uso de logotipos, nombre del club, el

lema vy, ni siquiera, un uso consistente del color.

Los problemas sefialados influyen para que se acentuen los problemas
anotados previamente respecto a la identidad corporativa y, por ende, al
sentido de pertenencia y fidelidad de sus miembros y limita la posibilidad de un

incremento mayor en la adhesién de nuevos.
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CAPITULO Il. Imagen corporativa

2.1 Imagen corporativa en la actualidad

El mundo esta en constante transformacion, la imagen ha ido tomando fuerza
y, especialmente desde la aparicion de la era digital, esta alcanza su maxima

expresion.

Se entiende como imagen corporativa a la percepcion que tiene la sociedad o
los diferentes publicos de una organizacion. Por esta razoén, en la actualidad, la
comunicacién (y aquella primordialmente relacionada con imagenes), exige

mayor calidad en sus técnicas.

Una imagen solida es muy importante para toda empresa u organizacion, de
cualquier tipo que desee ser identificada y diferenciada facilmente de la

competencia.

‘La imagen es un soporte de la comunicacion visual que
materializa un fragmento del mundo perceptivo o sea lo que se
ve de una empresa o de una persona. En el campo de la
empresa esta nocidn se pone de manifiesto en el estudio de
todo lo relacionado con los elementos de su identidad visual: el
simbolo, el logotipo y la tipografia corporativa, los colores
corporativos. También en la aplicacién de la identidad visual a
través del disefo grafico, audiovisual, industrial, ambiental,
arquitectonico. La imagen englobaria tanto el icono como a los

contenidos simbdlicos que de él se desprenden” (Moles, 2009).

El Club Quito BMX esta fortaleciéndose cada dia y no se puede admitir el
desarrollo del mismo, sin estar enlazado a una identidad corporativa, moderna,
sélida y representativa de su actividad y al aspecto que asumiran los medios

expresivos de los que se sirven para llegar al consumidor y a la opinion publica.
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Por todo lo sefialado anteriormente, se puede comprender a la imagen
corporativa como un elemento que debe responder a una estrategia de
comunicaciéon sumamente eficaz y poderosa, que aplicada de forma acertada,
puede lograr marcar una diferencia muy notable respecto a los competidores

directos e indirectos.

2.1.1 Concepto de identidad

La identidad corporativa, al ser un elemento considerado tanto para el
desarrollo empresarial como para las ciencias, técnicas y procedimientos de
diverso tipo que aportan para su construccidn, presenta una diversidad grande

de definiciones. Alan Swann, sefala, respecto a este tema que:

‘La ldentidad Corporativa es un sistema de signos visuales o
cualidades que tiene por objeto distinguir, facilitar el reconocimiento
y la recordacién a una empresa u organizacion de las demas, es
decir, como se la percibe ante la sociedad. Su misién es, diferenciar,
asociar ciertos signos con determinada organizacién significar, es
decir, trasmitir elementos de sentido, connotaciones positivas; en
otras palabras, aumentar la notoriedad de la empresa” (Swann A. p.
10, 1992).

En este proyecto, el disefio corporativo, se enfoca en desarrollar, mediante
herramientas del disefio en general, la personalidad, una identidad con el fin de
crear una imagen apropiada y que beneficie al Club Quito BMX y que tenga

buena aceptacion en la mente de los consumidores.
2.1.2 Importancia de la identidad
“La identidad de una empresa es como la personalidad de un individuo. Se

tiene, quiérase o no, se sepa o no, por el mero hecho de existir. Pero es un

valor variable... Hay, pues, empresas con una identidad coherente, penetrante,
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bien afirmada y bien controlada, con una clara personalidad exclusiva, y por
tanto, con un patrimonio de excelencia y un gran potencial de éxitos. Hay
también empresas con una identidad débil o ambigua, por lo cual no se llegan a
imponer y esa identidad es un freno para su desarrollo". (Costa, ldentidad
Corporativa, 2007)

Segun Joan Costa, es el conjunto coordinado de signos visuales por medios de
las cuales la opinidn publica reconoce instantdneamente y memoriza a una

entidad o un grupo como institucion.

Los signos que integran el sistema de identidad corporativa son el logotipo, el
simbolo y la gama cromatica, estos tienen la misma funcion, pero cada uno
posee caracteristicas comunicacionales diferentes. Estos signos se
complementan entre si, con lo que provocan una accion sinérgica que aumenta

su eficiencia en conjunto.

2.1.3 Elementos que componen la identidad

Los elementos que compondran el disefio de la identidad son:
e De naturaleza linguistica como el nombre de la empresa que el
disefnador lo convierte en logotipo.
e De naturaleza icénica como la marca grafica y distintiva de la entidad
deportiva, el simbolo con un significado, que responde a las exigencias
técnicas de los medios y de naturaleza cromatica, con los colores y la

tipografia que adopta la empresa para diferenciarse.

Gracias al uso de estos signos, la identidad corporativa se queda en la mente
del publico, logra una mayor presencia y aumenta el posicionamiento y la
notoriedad, pero siempre que el nombre corporativo, el logotipo y la imagen del
Club Quito BMX coincidan, mantengan una coherencia visual global en todas
las piezas de comunicacion que la empresa realiza, despliegue todo un estilo

de pensamiento, de accion y de comunicacion de la empresa” (Costa,
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Manifiesto por el disefio del siglo XVI, 1998) (Costa J. 1987, p. 189) y sea

creible para asi garantizar el éxito.

“La ldentidad Institucional es el conjunto de atributos asumidos como propios
por la Institucion. Este conjunto de atributos constituye un discurso; el discurso
de la identidad, que se desarrolla en el seno de la Institucion de un modo
semejante al de la identidad personal en el individuo” (Chaves N., 2008, pp.
24/2.1.2).

Es importante recalcar que una empresa con identidad sdélida veraz y de buena
reputacidn redunda en la relacidon positiva con su publico objetivo, aumenta la
motivacién entre los empleados, inspira confianza entre ellos, y lo transforma
en exitosa. (Birkgit y Stadler 1986, p.28).

2.2 Signos basicos de la identidad corporativa

2.2.1 El nombre

El nombre es el primer signo distintivo entre las empresas. Es asi que la
legislacidn ecuatoriana sefala varios elementos a tomar en cuenta al momento
de registrar una empresa u organizacion con determinado nombre, con el fin de
evitar que se produzca confusion en el publico y se vulnere el derecho que
tiene una organizacion sobre su nombre; de esta manera lo sefiala la Ley de
Companias en su articulo 16: “La razén social o la denominaciéon de cada
companiia, que debera ser claramente distinguida de la de cualquiera otra,
constituye una propiedad suya y no puede ser adoptada por ninguna otra

compania” (Reformas a la Ley de Compaiiias, 2006).

El nombre es el elemento verbal que distingue a una entidad de otra; en este

sentido es el primer signo basico de su identidad corporativa.

Ejemplos de nombres de organizaciones, compafias o productos son:
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e (Coca cola
e Ministerio de Turismo

¢ Volkswagen

2.2.2 El logotipo

El logotipo, segun la acepcion dada por la Real Academia Espafiola, es un
“distintivo formado por letras, abreviaturas, etc., peculiar de una empresa,

conmemoracion, marca o producto” (RAE, 2010).

El objetivo del logotipo es producir una memoria visual sobre el nombre de una
compania en el publico (considerado este como cualquier conjunto de personas
o instituciones homogéneas en algunas de sus caracteristicas). Este tipo de
memoria, la visual, presenta varias ventajas con respecto a la memoria verbal
(IES ATENEA, 2013, pags. 5-6), lo que permite que la persona pueda recordar,

de manera mas detallada, la imagen relacionada a la institucion.

Logotipos relacionados con los nombres presentados en el capitulo anterior

son los que se muestran en las figuras 19, 20 y 21:

%
Figura 19. Logotipo de Coca — Cola
Tomado de: (Coca-Cola Company, 2013)
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MINISTERIO DE

TURISMO

Figura 20. Logotipo del Ministerio de Turismo

Tomado de: (Ministerio de Turismo, 2014)

Volkswagen

Figura 21. Logotipo de Volkswagen
Tomado de: (Volkswagen Ecuador, 2014)

2.2.3 El imagotipo

“Un imagotipo es una imagen asociada al nombre y al logotipo de una
empresa. Sirve para reforzar la identificacién de la misma, persiguiendo
la facil memorizacion y diferenciacion por parte de los posibles clientes.
Puede ser de diversas formas, como anagramas, mascotas o figuras de
objetos” (Genotipo, 2013).

De esta manera, algunos ejemplos de logotipos relacionados a los ejemplos

mostrados previamente son los que se presentan en las figuras 18, 19 y 20.
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Figura 22. Imagotipo de Coca-Cola
Tomado de: (Coca-Cola Company, 2013)

Figura 23. Imagotipo del Ministerio de Turismo

Tomado de: (Ministerio de Turismo, 2014)

Figura 24. Imagotipo de Volkswagen

Tomado de: (Volkswagen Ecuador, 2014)
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2.3 Referentes de la identidad corporativa del Club BMX

En el caso del Club Quito BMX, los signos basicos de identidad corporativa

son:

Nombre:
Club Quito BMX

Logotipos:
Como se menciond previamente, el club ha manejado en sus publicaciones v,
en general, como parte de su disefo editorial, los logotipos que se presentan

en las figuras a continuacion:

———

g p—

Figura 25. Logotipo del Club Quito BMX
Tomado de: (Club Quito BMX, 2013)

Figura 26. Logotipo Il del club Quito BMX
Tomado de: (Club Quito BMX, 2013)

Imagotipo:

El club, actualmente, no tiene un imagotipo.
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CAPITULO III. El disefio editorial

3.1 Qué es el diseio editorial

El disefio editorial comprende la creacion, maquetacion y disefio de
publicaciones impresas, tales como; revistas, periddicos, libros, flyers,
tripticos... y también el soporte para otros medios visuales, tales como la

television o internet.

El disefio editorial abarca una diversidad muy amplia de soportes y medios por
los cuales se pretende transmitir una informacién y que se corresponden con la
evolucion en las técnicas y herramientas que utiliza el disefiador para el

desarrollo de su trabajo.

A pesar de lo sefalado, existen elementos que no pueden desestimarse y que
son generales para todos los trabajos de disefio editorial; entre ellos se

encuentra:

- el producto a disefar,
- aquien va dirigido,
- los medios por los cuales se va a realizar la publicacion,

- la competencia, etc.

“Dependiendo del producto (ya sea un objeto, una empresa, un servicio...) sera
mas eficaz su [promocion] en un medio o en otro”(Ricupero, 2007, pag. 87). En
el caso de la empresa estudiada en el presente informe, se ha considerado
que, por sus caracteristicas particulares y por el tipo de publico al que esta
dirigido, un elemento principal para el Club Quito BMX sera una guia
promocional (revista) dirigida a los miembros del club y a posibles usuarios. A
través de esta revista, se podran difundir los objetivos de la organizacion, las

actividades relacionadas al deporte de BMX de carrera, etc.
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3.1.1 Clases de diseno editorial

Debido a la complejidad del trabajo de disefio, la clasificacion que se presenta
a continuacion y que gira alrededor de los tipos de productos sera la

considerada dentro del presente informe:

El disefio editorial se divide, entre los principales productos, en:

Folletos

- Libros
- Volantes
- Revistas

- Catélogos

Como se ha mencionado previamente, el informe y propuesta que se
desarrollan en el presente documento, determinan la creacion de una guia
promocional, revista que permitira la difusién de las actividades del Club Quito

BMX'y otros temas afines.

De manera adicional, se creara un manual corporativo de disefio, con la
seleccion de un concepto de disefio consolidado a ser utilizado en todos los

materiales impresos y digitales del club.

3.2 Qué es una revista

El diccionario de la Real Academia Espafiola define como revista a la
“publicacion periddica por cuadernos, con escritos sobre varias materias, o

sobre una sola especialmente” (RAE, 2010).

Una revista es una forma especial de guia promocional con la particularidad de

que la revista es de caracter periddico.



30

Una revista cuenta con contenido visual y textual, relacionandose
estrechamente con el disefio editorial como elemento central. Por esta razén,
en el presente espacio, se hace un acercamiento a lo que es la revista como
elemento de difusion y a sus caracteristicas técnicas en cuanto al disefio

editorial.

3.2.1 Importancia de una revista

Se ha determinado que la creacion de una guia promocional del Club Quito
BMX aportara a lograr el desarrollo de la entidad a través de los siguientes
elementos:
- Informar acerca de las actividades del club
- Despertar, en el publico, el interés en el deporte impulsado por el
Club Quito BMX.
- Difundir los logros de deportistas asociados y no asociados en
cuanto al deporte del BMX.
- Promocionar el deporte de BMX, especialmente el relacionado al
tipo race.
- Brindar al publico una vision amplia acerca del deporte,
considerando elementos como tipos de bicicletas, repuestos,

campeonatos, etc.

Se considera que estos elementos mencionados permitiran un crecimiento del
interés del publico en las actividades del club y, por ende, el aumento de sus

miembros.
3.2.2 Tipos de revista
Se puede realizar una clasificacion de las revistas considerando varios de sus

elementos. En el presente informe, se realizara una clasificacion atendiendo los

contenidos de las mismas. En este sentido, las revistas pueden ser:



Revistas informativas: este tipo de revistas tiene como fin
comunicar o divulgar cierta informacion. Esta depende de la revista,
ya que pueden ser temas relacionados a la politica, a la economia,
entre otros temas, pero en general refiriéndose a temas de
actualidad e interés general. Estas revistas son publicadas con

periodicidad variada.

Revistas especializadas: estas revistas se caracterizan por tratar
un tema o materia en particular. Algunos ejemplos pueden ser
revistas de automovilismo, arte, animales, medicina, moda,
educacion, entre muchas otras categorias. Generalmente estas
revistas estas orientadas a un publico que trabaje en dichas

disciplinas, es decir que no son masivas.

Revistas de ocio: como bien lo indica su nombre estas son
utilizadas como medio de entretenimiento. Se considera que las
primeras revistas publicadas tenian como fin entretener a sus
lectores, aunque estas ademas tenian contenido informativo. Hoy
existe una gran variedad de revistas de ocio, algunos ejemplos de
ello son las de moda, humor, comics, belleza, temas relacionados a
la farandula, mduasica, incluso viajes, lugares que pueden ser

visitados o0 adecuados para una salida o cena, etc.

Revistas de divulgacion cientifica: su fin es comunicar acerca de
los avances, investigaciones y descubrimientos en materia de la
ciencia. Se considera que tiene tres fines especificos, el primero se
relaciona con la funcion de archivo, es un medio accesible para la
busqueda de informacién y a su vez para poder conservarlo. En
segundo lugar como “filtro” ya que solo es publicada la informacion
que se considera apropiada. Por ultimo como medio de prestigio,
para quien lo ha publicado. Es decir que aquellas personas que

hayan presentado un articulo en éstas adquieren cierto

31
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reconocimiento por parte de la comunidad cientifica, sus pares e

incluso socialmente (Tiposde, 2014).

En el caso del presente estudio, se disefiara una guia promocional que se

inscribe dentro de la clasificacion de revista especializada en el tema del BMX.

3.3 Diferencia entre revista de ninos y revista de adultos

La diferencia entre revistas dirigidas para nifios y para adultos radica tanto en

el contenido como en el disefio, es decir, entre la forma y el fondo.

Segun entrevista concedida por el escritor de literatura infantil y editor Julio
Awad, “la diferencia se encuentra en el interés de ambos grupos. El publico
infantil y el adulto discrepan en sus intereses y gustos, especialmente en lo que
toca al disefio; en caso de la publicacién para nifos, primara el uso del
elemento visual con dinamismo. En cuanto al contenido, es evidente que el
enfoque textual para nifios es menos “pesado” en cuanto a su detalle y analisis;
es decir, se apunta a la simplicidad en el mensaje, a lo que se suma el

acercamiento a los temas mas dinamico” (Awad, 2014).

En el caso de la propuesta del presente informe, se ha decidido emprender el
disefio y publicacién de una guia promocional tanto para nifios como adultos,
cada uno con un concepto de disefio y contenidos propios, que atiendan a las

recomendaciones planteadas.
3.4 Maquetado y diagramacion
El diccionario de la Real Academia Espafola sefiala que la maqueta es un

“boceto previo de la composicion de un texto que se va a publicar, usado para

determinar sus caracteristicas definitivas” (RAE, 2010).
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En el sentido expuesto, el maquetado determina la composicion del trabajo de
disefio editorial a realizar, condicionando la ubicacion, tamano, forma y otros

elementos de diseno.

La maquetacion y el disefio tocan a diferentes elementos constitutivos de una

revista, en el caso del presente estudio, entre ellos:

3.4.1 Portada

Una portada es la “primera plana de los libros impresos, en que figuran el titulo

del libro, el nombre del autor y el lugar y afio de la impresion” (RAE, 2010).

La importancia de la portada es fundamental dentro de la diagramacion integral
de una publicaciéon, especialmente cuando se trata de una dirigida al publico
infantil (Awad, 2014). Esta importancia radica en el hecho de que la portada es
el primer elemento con el que el publico tiene contacto con la revista.
“Investigaciones realizadas en la industria editorial han demostrado, desde la
década de los afos 50, que las portadas han jugado un papel privilegiado en

las estrategias mas amplias de promocion” (Matthews, 2007, pag. 13).

3.4.2 Publicidad

Es comun que en una publicacion periddica se destine un espacio para la
publicidad de productos, servicio y organismos en general para posicionarse en
la mente del publico hacia el que esta dirigida dicha publicacién. En muchos
casos, la propia publicacion se financia en su totalidad con los espacios
contratados para la publicacién, por lo que puede entregarse la revista de

manera gratuita.

“La publicidad es un componente de la mercadotecnia porque es uno de los
elementos que conforma el mix de promociéon [...], es una forma de

comunicacion impersonal de largo alcance porque utiliza medios masivos de
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comunicacion, como la television, la radio, los medios impresos, el internet,
etc.” (Thompson, 2012). De tal manera que la publicidad representa un
esfuerzo de promociéon que usa como medio de difusidon a la revista en la cual

contrata un espacio.

Los espacios destinados a publicidad, dentro de una publicacion impresa,
deben ser planificados adecuadamente para lograr el efecto solicitado por el
patrocinador pero también para que se corresponda con otros elementos del

maquetado y la diagramacion del producto.

3.4.3 Editorial y contenido

Se trata de la informacion desarrollada y presentada por la guia promocional.
Este contenido es de responsabilidad de quien desarrolla la publicacion o de

personas a quienes delega dicha responsabilidad.

La editorial, dentro de una publicacion, es un articulo no firmado que se
entiende como oficial de parte de la empresa que realiza la publicacién (RAE,
2010).

En el caso de la revista propuesta por el presente informe, el contenido debe

guardar relacion con las actividades del club y la difusion del deporte del BMX.

3.4.4 Formato

Se entiende como formato al “Tamafio de un impreso, expresado en relacion
con el numero de hojas que comprende cada pliego, es decir, folio, cuarto,
octavo, dieciseisavo, o indicando la longitud y anchura de la plana” pero
también al “conjunto de caracteristicas técnicas y de presentacion de una

publicacion periddica o de un programa de television o radio”. (RAE, 2010).
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El formato es de suma importancia para crear una identidad de la publicacion,
para que exista concordancia entre los elementos de la revista y de las distintas
impresiones periddicas. Es por esto que, en conjunto con el concepto de la

publicacion, se debe determinar el formato de la misma.

3.4.5 Tipografia

La tipografia es “el arte o técnica de reproducir la comunicacién mediante la
palabra impresa, transmitir con cierta habilidad, elegancia y eficacia, las

palabras” (Fotonostra, 2013).

El estudio y uso adecuado de la tipografia toca a todo tipo de publicaciones,
periddicas 0 no, como elemento de identidad de la institucion que realiza la

mencionada publicacion.

La tipografia “se relaciona con la palabra escrita y, por ende, con el mensaje de
las palabras que componen, pero también es un mensaje en si; la tipografia
muestra una identidad de la publicacion; adicionalmente se debe garantizar,
siempre, la facilidad de la legibilidad y la estandarizacion a lo largo de toda la

publicacion en familias tipograficas complementarias” (Awad, 2014).

3.4.6 Colores

Los colores que conforman una publicaciéon producen un impacto de gran

importancia.

Los colores calidos van desde el rojo al amarillo, y son colores muy
impactantes, ya que destacan mucho sobre un fondo. El rojo o el
naranja son colores muy vistosos y llamativos, por este motivo se
usa el color rojo en los semaforos y muchas sefiales de peligro.Los
colores frios, son los verdes hasta los azules, tienen la caracteristica

de que son muy relajantes. Se utilizan en la decoracion infantil,
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centros de estudio, hospitales. El blanco, gris y negro, no pueden
incluirse en los grupos de calidos y frios; en publicidad se emplea en
anuncios en blanco y negro o escala de grises, para resaltar el
producto o elemento protagonista. Los tonos marrones, tostados
cremas y ocres, representan aforanza y son perfectos para
representar productos naturales y clasicos. Los colores primarios
(Magenta, Cian y Amarillo) se utilizan en productos infantiles,
porque aportan alegria y juventud. Y ademas estos colores, en los

nifos les recuerdan a los dulces (Fotonostra, 2013).

3.4.7 Estructura de la pagina

La estructura de una pagina es un elemento de maquetacion y disefio que dicta

la disposicion de los diversas partes que la conforman.

Las funciones principales de una estructura son:
1. Impone un orden en el disefio

2. Gobierna la posicién de los modulos

3. Determina su proporcién

4. Predetermina la relacién interna de las formas (Bravo, 2010)

Se puede determinar que existen diferentes tipos de estructuras de las paginas,
especialmente atendiendo a su grado de formalidad: estructura formal,

semiformal o informal.

3.4.8 Modularizacioén

Un modulo es un componente auto controlado de un sistema, el cual posee una
forma bien definida hacia otros componentes; algo es modular si es construido
de manera tal que se facilite su ensamblaje, acomodamiento flexible. Un
modulo puede estar compuesto por elementos mas pequefios, que son

utilizados en repeticién (Carrillo, 2012).



En la figura siguiente se puede observar la construccion de médulos:

37

Figura 27. Construccion de disefios modulares
Tomado de: (Carrillo, 2012)

3.4.9 Técnicas de composicion

La composicion se refiere a la posicion que ocuparan los diferentes elementos

constitutivos de la pagina, que han sido elegidos de manera previa y

planificada, con el fin de encontrar una combinacién que se perciba como

equilibrada y que aporta al interés de comunicacion.

“‘En un disefo, lo primero que se debe elegir son todos los
elementos que apareceran en él, luego debemos distribuirlos para
colocarlos con el espacio disponible. Los elementos pueden ser
tanto imagenes, como espacios en blanco, etc. Es muy importante
tener en cuenta de que forma situaremos estos elementos en
nuestra composicion, para que tengan un equilibrio formal y un peso

igualado” (Fotonostra, 2013).
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El equilibrio planteado para la composicion del material, puede tomar en cuenta

las siguientes técnicas:

o Pastillas: este tipo de composicion se conforma por diferentes espacios
con informacién corta y concreta. Es comun en infogramas y tiene las
siguientes caracteristicas: Suele ser irregular, es construida en forma
libre e indefinida, puede poseer espacios estructurales desiguales y

sugiere completo movimiento.

En la figura se presenta un ejemplo de este tipo de composicién:
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Figura 28. Ejemplo de composicion en pastillas
Tomado de: (Revista Carrusel, 2014)
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Light: la composicion light es una estructura informal o semiformal en el
disefio, que invoca sentimientos de amenidad dentro de la composicion.
Entre sus caracteristicas estan que parte de un trazo regular, con una
ligera irregularidad, posee espacios estructurales similares y no posee

rigidez, pues sugiere pequefia agitacion o movimiento.

La figura siguiente es una muestra de este tipo de composicion:
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& i ——

Kfen tos Gitimas aias of gratiti ha
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ran cantidad de propuestas
Hemsicas ¥ TEchoLOGIS 33

Figura 29. Ejemplo de composicion de tipo light
Tomado de: (Savio, 2012)

Serio: es una composicion mas formal que es regular y rigida y suele ser
realizada matematicamente, con instrumentos de precisidon; ademas, se
constituye en la base de todas las estructuras y composiciones

anteriores, pues marca los trazos y espacios principales(Bravo, 2010).

Se presenta un ejemplo de esta composicion:




40

Mineria informal ¥ delictiva en Eorindari
La lucha contra ef olvido

[ P

B e e e

g, b M e i e b, e ol it
il el o i B (el e o e e L Vb, il
i, e i, e b s A Toew Bt 7 v Ay

i i e s i, e iy, - T
Banee dimpvacn e ik s e i brveken i oy e el hoae, i b, gl
ke il iy, o s il | | it il i . i o i T
o i e, e - i, el er— .
b i 6 b e ki e b i S g .
i P e S, 08 i Sl e il kil PP, s . | s s o i s B
T —— e ke il 5 e e, e b pariam Lo
i i iy, o i By e pdeCrmly ] LGl Aot g de i b
b Semeacin i i By, 10 iy S AT, e bbb, i, w
e TP S sy e T e T . S e e S A e
A i e 8 a1 n s
S T A P - L e ]
AT AT T - P A il e
L s o whues o Mk e e e e e ek

ek o i e Bt U R AR QSN P g e i s e
[ e g il il sl Frucn Congadn - . i et

asiue vk dmoaa oo Haemrort y Bussrearter. La i i e
-

v ra - i m———y
e P iy goln miwn st m o duee

s i i Shaers e Dars e ke 1 g
T e i i ram e b
oSy - ——

I i P

Figura 30. Ejemplo de composicion de tipo serio
Tomado de: (Cabieses, 2012)

3.4.10 Elementos de la pagina

En la pagina de una publicaciéon se pueden encontrar diversos elementos en
mayor o menor medida, algunas de ellas se articularan con otras, mientras que,
dependiendo de la pagina, se prescindira de varias.Entre los principales
elementos que se encuentran en una pagina se encuentran:

e Titulos o titulares

e Subtitulos o subtitulares

e Antetitulos o antetitulares

e Destacados

e Fotos

¢ Infografia

e llustraciones

e Encabezado y pie de foto
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CAPITULO IV. Disefio industrial

4.1 Qué es el diseno industrial

Se entiende como disefio industrial a aquel disefio que no se produce en
materiales impresos ni digitales sino que acompafa objetos, muebles,

estructuras, etc.

Este acapite no debe confundirse con el disefio industrial destinado a la
personalizacidon de articulos producidos en masa como los disefios de

automoviles, articulos electronicos, etc.

El diseno industrial debe estar dirigido a una doble funcién: por una parte,
resulta en una facilidad o articulo a ser utilizado por el publico y, por otra parte,

difunde un mensaje, al ser un articulo publicitario.

El disefio industrial comparte varios elementos del disefio editorial, analizado
en el capitulo precedente, sin embargo, el hecho de que el producto no se
imprima o se desarrolle en una plataforma digital sino en elementos de diversos
materiales, caracteristicas y formas, hace necesario que se estudie este tipo de

disefio de una manera independiente.

Dentro del disefio industrial, existen varias técnicas entre las que destaca la
serigrafia que es un “procedimiento de estampacion mediante estarcido a
través de un tejido, en principio seda, por la que un rodillo hace pasar la tinta o
pintura. Se imprime sobre cualquier material, como papel, tela, metal, ceramica,
etc.” (RAE, 2010); Sin embargo, existen varias otras como litografia, tipografia,

flexografia y grabado (Franco, 2008).

El motivo de estudio de este elemento para el presente informe radica en que

la propuesta dirigida al Club Quito BMX incluye un apartado destinado al
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desarrollo de mobiliario urbano del club con el fin de que aporte a la

construccion de una identidad corporativa a través de esos elementos.

4.1.1 Importancia del diseno industrial

Sin lugar a dudas, el disefio industrial presenta grandes ventajas para la
organizacion, producto o servicio que se vale de él para ser identificado dentro

de la mente de los publicos a los que va dirigido el disefo.

Los principales beneficios de contar con elementos de disefio industrial para

una empresa son:

- Reconocimiento de la entidad en el publico.
- Consolidacion de una identidad corporativa.
- Construir un sentimiento de “gratitud” del publico hacia la

empresa u organizacion promotora.

En el presente informe, y en base de la informacién recolectada en las visitas
previas realizadas al Club Quito BMX, se ha determinado que, adicionalmente
a los beneficios descritos, se aportara al orden y limpieza de las instalaciones

y, con ello, a una mejor experiencia de los usuarios.

4.2 Mobiliario urbano

El espacio publico funciona como plataforma donde se instalan los objetos que
corresponden al mobiliario urbano. Por ello, este espacio debe contener
respuestas a las necesidades individuales y sociales de la comunidad” (Del
Real, 2012). Es asi que se entiende como mobiliario urbano a todos los
elementos ubicados en el espacio publico y que atienden a una necesidad de

las personas tanto individuales como consideradas como comunidad.
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El mobiliario urbano se refiere a elementos como bancas, barreras de trafico,
buzones, adoquines, paradas de transporte publico, basureros, cabinas

telefénicas, entre otros.

Figura 31. Ejemplos de mobiliario urbano
Tomado de: (Grupo Madariaga, 2013), (Urfeig, 2013)

No se puede generalizar al decir que el mobiliario urbano solamente compete al
sector publico, entendido como gobierno local o nacional. En el caso del Club
Quito BMX, por ejemplo, existen areas publicas (a las que acceden miembros,
o cualquier persona interesada) por lo que también debe considerarse a ese
espacio para el analisis del mobiliario. Es por esta razén que se realiza este

analisis para el caso particular del club.

Aunque “Las diferentes configuraciones que puede tener un mueble urbano y
sus niveles de respuesta formal deben estar determinadas principalmente por
las necesidades de demanda del servicio” (Del Real, 2012, pag. 2), no hay que
perder de vista la funcion de construccion de una imagen consolidada de ese
mismo espacio; por ende, la configuracién debe responder a una estrategia
corporativa planificada en cuanto a la forma y distribuciéon de los elementos,

para que contribuyan a la consolidacion de su imagen e identidad.
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4.2.1 Funcion del mobiliario

Como se ha mencionado previamente, el mobiliario urbano debe tener como
finalidad la atencion a la necesidad de las personas que usan el espacio
publico, tomando en cuenta sus caracteristicas individuales y grupales.
Adicionalmente, el mobiliario urbano logra la identificacion con el espacio en el

que se encuentra, otorgando elementos de diferenciacion en el publico.

Para el presente informe, las funciones del mobiliario que sera disefiado son:

- Atender a las necesidades del publico que asiste a la pista del
Club Quito BMX en lo que respecta a disposicion de botaderos de
desechos.

- Brindar un espacio a los miembros del club para que aparquen
sus bicicletas y que les brinde la seguridad de que las mismas no
resultaran estropeadas.

- Atrticular el disefio (que incluye color, forma y distribucion de
elementos) del mobiliario con el fin de que contribuyan a la

construccion de identidad corporativa del Club Quito BMX.

4.2.2 Tipos de mobiliario

Existen diferentes tipos de elementos en el mobiliario urbano que dependen,
como se ha dicho, de las necesidades de las personas que hacen uso de los

espacios en los que se ubican.

Entre los elementos mas importantes del mobiliario urbano que se encuentran
en las instalaciones de la pista del Club Quito BMX, estan:

e Bancas

e Bolardos

e Estacionamientos para bicicletas

e Cestas de basura

e Luminarias
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e Senalizacion
e Proteccién vegetal
e Parasoles

e Puestos de vendedores

Aunque el club presenta un bajo nivel de estandarizacion y articulacion en el
disefio de estos elementos, se ha considerado para el presente informe la
propuesta de disefio de cestas de basura y estacionamientos para bicicletas,
por ser los elementos mas comunes a la atencion a las necesidades de los

visitantes al lugar.

4.2.3 Caracteristicas

Las caracteristicas que tiene el mobiliario urbano son de varios tipos. Para su
analisis, se presentan las referentes al disefio, a los materiales y al espacio en

el que se ubica dicho mobiliario.

4.2.3.1 Diseio

El disefo se refiere a elementos como forma, color, tamafio, etc., del mobiliario
y tiene relacion directa con el disefo industrial. Existen elementos que se
intersecan con lo ya revisado acerca de la identidad corporativa y el disefio
editorial como el uso del nombre, logotipo, imagotipo, colores, tipografia y otros
que se repiten dentro del diseno industrial; sin embargo, este ultimo introduce

otros elementos distintivos:

e Lo publico y lo colectivo — debe ser reconocido y comprendido por todos,
sin distincién y su uso podra hacerse individual o colectivamente.

e Relacién con el espacio donde se inserta — se debe complementar y
apoyar la actividad que se desea realizar, sin interferir en la diversidad

de actividades y objetos que se ofrecen en el espacio publico.
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e Relacién con el sistema — el mobiliario debe poseer un caracter
sistémico, es decir, funcionar a su vez de manera individual y como un
todo. Las reglas que gobiernan la instalacion del mobiliario deben leerse

bajo este criterio (Del Real, 2012, pag. 4).

4.2.3.1.1 Ergonomia

Se define como ergonomia al “Estudio de datos biolégicos y tecnoldgicos
aplicados a problemas de mutua adaptacion entre el hombre y la maquina”
(RAE, 2010); es decir, la ergonomia se ocupa de que los elementos fisicos de

uso de las personas se adapten a sus caracteristicas bioldgicas y anatomicas.

‘Los factores humanos o ergonomia nos permiten establecer
criterios de disefio fundamentados en el andlisis de las
interacciones deseadas y no deseadas, igualmente, nos permite
determinar necesidades que van mas alla de la estricta
funcionalidad del producto y que se dirigen mas al grado de
comprension intuitiva, satisfaccion y de seguridad psicologica y
emocional que siente el usuario al relacionarse con los productos
con el fin de proporcionar respuestas de disefio pertinentes a cada

uno de los potenciales usuarios” (Luengo & Arreaza, 2005).
Los criterios determinados en base a la ergonomia, son los relacionados a
accesibilidad, grado de ornamentacién, horizontalidad o verticalidad, esbeltez,
materiales, etc.

4.2.3.2 Materiales

Los materiales usados dentro del disefo industrial son extremadamente

diversos: metales, papel, vidrio, telas, minerales, vinilos, plasticos, etc.
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Ahora bien, si se toma en consideracion que los materiales a ser usados seran
destinados a mobiliario urbano, estos elementos deben contar con
caracteristicas de materiales como fuerza, resistencia al contacto con agua,

sostenibilidad, entre otros.

Por lo sefialado, los materiales de disefio para ser aplicados en mobiliario
urbano deben tener las mismas caracteristicas de dicho mobiliario, de tal forma

que perduren en la misma medida que el mobiliario.

4.2.3.3 Espacio

El espacio publico es el lugar en el que se encuentra el mobiliario urbano, con
la finalidad de que el individuo o la colectividad que usa dicho espacio se vea

beneficiado por dicho mobiliario.

“El amueblamiento urbano como un componente del espacio publico
es un claro ejemplo de la relacion hombre - medio, ya que es un
valor de uso colectivo que permite satisfacer las necesidades
urbanas; las cuales, estan representadas en este contexto de
espacio publico, como infraestructuras, inmuebles, servicios, etc.
Por esta manera, contempla diferentes elementos que contribuyen
a la materializacién de las actividades y relaciones dentro de los
espacios publicos, lo que hace necesario ordenarlos de tal manera
que abarquen la mayoria de aspectos para la realizacion eficiente

de dichas actividades y relaciones” (Municipio de Palmira, 2012).

En el sentido expuesto, se debe considerar al espacio como un elemento
fundamental de decisién en la gestion del mobiliario publico, tomando en
cuenta las areas destinadas a diferentes actividades con el propésito de

atender a las necesidades de los usuarios que las utilizan.
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CAPITULO V. Metodologia

5.1 Objetivos de investigacion

5.1.1 Objetivo General

Aplicar estrategias de Disefio integral a la propuesta de guia promocional, e
identidad corporativa para el Club BMX, dentro del proyecto del Municipio de
Quito para incentivar el deporte en la juventud quitefia, garantizar el futuro de

bicicrés y convertir al Ecuador en un semillero de futuros campeones de BMX.

5.1.2 Objetivos Especificos

e Describir el Proyecto del Municipio de Quito para el Club Quito BMX, y
las caracteristicas de este deporte, para difundir y generalizarlo entre los
deportistas quitenos.

e |dentificar las estrategias de Disefio Grafico para la creacion de una
nueva imagen del Club Quito BMX e IDENTIDAD CORPORATIVA.

e Identificar metodologias de Disefio Grafico aplicadas a una guia
promocional, para organizar, jerarquizar, y sintetizar la informacién
necesaria para el proyecto del Municipio de Quito, para comunicarla de
forma atractiva y funcional.

e Determinar estrategias de Disefo Integral aplicables a un plan de
sefalética y mobiliario urbano para el club Quito BMX. Para facilitar la
realizacion de este deporte.

e Analizar la situacion actual del Club Quito BMX, para identificar sus
necesidades y requerimientos para difundir este deporte entre la
juventud quitena.

e Presentar una propuesta de Disefio Grafico, e Industrial para la
realizacion de una guia promocional, imagen corporativa y mobiliario
para el Club Quito BMX”
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5.2 Metodologia

5.2.1 Variables

5.2.1.1 Variable Dependiente

En este proyecto se busca, aplicar estrategias de Disefio integral a la propuesta
de la identidad corporativa para el Club BMX y una guia promocional, dentro
del proyecto del Municipio de Quito para incentivar el deporte en la juventud
quitena, garantizar el futuro de bicicross y los diferentes deportes vinculados al
ciclismo en las mejores condiciones, y convertir al Ecuador en un semillero de

futuros campeones.

5.2.1.2 Variables Independientes

Las variables independientes a tomarse en cuenta son las siguientes:

e Diseno Grafico
o Diseno editorial aplicado a una revista y sus diferentes
aplicaciones.
o llustracibn para dar un valor agregado a los temas mas
relevantes.
o Tipografia para aplicarla en la realizacioén del producto editorial.
o Fotografia como elemento esencial para comunicar con

veracidad la realidad de este deporte.

e Diseno Industrial
o Senalética

o Mobiliario
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5.3 Estimacién de parametros
5.3.1 Objeto de Estudio
5.3.1.1 Poblacién

del
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P \“\\'_\\\\\\\.‘\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\_\\\\\\\\\\\\\\\\\\_
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Figura 32.Infografia de la pista de bicicros
Tomado de: (Club Quito BMX, 2013)

La poblacion de estudio son las personas residentes en la ciudad de Quito que
participan en el ciclo paseo dominical, y que segun los datos proporcionados
por el Municipio, son 1°920.000 personas que muestran interés por este

deporte.

El estudio se enfocd en las personas residentes que participan en el ciclo
paseo dominical, ya que éstas personas éstas relacionadas con el ciclismo y
muchas de ellas también con el bicicross, es por eso que se les realizé las
encuestas y entrevistas para establecer los porcentajes y promedios de la
poblacién que tiene conocimiento sobre el problema del Club Quito BMX. Cabe
recalcar que los miembros del club estan incluidos en éste grupo. Para sacar

nuestra poblacion, no nos dirigimos especificamente al Club Quito BMX, ya que
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el promedio de la cantidad que existe en el club es muy pequefa para realizar

las encuestas y poder plantear bien el problema.

Figura 33. Mapa de Ubicacion de Quito dentro de la Provincia y del Ecuador

Tomado de: Distrito Metropolitano de Quito

5.3.1.2 Calculo de la muestra

Para calcular el tamafo de la muestra, se empleara la formula estadistica de

poblacion homogénea, para que los datos tengan la relevancia requerida.

n= m (Ecuacion 1)
1920000
™ =10,05)2(1920000 — 1) + 1
n = 400
Siendo

N= poblacién= 1920000
E= error 5%= 0.05
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n= muestra= 400

De tal manera que se aplicara la encuesta a 400 ciclistas dentro del area de

estudio especificada.

5.4 Instrumentos de la Investigacion

5.4.1Técnicas

Para realizar la investigaciéon se utilizaron técnicas basadas en la observacion,

didlogo y documentacién con un enfoque mixto.

a.- Observacion:

Se realizara una observacion directa, no participante para ver como las
personas interactuan en la pista actual del Club Quito BMX. Identificar el
mobiliario que utiliza el usuario y la sefialética. La observacion sera registrada

en fotografias para con este material, entender mejor las necesidades del Club.

b.- Diadlogo:
Se dialogara con miembros de la directiva del Club Quito BMX y con los
diferentes ciclistas que practican este deporte, para saber las necesidades y

requerimientos actuales, respecto al tema de investigacion

c.- Documentacion:

La documentacion se utilizara de referencia y sustento para la creacion de una
propuesta con base tedrica referencial

5.4.2Enfoque

Se utilizara un enfoque mixto basado en aspectos cualitativo y cuantitativo para

realizar la investigacion.



53

El enfoque cualitativo se utilizara primero para descubrir y refinar las preguntas
de investigacion, reconstruir la realidad, tal y como lo observan los actores
aficionados y practicantes del BMX. Se utilizara la recoleccién de datos sin

medicion numérica, para descubrir e interpretar hipotesis.

El enfoque cuantitativo se utilizara en este proyecto, para la recoleccion y el
analisis de datos para contestar preguntas de investigacion y probar hipotesis
establecidas previamente, confiando en la medicibn numérica, el conteo y
frecuentemente en el uso de la estadistica, para establecer con exactitud

patrones de comportamiento de la poblacion quitefia aficionada al BMX.

5.4.3 Alcance

Este proyecto tendra un alcance exploratorio descriptivo. Exploratorio para
examinar la problematica actual del Club Quito BMX y descriptivo para
relacionando las variables del proyecto, definir las necesidades vy
caracteristicas del mismo, por lo que este alcance aportara resultado favorable

y se podra llegar a conclusiones y recomendaciones para la propuesta final.

5.5 Elaboracion de Instrumentos

Se utilizara la entrevista y la encuesta, como herramientas para determinar las
necesidades y requerimientos por parte de la directiva del Club Quito BMX y los

diferentes ciclistas seguidores de este deporte en Quito.

Las encuestas serviran ademas, para entender mejor al usuario, residente de la
ciudad de Quito, que esté interesado en hacer este deporte, y de esta manera,
poder enfocar el producto hacia el usuario y disefarlo con las caracteristicas

que se refleje haciendo las preguntas pertinentes.

Las entrevistas seran realizadas a la directiva del Club Quito BMX 'y a personas

especializadas en este deporte, a través de preguntas abiertas y cerradas con
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una orientacion a sus necesidades y requerimientos, mediante preguntas
sélidas, claras, las mismas que aporten respuestas concretas y concisas

quesean parte activa de la solucion

Una vez aplicadas las entrevistas, encuestas y realizado el estudio de la

situacion actual, se dara el tratamiento estadistico que comprende:

e Tabulacién de los resultados de las encuestas para medir el nivel de
informacion del Club Quito BMX personas especializadas en el ciclismo,
con respecto a este tema.

e Colocacion de los datos en cuadros y diagramas de barras, para obtener
una vision clara del comportamiento de la poblacion analizada.

e Graficacion de datos, por cada pregunta se haran graficos estadisticos
para relatar las variables y los hechos importantes que se encuentren en
el sitio de investigacion.

e Planteamiento de la propuesta en base a los resultados, debidamente

graficados.

5.6 Metodologia del Diseiio

Para la realizacion de la investigacion se tomaran en cuenta los aspectos
metodoldgicos que plantea Bernhard E. Buderk, en su libro Teoria del Design,
que fue publicado por primera vez en 1991 por el editor Dumont Colonia, y se
ha convertido en un trabajo estandar sobre disefio, este libro tiene un capitulo
que habla sobre la metodologia, en el que sefiala especialmente los métodos
qgue han tenido un gran significado para la elaboracion de proyectos de disefo.

Los cuales incluyen cuatro fases:

1. El problema se identificara y formulard en la primera fase, la cual
representa los temas de investigacion, que se los planteara en un marco

tedrico basico de manera tentativa, relacionando, las variables de diseno
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grafico e industrial y se podra empezar a buscar solucion al problema de

acuerdo con lo que se encontro en la investigacion.

Se la profundizara por medio de observacion de campo, investigacion
experimental y busqueda bibliografica, al final de esta etapa el objetivo es

formular una hipotesis para continuar con la siguiente fase.

La segunda etapa consta de las posibles soluciones de disefio y desarrollo
mediante la realizacion de bocetos y modelos de estudio, pruebas de color,
propuestas de maquetacion, correcciones y observaciones, para despues de
un analisis de lo realizado anteriormente; se pueda plantear una buena

propuesta.

La tercera fase se basa en el desarrollo de la alternativa final, haciendo los
arreglos necesarios para que se plantee como una solucion real, en donde se
analizara la eficiencia y produccion, llegando asi a dar una solucion al problema

planteado.

“Por ultimo para poder sustentar el proyecto, se enseiara las opciones
graficas que se desarrollaran y se presentara un analisis y datos
recopilados durante la investigacion, y se proporcionara las soluciones
halladas hacia el problema, teniendo los fundamentos necesarios para

respaldar la propuesta final”. (Metodologia del Disefio, 2010)

Como afirma Swann, A. (1992, p.p.6) “La funcién de un disefador consiste en
resolver problemas de comunicacién relativos a productos, conceptos,
imagenes y organizaciones y hacerlo de forma original y precisa. En el mejor de
los casos, esto se logra a través de la comparacion de elementos elegidos
dispuestos con sumo cuidado, cuya presentacion se basa en una férmula que
es esencialmente simple, pero que se ha refinado a través de las muchas

etapas en que se ha desarrollado” (Swann, 1992, pag. 6).
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En el caso del tema de este trabajo, el Club Quito BMX, se realizara la
presentacion de datos reales recogidos, el analisis de los mismos y la
presentacion de soluciones halladas para los problemas que se encontraron

durante el proceso de investigacion.

5.7 Analisis y Tabulacién de Encuestas

La encuesta se realizd a los aficionados al ciclismo en la ciudad de Quito que
asisten a la ciclo via en mayor cantidad el fin de semana, se tabula los

resultados de las encuestas y se muestra graficamente.

Género aficionados de 12 a 40 ainos

ENCUESTADOS %
Hombres 305 87
Mujeres 95 23
Total 400 100

Sexo de Entrevistados

EHombres B Mujeres

e 1

Hombres Mujeres

Figura 34. Distribucion de entrevistados segun sexo

El cuadro indica que del numero de encuestados la mayoria son de sexo
masculino alcanzando el 76%, margen muy elevado al de las mujeres que

solamente alcanzaron el 24% de los aficionados al ciclismo.
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ENCUESTADOS %
Si 231 58%
NO 169 42%
TOTAL 400 100%

Figura 35. Pregunta 1

CONOCE EL CLUB QUITO BMX?

La evaluacion permite conocer tanto en hombres como mujeres aficionados al

ciclismo, que tanto estan informados sobre la existencia del club Quito BMX, y

asi poder tomar las estrategias mas adecuadas para la presentacion y

desarrollo de la propuesta de disefio.

Se puede observar que el 58% de los aficionados al ciclismo si conoce de la

existencia del club Quito BMX y el 42% no lo conoce. A partir de la siguiente

pregunta se tabulara solamente con el porcentaje que corresponde a las

personas que si conocen el club Quito BMX, esto es el 58%,que pertenece a

los 231 encuestados y asi se tendra como resultados valores exactos y

veraces, que es lo que se quiere conseguir con este trabajo.
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2. i Coémo se entero de la existencia del Club Quito BMX?

TV. 41 18%
PRENSA 25 11%
WEB 45 19%
REVISTAS 16 7%

AMIGOS 104 45%
TOTAL 231 100%

COMO SE ENTERO DE LA EXISTENCIA DEL CLUB QUITO
BMX?

BTV,

m PRENSA
= WEB

m REVISTAS
= AMIGOS

Figura 36. Pregunta 2

Es importante conocer como los aficionados al ciclismo se enteraron de la

existencia del club, para asi reforzar las fuentes de informacion.

Como se puede ver en el grafico, el menor porcentaje de los encuestados
equivale al 7% informado por revistas, por lo que seria importante robustecer
mas esta fuente, el 11% por medio de la prensa, el 19% utilizando paginas
web, el 18% ha mirado en TV.; el mayor niumero de aficionados se ha enterado

por medio de amistades que equivale al 45% de los encuestados.




59

3. ¢Cree usted que el Club Quito BMX deberia tener una imagen mas

representativa?

ENCUESTADOS %
Sl 222 96%
NO 9 4%
TOTAL 231 100%

¢CREE UD. QUE EL CLUB QUITO BMX DEBERIA
TENER UNA IMAGEN MAS REPRESENTATIVA?

4%

= Sl
“NO

Figura 37. Pregunta 3

En relacion a nuestro proposito de promocionar el club, los encuestados
manifiestan que seria interesante que el club tenga una nueva imagen, que
esta le permita ser mayormente identificado en cualquier lugar,y logre sus

propositos.

Asi el 96% considera de suma importancia el desarrollo de este proyecto y
aunque un 4% no esta de acuerdo, evidenciamos que es la mayoria de los
encuestados que estan de acuerdo en tener un club mas representativo en
Quito.
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4. ¢ Le gusta el mobiliario que actualmente existe en el Club Quito BMX?
ENCUESTADOS %

Sl 12 5%

NO 219 95%

TOTAL 231 100%

LE GUSTA EL MOBILIARIO QUE ACTUALMENTE
EXISTE EN EL CLUB QUITO BMX?

Figura 38. Pregunta 4

u S|
NO

El resultado de esta grafica muestra un porcentaje minimo del 5% de

encuestados que les gusta el mobiliario y el 95% que no esta de acuerdo.
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5. Cual cree usted que son los elementos mas importantes para el Club
Quito BMX?
ENCUESTADOS %

BANCAS 42 17%

PORTA BICIS 95 39%
BASUREROS 71 33%

OTROS 23 11%

TOTAL 231 100%

CUAL CREE UD. QUE SON LOS ELEMENTOS QUE
MAS NECESITA EL CLUB QUITO BMX?

EBANCAS

B PARQUEO DE BICIS
BBASUREROS
BOTROS

Figura 39.Pregunta 5

En esta grafica se muestra que el Club en mayor porcentaje necesita de
bancas con el 17%, porta bicis el 39%, basureros con el 33% y otros elementos
el 11%.

En todo caso nos podemos dar cuenta que el Club carece de elementos en

general.




62

6. ¢,Cree usted que el Club Quito BMX cuenta con suficiente senalizacion?
ENCUESTADOS %

SI 23 10%

NO 208 90%

TOTAL 231 100%

CREE UD. QUE EL CLUB QUITO BMX CUENTA CON
SUFICIENTE SENALIZACION?

Sl
ENO

Figura 40. Pregunta 6

El grafico indica en mayor porcentaje 90% que el Club no tiene suficiente

sefalizacion, apenas el 10% piensa que si tiene.
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7. ¢, Considera usted que el mobiliario y la sefalizacion del Club Quito BMX
estan en buen estado?
ENCUESTADOS %
S 16 6.92%
NO 215 93%
TOTAL 231 100%

CONSIDERA UD. QUE EL MOBILIARIO Y SENALIZACION
DEL CLUB QUITO BMX ESTAN EN BUEN ESTADO?

SI ' NO

Figura 41. Pregunta 7

El grafico nos muestra un alto porcentaje 93% que consideran que el mobiliario
y la senalizaciéon se encuentran en mal estado, contra un 7% que dice lo

contrario.
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8. Que caracteristicas considera que debe tener el mobiliario del Club Quito
BMX?
ENCUESTADOS %
FUNCIONAL 96 41.55%
DECORATIVO 54 23.37%
COMODO 81 35%
TOTAL 231 100%

QUE CARACTERISTICAS CONSIDERA QUE DEBE TENER

Figura 42. Pregunta 8

EL MOBILIARIO DEL CLUB QUITO BMX?

i FUNCIONAL
LI DECORATIVO
LI COMODO

Los encuestados afirman con un 42% que el mobiliario del Club debe ser

funcional, el 23% opinan debe ser decorativo y con el 35% comodo.

La grafica demuestra que el usuario desea un mobiliario funcional y cémodo

con un toque decorativo, que cumpla con las necesidades del aficionado que

asiste al Club.
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ENCUESTA CUALITATIVA

ENTREVISTA No. 1

Priscila Burneo, Presidenta del club Quito BMX

1.

¢, Qué representa para usted el BMX?

Disciplina  deportiva, necesita mucha concentracion, mucho
entrenamiento y un deporte muy exigente, donde existe mucha
adrenalina, donde predomina mas la habilidad que la fuerza y que la
resistencia, mas tiene que ver el piloto que la bicicleta. El bicicrés para
mi va llenando las expectativas de forma de ser de mis hijos, lo que les
rodea, el nivel de competencia que tienen y las exigencias de
entrenamiento que va formando una disciplina y a los nifilos un caracter
muy acorde a cada edad que van atravesando, cada edad es un grupo
de competencia que arranca desde los 5 afos, 7 afios hasta llegar a

jévenes y algun dia pasen a una categoria de elites.

Cuando digo BMX, ¢,qué es lo primero que se le viene a la mente?

Extremo vy bicicleta

Describe en tres palabras el club quito BMX

Adrenalina, resistencia y familia

¢ Cuales son las metas a largo plazo del Club Quito BMX?

Que se convierta en un club de formacion para poder llegar a tener
muchos campeones mundiales, aunque vya hay campeones
panamericanos en el club, tenemos actualmente un campedn mundial
en el club tenemos un nifo que es numero 2 en el mundo, tenemos
nifos campeones panamericanos, pero la idea es llegar a que sean en
el tope cuando sean categorias élites o junior que son las categorias

reinas en este deporte.
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5. ¢En qué cree Ud. que el Club Quito BMX sobresale o se diferencia de
los demas clubes en Quito?
Existen dos escuelas mas en Quito, la escuela UTE y el del Parque la
Carolina. Nosotros tenemos campeones mundiales en el club, fuimos el
primero club de BMX legalmente establecido en todo el pais. Ademas
contamos con un cuerpo técnico calificado nacional e

internacionalmente.

6. Como manejan Uds. el tema de la imagen del Club Quito BMX?
Bueno, el club nunca ha tenido una imagen definida, este punto hemos
tenido pendiente, pero hasta el momento no se lo ha realizado, claro que
sabemos que es muy importante y lo necesitamos urgente, pero
lastimosamente la gente no ha tomado en cuenta lo importante que es
esto para el club y lo unico que tenemos es un logo sencillo, pero
realmente este no nos convence porque no representa lo que es el Club,
porque lo que nosotros quisiéramos es algo que este mas actualizado a
las tendencias de la identificacion de lo que es un club mas actual a la
época, que todo lo que es disefio de logos pase a ser una marca, es lo
que queremos, hay mucha gente que no sabe que es el BMX, saben que

es bicicletas pero no saben de qué se trata.

7. ¢Qué piensa en cuanto a la senalética del club?
Como habras visto la senalética del club es muy pobre, desde que
ingresas no hay un rotulo que identifique claramente al club y los que
hay son demasiados simples o muy sencillos y no estan en muy buen
estado, incluso muchas veces nos ayudamos con carteles de papel,
entonces yo pienso queel club si necesita mas rotulos y letreros que

puedan guiar a las personas.
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A nivel de senalética, ¢ ustedes tienen algun plan?
No, nada por el momento cero... basicamente no hemos tenido ningun
plan, como te dije anteriormente el unico que tenemos es muy simple y

nos hemos mantenido con ese todo el tiempo.

¢Han pensado alguna vez en modernizar o cambiar el mobiliario en las
instalaciones y si es asi, cuales?

Bueno, nosotros siempre hemos pensado cambiar todo el mobiliario a
futuro, pero por ahora nos mantenemos con el mismo hasta tener un

presupuesto con el que podamos trabajar en ese cambio.

¢ Considera que existe unidad en la entidad del mobiliario actual?
No para nada, a comparacién de otros clubes nuestro mobiliario es muy

deficiente.

¢ Considera que es importante para el club tener una revista, como guia
de informacion para padres y nifios con temas del club Quito BMX y del
BMX en general y porqué?

Claro que si, totalmente de acuerdo, padres, nifios y publico, para que
se difunda el deporte y que vean lo que es el club y aumente el numero
de practicantes en este deporte, que puedan informarse mas sobre club

los grandes y chicos.

¢Por qué piensa que es importante que los niflos también tengan su
propia revista y cual cree Ud. es la mejor edad que ellos necesitan esta
herramienta de informacion para poder aprender y formarse en este
deporte con los temas mas basicos?

Bueno, es importante porque primero no existe ninguna revista, ni algun
tipo de material fisico en todo el pais que nos dé informacion sobre este
deporte y las pocas que hay no son de aca, entonces seria bueno
porque como club nos interesa fomentarles a los nifios desde chiquitos

de lo que se trata este deporte, no solamente instruyéndoles sino,
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también seria interesante y nuevo poder ensefiarles de una manera
diferente y que en sus casas lo utilicen como medio de distraccidon y que

mejor si lo pueden aprovechar junto a sus padres.

Y sobre la edad, creo que toda edad es buena pero la mejor para que
ellos empiecen a empaparse en este tema es la categoria infantil, que es
desde los 7 hasta los 11 afos, ya que es una edad donde tienen mas
entendimiento y demuestran mayor interés en cualquier informacion que
se les pueda dar para conocer mas este deporte y ellos mismos buscan

y preguntan lo que les interesa.

Conclusion:

Se debe crear una imagen para que el club Quito BMX sea acorde a las
expectativas de la directiva y que ayude a generar un sentido de orgullo en los
bikers y los aficionados de este deporte y asi poder proyectar de la mejor

manera al bicicross.

Por parte de la Directiva del Club Quito BMX buscan que exista una unidad

grafica y estructural para el mobiliario del club.

De igual manera es muy importante crear una revista enfocada a los padres y
nifnos del club, ya que es un material necesario y de gran utilidad para ellos y

asi poderse informar de mejor manera sobre los temas de este deporte.
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ENTREVISTA No.2

Adolfo Espinosa, Miembro de los padres de familia del Club Quito BMX

1. ¢Qué piensa usted de los medios publicitarios en una institucion?
Los medios publicitarios son importantes en las instituciones, porque es
una forma de difundir todas las actividades relacionadas en diferentes

ramas.

2. iUsted piensa que el club Quito BMX cuenta con material suficiente
para informar a los miembros de los acontecimientos y noticias del club?
Pienso que hoy en dia, se maneja de una mejor manera que antes, sin

embargo, se puede mejorar con la informacién y difusién del BMX

3. ¢Por qué medio o material se informa usted regularmente de los
sucesos en el Club Quito BMX?

Por envios de informacion a mi correo

4. ;Usted considera que es importante que el club tenga una revista con
los temas mas actualizados de lo que acontece en el Club Quito BMX 'y
de mas temas en general del bicicrés dentro y fuera del pais, y porque?
Seria muy importante que el club tenga una revista que informe de sus

actividades y difunda los resultados de sus competidores.

5. ¢Usted, como padre de familia, cree que el club deberia contar con una
revista para nifos como medio informativo, y de esta forma poderles
culturizar de manera mas dinamica y que ellos puedan sentir mas pasion
por este deporte?

Yo como padre de familia pienso que es importante tener una guia, que
en este caso puede ser una revista, esta debera tener articulos
especializados de un muy buen contenido para que asi mi hijo sepa mas

del deporte que practica.
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6. ¢Qué temas le interesaria que vayan en la revista para usted como
padre de familia y para sus hijos?
Deberia existir en una revista (virtual o fisica) con un cuadro de
estadisticas actualizadas de los puntajes por carreras ya efectuadas y

de esa manera estar mas claro hacia donde caminan los deportistas.

7. ¢Usted, como padre de familia, considera que la falta de informacion y
escasez de material informativo fisico en el club Quito BMX es un
problema y por qué?

Pienso que no es un problema mayor, pero creo que seria mejor si esto
se lo podria manejar de una manera mas acertada, pero hay que
reconocer que en mi caso me han mantenido informado de las

actividades del club.

Conclusion:

Tanto padres de familia e hijos requieren de un medio fisico informativo
dinamico y entretenido y asi facilitarles de una mejor manera la publicacién de
noticias, eventos, y demas informaciones que tengan relacién con el club y el
BMX.

5.8 Grupo Focal

Luego de revisar el brief del proyecto, para la elaboracion de la marca nos
enfocamos principalmente en tres conceptos que identifiquen y representen al
Club Quito BMX, estas opciones se bocetearon en una primera instancia para
tener unas opciones generales de la futura marca, a continuacién se presenta

los 3 conceptos que representan al Club:

e Concepto Sana Vida: ElI Club Quito BMX al ser una entidad ligada al

deporte, es su principal interés ofrecer un ambiente de recreacion al aire
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libre, es decir dar una sana vida, esto es un estado de bienestar o de

equilibrio entre cuerpo, mente y salud.

Figura 43. Concepto Vida Sana

e Concepto Extremo: ElI Club Quito BMX al ser un deporte extremo,
implica situaciones de aparente peligrosidad y alto riesgo, asi como una
exigencia fisica y sobre todo mental. Por esta razén se quiere atraer la

atencion de quienes estan en busca del reto y la aventura.

<

Figura 44. Concepto Extremo

e Concepto de Union: El Club Quito BMX representa union, ya que se ha
formado con la voluntad y esfuerzo de los jovenes deportistas, padres de
familia y directivos, todos unidos por una solo amistad y companerismo y

asi alcanzar sus objetivos comunes.
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Figura 45. Concepto Union

5.9 Bocetaje de la Marca

Primera Fase:

En el bocetaje se tomaron en cuenta los tres conceptos caracteristicos que
representa al Club Quito BMX tanto en cromatica, tipografia, colores hasta
llegar a la propuesta mas adecuada y aplicable del logotipo. Que se identifique

no solo con el Club, sino también con los aficionados del Club.

Inicialmente el bocetaje incluyo varias propuestas distintas de cada concepto,
para poco a poco ir depurando y dejando las mejores opciones de cada
concepto para después escoger solamente uno, obteniendo un resultado final

muy favorable.

Figura 46. Boceto segun concepto de vida sana
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Figura 47. Boceto segun concepto de deporte extremo

Figura 48. Boceto segun concepto de unién

Evolucion Segunda Fase
Concepto Vida Sana

Figura 49. Segunda fase concepto vida sana
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En el primer concepto Vida Sana se transmite un estado de armonia y frescura,
el isotipo tiene una figura circular de tonalidades verdes que dan la impresion
de movimiento y velocidad con un contraste de color verde liméon en la
tipografia, ya que este color se vincula con la salud dando asi una sensacion
mas calida y suave, la tipografia que se hizo es mas light con trazos gruesos y

anchos.

Concepto Extremo

| —
Figura 50. Segunda fase concepto extremo

El segundo concepto se planted un isotipo, tomando en cuenta los bikers o
pilotos del club, ya que ellos son las principales figuras de este deporte, se
colocé en la parte superior del logotipo dandole asi un efecto que esta saltando
sobre el logotipo y dar a entender que es un deporte de riesgo, en un principio
la tipografia se hizo café para dar la sensacién del color tierra de la pista y al

biker de color naranja ya que este le da un contraste al logotipo.

Concepto de Unién

Figura 51.Segunda fase concepto union
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En el tercer concepto se quiere proyectar union en el isotipo con una cadena de
bicicleta en la parte inferior, dandole movimiento a la tipografia con un color
azul, ya que el azul estimula proteccién, confianza y fuerza, y aparte le da un

buen contraste con el color gris de la cadena.

Tercera Fase

Luego de la seleccion de los tres bocetos, se mostraron las tres opciones en el
grupo focal, el mismo que estuvo compuesto de los padres de familia y parte de

la directiva del Club Quito BMX.

Después de haber realizado el grupo focal, cada uno mostré sus comentarios

sobre la papeleria corporativa que se les mostrd por cada concepto.

Av Simon Bolivar sin Teléfonos: 0992564094 Sede: Metropista
mail elubquitohmuahotrmailcom

ING. DANNY JARRIN

Av Simén Bolivar s/n Teléfonos: 0992564094 Sede: Metropista
mail: clubquitobmx@hotmailcom

Figura 52. Tercera fase concepto vida sana
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El primer concepto del logotipo no fue del agrado de los participantes, ya que
opinaron que el logo no transmite la fuerza extrema que significa el bicicross,
de igual manera opinaron que los colores tienen una tonalidad muy suave

como para llamar la atencién del lector.

[ -
e
BMX

A Siman Bolivars/n
mail

fonos; 0992564094 Sede: Metropista
jitobmixashotmall com

ING. DANNY JARRIN
Vicepresidente

Av Simon Bolivar s/n Teléfonos: 0992564094 Sede: Metropista
mail: clubquitobmx@hotmall com

Figura 53. Tercera fase concepto extremo

El segundo concepto fue el que tuvo mayor aceptacién por parte de la directiva

y padres de familia del Club.

Los consultados al respecto consideraron que la idea de poner el biker, llama
bastante la atencidon y de primera instancia se puede identificar con facilidad
que es un club de bicicross, solamente varios de los participantes que les gusto
este concepto, opinaron sobre cambiar el color del logo con un color mas

intenso y de impacto.
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v Siman Boivar sin Teléfonos. (297564004 Sede: Metroplsta
3 tobimmdholmad com

www.quitobmo.com

Metropista

bauitobmyxhotmait com

Figura 53. Tercera fase concepto union

Y por ultimo, el tercer concepto fue del agrado de algunos participantes, pero

eliminado debido que mucho de ellos cuestionaban y se interrogaban que el

concepto de la cadena en el logo también puede traer dudas con su significado,

ya que se puede ser considerado como un sitio comun de una pista de

bicicletas, mas no una pista de bicicros.

Resultados Grupo Focal

RESULTADOS GRUPO FOCAL

35%

E 1er. Concepto, SANA
VIDA

H 2do.
Concepto, EXTREMO

3er. Concepto, UNION

Figura 54.Resultados del grupo focal
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Mediante el grupo focal se pudo recopilar de inmediato la informacion, ademas
se logro interpretar las diferentes opiniones y comentarios de los distintos
puntos de vista, se pudo profundizar sus opiniones con el fin de llegar a la

eleccion de un concepto de la marca del Club Quito BMX.

Cuarta Fase y Final

Al ser seleccionado este concepto, la estructura y colores del logo fueron
puliéndose y organizandose: el isotipo se alineo a la tipografia provocando
equilibrio y orden entre ambos, y asi también poder trabajar con el isotipo y

logotipo de una manera independiente.

Los colores fueron modificados a un color rojo fuerte ya que este color

transmite fuerza, agresividad y fortaleza, y eso es lo que busca el club.

Figura 55. Concepto definitivo adoptado
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CAPITULO VI. Propuesta Grafica

6.1 Antecedentes

La elaboracion de diferentes propuestas para el proyecto permitié desarrollar
una evolucion adecuada de la nueva marca del Club Quito BMX, se fue
cambiando y adaptando paso a paso las mejores cualidades de cada una; para
poder llegar a una ultima propuesta que englobe todos los fines de

comunicacion que se requeria representar con el logotipo.

6.2 Concepto y Marca

El disefio de la marca del Club Quito BMX busca implantar una entidad en la

pista de bicicrés de Quito.

La marca surge de un concepto extremo, donde se utiliza una tipografia grande
y con trazos gruesos y sobre esta se muestra al biker o llamado piloto,
reflejando claramente el significado del bicicross, ademas de facilitarla

identificacion del Club BMX causando una imagen positiva y diferencial.

El isotipo es alineado a la tipografia dandole asi equilibro y orden entre ambos.

Figura 56. Modelo adoptado para la marca
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6.2.1Cromatica

El logotipo e isotipo se hizo de un solo color rojo intenso, ya que el rojo
transmite fortaleza, energia plasmandolo en el logotipo como en el isotipo y

haciendo de este una sola marca.

Se puede invertir el color rojo con ciertos colores como se indica en el manual,
de igual manera que sus fondos, pero de ninguna manera se podra utilizar

otros colores de los demostrados.

Colores CMYK:
C: OM: 100Y: 90K: 10

Tintas Pantones:
PANTONE 1797 C

Colores RGB:
R: 215G: 24B: 42R:

Figura 57. Cromatica del concepto
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6.2.2 Composicion

La separacioén, la proporcién y el orden de los elementos de la marca fueron
pensados y plasmados en la reticula manteniendo los tamafos definidos, de tal

manera que cumpla con el proposito de comunicar un mensaje

14 x

5x

8.3x 5.3x

Figura 58. Versién horizontal

56x

—— 04x

3x

Figura 59. Version vertical
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6.2.3 Area de Respeto

Se entiende como area de respeto al espacio que debe existir alrededor del
logotipo sin que ningun otro elemento interfiera, consiguiendo asi una correcta
visualizacion del mismo. La X sale del tamano de la altura de la llanta del biker,

ésta medida de X se tiene que respetar siempre.

X

Figura 60. Area de respeto versién horizontal

Figura 61. Area de respeto versién horizontal
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6.2.4 Tamano Minimo

Se entiende como el menor tamafio al que puede ser reproducido el logotipo
conservando su adecuada visibilidad. Es opcional el uso del logotipo y éste

podra ser ampliado a partir de la siguiente medida.

23,5mm -

16 mm

Figura 62. Tamafios minimos

6.2.5 Tipografia

Se definié para el Logotipo la tipografia “Linkin Park — Bold” en mayusculas
como la marca principal y ésta sera utilizada unicamente para la elaboracion de
la marca. “Myriad Pro” sera utilizada como tipografia auxiliar, en toda la

informacion complementaria y redaccién impresa.

Tipogafia: Linkin Park

ABCDEFGHIJKL
absdefghijk

Tipogmafia : Myriad Pro

MNOPGSTUVYWYZ
ImNopgrstuvwyx

ABRBCDEFGHIIELMMNOPORETUVYWXYZ
abederghijkimnmnopgrstuvwayk
1234567850

Tipografia : Myriad Pro

ABCDEFGHIUKELMNOPORSTUYWXYZ
abecdefghijklmnopgrstuvwxylk
1234567890

Figura 63. Tipografia a usarse
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6.3 Papeleria Corporativa

6.3.1 Tarjeta de presentacion

La tarjeta de presentacion va acorde a la imagen del club y sera la
identificacion que llevara los datos relevantes tanto del club como de los
miembros que trabajan en el club, siendo asi un punto importante para el
contacto entre el club y sus clientes. El tipo de impresiéon es Offset, y el papel
es “Sudance Linen Ultra White” de 270 gr.

Nombre | Myriad Pro, bold 9 pts)
Cargo ( Myriad Pro, regular 9 pts)

Tiro

13mm 82 mm

ING. DANNY JARRIN

Vicepresidente
47 mm

www.quitobmx.com

VIR Y1®

65, 3 mm Isologotipo

Retiro i

Av Simdn Bolivar s/n (Frente al
47 mm parque del ciclista ) Teléfonos: 37,6 mm
0992564094 Sede: Metropista

Quito - Ecuador

1 .-1.2mm

| Direccién( Myriad Pro, Bold 8 pts)
Teléfonos { Myriad Pro, Bold & pts)

Figura 64. Tarjetas de presentacion
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6.3.2 Hoja A4

La hoja A4 es una pieza imprescindible para la comunicacion del club, con el fin
de enviar mensajes a sus clientes, empleados u otras empresas, llevando la
identidad del club con la informacion y direccion del mismo. El tipo de impresion

es Offset, y el material es Bond.

31,3 mm

I 1 0,6mm
15,2 mm |
15 266 mm

11T mm

297 mm

Ay Skenidn Bolivar o/n Tedéfonos: 0992564094 Sede: Metropista
mail: quitobmx@hotmail.com

11 mm
64mm |

(s3d || 2e|nbas ‘oid peudp ) souosial
(s1d | | 1eynBa1 'oig peuApy Juodang

210 mm

Figura 65. Hoja A4
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6.3.3 Hoja de Inscripciones

Para poder ingresar al club y ser parte de los socios es necesario llenar el
documento de la inscripcidon tanto el padre como el hijo. Esto es un
requerimiento obligatorio que pide el club. El tipo de impresion es Offset, y el

material es Bond.

31,3mm
[ 06mm
152 mm
i 26,6 mm
11 mm
FICHA ADMINISTRATIVA DE INSCRIPCION
APELLIDOS
NOMBRES
4] # PLACA
LUGAR ¥ FECHA DE NACIENTOD
DIRECCION DOMICILIARIA
TIFD DE SANGRE
TELF. PERSONAL TELF. DE EMERGENCIA
# LICENCIA LUCH CODIGO UC)
EDAD DERPORTIVA CATEGORIA
297 mm DATOS DE LOS REPRESENTANTES
DATOS {PADRE) ¢
MNombres y Apellidos:
Direccién:
Méwil; Oficina: Casa:
e-mail:
DATOS (MADRE):
—
Nombres v Apeflidos: % g
g
Direccion: 3 &
P2
Miéwil: Oficina: Casa: E E
=5
e-mail: 35 =
3o
g
_a =]
3 B
Av Simitin Balivar &/n Teséfonos: 0992564094 Sede: Metropista | 8 ‘g
mail: quitobmaahotmail.com L =
& oo
i
11 mm ==
1 b
g
6,4 mm RS

210mm

Figura 66. Hoja de inscripciones
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6.3.4 Sobre

Este es una pieza importante en la identidad y servira para el envio de
diferentes documentos a diferentes lugares que solicite el club segun la
necesidad y portara hojas en A4. El tipo de impresién es Offset, y el papel es
Sudance Linen Ultra White de 104 gr.

Adelante

1934 mm

98,8 mm

98,8 mm

Ay Simon Bolivar s/n Teléfonos: 0992564094 Sede: Metropista
mail: quitobmx@hotmail.com

1934 mm
| Direccién( Myriad Pro, Bold 10 pts)
| Teléfonos ( Myriad Pro, Bold 10 pts)

Figura 67. Sobre adelante y atras




6.3.5 Sobre Manila

El sobre manila es uno de los mas usados y versatiles, y es perfecto para
enviar cualquier tipo de documentacién o correspondencias de diferentes
tamanos y dimensiones, desde cartas estandar hasta presentaciones graficas

en A3. El tipo de impresidn es Offset, y el papel es Sudance Linen Ultra White

de 104 gr.

Adelante

250 mm

335mm

250 mm

Atras

250 mm

250 mm

Direccién( Myriad Pro, Bold 12 pts)
Teléfonos ( Myriad Pro, Bold 12 pts)

Figura 68. Sobre Manila adelante y atras
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6.3.6 Carpeta

La carpeta para hojas de tamafio A4 es fundamental para el Club en sus
presentaciones y reuniones, para difundir una imagen de profesionalismo y un
detalle de buen gusto con la funcion de tener un soporte para el manejo de
papeleo necesario para los diferentes usos del Club. El tipo de impresién es

Offset, y el papel es Sudance Linen Ultra White de 270 gr.

Extremo | -

345 mm

(s3d 1 pjog ‘oid peuAW ) souoj3|aL
(s3d Z1 pjog ‘oid peudp Juopialic]

Interno 240

345 mm

100 mm

Figura 69. Carpeta adelante y atras
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6.3.7 CD y Caja

El Cd es muy util para el Club para poder almacenar y presentar diferente
informacion segun la necesidad que requiera, del mismo modo vendra con su
caja como soporte. El tipo de impresion de la caja es Offset, y el papel es
Sudance Linen Ultra White de 104 gr.

125 mm

125mm

Myriad Pro,
Bold 7 pts

Figura 70.Caja para cd y cd
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6.4 Reconocimiento

6.4.1 Diploma

Para una mejor motivacion, el club emitira diplomas a los bikers triunfantes en
las competencias, de las diferentes categorias que se realicen al interior del
Club. El tipo de impresion es Offset, y el papel es Sudance Linen Ultra White de
270 gr.

—p o

Clb Quito B My ot

52 pts

Diploma | BigCaslon

Bold
52 pts

Al ciclista

Big Caslon
— Regular
26 pts

En reconocimiento a su esfuerzo, su deportividad y dedicacién
durante la temporada 2013

Obteniento el lugar, en la categoria

Big Caslon
PRESIDENTE VICEPRESIDENTE — |~ Regular
17 pts

L 1

Figura 71.Diploma

6.5 Miscelaneo

6.5.1 Credenciales

Las credenciales serviran tanto para la directiva del club como para los socios,
sera el documento de identificacion y registro en el club, diferenciandoles con
sus dos colores corporativos y constaran sus datos personales en la parte

posterior de la tarjeta. El formato mide 85 x 55 mm, y el material es en PVC.
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Socios del Club

cl
E-mail
Tipo de Sangre

Direccion Domicilio

S

Ricardo Chiriboga
CATEGORIA ELITE

Figura 72. Credencial de socio

Directiva del Club

cl

E-mail

Tipo de Sangre
— Direccion Domicilio

German Diaz R.
VICEPRESIDENTE

Figura 73. Credencial directiva

6.5.2 Boletos

Los disefios de los boletos son necesarios para presenciar las diferentes
competencias que se vayan a realizar en el club. Los boletos han sido
disefiados para la venta de adultos y nifos diferenciandoles por dos colores

distintos. El formato mide 40 x 80 mm y el papel es en Couché de 135 gr.
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R 0 R0

adulto

Fecha: 15/12/2013
Hora: 15:01

valor

$3

Entrada Club Quito BMX

%

Entrada Club Quito BMX

Figura 74.Boletos

6.6 Vestuario

6.6.1 Uniformes

El uso del uniforme como identificacion del club, ha sido disefiado en dos

modelos de camisas con manga larga para ambos generosa:

La primera camisa sera utilizada para los campeonatos internacionales que
realice el club como representacion al Ecuador, éste llevara los colores del club
con el logo del club y la bandera del Ecuador siguiendo una misma identidad; la
segunda camisa sera utilizada para los campeonatos nacionales o

entrenamientos internos dentro del club.

Cabe recalcar que el uniforme completo de los bikers comprende un
equipamiento con varios accesorios mas complejos, pero como propuesta
principal se ha disefiado las camisas que son el atuendo principal.

Normalmente las camisas de los bikers llevan muchos nombres, auspiciantes y




94

demas detalles que los acreditan independientemente, siendo ellos

responsables de insertarlos.

Figura 75. Vestimenta para uso en competencias internacionales

Figura 76. Vestimenta para uso en competencias nacionales

6.6.2 Calentadores

Es importante que todo club tenga incluido sus calentadores propios, es por
eso que se ha disefiado calentadores para la directiva y socios del club, éstos
seran utilizados cuando requieran como un adicional a los uniformes, en las
diferentes ceremonias o eventos deportivos internos y externos a los que
asistan. Los calentadores se disefiaron en dos colores para diferenciar a la

directiva y a los socios, éstos seran utilizados para los dos géneros.
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AA,
nn

Figura 77. Calentadores para directivos

)
nn

Figura 78. Calentadores para directivos
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6.6.3 Camisetas

Los socios y directiva tendran camisetas con opcién a dos colores y podran

utilizarlo con los calentadores anteriormente mencionados.

EvS7o %m%

Figura 79. Camisetas

Figura 80. Camisetas Il
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6.7Aplicaciones Especiales

6.7.1Vehiculo

Se muestran algunos ejemplos orientativos de autos para el club ya que
dependiendo el auto estos pueden cambiar su forma y tamafo. Para reconocer
mas facilmente al transporte se propone adhesivos de la marca en los autos

basados en unos criterios de simplicidad y claridad.

Figura 81. Vehiculos

6.8. Articulos Promocionales

El identificador del Club, puede ser utilizado en diferentes elementos
promocionales y de publicidad. En cada uno de ellos debe ser totalmente claro.

Los elementos pueden ser tazas, bolsos, gorros, llaveros, etc.
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Figura 82. Articulos promocionales

6.8 Plantilla PowerPoint

Se propondra una plantilla de PowerPoint para poder realizar presentaciones
interactivas del lugar, que pueden incluir diferentes informaciones e imagenes
para poder ser expuestas en presentaciones que realice el club o también

poder ser enviadas por correo electronico. La medida es 19,05 x 25,4 cm.

Portada Cuerpo

——aMn

VX Y1

Figura 83. Presentaciéon de diapositivas
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6.9 Multimedia

6.9.1 Pagina Web

El Internet se ha convertido en un medio de comunicacion fundamental para
toda empresa, es por eso que se ha disefiado una nueva pagina web para el
Club con el objetivo de poder proporcionar informacion actualizada con las
noticias, eventos, calendario de las competencias, etc. Asi mismo, a través de

la pagina web se impulsara la imagen del Club.

Pagina de Inicio:

Pagina de inicio (en inglés Home Page), sera la primera pagina que veran los
usuarios cuando ingresen al sitio web. En esta pagina se presentaran las
noticias mas importantes y actualizadas del club como primer instancia. Las

medidas de la pagina web son 800 x 600 px.

Redes
Sociales

Servidores
Externos

Camilo se accidento en el panamericano
BMX en Argenti

b

Servidores
Extremos

Direccion
y Teléfono

Figura 84. Pagina Web
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Enlaces Web: El Club Quito BMX

Aqui se enlazara directamente dos paginas, en la primera pagina se dara a
conocer la historia del club y en la segunda pagina, los valores del club. Es
importante proporcionara los usuarios informacion del club y dar a conocer sus

objetivos.

I

W
| A

El Club Quiito BMX
HISTORIA

Club Quito BMX

MESOSABRIALE Complimienito e U hancionen en ¢l tempa 1 en ef momento ek,
tmpeianing y cuidad con nuE biare y e .

TFICALIA Cumipie con Loy podtican y jborsss smesunaies denin de nunis ritinda de

FOLEANCIA: o rebicanies som b ot el BMX 42 enmacaries e el sty by casa:

TRANARC EN FCUSD: L dapartistan. padir du familla, sntrenadones ¢ prraonel ittt
“compartines y dewmrflarmos v dess s emeficn de fodo

WONESTIOALY £ ol cuteglimients de rintisgn oenjwomisgn inutiticonsles,  legakes y
Mmmw’w

o Mt Seetiver wy THMOnG (NN SEAO0 T Metripets
et panckemnishotad s

Figura 85. Enlace web: el Club Quito BMX
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Enlaces web: Noticias
Aqui se tendra acceso a un enlace que presentara las diferentes noticias
actualizadas nacionales e internacionales del BMX para después poder

escoger la noticia y leer la completamente en una nueva pagina.

[

La ndmero une del mnking mundisl
Jurvanil e BMX loga a Quits

L

14 woustorians Doménkca Anem, scnal
Dickcrsta e mcwranmq mundial

de Cuika prscedents
nda. AN werd recbida
o of wiceministo del

Cuarcly cae i coena 1y aceidonte e Argentins
Ests e ol Modpital Regaons fumon Canlila

[ exinta ecostoring Camdo Gascls ko un
give acciberts e W pEts dursele
participacdn en ol 10ende Farameiicens de
Bacicrian, T SeporTiets e 16 anct &1t e come
Gargia ' estaba disgstindo b canda de
chasifiacin de e Inimec e Atyimiien

%.

Figura 86. Enlace web: Noticias

* Comilo we acciclents
o Panaatricana

» Copa Nacional de BMX
o Quita

a Quit

R G om accideina &y
g el Panamericano.
]

[ r\1L1Mks<uI dein®

5 L et e salichs, of cheiets e b ol
ot con ko gue querky inconsciente’ £
cakls polErmamatieos en of cerebeo,
el drkned y en bos prmorers.

Ensequida ok stencion mékcs y foe
indhrio al Ceima Rt axpstesn due e B v
desinflame para hacer. Eamogaln login w
bl imatevy, Gisflerma Granda, b madie de
Gaitlh Wi @ Amenting - inmedistamente,
Tt Myt s prticha el s luees @ s 1500,
U puicre ehe Finila dhe i 8 os pirt e
e e, My Iila viapd ere moimento y il yermo
e B ayor e Ly matana®

Ciratocla i tjuee fos ot Ciciiin pudiseon ir sl
tariree con 1 hensaits pefo gue Gaoa i
que vtk puet e fuva fincanciambentn
AT YA PRATSRCI  CORAY Wi Tieppan Wi,

sl cuisshima g hotrmat com

Escribanos =

ol thman. don b e quendd indonaclente. [
wade  privocd  poltraumamimon en el
erchn. on el orines § en kv pulmones.

Calendario Escribenos

Aderids 'm0 theve, iompafern de g
oS COMQio N b categorna individial.

H puatoried £0a bajo ouldadas medcusim el
Motptal flegionsl Ramin' Canlin, que mieds
coam a ura horu e Ciedows. Gmnda indind que.

R paioen Ded menor jrentanie mmdarb Ll
vk hegital mia eercana A ks capieal argemtioa.

“Eatite b buena wolontad on e3a ciinke, peen
Lnndimosarments faita persnal y fRftan eguipo
Eitamen debespisickor’,

ater s colegan Cxfata. Iy Conooen como "l
Tninga™ i umia dhe o a1 opelonadas pars
Bcljlubicans el tosned de bickeond, pues alcansd
s clescacin gracios # s perlacampecnate
racional en la dhciplina.

e i Bk a'n Teiehoncr DIW2SARN ek Matiiit
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Enlaces Web: Calendario
Esta pagina presenta el calendario actualizado de las fechas que las que se
realizaran las diferentes competencias y eventos nacionales e internacionales

en el que participe el club.

Inicio Club Quito BMX ¥ m Escribenos ¥

Calendario Competencias 2014
FECHA LUGAR EVENTO CATEGORIA

Quito Tomeo Vendimia Juvenily Elite
FEBRERO Mendona, Arg Copa mundo UC| Supercross Todas

Quito Campeonato Sudamericano Todas

USA Campeonato Sudamericano Todas

USA Campeonato Sudamericano Todas

USA Campeanato Sudamericano Todas

Quito Torneo Vendimia Juvenily Elite

Cuenca Torneo Vendimia Juvenil y Elite

Av Simdn Bolivars/n Teléfonos: 0992564094 Sede: Metropista
mail: quitobmx@hotmail com

Figura 87. Enlace web: Calendario




103

Enlaces Web: Escribenos
Esta pagina se presenta para hacer contacto del usuario con el club por medio
de mensajes escritos. Adicional incluye el croquis de la ubicacion geografica de

la pista del club para reconocimiento del usuario.

Inicio

y o

Escribenos

Su mensaje

Pista de Bicicross

m Club Quito BMX

¥ Avsimdn Bolivar sin Teltfonos 0992564094 Sede: Metropista
L] maili quitobmx@hotmail cam

Figura 88. Enlace web: Escribenos

6.10 Redes Sociales

6.10.1 Facebook y Twitter

En la actualidad, poco a poco las redes sociales se han convertido en la fuente
central de comunicacion con familiares, amigos, desconocidos, incluso entre
empresas sirve para proyectar una nueva imagen y dar a conocer sus

servicios.
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Es importante para el club tener su propio Facebook y Twitter, ya que estas dos
herramientas son excelentes para hacer contactos y permitir al club tener la

oportunidad de expandirse y darse a conocer a nivel mundial.

Cover
Photo
851x315px
Profile A
Picture Tabs
180 x 180 px 111 x74 px
Shared
Photo
403 X 403 px
Highlight
843 x 403 px

Figura 89. Pagina de Facebook del Club
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Profile Cover
Picture Photo
80 x 80 px 520 x 260 px

P

trenamientdg
< mail.com

807 739 789 W Seguir || L~

Figura 90. Cuenta de Twitter del Club

6.10.2 Google

Google es una de las redes sociales mas nuevas e importantes en el canal de
la comunicacion, ésta tiene algunas funcionalidades similares al Facebook y

Twitter, con algunas pequenas diferencias.

Google

Profile Cover
Picture Photo
270 x 270 px 2120% 1192 px

Figura 91. Pagina de Google del Club
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6.10.3 YouTube

Todo lo que tiene que ver con fotografias y videos, se puede decir que
YouTube supera a las demas redes sociales y para muchas empresas es de
mucha utilidad, ya que aqui muestran la imagen de su empresa, producen

publicidad y sus contenidos.

Profile Cover
Picture Photo
80 x 80 px 1192 x 220 px
[
([l Tube Q |uptosd  +

Figura 92.Cuenta de YouTube del Club

6.11 Piezas Publicitarias

6.11.1 Volante

Es un una herramienta muy importante ya que es un medio impreso informativo

que sirve para expandir un mensaje de una manera concisa y efectiva.

Es por esto, que se ha realizado un volante para dar a conocer, por este medio,
sus diferentes eventos o competencias que se vayan a realizar en el club. El

formato mide 214 x 140 mm vy el papel es en Couché de 150 g.
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REMIOS EN EFECTINVO

CATERGORIAS:

7/ - INFANTIL

§ ® ) NOVATOD
}4 - ELITE
R

/ ¥ }) ‘
Al Simén -»‘ é/néTe‘l‘Iéﬁgﬁ 992564094 Sede: Metropista - mail: quitobmx@hotmail.com

T
~

mzeuss RedBull £S5 S,

”ﬁ nuestrocidismo.com

Figura 93. Volantes
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6.11.2 TRIPTICO

El triptico es un medio impreso que contiene varias paginas y permite publicar
mas informacion que un volante. Por este medio, el club podra informar y dar a
conocer a sus aficionados y socios sobre el club, y presentar las competencias
y eventos que se vayan a realizar de una manera mas detallada. El formato

mide 120 x 120 mm y el papel es en Couché de 150 gr.

:.-I»..'e'::“::?-."la_- T?T;J m ilt @ ﬁe
¥ GSPORT

@ FVvt ® &

UMUTINY

Figura 94. Triptico del Club
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6.11.3 AFICHE

La funcion del Afiche es brindar informacion a los usuarios, ubicandolos en
lugares estratégicos para que los usuarios puedan visualizarlo e informarse. El
club poseera varios de estos para poder dar a conocer sus eventos a sus

aficionados.El formato mide 297 x 419 mm yel material es en Couché de 150

ar.

PREMIODS EN EFECTIVGO

CATERGORIRS:
INFRNTIL
NOVARTO

ELTE

AvSiinogd W @ sfei T 52564004 Sede: Metropi

wizeuss Red

Bul & S
i~ bikes 29

nuestrocidizmo. com

Figura 95. Afiche
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6.11.4 ROLL UP

El Roll Up es una pieza grafica con una estructura de aluminio adaptable a las
necesidades del usuario y sirve para poder comunicar y transmitir un mensaje.
En este caso el roll up servira de mucho en el club para promocionar y dar a
conocer al publico sobre los eventos, competencias, productos, etc. El formato

mide 850 x 2000 mm y el material es en lona de exterior.

/ N EFECTINVG

CRTERGORIAS:
INFRANTIL
NOWVATO
ELITE

5 RedBull €3 o
FIBUSS ":“.:' bikes D

e

Figura 96. Roll up
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6.12 Senalética

Es importante el desarrollo de la sefalética y mobiliario del club, para que los
bikers y aficionados de este deporte puedan disfrutar con comodidad de las
instalaciones y servicios que ofrece el Club, y de ésta manera lograr un mejor
funcionamiento en el uso de ésta pista. Se realizara mediante procesos
técnicos que cumplan con el objetivo de informar, facilitar la circulacion y

necesidades del usuario.

6.12.1 Tipografia

La tipografia es muy importante para facilitar la legibilidad, incluso en las
situaciones mas adversas y de esta forma que el receptor reciba el mensaje de

una manera rapida e indudable.

Para las sefiales informativas, preventivas y restrictivas se ha utilizado la

tipografia ” Myriad Pro”:

abcdefghijkimnopgrstuvwxyzabcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678901234567890

Altua 4 o ftusa 7 om
S e (L LUK
Dislandia wrisdma Ciztaneiia fedwna
reaanaeiaia el e

Altara 11 o

2200 e

Dis - A My

recormedada,

Figura 97.Tipografia para la sefialética
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6.12.2 Cromatica

Para la definicion de los colores en cuanto a los pictogramas, punteros,
directorios, guiatorios y mobiliario, se realizé en base a los colores corporativos

de la marca.

Los colores poseen unidad y armonia visual, que se vera reflejada en todas y
cada una de las piezas graficas. El correcto uso es primordial para su mejor

cumplimiento y funcionalidad.

Color Gris PANTONE 425 C
Se encuentra dentro del rango de los colores
corporativos de la marca, y sera utilizado para las

sefiales informativas y preventivas.

Color Rojo PANTONE 1797 C
Se encuentra dentro del rango de los colores
corporativos de la marca, y sera utilizado para las

sefales restrictivas.

Color Blanco
Sera utilizado para el fondo de las sefales dandole

asi un buen contraste y nitidez al pictograma.

6.12.1 Pictogramas

Los pictogramas son los signos simplificados de un objeto real y permiten
desarrollar la representacion de un concepto de una manera rapida y facil y de
ésta manera llamar la atencion de los usuarios. Estan divididos en tres grupos

que son:



113

Senales informativas o de obligacion:

Los informativos o de obligacion que indican y dan informacion general del
Club.

Senales Informativas
Las senales informativas se
diferencian por el siguiente

color:
c:o 12,5mmx25mm Escala: 7
M:0
Y:0

PANTONE 425 C K60

M:0

Y:0
PANTONE 426 C K80

Area de Respeto
Segun su ancho y Alto:

Elaboracién(Paso 1)

Tipologia Boceto

Digitalizado

Elaboraciéon( Paso 2)

Extrusion y Biselado

Perspectiva: 0°

Profundidad de Extrusién: 8 pts.
Bisel: Ninguno

Superficie: Difuminado Plastico

Figura 98. Proceso de elaboracién de pictogramas (sefalética informativa)
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?

Bano
Mujeres

Informacion

Basureros

Mecanica

Bano
Hombres

Botiquin

Cc

Obligatorio
casco

el

Obligatorio

estar bien hidratado

Figura 99. Sefalética informativa a utilizar 1

(L anm
»

Cafeteria

e

Obligatorio
cinturéon

Gimansio
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=

Graderios

-

Entrada

Zona
Fotografos

Llegada

Dispensador de
agua

v

Salida

Snack Bar

Figura 100. Senalética informativa a utilizar 2

Parqueaderos

=)
o

Lockers

-

Extintores

Revision
Técnica
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Senales Preventivas

Las preventivas, son los que quieren mostrar la atencion del usuario hacia

obstaculos u otros peligros que pueden existir en la pista.

Senales Preventivas Area de Respeto
Las senales informativas se Segtin su ancho y Alto:
diferencian por el siguiente
color:
£ [125mmx25mm Escala: 7
m
Y:0 i

PANTONE 425 C K60
co
m
Y:0
PANTONE 426 C  K:80
Elaboracion(Paso 1)

Tipologia Boceto Digitalizado

Elaboracion(Paso 2)

Extrusion y Biselado

Perspectiva: 0°

Profundidad de Extrusion: 8 pts.
Bisel: Ninguno

Superficie: Difuminado Plastico

Figura 101. Proceso de elaboracién de pictograma (sefalética preventiva)
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Peligro
Eléctrico

Y

Personal
Autorizado

Yiv

Cuide a sus
ninos

Alto

!

Cuide sus
pertenencias

3,

Cuide su
bicicleta

Figura 102. Senalética preventiva a utilizar

0

Ruido
Excesivo

|
Peligro

Derrumbe
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Senales Restrictivas
Las restrictivas son la prohibicion de ciertas actividades o actitudes de los
usuarios en el club y de ésta forma poder mantenerles en alerta para la

seguridad de todos.

Senales Restrictivas Area de Respeto

Las senales informativas se Segun su ancho y Alto:
diferencian por el siguiente

color: 2,5mmx 2,5 mm Escala: 7

PANTONE 1797 C

G0  M:100 Y90 K:10

Elaboracién(Paso 1)

Tipologia Boceto Digitalizado

! all

Elaboracion(Paso 2)

Extrusion y Biselado

Perspectiva: 0°

Profundidad de Extrusion: 8 pts.
Bisel: Ninguno

Superficie: Difuminado Pléstico

Figura 103. Proceso de elaboracién de pictograma (senalética restrictiva)
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&

S

&

No estacionar No fumar No mascotas
No fuego No pasar No botar
basura
No bebidas No pelotas No ingresar
alcéholicas a la pista mojada

Figura 104.Sefales a utilizar (sefialética restrictiva)

6.13 Paneles informativos
6.13.1 Fachada

El letrero de la fachada ayuda a los bikers, aficionados de este deporte y al
publico en general a informarse de la ubicacion donde se encuentra la pista del
Club y de esta manera poder orientarse con el logotipo de una manera mucho

mas facil y rapida.
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Materiales:
Plancha de metal galvanizada, vinilo adhesivo impreso para exterior con
laminado UV, tubo galvanizado para el anclaje al suelo unido a la caja de

concreto.

Vinilo adhesivo
impreso para
& exterior con
)/ laminado UV
/

Tubo cuadrado
estructural galvanizado
de 80 mm

Pintura

Plancha de metal galvanizada
anticorrosiva

Cimientos de concreto
reforzado

Figura 105. Modelo de letrero de fachada
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Sujecién:

Vinilo impreso para exterior con laminado UV sobre tol de metal, la union de la
plancha y el tubo galvanizado va con puntos de soldadura en cuatro esquinas
de la estructura, dando suficiente soporte al letrero. En la parte inferior los
tubos galvanizados van anclados a una caja de concreto para su fijacion y
estabilidad.

Vinil adhesivo
impreso con
laminado UV

v
Punto de suelda .- - S Punto de suelda
" .
. .=
Punto de sueldgl .-| ¢ SR Punto de suelda
- & ) -
Plancha de /
metal —
galvanizado de
Imm.

Tubo estructural
galvanizado cuadrado

Tubo estructural
ingresa a la caja de cemento

Figura 106. Sujecion de letrero de fachada
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La dimension de la plancha de metal es de 450 cm. x 250 cm., los tubos

galvanizados son de4 pulgadas con una altura de 5 m. mas 30 cm que van

dentro de las cajas de concreto, que miden 60 cm. x 50 cm. y 40 cm. de alto.

VISTA FRONTAL VISTA LATERAL
450 cm 1.5 mm
4 ] A AT
250cm
v L
4:) c;"! 20 Em
5 mts. 370 cm 5 mits.
< >
e 350 cm =
4 pulgadas
o e || Py
4 pulgadas
| —p |—

¥ ¥ B

v A v A g T
29 ch:. 2 40cm Cimientos de concreto 30 cmi:__: 40 ¢cm Bl *30 A

v reforzado v

B —— e mpm—h

60 cm 60 cm

‘ L
CIMIENTO DE CONCRETO 40 cm &
v -~ 60cm
-
50cm

Figura 107. Estructura y dimensiones de letrero de fachada
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Montaje:
A continuacion se presenta la fachada como se encuentra en la actualidad y

como se encontrara tras la implementacion:

Figura 109. Sefalética propuesta
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6.13.2 Directorio

El directorio contiene informacion general de los servicios que presta el club por
medio de tipos de senales y su ubicacion, acompafiado de una infografia del
mapa del club que servira para ayudar a orientar de una manera clara y facil a

los visitantes y aficionados de este deporte.

Materiales:
Plancha de metal galvanizada, vinilo adhesivo impreso para exterior con
laminado UV, tubo galvanizado para el anclaje al suelo unido a la caja de

concreto.

Plancha de metal galvanizada de 0,30 mm

Vinilo adhesivo
impreso para
exterior con
laminado UV

Tubo cuadrado
estructural galvanizado
de 80 mm

Pintura
anticorrosiva

Parqueaderos Zona
Fotagrafos

Liegada Snack Bar

Mecanica Cafeteria

Cimientos de concreto
reforzado

Figura 110. Directorio para el Club
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Sujecion:
Vinilo impreso para exterior con laminado UV sobre tol de metal, la union de la
plancha y el tubo galvanizado va sujeto con cuatro puntos de soldadura a cada

lado de la estructura. En la parte inferior los tubos galvanizados van anclados a

una caja de concreto para su fijaciéon y estabilidad.

Plancha de metal galvanizada de 0,30 mm

Punto de suelda-"
" s
el
o
.
Punto de suelda- y
Punto de suelda< %
Vinilo adhesivo impreso con laminado UV
Punto de suelda ==
Tubo estructural
galvanizado cuadrado
Tubo estructural
ingresa a la caja de cemento
¥ e —— —— —
Voo ‘Cimientos de concreto
Lowie reforzado

Figura 111. Sujecioén del directorio
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Dimensiones:
La plancha de metal es de 3 mm., con una dimension de 167 cm. x 73 cm., los

tubos galvanizados son de 4 pulgadas con una altura de 160 cm. mas 20 cm

que van dentro de las cajas de concreto que miden 40 cm. x 30 cm. y 30 cm.

de alto.
VISTA FRONTAL VISTA LATERAL
A ‘ — &
195 cm
A
T - b a1
167 cm 195 cm
E 93 cm
a |« >l
g
168 cm
Y i
- 73cm . gl
4 pulgadas e ga._ai —
28 cm 7 - [
+ ¥ ¥ - ¥ ¥
A 1 ) iil. ' A N ) 50
20cm‘if Vi 30cm % e 30 cm :--."L 254
A 4
40cm 40 cm =
CIMIENTO DE CONCRETO  30¢m T
Y ~ 40 cm
e
30cm

Figura 112. Dimensiones y estructura del directorio
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Figura 113. Fotografia de la situacién actual

Figura 114. Sefalética Propuesta
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6.13.3 Guiatorio

Los guiatorios presentan informacion acerca de los servicios del club de una
manera mucho mas especifica y de facil lectura para que el usuario pueda

ubicarse a través de las sefnales que le indican.

Materiales
Plancha de metal galvanizada, vinilo adhesivo impreso para exterior con
laminado UV, tubo galvanizado para el anclaje al suelo unido a la caja de

concreto.

Plancha de metal galvanizada de 0,30 mm

Vinilo adhesivo
impreso para
exterior con
laminado UV

. Tubo cuadrado
Pintura Gimnasio estructural galvanizado

anticorrosiva de 80 mm

Mecanica

Parqueadero

' Cimientos de concreto
reforzado

Figura 115. Guiatorio para el Club




129

Sujecién
Vinilo impreso para exterior con laminado UV sobre tol de metal, la union de la
plancha y el tubo galvanizado va sujeto con tres puntos de soldadura a cada

lado de la estructura. En la parte inferior los tubos galvanizados van anclados a
una caja de concreto para su fijaciéon y estabilidad.

Plancha de metal galvanizada de 0,30 mm

Punto de sueld.

Punto de sueld. ’ Mecanica
. Panqueadernc
Punto de suelda
Vinilo adhesivo impreso con laminado UV
Tubo estructural
galvanizado cuadrado
Tubo estructural
ingresa a la caja de cemento
- S T it = = |
‘Cimientos de concreto. -
reforzado LE

Figura 116. Sujecion del guiatorio
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Dimensiones
La plancha de metal es de 3 mm., con una dimension de 145 cm. x 73 cm., los

tubos galvanizados son de 4 pulgadas con una altura de 140 cm. mas 20 cm.

que van dentro de las cajas de concreto, que miden 40 cm. x 30 cm. y 30 cm.

de alto.
VISTA FRONTAL VISTA LATERAL
. - . - - 5

A

' 3cm
AT— - 145 cm o L 173 cm
§
=
= 93cm

168 cm B "
[ ) Y e
K: 73ecm | |
4 pulgadas 4 pu[gad_EE .
28 cm -
. vy v " ¥
20cmliui IBOcm 2 crn‘:__E 330cm 20cm.i__5
v
b 40 cm : : 40 cm -
A /|.
CIMIENTO DE CONCRETO  30cm :
\ <" 40cm
T Ban =
Figura 117. Dimensiones y estructura del guiatorio
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Figura 119. Propuesta de senalética
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6.13.4 Puntero

Dentro del entorno del Club y como parte de sus elementos informativos, el
puntero es muy importante ya que facilitara y guiara de una mejor manera a los

usuarios al lugar requerido.

Los punteros constan solamente de un pictograma y su tipografia. La cromatica
depende del tipo de sefializacién que se coloque (informativa o de obligacion y

las restrictivas), su instalacion sera por la sujecion tipo bandera.

Materiales
Plancha de metal galvanizada, vinilo adhesivo impreso para exterior con la
minado UV, escuadra de acero inoxidable 18/8, tornillo, casquillo, taco Fisher,

tornillo hexagonal espiral.

Vinilo adhesivo
impreso para
exterior con
laminado UV

Plancha de metal galvanizada de 3 mm

—

Figura 120. Puntero para el Club
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Sujecién

Vinilo impreso para exterior con laminado UV sobre tol de metal, consta de dos
escuadras de acero inoxidable de 18/8, las mismas que estan sujetas al
puntero en las dos esquinas con tornillos y casquillos. La otra ala de la

escuadra va asegurada hacia la pared, utilizando taco fisher espiral plastico y

tornillo.

Escuadra
Acero inoxidable 18/8 ' Y
50x52x2 mm )

Tornillo + casquillo E ™

para fijacion
Acero inoxidable 18/8

Tornillo VISTA SUPERIOR

— Puntero

Escuadra —

Casquillo

Figura 121. Sujecion del puntero 1
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Anclaje metalico a la pared standard (Fisher)

/ Taco fisher espiral en plastico
s

Tornillo hexagonal espiral ( acero
inoxidable )
18/8

VISTA SUPERIOR

Taco
Fisher

Pared

Figura 122. Sujecion del puntero 2

— Tornillo
Hexagonal

Primero perforamos la pared
para poder introducir el Taco
Fisher, luego procedemos a
tornillar la  escuadra (igual
perforada ) con el tornillo
hexagonal
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La plancha de metal es de 3 mm., con una dimensién de 50 cm. de ancho, con

una altura en el extremo de 28 cm y el otro extremo saliente es de 30 cm.

30cm

VISTA FRONTAL

50cm

VISTA LATERAL

S

S a—
3mm

4

N

A

28cm

Figura 123. Dimensiones y estructura del puntero

28 cm
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Figura 125. Sefalética Propuesta
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6.13.5 Normas de Obligacién

El BMX se desarrolla bajo ciertas normas de seguridad. Asi, se ha propuesto
dentro de los elementos informativos el mismo tipo de puntero antes
mencionado, pero la sujecién tipo Bandera va a un tubo galvanizado. Los
punteros constan de un solo pictograma y tipografia en cada uno, iran
colocados entre la pista en un sitio legible antes que inicien la carrera para una

mejor preparacion y seguridad.

Materiales

Plancha de metal galvanizada, vinilo adhesivo impreso para exterior con
laminado UV, tubo cuadrado estructural galvanizado de 2 pulgadas para el
anclaje al suelo unido a la caja de concreto, pintura anticorrosiva para el tubo

galvanizado, perforantes punta estrella.

Vinilo adhesivo
impreso para
exterjor con
laminado UV

Obligatorio
casco /¥

Plancha de metal galvanizada de 3 cm

Obligatorio
guantes

Obligatorio
hidratarse ‘ Tubo cuadradeo

estructural
galvanizado de
2 pulgadas

pintura
anticorrosiva

reforzado

Figura 126. Punteros de obligacion para el Club
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Vinilo impreso para exterior con laminado UV sobre tol de metal, los tres

punteros tipo bandera van sujetos en tres niveles a un tubo galvanizado con

dos perforantes punta estrella en cada esquina. El tubo galvanizado va anclado

a la caja de concreto, la misma que va bajo tierra.

Obligatorio
casco

@ Obligatorio
guantes

Obligatorio
hidratarse

Perforante punta estrella

Cimientos de concreto
reforzado

Figura 127. Sujecion de punteros de obligacion
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Dimensiones

La plancha de metal es de 3 mm., con una dimensién de 50 cm. de ancho, con
una altura en un extremo de 28 cm y el otro extremo saliente es de 30 cm.
Tubo galvanizado cuadrado de 2 pulgadas y 215 cm. de alto. Caja de concreto

de 40 x 30 cm. y 15 cm. de alto.

Tubo estructural
cuadrado
de 2 pulgadas

-

A
VISTA FRONTAL
28 cm
S50em 1
215cm
VISTA LATERAL
28cm
3mm
CIMIENTO DE CONCRETO
15 ch 7
= ~40cm v
30cm

Figura 128. Dimensiones y estructura del puntero
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Figura 130. Sefialética Propuesta
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Figura 131. Fotografia de la situacion actual

Figura 132. Aplicacién propuesta
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Figura 133. Fotografia de la situacién actual

x

Figura 134 .Aplicacién propuesta
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6.14 Mobiliario

El mobiliario es un sistema que se adapta a las necesidades, gustos de los
usuarios. Es importante que el club BMX cuente con algunos objetos dentro de
la pista y éstas puedan cumplir con la satisfacciéon de todos los bikers y
aficionados de este deporte y de esta manera poder ofrecerles un mejor
servicio y comodidades. ElI mobiliario del club busca mantener una misma

identidad entre las aplicaciones de la marca.

6.14.1 Basurero

Dentro del mobiliario, el basurero es un objeto importante y necesario para el
club, ya que lo mantiene limpio y presentable. Estos basureros seran ubicados
en diferentes lugares donde existe mas concurrencia de personas alrededor de

la pista, dando una buena imagen de salubridad y orden.

Materiales

Tres planchas de metal galvanizada de 0,9 mm para el letrero superior, el
cobertor y el cilindro, vinilo adhesivo impreso para exterior, tubo estructural
cuadrado de 1,5 pulgadas anclado a la caja de concreto, cuias de tol, pintura

anticorrosiva.

Plancha de metal galvanizada de 0,9 mm

Bisagra 1:1/2:tipomaders \ Vinilo adhesivo impreso, para exterior

Plancha de metal galvanizada de 0,9 mm

Tubo estructural
cuadrado de 1,5"

Plancha de metal galvanizada de 1,4 mm

rd
Cunias de tol f//
soldadas

Cimentacion de concreto

Figura 135. Basurero para el Club
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Sujecién

El tubo estructural galvanizado es el pilar de sujecion al cilindro, a éste van
soldadas 2 cufias, las mismas que sujetan con suelda al cilindro en dos partes.
En la parte superior del tubo galvanizado hay un corte, el mismo que va unido
por una bisagra tipo madera, la cual servira para poder levantar el cobertor y
facilitar la colocacion y extraccion de la funda de basura que se encuentra en el
cilindro; a su vez este cobertor consta de tres partes: cobertor en si, sobre este
un tubo estructural, y sobre éste una plancha de metal al cual va adherido el
vinilo adhesivo impreso. El pilar de ésta estructura (tubo galvanizado) va

anclado a una caja de concreto.

Bisagra 1 1/2 tipo madera

—_———— 8 Remaches de 3 mm.

Figura 136. Sujecion del basurero
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Vinilo adhesivo impreso con laminado UV

Plancha de metal galvanizada de 0,9 mm

Tubo estructural
cuadrado de 1"

R I

Punto de suelda

Punto de suelda

Plancha de metal galvanizada de 0,9 mm
con Pintura anticorrosiva

Tubo estructural
cuadrado de 1,5"

Plancha de metal galvanizada de 1,4 mm
con Pintura anticorrosiva

Cunas de tol
soldadas

Tubo estructural ingresa a la caja de cemento

Cimentacion de concreto

Plancha de metal galvanizada de 1,4 mm Base del cilindro
curvada en cilindro, perforada en troqueladora perforado y soldado al
y soldada por los extremos. cilindro

Figura 137. Sujecion del basurero
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Dimensiones

Tubo galvanizado de 1.5 pulgadas y 142 cm. de alto, mas 20 cm. dentro de
caja de concreto. El cilindro en una plancha de metal galvanizada de 1.4 mm vy
de 1m. de ancho x 72 cm. de alto, consta en la parte media superior de tres
filas con destajes, las dos primeras filas los destajes miden 28 cm. x4 cm. y la
ultima fila los destajes miden 28 cm. x 6 cm. La base del cilindro 33 cm. de
diametro con perforaciones. Dos cufias de 12 cm. x 6 cm. Cobertor de plancha
de metal galvanizado de 0,9 mm, 50 cm x 53 cm. Tubo estructural galvanizado

de 1pulgada y 47 cm. Letrero superior de metal galvanizado de 47 cm. x 16 cm.

3D VISTA LATERAL VISTA FRONTAL
47 cm
DA A5 -
- 50 cm
A A
16 cm 16 cm
T
26 cm
{ 142 cm v
A
1  — —
142 cm ———  — —
——— [ [7m [ —1
Tm
Y
50cm |
< >
Y Y Y

A A A
20Em 30ecm 20fm 30cm
v v

-

-« - P
45 cm 45 cm

CILINDRO

BASE
- im b CILINDRO

28em

CUNA DETOL COBERTOR LETRERO SUPERIOR

6cm
- B
A =

Tlﬁ(m
12ecm 53cm ¥

v

50 cm 47 cm
<« ST

v

Figura 138. Dimensiones y estructura del basurero
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Figura 140. Mobiliario Propuesto
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6.14.2 Porta Bicicletas

El porta bicicletas es un objeto muy necesario que esta disefiado para las
bicicletas BMX de los bikers del Club, y al ser ésta un objeto de alto costo, es
necesario se mantengan en las mejores condiciones posibles, especialmente el
momento que no estén en uso, ya que no pueden exponerse a golpes o
maltratos. Por tal motivo, se ha disefiado el porta bicicletas en dos tamafios,

adaptados a las necesidades de los bikers, segun el tamafio de sus bicicletas.

El tamano de las BMX se clasifican en Mini, Junior, Experty Pro, esto es desde
la mas pequefa hasta la mas grande, en centimetros iria desde los 135 cm.,
145 cm., hasta los 155 cm. los tamanos varian principalmente segun el cuadro,
el manubrio desde los 60 cm., 66 cm., hasta 74 cm., y el aro desde 16", 20",
24"; y dependiendo de la estatura de los bikers, se sabra cual de ellas es la

apropiada para cada uno.

Basado en estas medidas, se ha disefiado el porta bicicletas en dos tamafos,
la de adultos y la de nifios, los mismos que permiten colgar las BMX de unos
ganchos colgantes de hierro que van forrados con un tubo de silicona para su
proteccion, igualmente se mantiene la distancia necesaria entre ellos, tomando
en cuenta los tamafios de los manubrios y de las bicicletas para evitar cualquier
friccion entre ellas, ademas tiene la altura correcta que se adapta a las

estaturas de los bikers, permitiendo asi la utilidad requerida.
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Materiales
Tubo estructural galvanizado de 2.5 pulgadas, ganchos colgantes de hierro,

tubo de silicona, pintura anticorrosiva y caja de concreto.

Ganchos colgantes
de hierro forrado con
tubo de silicona

Tubo estructural
galvanizado cuadrado
de 2.5 pulgadas

Pintura anticorrosiva

Cimientos de concreto
reforzado

Gancho colgante

/ forrado con tubo

/ de silicona
Ganchos colgante
de hierro.

Figura 141. Porta bicicletas para el Club
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Sujecién

Son tres tubos galvanizados, uno horizontal y dos verticales, que van unidos
por suelda, los dos tubos verticales van anclados a dos cajas de concreto, en el
tubo horizontal superior seran soldados cuatro ganchos colgantes de hierro, los
mismos que seran distribuidos a lo largo de éste tubo, manteniendo las
distancias respectivas. Los ganchos colgantes seran forrados con tubo de
silicona, el mismo que servira para resguardar el aro de la bicicleta, el momento

que ésta se mantenga colgada en el gancho.

Punto de suelda

Punto de suelda

Punto de suelda

Punto de suelda

Pintura
anticorrosiva

Tubo estructural
ingresa a la caja de
cemento

Cimientos de concreto
reforzado

Figura 142. Sujecion del porta bicicletas
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Dimensiones

Porta Bicicletas Adultos

Dos tubos galvanizados verticales de 2.5 pulgadas de 185 cm., mas 20 cm. que
van anclados a las cajas de concreto, un tubo horizontal galvanizado de 2.5
pulgadas de 250 cm., 4 ganchos colgantes de hierro de 20 cm., dos cajas de

concreto de 48 cm. x 40 cm. y 30 cm. de alto.

Vista frontal

= 250 cm =
. 35cm.‘ 60 cm G 60 cm o 60 cm H35cm 2
A
A
20cm
-
185:¢m 155¢cm
| |
A =3l * -i-
10cm)
Y v
: 18 T
L1420 cm T30 cm 30 ch Liyocn
y .
48 cm 48 cm
Vista lateral

=

185

Las medidas de una bmx adulto varian
en pocos centimentros, siendo la més
grande (PRO) de 155 cm.

30cm

48 cm

Figura 143. Dimensiones y estructura del porta bicicletas adultos
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Dimensiones

Porta Bicicletas Niinos

Dos tubos galvanizados verticales de 2.5 pulgadas de 170 cm., mas 20 cm. que
van anclados a las cajas de concreto, un tubo horizontal galvanizado de 2.5
pulgadas de 200 cm., 4 ganchos colgantes de hierro de 20 cm., dos cajas de

concreto de 48 cm. x 40 cm. y 30 cm. de alto.

Vista frontal
200cm

A
A J

170 cm

IZO cm

48 cm

170

Las medidas de una bmx nino varian
entre 135 cm a 145 cm ( MINI y JUNIOR )
Dependiendo de la altura del nifio.

30cm

48 cm

Figura 144. Dimensiones y estructura del porta bicicletas nifios
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Figura 146. Porta bicicletas Propuesto
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6.15 La Revista (Guia Promocional)

Una revista es un tipo de publicacién impresa, que se realiza en forma
periodica y sirve para educar, entretener e informar al lector; es considerada
una herramienta de gran importancia en la actualidad ya que permite
seleccionar con exactitud la clase de publico al que se quiera llegar con el

mensaje, de acuerdo a sus intereses.

Debido al desarrollo que el BMX esta teniendo dentro del pais, se ha visto la
necesidad de crear en forma especial una guia promocional o revista para el
Club, tomando en cuenta que, a nivel nacional, no existe ningun tipo de
material exclusivo con informacién especial del deporte del BMX y de

acontecimientos importantes que suceden con este deporte.

Por lo anterior, se determina la importancia de la existencia de esta revista, que
ayudara a despertar un mayor interés en el publico por el deporte impulsado
por el Club, brindando a la gente una vision amplia acerca de todo lo

relacionado con el BMX race.

La revista tiene un disefio “dos en una”, eso significa que esta dirigida a dos
targets: gente adulta (padres) y la otra, en forma inversa, es la parte para nifios.
La propuesta de este disefo se la hizo porque es mucho mas practica, ya que
es una informacion compacta que puede ser utilizada por ambas partes en todo
momento y de facil transportacion. Cada parte contiene su propia portada y
logo; asi mismo, cada parte se diferencia tanto en el contenido como en el
disefo, tipografia y colores, pero mantienen una misma identidad en cuanto se
refiere a la marca, ya que es este es el concepto que se ha querido lograr con
la revista. Cabe recalcar que la revista, al haber sido disefiada en dos partes,
no cuenta con contraportada, cada target contara con una publicidad en la

parte final.
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La revista tiene un formato A5 y la impresion, con el fin de desarrollar un
producto de calidad, se realizara en papel Couché de 150 gr. La revista sera de

circulacién gratuita con una periodicidad de tres meses.

Por otra parte, la revista tiene 32 paginas que estan distribuidas en 8 secciones
de acuerdo a la tematica que abordan; ademas, cuenta con 8 paginas de

publicidad, las cuales estan divididas en paginas enteras y medias.

Publico para la Revista

Ninos

La seccion de la revista dirigida para nifios considera edades de entre 7 y 10
afnos; fue pensada como una propuesta moderna e innovadora, que permita
que los nifios bikers se informen, se orienten, se formen y sobre todo que se
entretengan por medio de la revista. Primara el uso del elemento visual con
dinamismo por medio de ilustraciones y fotografias; y el enfoque textual sera
menos pesado. Se lo trabajé equilibradamente y de una forma armonica, con
temas que creen en ellos interés por el BMX, ademas de los conocimientos

basicos e importantes que un nifio debe tener al iniciarse en este deporte.

Adultos

La publicacién para adultos tendra otro tipo de disefo, tanto en forma y fondo y
un contenido textual informativo de todo lo relacionado al BMX, teniendo en
cuenta informacion importante, ya que los padres son guias de los hijos y
necesitan también estar al tanto de necesidades, recomendaciones vy

requerimientos que un biker exige.

6.15.1Elaboracion de la Revista

Con esta edicién se podra mostrar de una manera técnica y sustentada el
proceso de la elaboracién de una revista informativa dirigida para padres y
nifios. Para poder desarrollarlo se ha seguido con el proceso que se explicara a

continuacion:
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6.15.1.1 Revista Parte 1 (Ninos)

Nombre y Logotipo

El nombre sera una sub-marca adicional del logotipo del Club Quito BMX 'y sera
utilizado unicamente para la revista. “Chiqui” hace alusién al publico al que se
quiere llega, nifos de entre 7 y 10 anos; mientras que “Pedalea” surge del

concepto de bicicrés, deporte, bicicletas.

Se utilizé la tipografia Oogie Boogie para el nombre Pedalea ya que es grande,
tiene un diseno ludico y es de facil comprensiéon para los nifios; para la palabra
Chiqui se utilizé la tipografia Linkin Park Extra Bold alineandola a la parte
extrema derecha,manteniendo los tamanos definidos, de tal manera que

cumpla con el propdsito de comunicar un mensaje.

Se utilizaron cuatro colores: rosado para el nombre “Chiqui”, mientras que
“Pedalea” se combind en con tres colores que son violeta, verde y rojo, ya que
éstos son colores vivos y brillosos para los nifios, con un perfil negro, dandole
asi un buen contraste con el color amarillo del recuadro que va al fondo del
mismo. Los colores y el recuadro de fondo siempre se mantendran en todas las

ediciones.

CHIQUI

Figura 1387 .Nombre y logotipo de la revista para nifios
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Secciones de la revista

La parte de la revista de nifios tiene cuatro secciones y son las siguientes:

1.- Seccion “Sabias qué”

En esta seccion se abordaran noticias, historias, acontecimientos importantes e
informacion variada sobre el bicicros a nivel nacional e internacional, con
contenidos breves, a fin de que el nifio pueda disfrutar de esta lectura

conociendo bien su deporte.

2.-Seccibén “Rincoén del Saber”
Esta seccion brinda informacién especifica sobre temas basicos del BMX y de
interés para los nifios, como son la seguridad, el entrenamiento y la bicicleta,

elemento principal de este deporte.

3.- Seccién “Paso a Paso”

Esta seccion es muy importante para el nifio biker, porque en primera instancia
debera tener el dominio y manejo de la bicicleta, ya que ésta se convertira en el
implemento durante toda su vida deportiva. Un trabajo inicial debe realizarse
fuera del escenario deportivo (pista). Por esto y mas, se presenta esta seccion
de ejercicios, paso a paso, encaminada a superar dificultades y tener a los
bikers siempre al tanto de los entrenamientos que deben seguir. De esta
manera, el nifio lector estara preparado lo mejor posible en el momento de

iniciar el aprendizaje de las técnicas del bicicroés.

4.- Seccion “Juega”

Esta seccidon contiene actividades divertidas e informativas, que ayudan a los
nifos a aprovechar su imaginacion, utilizar su creatividad para aprender y
entretenerlos. La funcion principal es inspirar en los nifios y promover el

deporte del bicicros de una manera divertida y activa.
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Tipografia

Para disefiar una revista infantil, entre los factores mas importantes para
receptar la atencidén de los nifios se encuentra que la tipografia que contenga
deba ser, ante todo, funcional; es decir, que la informacion tiene que ser clara 'y
homogénea de comunicar e informar al lector, mas aun cuando los lectores son
nifos.

En la revista Chiqui Pedalea se han utilizado las siguientes familias
tipograficas: en los titulos y subtitulos, éstas son tipografias que transmiten

dinamismo y potencia:

- Chunkster Jams
-Grobold

- Hooteroll

- Garfield the Cat
- Myriad Pro

Para el tamafio de los textos, se ha utilizado la tipografia Myriad Pro con un
tamano de 12 pts, ya que es una tipografia que produce calidez, legibilidad y el
tamafo es adecuado para la percepcion de los nifios. Para el nombre de las

secciones, se optod por la tipografia Chunkster Jams con un tamafio de 28 pts.

La Reticula
La reticula es muy importante el momento de disefiar la revista, ya que nos
sirve de cimiento para la composicion de una pagina y permite dar una

variedad visual a las paginas de una misma.

Cuando se disena una revista de nifos, la publicacion debe tener de dos a tres
columnas, ya que el texto tiene que ser minimo de 10 puntos hasta 13 puntos;

por esta razon, Chiqui Pedalea se ha disefiado de dos columnas.
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Composicion

Para la composicién de Chiqui Pedalea se combinaron los diferentes elementos
constitutivos de la pagina tomando en cuenta las técnicas de Pastillas, Light y
Serio, con el fin de que cada publicacion sea diferente a otra y, de esta manera,
no se vuelva aburrida ni monaétona la lectura. Se busca que la composicion sea
mas entretenida y diversa para los nifio, pero siempre manteniendo el mismo

orden, concepto y tamafio en todas las paginas.

Disefo de la Portada

La portada esta integrada por el logotipo del Club Quito BMX en la parte
superior izquierda, y el logotipo del nombre de la revista Chiqui Pedalea, con un
recuadro rectangular en el fondo del logotipo y una silueta ondulada en la parte
inferior de la hoja. Cabe recalcar que el recuadro y la silueta siempre se van a

mantener en todas las ediciones que salgan.

En esta edicion se afadié como fondo a la portada, la ilustracion de dos nifios
montados en sus bicicletas dentro de la pista; de esta manera el nifio lector
puede percibir con facilidad, a primera vista, que se trata de una revista de
BMX.

En los extremos estan algunos temas principales que constan en la revista.
También, en la parte superior derecha al logo, se agrego la fecha de realizacion
de la revista, mientras que en la parte inferior derecha de la hoja se colocé la
pagina web del Club Quito BMX.
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Figura 148. Portada de la revista para nifos

MAYO + 2014

www.clubquitobmx.com
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Publicidad y Contenido
En la pagina izquierda se encuentra la publicidad; en la pagina derecha se
encuentra, en media pagina, el contenido o indice de la revista solamente de

ninos.

En la parte derecha del indice o contenido, constan las secciones de la revista,

y en la parte izquierda se encuentran los créditos.

iiConsigue
tu Quicktwister
en los estuches de
2 Kg y 3 Kg!ll

Figura 149. Publicidad y contenidos de la revista para nifios

Paginas Interiores
Las hojas interiores de la revista mantendran un mismo diseno, esto se refiere
a la parte superior de la hoja donde va el nombre de la seccion y el disefio de

las cuatro lineas.

El disefio en la revista de nifilos se conserva igual, lo unico que se cambid
fueron los colores de las lineas ya que al ir dirigido a los pequefios se necesitd
usar colores mas vistosos para que sea mas llamativo y divertido para el gusto
de los nifios. De igual manera, el tipoy color de tipografia en cada seccién

puede variar, pero siempre se conservara un mismo concepto.
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Seccidén “Sabias que”

Esta seccion se distribuy6 en dos paginas, utilizando la técnica de pastillas ya
que esta compuesto cada texto y fotografia en diferentes espacios con
informacion corta y concreta del BMX, intercalandose y dandole asi mayor

dinamismo.

1BMX se origin a comien-
204 de los sfos 1970 en

ale, consolidando logue abats
coaaCEmas como BMX, y abora
e el iz de el mundo del

Figura 150 .Seccion “Sabias que”

Seccion “Rincén del Saber”

Este espacio se distribuyé en dos paginas, utilizando la técnica Light ya que
tiene un toque mas informal con una ligera irregularidad y movimiento en las
imagenes. Esta compuesta por ilustraciones donde resalta, como elemento

principal, la bicicleta con sus respectivas partes.

Figura 151. Seccion “rincon del saber”
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Publicidad
En las dos paginas se encuentra publicidad ya que para el Club es importante

contar con el apoyo de los auspiciantes.

SANOF!

Figura 152.Publicidad dentro de la revista
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Seccion “Pasoa Paso”

Esta seccion ocupa cuatro paginas. Se utilizd la técnica de pastillas, ya que
esta distribuida por diferentes rectangulos, manteniendo espacios similares
entre los mismos en los que se adicion6 una imagen de nifios realizando cada
uno de los movimientos que se deben conocer para aprender a dominar la

bicicleta.

Con tu companerito,
transporta  un  baston
en forma vertical, sujé-
talo con tu compaferito
sin chocar los manu-

ebes aprender a dominar nos ejercicios sencillos y puedes 8 £
brios y sin arrastrarlo.

y manejar muy bien tu practicarlos en el parque o patio
bicicleta, esto es muy im- de tu casa, dile a tus papis que te
portante para tu entrenamiento  te acompanen y te ayuden a re-
gu-  alizarlos con mucho cuidado.

Pasa por encima de
una escalera tumbada
en el pwiso, sin perder
el equilibrio y sin apo-
yar los pies en el piso.

Empieza tirando una
pelota a una cesta de |

baloncesto , pero sin
bajarte de la bicicleta.

Halaatucompaneritoque
esta sujeto a un baston,
el nifio que va adelante
debe manejar y sujetar el
bastén en una sola mano.

Realiza el zig-zag en-
tre conos con ambas
manos en el manubrio
e ir aumentando la ve-
locidad del recorrido.

Patea el balon sin ba-
jarte de la bicicleta y
hacer gol | en por la mi-
& . i e los dos conos

Realiza lanzamien-
tos de precision, tra-
tando de tumbar un
cono, con la pelota
que llevas en la mano.

Lleva una pelota en la
mano, pasa a lado de un
basurero o recipiente y
métela en é desde una
distancia  determinada.

Con un
ta de

~

* PR

= "m\ Circula en el sentido de
& 2 las manecillas del reloj y al
i 98 & 1T contrario, alrededor delos
'l ‘ ,' conos, conduciendo con
\ s ambasmanosy luego con
4 b4 .’ unasola alternadamente.

>~ -

Recorre una linea recta
con una mano en la ca-
beza, y anda alternando-
las el cambiar de mano.

Figura 153. Seccion “Paso a paso”
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Secciéon “Juega”

Esta seccion se distribuyd en dos paginas, utilizando la técnica Light, en la que
las ilustraciones y juegos demandan sentimientos de amenidad dentro de la
composicidn. Los juegos animan a los nifios a aprovechar su imaginacion,

utilizar su creatividad para aprender y divertirse.

Encuentra las 7 d

1.Jugar entre dos personas

2.Usa los dados y si llegas a los cuadrados pintadas ¢ ‘
tendrds que realizar la orden que indica en la pista. ‘

Figura 154. Seccion “Juega”

Para finalizar, la ultima pagina de la revista de nifos, contara con una

publicidad como cierre de dicha revista.

6.15.1.1 Revista Parte 2 (Padres)

Nombre y Logotipo

El nombre sera una sub-marca adicional del logotipo del Club Quito BMX 'y sera
utilizado unicamente para la revista.“Papi”, como su nombre lo indica, se
fundamenta en la relaciéon de paternidad y “Pedalea” surge del concepto de

bicicrés, deporte, bicicletas.
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Se utilizé la tipografia Sufrimeda para el hombre Pedalea ya que ofrece una
personalidad bien definida, transmite fuerza y un poco de dureza por ser una
tipografia grande y un poco gruesa y presenta una alta legibilidad. Para la
palabra Papi se utilizé la tipografia Myriad Pro alineandola a la parte extrema
derecha manteniendo los tamanos definidos, de tal manera que cumpla con el

propodsito de comunicar un mensaje.

Para los colores del logotipo y de toda la revista de papas, se utilizaron los
colores corporativos de la marca del Club Quito BMX con el fin de mantener
una misma identidad. El logotipo es de color blanco dandole asi un buen
contraste con el color negro del recuadro que va al fondo del mismo, estos

colores y el recuadro de fondo siempre se mantendran en todas las ediciones.

PEDALEA

Figura 155. Nombre y logotipo de la revista para padres

Secciones de la revista

La parte de la revista de nifios tiene cuatro secciones y son las siguientes:

1.- Seccion “Curiosidades”

Esta seccion contiene informacion sobre acontecimientos importantes actuales
y futuros en el bicicrés como noticias, datos curiosos, eventos, competencias,
etc.

2.- Seccién “Gente”

De una manera fresca y dinamica, en esta seccion se da a conocer a fondo la
vida de destacados personajes que, por su trayectoria, han causado impacto

en el deporte del bicicrds, a nivel nacional e internacional.
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3.- Seccidén “Salud”
Esta seccion ofrece datos importantes en materia de salud, especialmente
sobre ciertos cuidados que el biker debe tener antes, durante y después de sus

entrenamientos y poder mantenerse fisica y animicamente de la mejor manera.

4.- Seccion “Consejos”

Esta seccién, como su nombre lo indica, da consejos importantes y variados,
dirigidos hacia los padres en el cuidado y educacion de sus hijos dentro del
nucleo familiar que es donde debe iniciarse su principal formacion en el deporte

del BMX y asi lograr que el nifio desarrolle mejor sus habilidades.

Tipografia

La eleccion de la tipografia a utilizar es esencial en la revista, ya que de esto
dependera que el texto sea agradable y facil de leer ante los ojos del lector. En
revista Papi Pedalea se ha utilizado las siguientes familias tipograficas, en los
titulos y subtitulos, destacados, pie de foto. Son tipografias sencillas, atractivas

y legibles y son las siguientes:

-Century Gothic
-Minion Pro

-Myriad Pro

Para los textos, se ha utilizado la tipografia Myriad Pro, ya que es una
tipografia que produce calidez y legibilidad; el tamafio es de 10 pts. Que es un
tamano apropiado, ya que el lector puede procesar el texto con facilidad. Para
el nombre de las secciones se usa Century Gothic con un tamafo de 28 pts.
También se utilizd6 en los parrafos la letra capitular para empezar algunos
textos, ya que es una excelente técnica para dar una buena apariencia al

documento, con un tamafo de tres.
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La Reticula

La reticula es muy importante al momento de disenar la revista, ya que sirve de
cimiento para la composicidén de una pagina y permite dar una variedad visual.
Papi Pedalea se ha disefiado de dos columnas, ya que es la adecuada para el
tamano de la pagina y la tipografia; y permite componer una distribucion

equilibrada.

Composicion

Para la composicion de Papi Pedalea, se combinaron los diferentes elementos
constitutivos de la pagina tomando en cuenta las técnicas de Pastillas, Light y
Serio, con el fin de que cada publicacion sea diferente a otra y, de esta manera,
no se vuelva aburrida ni mondétona. Se busca una lectura mas entretenida y
diversa, pero siempre manteniendo el mismo orden, tamano y concepto en

todas las paginas.

Diseino de la Portada

La portada esta integrada por el logotipo del Club Quito BMX en la parte
superior izquierda, el logotipo del nombre de la revista Papi Pedalea, con un
recuadro rectangular en el fondo del logotipo y una silueta ondulada en la parte
inferior de la pagina. Cabe recalcar que el recuadro y la silueta siempre se van

a mantener en todas las ediciones que salgan.

En esta edicion se anadié como fondo destacado en la portada, la fotografia del
bicicrosista Emilio Falla en una de sus competencias, dandole un contraste gris
a la pista. Esta fotografia se colocé en la portada, ya que informacién sobre

este deportista es parte de uno de los articulos que tendra la revista.

En los extremos figuran algunos otros temas principales que contiene la revista.
También, en la parte inferior derecha al logo se agregé la fecha de realizacion
de la revista, y en la parte inferior derecha de la hoja se colocé la pagina web
del Club Quito BMX.
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LEA

MAYO - 2014

EXCLUSIVO

-~ EMILIO FALLAY SUS
ANECDOTAS
EN LA PISTA

-

" LA ALIMENTACION
DETUS HIJOS ES
IMPORTANTE

PREPARATE
PANAMERICANO EN

EDE DEL MUNDIAL

Figura 156. Portada de la revista para padres
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Publicidad y Contenido

En la pagina izquierda se encuentra publicidad y la pagina derecha se halla
dividida en dos partes: en la primera mitad superior de la pagina consta el
contenido o indice de la revista dirigida a los padres; y en la segunda mitad

inferior, va la publicidad de media pagina.

En la parte derecha del indice o contenido, constan las secciones de la revista,

y en la parte izquierda se encuentran los créditos.

Curiosidades

Gente

Salud

Consejos

CRTERGORIAS:
INFANTIL 4
NOVATO _g8

Figura 157. Publicidad y contenidos de la revista para padres

Paginas Interiores

Las hojas interiores de la revista mantendran siempre un mismo disefio, en lo
que se refiere a la parte superior de la hoja donde va el nombre de la seccién y
el disefio de las cuatro lineas con los colores rojo, gris, blanco y negro, ya que

se quiere conservar una misma identidad con la marca del Club Quito BMX.



Seccién “Curiosidades”

171

Esta seccion se distribuyé en dos paginas, utilizando la técnica de Pastillas;

cada texto y fotografia se distribuy6 en diferentes espacios pequefios, con una

variedad de las mas importantes y novedosas noticias actuales del BMX

dandole, de esta manera, mayor dinamismo.

Latinoamericano
BMX 2014

Mariana Pajén y Carlos A,
Ramirez son los nuevos po
seedores del titulo &n la Cat-
egoria Elite del Latinoamer-
icano  de BMX, evento
celebrade en Lima, Perd, la
delegacién de Ecuador fue
la campeona aeneral

Red Bull busca a las

préximas leyendas del
EMILIO FALLA o

El ciclista extremo se ha preparado en
Estados Unido California actualmente
se encuentra en Lumbres, Francia, don-
de mantiene una extensa preparacidn
para perfeccionar su téconica, la base
aeribica, la resistencia fisica y de fuerza
muscula,

La preparacidn va muy
bien. Estoy practicando y
trabajando bastante para
mis préximas competen-
cias, Asi que estoy con
tente con todo lo que .
estoy haclenda, ex- .0
press el depor- &1 J
tista de 26 afios 5

£ Quiéres ser la proxima leyenda
del BMXT? No lo dudes y participa
en Red Bull Phenom, un concurso
gue busca a fas nuevas estrellas

del deporte de accidn. Para In-
scribirte sdio tienes que enviar un
de edad. : : video de 60 sequndos de ti mismo
= haciende tus mejores movimien-
o5 y registrarte en ka web redbull-
phenam.com,

Los ganadores recibirdn un Increl-
ble premio para ver los X Games
de agosto en los Angeles,

Figura 158. Seccion “Curiosidades”

FERIA DE LA BICI

El Municipio de Quita arganiza la
2da Edicion de la Feria de la Bici,
cuya programacion tiene el objetivo
de fomentar el ciclismo en todas sus
modalidades e impulsar el uso de la
bicicleta como medio de transporte
en las civdades, crear un espacio de
encuentro y festejo en el que la ciu-
dadania de Quito se informe de las
miuitiples opciones gue existen en la
ciudad en tormo a la bicicleta

Panemericano
en ECUADOR
2014

Para el proximo Sabado 29/05/2014
se estard desarrolando en la cludad
dee quite el Panamericana de BMX
2010 e cual contard con los mejores
atletas del continente representan-
do a paises como Argenting, Colom:
bia, Chile, Mexico, USA Canada y
fos anfitriones EcuadorEl eventa se
desarrollard en los predios del Club
Quito BMX, la cual fuk modificada
con miras a este Impartante evento.
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Seccion “Gente”

Esta seccién se distribuy6 en cuatro paginas, utilizando la técnica Serio, ya que
tiene una composicion mas formal e incluye mucho mas texto. En este articulo
se destacan los acontecimientos mas importantes del bicicrosista Emilio Falla,
por ser un personaje muy importante dentro del BMX en el Ecuador y a nivel

mundial.

GENTE
Emilio Falla //® °
EL CAMPEGN MUNDIAL [ ¢ B

DEL ECUADOR

desarmolo en Fr
cla, en 2006. En mayo
los Juegos Olimpicos de Beijing 2008.

Cuando Emilio Falla tenia solo cuatro
afios, su padre lo llevé a ver un tor-
neo de bicicross, en ese mismo afio
le regalé una por Navidad

Figura 159. Seccion “Gente”
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En las dos paginas se encuentra publicidad ya que para el Club es importante

contar con el apoyo de los auspiciantes.

TE Dix ALAS

Figura 160. Publicidad dentro de la revista para padres

Red Bull
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Secciéon “Salud”

La seccion Salud se distribuyd en dos paginas, utilizando la técnica Light, ya
que le da un toque mas informal y fresco. Como foto principal, se colocé una
imagen amplia de un niflo tomando agua; este articulo hace referencia de lo

importante que es la condicion fisica de un biker.

Figura 161. Seccion “Salud”
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Seccion “Consejos”

Esta seccion ocupa dos paginas con la técnica de pastillas, se divide en varios
temas cortos, con mensajes agiles, dinamicos y con un tinte fresco; este
articulo es muy importante para que los padres lo tengan en cuenta y logren un

mejor desenvolvimiento en este deporte por parte de sus hijos.

Antes de entrenar...
ensena a tu hijo

UNA MEJOR
ALIMENTACION

Debemos asegurar el aporte de:
Macronutrientes (energia, carbo-
hidratos y grasas),
Minerales y vitaminas.

Calcio, que es fundamental
para el desarrolio de los huesos.
Fuente: productos lacteos (yogur,
leche y queso) y verduras (de ho-
Jas verdes y oscuras)

Hierro. Su ingesta adecuada evi
tard el cansancio con facilidad
(las nifas, por el periodo men-
strual, presentan mayor pérdida
de hierro). Fuente: came, huevos
y frutos secos.

Ojo con la HIDRATACION

Es importante que el nifio esté hidratado antes, durante y
después dela competencia; de lo contrario, el rendimien.
ta no sera 6ptimo; per ello, no deberd esperar tener sed
para ingerir agua. Tenga en cuenta que los
nifios se deshidratan con mas facili-
i+ dad que los adultos. El nifio podra
" tomar alguna bebida deportiva
de vez en cuando, pero recuerde
que esas bebidas tienen gran
cantidad de calorfas y azicares. La
mejor manera de hidratarse es
consumiendo agua. Puede es-
coger una bebida deportiva
sl se ejercita durante més de
noventa minutos o si hay un

clima realmente calido.

3

ALIMENTACION ANTES
DE LA COMPETENCIA|

I afinalidad de Ia comida antes de la

actividad deportiva, es conseguir

un mantenimiento de los depési-
tos de glucégeno y un buen nivel de
hidratacién. Para ello, la cena previa al
dia de la competicién, deberd ser rica en
carbohidratos, ya que se digieren y ab-
sorben bien.

Si se ingiere una comida importante, de-
berd realizarse tres o cuatro horas antes
de la actividad deportiva. Si la comida
es mas ligera, serd necesario consumirla
con una anterloridad de dos o tres horas.
Los alimentos liquidos se deberdn inger-
ir una o dos horas antes.

LO QUE NO SE DEBE
HACER

Asistir a la competicion en ayunas.
Ingerir una hora antes de la com-
peticién alimentos sélidos o liqui-
dos que contengan glucosa u otros
carbohidratos. Ello puede desenca:
denar una secrecién de insulina y
provocar hipoglucemia y supresion
de la maovilizacién de los acidos
grasos libres a partir del tejido adi-
poso. Ambas situaciones pueden
disminuir la capacidad fisica.

Antes de la actividad deportiva
no se deben ingerir alimentos con
aziicar, como gaseosas caramelos o
golasinas.

Figura 162. Seccion “Consejos”

Para finalizar, la ultima pagina de la revista de padres, contara con una

publicidad como cierre de dicha revista.
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6.16 Presupuesto

Para realizar los siguientes presupuestos, se solicitaron cotizaciones de los

diferentes productos a empresas especializadas en cada uno de los ambitos.

PRESUPUESTO DE LA PAPELERIA
CANT. DETALLE V.UNIT. V.TOTAL
5000 hojas membretadas full color bond A4 0,037 185,00
8000 tarjetas de presentacion full color (2 lados) 0,025 205,00
5000 sobres tamano carta 0,138 690,00
5000 sobres manila 25x33cm. 0,161 805,00
200 credenciales pvc un lado
0,99 198,00
2500 boletos 4x8 cm full color grafados y numerados 0,054 135,00
1 blok 1 blok de facturas de 100 tamario AS (1 copia) 18,00 18, 00
1 blok 1 blok de retenciones de 100 tamafo A5 (1copia) 18,00 18, 00
200 carpetas 24x34 impresion un lado con bolsillo 0,95 190,00
Subtotal 2444,00
I.V.A. 12% 293,28
TOTAL US$ 2737,28

PRESUPUESTO DE UNIFORMES

CANT. DETALLE V.UNIT. V.TOTAL
100 buzos personales para socios 38,00 3800,00
100 calentadores socios y directivos 40,00 4000,00
100 gorras 4,00 400,00
100 camisetas 7,00 700,00
Subtotal 8900,00

.V.A. 12% 1068.00

TOTAL US$ 9968,00
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PRESUPUESTO DE LA GUIA PROMOCIONAL

CANT. DETALLE V.UNIT.
V.TOTAL
1000 impresion revistas formato A5 de padres y nifos,
Papel couché 150 gr. 0,84 847,00
brillo UV
Subtotal 847,00
.LV.A. 12% 101.64
TOTAL Us$ 948,64
PRESUPUESTO DE SENALETICA Y MOBILIARIO
CANT. DETALLE V.UNIT. V.TOTAL
1 Rotulo Fachada: tubo estructural 4”, fondo whas
premier, acabados en anticorrosivo, tool galvani-
zado 3mm, vinil adhesivo impreso alta resolucion
1440 dpi laminado, bases fundidas en concreto
segun especificaciones. 1100,00 1100, 00
1 Directorio segun especificaciones 370,00 370, 00
3 Guiatorio segun especificaciones 330,00 990, 00
3 Senalética (Puntero) segun especificaciones 25,50 76, 50
3 Normas de obligacion segun especificaciones 140,00 420, 00
6 Basurero segun especificaciones 220,00 1320,00
2 Porta Bicis Adultos 235,00 470,00
2 Porta Bicis Nifos 220,00 440,00
Subtotal 5186,50
.LV.A.12% 622,38

TOTAL Us$

5808,88
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

Al finalizar la investigacion y la propuesta del presente informe, se ha llegado a

concluir que:

El Club BMX en Quito difunde, promueve y organiza actividades
relacionadas con la actividad deportiva del BMX que es un deporte que
naci6 a finales de1970 en Estados Unidos. A pesar de que hay diversas
variedades de este deporte, el Club BMXposee una pista de estilo Race
que se realiza en una pista de tierra parecida a la pista de motocross

con rampas Yy circuito de arena.

La imagen corporativa es la percepcion que tiene la sociedad o los
diferentes publicos acerca de una organizacion. La importancia de crear
una imagen sélida radica en que permite el crecimiento de la empresa.
La imagen corporativa se crea a través de la comunicacion, por lo que
es necesario que las organizaciones desarrollen conscientemente
estrategias dirigidas a mejorar esta imagen. Como elementos basicos de
la imagen corporativa se consideran el nombre, el logotipo y el

imagotipo.

El disefo editorial es la actividad de creacién, maquetacion y disefio de
publicaciones impresas, como la revista o guia promocional que se
propone en el presente trabajo. El disefio editorial comprende elementos
como la portada, el formato, tipografia, colores, modulacion, entre otros.
El disefio editorial debe transmitir un mensaje y, en vista de él,

seleccionar los elementos mas eficientes de diserio.

El disefo industrial es aquel que se desarrolla sobre objetos, muebles o
estructuras que, por una parte, brinda una facilidad al usuario y, por otra,

permite la difusion de un mensaje. Varios elementos como el uso de
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colores y tipografia también se consideran en el disefio industrial. En el
presente estudio se considero el disefio de mobiliario urbano que se

adapte a las necesidades del club BMX de Quito.

Los resultados de las técnicas de investigacién revelaron que el Club
BMX Quito no tiene una imagen corporativa sdlida, que se requiere de
un mejoramiento del desarrollo de disefio industrial que incluya
elementos como porta bicis y basureros que sean, principalmente,
funcionales y comodos; y que la sefalizacion dentro del espacio del club
es insuficiente. Adicionalmente se determind la importancia de contar
con una guia promocional que esté dirigida tanto a publico infantil como

adulto que se relaciona con el club y sus actividades.

Las herramientas también permitieron determinar la mejor composicidon
de la marca que muestra un concepto extremo, donde se utiliza una
tipografia grande y con trazos gruesos; sobre esta se muestra al biker o
piloto, lo que permite reflejar claramente el significado del bicicross,
ademas de facilitar la identificacion del Club BMX causando una imagen

positiva y diferencial.

Con base en los resultados y las necesidades identificadas de la
organizacion, se procedié al disefio de papeleria corporativa, vestuario,
articulos promocionales, herramientas multimedia, piezas
promocionales, sefalética, mobiliario y, finalmente, la revista o guia

promocional del Club BMX Quito.

El presupuesto estimado para la implementacidon de los disefios es de;
$2.737,28 para papeleria, $9.968,00 para uniformes, $948,64 para la

impresion de guia promocional y $5.808,88 para sefialética y mobiliario.
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Recomendaciones

A nivel académico, el estudio del presente informe es recomendable
para estudiantes y maestros en areas de disefio, comunicacion y
carreras conexas con el fin de profundizar en la teoria y en la practica de
la imagen corporativa y la forma de aportar a ella a través del disefio,

tanto editorial como industrial.

A nivel profesional, se recomienda a trabajadores de disefo y carreras
relacionadas el analisis de la metodologia y el desarrollo de la imagen
corporativa del Club BMX Quito presentados en este informe, con el fin

de que se apliquen los conocimientos en organizaciones de todo tipo.

Finalmente, se sugiere a las autoridades del Club BMX Quito que se
considere la aplicacion de la propuesta presentada en la organizacion,
con el fin de difundir el deporte de BMX y todas las actividades del club,
lo que beneficiara a la organizacion y, aun mas importante, aportara al
desarrollo de nifios, nifas, adolescentes y adultos interesados en esta

disciplina.
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Anexo 1. ENCUESTA:

EDAD:
1.

SEXO: (F)(M)
Conoce usted el Club Quito BMX?(si la respuesta es NO, no continuar
con la encuesta)
Sl() NO ()

Como se enterd de la existencia del Club Quito BMX?

TV () PRENSA () WEB () REVISTA () AMIGOS ()

¢ Cree usted que el Club Quito BMX deberia tener una imagen mas
representativa?
SI() NO ()

¢ Le gusta el mobiliario que actualmente existe en el Club Quito BMX?
Sl() NO ()

¢, Cual cree usted que son los elementos que mas necesita el Club Quito
BMX?

Bancas () Porta bicis () Basureros () Otros ()

¢ Cree usted que el Club Quito BMX cuenta con suficiente sefializacion?
SI() NO ()

¢ Considera usted que el mobiliario y la sefalizacion del Club Quito BMX
estan en buen estado?
SI() NO ()

¢ Qué caracteristicas considera que debe tener el mobiliario del Club
Quito BMX?

Funcional () Decorativo () Cémodo ()



