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RESUMEN

El siguiente proyecto tiene como finalidad la elaboracion del logotipo para la
parroquia rural Lita, la imagen corporativa de acuerdo a las necesidades del
lugar, asi como las comunicacion grafica de los atractivos naturales y el atractivo
cultural que Lita posee por medio de una guia interactiva, también incluye las
propuesta para el uso de envases para los productos agricolas de la zona que
en el caso de Lita son las pulpas frutales de araza y borojo; todo se ha
desarrollado bajo el plan operativo y su eje de turismo el cual propone la difusién
de sus atractivos turisticos y la comercializacion de los productos agricolas por
medio de la realizacion de proyectos que fomenten el desarrollo de las
actividades productivas de la zona.
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ABSTRACT

The purpose of the project is the development of the logo for the rural parish of
Lita, corporate image according to local needs and the graphic communication of
the natural attractions and cultural attraction that has Lita through an interactive
guide. It also includes the proposal for the use of containers for the agricultural
products of the area, in the case of Lita are the fruit pulps and boroj6é araza;
Everything has been developed under the operational plan and its axis of tourism
which proposes the diffusion of its tourist attractions and marketing of agricultural
products through the implementation of projects that promote the development of

productive activities in the area.
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INTRODUCCION

La escasa difusidn de los atractivos turisticos de un lugar hacen que éstos no se
conozcan, ademas del desconocimiento del correcto uso de empaques y
envases para los productos que genera la zona, provoca que la Parroquia Lita
no sea tomada como un atractivo turistico ni agrario potencial, es decir que no
sea llamativa al mercado de ofertas turisticas y econdmicas; este es el caso de

la Parroquia Rural Lita del Cantén de Ibarra.

Actualmente, la Parroquia Lita cuenta con una marca turistica que no funciona
adecuadamente, ya que no comunica las caracteristicas relevantes del sitio en
mencion, recordando que la marca es importante, asi como Lerma (2010, pp. 49-
50) dijo que la marca es sinénimo de atraccién y es un elemento esencial para
la diferenciacion. La parroquia no cuenta con un programa apropiado de
comunicacion grafica de sus atractivos naturales lo que genera el
desconocimiento del visitante al no conocer donde se encuentran los atractivos

turisticos y las actividades que se pueden realizan en dichas zonas.

La imagen corporativa que se maneja no es completa ya que solo consta de la
marca ademas actualmente la produccidn agricola se realiza de manera
artesanal con un conocimiento muy basico del uso de empaques y envases para
los productos que alli se cultivan, de los cuales el araza y borojé son los que
tienen mayor relevancia ya que los mismos son trasformados en pulpas frutales
mientras que los otros se encuentran en estado natural sin haber pasado por un

proceso para llegar a ser pulpa o algun otro producto.

La Parroquia Rural de Lita posee un Plan Operativo dentro del cual se considera
en su eje de turismo a los proyectos que mejoren la problematica de Lita en
relacion a la difusion de sus atractivos turisticos y de su produccién agricola,
cabe mencionar que a la Parroquia Lita no se la puede definir como un atractivo
consolidado ni conocido por los visitantes, De tal manera que la siguiente

propuesta va enfocada a la intervencion del disefo grafico e industrial en la



problematica anteriormente descrita, Moya (2006, p. 73) dijo que el disefio es
una forma de pensamiento, un trabajo intelectual con la posibilidad de general
cambios en el lugar en donde se lo aplique, brindando la posibilidad de redisefiar
la marca turistica, crear la imagen corporativa, elaborar una guia interactiva de
los atractivos turisticos del lugar mas uso de una pagina web y disefiar la linea
de envases y empaques para los productos que actualmente se expenden en la
parroquia que al momento son las pulpas frutales de araza y borojé en un futuro
se ampliaria la produccion de pulpas frutales haciendo que la linea de pulpas se

incremente.

Por lo tanto el objetivo general y los objetivos especificos del siguiente trabajo
son los que se mencionan a continuacion:

Objetivo general

Proponer estrategias de disefio grafico e industrial para la elaboracion de imagen
corporativa, comunicacion grafica de atractivos turisticos y linea de empaques
para la produccion agricola bajo el plan operativo de la Junta Parroquial de Lita
y su eje de turismo.

Objetivos Especificos

1) Describir las caracteristicas geograficas, climatologicas y naturales de la
Parroquia Rural Lita en las que se aplicara estrategias de disefio Grafico e
Industrial.

2) Establecer las estrategias de Disefio Grafico aplicables para la elaboracién de
la marca, imagen corporativa, pagina web y guia interactiva para la Parroquia
Rural Lita.

3) Determinar los procesos necesarios del Disefio Industrial para la elaboracion
de envases y empaques para la linea de productos agricolas de la Parroquia
Rural Lita, tomando en cuenta los parametros establecidos desde el Disefio
Grafico.

4) Analizar la situacion actual de la Parroquia Rural Lita en relacion a la
implementacion del diseno integral para el desarrollo de la propuesta.

5) Disefiar la marca, imagen corporativa, pagina web, guia interactiva y envases

y empaques para la linea de productos agricolas de la Parroquia Rural Lita.



1. CAPITULO |
LITA, BELLEZA ESCONDIDA.

1.1 Antecedentes

Ecuador, localizado en América del Sur, atravesado por la linea equinoccial con
aproximadamente 250.000 kilbmetros cuadrados, es uno de los paises mas
diversos en flora, fauna, cultura y geografia del mundo. “El adjetivo increible se
queda corto para describir la magnitud de ecosistemas”. (Oxford y Bish, 2005, p.
9)

Dentro de Ecuador se encuentra la provincia de Imbabura que esta limitada por
la provincia del Carchi al norte, con la provincia de Pichincha al sur, con la
provincia de Sucumbios al este y con la provincia de Esmeraldas al oeste.
Imbabura fue fundada el 25 de Junio de 1824 pero los territorios incluian a lo que
es hoy la provincia del Carchi. Fue en 1880 que se concretaron los territorios
actuales. Imbabura y su cabecera cantonal le deben su nombre a la montafna
adorada por los Imbayas, Cuna de los Quitu Caras y posteriormente de los
Caranquis, posee vestigios culturales predominantes aun en su cotidiano habitar,

cultural, arquitecténico y folclérico.

En la actualidad, en la provincia resalta la economia que gira en torno a las
actividades artesanales, agricolas y ganaderas. Sus cantones constituidos en
centros artesanales como: Atuntaqui y Otavalo se destacan incluso en los

mercados internacionales debido a su importante cultura y riqueza histérica.

Imbabura se ha convertido en uno de los principales atractivos turisticos del
Ecuador, asi lo manifiesta Vasquez (2005, pp. 122-123), brinda a sus visitantes
la posibilidad de disfrutar diferentes entornos dentro de su limite provincial y sirve
de entrada hacia el resto de atractivos turisticos naturales y culturales de la

nacion.



“Cuenta con una gran variedad de atractivos turisticos segun sus cantones los
cuales son: Antonio Ante, Cotacachi, Otavalo, Pimampiro, San Miguel de Ibarra.”
(Padilla y Pantoja, 2010, p. 50)

En el cantdn que se va a centrar el siguiente proyecto es el de San Miguel de
Ibarra, capital de la provincia de Imbabura, se denominé asi en honor a Don
Miguel de Ibarra quien fue VI Presidente de la Real Audiencia de Quito el mismo
que ordend la Fundacion de Ibarra el 28 de Septiembre de 1606, conocida como
la Ciudad Blanca, la que guarda su sabor de antafio y muestra armonia entre lo
colonial y lo moderno, por ello es “la ciudad a la que siempre se vuelve”. |barra
cuenta con 7 parroquias: Ambuqui, Angochagua, La Carolina, La Esperanza,
Lita, Salinas y San Antonio. Cada parroquia mencionada constituye una fuente
de atractivos para las actividades turisticas, ejemplos de éstas son: en Ambuqui
resaltan los ovos, en Angochagua y la Esperanza los bordados a mano, en San
Antonio los tallados en madera y piedra. En el Valle del Chota, su rio se utiliza
para el turismo de aventura y en Lita el rio del mismo nombre une a tres

provincias: Carchi, Imbabura y Esmeraldas. (Padilla y Pantoja, 2010, p. 53)
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Figura 1. Adaptaciéon del mapa Instituto Geografico Militar (IGM).




1.2 Lita Parroquia Rural

La Parroquia Rural Lita se establece como tal el 17 de julio de 1950 de acuerdo
con el Archivo Nacional en su registro Oficial de la Funcion Legislativa en el tomo
No 567, pagina 4720 y 4721. Se realiza la celebracién de su parroquializacion
desde el mes de agosto en honor a la virgen de transito. (Padilla, Pantoja, 2010,
p. 54)

A la parroquia Lita se accede mediante via terrestre. Como referencia, el tiempo
que se emplea en llegar desde Quito hacia la parroquia es de 3 horas y media

aproximadamente, tomando la via Ibarra- San Lorenzo.

La parroquia es un lugar rico en recursos hidricos como el rio Lita y sus micro
cuencas que son: el rio Parambas, Rocafuerte, y Collapi. (Padilla, Pantoja, 2010,
p. 55)
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Figura 2. Adaptaciéon del mapa Instituto Geografico Militar.

Geograficamente, se encuentra limitada por la provincia del Carchi al norte, por
la Parroquia La Merced de Buenos Aires al sur, por la Parroquia Carolina al
oriente y por la provincia de Esmeraldas al occidente, Lita es la division natural

entre las provincias de Carchi, Imbabura y Esmeraldas. Es por ello que existe un



intercambio permanente entre estas provincias, ya sea en su expresion cultural

0 en otros aspectos como el de la produccion agricola.

Lita cuenta con un clima subtropical humedo alrededor de 22,5° Cy 23,5° C en
su temperatura, ubicado entre los 400 y 2.800 metros sobre el nivel del mar. La
parroquia se encuentra asentada en una superficie total de 209,46 Km? en los
cuales se ubican barrios y comunidades como: ElI Carmen de Santa Cecilia,
Santa Cecilia, Parambas, Palo Amarillo, Cachaco, Santa Rosa, Getsemani, La
Esperanza de Rio Verde, La Colonia, Rio Verde Bajo, Rio Verde Medio, Rio
Verde Alto, San Francisco y La Chorrera. En cuanto a la poblacion de la
parroquia el 54% son mestizos seguidos por el 29% que son indigenas de la
confederacion Awa ya que Lita se asienta sobre parte del territorio de esta
confederacién. En cuanto al idioma, la mayor parte de la poblacion habla el

espanol y un 10% habla el awapit. (Padilla, Pantoja, 2010, p. 56)

Figura 3. Parroquia Rural Lita.




1.3 Produccion Agricola

La parroquia rural de Lita tiene una produccion agricola variada: guayaba, fruta
de pan, mamey, cafia de azucar, platano, guineo seda, chiro, yuca, papaya,
zapote, limén silvestre, naranja, mandarina, borojo, guanabana, guayaba, guaba,
toronja, café, cacao, anona, naranijilla, chirimoya, mango, araza, achotillo, mani,
achiote, camote y maracuya, pero se destacan los siguientes productos, que en
este caso son dos: las pulpas de frutas de borojo y de araza. (Padilla y Pantoja,
2010, p. 58)

1.4 Atractivos turisticos y actividades turisticas.

Como se describié con anterioridad, Lita es un lugar diverso en atractivos
naturales en los que se realiza numerosas actividades turisticas y deportivas.
Los atractivos naturales en su mayoria son recursos hidricos como se los

describe a continuacion:

Rio Lita

El atractivo natural conocido como Rio Lita, ubicado a 600 msnm esta constituido
por aguas provenientes de la Reserva Ecologica Cotacachi Cayapas. También
conocido como el Rio Verde, el Rio Lita bordea a la Parroquia Rural Lita a lo
largo de 7 km aproximadamente. Se constituye como un instrumento limitrofe
natural entre las provincias de Imbabura y Esmeraldas. El Rio Lita posee aguas
cristalinas con una temperatura promedio de 25 grados centigrados; posee gran
cantidad de formaciones rocosas originando lugares ideales para el desarrollo

de actividades como: natacion, pesca deportiva, trekking.

Al sitio en mencidn se accede desde la Parroquia Lita, descendiendo hasta “La
Bocana” a 10 minutos de distancia hacia el noroccidente, también se accede
desde la Parroquia Lita hacia el occidente (por la via Panamericana Norte) a 15

minutos de distancia.



Figura 4. Rio Lita, agua cristalina.

Estero Chuchubi

Denominado estero por la asociacion de términos de la comunidad. Estero es
algo pequeno, como una quebrada, es decir rio pequefio 0 quebrada pequefia
del rio. El Estero Chuchubi es un rio pequeno de aguas muy frias y cristalinas,
este atractivo natural ubicado aproximadamente a 8 kildbmetros de distancia de
la Parroquia Lita y a 600 msnm. Posee aguas cristalinas, temperaturas
agradables que promedian los 25 grados centigrados. Esta formado por aguas
provenientes de la Reserva Cotacachi Cayapas y sus aguas desembocan en el
Rio Verde. En el delta del rio se encuentra un bosque humedo de facil acceso
con vehiculo particular en donde se pueden desarrollar actividades de
distraccion. El estero es aprovechado para usarlo como balneario de acceso libre

durante todos los dias, sea feriado o no.



Figura 5. Estero Chuchubi.

La Bocana

Sector ubicado hacia el noroccidente de la Parroquia Lita a 3 kildmetros de
distancia, se encuentra a 600 msnm. Antiguamente contaba con una estacién
del ferrocarril ecuatoriano que cubria la ruta Ibarra-San Lorenzo. Al sitio se
accede a través de un camino de tercer orden en menos de 10 minutos. En La
Bocana confluyen las aguas de los Rios Lita y Mira originando de manera natural
la division de las provincias de Carchi, Imbabura y Esmeraldas es por ello que
se lo denomina asi y se lo asocia con el término desembocadura. Desde este
sector se puede acceder a un nuevo sitio en la carreta hacia Carchi conocido
como “El Baboso”. Siguiendo la ruta de la antigua via férrea se puede acceder al
pequefio santuario e imagen de la virgen del transito y la Reserva Ecologica

Privada “Siete Cascadas”.
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Figura 6. La Bocana unién de dos rios.

El Baboso

Denominado asi por la cantidad significativa de espuma que tienen sus aguas y
genera que las rocas o piedras ubicadas en el rio sean lisas o resbalosas. Es la
prolongacion del Rio Lita, ubicado a 15 kildmetros del poblado de Lita, a 600
msnm, con una temperatura que oscila los 25 grados centigrados. Se accede a
este sitio a través de la Ruta “La Bocana-El Baboso”, via de segundo orden
pavimentada y también se llega a este lugar utilizando un puente reforzado de
hormigon que permite el transito entre las parroquias rurales del occidente de
Imbabura, oriente de Esmeraldas y el sur occidente de Carchi, se pueden
desarrollar actividades como: caminatas (trekking), visitas al bosque humedo de
la zona, pesca deportiva, entre otras. En el camino a estos atractivos naturales
se encuentran senderos o caminos por los cuales se puede realizar caminatas y

observacion de la flora y fauna del lugar.
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.

Figura 7. Rio El Baboso.

Etnia Awa

Catalogada como atractivo cultural, los Awa hablan el idioma awapit, que
pertenece a la familia linguistica de Chibcha, parte del dialecto de los Mallas
Sindaguas. Este idioma se encuentra emparentado con la Nacionalidad Chachi
cuyo idioma es el Chapalaa y con la Nacionalidad T'sachila cuyo idioma es el

T'safiqui. (Céndor, Loaiza, Nufez y Wray, 2003. p. 9)

La ubicacién de los Awa es binacional ya que se encuentra en Colombia en su
parte suroccidental correspondiente al departamento de Narifio y en Ecuador se
los encuentra dispersos tanto en la costa como en la provincia de Esmeraldas y
su canton San Lorenzo, en sus parroquias: Alto Tambo, Mataje y Tulubi (Santa
Rita) y en la sierra como la provincia del Carchi y su cantén Tulcan, en sus
parroquias: Tobar Donoso y Maldonado, otra provincia como Imbabura y su
canton San Miguel de Urcuqui y parroquias como La Merced de Buenos Aires,
por ultimo en el cantén Ibarra y su parroquia Lita. (Céndor, Loaiza, Nunez y
Wray, 2003. pp. 9-10)
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En cuanto a su organizacién, debido a la dispersion geografica de las
comunidades, se han creado Federaciones de Centros Awa con ayuda del
Consejo de Coordinaciéon de las Nacionalidades Indigenas del Ecuador
(CONAIE). Ellos son quienes han velado por los fines y objetivos de la
federaciones como: mantener la cultura, organizar y unir a los miembros Awa,
defender la tierra y explotarla con sentido, por nombrar algunos. (CONAIE, 1989,
pp. 272-273)

Los integrantes de este grupo en Lita se dedican generalmente a actividades
agropecuarias, agricolas y de comercializacion de productos. Los indigenas Awa
se encuentran asentados en distintas partes de la parroquia cubriendo un radio
de 5 kildbmetros, sobre todo en sitios ubicados en caserios a poca distancia como:
El Cristal, Buenos Aires, Palo Amarillo. (Padilla, Pantoja, 2010, pp. 116-133)

Los domingos, dias de feria en la Parroquia Lita, normalmente se los encuentra
comercializando con los productos que cultivan en sus tierras y compartiendo

con los habitantes y visitantes de la zona.

1.5 Flora y Fauna

La flora de la Parroquia Rural Lita se caracteriza por tener desde zapote hasta
araza y de igual manera poseen variedad en fauna como se muestra en las

tablas presentadas a continuacion:
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Tabla 1. Flora de Lita

Guayaba psidium guajava,  Myrtaceae Arbol productor de fruto
redondeado, similar en forma a la
pera usado para elaborar pulpas.

Caria Dulce Saccharum Poaceae El jugo de su tronco es materia
Azucar officinarum prima para elaborar azlcar.
Fruta De Pan artocarpus altilis| Moreraceae = Fruto que al madurar es pastoso y

cremoso, similar a la guanabana.

Platanillo (Bijao)

heliconea Heliconiaceae

irsufa

Uso ornamental, se la usa
ocasionalmente para la
preparacién de alimentos
(Coccion).

Laurel Costefio = cordia alliodora | Boraginaceae @ Especie ar)reciada como materia
prima al elaborar muebles, vigas,

cubiertas de embarcaciones.
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Cafia Guadua guadua Poaceae

Se usa su madera para elaborar
angustifolia

muebles, divisiones,
construcciones.

Pambil wettinia Arecaceae = Madera dura y resistente usada al
mayensis elaborar muebles.
Yuca manihot Euphorbiaceae Raiz tuberculosa de uso
esculenta alimenticio.
Naranja citrus sinensis Rutaceae Fruto citrico mas dulce que el
limén, uso alimenticio
Araza eugenia stipitata,  Myrtaceae Fruto cuya pulpa se usa para
elaborar mermeladas, jugos.
Anona annona Annonacea Arbol cuyo fruto es comestible,
(Chirimoya) reticulata similar a la chirimoya.

Café (Arabica) coffea arabica Rubiaceae Fruto rico en cafeina (estimulante).
Se usa en bebidas.

Nota: Tabla de flora elaborada a base del libro Syllabus Botanico, adaptado y
tomado de Pérez, 2007, pp.12, 18-36.



Tabla 2. Fauna de Lita

Fauna Lita
Nombre Comun Nombre Familia
Cientifico
Tucan Del Choc6 Ramphastos Ramphastidae
brevis
Ciervo mazama Cervidae
americana

PuercoSahino tajacu pecari

(Pecari)

Puerco Espin echinoprocta

rufescens
Guanta agouti paca
Guatin, Guatusa  dasyprocta
punctatta
Tigrillo leopardus
pardalis
Mono Arafia  ateles belzebuth
Cusumbo hasua nasua
(Cuchucho)
Ardilla (De La sciurus
Sabana) stramineus
Armadillo (9 dasypus
Fajas) novemcinctus

Tayassuidade

Erethizontidae

Agoutidae

Dasyproctidae

Felidae

Atelidae

Procyonidae

Sciuridae

Dasypodidae
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Descripcion

Ave de color llamativo verde y
negro, mas conocido como
“Diostedé”.

Animales de habitos diurnos y
nocturnos, herbivoro.
Proveniente de los andes

Similares a los cerdos, animales
en peligro debido a la caceria.
Omnivoros. De habitos
nocturnos.

Mamifero roedor, dificil de ser
hallado. Posee puas para su
defensa.

Roedor en peligro de extincion
debido a la caceria. De habitos
nocturnos.

Roedor, posee un cuerpo
cilindrico alargado similar a un
ciervo enano. En peligro de
extincion.

Felino de habitos nocturnos,
carnivoro. Caza pequerios
mamiferos, roedores. En peligro
debido a su piel.

Mamifero en peligro de extincion.
Cola prensil. Cuerpo alargado
(sus brazos sobre todo)

Omnivoros, mamifero sociable.
En peligro de extincion debido a
su pelaje.

Conocida como ardilla de nuca
blanca, activa durante el dia. De
tamano considerable.
Importantes en la reforestacion.

Mamiferos de cuerpo alargado,
pequerfios, cubiertos por una
lamina con 9 fajas. Nocturnos.



Mono Aullador alouatta Cebidae
seniculus
Zarigueya (Zorra, chironectes Didelphiddae
Raposa) minimus
Cabeza De Mate eira barbara Mustelidae

Murciélago uroderma Phyllostomidae
magnirostrum
Flor de Balsa cyclopes Ciclopedidae
(Oso Hormiguero  didactylus
Pigmeo)
Serpiente Equis  bothrops atrox Viperidae
(lachesis atrox)
Serpiente lachesis muta Viperidae
Verrugosa
Chonta Chironius Culubridae
grandisquamis
Boa De La Costa boa constrictor Boidae
imperator
Rana Comun De Lithobates Ranidae
La Costa bwana

16

Mamiferos en peligro de
extincion debido a la caceria.
Dificil de ser avistado. Rostro

desnudo, pelaje rojizo.

Marsupial pequefio de cuerpo
alargado similar a la rata.

Conocido por alimentarse en las

fincas con huevos de gallinas.

Mamifero carnivoro de cuerpo
alargado, vive cerca de los rios.

Cubierto de pelaje tupido, tiene la

cabeza y el cuello de color
amarillo, es un animal diurno.

Animales frugivoros, de habito
nocturno. Viven en sitios
cernanos a plantaciones de
frutos.

Mamifero nocturno y solitario en
peligro de extincion. Cola prensil.
Se alimenta de hormigas y de
insectos pequefios.

Serpiente terrestre peligrosa,
venenosa y agresiva. Mide entre
75cma 125 cm. Forma
trapezoide en su coloracion olivo.

Serpiente venenosa, terrestre. El
veneno puede causar necrosis y
mucho dolor, se alimenta de
pequefios mamiferos.

Serpiente de color negro
caracteristico, con coloraciéon
blanca en el vientre. Se alimenta
de pequefios animales.

Culebra fuerte, mide casi 250 cm.
Se alimenta de animales
pequefios y medianos. Debido a
Su piel se encuentra en peligro
de extincion .

Rana habitualmente hallada en la
costa ecuatoriana, bosques
humedos y secos.

Nota: Tabla de flora elaborada a base del libro Syllabus Zoologia y Fauna del

Ecuador, adaptado y tomado de Pérez, 2008, pp. 29-48.
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1.6 Objetivo del plan operativo

Tomando en cuenta las bondades climatolégicas, geograficas y productivas del
lugar, el Gobierno Autonomo Descentralizado de la Parroquia Rural de Lita
plantea en su plan operativo un eje de proyectos turisticos en los que se
destacan la difusién de sus atractivos turisticos y la comercializacion de los
productos agricolas. Propone la realizacion de proyectos que fomenten el
desarrollo de las actividades turisticas, de las actividades productivas y en
consecuencia el progreso socio economico de los agricultores locales como
también de los expendedores de productos. De tal manera que la poblacion de
Lita (aproximadamente 3349 habitantes (INEC, 2010) a largo plazo, se beneficie
directamente por el aumento de las actividades turisticas y la comercializacién
de la produccion agricola interna. (Plan Operativo Parroquia Rural Lita, 2012, pp.
6-27)

Por lo tanto el Plan Operativo de la Parroquia Rural de Lita y su eje de turismo
contemplan proyectos que propongan soluciones viables a la problematica de
Lita, por esta razén se planted el tema de esta propuesta cuyo enfoque va en
relacion a la intervencion del disefio grafico e industrial de manera que se logre
comunicar los atributos naturales que Lita ofrece al turista tomando como punto
de partida la elaboraciéon del logotipo para la parroquia y en base a la que se

desarrollara toda la propuesta.
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2. CAPITULOIII
IMAGEN, DIAMANTE INDISPENSABLE DEL TODO.

2.1 Imagen corporativa e identidad corporativa

En la parroquia Rural Lita es indispensable la incorporacion de la imagen e
identidad corporativa por la razon de que no hacen uso de las mismas, si bien
como Tena (2005, p. 176) menciona que la identidad corporativa es lo que
realmente son, lo que las personas piensan que son (ver en anexo 1 ampliado
este concepto), estas dos instancias no se estan empleando en el caso de la
parroquia, por tal razén Lita al ser un atractivo turistico del canton de Ibarra no
esta proyectando al visitante en cuanto a lo que representa Lita y lo que ofrece,
como se observd en el capitulo uno Lita no es una Parroquia Rural sin nada

que ofrecer al visitante, Lita es belleza escondida.

Costa (2008, pp. 87-90) menciona que la imagen corporativa e identidad
corporativa son elementos intangibles pero ambos se los puede materializar
mediante el uso de elementos formales y para el caso de la parroquia estos

elementos formales seran: el logotipo, la papeleria y la pagina web.

Una de las aplicaciones de la imagen corporativa es la papeleria y puede estar
compuesta por distintos elementos como hojas membretadas, sobres oficio o
manila hasta tarjetas de presentacion, sin embargo para el caso de Lita se dara
en base a las necesidades de la parroquia, es decir, a lo que la junta parroquial
actualmente maneja y también algunas implementaciones de utilidad para las
actividades que realizan. Actualmente la papeleria de la parroquia esta
compuesta por el uso de hojas membretadas, de un sello y de facturas. Las
implementaciones para la papeleria de Lita serian sobres oficio y manila para
enviar comunicados asi como también carpetas para la presentacion de

documentos.
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Figura 8. Hojas membretadas con el actual logo.

2.1.1 Marca

En el caso de la parroquia la marca es Lita y en base a las caracteristicas
relevantes del lugar se debe representar de manera grafica, ya que segun Costa
(2004, p. 19) la marca es el nombre, es el signo verbal que posteriormente sera
signo visual y que al mismo tiempo todo gira en relacion a la marca asi como el
logotipo que es el “nombre disefiado”, por lo tanto la marca es el medio por el
cual empresas, organizaciones, y demas entidades corporativas se presentan de

manera visual.

Por lo tanto, la marca juega un papel fundamental, puesto que en el caso de Lita
no se maneja la marca como tal y debe manifestar lo mas relevante del lugar, la
marca debe comunicar lo que es Lita, lo que ofrece, lo que tiene como atractivo
turistico. Cabe reiterar que la marca cumple un rol fundamental y debe ser el

marco y la base por la cual se construya toda una imagen.
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Murphy y Rowe (1989, pp. 6-15) mencionan que la marca es un recurso para
identificar y diferenciar (ver en anexo 1 ampliado este concepto), por lo que en

el caso de Lita la marca hara que se distinga del resto de parroquias de Ibarra.

2.1.2 Logotipo

Sobre la base de que el logotipo debe comunicar de manera directa a lo que
simbolizan, por medio de la representacion grafica que segun Tena (2005, pp.
176-177) dicha representacion pueden ser con acompanamiento ilustrativo o
caracteres graficos del nombre, es decir, como Murphy y Rowe (1989, pp. 8-13)
sefalan un logotipo solo con el nombre en donde se enfatiza la forma y figura de
los caracteres hasta logotipos combinando simbolos graficos ya sean éstos
abstractos, pictéricos o con el uso de iniciales pasando a ser mas asociativos.
Por lo tanto para la propuesta de Lita se empleara un logotipo con
acompanamiento ilustrativo ya que de esta manera se podra representar a Lita

de manera grafica y asi lograr que la parroquia se identifique y se distinga.

Para la propuesta del logotipo de Lita, se deben precisar las caracteristicas
relevantes de la zona, estas caracteristicas van a identificar a Lita y a
diferenciarla de poblaciones aledanas. Lita es una parroquia que se destaca por
atractivos turisticos como sus rios; dentro de los cuales se destaca el rio La
Bocana, por su ubicacién geografica, por ser limite natural entre 3 provincias que
tiene un intercambio cultural y economico muy importante, por su clima
subtropical, por su fauna; como ejemplo el tucan del chocé que es un ave muy
llamativa por sus colores y por su flora, en donde abunda el color verde, estas
son caracteristicas que deben ser consideras para la creacion del logotipo para
Lita y fueron obtenidas de la investigacion de campo realizada. De esta manera
se determinaran opciones que representen a estos conceptos ya sea que

englobe un solo concepto o la unién de algunos.
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2.1.3 Color

El color para el logotipo de Lita es un elemento indispensable ya que segun
Costa (2008, p. 88) el color es importante en la identidad visual y en la
construccioén de la misma, es decir es un elemento que conforma la identidad del

logotipo y de todos los elementos de la identidad corporativa para Lita.

El o los colores que identificaran a Lita deben tener segun Costa (2008, p. 89) la
capacidad de complementar el mensaje y ayudar a comunicar que la parroquia
es un atractivo turistico natural, es decir, un lugar con bondades naturales como

Sus rios, sus paisajes, su flora, su fauna y su clima.

En el caso de la parroquia el color debe cumplir con algunas funciones; la primera
funcién es de atraer la atencion mediante el uso de colores del entorno de Lita,
la segunda es de mantener la atencion, es decir, debe generar interés el o los
colores a usarse en el logotipo de Lita, la tercera es de trasmitir la informacion
de la parroquia y por ultimo hacer que la informacién se retenga ya que el
logotipo de Lita no debe excederse en el uso de colores. (Berry y Martin, 1994,

pp. 6-9). Ver en anexo 1 ampliado este concepto

Se observa entonces que el color es un elemento fundamental para el desarrollo
de una marca y logotipo. En la aplicacion a la propuesta que se desarrolla se
debe encontrar el color o los colores que representen a la parroquia de Lita ya
que como Costa (2004, p. 24) senala que el “color es la marca.” Y que de esa
manera cumpla con las funciones nombradas anteriormente, también el color o
los colores que identifiquen a Lita deberan ser aplicados desde el logotipo hasta

los envases de sus productos.

El color en el caso de Lita resalta desde que se llega al lugar, los tonos verdes
predominan en el paisaje seguido de una gama de tonos amarillos y naranjas

que van desde los atractivos turisticos de Lita hasta sus productos agricolas.



22

Por lo tanto el analisis cromatico comprende lo antes descrito y se toma como

referencia las siguientes imagenes:

. ‘Entorno natural de Lita

e .

Figura 9. Cromatica de Lita.

Los colores que predominan el entorno son los tonos verdes y de los cuales se
los trasformara a colores PANTONE ya que son tintas planas y se podran

obtener de manera exacta.
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Figura10. Cromatica de Lita, colores que predomina el entorno.
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Ambas figuras contienen la equivalencia cromatica hacia cédigos Pantone y se
diferencian en que la primera figura contiene los colores que predominan el
entorno de Lita y de los cuales algunos de estos colores van a ser empleados en
el logotipo y el desarrollo de toda la propuesta y la segunda figura contiene
colores que van a complementar a los tonos verdes, también algunos de estos

colores se emplearan para la propuesta.

2.1.4 Forma

La forma del logotipo segun Costa (2004, p. 19) debe dar unidad al nombre, es
decir el nombre de Lita debe tener unidad con las formas que se empleen para
el isotipo y hacer que este sea percibido de manera directa del emisor al receptor,

ver en anexos 1 el concepto de forma.

Por ende para que el logotipo de Lita tenga una unidad visual debe emplear 2
sentidos que segun Scott (1990, pp. 18-19) el primero de ellos se refiere a la
relacion del tamafo de las formas del logotipo, para que las formas empleadas
en el mismo se correspondan unas con otras, es decir, las formas de la tipografia
de Lita con su isotipo deben relacionarse en su tamano, también estas formas
deben estar organizadas y colocadas de tal manera que la forma sea
visualmente comprensible, lo que otras palabras se refiere a que la forma del
isotipo y de la tipografia de Lita no deben contraponerse como para que se vea
comprometida la lectura de la unidad total del logotipo, el segundo sentido se
refiere a como luce la forma completa, a su composicion final y de como es la

relacion visual entre la forma y el campo.

En cuanto a las formas con las que se va a trabajar para la obtencion del logotipo
son las que se obtendran de los conceptos de las caracteristicas de Lita
previamente mencionados y segun ello la mayoria de formas que se encuentran
en Lita son organicas ya sea la forma en que fluye el Rio Lita y se une con el Rio
Mira, las formas de las hojas, la forma del ave “Diostedé”. Por lo que el logotipo

para la propuesta debe emplear formas claras y compresibles graficamente tanto
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en el isotipo como en la tipografia para que de tal manera no pierda unidad visual

el logotipo.

2.1.5 Tipografia

La tipografia para el logotipo de la parroquia debe complementar el concepto que

va a representar y de manera resumida los conceptos son los siguientes:

e Sus recursos hidricos en los cuales destaca el Rio La Bocana.

e La ubicacion geografica de Lita ya que es un limite natural entre 3
provincias tiene un intercambio cultural y econémico.

e Sus recursos naturales: clima, flora abundante y fauna, dentro de la cual
se destaca el tucan del choco conocida por los habitantes de la parroquia

como “Diostedé” debido a su canto, es una especie endémica del lugar.

Por lo que la tipografia de Lita debe comunicar algunos de los conceptos
mencionados al igual que el isotipo y lo hara mediante representaciones graficas
claras, es decir, segun Baines y Haslam (1987, pp. 6-7) mediante el disefio de
caracteres y signos, los cuales pueden ser con terminaciones con serif 0 sans
serif. Para la propuesta de Lita ambas opciones son validas ya que de tal manera
se lograra determinar cual de estas clases de terminaciones complementa mejor
al isotipo para lograr comunicar el concepto de mejor manera. Ver en anexo 1

el concepto de tipografia.

Por lo tanto es evidente, de acuerdo a las ideas anteriores que la tipografia es
otro de los elementos tomados en cuenta para la aplicacion de la propuesta en
la Parroquia Lita, para su correcto desarrollo se debe analizar los conceptos
descritos anteriormente y asi crear la tipografia que se adapte y complemente a

las formas del isotipo.
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2.1.6 Diseino web e interactivo

En la actualidad el disefio de paginas web o desarrollo de sitios web ha tomado
gran importancia, al ser las paginas web un medio de comunicacion y como tal
tiene elementos como: emisor, receptor, canal, mensaje, cédigo y situacion, aqui
cada elemento toma su funcion. (Campos, 2005, pp. 1-4). Lo que para el caso
de Lita seria de gran utilidad porque la parroquia no cuenta con una pagina web
en donde se destaque como un atractivo turistico, por lo que mediante el uso de
este medio de comunicacion generaria que la parroquia se diera a conocer, es

decir, que brinde la informacioén necesaria del lugar y de lo que ofrece Lita.

El disefio grafico estructura mensajes dentro pagina web la que va a establecer
interaccion entre el usuario y el sitio web ya que se van a emplear controles
interactivos legibles visualmente de facil uso dentro de la construccion de un sitio
web. (Gonzélez y Cordero, 2004, pp. 241- 245). Por lo que para la pagina web
de la parroquia la interaccién debe ser simple mediante el uso de una botonera

clara y legible.

Una de las primeras observaciones es conocer la finalidad del sitio web y
establecer una jerarquizacion para la estructuracion de un concepto, el mismo
que va ser percibido por el uso de elementos dentro del disefio de mensajes
grafico para sitios web (Tena, 2005, pp. 182-185), de tal manera como se
menciona la finalidad del sitio web es lo primero que se debe establecer y en
este caso la finalidad es dar a conocer al visitante que Lita es un atractivo turistico
con mucho que ofrecer al visitante local y extranjero, por lo tanto la informacion
que tendra el sitio web seria generalidades de la parroquia, imagenes y datos
importantes del lugar asi como también una guia interactiva de atractivos
turisticos para que el visitante conozca todos los lugares a los que puede ir
dentro de la parroquia y las actividades a realizar en los atractivos turisticos que
ofrece la zona. Una vez establecida la finalidad y el contenido de la pagina web

para Lita se deben plantear parametros para su creacion.
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2.1.6.1 Parametros para la creacion de la pagina web de Lita

Se deben establecer cuatro parametros importantes a la aplicacion de la

propuesta de disefio para la parroquia rural Lita tales como los siguientes:

Informacién
Disefio de la pagina web Posibles visitantes Guia interactiva de
atractivos turisticos
Definir los objetivos de sitios a quién va dirigido qué va ofrecer a sus
visitantes
Estructuracion de la pagina obtenida la dar orden y
informacion jerarquias

Relacion con el usuario visitante navegue sin
problema
interfaz grafica el color, imagenes,
entre otros

Figura 12. Diagrama de los parametros para la creacion de la pagina web

para Lita.

Dentro de los parametros para la creacion de una pagina web para Lita se debe
prestar mucha atencion en la relacion con el usuario y a los elementos que
componen el sitio web, decir la interfaz grafica, por esta razén ambos parametros

seran ampliados a continuacion:

Relacion con el usuario

Las siguientes consideraciones son muy importantes para trabajar de la mejor
manera en un disefo interactivo, debe existir una buena organizacién; esto evita
confusion y problemas con el usuario, la informaciéon de mayor connotacion debe
encontrarse en primer lugar de la pagina. Deben ser visibles los textos de los
diferentes articulos asi como los enlaces, por lo que esto ayudara a navegary a
encontrar de manera facil la informacién deseada (Gonzalez y Cordero, 2004,
pp. 245-246), es por esta razon que la botonera principal debe ubicarse en la

parte superior del sitio web ya que la misma va a permitir la navegacién por todo
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el sitio sin confusiones, también en la parte principal de la pagina llamada home

debe ir la informacion visual y textual de importancia.

Hechas las consideraciones anteriores la aplicacion de la relacidon con el usuario
a la propuesta de la pagina web para Lita es de gran importancia ya que se
generaria un sitio con todas las facilidades para encontrar el contenido pertinente
de la parroquia asi como también lo mismo se aplicaria para la elaboracién de la

guia interactiva.

Elementos que componen la pagina web

Los elementos aplicados a la propuesta se relacionaran con las principales
actividades a realizarse y éstas son: leer textos, interaccionar con la interfaz y
ver imagenes, por lo tanto segun estas tres actividades emplearemos elementos
como: texto grafico o estatico, animaciones, audio, formularios y botones
(Campos, 2005, pp. 6-7), las actividades anteriormente mencionadas se van a
realizar en el sitio web para Lita por lo tanto los elementos que va tener serian
texto, animaciones mediante el uso de la guia interactiva de atractivos turisticos
también una galeria de imagenes y el disefio de la interfaz de la pagina y de la
guia interactiva debe adaptarse a la unidad grafica de Lita que se va a
desarrollar, es decir, la pagina web y la guia interactiva deben tener el mismo

concepto que el resto de elementos de la imagen e identidad corporativa de Lita.

Una vez hechas las consideraciones anteriores es necesario hacer un analisis
tipolégico de paginas web enfocadas al turismo para establecer qué tipo de

informacion visual y textual emplean.

2.1.6.2 Tipologia de paginas web enfocadas al turismo

Segun los elementos de las paginas web se realiza un analisis tipolégico de

paginas web de lugares turisticos nacionales e internacionales los cuales se

presentan a continuacion:



Tabla 3. Tipologias de pagina web enfocadas al turismo

contenido para el turista

como actividades para
hacer, lugares para visitar,
entre otros.

fotografias
botonera con
imagenes

fotografias
Banner animado

intefaz grafica dinamica

texto claro

Mitad del mundo

fotografias
mapa
guia de atractivos

informacién para el turista
que va ir a ese lugar.

fotografias
botonera clara
informacion clara
interfaz grafica estatica

Florida
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Figura 13. Paginas de lugares turisticos nacionales tomados de Bafos (s.f.)
y Mitad del Mundo (s.f.).
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Figura14. Paginas de lugares turisticos internacionales tomados de Miami
(s.f.) y Visit Florida (s.f.).

Por lo tanto, en la aplicacion a la propuesta estas actividades y elementos son
de suma importancia para la estructuracion del sitio web y también para la guia
interactiva de atractivos turisticos, se debe tomar en cuenta informacion que
sea de utilidad para el turista por ejemplo: mapas, eventos, servicios, entre

otros.
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3. CAPIiTULO 1l
PACKAGING, IDENTIDAD Y CONTENIDO.

3.1 Packaging

El packaging aplicado a la propuesta para la parroquia de manera general debe
proteger, contener, conservar, distribuir y comercializar el producto, en este caso
las pulpas frutales ademas mediante el uso del disefio grafico debe facilitarle la
compra del producto, ya que elementos como la marca y el color interviene
permitiendo que el mismo destaque del resto de productos (Tena, 2005, pp. 180-
181). Estas consideraciones aplicadas al caso de Lita se darian mediante el uso
de una envase y etiqueta ya que en la actualidad las pulpas frutales no emplean
un envase adecuando que no protege a las pulpas frutales y el cual no hace uso
de ninguna etiqueta, lo que hace dificil al producto ser vendido a los visitantes
de la parroquia, ya que pasan desapercibidos por los visitantes locales y
extranjeros, ademas las pulpas frutales no son seguras de trasportarlas ya que
el envase que emplean hacen que las mismas no lleguen a su destino en un
buen estado. La situacion actual del envase de las pulpas frutales se ampliara

en el material.

Algo para tomar en cuenta para los contenedores de las pulpas frutales son los
alcances en las personas del envase ya que segun Kirkpatrick (2009, p. 59) se
han modificado porque los envases se emplean también para manifestar rasgos
principales o caracteristicas generales de los sitios en donde se originan los
productos contenidos en el envase; muchas veces son vistos como un accesorio
o recuerdo de una compra realizada en una area especifica, por lo tanto en el
caso de Lita debe contener elementos que identifique a la parroquia ya sea por

Su marca o sus colores.

El envase segun Vidales (1995, p. 90) es un contenedor el cual tiene tipos (ver
en anexo 1 el concepto ampliado) los cuales estan resumidos en la siguiente

figura:
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Clasificacion del envase

Nombre
a Envase primario
b Envase secundario
(o Envase terciario

Figura 15. Clasificacion del envase.

Para el caso de Lita la aplicacién del envase primario y del envase secundario o
empaque sera necesaria ya que las pulpas de fruta no se encuentran contenidas
en ningun envase ni empaque adecuado. El uso de un empaque o envase
secundario el cual tendra la funcién de contener dos unidades de las pulpas

frutales las cuales corresponden a la pulpa de araza y de borojo,
3.1.1 Funcion
Las funciones del envase son algunas y las puede resumir segun Vidales (1995,

pp. 91-92) con la funcién bunker (ver anexo 1 ampliado este concepto), la cual

esta sintetizada en la siguiente figura:
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Funciéon Banker

iy R

—
\_/\ |
— S
Proteger Contener
al producto de posibles al producto dentro de sus
alteraciones. dimensiones.
oL e
Conservar Comunicar
al producto en las mejores el envase y la etiqueta comunica
condiciones, gracias a sus para que debe usarse cada
sistemas de seguridad. producto.

Trasportar
al producto sin ningun dafio

Figura 16. Funcion Bunker.

Esta funcion debe cumplir el envase para las pulpas frutales ya que de manera
resumida contempla algunas de las consideraciones mas importantes que son

aplicables para envases de alimentos.

3.1.2 Marca del envase

Las pulpas frutales actualmente no cuentan con una marca en sus envases por
lo que la marca debe crearse en base a conceptos de los productos y del lugar
de procedencia, es decir, de las cualidades del producto, en cuanto a su frescura,
a su elaboracién y de que son de Lita, esa caracteristica de naturaleza se debe
ver reflejada en la marca ya que esta sera una marca paraguas la cual segun
Vidales (1995, p. 94) se la utiliza para diversos grupos de productos bajo un solo
creador o0 marca madre esto va a identificar de mejor manera al producto, en
cuanto a su procedencia y como se piensa a largo plazo que sea una linea de

productos mas diversa no solo pulpas de fruta sino mermeladas, bebidas, entre
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otros productos a base de frutas de la localidad. Ver en anexo 1 ampliado este

concepto.

3.1.3 Etiqueta

La etiqueta para los envases de las pulpas frutales de Lita debe identificar al
producto que contienen mediante las caracteristicas de las frutas. El concepto
para hacer las etiquetas va ser el mismo que para la marca ya que esta va ser el
complemento de la misma y también la etiqueta debe contener la informacién
pertinente como nutricional, de procedencia, de conservacion y de fabricacion.

Ver en anexo 1 el concepto de etiqueta.

Descrito lo anterior la etiqueta debe brindar informacién nutricional necesaria e
indispensable asi como identificar a las pulpas frutales por medio del disefio que
va a tener ya que actualmente las pulpas frutales no usan etiqueta y se afadiran
los parametros actuales del INEN dispuestos por el Ministerio de Salud Publica
del Ecuador sobre el rotulado de productos alimenticios procesados, envasados

y empaquetados, ver en anexo 2 ampliado este concepto.

3.1.4 Color

El color ayuda a que el producto sea diferenciado y a que el mismo despierte
interés en las personas ya que es un factor que influye en la eleccién de un
producto, Ver en anexo 1 ampliado este concepto, por esa razén y por el
concepto con que se va a elaborar las etiquetas, el color sera determinado por
los colores de las frutas de las pulpas y también del entorno de Lita que son
tonos verdes estos colores deben establecer un contraste en toda la etiqueta,
esto ayudara a que no existan problemas de lectura en cuanto a generar un

contraste.
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n Nutricional

rio Recomendado)

Figura 17. Ejemplo de usos del color en contraste.

Es evidente entonces que el color en los envases cumple funciones claves por
ello se asignara segun las caracteristicas del producto. En este caso el de las
pulpas de Lita que son dos: las de borojé y araza que tienen sus caracteristicas

propias, las mismas que seran descritas mas adelante.

3.2 Packaging para alimentos

El packaging para alimentos en el caso de Lita a mas de cumplir la funcion
bunker, se deben agregar otras funciones segun Careaga (1993, pp. 15-17) tales
como: conservar la higiene y sanidad, reducir la descomposicién y el desperdicio,
proteger los sabores y nutrientes del alimento, disminuir los costos de transporte,
distribucion y almacenamiento, ya que antes de ser envasados se debe
considerar la interaccion del producto con el medio ambiente porque el contacto
con el mismo puede hacer que se contamine y se dafie al momento de
trasportarlo debido al clima u otros factores. Para que esto no suceda deben
conocerse las caracteristicas de producto a envasar porque también estas
caracteristicas influenciaran en la relacion del producto con su envase. Ver en

anexo 1 packaging para alimentos.

Es importante conocer las caracteristicas quimicas del producto, ya que sera el
punto de partida para aplicar un envase que funcione adecuadamente con las
pulpas frutales de araza y borojo, ya que si no se conoce las caracteristicas

quimicas que poseen los productos segun Vidales (1995, p. 106) se pueden
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perder sus nutrientes, su sabor por la descomposicion o la oxidacion de alguno
de los ellos, algunas de las caracteristicas de un producto pueden ser sus grados
de humedad, acidez, vitaminas, carbohidratos, grasas y proteinas. También es
importante tomar en cuenta el estado fisico del producto, es decir si se trata de:
solidos, liquidos o gaseosos, para determinar la relacion entre producto, el

material de envase y medio ambiente.

3.3 Pulpas de araza y borojé.

Dentro de la investigacion de campo se observo y se conocio las caracteristicas
del araza, que es una fruta acida con un agradable aroma y una textura cremosa,
la fruta tiene un color verde cuando no esta madura y las hojas de arbol de fruta
son del mismo color. El araza, al estar maduro, es de color amarillo y de gran
tamano; no tiene una forma regular y las hojas de arbol cambian a tonalidades
naranjas y amarillentas. El arazé es muy conocido en Lita y es facil de encontrar
en la zona, ya sea como fruta o pulpa; es ideal para la preparacién de jugos y
helados a base de leche. En Lita, la pulpa de fruta se la prepara extrayéndola de
las semillas del araza, posteriormente se la congela y se emplea bolsas de
polietileno o tarrinas de polietileno de baja densidad para envasar a la pulpa, no
utilizan etiqueta, por ende no hay informacién nutricional del producto ni una

marca del mismo.

Figura 18. Araza no maduro y araza maduro.
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Figura 19. Pulpa del araza.

El borojo tiene un sabor neutro, es decir no es muy dulce ni acido; mantiene un
equilibrio entre ambos sabores. El borojo tiene una particularidad ya que al crecer
la fruta no madura en el arbol sino en el suelo, cuando no se encuentra maduro
es de color verde y al madurar es de color marron, al partirlo no tiene un aspecto
muy agradable y su olor es similar a un fruto citrico, es ideal para jugos y helados

a base de leche.

La pulpa de esta fruta se la prepara retirando la cascara y se eliminan las
impurezas luego se la tritura y se la congela; la pulpa es natural y sin

componentes quimicos.

s - »

Figura 20. Boojé maduro y no maduro; pulpa de borojo.
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Ademas de esto, se debe conocer la informacion de composicion quimica y
nutritiva del araza y borojé (ver anexo 3), porque esta informacién se va la a
emplear en la etiqueta y ademas sera de utilidad al momento de determinar qué

material y qué método de conservacion se debe usar para las pulpas frutales.

3.4 La vida de las pulpas de Lita

Las pulpas de Lita no son sometidas a procesos drasticos para extender la vida
de las mismas unicamente se encuentran congeladas y segun Barreiro y
Sandoval (2006, pp. 112-114) con este método de conservacion, se produce la
remocién de agua al producto, lo que provoca que la actividad quimica del
producto baje y se detenga su actividad bioldgica, sin embargo al ser este el
unico proceso que las pulpas tienen mas el envase que poseen actualmente, el
cual no ayuda a las pulpas de fruta a ser trasportadas en las mejores condiciones
hara que las mismas no duren mucho tiempo ya que deben estar congeladas
para que su duracidn sea de 6 meses, de lo contrario al salir de ese estado hara

que las actividades bacterianas y de hongos dafen a las pulpas frutales.

Por lo que mediante el uso de otro envase y métodos de conservacion, ver en
anexo 4 métodos de conservacion, la vida de las pulpas de fruta no se vera

comprometida en el trasporte de las mismas.

3.5 Material

El material del envase para alimentos (ver en anexo1 material para alimentos)
es fundamental, ya que en el caso de las pulpas, mantendra en buen estado el
producto. En Lita se emplean fundas de polietileno de baja densidad asi como
tarrinas del mismo material porque son faciles de encontrar y se adaptan a los

recursos economicos de la comunidad.
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Figura 21. Pulpa de borojé en tarrina de polietileno.

Algunos de estos materiales para alimentos (ver en anexo 1 material para
alimentos) son empleados para envases de las pulpas frutales por lo que es
necesario realizar una tipologia de envases para este producto ya que esto sera

una ayudar para determinar la mejor opcion para el material del envase.

3.5.1 Tipologia de envases para pulpas

Para las pulpas frutales en el mercado se encuentra distribuidas segun el método
de conservacion es por ello que se tiene pulpas congeladas, en ambiente y en
refrigeracion, por ende el material del envase va ser aplicado en base al método

de conservacion que corresponda.
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bolsas plasticas de selladas al calor
polietileno

Congelacion industrial

Refrigeracion bolsas de plastico tipo ' cierre tipo cremallera industrial
pouche tapa con dispensador
envases de material = sellada en su parte industrial
compuesto tipo tetra superior

rex

Figura 22. Tipologia de envases para pulpas frutales, algunas imagenes
tomadas de abastus (s.f.).

Analizando lo anterior y las caracteristicas de los materiales descritos en anexo
1, se proponen dos soluciones para el envase de pulpas frutales; la primera a
largo plazo y la segunda a corto plazo. A largo plazo las bolsas plasticas son una
solucion si el producto tiene una considerable produccion, es decir una
produccion tipo industrial debido a los costos y a la cantidad de bolsas que se
darian para ello, sin embargo este no es el caso de Lita ya que la producciéon no
es a nivel industrial pero se proyecta a futuro una solucién empleando bolsas
plasticas o peliculas flexibles empacadas al vacio. Ahora a corto plazo se pueden

emplear envases de vidrio que existen en el mercado, ya que esto reduciria los
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costos de produccion del disefio de un envase de vidrio personalizado ademas
contando que no es para una produccidn industrial sino para una produccion
menor. En el uso de los envases de vidrio se daria un tratamiento de
conservacion diferente (ver en anexo 4 meétodos de conservacion), el cual
permitira que el envase tenga gran utilidad preservando el producto sin
alteraciones. Los envases de vidrio son una buena opcion tanto como para

procesos artesanales como para los industriales.

A continuaciéon se vera ampliada la informacién de las peliculas flexibles y los

envases de vidrio dentro de su aplicacion para las pulpas frutales de Lita.

3.5.2 Peliculas flexibles

Conocidas como hojas plasticas, Vidales (2003, p. 149) sefala que las peliculas
flexibles emplean grosores que no van mas alla de 10 milésimas o 0,254
milimetros. Con gran capacidad de tener bajos valores de permeabilidad a
gases, protege al producto de la luz y rayos UV, posee buen aislamiento térmico,

entre otras caracteristicas.

Su fabricacion se da por colada o por extrusion. La colada consiste en usar
plasticos solubles a disolventes celuldsicos, a esta solucion se la filtra de un
recipiente a otro por medio de una rendija larga y estrecha en un cilindro de acero

gue se encuentra en rotacion, ahi es en donde se forma la pelicula uniforme.

Por otra parte la extrusion consiste en un método mas industrial y es también
utilizado para mayor flexibilidad de las peliculas adicionalmente estas peliculas
flexibles se someten al tratamiento llamado corona, que es un tratamiento
eléctrico mediante dos electrodos que van aumentar su polaridad, es decir van
a permitir la adherencia de tinta a las superficies de las peliculas flexibles
empleando los métodos de impresion ya sea flexografia o rotograbado. Se
emplea las peliculas flexibles para la fabricacion de bolsas de plastico. (Vidales,
2003, p. 150)
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3.5.3 Bolsas de plastico (solucion a largo plazo)

Fabricacion las bolsa de plastico ver en anexo 5.

3.5.3.1 Tipos de bolsas

Para Lita existen dos tipos de bolsas que se adaptan a lo requerido, pouches y

las bolsas mangueras.

Las bolsas tipo pouches son para productos a los que se les da un uso por
porciones, estas bolsas estan laminadas en polietileno o de poliéster ademas de
ello emplean un cierre plastico o una tapa con aplicador de esta manera se puede
tomar la cantidad de producto deseado y volverlo a refrigerar o congelar después
la parte que no se uso6. La impresion de las mismas se da antes de ser llenadas.
(Vidales, 2003, p. 152)

Pulpa de Zarzamora Pulpa de Fresa

Figura 23. Ejemplos de bolsas pouche, tomado y adaptado de interfoods (s.f).

Las bolsas tipo manguera son aquellas en forma de tubo que posteriormente
luego de llenarse con el producto se cierran con calor y forman almohadillas, son
de mayor uso en los productos congelados. Se las hace por piezas de 10 a 35
metros que posteriormente luego de ser llenadas, son cerradas y troqueladas.
La impresién se puede dar antes o después del llenado del producto. (Vidales,
2003, p. 152)
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Figura 24. Pulpa en bolsa tipo manguera tomado y adaptado de alimentos
SAS (s.f.).

3.5.3.2 Cierres para bolsas plasticas

Para los cierres de las bolsas se observo que hay en el mercado actual en cuanto
a bolsas para pulpas de fruta y se encontré 2 tipos que se adaptan a la propuesta

a futuro para las pulpas de araza y borojo ambas son resellables.

Figura 25. Bolsas tipo pouche cierres diferentes.

Los cierres resellables que actuan como un precinto de seguridad compuesto
por cierre que puede ser en cremallera o por medio de una tapa con aplicador,
tiene ventajas ya que una vez abierto se lo puede volver a cerrar segun las
necesidades del consumidor, es decir permite guardar el producto que no es
consumido. El cierre tipo cremallera cuando es usado por primera vez se lo corta
en la parte inicial, luego de eso se encaja perfectamente el cierre tipo cremallera
presionando y en el caso del cierre con tapa para ser usado se debe abrir la tapa

y quitar una lamina de aluminio que actua como tapon. (Vidales, 2003, p. 221)
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Cierre de la bolsa pouche

[~ Paredes de la bolsa ——

Figura 26. Cierre de bolsa pouche adaptado de Vidales, 2003, p.153.

3.5.3.3 Laminaciones

Otro aspecto importante, y que puede variar segun las necesidades del producto

a envasar, es el de las laminaciones.

Las laminaciones se las hace con el uso de materiales flexibles o sustratos como:
el poliéster, el papel, la poliamida, el foil, celofan, los cuales forman un material
compuesto constituido por varias peliculas o capas que dan como resultado una
sola lamina de varios sustratos, esta lamina ofrece varias soluciones al envasado
de alimentos como: la proteccion contra la luz, contra el paso de agentes nocivos
al producto como grasas, aceites; ofrece proteccion al producto de altas y bajas
temperaturas y algo muy importante, crea una barrera contra la pérdida de
aroma, sabor y gases del producto, por ende generan un plus a las bolsas de

plastico.

Ademas existe un sin numero de laminaciones, sin embargo las que mejor se
aplican para el uso de las pulpas frutales son las de celofan y polietileno ya que
esta laminacién permite poca permeabilidad al vapor de agua y al oxigeno, es
muy resistente a aceites y grasas, esta laminacion es muy usada en
concentrados de fruta o pulpas, mayonesas, entre otras. (Vidales, 2003, pp. 155-
164)
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Por lo tanto, para la aplicacién a futuro de las bolsas plasticas se aplica el tipo
de laminacién descrito anteriormente ya que éste le da mas seguridad al
producto, es decir caracteristicas importantes de las pulpas frutales como su

sabor y aroma seguirian intactos.

3.5.4 Envases de Vidrio solucién a corto plazo

Vidales (2003, pp. 78-84) dijo que el vidrio es un material generado por medio
de la mezcla y fundicion de arena mas conocida como silice, carbonato sédico y
piedras calizas, estas mezclas se funden y se enfria. El vidrio tiene gran
resistencia a la presiéon y el calor pero no al impacto. Es un material limpio,
higiénico, impermeable y al convertirse en envase es hermético al estar
totalmente cerrado de esta manera permite al producto envasado una larga vida
y duracion, asi como también es una barrera a cambios de temperatura, es
reciclable. La fabricacion de envases de vidrio requiere del uso de dos moldes
hechos de arcilla o materiales que resistan altas temperaturas, estos moldes
deben ser mas grandes que el contenedor que se va a obtener ya que el vidrio,
al ser moldeado en caliente, tiende a encogerse al enfriarse, el primer molde
blanco es en el que se le da la forma inicial y el segundo es el molde de soplado
en el cual la forma inicial es expandida en forma de frasco o botella. Ver en anexo
6 detalles de la fabricacion del proceso presa soplo para hacer frascos de boca

ancha.

"
4
Sy

Figura 27. Botella elaborada por el proceso de soplo y soplo, frascos

elaborado por el proceso prensa y soplo, adaptacion de eco envases (s.f).
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Los envases de vidrio para alimentos van desde botellas a frascos en diferentes
tamanos segun sea la necesidad del producto, para las pulpas frutales se
requiere un frasco de vidrio con la capacidad para 1 kg ya que se penso en las
necesidades que tiene el visitante de Lita que gusta del producto y que no lo
puede adquirir siempre ya que son pulpas tropicales de la regidon de Lita que se
cosechan cada determinado tiempo, ademas las pulpas frutales dentro de Lita
son un producto de consumo masivo diario ya sea por su comunidad o por los
negocios de comidas. Otra caracteristica a tomar en cuenta es la boca que debe
tener el frasco y ésta debe ser ancha para su facil manipulacién al momento de

extraer la pulpa del contenedor.

3.6 Consideraciones para el envasado de alimentos

Como se mencioné anteriormente se debe tomar en cuenta la composicion de
cada alimento a envasar asi para prevenir posibles casos por contaminacion de
toxinas que pueden llegar a ser mortales. Un factor determinante en los
alimentos es conocer su ph o acidez, la que esta determinada por valores que
van de 0 al 14 siendo 7 ph un valor neutro de acidez el que contiene el agua.

(Gastronomia solar, s.f.)

0 1 2 B 4 5 6 7 8 9 o ¢ > @ @

Alimentos con alta acidez
Alimentos con baja acidez

Figura 28. Escala de acidez adaptado de gastronomia solar.

Una vez que se ha tomado en cuenta algunos detalles importantes sobre la
composicion del alimento, se enfocara en la interacciéon del envase con el
producto, es decir si este envase le entrega proteccion en cuanto a
caracteristicas relevantes de composicion del producto a envasar como: aroma,
sabor y forma. Por ende se deben conocer las posibles alteraciones de los

productos si se hace una mala eleccién material. (Vidales, 2003, p. 69)
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Para el caso de las pulpas frutales o alimentos en general estas alteraciones

tienen alta importancia y son:

Pérdida o ganancia de humedad

Este es un factor de gran relevancia ya que la pérdida o ganancia de humedad
puede resultar en un deterioro de los alimentos, en el caso de las pulpas se debe
mantener la humedad con la que vienen; menor humedad puede causar cambios
en su aroma Yy mayor humedad puede provocar el crecimiento de

microorganismos que no favorecerian el producto.

Pérdida o absorcion de compuestos volatiles

La pérdida de compuestos asi como la absorcion de otros factores generan
cambios en la calidad del producto, la pérdida se da en compuestos volatiles
refiriéndose a acidos, aceites, entre otros. Estos compuestos se liberan de
manera independiente, si un envase o0 empaque permite esta liberacion, se
perderan caracteristicas originales del producto. Por el contrario, al absorber
aromas o alguna otra sustancia volatil generara que el producto se alterare, por
ejemplo, en el caso particular de las pulpas frutales, si absorbieran aromas del

exterior facilmente el producto se veria dafnado.

Las reacciones oxidativas

Se refiere al comportamiento del producto en relacion al oxigeno, en la mayoria
de los casos, éste puede significar el deterioro de nutrientes en el producto asi
como vitaminas, aceites y grasas. El oxigeno contribuye al crecimiento de

microorganismos.
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Contaminacién por microorganismos

La contaminaciéon por microorganismos provoca que el producto se pierda
completamente y por ello los envases o empaques deben construirse de tal

manera de que no contribuyan al crecimiento de los mismos.

Absorcion, migraciéon, permeacion y accion de la luz

La absorcion se da cuando compuestos cercanos al producto y al envase llegan

a atacarlo, causando danos irreversibles.

La migracion se da cuando algunos componentes, elementos del envase se
pasan al producto causando la alteracion de las caracteristicas originales del

alimento ésto se encuentra ligado al material del envase.

La permeacion se origina cuando se absorben sustancias del medio ambiente

que pueden dafar el producto.

La accion de la luz ejerce cambios en productos alimenticios ya que produce
alteraciones quimicas en el alimento debido a los rayos ultravioletas que
degradan al producto. (Vidales, 2003, pp. 69-70)

3.7 Finalidad del envasado

El envasado tiene como finalidad la conservacion de los alimentos por lo que el
uso de un buen envase hara que el producto llegue a las manos del consumidor
en las mejores condiciones para ser ingerido. Es por ello que un adecuado
envase ayuda a reducir el desperdicio de alimentos, asi como la pérdida de los
mismos generada en algunos casos en la trasportacion de los alimentos, esto
ocurre cuando factores como el clima, entre otros, intervienen para que el

producto se dafie.
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Alimentos de fuente vegetal como las pulpas de Lita, por su forma natural son
inestables por lo que tienden a deteriorarse rapidamente y con una gran facilidad,
es por ello que el envase tiene la finalidad de intervenir en el proceso de

preservacion del alimento. (Vidales, 2003, p. 70)

Por ello es de vital importancia el conocer el proceso de deterioro de los
productos para comprender la vida natural de los alimentos. El dafio en los

alimentos se manifiesta de las siguientes formas:

Deterioro biolégico interno

El deterioro biologico interno se refiere a las funciones biolégicas de los
alimentos, en el caso de las frutas se debe considerar que aun contindan
madurando y los vegetales respirando. En la fruta algunas veces puede llegar a
ser un factor a favor, por lo que la fruta es cosechada verde y llega al lugar de
venta ya madura, sin embargo rebasado el tiempo de la actividad bioldgica, la

fruta se desperdicia.

Deterioro biolégico externo

El deterioro biologico externo es la acciéon de los microorganismos como
bacterias, levaduras y hongos en la comida o alimento. Eliminarlos depende de
qué funcién cumplen en los alimentos si son necesarios o si los mismos causan

dafo en el producto.

Deterioro abiotico

Vidales (2003, p. 70) sefala que el deterioro abidtico se refiere a los cambios de
naturaleza fisica los cuales no dependen de un agente biolégico, por ejemplo
sustancias volatiles que son muy propensas a perderse con el oxigeno o con la
evaporacion, los sabores pueden ser alterados por la absorcién de particulas

indeseables en la atmdsfera, dando como resultado un sabor extrafio en el
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producto esto sucede con las tintas o adhesivos que contaminan por desprender

sustancias volatiles que consiguen permear el envase y el producto se altera.

Otro factor de cambio es el vapor que de igual manera puede permear el envase

y el producto se deteriora.

La temperatura puede llegar a cambiar la naturaleza del producto un ejemplo de
ello es cuando se tiene fruta congelada, la humedad natural de la misma hace
que la piel de la fruta se afecte por la formacién de cristales de hielo, lo que

provoca que pierda su frescura y su deseabilidad. (Vidales, 2003, p. 70)
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4. CAPITULO IV
DIAGNOSTICO.

Para establecer un diagnéstico de la situacion actual de Lita en relacién a lo que

se propone se realizaron:

Entrevistas: Entrevistas realizadas a autoridades, pobladores de la parroquia
asi como a expertos en el tema de envasado de alimentos y personas que

colaboren el desarrollo del tema. Ver anexo 7

Encuestas Descriptivas: Encuestas descriptivas efectuadas a los habitantes
del lugar con la finalidad de obtener informacion y un respaldo para desarrollo de
la propuesta de disefio. La encuesta realizada consta de seis preguntas de
respuesta corta (si y no) asi como cuatro preguntas de opcién multiple en donde
los encuestados pueden agregar alguna informacion que ellos crean pertinente.

Ver anexo 8 y 9.

Visitas de campo: Estas visitas ayudan a constatar la situacién actual de Lita
asi como para la recopilacion de informacion visual e informacion documentada

para el desarrollo de la propuesta.

Documentacién: Brindada por la Junta Parroquial y documentos obtenidos

mediante la investigacion realizada.
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4.1 Estimacion de parametros

Poblacion

La poblacién son los habitantes de la parroquia rural Lita, estén o no relacionados

con la produccion y expendio de productos agricolas, por lo tanto la poblacion en

general es de 3349 habitantes segun el ultimo censo de la vivienda. (INEC, 2010)

N
A
Esmeradas -3 :
G r-- Carchi
I
: . i
@
- 8
1 S -
, ;
duito
Pichincha
Figura 2. Adaptacién del mapa Instituto Geografico Militar.

Calculo de la muestra
Se empleara un error del 5%

N: Poblacion E: Error

N 3349

E2(IN—1)+1 0052(3349—1) + 1

n
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4.2 Metodologia del Diseio Biirdek

La siguiente metodologia es la estrategia de disefio empleada para el desarrollo

del presente trabajo:

Lita no tiene un comecto manejo de su

Planteamiento del Problema imagen, de informacion de sus atractivos
turisticos y sus productos.
Analisis de las condiciones La Parroquia no ha empleado el uso del

disefio grafico e industrial.

Emplear el disefio integral para la elaboracion
de laimagen corporativa, guia interactiva de
los atractivos turisticos a mas de la linea de
envases para la produccién agricola de la
parroquia rural Lita, cantdn de Ibarra.

Definicion del Objetivo

Recopilacion y Analisis de
Informacion

Esbozos y bocetos del
Proyecto

Creacion de Alternativas

Seleccion de la Alternativa
Final

Desarrollo y Ejecucion

Figura 29. Esquema de metodologia de disefio
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4.3 Conclusiones de los resultados de las encuestas y entrevistas

Las siguientes conclusiones y recomendaciones fueron elaboradas en base la
tabulacion de los datos obtenidos en la encuesta. Para ver las entrevistas, el

modelo de la encuesta y las tabulaciones ir anexos 7, 8 y 9.

La mayor parte de los habitantes de Lita se identifican con un ave emblematica
del sector, el tucan del chocé también llamado “Diostedé”, por ello mediante la
encuesta elaborada en el sector, determinaron que el logotipo de la parroquia

debe ser representado por dicha ave.

Los colores que identifican a Lita son matices en verde y amarillo que son colores
también del ave “Diostede”.

El color es una caracteristica relevante de las frutas, en el caso de la Parroquia

Lita se hace referencia al borojo y al araza.

Todos los encuestados y las autoridades estan de acuerdo con la creacién de un
logotipo, una imagen que identifique a la parroquia, asi como un pagina web que
manejada de manera correcta beneficie a la parroquia al dar a conocer
informacion del lugar, de igual manera, estan de acuerdo con la implementacion
de una guia interactiva de atractivos naturales de la parroquia dentro de la pagina

web.

Todos los encuestados piensan que se debe emplear un envase adecuado para
las pulpas frutales asi como también de una etiqueta en donde esté el nombre

del producto e informacién nutricional del mismo.

Las entrevistas realizadas fueron de gran ayuda para obtener informacion

adicional que fue aplicada al desarrollo del tema.
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4.4 Recomendaciones de los resultados de las encuestas

El uso de preguntas mas puntuales acelera el proceso y a su vez la persona
encuestada responde las preguntas de manera fluida, sin complicaciones ni

incomodidad.

Se debe tomar en cuenta las razones de la eleccion de las preguntas por parte
de los encuestados ya que en ellas manifestaban el porqué de su eleccién y

brindaban informacién extra relevante para el proyecto.
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5. CAPiTULO V
PROPUESTA
APLICACION DE LAS ESTRATEGIAS DE DISENO GRAFICO E
INDUSTRIAL PARA LA ELABORACION DE IMAGEN CORPORATIVA,
COMUNICACION GRAFICA DE ATRACTIVOS TURISTICOS Y LINEA DE
EMPAQUES Y ENVASES PARA LA PRODUCCION AGRICOLA DE LA
PARROQUIA RURAL LITA.

5.1 Imagen Corporativa

5.1.2 Logotipo

Para la creacion de logotipo de Lita se tomaron encuentra los conceptos

mencionados anteriormente y éstos son:

e Sus recursos hidricos en los cuales destaca el Rio La Bocana.

e La ubicacion geografica de Lita ya que es un limite natural entre 3
provincias tiene un intercambio cultural y econémico.

e Sus recursos naturales: clima, flora abundante y fauna, dentro de la cual
se destaca el tucan del choco conocida y valorada por los habitantes de
la parroquia como “Diostedé” debido a su canto y a su significado para los

habitantes ademas es una especie que habita en del lugar.

5.1.2.1 Creacion del isotipo

En base a estos elementos se proceden a realizar bocetos del isotipo que ayuden
a sintetizar las ideas. Ver en anexo 10 y11 alterativas y bocetos de la propuesta.
También se debia pensar en un slogan que trasmita lo que es Lita por lo que se
sintetizo los elementos como recursos naturales y su ubicacién geografica en la
frase “Belleza escondida”. El logotipo se elabora en partes, siendo el isotipo el

primero a tomar forma.
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Se realizaron 4 alternativas, ver en anexos 10, de las cuales el isotipo que

representaba a Lita fue el siguiente:

Proceso del Isotipo

Conceptos que contiene el isotipo Figura

CHINCHA
<~

Su flora y también el ser limite natural entre 3 provincias

Clima subtropical: forma del sol

Isotipo final

Figura 30. Proceso del Isotipo, fotografia del mapa IGM (s.f.) fotografia del
sol de freepik (s.f.).

Fue escogido este isotipo debido a que era el que mas concepto englobaba, ver
en anexo 10 y 11 el resto de alternativas, ademas la imagen del Diostedé
simboliza mucho para los habitantes de Lita ya que es una especie muy

reconocida en la region por su canto y por sus colores, ademas el hecho de ver
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una de estas aves, segun los habitantes de Lita, significa suerte, por lo que los

pobladores del lugar valoran mucho al tucan del chocé.

El Isotipo fue creado en base a una especie que habita en el lugar conocida como
el tucan del choco, que es una especie en peligro de extincion a su vez el slogan
“belleza escondida” se complementa con el isotipo ya que la Parroquia Rural de
Lita se encuentra como limite natural de 3 provincias: Imbabura, Esmeraldas,
Carchi, las que estan representadas por las tres hojas que cubren al tucan que
representa a Lita y lo esconde, también se encuentran las figuras encerradas
dentro de una circunferencia la que representa al sol por el clima de la Parroquia
Rural Lita.

5.1.2.2 Tipografia del logotipo

La tipografia fue creada en base a las formas del isotipo tomando como
referencia formas curvas, para hacer que la tipografia y el isotipo se
complementen ya que la marca Lita debia representar el hogar del tucan del
chocé por lo que se debia adaptar y dar un sentido de una forma total también
la fluidez de la misma esta relacionada con los recursos hidricos de la Parroquia
los cuales conforman sus atractivos naturales, la tipografia es con serif debido
a sus terminaciones las cuales son organicas y van con el concepto de sus

recursos naturales.

Se usa la tipografia Century Gothic Bold para acentuar de manera sencilla el

slogan de la Parroquia Lita.
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Tipografia de Lita

2,

Tipografia en base a formas del isotipo, formas curvas.

Yo Yo
& %g) (D)

ure

Formas curvas y organicas a base del isotipo.

Formas

Curvas de la tipografia

Tipografia que complementa al isotipo

Lita style

panza aial Serifas  @staascendente

gPHSh

aBCcDeFEHITKLMN
NOPBRSTUVW XY 2

mindsculas

.ﬁ(r’

ab CJEarthJkLmnnup qrstu

VUWIXY2Z 7 =d—xzrdliofl.,
1234567890

Figura 31. Tipografia Lita style.
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Usos de la Tipografia

El uso exclusivo de la tipografia de Lita se vera ligada unicamente al logotipo de
Lita y a los productos que se elaboran en la localidad, este es el caso de las
pulpas frutales “De LITA” empleandose la tipografia en la palabra Lita de manera
tal que no exista una disociacion del lugar de elaboracién del producto y por
defecto se encuentren vinculados ambos. En otras palabras, la marca madre se
encuentra relacionada en el nombre de la submarca de sus productos para no

romper el lazo de pertenencia de los mismos con la Parroquia Lita.

Figura 32. Submarca “De LITA”.

5.1.2.3 Construccién del logotipo

Una vez ya elaborado el isotipo y la tipografia para el logotipo de Lita, ambos
deben interactuar para que se vea que el uno complementa al otro incluso para
llegar a visualizar que Lita es el hogar de esta especie de ave. Por lo tanto el
isotipo es complementado por la tipografia y de esta manera llega a representar
el concepto el cual engloba a los atractivos naturales que la parroquia tiene y a

la ubicacion geografica, esto se resume en las bondades que Lita posee.

En la siguiente figura se vera la interaccion del isotipo y la tipografia:
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Logotipo de Lita

LiTa

Belleza escondida

Tipografia de Lita mas el slogan

S

=)
ol

o u
Belleza escondida

Subtraccion de la figura del sol de isotipo a la tipografia
para su adaptacion

%
Lira

Belleza escondida

Adaptacion del isotipo a la tipografia para representar el

hogar del tucan del chocéd

Colores del logotipo, tomados del tucan del chocé y de la
flora de Lita

Lira

Belleza escondida

Logotipo final

Figura 33. Logotipo de Lita.
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Segun lo analizado en la parte del color, en Lita predominan tonos en color verde

como se vio anteriormente, para su cromatica se extrajo colores pertenecientes

a Lita asi como del ave Diostedé y de su flora.

PANTONE 5747 C

Figura 34. Valores cmyk y rgb de colores corporativos.

PANTONE 107 C  PANTONE 375 C BLACK
C: 2% | C: 46% C: 65% | C: 100%
M: 7% M: 0% M: 51% | M: 100%
Y: 96% | Y: 100% Y: 96% | Y: 100%
K: 0% K: 0% K: 51% | K: 100%
R: 254 | R: 148 R: 62 R: 0
G: 224 | G: 213 G: 67 G: 0
B: 30 B: 0 B: 28 B: 0
#FEEQ1E #94D500 #3E431C #000000

5.1.2.5 Aplicacién cromatica

Estas son las principales aplicaciones cromaticas del logotipo:

Belleza escondida

Figura 35. Aplicacion cromatica fondo blanco oscuro.

L1ITO 9 uN!!

Belleza escondida
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e a

Belleza escondida

L1

Belleza escondida

Figura 36. Aplicacion cromatica blanco negro.

En fondo blanco para la mayoria de aplicaciones y es de uso formal, en fondo
oscuro es de uso para pagina web y para los productos agricolas de Lita.

En fondo positivo y fondo negativo siempre y cuando se lo requiera.

Belleza escondida Belleza escondida

Figura 37. Aplicacion cromatica escala de grises.

En escala de grises si se lo requiere como en el caso de las hojas membretadas.

5.1.3 Papeleria

La papeleria fue hecha en base a elementos del logotipo de Lita y a su cromatica
para que exista unidad ya que maneja el mismo concepto del logotipo, las formas
que se emplea para las solapas de los sobres y carpetas son suaves y
redondeadas ya que estas formas son usadas en el logotipo, la papeleria

comprende el uso de modulos extraidos del isotipo los cuales forman una trama
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para realzar el concepto naturaleza y el de que Lita se encuentra en medio de

ella.

Figura 38. Papeleria para Lita.

La papeleria elaborada esta hecha en base a las necesidades de la Parroquia,
por lo tanto, algunas de las propuestas seran incorporadas a futuro, este es el
caso del sobre oficio, sobre manilay carpeta, ya que al ser papeleria que nunca
manejaron su incorporacion y fabricacidon se darian segun las necesidades

futuras que tengan.

Para los materiales de la papeleria se debe tomar los recursos econdmicos
disponibles en la Parroquia Lita, por lo que el material a usarse debe ser practico

y de facil acceso. Es por ello que se plantea al papel bond de 90 g/m2 para los



65

sobres manila y oficio, cartulina plegable de 180 g/m2 para la carpetay en papel
bond de 75 a 90 g/m2 para la hoja membretada.

En el caso de la hoja membretada, ésta se podra tener como plantilla en Word
para su inmediato uso, de tal manera puede ser usada a color, blanco / negro y

a escala de grises.

La factura sera de un tamano de 8,5 cm por 11 cm ya que se adaptan a las
necesidades de la Junta parroquial y los vendedores del lugar que no requieren
de un tamano mayor. Las facturas seran de 90 g/m2 en papel auto-copiativo, el

que se usa para este tipo de documentos mercantiles.

El sello se lo podra usar ya sea como sello de goma o sello automatico en un

tamafo de 4 por 4 centimetros.

ufa

Luta

Figura 39. Papeleria para Lita.
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5.1.4 Pagina web

La pagina web de Lita fue hecha en base a los parametros de los sitios web

descritos anteriormente, el siguiente diagrama sintetiza la navegaciéon que

tendria:
Pagina web de Lita
diagrama de flujo.
Home
Somos Como llegar Descubre Contactos
Generalidades Guia interactiva
Informacién de Lita Galeria
Figura 40. Diagrama de flujo de la pagina web de Lita.

El disefio de la interfaz grafica de pagina cuenta con un fondo sin fin de la misma
trama que se empled en la papeleria debido al sentido de unidad que deben
tener todos los elementos que conformar la imagen e identidad corporativa y
también por el concepto de naturaleza. En la pagina se emplean formas
redondeadas ya que estas formas son usadas en el logotipo y por lo tanto en
toda la unidad grafica de la parroquia. Ademas se uso el color negro de fondo
debido a que emite menos fotones, es decir emite menos cantidad de brillo lo
que favorece a la lectura y beneficia al ojo humano para que la retina no se
exponga a un brillo excesivo del monitor o pantalla, ademas de eso se hace
contraste entre el fondo y el contenido. También se usé los colores corporativos
ya descritos antes con la diferencia de que tienen diferentes trasparencias que
van desde un 100%, 80% y 40%.

La elaboracién de la botonera se da a los parametros establecidos
anteriormente en relacién con el usuario ya que la botonera se encuentra en la

parte inicial del sitio, lo que la hace visible al usuario de la pagina.
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En cuanto a la diagramacion de la pagina web esta emplea un recuadro general
para todos los contenidos en cada seccion con un formato en cuanto a distancias
y margenes debido a que de esta manera se establece un orden y unidad a todo
el contenido, en este recuadro estara ubicada informacién textual y visual como
imagenes y la guia interactiva de los atractivos turisticos. También la pagina
tendra contenido estaticos y en movimiento, este es el caso de la galeria

animada en la seccion “Home” y de la guia interactiva de Lita.

La pagina web se encuentra conformada por cinco secciones, en la primera
seccion llamada “Home” se encuentran los datos actuales de la parroquia y
cuenta con una pequena galeria de fotos recientes con hechos y acontecimientos
proximos a la parroquia como festividades o evento importante para la

comunidad.

La siguiente seccion es la de “Somos” que tiene dos partes: la primera es la
Historia de la parroquia y algunos datos extras como el de sus recursos hidricos
y del tucan del logotipo llamado Diostedé. La siguiente parte es la de Lita y ella
existe informacidén general de la parroquia como: clima, limites geograficos,

poblacién y su ubicacion.

La proxima seccion es la de “Cémo” llegar en ella se describe la manera de

acceder a la parroquia.

La cuarta seccion es “Descubre” que tiene dos partes, en la primera se encuentra
la guia interactiva de atractivos turisticos del Lita, la siguiente parte es una

galeria de fotos de la parroquia.

La ultima seccion es la de “Contactos” en la que se comunicaran dudas,

comentarios y sugerencias en relacion a la parroquia.

Las secciones que tiene la pagina fueron elaboradas para que el contenido de

las mismas sea empleado por el posible visitante de Lita, por eso solo se
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encuentran secciones que hablan de la parroquia enfocandose a lo que ofrece

como atractivo turistico.

Esta pagina seria un complemento para la pagina del cantén San Miguel de
Ibarra ya que en ella solo se encuentra una pequena seccion con informacion
muy general de la parroquia y se enfoca mas en los proyectos o negocios
comunitarios del lugar sin tomar en cuenta informacion sobre los atractivos

turisticos.

Somos Como llegar Descubre

23U

Te invitamos a las Flestas de nuestra parroquia tra feria gastronomica y nuestros multiples

ave!

—— .MWW% m%
S o B = D 2%

Figura 41. Pagina web de Lita, seccion “Home”.
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Belleza escondida
Home Contactos

Guia de Atractivos Turisticos

29U

Belleza escondida

Descubre su belleza
Guia de Atractivos Turisticos.

Atractivos Naturales.
Atractivo Cultural: Etnia Awd.

Inicio

Meﬁa,

y— =]

Figura 42. Pagina web de Lita, seccion “Descubre” guia interactiva.

5.1.4.1 Guia Interactiva de atractivos turisticos de Lita

La guia interactiva al estar dentro de la pagina web adopta el mismo disefio y
concepto ya que emplea el mismo fondo por las razones anteriormente

mencionadas con respecto al uso del color negro y la trama de la pagina web.

Para la creacion de la guia interactiva se debe tomar en cuenta que informacion
va a contener y en cuantas partes va estar dividida, por lo tanto se realiza el

siguiente diagrama:
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Guia Interactiva de Lita

Inicio

Mapa y botonera principal

Rio Lita

Rio La Bocana

Rio Estero Chuchubi

Rio El Baboso

Etnia Awa

Figura 43. Diagrama de flujo de la guia interactiva de Lita.

La guia va a ser interactiva y se va a encontrar dentro de la pagina web, la guia
contiene informacion visual y textual de la parroquia, es decir el mapa en donde
se encuentran ubicados cada atractivo turistico asi como servicios y lugares de
la parroquia como: comedores, mecanicas, hospedaje, entre otros que son
importantes para el conocimiento del visitante, por esta razén se debe elaborar
iconos para de esa manera simbolizar a cada atractivo natural y cultural del lugar

asi como también a los servicios y lugares de la zona.

Los iconos parten desde los atractivos naturales en este caso se tomo la forma
previamente desarrollada del Rio La Bocana, la forma contiene 3 curvas que son
la base para la elaboraciéon de los demas iconos en conjunto con mas formas
qgue son compatibles con formas del logotipo, los iconos que no se sujetan a este

proceso son los del centro médico que debe ser un icono universal asi como
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también el icono del dinero que simboliza al cajero, para el icono de la junta

parroquial se usa la figura del tucan del chocd. El proceso fue el siguiente:
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Figura 44. iconos de la guia interactiva, fotografias tomadas de freepik (s.f.).

Los colores que tienen los iconos son debido al manual de sefalizacion turistica

del Ministerio de Turismo del Ecuador (2013, pp. 19-27) que senala el uso del

color marron para atractivos naturales y culturales mientras que para servicios

se debe emplear el color azul como soporte del icono.
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Zona uno

Zona dos Zona tres

Mapa de Lita

Servicios y Cultura

Centro Escuela y
Médico Colegio

$ Cajero m Cementerio
1@ comedor a Iglesia

2 S
==y Hospedaje e Mécanica

Junta
Parroquial

“Lita-La Bocan
un camino de tercer orden

Atractivos Naturales

~
)( Rio La a Rio El
Bocana Baboso

)( Rio Estero

Chuchubi

Atractivo Cultural
Etnia Awé

Via Ibarra
SanLorenzo

Figura 45. Mapa de Lita parte de la guia interactiva.

Zona uno

Zona dos | Zlona tres

J ( Rio Lita

Ubicado a 600 msnm esta

Ecoldgica Cotacachi ite
natural entre Imbabura y Esmeraldas.

¢Cémo Llegar?

Se debe acceder desde la Parroquia
Lita, descendiendo hasta “La Focam
hacia el nor occiden

accede desde la Parroquia Lita hacla (I
Occldente (Por la Via Panamericana
Norte) .

¢Qué Hacer?

Posee gran cantidad de formaciones
roco: iginando lugares Ideales para
el desarrollo de actividades como
nataclén, pesca deportiva, treeking.

Figura 46. Parte tres de quia interactiva de atractivos naturales.

La guia emplea colores los corporativos con diferentes trasparencias que van

desde un 100%, 80% y 40%. Cada parte de la guia tiene un solo formato en

cuanto a distancias y margenes.
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5.1.5 Mapa Impreso de Lita

El mapa impreso de Lita surge en complemento a la guia interactiva ya que el

mapa contiene la informacion sintetizada de la guia.

En la primera parte se puede encontrar el mapa de Lita con la ubicacion de los
servicios y atractivos turisticos, también informacién general de como llegar a
cada atractivo, en la siguiente parte se encuentra informacion de cémo llegar a

Lita y de datos de los atractivos naturales de Lita como el de sus rios.

a a
i } i }
T T T T
a T = . . - RN
Mapa de Lita: Atractivos Naturales, Atractivo Cultural, Servicios y Cultura. |
Atractivos Naturales
A 15 km de distancia desde el Centro de
la Parroquia.
b Rio Lits 3k tancla desde el Centro de
Zona olia A . ancla desde el Centro de
uno i
ia desde el Centro de
istancia desde el Centro
Zona
dos >
71
74
|
|
Zona
tres En caso de
tener auto,
1 r 7 rest: (7 :
. o Cementerio : o0 ‘lgﬁ “
s/
e ‘Ill.xc .{eontdu\ 1
4 L RSN = b Wl Vi W )

Figura 47. Tiro de mapa impreso.
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Figura 48. Retiro de mapa impreso.

El disefio del mapa es parecido al de la guia con una variante que en este caso
es el fondo de color, se emplea el color blanco para que se mantenga dentro de
la unidad de piezas graficas corporativas impresas de la parroquia ademas el
mapa impreso emplea la misma trama que la papeleria, la pagina web y la guia
interactiva ya que estos elementos conforman la unidad corporativa de la

parroquia.

El mapa emplea el formato a4, posee tiro y retiro el mismo que sera incorporado
en un blog engomado de 200 hojas desprendible para que al llegar cualquier

visitante simplemente desprenda un mapa del blog.
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5.2 Envase y etiqueta de las pulpas frutales

Para el envase de las pulpas frutales se empleara un contenedor que existe en
el mercado debido a las razones previamente mencionadas, por lo que es

importante conocer las caractericticas que debe tener este envase.

5.2.1 Tapa

La tapa del frasco cumple la funcion de cierre, un buen cierre que mantiene
aislado al producto del medio ambiente de tal manera que coopera en la
conservacion del volumen, peso del producto para que éste no se derrame o se
desperdicie, a mas de ello ayuda a evitar cambios drasticos en la presién del
recipiente, evitando asi que el oxigeno ingrese y darie al producto cerrado al
vacio. De tal manera es indispensable conocer las partes de la misma. (Vidales,
2003, p. 212)

La tapa del envase de vidrio a utilizarse para conservar a las pulpas frutales es
de hojalata del tipo tapa giratoria twist off que es un cierre para envasado al
vacio, tanto alimentos de baja o alta acidez no tienen problema al ser envasados
al vacio en envases de vidrio, sin embargo es mas seguro trabajar con alimentos
de alta acidez por la capacidad de no generar toxinas dafiinas a los seres
humanos. (Vidales, 2003, p. 218)

Las tapas giratorias twist off son las mas usadas por ser un cierre util y
conveniente para envasar al vacio, pueden ser removidas sin el uso de ninguna

herramienta y pueden tener de 3 a 6 muescas, en este caso pose 4 muescas.

Las tapas se las fabrica estampando la forma que se va usar en una lamina de
metal, una vez con la forma ya definida se procede a moldear por medio de
diversos procesos que incluyen la adicion de otro materiales metalicos, antes de
troquelarlas se aplican las tintas o lacas que vayan a usar las tapas por medio

de un proceso litografico de offset, luego se las debe troquelar segun sea su
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disefio, luego se procede a dibujar aparte la rosca después la recortan o la

enrollan para luego ser colocada de manera impecable sin dejar bordes.

Partes de la tapa

Las partes que poseen las tapas son las que se encuentran resumidas en la

siguiente figura:

.8

j

Hombro o
radio

Rizo

Cara

Boton de
seguridad

Arandela

Area redondeada , ubicada en la parte superior de la tapa.

Parte redondeada ubicada en la parte inferior de la la falda de la tapa,
proteccion de la parte cortante del metal y aumenta la rigidez.

Zona de recubrimiento de la tapa, parte exterior de la tapa.

Area circular ubicada en centro de la tapa; se encuentra como
protuberancia inflada, empleada para productos sellados al vacio con
dos propositos:

Deteccion de falla, si se ha relizado al el proceso de envasado.
Indicador: para el usuario al momento de abrir el producto.

Empleada como sello lateral.

Figura 49. Partes de la tapa adaptado Vidales, 2003, p. 212.
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5.2.2 Envase

Los envases de las pulpas seran de vidrio, es decir se utilizaran frascos de vidrio
existentes en el mercado por las razones descritas anteriormente en la parte de
materiales y en la de métodos de conservaciones alimentos, ya que se adaptan
perfectamente al uso de los métodos por tratamiento de calor, envasado al vacio

y refrigeracion.

El envase de vidrio para el uso como contenedor de las pulpas frutales en su
parte superior llamada boca o corona emplea un tipo de corona de cuerda
continua la cual va a ser el cierre en conjunto con la tapa del frasco. Este tipo de
coronas son empleadas en funcidon que el envase sea para envasado al vacio.
(Vidales, 2003, p. 213)

Dimensiones del frasco de vidrio.

El envase puede abarcar la cantidad de 1 kilogramo de pulpa de fruta por las
razones mencionadas anteriormente, las dimensiones generales del frasco son
15,90 cm de altura y de diametro 10,22 cm para ver en detalle las medidas del

mismo ver en anexo 18.

Partes del frasco

Las partes del envase para las pulpas frutales son las que se encuentran

resumidas en la siguiente figura:
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b Hilo cuerda o Prot_uberancias que se encuentran a lo largo de la boca del frasco,
grabado  realiza un ensamble entre las muescas de la tapa y el frasco.

d Anillo o Espiral continua que se ubica alrededor de la corona del frasco, da el
cordon efecto tapa-rosca.

f Unién vertical Marca que se manifieta en la corona de la union de las dos partes del
del molde  anillo del cuello.

h | Pared lateral | Parte que se extiende del cuerpo del frasco entre el hombro y el talon

j Lc:_nga de | Marca resultante entre de la unién del cuerpo y el fondo del frasco.
ivision

I Grafilado | Muescas ubicadas en la base del frasco para dar friccion al envase
\_ para que no resbale.

Figura 50. Partes de envase de vidrio adaptado de Vidales, 2003, p. 82.
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5.2.3 Tratamiento a las pulpas frutales

Es de importancia conocer el tratamiento que tendran que darle a las pulpas
frutales, el mas conocido es el de esterilizacion y bafio maria mas los que
implicitamente se dan. Este es el caso del envasado al vacio, ya que al emplear
frascos de vidrio y someterlos a cierta temperatura provocara que los
contenedores pierdan el oxigeno lo que generara que las pulpas se conserven
de mejor manera para luego refrigerarlas y asi extender su vida aun mas cuando

sean trasportados, ver en anexo 14 el tratamiento a las pulpas frutales.

5.2.4 Etiquetas de las Pulpas

5.2.4.1 Submarca del producto

La submarca fue hecha a base del concepto de origen natural, es decir un
producto que no ha pasado por procesos que alteren su esencia, eso se ve
reflejado con el uso de elementos organicos y con las tonalidades en color verde,
el nombre de la submarca es “De Lita” haciéndose referencia al lugar de

procedencia del producto en este caso de las pulpas frutales, su color es blanco

para reflejar la pureza y frescura del producto.

@LT/

Pulpa de Fruro

Figura 32. Submarca “De LITA”.
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B O Ia QO

Pulpa de Fruto

Detalle

Tipografia Lita style

Tipografia Asenine, sobria.

Figura 51. Submarca “De LITA” detalles.

Submarca de las pulpas frutales

@LIT

elementos organicos, concepto origen natural de las pulpas frutales.

Tipografia Mabella modificada en cuanto al grosor, menor acentuacion.

Cromatica de la submarca

Se emplearon los siguientes colores en la submarca lo cuales fueron obtenidos

en el analisis cromatico de Lita.

Figura 52. Cromatica de la marca “De LITA”.

PANTONE 583 C PANTONE 375 C PANTONE 5747 C WHITE
C: 32% | C: 46% C: 65% | C: 0%
M: 13% | M: 0% M: 51% | M: 0%
Y: 100% | Y: 100% ¥ 96% | Y: 0%
K: 0% | K: 0% K: 51% | K: 0%
R: 185 | R: 148 R: 62 R: 255
G: 190 | G: 213 G: 67 G: 255
B: 16 B: 0 B: 28 B: 255
#B9BE10 #94D500 #3E431C #FFFFFF

5.2.4.2 Etiquetas para las pulpas frutales

Para el disefio de la etiqueta se trabajé con el concepto de resaltar la

procedencia del producto y el de brindar un producto natural por lo que mediante
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el uso de una trama elaborada en base a médulos de la submarca la cual genera
contraste y da una idea de que las pulpas frutales provienen de un entorno
natural, también emplea un fondo oscuro con el que se resalta los elementos
graficos dispuestos en la parte frontal de la etiqueta que conforma un concept en
donde prevalece la repeticion como elemento semiético. El concept esta formado
por la submarca en conjunto con el uso de formas organicas y no organicas asi
como también se emplearon fotografias de las frutales ya que muchas personas
no las conocen, por lo tanto con el uso de esos elementos se sigue resaltando

los conceptos mencionados anteriormente.

La etiqueta emplea colores descritos en la parte de analisis del color del entorno

de Lita colores como el marréon, amarillo, tonos de verde.

La etiqueta tiene cuatro zonas de informacion, la zona uno contiene informacion
nutricional y de consumo, la zona dos tiene la marca del producto, etiqueta de
rotulacién de contenidos de sal, grasa y azucar del producto, la zona tres tiene
informacion de procedencia del producto es decir en donde fueron hechos,
mientras las zona cuatro es la zona de pegado, la etiqueta posee dimensiones

de 39,71cm de largo por 6¢cm de alto.

Como se ve en las figuras a continuacion existen dos etiquetas una para la pulpa
de araza y otra para la pulpa de borojo, ambas usan colores diferentes para
destacar sus nombres, colores pertenecientes a cada fruta, ya que el color es

una caracteristica importante en estos productos.

Zona Uno i Zona Dos Zona Tres i Zona Cuatro N
T

5

—

=,

Figuré 53. Etiqueta de pulpa frutalsabo Araza.
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Zona Uno Zona Dos Zona Tres y Zona Cuatro .

!
I I I I I

Figura 54. Etiqueta de pulpa frutal sabor borojo.

Detalles de la etiqueta

Detalles de la etiqueta

100% Natutal \ 6 100% Natutal

&, XQ LITge o

2

Muchas Mezclas Un solo Sabor o Muchas Mezclas Un solo Sabor

Bebidas Postres Demds 1055 Bebidas Postres Demds

Trama a base del médulo

Detalle
Submarca “De LITA”.
Formas orgénicas y el tucan del choco.
Tipografia Aldo semi bold, resaltar el nombre de la fruta.
Tipografia Asenine, para la informacion de esta parte de la etiqueta.
e Fotografia del producto
Para la informacién del resto de la etiqueta se empleo la tipografia century gothic.

o 0 O O

Figura 55. Etiqueta de pulpa frutal sabor borojo.

Cabe mencionar que los colores amarillo y marrén fueron obtenidos en el

analisis cromatico de Lita, los colores son los siguientes:

PANTONE 107 C PANTONE 7574 C
Figura 56. Colores en las etiquetas de las pulpas frutales.
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También se empled el uso de stickers para la tapa de las pulpas con la

submarca y elementos que se emplean en la etiqueta. Ver en anexo 12.

5.3 Bolso para las pulpas frutales

La implementacién de un bolso para las pulpas frutales se da en base a la funcion
del envase secundario este sera su concepto ya que va a contener y a proteger
dos frascos uno de la pulpa de araza y otro de borojo para ser vendidos ambos
sabores, ademas estos bolsos tendran la imagen del logotipo de la parroquia y

deberan comunicar las dos realidades del llamado “Diostedé”.

La forma del bolso se la obtuvo de la necesidad de proteccion a los dos frascos
de vidrio ya que van a ser trasportados, se tom6é como punto de partida las
medidas exactas de los contenedores, por ello, el bolso tiene la forma rectangular
que se adapta a los frascos. Al bolso se le colocara un esqueleto de cartén
ubicado de tal manera que el soporte quede oculto dentro del bolso. Las piezas
del esqueleto son extraibles para asi guardar los bolsos facilmente, ademas

tiene como funcion dar soporte, resistencia y proteccion. Ver en anexo 13.

Para la imagen que va en el bolso se pens6é en la imagen del tucan
complementado con una frase que sintetice dos realidades, la primera es el
estado en peligro de extincidn de esta especie de ave y la segunda es la manera
de como ven los habitantes de Lita al “Diostedé”.

La frase debia ser corta por lo tanto el enunciado que resume las dos realidades
expuestas anteriormente fue “Suerte al Verlos Tendras...”, ya que los habitantes
de Lita al ver al “Diostedé” lo relacionan con el hecho de tener suerte y también
se debe a que esta especie de tucan se encuentra en peligro de extincién y el

poderlo ver es de afortunados.



84

Figura 57. Opciones graficas para el bolso.

Ambas opciones graficas fueron integradas es decir el tucan del choco
complementado con la frase ya que asi comunicaria mas la grafica, por ende se
trabajo en un concept, el cual empled tipografia ya existente con serif y sans serif
para acentuar cada palabra de la frase y también que se equilibre con el

“Diostedé” y las formas organicas. Ver anexo 13

Para la fabricacion del bolso se inicia por consultar en tiendas de textiles acerca
del material que se adapte de mejor manera por lo que se hace un bolso de
prueba con un material llamado Popelina y con otro llamado Bengalina, el
primero material es flexible mientras el otro posee mas resistencia y estabilidad
como la lona pero es de menor costo, es evidente entonces que el material mas
apropiado para la elaboracion de los bolsos es la Bengalina, mientras el forro del
bolso sera de Popelina el cual va cubrir el esqueleto y la pieza removible, esta
pieza va en la parte del centro para separar ambos frascos. Ver anexo 19 los

planos técnicos.

Para la imagen del “Diostedé” vy la frase se usara la técnica de transfer o
estampado sobre el material textil, si se aumenta la produccién por ende la
cantidad de bolsos se pueden cambiar a la serigrafia como método de impresién

por la razon de costos. Ver anexo 13.
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En la siguiente tabla se encuentan resumidos los costos del proyecto:

Tabla 4. Costos del proyecto

Costos del proyecto
Componentes valor
+ 200 Frascos de vidrio $551,04
+ 200 Bolsos estampados $1666,91
+ 400 Etiquetas y adhesivos $393.36
+ Blog engomado tiro/retiro $92 4
+ Papeleria $888,56
+ Pagina web $900
+ Guia interactiva $200
+ Honorarios del disefiador $1.500
- disefio i’r’mtéegriggﬁ‘\llvaeb y guia $400
Total $5.792,27

El proyecto tienen un valor total de $5.792,27 ddlares, descontando los valores

de disefio en la pagina web y la guia interactiva, ademas se debe contemplar

que hay valores a cancelarse anualemente como la pagina web y valores a

pagarse bimensualmente como es el caso de todo el material impreso, los bolsos

y envases para las pulpas frutales.

Detalle de los costos del proyecto

Para el envasado y etiquetado se debe tomar en cuenta la produccién de Lita;

en cuanto a las pulpas frutales cuya produccién es de aproximadamente 200

pulpas por mes: 100 de araza y 100 de borojé. Por ello el valor de 200 envases

de vidrio para los 2 meses sera de $551,04 délares.
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Para los bolsos de bengalina se debe tomar en cuenta que del metro de este
material textil se obtienen 5 bolsos; asi para los 2 meses se debe tener 40 metros
los cuales tienen un valor de $234,40 dodlares, los bolsos van forrados de un
material textil debido que poseen un esqueleto para mantener a salvo los frascos
de vidrio, el material llamado Popelina o bolsillo crudo tiene un valor de $ 108.80
ddlares los 40 metros, sumados estos 2 valores de los materiales textiles y el iva
se tiene un total de $326,76 dolares en materiales textiles, a mas de eso se
deben tomar en cuenta la cantidad de hilo que en este caso seria un carrete de
hilo que tiene un valor de $13,62 dolares asi como del esqueleto del bolso que
sera de carton kraft con un valor de $83,33 ddlares las 100 planchas de 65 por
90 cm, de cada plancha se obtiene 2 esqueletos para el bolso, la mano de obra
con un valor $400 ddlares ya que cada bolso valdria $2 ddlares y el estampado
para los 200 bolsos tiene un valor de $ 500 ddlares, en conclusion los 200 bolsos

tienen un valor de $1666,91d0dlares.

Para las etiquetas de los frascos, asi como stickers que seran 200 por mes, 400
a los dos meses, las 400 etiquetas tienen un valor de $186,56 doélares y los 400

adhesivos tienen un valor de $206,8 dolares.

En cuanto al sello automatico y a la papeleria, el valor del sello es de $22 doélares
la unidad y se requiren dos sellos a un valor de $44 dolares, los sellos tienen una
larga duracion; el talonario que contiene 100 facturas tienen un valor de $ 20
ddlares debido a el uso de colores tomando encuenta que los mismos serian
para la Junta parroquial y para la venta de las pulpas frutales con un valor total
de $60 doélares mientras que 500 hojas membretadas tiene un valor de $98,56
dolares; 250 carpetas con bolsillo cuyo valor es de $504 dolares; los 500 sobres
manila y oficio en conjunto tienen un valor de $140 dolares por ende toda la
papeleria tiene un valor de $888,56 dolares; se debe tomar en cuenta que ellos
pueden tener el resto de la papeleria a futuro y las hojas membretadas en

formato Word para su uso inmediato.
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El blog engomado de el mapa de Lita tiene 200 hojas a color tiro y retiro, y se

elaborara 1 blog con un valor de $92,4 dodlares.

Para la pagina web, en base a la investigacion de costos, se debe tomar en
cuenta el registro de dominos, ésto tiene un valor de $40 dolares al afio, es
importante este registro ya que proporciona la terminacion “ec” a la pagina web,
asi como el valor del dominio “.ec” y el hosting por un afo que es de $160
dolares; a este valor hay que sumar los costos de programacion y disefio que
tomando en cuenta que la pagina tiene una animacién de fotografias al inicio de
la misma y el segundo de animacion es de $8 ddlares, a mas de eso la pagina
cuenta con una botonera (5 botones), dos de los botones conducen a 4
subsecciones de la pagina web. Otro punto a tomar en cuenta es la parte de
contactos que debe ser programada; en consecuencia, el valor de la
programacion y disefio es de $700 ddlares sumado con el valor de hosting y

dominio da un valor total de $900 dodlares.

Para la guia interactiva se debe tomar en cuenta las horas de trabajo o mano de
obra, el disefio de la misma, diagramacién y navegacion es decir los botones que
va tener y a cuantos lugares va a conducir, qué tipo de plataforma de salida va
tener es decir si se va ser incorporada al uso web, presentacion o dispositivos,
por lo que tomando todos los parametros previemante sefalados, la guia
interactiva de atractivos turisticos tendria un valor de $200 doélares.

Los honorarios del disefiador para el desarrollo del todo el proyecto $1.500

dolares.



88

6. CAPITULO VI
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES.

6.1 Conclusiones

En el presente trabajo se puso en practica conocimientos del area, asi como
conocimientos adquiridos mediante la investigacion, por ende cabe resaltar las

siguientes conclusiones:

Es importante conocer bien el lugar en el que se va a basar la investigacion, en
este caso conocer la Parroquia Lita y sus atractivos turisticos, procurar mediante
las encuestas la obtencion de informacidn de las personas encuestadas ya que
algunos de ellos al momento de realizar la pregunta brindaban informacion
adicional del lugar, informacién que tiene validez para conocer mas sobre

aspectos importantes de la parroquia.

La papeleria debe adaptarse segun las necesidades de la parroquia de tal
manera que se vaya implementando el uso de las distintas piezas para que las

mismas tengan funcionalidad y no represente gastos innecesarios.

En el caso de la aplicacion de envases para alimentos, es vital saber las
caracteristicas de composicion del producto para emplear el proceso y el material
que mejor se adapte para envasar dicho alimento, en este caso las pulpas
frutales de araza y borojo. Es importante conocer el volumen de produccién que
se estima en la Parroquia Lita para segun ello tomar la mejor decision en cuanto

a qué tipo de envase usar.

Se empled un envase para la cantidad de 1kg de pulpa ya que se pensé en las
necesidades que tiene el visitante de Lita que gusta del producto y que no lo
puede adquirir todo el tiempo ya que son pulpas tropicales que se dan en la

region de Lita cada determinado periodo, ademas las pulpas frutales dentro de
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Lita son un producto de consumo masivo diario ya sea por su comunidad o por

los negocios de comidas.

El bolso para las pulpas frutales actia como empaque ya que contiene dos
unidades de pulpa y los protege a ambos para que no sean propensos a ningun

dano fisico.

Es necesario probar el producto que se va a envasar para tener una idea clara
de cual es su sabor, olor y color para posteriormente aplicarlo en el disefio de la

etiqueta.

La creacion de una submarca para las pulpas frutales es el inicio para crear una
linea de productos en base a produccion que se vaya dando a futuro en Lita, ya
sea en mas sabores de pulpas frutales o0 en mermeladas y demas productos.

El uso de una guia interactiva dentro de la pagina web facilita el conocimiento
donde estan, qué se pude hacer y datos adicionales de los atractivos naturales

y atractivo cultural.

El uso de la pagina web facilita al posible visitante el saber dénde queda Lita y

qué tiene para ofrecer.

6.2 Recomendaciones

Se recomienda respetar los parametros dentro del manual de uso para la

parroquia Lita.

A medida que la produccién de pulpas de fruta se incremente se sugiere que se
cambie a procesos industriales. Si se mantiene la misma produccién, se deben
seqguir los procesos expuestos en el trabajo con el material y el envasado

descrito.
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Se recomienda realizar capacitaciones sobre los métodos de conservacion de

alimentos a los productores de las pulpas frutales.

Se debe manejar la pagina web con contenido actualizado de tal manera que la

informacion descrita en ese medio sea clara y vigente.

El proyecto en cuestion en conjunto con planes de turismo puede llegar a

impulsar el desarrollo de actividades turisticas y econdmicas en la zona.

Se recomienda, en caso de ampliacion a futuro de la linea de productos en Lita,
la investigacion sobre métodos de conservacion de alimentos y el conocimiento

las caracteristicas relevantes del producto a envasar.
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Anexo 1

Glosario conceptos parafraseados

Imagen corporativa e identidad corporativa: La imagen corporativa es un
término que engloba elementos formales en los que se enfatizan la marca,
logotipo y los usos de la marca en sus distintas aplicaciones, tiene que ver con
lo que es el lugar, empresa o servicio a la que se represente, mientras que la
identidad corporativa va ligada a la imagen ya que representa lo que en esencia
es, en otras palabras lo que hace, lo que es, a la actividad a la que se dedica y
por medio de ésta se logra identificar de mejor manera lo que no ofrece dicha

organizacion.(Tena, 2005, p. 176)

Marca: La marca ademas de ser un recurso para distinguir y diferenciar
productos, servicios y organizaciones se ha convertido en indicador de valor, es
decir de fiabilidad, de calidad, etc. La marca identifica, diferencia, anade valor,
constituye, representa y comunica informacion del producto, empresa,
organizacion o servicio haciendo un medio facil de brindar y trasmitir un mensaje

claro directamente a los consumidores. (Murphy y Rowe, 1989, pp. 6-15)

Funciones del color: El color tiene cuatro funciones principales dentro del
disefio; la primera es atraer la atencion, ya que el color convierte al disefio casi
siempre en foco de atencion, la segunda funcion es mantener la atencion, la
presencia del color genera interés visual, por ejemplo un par de imagenes a color
son mas atractivas que dos imagenes similares a blanco y a negro, la tercera
funcién del color es la de trasmitir informacion ya que una vez que el color haya
captado la atencion y la haya mantenido debe comunicarnos el contenido
relevante de la imagen, el color afecta directamente la memoria emocional y la
ultima funcion del color es hacer que la informacion se recuerde, una vez que el
color ha pasado por todas las funciones anteriores éste debe adherirse al
producto, logotipo, marca, imagen. También algo muy importante a tomar en

cuenta es el hecho que la seleccion de colores para una marca o logotipo debe



ser limitada por el mismo hecho de hacer que se recuerde de manera rapida.
(Berry y Martin, 1994, pp.6-9)

Forma: “Es un signo visual que va directo del emisor al receptor, a su vez la

forma da unidad al nombre.” (Costa, 2004, pp. 19)

Funciones de la forma: Scott (1990, pp.18-19) menciona que la forma emplea
dos sentidos para hacer una unidad visual clara y bien estructurada, el primer
sentido se refiere al contraste de las cualidades visuales y a su cantidad que
tiene los siguientes elementos; el tamano, que es relativo y en el disefio algunas

veces los tamafos se corresponden unos con otros.

El siguiente elemento es la configuracion, que se refiere a la organizacion de la
forma y el ultimo elemento es la posicion, el sentido, colocacion en que se va a

encontrar la forma.

El segundo sentido es la forma total o completa y tiene como elemento a la
composicién, que tiene que ver con la organizacion estructural ya que se van a

establecer relaciones visuales entre el campo y la forma.

La mayoria de formas que se encuentran en Lita son organicas ya sea la forma
en que fluye el Rio Lita y se une con el Rio Mira, las formas de las hojas, la forma
del ave “Diostedé”. Por lo que el logotipo para la propuesta emplea formas claras

y compresibles graficamente, ademas dotara de identidad al logotipo de Lita.

Tipografia: La tipografia se la define como la habilidad de reproducir la
comunicacion mediante representaciones graficas de la palabra, ésta debe ser

clara y comunicar el mensaje sin problemas. (Mclean, 1987, pp. 8-10)

Braines y Haslam (1987, pp. 6-7) sefalan que la tipografia se ocupa de organizar
y estructurar el lenguaje visual, ya que esta destinada a trasmitir un mensaje,

mediante el disefio de caracteres y signos para ser empleados por un sistema



de escritura de forma y estilo mas preciso ya sea a mano o imprenta. En la

actualidad se toman palabras como fuente y clase, la fuente es el conjunto

completo de letras, signos y blancos tipograficos de un tipo o clase, ya sean estas

sus terminaciones con serif o sans serif.

Envase: Vidales (1995, p.90) define al envase como el contenedor, ya que se

encuentra en contacto directo con el producto y también sefala que el

contenedor puede tener diferentes tipos tales como los siguientes:

El envase primario, es el que tiene contacto directo con el producto.

El envase secundario es el que contenedor de una o mas envases
primarios, su funcion es proteger e identificar al producto asi como de
informar cualidades del mismo, un ejemplo del mismo es la caja de cartén
que contiene a la botella de perfume.

El envase terciario es el que sirve para comercializar, proteger y reunir al

producto a lo largo de su viaje.

Funcion bunker: Como Vidales (1995, pp.91-92) dijo que el envase posee

varias funciones las cuales se las resume en la funcién bunker, que contiene

algunas funciones implicitas como proteger, conservar, trasportar y comunicar.

La funcion de proteger, se refiere que el envase forma una barrera entre
el producto y factores que pudieran alterarlo en su calidad, a su vez el
mismo resguarda al consumidor si manipula un producto téxico o
corrosivo. La proteccion se divide en dos tipos: contra riesgos fisicos o
mecanicos durante el envio de los productos y contra influencias del
medio ambiente como por ejemplo: lluvia, vapor, gases, etcétera.

La funcion de conservar va unida a la funciéon anterior ya que de igual
manera bloquea al producto de factores que pueden alterar su calidad.
La funcion de transportar consiste en que las caracteristicas fisicas del

producto permanezcan intactas gracias al envase.



e La funcién de comunicacion se lleva a cabo gracias al disefio grafico y al
disefo industrial ya que la comunicacion visual llevan al envase a ser
visto, memorizado, mientras las funciones estructurales del envase

comunican como debe ser usado cada envase.

Marca del envase: Relacionada con el envase, la marca sigue siendo el nombre
que identifica y en este caso lo hace al producto, pero dentro de los envases
algunas veces se emplea la marca paraguas, la cual se la utiliza para diversos
grupos de productos bajo un solo creador o marca madre esto va a identificar de

mejor manera al producto, en cuanto a su procedencia. (Vidales, 1995, p.94)

Etiqueta: La etiqueta es la tira de papel, tela, madera, metal, plastico o pintura
pegada al envase o al empaque del producto. La etiqueta debe cumplir con
funciones tales como: las de identificar al producto o a la marca por su disefo,
informar o describir aspectos del producto asi como: su composicion, lugar
donde se lo fabricd, cuando se lo fabricd, quién lo fabricd, como se lo conserva.
(Vidales, 1995, p.91)

Color: El color en el envase también cumple con las funciones del color, ademas
de ello el color juega un papel visual mas fuerte al ser factor de rapida y facil
percepcion al consumidor del producto es asi que el mismo tiene impacto al

momento de elegir un producto. (Vidales, 1995, p.111).

El color dentro de la creacion de un envase juega un papel fundamental, ya que
al ser éste el alma del disefio segun Vidales (1995, pp.110-113) y al estar ligado
a las emociones humanas visualmente es donde unifica y diferencia al producto
por ejemplo: al usar el color blanco se da la sensacién de limpieza o pureza es
asi que productos con envases blancos se diferencia de cierto modo por la
sensacion visual que produce, el color también hara legible los elementos que
componen al envase, como a la etiqueta y sus componentes, es decir a la marca
e informacion de lo contrario no se estara empleando el color de manera efectiva

como por ejemplo: si se emplea un color blanco para la etiqueta y la informacién



del producto se encuentra en color amarillo la lectura se va a dificultar, pero si
se emplea un contraste empleado un color oscuro para la etiqueta y para la
informacion un color claro como el blanco se podra leer la informacion sin ningun

problema.

Packaging para alimentos: El envase mantendra a salvo el producto durante el
trasporte y durante su distribucién hasta llegar al usuario. Para la creacion de un
eficiente envase de alimentos se conocera para qué producto se lo va a realizar,
si es fresco o procesado, de donde viene, de qué esta hecho el producto, su
forma, su peso, su densidad, sus debilidades, sus fuerzas y ventajas, los efectos

de ambiente, su compatibilidad con el envase. (Paine y Paine, 1992, pp.3-8)

Si el producto es procesado, se debera considerar métodos a los que el producto
se tiene que someter para ser distribuido, como por ejemplo: los mariscos y
pescados emplean el método de nitrégeno liquido para congelarlo y asi
posteriormente llevarlo a su envase. (Madrid, Gémez, Santiago, Madrid y
Cenzano, 2003, p.65)

Material para alimentos: En cuanto a alimentos se emplea el metal en laminas
de acero o aluminio para empacarlos, se usa el vidrio en envases como botellas
y frascos ya sea trasparentes o en colores: amarillo, marrén, verde, entre otros,
en plastico se emplean 6 resinas como PET (polietileno tereftalato), PEAD
(polietileno de alta densidad), PVC (policloruro de vinilo), PEBD (polietileno de
baja densidad), PP (polipropileno), PS (poliestireno) y los materiales combinados
son composiciones entre materiales mediante laminaciones en papel, resinas
poliméricas, laminas de metal, obteniendo como resultado cartones para leche,
bolsas flexibles entre otros asi lo menciona Careaga en su publicacion (1993,
pp.17-20).

Los materiales previamente descritos como envase para alimentos dan las
siguientes ventajas: el vidrio no altera el sabor de los productos envasados, es

impermeable e inodoro, se puede reutilizar el envase. El plastico como envase



protege al producto del medio ambiente, el PET es el mas utilizado en la creacion
de botellas y frascos por ser ligero, facil de trasportar y de reciclar. EI material
combinado como envase es bueno ya que por lo general esta conformado con
laminas de aluminio, papel, polietileno y aluminio en un arreglo de 6 capas, estos

envases son asépticos. (Careaga, 1993, pp.57-59)

Anexo 2

Rotulado de productos alimenticios procesados, envasados y

empaquetados.

Segun el reglamento técnico ecuatoriano INEN 022 de Rotulado de productos
alimenticios procesados, envasados y empaquetados dispone el uso de un
sistema grafico el cual consta de barras de colores ubicadas de manera
horizontal, estas barras indican la concentracion de componentes como: grasas,
sal y azucar.
“Los colores se disponen de la siguiente manera: el color rojo para
sefalar alto contenido de componentes y debe estar acompafado

por la frase en mayusculas “ALTO en...”, el color amarillo para
seflalar medio contenido de componentes y debe estar
acompanado de la frase “MEDIO en...” y para finalizar el color
verde corresponde al bajo contenido de componentes e igual
manera debe estar acompanado de la frase “BAJO en...”. Estas
barras deben estar contenidas en un cuadro con fondo gris o blanco
segun sea el predominio de colores en la etiqueta y debe estar
ubicado en el extremo superior izquierdo en el panel principal como
se muestra en la figura”. (Ministerio de Salud Publica, 2013, pp.12-

15)
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Tomado del reglamento de etiquetado de alimentos procesados para consumo

humano, Ministerio de Salud Publica del Ecuador, 2013. p.15.

Para la elaboracion de etiquetas de alimentos se deben tomar en cuenta estas
normas ya que es informacién que debe ser obligatoria de ubicarla en las
mismas.

Anexo 3

Informacién nutricional del araza y del borojo

La informacion nutricional del araza se encuentra resumida en la siguiente tabla:

Composicion Quimica y Nutritiva del |

Araza . S
Componente Valor  Unidad Componente Valor  Unidad
Proteina 6.0 % Proteina 1.06 g.
Carbohidratos 89.0 %

Carbohidratos 23 g.
Calorias 398  cal.
Fibra 6.07 % Fibra 8.3 g.
grasa 2.0 %
Vitamina C 23.3 mg. Vitamina C 3.1 mg.
Vitamina A 0.77  mg.
Vitamina B1 0.98 mg. Vitamina B1 0 mg.
Fésforo 0.09 % Fésforo 160 mg.
Potasio 2.15 % Tiamina 0.3 m?.
Calcio 0.19 ppm

d
Magnesio 0.10 ppm Magnesio 0 mg.
Sodio 0.01 ppm Sodlo : 0 mg.
Manganesio 13 ppm Manganesio 0 mg.
Cobre 5 ppm Cbre 0 mg.
Hierro 87 ppm Hierro 1.5 mg.
Zinc 1" ppm ch 0 g_
p

Acidez PH 2 ph apidszEH___2& |}
100 gramos de pulpa * 100 gramos de pulpa




Nota: Tabla del Araza elaborada a base del libro El Cultivo del Araza, adaptado

y tomado de Corporacién Colombiana de Investigacion, 2002, p.10.

Nota: Tabla del borojo elaborada a base del libro Frutas Tropicales Potenciales
para el Piedemonte Llanero, adaptado y tomado de Orduz y Rangel, 2002, p.57.
Adicional a esta tabla son importantes los valores de la semillas de borojé: grasa
0.9%, proteinas 11.0%, carbohidratos 13.0%, y fibra cruda 39.0%.

Anexo 4

Métodos de conservaciéon de alimentos

Cabrerizo y Barrio (2008, p.125) mencionan que estos métodos buscan impedir
el deterioro y dafo de los alimentos envasados como frutas y verduras
provocados por los agentes naturales como: humedad, calor y oxigeno asi como
también por los agentes quimicos o biolégicos. Se dividen en 5 grupos los cuales

son:

Conservacion por medio del calor

Con este método se pretende eliminar la accidon de toxinas y enzimas, existen
dos maneras de hacerlo. A veces estas dos maneras se las puede emplear al

mismo tiempo:

Pasteurizacion: Emplea temperaturas que se encuentran alrededor de 70° y 90°
C por alrededor de 15 minutos, con este método se destruyen mohos, levaduras
y bacterias sin alterar la esencia del producto, al resultado se conoce como

alimento pasteurizado.



Esterilizacion: La esterilizacion emplea temperaturas mayores a 110°C durante
un tiempo mas prolongado que el anterior, con este proceso ademas de destruir
microorganismos, el alimento esterilizado dura mucho mas tiempo pero se debe
tener cuidado con el tiempo ya que si se deja al alimento a estas temperaturas

este puede perder sabor, vitaminas, entre otras caracteristicas.

Conservacion por medio envasado al vacio o gas

Proceso por el cual se elimina la accién de microorganismos aerobios, es decir
organismos que requieren del oxigeno para vivir, ya que se elimina el oxigeno
que es un agente natural para el deterioro de alimentos como frutas y verduras.
Se envasa el alimento en un recipiente y se le extrae el oxigeno por medio de
maquinas que inyectan C02 que es utilizado para extraer el oxigeno o métodos
caseros como las olla de presion envasadora o el método de esterilizacion a
bafio maria, luego el envase es sellado. El envase al vacio se logra caseramente

por medio del tratamiento de calor en un envase de vidrio.

Para bolsas plasticas a nivel de proceso industrial este proceso es usado para
envasar frutas y verduras, las bolsas deben tener un tratamiento de laminacion
de PVC, PET o PP para actuar como barrera y disminuir el proceso del producto.

El costo inicial es alto. (Barbosa et al., 2003, p.91)
Conservacion por accion del frio
Este proceso consiste en darle un tratamiento de la accidn de bajas temperaturas

para reducir las actividades microbianas, enzimaticas o de las proteinas del

alimento. Existen dos formas:



Congelacion: Se somete al alimento a bajas temperaturas alrededor de -18 a -
20°C para la conservacion de alimento hasta el momento de su consumo, con
este método el deterioro del alimento se detiene. (Cabrerizo y Barrio, 2008,
p.124)

Refrigeracion: Este proceso también detiene el deterioro del alimento solo que
no hace falta someterlo a temperaturas tan bajas ya que mantiene bien al

alimento con una temperatura de 0° a 8° C. (Barrera, 2007, p.161)

Valores de refrigeracion

Refrigeracion
Tipo de alimento Temperatura Humedad
Carne 1°y 2°C 80-85
Pescado 1% y:25C 90-95
Hotalnds ~ 5Y8C 8085
Huevos 2°C 80-85
Ques 2°y4°C 70-80
il 2°y4°C 80-85

Nota: tabla adaptada del libro Pre elaboraciéon y conservacién de alimentos,
Barrera, 2007, p.161.

También existen otros procesos de conservacion como el de pérdida de agua y
existen varias formas de hacerlo como: desecacion, liofilizacion, salazén,
salmuera, entre otros. A su vez también se los puede someter a otros procesos
como: encurtido ahumado, adobo, curado y con el uso de licores. (Cabrerizo y
Barrio, 2008, p.124)



Anexo 5

Fabricacion de las bolsas plasticas.

Las bolsas plasticas tienen un modo de fabricacion a partir de un tubo o una
bobina que se cierra y corta a cierto tiempo. Sus caracteristicas que destacan
son: una gran resistencia al peso y los tirones, muy buena resistencia a la

humedad un factor determinante en las pulpas frutales, no es susceptible a
cambios de temperatura. (Vidales, 2003, p.151)

i

Rodillo tensor

Mordaza de selldo

Bolsa de plastico

Bolsas de plastico adaptado de plastiqueros (s.f.).



Anexo 6

Proceso prensa — soplo

El globo de vidrio o capsula de vidrio es ubicado en el molde blanco por medio
de la guia, este molde es ubicado boca abajo y la temperatura a la que debe
estar es de 985°C.

La guia hace que tome forma el parison, parcialmente forma de vidrio, y el aire

es soplado para tome forma del molde.

El parison es presionado uniformemente por un embolo de metal.

El parison es quitado del molde blanco empleando el anillo de la botella como
asa y es rotado para colocarlo en el molde de soplado.
El aire fuerza al vidrio para adoptar la forma del molde soplado, la botella es

enfriada para llevarla luego al horno de cocimiento.

Antes de ir al horno de cocimiento, el frasco es cubierto por titanio tetradorido
este cubrimiento es para evitar que los frascos se arafien debido que a las
superficies arcaicas, macizas y quimicamente estériles que poseen los frascos
sin previo tratamiento de cubrimiento, luego de este tratamiento los frascos
entran en el horno de cocimiento que reduce el estrés interno del frasco debido
al enfriamiento desigual del mismo, la temperatura del vidrio es de 565°C y
posteriormente es enfriando gradualmente hasta que se encuentren en
temperatura ambiente, este proceso dura aproximadamente una hora. (Vidales,
2003, pp.84-85)

La impresion de los envases de vidrio puede darse directamente por serigrafia,

inmersion o por el uso de una etiqueta adhesiva.



Proceso prensa-soplo

Primera Estacion

Suministro de la vela al molde. Formado de la corona y del parison por el
émbolo a presion.

Segunda Estacion

Trasporte a estacion de Soplo final. Ubicacion del envase en el
soplo final. trasportador.

Adaptado del libro EI mundo del envase, Vidales, 2003, p.84.

Proceso soplo y soplo
< r_w

1 2 3 4 ) 6 7
Ertradade  formacion del Ertrad de Giro del Recalentamiento  Soplado Final Producto
la gota cuello aire envase y formacion final

de la botella a presion del pico

Proceso soplo y soplo tomado de tecnologias limpias (s.f.).
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Entrevista a Jefe de la Junta Parroquial de Lita Hugo Aguirre: Hugo Aguirre,
Jefe de la Junta Parroquial de Lita, explica de manera breve lo que comprende
al eje de turismo del plan operativo de la Parroquia de Lita que esta ligado al
Municipio de Ibarra y manifiesta que el plan fomenta proyectos o propuestas en
torno a las actividades turisticas refiriéndose a acciones que mejoren el
agroturismo y el turismo cultural, también se busca una adecuada
comercializaciéon de productos de Lita con origen natural que actualmente se
consumen internamente. El manifiesta que la creacion de una imagen que
identifique a Lita y la distinga del resto de parroquias aledanas seria de gran
utilidad para comenzar y que le parece interesante la propuesta que se tiene con

relacion a su plan operativo.

Entrevista a habitante del Lugar perteneciente a una de las primeras
familias en habitar Lita: Mediante la entrevista realizada, el Sr. Pantoja cuenta
el porqué de los nombres de los atractivos hidricos de Lita, ademas explica
ciertos productos como el araza y borojé ya que son de importancia; también
habla sobre la Etnia Awa y de como son vistos dentro de la parroquia. En la
primera interrogante referente a los 4 rios que forman el delta en donde se
encuentra la Parroquia Lita, el Sr. Pantoja dice que “se le otorga el nombre de
rio “El Baboso “debido a la cantidad de espuma que genera el caudal de sus
aguas lo que hace que las rocas de lugar sea lisas (debido a la materia vegetal
que se acumula alrededor); posteriormente se refiere al rio llamado “La Bocana”
que adquiere ese nombre debido a la confluencia de dos rios el Lita y el Mira,
ambos forman en su desembocadura una “Y” dando origen al Rio Mira que llega
hasta territorio colombiano; sobre el nombre de “ Estero Chuchubi”, cuenta que
en Lita se denomina a estero como un rio pequefo, como una pequefa quebrada
y el nombre Chuchubi es el sector por donde pasa el rio; finalmente con respecto
al rio Lita, su nombre se debe a que bordea a la parroquia previamente
mencionada. Posteriormente, sobre la interrogante de si los productos del araza

y borojoé son de importancia, él cuenta que ambas frutas son de relevancia en



Lita ya que identifican al territorio de la parroquia y que cada vez se va
incentivando a los pobladores a que tengan un asesoramiento técnico en
agricultura para que tanto el araza y el borojé sean cultivados de la mejor
manera, y también mas frutas que aun no tienen la misma relevancia. Para
finalizar con la interrogante de como son vistos los habitantes de la Etnia Awa
dentro de la parroquia, €l comenta que ellos fueron una etnia nomada, carentes
de vestimenta tipica, que parte de ellos se dedican a las actividades agricolas y
que poco a poco se han integrado mas a Lita debido a que ellos obtienen sus
titulos de educacién basica, ademas su poblacion conforma el 30% de los

habitantes de Lita.

Entrevista a la Ingeniera Agronoma Luz Karime Montoya: En la entrevista se
plantean dos interrogantes; la primera hace referencia al tiempo maximo de vida
de las pulpas de fruta y la segunda trata sobre la mejor opcion de material para
envasar o empacar pulpas de fruta. La Ing. Montoya responde a la primera
interrogante de la siguiente manera: “Depende del tratamiento que se le dé a la
pulpa, también depende del contenido ascérbico y humedad de la pulpa, ademas
informd que en el caso de Lita las pulpas no tienen otro tratamiento mas que el
de congelacion, el que se describe en el capitulo anterior, es un tratamiento
basico para que el producto tenga mas tiempo de vida; ella dice que “el tiempo
maximo de vida de la pulpa es de aproximadamente 6 meses (mediante
congelacion). Sobre la opcion de empacar las pulpas, la Ing. Montoya dice que
“el mejor material para envasar pulpas es el plastico, ya que con el mismo se
eliminan humedad, bacterias aerobias y hongos, y con mas detalle una bolsa o
funda plastica es mucho mas practica que un envase rigido debido a la facilidad
de manipulacién que se le brinda al potencial cliente, pero se debe analizar el
factor de los costos que representa las bolsas plasticas, sin embargo ella sugiere
si aun no se tiene un proceso de produccién grande del producto, emplear
envases de vidrio y someterlos a tratamientos de calor, ya que manifiesta que

“es una opcion mas economica si se emplea envases existentes en el mercado”.
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Modelo de la encuesta

Marque con una X la respuesta que usted crea conveniente o afiada una

respuesta en caso de ser necesario.

1. ¢Cree usted que Lita deba ser representada por una imagen, logotipo que la

diferencie del resto de lugares?

|Si |No

2. ¢,Con cuales de los siguientes logotipos cree que esta representado Lita?

1 Flora y fauna, 3

- ./)(\
v | ¥

Belleza escondida
Belleza escondida

Recursos
hidricos y
el
intercambio
cultural

Intercambio 4

econémico

SUTA = 41

Bellezao escondida Belleza escondida

Flora y fauna,
SUS recursos
hidricos.

3. ¢ Con qué color cree usted se identifica a Lita?

del verde

Verde Verde y tonos amarillo Naranja Otros

4. ;Para qué Lita comunique sus bondades al visitante, cree usted que se deba

implementar una pagina web?

|SI |No |

5. ¢En la pagina web deberia existir una guia de los atractivos turisticos de Lita

como la Bocana, el Baboso, etc.?

| Si I No I
6. ¢ Las frutas como el borojé y el araza representan a Lita?

|Si |No |

7. ¢Los productos de estas frutas anteriormente mencionadas deberan ser

comercializados por medio de una imagen y un envase?

| Si | No |
8. ¢ Qué atributo es caracteristico del araza?

| Color | Forma ’ Olor | Hoja | Otros

9. ¢, Qué atributo describe o representa mejor al boroj6?

| Color | Forma | Olor | Hoja | Otros
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Tabulacion de las Encuestas

Edad Personas

30-40 107

si
100%

50-60 50

Masculino 158

En esta pregunta se cuenta con la totalidad de respuestas afirmativas las cuales
brindan el respaldo de trabajo en un Logotipo que represente las cualidades de
Lita a sus visitantes, las encuestas fueron realizadas a un grupo variado de

personas en cuanto a edades y a género asi como se observa en la tabla.



Pregunta Dos

Grdfico Descripcion

3Con cudles de los siguientes logotipos
cree que estd represenfado Lita?

Logol Logo 2

LITa Sl

Belleza escondida

)( Logo 3 Logo 4

A tLITA

logo2
0%

Bellezu escondida

Opcién Personas  Porcentdjes ae..m munu.u “"““ ““’"‘"““

logo 250 70,3% Datos Género
Edad P i

logo2 0 0% a €rsonas Mascul.ino 158
20-30 140 Femenino 199

o | P 1955 30-40 107

logo4 36 9,80% 40-50 60

Total 357 100% i o

En la pregunta dos se menciona al logotipo que representaria mejor a Lita la
mayoria de personas se inclinaban por el logo uno, obteniendo un 70% el
logotipo cuenta con la imagen de un “Diostedé” el cual es muy reconocido por
los pobladores de Lita por ser una ave que habita en la zona, y al estar
relacionado con conceptos de su flora y fauna y asi como también la ubicacion
de Lita, el logotipo tres obtuvo el 20% por referirse a los recursos hidricos que
Lita posee y haciéndose referencia al rio la Bocana en donde se unen dos rios y
dan origen a uno nuevo, es uno de los mas importantes del lugar posteriormente
el logotipo 4 obtuvo un 10% vy se refiere a la ave ya mencionada y los recursos
hidricos de Lita para finalizar el logo dos no obtuvo aceptacién ya que los
habitantes requerian algo que se reconozca con facilidad y el logotipo es una
representacion de la ubicacion geografia de Lita por lo que a ellos tal forma no

les comunicaba nada.



otros

29,9719888

naranja
| 63,30532213

verde sus tonos

B

|

46,77,
verds 6,77871148

o
-
o

20 30
Porcentajes

B
o

50 60 70

Edad Personas

30-40 107
Verde 167 46,78%

50-60 50

Amarillo 107 29,97%

Masculino 158

Oftros 0 0%

.

Esta pregunta es de opcion multiple dos opciones maximo, la pregunta menciona
el color o los colores que identifican a Lita y el verde y sus tonos obtuvo el mayor
porcentaje 63% seguido del amarillo con un 30% ambos serian resultados para
la combinacién de colores y de color predominante el verde con un 47% si se
tratase de un solo color, recordando que el color de mayor presencia en Lita es
el verde, el naranja y otros colores no fueron opciones a tomar en cuenta por los

habitantes de Lita.



Edad Personas

30-40 107

si
97%

50-60 50

96,64%

Masculino 158

La pregunta cuatro se refiere a la creacion de una pagina web para que
comunique lo que ofrece Lita al visitante en cuanto a lugares para visitar e
informacion de la parroquia Lita en general por lo cual un 97% de personas estan
de acuerdo con la creacion de la pagina web para facilitar informacién al visitante
y a su vez despertar el interés en conocer Lita mientras que un 3% no estan de

acuerdo ya que no conocen la utilidad de una pagina web.



Edad Personas

30-40 107

50-60 50

si
97%

96,64%

Masculino 158

En la pregunta cinco se refiere a la creacion de una guia de atractivos turisticos
de Lita, atractivos naturales y el atractivo cultural como por ejemplo el rio Lita, El
Baboso, Estero Chuchubi, La Bocana y la Etnia Awa. Por lo tanto en la pregunta
cinco se obtiene un 97% de personas que estan de acuerdo con la creacion de
una guia de atractivos turisticos para los visitantes del lugar y un 3% no estan de

acuerdo ya que no le encuentran utilidad.



Edad Personas

30-40 107

87%

50-60 50

86,55%

Masculino 158

La pregunta seis se refiere a si las frutas como el araza y el borojo representan
a Lita. En esta pregunta se obtuvo discrepancia entre ambos resultados por lo
tanto un 87% de personas estan de acuerdo con que el araza y el borojé
representan a Lita pero un 13% de personas no estan de acuerdo ya que ellos

creen en Lita tiene mas presencia el araza que el borojo.



Edad Personas

30-40 107

50-60 50

Masculino 158

La pregunta siete se refiere a las aplicaciones de una imagen y un envase
adecuados para las pulpas frutales para que de tal manera que sean
comercializadas dentro del lugar a habitantes y visitantes, por lo tanto la mayoria
de personas encuestadas estan de acuerdo con la propuesta de aplicar una

imagen y un envase para las pulpas frutales.



otro: sabor 43,41736695

hoja
89,91596639

olor

3,361344538

b 6,722689076
0 4

0 2

forma

color

0 60 80 100 Edad Personas
Porcentajes

30-40 107

Color | 24 6.72% 40500
AR . cenes
Ofro: ‘Femenino 199

Y Sobsor 1585 43,42% y

La pregunta ocho es de opcidén multiple y trata de definir cuales son los atributos
que se destacan del araza para de tal manera aplicarlos en la propuesta de
disefio, en ello se tiene atributos como: el color, forma, olor, hoja el cual se refiere
a la forma que tiene la misma, y algun otro tipo de atributo que en este caso es

el olor.

El olor cuenta con un 90%, el otro atributo llamado sabor con un 43% y el color
con un 7% de personas que eligieron a estas opciones como atributos relevantes
del araza mientras que el de la forma con un 3% y de la hoja sin porcentaje. Sin
embargo de los 3 atributos con mayor porcentaje obtenido se seleccionara los
que también influyan en el borojé para tener una unidad en cuanto a los
elementos que se destacan de ambas frutas.



otro: sabor 29,9719888

hoja
43,41736695

oler

formia 3,361344538

&
o
wu
2]
2
[
B
-

color

Edad Personas

] 10 20 30 40 50
Porcentajes

30-40 107

| 143 40,06
Goler % 50-60 50

Olor 155 43,42%

Gl e
it : Femeninc
LS Sabor i 2907 ¥ 4

La pregunta nueve busca definir trata de definir cuales son los atributos que se
destacan del borojo6 para de tal manera aplicarlos en la propuesta de disefio, esta
pregunta es de opcidén multiple y en la misma se encuentran opciones como el
color, forma, olor, hoja que se refiere a la forma que tiene y alguno otro atributo
que le gente destaque de la fruta segun esas opciones las de mayor valoracion
fueron el olor con un 43%, el color de 40% y el de otro atributo como el sabor
con un 30% de personas que escogieron esos atributos como relevantes
mientras el de la forma con un 3% vy el de la hoja sin porcentaje no tienen tanta
relevancia. Por lo tanto con los datos de la pregunta anterior se debe establecer
la unidad de atributos que se tomaran en cuenta, en ambos casos elementos
como el color, sabor y olor se destacan, de estos atributos se debe ver cual es

el que mejor se puede adaptar a la propuesta de disefio.
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Fotdgrafia del mapa tomada de IGM (s.f.).
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Las alternativas del isotipo emplean los conceptos previamente descritos.
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Bocetos de las propuestas.
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Muchas Mezclas Un solo Sabor

Bebidas Postres Demds

Muchas Mezclas Un solo Sabor

Bebidas Postres Demas

Etiquetas y stickers para las pulpas frutales.
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Prueba de materiales Popelina
y Bengalina

Forma que se obtuvo de las
medidas del frasco y forma de
la pieza que sera para separa a

: los frascos

@

A la pieza principal del bolso se
le hace el transfer y se cose la
pieza principal con fondo.

Corta la pieza principal del
bolso en cOn{‘unto con la pieza
del fondo.

Se cose los bolsillos al bolso y
se pone la estructura de carton.

Se cortan las piezas de carton
que va ser la estructura, se
hacen los forros tipo bolsillo, se
forra totalmente a la pieza que
va en centro del bolso.

&2 Tendrés. .
Se le da vuelta al bolso y se %5
pone la pieza del centro para uta

separar ambos frascos.

Bolso terminado

La cantidad de piezas se encuentra especificado en el plano del bolso
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Tratamiento a las pulpas frutales

A continuacién se vera de manera mas detalla los procesos que deben ser

aplicados para el envasado de las pulpas de fruta:

El proceso empieza esterilizando los frascos, se los somete a bafio maria, los
frascos van a ser llenados con agua caliente, posteriormente se los coloca boca
arriba dentro de una olla llena de agua y deben quedar 2,5 cm de agua por
encima de los frascos por un tiempo de 10 minutos a nivel del mar a mayor latitud
se debe agregar un minuto al proceso, cabe sefalar que una vez abierto el
envase se debe consumir todo el producto ésta es una regla de todas las
conservas elaboradas con el uso de este tratamiento. (Costenbader, 2001,
pp.49-50)

Una vez ya listos, se los retira de la olla con cuidado y se procede a llenarlo con
el contenido que van a preservar. Si el contenido es crudo es decir sin ninguna
coccion no se debe dejar espacio en el frasco y si el alimento ya ha pasado por

coccidn se dejaran espacios.

Una vez hecho este proceso se sellan los frascos y se los somete nuevamente
al proceso bafio maria durante 1 hora y media si tiene una cantidad de 3kg. 40
minutos si la cantidad es de 1kg, 30 minutos si es de 500gr. (Contardi, 2008,
p.36)

Algo muy importante es el tratamiento que tendran las pulpas antes de ser
puestas en los frascos, ya que seran peladas y retiradas las semillas para luego
pasar por un tratamiento de calor no durante mucho tiempo. (Contardi, 2008,
p.37)



Una caracteristica muy importante es la acidez que contengan las pulpas de
arazay borojd, ya que si bien el araza tiene una acidez alta al igual que el borojo,
la acidez es un factor determinante para determinar qué tipo de proceso o

método de conservacion es el mas apto para conservar dicho alimento.

Por lo tanto, con acidez alta se aplicaran tratamientos de calor y tratamientos de
frio asi para conservar al vacio caseramente, mientras que con acidez baja se
requieren de tratamientos mas drasticos en cuanto a temperaturas de calor y de
esterilizacion comercial o de tipo industrial. (Academia de areas de plantas piloto
de alimentos, 2004, p.55
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Proforma para materiales textiles.
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Proforma No. 6472
Almacenes

Cliente: < CONSUMIDOR FINAL -

Quito, Pichincha
Ecuador
César Puebla Alvarez
1707011050001
Av. 6 de Diciembre N44-306
Quito. Ecuador I Fechas 18107/2014
2448269
Cantidad Deseripeian Precio . Total
* Precios ya incluyen VA
LOONOU [ HILO CHING 10.0G0Y COLORES 13.62] 1362
DESGLOSE
Remarks Subtotal: 12.16
LViAG 1.46
Total: 13.62

Proforma de hilo para hacer los bolsos.
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LA CASA DE LOS QUIMICOS LAQUIN Cia. Ltda.

Av. América N18-17 y « Quito -

4 = Teletax: (02) 2503 475 / 2503 428 / 2523 363
E-mall: laquin@andinanet.net

LA CASA DE LOS QUIMICOS www.lacasadelosquimicas.com

Quito, 28 de julio del 2014

Sedorita
MARIA ISABEL GARCIA

Presente

De nuestra consideracion:

De acyerdo a su solicitud, detaliamos 3 continuamion ef predio de los siguientes productos;

PRODUCTO “ CANTIDAD PRECIO  TOTAL

UNITARIO  USS

ENVASE VIDRIO 1000CC FLINT C/TAPA 100MM aon 123 45200
0.00

0,00

000

SUBTOTAL 45790
LA 12 % §9.04
TOTAL 551.04

VALIDEZ DE LA OFERTA 5 DIAS LABORABLES
CONDICIONES DE PAGO CONTADC
TIEMPG DE ENTREGA, INMEDIATA

Esperamos haber cumplido con su requernimiento,

Atentaments, !
LA CASA DE LOSQUIMICOS LAQUIN CIA. LTDA

rs% CALLARID

Proforma de los envases de vidrio para las pulpas frutales.
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TEMA:Envase de vidrio para
pulpas frutales de Lita.

Contiene: Planta, vistas,

detalles y perspectivas
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