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RESUMEN

En el siguiente proyecto se plantea el proceso desarrollado para la creacion de
la marca de la parroquia del “Quinche” y la propuesta de mobiliario para
puestos de venta enfocados a la Asociacion de articulos religiosos de la Virgen

del Quinche ubicados en la provincia de Pichincha.

La investigacion realizada se enfoco en los aspectos, culturales, religiosos,
arquitectonicos e historicos de la parroquia del Quinche, tomando
especialmente en consideracion al parque central de la parroquia, lugar donde

se encuentra el santuario de la Virgen.

La arquitectura de la iglesia es parte fundamental del desarrollo de este
proyecto, mediante el analisis de las estructuras y formas presentes en los
exteriores e interiores de este santuario los mismos que son representaciones

de la cultura e idiosincrasia de los habitantes de la parroquia.

Las metodologias de disefio de Bernhard E. Burdek y Bruno Munari fueron

aplicadas al siguiente proyecto tanto en la propuesta grafica como industrial.

Cuando se realiz6 el andlisis de materiales para la construccion de los stands
se utilizé el recurso de tablas de pertinencia planteado por Llovet, cuyo

propésito es determinar las variables de material mas idéneo.

La propuesta grafica planteada en el siguiente proyecto evidencia el valor
religioso, cultural, arquitectonico de la parroquia. Volviendo al Quinche en un

sitio atractivo tanto para turistas nacionales como extranjeros.
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ABSTRACT

This project sets the process to the development of the global branding of the
parish of “Quinche” and the proposal of work stations or shopping stands
focused on the workers of the association of religious goods of the virgin of

Quinche, located on the province of Pichincha.

The investigation was focused on cultural, religious, architectonic and historic
aspects of the parish, taking a special consideration on the central park, place

where the church of the virgin of Quinche is located.

The church’s architecture is a fundamental part in the development of this
project, because there was an extensive analysis of structures and shapes
present in the exterior and interior of the church, these elements are direct
representations of the cultural and idiosyncrasy backgrounds of the people of

Quinche.

The design methodologies of Bernhard E. Burdek and Bruno Munari where

directly used on the graphic an industrial aspects of this project.

When it came to decide which material where the most appropriate for the
construction of the shopping stands the tables of belongings created by Llovet
where used to decide the most appropriate material.

The graphical and industrial parts of this project are a direct evidence of the
religious, cultural and architectonic value of the parish, helping Quinche to turn

into a valued and attractive site for national and foreign tourists.
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INTRODUCCION

El estudio realizado por el INEC sobre la filiacion religiosa en el Ecuador en el
afo 2010, el 91,95% de la poblacion afirma tener una religién, de los cuales el
80,4% son catdlicos, el 11,3% es evangeélico, el 1,29% testigos de Jehova y el

restante 6,96% pertenece a otras religiones.

Esta encuesta del INEC realizada en el aflo 2011, tres de cada diez creyentes
dijeron asistir al menos una vez a la semana a algun acto religioso (cultos,
misas, reuniones, etc.), dos de cada diez afirmaron presentarse una vez al mes,

y finalmente el 15,9% en ocasiones especiales.

Es por esto que podemos decir que el culto con el mayor nimero de adeptos
en el pais es el catolicismo. Dentro del catolicismo popular es fundamental el
culto que tienen santos y virgenes locales, entre los que se destaca la Virgen
del Quinche.

La palabra Quinche tiene origen en la lengua Maya Cakchiquel, cuyo
significado se compone de dos vocablos: Quin que significa Sol y Chi Monte.
Por tanto, apoyados en los aportes etimolégicos de Manuel Moreno Mora,
Quinche significa Monte del Sol.

El Quinche es un sitio de romeria a la Virgen del Quinche y queda a 67,4 km
del centro del ciudad de Quito, posee una poblacion de 12.919 habitantes. El

Quinche fue declarado parroquia el 29 de mayo de 1861.

En la actualidad el parque central del Quinche sigue siendo un hito o punto
primordial de encuentro en la parroquia, siendo lugar de comunion de todos los
feligreses de la virgen, ademas de ser un lugar donde productores y

vendedores realizan su trabajo diario.

Existen muchos espacios que circundan al parque desde tiendas con
vestimentas tipicas de la zona hasta pequefios puestos con productos como

melcochas y artesanias.



Uno de los sectores donde hay un mayor apogeo de vendedores es en la
entrada a la Iglesia, alrededor de 50 comerciantes se instalan en este lugar
para ofertar mercancia religiosa, como estampas, velas, inciensos, alegorias a

la Virgen entre otros articulos.

En los dultimos afios el Municipio de Quito, especificamente el Instituto
Metropolitano de Patrimonio; originalmente llamado FONSAL, ha iniciado un
proyecto para remodelar los espacios publicos de varias parroquias de la
ciudad; entre ellas encontramos a la parroquia del Quinche. Dentro del
proyecto de remodelacion de espacios publicos se encuentra previsto el parque

central de dicha parroquia.

Se planea remodelar el mobiliario urbano del parque, ademas de ayudar a los
productores, artesanos y comerciantes a conservar sus puestos de trabajo y a

organizarlos de mejor manera.

El problema presente en el parque central del Quinche yace en la falta de
unidad gréafica e imagen del lugar, ademas de haber una marcada diferencia
entre todos los espacios de trabajo que utilizan tanto lustra botas, como

vendedores ambulantes y de articulos de valor religioso.

Es aqui donde se enfocaréa el proyecto y la investigacion respectiva, mediante
el disefio integral como una herramienta de comunicacion encontrar las
técnicas y procesos adecuados para solucionar ciertos problemas del Parque

Central del Quinche.



CAPITULO |

DIVISANDO EL MONTE DEL SOL

Esta poblacion adquiere el nombre de Monte del Sol, por ser un lugar
privilegiado y Unico para observar su montafia sagrada. En este monte se
albergan sus ramificaciones y en su interior innumerables cuevas de todos los
tamafos y formas que sugieren huecos, nichos, altares y grandes naves de
templos prehistéricos. El Quinche es considerado como una “ciudad de
peregrinacion”, también se conoce que la vista de los templos Quitefios y del
Quinche formaban una alineacién que describia el camino del sol en el solsticio.

1.1 Sintesis historica del Quinche

Tabla 1 — Historia del Quinche

Epoca Precolombina

El Quinche como una poblacién independiente
tenia un gobierno de Régulo. La religion aspecto
primordial para la cultura del lugar.

Presencia de peregrinaciones y ceremonias
dirigidas al dios Sol (Inti) en el solsticio de verano.

Existia una relacion entre Puembos, Yaruquies,
Shyris, Quinches y Cayambis, fortalecida por
intereses militares, Rumifiahui tuvo mucho
protagonismo en esta alianza.

Invasion Incaica

Durante la invasion del ejército Incaico este sitio se
convierte en un centro miltar de defensa
indispensable debido a su ubicacion geografica.

Epoca Colonial

Atahualpa es apresado, Rumifiahui toma el mando
y Sebastian de Benalcadzar llega al Quinche
buscando las riquezas ocultas en él.

Conquista Espafiola

El Quinche se convierte en un centro doctrinario.




El lugar se convierte en parroquia eclesiastica con
1585 su primer parroco Francisco Sancho de la Carrera.

En la presidencia del Dr. Gabriel Garcia Moreno, el
1861 presidente de la convencion nacional Juan José
Flores, eleva al Quinche a la categoria de
Parroquia Civil.

1911 Es considerado parte del canton Cayambe.

1934 Se vuelve parte del canton Quito.

Adaptado de los estudios del Dr. Gonzales Suarez. 1998

Segun el historiador Gonzalez Suarez, el Quinche fue una poblacion
prehistorica cuya organizacién era independiente, estaba gobernado por un
Régulo o sefior de estado pequefio, guardaba alianzas y relacién comercial
con los demas pueblos, era reconocido y respetado por su jerarquia religiosa.

Esta ciudad fue lugar de peregrinaciones prehistéricas constantes, ademas de
uno de los centros ceremoniales principales de adoracion al sol, debido a sus
templos y a la posicion privilegiada, justamente en el recorrido que el Sol hace
en el solsticio de verano, fecha en la cual las peregrinaciones se multiplicaban
y se festejaba con mucha solemnidad la fiesta Del Inti Raymi.

Se comenta de una relacién de los Shyris y los Quinches, en vista de que
encontraron una unidad de territorio entre Puembos, Yaruquies, Quinches y
Cayambis. Existi6 también la relacion de los indigenas con los quinches.

El Quinche por su historia ha sido un pueblo digno y herdico. Desde la tribu de
los Quinches, quienes fueron guerreros feroces, jamas se subyugaron
totalmente a la conquista de los Shyris.

Durante la resistencia a los Incas, el Quinche se convierte en el centro militar
de defensa contra ellos, con su fortaleza en el centro ceremonial convertido en
Pucara (Quito Loma), en la época colonial. Habiendo sido apresado Atahualpa
toma el mando, Rumifiahui para la defensa en contra de los Espafioles,
Sebastidn de Belnalcazar buscando el tan codiciado oro, llegé al Quinche y
para su sorpresa, encuentra que todos los hombres se unieron al ejército de
Rumufahui replegandose hacia el norte, como represalia mandé a matar a



nifios y mujeres con el afan de que sirva de escarmiento para los indios para
gue no abandonen sus pueblos, finalmente Rumiiahui fue tomado preso y
ajusticiado en Quito.

Luego de la conquista espafiola, la comarca del Quinche se convierte en un
centro doctrinario importante, pasando luego a ser encomienda Yy
posteriormente en el afio de 1585 parroquia eclesiastica con su primer parroco
Francisco Sancho de la Carrera.

En la época Republicana y en la presidencia del Dr. Gabriel Garcia Moreno, la
Convencién Nacional con su primer presidente Juan José Flores y el ejecltese
de Garcia Moreno; elevan al Quinche a la Categoria de Parroquia Civil, con
fecha 27 de Mayo de 1861, puesto en vigencia con fecha 29 de Mayo de 1861.

En el afio de 1911 al crearse el canton Pedro Moncayo, el Quinche quedo
perteneciendo al cantdon Cayambe, pero los moradores nada satisfechos con
esa disposicion, solicitaron insistentemente a los o6rganos pertinentes, la
separacion de Cayambe y la anexion al cantdn Quito, luego de 23 afios lo
vieron realizado el 24 de Diciembre de 1934, en la presidencia de Dr. José
Maria Velasco Ibarra.

Tabla 2 — Historia de la Virgen del Quinche.

1598 Llegada de Don Diego de Robles a Oyacachi,
creacion de la imagen de la Virgen.

1604 La imagen de la Virgen fue trasladada a la poblacion
del Quinche.
1640 Canonizacion de la imagen de la Virgen a manos del

padre Manual M. Polit Moreno.

Adaptado de los estudios de los historiadores, Pio J. Alvarado y Canodnigo
Riofrio.
Dentro de la historia de la parroquia del Quinche resulta pertinente hablar

acerca de la Virgen del Quinche y los sucesos que ella conlleva.

Oyacachi es un pequeiio pueblo que pertenece a la provincia del Napo,
cercano al Quinche ubicado en el cantdn Quito provincia Pichincha, es tan
célebre por ser la cuna de la Santisima Virgen de Oyacachi o “Del Quinche”,
existe una distancia aproximadamente de 60 Kms. desde el Quinche hasta
Oyacachi.



A este pueblo, ubicado en la selva oriental, a las orillas del rio Sarahuco, un
dia en el afio de 1598 lleg6 el artista y escultor espafiol, radicado en Quito don
Diego de Robles, para ofrecerles tan preciada imagen, a cambio de unos
tablones de cedro fino.

En el afio 1604 la imagen de la Virgen fue trasladada a la poblacién del
Quinche, durante 13 afios de permanencia no tuvo nada mas que por trono una
cueva natural y rustica, formada por una enorme piedra, que le sirvio de
residencia donde la visitaban sus peregrinos.

El traslado de la sagrada imagen desde Oyacachi hasta El Quinche. El Padre
Manuel M. Pdlit Moreno en el afio de 1640 dice:

“Por orden del Santo Obispo Don Luis Lopez de Solis y consentimiento de
esta real audiencia, entr6 el Padre Diego Londofio a hacer el traslado de la
imagen Santisima; la cual se hizo con la solemnidad de que el caso pedia,
llevando consigo méas de cien nativos del Quinche, algunos esparfioles con
cuya ayuda la saco con cruz, banderolas y gran cantidad de velas, trompetas y
flautas y sobre todo la algarabia y aclamacion acostumbrada de estos
originarios, teniendo engalanadas las estaciones por donde paraban, con
colgaduras de cortinas, velas y musica con que venian festejando hasta entrar
en El Quinche y colocarla en la iglesia de aquel pueblo, como el santo Obispo
lo habia ordenado, y fue por el afio de 1604, segun consta de los documentos
que en esta razon se hicieron, es asi que miércoles de la semana primera de
cuaresma del dicho afio, los Quinchefios celebran la llegada de la Virgen del
Quinche”.



1.2 Situacion geografica del Quinche
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Figura 1 — Diagrama de la situacion geografica de la parroquia del Quinche




1.3 Situacion actual del parque central del Quinche

Localizado en el centro de la parroquia, el parque central es un punto de
encuentro primordial, ya que en el mismo se encuentra ubicado el santuario de
la Virgen del Quinche, una obra del padre Bruning, que fue construida entre los
afos de 1913 y 1924. En 1904 el hermano Jacinto Pankiani realizé los planos
de la iglesia basandose en la arquitectura de la basilica de Santa Maria la
Mayor de Roma.

Figura 2 — Parque Central del Quinche & Santuario de la Virgen

El santuario de la Virgen goza de una arquitectura mixta que va desde el paleo
cristiano al barroco. La iglesia se desarrolla desde el parque principal a través
de un gran atrio que conduce a un frontispicio de dos cuerpos, con dos torres
laterales de tres cuerpos, rematadas con tambores ochavados cubiertos por
cupula de nervadura.

La edificacion se desarrolla en tres naves de grandes dimensiones: la nave
central cubierta por béveda de cafidn corrido, las naves laterales cubiertas por
cupulas, dado, tambor y cupula en el crucero. El altar mayor se desarrolla a un



nivel mas alto que la nave central del crucero. Los acabados del altar son de
madera con decoraciones en pan de oro.

El santuario tiene la capacidad de albergar a 3.556 personas que lo visitan en
las diferentes procesiones de la virgen. El area total del mismo es de 2.049
metros cuadrados.

Figura 3 — Interior del Santuario de la Virgen
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El origen de la imagen de la Virgen esta lleno de leyendas, folklor del pueblo
indigena de la zona que le atribuyen milagros y hazafas.

La imagen permanecio bajo el cuidado de los pueblos indigenas de Oyacachi
hasta el afio de 1604, para luego ser trasladada al santuario ubicado en el
pueblo del Quinche donde fue venerada hasta el afio de 1630, afio en el cual
fue trasladada a un santuario mas grande.

La escultura mide 62 cm de alto, esta recubierta por un lujoso ropaje de
brocado revestida por gemas, bordado con hilos de plata y oro. La virgen lleva
un cetro en la mano derecha y en la izquierda sostiene a una pequefia
escultura del nifio Jesus que sostiene una esfera de oro coronada por una cruz.
La imagen esta sobre una media luna y una peana; ambas forjadas de plata y
adornadas con coronas de oro y piedras preciosas.

NUESTRA SENORA DE EL QUINCHE |
| ARQUIDIGCESIS DE QUITO + MISIONEROS OBLATOS + EL QUINCHE + PICHINCHA + ECUADOR

Figura 4 — Estampita de la Virgen del Quinche

Las facciones fisicas presentes tanto en la escultura de la Virgen como en la
del nifio Jesus reflejan caracteristicas representativas de las personas de la
regiéon como indios y mestizos.
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La imagen fue coronada y bendecida por la iglesia catdlica el 21 de noviembre
de 1943 y desde entonces se celebran las fiestas de la patrona del Quinche en
esa fecha.

1.4 Buscando la imagen del Quinche

En las inmediaciones del parque central del Quinche especificamente en el
atrio del santuario, la Asociacion de articulos religiosos de la Virgen del
Quinche (A.A.RVQ.) realiza sus actividades comerciales.

La asociacion fue creada en el afio de 1963 por comerciantes de la parroquia,
estos se instalaron en el atrio de la iglesia y mediante puestos de venta
confeccionados por carpinteros de la zona empezaron a laborar.

La asociaciéon fue creciendo y el negocio es pasado de generacién en
generacion, actualmente la mayoria de vendedores de la asociacion son
habitantes de la ciudad de Quito y viajan los fines de semana hacia la parroquia,
para realizar la venta de sus productos.

Actualmente la A.A.R.V.Q estd compuesta por 52 comerciantes los cuales
distribuyen articulos tales como, imagenes de santos, cuadros religiosos,
estampitas, collares, pulseras, medallas, crucifijos, entre otros articulos.

Los comerciantes de la asociacion que viven alli, realizan sus actividades los
siete dias de la semana, mientras que los vendedores que viven en la ciudad
de Quito se trasladan el fin de semana para vender su mercancia.

Las actividades economicas del mencionado grupo, inician sus labores a las
cuatro de la mafana, empiezan desempacando la mercancia, este proceso
puede tomar alrededor de dos horas, ya que deben colocar cada pieza en su
lugar.

Una vez colocada toda la mercancia en el stand de venta los comerciantes
empiezan sus actividades al mismo tiempo que la primera misa del dia es
anunciada en el santuario.

Alrededor de las siete de la noche las labores de la A.A.R.V.Q. se terminan, e
inicia el proceso de retirar la mercancia de los espacios del stand, el mismo
gue puede toma tambiénr alrededor de dos horas.

Los miembros de la asociacion deben realizar sus ocupaciones segun la
ordenanza metropolitana No. 0280 del consejo metropolitano de Quito. Que
norma a los trabajadores autbnomos.

Los comerciantes tienen la libertad de realizar sus funciones amparados por el
articulo 325 de la constitucion que manifiesta: “El estado garantizara el derecho
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al trabajo. Se reconocen todas las modalidades de trabajo, en relacién de
dependencia o autbnomas, con inclusion de labores de autosustento y cuidado
humano; y como actores sociales productivos, a todas las trabajadoras y
trabajadores.”(p.1.)

Los trabajadores son reconocidos como tal, gracias a los incisos terceros y
quinto de la constitucién puntualizan que “Se reconocera y se protegera el
trabajo autbnomo y por cuenta propia realizado en espacios publicos,
permitidos por la ley y otras regulaciones. Se prohibe toda forma de
confiscacion de sus productos, materiales o herramientas de trabajo. (...) El
estado impulsara la formacién y capacitacién para mejorar el acceso y calidad
del empleo y las iniciativas de trabajo auténomo. (...)";(p.2.)

“Es obligacion del municipio metropolitano de Quito regular el comercio
autonomo, haciéndolo seguro, competitivo y ordenado generando politicas de
apoyo, fomento e incentivos para garantizar el buen vivir de la sociedad, de
manera participativa”. (Ordenanza Metropolitana N0.0280, p.3)

Es importante explicar que se entendera como trabajador autbnomo a toda
actividad comercial que consista en la compra o venta licita de productos o
articulos; en la prestacion de servicios que se desarrollen en el espacio publico;
0, en la transportacion publica. (p.4)

Segun la ordenanza metropolitana No. 0280 del consejo metropolitano de Quito
los trabajadores auténomos son individuos que realizan sus actividades de
comercio y prestaciones de servicios de manera independiente, sin relacion de
dependencia de un tercero, en el espacio publico autorizado.

Estos comerciantes ejercen su trabajo en espacios de uso publico fijos,
ubicados en una jurisdiccién administrativa zonal delimitada.

Todos los comerciantes de la A.A.R\V.Q. tienen deberes y derechos
garantizados y exigidos por la ordenanza municipal No. 0280, en el articulo 5
se expone que los comerciantes tienen derecho a desarrollar sus actividades
bajo: equidad, integracién, justicia, solidaridad, cooperacion, responsabilidad
social y ambiental, participacion, sustentabilidad, salubridad, progreso y respeto
al espacio publico.(p.6)

Los comerciantes tienen derecho “a beneficiarse de los planes y proyectos que
lleve a cabo el municipio del Distrito Metropolitano de Quito, en lo concerniente
a la formacion, capacitacion educacion salud, seguridad social y vivienda, entre
otros”(p.7)
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Figura 5 — Stands de la A.A.R.V.Q

Las trabajadoras y trabajadores autonomos deberdn cumplir ciertas
obligaciones como: ‘“respetar el espacio o é&rea asignada, y las demas
condiciones establecidas en el permiso metropolitano”. (p.8)

Es primordial que estos “mantengan una rigurosa higiene en el sitio o area de
venta (minimo 10 metros a la redonda); en los implementos de uso; en los
productos y articulos de expendio; y en su persona y vestuario respectivo” (p.8)

Los trabajadores de la A.A.R.V.Q. deberan limitar su actividad a lo que esté
expresamente autorizado en el permiso de funcionamiento.

Lo estipulado en la ordenanza metropolitana No. 0280 es una parte importante
de los procesos que se aplican al momento de realizar las actividades de venta
de mercancia en las instalaciones del parque central del Quinche.

En la actualidad los afiliados a la A.A.R.V.Q. realizan sus actividades laborales
en stands de venta confeccionados por carpinteros de la zona, estos fueron
construidos al iniciar la asociacion y solo han sido reparados en caso de que
fuese realmente necesario.



14

6 — Stand de venta de la asociacion vacio

Los stands son fijos, es decir que permanecen en el pretil de la iglesia, estan
construidos de madera solida, sin tratamiento para la intemperie, por lo cual
son propensos a deteriorarse, los comerciantes han improvisado estructuras
con fundas plasticas para cumplir la funcion de cubierta para el stand.

Los miembros de la asociacion deben colocar la mercancia en sus stands al
iniciar la mafana y retirarla al terminar el dia.
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Figura 7 — Miembro de la asociacion colocando mercancia

Este proceso puede tomarles alrededor de 2 a 3 horas dependiendo de la
cantidad de mercancia que cada uno de los comerciantes esté dispuesto a
vender ese dia.

La A.A.R.V.Q. trabaja en conjunto con la asociacion 8 de mayo, la cual esta
compuesta por los conductores de bicicletas que se encargan de transportar la
mercancia de otras asociaciones. Ellos trabajan hasta altas horas de la
madrugada transportando la mercancia y alimentos.

La asociacion 8 de mayo ayuda a todas las diferentes asociaciones del parque
central, transportando alimentos, mercancia o inclusive a comerciantes
discapacitados o de la tercera edad que no pueden movilizarse con facilidad a
sus puestos de trabajo.
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A parte de la A.A.R.V.Q. y la Asociacion 8 de mayo existen cuatro asociaciones
mA&s que trabajan en el parque, asi como:

La asociacion 10 de Marzo, que estd conformada por todos los trabajadores
gue se encargan de vender alimentos y platos tipicos. Ellos estan ubicados al
oeste de la entrada al santuario de la virgen.

Figura 8 — Puesto de la asociacion 10 de marzo

La asociacion 20 de Junio en la cual trabajan todos los vendedores que
distribuyen articulos de vestir, como sacos, ponchos, bufandas y carteras
confeccionadas con lana, estan ubicados al oeste de la entrada al santuario.

Figura 9 — Puesto de la asociacion 20 de junio

La asociacién de tercenas de la virgen del Quinche, desempefian sus labores a
la redonda del parque, ellos se encargan de vender dulces tradicionales de la
sierra ecuatoriana.
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Figura 10 — Puesto de Asoc. Tercenas de la Virgen

La asociacion de pequefios comerciantes de la Virgen del Quinche esta
conformada por todos los vendedores de velas, agua bendita, postales,
estampas religiosas y articulos de esta indole.

Figura 11 — Pequefios comerciantes de la virgen
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CAPITULO Il

Percepcidn y representaciones graficas de los habitantes del
Quinche

2.1 Diseio Grafico

“Disefio no es la expresion final de una forma visible, sino el proceso de
creacion y elaboracion por medio del cual el disefiador traduce un
propdsito en una forma”. (Guillermo G. Ruiz, 1994. P.11)

El disefio grafico es una herramienta que permite expresar de manera visual y
que esta directamente ligada a la cultura de un grupo de personas, en este
caso se tratard o analizara a los habitantes de la parroquia del Quinche, el
mensaje que necesitemos comunicar debe estar vinculado. El disefio debe
seguir lineamientos de orden para llegar a solucionar un problema especifico.

En cada civilizacion del mundo existe un legado cultural, que se evidencia
claramente en los signos y simbolos propios de cada cultura, en la parroquia
del Quinche ocurre exactamente lo mismo se ve plasmado en sus habitantes;
en su forma de vestir, en los elementos ornamentales de casas y templos, es
decir que esta presente en el imaginario de los habitantes del Quinche.

En este capitulo se analizard cada uno de estos elementos descriptivos
vinculandolos con conceptos, teorias de disefio grafico, para demostrar el valor
comunicacional que estos signos y simbolos tienen.

2.1.1 Signos y simbolos del Quinche

La gran mayoria de los simbolos y signos presentes en la parroquia se ven
expuestos en la arquitectura del lugar, especialmente en el santuario de la
Virgen.

Segun las teorias de Harris A. (2009. p.66) los signos son elementos graficos
gue permiten la representacion visual de objetos, personas o ideas de manera
sencilla y facilmente reconocible estos pueden ser simbolos, iconos o indicios.

Dentro de la arquitectura del parque central del Quinche podemos encontrar
elementos muy representativos que se vinculan directamente a valores de la
parroquia y sus habitantes.

2.1.2 Las Formas de la parroquia

Este elemento estad presente en todo lo que puede ser apreciado por el ojo
humano, es decir que puede ser valorado tanto en una imagen como en un
objeto tridimensional.
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La forma es parte primordial del analisis de un concepto, es aqui donde
podemos encontrar que la disposicion de un elemento puede comunicar o
representar un comportamiento, sentimiento, mensaje semibtico especifico
gue engloba una idea representativa de un lugar, en este caso de la parroquia
del Quinche.

2.1.3 Simbolos y signos encontrados en las formas del Quinche

En esta seccion se utilizara fotografias tomadas en las inmediaciones del
parque central para descubrir los simbolos y signos presentes en cada una de
las imagenes y vincularlos con principios y deberes que los comerciantes y
habitantes de la parroquia deben tener y respetar respectivamente.

Se dividird a cada uno de los puntos planteados en el articulo 5 del capitulo 3
de la Ordenanza metropolitana No0.0280 expuesta en el capitulo 1, y se lo
dividira en una triada de parametros que seran: Forma, Fondo y Funcion.

Bajo la variable de forma se vincularon los parametros de equidad, integracion
y cooperacion.

En el caso de la variable de fondo se asociaron los parametros de respeto
social y ambiental, participacion y respeto al espacio publico.

Finalmente se relacionaron a la variable de Funcién a los parametros restantes
que son sustentabilidad, salubridad y progreso.

En la siguiente seccion se expondra como se supeditaron cada una de las
variables con sus respectivos parametros.
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2.1.4 Elementos Visuales

Los elementos visuales hacen referencia a conceptos que aparecen en
conductas, tradiciones y costumbres de los habitantes de la parroquia

— 1Fur|ma
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De énmo (Estor porfFe)  ————
| Cooperacitn
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Iguaidad con ofvos persancs)
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"Rectiud
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Figura 12 — Andlisis y relacion de elementos variable “Forma”
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Figura 13 - Analisis y relacion de elementos variable “Fondo”
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Figura 14 - Andlisis y relacién de elementos variable “Funcion”
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2.1.5 El color del Quinche

En la parroquia del Quinche el color es un aspecto eminentemente
representativo, se encuentra en muchos aspectos de la vida cotidiana de los
miembros de la parroquia.

“El color es la vida, pues un mundo sin colores parece muerto. Los
colores son las ideas originales, los hijos de la luz y de la sombra, ambas
incoloras en el principio del mundo. Si la llama engendra la luz, la luz
engendra los colores. Los colores provienen de la luz y la luz es la
madre de los colores. La luz, fendbmeno fundamental del mundo, nos
revela a través de los colores el alma viva de este mundo.” (Itten, 1975,

p- 5)

En la vida y legado histérico del ser humano el color es un elemento
indispensable para entender el comportamiento de las formas en el espacio.

2.1.5.1 Circulo Cromatico

Adaptado de “Arte y color” de Johannes Itten (1975)

Colores Primarios
Circulo Cromatico

Amarillo
Johannes Itten plantea que el circulo cromatico se H Cian
dispone a travéz de un tridngulo isdseles, un rectangulo,
un cuadrado y un tridngulo equilatero, estos [ ] Magenta

estableceran las posibles relaciones de armonia entre
los 12 colores del circulo cromatico.

Cada vértice de cada una de las figuras indica una
combinacion de armenia dentro del circulo. cada vez
que rotamos el circulo sin mover las figuras
geométricas, generamos una nueva armonia de color.

Amarille i
Amarillo

anaranjado

Amarillo verde

Verde Anaranjado

Azul verde Roje
anaranjado

Azul Rojo

Azul violeta Rojo violeta
Violeta

Figura 15 — Explicacion del circulo cromatico




2.1.5.2 Los 7 contrastes del Color de Itten y su presencia en el
Quinche

1. Contraste del color en si: 5e genera mediante el contraste de 2 colores
puros, esto genera una diferenciacidn en el color claramente marcada.

2. Contraste Claro -Oscuro: Esta se genera por el contraste de colores
con diferente luminocidad. Como su nombre lo indica.

Colores Calidos

Colores Frios

3, Contraste Cadlido - Frio: Se genera al contrastar colores con diferen-
tes temperaturas, como por ejemplo tonos azules (frios) con todos
naranjas (calidos).

Figura 16 — Contrastes presentes en la parroquia del Quinche




4. Contraste de colores complementarios: Este contraste se produce
mediante los colores que son opuestos en el circulo cromatico plan-
teado por Itten.

5. Contraste Simultaneo: Es el contraste en el cual el ojo humano
exige que el color complementario aparesca en el contraste.

N
6. Contraste Cuantitativo: Es la relacion que se da por cantidad, bien
sea de mucho a poco color o por el tamano de cada color.

Figura 16 (Continuacion)
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7. Contraste Cualitativo: Tambien llamado contraste de calida, se da
cuando se contrastan colores tomando en cuenta su luminosidad u
oscuridad.

Figura 16 (Continuacion)
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2.1.5.3 Interrelacion en la forma presentes en la parroquia

Las formas se pueden relacionar directamente generando una percepcion
totalmente diferente de la misma. Siguiendo las teorias de Wucius Wong se
puede explicar como las formas arquitectonicas y constructivas dentro del
parque central del Quinche se interrelacionan. (Wucius Wong. 1993. P.49)

Interrelacion de formas - El Quinche

A) Distanciamiento: Ambas
formas quedan separadas
entre si, aunque puedan
estar muy cercanas. Esta
interrelacidn de formas se ve
presente en la fachada del
santuario, en la disposicién
de placas alegoricas a los
milagros de la Virgen

C) Superposicidn: 5i acerca-
mas aun mas las figuras, una
se cruza sobre la otra y
parece ectar por  encima
cubriendo una porcidn de la
gue queda debajo. Cierta
mercancia sohre el stand.

E}. Unién: Ambas figuras
5@ unien y se convierten
en una forma nueva y
mayar. Las  estructuras
arquitectonicas  de la
parrogquia presentan esta
interrelacidn.

B} Toque: 5 acercamos
ambas formas comienzan a
tocarse, el espacio que las
mantiene separadas queda
asi anulade. La mercancia
de los stands de venta
praduce un togque entre
ellas y el stand,

D). Penetracién: Igual
que en la superposician,
pero ambas formas pare-
cen transparentes.

En los clavos que ensam-
blan los stands de venta
de la AARVO,

H). Coincidencia: 5i acer-
camos atn mas ambas
farmas, habran de coinci-
dir. Los dos circulos se
convierten en uno solo,
En ciertos collares ocurre
esta interrelacidn.

Figura 17 — Interrelacion de formas de la parroquia.

2.2.1 Laimagen del Quinche.

La imagen puede definirse como:

“La representacion mental en la memoria colectiva, de un conjunto
significativo de atributos configurando un estereotipo que es capaz de
influir o diagnosticar comportamientos. La imagen es el resultado de
unos determinados mensajes y actos de comunicaciéon que, acumulados
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en la memoria social, configuran una globalidad significativa capaz de
decretar ciertas conductas relativas, directa o indirectamente a la
empresa”. (Joan Costa. 1987. P.84)

Esta compuesta por un grupo de elementos que juntos logran representar
valores, identidad y personalidad de un lugar, empresa, o grupo de habitantes;
como los de la parroquia del Quinche. Ellos siguen un patrén de uniformidad,
es decir que tienen similitudes entre si para mantener la esencia del mensaje
de que cada elemento pertenece a la imagen global.

2.2.2 Laimagen corporativa aplicada a la parroquia

“El concepto de imagen corporativa lo podemos definir como el conjunto
de significados que una persona asocia sobre una organizacién, es decir,
las ideas utilizadas para describir o recordar dicha organizacion”.
(Dowling, 1994. p.8)

La imagen corporativa 0 marca se convierte en un conjunto de elementos que
logran representar la mision, los valores, las metas que puede tener una
empresa o un grupo de individuos que funcionen como tal.

El componente mas importante de la imagen corporativa es el logotipo o la
marca de la empresa que estd acompafada por elementos que la conforman,
estos son el disefio de una papeleria institucional, uniforme de los empleados,
sefalizacion de la empresa y materiales graficos como afiches y publicitarios
que consolidan la marca dentro del medio



2.2.3 El logotipo

Segun los aportes de Rodriguez A. (1996, p.187-200) se puede clasificar a los
logotipos de la siguiente manera:

Logos Tipogrdficos

Mombre Sigla Tipograma
¥ co ’
SagRaulo S
O Jop~
Logotipo Letragrama Marca

N -
@ \ A7 ,
Bulaaria Medellin

El lenguaje de construccion de la forma es totalmente enfocado a |a tipografia del logo.

Conceptos v tearia tomados del libro® ; Logo Que de Alberts Rodriguez {1996, p 195}

Logos Iconogrdficos

Logograma

l[deograma

El lenguaje de construccion es meramente grafico se utilizan iconos y simbolaos.

Conceptos ¥ teoria tomados del libro* jLoge Que de Alberto Rodriguez (1996, p.195)

Figura 18 — Tipologia de logos de espacios publicos o territorios
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Icénico Iconogrdficos (Continuacion)

Monograma Emblema

%)

CARTAGEN\A DE INDIAS SOUTH AFRICA

Wkl Henusse Ciry .
It's ==possible

El lenguaje de construccion es iconico - tipografico, se emplean tanto signos, iconos y
tipografia, esta Ultima se inteara a la imagen.

Conceptos y teona tomados del libro®j Logo Qua? de Alberto Redriguez (1946, p 195)

Marca Madre y Submarcas (Colombia)

Marca Madre Submarcas

ORlL::

) co ..

COLOMELA

ol

cCoLamMBIA

COLOMBIA

CO

COLOMBIA

Las submarcas de una marca madre pueden ser utilizadas como logos en campanas o
en recursos digitales o impresos para fortalezer conceptos que la marca madre pueda
representar.

Conceptos v teonia tomados del libro “jLogo Que?” de Alberto Rodriguez (1986, p 195)

Figura 18 — Tipologia de logos de espacios publicos o territorios (Continuacion)
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2.2.4 Uso de tipografia presente en la parroquia

“...La tipografia posee un papel protagénico ya que se encuentra en
todas las aplicaciones formales creadas en el disefio grafico. Cada
proyecto corporativo demanda el disefio o redisefio de una tipografia
especifica”. (Rodriguez, A. 1996, p.20)

La tipografia es un elemento indispensable en el disefio grafico, debido a que
es la representacion grafica del lenguaje, ademas de comunicar el lenguaje, las
formas, tamano, ritmo y legibilidad de las letras pueden expresar ideas y
conceptos mas profundos en una simple palabra.

Existen tipos de tipografia, en este caso la vamos a dividir en dos grandes
familias, Serif y Sans Serif.

Qivino YPaestro

Anhelamos ver tu ros-
tro, y no lo consegui-
mos, porque no lo bus-
camos en tu viva ima-
gen que son los hom-
bres.

Ayudanos para que
nuestro encuentro con-
tigo sea, a la vez, un
encuentro con tus hijos,
nuestros llCI"ITHanS IOS
mas pobres.

Por Jesucristo Nuestro
Serior.

Estampita religiosa — Dos tipografias presentes, una para el titulo y otra para
el texto, la tipo utilizada en el texto es de la familia Serif, es decir que
presentan serifas en su estructura.

Figural9 — Analisis de Estampas Religiosas vendidas en el Quinche
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ORACION DEL CHOFER

Oh Jesus del Gran Poder que dijiste: “Yo soy el
camino la verdad y la vida”, T que generosamente
me has confiado la seguridad de las personas;
concédeme, Sefior, que agradecido por este valioso
encargo siga la senda de tus mandamientos,
mientras peregrino por los caminos de la tierra en
busca del pan de cada dia; proteja la vida de
mis hermanos como un valioso tesoro puesto
por Ti en mis manos; que los sirva con respeto,
mirando en cada uno de ellos tu propia imagen;
que conduzca mi carro con prudencia y no me
precipite locamente a la muerte.

T, Jests del Gran Poder, cuida de mi familia y
de mis bienes mientras estoy fuera de mi hogar,
a fin de poder servirte con alegria y paz. Asi
sea.

Hermanos Franciscanos Ecuador

Estampa del Jesus del Gran Poder — Maneja una sola familia tipografica con
la utilizaciébn de recursos como textos en mayusculas (Titulo) y textos en
BOLT y ltalic. La tipografia es serif (presenta serifas).

. ey 5 W Y L G P "
%%%%% s ORACION

&
f"‘j- X

é- iOh Madre Dolorosa! Por tus
; M;:m‘rrh%‘ por la corona tf(' l'hlr}r.'?\!.'i.
por los clavos que llevas en tus
manos, por las espadas de dolor con
que nuestros pecados traspasaron tu
corazon; vuelve a nosotros esos tus
ojos misericordiosos y alcanzanos de
tu Hijo Santisimo dolor intenso de
nuestras culpas y vivos sentimientos
de fe, esperanza y caridad.

iOh Madre Dolorosa! Protege a la
Santa lglesia, protege a nuestra Patria,
ampara a la juventud, ampara a la
ninez.

Amén

El Milagro de 102 afios de amor | 1906-2008
" TR

b 3 \-

Estampa d la Virgen Dolorosa

Estampa del Divino Niflo — Maneja una sola familia tipografica con la
utilizacion de recursos como textos en mayusculas (Titulo) y textos en BOLT
y Italic. La tipografia es serif (presenta serifas).
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CONSAGRACION DEL
HOGAR

(Para rezarla una vez cada mes)

DIVINO NINO JESUS que bendices y
proteges las casas donde esta expuesta y
es honrada tu Sagrada Imagen: Te
elegimos hoy para siempre por Sefor y
Duefio de esta casa, y te pedimos que te
dignes demostrar en ella tu poderoso
auxilio, preservandolo{la) de las
enfermedades, del fuego, del rayo, las
inundaciones, de los terremotos, de los
ladrones, de las discordias, vy de los
peligros de la guerra. Bendice y protege a
las personas que aqui habitan vy
concédeles la paz, una gran fe, verdadero
amor a Dios y al Projimo, paciencia en las
penas, esperanzas en la vida eterna,
facilidades de trabajo, empleo y estudio, y
la gracia de evilar los malos ejemplos, del
vicio, el pecado, la condenacion eterna y
todas las demas desgracias y accidentes.
Divino Nifio Jesis BENDICE NUESTRO
HOGAR, Amén.

Venerado en el Barrio 20 de Julio - Bogota.

DIVINO NINO JESUS

Estampa del Divino Niflo — Maneja una sola familia tipografica con la
utilizacion de recursos como textos en mayusculas (Titulo) o textos en BOLT,
la tipografia es Sans serif asi que es recta y uniforme y NO presenta serifas).

Figura 19 (Continuacion)

HIMNO
DE LA CORONACION
A NUESTRA SENORA
DE EL QUINCHE

Si on vordad homos sdo culpablos,
oividando al buan Dios y su lay,
por tus mancs de Madre llevados,
VOBIOMOS i SU gy,
¥ rendidos al peso
U0 D8 angusHa Nos
este volo solemne fo
por tu amor ko sabremeos cumplin

D los males que ya nos optmen,

con tu nombra ne

en lus razos Je

& la ascueln, al v, al hogar

Huesira Patiia recobra las glorias

quo desgracia (atal empafd:

Elta un dla & Jusos ante el mundo

In primera por Roy proclamd
{Sacerdote Segundo F. Ayals)

1992 - 20 de Jwaks - 1993 Ao Jubilar de lat Bo-
dar d¢ Oro de fo Caronacide Camdaica de la Sen-
fvima Viegen de El Quingie.

MADRE 5/ NTISIMA DE EL QUINCHE
JEVA

LA DE LA NU 1941 - 20 de Junde - 199 Lax Bodas de Ore
RUETA POR NOSOTROS. ET Quinche, Padres Dblmas

Estampa de la Virgen del Quinche — Maneja dos familias tipograficas con la
utilizacion de recursos como textos en mayudsculas (Titulos) y textos en
BOLT vy ltalic la tipografia es Sans serif asi que es recta y uniforme y NO
presenta serifas).

Figura 19 (Continuacion)
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| Oracién

DE ARREPENTIMIENTO, SANACION ¥ LIBERACION

Estampa del Corazon de Jesus — Maneja una sola familia tipogréafica con la
utilizacion de recursos como textos en mayusculas (Titulos) y textos en
BOLT, la tipografia es Serif asi presenta serifas).

Figura 19 (Continuacion)

Las tipografias utilizadas en las estampas religiosas son varias, pueden
ser estampas con tipos Sans Serif (Helvética, Arial, Calibri) o con tipos
Serif (Bodoni, Calisto, Minion Pro), o en su defecto pueden inclusive
tener tipografias ornamentales, con detalles organicos o fitomorfos en
sus trazos; es decir asemejandose a plantas.
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Tipogrdfias Serif - Minion Pro Figura #4

ABCDEFGHIJELMNOPORSTUVWXY A
abedefghijklmnopgrstwxyz
0123456789 Reqular
PR/ ()=

ABCDEFGHITKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopqrstwxyz
0123456789
I"5%8/ ()=t

Bold

ABCDEFGHITKLMNOPOQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgrstwxyz .
0123456789 Italic Serifas
1%/ ()=F s

ABCDEFGHIJKIMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgrstwxyz
0123456789 Bold
1$%en()=1;s Italic
Las tipografias Serif poseen serifas en la estructura, este tipo de tipografids son reco-
mendables para generar textos de lectura extensa ya que es mas amigable con el lector.

Tipogrdfias Ornamentadas - Z¢110a Figura #6

HBEVLFGT A FLLI
IEPQRSTUAVAXYE

aBedefg ikl m a
nopqrsfurys
0123456789 )

Regular Presencia de oramentos

organicos

Las tipografias Ornamentadas poseen detalles organicos fluidos dentro de su estructura son
utilizadas al momento de generar logos tipograficos o elementos graficos conceptuales,

Figura 20 — Ejemplos de tipografias utilizadas en estampas religiosas
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Tipogrdfias Sans Serif - Helvética Figura #5

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoparstwxyz
0123456789 Hpg“hr
"E5%E&N)=7i

ABCDEFGHIJKLMNOFPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstwxyz
0123456789

Bold
1"$%&/()=7i¢ ©

ABCODEFGHIRLM

NOFLRSTUVAXYS _
Mo hay presencia de

Italic serifas en la estructura

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopgrsiwxyz
0123456789 Bold
f”ﬁ%&fﬂ':?j& Italic

Las tipografias Sans Serif no tiene ningun tipo de serifas dentro de su estructura, esta
tipografia es funcional para generar cuadros de texto simples y concretos.

Figura 20 — Tipografias utilizadas en estampas religiosas (Continuacion)
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CAPITULO Il

Formay Funcion de los puestos de venta de la Asociacion de
articulos religiosos de la Virgen del Quinche

“El origen del disefio comenz6 cuando el hombre traté de entender el
mundo que lo rodeaba. Valiéndose de su inteligencia consiguio facilitar
las actividades que con llevan su existir, solucionando las necesidades
propias de su grupo, para conseguir un medio ambiente confortable”
(Alberto Cruz G. 1996, p.4)

Esto se logréo conseguir mediante artefactos y herramientas que ayudaron a
realizar actividades que previamente requerian mas esfuerzo, el hombre
aprendi6 a adaptarse facilmente a su entorno mediante el uso de estos
artefactos.

Estas herramientas evolucionaron de la mano del hombre, al mismo ritmo que
las disciplinas de la ciencia progresaban. El disefio Industrial es una disciplina
mas que permite al hombre solucionar problemas mediante el desarrollo de la
Estructuras, forma y funcion.

3.1 Estructuras presentes en la parroquia del Quinche

La estructura se refiere a la disposicion, distribucion y orden que pertenecen a
un todo. Esta debe ser capaz de soportar agentes externos y mantenerse
estable. La estructura esta presente en todo objeto, incluso el ser humano
posee una (Estructura Osea), la cual le permite mantenerse erguido y
relacionarse asi con su entorno.

En la parroquia del Quinche existen varios tipos de estructuras presentes en la
arquitectura del lugar, viviendas, santuario de la Virgen e inclusive en los
puestos de venta actuales de la A.A.R.V.Q.

3.1.1 Propiedades de la Estructura

Una estructura debe poseer ciertas cualidades especificas para poder ser
considerada funcional, la primera de estas es:

A) Soporte de Cargas: La estructura debe ser capaz de soportar
primeramente su propio peso.

B) Cargas Funcionales: Una estructura tiene que tolerar agentes externos
gue en ciertos casos forman parte de su funcién, como sostener otros
objetos e incluso soportar a un usuario.
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C) Agentes Externos: El factor clima, calor, frio, la presién atmosférica,
lluvia, entre otros agentes externos deben ser tomados en cuenta al
momento de crear una estructura ya que debe ser capaz de soportar
este tipo de estrés.

En casos especiales estas deben ser capaces de soportar no solo un agente
externo sino combinaciones de las mismas, por lo tanto es necesario que la
estructura pueda ser estable, resistente y tener un porcentaje de flexibilidad
limitado.

A) Resistencia: Permite que el material de la estructura sufra dafios o
sea sometido a estrés, sin que este se rompa o afecte.

B) Estabilidad: Permite que sin importar la cantidad de presiones
externas que esta reciba no pierda su posicion definida.

C) Flexibilidad: Este parametro garantiza que la estructura pueda
deformarse o0 adaptarse a cualquier tipo de situacion a la que sea
expuesta, contando inclusive el mal uso que se le pueda dar.

3.2 Analisis ergonomico de los miembros de la asociacion

El término ergonomia proviene de las palabras griegas ergon (trabajo) y nomos
(ley o norma). (Mondelo, P., Torada, E., Barrau, P., 2000, p.16).

Cuando nos referirnos a la ergonomia es primordial tomar en cuenta para
quien estamos disefiando, y asi poder determinar las variables antropométricas
del usuario.

3.2.1 Antropometria

“Llamamos antropometria a la ciencia que estudia en concreto las
medidas del cuerpo, a fin de establecer diferencias en los individuos,
grupos, etc”. (Panero J. y Zelnik M., 1996, p.26)

La antropometria es una herramienta indispensable para el disefiador, porque
mediante el andlisis de las dimensiones antropométricas del usuario podremos
llegar a entender el comportamiento de su estructura, a través de las
dimensiones de su cuerpo.

En el caso de los miembros de la A.A.R.V.Q. se determino factores importantes
al momento de generar una medicién como son: edad y sexo.
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3.2.2 Antropometria de los vendedores

“Las dimensiones del cuerpo humano que influyen en el disefio de
espacios interiores son de dos tipos esenciales: estructurales y
funcionales.” (Panero J. y Zelnik M., 1996, p.27)

Las dimensiones estructurales del usuario son las de la cabeza, tronco y
extremidades en posiciones estandar. Mientras que las dimensiones
funcionales llamadas a veces dinamicas, tal como sugiere el término, incluyen
medidas tomadas en posiciones de trabajo o durante el movimiento que se
asocia a ciertas actividades.

Figura 21 — Comerciante de la asociacién trabajando

3.2.3 Percentiles de la A.A.R.V.Q.

“Fruto de las importantes variaciones dimensionales que se aprecian
individualmente en el cuerpo humano, los promedios prestan servicio al
disenfador” (Panero J. y Zelnik m.1976, p.34)
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Los percentiles ayudan al disefiador a encontrar un punto adecuado al tratar
con medidas, debido a la gran variacion de estas, que puede llegar a existir en
una poblacién, el disefiador no puede esquematizar para todas las personas.

“La imposibilidad de disefiar para toda la poblacion obliga a escoger un
segmento que comprenda la zona media. Por consiguiente, suelen
omitirse los extremos y ocuparse del 90 % del grupo de poblacién”.
(Panero J. y Zelnik m.1976, p.34)

Al trabajar con el 90 percentil de la poblaciéon de un grupo objetivo, es aqui
donde se puede dividir la muestra inclusive aun mas, mediante la utilizacion de
los extremos de nuestra lista de datos percentiles, generalmente se utiliza el
95% percentil como el limite superior y el 5% percentil como el limite inferior de
una muestra.

De esta manera al momento de disefar, el creador puede definir las
dimensiones de cada una de las partes de la estructura que sera utilizada por
los usuarios

3.2.4 Extensién, holgura y adaptabilidad

Al momento de crear un objeto es necesario darle a la estructura la capacidad
de adaptarse, es decir que se le permita al objeto extenderse o contraerse en
ciertos casos, a diferentes tipos de usuarios que podrian utilizar dicho objeto.

“Siempre que sea posible debe tenderse a satisfacer al mayor porcentaje
de usuarios, para lo cual nada mejor que servirse del sentido comun”.
(Panero J. y Zelnik m.1976, p.38)

3.3 Materiales y procesos

Parte primordial del proceso de construccion de una estructura, es el de
analizar y elegir los materiales y procesos de produccidén que seran necesarios,
para generar el objeto; ademas de optimizar la produccién, el material de una
estructura define por completo los procesos que deberan ser utilizados para
trabajar con el mismo.

“...si la forma del producto, es en cierto grado, el resultado de cémo fue
fabricado, esto implica que el disefiador deba conocer y comprender, en
un buen nivel todos los procesos de manufactura disponibles, para tener
la confianza de que el proceso de manufactura propuesto es el mas
apropiado y econémico”. (William Q. Meeker y Luis A. Escobar. 2010,
p.118)



41

Es por esto que al momento de escoger un material es indispensable tomar en
cuenta los procesos que deberan ser utilizados en el mismo, ¢pero como
escoger el material mas adecuado para un proyecto?

3.3.1 Llovet — Cuadros de pertinencia

Aplicando las teorias de Jordi Llovet. (1979, p.20) este plantea el uso de un
esquema gque nos permita observar y comparar las bondades, deficiencias de
un material previo a utilizarlo.

Cuadros de Pertinencia

o o = i
i o & £ i 3 ,
Funcion «— Estructura | ° | | | oS0 | o e Material
Reslstencia + + + + +
Aislante t&rmico + + + + -
Liviano +/. - + +
Anticorrosivo 4 + + + S Valor {.jEI
Bondad material
del A Absordion de impacto + . +i. +/.
material
Curabilidad a
la intemperie + + + + +/ -
Ecolagico + + o 0 o
Una vez colocados los materiales en la parte superior los requerimientos del
material, se califica a cada uno de los materiales: (+) el material que cumple.
{+/-) Sl cumple mas o menos. (-) El material no cumple con la nesecidad.
Tomada del esquema planteado por Llovet (1979, p.20)

Figura 22 — Explicacion de los cuadros de pertinencia

3. Puestos de Venta — Casos de Estudio

Los puestos de venta han sido parte importante en la oferta de articulos, tanto
en centros comerciales como lugares publicos. Alrededor del mundo se pueden
encontrar algunos ejemplos representativos de puestos de venta .
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A continuacion se expondran diferentes casos y se analizar4 la forma con la
cual fueron solucionados.

Caso #1 - Stand de Oslo QHIZ

Oslo es la capital y la ciudad mas
poblada de Noruega.

Material: El exterior del objeto es de
fibra plastica con un acabado seme-
jante a la madera.

Estructura: 5u estructura esta consti-
tuida meramente de acero inoxidable.

La cubierta del mismo esta confeccio-
nada de fibrocemento, recubierto de
un aislante térmico.

Atenas es |la capital de Grecia y
actualmente la ciudad mas grande
del pais.

Material: En su totalidad de metal
con cierto tratamiento asilante.

Estructura: Su estructura es mera-
mente metalica. posee coneccio-
nes eléctricas para darle iluminaca-
cion al stand en las noches,

Figura 23 — Andlisis tipolégico de puestos de venta en el mundo




43

Caso #3 - Stand de New York

Mew York es la ciudad mas poblada
del Estado de Nueva York, en los
Estados Unidos de América, v la
segunda aglomeracion urbana del
continente y de América del Norte

Material: Laiminas de acero inoxi-
dable asiladas térmica y acustica-
mente.

Estructura: Su estructura es mera-
mente metalica. posee coneccio-
nes eléctricas para darle ilumina-
cion al stand en las noches.

Caso #4 - Stand de Muinich

Munich es la capital v la mayor y
mads importante ciudad del Estado
federado de Baviera y después de
Berlin y Hamburgo.

Material: Esta compuesta de fibra
de vidrio y otras resinas plasticas

Estructura: La funcion que
cumple el stand es de vender
mapas y guias a turistas. Por este
motivo esta aislado de la intempe-
rie y posee conexion eléctrica para
su funcionamiento.

Figura 23 — Andlisis tipoldgico (Continuacion)
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Caso #6 - 5tand de Tokio n

Tokyo es la capital de facto de
Japon, localizada en el centro-este
de la isla de Honshu, concretarmen-
te en la region de Kanto.

Material: Es de material mixto,
metal y fibra de vidrio.

Estructura: El metal y la fibra de
vidrio trabajan en conjunto en la
estructura del stand, conexiones
electricas para la iluminacion del
mismo.

Melbourne es una ciudad austra-
liana, capital y mayor ciudad del
estado de Victoria. Fue la capital
de Australia entre 1901 v 1927,

Material: Madera con tratamiento
aislante contra la intemperie.

Estructura: Es un stand de venta
plegable el cual es movil una vez
plegado, tiene sistemas de unidn
metalicos.

Figura 23 — Andlisis tipolégico (Continuacion)
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Capitulo IV
Metodologia de la Investigacion

4.1 Objetivos

4.1.1 Objetivo General

Identificar las técnicas y estrategias de disefio aplicables a la propuesta de
creacion de la marca ciudad del Quinche, manual de manejo de la marca,
material informativo y puestos de venta enfocados a los comerciantes de la
Asociacion de articulos religiosos de la Virgen del Quinche.

4.1.2 Objetivos Especificos

1.

7.

Describir las caracteristicas histéricas y culturales de la parroquia del
Quinche para determinar su situacion actual.

Establecer la situacion actual de la Asociacion de articulos religiosos de
la Virgen del Quinche, ademas de conocer sus derechos y obligaciones
para entender sus necesidades.

Determinar las técnicas de disefio grafico aplicables a la propuesta de
creacion de la marca de la parroquia y el desarrollo del manual de
manejo de la misma.

Identificar las estrategias de disefio industrial aplicables a la creacion de
puestos de venta para la Asociacion de articulos religiosos de la Virgen
del Quinche, ademas de encontrar los métodos mas adecuados para
solventar la propuesta.

Elaborar una propuesta de marca dirigida a la parroquia y manual de
manejo de la misma.

Diseflar un puesto de venta enfocado a la Asociacién de articulos

Religiosos de la Virgen del Quinche.

4.2 Metodologia de la investigacion

A lo largo de todo el desarrollo del proyecto, se emplearon las metodologias de

disefio de Burdek y Munari, para abordar el problema de una manera mas

completa y asi solucionarlo eficientemente.
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El proyecto fue dividido en cuatro fases encontradas en la metodologia de

Burdek las cuales son:

Fase de Investigacion: En esta etapa se procedio a formular y definir el
problema, una vez definido se realizo la investigacion bibliogréafica la
cual generd el marco teorico del proyecto, la investigacion de campo y
experimental proporcionaron los datos que permitieron tener una vision
completa global de la situacién actual hasta llegar a la formulacion de
la solucion de disefio.

Fase de Proyeccion: Se elabor6 una serie de bocetos tomando en
cuenta los requerimientos de disefio que se obtuvieron de la primera
fase, se lleg6 a una alternativa final para la imagen y puestos de venta
de la A AR.V.Q.

Fase de Ejecucion: Desarrollo de una propuesta real la cual fue
analizada para asi elaborar el producto final, una vez finalizado se
plantearon las conclusiones y recomendaciones.

Fase de Sustentacion: Finalmente en esta fase se elabor6 el material de
apoyo justificando el resultado del proyecto.

4.2.1 Técnicas de recoleccion de datos

Para alcanzar el objetivo general de aplicar estrategias del Disefio Gréafico e

Industrial a la propuesta de imagen de la parroquia del Quinche y stands de

venta enfocados a la A.A.R.V.Q. Se utilizaron las siguientes técnicas:

a) Observacion y dialogo: La observacion ayudo a determinar las fuentes

necesarias; de las cuales se obtuvieron los datos para la elaboracion del
proyecto; después se procedié con la investigacion de campo la cual
logré establecer la situacion actual de los habitantes y comerciantes de
la parroquia.

Al momento de visitar la parroquia del Quinche se observd un poblado
pequefio con costumbres y tradiciones de antafo, callado pero activo en
sus situaciones.
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La construccién de la parroquia es algo significativo, especialmente la
arquitectura presente en el parque central, donde se encuentran ubicado
el santuario de la Virgen.

La actividad en los alrededores del parque es abundante existe una
enorme cantidad de comerciantes que desempefian su trabajo, en
tiendas, stands, puestos de venta, montados en las inmediaciones de las
calles del parque y en el mercado central de la parroquia.

Una parte importante de lo presenciado en la parroquia es como los
comerciantes se han organizado para trabajar mutuamente, generando
asociaciones que desempefan actividades diversas.

b) Documentacion: Para desarrollar el marco tedrico de la investigacion
se emplearon diversas fuentes de investigacion, como son: libros,
revistas, articulos, que reforzaron y aportaron al conocimiento previo al
desarrollo de la propuesta.

4.2.2 Enfoque

Dentro de la investigacion se utilizé un enfoque cualitativo dominante, fue el
que prevalecid, mientras que el cuantitativo gener6 un complemento menos

importante.

Se eligio este tipo de enfoque debido a la naturaleza de la poblacion y su

cultura, éste enriqueceria la investigacion tanto de datos como en su analisis.

Dentro de la parte cualitativa se emplearon entrevistas que permitieron conocer
mas sobre la situacion de la parroquia del Quinche y las distintas ramas de
disefio que fueron utlizadas en la propuesta. El enfoque cuantitativo
proporcioné datos estadisticos sobre la poblacion de la parroquia y la

asociacion.

4.2.3 Alcance

El alcance fue exploratorio y descriptivo. En la fase exploratoria se relacionaron
las variables del disefio con la cultura de los habitantes de la parroquia del
Quinche. EIl alcance descriptivo llegé a una situacion en conjunto de todas

estas variables para la elaboracién de una propuesta.
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4.2.4 Elaboracion de los instrumentos de recoleccion de datos
4.2.4.1 Encuestas

Este instrumento fue utilizado en los habitantes de la parroquia del Quinche
para determinar datos tanto para la imagen de la parroquia como para los

puestos de venta de la asociacion.

Se establecié cuantitativa y cualitativamente la cosmovision, caracteristicas, etc.
de los habitantes sobre su parroquia y el valor del comercio en la misma se
expuso las opciones finales de la propuesta de marca para asi determinar cual
de ellas es la méas idonea para representar claramente a la parroquia. (Para ver

formato de las encuestas ver Anexo 13)

1. ¢(Cuél de los siguientes iconos representa de mejor manera a la
parroquia del Quinche y sus habitantes? ¢Por qué?

DT & £ B¢ B

Figura 24 — Resultados pregunta 1

El 30% de los encuestados escogieron al icono en azul como el mas
representativo de todos, segun las encuestas ellos dicen que la iglesia del
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Quinche es el elemento que define a la parroquia. El 24% escogio el icono en
rojo, basandose en que la religion es el pilar central del Quinche. El 12%
enuncio a los iconos bajo el color verde y violeta, como los mas representativos,
basandose en que la presencia de la cruz es fundamental. EI 10% dice que el
icono en cyan es el mas imponente ya que se asemeja a las joyas de la virgen.
El 8% determin6 que el icono en naranja es el mas idoneo ya que se parece a
los adornos del vestido de la Virgen. El 4% de encuestados enuncié al icono en
celeste claro, ya que es igual a los detalles de las paredes en el interior del

santuario.

2. ¢Cuédl es el lugar mas atractivo de la parroquia del Quinche?

M Santuario de la Virgen. I Mercado Central.
M FParque Central M LaLoma.

Figura 25 — Resultados Pregunta 2

En la pregunta niumero dos el 66% de los encuestados dijo que el Santuario de
la Virgen es el lugar mas representativo de la parroquia del Quinche. El 20% de
la muestra dijo que el parque central de la parroquia es el punto mas
importante. El 8% enuncio que el mercado central es el lugar mas importante
de la parroquia, y el 6% dijo que La Loma es el lugar turistico mas importante
del Quinche.
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3. ¢Es usted devoto o creyente de la Virgen del Quinche? ¢Por
qué?

Hsi
B He

Figura 26 — Resultados Pregunta 3

Segun los resultados en la pregunta tres el 92% de los encuestados es devoto
de la Virgen del Quinche, ya que dicen que la misma les ha realizado milagros,
0 ayudado de alguna manera, inclusive expusieron recuerdos personales al
respecto. El 8% de los encuestados explico que no son devotos de la Virgen ya
que le rinden culto a otros santos.

4. ¢En las fiestas de canonizacion de la virgen del Quinche, que
actividad realiza?

B Farticipar en la procesion. [ Comer comida tipica de |a zona.

B visitar el santuario de |a Virgen. B salirde la parrogquia.

Figura 27 — Resultados pregunta 4
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El 58% de los encuestados expresd que participa en la procesion de la Virgen
viajando a Quito u otras ciudades para reunirse con familiares y emprender el
viaje de peregrinacion a la parroquia. El 30% visita el Santuario del Quinche
para rezarle a la Virgen. El 10% de encuestados dijo que degusta de platos
tipicos de la zona, y el 2% sale de la parroquia.

5. ¢Siusted es miembro de la Asociacion de articulos Religiosos
de la Virgen del Quinche, cuél de los siguientes problemas
presentes en los actuales stands de venta, es el mas perjudicial
para su trabajo? ¢Por qué?

B El tiempo invertido en colocar y retirar la mercancia. M La falta de espacio del stand.
M El stand no esta preparado para el clima de la parroguia, como el sol y la lluvia.
B Las partes del stand se deterioran facilmente. B La falta de iluminacién del stand.

Figura 28 — Resultados pregunta 5

El 42% de los comerciantes mencioné el hecho de tener que colocar la
mercancia al inicio de cada dia de trabajo es el problema mas grave, ya que
pierden demasiado tiempo en realizar esta actividad, ademas que deben
repetirla al finalizar el dia de trabajo. El 28% de miembros mencioné que
lamentablemente las partes del stand de venta se deterioran y requieren de
reparaciones que en ciertos casos no son tan econdmicas. El 13% de
encuestados dijeron que los stands no presentan una cobertura adecuada para
protegerlos del sol y la lluvia. El 10% enunciaron a la falta de luz en la noche
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como el problema mas grave, por la falta de seguridad del parque y el no poder
vender su mercancia sin el temor de que los roben. El 7% de la muestra de
comerciantes explicod que los stands de venta de la asociacién son demasiado
pequefios y no les permite colocar toda su mercancia en su estructura.

4.2.5 Estimacion de parametros

A) Poblacién: La poblacion de habitantes en la parroquia del
Quinche esta comprendida por 12.919 habitantes, segun el ultimo

censo dado por el INEC.

B) Céalculo de la muestra: La formula utilizada es la de la poblacion
homogénea. Se tomdé como muestra de investigacion a los

habitantes de la parroquia del Quinche.

Dentro de esta férmula, “N” es la poblacién de investigacion, “E” es el
porcentaje de error (5%) y “n” es la muestra a investigar.

Redondeando los datos la férmula indica que el numero de
encuestas que se deberan realizar es de 394 dentro del area de

estudio especificada anteriormente.

= —— N 12.919
= .'.— n:
Y AN -D+1 =
12.91
. 2,919 pilnda

0,0025 (12,918} +1

4.2.6 Conclusiones

Segun los resultados del dialogo con los miembros de la asociacion y las
encuestas realizadas a los habitantes de la parroquia podemos llegar a las
siguientes conclusiones:

En la primera pregunta de las encuestas pudimos encontrar que los iconos con
una mayor presencia de contenido o referencias religiosas son los que
interesan mas a los habitantes de la parroquia. Por esta razén el icono utilizado
en la marca de la parroquia debera considerar este aspecto.
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En la segunda pregunta de la encuesta pudimos constatar que el santuario de
la Virgen del Quinche es el punto geografico y turistico mas representativo de
la parroquia. Por esta razon la arquitectura interior y exterior del santuario
deberan ser parte fundamental al momento de proponer la imagen de la
parroquia y los stands de venta de la asociacion

La pregunta tres de la encuesta nos permiti6 entender el enorme impacto
cultural que tiene la imagen de la Virgen sobre los habitantes de la parroquia, y
practicamente todo el comercio de la parroquia esta dirigido o se centraliza en
el santuario.

La cuarta pregunta planteada nos llevé a comprender el hecho de que las
fiestas de canonizacion de la virgen del Quinche; celebradas en el mes de
noviembre, atraen a un gran nadmero de personas a las inmediaciones de la
parroquia, siendo el santuario de la Virgen el punto de encuentro de la
procesion y celebraciones.

La pregunta numero cinco de la encuesta, la cual fue dirigida a los miembros
de la asociacion nos ayudd a entender cual de todos los problemas presentes
actualmente en los stands es el mas grave, para de esta manera poder
priorizar la problemética y dirigirla directamente al disefio de la estructura de las
partes que podran componer el stand de venta.

4.2.7 Objetivos finales

a) La marca de la parroquia debe poder englobar los aspectos encontrados en
la iglesia, ademas de resaltar la importancia de la Virgen.

b). Uno de los problemas mas claros de la A.A.R.V.Q. es el tiempo que les lleva
colocar la mercancia sobre los stands de venta actuales, y la poca seguridad
que los mismos les ofrecen. Estos aspectos son muy importantes al momento
de solucionar la propuesta de los stands

c). La mayoria de comerciantes de la A.A.R.V.Q. no viven en la parroquia, por
consiguiente los stands deben ser fijos y permitir el almacenamiento de
mercancia en el interior de los mismos, precautelando la seguridad de la
mercancia.

d). Se tomard en cuenta el actual trabajo de ciertas asociaciones vecinas a la
A.A.R.V.Q para ayudar a fomentar la comunicacién y el trabajo entre ellas.
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Capitulo V

Desarrollo de la propuesta de creacion de la marca ciudad del
Quinche, manual de manejo de la marca, material informativo y
stands de venta enfocado a los comerciantes de la Asociacion de

Articulos Religiosos de la Virgen del Quinche

5.1 Desarrollo de la Propuesta
5.1.1 Analisis de datos y sintesis

En la parroquia del Quinche se encontr6 un enorme legado de cultura y
tradiciones que datan desde inicios del siglo XV, es primordial destacar el
antiguo valor religioso que geograficamente poseia la actual parroquia, y como
desde ese entonces fue sede de ceremonias religiosas al Dios Sol (Inti).

A medida que la colonizacién espafiola llegé a la zona, los indigenas fueron
evangelizados pero el valor religioso de la zona no se perdio, simplemente se
adapt6 a las nuevas tradiciones y costumbres de la religion catdlica.

La imagen de la Virgen se remonta al siglo XVI, desde que fue esculpida ha
sido venerada por los indigenas evangelizados de la zona. La imagen de la
Virgen representa una parte muy importante de la cultura de la parroquia, ya
que se le atribuyen milagros que la han convertido en un personaje central y
muy importante.

Cada noviembre se realizan las fiestas por la coronacion de la Virgen,
convocan a mas de 800.000 feligreses que realizan una procesion hacia el
santuario de la virgen desde los alrededores de la parroquia, inclusive hay
personas que se trasladan desde la costa y el oriente del Ecuador para venerar
a la Virgen.

5.1.2 Definicién del problema

La parroquia del Quinche posee un valor turistico, religioso y cultural, marcado
por la gran afluencia de turistas nacionales y extranjeros que visitan la
parroquia por diferentes motivos, bien sea a realizar la muy popular ceremonia
de “bendecir autos y camiones” o acercarse al santuario a escuchar las
multiples misas brindadas a lo largo del dia, o simplemente acercarse a
disfrutar de la arquitectura Unica del Santuario de la Virgen.

Es por esto que la marca de la parroquia debe poder englobar y resaltar los
valores culturales, arquitectonicos y religiosos que definen al Quinche y darle
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importancia en el entorno, obteniendo un valor mas amigable que invite a
turistas nacionales y extranjeros a visitar la parroquia.

La marca de la parroquia debera ser un elemento inclusivo que unifique a la
fuerza laboral de la parroquia, para que la misma trabaje en funcién del
Gobierno Provincial, generando recursos que podran ser utilizados para
preservar al Santuario de la Virgen y las diferentes actividades que se realizan
en los alrededores de la misma.

Otro de los objetivos de la marca es darle realce al verdadero valor que tiene la
parroquia y todo lo que la misma ofrece, tomando en cuenta la ubicacion del
nuevo aeropuerto de Quito la parroquia del Quinche se tornard en una parada
necesaria para turistas y visitantes nacionales.

5.1.3 Objetivos de Disefio

Partiendo de la sintesis de los datos obtenidos en la investigacion se
determinaron los siguientes requerimientos de disefio para elaborar la imagen

global:

a) Resaltar el legado cultural y religioso de la parroquia.

b) Laimagen debe permitir integrar a los habitantes del Quinche.

c) Tiene que ser atractiva para invitar a turistas extranjeros y nacionales,
d) La marca debe reflejar la importancia de la Virgen en la parroquia.

e) Ellogo debe ser versatil y practico a la vez.

5.1.3.1 Pilares de la marca

Para lograr expresar las tradiciones, cultura, y valor religioso de la parroquia del
Quinche la marca debera fundamentarse sobre los siguientes pilares:

a) Dinamismo: que significa, energia, movimiento, fluidez, valores que debe
tener la marca para ser atractiva.

b) Dimorfismo: debe englobar valores de la parroquia bajo un mismo
concepto.

c) Familiar: La marca debera ser de facil reconocimiento para las personas
que la observen, es decir contener conceptos familiares a la vision del
observador.

d) Religiosa: Debera reflejar el legado Catélico / Cristiano que se presenta
en la parroquia, siendo este un valor indispensable de destacar.
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5.1.4 Proceso Creativo

Se desarroll6 un proceso creativo basado en la metodologia propuesta por
Munari en su libro ¢Coémo nacen los objetos? (1981), donde la creatividad
es el resultado de un proceso sistematico que considera los limites,
requerimientos y problematica especificos del proyecto. Se usan mapas
conceptuales para organizar la informacion y se desarrollan analisis hasta
llegar a la solucion final.

En el proceso creativo para este proyecto se inicid con una lluvia de ideas,
una vez establecido el concepto grafico se hicieron nuevos bocetos
considerando forma, color y tipografia

Proceso Creativo - Bruno Munari
. Lluvia de ideas l
,.d-ca! l
. Forma | Color
Inscn I...|-| una
[ |.:’-Irl-.|
| circu fropom ague
] I ) ]
= l |
3 re I
|
| 300 opciones |
1s. P [elhs
[ ] ['s0 aplica ks opciones de color ‘
| » los isotipos cigitalizados, ‘
11800 opcionss
citn por :;--.::..-.:'- color y forma J | Tipografia '
, I :
se 10 con sarif
1€ 10 sin serif
32 epeiones de color | 10 pr
I i | X
512 sotipos a color |.’1:1 tipografias |
".--' unen cada isobipo con |
cada tipografia
. I
15380 logos ‘
Selaccion por ||r1|t1:1d.n:a|-\'.-(:.1 ¥ conc aptual
EI(?li(?-lll‘.:f\l
Tomado de la metodologia de Munari (1981)
Figura 29 — Proceso Creativo planteado por Bruno Munari
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5.1.4.1 Lluvia de Ideas

En un principio se propusieron varios conceptos graficos a manera de lluvia de
ideas hasta converger en un concepto base del cual partié la forma, cromatica
y tipografia.

La lluvia de ideas se la realiz6 considerando caracteristicas de la poblacién,
del lugar, su cultura, las diversas formas y estructuras que se encuentran en la
arquitectura de la parroquia. Se tuvo siempre en mente cual seria la mejor

manera para conseguir el objetivo integrador de la marca.

Se tomd6 en cuenta que la marca debera englobar valores de la parroquia bajo
un mismo concepto, reflejar accionares modernos y religiosos del Quinche que

sea inclusivo con todos los habitantes de la poblacién.

5.1.5 La Marca de la parroquia

Para conceptualizar a la parroquia se aplicé una metodologia que desarrolla
una “Matriz de variables” cuya raiz es la triada conformada por forma, fondo y
funcién, vinculando a cada una de ellas principios, atributos y deberes que los
trabajadores auténomos de la parroquia del Quinche deben cumplir para
laborar. Todos estos pardmetros se encuentran explicados en el capitulo Il de
la Ordenanza Metropolitana No. 0280 del Consejo Metropolitano de Quito.

Bajo el concepto de forma se vinculan las variables de equidad, integracion y
cooperacion. Cada una de estas se desglosé mediante la investigacién de
significados y sinénimos de cada palabra.

En el caso del concepto de fondo las variables que se asociaron fueron:
Respeto social y ambiental, participacion y consideracion al espacio publico.

Y por ultimo el concepto de funcion, el cual se relacioné con las variables de
sustentabilidad, salubridad y progreso.

Tras haber descompuesto cada uno de las variables se llegé a comprender los
aspectos que definen al Quinche, mediante la relacion de estos términos con
situaciones reales y presentes en el interior de la parroquia, como la
“colaboracion” que existe entre ciertas asociaciones de trabajadores que
realizan sus actividades en las inmediaciones del parque central.

Como la relacion “circular” que existe entre los trabajadores de las
asociaciones, tomando en cuenta que al decir circular nos referimos a la
comunidad presente entre los miembros de una asociacion; surge el término de
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“asociacion — asociar”, o como conceptos de “vanguardia” presentes en las
mejoras, evolucion de la infraestructura de las viviendas, instalaciones y el
mantenimiento de la Iglesia.

Fue mediante este andlisis que se logr6 comprender y conceptualizar al
Quinche, pues esto facilitd encontrar signos y simbolos que definan a la
parroquia.

5.1.5.1 Propuesta de iconos a utilizarse

Se procedid a plantear diferentes opciones de iconos, mediante el uso
simplificacion grafica de elementos y las teorias de interrelacion de la forma, las
cuales son: Distanciamiento, toque, superposicion, penetracion, unién,
sustraccion, interseccion y coincidencia, una vez obtenida la forma, se trabajo
mediante el contraste de fondo — forma. En la siguiente seccidén se expondran
las opciones que se plantearon. (Para inventario completo ver Anexo 1).

Figura 30 — Propuesta de iconos de la marca
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Proceso de Bocetaje de la Marca #1
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Figura 31 — Proceso de bocetos de iconos
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5.1.5.2 Seleccion de iconos

En esta fase se procedié a seleccionar a los iconos que tengan una lectura
clara, no violenta, cuyas estructuras reflejen conceptos que se analizaron en la
“Matriz de Variables” se escogieron y digitalizaron 47 finalistas resultantes del
proceso de creacion de bocetos. (Para ver opciones completas revisar anexo 2).

Bocetos finalistas digitalizados

Figura 32 — Digitalizacion de iconos
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5.1.5.3 Paletas Fotograficas

Luego de haberlos seleccionado, podemos empezar el trabajo de investigacion
cromatico, el cual empieza con la utilizacion de fotografias que fueron
vinculadas a términos en la “Matriz de Variables” de las cuales se procedera a
extraer paletas de color.

Dentro de la matriz se resaltaron 8 términos que fueron asociados a 8
fotografias respectivamente, estas palabras e imagenes se relacionan
directamente entre si, como por ejemplo: El vocablo “Modular” fue ligado con la
imagen de uno de los miembros de la asociacion de articulos religiosos de la
Virgen del Quinche usando uno de sus puestos de venta “modulares”. Son este
tipo de relaciones las que se encuentran a lo largo de toda esta parte del
proceso. (Para ver opciones completas revisar anexo 3).

llh'\“" ‘!‘

Funcién
Paleta #2

Criterio:
Vanguardia

Figura 33 — Paleta de colores tomada de fotografias de la parroquia
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Seleccion de Color - Paletas Fotogrdficas
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Figura 34 — Ejemplos de las diferentes paletas de color
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5.1.5.4 Analisis de la teoria de Johannes Itten para el desarrollo de la
marca de la parroquia del Quinche

Una vez obtenidas todas las paletas fotograficas aplicamos la teoria de
Johannes Itten sobre el contraste de color, especificamente los principios del
contraste de PUREZA o como lo llama Itten contraste CUALITATIVO porque
afecta la cualidad del color. Los colores pierden saturacion mediante la adicién
de blanco, negro, gris o su complementario.

En el ejemplo presentado en esta pagina podemos ver como se han obtenido 4
paletas de color mediante este método. Cortando al color puro con blanco
(Izquierda) y negro (Derecha), los cortes ocurren de 10% ascendentemente, es
decir: 10%, 20%, 30%, sucesivamente hasta llegar al 90%. De esta manera
tenemos una paleta de color con 18 tonos de color completamente nuevos.

(Para ver opciones completas revisar anexo 4).

| EEEE
EEEEEEEEEEN
| EEEE
EEEEEEEEREN
. TEEEEE
EEEEEEEEREN

Figura 35 — ejemplos de paletas de color creadas con la teoria de Itten
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Teoria del Color Johanes Itten
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Figura 36 — Explicacion grafica de obtencion de las paletas
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5.1.5.5 Matriz de Color

Esta etapa de la experimentacion cromatica es critica ya que es aqui donde
finaimente DESCUBRIMOS contrastes reales, utilizando las paletas de colores
creadas con la teoria de Itten establecimos una matriz de color cuyas uniones
son formadas por tonos muy parecidos entre si, como colores sub expuestos
(Grises) o sobre expuestos (Pasteles).

Las matrices se crearon siguiendo a los colores del circulo cromatico, es decir
gue conseguimos una matriz de tonos amarillos, naranjas, rojos, purpuras,
violetas, azules y verdes. Estos fueron relacionados entre si mediante los
conceptos de Johannes Itten y la teoria de contraste por complementarios.

(Para ver opciones completas revisar anexo 5).
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Figura 37 — Matriz de tonalidades naranjas obtenidas mediante
el proceso explicado anteriormente.
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Matriz de Color
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Figura 38 — Explicacion de como se encontraron los contrastes de color en
las matrices.
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Figura 39 — Paletas agrupadas por tonalidades.

Figura 40 — Organizacion de las matrices para obtener contrastes.




Figura 41 —Organizacion de las matrices para obtener contrastes.

Figura 42 —Organizacion de las matrices para obtener contrastes.
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Figura 43 —Organizacion de las matrices para obtener contrastes.
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En el ejemplo observamos a las matrices de tonalidades rojas y verdes
sobreponerse entre si, ya que los dos tonos son complementarios y opuestos
de acuerdo al disco cromético.

Se obtienen contrastes al encontrar paletas que se sobreponen. En el caso de
una bicromia (Dos colores) solo se necesitan 2 paletas que se sobrepongan.
En el caso de una tricromia (tres colores) deben ser 2 paletas paralelas y una
paleta que se sobreponga a las mismas; y en el caso de una cuatricromia
(cuatro colores) pueden estar 3 paralelas y una que las sobreponga, o 2
paralelas y 2 sobrepuestas, o 3 paralelas y 1 sobrepuesta. (Para ver opciones
completas ver anexo 6).

Contrastes de Color

bicromia
q [ | I-lll.

Padeta de origén

Ii . t 8 b QOAOTES 1312
|

colaores raiz
Forma
Paleta 85
Criterio:
General

Figura 44 — contrastes de color generados en el proceso anterior
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5.1.5.6 Cromatica de iconos

Tras haber obtenido las paletas definitivas de color se aplicé las mismas sobre
las opciones finales de los iconos. Se siguid conceptos de ritmo para poder
conservar un orden especifico al momento de colocar el color sobre las partes
de los iconos, tomando en cuenta que estos tienen su propia estructura a nivel
de planos, los cuales ganan o pierden volumen segun la tonalidad del color.

En el ejemplo se explica como utilizando las paletas obtenidas mediante los
meétodos antes mencionados en la seccion anterior, seguimos un orden ritmico
para colocar cada tono de color sobre el icono, tomando en cuenta los planos
que posee el mismo. En este caso este icono tiene 5 planos. (Para ver
opciones completas revisar anexo 7).

o ? mummn
a'
Soirelt sl et s HEEN
paletas. Vanguardia i . ...
\{ a B

Quinche

Ritma con el cual se tra-
bajo todas las paletas

Quinche

Orpciones de paletas
abtenidas.

A\
EEN EEE N
EEE EEE BN
EEE EEN NN
EEE EE

Figura 45 — contrastes de color generados en el proceso anterior
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5.1.5.7 iconos definitivos

Una vez realizado el montaje de color sobre los iconos finales, utilizando todas
las posibles paletas de color obtenidas mediante los métodos planteados
anteriormente, procedemos a seleccionar a los iconos que sean mas visibles, o
que a través de su contraste de color generen volumen, o aquellos que
presenten cierta vibracibn cromatica en sus formas. Siguiendo estos
pardmetros podemos asegurarnos que el icono escogido para ser la marca
final funcionara eficientemente.

iconos definitivos

. . ; Tricromia
lcono en Blanco y Negro Cada icono esta Fonde  Criterio
. directamente e R i

vinculado a una
paleta fotografica. {} u
r ‘ Tricromia Cuatricromia
| Fonde Criterio Fondo  Criterio
k ‘ Paleta #2 Vanguardia Paleta #2  Madular
N\ A
/| \V/
Bicromia Tricromia
Fende Criterio Fondoe  Criterio
Faleta #4 Social ‘ Paleta #3  Expandir
\ /N Tricromia ‘
Fonde Criterio
NN Paleta #5  Religién ‘
Bicromia v “ " ' "
Fondo Criterio
Paleta #8  Comunica ‘ ‘ A ‘ Le‘

S SE O

Figura 46 — Montaje de color sobre iconos seleccionados

En el ejemplo podemos ver las opciones finales de un icono propuesto, junto
con la nomenclatura de la paleta que fue utilizada para montar la cromética,
este icono junto con sus otros hermanos serdn puestos a prueba es la
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siguiente fase del proceso, la experimentacion tipografica (Para ver opciones
completas revisar anexo 8).

5.1.5.8 Tipografias

En esta etapa procederemos a examinar los comportamientos de los iconos
con color junto a una tipografia. Los patrones que se siguieron son: Se busco
tipografias Serif, Sans Serif y caligraficas, las cuales sean legibles a simple
vista, el criterio que se siguié para unir estas tipografias con los iconos fue el
de contrastar caracteristicas entre tipografias e iconos. Se ensayd uniendo
fuentes con trazos rectos a iconos con caracteristicas mas organicas y
viceversa. Se contrasto trazos rectos con lineas circulares. En el ejemplo se
puede apreciar las tipografias utilizadas en esta fase junto con uno de los
iconos finales obtenidos en la etapa anterior. (Para ver opciones completas ver

anexo 9).
Quinche Quinche Quinche
(Helvetica Reguiar) {Mews Gothic Regular) {Calsto Regular)

. i uinche
QlllﬂCllB Q U| n c h e QiCla'lundm Regular)
{Bodoni Regular) {Frutiger Regular)

. n uinche Quinche

@ulncbe %ﬁl‘mﬂd Regular) [Akzidenz Grotesk Regular)
{Teutonic Regular)

. ; Quinche
Quinche Quinche o
{Zenda Regular) (Deuich Gothic Regular) .

. Quinche
Buinclie A
Billy ular) (Dearest Regular) .
t mjmg Quinche
@nuwhe Qm (Optima Regular)
(Plain Black Regular] {Grast Vibes Regular) Quinche
Quuinche Cuinche R
(Proclamate Regular) (Arizonia Ragular) Quinche
Quinchie Quinche e
{Shardes Regular) {Kingthing Cafigraphic Regular) QU i n Cha
(Futura Regular}
Figura 47 — Tipografias utilizadas en la experimentacion
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fconos con Tipografias - Montaje y seleccién

{Hehetma FRegUar]

Quinche Quinche

[Dewtch Goic Raguiar)

Quinche

Mewic del Sl
{Rociowsl] Regulary ar

Quinchye

2 {Bilty Argal Fagtar]

Quinche

del Sol

Quinche

Monte del Sol

Buinche

Worife el Sol

{Clarundon Rogular)

Quinche

Monte dal 5o

Luinche  Quinche

[Kingthing Caikgraphic Regular] {Shardes Reguiar]

Quinche  Quinche

gl Sl

Oumche

e del Sol

Cuatricromia forma, Gieror

Figura 48 — iconos junto a tipografias listos para el proceso de eliminacion

para encontrar el logo mas idoneo para la parroquia del Quinche
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5.1.5.9 Seleccién de la marca de la parroquia

Esta es la Ultima etapa de la experimentacién en la cual podemos finalmente
escoger al icono y tipografia que seran la marca. Mediante un proceso de
eliminacién se llego a encontrar la marca mas adecuada.

La cromatica presente en las opciones de marca fue un aspecto muy
importante a tomar en cuenta, aquella debe representar a la parroquia del
Quinche, asi que se eliminaron contrastes muy extremos o exagerados. Se
observé cada una de las posibles marcas en su tamafio mas pequefio en
escalas del 25% al 10%, para encontrar la que conserva su legibilidad en el
menor tamafo posible.

Una vez realizado este proceso obtuvimos el grupo de marcas presentes en
esta pagina, de las cuales se escogi0 una sola, para que ésta sea la marca de
la parroquia del Quinche. (Para ver opciones completas revisar anexo 10).

Seleccion de la marca

* & 0D

Quinche  Quinche Quinche Quinche Qlinche Quinche

Pleavte dil Sol

o % % O

Quinche  Quinche Quinche Quinche  Quinche

Quinche Qllmﬁh'i Quinche Quinc;e
Quinc;'e Quinche

Quinche Quinche
Figura 49 — Se seleccion6 la marca mas legible y visible de entre las
opciones.

QQuinche

5 Quiriche

Quinche

Mot dal Sal biente del Sol

S

Quinche  Quiche

onte del 50
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5.2 Logotipo de la parroquia del Quinche

En esta pagina podemos observar la marca definitiva que sera la identidad
visual de la parroquia del Quinche y que desde ahora nos referiremos a la
misma como “Logotipo”.

Los componentes elementales que constituyen la identidad visual son un
conglomerado de eficientes elementos graficos que deberan ser utilizados
siguiendo los parametros definidos a continuacion.

uinche

Figura 50 — Logotipo del Quinche

5.2.1 icono de la marca

Es el resultado de los procesos elaborados mediante la metodologia de disefio
experimental, la cual nos permiti6 encontrar elementos iconicos,
representativos, alegoricos, dentro de la cultura, religion, y sociedad de la
parroquia del Quinche.

El icono fue inspirado por los valores arquitectonicos presentes en toda la
parroquia especialmente en el parque central y en la Iglesia, la cual es otra de
las obras del padre Bruning, construida desde 1913 hasta 1924. Es el producto
de los planos basicos propuestos por el hermano Jacinto Pankiani de la Orden
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de Don Bosco en 1904, que tom6 como modelo a la Basilica de “Santa Maria”
La Mayor de Roma.

La Basilica Papal de “Santa Maria” la Mayor es un edificio que muestra estilos
arquitectonicos diversos, desde el paleocristiano hasta el barroco. Esta iglesia,
con sus nobles proporciones, mosaicos e imponentes capillas resume las
grandes etapas del arte cristiano en Roma.

fcono de la marca - Capula

La primera porcidn de la marca de la parroquia fue inspirada por los campanarios de la iglesia
los cuales presentan cipulas con patrones dicromaticos de color y la presencia de relojes de
estructura cuadrada junto con arcos prominentes y presentes en la entrada, ventanales y
estructuras de la iglesia.

Figura 51 — elementos de la marca (cupula)

La segunda parte del icono es una simplificacion de lo que la Virgen representa,
se utiliz6 términos encontrados en la “Matriz de Variables” como, circular,
religioso, popular, proteccion, union, para de esta manera simplificar la
escultura de la imagen, la cual esta conformada por la Virgen y el nifio Jesus
en sus brazos. Se utilizé estructuras circulares para representar a las dos
figuras y una circunferencia mayor que los englobe. Estableciendo que el
circulo es un elemento muy icoénico en la religiobn catdlica, encontrdndolo
visiblemente en muchas representaciones, como esculturas y pinturas.
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fcono de lamarca - Virgen y el nifio Jesus

Simplificacion de
la virgen v el nifo.

‘

NUESTRA SENORA DE EL QUINCHE

ARCOINOCTSIS D GLEDD = MEIINEROS CBLATCOS = FL GIERCHE » CHINCHA + BCUANM

Se utilizé al circulo como elemento semidtice que representa la unidad, la familia, lo eterng,
y se lo adapto para que englobe y represente a la Virgen del Quinche y a su nifio en brazos,
los mismos que fueron representados por dos circulos internos, la Virgen de mayor tamafio vy
el nino con el circulo pequeno.

Figura 52 — elementos de la marca (Virgen)
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Union entre Iconos

Quinche

t

lcono de la marca
completo

t t

fconos uniéndose Detalle de la
para formar el lcono "Penetracion de
final y definitivo. ambos objetos”

Figura 53 — Union de los elementos de la marca

Sintesis grafica: Para formar el icono de la marca se unieron estos dos
elementos, los cuales se vinculan claramente; dicha union justifica los valores
presentes en los trabajadores y habitantes de la parroquia, asi como la religion,
la Virgen despiertan estos valores en los habitantes y visitantes.

Es primordial tomar en cuenta que los iconos se unen mediante conceptos de
interrelacion de la forma. Especificamente conceptos de “Penetracion”, en el
cual las formas se acercan y se cruzan una sobre otra y se vuelven
transparentes generando un espacio nuevo entre esta union
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5.2.2 Tipografia de la Marca

Es el aspecto escrito de la marca, estd constituido por el nombre de la
parroquia y su significado. La familia tipografica aplicada es la “Garamond” la
cual fue disefiada por Claude Garamond en el siglo XVI en Francia, es una
fuente Serif Old Style.

Tipografia de la Marca

uinche

Monte del Sol

ABCDEFGHITKLMNOPOQRSTUVEYZ Garamond Regular
abedefghijklmnopgrsmuvxyz

14 pt
1234567890 [@HSYo8cH()-=1 ’

ABCDEFGHIJELMNOPQRSTUVXYZ Garamond Bold
abedefghijldmnopgrstuvxyz
1234567890 |@H$%eb*()-=+ 1 pt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ Craramond Ttalic
abcdefghijklmnopgrsiuvxyz

; 4
1234567890 1@ #5%&E*()-=+ 14 pt

ABCDEFGHITKIMNOPQRSTUVXYZ G ond Bold Italic
abcdefghijklmnopqrstuvxyz

1234567890 1@ #$%E4()-= + 14pt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ Garamond Light
abcdefghijklmnopgrstuvxyz
1234567890 1@ #$%&*()-= + 14pt

Figura 54 — Tipografia de la marca

La tipografia institucional de la parroquia del Quinche es la “Garamond” con sus
respectivas variaciones descritas en esta pagina, fue seleccionada por el
contraste que genera con los iconos y como éstos se adaptan a las formas de
la tipografia, ademas de ser extremadamente legible al momento de escalar a
la marca a su minimo tamarnio.
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5.2.3 Generacion del médulo de la Marca

Muchos logotipos son construidos bajo una grilla que delimita al mismo. Pero el
hecho de utilizar un modulo geométrico es mucho mas eficiente ya que este se
adapta y abraza las formas presentes en el logotipo.

Este médulo se genera al entender la composicién del logotipo y que figura
geomeétrica lo engloba en su totalidad. En este caso fue un triangulo rectangulo.
Luego se generan lineas que hagan contacto con los componentes del logotipo
y que vayan de extremo a extremo dentro de la figura “madre”.

Ademas de lineas se pueden utilizar otras figuras que puedan englobar ciertos
elementos del logo, como en este caso que se utilizo circulos para realizarlo.
Por ultimo se elimina elementos que queden fuera del médulo.

Modulo de la Marca

Modulo de ka masca
sobreponiendase
al | ) atipo

Quinche

Figura 55 — Presentacion del modulo

En la presente pagina se presenta el moédulo de la marca, que subdivide la
totalidad del logotipo en sus respectivas partes, a la vez indica qué proporcion
ocupa cada elemento. Los elementos deberan mantener siempre las relaciones
que les han sido asignadas y no podran ser modificadas de ninguna manera o
en ninguna forma.
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5.2.4 Esquemas de color de la Marca

El color es un componente de apoyo muy significativo dentro de la identidad de
la parroquia, ya que los mismos fueron obtenidos mediante una metodologia
experimental que nos permitid obtener paletas de color presentes en los
lugares mas representativos.

La cromética presentada a continuacion fue escogida a partir de analizar cada
una de las posibles opciones

Al momento de montar la paleta de color dentro de la estructura del logotipo se
siguid un ritmo especifico y organizado el cual permitid que se genere contraste
y volumen en la marca.

Cromdtica de la marca

Ritmo cromdtico que i
debe ser sequido para R: 51
mantar el calar sobre rP‘..l.l‘HTIIZ'I"IE . G: B4
la rsarca, Esle anden no .v:.hn:_ll| Uncoated B: 140
puede ser alterado de 2930
ninguna manara.
R: 227
G: 174
B: 82
. R: 25
PANTONE - .
Salid Uncoated y G: 16
288 U H B: 152

Figura 56 — Cromatica de la marca de la parroquia

Para que la marca conserve sus propiedades, se debe siempre utilizar los
colores de la paleta planteada para la parroquia del Quinche. Se debe respetar
el orden del color al momento de usarlo en tricromia, ya que si se cambia el
orden se alteraria por completo la forma y volumen del logotipo.



5.2.5 Opciones secundarias de color

La paleta de colores propuesta se convierte en un elemento de identificacion
por lo tanto pueden ser utilizada de forma autébnoma. Es por esto que a
continuacion se plantea el uso de la marca a una sola tinta. Para que la marca
conserve sus propiedades, se debe siempre utilizar los colores de la paleta
planteada para la parroquia.

No se deben utilizar colores o tonalidades que no sean las planteadas en este
manual porque cambiaria por completo el concepto, forma y contexto de la

marca.

uinche
Mente del Sal

Quinche

:"-‘TE e I..I] RI B

Opciones Secundarias de Color

PANTONE

Sl abi

C:100 R:110
M: 100 G:50

¥:100 B:25

K: 100

uinche

Monte del Sol

Quinche

Maoate del 5ol

Q

D

uinche

Monte del Sol

Quinche

Monte del 5o

Figura 57 — Opciones de color de la marca
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5.2.6 Auxiliares de la Marca de la Parroquia del Quinche

Los auxiliares de marca contribuyen a enriquecer el sistema de identidad visual
de la marca de la parroquia, aportan variabilidad y adaptabilidad a la misma. Es
por esto que en la siguiente seccidn se explicaran los iconos que conforman el
banco de estructuras auxiliares de la marca los cuales pueden ser empleados
de diferentes maneras sobre elementos de comunicacion o diagramacion.

Cuando se inicio el proceso de trabajo para generar la imagen visual de la
parroquia, se realizO un proceso de investigacion de estructuras
representativas dentro de toda la ciudad, tomando en cuenta conceptos de
forma, fondo y funcion, utilizando esta triada se encontraron conceptos como:
integracion, equidad, cooperacion, sustentabilidad, salubridad, progreso,
respeto, comunidad, entre otros. De estos conceptos se elaboraron tanto las
paletas de color como la estructura de los posibles isotipos de la marca.

Una vez que se montaron las paletas de colores sobre los isotipos se
encontraron cuales funcionaban. Son estos los que seran utilizados como
auxiliares de marca.

bl 4 10
1<

Figura 58 — iconos auxiliares de la marca de la parroquia




5.2.6.1 Auxiliar de marca - icono de Amparo

El primer icono nacié de la estructura de elementos ornamentales presentes
dentro de la Iglesia. Su paleta se generd del concepto de “Apoyar” que puede
significar: secundar, defender, ayudar, proteger, auxiliar, amparar, animar,
avalar, asistir, patrocinar, estimular, favorecer, respaldar, reafirmar, entre otros

significados.

Este icono se generd del con-
cepto de soporte ya que se
inspirc en elementos orna-
mentales presentes en las
columnas de la iglesia de la
Virgen.

Ritme Cromatico

teccion, socorro,

FANTOME

2
PANTOME
Solid Coated
5265C
3
PANTOME
Salid Coated
180C
4

15 mam

. o

Tamafo Minima
del keono

Explicacion del icono de apoyo

C:95 R:22

M: 89 G:39

Y. 58 B: 59

K: 90

C: 68 R: 107
M: &1 G109
Y12 B: 159
K:Q

12 R: 170
M: 89 G: 69

Y. 76 B: &0

K:11

C:2 R: 229
M: 33 G:187
Y. 48 B: 141
K: 0

leane en positiva
¥ negativo

La paleta de colores que forma parte de este icono, resultd de la variable FORMA paleta #4
con el criterio de "Apoyo”. Esta paleta de colores se utilizara al momento de crear cualguier
material impreso o digital cuyo tema sea: ayuda, amparo, defensa, auxilio, patrocinio, pro-

Figura 59 — Diagrama explicativo icono de apoyo o amparo
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5.2.6.2 Auxiliar de marca - icono de Homenaje

El segundo icono fue generado de la estructura de ornamentos presentes
dentro de la Iglesia. La paleta cromatica que se aplicé en el icono nacié del
concepto de “Homenaje” cuyos sindnimos son: ofrenda, ofrecimiento,
admiracion, cortesia, consideracion, respeto, obsequio, honra, honores,
veneracion, recompensa, premio, estimulo.

Explicacion del icono de Homenaje

C.78 R: 54
M:83  G:46
¥:51 B: 61
K. 46
2 C:65  R:102
FANTOME M: 0 G: 143
e "}E g[l} B: 106
3 .

o ; 5 del . 0 R: 237
Este icono se (_']EI'IIEI’D el con M: 25 G- 201
cepto de homenaje ya que se Y 65 B:117
inspird en elementos ornamen- K0
tales presentes en la corona del
Mifio Jesis, parte de la escultura
de la virgen del Quinche. 4 C:0 R: 203

M:79 G102
¥: 51 B: 102
K:0

15mm

15 mm

eone en pesitive
¥ megative

Tamano Minima
del lcono

Ritme Cromatico

La paleta de colores que forma parte de este icono, surgid de la variable FONDO paleta # 2
con el criterio de “Homenaje”. Esta paleta de colores se utilizara al momento de crear cual-
quier material impreso o digital cuyo tema sea: entrega, donacidn, oblacion, sufragio,
dadiva, obsequio, regalo.

Figura 60 - Diagrama explicativo icono de homenaje




87

5.2.6.3 Auxiliar de marca - icono de Modularidad

El Tercer icono emergio de la configuracion de elementos ornamentales
presentes en la corona de la imagen de la Virgen del Quinche. La paleta que se
aplicé se basa en el concepto de “Modular” que viene de la palabra “Modulo”
cuyos sinénimos son: medida, canon, patrén, regla, tipo, ejemplo.

Explicacion del icono de Modular

1 R: 181
G: 165
B:134
z R: 131
Sck o G: 136
5773 C B: 104
3 R: 67
Este fcono se generd del con- G:82
cepto de modular ya que se B:92
inspird en elementos arnamen-
tales presentes en la estatua de
la Virgen, 4 . N
S s Goe
179 C : B: 88

15 mim

"

ieane en positive
¥ negative

Tnmahn Minimao

Ritrmo Cromatico

La paleta de colores que forma parte de este lcono, se origing de la variable FORMA paleta
# 2 con el criterio de"Modular”. Esta paleta de colores se utilizard al momento de crear cual-
quier material impreso o digital, cuyo tema sea: medida, canon, patran, regla, tipo, ejemplo.

Figura 61 - Diagrama explicativo icono de modularidad
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5.2.6.4 Auxiliar de marca - icono de Cultura

El icono de Cultura se bas6é en las lineas perpendiculares y circulares
presentes dentro de la mayoria de la arquitectura, los ornamentos de la Iglesia
y el parque central. Mediante el contraste de color el icono gana volumen o
tridimensionalidad semejandose a componentes religiosos.

Explicacion del icono de Cultura

1

PANTORE
Solid Uncoated

93U

PAMTOME

Este icono se generd del con-
cepto de la gran variedad de
arquitectura presente en la
parroquia, especialmente en
el Parque Central,

Aplicacicn de la paleta
15 mm corporativa de la marca

* i 15 mim

Tamario Minimo

fcono en positiva
. e del fcono y negative
Ritma Cromatico

La paleta de colores que forma parte de este icono, surgid de la variable FUNCION paleta
# 2 con el criterio de "Vanguardia® Esta paleta de colores se utilizara al momento de crear

cualquier material impreso o digital cuyo tema sea: progreso, avance, desarrello, adelanto,
evolucion.

Figura 62 - Diagrama explicativo icono de cultura
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5.2.6.5 Auxiliar de marca - icono de Sustento

El icono de Sustento se origind en los principios de “mantenimiento,
manutencion, alimento, sostenimiento, sostén, apoyo, soporte, base”. Es por
esto que la estructura del icono se compone de la simplificaciéon de la Virgen
con el Nifio Jesus en sus brazos y de los vitrales de la Iglesia.

Explicacion del icono de Sustento

1
PANTORME
Salid Urnicoabed
2931
2
3
Este icono fue inspirado por
los valores que la Virgen de
El Quinche despierta en los
habitantes de la parroguia,
en especial de la imagen ma-
terna y de "sustento” que la
Virgen inspira.
Aplicacion de la paleta
corporativa de la marca
1? l'll|"|'|
“%‘ 7, 8
16 mm 'ﬁ\—"
i-.‘;é@
Ritrmo Cromatico Tarnarea Minimao [mm en pasitive
del lcano ¥ negativo

Figura 63 - Diagrama explicativo icono de sustento
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5.2.6.6 Auxiliar de marca - icono de Cooperacion

Este ultimo icono emerge del concepto de “Cooperaciéon” cuyos sindbnimos son
colaboracion, contribucién, asistencia, ayuda, auxilio, apoyo, socorro, sufragio,
subvencion. Esta compuesto por dos elementos entrelazados entre si, una cruz
y una simplificacion de la Virgen. En el icono se presenta una alta interrelacion
de las formas, en este caso la interseccion de formas crean formas nuevas.

Explicacion del icono de Cooperacién

1

Este icono se generd en el
concepto de cooperacion ya
que se inspird en la relacién
entre la iglesia y sus fieles,
trabajando juntos por el bien-
estar de |la parroquia.

Aplicackin de la paleta
corporativa de la marca

15 mim

I_zf-: T
| 20 mm N
] o

L I
gt

Tamafo Minima feono en positive
del leono ¥ negativo

Ritrmo Cromdtice

La paleta de colores la cual forma parte de este icono, surgio de la variable FUNCION paleta
# 2 con el criterio de "Vanguardia®. Esta paleta de colores se utilizara al momento de crear
cualguier material impreso o digital cuyo tema sea: progreso, avance, desarrollo, adelanto,
evolucion,

Figura 64 - Diagrama explicativo icono de cooperacién




5.2.6.7 Auxiliar de marca - Composiciéon Ornamental

En muchos de los elementos que compondran la propuesta de papeleria
institucional y corporativa de la parroquia se notara la presencia de esta
composicidon entre ciertos iconos auxiliares. Los iconos que la conforman son:
de apoyo, de homenaje, de mddulo y de cultura, en ese orden; el cual debe ser
respetado y nunca cambiado. Esta composicion podra estar presentada en
diferentes combinaciones de color segun el tema o la ocasiéon del producto
impreso o digital. Es recomendable guiarse por las especificaciones de cada
icono auxiliar presentado en este manual.

Composicion Ornamental

Estos elementos estan presentes en muchos de los soportes de la papeleria Institucional y corpora-
tiva de la Marca de la parroquia. Estos estdn formados por fconos auxiliares de la marca.

Figura 65 - Diagrama explicativo icono de composiciones ornamentales
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5.2.6.8 Logos de las Asociaciones

Dentro del Parque Central del Quinche podemos encontrar a trabajadores
auténomos, los cuales se han agrupado en asociaciones, que podran ser
vinculadas a los auxiliares de la marca para poder identificarlas, ademas de
darle una imagen uUnica a cada una de ellas. Las asociaciones y el icono al que
fueron vinculadas estan presentadas en esta pagina.

Tabla 3 — Asociaciones del parque central del Quinche

La asociacion 10 de Marzo, esta
conformada por todos los trabajadores
.., que se encargan de vender alimentos
Asociacion y platos tipicos. Ellos estan ubicados al
10 de Marzo oeste de la entrada al Santuario de la
Virgen, prestando sus servicios a los
transeuntes. Se decidio vincularlos con
el icono de Sustento por los alimentos
producidos.

La asociacibn 8 de Mayo esta
compuesta por los conductores de
z e bicicletas que se encargan de
ASOClﬂClOﬂ transportar la mercancia de otras

asociaciones. Esta asociacién trabaja

8 de Mﬂyo a altas horas de la madrugada
transportando la  mercancia vy
alimentos.

Es por esto que se decididé vincularlos
con el icono de cooperacion.

En la asociacion 20 de Junio trabajan
todos los vendedores que distribuyen
articulos de vestir, como sacos,
A Sl R ponchos, bufandas y carteras
-"\SOU‘]U(—)H confeccionadas de lana. Ellos estan
20 de JUI’liO ubicados al oeste de la entrada al
santuario, prestando sus servicios a
los transeuntes del lugar. Se decidi6
vincularlos con el icono de Apoyo.
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Asociacion de tercenas
Virgen del Quinche

La asociacibn de Tercenas de la
Virgen del Quinche desempefia sus
labores alrededor del parque, se
encargan de vender dulces
tradicionales de la sierra ecuatoriana.
Al momento de montar sus puestos de
trabajo se aprecia la cantidad de color
y la modularidad de los productos, es
por esto que se decidid vincularlos con
el icono de modular.

< Pcquefios comerciantes de la

. Virgen del Quinche

Siendo la mayoria de estos articulos
de uso de los creyentes se descubrio
gue siguen patrones culturales asi que
se decidié vincularlos al icono de
cultura.

Objetos religiosos de la
Virgen del Quinche

La asociacion de articulos religiosos
de la Virgen del Quinche se encarga
de vender objetos como crucifijos,
anillos, pulseras, llaveros, imagenes,
esculturas

y cuadros, ellos trabajan al exterior del
santuario, utilizando los stands fijos de
madera. Ellos son la asociacibn mas
antigua del parque es por esto que se
decidi6 brindarles un homenaje
vinculandolos con el icono del mismo
nombre.
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5.3 Papeleria de la marca del Quinche
5.3.1 Papeleria institucional - Hojas membretadas A4

La papeleria institucional es un cimulo de soportes para documentos de correo,
siendo la aplicacion mas basica de la marca, debido a esto la papeleria debe
reflejar todo lo que la marca representa, preservando los valores de donde fue
producida, en este caso de la parroquia del Quinche.

Hoja membretada A4 - Explicacién de uso del médulo de la marca
N
| { | | . |
.'-. ’,/ f \“ Jl.'
SO\ pr. j A
1 . \e‘.
s N | \ T
+ N
1 /'/\| \% .
-\\ e '-._L ™
N _. s
oz Bk L | s == ¥ [ R ) =
Figura 66 — Uso del modulo de la marca en la diagramacion
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Hoja membretada A4

Diagramacion de la hoja membretada:

Qu[nc]‘u.:

GObTa) FYTOGLEN 08 EI QNN o TURES0D - GUE & Waiana I1F-367-181 & ek KRSIEQUIRG.0MT & [N Thetormal oom

Detalle de la informacion de pie de pagina:

L

% I ",

Gahierna Parraquial de "8 Quinche® & Tumbaco - Quito & teléfono: 022-387-181 & www joyasdequito.com & jpquinchegbatmail.com

Figura 67 — Diagramacion de la hoja membretada.
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5.3.2 Papeleria institucional - Tarjetas de Presentacion

Las tarjetas corporativas de presentacion estdn compuestas de una cara
anterior y posterior en las cuales se presentan ciertos elementos.

En la parte anterior se encuentra la marca acompafiada de la composicion de
auxiliares de aquella, un parche de color perteneciente a la paleta corporativa.
La marca puede estar en su version de tricromia 0 a una sola tinta.

En el reverso de la tarjeta se encuentra la marca de la parroquia y los datos del
empleado o empleada, acompafiados de su cargo e informacion fundamental.

Tarjetas de presentacion - Explicacién de uso del médulo de la marca

Retiro de la tarjeta: Tiro de la tarjeta:

T,

11 |
W ]'ruanduj]mmﬂlq
I ‘;ﬁr‘:lll: d:pu'u:_d

o
= Armando faramillo r '__—.-
Genenic de persansl EE
Goviermo Panodquil de "El uindhe” E“
. Tantics - + e, 3387 161 -—E—, ).
Quinche i paincheihvommial.com ) i
e gD o II@/H

Figura 68 - Diagramacion de la tarjeta de presentacion




Tarjetas de presentacion

Quinche

Quinche

= Armando Jaramillo
Gerente de persoral

Ciwiemno Parroguisl dee “E Quinche®
Tumbaca - Quito » TeE 002587161

Ql_]_i.ﬂchﬂ Mbal: jpqurinehe i hot el comm
www joyasdequitn.com

Opciones de color de tiro de la tarjeta de presentacion:

En el caso de las tarjetas de presenta
cion, deben ser impresas sobre un so
porte de papel couché brillante de 250
gr. con emplasticado mate. Las tarjetas
pueden ser impresas de acuerdo a las
combinaciones de la paleta presentes
en esta pagina.

Dimensiones: 74x4,7cm

Figura 69 - Opciones de la tarjeta de presentacion
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5.3.3 Papeleria institucional - Sobres hoja A4y sobres 9 x 16cm

En esta seccién del manual se expondra la propuesta de los sobres de la
marca de la parroquia, los cuales se dividen en 2 tipos: los sobres con la marca
a una sola tinta de fondo de la paleta son institucionales, mientras que el
sobre en blanco a full color debe ser utilizado para correo corporativo, es decir
para clientes o personas ajenas a la institucion.

Sobres A4 - Explicacion de uso del médulo de la marca

Ny

o

Bt

Y

/NI

@

Figura 70 — Diagramacion del sobre A4 con el modulo de la marca
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Sobres A4 - Dimensiones y opciones de impresion

302 mm
297 mm

213 mm

Dimensiones del troquel

En el caso de los sobres pueden
ser impresos en papel CRAFT
reciclable o papel BOND. Debido
a las dimensiones del troguel este
debe serimpreso en formato A2 o
en su defecto formato Al donde
entrarian dos troqueles de sobre,

Opciones de impresion

Figura 71 — Troquel y opciones del sobre A4 de la papeleria
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Sobres 16 x 9 - Explicacion del uso del médulo de la marca

Quinche il

y R
, N\,
LAY
| h,
— | \
= = N
. ':-._ ; ,
i o ,\7,‘;" | Y
|: g ./-' .;I L7 .w;m.quu SR Obrhe”

T - Quin Tl (238718
Pk it

wvw jryisdegu

T
T LA

160 mm

90 mm

20 mm’7

Dimensiones del troquel

Figura 72 — Diagramacion y troquel del sobre 16x9 de la papeleria
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Sobres A4 - Opciones de impresion

e Paroquial de " Chiinabe™

Quinche P i

www oymsdeqeiinonm

NAvGIsTLy:
W ._n.‘ﬁ' / =

En el caso de los sobres pueden ser impresos en papel CRAFT

reciclable o papel BOMD. Debido a las dimensiones del troquel

este debe serimpreso en formato A4 o en su defecto formato A1
Opciones de impresion donde entrarian 8 trogueles de sobres 16 x 9.

Figura 73 - Opciones del sobre 16x9 de la papeleria
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5.3.4 Papeleria institucional - Carpetas Corporativas e Institucionales

La carpeta corporativa, es otra parte importante del conjunto de soportes de la
papeleria, en el caso de la parroquia se exhiben las siguientes propuestas,
tanto con el logo en tricromia como con el logo a una sola tinta, a continuacion
se exponen todas las opciones como el detalle del exterior y el reverso de la
carpeta.

Carpeta A4 - Explicacién de uso del médulo de la marca

=

™ ~

s
e il I \

i

N

o®+ o 3 <:>®+

Figura 74 - Diagramacion de la carpeta A4 con el modulo de la marca
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Carpeta A4 - Dimensiones y opciones de impresion

) 465 mm i
=
£
o
=
[FY]
I
(=]
3
3
£
E
(T ]
=
Ez‘."l
233 mm

Los bordes de la carpeta son redon-
deados en un radio de vértice de 5
mm para evitar que la carpeta lastime
o corte al usuario.

Opciones de impresion

Soportes de impresion
recomendados:

Se puede imprimir
cualguiera de las 4
opciones de carpetas
en los soportes:

Cartulina Marfilisa 250gr
Cartulina Plegable 200 gr.

Figura 75 - Troquel y opciones de carpeta A4
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5.4 Material Informativo — Documento de una sola hoja.

En la siguiente seccion del manual se explicaran las diferentes partes del
material comunicacional de la marca de la parroquia. Los documentos de una
sola pagina deberan llevar el logotipo en la parte superior derecha de la pagina,
y la composicion horizontal de los iconos auxiliares de la marca deben ir en la
parte inferior a una distancia de 19,6 mm. La hoja tiene lineas horizontales que
van desde la parte superior de la misma hasta la parte inferior, estan divididas
entre si con un espacio de 9 mm.

Documentos de una sola pdgina

1 Los documentos de una sola
rd pagina pueden ser guardados
tanto en |os sobres de 16 x 9 o
formato A4, o inclusive en las
carpetas corporativas.

|
Hi
I

iii

-

El material mas recomendable es
papel BOND,

Figura 76 - Papeleria de la marca
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5.4.1 Material Informativo — Documentos de varias hojas

En el caso de documentos que poseen varias hojas es importante que se utilice
la misma diagramacion del documento de una sola pagina, que puede tener las
lineas de guia o la pagina puede ser llana. Las portadas del documento deben
ser de pasta dura, con la utilizacion de la marca en bicromia con la disposicion
de color planteada a continuacion, esto no puede modificarse de ninguna
manera.

Documentos de varias pdginas

30 0O A0 A0

Los documentos de varias pagi-
has debe ser impreso en hojas de
papel BOND en formato A4 vy las
pastas deben ser duras, se debe
respetar la cromatica expuesta
para garantizar la unidad de la
imagen corporativa de la parro-
quia.

Figura 77 - Opciones de documentos de varias hojas
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5.4.2 Material Informativo - Plantillas para diapositiva en
Powerpoint

El Gobierno Parroquial debera exponer proyectos o planes de trabajo a un
publico, mediante una presentacion digital. Es primordial seguir la propuesta de
plantillas de presentacion ya que la diagramacion de las mismas surgié del
modulo de la marca. Las circunferencias son utilizadas para colocar imagenes
que pueden tener una explicacion de la misma en su parte inferior. Los cuadros
de texto se colocan siempre en la parte derecha de la diapositiva y los
encabezados deben llevar uno de los iconos auxiliares en su lado izquierdo.

Plantillas para presentacion - Uso del médulo de la marca

S i

s \E Celebracién del mes edn

a la celebracion de este mas, nos
05 en &l parque central de la
ia para festgjar a nuestra sefora
nche.

iembre:

3 &l mes para demostrar su devocidn
Virgen, el dia 20 de noviembre nos
imos una vez mas para participar en la
45n de la Virgen.

2 ™ T —

+ o + 0@-}-

Figura 78 - Diagramacion de la plantilla de presentacion con el médulo
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Plantillas para presentacion - Uso del médulo de la marca

"
hY
Y
.,
\ ﬂ Celebracion del mes Coche
| \
-
“\ \\ & Octubre:
Unase a la celebracion de este mes, nos
H reuniremos en el parque central de la
e parroguia para festejar a nuestra sefiora
| Quinche.
* pviembre:
E&te gs el mes para demostrar su devocion
alla [Virgen, el dia 20 de noviembre nos
raunimaos una vez mas para participar en la
procesion de la Virgen.
T
< gl rara =+ (4] @ =+

Figura 79 - Diagramacion de la plantilla de presentacién con el modulo

Plantillas para presentacion - Formato Extendido

E Celebracion del mes

# Oclubre:
Unase a la celebrackin de este mes, nos
reuniremos en el parque central da la
parroqula para festejar a nuestra sefiora
del Culnche.

* MNoviembre:
Este &s &l mes para demostrar su devo-
cidn a la Virgen, el dia 20 de noviembre
Nos reunimoes una vez més para participar
an la procesidn de |a Yirgen

Figura 80 - Opcion de plantilla de presentacion,
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5.4.3 Material Informativo — Plantillas para Pop-ups o publicidad
Online

Al momento de realizar publicidad en linea se deben utilizar las plantillas
planteadas. Es primordial respetar el uso de cromatica y fuentes especificas
para evitar romper la lectura, el valor de la marca al momento de mostrarla en
una pagina web.

Plantillas para recursos Online

it | [ wowes joyRBdaquiln.com

P [ wrwew ersmincuin.com

Celebracion del mes

4 Oclubre:
Unase a la celabracion de este mes, nos
reuniremos an el pargua cantral de la
parroquia para leslejar a nuesira safiora
dal Cuinche.

e ]

Figura 81 - Opciones de diagramacién para web
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Carpeta A4 - Dimensiones y opciones de impresion

La publicidad puede ser mostrada con el
fondo de la ventana en blanco o mediante
el uso de los colores de la paleta de la marca
de la parroquia del Quinche. Esta cromatica
planteada a continuacion no debe cambiar.

La publicidad puede ser dispuesta en ventanas
horizontales para exponer una frase o eslogan
que invite al usuario a la parroguia.

A\

Celebracion del mes

#* Octubre:
Unasa a la calabracion de este mes, nos
reuniramos en al pargue cenlral de la
parroquia para leslejar a nuastra sefiora
dal Qunche.

:
:

Celebracion del mes

# Noviembre:
Esle &5 al mas para demostrar su devo-
cidn a la Virgen, &l dia 20 de noviembra
S FEUnimOos Una vez mas para panicipar
en la procesion de la Virgen.

;

Figura 83 - Opciones de diagramacioén para web
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5.4.4 Material Informativo — Presentacion en teléfonos moviles.

Debido a los avances tecnoldgicos, es facil hoy en dia acceder a contenidos en
linea a través de dispositivos moviles, es primordial explicar el uso de la marca
al momento de expresarla en este tipo de medios. En la siguiente seccion se
aprecian ejemplos claros del manejo de la marca en diferentes circunstancias.

Presentacion en dispositivos moviles.

Colobracicn dal mas
& Dcubes

4511 aan g pacs e & a1
e o | e

ey Quinche

Rais o H rEAL pA W iG
AROSIN & I8 A, B 4 2 8
FROMARTENS A S S U W PR
o ot Bt i b OIS 8 18

La marca de la parroquia
puede ser mostrada en
5Us opciones monocro-
maticas con fondos de
color pertenecientes a la
paleta del logotipo. Esto
no puede ser cambiado
de ninguna manera.

Figura 84 - Opciones de presentacion de la marca en dispositivos moéviles
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5.4.5 Objetos de Merchandising

En la siguiente seccion de este manual se expondran algunos ejemplos del
manejo de la marca al momento de generar material de mercaderia como,
jarros, bolsas de compras y empaques para productos especificos. La
cromatica y los esquemas proporcionados a continuacion deben ser respetados
a cabalidad.

5.4.5.1 Empaque para velas

Todos los comerciantes de la parroquia distribuyen diferentes tipos de
mercancia es por esto que se plantean los siguientes ejemplos de empaques
para ciertos productos. Es primordial recordar al usuario de este manual que
debe seqguir las indicaciones al pie de la letra para evitar errores al momento de
producir material impreso o digital para la parroquia del Quinche.

En esta pagina apreciamos al troquel con detalle de los elementos presentes
en el empaque de velas, que sera utilizado por los miembros de la Asociaciéon
de pequefios comerciantes de la Virgen del Quinche, estd compuesto por una
estructura cubica, en sus caras laterales posee un troquel del icono de cultura,
en su parte inferior se encontrara el logo de la asociacion acompafado de un
texto y el cédigo de barras.

Este empaque posee una tapa que cubre a la primera capa del empaque. La
cromatica utilizada en el ejemplo es solo una tentativa; ya que se podra
imprimir cajas con los contrastes de la paleta corporativa de la marca.
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Troquel para velas - Interior del empaque

Cada cara del cubo

que forma este empaque \
posee las siguientes "\
dimensiones: 1./

Altura:10 em
Ancho: 10 cm [ h n& '.fz?-ﬁ?
A
e
- :

Esta es |a forma ensam-
blada del empague, como
podemos apreciar la vela
ingresa por el centro y es
- <. sujetada por una estructu-
ra circular a su alrededor.

Pequering eomenciantes de la
Virgen del Quinche

Duarclel ma ot sut put piciem del ot serum-
o wzkoris e ane ped quam guol e ra |
corrtp araps ml, walb dis vides &5 ELerns [
tl-:lﬂwnmrwunrn-cwnmnﬂdwl iz, o
=) s pos gl o quibut et
£ m-nﬂmmlmumulmun ¥
LEEE) aeies reabirs ezels aul aligns robil Seleuater
ey i e oo ol a1 SLEIEDE BlE i S
T Labone ST BUT BUTRIT TECHNT B3 rempong

|| hmuw:mulld-i = -
. 1 perd T aar sinenel | ]
Ll upbxisrpare a2 s quitt id

; | =4 czrert pram voiorg |2

Los troqueles del icono
de cultura no deberan ser

4= c2@Mmbiados de ninguna
manera ya que romperian
su legibilidad.

Figura 85 — Troquel del empaque para velas (Interior)
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Troquel para velas - Exterior del empaque

Esta parte del empague cons-
tituye otra estructura cubica,
que hard la funcion de tapa en

Las dimensiones de cada
cara de esta estructura

son:
el empaque, encajando per
fectamente sobre la estructura Alto: 10,2 cm
Ancho: 10,2 cm

anterior,

¥

Explicacién de cdmo se
ensambla el empaque y
su apariencia final sobre
los stands de venta.

+

Figura 86 — Troquel del empaque para velas (Exterior)
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5.4.5.2 Empaque parajoyas

En el caso de los comerciantes de la Asociacion de Articulos Religiosos de la
Virgen del Quinche, se tomé en cuenta el tamafio de la mayoria de mercancia
que distribuyen como: collares, pendientes, anillos, llaveros y otros articulos de
pequefio tamafio, es por esto que se plantedé un empaque que permita colocar
y proteger estos articulos al momento de distribuirlos. En esta seccion se
puede apreciar el troquel del empaque, con todos sus detalles.

El troquel estd compuesto de dos secciones; una que contendra la mercancia y
otra que cubrira a la primera. Es fundamental aclarar que no se deben cambiar
ninguno de los tamanos, tipografias o crométicas que estan presentes en esta
propuesta. Este empaque puede ser impreso en diversas combinaciones
propuestas en la paleta corporativa de la marca de la parroquia.

Troquel para joyas - Interior del Empaque

Empaque ensamblado y
L listo para recibir al pro -

El empaque ensambla- ducto que sera distribui-

doensutotalidad me-  doensuinterior.

dird 2,5 cm. Cada cara

de el pentadgono mide

4,70 cm.

Figura 87 — Troquel del empaque para joyas (Interior)
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Segunda seccion del em -
paque que engloba ala

primera, completando en
su totalidad al empaque.

/ Tk il o vulis allin s o o
" pmadaou i e o s et
e Prvn s drte s oo vminerak @ g

i v e e, G e

(bjetos religinsos de la
Virgen del Quinche
5 06

01350698

1 ]
En el caso de la segunda
parte del empaque las
dimensiones de las caras
del pentagono aumentan
para llegar a medir 4,72
cm cada una,

Explicacion de el emsamble
del empague y como sus
partes se combinan.

Figura 88 — Troquel del empaque para velas (Exterior)
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5.5 Aplicacién de técnicas de disefio industrial para stands de venta
parala A.A.R.V.Q.

El desarrollo de la propuesta industrial esta basado en las metodologias de

Disefio planteadas por Burdek y Munari.
5.5.1 Formulacion del problema

Después de haber ejecutado varias visitas a la parroquia del Quinche,
especificamente a las inmediaciones del parque central, se pudo apreciar la
problematica presente en los diferentes puntos de venta alrededor del
Santuario de la Virgen, seis asociaciones trabajan realizando actividades

exclusivas como la venta de alimentos, ropa, articulos, golosinas, etc.

Al tener una diferencia marcada entre las necesidades de cada una de las
asociaciones se decidié trabajar con una sola para lograr incentivar a las

demas asociaciones a colaborar en el proyecto.

La asociacion elegida para el proyecto fue la Asociacion de Articulos Religiosos

de la Virgen del Quinche, la cual esta compuesta por cincuenta y dos miembros.
Entre la problematica planteada por ellos se encontré lo siguiente:

- Dificultades al momento montar la mercancia en los espacios del
stand, tomando en cuenta el factor tiempo.

- Problematica al acercarse la noche ya que no hay fuentes de luz
adecuadas para el trabajo de los miembros de la asociacion.

- Deterioro de los stands e inseguridad al momento de colocar la
mercancia.

- Dificultad para presentar toda la mercancia de manera adecuada ya

gue el espacio no es bien distribuido.
5.5.2 Definicién del problema

Diseflar un objeto (stand de venta) que permita tener un espacio de trabajo

adecuado para los miembros de la A.A.R.V.Q. utilizando técnicas y estrategias



117

de Disefio Industrial, solucionando la problematica que presentan los miembros

de la asociacion.
5.5.3 Determinacién de los elementos del problema

Usuario - entorno: Se tomaran las medidas antropométricas de los usuarios
en este caso de los miembros de la A.A.R.V.Q. Se tomara en cuenta como se
relacionan los comerciantes con el espacio en el que van a desempefar sus

actividades.

Relacion usuario objeto: La apreciacion del valor estructural del objeto, por
cuanto este tendra que solucionar problemas del usuario mediante su forma, el
stand deberd reflejar las formas, signos e iconos encontrados en la propuesta

grafica ya que esto permitird una unién entre las dos partes del proyecto.
5.5.4 Etapa de investigacion
La Real Academia de la Lengua define a la palabra stand como:

(Voz ingl.). Stand. Instalacion dentro de un mercado o feria, para la exposicion

y venta de productos.

Tomando aquello en consideracion el stand es un espacio de trabajo enfocado

completamente a la exposicién y venta de productos de cualquier indole.

Para poder entender la problematica presente en los stands de venta de la
asociacion procederemos a dividir el problema en tres variables. Usuario,

objeto, espacio.
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Diagrama: Usuario/objeto/espacio Figura #35

- Materiales del ohjeto,

- lluminacian del ohjeto.

- Espacios dentro del ohjeto.
- Esfuerzos del usuario,

dimensicnes
del stand

- Dimensiones del objeto.
- Factor Climético

- Interralacionsas con otros
objetos (mercancia)

- Espacio de trabajo.
- actividades del usuario
en el aspacio.

- Factores climaticos

- Factores Tiempo.

- Factor Humanao,

Figura 89 — Diagrama de relacion entre usuario, espacio y objeto.

En la figura anterior se explica como se relacionan las 3 variables entre si, para

de esta manera poder entender por completo como deberéa funcionar el stand.

Usuario/Objeto: La relacion entre el usuario y el objeto es el factor de la
ergonomia, se debe dar importancia a las medidas antropométricas del usuario
para poder construir el stand en relacion a las mismas, la iluminacion del stand
tiene que estar ubicada segun las medidas antropométricas del comerciante, y
los espacios en el interior del stand tienen que adecuarse a las dimensiones
del usuario especialmente si este presenta alguna discapacidad fisica (silla de
ruedas), por ultimo los esfuerzos que debe realizar el usuario al momento de

utilizar los mecanismos presentes.
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Usuario/Espacio: Entre el comerciante y el entorno, se debe priorizar las
dimensiones que tendra el stand, para que no sean demasiado grandes o muy

pequenas.

El comerciante y el comprador realizan diferentes actividades en el interior y
exterior del stand, éstas deben tomarse en cuenta al momento de plantear la

estructura del mismo.

El clima siempre sera un factor primordial, debido a que el stand estara en la
intemperie, tendra que proteger al usuario de las inclemencias del tiempo como

agua, polvo, arena, sol, frio, calor, etc.

El stand tiene que ayudar al usuario, facilitando las diferentes actividades a
realizar de manera mas rapida y eficiente. (Colocar la mercancia, venta de

productos, facturacion).

El usuario, las personas que pueden ser posibles compradores, afectan
directamente al entorno del comerciante, el stand debe permitirle solucionar el

flujo de compradores.

Objeto/espacio: Las medidas de la estructura del objeto deberan respetar la
organizacion de su derredor, como postes, otros stands y principalmente la

Iglesia, que es alli donde se realizan las actividades de la asociacion.

El clima va a afectar directamente al material del stand es por esto que el
mismo debe ser resistente, fuerte, versatil, y seguro, para soportar los

diferentes factores que pueden causarle algun tipo de estrés.

El stand debera poder soportar el peso o algun otro factor fisico generado por
objetos ajenos a él, en este caso seria la cantidad de mercancia que tolere sin

romperse.

Conclusiones: El stand de venta enfocado a la Asociacion de Articulos
Religiosos de la Virgen del Quinche, podra realizar las siguientes funciones y

tolerar los siguientes factores:
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Funciones y factores:

Los sistemas de unién y mecanismos a utilizarse en el stand deben

permitir al usuario manipularlos con el menor esfuerzo posible.

- El stand tiene que contar con iluminacion adecuada a todas horas
tanto en el dia como en la noche.

- Los espacios dentro del stand deberan facultar al usuario el
desenvolverse en sus diferentes actividades, sin estorbarle, mucho
menos lastimarlo.

- El stand tendra que proteger al usuario como a la mercancia de los
factores climaticos de la region: viento, lluvia y sol intenso.

- El puesto de trabajo deberd ser lo suficientemente fuerte para
soportar factores externos como el clima, maltrato de parte del
usuario o personas ajenas al mismo.

- El comerciante accedera con facilidad a la ubicacion de la diferente
mercaderia, de esta manera acortara el tiempo en esta actividad, que
actualmente le lleva de 2 a 3 horas.

- Se podria inclusive plantear la opcidén de dejar cierta mercancia en el
interior del stand.

- El stand debera soportar el peso de los diferentes articulos que estan
a la venta como: cuadros, postales, imagenes, esculturas, joyeria,
entre otros.

- Y por ultimo, el puesto de venta admitira las normas que el Municipio

de Quito plantea en la ley, debe ser facil de limpiar, tener una fuente

de energia propia que le permita iluminarse por si solo, para no

violentar los cajetines de luz de la zona, lo cual es penado por la ley.
5.5.5 Propuesta de técnicas de disefio

Se procedera a utilizar técnicas de disefo industrial, para generar un stand de
venta, que cumpla con las funciones mencionadas en la seccién anterior,

tomando en cuenta los factores que pueden afectar al mismo.



121

5.5.6 Cuadros de pertinencia para escoger el material

Para la seleccibn de materiales se emplearon las tablas de pertinencias
planteadas por Llovet en su estudio.

Se analiz6 cada enunciado por separado y la frecuencia en la que cada
problematica se presenta, para llegar a una conclusion global. (Para ver todos

los cuadros revisar anexo 11).

Luego de haber planteado los posibles materiales procedimos a escoger los
mas viables, a tamizarlos en costos y por las opciones de interrelacion de
formas que el material nos permite, para optar por la variable mas conveniente.

(Para ver todos los cuadros revisar anexo 12).
5.5.7 Conclusiones de los cuadros de pertinencia.

e La Asociacion de Articulos Religiosos de la Virgen del Quinche,
desarrolla sus actividades utilizando stands que poseen los siguientes
problemas:

e Los vendedores protegen sus productos con el uso de materiales
plasticos vy tejidos de fibras naturales (yute o cafiamo), al no existir una
estructura que resguarde al usuario y la mercancia, estos se deterioran
facilmente, no brindan seguridad, restandole el valor estético al ambiente.

e Debido a esto necesitamos un material que sea anticorrosivo, resistente
a altas temperaturas, lo suficientemente consistente para impedir
violaciones al stand y que permita mantener una imagen organizada,
ayudando a resaltar la arquitectura de la Iglesia.

e No existe la presencia de una estructura la cual permita guardar la
mercancia dentro del stand, para brindar un facil y seguro
almacenamiento, al momento los vendedores guardan su mercaderia en
cajas de madera y carton, estas se estropean facilmente por la repetitiva
transportacion desde las viviendas hasta el lugar de trabajo; para evitar
estos inconvenientes es necesario utilizar un material resistente al agua,

a las altas temperaturas, lo suficientemente rigido para conservar una
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estructura adecuada, liviano para su facil manejo y transporte para el
almacenamiento de sus productos.

Al no existir la presencia de luz necesaria en la noche o en la
madrugada los vendedores adquieren iluminacion de postes de la zona,
violando el articulo 46 numeral 6 de la Ordenanza Metropolitana No.
0280, la cual sanciona al infractor con 2 salarios minimos. Por lo tanto se
necesita un sistema de energia renovable de facil instalacion, que no
ocupe espacio dentro del stand, en caso de desperfectos ser faciimente
remplazado y que pueda brindar la luz necesaria para facilitar el trabajo
de los vendedores. La fuente de luz debe ser de preferencia pequefa
pero con la capacidad suficiente para iluminar las areas de trabajo.

Los vendedores utilizan clavos doblados para colgar ciertos productos,
estos pueden causar lecciones a vendedores y compradores que
utilicen el stand. Es por esto que se requiere un mecanismo que permita
colocar los articulos de una manera facil y segura.

Otro punto importante respecto a este mecanismo es el de facilitar al
usuario la colocacion de los articulos ya que los vendedores de la
asociacion pierden alrededor de dos horas ubicando su mercancia sobre
el stand.

La estructura actual de los stands de la asociacién estad compuesta
enteramente de madera sélida con clavos utilizados como sistemas de
union, estos se han deteriorado debido a que la madera no fue tratada
para soportar la humedad y el esfuerzo continuo que realizan a
desgastado las esquinas, averiado los sistemas de unidn ocasionando
gue estos se vuelvan salientes pudiendo causar lesiones sobre el
vendedor o sus usuarios.

Es por esto que se necesita un material que sea impermeable,
anticorrosivo, rigido, liviano y que sus procesos de construccion
permitan eliminar puntos de union que a larga puedan deteriorarse y

generar elementos que puedan causar lesiones.
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e Segun mis cuadros de pertinencia, mediante la investigacion de fabricas,
sus diferentes productos y costos, se concluyéo en las siguientes

opciones de materiales a utilizarse:

Elementos de proteccion: Se empleara tableros de ALUCUBON material
compuestos por dos laminas de aluminio unidas entre si por plastico
(poliuretano inyectable) mencionados materiales poseen una dimensién de 6
metros por 1.22 metros de espacio trabajable, permiten ser cortadas,
adaptadas a cualquier tipo de estructura metdalica, estas son anticorrosivas,
soportan altas temperaturas, son aislantes térmicos y sonoros, no son toxicos,

poseen una facil limpieza a pesar de ser metalicas, son livianas.

Estructura: Se utilizara tubos de acero galvanizado de 2 a 1.5 pulgadas los
cuales miden 6 m de alto, estos pueden ser cortados a diferentes dimensiones
y soldados mediante una manera estandar (70-11), son anticorrosivos,
resistentes al calor, relativamente livianos pero lo suficientemente fuertes para

soportar el peso de las laminas de Alucubon.

Los herrajes que se necesitaran son sistemas de union invisibles como las
soldaduras, pernos de cabeza plana, los cuales evitaran que el usuario o el
comprador se queden atrapados o se lesionen. Para la colocacion de cuadros y

collares se colocaran ganchos de metal en ciertas secciones del stand.

lluminacion: Se utilizaran sistemas solares fotovoltaicos para iluminacion
exterior o publica la incorpora paneles solares fotovoltaicos, regulador y
baterias. Esta aplicacion es generalmente utilizada para iluminar espacios
publicos: parques, calles, monumentos, sefalizacion para vehiculos
(semaforos), para trabajos de construccion en las vias, patios de casas,
iluminacion exterior de viviendas (seguridad), etc. Logrando buena calidad de

Luz con bajo consumo se incorpora tecnologia de luminarias tipo LED.
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5.5.8 Antropometria 'y ergonomia del usuario

Para el disefio del objeto se realizé un analisis antropométrico comparativo
tomando en cuenta los libros, las Dimensiones Humanas en Espacios Interiores

de Julius Panero y el analisis realizado a los comerciantes de la A.A.R.V.Q.

A continuacion se presentaran las tablas tomadas del anélisis antropométrico

de la asociacion.

Tabla de percentiles - Estatura

Hombres de la AARNV.Q.

40 o
30
20
10

1483 1528 1545 156,7 158,2 1595 160,1

1646 1689 1757
Mujeres de la A ARV.Q.

30 90
30
20
10
_--.lll

1397 1483 1500 1548 156,7 1579 159,23 1599 1627 1665 170,2
B Medidas en cm.

Figura 90 — Cuadros de pertinencia de las medidas utilizadas en el stand
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Tabla de percentiles - Estatura Posicion Sedente

Hombres de la AARNV.Q.

10 20
—l ]

/9.2

znill
=nlB

g0 20

A=) 88,4

81,

a6,

Mujeres de la AARN.Q.

10 20
-

69,6

60
30 40
=aulll

839
78,2 81,8 86,2

i

83,7

M Medidas en cm.
Figura 90 (Continuacion)
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Tabla de percentiles - Anchura de Caderas

Hombres de la AARNV.Q.

10 20
e
78 39,7

40,2

Mujeres de la AARV.Q.

60
30 40
-Il!!

B,

94,5 96,2 989
B Medidas en cm.

Figura 90 (Continuacion)
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Tabla de percentiles - Altura de codo en reposo

Hombres de la AARN.Q.

0 70,80
il
20
10

26,9 28,7

Mujeres de la AARN.Q.

10 20

80
60 70
i IIIIII
--llllllIIIIIIIII
176 178 18.3 19,9 203 21,2 22,7 23,9

il

248
M Medidas en cm.

180

Figura 90 (Continuacion)
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Tabla de percentiles - Holgura de Muslo

Hombres de la AARNV.Q.
60
20 30 40
— Ill
T
15,2 155 aq 17.8 18,0 18,2 235

15,7 16,

g0 20

19,7 20,2 21,8

/0

Mujeres de la AARN.Q.

g0 20

270 28,3 29,5

M Medidas en cm.

Figura 90 (Continuacion)
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Tabla de percentiles - Altura de rodilla

Hombres de la AARV.Q.

10 29
w

47,2

60
=ailll

90

Mujeres de la AARV.Q.

36,6 70 384

90
80
70
60
anl Illll
10
asnil

M Medidas en cm.

Figura 90 (Continuacion)
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Tabla de percentiles - Altura poplitea

Hombres de la AARV.Q.

30
10 20

60
) I
34.5 35,8 381 39.1 399

65 37T

/0

40,59

8

I090

Mujeres de la A ARNV.Q,

10 20

60
30 40
=ailll

=]
294 305 320

/0

74

42,7 434
381 35,2 40,5

M Medidas en cm.

Figura 90 (Continuacion)
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Tabla de percentiles - Distancia gluteo poplitea

Hombres de la AL ARN.Q.

10 20
=1

445

i, 70 30 00
al Illll
-l

Mujeres de la A ARN.Q.

10 20
—

47,0

90
80
/0
60
auiiil
-..! 524 536 543 559 57.5

M Medidas en cm.

Figura 90 (Continuacion)
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Tabla de percentiles - Alcance Vertical

Hombres de la A ARNV.Q.

g0 20

1788 1803 132.6 1848 186,2 1878 1806 1924 1962 1988 2205

Mujeres de la AARNQ.

60 /0
40

1703 1728 1?46 1754 1765 1772 1820 184,7

20 30

2042
B Vedidas en cm.

Figura 90 (Continuacion)

5.5.9 Ubicacion de los stands segun el modulo en el espacio del
parque central del Quinche

Uno de los factores mas importantes para el disefio del objeto es el espacio en
el que el objeto va a ser empleado, los stands de venta estaran ubicados en el
mismo lugar, ya que el municipio de la ciudad lo ha dispuesto. Respetando los

articulos de la Ordenanza Metropolitana del Municipio de Quito.
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Dispocision de los stands en el espacio de la parroquia

1 Parque Central de la Parroquia
[ santuario de la Virgen del Quinche

Ingreso a la Iglesia, lugar donde
desempefian sus actividades la
Asociacion de articulos religiosos
de la Virgen del Quinche.

Figura 91 — Ubicacion de la asociacion.
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5.6 Desarrollo de la propuesta

Después analizar la informacion, se inicio el proceso para plantear la estructura
y funcionamiento del stand de venta, utilizando el modulo de la marca de la

parroquia, se procedio a desarrollar una propuesta.

Diagrama explicativo - modulo / bocetos

Quinche Quinche

Figura 92 - Bocetos a partir del médulo de la marca
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5.6.1 Desarrollo de la alternativa final

Luego de estudiar la disposicion del médulo, se utilizé la estructura circular

presente en el mismo, para generar el objeto en si.

Boceto definitivo - Estructura Figura #37

‘ Forma madre del objeto

LN ™ definitivo.

Figura 93 — Bocetos de la estructura del stand

Se manejo la forma circular encontrada en el interior del modulo, utilizando un
decagono, para transformar la forma del circulo a una estructura recta en lugar
de una curva, la cual nos permitiria trabajar facilmente con el material escogido
a base de los cuadros de pertinencia (Alucubon). Se dividié al decagono en la
mitad para darle propiedades modulares al stand de venta y terminamos

obteniendo una estructura madre y asi generaremos el objeto final.
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Boceto definitivo - Estructura

Forma madre del objeto
definitive,

Se duplicd la forma madre para generar el techo del stand,
se generd un angulo en las caras del mismo para que se
asemeje a una cupula, lo cual ke vincularfa directamente a la
marca de la parroquia y por consiguiente a los conceptos
arquitectdnicos de la parroguia

. La idea de que el stand
[ se cierre salio de
conceptos de unidad

Posicidn A Pasicidn B

Figura 94 — Bocetos de la estructura del stand

La forma madre se utiliz6 como raiz, para generar la disposicion completa del

stand de venta, se duplicé a la misma para generar el techo del stand, se

produjo un angulo en las caras del techo, asemejandose a una cupula,

vinculandolo por completo a la Iglesia.

Las 2 posiciones del stand lo benefician, la posicion A estaria en uso,

mientras que en la posicion B funciona como bodega para almacenar la

mercancia en su interior.
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5.6.2 Maqueta del puesto de venta

2300mmm| |

Figura 95 — Vista frontal de la maqueta
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Figura 96 — Detalle de los stands del modelo abiertos




Figura 97 — Detalle de los stands del modelo cerrados
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Figura 98 — Detalle de paneles frontales del stand
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Figura 99 — Detalle de paneles frontales del stand abriéndose
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Figura 100 — Modelo del stand en posicion 1
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5.6.3 Renders del Objeto

Renders dE‘l Objetﬂ - Posfci{in A Techo levantado & estanterias cerradas

Figura 101 — Render del objeto
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REHdE]’S dlE'.l' ﬂ'bjetﬂ - POSII'EI.{SH B Techo Cerrado & estanterias cerradas

Stand posicion A Stand posicion B

Figura 102 — Render del objeto
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Renders del objeto - Posicion C Techo abierto & estanterias abiertas

Figura 103 — Render del objeto
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Forma de ubicar los stands de la propuesta en el espacio real
F i
¥ o

[] Méadulo de la marca

Stands de venta
de la propuesta

Los stands de la propuesta
pueden ser ubicados de la
siguiente manera en el espacio
de la entrada al santuario.

Figura 104— Montaje del modulo de la marca para colocar los stands de venta




5.7 Tabla de materiales y presupuesto
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Tabla 4 — Materiales y presupuestos del stand de venta

Tabla de materiales y Presupuesto

Nombre del Dimensicnes ol Material Cantidad Precio
. Espesor
Material
Laminas de aluminio 1 250,00 USD.
Lamina de &x122m 3 pulg. (Espesor) con inyeccién interna de
ALUCUBON plastice poliuretano,
Tubo de acéro & m {altura) 2 pulg. (Dia) Acero Galvanizado 2 BO.00 LSD
galvanizado
Lamina de 215x 244 m 15 mmn (Espesor) Madera aglomerada 1 56.16 LSO,
DURAPLAC rh Area: 522 m* con tratarmiento rh,
7815
silicdn para Material sellante 2 42,67 USD,
exteriores
Pemos de 1.5 pulg. Acero 120 &0.00 L0,
camoceria
Mano
e Obra
TOTAL: Ta8.83 LA,
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Capitulo VI

Conclusiones

6.1 Conclusiones

Los valores sociales, culturales y religiosos de un lugar o grupo de
personas son un elemento primordial al momento de generar una marca
global, ya que de esta manera podemos expresar todo lo que la
empresa o lugar son, mediante el logo o marca.

Al momento de generar la propuesta de una marca se debe tomar en
cuenta las estructuras presentes en el lugar, como por ejemplo: La
arquitectura del lugar es decir hitos representativos; como una iglesia,
parque, edificacion, etc. La flora y fauna de la zona, la situacién
geografica como elevaciones (montafias) rios, o bosques. Estos
elementos nos pueden ayudar a encontrar simbologias importantes que
pueden llegar a representar a todo el lugar.

El analisis cromatico es parte primordial de una propuesta de marca ya
que en la cromatica utilizada en esta se pueden reflejar valores
semidticos que pueden representar a la parroquia o al lugar. Las
fotografias tomadas en las inmediaciones del lugar son primordiales al
momento de generar una paleta croméatica, ya que los colores
encontrados en las fotos son apreciados por los habitantes y visitantes
del lugar. Esto nos permite generar una paleta de colores original,
tomada de colores que pueden salir de la vestimenta de los habitantes,
estructuras arquitectonicas como viviendas y edificaciones, o inclusive
en la flora y fauna.

Una de las responsabilidades mas importantes que tiene el disefiador
industrial es ayudarse de materiales innovadores para solucionar
problemas de disefio, de esta manera podemos fomentar a la industria
nacional a generar nuevos procesos 0 mejorar aquellos que ya se
practiqguen en el entorno.

Las necesidades del usuario son factores indispensables al momento de

generar una propuesta industrial, el dialogo y la experimentacion de los
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problemas de una persona pueden ayudar a entender ciertas
problematicas de manera mas directa, lo cual ayuda a su facil solucién

Al momento de generar un espacio de trabajo se debe tomar en cuenta
las medidas antropométricas de los usuarios, tomando en cuenta los
percentiles adecuados para que se generen dimensiones holgadas para
que de esta manera todo usuario pueda utilizar el espacio de trabajo

eficientemente y sin incomodidades.

6.2 Recomendaciones

Los gobiernos provinciales y parroquiales deberian preocuparse por la
imagen de los diferentes lugares del Ecuador, esto impulsaria el
reconocimiento y la valoracién de lugares que pasan desapercibidos por
el turista nacional y extranjero.

Las autoridades del distrito metropolitano de Quito y de otras ciudades
del Ecuador, deberian apoyar la labor que realizan los trabajadores
autonomos Yy brindarles las facilidades de obtener espacios adecuados

para optimizar sus diferentes actividades.

Recomendaciones uso del stand de venta.

Respetar los espacios dentro del stand para evitar lastimarse, es
recomendable utilizar los mecanismos en el stand tomando en cuenta la
mercancia.

Al momento de levantar el techo del stand, si es necesario se
recomienda levantarlo entre dos personas utilizando las poleas de
manera uniforme para evitar dafiar el mecanismo.

Se recomienda examinar si todos los paneles del stand estan
asegurados correctamente previo a cerrar el techo del mismo, para
evitar romper o dafar los mecanismos de cierre.

Al momento de limpiar los paneles de melaminico (madera) es
contraindicado utilizar liquidos corrosivos como tifiler o gasolina, solo

usar un pafio humedo con agua caliente.
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e Es indispensable colocar los objetos 0 mercancia mas pesada en los
paneles laterales de mayor tamafo, ya que estos soportaran mas peso,
en comparacion a los otros.

e Es primordial que las estanterias laterales estén correctamente cerradas

previo a bajar el techo del stand.
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ANEXO 1 — Bocetos de iconos

ANEXO 1 — Bocetos de iconos (Continuacion)
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ANEXO 1 — Bocetos de iconos (Continuacion)
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ANEXO 1 — Bocetos de iconos (Continuacién)




159

ANEXO 1 — Bocetos de iconos (Continuacion)
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ANEXO 1 — Bocetos de iconos (Continuacion)
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ANEXO 1 — Bocetos de iconos (Continuacion)
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ANEXO 1 — Bocetos de iconos (Continuacién)
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ANEXO 1 — Bocetos de iconos (Continuacion)
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ANEXO 1 — Bocetos de iconos (Continuacion)
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ANEXO 1 — Bocetos de iconos (Continuacién)
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ANEXO 1 — Bocetos de iconos (Continuacion)
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ANEXO 1 — Bocetos de iconos (Continuacion)
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ANEXO 1 — Bocetos de iconos (Continuacién)
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ANEXO 1 — Bocetos de iconos (Continuacion)
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ANEXO 1 — Bocetos de iconos (Continuacion)
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ANEXO 1 — Bocetos de iconos (Continuacién)
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ANEXO 2 - Bocetos de iconos Aprobados (Continuacion)
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ANEXO 2 - Bocetos de iconos Aprobados (Continuacién)
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ANEXO 2 - Bocetos de iconos Aprobados (Continuacion)
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ANEXO 2 - Bocetos de iconos Aprobados (Continuacion)
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ANEXO 2 - Bocetos de iconos Aprobados (Continuacion)
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ANEXO 2 - Bocetos de iconos Aprobados (Continuacion)
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ANEXO 2 - Bocetos de iconos Aprobados (Continuacion)
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ANEXO 2 - Bocetos de iconos Aprobados (Continuacién)
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ANEXO 2 - Bocetos de iconos Aprobados (Continuacién)
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ANEXO 2 - Bocetos de iconos Aprobados (Continuacién)
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ANEXO 2 - Bocetos de iconos Aprobados (Continuacion)
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ANEXO 2 - Bocetos de iconos Aprobados (Continuacion)
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ANEXO 2 - Bocetos de iconos Aprobados (Continuacion)
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ANEXO 2 - Bocetos de iconos Aprobados (Continuacién)
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ANEXO 2 - Bocetos de iconos Aprobados (Continuacion)




197

Y —

ANEXO 2 - Bocetos de iconos Aprobados (Continuacion)







ANEXO 3 — Paletas Fotograficas
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Paleta Fotogréfica: Variable Fondo — Criterio Popular

Fondo
Paleta #1
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Paleta Fotogréafica: Variable Fondo — Criterio Homenaje
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Paleta Fotogréafica: Variable Fondo — Criterio Expandir
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Criterio:
Expandir
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Paleta Fotografica: Variable Fondo — Criterio Social

Fondo
Paleta #4

Criterio:
Social
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Paleta Fotogréfica: Variable Fondo — Criterio Religioso

Fondao
Paleta #5

Criterio:
Social
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Paleta Fotografica: Variable Fondo — Criterio Informar

Paleta it6
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Criterio:
Informar
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Paleta Fotografica: Variable Fondo — Criterio Cortesia

Fondao : Criterio:
Paleta #7 Cortesia
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Paleta Fotografica: Variable Fondo — Criterio Comunicar
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Paleta #8
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Paleta Fotogréfica: Variable Forma — Criterio Rectitud

Forma
Paleta #1

Criterio:
Rectitud
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Paleta Fotografica: Variable Forma — Criterio Modular

Forma
Paleta #2

Criterio:
Modular
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Paleta Fotogréfica: Variable Forma — Criterio Perpendicular
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Forma
Paleta #3

Criterio:
Perpendicular
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Paleta Fotogréfica: Variable Forma — Criterio Apoyar

Criterio:
Apoyar

Forma
Paleta #4
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Paleta Fotografica: Variable Forma — Criterio General

Criterio

Forma
Paleta #5

General
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Paleta Fotogréfica: Variable Forma — Criterio Convergir
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Criterio:
Convergir

Forma
Paleta #6
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Paleta Fotografica: Variable Forma — Criterio Combinar

Paleta #7

Criterio:
Combinar
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Paleta Fotografica: Variable Forma — Criterio Sostener

Paleta #8

Criterio:
Sostener
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Paleta Fotografica: Variable Funcion — Criterio Mantenimiento
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Funcion
Paleta #1

Criterio:
Mantenimientos
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Paleta Fotografica: Variable Funcion — Criterio Mantenimiento

Funcién
Paleta #2

Criterio:
Vanguardia
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Paleta Fotografica: Variable Funcion — Criterio Sincretismo

Funcién .
Paleta #3 | i Sincretismao
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Paleta Fotogréfica: Variable Funcion — Criterio Sustento

Funcién
Paleta #4

Criterio:
Sustento
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Paleta Fotogréafica: Variable Funcion — Criterio Cultura

Funcién
Paleta #5
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Paleta Fotografica: Variable Funcion — Criterio Evolucion

Funcign
Paleta #6

Criteric:
Evolucion
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Paleta Fotografica: Variable Funcion — Criterio Sostenimiento

Funcién
Paleta #7 Sostenimiunto

Criterio:
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Paleta Fotogréfica: Variable Funcion — Criterio Salud

Funcién
Paleta #8

Criterio:
Salud
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ANEXO 4 — Paletas de Color obtenidas mediante contraste de
calidad planteado por Johannes Itten (Organizadas por tonalidad)
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ANEXO 5 — Matrices de color generadas mediante la metodologia
experimental de contrastes de color

Matriz de tonos azules
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Matriz de tonos naranjas




240

; !'Hinnu;n E
—t 1
I
'-!—.T ..“.Eg.....j

Matriz de tonos violetas
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Matriz de tonos verdes
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Matriz de tonos magentas
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Matriz de tonos amarillos
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Matriz de tonos rosados
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Matriz de tonos rojos
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ANEXO 6 — Paletas de Color obtenidas de las matrices

Tricromia
Fondo Criterio:
Paleta #1 Popular
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Cuatricromia

Fondo Criterio:
Paleta #2 Homenaje
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tricromia

Fondo Criterio:
Paleta #3 Expandir
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bicromia

Fonde Criterio:
Paleta #4

Social
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tricromia

Fondo Criterio:
Paleta #5 Religioso
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Bicromia
Fondo

Crimrio:
Paletn ¥7 Cortesla
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Bicromia

Fonde  Criterio:

Paluta #8 Comunica
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Bicromia
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Cuatricromia

Feemia Critgia:
Palwin #2 Modular
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tricromia
Forma Critenix

Palwts #1 Pepersiinn b
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Cuatricromia
Palets 74 Apoyar
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bicromia
Farma Crigerex

Palata £5 General
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Phat  Commglt
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Forma
Paleta &7

Bicromia

Criteria:
‘Combinar
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Tricromia
Criterizc

Forma
Palsts Sanenar
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Bicromia

Paleta 1
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Tricromia
Funckén Criterizx

Palein 2 Varguanile
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Tricromia

Funcidn Criteria
Paista §3 Haoethime
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Paleta 84 Sueienta
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Palita 13 ‘Culdtura
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Egmatricrumia
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Faleta d8 alud
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Tricromia
Funcidm
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Paleta &7 i
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ANEXO 7 — Montaje de Color sobre opciones de iconos
- Buscar en DVD de datos —
ARCHIVO: Logos con Color

Documento de Adobe llustrator CS5 — Logos en capas

Bicromia
1. Fondo y Forma 2, linea y fondo
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ANEXO 8 — Opciones de color seleccionadas del proceso anterior
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ANEXO 9 — Tipografias unidas a los Iconos
- Buscar en DVD de datos —

Carpeta: Logos & Tipografias OK

Documentos de Adobe llustrator CS5 — Dividido por logos
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ANEXO 10 — Opciones finales de la marca de la parroquia
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ANEXO 11 — Cuadros de Pertinencia de la asociacion
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ANEXO 12 — Anélisis de materiales mas idoneos para el proceso
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ANEXO 13 — Formato de la Encuesta aplicada a los habitantes de la
parroquia del Quinche

ENCUESTA
IMAGEN GLOBAL DE LA PARROQUIA DE EL QUINCHE

1. ¢Cual de los siguientes iconos representa de mejor manera a la parroquia de El Quinche
y sus habitantes? ;Por qué?

T & &

2. ¢Cual es el lugar mas atractivo de la parroquia del Quinche?

I:] Parque Central. I:l Santuario de la Virgen. D Mercado Central. D La Loma.

3. ¢Es usted devoto o creyente de la Virgen del Quinche? ¢ Por qué?
s
[] v

4. ¢En las fiestas de canonizacion de la virgen del Quinche, que actividad realiza?

D Visitar el santuario de la Virgen. D Participar en la procesion.

D Comer comida tipica de la zona. D Salir de la parroquia.
4. 4 Siusted es miembro de la Asociacién de articulos religiosos de la Virgen del Quinche,
cual de los siguientes problemas presentes en los actuales stands de venta, es el mas per-
judicial para su trabajo? ¢ Por qué?
I:] El tiempo invertido en colocar y retirar la mercancia. D La falta de espacio del stand.

D El stand no esta preparado para el clima de la parroquia, como el sol y la lluvia.

I:‘ Las partes del stand se deterioran facilmente. D La falta de iluminacion del stand.




305

ORDENANZA METROPOLITANA No.
0280 DEL CONSEJO
METROPOLITANO DE QUITO
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PLANOS ESTRUCTURALES
Y CONSTRUCTIVOS
DEL STAND DE VENTA



	Trabajo de Titulación - 14- final.pdf
	Capítulo IV
	Metodología de la Investigación
	Se estableció cuantitativa y cualitativamente la cosmovisión, características, etc. de los habitantes  sobre su parroquia y el valor del comercio en la misma se expuso las opciones finales de la propuesta de marca para así determinar cuál de ellas es ...
	El 30% de los encuestados escogieron al ícono en azul como el más representativo de todos, según las encuestas ellos dicen que la iglesia del Quinche es el elemento que define a la parroquia. El 24% escogió el ícono en rojo, basándose en que la religi...
	Capítulo V
	Capítulo VI


