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Resumen

El Cantdon Rumifiahui es un gran potencial turistico, es cuna de hombres
ilustres, de hechos histéricos importantes, de tradiciones y cultura que fascina a
todos, habitantes y turistas. Su maravillosa biodiversidad, atractivos naturales,
actividades, gastronomia y servicios turisticos le convierten en un destino
obligado que no se le puede pasar por alto y al que aplicando conceptos de
Disefio Gréfico e Industrial se le dotar de identidad global propia.

El presente trabajo tiene cuatro capitulos que van desde el analisis del
surgimiento del problema de investigacion y recopilacion de datos, hasta, la
investigacion, la utilizacion de instrumentos y elaboracion de graficos y artes
para la presentacion de los resultados, conclusiones y recomendaciones, la

presentacion de la propuesta y el presupuesto.

Capitulo | .- Explica los datos geograficos relevantes, una breve resefa
histérica los simbolos del Cantdén y los datos turisticos, culturales, naturales,

gastronémicos y sus fiestas relevantes.

Capitulo Il .- Se muestran conceptos basicos pero necesarios, que permitiran la

conceptualizacion de la forma de los objetos y la determinacion de sus

atributos.

Capitulo Ill .- Presenta el plan y los conceptos de la propuesta y la manera de
realizarlos.

Capitulo IV .- Se presenta la metodologia, los instrumentos, alcance, el

enfoque, ademas el analisis estadistico y las encuestas y sus resultados.

Capitulo V .- Se detalla la propuesta su fundamentacion, justificacién, objetivos

descripcion, conclusiones y recomendaciones de la propuesta.
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Abtract

Rumifiahui Canton is a great tourist potential, is the cradle of illustrious men,
importan this torical events, traditions and culture that fascinates every one,
locals and tourists. His wonderful biodiversity, natural attractions, activities, food
and tourism services make it a must that can not be ignored and that applying

concepts of Graphic and Industrial Design will provide it sown global identity.

This paper has four chapters ranging from the analysis of the emergence of
there search problem and data collection to there search, the use of
instruments and development of graphics and art for the presentation of results,
conclusions and recommendations, the presentation of the proposal and
budget.

Chapter I. — Explains there levant geographic data, a brief historical symbols of
Canton and tourist information, cultural, natural, gastronomic and relevant

parties.

Chapter 1. - Basic concepts are shown but necessary to allow the

conceptualization of the shape of objects and determination of its attributes.

Chapter 1ll. — Presents the plan and the concepts of the proposal and how to

perform them.

Chapter IV. — We present the methodology, tools, scope, approach, in addition

to statistical analysis and surveys and the results.

Chapter V. — The proposal detailing its rationale, justification, objectives,
description, conclusions and recommendations of the proposal.



viii

INDICE

INTRODUCCION . ..ttt et eaeeeeaneaeanearansasaneaeanranns 1

1.Capitulo | El Cantén Rumiiahui,

1.1. Ubicacion GeografiCa..........c.ooviiiiiiiiii e 2
1.1.1 Breve resefia NiStOriCa. .......ovvuiii e 5
1.1.2 Datos geograficos relevantes. ..o 7
1.1.3. Simbolos Cantonales y limites geograficos................ccoeeiiien. 16

1.2. Turismo Multifacético en el Canton Rumifiahui.............................. 17

1.2 0. 1QIESIAS. .. e 19
1.2.2. MUSEOS. ... e 21
1.2.3. Monumentos del Cantén Rumifiahui.................ccooiiiiiiiinen. 25
1.2.4. Atractivos Naturales. ..., 30
1.2.5. Haciendas. ... ... 42
1.3. Fiestas Populares del Canton Rumifiahui.....................ocoieininn. 45
1.4 Turismo Multifacético en el Cantén Rumifahui............................ 46
1.4.1. DAtOS TUFSHICOS. . euneie e e aea e 45
1.4.2. Turismo de aventura 0 de rMeSg0......coevvveiiriiriiieie i eneeaenn, 48
1.4.3. ANAINISMO. ... 52
1.4.4. Ciclismo de Montafa...........ccoeiriiiiiiiiii e 56
1.4.5. Escalada €n ROCa..........oiiiiiiiiiiiiiii i 57
1.4.6. Cabalgata..........cooiiiiiii i, 58
O R O 011 = 1= 1 58

1.5. Turismo Ecoldgico o Ecoturismo.............ccoeiiiiiiiiii e 59

1.6 Turismo COMErCIal.........oeieiii e 61

1.7 Turismo Cultural....... ... 62

1.8 TUNSMO GaStrONOMICO. ... e e e e 63



2. Capitulo Il Estrategias de Diseio Gréafico para
actualizar la identidad corporativa que brinde una
imagen Global, y totalizadora del Cantéon y mejorar asi

la promocidn turistica.

2.1 Laimagen COrPOratiVa. ........o.eieeei it e eeeaaes 66

2.1.1 Conceptos aplicados a la creacion de la marca territorial del

Cantdn RUMIA@NUI.........cooi i, 66

2.1.2. Creacionde laMarca Ciudad...........cccoiviiiiiiiiiiiiiiiieeieen, 68
2.1.3. Valor y beneficio de la marca territorial...................cooiiinin. 71
2.2. Elaboracion de la Imagen Corporativa del Canton Rumifiahui............. 71
2.3. Importancia de la imagen Corporativa.............cooeveviniieneiniiineinannnn. 74
2.4. Principios basicos de la identidad corporativa................cccovvvviinenns 75
2.5 Elementos de la Identidad Corporativa.............ccoooveiiiiiiiiiiiinennn, 76

3. Capitulo Il El Plan de actualizacion, promocion y

fortalecimiento del turismo en el Cantén

3. L. ANTECRUBNIES. ..t 92
3.2. Elementos graficos promocionales.............cooviiiiiiiiiiiiiiieen 92
3.3. Disefio y elaboracion de una guia turistica................ccooeviiiiininn.n. 98
3.3.1. Ejemplos de guias turisticas............cccoviieiiiiiiiiiiiiiee e 99
3.3.2. Elementos de una guia turistica.............ccooeiiiiiiiiiiiiiiianenn. 116
3.3.3. Proceso de Disefio de una guia turistica..............cccveiuienn. 117
3.3.4. Lareticula..... ... 118
3.3.5. MaquetacCion. ... ..o 122
3.3.6. LOS HItUIOS. ... v 124
3. 3.7 Bl TeXtO. e 125
3.3.8. LAS IMAQENES. ... ettt 125

3.4. Principios generales de disefio de guias turisticas ........................ 126



4. Capitulo IV Las Estrategias de disefio grafico e
industrial aplicable a la creacion de una guia de los
lugares turisticos del canton Rumifiahui que
manteniendo la marca y la imagen global del Cantén,
sea parte del plan de actualizacion y fortalecimiento

del turismo en el lugar

4., Metodologia. . .....one e 129
4.1, ENfOQUE. ... e 131
4.2, INSIrUMENTOS. ... 131

4.2.1. CUESHIONANIO. .. .ottt 131
4.2.2. ENtrevistas. ... ..o 132
4.2.3. ENCUESta. ... ..o 132
.3, AlCANCE. ... e 132
4.4, AnAlisis eStadiStiCO.......cviiii i 133
4.5. FOrmato de ENCUEBSTA. .......uieie it 134
4.6. Andlisis gréfico de los resultados...........ccooviiiiiiiiiiii 136
4.7. Relaciones entre preguNtas. ......o.ve i 140
G T o [od 1153 o = 141
4.9 Fase de ComunicaciOn y €JECUCION..........cviriiriiiiiieieieie e 142
4.9.1 Fase de €JECUCION. ........cieiiiii e 142

5. Capitulo V Disefiar y elaborar la guia de los lugares
turisticos del cantén Rumifiahui que manteniendo la
marca y la imagen global del Cantdon, sea parte del
plan de actualizacion y fortalecimiento del turismo en

el lugar.

5.1. Proceso de disefio de la guia de Turismo del Canton Rumifiahui....... 143



Xi

5.2, TIPOgrafia.....cccoiniiii 147
ST N e I I (o 150
5.4, ElLCOIOr. . . e 150
5.5, La FOtografia. ... ..coviiiiii e 150
5.6. Tipos de Diagramacion..........cccoiiiiiiii i 151
5.7. Caracteristicas de 10s FasCiCuloS..........c.cocviiiiiiiiiiie e, 160
5.8, PreSUPUESTO. .. ..uii e 196
5.9, DIfUSION. ... 197

5.9.1 Sustentacion...... ..o 199

5.9.1 Conclusion y Recomendaciones. .........c.ccovviiiiiiiiiiiieieeeeeen. 201

6 Bibliografia

7 Anexos



Introduccion

Para la ejecucion de este proyecto se realizd una compleja y completa
investigacion de campo en el Canton Rumifiahui, mediante observaciones,
encuestas, entrevistas, didlogos continuos,con las autoridades cantonales,
miembros del departamento de comunicacién, trabajadores y publico en
general;reuniones de trabajo con el Director y Funcionarios de la Direccion de
Turismo del I. Municipio de Rumifiahui; e investigacion bibliografica ,durante
un periodo aproximado de un afio, que permitid identificar patrones de
identidad de los habitantes del Canton Rumifiahui, todo, con el afan de
demostrar que éste es un Cantdn poseedor de un sinnumero de cualidades
fisicas, naturales y culturales que lo privilegian que le convierten en un centro

turistico de calidad., pero que lastimosamente no esta muy conocido todavia.

Este trabajo se propuso crear una imagen global y totalizadora capaz de
trasmitir la esencia propia del sitio, dotar al Canton de elementos basicos de
disefio gréafico e industrial para activar su promocion turistica. Y sobre todo
plasmar parte de su belleza en una guia de los lugares turisticos del cantén
Rumifiahui, que manteniendo la marca y la imagen global del Canton, sea
parte del plan de actualizacién y fortalecimiento del turismo en el lugar y
permita a nacionales y extranjeros, conocer los atractivos, las actividades y

servicios que se ofrecen en Rumifiahui.

La guia esta disefiada en cuatro fasciculos, cada uno de los cuales da a
conocer la belleza que tiene el Canton Rumifiahui sus cascadas, rios,
senderos; en lo cultural: sus museos, historia y sus iglesias en sus
festividades: las fiestas y conmemoraciones como la fiesta del turismo, la
fiesta del maiz y muchas mas tradiciones, en su gastronomia los platos tipicos
con sus sabores propios, y también los deportes extremos que se pueden
hacer como el 4 x 4 el cayac y muchos méas.

Con esta guia se pretende posicionar al Cantdon Rumifiahui en la mente de

todos e impulsar el desarrollo de la actividad turistica.



CAPITULO |

EL CANTON RUMINAHUI

1.1 UBICACION GEOGRAFICA.

MAPA DE LA PROVINCIA DE PICHINCHA

Grafico 1. Mapa de la Provincia de Pichincha
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Fuente: Municipio de Quito.
Elaborado por : Juan Francisco Lopez

“El cantén Ruminahui en la actualidad se ha convertido en uno de los
principales iconos turisticos del Ecuador digno de ser visitado tanto por
propios y extrafos, y es que se encuentra conjugado entre una gran
rigueza tanto natural como cultural sin dejar de lado una gran variedad
gastrondmica y artesanal elaborada por las manos hébiles de sus
pobladores, que con gran amabilidad saben dar el trato que el visitante se
lo merece, ya que lariqueza de los pueblos no se mide por lariqueza
econdémica que poseen sino por lariqgueza de su gente ,y la comunidad


http://www.in-quito.com/uio-kito-qito-kyto-qyto/spanish-uio/ciudades-cercanas-quito-ecuador/quito-ciudades-cercanas.htm

Rumifiahuense se caracteriza por ser una de las mas amables y atentas
del Ecuador.?
A tan solo 30 minutos de la ciudad capital Quito, al sureste de la

provincia de Pichincha se encuentra El cantén Rumifiahui situado en
medio del Valle de Los Chillos. En un inicio pertenecia a Quito como
una de sus parroquias pero desde 1938 se independizé como Cantdn

auténomo.

Geograficamente, segun los datos obtenidos en la pagina web del Cantén? Se
encuentra situado entre las coordenadas: 0°13'S 78°31'0C / -0.217, -78.517

EXTENSION:
La superficie territorial, es la mas pequefa de la Provincia de Pichincha, con
un total de:134,15 Kilébmetros cuadrados.

LIMITES:
Cuadro N° 1. Limites del Cantén Rumifiahui
Norte Distrito Metropolitano de Quito.
Parroquia de Conocoto y el Tingo
Sur Distrito Metropolitano de Quito.
Monte Pasochoa
Canton Mejia
Este Distrito Metropolitano de Quito,
Parroquias Alangasi y Pintag
Oeste Distrito Metropolitano de Quito,

Amaguafiay Conocoto.
Fuente.-llustre Municipio de Rumifiahui

! llustre Municipio de Rumifiahui.2010

? Cantén Rumifiahui http//wwwrumifiahui.guv.ec.



DIVISION POLITICA:

El Cantén Rumifiahui se encuentra integrado por cinco Parroquias:
Grafico 2
Divisién politica de Rumifiahui.
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Fuente: MunicipioCantén Rumifiahui http//wwwrumifiahui.guv.ec.

Divisién politica del Canton Rumifiahui

Parroquias Urbanas Parroquias Rurales
e Sangolqui: 49 km 2 e Cotogchoa: 34km 2
e San Rafael : 2 km 2 e Rumipamba: 40km 2

e San Pedro de Taboada: 4
km.2



1.1.1. BREVE RESENA HISTORICA.

El Canton lleva el nombre del General Rumifiahui que segun los historiadores
fue el héroe indio defensor de la Patria. Simbolo del coraje de los
ecuatorianos, del valor del hombre que prefiere morir antes que rendirse
vergonzosamente ante el enemigo. “Su nombre significa Cara de Piedra” *Su
historia, al igual que la del Ecuador entero, se cuenta a partir de supuestos

hechos heroicos y personajes emblematicos.

Segun la informacion tomada del Gobierno de la Provincia de
Pichincha,* los primeros pobladores del actual Valle de los Chillos se habrian
asentado en la zona de El Inga, que comprendia el actual cerro llald, hasta la
parroquia de Toléntag hace alrededor de 11.000 afios A.C. °
Se cree que, fueron ndmadas, cazadores y recolectores. Utilizaron la piedra
(obsidiana y chert principalmente) para elaborar sus puntas de lanza, cuchillos,
raspadores, buriles, etc. “Mas tarde, la zona se fue poblando por varias
migraciones de indigenas que por el afio 4.500 A.C. comenzaron a desarrollar
la agricultura y la ceramica como principales actividades. Desde 1460, con la

llegada de los incas denominados "Mitmakunas" . ° se inici6 el comercio.

Ya en el siglo XV ante la Conquista espafiola, Rumifiahui, luchd, heroicamente

$Galo Chacén Izurieta,Rumifiahui, Casa de la Cultura Ecuatoriana “Benjamin Carrion”,
2004©Fondo Editorial C.C.E. 2004 Av.6de Diciembre N16-224y Av. Patria

* Gobierno de la Provincias de Pichincha

®Informacién tomada de:_Gobierno de la Provincia de Pichincha.wwwpichincha.gov.ec.

®German Arciniegas, El Caballero de El Dorado, Editorial Lozada S.A., Buenos Aires, 1942, p.
147.


http://www.pichincha.gov.ec/

para defender su territorio.” Es considerado por los ecuatorianos como héroe

nacional y simbolo de valentia y patriotismo.

Sangolqui proviene de las palabras quichuas sango, que significa mazamorra
de maiz o trigo productos que constituyeron una fuente esencial de

alimentacion de los pobladores de aquel entonces.

Después de la conquista espafola, en la época de la Colonia, el Valle de Los

Chillos se convirtié en un lugar muy prédigo por sus cualidades geogréficas.®

Alrededor de 1580, las érdenes religiosas de la Compafiia de Jesus, la Merced
y San Agustin, adquirieron extensas tierras en Chillo convirtiéndolas en

haciendas, muchas de las cuales se conservan en la actualidad.®

Por datos de historiadores se conoce que la regién se dedicé a la produccion
del afamado "maiz de chillo" (de grano grande y amarillo), por lo cual recibi6 él
calificativo del "Granero de Quito". Luego de la expulsion de los Jesuitas de
Ameérica a finales del siglo XVIIl, muchas de las haciendas pasaron a manos de
familias adineradas. “Es el caso de la Hacienda de Chillo Compafia, propiedad
de Juan Pio Montufar y Pablo Sosa quien decidié instalarse en la zona

después de las guerras de independencia”,.*

A fines del siglo XIX se crea la Parroquia rural de Sangolqui, mediante la Ley

de Division Territorial, como parte integrante del Cantén Quito, es elevada a la

’Pedro Cieza de Ledn, La crénica del Pert, Espasa-Calpe Argentina S.A., Buenos Aires, 1945,
p. 291.

8Aquiles Pérez, Historia de la Republica del Ecuador, t. I, Litografia e Imprenta Romero, Quito,
s.f.,p. 90y sg.

®Informacién tomada de:_Gobierno de la Provincia de Pichincha.wwwpichincha.gov.ec.

10 Reyes Oscar Efrén Historia del Ecuador. Imprenta Romero. Quito-Ecuador.


http://www.pichincha.gov.ec/

categoria de Cantén el 31 de Mayo de 1938, con el nombre de “Rumiiahui”,
con su cabecera cantonal Sangolqui, autorizado mediante Decreto Ejecutivo
Numero 168, otorgado por el General Alberto Enriquez Gallo, Jefe Supremo de
la Republica del Ecuador en esa época.™

1.1.2. Datos geogréficos relevantes

Por datos proporcionados por el llustre municipio de Rumifiahui, se sabe
que la poblacion de Rumifiahui esta compuesta por 65.882 habitantes,

concentrados la mayor parte en la cabecera cantonal Sangolqui.

En el siguiente cuadro, se presenta un desglose de la poblacién por parroquia

Yy por sexo:

Tabla 3. Poblacion del cantdn Rumifiahui por parroquia y sexo

Parroquia Hombres Mujeres Total
Sangolqui 30.611 31.951 62.562
Cotogchoa 1.422 1.421 2.843
Rumipamba 242 235 477
Total 32.275 33.607 65.882

Fuente: Sistema Integrado de Indicadores Sociales del Ecuador, 2002.

Ademas por datos obtenidos en la misma fuente se sabe que la poblacién
econdmicamente activa segun el VI censo de poblacién y V de vivienda
suma un total de 28.195 pobladores entre hombres y mujeres, siendo para la
parroquia de Sangolqui un 61.7% para la poblacién masculina y un 38.33 para

la poblacion femenina.

"Informacién tomada de:_Gobierno de la Provincia de Pichincha.wwwpichincha.gov.ec.



http://www.pichincha.gov.ec/

Segun el INEC(Instituto Nacional de Estadisticas y Censo) la poblacion es
mayoritariamente joven con una tasa de crecimiento de 2.54% y una densidad
poblacional de 90.5 hab/k. cuadrado, con un promedio de 4.84 habl/vivienda.

(SIISE, Sistema Integrado de Indicadores Sociales Ecuador)

Rumifiahui posee grandes recursos naturales que le convierten en canton apto
para el desarrollo de cualquier tipo de turismo. Cuenta con un clima agradable
cuya temperatura promedio oscila entre los 16 y 23 grados. Los meses de junio
a septiembre, son secos y con fuertes vientos, los meses de mayores
precipitaciones son por lo general entre octubre y abril. La estacion seca se
caracteriza por el aumento de temperatura y la lluviosa por aumento de
humedad.

Este cantdn se encuentra en la Hoya de Guayllabamba y esta rodeado de
cerros y montafias, que invitan a propios y extrafios a ascenderlos y descubrir

grandes tesoros naturales, muchos de ellos todavia no hollados por el hombre.:



Grafico 4 Hoya de Guayllabamba
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Fuente Google Buscador.

Se destacan las siguientes elevaciones:

Cuadro N° 5 Montafias que rodean a Rumifiahui.

Ubicacion Montafas.

NORTE Cerro llalo

SUR Pasochoa, Cotopaxi, Sincholagua.
ESTE Cordillera Oriental, volcan Antisana.
OESTE Cordillera Central. Volcan Pichincha.
SUR-OESTE Atacazo, Corazén y Viudita.

Fuente: Municipio de Rumifahui.



http://www.worldatlaspedia.com/es/sudamerica-ecuador-hoya-del-guayllabamba/fotografias/detalleFotografia?idLocalizacion=3657499
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El terreno del Cantdbn Rumifiahui es relativamente plano con ligeras
ondulaciones, esta a una altura promedio de 2.500 mts. , sobre el nivel del
mar,*?

La vegetacion de la zona esta constituida por especies caracteristicas del
Callejon Interandino, propias de  Matorral HUmedo Montano, grandes
pastizales, cultivos de cereales, verduras, hortalizas, frutas, bosques de
eucaliptos dispersos en todo el valle, asi como también medianas poblaciones
de coniferas como pinos, ciprés, arboles frutales y citricos propios del ambiente
himedo. Como afirma Sierra “La vegetacion nativa formada por matorrales y
sus remanentes se puede encontrar en barrancos y quebradas, en pendientes

pronunciadas y en otros sitios casi inaccesibles a lo largo de todo el sector”. =

Foto N° 6 Vegetacion Andina

Chuquiragua. Foto Terreno http://www.googlebuscador.com

Hermosa flor siempre-viva que crece en el paramo de la serrania ecuatoriana...

Reconocida por sus propiedades de tonificante cardiaco

2 |bid. 24.

B Sierra 1999.


http://2.bp.blogspot.com/_mg_SQ_ZibfU/StKBL0vScvI/AAAAAAAAEDU/9_R4cN4EYQI/s1600-h/SN853842.JPG
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Foto N° 7 Vertiente

= _:-*-."5.;.":___.__ e - ._A - : e e~
Esta vertiente subterranea aflora bajo los pajonales foto: Guillermo Semanate

"La vegetacion y sus areas verdes provocan en el visitante sensaciones de
paz y alegria. El dinamismo de la naturaleza misma inspira a grandes obras

con formas asimétricas™*

La Fauna Debido al avance de la frontera agricola y la destruccion de la
mayoria de los bosques naturales, la fauna nativa se ha visto aminorada en
cuanto a las especies, ya casi no existen animales nativos, en los recorridos si
hay suerte se puede topar con raposas, conejos de monte, roedores,
murciélagos y los animales domésticos y de corral. Este cantébn como muy
pocas regiones del Callejon Interandino cuenta todavia, segun datos
proporcionados por las autoridades Municipales, con una avifauna compuesta
de mas de 132 especies registradas entre las que se destaca el condor andino
y gran variedad de colibries y tangaras la tértola, perdiz, gorriones de varias
especies, cardenales, huiragchuro, mirlo, quilico, gallinazo, gavilan algunas
especies de halcones, torcazas o gallinas del monte, pato silvestre, entre otros,

y condores que ocasionalmente se les puede observar entre las rocas.

“LECTURA URBANA Vegetacion Vista a la ciudad de Quito San Luis Shopping Boulevard Santa Clara
Terreno http://www.googlemaps.com


http://3.bp.blogspot.com/_mg_SQ_ZibfU/StKBLUe5VkI/AAAAAAAAEDM/h4Sdh9L-wrw/s1600-h/SN853846.JPG
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Fotos N° 8 Pajaros Andinos

Terreno http://www.goobuscador.com

Con respecto a reptiles y anfibios se puede observar todavia, sapos, ranas ,
lagartijas de vientre rojo, y guagsas que perezosamente toman el sol sobre las

piedras, dejando ver sus multiples colores.

Foto N° 9 Anfibios y lagartijas

goobuscador.c

om

http://www.

Aspecto socioecondémico.

Segun datos de la SIISE 2010 el 23,6 % de la poblacién econémicamente
activa se dedica a servicios personales y sociales, un 18.8% a servicios de
comercio, hoteles y restaurantes. El 17.7 % se dedica a manufacturas, entre las

que se destacan: artesania, orfebreria, sombrereria, cereria, y pintura.


http://www.goobuscador.com/
http://www.goobuscador.com/
http://1.bp.blogspot.com/-3seGmw4d8_0/TWP5uiztBpI/AAAAAAAACgM/NBNMjOYMFb8/s1600/lagarto.jpg
http://3.bp.blogspot.com/-aO0j-4H2HMs/TeeQnwGQ24I/AAAAAAAACqY/z0jrRFzcJUE/s1600/Acantodac+erytru.jpg
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Artesania
e aplicando técnicas tradicionales para elaborar y crear  objetos

ornamentales.

Foto N° 10 Artesanias

Almacenes de artesanias del centro de Sangolqui Foto Turismo Rumifiahui

Orfebreria
e En la ciudad de Sangolqui esta rama constituye una de las principales
actividades economicas; sobre todo el trabajo en oro plata y otros
metales.

Fotos N° 11 orfebreria.

Talleres de Orfebreria Foto Turismo Rumifiahui

Pintura

e Rumifahui, es cuna de artistas, pintores en lienzo, y cedazo
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Cereria
e Esta actividad tiene una tradicion de mas de cincuenta afios, sirve para
eventos de orden religioso como: Priostasgos y Procesiones Bautizos,

Primeras Comuniones, Confirmaciones.

Foto N° 12 Locales de Cereria

Ceras de Priostasgos en Sangolqui Foto Turismo Rumifiahui

Palo de balsa

e Familias sangolquilefias con una tradicibn de treinta afios se han
dedicado a la talla de esta singular madera que por sus caracteristicas

permiten a los artesanos elaborar objetos ornamentales.
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Foto N° 13  Artesanias de balsa.

Objetos de palo de balsa Foto Turismo Rumifiahui

Sombrereria
e En la avenida General Enriquez de la ciudad de Sangolqui se
encuentran varios locales dedicados a la confeccion y venta de

sombreros de todo estilo y calidad.

Fotos N° 14 Sombrererias

Sombrererias del Cantén. Foto Min. Turismo

La poblacién del Canton se caracteriza por su trabajo, su actividad, su

emprendimiento, su deseo de surgir.

Otro de los capitulos que diferencia a Rumifiahui es su variada y exquisita
gastronomia. De todos los lados del pais y del extranjero la gente viene a
disfrutar de sus platos tipicos. Ningun turista puede salir de quito, sin antes
haber probado los famosos hornados de Sangolqui, los cuyes a la brasa, la

fritada, los choclos que siempre estan tiernos y sabrosos..etc..etc.
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GASTRONOMIA:

Fotos N° 15 gastronomiatipica

Hornado Fritada. Empanadas de viento
Foto Turismo Rumifiahui

Rumifiahui es el Canton en el que se puede degustar las especialidades de la
regién, en cualquier época, y a toda hora.

1.1.3. PRINCIPALES VIAS DE ACCESO:

El valle se comunica por las siguientes vias principales::

* Desde la ciudad de Quito por la Autopista General Rumifiahui.
Desde la Parroquia Conocoto (Quito) por la Av: llalé.
Desde la Parroquia de Tumbaco (Quito) por la Av: Inter-valles
e llalo.
Desde la Parroquia de Pintag (Quito) por la Av. Gral Pintag.
Desde la Parroquia de Amaguaia (Quito) por la Av: los Shirys.



17

Simbolos del cantdén

Fotos 16 Simbolos Cantonales

Bandera Escudo

Simbolos Cantonales Municipio de R.Foto Turismo Rumifiahui

Escudo:

El escudo que representa al cantdbn Rumifiahui tiene caracteristicas de
las familias espafiolas nobles. Esta formado por dos leones erguidos
ante una torre que se encuentra sobre agua y por una corona que brilla

sobre éstos.

Bandera:
La bandera es de forma rectangular, dividida en dos campos

horizontales: campo superior celeste y campo inferior blanco.

1.2 Bienes Culturales

La cultura del Canton Rumifiahui es una de las mas diversas e interesantes
que el Ecuador posee. Es una mezcla de diversos estilos arquitectonicos,
casas sefioriales, junto a viviendas de adobe, que todavia conservan sus
puertas amplias, abiertas a todos, con sus tipicos bancos, junto a las veredas
para que las viejitas afioren sus tiempos pasados, casas pero llenas de
detalles decorativos, y cubiertas de geranios, buganvillas, siemprevivas,
madreselvas y otra cantidad de enredaderas que trepando por las tapias y los


http://www.pichincha.gob.ec/images/phocagallery/simbolospichincha/thumbs/phoca_thumb_l_banderarumiahui.jpg
http://www.pichincha.gob.ec/component/phocagallery/37-simbolos-de-pichincha/detail/590-banderarumiahui.html?tmpl=component&detail=2&buttons=1&phocadownload=2
http://www.pichincha.gob.ec/images/phocagallery/simbolospichincha/thumbs/phoca_thumb_l_escudorumiahui.jpg
http://www.pichincha.gob.ec/component/phocagallery/37-simbolos-de-pichincha/detail/599-escudorumiahui.html?tmpl=component&detail=2&buttons=1&phocadownload=2
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muros dan vida a todos los rincones.; Lo moderno se ha intercalado con lo

tradicional y antiguo.

Asi se observa la Iglesia Matriz que con el Parque central, y el Atrio, forman un
hermoso conjunto que parece que se durmié en el tiempo, el Palacio
Municipal, los modernos Centros Educativos, los nuevos hoteles, y los centros
comerciales son ahora el simbolo del modernismo y pujanza de los pobladores,
gue han dejado su vida serena de sitio rural para convertirse en desarrolladores

de una incesante actividad socioeconémica.

Por otro lado los paisajes que ofrece, la actividad comercial, culinaria y las
esculturas de grandes maestros, como Guayasamin o Endara Crow, que
embellecen los rincones de la ciudad, han convertido el Cantén Rumifiahui en

un sitio privilegiado para el turismo.*®

Foto N° 17 Plaza Central de Sangolqui

Fuente. Centro Cantonal Foto Guia Turistica Rumifahui.

15 camara de Turismo. Cantén Rumifiahui. Boletin Informativo.

'8 Oscar Efrén Reyes. Historia del Ecuador.


http://es.wikipedia.org/wiki/Guayasam%C3%ADn
http://es.wikipedia.org/wiki/Gonzalo_Endara

1.2.1 Iglesias:

IGLESIA MATRIZ DE SANGOLQUi.
Foto N° 18 Iglesia Matriz

Fotos Il Municipio

Foto N° 19. San Francisco.
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Fue construida a inicios del
siglo anterior de gran belleza
arquitectonica, cuenta en su
parte frontal con un atrio
elaborado en piedra, la
iglesia en su interior esta
conformada por una nave
principal y dos naves
laterales,

lglesia de San Francisco

templo

Fotos Il Municipio

Tiene la caracteristica de ser construida
con las contribuciones econémicas de las
familias que habitaron el sector, cuyos
nombres se encuentran grabados en

piedra en la entrada principal a este
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Ilglesia del Seior De los Puentes

Foto N° 20 Los Dos Puentes

o —
i R
e e

Foto Turismo Rumifiahui

Uno de los lugares dignos de visitar dentro del Cantén Rumifiahui y dentro del
valle de los chillos es la Iglesia del Sefor de los Puentes la cual persiste
gracias a la memoria colectiva y es que su hermosa y monumental arquitectura
refleja la fe religiosa de los fieles. En sus inicios fue una pequeiia capilla hecha

de chocoto’

Foto N° 21 IGLESIA DE FAJARDO

CANTON RUMINAHUI, ECUADOR Foto Oca.

'l Valle de los Chillos al dia Radio Superk12:00sangolqui Ecuador Cuna Libertaria.
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Iglesia reconstruida en los ultimos anos, se encuentra en la plaza principal y
es un signo de fe verdadera. Ahi se retnen los pobladores para celebrar a sus
santos patronos.

1.2.2 MUSEQOS:

Foto N° 22 Casa Museo Kingman

Fuente Il. Municipio de Rumifahui

Todo lo que hoy se exhibe en este lugar era de propiedad de Eduardo Kingman
y de su familia que crecié entre agua de pozo, piedras de moler, bateas para
preparar la masa, hornos, tulpas y fogones, tiestos, villas, y utensilios de
madera, ademas de : objetos religiosos, utensilios de bronce, planchas y
teléfonos clasicos, objetos musicales como arpas, una coleccion de mas de
170 libros. Y una gran coleccion de cuadros del autor, que hoy son

considerados verdaderas joyas, muchos de ellos parte del patrimonio nacional.

Este museo se encuentra ubicado en el Valle de Los Chillos, entre las calles
Portoviejo y DAavila, esquina, a una cuadra del Parque San Rafael, es una
hermosa casa edificada sobre la base original de la panaderia del pueblo, en la

gue cada rincén fue artisticamente creado por el Maestro
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Casa Museo Kingman

El 27 de mayo del 2002, se inauguré oficialmente la Casa Museo de Kingman,
cuyos ambientes sirven para la exposicion de su obra y sus colecciones de arte

colonial.

En la casa se instalaron, conservando su bello estilo rustico, nueve salas que
exhiben obras del maestro, realizadas en varias técnicas y tematicas Estan 30
oleos, 50 plumillas y 28 acuarelas, junto a obras coloniales, iconos, mobiliario

antiguo y pinturas de importantes artistas ecuatorianos y extranjeros

Fotos N° 23 Sala de entrada

Foto Il. Municipio de Sangolqui

La sala familiar, contiene muebles de principios del siglo XX, 10 obras de
pequefio formato en acuarela, con tematica variada, desnudos, esculturas del
siglo XVII, un o6leo de los afios 50 con influencia del cubismo y temética

simbdlica.

El dormitorio se conserva tal cual fue en vida del artista. Se exhiben 10
acuarelas de distintas épocas (afios 45 y 80), sobre temas andinos, indigenas,
paisajes y manos; y obras coloniales en talla. El vestidor, un ambiente intimo
del artista, acoge una coleccion de fotografias, un autorretrato y una tinta de

gran formato que recuerda la creacion de los planetas.


http://imagenes.viajeros.com/fotos/i/iz/izjuqk.jpg
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Foto N° 24 Taller de Kingman Sala del Horno

foto MuseoK.

En el corredor se exhiben tres obras en referencia a los horrores de la guerra
que el pintor denuncia.  La sala del horno, conserva uno de pan, en el centro

de la sala; muebles antiguos y obras con cierta influencia del muralismo

mexicano.

Visitar el Museo Kingman, que es ya un referente cultural de la ciudad y el pais,
recorrer sus amplios jardines, brinda la posibilidad al visitante de un

acercamiento distinto al arte.


http://imagenes.viajeros.com/fotos/r/ru/ruqnks.jpg
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Centro Cultural “Villa Carmen”

Fotos N° 25 Villa Carmen

Fuente: Il. Municipio de Rumifiahui.

Otro de los lugares turisticos que todo visitante debe conocer es esta Villa,
cuya construccion colonial se mantiene y se conserva . Villa Carmen alberga
tres salones y galerias para diferentes eventos, un bar-restaurant, un oratorio,
una glorieta y un atractivo jardin cuya area es superior a la construida. Tiene
caminerias de piedra, piletas inteligente, bancas de descanso, plantas
ornamentales con frutales caracteristico del jardin historico de los Andes. El
cerramiento es de hierro con remaches de bronce. Ademas con reflectores que
iluminan toda la Villa.
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Desde su construccidon ha servido como lugar de descanso de grandes
ecuatorianos como el ex-presidente Velasco lbarra quién preparaba aqui sus

discursos politicos y el maestro Oswaldo Guayasamin., etc'®

1.2.3 MONUMENTOS DEL CANTON RUMINAHUI

Foto N° 26. Plaza Civica

Fotos Il Municipio

Este monumento fue construido por Oswaldo Guayasamin de raices, mide una
altura promedio de 18,30 m. y esta realizada en bronce repujado, hierro, y

hormigon

“Estad compuesto por: una base, de ceramica de color rojo que representa la
guema de Quito, Las lanzas simbolizan al pueblo indio en pie de lucha; los
brazos extendidos significan la victoria y resistencia de la cultura indigena”.”

'8 |bid 38

' Direccién Metropolitana de planificacion Turistica. Quito.Edytem Septiembre 2007
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Foto N° 27 MONUMENTO AL MAiz

Fotos Il Municipio

Fue construido por el pintor y escultor ecuatoriano Gonzalo Endara Crow, como
gesto de inmenso aprecio por este terruio. Su estructura es de hierro,
hormigén y ceramica, mide 10m. de alto y 4m. de diametro, esta obra
representa la fertilidad del Valle de los Chillos. Y la gran produccion y
variedades de maiz existentes en esta zona en décadas anteriores, del que se

destacaba el afamado “Maiz Chillo”.%°

2 |bid. 42
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Foto N° 28 MONUMENTO AL COLIBRI

Fotos Il Municipio

El colibri, pdjaro tipico de la serrania ecuatoriana es representado por Endara
Crow quien quiere manifestar en esta obra toda la riqueza de las regiones
andinas. El colibri con las alas extendidas relune en un espacioso redondel
inmensos huevos para protegerlos, como una invitacion a todos, a cuidar y

mantener la naturaleza.

Foto N° 29 'MONUMENTO A LA SED

Fotos Il Municipio
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El monumento a LA SED. Es una escultura de tres metros de alto y un pedestal
de cinco metros elaborado por el escultor quiteiio Favio Eddie Crespo que se
encuentra en el centro de la pileta inteligente del Parque San Rafael. La obra
representa a un campesino que al momento de su descanso busca el agua y
parece no encontrarla; el hombre sentado, toma agua de un pilche, casi

lamiéndolo

Foto N° 30 Monumento al tiempo

Fotos Il Municipio

El Monumento al Tiempo, tiene forma de un “Cilindro de concreto de
aproximadamente 8 metros de altura, esta realizado en piedra y tierra,
decorado con incrustaciones de metal dorados y negros con disefios que
remiten a las culturas ancestrales, Representa un calendario solar, utilizado por
los antepasados para conocer los tiempos de siembra y de cosecha. Los

solsticios y los equinoccios..

Descansa sobre una constelacion de la Cruz del Sur, formado por las estrellas
Alfa, Beta, Gamma y Delta, simbolos importantes para las Culturas andinas

ancestrales de Ecuador, Colombia, Peru Bolivia y Chile.
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Esté ubicado en la avenida General Enriquez y calle Venezuela.

Foto N° 31 MAUSOLEO DEL CORONEL JUAN DE SALINAS

Fotos Il Municipio

Ubicado al costado izquierdo de la Iglesia Matriz San Juan Bautista de
Sangolqui, en el pasaje peatonal EI Conventillo, éste es un justo
reconocimiento a uno de los préceres de la Independencia del Ecuador,

oriundo de esta zona de la Patria.

El Mausoleo del Procer Don Juan Salinas, por encontrarse en un lugar
estratégico del Centro Historico, constituye un importante punto de atraccion

turistico.

Su fachada consta de un arco de piedra que cubre el acceso abovedado, en

recuerdo del holocausto del 2 de agosto de 1810.

Al interior se encuentran seis bustos de los personajes sacrificados .por los
espafioles junto con Salinas, acusados de traicion y confabulacién contra el

Virrey.

Juan Salinas se encuentra sobre su féretro en actitud de muerte, abrazando los

simbolos patrios.
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Este Museo es simbolo de los valores del ser humano: Libertad, Patriotismo.

Solidaridad, Fraternidad, servicio.

1.2.4 ATRACTIVOS NATURALES

Rumifiahui es reconocida por todos como la tierra de las cascadas, y de los

atractivos naturales que permiten la realizacién de todo tipo de turismo.

Varias rutas recorrer la cuenca del rio Pita que nace en los glaciares del
Cotopaxi, hasta llegar a sus principales cascadas. Durante todo el recorrido se
puede observar la flora y fauna propia de un ecosistema de borde de rio, asi

como especies nativas de los bosques andinos.

En el lugar se encuentran una gran riqueza faunistica e ictiologica natural, que
la convierte en un paraiso enclavado en el gran cafién del Rio Pita, en cada
una de las cascadas que se encuentran a lo largo del sendero se conforman
escenarios impresionantes, que se prestan para la admiracion y el deleite de
los bafiistas y publico turista.

Un lugar donde podra disfrutar y admirar la generosidad de la madre
naturaleza, en medio de imponentes encafionados, recreandose con el
hermoso entorno de flora y fauna con especies propias de las partes altas de la

region andina.
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Fotos N° 32 CASCADA CONDOR MACHAY

Turismo del Il. Municipio de Rumifiahui

Situada en la Parroquia de Rumipamba, al sur este del Cantén Rumifiahui, a 17

kilbmetros de la ciudad de Sangolqui, cuenta con un hermoso e imponente

paisaje, en el trayecto a este atractivo natural se puede disfrutar de una vista

panoramica de las elevaciones que forman parte de la Ruta Turistica Avenida

de

los Volcanes tales como: llalo, Cotopaxi, Sincholagua, Rumifiahui,

Pasochoa, Antisana, Cayambe, llinizas, Atacazo , Corazén, La Viudita.

Condor Machay, en idioma quichua significa (Nido del Céndor).
Altura aprox. de la cascada 90 mtrs

El tiempo estimado del recorrido es de 4 a 5 horas, entre ida y retorno
Distancia total del recorrido 8.4 Km

Altitud: entre 3103y 3.174 m.s.n.m

Clima: Frio/ Templado

Temperatura: oscila entre los 8 a 22 grados centigrados

NUumero de puentes 10
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Las cascadas son visitadas en su mayoria por turistas nacionales y extranjeros

teniendo mas afluencia los fines de semana.

En las dos rutas se tiene un total de 18 cascadas.

Existen tres vias para llegar a Rumipamba

1 se lo hace por la via Selva Alegre, San Fernando, La Libertad, La Moca y el
Vallecito.

2°. Por el colegio Integral se sube por Jatumpungo y converge a Llano grande
hacia la Moca

3°. Por el Complejo Inchalillo, se baja por los Tubos y se llega a San Antonio y

de aqui al Vallecillo.”*También se encuentran :

Fotos N° 33 Cascadas Naturales.

La Cascada de los sigsis La cascada de las Tatianas.Cascada del Manto

*! Atractivos Turisticos Rumifiahui. El Viajero Explorador.Galeria de Imagenes
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Cascada de Relajacion Cascada Escondida.  Cruce del Condor.

Foto Codeso-.

Un lugar donde todos los visitantes podran disfrutar y admirar la generosidad
de la naturaleza, meterse en medio de imponentes encafionados, recreandose
con el hermoso entorno de flora y fauna con especies propias de las partes
altas de la region andina.



34

Se llega a la Chorrera del Pita saliendo del "Redondel del Choclo" de Sangolqui
hacia Pintag. Después de aproximadamente medio kilbmetro se desvia hacia la
derecha para llegar a la entrada del sendero. Con carro se necesita alrededor
de media hora.

La caminata a la Chorrera del Pita puede realizarse en aproximadamente

una hora desde la entrada.

Hay areas de camping, servicio de bar pesca deportiva, parking, caballos

Fotos N° 30 El Rio Pita

Ri6 Pita, Guarida del Curiquingue

Es sitio ideal para deportes extremos



http://sangolqui.olx.com.ec/pictures/los-alisos-lodge-hosteria-ecologica-iid-15956302
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Fuente: hosteria los Alisos

Cascada de Molinuco y su Reserva Ecoldgica
Foto N°34  Molinuco

Foto Ecuador Turistico

La Cascada El Molinuco, es un sorprendente salto de 5 metros de alturay 2,5
metros de profundidad que se encuentra ubicada en Sangolqui,

La temperatura del agua en esta cascada bordea los 5° C.

Para llegar a esta cascada se atraviesa la Reserva, y durante todo el recorrido
se cruza con colibries, mirlos y si se tiene suerte con zorros que engalanan el
paraje . Al igual que los otros lugares considerados como reservas, la ruta esta

llena de eucaliptos, achullas, morales, pinos

Después de una hora y media de caminata, por tres kilbmetros, acompafiado
por el ruido del rio Pita, el ulular del viento que mece los eucaliptos, el trino de
las aves, y el cruce de variadas mariposas, se termina en la cascada, y es

suficiente para sentirse en otro mundo, en medio del todo y de la nada.
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Después de admirar el entorno que rodea el lugar, un bafio en la cascada es lo
ideal. Entre riscos y rocas gigantescas, el sonido del agua dirige al turista hasta

la cascada Molinuco.??

Si se prefiere, se puede desde este sitio, ir hacia el Mirador de los Volcanes,
lo cual implica 20 minutos mas de caminata, entre plantas silvestres, chilca,
chimbalo, mora, flor de izo, etc. y se podréa ver la grandiosidad del Cayambe, el

Pasochoa, el Antisana, el Rumifiahui, y el Cotopaxi

Para llegar a este atractivo, desde la ciudad de Quito, se viene por San

Rafael, Sangolqui (Sector El Colibri), Cashapamba, Loreto, Molinuco®®

Foto No 35 Cascada Padre Urco

Esta es una cascada de 25 metros
aproximadamente, cuyo desplome de
aguas produce una especie de
llovizna, su nombre se debe a una
formacién pétrea que vista a lo lejos
se asemeja a un sacerdote con un
libro en las manos. se accede
facilmente por un sendero situado al
margen izquierdo de una acequia, la

caminata hasta el atractivo dura

> Atractivos Turisticos Rumifiahui. El Viajero Explorador.Galeria de Iméagenes.
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alrededor de 30 minutos y esté localizada en el

Sector de Pullincate de Larcos perteneciente a la Parroquia de Cotogchoa.?

Foto N° 36Condor Machay
SENDERO ECOLOGICO CONDOR

e 2

Foto N° 37 cascada Vilatufia

** |bid.44

4

Este sendero se encuentra a
una altitud de 3.100 m.s.n.m. y
Su recorrido dura
aproximadamente 4 horas.
Aqui se encuentran una serie
de cascadas de diversas
formas y altitud en los
margenes del rio Pita.

Fotos Il Municipi

Cascadas de Vilatufa

Siguiendo el trayecto del Rio Pita
aguas abajo, el visitante se
encuentran con una serie de
cascadas tales como El velo De
Novia, El Manto de La Virgen, El
Pailén del Diablo, Vilatuia, y la
Chorrera del Pita.

Recorrerlas dura un tiempo
aproximado de dos horas y en
ciertos sitios se podra
aprovechar para nadar sin
peligro en las aguas del Rio

Pita.?®

* Viajero Explorador Cascadas Vilatufia Cantén Rumifiahui atractivos turisticos 2005
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Fotos Il Municipio

RESERVA ECOLOGICA "RUMY BOSQUE
Foto N° 38 Rumy Bosque

Fotos Il Municipio

Dentro de Sangolqui en el barrio San Miguel se encuentra esta reserva
ecologica, creada para conservar y preservar la biodiversidad de la flora 'y
fauna existente. Es un parque lineal de 10 kildmetros que va desde los 2.600
m., cubiertos por un bosque Montano Bajo himedo, y una flora y fauna

tipicamente andinos.

En esta reserva existen seis senderos que se pueden recorrer con ayuda de un
guia: Sendero de los Volcanes, Sendero de las orquideas. Cascada Pailon de
Oro.. Cascada la Yumbita. Cascada Zurohuayco. Sendero de los Alisos.?

% Ibid
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Foto N° 39 Pailén de Oro

v~
.

Fotos Il Municipio

Esta cascada tiene 30 metros de altura , es un sitio lleno de encantos y
leyendas se cuenta que en su parte posterior se encuentra la olla de oro
perteneciente a la Yumbita, en este lugar se podra saltar al rio en el cual se
podra tomar un bafio revitalizante. O tomarse fotos detras de la cascada.

La Yumbita tiene 32 metros de altura cuenta la leyenda que si se esta dentro
de esta cascada y se observa un arcoiris, debe regresar hacia el Pailon de Oro

en el cual la Yumbita una sefiora de estatura media le entregara su oro.?’

Zurohuayco Esta cascada tiene 35 metros de altura y su nombre se debe a
las palabras kichwas Zuro=planta andina parecida al carrizo y wayco= hueco o
agujero y es que en su alrededor crece esta planta cuyas formaciones y
entrelazados forman una especie de cuevas. En este sector se puede hacer
cabalgatas, senderismo, observacion de flora y fauna andina. Camping, cruce

de cascadas, ascension por rocas.?®

’ Ibid

%8 |bid46
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Foto N° 40 Condor Machay, Rumibosque y Padre Urco

Fuente_llustre Municipio de Rumifiahui

A lo largo del sendero, el caminante puede observar escenarios
impresionantes, aguas cristalinas, grandes rocas, que invitan a la meditacion,
planicies cubiertas de una alfombra de verde césped por las que se puede
caminar, acampar, ciclear, y cabalgar. Se respira aire puro, con olor a

eucalipto, todavia no contaminado por la modernidad.
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Foto N° 41 Faldas del Ruminiahui

Fuente. Skyscrapercity

Foto N° 42 Sendero Pasochoa

Fuente. Skyscrapercity
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Refugio De Vida Silvestre Pasochoa — Reserva Ecolégica

Este complejo natural de 500 ha. se encuentra en las faldas del volcan
Pasochoa y constituye uno de los ultimos bosques andinos, su exuberante flora
y las 120 especies de aves le convierten en un sitio de riqueza natural
invalorable. Es un area natural constituida por pajonales, desde donde se
puede admirar y fotografiar a las elevaciones Cotopaxi, el Rumifiahui,

Sincholahua, Corazén vy los llinizas.

Foto N° 43 Hacienda Lechera.

,rcons'st:vn :
Fuente. Skyscrapercity

1.2.5 HACIENDAS

Hacienda San Francisco

Construida con adobe y ladrillo en los muros y de estructura de soporte de
madera, al igual que en la cubierta, con cobertura de teja. En uno de los patios
laterales existe una cruz de piedra y en el otro patio opuesto a éste ultimo, una
gran pila tallada en piedra.?

Hacienda San Agustin De Cotogchoa
Consta de dos edificaciones que forman un conjunto con un notable contraste

 Ministerio de Turismo. Turismo Ecuador.Cantén Rumifiahui. Guia Turistica Ecuador. 2008.
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en todas sus caracteristicas. Pertenece a la sefiora Lola Gangotena de Ponce,

esposa del ex-presidente Camilo Ponce Enriquez.

Hacienda Mercedes De Villota

Asignada esta hacienda a la orden Mercedaria sirvi6 como seminario para la
formacion de religiosos. Pertenecio a la familia Robalino, su ultima propietaria
particular fue la Dra. Isabel Robalino, personaje del sindicalismo y la politica

ecuatoriana.

Hacienda La Bolivia
Su construccion original data del siglo XVII, sufriendo modificaciones en el afio
1980, corresponde a la Arquitectura tradicional vernacula de la zona rural con

pocos elementos historicistas.

Hacienda Santa Margarita
En la actualidad esta hacienda es de produccion mixta pues se cultiva maiz,

cebada, trigo, es lechera y ganadera.

Hacienda Los Chillos

Fue en la hacienda “Chillo Compariia” del Marqués de Selva Alegre, Don Juan
Pio Montufar, donde se reunieron los proceres encabezados por el
sangolquilefio Juan de Salinas. En este lugar se realiz6 la primera conspiracion

revolucionaria, el 24 de diciembre de 1808.%°

Bjcentenario Municipio de Rumifiahui.noticias valle de los chillos canton
Ruminahuisangolqui


http://radiosuperk1200am.blogspot.com/2009/08/_nolink_
http://radiosuperk1200am.blogspot.com/2009/08/_nolink_
http://radiosuperk1200am.blogspot.com/2009/08/_nolink_
http://radiosuperk1200am.blogspot.com/2009/08/_nolink_
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Foto N° 44 Sangolqui, Ecuador

( Foto OCA)

Foto N° 45 Hacienda Rumipamba del Zuro

Foto Rumipambadel zuro.com.

Es un lugar ideal para la aventura, descanso, entretenimiento y convivencia con
la naturaleza, para la pesca de truchas, de las cuales si desea se las puede
poner en manos del equipo culinario para que elaboren una de las delicias que
solo ellos saben preparar.

Cuenta también con la parte agropecuaria en las cuales se podra aprender
sobre el ordefio, alimentaciébn y bienestar de las vaquitas que tiene la


http://www.rumipambadelzuro.com/index.php?option=com_content&view=article&id=2&Itemid=113
http://4.bp.blogspot.com/_qsfJdtKEGeU/SnzLZdywzqI/AAAAAAAAAPs/MTFowJCyu8c/s1600-h/hcda.+chillo+compa%C3%83%C2%B1%C3%83%C2%ACa.jpg
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propiedad, y lo mas importante es realizar su propio queso, conocer con qué
ingredientes y cual es la diferencia de quesos que se consigue a diario.

En las 10 hectareas de terreno se puede caminar y disfrutar del hébitat y
disfrutar la belleza de la naturaleza.

1.3 FIESTAS POPULARES DEL CANTON RUMINAHUI
DESFILE CIVICO

Fotos N° 46 Desfiles Civicos

Fotos Il Municipio

DESFILE DEL CHAGRA
Fotos N°47 Toros del Pueblo

Fotos Il Municipio

El Carnaval es celebrado con desfiles estudiantiles, de comparsas, juegos

pirotécnicos, vacas locas y castillos.
El 31 de Mayo se celebra la Cantonizacion de Rumifiahui

El 8 de Septiembre de todos los afos, se celebra el “Dia del Turismo en el

Canton Rumifahui”, como resultado de una celebracion muy antigua durante el
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mes de septiembre, se realizan las cosechas, siendo el maiz, el producto de

mayor preponderancia.

1.4.Turismo Multifacético en el Cantdon Rumifahui.

1.4.1. Datos turisticos

Todos sabemos que hoy la sociedad moderna y sus nuevas tendencias
influyen en la organizacion del tiempo, donde una parte se destina a la rutina
diaria y el resto al tiempo libre. Y en muchos casos al turismo.El turismo es un
conjunto de actividades originado por el desplazamiento temporal y voluntario
de personas o grupo de personas fuera del lugar donde residen habitualmente,

e invierten dinero y recursos no provenientes del lugar visitado

La palabra turismo viene de las voces latinas “tour” y “torn”, cuyo significado es
“tornar”. La definicion mas elemental de la palabra turismo dice que es la
“aficion a viajar por gusto de recorrer uno o varios paises”. Asimismo, es la

“organizacion de los medios conducentes a facilitar esos viajes™?.

Al respecto, José Gémez Cerda, Secretario General de la Federacion
Mundial de Trabajadores de la Agricultura, Alimentacion, Hoteleria y Afines
(FEMTA, organismo afiliado a la Confederacion Mundial del Trabajo con sede

en Bruselas, Bélgica), afirma que:

Etimolégicamente, turismo se deriva de la palabra latina ‘tornus’, que
significa la accion de movimiento y retorno. Su definicion actual es la
aficion a viajar para conocer un pais o0 una region y la organizacion

de los medios que permiten y facilitan esos viajes para el recreo,

3! Cantonizacién de Rumifiahui. Diario HoyHora GMT: 15/Mayo/2009 - 05:08

*’Diccionario Porrta de la Lengua Espafiola (2001). México: PorrGa, p. 777.
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paseo, conocimiento y diversion®*3o también se le define como la
actividad consistente en viajar e ir de excursion para divertirse o con
una finalidad instructiva". Deriva del francés "tour", es decir "vuelta",
"viaje" y es una palabra que se usa en casi todas las lenguas del
mundo. La palabra "tour", a su vez, deriva de la palabra judia Tora

gue significa estudio, conocimiento, busqueda...

Por su parte, David Nava, miembro de FEMTA, sefiala que el turismo
Es un fendmeno social que consiste en el desplazamiento
voluntario y temporal de individuos que por motivos de
descanso, recreaciéon, cultura y salud, se trasladan de su
lugar de origen a otro en el que no ejercen actividad lucrativa
ni remunerada, generando interrelaciones de importancia

econémica y cultural”™*

En resumen: El turismo es una actividad multisectorial que requiere la
concurrencia de diversas areas productivas -—-agricultura, construccion,
fabricacion—y de los sectores publicos y privados para proporcionar los bienes
y servicios utilizados por los turistas. El turismo es un factor potencial de

desarrollo econdémico para las naciones y sus localidades y regiones

Segun la Organizaciéon Mundial de Turismo (OMT) el turismo ha sido una gran
fuente de recursos para el mundo, en el Ecuador el turismo representé el
tercer rubro de ingresos de divisas a la economia® El gobierno quiere inculcar
es que trabajando por una sostenibilidad ambiental, socio cultural y econémica,
se puede hacer de esta actividad una herramienta fundamental para erradicar

la pobreza y posicionar al Ecuador como un destino turistico sostenible.

3Gomez Cerda, José (2003). Turismo comercial. “Accion del Movimiento de Trabajadores en
Internet” (ACMOTI).

*Nava, David (8 de diciembre de 2003).Precisiones conceptuales acerca del ecoturismo y su
campo de accién.

%> Ministerio de Turismo del Ecuador. Ecos de los medios Ecuador 2009
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Por su riqueza natural, geogréfica, social El cantén Rumifiahui es un lugar en el
que el turismo constituye una fuente importante de recursos para amplios
sectores de su poblacién. Se lo percibe como una actividad econémicamente
dinamica que tiene la capacidad de impulsar el crecimiento comercial, hotelero,
de la pequefia industria, artesanal, y la generacion de empleos formales e
informales en condiciones mas ventajosas.*®*Sus maravillosos atractivos
naturales, sus pintorescos paisajes, su entorno natural integrado por valles,
rios, cascadas, haciendas, y paisajes naturales hacen de este canton un

ineludible destino para los amantes de la naturaleza

El Canton, ademas se beneficia de muchos atractivos identificados tanto
naturales como culturales, una gran variedad de paisajes, desde la entrada, se
camina por decoradas calles, grandes monumentos histéricos, edificaciones
religiosas, obras de arte, musica, literatura, folklor, deliciosa Gastronomia,
tradiciones culturales y sobre todo con gente altruista, presta para recibir a
turistas nacionales y extranjeros. Es por esto que en él se puede realizar todo

tipo de turismo.

1.4.2. Turismo de aventura o de riesgo, que implica la exploracion de nuevos
lugares o areas desconocidas en las cuales se puedan practicar deportes
extremos como rafting, kayaking, canopyng, rappelling, down hill, escalada en
roca, ciclismo de montafia, jumping, climbing, parapente, puente, trekking,

cabalgatas, paseos y recorridos y tarabitas.

% J4come Héctor M. Alcalde del Cantén Rumifiahui.
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Fotos N° 48 TURISMO DE AVENTURA

-
qv- > ; . -
E . l = o

Foto 1. Municipio de Rumifiahui.

El objetivo de este tipo de turismo es deleitarse con la adrenalina que brinda el
peligro, lo desconocido y el miedo, en un ambiente natural y al aire libre.
PEQUENA AVENTURA

Son lugares en los que se puede realizar una caminata que dura
aproximadamente 25 minutos, en los que se recorre por distintos senderos

hasta llegar a las piscinas de cultivo de truchas.

"cuando el agua esta baja es facil observar a las truchas".

Se puede admirar también “el Cotopaxi” que es una pequefa formacién pétrea

moldeada por el agua a través de cientos de afios.
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Fotos N° 49 Senderos Pequefia Aventura

Fotos llustre Municipio de Rumifiahui
MEDIANA AVENTURA

En este tramo se abre camino al bosque primario no manipulado por el hombre
donde la tierra se cubre con los musgos, hongos y helechos. Tiene una
duracién aproximada de 45 minutos. Aqui se encuentra una pequefia cascada
que se desprende de los rios subterraneos procedentes del Cotopaxi y que se
deslizan a través de las grietas existentes en los paredones que encausan el
rio.

Fotos N° 50 Senderos de aventura

MANANTIAL | .
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1SOUE PRINAR / B

Fotos llustre Municipio de Rumifiahui

GRAN AVENTURA

Su recorrido dura aproximadamente una hora. Y se atraviesa por lugares y
senderos cubiertos de una flora autéctona, y una fauna propia del lugar. Todo
el recorrido acompafan los trinos de gorriones, biracchuros, coloridos

cardenales, torcazas etc.

En este sitio es digna de admiracion la cascada con una inmensa caida de mas
0 menos unos 50 metros en donde el ambiente circunda una energia inmensay

las personas pueden bordearla por la parte posterior ,

Fotos N°.51 Senderos Gran Aventura
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Fotos llustre Municipio de Rumifiahui

1.4.3. Andinismo

Es el desafio de llegar a la cima de montafas de gran altura, como el
Rumifiahui., tomando contacto con el medio ambiente, ampliando la conciencia

deportiva sobre la base del respeto hacia los demas y hacia el entorno.

Foto N° 52 Volcan Rumifiahui .Cara de Piedra

T I R, T
- ..—-aq“r}'l»"'""“'* y -

foto: Guillermo Semanate

Esta montafa lleva el nombre de Rumifiahui (cara de piedra), en honor al
guerrero Inca este volcan se levanta a pocos kilbmetros del Cotopaxi, del

Sincholagua y del Pasochoa en la cordillera Real u Oriental.


http://2.bp.blogspot.com/_mg_SQ_ZibfU/StR2THTXB1I/AAAAAAAAEHc/L_cuaXkYJnc/s1600-h/P1000207.JPG
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Rumifiahui es un excelente mirador de los volcanes de la zona. De él se
conocen estratos de andesitas y andesitas basélticas con trazas de olivino. El
Rumifiahui se encuentra en la frontera noroeste del Parque Nacional Cotopaxi.
Se trata de un volcan apagado, del cual sélo el borde este del crater de una
enorme caldera permanece como vestigio. Se caracteriza por su imponencia y

por sus maravillosos paisajes.

Los andinistas pueden también hacer un recorrido completo por la Avenida de
los Volcanes. Un camino que permite observar las cumbres de los principales
nevados y volcanes que como guardianes atentos, miran y permiten la entrada

de los mas arriesgados.

Foto N° 53 Avenida de volcanes

foto: Guillermo Semanate

De izquierda a derecha, posan para la fotografia: Volcan Cayambe,

Sincholagua, Volcan Cotopaxi, Rumifiahui, Iliniza, Tioniza, Corazon.


http://4.bp.blogspot.com/_mg_SQ_ZibfU/StJWkqf9ZjI/AAAAAAAAECk/lGLW65_asMM/s1600-h/Panorama+1.JPG
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Foto N° 54.Avenida de Volcanes

Foto: Guillermo Semanate

Partiendo de Sangolqui, por la ruta que lleva a la Avenida de los Volcanes, se
puede tener otra vision de la ubicacion de las montafias , y se puede apreciar
su majestuosidad. Inspiran respeto y al mismo tiempo que atraen a los

audaces, asustan, aun al mas valiente.


http://3.bp.blogspot.com/_mg_SQ_ZibfU/StMp8QFgb1I/AAAAAAAAEGI/UPJJKgWTKRg/s1600-h/SN853791.JPG
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Foto N° 55 Rumipamba del Zuro.

Foto Rumipamba del zuro.com.

Ya no es la visiéon limitada del callejon interandino como una linea de valles
encerrados entre dos cordilleras. En la cordillera oriental, varios valles de
distintos colores, dan la imagen de una alfombra de variada cromatica y los
hermosos asentamientos poblacionales, con casitas perdidas entre el vaivén de
los trigales, o las cafias de los maizales en pleno crecimiento o0 ya secos y

cosechados, son parte de la sorprendente serrania


http://rumipambadelzuro.com/index.php?option=com_phocagallery&view=detail&catid=2:actividades&id=7:actividades7&tmpl=component&Itemid=79
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Foto N° 56 La cara oriental del Pasochoa

foto: Guillermo Semanate

Se pasa por el borde oriental del volcan Pasochoa habitat del condor y zona
protegida, recorriendo entre el Rumifiahui y el Sincholagua se puede llegar al

Cotopaxi por la rivera del Rio Pita y otros afluentes..

1.4.4. Ciclismo de montafia

Dentro de los deportes de aventura en Rumifiahui se utiliza la bicicleta para
realizar el llamado down hill, y que consiste en descender las pendientes de
tierra., o realizar los paseos por los alrededores, atravesar las vias por

cascadas, Yy rios cristalinos.


http://4.bp.blogspot.com/_mg_SQ_ZibfU/StR2pMBBCRI/AAAAAAAAEH8/5iyGGnvigCo/s1600-h/P1000183.JPG
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Foto N° 57 Chaupi Senderos del Chaupi

Fotos Fausto Mogro.

1.4.5. Escalada en roca:

Este deporte consiste en subir paredes rocosas naturales a varios metros de
altura. Rumifiahui esta rodeado de muros de rocas basalticas aptos para esta

actividad.

Foto N° 58 Guarida del Curiquingue

oA ﬂ’ﬂ" RV
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Fotos de Sport Club PURA VIDA - Perfil de Sport Club PURA VIDA


http://www.facebook.com/pages/Sport-Club-PURA-VIDA/173408772691647?sk=photos
http://www.facebook.com/pages/Sport-Club-PURA-VIDA/173408772691647?sk=photos
http://www.facebook.com/pages/Sport-Club-PURA-VIDA/173408772691647
http://www.aaabikers.com/2011/01/29-de-enero-de-el-chaupi-rodear-el.html
http://1.bp.blogspot.com/-_Hf99dMpNZE/TuQKATqRJWI/AAAAAAAALJw/h9RpOWxDqmM/s1600/Diapositiva9.JPG
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1.4.6. Cabalgatas:

Gracias a la variada tipografia de Rumifiahui se pueden realizar cabalgatas por
las distintas rutas y recorrer varios lugares, desde el valle hasta las cumbres,

observando con detenimiento esta zona paradisiaca.

Foto N° 59 Valle

Foto Rumipamba del zuro.com.

1.4.7. Caminatas

Se pueden realizar cortas o largas caminatas por senderos y largos pastizales
hasta llegar a la Laguna de Limpiopungo un lugar destinado al turismo
naturalista directo, en el lugar es posible realizar caminatas y disfrutar de la

flora y fauna asociada;.

Otras caminatas también se pueden realizar entre la loma Sunfana y la
laguna de Limpiopungo. Estas se vuelven interesantes debido a la cantidad de
flora y fauna que se puede encontrar. Se puede practicar caminata, ciclismo,

excursiones, camping y observacién de paisajes


http://rumipambadelzuro.com/index.php?option=com_phocagallery&view=detail&catid=2:actividades&id=4:actividades4&tmpl=component&Itemid=79
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Foto N° 60 Loma Sunfana

Fotos de Sport Club Pura Vida

1.5 Turismo Ecoldgico o ecoturismo

Este tipo de turismo que se realiza en Rumifiahui tiene relacion directa e
inseparable con la naturaleza y su conservacién, logrando que las poblaciones
se involucren en la conservacion de los ecosistemas.

Foto N° 61 Vegetacion andina

FotosPraya de Monte Clérigo
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Foto N° 62 Fauna Andina

FotosPraya de Monte Clérigo.

Se puede recorrer el Refugio de vida silvestre Pasochoa

Foto N° 63 Pasochoa.

Foto Praya de Monte Clérigo.

Desde las alturas del volcan Pasochoa descienden riachuelos cristalinos. El
agua corre junto a los senderos de la expedicion, en el recorrido puede
observar flores silvestres, las mismas que son el manjar de los colibries.
El amanecer en el bosque del monte Pasochoa empieza con el trinar de aves
gue celebran la llegada de la luz del sol, escondidas entre las ramas de puma
maquis y cedrillos. Ese es un paraiso de la flora y fauna andinas.
El Refugio de Vida Silvestre Pasochoa, es la tercera reserva mas importante de
nuestro pais. Ubicada a los costados del volcan inactivo del mismo nombre a
4200
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En Rumifiahui se puede desarrollar también

1.6 Turismo comercial

Es un conjunto de corrientes turisticas cuyo motivo de viaje en Rumifiahui,
estd vinculado con la realizacion de actividades laborales y profesionales
llevadas a cabo en reuniones de negocios con diferentes propdsitos y
magnitudes: como: congresos, seminarios, juntas de negocios, convenciones,
viajes de incentivo, ferias industriales, empresariales, comerciales vy
exposiciones.®’
El turismo de negocios es uno de elementos que tienen mayor influencia en la
economia del pais. Segun la investigacion realizada por el Burdé de
Convenciones e Incentivos de Quito,
Se estima que el segmento RICE (Reuniones, Incentivos,
Convenciones y Eventos) genera entre 6 y 7 veces mas ingresos
gue el turismo tradicional de ocio o placer, ya que cada turista de
negocios tiene un gasto aproximado de $591 diarios, y la cadena de
valor involucra a diferentes sectores, tanto publico y gremios de
profesionales, entre ellos: promocion, alimentacion, locaciones,

transporte, decoracién, hospedaje, y demas servicios>®

Ademas, el turismo comercial también es realizado por aquellos que desean
vender esos productos en ferias nacionales o internacionales, o como en el

caso de quienes venden servicios, realizan viajes a ferias, congresos,

*"Direccion de Desarrollo de Turismo de Negocios Schiller 138 PH, Col. Chapultepec Morales C.P.

11587, México, D.F.

38 , . . . .
RICE Burd de convenciones e incentivos de Quito.
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seminarios, etc. ya sean nacionales o internacionales, para relacionarse con

clientes potenciales.*

Adicionalmente, José Gomez Cerda, investigador y miembro de SECTUR dice

que del turismo se benefician:

Agricultores, que pueden para vender sus productos agricolas.
La industria de la alimentacion.
Artesanos.

1.

2

3

4. Transporte turistico.
5. Artistas ( cantantes, bailarines, pintores).
6

Cultura: elevacion del nivel cultural.

1.7 Turismo cultural

Ultimamente el Ecuador entero esta promoviendo una serie de actividades que
permitan el incremento y la promocién de un tipo de Turismo Cultural que
consiste en realizar un “viaje turistico motivado por conocer, comprender y
disfrutar el conjunto de rasgos y elementos distintivos, espirituales y materiales,
intelectuales y afectivos que caracterizan a una sociedad o grupo social de un
destino especifico” “°El turismo cultural esta considerado parte del grupo de
turismo alternativo. En el turismo cultural los turistas se concentran en la cultura

de los lugares adonde van,: ven museos o sitios histéricos..*.

% SECTUR Turismo de reuniones de negocios.Presidente Masaryk 172, Col. Bosques de
Chapultepec

40

“bid.
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El Turismo Cultural juega un papel muy importante para dar a conocer,
preservar y disfrutar del patrimonio cultural y turistico del pais y generar nuevos

empleos.*?

Es importante en el Canton Rumifiahui identificar aquellos atractivos turisticos y
manifestaciones culturales (gastronomia, arte popular, leyendas, fiestas
populares y eventos culturales, entre otros) existentes y potenciales, que por su
naturaleza, originalidad, peculiaridad o por ser Unicos, sean susceptibles de
integrarse a la oferta de productos de turismo cultural, con diferenciacion y
valores propios de cada una de las ciudades **

De esta manera, se aprovechard la oportunidad de crear destinos con
identidad y autenticidad, a fin de ofrecer productos turisticos competitivos,
diferenciados y con valor agregado. Asimismo, se creara un entorno favorable
para desarrollar actividades turisticas que permitan incrementar la estadia y el

gasto turistico. **

1.8 TURISMO GASTRONOMICO.

UN POCO DE SABOR PARA ALAGAR AL PALADAR .- Con esta frase
Rumifiahui intenta atraer a un mayor numero de turistas a conocer el Canton y
realmente tiene un éxito notable.*® Todos propios y extrafios, turistas
permanentes y de paso, reconocen la extraordinaria riqgueza gastronémica vy el

buen sabor de sus productos.

2 Puig A. Los nuevos Negocios Turisticos Espafia, 2003 Ediciones Valleta pag. 128
3 Ministerio de Turismo del Ecuador. Guia Turistica Ecuador 2008 Fiestas e inventarios atractivos.
44 L .

Il. Municipio de Quito

> Ministerio de Turismo del Ecuador. Guia Turistica. Ecuador 2.008
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Foto N° 64 Gastronomia del Cantén

Hornado Fritada. | Empanadas de viento

El turismo gastrondmico permite degustar las especialidades de la regién, que
son un legado ancestral y tradicional de la region y que se preparan todos los
“sabados y domingos, y en las fiestas civicas o culturales de importancia local
y/o nacional. *°

Hornado Agridulce: Que segun las expertas es el resultado de alifiar el cerdo
destazado. Pinchar la carne para que el condimento la aderece mejor. Cubrir
con achiote y cocerlo durante una noche en un horno de lefia. Bafiar con

chicha de maiz.

Cuyes ala brasa: El lugar de expendio de los sabrosos cuyes que se preparan
a la brasa es el barrio selva alegre al que llegan los visitantes que deseen
probar este delicioso plato.

Fritada: La deliciosa fritada es preparada por personas que tienen bastante

tradicion y diversas recetas para su preparacion y gusto de todos los que la

*® Ministerio de Turismo. Folleto del Departamento de Inversién Turistica. Ecuador 2.009
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degustan. El lugar de mayor expendio es en el barrio Selva :Alegre y Santa
Rosa.
En resumen El Cantdon Rumifiahui es un sitio privilegiado para realizar

todo tipo de turismo.
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CAPITULO |l

Creacion de una marca territorial, imagen global, para mejorar
la promocion turistica de Rumifiahui.

2.1. Creacion de una marca territorial mediante herramientas

del disefio grafico.

2.1.1. Conceptos aplicados a la creacién de la marca territorial del canton
Rumifiahui
Toda ciudad necesita desarrollar un posicionamiento distintivo para su oferta,

buscando como resultado final la consecucién de una propuesta de valor.

La marca es una promesa de valor, por lo que se debe trasmitir la excelencia a
través de su imagen”.*” Es un nombre término o disefio o una combinacién de
los anteriores, cuyo proposito es identificar a los productos o servicios y
diferenciar los de los de su competencia .Kotler sefiala que una marca puede
comunicar hasta seis niveles de significados: Atributos, beneficios, valores,
cultura, personalidad y usuario.*®

La marca al poner en contacto sus valores pone al alcance de los
consumidores aquellas cualidades que la empresa ha querido depositar en su
servicio. Y consiguen fieles consumidores que experimentan el producto mas
alla de la necesidad funcional.

De acuerdo con lo que opinan varios expertos, la marca sirve para identificar
legalmente a la empresa y su producto, es el canal distintivo que une a la
empresa con los deseos y aspiraciones de los consumidores. Y posiciona

nacional e internacionalmente. Es responsabilidad de las autoridades el disefiar

1. Zapata Medina Juan Fernand.Marketing. Conceptos sobre marca 2.011

*Costa Joan Imagen Global, Capitulo 1 La Marca,


http://www.mailxmail.com/curso-marketing-conceptos-sobre-marca
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los territorios en forma eficiente y efectiva para que tengan éxito y puedan
competir de manera estratégica Yy no se vean enfrentados al riesgo del

estancamiento y la declinacion.

Todas las ciudades deben pasar a una administracion consciente de una
imagen ya que todas activan asociaciones simplemente con su nombre. La
imagen claramente influencia decisiones de compra, residencia, inversion,
educacion, ocio. La imagen marca en el receptor un rastro, una huella. Alude a
una compleja articulacion de asociaciones.

La marca logra diferenciar entre aquello que esta marcado con lo que no esta.

En definitiva la marca Territorial es la pieza basica y principal desde la que se
origina una identidad y una imagen global, Cumple dos funciones que se
complementan una con otra, una funcidon verbal o linguistica que hace
referencia al nombre y una funcion visual que se refiere al logotipo, simbolo,
color o gréfico.

El objetivo principal es trasmitir una identidad que genere un sentimiento de
pertenencia y represente a los habitantes y al entorno social del lugar, con el fin
de ser reconocido a nivel nacional e internacional y a la vez promover el
turismo en él y hacia él. *°

La marca es un factor determinante, diferencial e inimitable. David Arnold en su
“Manual de la Gerencia de Marca” la define como la “representacién de la
personalidad o identidad de un producto, derivada de la percepcion del
consumidor o cliente respecto a los atributos de ella.®® Y agrupa a las marcas
en seis conceptos: Las visuales, las perceptivas, las posicionadoras, de valor
agregado, de imagen, y de personalidad. Las marcas Ciudad son poli

funcionales

®Ferrer Eulalio El lenguaje de la Publicidad, Capitulo 11, Otras Caracteristicas del Lenguaje
Publicitario, la marca, 1994

> Arnold David Manual de la gerencia de la Marca.
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La marca del Cantén Rumifiahui establecera una imagen que identifique a los
ciudadanos y que les posicione en el mercado turistico. Se trata de obtener un
Status, una personalidad Unica capaz de ser reconocida por todos,

El desarrollo de marca puede enfocarse desde dos visiones: disefio de
marketing y desarrollo de publicidad.

Su construccion implicara toda una gestién, un trabajo en conjunto, desde la
identificacion de las razones por las que el lugar necesita de la marca y los
valores que estan detras de ella, hasta la definicion.

En el caso de Rumifiahui igual que en el de muchas ciudades su nombre se
convierte en el principal componente definitorio de la marca. Oir Rumifiahui es
recordar heroicidad, patriotismo, lucha, pujanza, unidad, decision. Junto al
nombre se deberia afiadir para recordarlo siempre el eslogan que penetre y

guede en la mente de todos.

2.1.2. Creacién de la Marca Ciudad.

Varios autores reconocen varias etapas para concebir, disefiar, e implementar
una marca que identifique al pueblo, responda a sus valores, a los deseos,
necesidades, suefios e ideales y represente al producto objetivo de mercado.

Entre las que se pueden anotar las siguientes:

e Desarrollar la visibn—Materia de marca
o Determinar la identidad- alma de marca.
e Definir la posicion — Raz6n de marca

e Construir la escultura- Cultura de marca

e Delimitar el mensaje- audiencia de marca

Materia.- Es la declaracién de la vision de marca, debera contener aquellos
elementos que representan la marca la audiencia a la que esta dirigida y qué

beneficios, traera a la ciudad en términos estratégicos.
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Alma.- o filosofia, se busca una identidad clara y eficaz, vinculada a los valores
atributos gue se quieran trasmitir. Se busca que los bienes de la ciudad
permitan compartir algo de la personalidad.

Razén. Es buscar el por qué de la busqueda de una marca,

Cultura.- debera trazarse caminos hacia una cultura de marca que incluya
todos los actores econOmicos, politicos y sociales. La practica del trabajo
cotidiano estaria acompafiada por el incremento o creacién del orgullo
personal y colectivo, el reconocimiento y la motivacion.

Audiencia.-Es crear algo universal, que llegue a todos.

Existen, segun varios autores, dos grupos de intereses en los que se enfoca la
marca: intereses internos o llamados también hacia adentro, compuestos por
los habitantes, publico interno, familias, estudiantes, jubilados, empresarios,
medios inversionistas internos, los que son y estan en el Canton y tienen
intereses y problemas comunes. Los segundos estan formados por los
intereses externos, cara al publico, intereses de todos los turistas, visitantes,
permanentes o estacionarios, nacionales o0 extranjeros, los empresarios,
publica externo, industriales, comerciantes, etc. que llevaran la imagen de
acuerdo al comportamiento, la cultura y la personalidad de los pobladores del
Canton.

Ademas se puede afirmar, haciendo eco a técnicos y conocedores del tema,
gue La marca se compone de multiples dimensiones y caracteristicas. Se
anotan las que se creen de mayor relevancia.

e Naturales; geografia, naturaleza, aspecto fisico,

e Econdomicas: Nivel de desarrollo, actividades comercio, servicios,
corporaciones, entidades, empresas, marcas, corporaciones Yy
tecnologia.

e Politicas: sistema de gobierno, desarrollo institucional.

e Geopoliticas: integracion de naciones, y politicas. Vinculo histérico con
otras ciudades, cantones, provincias, regiones.

e Socioculturales. : Poblacién, nivel educativo, expresiones culturales,

calidad de vida.
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Los principios basicos para la creacién de una marca territorial, resumiendo los

de autores expertos son los siguientes::

Debe tener identidad e individualidad, ser notable y distinguido.

Ser concreta, concisa, completa.

Debe ser la expresién de Calidad Total, que garantice la instauracién de
una politica de gestion basada en el mejoramiento continuo.

Debe relacionarse con conceptos de efectividad, eficiencia,
productividad y pertinencia.

Ocupar un lugar privilegiado en la mente del publico objetivo,
posicionarse en un mercado

Debe responder a tres coordenadas: A quién es util?. En qué es util?
Como se disefian las operaciones para fabricar la utilidad mencionada?.
Hacer tangible lo intangible, para que tenga mayor impacto en la
memoria perceptiva del cliente.

Hacer visible lo invisible. Forzar la imaginacion para que la oferta a
futuro sea visible en el momento de la venta.

Generar partida nueva del activo.- La gente satisfecha, su opinién, es el
argumento de ventas mas valioso.

Hacer coexistir estandarizacion y personalizacion.

Tener notoriedad como consecuencia de credibilidad,.

Establecer un vinculo afectivo convincente y distintivo.

Ser confiable. Y aumentar la satisfaccion del usuario. Sin confianza no
hay cooperacion

Trasmitir valores urbanos.

Debe gestionarse como una vision estratégica de largo plazo,
focalizando su posicionamiento deseado, y capitalizando la inversion
constante que se haga en su imagen”*

Debe ser formulada por lideres.

51Aaker, D y Alvarez del Blanco, R. Capitalizar el valor de la marca,USA.Harvard Deusto Business Review
2004 pag 62-76.
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2.1.3. Valor y beneficio de la marca territorial.

¢ Identificacion inmediata.

e Fomento de la oferta turistica y comercial de un lugar.

e Crea una reputacion sélida capaz de atraer a mas publico interesante.
e Certidumbre de calidad.

e Certidumbre de confiabilidad.

e Facilita la negociacién y apertura de mercados.

2.2. Elaboracion de la imagen corporativa del Canton

Ruminahui.

La imagen corporativa. Es la manifestacion visual de una empresa o
asociacion por medio de la forma, el color y movimiento, con el objeto de

representar de manera coherente y tangible una identidad corporativa.

Es la percepcion que tiene el publico, lo que dice de la Empresa o institucion, O
también Es el conjunto de significados que una persona asocia a una
organizacion, es decir, las ideas utilizadas para describir o recordar dicha
organizacion. Es la expresion mas concreta y visual de la identidad de una
empresa, organismo o institucién. En un mercado tan competitivo y cambiante,

la imagen es un elemento definitivo de diferenciacién y posicionamiento®?
Joan Costa define la imagen como

La representacion mental, en la memoria colectiva, de un estereotipo
0 conjunto significativo de atributos, capaces d influir en los

comportamiento y modificarlos". la imagen es "una representacion

*?|bid.
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mental, concepto o idea" que tiene un publico acerca de la empresa,

marca o producto.

De acuerdo a esta definicion el objetivo principal de una empresa es lograr una
coherencia entre la identidad expresada por ésta y la imagen percibida por el

publico.

En esta imagen corporativa se considera todos los tipos de imagenes que

crean una vision global y sin las que se veria afectada:
Imagen visual

La imagen visual ocupa un destacado lugar dentro del repertorio de recursos
de comunicacién la empresa tiene. De hecho en la actualidad, la imagen visual
es el medio primario por el que se manifiesta la personalidad de la empresa, su

propia identidad.
Imagen material

La imagen-icono es pues, una imagen material. En cuanto existe en el mundo
fisico de los objetos y es el resultado de la accién del artista o el disefiador. Los
iconos daran lugar a la formacion de un icono mental, que seria el recuerdo

visual de esos iconos mentales, un simbolo, el logotipo.

Imagen mentales lo que se guarda en la mente de acuerdo al estimulo, es lo

que permanece.
Imagen de empresa

La imagen del sector empresarial hace referencia a la imagen que tienen los
publicos sobre todo el sector en que se encuentra una organizacioén y por lo

tanto, influye de forma especifica en la imagen de la organizacién.>*

>3Costa Joan Imagen GLOBAL Espafia.Ed. CEAC.S:A: 1987. Pag. 189.

**Ibid. 92
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Se refiere a la imagen institucional de esa organizacién
Imagen de marca

La imagen de marca es el significado que asocian los publicos con una
determinada marca o nombre de un producto o servicio. La marca es un
nombre comercial, por el cual una empresa comercializa, personaliza u ampara
sus productos o servicios.“Es la manera en que es percibida una marca en
relacion a otras de un mismo mercado, que tiene que ver con la calidad de la

empresa en relacién con otras”.>®

Imagen de Producto

Es la manera como se mira el producto, sus cualidades, su calidad, si

satisfacen o no las necesidades y requerimientos del cliente.
Imagen global

Es la Identidad Corporativa es la estrategia de la diferenciacion por excelencia
Componentes de la Imagen.

e Notoriedad.- prestigio, personalidad para darse a conocer Yy
posicionarse en la mente de sus potenciales visitantes.

e Fuerza.- rapidez con la que el publico objetivo relaciona el estimulo con
el Canton.

e Contenido.- Caracteristicas, atributos, valores que representa la
entidad, es decir los distintos aspectos bajo los cuales es conocido el

Canton.

La imagen es un modo de comunicacion universal .Tiene la ventaja de trasmitir

la informacién de manera rapida y capaz de atraer a todo publico, ademas de

>>Rolando Carlos “Staff”. Comunicacién Corporativa Espafia Noviembre 1999.pg.31
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ser facil de memorizar, ya que esta en todo. La Imagen Corporativa va mas

alla que un simple logotipo o membrete, es global y universal..

2.3.Importancia de la Imagen Corporativa.

El objetivo principal es lograr que la imagen se posicione en la mente de todo

publico y en el mercado en el que compite

e Representa un incentivo para la venta de productos y servicios.
e Brinda autoridad y respeto a la entidad.
¢ Afade un valor emocional ademas de distincion y credibilidad.

e Atrae turistas, inversionistas, comerciantes y residentes.

Pero el mantenimiento de la Imagen Corporativa, requiere

e Desarrollar un marketing urbano.

e Aumentar el grado de conocimiento de la ciudad

e Desarrollar, corregir y cuidar la imagen externa e interna de la ciudad

e Incrementar el atractivo cultural, econémico y social de la ciudad.

e Mejorar la satisfaccion de los diferentes grupos objetivos con los
productos y servicio ofertados por la ciudad.

e Aumentar el grado de identificacion con los grupos objetivo de la ciudad.

e Fortalecer la situacion econémica de la ciudad.

e Mejorar la vida y aumentar el empleo.

e Mejorar la capacidad competitiva de la ciudad.

e Atraer turistas y empresarios.

e Desarrollar siempre una imagen positiva del Canton con atributos
acordes a su gente, a su entorno, a sus costumbres y tradiciones, sin
olvidar los paradmetros inalterables que configuran el territorio cantonal,
que sea compatible con las necesidades de consumidores reales o
potenciales y que haga frente a la agresiva y dinamica competencia en

este mundo globalizado.
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2.4. Elaboracién de una ldentidad Corporativa.

Principios Basicos.

Segun Joan Costa “la identidad corporativa es el conjunto coordinado de
signos visuales por medio de los cuales la opinion publica reconoce

instantaneamente y memoriza a una entidad o a un grupo como institucion”

Etimologicamente viene del latin “identitas” que significa “lo mismo”, es decir
gue cada cosa es lo que es, algo unico e intransferible, idéntico.

La identidad corporativa es ese conjunto de caracteristicas, atributos, valores
que los distinguen, que permiten reconocerlos y diferenciarlos de los demas.

La identidad, viene definida por rasgos fisicos, como los elementos iconico-
visuales, la marca, el logotipo, el nombre, el eslogan; rasgos culturales como
las creencias, los valores, la personalidad misma del Cantén y sobre todo en el
hecho de que todos los integrantes compartan y asuman el criterio de ser
personas primero, para luego interiorizar y trasmitir los productos y servicios y

los conocimientos que ha logrado descubrir sobre si mismo y sobe el mundo.

Existen dos tipos de identidad: la deseada y la real, que a su vez generan dos
tipos de imagenes: la de lo que deberia ser y la que se percibe como real..

Es fundamental el trabajo en conjunto para definir una identidad del Cantén
Rumifiahui, dar a conocer su marca, mostrar sus atributos de manera positiva
determinar la credibilidad y aceptacion de la imagen. y trasmitirla en forma

eficiente, efectiva, productiva y pertinente

Elementos de la Identidad Corporativa.

El disefio Corporativo se enfoca en desarrollar, mediante herramientas del
disefio en general, una identidad con el fin de crear una imagen apropiada y
que sea interiorizada y posicionada. Requiere para su disefio de elementos

como logotipo, simbolo, colores corporativos y tipografias normalizadas que
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permitiran que la ldentidad se quede en la memoria del publico, que adquiera

una mayor presencia, y un total posicionamiento y notoriedad.

La identidad corporativa debe mantener una coherencia visual global en todas
las piezas de comunicacion. Debe sostener una idea totalizadora y Unica que
se materializa en elementos y soportes de comunicacion. Debe sostener como
afirma Joan Costa “una actitud performante®® que se despliega de todo un

estilo de pensamiento, de accion, y de comunicacion “

2.5 El Logotipo

Es la construccion gréafica o representacion tipografica del nombre verbal. Es la
pieza clave de la ldentidad. Es el sello distintivo, encargado de comunicar

adecuadamente el mensaje.
Jorg Zintzmeyer afirma en su libro "Logo Design" publicado por TASCHEN que:

“El logo es una promesa. El logo no es en si mismo una marca: es una forma
de expresion de la misma o su imagen mas condensada®’. La marca ha de
ofrecer lo que el logo promete.

El Logotipo esta constituido de elementos gréaficos, numéricos alfabéticos, o
una combinacién de todos que crean un lenguaje visual que permite a la
empresa o territorio distinguirse de los demas y convertirse en un icono de
progreso, adelanto econémico de excelencia.

El logotipo, al momento de representar una entidad o grupo de personas, debe
mantener congruencia semiotica entre lo que se entiende y lo que realmente

busca representar.

*® Costa Joan Imagen Global Espafia Editorial CEAC SA 1987. pg. 189

> Zintzmeyey Jorg. Logo Desing. Ed. TTASCHEN
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Para que un logotipo resulte congruente y exitoso, conforme al principio

fundamental del disefio donde «menos es mas», la simplicidad permite que

sea:
1. Legible (hasta el tamafio mas pequefio)
2. Escalable (a cualquier tamafio requerido)
3. Reproducible (sin restricciones materiales)
4. Distinguible (tanto en positivo como en negativo)
5. Memorable (que impacte y no se olvide)

El logotipo puede clasificarse en seis categorias. Pictogramas. Simbolo
universal. Simbolo particular. Tipografia. Tipografia deformada. Y combinacion.
Estos a su vez se subdividen en : Trabajo de la Imagen. El Trabajo de la Letra.

La combinacion de ambos.

Pictograma.- es una representacion grafica totalmente abstracta. Una especie
de cdadigo con una lectura propia., que elimina las barreras linguisticas permite
la lectura instantanea del producto o servicio. Puede estar impreso a colores y
en formas variadas, como parte de un codigo particular. El objetivo del simbolo

es llamar la atencién del usuario para que lea la informacién correspondiente®®.

Un pictograma es un dibujo convencionalizado que representa un objeto de
manera simplificada y permite transmitir, de este modo, una informacion
también convencionalizada. Los pictogramas son independientes de cualquier

lengua particular porque no representan palabras sino realidades.

Los Simbolos Universales, son representaciones graficas universalmente
reconocidas y aceptadas, que para todos tienen un solo significado, eliminando
asi las barreras linguisticas e idioméaticas. Ej. Las sefiales de transito, las
sefales de tiempo en los que Los simbolos del pictograma representan los
estados del tiempo, mostrando sol, nubes, el tipo y la intensidad de

precipitacion y tormentas por un periodo de tiempo definido en la prevision.

>®Rievro Javier Fuel yourcreativity Historia de logos famosos.
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Simbolos universales Foto N° 65

En los pictogramas universales por medio de dibujos simplificados tomados de
la naturaleza y representados en forma de silueta se comunica en forma

efectiva un mensaje.

Pictogramas Universales Foto N° 66

OO

Fuente all posters. com

El simbolo particular es una representacién grafica especifica para empresas, u

organismos.

Simbolo Universal.Foto N° 67

Humanidad
Imparcialidad
Neutralidad
Independencia
Voluntariado
Unidad
Universalidad

Fuente: Yahoo respuestas Espafia.

En la tipografia deformada la figura estd acompafiada por una representacion
gréfica, tiene un caracter Unico pero puede ser necesario leerlo, para su
diferenciacion se utiliza especificamente para una razén de caracter privada.

Son marcas generalmente de caracter comercial.
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Marcas

Fotos N° 68

) =

Cadittee. CITROEN CHEVROLET

Fuente: Yahoo respuestas Espafia

La tipografia no deformada esta disefiada a partir de tipografias preexistentes.
Pueden representar una abreviacion. Necesitan de un contexto que le brinde
significacién "Al distorsionarlas arbitrariamente estamos matando su disefio
original, por lo cual, ademas de perjudicar la legibilidad del lector, estamos
rompiendo con el sistema tipografico de nuestro medio y atentando contra la
excelencia del mismo."*°La combinacién de tipografias con elementos graficos
dominantes con texto, tienen el poder de ser muy representativos y de
asociacion inmediata. Permiten un trabajo sobre el efecto Optico, deja una

marca en la memoria del publico, y claridad en el mensaje

Foto N° 69 Tipografias combinadas

— '
Google (@ ‘?"’)

Produccion

1 | "
de video R cav
para Web

Adictos a la

Comunicacion

poc Staphanie fells

>*Benetton Group Italia 2009
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Fuente: LogotecaCarbonellF.c.

El Cromatismo.

Isaac Newton afirmaba que el color no es mas que una sensacion que se
produce como respuesta a un estimulo nervioso en el ojo humano que
distingue unos 10.000 colores A su vez el ojo interpreta los distintos colores
segun la longitud de la onda luminosa que percibe, el color solo existe a través
de la percepcion visual y es capaz de producir distintas sensaciones,
sentimientos, valores o estados de animo. El color es fundamental para crear
ambientes célidos o frios, llenos o vacios, grandes o pequefios, se usa muy a
menudo para poder crear o armar las armonias que seran utilizadas en
distintos ambientes, espacios u obras artisticas.

El color permite ademas la expresion de emociones y sensaciones, en la vida
se percibe la realidad en colores, el color emite informacién acerca de las
situaciones y con objetos que rodean, el color posee valores simbdlicos,
culturales; ciertos colores parecen ser mas apropiados que otros para alcanzar
determinados fines comunicacionales, de esta manera se hace un uso
consciente del color en los espacios y ambientes ya que éstos producen
sensaciones positivas 0 negativas, y bien usados pueden ser muy
satisfactorios.

El circulo cromatico se usa muy a menudo para armar o determinar las

armonias de color que se van a usar en determinada obra artistica
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El Circulo Cromatico Fotos N° 70

?
H o9 8

270 Circulo cromatico O

Circulos crométicos. Foto Fotonostra..
Los colores se clasifican en Primarios Secundarios y terciarios..

Los colores Primarios segun la Academia Francesa de Pintura son aquellos

gue al mezclarse producen los demas colores:

El primer grupo de primarios segun los artistas disefiadores: amarillo, rojo y
azul. Mezclando pigmentos de éstos colores se obtienen todos los demés

colores.

El segundo grupo de colores primarios: amarillo, verde y rojo. Si se mezclan
en diferentes porcentajes, forman otros colores y si lo hacen en cantidades
iguales producen la luz blanca.

El tercer grupo de colores primarios: magenta, amarillo y cyan. Los

utilizados para la impresion.

Los colores secundarios provienen de la mezcla en una misma proporcion de
los primarios y son el verde, violeta y naranja.
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Los colores terciarios resultan de la mezcla de un primario con un

secundario, o de dos secundarios y son rojo anaranjado, rojo violaceo, amarillo

anaranjado, amarillo verdoso, azul verdoso, azul violaceo.

Atributos del color

Todos los matices o colores poseen estos atributos basicos:®°

Matiz o Tono: También llamado por algunos: "croma”, es el color en si
mismo, es el atributo que permite diferenciar a un color de otro,
Luminosidad 6 Valor: es la intensidad luminica de un color (claridad /
oscuridad). Es la mayor o menor cercania al blanco o al negro de un

color determinado.

Saturacion: Es, basicamente, pureza de un color, la concentracion de
gris que contiene un color en un momento determinado. Cuanto mas alto
es el porcentaje de gris presente en un color, menor sera la saturacion o
pureza de éste y por ende se vera como si el color estuviera sucio u
opaco; en cambio, cuando un color se presenta con la menor cantidad
de gris mayor sera su saturacion. En caso de que se mezclen los colores
opuestos en el Circulo Cromatico se obtienen grises opuestos a la

saturacion, a esto se le llama Neutralizacion.®

El color puede utilizarse simbdlicamente

Al color, como a las palabras, puede darsele significados simbolicos. Muchas

veces esos simbolos son propios de una cultura. Esto hace que puedan ser

interpretados por quienes los conocen.

®%Sabino Cecilia Mabel EET_467 Teoria del color La Luz y el color”.

® Ibid. 119

62Creative(:ommonsorq./Iicences. Atribucién Compartir Igual 3.0



http://es.wikipedia.org/wiki/Matiz_(color)
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Luminosidad_(color)&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/Blanco_(color)
http://es.wikipedia.org/wiki/Negro
http://es.wikipedia.org/wiki/Color
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Saturaci%C3%B3n_(color)&action=edit&redlink=1
http://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/deed.es
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El color y la comunicacién

En la vida diaria percibimos la realidad "en color", es decir, que el color brinda
informacion acerca de los objetos y situaciones. En las imagenes el color posee
una descripcion naturalista y documental, una dimension estética 'y hay un alto
grado de subjetivismo en su utilizacion. El uso consciente del color en las
imagenes amplia y enriquece el abanico de recursos creadores. Y mucho mas
para conseguir un disefio que cubra determinadas caracteristicas, y que tienda

a la obtencion de un fin premeditado.®

Si un logotipo esta destinado a ser publicado en Internet los colores a utilizarse
deberian ser los colores RGB, por el contrario si la impresion que se va a

utilizar es offset, conviene trabajar con colores CMYK.

El Color PMS o Pantone sirve cuando se imprime la papeleria corporativa y
cuando no existen muchos colores. Asi se obtiene una sensacion de fuerza y

de personalidad diferente.

Se usa también la cuatricromia o la impresion a base de cuatro colores GMYK
sobre todo para la impresion de fotografias pero no para la impresion de papel

corporativo.

El Sistema RGB es utilizado para pantallas de television y en computadoras.

Genera colores a partir de luz roja, verde y azul.

La Tipografia.

La esencia del buen disefio grafico como sostiene Fraticola, en su libro

e~

“Principios basicos de la Tipografia” consiste en comunicar por medio de la

palabra escrita, combinada a menudo con un dibujo o con fotografias.

®0Ottolenghi, Aldo. Civilizaciones Americanas Prehistéricas. Ed. Hachette. Buenos Aires. 1980..
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A lo largo de los siglos, el arte de exhibir la palabra escrita ha
evolucionado hasta ser un campo sofisticado del disefio gréfico. Las
palabras y las imagenes que éstas crean, vienen en muchos estilos.
Cada letra de una palabra puede verse como una ilustracion, y el
trabajo del disefiador consiste en escoger las letras de molde

correctas para comunicar el mensaje en forma correcta a su idea®

Tipo es igual al modelo o disefio de una letra determinada. Las letras estan
construidas por trazos que definen y determinan las caracteristicas y permiten
diferenciar una tipogréfica en funcion como se los ejecuta.. Cada uno de los

tipos se define por el grosor, la inclinacién, y la modulacion.

Tipos de Letras y sus partes Foto N° 71

Fuente;Fotografia y Disefio gréafico digital, Fotonostra.

No existe una nomenclatura especifica y que haya sido aceptada de manera
definitiva, para designar las partes de una letra. Pero compilando lo de varios

autores se enumeran los siguientes componentes de un tipo..

*Paola L. Fraticola Principios basicos de la Tipografia.Breveintroducciénwwwde las
palabras .com.
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Partes que componen un tipo

Altura de las mayusculas: Es la altura de las letras de caja alta.

Altura X: Altura de las letras de caja baja, las letras minusculas, excluyendo los
ascendentes y los descendentes.

Anillo: Es el asta curva cerrada que forman las letras "b, p y 0".

Ascendente: Asta que contiene la letra de caja baja y que sobresale por

encima de la altura x, tales como las letras "b, d y k".

Asta: Rasgo principal de la letra que la define como su forma o parte mas
esencial.
Astas montantes: Son las astas principales o oblicuas de una letra, tales

comola"L, B,V oA"

Asta ondulada o espina: Es el rasgo principal de la letra "S" en mayuscula o
"s" en minuscula.

Asta transversal: Rasgo horizontal de las letras "A, H, fo t".

Brazo: Parte terminal que se proyecta horizontalmente o hacia arriba y que no
se encuentra incluida dentro del caracter, tal como se pronuncia en la letra "E,
KyL"

Cola: Asta oblicua colgante que forman algunas letras, tales comola"Ro K",
Descendente: Asta de la letra de caja baja que se encuentra por debajo de la
linea de base, como ocurre con la letra"py g".

Inclinacién: Angulo de inclinacion de un tipo.

Linea base: La linea sobre la que se apoya la altura.

Oreja: Es la terminacion o terminal que se le afiade a algunas letras tales como

"g,oyr".

Rebaba: Es el espacio que existe entre el caracter y el borde del mismo.

Serif, remate o gracia: Es el trazo o termina de un asta, brazo o cola.

El sans serif o palo seco es la tipografia que no contiene estos adornos.
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Clasificacion de las familias tipogréficas:

Con serif: tienen origen en el pasado, cuando las letras se cincelaban en
bloques de piedra, y se destacaban las lineas cruzadas para el correcto

acabado de los bordes. A este grupo pertenecen:

e Las tipografias Romanas: Antiguas, De transicion y Modernas. Que se
basaban en circulos perfectos y formas lineales equilibradas.
e Las tipografias Egipcias,

e La Tipografia Italiana.,

Sin serif: comunmente llamada sanserif, no tienen serif y actualmente se

utilizan en muchos tipos distintos de texto impreso. A este grupo pertenecen:

e Las grotescas.

e Geométricas o de Palo seco. Que ya no se usan con frecuencia en
textos muy largos ya que hoy se acepta que el fluir de las serifas facilitan
la lectura del texto impreso”®

e Las Humanisticas.

Scripts y Decorativas En este grupo se encuentran
e Las Inglesas o manuscritas y
e Las Ornamentales o decorativas que se utilizan en la Litografia
Industrial.

A continuacion se presenta algunos ejemplos de fuentes

Las fuentes Romanas son regulares, tienen una gran armonia de proporciones,
presentan un fuerte contraste entre elementos rectos y curvos y sus remates

les proporcionan un alto grado de legibilidad.

®Paola L. Fraticola Principios basicos de la Tipografia. Clasificacién Tipografica wwwde
las palabras .com


http://www.fotonostra.com/grafico/familiastipografiacas.htm
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Fuentes Romanas. Foto N° 72

Fuentes Romanas

Antiguas
Transicion
Modernas
Mecanos

Incisas

Fuente:Disefio de pg. Explorer9

Las fuentes Palo Seco se caracterizan por reducir los caracteres a su esquema
esencial. Las mayusculas se vuelven a las formas fenicias y griegas y las
minusculas estan conformadas a base de lineas rectas y circulos unidos,

reflejando la época en la que nacen, la industrializacion y el funcionalismo.

Fuentes Palo Seco Foto N° 73

Fuentes Palo Seco

Lineales
Grotescas

Fuente:Disefio de pg. Explorer9
También denominadas Géticas, Egipcias, Sans Serif o Grotescas
Rotuladas
Las fuentes rotuladas advierten mas o menos claramente el instrumento y la
mano que los creo, y la tradicion caligrafica o cursiva en la que se inspiro el
creador.
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Fuentes Rotuladas foto N° 74

Fuentes Rotuladas

caligragicas
B oticas
Corsivas

Fuente:Disefio de pg. Explorer9

Decorativas

Estas fuentes no fueron concebidas como tipos de texto, sino para un uso
esporadico y aislado.

Fuentes decorativas Foto N° 75

Fuentes Decorativas
&
F antasia
Epoca

Fuente:Disefio de pg. Explorer9

Variantes de una familia

Dentro de cada familia, las variables tipogréaficas permiten obtener diferentes
soluciones de color y ritmo. Las variables constituyen alfabetos alternativos
dentro de la misma familia, manteniendo un criterio de disefio que las

"emparenta” entre si.
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Variantes. Foto N° 76

Diversas variantes de la fuente Helvetica
Helvetica, Helvetica Black SemiBold,

Helvetica Condensed Light, Helvetica Narrow Bold

Fuente:Disefio de pg. Explorer9

Las variaciones de una fuente se obtienen modificando propiedades como:

o El cuerpo o tamafio: mayusculas, minusculas y capitales.

« El grosor del trazado: ultra fina, fina, book, redonda, media, seminegra,
negray ultra negra.

e Lainclinacion de los ejes: redonda, cursiva e inclinada.

e La proporcion de los ejes: condensada, comprimida, estrecha, redonda,
ancha, ensanchada y expandida.

o Laforma del trazado: perfilada, sombreada, etc.

« Otras variantes de una fuente incluyen versalitas, nimeros, nUmeros
antiguos, simbolos de puntuacién, monetarios, matematicos y

miscelaneos, etc.

Algunas familias poseen muchas variaciones, otras so6lo unas pocas o
ninguna, y cada variacion tiene un uso y una tradicion, que se deben

reconocer y respetar.

Sin duda alguna, la seleccion y uso adecuado de la tipografia juega un
papel fundamental en la identidad corporativa. La tipografia manifiesta la
esencia de la empresa que la utiliza. Su eleccién esta basada en algunos
criterios como: individualidad, exclusividad, notoriedad acorde con lo que se
quiera trasmitir, legibilidad tanto impresa como en la pantalla del computador y

funcionalidad a todo nivel y en todo idioma.

La rotulacion como medio de comunicacion:
Segun Ciceron, lo importante no es lo que se dice, sino como se dice”, las

letras por si mismas, por su forma, contraste o tamafio, pueden expresar ideas


http://www.fotonostra.com/grafico/rotulacion.htm
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o reforzar el significado de las palabras. Por eso El artista, el disefiador de una
manera mas natural, debe trabajar mucho para intentar lograr la legibilidad
necesaria a la hora de expresar textualmente una idea. Ajustar correctamente
los espacios entre letra y letra y entre linea y linea, para que sea de facil lectura
tenga estéticamente la armonia del disefio en general. Debe buscar que éste

sea legible, armonioso y bien estructurado, con espacios bien utilizados

FACTORES QUE CONDICIONAN LA LEGIBILIDAD DE UN ROTULO O
TEXTO

Disefio de la letra: existen tipos de letra que facilitan la legibilidad de un
texto ya que sus disefios se ajustan bien a ciertos espaciados. Asi, se dice que
los tipos de letra latinos y romanos, cuyo disefio es parecido a los clasicos

ofrecen mayor legibilidad.

Espaciado entre letra y letra.-: una palabra o frase que tenga las letras
poco espaciadas dificulta la lectura de las mismas y por tanto no ofrecen buena
legibilidad. Igualmente, si éstas estan excesivamente espaciadas también
resultan dificiles de leer. Asi mismo, un espaciado minimo e igual entre letra y

letra, crea en los rotulos una desagradable falta de unidad.
Espaciado Normal: TALAVERA

Espaciado Expandido: TALAVERA

Espaciado Comprimido: TALAVERA

Tamafo de la letra: las letras grandes son mas legibles que las
pequefas. Un tamafio ideal que favorece la lectura es la letra del cuerpo diez o

doce.

Longitud de la linea: una linea muy larga con letras pequefas dificulta
la lectura, ya que imprime muchas palabras y hace complejo el pasar de una
linea a otra. Lo ideal en un texto de cuerpo diez o doce, es un minimo de 40
letras por linea y un maximo de 70, ya que si sobrepasa este maximo, la lectura

del texto puede ser dificil.


http://www.monografias.com/trabajos16/metodo-lecto-escritura/metodo-lecto-escritura.shtml
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Espaciado entre linea y linea: mientras mas extensa es una linea de
texto, y mas pequefio el cuerpo de la letra, mas necesario es el espaciado
entre linea y linea, o Interlineado. Entre los mas usuales se tiene: Sencillo,
doble . 1.5 lineas

Calidad de la Impresion: Una impresion deficiente, con fallos, con
exceso de tinta, perjudica notablemente la legibilidad del rétulo y le quita

belleza al disefio, dificultando también la lectura del mismo.®®

En definitiva la seleccién y uso adecuado de la tipografia juegan un papel

fundamental en la identidad corporativa.”®’

®® Scribid Factores que condicionan la legibilidad de un rétulo

%"Velandia Lluvia Guia Practica "La Tipografia y 1a Rotulaciéon". TSU Diseno Grafico
Publicitario Computarizado
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CAPITULO Il El Plan de actualizacién, promocion vy

fortalecimiento del turismo en el Cantén Rumifahui.

3.1. Antecedentes.

El trabajo realizado para la identificacion, validaciébn y actualizacion del
inventario de atractivos turisticos del canton Rumifiahui, se lo ejecuto a fin de
contar con informacion turistica que permita promocionar y fortalecer la gestion
de la Direccién de Turismo del I. Municipio de Rumifiahui, y de todas las
autoridades que ven la necesidad de mejorar y estimular el turismo en el
Canton.

Este Canton cuenta con un logotipo basado en uno de sus elementos
representativos. Como es el colibri. Sin embargo no llega totalmente a

establecerse como marca territorial.®®

3.2. Elementos graficos promocionales.

Uno de los objetivos es conseguir que la Identidad Corporativa del Canton
Rumifiahui sea el mejor reflejo de la calidad y excelencia de su gente, de su
servicio y de su producto. Y que se le logre posicionar en el pais, en América y

en el mundo.

Todos los elementos promocionales deben contener un concepto con fuerte
componente de verosimilitud. La gente que conozca Rumifiahui debe estar

segura de que lo que se dice es la verdad. Asi es Rumifiahui.

Debe ser un concepto que posea un gran atractivo visual y fuerza emotiva, con

el nombre Rumifiahui, de ese modo se reforzara la capacidad de recordarlo.

*8Ministerio de Turismo de Ecuador. Ecuador eres ti. Manual para ser grandes turistas y

buenos anfitriones. Ecuador. 2.008
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Debe ser un concepto coherente con el simbolo del Canton. Nadie puede huir
de lo que ya se tiene en la mente. Y que se lo pueda colocar en la mente de
millones de personas y a un bajo costo. Para esto se va a necesitar con un
trabajo mancomunado de todos vy utilizando las mejores estrategias, despertar
el interés de los medios publicitarios, de las autoridades gubernamentales, y
desarrollando en forma eficiente toda una campafia de relaciones publicas que
produzca publicidad efectiva. Es importante crear una impresion favorable y
hay que usar palabras y estrategias que reflejen la percepcion que se esta

intentando crear.

Los expertos aconsejan comenzar desde dentro de casa. Todo debe tener la

filosofia, la marca, la imagen, el logo y el eslogan del Canton.
Es importante que

o Papeleria

o Catalogos

e Tarjetas de visita.
o Cartas

« facturas

e Flash promocional

e Folletos

o Dipticos
e Tripticos
e carpetas

e E-mail corporativo

Guarden todas las caracteristicas propias de la entidad corporativa del Canton

Rumifahui.

Ademas puede complementar y potenciar la efectividad con elementos
multimedia que faciliten su promocion y marketing: flash promocionales, emails,

boletines, cds interactivos, catdlogos multimedia, banners,...
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*Los paneles tipo ornamentales seran ubicados en sitios estratégicos:
Parques, terminales terrestres, puntos de informacion turistica, centros de
concurrencia masiva y las entradas a las parroquias Estos paneles por un
lado, ofreceran al turista informacién de los destinos, junto a una foto
representativa de cada lugar. Del otro lado estara el mapa cantonal con los

principales atractivos del sector.

* Afiche. Es un texto relevante e interesante por medio del cual se difunde un
mensaje con intencién de promover un servicio o producto, o bien, para invitar
a participar en algo o actuar de cierta forma. El objetivo es convencer al lector
de algo determinado. Puede ser una lamina de papel, carton u otro material

gue sirve para anunciar o dar informacion
El afiche posee tres elementos importantes:®

Imagen y/o gréafica: que puede ser una ilustracién, dibujo, fotografia, collash,

que ayudard a enfatizar el propésito del afiche.

El Slogan o frase breve, es fundamental ya que por medio de él se entrega el
mensaje. y debe ser elaborado con lenguaje sencillo y preciso que ayudara a

presentar las ideas en forma creativa, eficiente y efectiva
Datos del producto promocionado o de la invitacion que se hace.

Ademas para crear un afiche se debe considerar los siguientes aspectos :
Desde el punto de vista del slogan- Debe ser lo mas directo posible,
utilizando un lenguaje sencillo, para que sea facil de recordar. - El texto debe

ser breve, corto, concreto, conciso y completo.. - Debe ser capaz de jerarquizar

®Bierut, Michael (2001). Fundamentos del disefio gréafico. Compilado por
Michael Bierut, Steven Heller, Rick Poynor. Ediciones Infinito. 1SBN9879393066.
http://books.google.com.ar/books?id=1DeqYiJYpvwC.



http://books.google.com.ar/books?id=1DeqYiJYpvwC
http://es.wikipedia.org/wiki/ISBN
http://es.wikipedia.org/wiki/ISBN
http://books.google.com.ar/books?id=1DeqYiJYpvwC
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la informacién, es decir, organizarla por orden de importancia sintetizando las

ideas.

Desde el punto de vista gréfico, estético o de imagen

-Debe utilizar un espacio de gran formato.
-Debe contener formas graficas y tipogréaficas atractivas, llamativas, por

ejemplo; diferentes tipos letras.

- Se puede utilizar técnicas manuales o de artes plasticas.

- Es fundamental articular imagenes con los textos seleccionados.”

Los afiches para este proyecto seran disefiados con el fin de promocionar los
eventos del Cantén: las fiestas de Cantonizacion y Turismo en Mayo. Las

Fiestas de Carnaval. Y las fiestas del maiz.

Generalmente, los carteles se colocaran tanto en las tiendas como en los
escaparates (en ocasiones, incluso, en el exterior) con el fin de anunciar o de
orientar a la clientela. En ambos casos, se incluiran el logotipo y los colores

corporativos del Canton.

Estos carteles o materiales graficos para transmitir el mensaje, estaran
integrados en una unidad estética compuesta por imagenes que produzcan un

gran impacto en el individuo y por textos cortos, breves, concretos, concisos..

Es importante tener en cuenta que para los expertos, los carteles como "un
grito en la pared", que capta la atencion y obliga, de alguna manera, a percibir

el mensaje. Son también un susurro que tiene como objetivo penetrar la

®Frascara, Jorge (2000). Disefio Grdfico y Comunicacion (Séptima edicidn). Ediciones Infinito.
ISBN9879637054.



http://books.google.com.ar/books?id=gq0GAAAACAAJ
http://es.wikipedia.org/wiki/ISBN
http://es.wikipedia.org/wiki/ISBN
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conciencia del individuo e inducirlo a adoptar la conducta sugerida por dicho

cartel.”*

Los carteles se usaran también para divulgar y apoyar campafias dentro del
establecimiento Generalmente, se colocardn pegados en las paredes,

muebles, sobre pies metalicos o colgados del techo.

Los carteles también serviran para anunciar espectaculos o eventos culturales
tales como: conciertos, recitales, encuentros deportivos, circo, peliculas de cine
obras de teatro, ferias, exposiciones, corridas de toros etc. En dichos casos, se
encolaran en las paredes de los edificios donde tendra lugar el acontecimiento

u otros lugares de la ciudad habilitados al efecto.

En resumen, se deben elaborar carteles que llamen la atencion, para ello
deben poseer calidad, buena terminacion de la imagen, adecuado color del

fondo, buena distribuciéon de los elementos, etc.

La imagen debe ser una sintesis capaz de resumir la idea de forma adecuada
en una minima expresion fisica, siendo siempre clara y significativa, no se
recomienda utilizar imagenes exageradas ya que podria perderse el objetivo de
lo que realmente se quiere transmitir y la idea podria, a la vez, tornarse

confusa.

Antes de promocionar o difundir un mensaje utilizando un tipo de imagen, se
deberia realizar un estudio de mercado que va a indicar cuales con los
contrastes, dibujos y fondos que tienen un mayor impacto en el publico al que

se lo va a dirigir: nifios, adolescentes, gente mayor, etc.,

Los carteles luminosos son propios de las fachadas de establecimientos si
bien también se encuentran en su interior promocionando sus productos o
servicios. Son especialmente habituales en bares y restaurantes de comida

rapida en donde informan de los menus, precios, ofertas, etc. La iluminacion de

"'Carteles publicitarios, abcpedia.


http://es.wikipedia.org/wiki/Espect%C3%A1culo
http://es.wikipedia.org/wiki/Concierto
http://es.wikipedia.org/wiki/Recital
http://es.wikipedia.org/wiki/Competici%C3%B3n_(deporte)
http://es.wikipedia.org/wiki/Circo
http://es.wikipedia.org/wiki/Pel%C3%ADcula_de_cine
http://es.wikipedia.org/wiki/Obra_de_teatro
http://es.wikipedia.org/wiki/Feria
http://es.wikipedia.org/wiki/Exposici%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Cartel_taurino
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imagenes también se ha vuelto habitual gracias al perfeccionamiento de la

reproduccién fotografica sobre policarbonatos y otros materiales.
Los carteles luminosos pueden colocarse en diferentes posiciones:

e pegados al muro o la fachada del establecimiento, generalmente sobre
la puerta

« perpendiculares a la fachada sujetos a ella por un soporte metalico. Sus
luces superpuestas conforman el paisaje habitual de muchas avenidas
comerciales en el mundo.

« formando esquina sobre la pared del establecimiento.

e independientes en forma de monolito luminoso.

* Postales promocionales
Se disefiaran postales para la promocién de cada una de las parroquias , de

sus atractivos turisticos, su gente, sus costumbres, sus paisajes

* Credenciales.

Se elaboraran credenciales que utilizara el personal que labora en el Gobierno
Cantonal, tanto guias turisticos como personal de planta. El tamafio escogido
sera de 8x5 cm. Igual que las tarjetas de presentacion.

Contendran el logo y el eslogan.

* Uniformes Institucionales.

Se disefaran uniformes tanto para guias turisticos como para el personal de
planta. Seran de color azul corporativo, y contendra el sello o logotipo del
Canton.

*Vehiculos Institucionales.

Los vehiculos institucionales también son objeto a tenerse en cuenta en esta
identidad global. Tendran los colores la marca, sello y el eslogan corporativos,
gue se os puede colocar mediante adhesivos.

Y se construiran los paneles para pictogramas.


http://es.wikipedia.org/wiki/Policarbonato
http://es.wikipedia.org/wiki/Fachada
http://es.wikipedia.org/wiki/Monolito
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3.3. Disefio y Elaboracion de una Guia Turistica

Por todos es conocido que una guia turistica es un libro o publicacién con
informacion general y (til para turistas o viajeros que proporciona detalles
sobre una localidad o area geogréfica, un destino turistico o un itinerario en

particular

Suele contener informacién detallada sobre los centros y actividades culturales
de una zona - museos, teatros, parques -, asi como sus principales

monumentos y lugares turisticos que el viajero puede visitar.

Casi todas poseen mapas detallados sobre el lugar, itinerarios recomendados,

informacion historica y cultural de la ciudad, pais o region.

Existen diversos tipos de guias turisticas dependiendo del tipo de turismo a

realizar sea:

e Turismo de aventura,
e Turismo ecolégico.

e Turismo comercial.

e Turismo Cultural

e Turismo gastronémico
e Turismo festivo

e Turismo de relajacion etc.

Otras guias se centran en intereses particulares y preocupaciones de ciertos
grupos sociales, existen ademas guias visuales que contienen gran cantidad
de imagenes del destino y otras mas enfocadas a las informaciones practicas

del viaje..

Las guias turisticas generalmente suelen tener tamafios medianos o pequefios.

Un formato ideal es el de bolsillo que facilita su uso.


http://es.wikipedia.org/wiki/Museo
http://es.wikipedia.org/wiki/Monumento
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La guia de este proyecto serd disefiada en fasciculos, con el objetivo de
procurar a los turistas y al publico en general informacion bésica sobre los
atractivos naturales, culturales, actividades y servicios relacionados, del
Cantén Rumifiahui. Sera de facil manejo, y contendra una pequefia sintesis

histérica y geogréafica de las actividades relevantes del Cantén.

Se presenta a continuacion ejemplos de guias turisticas existentes, para ver

sus caracteristicas generales.

3.3.1.Ejemplos de Guias turisticas

Ejemplo N° 1 Guias turisticas mexicanas Foto N° 77

Turismo Mexicano

México, realmente es pais turistico por excelencia, y sabe aprovechar cada
rincon. Ofrece guias gratuitas y de venta de todos los sitios turisticos, muy bien

elaborados, de facil uso, de facil comprension y en varios idiomas.
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Casi todas utilizan colores vivos, contrastados y de acuerdo a los colores
simbdlicos de cada sector. Junto a los monumentos ponen siempre rostros
humanos que dan vida y movimiento a la guia.

Los titulos y subtitulos son claros, concretos y concisos.

Ejemplos de portadas de guias turisticas universales.
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Portal Universal.

Guardan las mismas caracteristicas anteriores



Ejemplo N°2Guia turistica del Cantén Pasaje Ecuador Foto N° 78

ATRACTIVOS TURISTICOS DEL CANTON PASAJE

Pasaje cuenta con una serie de Atractivos Turisticos, entre ellos tenemos:

BALNEARIOS DE AGUA DULCE

CANTON PARROQUIA [SITIO BALNEARIO |DISTANCIA
Pasaje Progreso La Cadena |Dos Bocas 12.5 km
Pasaje Casacay =~ |---—---—--—--- La Cocha 10.0 km
Pasaje Casacay Quera Quera 15.0 km
Pasaje Buenavista Buenavista 6.0 km
Pasaje Buenavista Calichana |Calichana 7.0 km
Pasaje Buenavista El Aserrio  |El Aserrio 9.0 km
Pasaje Pasaje Palenque |Palenque 6.5 km
Pasaje Pasaje Campo Real Campo Real |9.5 km
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http://municipiodepasaje.gob.ec/pasaje/jpg_pasaje/map_atract_turist_pasaje.jpg
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BALNEARIO "BUENAVISTA"



http://municipiodepasaje.gob.ec/pasaje/jpg_pasaje/pasaje0013.jpg
http://municipiodepasaje.gob.ec/pasaje/jpg_pasaje/pasaje0014.jpg
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BALNEARIO "QUERA"
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http://municipiodepasaje.gob.ec/pasaje/jpg_pasaje/pasaje0015.jpg

104

BALNEARIO "LA COCHA"

Esta es una guia, estructurada en un triptico horizontal.

La portada o pasta incluye el mapa del Cantén Pasaje, colocado al
centro y ocupando las tres cuartas partes de la hoja., Esta rodeado de 25
fotografias de sitios turisticos, que da la impresion de un collash.

La hoja N°1 contiene un listado de los principales balnearios, con su
ubicacion y distancia del centro de Pasaje.

El texto ha utilizado la fuente Arial 12., Gnicamente en el subtitulo de
Quero ha utilizado Scrip MI Bold adaptado

La hoja 2 y 3 contienen fotos de los balnearios pero no tienen ninguna
explicacion o pie de péagina.

Se cree que esto es una pequeia falla, pues los turistas requieren

conocer anticipadamente los rasgos mas importantes de las zonas a visitarse.


http://municipiodepasaje.gob.ec/pasaje/jpg_pasaje/pasaje0016.jpg

Ejemplo N°3
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Este es un ejemplo de guia oficial, de la Ruta del Spondylus en el Ecuador,

bajado de la pagina Web.

Foto N° 79 Ruta del Spondylus

Ruta g

Spondylus

ESTAMOS UBICADOS

w'l , . Plqu sAzues

SCOLUISI

TuEncuentro cn « Paraiso

P e

Pégina Posterio

Ll S =i

Sl

Via a Jipijapa

Rio Ayampe

Via Montanita



http://lh6.ggpht.com/_byfun9yRAKg/S57GhYui8XI/AAAAAAAABIo/VUXdEuX09N0/mapa_ruta_spundylus.jpg
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RUTA DEL SPONDYLUS
Informacion sobre la ruta
Extension

Atractivos

Fotos

Videos

Guia del Area

Al viajar a Sudamérica y pisar suelo Ecuatoriano, se encontrara con climas variados que van
desde una exdtica selva tropical, cordilleras, nevados y playas espectaculares, serd Usted el
encargado de escoger que aventura quiere emprender.

Estamos ubicados en la Ruta del Spondylus, en un lugar de cultura y naturaleza extravagante en
sudamerica. Desde nuestro Complejo podria concurrir con, avistamento de ballenas, aves
marinas, iguanas,excursiones por las montanas, y paseos al museo de cultura milenaria
Valdivia, todo esto con un clima agradable que esta entre los 19-30 C

Observacion de Ballenas

Desde las amplias terrazas del Resort Ud. podra disfrutar del avistamiento de las ballenas
jorobadas y admirar la destreza espectacular de estos inigualables cetaceos en vias de extincion
(julio/octubre) que llegan de Australia en busca de aguas calidas para su reproduccion y crias de
sus ballenatos..



http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Baleia/05.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Baleia/04.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Baleia/06.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Baleia/07.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Baleia/08.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Baleia/09 (1).jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Baleia/09 (2).jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Baleia/09 (3).jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Baleia/09 (4).jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Baleia/09 (5).jpg
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Observacion de Aves

2 A
. st

; ' . SR Aquellos que prefieren la naturaleza en toda su
esplendor las excursiones a la selva tropical "El Suspiro" donde se puede observar la reserva
mas grande de aves en América, podra embelecerse de las 17 especies de colibries aparte de las
70 especies endémicas mas, existente en el corredor Tumbesino.

: 3 SRR, o El Resort tiene acceso exclusivo a tres playas, incluida la
paradisiaca ‘“Playa Rosada”, situada a tan solo 5 minutos del complejo. La playa de la peninsula
Ayangue es una linda bahia de aguas calmas y limpias, perfecta para el disfrute de su familia.

Montafiita, una playa a 20kn]__d_q:Ayangue, famosa por el surf y note agitada.



http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/08 (9).jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/08 (8).jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/08 (7).jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/08 (6).jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/08 (5).jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/08 (4).jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/08 (3).jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/08 (2).jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/08 (12).jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/08 (11).jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/08 (10).jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/08 (1).jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/07.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/06.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/05.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/04.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/03.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/02.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/01.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Aves/08 (6).jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/playas-del-sector/mg_3018.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/playas-del-sector/mg_2739-editar.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/playas-del-sector/mg_2765-editar.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/playas-del-sector/mg_2991.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/playas-del-sector/mg_2999.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/playas-del-sector/mg_3030.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/playas-del-sector/mg_3027.jpg
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Artesania

La elaboracion de artesanias es conocida como una vocacion milenaria en las comunidades
existentes en la Provincia de Santa Elena y como actividad complementaria de sus actividades
agricolas o pesqueras. Varias técnicas han sido aprendidas a través de los afios de padres a hijos
artesanos de paja, madera, tagua, cafia gadua, spondylus y plateria, los mas importantes centros
se encuentran en el entorno del resort.

Totém San Biritute

San Biritute fue hallado en el cerro “Las Negritas”, junto con ocho esculturas de hombres y
mujeres desnudos de piedra, de 8,55 m, y con una circunferencia de 1,47 m, en su parte mas
ancha. Su peculiar nombre proviene de la palabra latina virtutis, que significa masculinidad u
hombria. En Sacachin, comuna de la parroquia Julio Moreno del cantén Santa Elena, capital de
la ahora provincia homonima, han corrido desde que en 1949 el tdtem San Biritute fuera
descubierto por Francisco Huerta

Pesca Deportiva

La costa Azul ecuatoriana conocida mundialmente por sus eventos en la pesca, tiene como
lugar privilegiado la zona donde esta ubicado el complejo turistico "Cumbres de Ayangue".
Yates o veleros con expertos, son los encargados junto a usted, de conquistar los peces mas
preciados en alta mar; Merlin, picudo, dorado, etc., . (Solicite con antelacion)

Buceo

: La Bahia de Ayangue "Destino del Diving" es el lugar obligado para el
inicio de la faena de buceo, para partir de exploracion a los bajos de la zona, y especial mente al
Viejo o el Pelado lugar sofiado por los amantes de este deporte. Ofrecemos cursos de
aprendizaje internacional de buceo con instructor de basta experiencia.



http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/buceo/5341351500_d456a5d1cc_o.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/buceo/5341352494_d579081a95_o.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/buceo/6114174645_837e58418b_o.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/buceo/buceo.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/buceo/snorkling.jpg
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Ecuador Antiguo

Desde 1941 los arquedlogos y aquellos historiadores que
se dedican a las culturas Americanas, han descubierto mucho acerca del Ecuador y especialmente en lo
que respecta en la Provincia de Santa Elena. Los resultados acumulados por estas investigaciones en
los Gltimos veinte afios determinan la existencia de comunidades alfareras de cierto tamarfio, en la costa
del Ecuador antes del afio 3000 A.C. La evidencia citada nos demuestra que las aldeas permanentes y
la alfareras florecieron en el Ecuador por lo menos 1000 afios antes que en México y el Per(. Puede
visitar el Museo Valdivia, Acuario de Valdivia, Museo de Salango, Parque Machalilla y Isla de la
Plata para conocer mas sobre las culturas pre colombianas.

Océano Pacifico

: La Ruta del Spondylusempeza en la costa de la
Provincia de Santa Elena, desde Sallnas hasta Puerto Cayo en Manabi. Son uno de los tesoros
turisticos més valiosos del Ecuador. Un viaje por la Ruta del Spondylus muestra la historia 'y la
arqueologia de las culturas precolombinas de Ecuador, la flora y fauna originarias en sus reservas
naturales. La concha Spondylus da nombre a ruta por su importancia religiosa y econémica del pueblo
antiguo Valdivia.



http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Ecuador-Antigo/DSC00681.JPG
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Ecuador-Antigo/h2_1980.83.15.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Ecuador-Antigo/DSC00749.JPG
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Ecuador-Antigo/picture1.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Ecuador-Antigo/South_Ecuador_3.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Ecuador-Antigo/h2_1980.83.12.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Ecuador-Antigo/2153.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/Ecuador-Antigo/1.1296335171.image_1.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/spondylus/1254934344.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/spondylus/Ecuador_PuertoLopez.JPG
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/spondylus/salinas.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/spondylus/puerto-lopez-ecuador-036.jpg
http://www.cumbresdeayangue.com/wp-content/gallery/spondylus/salinas7xk3.jpg
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Atractivos

Observacion de Ballenas
Observacion de Aves
Playas del Sector
Artesania

Totém San Biritute

Pesca Deportiva
Buceo

Ecuador Antiguo
Ruta del Spondylus

UBICACION Cumbres de Ayangue esta ubicado en la Provincia de Santa Elena,
Parroquia Colonche - balneario de Ayangue - Ecuador.

Tel.: + 593 (04) 2916040 o0 2916100Fax: + 593 (04) 291604 1linfo@cumbresdeayangue.com
Entretenimiento

Sitios Arqueologicos
Artesania
Observacion de Aves
Observacion de Ballenas
Buceo

Cabalgada
Caminadas

Kayaks

Marina

Velerismo

Snorkling

Playas

Los elementos en esta guia estan bien escogidos,
e Textos claros, concretos, concisos; pero con faltas de ortografia
e Fuente Times New Roman 12 casi en su totalidad; Verdana y Arial
e Titulos y subtitulos distinguibles; Trebuchet MS 13, y Arial 14-13
e Colores de acuerdo a la identidad e imagen y con mucho contraste;
e Fotografias que invitan a visitar el lugar;
e Ademas adjuntan un itinerario de ruta, claro concreto y util pero

excesivamente extenso


http://www.cumbresdeayangue.com/guia-del-area/#observacion-de-ballenas
http://www.cumbresdeayangue.com/guia-del-area/#observacion-de-aves
http://www.cumbresdeayangue.com/guia-del-area/#playas-del-sector
http://www.cumbresdeayangue.com/guia-del-area/#artesania
http://www.cumbresdeayangue.com/guia-del-area/#totem-san-biritute
http://www.cumbresdeayangue.com/guia-del-area/#pesca-deportiva
http://www.cumbresdeayangue.com/guia-del-area/#buceo
http://www.cumbresdeayangue.com/guia-del-area/#ecuador-antiguo
http://www.cumbresdeayangue.com/guia-del-area/#ruta-del-spondylus

111

La ruta Spondylus (Ostra roja espinosa) en la costa de Ecuador, muestra las culturas que
prosperaban desde 8000 AC. Algunas de estas culturas como la de Bahia y la Mantefia estaban
entre los mas expertos navegantes, por lo que eran conocidos como los "fenicios de las
Américas", a bordo de sus embarcaciones de madera de balsa ecuatoriana recorrieron todo el
camino desde México al norte hasta el sur de Chile, uno de los objetos de comercio sagrados
mas importantes de todos los tiempos, es "La concha Spondylus". También fue conocido como
"Mullu" en quechua (idioma de los nativos en la mayor parte de los Andes).

Esta concha fue uno de los articulos mas sagrados y solicitados en la época prehispanica,
comercializada y altamente valorada por los cacicazgos de los Andes ecuatorianos y peruanos.
Se han encontrado en casi todos los descubrimientos arqueoldégicos mas importantes de la costa
oeste de América del Sur, como por ejemplo en la tumba del Sefor de Sipan en el norte de
Perd.

El 26 de octubre de 1998, los presidentes de Peru y Ecuador se reunieron en Brasilia para
firmar un acuerdo de paz que puso fin a mas de 50 afios de conflicto armados en la frontera. En
su discurso en Brasilia, el presidente ecuatoriano Jamil Mahuad hizo la primera referencia
publica a Spondylus en el contexto de la nueva integracidén entre su pais y el Peru. Dirigiendose
al presidente peruano de entonces Alberto Fujimori, dijo: "La historia de nuestros paises es
mucho mas cercana y fuerte que los problemas de las Ultimas décadas: Cuando se descubri6 el
Sefior de Sipan, tenia entre sus adornos: oro, plata, y la concha Spondylus, que sélo se
encuentra en el Ecuador "

Durante la conquista espaiola, Francisco Pizarro en 1532 capturdé al ultimo Inca "Atahualpa". Su
recorrido por el Ecuador es desconocido para muchos viajeros. Al llegar a la costa norte de
Juananu, descubrié Coaque, donde se encontré la mayor abundancia de oro en Ecuador. Estuvo
aqui desde abril a septiembre de 1531. Desde aqui, él y sus hombres documentaron a los
guerreros Pasao con sus cabezas reducidas (trofeos) y cuerpos momificados en el Cabo Pasado.
Fue el primer relato de la Tsantsas famoso en el Ecuador. Entonces Pizarro descubre la Bahia de
Caraquez y los antiguos asentamientos en la region.

Chirije es un antiguo puerto maritimo descubiertoarqueolégicamente por Emilio Estrada (uno de
los precursores de la arqueologia ecuatoriana). En su libro "Arqueologia de Manabi Central",
destaca a Chirije como uno de los sitios mas importantes para la costa central del Ecuador.
Después de su muerte en 1961, las investigaciones se detuvieron, pero en 1994, como parte
del proyecto de eco-turismo cultural, Chirije fue una vez mas investigada y esta vez por la
SmithsonianInstitution de Washington, DC., y el profesor de arte precolombino del Museo del
Louvre de Paris, arquedlogo director del Centro Nacional delnvestigacion Cientifica de Francia
(CNRS) junto con un especialista en las culturas del Pacifico Ecuatorial Oriental, el Dr. Jean
FrancoisBouchard




La ruta Spondylus Itinerario de la BDT-6W (6 dias, 5 noches)

Bahia de Caraquez-Chirije

Dia 1

- Llegada la manana a Manta (si llegan en avién desde Quito).
— Visita Montecristi: Estos pueblos llevan el proceso histérico de la trama del "Panama Hat". El
error histérico de la denominacidon de este sombrero se debe en parte a que el Presidente
Theodore Roosevelt se tomd una foto con el, durante la terminacion del canal de Panama. Los
primeros sombreros tejidos por los indigenas de esta zona se llaman Montecristi y Jipijapa.
Muchos famosos reyes, actores y celebridades han usado estos en todo el mundo. Algunos de
estos sombreros demoran de 3 a 6 meses, dependiendo de la finura de la paja, en ser
fabricados, sombreros como el Superfino Montecristi tienen un valor de hasta US $ 3000 y mas
en las tiendas de sombreros internacionales.

- Llegada a Bahia de Caraquez. Desayuno en Casagrande.

- Visita la Isla Corazon (a 20 minutos de Bahia). En las calmas aguas de la bahia, existe
verdaderamente un modelo de ecoturismo para la costa de Ecuador. Este es un bosque de
manglares protegidos por los nativos montubio y pescadores que ahora trabajan sobre el
turismo sostenible y la proteccion de los ecosistemas mas importantes para la supervivencia de
las especies marinas. Usted puede viajar en canoa a través de tuneles de manglar y llegar a la
mayor colonia de pajaros fragata en el Ecuador continental (la colonia en la Isla Corazén es
mayor que la que existe en La Torre de las Islas Galapagos). Almuerzo con los tipicos Tonga,
que es una fiesta de camaron dentro de hojas de platano  verde.
- Retorno a Bahia de Caraquez, y el resto del dia descanse en la casa de huéspedes con vista al
mar.

- Visita al Museo Arqueoldgico de Bahia de Caraquez. Bahia es conocida por ser uno de los
sitios principales de los famosos "fenicios de las Américas", por la cultura local que se remonta
a 500 A.C. que realizaban el comercio con uno de los objetos mas sagrados de la antigiedad,
que era llamado el "Spondylus" la ostra roja espinosa que valia mas que el oro, a lo largo de
todo el camino a México en el norte y hasta Chile en el sur.

o Por la tarde es posible visitar el punto mas alto de la peninsula de Bahia de Caraquez “La
Cruz”, aqui wusted tendréa wuna vista panoramica de la ciudad. Alojamiento
en CasaGrande Boutique hotel frente al mar.

Dia 2 —Desayuno con cocina local y frutas tropicales en CasaGrande.
- Viaje a Chirije (35 minutos por la playa), donde encontrara romanticas cabafias rusticas
frente al mar en medio de un sitio arqueoldgico. Para llegar al sitio arqueolégico de Chirije
podra disfrutar de un paseo por la playa. Este sitio fue estudiado por el Dr. Douglas Ubelaker,
antropdlogo fisico de la Institucion Smithsonian y el Dr. Jean FrancoisBouchard, profesor de arte
pre-colombino del Museo del Louvre de Paris.Chirije fue un antiguo puerto pre-colombino, en
donde se desembarcaron madera de balsa, para el comercio de concha Spondylus y donde sélo
caminar en la playa pueden encontrar muchas piezas de ceramica en el sitio erosionado por las

olas del Océano Pacifico
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. Visite el museo de sitio y disfrute de la cocina local en un entorno apartado e interesante.
— Clases de surf opcional. Chirije. A peticion del cliente puede tener los mejores instructores de
surf, que le ayudara a navegar en olas pequenas. Accesible para personas de cualquier edad.
— Alojamiento en las Cabafias. Reunién de informacién y tour arqueolégico en Chirije. El
descanso y la playa.

— Almuerzo de mariscos en Chirije.

— Opcional: hacer senderismo en el bosque tropical seco, que es una caminata suave y
moderada para ver el imponente arbol de Ceibo (ceiba) y aprender acerca del bosque
durmiente. Disfrute de la cocina local de mariscos para la cena, noche en Chirije.
Dia 3- Desayuno.

— Disfrute de la tranquilidad del entorno natural y explore el bosque seco tropical, el sitio
arqueoldgico de Chirije o busque piezas arqueoldgicas en la playa. Muchas de las piezas
halladas por los viajeros se entregaron al museo de sitio. -Almuerzo- Retorno a CasaGrande
Boutique hotel frente al mar.- Cena en Puerto Amistad. Noche en Casagrande..

Dia 4-Desayuno en CasaGrande.—Paseo en barco al lugar de la leyenda de la ciudad
perdida de los Caras. Donde el sacerdote jesuita Juan de Velasco, quien fue el primer
historiador del Ecuador, dice que ahi habia una ciudad que se perdié por un cataclismo a pocos
kildmetrosfrente al mar de Bahia de Caraquez. En este viaje, en primera linea nuestros guias le
daran toda la informacion sobre las expediciones cientificas que se han hecho a este sitio. La
Gltima fue con NationalGeographic en marzo de 2009. Uno de los principales descubrimientos
ha sido que los bancos de Santa Martha fueron parte de la tierra firme hace algunos siglos.

-— Al medio dia traslado a la granja de camardon ecolégica (30 minutos). Ecuador fue el
primer exportador de camarén mundial de camardén de granja. La propietaria es Flor Maria
Duefas, quien fue la primera mujer en América Latina en ejecutar unaoperacion de la granja de
camardn, también fue la primera mujer en el mundo en recibir una certificacion de cultivo de
camardn organico. En la actualidad, la granja de camardn es la primera en el Ecuador de tener
mas de 15.000 arboles de mangle plantados dentro de los estanques. Disfrute de ver y oir de
primera mano todo el arte del proceso y del camaréon que puede comer.
- Traslado a Atamari: uno de los puntos panoramicos mas bellos de la costa de Ecuador.
Cena.

Dia 5- Desayuno en Atamari. — Traslado a Puerto Lopez (20 minutos) para embarcarse en una
expedicién de observacion de ballenas. "Ecuador es considerado como uno de los
destinos mas maravillosos del mundo para ver las ballenas jorobadas" (PacificWhaleFoundation
2007). Viva la experiencia de estar en una de las principales areas de reproduccion;

seguramente va a ser algo que recordarara siempre. Las ballenas tienen un cortejo hermoso

con majestuosos saltos con los cuales el macho impresiona a la hembra, a veces se puede ver a

muchas ballenas en una sola expedicién. Retorno a Atamari para el almuerzo y un gran




Dia 6-Temprano en la mafiana traslado al aeropuerto de Manta para tomar el vuelo de
regreso a Quito.

Opcional: Clases de surf.
Chirije es un hermoso sitio arqueoldgico aislado con cabafias frente al mar. Investigadas por
los arquedlogos y antropologos como Emilio Estrada, el Dr. Douglas Ubelaker de la
SmithsonianInstitution de Washington DC y Jean-FrancoisBouchard, del CNRS de Francia
(profesor de arte precolombino del Museo del Louvre de Paris). Aqui existe un museo en el
sitio y 240 hectareas de Bosque Seco Tropical en el Océano Pacifico, a sélo 15 kildmetros por
la playa al sur de Bahia de Caraquez.
Bahia de Caraquez, Ecuador Bahia de Caraquez es una pequefia ciudad pintoresca que
cuenta con una antigua historia cultural y con la infraestructura turistica que puede satisfacer
las necesidades de los viajeros nacionales e internacionales que buscan escapar a un lugar
espectacular no demasiado conocido. Pequefios hoteles, anchas avenidas y calles bordeadas
de palmeras con un paseo maritimo que domina la bahia y el Océano Pacifico, hacen de éste
un muy agradable y auténtica ciudad portuaria histérica para disfrutar. Hace casi 5 siglos, los
galeones espafioles se alineaban en la entrada interior de la bahia, ahora veleros de los
marineros de todo el mundo llegan a esta zona para una estancia agradable.
Historia Bahia de Caraquez fue nombrado por Francisco Pizarro en 1532 como Bahia de
Caraque en su ultimo viaje por la costa que finalizd con la captura y del ultimo gobernante
Inca llamado Atahualpa. Bahia es conocida por ser la puerta de entrada y lugar de nacimiento
de la nacionalidad ecuatoriana. El primer historiador ecuatoriano, el sacerdote jesuita, Juan de
Velasco escribe que a la region de Bahia de Caraquez, llegé una nacién a bordo de balsas que
vino de la tierra donde el sol se pone. Esta nacién fue llamada "Caras" y su jefe fue nombrado
"Shyri", lo que significa en su lengua "Sefior de todos". Fundaron su capital en esta area y la
llamaron "Cara". Esto es supuestamente una leyenda transmitida por tradicion oral, que fue
escrita en el primer libro de la nueva historia del Ecuador en 1789, pero hasta el momento no
se conocen evidencias arqueoldgicas que esto realmente sucedid, pero las excavaciones y las
investigaciones modernas muestran que esta area ha tenido mas de 5000 afios de ocupacion
continua.
La cultura maritima llamada Bahia (500 AC a 500 DC), y la cultura Mantefia (500 DC a tiempo
de contacto 1526-1532), eran conocidos como los "fenicios de las Américas" Porque viajaron
hasta el sur de Chile y al norte hacia México, realizaban el comercio de una concha ritual
importante (Spondylus, la ostra roja espinosa) intercambiada por el oro, plata y otros articulos
de comercio importante. Las manifestaciones culturales con abundante evidencia de la
hermosa ceramica, son conocidas por haber sido uno de las mejores de Ecuador en este arte.
INCLUYE: - Vuelo Quito / Manta / Quito o Guayaquil servicio de la tierra / Bahia / Guayaquil
- Servicio de transporte privado durante 6 dias que se inicia en el aeropuerto de Manta. -

Servicio con guia bilinglie especializado en historia pre-colombina y natural.
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- Tours: Montecristi sombrero de Panamad, Equitacion, Museo Arqueoldgico de Bahia de
Caraquez, Chirije sitio arqueoldgico, Ciudad Perdida de los Caras, Isla Corazén Isla y de los
Pajaros, observacion de aves (la colonia en la Isla Corazdn es mayor que la que existe en la Torre
en las Islas Galapagos). Observacion de ballenas jorobadas
- Visita la Isla Corazdn: En la calma agua de la bahia. Verdaderamente un modelo de ecoturismo
para la costa de Ecuador. Este es un bosque de manglares protegidos por los nativos montubios y
pescadores que hoy trabajan sobre turismo sostenible y la proteccion de los ecosistemas mas
importantes para la supervivencia de las especies marinas. Explorando con los guias nativos de la
Isla Corazén con un paseo en canoa a través de los tuneles de manglares. El transporte en
pangas (Que estan fuertemente reforzadas de fibra de vidrio y lanchas por lo general entre 19 y
28 pies de largo). - Entrada a la isla Corazon.
- Viaje a Chirije, donde encontrara romantica cabafas rusticas frente al mar en medio de un sitio
arqueologico. - Disfrute de un paseo por la playa para llegar al sitio arqueoldgico de Chirije.
- Trekking del bosque seco tropical, que es una caminata suave y moderada para ver el
imponente arbol de Ceibo (ceiba) y aprender acerca del bosque durmiente. - Visitar la granja
ecolégica de camarén en Ecuador. 15.000 manglares reforestados en la granja.
- Visita Montecristi. Estos pueblos llevan el proceso histérico de la trama del "Panama Hat". En
donde el original "Panama Hat" se teje. - Alojamiento cinco noches: 1 noche en ChirijeEcolodge,
y 2 noches en Casagrande en Bahia de Cardquez y 2 noches Atamari. - Comidas: Todas las
comidas que se especifican en el programa ademas de la muestra de los camarones, almuerzo
con camaron ecuatoriano en la finca de camaron ecoldgico.
No incluye: - Bebidas alcohdlicas

- Guias en francés, aleman.

- A
Amuleto de concha Spondylus, Grande oso de piedra trepado en un arbol Copa Ceremonial Chirije

i |

Disfrute de las playas, sol, actividades como aprender a hacer surf o simplemente
disfrutar de romanticas cabafas risticas con la energia solar en medio de un gran sitio
arqueologico.

Astro Turismo: Ofrecemos también el turismo ufolégico, una fascinante aventura cosmica en



http://www.ovniecuador.com/
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Este itinerario contiene fuentes de Georgia 12 Ky 13, Verdana 9y 10 K
El texto cumple con el objetivo de informar las actividades y los principales

datos historicos de los sitios a visitar. Pero se deberia cuidar la ortografia.

3.3.2. Elementos de una guia turistica.

El diseflador debe jugar con su imaginacion y colocar los elementos que
creyere convenientes para atraer la atencion del publico lector.

Un elemento esencial es el encuadre de la fotografia ya que éstas hablan méas
que mil palabras. Una fotografia bien colocada va a impulsar a los lectores a
visitar el lugar

Los colores. No hay que olvidar que los colores en la naturaleza actian de tres
maneras: chocan de manera discordante, armonizan o contrastan entre si. El
disefiador exitoso produce armonia y contraste, sin olvidar que los colores
completamente saturados son mas dificiles de armonizar que los colores mates
o atenuados, y cualquier técnica que reduzca la saturacion de color ayuda a la
armonia

Los signos tipograficos que relacionen los elementos del texto y los de la
ilustracion, que producen un equilibrio armonioso entre el significado de las
palabras y las formas tipogréaficas usadas sin descuidar lo estético y lo legible.
Los contrastes, pensando siempre que la estética y la legibilidad de un texto
depende de la combinacion de formas dispares, pero siempre que no rompan
la armonia, unidad y equilibrio del conjunto.

La composicidon, o arte de colocar los elementos del modo mas agradable y
eficaz, creando una sensacion de orden y armonia, tratando de conservar
siempre la regla de oro de la composicion, que el punto principal de interés
debe estar comprendido en la intercesion de los tercios o intercesion entre las

lineas imaginarias horizontales y verticales trazadas.
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3.3.3.Proceso de Disefio Gréafico de una guia turistica

En la creacion de un disefio, segun Hebert (1988) “el estar consciente del espacio con el
que se cuenta, es un buen principio, ya que se puede anticipar la reticula que se
usard como guia para dar continuidad, balance, proximidad, alineacion,
contraste, equilibrio y coherencia a la publicacién”.

Es importante recordar que Maquetar un disefio consiste en dar un formato a
los documentos, a todo el conjunto de elementos que lo componen, las
imégenes, los textos, etc

Maquetacion, composicion de pagina, compaginacion, son diferentes términos
gue se usan para referirse a una misma cosa: la manera de ocupar el espacio
del plano mensurable que es la pagina con el fin de conseguir un equilibrio

estético entre ellos y en el conjunto.

Antes de empezar a maquetar, en primer lugar se debe, segln los expertos:

1°. Definir el documento. Es decir definir el objetivo de comunicacién gréfica
gue se pretende. Es un proceso previo de comprension y conceptualizacion de
la esencia del tipo de mensaje a transmitir y el estilo de comunicaciéon que se
quiere conseguir. Segun Milko A. Garcia Torres. Asi, por ejemplo, la reticula
quedara condicionada a las caracteristicas del documento grafico de que se
trate, de tal manera que una guia de turismo tendra una reticula muy distinta a
una revista de autos, un periddico o un folleto publicitario. El tamafio de la
publicacién asi como el papel, son determinados, por la imaginacion y los
sentimientos que se generan en el disefiador al conocer el tema y emplear los elementos
con los que cuenta para la creacion de la pagina.

2°. Existen dos caracteristicas muy importantes sobre el papel: la primera es el
tamafio que puede cambiar entre diversas medidas, siendo la mas corriente y
habitual la DIN A4. y la segunda la orientacion, que puede ser horizontal o
vertical.

3°. Adicionalmente, la cantidad de fotografias o ilustraciones a utilizar en la
pagina y la tipografia seran condicionantes en el proceso de creacion de la

reticula.
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3.3.4. Reticula
Grafico N° 80

Graphiclissa 2010

La reticula es una estructura disefiada en dos dimensiones hecha de lineas
verticales y horizontales utilizada para estructurar el contenido, es una
herramienta muy util que puede asegurar mayor equilibrio impone orden,
uniformidad y coherencia. “Una péagina con reticula transmite estructura y una
cierta mecanica, frente a algo desordenado, desestructurado o cadtico”.
(Stacey King 2.001). Sirve como una armazon para organizar textos, imagenes
o videos de una forma racional y facil de visualizar.

Un buen diseflador debe lograr que sus disefios no se vean rigidas o
demasiado cuadriculadas para tal fin se puede usar texturas o imagenes que
ayuden a romper visualmente con ese orden reticular tan aparente.

Se puede trabajar con distintos tipos de reticulas entre las que se destacan :

*Lareticula simple de una sola columna con margenes iguales en todos sus
bordes. Sobre esta base de una sola columna el disefiador puede elegir
diferentes variantes en el tamafio de los margenes, y en funcién del documento
grafico de que se trate. Normalmente, este tipo de reticula simple se
encuentra casi en todos los etiquetados, envasados, periddicos, etc. y

se usa para libros tradicionales de lectura,.Tags: Editorial, Indesign


http://www.blogartesvisuales.net/tag/editorial
http://www.blogartesvisuales.net/tag/indesign
http://graphiclissa.files.wordpress.com/2010/05/reticula.gif
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Foto N° 81

Fotos N° 82 Clases de Reticulas

Tags: Editorial, Indesign

*La reticula de 2 y 4 columnas: Es una reticula que permite componer una
distribucion equilibrada, aunque en alguna ocasion, puedan surgir algunas

composiciones demasiado simétricas.


http://www.blogartesvisuales.net/tag/editorial
http://www.blogartesvisuales.net/tag/indesign
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Publicado por camilorinconprietoen18:29

*La reticula de 3 y 6 columnas: como lo afirma Miko A. Garcia
TorresHabitualmente se considera como la mas acertada para el disefio de los
folletos publicitarios. Proporciona anchas y columnas muy legibles, y ademas
se tiene la opcién, que la de tres columnas se puede subdividir a su vez en 6
columnas.

Es importante anotar que un buen disefiador, haciendo uso de su inspiracion y
destreza, puede elegir el tipo de reticula que mas convenga, cuidando
Gnicamente que éste cumpla con los requisitos normados.

Debe decidir sobre:

e Los margenes superiores e inferiores, interiores y exteriores de la pagina
con relacion a la zona de disposicion del texto.

e Elegir latipografia a utilizar,

e El cuerpo (tamafio medido en milimetros o en puntos) del tipo,
normalmente de 10 puntos para el texto general.

e El cuerpo de los titulos, subtitulos, y pies de paginas

e La alineacién de parrafos, el espacio vertical entre lineas,

e El espaciado entre caracteres (kern)

e El nimero de lineas por pagina.

e Numero de columnas, sin olvidar que al contener texto, deben ser

representadas lo suficientemente anchas para que la lectura sea fluida


http://dibujobasicocamilojavier.blogspot.com/2010/03/clases-de-reticulas.html
http://dibujobasicocamilojavier.blogspot.com/2010/03/clases-de-reticulas.html
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Normalmente una reticula de 3 columnas es la mas adecuada para la
correcta maquetacion. Y la

e Distancia entre ellas.

Sin embargo, conviene recordar que las columnas se utilizan sobre
todo para texto y, por tanto, deben tener en cuenta la funcionalidad
de la anchura de las mismas. Se pueden elegir tantas columnas como
se quiera pero existen algunas convenciones sobre el nUmero mas

apropiado para cada caso.

Foto N°. 84 Reticula de 9 columnas

——————— et

e

Fuente Sara, Ed, Alfred.

e Se considera que una reticula de tres columnas es adecuada
para folleto

e La férmula de dos columnas, que puede ajustarse facilmente a
cuatro, son las mas utilizadas en trabajos de disefio grafico.

e En general, cuando el nimero de columnas es par se consigue
una distribucién mas equilibrada en la pagina, pero carente de

originalidad.


http://1.bp.blogspot.com/_CnRHbVRmEzo/TQVFvpQfMGI/AAAAAAAAAHI/n3K3pv5MkHc/s1600/Proposta+Reticula+(Sara_Edmundo_Alfredo)_.jpg

122

e Un numero impar de columnas en la reticula suele proporcionar
un estilo diferente e incluso mas original, pero es mas dificil

conseguir un equilibrio.

Otro aspecto a considerar es la forma en la que se va a modular la

pagina o distribuir en campos de espacio los elementos del disefio.

e En la maquetacion moderna, el uso de un medio de
distribucién horizontal del espacio produce el equilibrio en la
pagina entre todos los elementos.

e El nimero de moddulos por pagina dependera de los objetivos
de disefo y sobre todo del niumero y tamafio de fotografias o

imagenes a colocar.

3.3.5. Elaboracién de la Maqueta base o pagina maestra:

La reticula compositiva, 0 pagina maestra se puede definir como una plantilla,
para componer un documento con muchas paginas, que tenga un orden, que
sea claro, estético y legible.

Foto N°.85 Pagina Maestra

TEXTO l

. Reticula compositiva

Fuente Sara, Ed, Alfred. 2011

Las reticulas se subdividen a su vez en superficies bidimensionales o

tridimensionales, en campos mas pequefios en forma de una reja.


http://www.fotonostra.com/grafico/maquetabase.htm
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Es la que se usa con mas frecuencia en las estructuras de repeticion. Se
compone de lineas verticales y horizontales, parejamente espaciadas, que se

cruzan entre si.

Aporta a cada modulo una misma cantidad de espacio, arriba, abajo, izquierda

o derecha. Excepto por la direccion generada por los mismos modulos.
Variaciones de Reticula Basica

Segun lo que afirma Camilo Rincon Prieto (2.010) se puede lograr una serie de

variaciones, que dependen de la imaginacion y capacidad del disefiador.

Cambio de Proporcién: las subdivisiones cuadradas de la reticula basica

pueden ser sustituidas por rectangulares.

Cambio de Direccién: Todas las lineas verticales u horizontales, pueden ser
inclinadas a cualquier angulo. Esto puede provocar la sensacion de

movimiento.

Deslizamiento: Cada fila de subdivisiones estructurales puede ser deslizada

en una u otra direccion, regular o irregularmente.

Curvatura o quebrantamiento: Todo el conjunto de lineas, verticales u
horizontales o ambas, en forma regular, lo que deriva a subdivisiones

estructurales.

Reflexion: Una fila de subdivisiones estructurales, puede ser reflejada y

repetida en forma alternada o regular.

Combinacion: Las subdivisiones estructurales en una estructura de repeticion

pueden ser combinadas para integrar formas mayores o mas complejas.

Divisiones Ulteriores: Las subdivisiones pueden ser nuevamente divididas en

formas mas pequefas y mas complejas.
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Reticula Triangular: La inclinacion de la direccion de lineas estructurales y su
nueva division en las subdivisiones que asi se forman, permiten obtener un

enrejado triangular.

Reticula Hexagonal: Combinando seis unidades espaciales adyacentes de un
enrejado triangular se obtiene un enrejado hexagonal. Puede ser alargado,

comprimido o distorsionado

3.3.6.Los titulos:

Foto N°.86

Fuente Sara, Ed, Alfred. 2011

Los titulos cumplen la funcién de introducir un articulo o tema concreto,
dar viveza visual a una pagina remarcar una informacion y atraer la atencion
del lector . Generalmente el cuerpo y el grosor de la letra utilizada en el titulo
es superior que en el texto. EI APA fija un grosor de 16 o 14. por lo general
los titulos en una guia turistica deben ser: breves y concisos, coloreados,
sombreados, remarcados, enmarcados, de modo que produzcan diversos

impactos.
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Los subtitulos cumplen una funcion, similar a los titulos, pero son de tamafio

menor.

3.3.7. El Texto:

El texto de una guia cumple una funcidén, explicativa e informativa del
documento que se presenta. Es el elemento sometido a mas restricciones

dentro de la reticula, ya que :

¢ no debe exceder los limites de la misma,

e debe mantener un interlineado uniforme,

e un cuerpo de letra generalmente igual

e un espaciado entre letras estable.

e El nimero de tipos diferentes a utilizar dentro del texto varia , pero, , no
deberia exceder de tres.

e El conjunto del texto determina en gran parte el disefio,.

3.3.8. Las iméagenes:

El disefio de una composicién incluye en una mayoria de casos el uso de
algun tipo de imagen, grafico o fotografia. Las imagenes ayudan y permiten
romper las restricciones impuestas por la reticula y las rigideces formales
creadas por los elementos tipograficos. Las imagenes pueden usarse de
manera mas flexible y visualmente estimulante. Se puede con ellas atravesar
las columnas, ocupar el espacio de mas de una columna e, incluso, superar

los limites de la reticula. Milko Garcia Torrres.

Puede ser mono-tono, bi-tono o a todo color, y pueden ser contorneados de
texto. El tamafio y posicion de las imagenes pueden disponerse en funcion de

los espacios definidos en la reticula.
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3.4. Principios generales de Disefio de guias turisticas

Segun King, existe un conjunto de principios llamado las cuatro F que han
constituido una amplia norma en la edicién de revistas o guias :

1. Formato: que comprenden el logotipo, los titulares de portada, el tamafio de
la guia, los titulos de las seccionesy el pie de pagina.

2. Formula: La férmula resume el enfoque de la guia sobre el contenido
editorial. Tipo y extensiéon de los articulos turisticos, secciones en las paginas
del ejemplar, estilo fotogréfico e ilustraciones.

3. Frame (Marco): El marco es la norma de méargenes exteriores e interiores de
la pagina para definir la globalmente. Algunas guias usan los mismos margenes a lo largo
de todo el ejemplar, otras varian su ancho, utilizando margenes superiores altos
para los articulos a fin de diferenciar la parte central. Y otros varian su disefio.
4. Funcion: La funcion es lo que una guia intenta conseguir y el mensaje que trata de
transmitir.

Las cuatro F establecen un aspecto y un estilo de conjunto —de hecho, una
identidad de marca- para la guia, cuidando que cada articulo de cada numero
esté de acuerdo con la identidad de marca., comunique la voz, el tono y el concepto. “Al
mismo tiempo, refuerza la identidad de la revista como conjunto” (KING, 2001).
Dependiendo del tipo de publicacién, el uso de fotografias, ilustraciones y texto
varia. En las guias y revistas turisticas-culturales, la presentacion visual
cambia, y sin ignorar el texto, se enfatiza la imagen en la reticula. Las
imagenes que se utilizan en revistas turistico-culturales son significativas, sitllan
al lector en el lugar o situacion que se presentay gue se quiere comunicar,

El disefiador debe cuidar que exista, coherencia dinamismo, legibilidad, claridad y

consistencia en cada seccioén, asi como en el resultado final.

En fin, para que la propuesta editorial resulte interesante el disefiador debe
entender que no es necesario apegarse a una reticula perfectamente
estructurada, la simetria es importante en algunos detalles, como en el nimero
de pagina, los encabezados de cada seccién, los pies de foto; se necesitan
puntos clave que dirijan al lector a lo largo de la publicacion, pero en lo que al

texto e imagenes se refiere la asimetria bien utilizada y justificada en funcion al
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tema del articulo, da resultados atractivos, sin que por esto se pierda el
equilibrio y la legibilidad. Para que exista una continuidad y armonia en el disefio, se
puede hacer uso de elementos visuales que se repetiran en el mismo lugar y con la misma
direccion encada pagina: lineas, puntos, signos, entre otros; éstos daran ritmo y

unidad al disefio, guiando al lector a traves de las paginas.

Stacey King (2001) sefiala los factores elementales que deben ser tomados en cuenta para
lograr una armonia, composicion y continuidad en el disefio, asi como a dar una
personalidad bien definida a la pieza editorial. Define una lista que incluye tendencias
de disefio y composicion, y que todo disefiador deberia tenerlos muy en cuenta.

1. Espaciosos margenes superiores.

.2. Paginas que se hojeen facilmente. Texto en recuadros, frecuentes subtitulos
coloreados, notas explicativas

3. Diversidad en las citas extractadas, para atraer a los lectores hacia los
articulos de informacion y citas importantes. Algunos disefiadores han inventado la
forma de hacerlas méas interesantes: las citas extraidas son ampliadas o
coloreadas para destacarlas. Otras técnicas incluyen girar las citas de forma
gue estén puestas verticalmente, o bien colocarlas de borde a través de varias
columnas.

4. Tipos de letra personalizadas, que afiancen la imagen de marca deseada mejor que los
tipos existentes, y que también evitan la imitacion de los competidores.

6. Humanismo en la fotografia. Tendencia a utilizar una textura mas realista y
personal en las imagenes que se usan. Las revistas procuran incluir gente en escenas
informales y calidas que muestren entornos vitales naturales fotografiando escenas
espontaneas

.7. Sangrado de recuadros y columnas laterales, hacia el borde de la pagina para
dar una variacion a la plantila logrando que los recuadros y su texto se fundan
facilmente con el resto de la pagina.

8. Combinacion de fotografia en blanco y negro y en color, para dar una representacion
mas compleja del mensaje del articulo.

9. Composiciones en damero. O una especie de collage que hace que los lectores

se entretengan varios minutos estudiando los aspectos constantes y
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complementarios de las imagenes presentadas. Los dameros se ven a menudo
al principio de los articulos.

10. El indice indispensable para la ubicacion del lector dentro de la guia

11. La tipografia usada como ilustracion. Manipular la letra para efectos
ilustrativos en el disefio de guias, ampliar letras significativas de un titulo y
confeccionar elaboradas ilustraciones de presentacion alrededor del texto
rotulado para abrir un articulo.

12. Profundidad y textura. Las guias utilizan iluminacién con sombras en
fotografia, o degradados, elementos de disefio superpuestos e incluso
recubrimientos metélicos o con textura para crear un sentido de profundidad en
las paginas, es una forma de hacer que las revistas salten hacia los lectores en
esta era de los medios interactivos.

13. Legibilidad.es decir que el mensaje sea captado en forma rapida, veraz y
con el menor esfuerzo.

Para ello hay que recordar que si el mensaje es de 12 palabras el texto es
legible en un 100%

Si es de 15 palabras el texto es legible en un 80 %

Si es de 24 palabras es legible Unicamente en un 50%

14 Dinamismo, que todo tenga, movimiento, vida.

En el disefio de una guia, cuidando en la medida de lo posible todos y cada
uno de estos aspectos, se obtendr4 una pieza editorial bien lograda con una
personalidad definida en la que se exponen los temas que aborda de una forma
interesante, veraz, concreta, concisa, cumpliendo asi con el objetivo de dar a

conocer la riqueza natural, historica y arqueologica del Canton..
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CAPITULO IV
METODOLOGIA

Para lograr el objetivo general en este proyecto, se realiz6 una compleja y

completa investigacion de campo en el Canton Rumifiahui.

Desde el inicio se aplico la metodologia de investigacion de Bernhard E.
Birdek, se siguid todo el proceso que comprendio:

e Fase de investigacion (3 Unidades de tiempo)

e Fase de comunicacion (4 Unidades de tiempo)

e Fase de ejecucion (2 Unidades de tiempo)

e Fase de sustentacion (1 Unidad de tiempo)

Primera Fase

Fase de Investigacion

El procedimiento de la investigacion desde la primera fase, siguiendo a
Birdek, que dice Conoce, define "la mision o tarea "! jRelne informacion!
traté de ser reflexivo, sistematico, controlado y critico, con el fin de conocer la
realidad de las autoridades cantonales, descubrir verdades parciales,
interpretar los hechos, formular y definir los problemas por los que atraviesa el
Canton Rumifiahui, cumplir con los objetivos propuestos, formular deducciones
y proposiciones y después de un analisis de resultados , plantear una solucién
a la situacion identificada e incentivar a la elaboracion de una guia de los
lugares turisticos del canton Rumifiahui, que manteniendo la marca y la imagen
global del Cantdn, sea parte del plan de actualizacion y fortalecimiento del

turismo en el lugar.

La observacion se convirtio en este proyecto en un valioso instrumento para
la recopilacion de datos e informacion pues se pudo captar aquellos aspectos

mas significativos y necesarios para la elaboracion de la guia.
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Se uso al inicio la observacion directa no participativa, esta, ayud6 a hacer un
seguimiento y tener informacion de la situacién actual del Cantén. Se utilizé
después la observacion estructurada para tener un registro de los colores,
formas, signos, simbolos e iconos percibidos por la poblacion. Mediante esta
técnica se obtuvo informacion de los lugares turisticos. Después se realizé una
observacién de participante, para obtener un conocimiento mayor, sobre las
diversas actividades Por dltimo se hizo una observacion de campo, para

obtener registro del comportamiento consumidor-producto.

Se utiliz6 el diadlogo, con las autoridades cantonales, miembros del
departamento de comunicacion, trabajadores y publicos para obtener la
informacion adicional e identificar con mayor precision los inconvenientes y
necesidades de la poblacion motivo de estudio. En esta etapa se hicieron
preguntas, para poder estar al tanto de cuales eran las expectativas, las
posibles debilidades, las fortalezas y cada aspecto que pudo ser de ayuda
.para cumplir con los objetivos previstos. Ademas se tuvieron

e Reuniones de trabajo con el Director y Funcionarios de la Direccion de

Turismo del I. Municipio de Rumifiahui.

e Salidas de campo en las que se recorrieron los distintos atractivos

turisticos.

La documentacion bibliogréfica, permitié que el trabajo cuente con datos que
sustenten la idea de desarrollar una propuesta de elaboracion de una guia de
los lugares turisticos del canton Rumifiahui

Se procedio a obtener toda la documentacion correspondiente

Se utilizaron fuentes primarias y publicaciones relacionadas con el tema,
fuentes secundarias como articulos publicados en revistas, folletos, videos y el
sitio web del Canton Rumifiahui y otras direcciones de Internet, que contenian
investigaciones sobre esta problematica

Se reviso la informacién secundaria y bibliografia existente.
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Se consolidé la informacion en las fichas homologadas por el Ministerio de

Turismo y H. Consejo Provincial de Pichincha.

4.1 ENFOQUES:

En esta investigacion se utilizo el enfoque mixto, es decir se hizo una
combinacion entre los dos enfoques:

Enfoque cuantitativo que consiste en “reconstruir’ la realidad, tal y como la
observan los actores de un determinado sistema social y se basa en métodos
de recoleccién de datos sin medicion numérica, tales como las descripciones y
las observaciones, que pueden servir de guia para el fin de la investigacion.” 2
y Enfoque cualitativo  que sirvid para descubrir o afinar preguntas de

investigacion y se basoé en la elaboracién de encuestas entrevistas.

De esta manera los dos enfoques fueron de ayuda en cada etapa de la
investigacion para la recoleccion de datos y la informacion acertada y
necesaria para el desarrollo de la guia de los lugares turisticos del canton

Rumifiahui,

4.2 INTRUMENTOS:

4.2.1 CUESTIONARIO:

Mediante el cuestionario empleado en las encuestas y entrevistas se hizo

preguntas a los publicos internos, autoridades Cantonales, y Municipales,

Autoridades especializadas en la promocién del Turismo de Rumifiahui,
pobladores del Canton, turistas, permanentes y ocasionales y publico en

?palou, Pedro Angel. Redaccion 2. Leer escribir investigar. México : Prentice-Hall,
1997.
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general. Preguntas disefiadas para generar los datos necesarios para alcanzar

los objetivos de la propuesta.

4.2.2 ENTREVISTAS:

Las entrevistas fueron realizadas a Las Autoridades Cantonales, y a los
Directivos Municipales

* Las entrevistas permitieron conocer los puntos de vista y las experiencias de
los entrevistados.

* Ademas el criterio de expertos especializados en Turismo fue considerado
como un aporte dentro de este aspecto.

* Los datos estadisticos remitieron las Ultimas cifras sobre la situacion real del
Turismo y del conocimiento de la Identidad, marca e imagen global del cantén
Rumifiahui.

*Por medio de entrevistas con expertos y el dialogo directo con los interesados
se pudo comprender numerosas actitudes frente a esta problemaética.

*Con los datos recopilados a través de la investigacion, se identific claramente
la situacién actual, y se dio paso a la estructuracion y elaboracion de la

propuesta

4.2.3 ENCUESTA:

Las encuestas fueron dirigidas al personal de los departamentos de
comunicacién, recursos humanos, directivos y las autoridades del Canton. |,
Estuvieron estructuradas en cuestionarios de preguntas cerradas, debidamente
estandarizadas y esquematizadas, para recopilar la informaciéon deseada
acerca del Canton, y determinar qué camino tomar y cuales seran los aspectos
gue seran afiadidos en la guia de turismo, para que no se pierda la ldentidad,

marca e imagen global del Canton.

4.3 ALCANCE:
En este proyecto se aplicé el Alcance Exploratorio- Descriptivo, fue

exploratorio porque estuvo destinado a la obtencion de informacion en fuentes
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secundarias como bases de datos, Yy estudios técnicos que permitieron
familiarizarse con las variables del problema, para asi poder elaborar La guia
de Turismo, como producto final de la investigacion.

Y descriptivo porque puntualizé las diferentes variables identificadas en el

lugar de investigacion

4.4. Técnicas para el analisis de la Informacion.

Una vez aplicadas las encuestas y realizado el estudio de la situacion actual,
se dio el tratamiento estadistico que comprendio:

* Tabulacion de los resultados de las encuestas para medir el nivel de
informacion de la ciudadania de Rumifiahui, con respecto a este tema.

* Los datos fueron colocados en cuadros y diagramas de barras, obteniendo
asi una vision clara del comportamiento de la poblacién analizada.

* Por cada pregunta se hicieron graficos estadisticos para describir variables y
hechos importantes que se encuentren en el sitio de investigacion.

* Posteriormente y en base a los resultados, debidamente graficados, se

planted el nuevo disefio.



134

4.5. Formato de encuesta aplicada al publico escogido.

ENCUESTA
Este es un proyecto de tesis de la Universidad de las Américas sobre el turismo

en Sangolqui.

1 ¢ Vive en Sangolqui

Si
No

2 ¢ Edad
18- 24
25-35
36- 50
51 en adelante

3¢ Sexo
M
F

4) Conoce sitios turisticos de Sangolqui
Si
No

5) Enumere hasta 3 sitios turisticos

6) Conoce la gastronomia de Sangolqui
Si
No

7) Conoce los sitios turisticos Naturales de Sangolqui
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Si
No

8) Conoce actividades o sitios culturales de Sangolqui
Si
No

9) Enumere 3 sitios o actividades Culturales

10) Estaria interesado en hacer un recorrido turistico que integren la
gastronomia, cultura y naturaleza de Sangolqui.

Si
No
Por que

Muchisimas gracias por su tiempo y colaboracion
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4.6. Andlisis de los resultados de la encuesta.

1 Vive en Sangolqui

0% 0%

El 31% de personas encuestadas viven en Sangolqui. Y un 695 no vive ahi.

Unicamente van de paseo o de visita familiar.

2 Edad

51 en adelante
9%

El 38% de la poblacién encuestada que vive en el Cantdn tiene entre 18 y 24
afios.

El 32 % de la poblacién encuestada esta comprendida entre 25 y 35 afos.

El 21% tiene entre 36 a 50 afos.
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Y un 9% es adulto mayor.

3 Sexo

0% 0%

El 60% de pobladores son mujeres.

4 Conoce sitios turisticos de Sangolqui

El 65% a pesar de ser residentes del Cantdn no conocen los sitios turisticos.

0%
0%
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6 Conoce la gastronomia de Sangolqui

0% 0%

El 61% conoce, y prepara la gastronomia propia del Canton.

7 Conoce los sitios turisticos Naturales de Sangolqui

0% 0%

a9

Los pobladores de Sangolqui no conocen los sitios turisticos del Canton
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8 Conoce actividades o sitios culturales de Sangolqui

0% 0%

El 73% de personas encuestadas no conocen las actividades que se

desarrollan en el Cantdn por lo tanto no participan

10 Estaria interesado en hacer un recorrido turistico que integren la

gastronomia, cultura y naturaleza de Sangolqui.

0%

El 95% desearia conocer y participar en los recorridos turisticos.
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4.7. Relaciones entre la preguntal-4-6

- Enlos que respondieron pregunta 1l nola4 noyla6 si
95 personas

- Enlos que respondieron pregunta 1 nola4 siyla6 si
20 personas

- Enlos que respondieron pregunta 1 nola 4 siyla 6 no
25 personas

- Enlos que respondieron pregunta 1 sila4 noyla6 si
20 personas

- Enlos que respondieron pregunta 1 nola 4 noy la 6 no
93 personas

- Enlos que respondieron pregunta 1 sila4 noyla 6 no
18 personas

- Enlos que respondieron pregunta 1 sila 4 siyla 6 si

29 personas

Relaciones entre las preguntas 7-8-10

- Enlos que respondieron pregunta 7 no la8 no y la 10 si
163 personas

- Enlos que respondieron pregunta 7 nola8 noyla 10 no
14 personas

- Enlos que respondieron pregunta 7 sila8 noy la 10 si
55 personas

- Enlos que respondieron pregunta 7 no la 8 siy la 10 si
42 personas

- Enlos que respondieron pregunta 7 sila 8 siy la 10 si
25 personas
- Enlos que respondieron pregunta 7 sila 8 siy la 10 no

1 persona
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4.8. Conclusiones y Recomendaciones

De los datos estadisticos se dedujo que :

1°. Hay un desconocimiento de los sitios turisticos naturales del Cantén
Ruminahui.

Pero existe un gran deseo de conocer los sitios turisticos que el Canton
Rumifiahui posee.

2°. Los habitantes del Cantdn no conocen el valor histérico que tienen los
diferentes sitios y edificaciones.

Pero se nota una necesidad de saber el papel histérico que desempefié cada
sitio presentado.

3°. Desconocen los atractivos naturales del Canton

Todos desean conocer y hacer conocer a los demas.

4°. No conocen el valor de sus personajes historicos,

Todos quieren enterarse de alguna manera sobre la vida, y hechos notables
de los personajes histéricos.

5°. No existe una guia turistica que represente la imagen e identidad del
Canton.

6°. Ultimamente, debido a que el Cantén se ha convertido en un sitio de paso,
no existe un compromiso real de identidad con el Cantdon, ni con sus
autoridades ni sus planes. Urge hacer participar a los pobladores de los planes

turisticos implantados por el Municipio.
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4.9 Segunda Fase

Fase de Comunicacion

Se analiz6 la informaciébn adquirida Se extrajeron  conclusiones , se
compararon datos, se escribieron informes y se los dio a conocer a los
interesados.

Se buscaron soluciones alternativas y se ide6 como solucién ideal la de
elaborar la guia de turismo, se analizé su viabilidad, se juzgé los pros y contras,
se presento a las autoridades cantonales y de la Universidad el anteproyecto, y

una vez aprobado, se inscribi6 el temay se decidié poner manos a la obra.

4.9.1 Tercera Fase

Fase de ejecucién (2 Unidades de tiempo) u operacionalizaciéon

En esta fase se aplicaron varios tipos de procesos, herramientas, alternativas,
pruebas continuas hasta llegar a la solucion ideal. Elaborar la guia turistica del
Canton en cuatro fasciculos. Cada uno de los cuales contendria lo mas
sobresaliente sobre el tema. Toda esta fase esta redactada en el quinto

capitulo
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CAPITULO V

Después de un arduo y largo trabajo de busqueda, recoleccion analisis, sintesis
y elaboracion de reticulas, diagramaciones, fotos, que se usaron como guia
para dar continuidad, balance, proximidad, alineacion, contraste, equilibrio y
coherencia a la publicacion, se definié finalmente el documento, que trataba de
conceptualizar la esencia del tipo de mensaje a trasmitir y el estilo de
comunicacion que se queria conseguir.

Se buscaba disefar un documento que cumpliendo el objetivo del proyecto de
“Disefar y elaborar la guia de los lugares turisticos del cantén Rumifiahui, que
manteniendo la marca y la imagen global del Cantén, sea parte del plan de
actualizacion y fortalecimiento del turismo en el lugar” fuera, moderno, global,

claro, concreto, eficiente, efectivo y sobre todo funcional..

Para la elaboracién de los fasciculos, hubo que recorrer el Cantén, escoger los
sitios turisticos, ver y apreciar lo que los ojos comunes no observan y
fotografiar todo aquello que pudiera llamar la atencion del futuro turista, Luego
se escogieron las fotos, ilustraciones, formatos, tipografias que se iban a
utilizar en cada pagina. Se hicieron mdultiples pruebas y correcciones,

impresiones, analisis, y revisiones tutoriales y al final éste es el resultado.

5.1. Proceso de disefio de la guia de Turismo del Cantdn

Ruminahui

Para el cumplimiento del objetivo general de este proyecto

1. Se defini6 el tema del disefo.
2. Se delimit6 el contenido

3. Se determinaron los elementos de disefio, mas adecuados.
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4. Se realiz6 un proceso de bocetacion para definir un buen concepto,
tanto de composicién como del desarrollo del tema y de su posible
evolucion.

Se realiz6 una reticula, para obtener una homogeneidad.

6. Se decidio que esta guia esté elaborada en cuatro fasciculos. Cada uno

conteniendo aspectos relevantes del turismo en el Cantén.

7. Ademas se decidié que cada fasciculo contenga:

e Portada

e Contraportada

e Presentacion

e Indice

e Articulos turisticos
e Textos

e [otos

Se cuidé ademas, durante todo el proceso, la aplicacién correcta de las Cuatro
F para establecer una identidad de marca en cada fasciculo, generando asi

una unidad y coherencia en las publicaciones impresas.

1. En el Formato: se analiz6 mucho el disefio de cada pagina, los titulares

de portada, el tamafio de la guia, secciones, y el pie de pagina,

2. Enla Férmula: se cuidé mucho de que el enfoque, el tipo y extension de
articulos, las secciones en las primeras y ultimas paginas de cada fasciculo y

el estilo fotografico mantengan unidad y coherencia.

3. Frame (marco): Se puso atencion especial en la norma de margenes
:superiores e inferiores, exteriores e interiores de la pagina, con el fin de que

guarden una relacién a la zona de disposicion del texto.

4. Funcidn: se tratdé de poner en cada linea, el deseo de dar a conocer el

potencial turistico del Cantdbn Rumifiahui y conseguir que sean los propios
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habitantes los primeros conocedores y difusores de la riqueza natural, e

histérica que tiene este Canton.

Al final se decidié que la guia de este proyecto fuera disefiada en cuatro
fasciculos, con el objetivo de procurar a los turistas y al publico en general
informacion basica sobre los atractivos turisticos, naturales, -culturales,
actividades y servicios relacionados, del Cantén Rumifiahui. Que fuera de facil
manejo, y que contenga una pequefa sintesis historica y geografica de las

actividades relevantes del Cantén
El tamafio de la guia sera de 210 x 210 mm.

Se elaboro: la portada en Couché de 120 grs. Y las paginas interiores en papel

bon de 90 grs.

Fasciculo 1 contiene:
Mapa

Historia del Cantén
Simbolos civicos

Escudo

Himno

Monumento al tiempo
Mausoleo Juan de Salinas
Museo Casa Kingman
Centro Cultural Villa Carmen
Plaza civica

Monumento a la sed
Monumento al colibri
Monumento al choclo

Iglesias

Fasciculo 2:
Mapa

Atractivos naturales



Hacienda santa Rita
Rios

reserva Rumy Bosque
Cascada Padre Urco
Condor Machay
Sendero Condor Machay
Cascada Molinuco
Pailon de Oro

Cascada Vilatufa

Fasciculo 3:
Mapa

Joyas

Pase del Nifio
Fiestas del Maiz
Fiestas del Canton

Fiestas de Carnaval

Fiestas de San Pedro de Taboada

Haciendas

Fasciculo 4:
Hornado

Cuy a la braza
Fritada

Helados de Paila
Empanadas de Viento
Caminatas

Escalada en Roca
Ciclismo de Montafa
Cabalgatas

4x4

Enduro

146



147

Nota. Cada fasciculo tendra en la contraportada

Logo del Cantén vy las portadas de los cuatro fasciculos
5.2. Tipografia:

Primeramente se realizdé un estudio de tipografia, se buscé la tipografia que

sea legible e interesante para el lector,

e Se decidio el cuerpo (tamafio medido en milimetros o en puntos) del
tipo, que en los fasciculos sera de de 10y 12 puntos para el texto
general.

e El cuerpo de los titulos, de 26 puntos.

e Eldelos subtitulos, de 12 y 14 puntos

e Los parrafos estan justificados en su totalidad.

e El espacio vertical entre lineas es uno,

e El espaciado entre caracteres (kern) normal.

e El numero de lineas por pagina depende el espacio ocupado por las
fotos y del tamario del contenido..

e NUmero de columnas, de variada diagramacion.

Dentro de los bancos tipogréaficos estudiados, se decidié utilizar la tipografia
MYRIAM PRO, para todas las cajas de texto, al ser san serif de palo seco,
brinda simplicidad a su estructura, y por su mayor altura que anchura que
comunica parte de un élite brindado un caracter unico al momento de realizar
cualquier tipo de aventura, aportando con estilo clasico y esbelto, dinamico y
como toda san serif ayuda a comunicar conceptos de impacto visual, contraste

y peso visual.

1. MYRIAM PRO

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ
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Abcdefghijklmnihopqrstuvwxyz

Para los titulos y subtitulos se utilizaron variados tipos de fuentes para dar

movimiento :

2. Viner Hand ITC.

ABCDEFGHITKLMNOPARSTUVWRYZ

3. Papyrus

abcclmcghijUmnopqrstuvwxgz 012%456789

ABCDEFGHUKLMNOFQRSTUVWXYZ

4. BLEDING COWBOY

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Regularabcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Extra Lightabcdefghijklmnopgrstuvwxyz

0123456789

5. Alba
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ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY
Z

abcdefghijklmninopqrstuvwxyz

6. LITHOS
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ
Abcdefghijklmnfopqrstuvwxyz

7. Herculanum

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZA
BCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
012345678910

i”7-$%8&/7(0)=7¢

5.3. El texto.

Durante todo el proceso de desarrollo del proyecto se ha intentado
utilizar un texto, claro, conciso, denso, exacto, preciso, sencillo, natural,
original breve, que posea atraccién, ritmo, color, correccién y propiedad. Se
tratd de poner en cada fasciculo mucho dinamismo, de modo que la lectura

sea facil comprensiva y con un minimo esfuerzo. Ademas se trat6é de utilizar
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palabras llenas, expresivas, exactas y conocidas por todo publico. Ya que se

espera que esta guia sirva para todos, sea efectiva, eficiente, y funcional.

5.4. El Color,

e Se utilizé una variedad gama de colores en cada fasciculo, :
e En el Cultural, sobresalen los colores calidos

e En el Natural sobresalen los colores de vegetacion

e En el de Festividades el color terracota

e En el deportes y gastronomia se utilizaron los colores mas calidos.

5.5. La Fotografia.

Las fotografias colocadas en el fasciculo, son de autoria propia, la mayoria de
ellas, y otras fueron proporcionadas por el llustre Municipio del Cantén
Rumifahui, todas las fotos fueron trabajadas para que den mayor impacto
visual en el programa Adobe Photoshop con el fin de dar una imagen de mayor
realidad, mediante ajustes de niveles y curvas consiguiendo asi un trabajo de

mayor calidad.

5.6. Tipos de Diagramacion

Se utiliz6 varios tipos de diagramacion:

Diagramacion 1
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fotografias

o —— —

EUILIIRAL

titulo

v bells Guinta comenucts & inicos del UGk
nos Muestra. Ungulares detafles arguis
oo, 4 [Bdas s expresones deo e

wou B le vila o ol )
mitruicia. Tiene oo

cuadro de texto
b CON reeches de beonce. Ademmds Con
y ala Ve
G g de
it hS ¢
harme guien premacs
Y% DONticos y & maes

textura

Autoria Juan Francisco Lépez
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Diagramacion 2

— -— \ oy _titulo
H‘

—A T

|m \—I!-w | mi

fotografias

textura

cuadro de texto

Autoria Juan Francisco Lépez
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Diagramacion 3

titulo

wv
o
=
c
o
o
2
o
-

{

textura

u

®

titulo

cuadro de texto

degrado color

Autoria Juan Francisco Lépez
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Diagramacion 4

titulo
Cste
sendero se
ancuantra a una alti-
tud de 3,100 m.s.n.m. y su
recorrido dura aproximada-
mante 4 horas. Aqui se
encuentran una serie de cas-
cadas de diversas formas y
_ altitud en los mirgenes del rio
Pita, la exuberante vegetacion
con bosques de alisos, pumama-
quis, arrayanas, achupallas,
B suro, cedrillo, orquideas y las cuadro de texto
especies de mamiferos, aves y
anfiblos proplos de la
region andina acompa-
fian durante el tra-
yocto, las cristall-
nas aguas del rfo
permiten avis-
tar truchas en
estado

fotografias

degrado color

Autoria Juan Francisco Lopez
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Diagramaciéon 5

textura
titulo
cuadro de texto
fO10GrANIAS wm—
1y —fotograﬁas
vy,

cuadro de texto

Autoria Juan Francisco Lépez
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Fou constiuids por o pvioe ¥ escuitor o

rano Gonzao Endars Crow. como gesto de

Inmeno aprecio por evte temufic. Fata comy-
Cuadfo de texto truddo dy herms, harmigén y carkmcs, mede

10w de Al y Am. e Blmeno, esu 0

represenis  |a feriibcad del Ve de oo

Chelizn, ¥ ' gran prodhuccidn y vensdathes

de malr exlilontes e evla Bune on décs

das antetoses, del que se destacabia o

starado "Malr Ovile”

IM

INL

-y

Autoria Juan Francisco Lépez




Diagramacion 7
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fotografias

€01 & coPsarine en (8 MYorada Pam e un
cobbxl gue devplegs war alsa, 7O pers Vol
oo pes povegaice, ol pegrefi collt
relas or 35 pursae tocds e rigaers te las

mgTres anchas. Virle s cusps con tonse
rradtcsiones of verse gae wles
CormiaTe Wydw 0 ox le nade

cuadro de texto

Autoria Juan Francisco Lépez




Diagramacion 8

fotografia

titulo

Autoria Juan Francisco Lopez

Poner on un tandn la harna,
polvo de hamear y mante
quite, Mwscler bien hasty
que sz plerda a grasa y
quode odo Incorporada
AGreger poco m BOCD #g
fréa hasta formar una masy
suwe. Poner esta masa
solbiry le mesa enhanneda y
amasar susvemente. § estd
muy himeda agregar mds
harirw Taper con uns servl-

lleta y cejar repasar por 10
minses, Luege extender
fino y corter dacon de 5 ¢m
de didmeto. B queso feaco
y detrenueado so usa para
rwbwrar

Humedecer ‘os bordes de
lns dSscos pan cue =
peguen Gen y con s
diente de un temedor
presione o howde pana
formee o aello de les evpw-
rodas.  frebls e abon
dasce  acsiln  calieme
Cusndy  entin  dorsdn
esowririas, sacaries y colo-
carlas sobwe papel ahsor
bere, Emmguds epobe-
reer Con azdcar y servir muy
Criernes

158
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Diagramacion 9

titulo
fotografia
£n o Gmdn Aumifabul hay varas rtas
park hacer este deporte wxima, como
e3¢l 4 x 4 y hay muchas por ejemple
Muerte Pungo, of llalo, la nna por las
cuadrode cascadi y muchas mis, este depone
rata Ce pasar CAMINOS STIUDSOS Y & veces
texto abuir caming por dande 5o hay. : fotograﬁa

Autoria Juan Francisco Lépez

Paginas interiores:

Se utilizé 9 tipos de diagramacion en los fasciculos, para que sean mas
dinamicos y ludicos.

Los fasciculos son facilmente manejables por lo que se puede llevar a los

destinos que ofrece el Cantoén.
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5.7. Caracteristicas de los Fasciculos:

Los fasciculos guardan unidad, y coherencia, se diferencian en las fotos,

temas y diagramacion

Fasciculol

Il
£y

£l

!lll “IAI‘:.' "" 1

-

wrl s wm
i =
ta mmw—

Autoria Juan Francisco Lépez

Las caracteristicas del fasciculo uno son las siguientes:
Parte de una textura de totora, con un degrade de colores calidos,
la fuente de la palabra cultural es Viner Hand Itc
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Fasciculo 2

FasciculoN©2

d \atura[

)y
|
|
@g
| Al -.!

- _.11|

,.
-

N

Autoria

Juan Francisco Lopez

Las caracteristicas del fasciculo dos son las siguientes:
Parte de una textura de una palmera,

Con un degrade de colores de vegetacion,

La fuente de la palabra natural es Papyrus.

La imagen corresponde a la Chorrera del Rio Pita.
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Fasciculo 3

Fasciculo Ne3

Autoria Juan Francisco Lépez

Las caracteristicas del fasciculo tres son las siguientes:

Parte de una textura de piedra,

Con un degrade de tonalidades terracota, La fuente de la palabra fiestas es
Bleeding cowboys.

La imagen corresponde al Parque Central y la Iglesia Matriz de Sangolqui
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Fasciculo 4

FasciculoN24

Deportesryes
Gastromid ——

Autoria Juan Francisco Lépez

Las caracteristicas del fasciculo cuatro son las siguientes:
Parte de una textura de natural,

Con tonos de colores calidos,

La fuente de la palabra Deportes y Gastronomia es Alba

Las imagenes corresponden a deportes, caminatas y gastronomia tipica.

Cada fasciculo contendra en la contraportada, el logo del Canton Rumifiahui y
las fotografias de los fasciculos anteriores, en una especie de collage que

atrae e invita a conocerlas.
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Fasciculo 1:
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fasciculo 3
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fasciculo 2




La cultura del Cantén Ruminahui, es una de las mas
diversas e interesantes que el Ecuador posee.
Sangolqui conserva como sitios arqueoldgicos o histéri-

cos la Iglesia Matriz que con el Parque central, y el Atrio, A .
forman un hermoso conjunto arquitecténico. Las casas

que rodean el parque resaltan sus detalles decorativos,

El Palacio Municipal, los modernos Centros Educativos,

[™
v

los nuevos hoteles, los paisajes que ofrece, la actividad

comercial, culinaria y las esculturas de grandes maestros, i‘é

como Guayasamin o Endara Crow, que embellecen los
* rincones de la ciudad, han convertido el Cantén Rumi-
fahui en un sitio privilegiado para el turismo

7 N
& NSy
e
5 T
TR 5‘72‘:‘@" ; e
=T TR Rt

'™

%

——r
MAPA

E HISTORIA DEL CANTON. .ccocvoemrmessensssesss ..PAG 2

N 4

|

Vs

Z SIMBOLOS CIVICOS...cvvrecerrnssssessssessrsen ...PAG 4

E ESCUDO. PAG 5

P

=

E= HIMNO. PAG 6

[

E MONUMENTO AL TIEMPO......ccoonsversssessenlPAG 7
MAUSOLEQ JUAN DE SALINAS........cooscres ..PAG 8
MUSEQ CASA KINGMAN veeremsssssmmssssssssrssssssenss PAG S
CENTRO CULTURAL VILLA CARMEN..........PAG 10
PLAZA CIVICA PAG 11
MONUMENTO A LA SED.c..oocorsrcruercn reerrelPAG 12

]

MONUMENTO AL COLIBRI......csssumssssmsarsnnnss PAG 13

MONUMENTO AL CHOCLO......cccumssssrrsssennns. PAG 14

IGLESIAS PAG 15
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Manumento al Choclo

Monumento al Colibri
- Monumento al Tiempo

Monumento a Rumifiahul

. Museo de Kigman
Casa Villa Carmen

Monumento a la Sed
m Iglesia Fajardo
Iglesia Senor de fos Puentes

EL cantén Rumifiahul se encuen-
tra ubicado en la serrania ecuato-

| riana, al sur este de la Provincia

" de Pichincha, a 20 minutos de la
ciudad de Quito,

EXTENSION:
La superficle territorial, es la mas
pequeia de la Provincia de
Pichfncha,z con un total de:
134,15 Km'

LIMITES:
Al'Norte:
- Distrito Metropolitano de Quito,

166

Mapa

URBANIZACION
LA COLINA

SANGOLQUI

CUERPO DE
BOMBEROS

SELVA ALEGRE

Tingo

Al Sur:

Distrito Metropolitano de Quito.
Monte Pasochoa

Canton Mejia

Al Este:

Distrito Metropolitano de Quito,
Parroquias Alangasi y Pintag

Al Oeste:

Distrito Metropolitano de Quito,
Amaguana y Conocoto,

Parroquias Urbanas
*Sangolqui: 49 km’

»San Rafael : 2 km?

+San Pedro de Taboada: 4 k!



EI Canton lleva el nombre del héroe
indio defensor de la Patria el General
Ruminahul. Rumifiahui significa Cara de
Pledra en el idioma quichua.. Su historia,
al igual que 1a del Ecuador entero, se
cuenta a partir de supuestos hechos
heroicos y personajes embleméticos.

Segin la informacion tomada de, “El
Gob-emo de Ja Provincia de Pichincha,

hagovec) los

pobladom dd actual Valle de los
Chillos se habrian asentado en la zona
de El Inga, que comprendia el actual
cerro Ilald, hasta la parroquia de Tolén-
tag hace alrededor de 11.000 afios a.C.

Se cree que, fueron ndmadas, cazadores
y recolectores, Utilizaron la piedra
idiana y chert principal para
elaborar sus puntas de lanza, cuchillos,
raspadores, buriles, etc. Mas tarde, la
zona se fue poblando por varias migra-
ciones de indigenas que por el afo
4500 a.C. comenzaron a desarrollar la
agricultura y la cerdmica como principas
les activid  des. Para ¢l afo de 1450,
empezaron u nequ Ioa incas denomm:v
dos "
dos de su tierra cu-mdo e opoman ala
[ incaica), Se dedicaban princi-
palmente al comercio.

Ya en el siglo XV ante“la Conquista
Ruminahd,-joven

luché dad: para _defs

su territorio. - Es considerado por los
ecuatorianos como héroe nacional y
simbolo de valentia'coraje y patriotis-
mo,

El nombre Sangolqui proviene de las
palabras quichuas sango, que significa
mazamorra de maiz o triga, y que se
refiere aabundandia. Se queel
Cacdique adquirid este nombre por la
abundanda y calidad de maiz y trigo
que caracterizaron a la zona y que
constituyeron una fuente esencial de

4 de los de

aquel entonces.

1 170142010
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- Z
LETRA: Gilberto Castro Escobar =
MUSICA: Edgar Palacios
- 0
: -
iLoor a ti, tierra excelsa del Ande, -
Cantén libre, genial, infinito;
Cuna heroica, diadema de Quito, m l -~
Ser con alma de egregio adalidl
ESTROFAS =P Z
Sobre un manto colmado de anhelos Todo en ti es subll-
Mayo crece, se ensanchan tus prados; mey hermoso; i
Manos recias, simientes y arados um.“‘
Abrillantan tu magno existir. bra, el i 7
Junto al Précer Don Juan de Salinas
Inmortales preclaros barones Las _‘-"ﬂ'f' 3
Se enardece, son mil H P =2
Que conducen tu marcha viril. Verdes climas, tu U
cielo sin fin, ;
Rumifahui, soberbio guerrero, )
En ti es lumbre que todo lo inflama;
Sucre, el nervio, la eterna proclama Y es més grande la
Que en su espada es tambor y clarin. llama que un dia
En tu sangre, la Escuela £ di6 ya tu raza
Se eterniza, dilata su esfera; cimerita 1
Ella es drbol, despierta viajera, Ella es huz &
Bronce, marmol, poema sutil. "m“ w'h.". 2 ~
¥ tus rios, monarcas obreros, La que nunca podri
Riegan valles, despiertan las eras; sucumbir. \
Ellos nunca mantienen fronteras,

Nutren campos y ablandan tu lid.
Tiernas madres, maestros, granjeros,
turistas te ack

Surgen fuerzas que unidas te llaman
A vencer y con glorias vivir.

~_

Todo en ti es sublime y hermoso;
La ha, la N "

Las campifias, el templo afiorado,
Verdes dimas, tu cielo sin fin.

HINMKO AL

EI escudo del Cantén Rumifiahul pertenecié al Marques de Selva alegre, Don Juan Pio Montufar, procer de la Inde-
pendencia y presidente de la junta Patriotica de 1809, Este escudo fue adoptado a partir de 1900, cuando empiezan
a nacer las primeras inquietudes de sus habitantes para conformar una entidad geogréfica e histérica.

Estd formado:

*Una corona dorada adornada con cinco torres, ésta representa la jerarquia de la
persona y la inmensa riqueza conseguida a través de las conquistas. Esta
situada en la parte superior del Escudo.

+Blasén que encierra un Castillo de color plateado, significa el
compromiso de servicio a su soberano a defender a las don-
cellas y amparar a los huérfanos; en la parte superior del
Castillo estd una cruz, simbolo de la fe cristiana de la

época. El castillo estd sostenido por dos soporte,
consistentes en dos leones, dando todo este conjun-

to el simbolo de grandeza, vanguardia y protec-

cion. Todo descansa sobre las aguas onduladas

de un mar celeste y blanco, emblema de gran-

des viajeros y aventureros.
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1

Ublcado al costado

izquierdo de la Iglesia

Matriz San Juan Bautista

de Sangolqui, en el pasaje
peatonal £l Conventillo, éste

€5 un justo reconocimiento a

uno de los proceres de la Inde-
pendencia del Ecuador, oriun-

do de esta zona de la Patria,

El Mausoleo del Précer Don
Juan Salinas, por encontrarse en

un lugar estratégico del Centro
Histérico, constituye un impor-
tante punto de atraccion turisti-
co.

Su fachada consta de un arco de
piedra que cubre el acceso abo-
vedado, en recuerdo del holo-
causto del 2 de agosto de 1810.

Al interior se encuentran seis
bustos de los personajes sacrifi-
cados .por los espanoles junto
con Salinas, acusados de
traicién y confabulacién contra

el Virrey.

Juan Salinas se encuentra [T]
sobre su féretro en actitud de
muerte, abrazando los
simbolos patrios.

Este Museo es simbc'~ de
los valoresdel serhur | |0: |/}
Libertad, Patriotis | | & n
Solidaridad, Fraternid |

s servicio.

' | /
\" ' m/{
iy,

U bicado en la Av. General
Enriquez y calle Venezuela.
Contiene un monumento que
representa un calendario solar,
mediante el cual nuestros ante pasa-
dos conocian los tiempos de siembra,
Y decosecha, los solsticios y los equinoc-
’)1‘ cios

W
| ’ La constelacién de |a Cruz del Sur, forma-

da por las estrellas Alfa, Beta Gamma y

Y Delta, es el simbolo mas Importante de

L todas las naciones Indias de nuestro conti-

nente y, todos la representan en sus disefios
iconograficos.

Fue el cronista aymara Juan de Santa Cruz
Pachacuti Salcamaygua, quién en 1613 al
escribir su “Cronica de Relacién de Antiglie-
dades de este Reino de Pini” dibujo e insertd
en ella, un grabado sobre la cosmovision
andina, que se encontraban en el Altar Mayor
del Templo del Koricancho en Cusco, el cudl
denomind CHAKANA, que significa puente o
escalera y, que permitia al hombre andino,
mantener latente su unién al cosmos. La
representacién que muestran casl todos los
pueblos andinos es de una Cruz cuadrada y
escalonada, con 12 puntas y 8 aristas,

Fue en 1505, que Hernando Magallanes al

divisar la constelacién, la llamé *Cruz do

Sul”. Estas cuatro estrellas nos indican una

direccion que fue vital para nuestros

| antepasados, ya que le daba un sentido

al movimiento, un orden y una orienta-
cién
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Klngnan uno de los principales exponentes de las
artes plésticas vio en el Cantén Rumifiahul un lugar
primordial para alejarse y sentirse en plena y comple-

ta soledad y es precisamente éste el nombre que le
dio a su casa“Posada de la Soledad” donde el maes-

tro segan sus familiares y conocidos, plasmé sus £
més valiosas obras. Todo lo que hoy estd en este  *
lugar era de propledad de Eduardo Kingman &‘
entre lo que se cuentan: objetos religiosos, .
pledras de moler, utensilios de bronce planchas ”
y teléfonos ciésicos, objetos musicales como |}
arpas, y una coleccién de mds de 170 libros y

e
AN

’t’.\“

- »
s n

A;ﬁo":
it
IRV 2

Es una bella quinta construida a inicios del siglo anterior,
que nos muestra singulares detalles arquitectdnicos,
contiene, a todas las expresiones de arte

5

v
N
i N La Villa alberga tres salones y galerfas para diferentes

eventos, un bar-restaurant, un oratorio, una glorieta.
& » 3 =
% £ Uno de los mayores atractivos de la villa es el jardin
la * cuya area es superior a la construida, Tiene camine-
(‘ rias de piedra, piletas inteligente, bancas de descan
/ s0, plantas ornamentales con frutales caracteristico
- & del jardin historico de los Andes . El cerramiento es
~. de hierro.con remaches de bronce. Ademds con
— reflectores que iluminan toda la Villa.
Desde su construccién ha Servido como lugar de
descanso de grandes ecuatorianos como el
ex-presidente Velasco |barra quién preparaba
aqui sus discursos politicos y el maestro Oswaido
Guayasamin. Su valor arquitecténico se da por la
.. tonservacion de la construccién colonial origi
nal. el 6 de marzo del 2004 con mditiples even-
tosculturales como conciertos, recitales, musica
€0 vivo, muestras pictoricas, etc

2N




PLAaZA civica

E S—
mohumento a LA
= ZeStultura de tres metros dedlto.y un
. pedestal de cinco mpefos elaborado taaudn

por el escultor q.ﬁeho_ Favio_Eddie

Crespo

43

Obradelmaestmde las artes plastica
Oswaldo de raices i

ledas. La obra duré nueve afos de
construccién, mide una altura promedio de
18,30 m. y estd realizada en bronce repuja-
do, hierro, y hormigén.

centro de la plieta inteligente ~d&l

UMI NRHUI

Estd compuesto por: la base, de cerdmica de
color rojo que representa la quema de
Quito, Las lanzas simbolizan al pueblo indio
en pie de lucha; los brazos extendidos
significan la victoria y resistencia de la cultu-
raindigena

Pirque SareRafael. La-ofra represen- casi lamiéndolo.

que se encuéntraen e parece no ehcey

que.al moggento
de su destanso.busca el agua y F
trarla; el horfibre ”

séntado, toma_agua de un pilghe,
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! &n un espatio-
so redondel inmensos huevos destina-
R dos a convertirse en la morada etemna de un
12 Solemnidad del sol colibri que despliega sus alas, no para volar
S ’; "1”‘ o !'I:do sino para protegerios, el pequedio colibri
:‘m‘" g g refleja en su plumaje toda la riqueza de las
oro; el rojo simbolo de % 2
lucha, esfuerzo, querra y regiones andinas. Viste su cuerpo con tonos
sangre: y con el azul multicalores: el verde que reflejala
0scuro, energia y constante renovacion de la madre
salud.

Fue construido por el pintor y escultor ecuato-
riano Gonzalo Endara Crow, como gesto de
inmenso aprecio por este terruno. Estad cons-
truido de hierro, hormigén y cerdmica, mide
10m. de alto y 4m. de didmetro, esta obra
representa la fertilidad del Valle de los
Chillos. Y fa gran produccion y variedades

de maiz existentes en esta zona en déca-

das anteriores, del que se destacaba el
afamado “Maiz Chillo”
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la caracte- -
ristica de ser
construida  con  las
contribuciones econémicas de
las familias que habitaron el sector, cuyos nom-
bres se encuentran grabados en piedra en la
entrada principal a este templo

o SAN FRANCISCO.

) gran belleza amuitectonica,

cuenta en su parte frontal con un atrio “
elaborado en pledra, la iglesia en su interior esté conforma-
1 daporuna nave prindipal y dos naves lateralesv

MATRZ_ SANGOLOLI

.
beé ]

.?%‘z‘ g

Umde

los lugares dignos

© de visitar dentro del
Canton Rumifishui y dentro del
valle de los chillos es la Iglesia del Sefior de los

o ava By Actua!meme se
e '\,,{.-" " encuentra ya reconstruida, Estd 7]
g:-‘: ubicada en Ia plaza central del Fajardo, y es el
simbolo y orgullo de su pueblo.
Guarda en su nterior: pinturas de la época colonial, Image- §
nes que constit dad rimonio cultural y @
artistico, y eclesiales b dos con hilo de |
oro, que lastimasamente no han tenido elcuidado profe- B3
slonal necesario.
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fasciculo 2:
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En el fasciculo siguiente vamos a dar a conocer
los maravillosos lugares naturales que posse el
Cantén Ruminahui. Mucha gente oriunda de
nuestro hermoso cantén y de sus lugares aleda-
fos desconoce los lugares turisticos naturales
que el cantén posse; Nos vemos en la necesidad
de mostrar a detalle cada uno de los lugares
hermosos por conocer.

La reserva Santa Rita, las cascadas del condor
Machay, Vilatuna, el Pailén de Oro y muchas mas
asi como senderos como el de Rumy bosque,
Céndor Machay y rios como el pita el santa clara
ademas podemos ver dentro de cada una de
ellas una gran biodiversidad de aves y animales
que se estan extinguiendo.

INDICE

MAPA, PAG1

ATRACTIVOS NATURALES.......cccorsrsmmmrerssnsssesmssnsss PAG 2

ATRACTIVOS NATURALES...ccooemsscmsemc PAG 3
ATRACTIVOS NATURALES....ccssmsmesssmrs PAG 4
HACIENDA SANTA RITA. .o PAG 5
HACIENDA SANTA RITA..c.ccmmrsssmmmissmmcmsnd PAG 6
RIOS. PAG7
RESERVA RUMY BOSQUE...ccvvemrssesssms PAGS
CASCADA PADRE URCO.....c.cmmrissssmssscnes PAGB
CONDOR MACHAY. PAG9
SENDERO CONDOR MACHAY.....covcrsmrsn PAG10
CASCADA MOLINUCO. PAG11
PAILON DE ORO. PAG12

CASCADA VILATURA. ..ccccvscssmsssssssssissssssessssscs
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La Hacienda y metros sobre &l Himedo Monta- que consiste en La actividad se
Reserva Ecolégica nivel del mar, estd  no. Se trata de la  deslizarse (“volar, desarrolla en una
Privada  “Santa ubicada cerca del  Primera Hacienda literalmente) de estructura perfec-
Rita", con 500 hec- Refugio de Vida  en el Ecuadorque un punto a otro tamente técnica y
téreas de exten- Silvestre del ofrece éstetipode  mediante un siste- segura montada
sién y a un prome- volcdn Pasochoa, Tour en Canopy, ma de cables, en el encanonado
dio de 3200 en pleno Bosque  mismoqueconsis-  poleasy arneses. del rlo El Salto,

suelo (de 50 a 60
afluente del rio metros), que, en

del rio El Salto,

Pita. Son varias total, nos permiten
lineas o cables, de recorrer, de una
diferentes longi- manera Unica y muy
tudes y a diferen- divertida, poco mas
tes alturas del de 2 kilémetros.




A

Rlo Santa Clara

Es afluented®®! Rio San Pedro &
1gtalfgueies’ rios San Miguelly
Cadhiago, 1a2ana es muy fértil § el
pajsaleseBonsérva siempre verde.
£l rio Pita

Nage d€ |os Beshielos del volcan
‘wu_‘hul.u}m como  su  vertiente
uu!\u{ gue su curso por |g8
caminbs forjados por las dltimas
erupciones.

Rio San Pedro

Este rio se observa torrentoso, o

que permite que \-er.«:t-vo se

convierta en un gran mirador,

ademas por las caracteristicas topo

graficas y fisicas de la zona, xﬂum—
P

cipio de Ruminahui esta men-

tghdo en este lugar unf@Complejo
\eDeportivo. [

4
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CARSERDA

.manva ubicada en ﬁms

recorrido dura aproximada-
' mente 4 horas. Aqui se
encuentran una serie de cas-
¢ cadas de diversas formasy
altitud en los margenes del rio
/5 Pita, la exuberante vegetacién
“® con bosques de alisos, pumama-
g quis, arrayanes, achupallas,
suro, cedrillo, orquideas y las
especies de mamiferos, aves y
anfibios propios de la
region andina acompa-
fian durante el tra-
yecto, las cristali-
nas aguas del rio
permiten avis-
tar truchas en
estado

Este
sendero se
encuentra a una alti-
tud de 3.100 m.s.n.m.y su
¥

apmximadamente 4 ﬁblqs,
mas.n.m. Aqul podemos’d f
das de diversas formas y a
Pita nos permitan avistar t

imponentes y
nado invitan a'la ref
El turista podra descan

destinadas para cam,

donde se.
montanas yﬁrm

A t J

La Dlretddn de Tur ;no % (Cantén : '
Rurq[nab parael con py 'de -

gf )slfantes,h; dotado a este
send en tes bidos de tal

manéra o irtumpan con. i :
nalurall Nﬁaléucadhﬁ;“cl nal & inf - . ¢ .

este sendero nos' pe

iniclamos en el
.Caldera: del pueﬂ'&ﬂ
Iugar aguas amba eI re

dimel @ " ' ' ®



EI refugio ecold-
’ gico Molinuco, es un
complejo turistico ubicado,
a solo 30 minutos de la ciudad
de Sangolqui, situado en la rivera
orlental del Rio Pita, dedicado al
ecoturismo, es un paraje natural de
eucaliptos, cascadas, chorreras y vertien-
tes.
Para llegar a este atractivo, desde la
ciudad de Quito, se viene por San
Rafael, Sangolqui {(Sector El Colibri),
Cashapamba, Loreto, Molinuco

sector b Caldera, Inlciamos nuestra

to
plra ai
yara nadar en com
refre ' ol AgUa crist
trando pa;

E,la cascada tiene 30metros de altura y cu
|leyen:

aro perteneciente Yumbita, en e

saltar al rioenel cual se podrd tomar un ba

te

La Yumbita .-Esta cascada ti metros de altura
cuenta la leyenda que si 14 dentro de esta cascada y
se observa un arcolris,

Oro en efcualla Yumbita u

entregard su o0,

Zurohuayco Esta cascada tiene 35

nombre se debe a la¢ palabras k

andina parecida al carrizo y way

que en su alrededor crece esta planta

y entrelazados forman una esp. cuevas. En e
sector se puede hacer cabalgatos, senderismo, ob
chén de flora y fauna andina. Camping, o ascadas,
ascension por rocas

ventura tomando

& SegUIo caf

Uro, en chertos
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Fasciculo 3:

fasciculo 3

Ry i —
Deportes yes ndﬂ ;
Gastromid —— e

fasciculo 4

Disefiador: Juan Francisco Lopez

FasciculoN23




183

Rumifiahul, un escenatiomagico y multicolor que

elabogacion ha obten
¥ Pigstigio anivelnacior
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Lo:~ rayas del sol, 1as lagrimas de la luna, y
los vivos colores del arco iris se inmortali-
zan en los disefios del artesano Sangol-
quileno, que plasma su vida cotidiana en
oro, plata, bronce, madera y ceramica.

Orfebreria

En la cudad de Sangolqul esta rama
constituye una de las principales activi-
dades econdmicas; sobre todo el traba
jo en oro plata y otros metales.

Palo de balsa:
Familias sangolquilefias con una tradicion

de treinta anos se han dedicado a la talla de
esta singular madera que por sus caracteri

EI Pase del Nifo tiene como motiva-
cién la advocacion que el pueblo de
Sangolqui siente o tiene por imagen del
Divino Nifo. Esta manifestacion de
caracter religioso se realiza durante todo
el aio. Comienza cada primero de enero
cuando el parroco de la iglesia matriz
nombra el prioste o los priostes respon-
sables de la organizacién del evento.
Entonces la imagen comienza por
“visitar” la casa del prioste a la que
acuden de veinte a treinta personas que
son recibidos en la casa y se procede a
rezar hasta las doce de la noche, hora en
que pasa la imagen a otra casa previa-
mente designada, cabe mencionar que
al nombrar &l prioste se nombra atodo el
barrio

cas permiten a los artesanos elaborar objetos
ornamentales,

Cereria

Esta actividad tiene una wadicion de mas de
cincuenta anos, sus elegantes y delicadas formas
engalanan eventos de orden religioso como
Priostasgosy Procesiones de orden religloso, Bau

tizos, Primeras Comuniones, Confirmaciones.

Sombrereria
En la avenida General Enrlquez de la cludad de

Sangolqul se encuentran varios locales dedica-
dos a la confeccion y venta de sombreros de
todo estilo y calidad

La *visita® del Divino Nifo se realiza
durante los 365 dias del a0, En cada
casa se brinda una misa, comida, la
misma que estara de acuerdo a la época,
asi pues, si la visita se realiza en Semana
Santa la comida basica serd fanesca, sies
el Dia de Difuntos se brindard colada
morada, si es Navidad seran pristifos,
quimbolitos, agua de canela, etc,
ademds se recogen colaboraciones
economicas que son manejados por el
prioste e invertidos en la compra de los
enseres necesarios para el Pase del Nifo,
como ser; camaretas, globos, el montaje
y adornos del Belén.

Una semana antes a la noche de Navidad

- -

los priostes comienzan a levantar el

Belén o naci que es en f

"

natural en el centro del Parque °El
Turisma®, Para lo cual se utilizan materia-
les naturales, como paja de paramo
(ichu), musgo, piedras de rio, nuicundos,
achupallas, aserrin, tierra, madera de
pino, eucalipto. Asi, la Novena del Divino
Nifio se lo realizan publicamente. Hasta
el 24 de diciembre, el dia y la noche del
23 de diciembre se lleva a cabo ‘las
visperas” que consiste en un gran
festival de fuegos pirotécnicos al que
concurre toda la poblacion de Sangolqui
y sectores aledafos.

El Pase del Nifio, arranca con la concen-
tracion de los participantes en el parque
"El Turismo” y se desarrolla por donde se
ubican los belenes de los sectores,
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El malz es el migs importante de 15 cultivos s la Améric
sy presench data desde aptoximadamente 60000
afios antes de Cristo La fertificad de la 2o llegd a prody-

y i cosechas de excelents malz hasta veinticineo afios
consecutivos sin necesidad de abonatlos. En el afio 1
existian en el Cantdn Rurmifiahisl 72 hacsndas, razdn

{ la cual fleg
QUITD® Durante ol mes de septiombre an ks hackondas
sa reafllzaban cosschas Lot Indigenas y abajadores de

instautan la Festa de | Cosacha,

n Sangodqul llevando chamizas, Jueqos
los famaosos medianos y b respectivis babida
nia s farna por ks abundanels y calrdad del

Maiz que enan llenas dealegria y de participacion populas

Luego de L cantonizacin da fumifiahu), 818 de septiembre se
| dia de las Marias gon sesenatas y brindis pdblicos y.
n muy comunes fos bailes populates e los prindipales sitios
pub - Las festas ded fied de septiembies, slempre fusion shima
famosos toros populares y balles populares a s qus
nas col el anko afdn de divertirss y da
chica por su féetll produccion, Esa partir de la Cantonizs
an FESTAS DEL MAIZY DEL TURSMO"
| sefior dan Galo Plaza Lasso, Presidena Constitucio-
el Ecumdor, #f Honorable Congreso Naconal Instituys £
le septiembre de cada afk como #*Dia del Tusismo an & Canton fumitahul®
tafecha setiena coma numeros pringipales
Desdifa Civico Militae,
0 Solemne e o saldn Municipal,
La Posta Chasoui Kunia-Huasicun), cuyo recorrido es de Pillsioa - Sangol
qul, a una dista; 130 Km
4 La cabalgata Kentidad Rumifishol s& reafiza por todas & ocuas del
Canton Burmifiahui,

R | D L
L ARNTON

o>

’

Sangolqui, como lo cue
llustre Municipio d

ctualmente as corridas de
o chagras, toros se realizan en la plaza
n Mayo, por las fiestas de cantonizacion, « gnru nza, artis 1t
en medio de un al C K de las principale nonuIr
je nuestra serrania participan Er
S as tra 5 fie e &l llustre Munic
principales cal
la ciudad, con |z )
iones institucior 9 mismas q
e A la chagra




fecordando |a
e Nazaget

El Jueves Santo tenemos |3 procesion
pot las calles principales

ElViernes Santo, represents ¢l Vi

135 7 palabras que Jesus hablo ante
apdstoles

Danzas y festejos Indigenas %e han

tizado en la conmemoracion de
fiestas religiasas coma Corpus Christi, «f
Domingo de Pascua, en las que Indige

6 nasde las comunidades de Cotogehos,

Desde principlo de junio, la parro-
quia de San Pedro de Taboada se
pvepwapamcdebmawpm
La fiesta se inicia las visperas, anima-
cion de banda de pueblo con la
quema de chamiza y los juegos
nicos.

El dia principal de fa celebracion, los
rucos y diablos se toman la plaza
central y las calles para flenarlas de
alegria.

Los rucos tapan sus rostros con
caretas de malla. Los priostas son
quienes quian la fiesta y motivan &l
Snimo de los moradores y visitantes
que llegan a presenciarla algarabia.

musica que Maravilla
itante

]uvgos

as y castillos,

atrds para cultubizario se

files de cagtos Alegoticos que

pecoren s print calles de Sangol-
qui

n pringipalente: B, Municipio
del Canton Ruminahul, Tas haciendas del
sector, 'los barrios ‘El Turlsmo’ “San
Sebastian’, y otras poblaciones aledanas
al Cantdn Rumifahui, Genoralmente fos
eventos principales se de-amollan en ol
Ejido frente al Colegio “luan de Salinas®
{toros, verbenas, ferlas artessnales, avico-
las industriales, festivales artisticos y
gastrondmicos),

Cada haclendla participa con vestuarios
muy coloridos, sobee todo con ponchos

de vivos colotes, zamarros y sombreros
de pano,

B
»~

SQN 5 IDEDIQ .

visitantes que llegan a presendiar la

El mhmrm principal es la misa en
honor a San Pedro, En la Iglesia, fa
figura del santo da la bienvenida y
fortifica la fe de dmwdefdlgmu
A la salida fos priostes cargan la
imageny la pasean por la parroquia.
Con velas encendidas Los vecinos la
siguen, cantan bailan y tanzan péta-
los de rosa hasta formar un camino
por donde pasa el santo, Es |a festa
mas tradicional que existe en la
parroquia urbana. Ademds en estos
ultimos anos se ha incrementado
toros de pueblo slecddn de Reina de
San Pedro.
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Hacienda Los Chillos

Es un lugar ideal para la aventura,
descanso, entretenimiento y conviven-
cia con la naturaleza, para la pesca de
, de las cuales si desea se las
puede poner en manos del equipo
culinario para que elaboren una de las
delicias que solo ellos saben preparar.
Cuenta también con la parte agrope-
cuaria en las cuales se podra aprender
ordeno, alimentacion y bien
tar de las vaquitas que tlene la
propiedad, y lo mas importante es

politica ecuatoriana.

Hacienda La Bolivia

Su construccion original data del siglo
XVIl, sufriendo modificaciones en el
ano 1980, corresponde a la Arquitectu-
ra tradicional vernacula dela zona rural
con pocos elementos historicistas.

Haclenda San Francisco

Construida con adobe y ladrillo en los
muros y de estructura de soporte de
madera, al igual que en la cubierta, con
cobertura de teja. En uno de los patios
laterales existe una cruz de pledray en
el otro patio opuesto a éste dltimo, una
gran pila tallada en piedra

Hacienda San Agustin De Cotegchoa
Consta de dos edificaciones que
forman un conjunto con un notab

Hacienda Santa Margarita

En la dad esta h
produccion mixta pu e cultiva me
bada, trigo, es lechera y ganadera.

contraste en todas sus caracterfsticas
Pertenace a la senora Lola Gangotena
de Ponce, esposa del ex-presidente
Camilo Ponce Enriquez

Hacienda Mercedes De Villota
Asignada esta hacienda a la orden
Mercedaria sirvié como

la formacion de religiosos. P

la familia Robalino, su ultima propieta
rla particular fue la Dra. Isabel Roball
no, personaje del sindicalismo y la

Hacienda Los Chillos

Fue en la haclenda “Chillo Compania®
del Marqués de Selva Alegre, Don Juan
Pio Montufar, donde se reunieron los
proceres encabezados por el sangol-
quileno Juan de Salinas, En este lugar
se reallzo la primera conspiracion revo
lucionaria, el 24 de diciembre de 1808
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Fasciculo 4:
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Disefador: Juan Francisco Lopez
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Introduccion

EI siguiente fasciculo sobre la gastronomia

de Sangolqui nos dard una clara idea de lo que

se puede disfrutar y gozar en este hermoso
Cantén.

La gastronomia de Sangolqui es sin duda alguna
de las mas famosas y deliciosas del Ecuador.
Sangolqui cuenta con una extensa variedad de
platos tipicos asi como el famoso hornado acom
panada de sus tortillas y mote, también otro
impértate plato digno de mencionar es la frita-
da. Por supuesto no podemos olvidar los hela
dos de paila que los encontramos en el centro
de la ciudad asl como sus tortillas de malz. El
cantén Ruminahul ha tenido un Incremento
economico significativo por su gastronomia.

Cuyalabraza....
Fritada.....
Helados de paila

Empanadas de viento..

Caminatas
ilada &n roca

iclismo de montane...
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Hornado Agridulce: k A

Que seglin las expertas es el resultado de
alinar el cerdo destazado. Pinchar la carne
para que el condimento la aderece mejor.
Cubrir con achiote y cocerlo durante una
noche en un horno de lefa. Bafiar con

;1 chicha de malz,

-

pAL
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Receta cuchara de madera haciendo girar la paila por 15 minu-
tos aproximadamente.

Sobre una cama de hielo con sal (protegida con paja),
colocar una paila de bronce.

Cuando comience a tamar consistencia, agregar las
claras de huevo sin dejar de batir por 5 minutos mas.

Agregar Ia pulpa de la fruta con el azucar, batir con una




EMPANRADAS

Preparacién

Poner en un tazon la harina,
polvo de hornear y m -
quilla, Mezclar bien hasta
que se plerda la grasa y
quede todo incorporado
Agregar poco a poco agua
fria hasta formar una masa
suave. Poner esta masa
sobre |a mesa enharinada y
amasar suavemente, Sj esta
muy humeda agregar mas
harina. Tapar con una servi-
lieta y dejar reposar por 10
minutos. Luego extender
fino y cortar discos de 5 cm
de didmetro, El queso fresco
y desmenuzado se usa para
rellenar,

Humedecer los bordes de
los discos para que se
peguen bien y con los
diente de un tepedor
presione el borde para
formar el orillo de las empa-
nadas. Freirlas en abun
dante acelte callente.
Cuando estén doradas
escurrirlas, sacarlas y colo
carlas sobre papel absor-
bente. Ensequida espolve
rear con azucary servir muy
calientes

Introduccion

El siguiente fasciculo sobre deportes extremos de
Sangolqul nos daré una clara idea de lo que se
puede entretenerse y recrearse en este Canton.
También cabe recalcar los juegos extremos que
en Sangolqui se pueden disfrutar, juegos extre-
mos completamente seguros y al aire libre llenos
de su hermoso entorno, Caminatas y Aventura al
rededor de de sus diferentes montanas y casca-
das, cada uno de los deportes extremos que

Sangolqui nos ofrece son relativamente baratos

y asequibles para todo tipo de gente.
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Denno de los deportes de aventura en
Rumifahul se utiliza la bicicleta para
realizar el llamado down hill, y que
consiste en descender las pendientes de
tierra, o realizar los paseos por los
alrededores, atravesar las vias por casca-
das, y rios cristalinos.

» n
;-Cabalgazas:

Una actividad muy com(n y novedosa en
la zona del Molinuco, es el ciclismo de
montana, Hay una serie de senderos que se
pueden tomar para practicar este deporte,
en el hermoso campo boscoso cerca del rio
Pita.

R

2 Gracias a Ia variada tipografia de Rumifiahui se pueden

lugares en los campos y caminos alrededores de las

haclendas, como por ejemplo el molinuco,

.o ‘
ey ' ‘?
realizar cabalgatas por las distintas rutas y recorrer varios oz . r} S
\
|
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Wl s - [iummme
Se pueden realizar cortas o largas caminatas por senderos y largos
pastizales hasta llegar a la Laguna de Limplopungo un lugar destinado al
turismo naturalista directo, en el lugar es posible realizar caminatas y
disfrutar de la flora y fauna asociada;, J ’
Otras caminatas también se pueden realizar entre la loma Sunfana y la
laguna de Limpiopungo. Estas se vuelven interesantes debido a la
cantidad de flora y fauna que se puede encontrar. Se puede practicar
caminata, ciclismo, excursiones, camping y observacion de paisajes.

T ) o T
)/

Estc deporte consiste en subir paredes rocosas naturales a varios
metros de altura. Rumifiahui estd rodeado de muros de rocas
basalticas aptos para esta actividad este deporte se lo puede reali-
zar en la parte de las cascadas el condor machay, padre urco y
muchas mas.




E> un deporte e

n la cual consiste
G r caminos d

y Ruminahuise pued

a que hay muchas ruta
inoal a

En el Cantdn Ruminahui hay varias rutas
para hacer este deporte extremo, como
es el 4 x 4 y hay muchas por ejemplo:
Muerte Pungo, el llalo, Ia ruta por las
cascada y muchos mds, este deporte se
trata de pasar caminos sinuosos y a veces
abrir camino por donde no hay.

r bastante
W
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5.8. Presupuesto

Presupuesto

Plan de Inversioén:
Activos Fijos:

Muebles de Oficina Cantidad V/U V. Total
Escritorio 1 120,00 120,00
Sillas 2 40,00 80,00
Archivador 1 80,00 120,00
TOTAL MUEBLES DE OFICINA 320
Equipos de Oficina Cantidad V/U V. Total
Teléfono 1 60,00 60,00
TOTAL EQUIPOS DE OFICINA 60,00
Equipos de Computacion | Cantidad V/U V. Total
Computadora 1 850,00 850,00
Impresora, Scanner 1 210,00 210,00
Multifuncion
Camara digital de Fotos 1 795,00 795,00
TOTAL EQUIPOS DE COMPUTACION 1855,00
TOTAL DE ACTIVOS FIJOS \ 2.235
Capital de Trabajo:
No. Individual Total
1000 | Fasciculos culturales 0.75 750
1000 | Fasciculos Naturales 0.75 750
1000 | Fasciculos de festividades 0.75 750
1000 | Fasciculos deportes y 0.75 750
gastronomia
150 | Fotos 4 600
120 | Impresiones y Pruebas de color 0.75 135
1000 | Hojas de papel Bon 6
Difusion 1000
Total 4741,
No. Mano de Obra Directa
1 fotégrafo 100
1 Disefador 1400
1 Transportista 200
Total Mano de Obra 1700.

Directa




Valor Total de lainversioén:

Final 8.676

5.9. Difusion.

Los fasciculos seran difundidos a través de los principales periddicos del pais,

y en los centros comerciales, culturales e Iglesias del Cantén.

Ademas se distribuiran en los Centros Educativos, fiscales y particulares del

Canton, que se transformaran asi en los grandes difusores de la Cultura

Cantonal.

Multimedia.

Los Rumifiahuenses y ecuatorianos en general , desean y buscan

Enterarse de las cosas con claridad.
Enterarse rapidamente. Con brevedad
Enterarse con exactitud y precision

Enterarse de modo interesante y vital

Todos quieren conocer y dar a conocer a Rumifiahui como sitio

privilegiado de Turismo.

Urge por lo tanto aplicar un plan de comunicacion Masiva,
Unidireccional Persuasiva y Motivacional que llegue a los sentimientos y

emociones de todo el publico.

Si, llegar a todos de una manera, efectiva y eficiente es el mayor
objetivo se debe utilizar los medios convencionales que casi la totalidad

de personas posee:

Medios clasicos: como periédicos y revistas.

Medios audiovisuales: television: Celulares.
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Medios radiofonicos: A:M: y F:M:
Medios no convencionales como : Publicidad en el lugar de venta
Publicidad directa. Publicidad en internet y Otros.y

Medios Alternativos: como vallas, y promoinstrumentos

El uso de Multimedia en esta parte del proyecto, producird una informacion
persuasiva que se basa en las motivaciones del destinatario de la misma. Y
tiene como objetivo incitar a los pobladores a conocer y visitar lo distintos
lugares turisticos. Serd una comunicacion masiva, que constituye uno de los
fenomenos mas importantes de la sociedad actual, en la que los intercambios
de informacién son cada vez mas complejos e intensos, debido a la rapida

evolucion de la tecnologia.

Pero es importante recordar que esta publicidad a darse a los cuatro fasciculos

turisticos del Cantdon Rumifahui debe

e Formularse y transmitirse de modo que capte la atencion del
receptor.

e Despertar la necesidad de conocer, recorrer, y visitar cada lugar
propuesto en el fasciculo, y sugerir maneras de satisfacerlas.

e Hay que tomar en cuenta en este proceso también la manera
coémo se presenta la informacién, mediante animacion; cémo se
elabora el texto a dar a conocer. Solo asi se lograra cumplir con
los objetivos que este proyecto propone. Y se dara a la noticia

vitalidad , color, eficiencia, efectividad, y excelencia.

Ademas se promovera el lanzamiento de este Documento, se invitara a las
principales autoridades tanto cantonales como nacionales, autoridades
educativas, familias duefias de los sitios turisticos, y habitantes del sector,
medios de comunicacion y publico en general. Se desarrollara un programa
cultural artistico especial para este dia, en el que se dara a conocer todo el

contenido de los cuatro fasciculos, y se lanzara a la venta el primer fasciculo.
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Luego se realizara un brindis con las principales autoridades y personeros del

Canton.

Finalmente cabe recordar que es fundamental, la recreacién de la identidad
global del Rumifiahuense y del ecuatoriano en general, manteniendo la
unidad en el disefio de todos sus componentes. La imagen del Cantén, como
un logo especial, debe estar plasmada en cada uno de los organismos e
instituciones publicas y privadas y hasta en cada familia, para crear una
conciencia de identidad propia y lograr la participacion total. Este es un trabajo
para el Disefiador Grafico Industrial del siglo XXI que no se rinde ni se intimida

ante ningun obstaculo.

Cuarta Fase

5.9.1 Fase de sustentacion (1 Unidad de tiempo)

Una vez terminada la elaboracion de la guia turistica viene la fase de
sustentacion y defensa del proyecto realizado, ante las autoridades de la
Universidad y luego ante las autoridades cantonales.
Este es un proyecto:

e Necesario,

e Uil

e Muy bien disefiado,

e De ejecucion posible.

e Es Sustentable,

e Eficaz, cumple los objetivos planteados,

o Eficiente pues optimizara los recursos asignados y

e De calidad pues se veran resultados que satisfagan a las necesidades

del Canton.
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Es una guia diferente, de facil uso y completa, abarca en si los aspectos
importantes y necesarios para realizar la actividad turistica con seguridad.

Con esta guia el que lo use, tendrd la oportunidad de ver lo mas valioso que
tiene Rumifiahui y sentir4 el deseo de visitarlo, de conocer y apreciar por si

mismo todo aquello que se publica y promociona en la guia.
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Conclusiones:

Al terminar el disefio de este proyecto, se puede concluir, que el papel del
Disefiador Grafico e Industrial, es preponderante en este siglo de la Cultura, en
este mundo globalizado, pues tiene en sus manos el arte, la ciencia, la
inventiva, la creatividad, el mundo entero. Es capaz de producir el verdadero

cambio.

Este proyecto me ha permitido, ponerme en mayor contacto primero con la
gente, conocerlas, entender su individualidad, su “Ser” y su “Hacer”,
comprender su magnificencia y luego entrar en contacto con la naturaleza,
apreciar su belleza, su valor, la fuerza cultural que tiene cada rincon, la historia,
la tradicion, la inventiva, los secretos que guardan cada piedra, cada planta,
cada ser vivo, cada sendero, cada camino, y plasmarlas en reticulas,
diagramas, ilustraciones, eternizarlas en fotografias que mudas se estancaron
en el tiempo y el espacio, y gritarlas con danzarinas tipografias que quieren

invadir al mundo.

Urge el conocer y el dar a conocer toda esta grandeza, y a través del Disefio
Gréfico e industrial, recorrer por esas huellas imperecederas que dejaron

nuestros mayores y plasmar otras de mayor alcance.

Al finalizar, hago, la invitacién al joven Disefiador, de este siglo, arquitecto del
mundo, intrépido sofador, aventurero a no descansar hasta llegar al
descubrimiento de la verdad, de ese ideal, de ese punto de confluencia entre

los infinitos posibles que pueblan el espacio y el tiempo.



202

Recomendaciones:

*Se sugiere disefiar y elaborar nuevos planes turisticos, para dar a conocer
toda la grandiosidad que tiene este Canton.

Estos fasciculos ayudaran mucho a la difusiéon de parte de esta riqueza, pero
se hace necesario el trabajo mancomunado de autoridades y habitantes en
general.

*Hacer conocer, al Cantén, es indispensable para poder trabajar por su
engrandecimiento. Nadie ama lo que no conoce, por lo tanto, estas guias son
un material que debe estar en todos los hogares, en todos los Colegios,

Escuelas y Entidades Publicas y Gubernamentales.

*Dentro de las asignaturas del cuarto afio de basica deberia colocarse el de
Lugar Natal y para ello, se podria usar esta guia, que esta didacticamente
estructurada. Comenzar por los nifios es lo ideal. Hacer que ellos desde las
aulas amen a su Canton.

*En los minutos civicos de entidades cantonales y educativas se deberia

dedicar varios de ellos ha dar a conocer los sitios turisticos del Canton.

Finalmente se puede concluir que el ciudadano del Canton Rumifiahui y el
turista nacional o extranjero, busca obtener el maximo bienestar posible del
producto o servicio turistico que eligio; previo a su viaje necesita una buena
adecuada y real informacion, de tal manera que exista una coincidencia entre
la percepcion y las expectativas previamente planeadas sobre el desarrollo del
viaje. Por tal motivo, dicha informacion tiene que llegar nitidamente al turista
para que éste, tenga capacidad de analizar las distintas alternativas que se le
presentan. Esta guia turistica ofrece los datos, y hechos, de los personajes
histéricos importantes, y da a conocer el potencial turistico del Cantén
Rumifahui
e Los monumentos y sitios culturales

e Los sitios naturales
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e Las festividades y su significado
e Los deportes que se realizan.

e La variada gastronomia.

Ademas se requiere que la informacion, sea emitida por otros medios
publicitarios que deberan estar basados en una publicidad, éptima y veraz,
pero sobre todo, que esté encaminada a demostrar a los ciudadanos del
Canton, que los atractivos turisticos son una riqueza que esta al alcance de
guienes quisieran hacerlos suyos.
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