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RESUMEN

La artesania en el Ecuador es muy apreciada por el consumidor extranjero y
nacional debido a que es una identidad cultural que representa a pueblos,
culturas y regiones. Existe una gran variedad de productos que elabora el
artesano de forma manual, sin embargo con los avances tecnolégicos hay
artesanos que elaboran sus productos de forma manual e industrial. Todavia
no se pierde la esencia de ser piezas unicas ya que se mantienen vigentes
las técnicas ancestrales. El desenvolvimiento de los artesanos en el Ecuador
ha tenido un gran crecimiento en la ultima década, sin embargo todavia no se
maneja bien el ambito de promocion. Es notable que a través del disefio
grafico e industrial se puede llegar a una propuesta en la que los artesanos
puedan dar un valor agregado a sus productos. La investigacion se realiz6 en
base a la metodologia de disefio con un enfoque mixto, entre cualitativo y
cuantitativo. Fue importante realizar la investigacion para obtener
conclusiones y resultados inesperados que ayudaron para desarrollar la
propuesta del proyecto. Es evidente que tanto el consumidor como el
artesano requieren que los artesanos tengan una identificacion o marca para
ser reconocidos nacional e internacionalmente.

ABSTRACT

Traditional craftwork in Ecuador is very appreciated by foreigner and national
consumers due to the representation of towns, cultures and regions that form
a cultural identity. There are a great variety of products that craftsman
produce with their hands, although with the technological advances some
make their products using their hands and industrial machinery. The
production with industrial machinery hasn’t taken away the essence of making
unique pieces; this is because of the influence craftsman have of ancestral
techniques. The development of craftsmen in Ecuador has grown up since the
last decade, but the problem is that they don’t manage well within the sphere
of promotion. It's notable that through graphic and industrial design there is a
solution to give an added value to the craftsman products. The research was
done using the design methodology with a mixed focus based on qualitative
and quantitative results. The research was important for the development of
the project because it gave unexpected results that helped elaborate the
project’s proposal. It's evident that both consumer and craftsman have an
identification or brand to be recognized around the world.
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Introduccioén

Debido a la demanda que existe en el ambito artesanal del Ecuador, el
Ministerio de Industrias y Productividad conjuntamente con la Direccién de
Artesanias tienen como objetivo principal realizar y ejecutar nuevos proyectos
para el beneficio de los artesanos ecuatorianos. EI mundo artesanal dentro
del Ecuador esta lleno de riquezas, existen varias culturas influyentes, que
han hecho mucha historia dentro de este pais. Los objetivos principales de
este proyecto de titulacién son: determinar las caracteristicas principales de
los artesanos ecuatorianos, conocer cOmo se manejan las ferias nacionales e
internacionales, establecer estrategias de disefio grafico e industrial
aplicables a las artesanias ecuatorianas y analizar la situacion actual de los
artesanos en el Ecuador. Para concretar los objetivos planteados se realiz6
una investigacion cualitativa y cuantitativa de la cual se obtuvieron distintas

conclusiones constructivas para la ejecucion de este proyecto.



Capitulo I: Desenvolvimiento de los artesanos frente a su vida diaria
1.1 Descripcion de los artesanos ecuatorianos

El Ecuador ha tenido desde hace milenios una rica produccidn
artesanal alcanzando a dominar una serie de técnicas para la produccion de
instrumentos de trabajo, bienes utilitarios, decorativos y ceremoniales. Dentro
de las cuatro regiones del Ecuador existen alrededor de treinta mil artesanos.
La artesania es una ocupacion muy antigua que se ha venido transmitiendo
de generacion en generacion. Por esta razén los habitantes de cada region
tienen diferentes costumbres tales como: el idioma, la cultura, la vestimenta y

sus artesanias.

“Las expresiones artesanales constituyen como parte integral de la
cultura del pais, que contribuyen a reforzar su propia identidad y que
involucra varias fases en su desarrollo, desde la captacién de las
materias primas, procesos de elaboracion y acabados y su
comercializacién a nivel nacional e internacional.”’

Esto implica que los artesanos crean sus productos utilizando altos niveles de
mano de obra, técnicas e instrumentos para generar empleo a los medios
econdmicos del sector artesanal. El sector artesanal es muy importante para
la productividad ecuatoriana ya que es considerado como la expresion
cultural, étnica y costumbrista de un pais. Los artesanos contribuyen
significativamente al desarrollo econdmico del pais generando puestos de
trabajos que hacen viable la produccién y comercializacion de productos de
artesania. Estos productos tienen una gran demanda por consumidores
nacionales e internacionales, asi se fomenta a los artesanos a que sigan

produciendo.

“La artesania es un objeto o producto de identidad cultural comunitaria,
hecho por procesos continuos de forma manual, auxiliado por implementos
rudimentarios y algunos de funcién mecanica que aligeran ciertas tareas.”

Generalmente la materia prima que utiliza el artesano para crear sus

! Politica de fomento de Artesanias. www.consejodelacultura.cl/portal/galeria/text/text2655.pdf (03 de noviembre
2010, 18H03)
% Glosario de términos. foro.artesanos.org.mx (03 de noviembre 2010, 19H00)



productos proviene de la region de donde él habita. EI dominio de las
técnicas tradicionales manejadas por el artesano otorgan a su variada
manufactura valores simbdlicos y culturales, con el objetivo de representar su

identidad a través de distintos productos.

Un artesano es una persona que realiza una variedad de productos
hechos por él manualmente con recursos propios de su region, concediendo
a cada pieza un valor agregado.® Los artesanos se caracterizan por usar
materiales tipicos de su zona de origen para fabricar sus productos. El sector
artesanal en el Ecuador tiene una gran relevancia social ya que si se los

promociona a un buen nivel, el pais podra ganar mucho econdmicamente.

A la artesania se le debe entender como el proceso de produccion de
bienes con un valor cultural y étnico de identificacion ancestral o
contemporanea realizada en forma manual en la que se combinan la
identidad de su produccion cultural. En este proceso se encuentran varias
caracteristicas propias de los artesanos como la creatividad y destreza del
artesano, la cultura y el arte popular.

El fortalecimiento de las organizaciones artesanales y gremios
fomentan a la produccion artesanal capacitando a los artesanos con el
objetivo de innovar y mejorar constantemente la calidad de sus productos. Es
importante que el sector artesanal se desenvuelva mediante su imagen y

identidad para asi incrementar su productividad.

En los ultimos afos este sector ha sufrido una serie de inconvenientes,
principalmente derivados del fortalecimiento de los mercados extranjeros, lo
que afecta gravemente a los productos artesanales del pais. Otro factor
importante causante de estos inconvenientes es el atraso en la renovacion de
procesos productivos y tecnologicos. A causa de estos inconvenientes la
produccion de los artesanos ecuatorianos ha disminuido ya que no se ha

®Op.cit 2



tomado en cuenta los estandares de calidad y produccién en comparacion a

la demanda de los mercados internacionales.

La relacion disefio-innovacion, en el campo artesanal es muy
importante. Es conocido que una artesania con innovacion en su disefio, es
demandada por quienes conocen y dan valor a la actividad creativa de los
artesanos. La innovacion se entiende como el aporte de algo nuevo y
desconocido en el producto artesanal, esto concede un valor agregado a la
artesania ya que es diferenciada y conlleva la actitud de varios elementos

que aportan para su creacion. *

El economista Washington Vaca encargado de la direccién de
artesanias en el Ministerio de Industrias y Productividad comenta que el
MIPRO ha realizado permanentes esfuerzos por implementar esta relacién de
disefio-innovacion, obteniendo resultados exitosos; sin embargo, es
necesario establecer alianzas de corporaciones institucionales que permitan
continuar apoyando a los artesanos del pais, con el propdsito de obtener
productos de artesania con altos niveles de innovacion en disefio y calidad.
Es importante también disefiar nuevas estrategias y mecanismos de accion
que apunten hacia una nueva politica de apoyo y fomento al sistema
artesanal, con el objetivo de que los artesanos continuen capacitandose y
formen nuevos talleres artesanales a nivel familiar o de grupo, generando

mayores niveles de ingresos, consiguiendo su bienestar personal y familiar.

Dentro de los proyectos dirigidos al sector artesanal que ejecuta el
MIPRO a través de la Subsecretaria de MIPYMES y Artesanias, existen
componentes dedicados a la capacitacion artesanal; en los que se pone
hincapié en la relacibn que debe existir entre disefo-calidad-turismo vy
artesania.

El labor artesanal ha sido una constante en la actividad productiva del

pais. En el Ecuador la actividad artesanal es ejercida por un alto porcentaje

* INFORME MIPYMES Y ARTESANIAS. mic.gov.ec/images/stories/delministerio. (05 de noviembre 2010, 15:37)



de la poblacién, se considera que existen 600.000 talleres artesanales en los
que trabajan aproximadamente 1,800.000 ciudadanos, entre: maestros
artesanos, artesanos autonomos, operarios y aprendices de artesania.
Alrededor del 70% de la poblacién ecuatoriana subsiste en forma directa o
indirecta gracias a la actividad artesanal.” La mayoria de la poblacion
economicamente activa siempre ha estado desarrollando actividades de
comercio minorista y de servicios; pero estas actividades no han tenido una

orientacion adecuada, lo que ha motivado a la practica de oficios artesanales.

En base a investigaciones realizadas por el Ministerio de Industrias y
Productividad, existen 467 sitios de produccién artesanal que se desarrollan

en diversas provincias del Ecuador.

1.2 Produccion de los artesanos
1.2.1 Region Costa

Produccion Artesanal en la Costa

Grafico 1.1
Provincia Fibras Mader Balsa Barro Loza Porcelana Tagua Cuero Joyas Dulces
Vegetales a
El Oro X X X X X X X
Esmeraldas X X X X X
Guayas X X X X X X X X
Los Rios X X X X X X
Manabi X X X X X

Fuente: Direccion de Artesanias MIPRO

La produccidn artesanal es la fabricacion de objetos de manera
manual, sin embargo algunos artesanos trabajan de forma manual e
industrial, con la finalidad de ayudarse con ciertas maquinas mecanicas para
producir su manufactura con facilidad. La produccion artesanal se destaca
porque nunca se desarrolla una produccion en serie, manteniendo los

productos unicos e inigualables.

A la artesania se la conoce como la elaboracién de un producto con
una identidad cultural, por ende cada regién tiene su propia artesania porque
sus culturas o grupos culturales son diversos. En todas las regiones del

® INCAE, Andlisis de Competitividad de las Artesanias del Ecuador. Quito, 2001. p.11



Ecuador han existido culturas que con el tiempo han desaparecido y otras que

permanecen hasta el dia de hoy.

Una de las culturas precolombinas mas antiguas del Ecuador habité en
la regidn costa. Esta cultura conocida como La Tolita nacidé en la provincia de
Esmeraldas y se extendio hasta llegar a Colombia a la Region de Tumaco. En
el 500 a. C. aparecio La Tolita y en el 500 d. C. desapareci6. Los origenes de
La Tolita se vinculan con elementos de culturas de Mesoamérica, aunque
también tienen mucha vinculacion de otras culturas ecuatorianas tales como

la Chorrera.

El arte de La Tolita era en ceramica y en metalurgia. Trabajaban con
una arcilla grisacea y arenosa con la que se elaboraron cantaros, jarros,
vasos tripodes, ralladores de yuca, y figuras elaboradas que mostraban un
notable realismo. Muchas de las figuras elaboradas en ceramica llevaban
adornos corporales, estas también se creaban en base a seres miticos. Otra
artesania proveniente de La Tolita fueron los incensarios, eran de gran
tamafo y semejantes a los que se encontraban en Mesoamérica. Realizaban
también trabajos en piedra, utilizaban piedras semipreciosas para la
elaboracion de sus joyas en oro y plata. La artesania que caracteriza a La
Tolita fue la orfebreria ya que fueron los primeros en trabajar el platino y

fueron difundiendo sus técnicas de metalurgia en Centroamérica.

Mascara de La Tolita Figura Abstracta de La Tolita Piezas de ceramica precolombinas

Fuente: http://www.alexandrairigoyen.com/Arqueologiaclasica/cultura-la-tolita-20.jpg
http://www.edufuturo.com/getim.php?s=14434.pag-140-Tolita.jpg&x=170&y=232
http://edgarlowen.com/b5097 .jpg



En la region de la costa ecuatoriana existen tres culturas que aun estan
presentes, Chachis o Cayapas, Los Awa, y los mas conocidos; Colorados o
Tsachilas.

Los Chachis, también conocidos como Cayapas, estan ubicados al
oeste de la provincia de Esmeraldas, cuentan con una poblacién de cuatro mil
personas; su territorio corresponde a una zona tropical rodeada por varios rios
como el Cayapa, Santiago, Onosle y Canandé. “De acuerdo a su tradicion son
originarios de la provincia de Imbabura de donde huyeron a causa de las
conquistas incasica y espafola siendo guiados por sus sabios o brujos a su
lugar actual.” ® Tradicionalmente vivian de la agricultura, la caza y la pesca.
Hoy en dia se ven amenazados debido a las empresas de maderas existentes
en sus territorios ya que contaminan los rios, se tala indiscriminadamente el
bosque y la fauna desaparece. Esta situacion ha obligado a los Chachis a

formar parte de la empresas madereras y venderles su mano de obra.

Los Chachis tienen influencia mestiza y negra pero a pesar de esto,
siguen hablando su lengua tradicional, chapalachi, sin embargo, hoy en dia la
gran mayoria de Chachis ha cambiado su forma de vestir, han dejado lo
tradicional por las tendencias de la cultura occidental. Las artesanias que se
elaboran dentro de esta cultura son objetos de madera (instrumentos
musicales, canoas) confeccionan tallas y juguetes de madera de chonta, ollas
de barro, cestas, canastas, esteras, y abanicos. La mujer Chachis elabora las
cestas, canastas, esteras y abanicos en base a fibras vegetales extraidas de
su propio territorio.

Mujeres de la cultura Chachis tejiendo en fibras vegetales

]

Fuente: http://www.verdemilenio.org/img/ecuador/chachis_.jpg

° BENITEZ, LILYAN, GARCES, ALICIA, Culturas Ecuatorianas Ayer y Hoy, ABYA-YALA. 1998. p.114



Los Awa conocidos también como Coaiquer se encuentran ubicados al
noroccidente del Ecuador, entre los rios Mira y San Juan en la provincia del
Carchi. Ademas hay comunidades Awa que habitan en la provincia de
Imbabura, Esmeraldas y en Colombia. En el Ecuador tienen una poblacién
aproximada de 1000 personas en Carchi y 600 en San Lorenzo, ubicado en
Esmeraldas.

Los Awa subsisten mediante la agricultura itinerante, la caza, pesca, la
recoleccion y la venta de fuerza de trabajo a los colonos para el desbroce de
la montana. “En la actualidad, debido al asedio constante de los colonos, se
han organizado en centros, que son una forma de organizacion socio-juridica
reconocida por el Estado, lo que les permite una mayor agilidad para la
legalizacién de sus tierras.”” Los centros estan gobernados por el Cabildo, el
Presidente, Vicepresidente, Secretario, etc. Esto ha provocado que se altere
mucho la organizacion tradicional de los Awas. Los productos artesanales que
elaboran los Awa son muy similares a los articulos realizados por los Chachis.

Cultura Awa Un hombre de la cultura Awa produciendo artesanias

g ¥ ' N
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Fuente: http://assets.survivalinternational.org/static/lib/img/gallery/awa.jpg
http://assets.survivalinternational.org/static/lib/img/gallery/Image_Galleries/awa.jpg

Los Tsachilas se encuentran ubicados al suroeste de la provincia de
Pichincha, en la parte central de Santo Domingo. La poblacion actual de esta
cultura es de 2000 personas distribuidas en las comunidades de Chihuilpe,
Congoma, Peripa, Poste, Bua, Otongo Mapali, Taguaza y Naranjo Pupusa. El

" Op.cit 6. p. 120



pueblo Tséachila esta organizado en base a la familia, y subsiste de la

agricultura, caza, y pesca.

El canton de Santo Domingo tuvo un fuerte crecimiento econémico
debido al area del comercio. Hoy en dia muchos de los Tsachilas se dedican
a la comercializacion de ganado, banano y frutas tropicales, dejando a un lado
sus tradiciones. A pesar de los cambios existentes en esta etnia su lengua
natal tsafiqui, se conserva como dialecto de la comunidad, sin embargo
hablan castellano para comunicarse con otras culturas. Los Tsachilas
expresan su cultura mediante la fabricacion de sus artesanias, elaboran lo
mismo que los Chachis pero utilizan sus propios signos, simbolos y colores

que los representan.

Cultura Tsachila Un curador Tsachila Mujer de la cultura Tsachila tejiendo en fibras vegetales

§

Fuente: http://redced-ec.relpe.org/files/images/colarado1_0.jpg
http://vulcanusweb.de/dialogando/Shamanes/tsachila-limpia.jpg
http://3.bp.blogspot.com/A8/MMnf9lXo/s400/tsachila+3.jpg

Las culturas pertenecientes a la region costa han influenciado mucho al
sector artesanal de la costa ya que la gran mayoria trabaja bajo el prestigio de
sus antepasados.

En la regidn costa existen 132 sitios, donde se vive de la produccion
artesanal. En la provincia de El Oro existen 15 sitios distintos en el cual se
producen artesanias, estos sitios estan ubicados dentro de Machala, Zaruma,
Pifas, y Jambeli. Machala la capital de la provincia es conocida como la
Capital Mundial del Banano, ya que desde alli se importa el banano a todo el
mundo. Las artesanias mas representativas de El Oro son zapatos de cuero y
conservas de frutas; es importante recalcar que la provincia de El Oro es una



provincia fronteriza, por ende tiene amplias vias de comercializacion hacia el

Peru.

Sandalias de cuero Conservas de frutas Sandalias de cuero talladas

Fuente: : http://www.comertia.com/comertiafiles/4299.jpg
http://amorfar.com/wp-content/plug/00c4d_conservas-de-frutas.jpg
http://www.bellezaatuspies.com.ar/sandalias/imgs/ArtCueroLabrado.jpg

En la provincia de Esmeraldas existen 23 sitios donde se vive en forma
directa o indirecta de la produccion artesanal. Esta provincia es conocida por
su ambiente tropical y la gracia del ballet afro-ecuatoriano. Gracias a la
diversidad de paisajes dentro de las diferentes ciudades de la provincia, la
artesania que se practica en Esmeraldas es unica. Este tipo de artesanias
representantes de Esmeraldas son conocidas como: talla de coral negro, tela
de arbol (damahagua), cesteria de rampira y instrumentos musicales, tales

como la marimba.

Tejiendo en rampira Instrumento musical: marimba Aretes elaborados en coral negro

Fuente: http://www.terraecuador.net/revista_6/6_foto_subir.jpg
http://images01.olx.com.mx/ui/1/71/10/42507110_1.jpg
http://Ih5.ggpht.com/_VK9PYQJL/3813ix/PendientesdeAzabacheCoralNegro.jpg

25 sitios de produccion artesanal se encuentran ubicados en la
provincia del Guayas, puerto principal del pais, por donde se canaliza la gran
parte de la economia nacional. En esta reconocida provincia llena de
diversidad cultural, existe una gran variacion de productos artesanales, Sus

productos artesanales mas conocidos son: tejidos en lana, paja toquilla,
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mimbre, orfebreria, ceramica, muebles elaborados en palo de vaca y
guayacan, zapatos de cuero, hojalateria, jugueteria, y trabajos en cera.

Mubles confeccionados en mimbre Hojalateria Muebles elaborados en palo de vaca

Fuente: http://www.urbanity.biz/albums/pics/vittorio_bonacina6.jpg
http://vnovillo.iespana.es/diego6.JPG
http://imagenes.acambiode.com/empresas/4/1/0/5//productos/mesaguayacan.jpg

Los Rios, una provincia interceptada por muchos rios, tal como su
nombre lo menciona, es reconocida por sus balnearios naturales y puertos
fluviales. Dentro de la provincia de Los Rios solamente existe produccion
artesanal en 4 lugares: Babahoyo, Quevedo, Ventanas, y Catarama. Las
artesanias mas representativas de esta provincia son los objetos o productos
hechos en tagua.

Collares fabricados en tagua Anillos de tagua pintados Figuras hechas en tagua

™~

La

Fuente: http://rosariosbylingling.com/images/tagua.jpg
http://www.artesanum.com/upload/postal/7/1/1/anillos_en_tagua-1-4952.jpg
http://www.artoctono.coltiendas.com/images/Libelulas/tagua000.JPG

La provincia de Manabi conocida por : “Gente luchadora y trabajadora
que se dedica a confeccionar una variada artesania, entre las que se
destacan las elaboradas con la paja toquilla para moldear sobreros, bolsos,
muebles etc. y las réplicas de arqueologia precolombina en ceramica.” ® En la
provincia de Manabi existe también diversidad cultural por eso es que sus
artesanias son muy distintas en comparacion a otras. Existen 65 sitios en

Manabi donde se producen artesanias de diferentes niveles.

® Manabi. www.ecuaworld.com.ec/manabi.htm (16 de mayo 2010, 17h01)
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Las artesanias que representan a la provincia de Manabi son: tejidos
en paja toquilla, en mimbre, yute, cabuya, carrizo y mocora, muebles de
guayacan, talla de tagua, talabarteria, replicas en ceramica de figuras
precolombinas. Los productos artesanales que mas se elaboran en la costa
son de fibras vegetales, barro, loza, porcelana y tagua.

Tejiendo fibras vegetales Piezas elaboradas en ceramica Producto elaborado en barro

,5‘
3

Fuente:http://www.ebrisa.com/portalc/media/media-S/images/00017917.jpg
http://www kalipedia.com/kalipediamedia/historia/media/hisperu/SCO.jpg
http://soloraes55.files.wordpress.com/2009/09/111.jpg

1.2.2 Region Sierra

Producciéon Artesanal en la Sierra

Grafico 1.2

Provincia Fibras Madera | Balsa | Barro | Loza | Porcelana Textiles y Cuero | Joyas | Dulces
Vegetales Tejidos

Azuay X X X X X X X X
Bolivar X X X X X
Cariar X X X X X X X
Carchi X X X X
Chimborazo X X X X
Cotopaxi X X X X X
Imbabura X X X X X X X X
Loja X X X X X X X X
Pichincha X X X X X X X
Tungurahua X X X X X X X X

Fuente: Direccion de Artesanias MIPRO

En la sierra existen varias culturas con pensamientos e ideas distintas
que forman parte de la identidad del pais, manteniendo costumbres y
tradiciones elaboran sus productos artesanales en base a su respectiva

cultura.

La sierra tuvo mucha influencia de la cultura Inca. Los Incas fueron una
cultura andina que tuvo origen en Cuzco, Peru a finales del siglo XIV.
Lograron gran fortaleza y organizacién politica, social y econémica. El dominio
artesanal que tuvieron los Incas permanece hasta el dia de hoy en los
productos artesanales fabricados en la sierra. La artesania Inca se destaca
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principalmente por sus objetos hechos de ceramica, sus tejidos en fibras

vegetales, su técnica metalurgica y sus esculturas realizadas en piedra.

Figura elaborada en piedra y metal Piezas Incas hechas en metal Ceramica incaica

Fuente: http://www.artesanum.com/upload/postal/1/1/6/miselanias-1-2093.jpg
http://www kalipedia.com/kalipediamedia/historia/media/200806/06/hisperu/20080606kiphishpe_41_les_SCO.jpg

http://3.bp.blogspot.com/_365CdUAicJc/R4QARI/AAbU/HEOKT-ITOW/s400/1.jpg

La provincia del Azuay ubicada al sur del pais, habitada por gente
poética y creativa, que por su habilidad se ha destacado por su afamada y
variada artesania que atrae a varios turistas dentro y fuera del pais. Cuenca,
la capital de Azuay es llena de magia, dentro la ciudad existe mucha historia
pre-inca y colonial.

“Trajes bordados en mil colores que usa su gente tipica, dan tinte al

ambiente, a las calles y mercados de sus poblados, en donde moldean el

barro para hacer objetos decorativos y caseros pintados con finisimo gusto y

tejen la paja para hacer sombreros blancos que son solicitados en todo el

mundo con el nombre equivocado de "Panama hat", pero acertado por la
calidad de su confeccion.”

El “Panama hat” es un producto artesanal exclusivamente cuencano conocido
alrededor del mundo por su buena calidad, se podria considerar como la
artesania mas famosa de la provincia del Azuay.

Las artesanias que se producen en la provincia del Azuay son:
orfebreria en oro y plata, talabarteria, dulces tradicionales, instrumentos
musicales, muebles de madera torneada, hierro forjado, hojalateria, objetos
en lamina metalica de bronce, vitrales, vidrio soplado, ceramica esmaltada,
alfareria, trabajos en madera de guayacan y en marmol, volateria y fuegos

pirotécnicos, tejidos en paja toquilla, en fibra, cabuya, paja de trigo, pafo,

® Azuay. www.ecuaworld.com.ec/azuay.htm (16 de mayo 2010, 17h17)
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carrizo, bordados, y tela de caucho. Dentro de esta provincia existen 49 sitios
con una gran variedad de productos artesanales.

Fibras vegetales: paja toquilla Sombrero confeccionado en paja toquilla  Bordado tipico de la provincia
W eE 5 .. o

/ // y

Fuente: http://i.treehugger.com/files/th_images/panama%20hats.jpg
http://images01.olx.com.ec/ui/1/43/70/13864370_1.jpgc
http://www.tsaitami.com/Images/Fotos/PaquetesReceptivo/bordados.gif

Bolivar, una provincia rodeada de montanas llena de tranquilidad y paz
cuenta con varios lugares artesanales como: Chimbo, San José de Chimbo, y
Chillanes, donde se construyen instrumentos musicales, textiles y tejidos. En
esta provincia los grupos étnicos por lo general toman el nombre del lugar que
ocupan, Guarandas, Simiatug, Guanujos, Casaichis, Cachisahuas,
Picarpampas, Vinchoas, Cashiapampas, Facundos, Gradas, Rayos y Oros.

Su economia esta basada en la agricultura y es complementada con
trabajos en la agroindustria, también realizan articulos artesanales para
fomentar a su economia. En la provincia de Bolivar existen 5 sitios donde se
producen artesanias, las artesanias que mas se practican en Bolivar son:
talabarteria, tejidos de lana, instrumentos musicales, ceramica, armas de

fuego y pinturas artisticas.

Prendas de cuero Poncho tejido en lana Tapiz de lana

Fuente: http://tagsa.files.wordpress.com/2009/05/img_1395.jpg
http://bligoo.com/media/users/0/33173/images/talabarteria.jpg
http://galen-frysinger.com/graphics/ecuador9.jpg
http://www.textilesnativos.com.ar/tejidos/rusticosg.jpg
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Azogues la capital de la provincia de Cafar tiene una gran riqueza indigena y

cultural.

“Muros de piedra almohadillada, que los indigenas han dejado, demostrando
su avanzada cultura y estrategia militar, son los testimonios y ruinas
arqueologicas mas importantes que el pais y la provincia conservan, el
"Castillo de Ingapirca", donde los incas querian desarrollar otra capital de su
imperio "El Tahuantinsuyo", pero con la llegada de los conquistadores
espafoles, quedo inconclusa ésta importante construccion, alrededor de un
curioso paraje campesino semi-agreste, que atrae mucho al turismo nacional
e internacional.” °

Dentro de la provincia de Cafar se concentra mucho el turismo por las
ruinas incas. La cultura perteneciente a esta provincia son Los Cadaris, se
destacan por la fabricacidon de tejidos de ponchos, chalinas, cobijas, y fajas,

sin embargo también se los conoce por su artesania hecha en ceramica.

El sector artesanal de Canar se desarrolla en 48 lugares distintos
produciendo artesanias de orfebreria en plata, alfareria, tallado en piedra y
marmol, tejidos en paja toquilla y lana, y bordados. La artesania mas
representativa de la provincia de Canfar es el tejido en paja toquilla y los

bordados.

Tejiendo sombrero de paja toquilla Tejido de fibras vegetales Bordado Alfombra de paja toquilla

B

Fuente: http://Ih6.ggpht.com/_byfun9yRAKg/S53ArtesaniaSombrerosPajaToquilla.jpg
http://www.regmurcia.com/servlet/integra.servlets.Imagenes300.jpg
http://www.elmercurio.com.ec/wp-content/uploads/2009/10/1-1B-AZD.jpg
http://www.telaresmaby.com.ar/Img/SCC4.jpg

En la provincia de tierra fria rodeada de paramo, Carchi, existen 12
sitios donde se producen artesanias. A pesar del clima que caracteriza a
esta provincia los habitantes son alegres y luchadores. La capital, Tulcan, se

distingue por su arquitectura popular con calles amontonadas, por sus

'° Cafar. www.ecuaworld.com.ec/canar.htm (16 de mayo 2010, 18h10)
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ventas y su activo comercio semanal. Las artesanias mas representativas de
esta provincia de tierra fria son: tejidos de lana, talabarteria y curtiembres de

cuero.

Prenda confeccionada en cuero  Maquina para realizar productos de cuero Productos elaborados en cuero

Fuente: http://www.emilioalal.com.ar/1curtiembre/curtiembre4-1.jpg
http://filomena.blogspot.es/img/cuero1.jpg
http://imagenes.acambiode.com/empresas/3/8/5/48656/productos/Alfombra.jpg

Llena de valles con sembrios de colores se encuentra la provincia de
Chimborazo. A esta provincia llena de vida se la conoce principalmente por
su cumbre nevada, Chimborazo a 6310mts de altura. Es una provincia
donde hay mucho turismo debido al nevado y a sus trenes que circulan
diariamente por su provincia con destino oficial a la “Nariz del Diablo”. La
capital de la provincia del Chimborazo es Riobamba brinda varias avenidas y

parques con una arquitectura conservada.

La provincia del Chimborazo cuenta con una poblacion aproximada de
250,000 indigenas pertenecientes a diferentes grupos étnicos: Cachas,
Lictos, Coltas, Calpis, Pulacates, entre otros. “Las comunidades del sector
de Cacha son muy conocidas por sus tejidos de lana que en la actualidad los
estan comercializando, con lo que se han ido introduciendo nuevas materias

primas y disefios que son ajenos a los tradicionales.””

El sitio artesanal mas reconocido de la provincia de Chimborazo es:
“‘Guano, donde se tejen las alfombras como una sinfonia andina, dando
formas y colorido a la lana del noble borrego.””® Sin embargo existen 33
sitios donde se producen varias artesanias que provienen de la provincia de

Chimborazo, tales como: alfombras de lana, fundicion en bronce, bordados,

" Op.cit6. p.169
2 Chimborazo. www.ecuaworld.com.ec/chimborazo.htm. (16 de mayo 2010,18h33)
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calzado de cuero, tejidos en totora y lana, jugueteria en madera, talla de

tagua, corozo, alfareria, y ceramica.

Alfombra elaborada en lana Ornamento de bronce Muebles tejidos de totora

Fuente: http://www.delartesano.com.ar/cache/87/id_7487_w_400.jpg
http://images03.olx.com.ec/ui/muebles-de-totora247.jpg
http://www_tlapitzalli.com/ehecat|92/pame/fcarrizo.jpg

Llena de paisajes majestuosos, junto a su principal atractivo, el volcan
Cotopaxi, se encuentra la provincia de Cotopaxi. Existen varias comunidades
indigenas que forman parte de esta area. Las comunidades del paramo mas
alejadas de la ciudad son las que conservan una mayor identidad cultural.
Las culturas con mayor identidad son conocidas como: Zumbahua, Guagaje,
Guayama, Moreta, Apahua, Maca Grande, Tigua, Salamalag, Cachi, Jigua,
Cusubamba, Allpamalag, etc. “Estas comunidades viven basicamente de la
agricultura, la complementan con la cria de ovejas y en los ultimos afios con
trabajos artesanales como la pintura sobre borrego y la elaboracién de
cestas de paja.”® Sin embargo en la provincia de Cotopaxi existen
solamente 8 lugares donde se practica la artesania; los productos de mayor
elaboracién dentro de la provincia son: talabarteria, alfareria, ceramica, talla
de madera, pinturas sobre cuero, caretas de papel, mascaras de madera,
cometas de papel, flautas de hueso, tejidos en totora, cabuya, lana, paja,
volateria y fuegos artificiales.

* Op. Cit 6. p.165
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Flautas de hueso Mascara elaborada en madera Caretas de papel

Fuente: http://www.soundcenter.it/images/flauti-ossograndi.jpg
http://masksmarket.com/images/16.jpg
http://1.bp.blogspot.com/_NQjc/s400/mascaras.jpg

En Imbabura, conocida como la Provincia de los Lagos, se desarrollan
varios productos que representan con claridad a la artesania ecuatoriana.
“Limpidos lagos regados por doquier, entre verdes montafas, tupidos bosques vy
amplios valles que dan paso al indigena labrador, que no solo cultiva su feértil tierra,
sino que demuestra su habilidad artesanal, en las ferias y mercados especialmente
de Otavalo, donde se relunen en la plaza del Poncho todos los fines de semana,

dando un espectaculo de tradicion y colorido, envuelto con la gente de otras tierras
que visita la zona en busca de folcklore y artesanias.”**

Existen varios poblados artesanales en la provincia de los Lagos, San
Antonio, Cotacachi, Zuleta y Otavalo, cada lugar tiene su magia
representativa del Ecuador. En estos poblados se desarrollan principalmente

artesanias de cuero, textiles, tallados en piedra y madera entre otros.

En esta area del Ecuador habitan varios grupos étnicos. Los mas
conocidos son los Otavalos, Natabuelas y Caranquis. Su economia se
fundamenta en la venta de productos artesanales y en la practica de la
agricultura. Se considera que Imbabura es la provincia donde mas se
desarrolla la produccion artesanal; existen 98 sitios distintos donde se
producen artesanias. Son artesanos habiles que mantienen sus costumbre y

tradiciones.

En Imbabura existe una gran produccion artesanal de bordados,
tejidos de cabuya, totora, yute, lana, candelabros de bronce, tallados en
madera y piedra, curtiembre de cuero y moldeo de ceramica y barro. Hay
una gran cantidad de tejedores que utilizan telares artesanales, sin embargo

hoy en dia varios artesanos tienen fabricas con maquinas modernas. “Esta

" Imbabura. www.ecuaworld.com.ec/imbabura.htm (17 de mayo 2010, 19h56)
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modernizacion ha dado lugar a un aumento en la productividad, pero
también, a la introduccion de fibras sintéticas en vez de la lana de ovejas y a
la pérdida de disefios originales, de alto valor simbdlico, que han sido

reemplazados por motivos foraneos.”'

Algunos grupos étnicos,
especialmente los Otavalos se dedican al comercio dentro y fuera del pais,
siendo esta la causa principal de la innovacién en sus tradiciones y en su

produccion artesanal.

Tejidos autéctonos confeccionados en lana. Tipico de la provincia de Imbabura

R |

Fuente: Maria Clara Cueva

Cerca de la provincia del Azuay se encuentra la provincia de Loja,
donde se conservan sus costumbres y tradiciones mediante su comida,
celebraciones religiosas, y el folklore que se vive dentro de la comunidad de
los Saraguros. A la comunidad de los Saraguros se la conoce también por su
habil artesania en cuero, madera, metal, y textil bordado. Alrededor de la
provincia de Loja existen 12 lugares en los que se producen artesanias de
diferente calibre. Las principales artesanias que se desarrollan en la
provincia de Loja son: talabarteria, joyeria en oro y plata, tejidos de lana,
bordados, ceramica, dulces y muebles tallados.

Saraguro Dulces de la regién Pieza elaborada en ceramica

Fuente: http://1.bp.blogspot.com/_LBt2a/artesanos_artesanias_ceramica_telar.omp
http://www.bienaldearteindigena.org/jpgs/men-19-2.jpg
http://tortas.name/wp-content/uploads/2009/08/figura-de-mazapan.gif

" Op.cit6. p.161
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La capital del Ecuador, Quito, se encuentra situada en la provincia de
Pichincha. “Provincia llena de fértiles y hermosos valles de clima primaveral,
en donde se encuentran pintorescos poblados que manchan de blanco el
fondo verde que entapeta toda la regién.” '° La provincia de Pichincha atrae
a muchos turistas por su paisaje unico, sus montafias que la rodean, su
gente cordial y amable, sus leyendas y tradiciones. Dentro de la capital se
encuentra la Mitad del Mundo, la Virgen del Panecillo, y el centro colonial
que es uno de los mas antiguos de América, por lo que llama mucho la

atencion.

Existen varios grupos que mantienen vigentes muchos aspectos de
las culturas indigenas y otros que son influenciados por las culturas
mestizas. Los grupos que mantienen aspectos de la cultura indigena se
ubican fuera de la ciudad, estas son Cayambes de Pesillo, Cayambes de
Cangahua, entre otros; viven primordialmente de la actividad agricola. Las
comunidades influenciadas por las culturas mestizas se encuentran cerca de
Quito, las principales son: Llano Grande, Llano Chico, Calderdon, Zambiza, y

Limbizi.

El sector artesanal de la provincia de Pichincha es muy variado y
distinto ya que existen muchos artesanos que vienen de su respectiva
provincia a comercializar sus productos. Actualmente existen 12 sitios donde
se producen artesanias en Pichincha. Los productos artesanales mas
representativos de Pichincha son: dulces tradicionales, figuras de mazapan,
velas decorativas, hierro forjado, muebles tallados, curtiembres de cuero,
tejidos en crin de caballo, instrumentos musicales, volateria y fuegos

pirotécnicos, bordados, talla de la piedra, la madera, y la balsa.

'® Pichincha. www.ecuaworld.com.ec/pichincha.htm (17 de mayo 2010, 20h50)
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Nacimiento elaborado en mazapan Mazapan Produciendo en madera Tallado en piedra

7

Fuente: http://images01.olx.es/ui/2/59/11/19465811_1.jpg
http://www.aldorinternet.com/amillano/argazkiak/talla/talla9.jpg
http://www.edufuturo.com/getim.php?s=32330.shigras.jpg&x=150&y=150
http://images03.olx.cl/ui/2/69/48/21716148_1.jpg

La provincia de Tungurahua conocida como el punto central del pais
tiene un gran movimiento de comercializacion. En la provincia de
Tungurahua se encuentra el volcan Tungurahua. Esta provincia también es
conocida por sus multiples atractivos turisticos, como sus cascadas y sus
aguas termales. Los principales grupos étnicos de esta provincia son los

Salasacas, Chibuelos, Quisapinchas, Pilahuines, Pillaros y Pasas.

Muy cerca de Tungurahua se encuentra la comunidad Salasaca,
principalmente conocida por sus tejidos y su folklore de sus Danzantes de
Corpus Cristi. El sector artesanal de Tungurahua es reconocido por sus
productos elaborados diariamente, tales como: tejidos en lana, cabuya,
zapateria, talabarteria, orfebreria, tapices en lana, volateria, fuegos
pirotécnicos, y instrumentos musicales. En la provincia de Tungurahua

existen 20 sitios donde se producen artesanias de distintos niveles.

Bolsos de fibras vegetales Orfebreria de plata Orfebreria de oro

Fuente: http://www.colombia.travel/es/images/stories/artesanias/orfebreria.jpg
http://mpfiles.com.ar/images/shuar2.jpg
http://2.bp.blogspot.com/_wV3bNfULmoA/R2wB6/s0/ArtesaniasShuar11.jpg

En la region sierra existen 297 sitios donde se producen artesanias.

Se considera que los productos artesanales mas elaborados en la Sierra son
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tejidos, objetos de barro, loza y porcelana, y objetos de fibras vegetales.’ La
artesania en la sierra es de gran variedad ya que dentro de las diez
provincias existen varias culturas que expresan su identidad cultural a través

de su artesania.

1.2.3 Region Amazonia

Producciéon Artesanal en la Amazonia

Gréfico 1.3
Provincia Fibras Madera | Balsa | Barro | Loza | Porcelana Textiles Cuero
Vegetales y Tejidos
Morona X X X X X
Santiago
Napo X X X X X
Orellana X
Pastaza X X X X X X
Sucumbios X X X X
Zamora X X X X X X
Chinchipe

Fuente: Direccion de Artesanias MIPRO

En la amazonia, region mas conocida como oriente, existen siete

provincias rodeadas de la selva ecuatoriana. Cada una de ellas
representando su identidad a través de su cultura hacen que la region
amazonica sea unica. Al igual que la identidad cultural de esta region la

artesania que se produce en la amazonia es unica.

Existen varios grupos étnicos que forman parte de esta influencia
cultural dentro de lo que es produccion artesanal. Las comunidades indigenas
mas representativas del oriente son los Quichuas del Oriente, Shuar, Achuar,
Cofan, y Huaorani. Algunos de estos grupos étnicos habitan en distintas
provincias, otros permanecen solamente en su lugar de origen. Los Quichuas
del Oriente se encuentran ubicados en la provincia de Napo y Pastaza entre
los rios Putumayo y San Miguel. Cuentan con una poblacion de 60,000
personas. “Las mujeres quichua de la provincia de Pastaza son habiles
artesanas de la ceramica; elaboran una gran variedad de piezas que decoran

con disefios de alto contenido simbdlico.”'®

' Economista Washington Vaca. Direccién de Artesanias MIPRO.
® Op.cit6. p.179
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Por otro lado la comunidad Shuar habita en tres provincias, Morona
Santiago, Zamora Chinchipe y en al sur de Pastaza. La comunidad Shuar es
también conocida como Jibaros, lo cual rechazan por los términos
connotativos que tiene esta palabra; se autodenominan Untsuri Shuar (gente
numerosa), o Muraya Shuar (gente de colina). La cultura Shuar cuenta con
una poblacion de 40,000 personas, mantienen vigentes sus tradiciones
ancestrales, sin embargo con el tiempo han experimentado varios cambios

por los cuales han tenido que dejar a un lado sus costumbres y tradiciones.

Hoy en dia a la comunidad Shuar se la conoce como la Federacion
Shuar, sin embargo, su artesania sigue siendo muy propia; elaboran tejidos
con semillas y plumas, trabajan también con el arte textil de fibras vegetales,
aunque su especialidad dentro de la produccion artesanal es la ceramica que
se comercializa en el mercado nacional e internacional. La comunidad Shuar
comparte muchas caracteristicas culturales con los Achuar. Son muy
parecidos entre si, su unica diferencia es su nombre y el lugar donde habitan.
Los Achuar actualmente viven en la provincia de Morona Santiago y Peru.

Shuar elaborando artesanias Aretes realizados de distintas semillas Objeto de ceramica

Fuente: http://static.zooomr.com/images/3427142_797306f398.jpg
http://www.ecuador-vip.com/vip/Fotos_vip/JD_COFAN.jpg
http://www.bolsaamazonia.ec/inlinelmages/canastocofan.jpg

Los Cofanes son originarios de la provincia del Napo, tuvieron su
asentamiento tradicional entre los rios Aguarico, San Miguel, y Guanues. En
la actualidad son aproximadamente 600 Cofanes. Su economia es
autosubsistente ya que viven de la caza, pesca, y de la recolecciéon. Debido a
la modernizacion su produccion artesanal ha incrementado desarrollando

manufactura donde emplean elementos de la flora y fauna silvestre.
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“El pueblo cofan, se ha distinguido secularmente por su habilidad y
creatividad en la elaboracion de artesanias. La artesania cofan se la puede
dividir en utilitaria y decorativa, dependiendo del uso que se les de, estas
artesanias se elaboran a partir de materiales que se encuentran en el mismo
medio como madera, plumas, pepas y fibras vegetales, etc.” 19

Se considera artesania utilitaria a todos los productos que fabrican para su
casa, camas, bancos, mesas, fogones, hamacas, abanicos, canastos, bateas,
entre otros. Por otra lado las artesanias decorativas son collares, pulseras,
coronas y todas las que utilizan plumas de aves, colmillos de animales,
semillas vegetales, chambira, palo de cafabrava y otros elementos
provenientes de su flora y de su fauna.

Cofan Objeto tejido en chambira Pulseras elaboradas en fibras vegetales con semillas

Fuente: http://cofanes.files.wordpress.com/2008/11/dsc_0032.jpg
http://www.dicyt.com/data/27/15527 .jpg
http://2.bp.blogspot.com/_0p-vCso/zFcD3R/s320/pulseras+semillas.JPG

Otra comunidad de gran importancia que habita en la regién amazdnica
es la Huaorani. Aproximadamente quinientos Huaorani viven en un territorio
de 20.000km2 que se extiende desde el norte del rio Napo hasta el Villano y
Curaray. En la actualidad, la mayor parte de Huaorani viven en la Zona de
Proteccion en pequefias comunidades como Tofia Empari, Dayuno,
Cononaco y Yasuni. “Se autosubsisten ya que mantienen varias chacras en
diferentes estados de produccion, obtienen sus proteinas de la caza y la
pesca y complementan su alimentacién con la recoleccion.”® Los Huaoranis
conservan intacto su origen indigena, hasta el dia de hoy mantienen sus

costumbres y tradiciones ancestrales.

'® Ruiz Mantilla, Lucy. Situaciones Especificas Pueblos Indigenas de la Amazonia Ecuatoriana. UNICEF 1992. p.23
» Op.cit 6. p.192
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Huaoranis Huaoranis realizando artesanias

Fuente: http://www.amazon-tribes.com/Huaorani-Tribe-Spears.jpg
http://www.grau-anatheoresis.com/frames3/fotos/07 .jpg

Morona Santiago, es una provincia rica en lavaderos y minas de oro y
plata, su selva amazodnica junto al Parque Nacional Sangay es su principal
atraccion turistica. En el Parque Nacional Sangay se encuentra ubicado el
volcan Sangay conocido por ser uno de los volcanes mas activos del mundo.
El valle de Upano es la zona mas desarrollada y poblada, en la que se hallan
Jibaros o Shuars. Hay 2 tipos de artesanias que son uUnicas en esta provincia:
adornos que se producen con plumas y semillas y trabajos realizados en
calabazas; se realizan también otras artesanias de forma manual que estan
clasificadas como: trabajos en madera, instrumentos musicales, alfareria,
tejidos en paja, lana, bejuco, piola y mullo. En Morona Santiago se desarrollan
productos artesanales en 11 provincias.

Proceso para realizar objetos en ceramica Saco tejido en lana Pieza tejida en bejuco

e

Fuente: http://nochedecine.files.wordpress.com/2009/09/alfareria-andina.jpg

http://img363.imageshack.us/f/lanas091xu1.jpg/
http://www.olverarattan.com.mx/img/tejidos/bejuco_tejido_triple_big.jpg

La artesania en la provincia de Napo es reconocida por su confeccion
en cuero y pieles al igual que por sus adornos en mazapan. La provincia del

Napo se caracteriza por su produccion artesanal en 9 sitios. El Parque Natural
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Yasuni es el mayor iman turistico, donde se observa distintos tipos de
vegetaciones y distintas especies animales. En el Parque Natural Yasuni
habitan comunidades indigenas conocidas como Huaoranis y Alamas. La
naturaleza grande y misteriosa es una de las atracciones mas grandes para la

provincia de Napo.

Chompa confeccionada en cuero Carteras elaboradas en cuero Abrigo de piel

Fuente: http://www.flowmi.com/wp-content/uploads/2008/04/campera1.jpg
http://fotos0.mundofotos.net/2009/08_06_2009/arte3/lindas-carteras-de-cuero.jpg
http://www.cosasdemoda.es/images/boleroflamenco.jpg

Orellana, una provincia relativamente nueva, esta formada por una
serie de rios que corren hasta el rio Amazonas. Se caracteriza por ser una
provincia petrolera, sin embargo no cuenta con los servicios basicos, por
ende, existe poco desarrollo. En Orellana solamente existe un lugar donde se

producen artesanias en textiles y tejidos.

Tapete tejido en fibras vegetales Poncho tejido Tejidos en lana

Fuente: : http://www.lamaisondelabolivie.com.bo/IMAGENES/sucrepadilla.jpg
http://www.tedel.org/comercioelectronico/images/04.jpg
http://guias.masoportunidades.com.ar/wp-content/uploads/2008/11/tejido2.jpg

Exdtica flora y fauna amazonica son las principales caracteristicas de
la provincia de Pastaza. Pastaza se desarrolla en base a sus rios ya que son
sus unicas vias de desarrollo. “EL PUYO: su capital y puerta de la selva, es
un prospero centro de comercio de los productos del sector como: cafia de
azucar, naranjilla, té, café, yuca, etc., y ademas lugar de descanso para sentir
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21 Existen varias

la selva y su agradable clima lleno de humedad.
comunidades nativas indigenas que forman parte de esta provincia como:

Jibaros, Huaoranis, Alamas, Canelos, Zaparos, y Shimigaes.

La produccion artesanal mas desarrollada en Pastaza es en pieles de
animales, asi como también instrumentos musicales, collares de madera,
figuras en madera de balsa, ceramica, pinturas sobre corteza de arbol,
adornos de plumas y semillas, collares, y objetos de espino y chaquira. Estas
artesanias se producen en 9 sitios distintos en la provincia de Pastaza.

Collar de madera Pintura sobre corteza de arbol Adornos de plumas

Fuente: http://www.artesanum.com/upload/postal/2/1/1/pectoral-132648.jpg
http://3.bp.blogspot.com/_YUO1jxRRMik/Rn/s400/HAIN2.jpg
http://www.sermasports.com/PRODUCTOS/adornos/14-plumas.jpg

Sucumbios es una provincia que limita al norte con la Republica de
Colombia, al sur con la provincia de Napo, al este con Colombia y Peru y al
oeste con Carchi, Imbabura y Pichincha, existe mucha comercializacion
dentro de la provincia ya que esta rodeada de ciudades importantes. Al igual
que el resto de provincias de la region amazonica, Sucumbios tiene una
reserva natural llamada Reserva de Produccién Faunistica del Cuyabeno,
donde existen quince lagunas y una selva virgen llena de diferentes animales,
especialmente de aves. Alrededor de la provincia de Sucumbios se encuentra
el volcan Reventador donde habitan comunidades indigenas como: Cofanes,
Secoyas y Sionas. En tres sitios de Sucumbios se elaboran artesanias en
textiles y tejidos, asi como también productos de barro, loza y porcelana.

' Pastaza. www.ecuaworld.com.ec/pastaza.htm (18 de mayo 2010, 00h03)
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Piezas elaboradas en barro Platos hechos de porcelana Jarras realizadas en barro

g

Fuente: http://farm1.static.flickr.com/55/137691125_1713fa1337_m.jpg
http://www.absolutcanarias.com/wp-content/uploads/2009/08/loza.jpg
http://www.productosregios.com/yeso_barro/olla_frijolera_grande_y_chica.jpg

En la provincia de Zamora Chinchipe se desarrollan artesanias en 4
sitios distintos. Las artesanias que se elaboran en esta provincia son:
instrumentos musicales, ceramica, adornos en semillas y pepas, objetos de
calabaza, tejidos en bejuco, piola y mullo. Zamora Chinchipe se caracteriza
por sus selvas virgenes, sus minas de oro, rios entre otros.

Montafias de selva poblada de gente aventurera, que han venido atraidos

por sus minas de oro como: las montafias de Nambija y San Carlos de las

Minas a orillas del rio Nambija junto al Parque Nacional del Bosque

Podocarpus, el cual tiene al rededor de 4.000 especies de flora y 540

especies de fauna, como: colibries azules, pajaros carpinteros, sigchos,

gallos de la roca, oropéndolas, dantas, osos de antzezojos, cervicabra, pudu,
ratdn marsupial, perezosos, manaties, jaguares, etc.

Al igual que el resto de provincias ubicadas en la region amazonica o oriente,
Zamora Chinchipe tiene una reserva natural donde habitan animales no vistos

con frecuencia.

Pulsera hecha de calabaza Instrumento elaborado en madera Objeto de plumas Elementos tejidos en bejuco
i - — = sy P = N L

Fuente: http://es.jimdo.com/s/cc_images/cache_1357763414.jpg
http://es.jimdo.com/s/cc_images/cache_1357763414.jpg
http://www.imanualidades.com/wp-content/uploads/2009/06/atrapasuenos.jpg
http://Ih5.ggpht.com/_jR6t9JSi1P0/SvxdFIAA/ARTESANIA%202.JPG

Las artesanias mas representativas del oriente son los adornos con

plumas y semillas, y los objetos de calabaza, ya que este tipo de artesania es

2 Zamora-Chinchipe. www.ecuaworld.com.ec/zamora_chinchipe.htm (18 de mayo 2010, 00h22)
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unica de la region. La produccion artesanal de la region amazdnica se

desarrolla en 37 sitios.
1.2.4 Region Insular

En la regidn insular o Galapagos existen artesanias muy similares a
las provenientes de la costa. En Galapagos las artesanias se desarrollan
solamente en un lugar, en el que se elaboran diversos tipos de artesanias,
entre ellos: tagua, adornos en bambu, textiles estampados, bisuteria,
estructuras de madera, talla de raices y huesos, corteza de caucho, ceramica,

grabados en cobre y aluminio, y tejidos en piola.

“Obscura lava volcanica que nace desde el azul turquesa marino, pincelado
con la blanca arena de sus playas y el verde claro de su exética vegetacion,
sera la inolvidable fotografia que el visitante captara de estas islas
encantadas, para luego quedarse mas enamorado del archipiélago al
recorrerlas una por una y encontrar dentro de ellas lo mas importante: a su
gente trabajadora y servicial rodeada de su exética flora y su amigable fauna
unicas en el mundo: gigantes tortugas galapagos, iguanas, lobos marinos,
focas, flamin%os, aves de hermosos colores, etc. que hacen que éste lugar
sea magico.”

La region insular esta compuesta por 13 islas grandes, 6 menores, y 42
islotes, localizados al norte y al sur de la linea equinoccial. El 97% de la
superficie total de todas las islas es parte del Parque Nacional de Galapagos.
Galapagos se destaca por ser el unico parque natural en el mundo; lleno de

escenas de gran contraste.
1.3 Técnicas y Clasificacion

Las artesanias en las cuatro regiones del Ecuador varian acorde a su
cultura, sin embargo en ciertas zonas la artesania se parece mucho entre si.
La Sierra es el area del pais donde existe la mayor cantidad de produccion
artesanal, le sigue la Costa, el Oriente y Galapagos. Los productos mas
representativos de artesania en el Ecuador acorde con la diversidad cultural

ecuatoriana son:

? |as Islas Galapagos. www.ecuaworld.com.ec/gps_general.htm (18 de mayo 2010, 00h43)
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* Fibras vegetales: sombreros, bolsos, carteras y otros, en paja
toquilla y paja de paramo; muebles, cestos, adornos y otros
articulos en mimbre.

* Tejidos autdéctonos: ponchos, tapices, chalinas, fajas, shigras,
anacos, blusas bordadas, pantalones, sacos tejidos de lana, de
borrego y de vicufia, alfombras, hamacas.

* Tallado en madera: imagenes religiosas, figuras humanas y de
animales, adornos para el hogar y otros.

* Madera de balsa: figuras de animales y aves de la regién
amazonica, adornos para el hogar y otros.

* Ceramica: réplicas de figuras prehispanicas, vasijas, floreros,
jarrones, utensilios para el hogar, figuras diversas y otros.

* Cuero: talabarteria, marroquineria, repujados, confecciones de
prendas de vestir y otros.

* Tagua: figuras de la flora y fauna decorativas de las regiones de
nuestro pais, botones, bisuteria y otros.

* Orfebreria: collares, aretes, pendientes, pulseras, anillos.

* Otros: artesanias en bronce y hierro forjado, instrumentos
musicales, bisuteria de coral, objetos de plumas y semillas,
pirotecnia, figuras de mazapan, manualidades, dulces y otros.

Las cuatro regiones del Ecuador tienen una artesania propia de su
zona, a excepcion de Galapagos, estas son creadas con distintas técnicas
dependiendo del material en el que son elaboradas. Una técnica es
perteneciente o relativa a las aplicaciones de las ciencias y las artes, sin
embargo su otro significado es habilidad para ejecutar cualquier cosa o para
conseguir algo.?* Para cada artesania existe una técnica diferente ya que sus

materiales y manufacturas varian acorde a lo que cada artesano elabora.

Las fibras vegetales pueden ser suaves o duras, es necesario que

sigan un proceso de preparacion para poder confeccionar articulos

? Real Academia Espafiola. buscon.rae.es/drael/SrvitConsulta? TIPO_BUS=3&LEMA=tecnica (19 de mayo 2010,
17h02)
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artesanales. Primero se selecciona la fibra en la que se quiere trabajar, se la
extrae de la planta, se la deja secar y se la golpea con una piedra para asi
limpiarlas, se lava el material y se lo deja sacar al sol. Después de que las
fibras ya estén secas el artesano las peina con sus dedos y quedan listas

para ser trenzadas.

Existen tres técnicas basicas para la fabricacion de articulos de fibras
vegetales y tejidos autoctonos, tejido liso o tridimensional, ovillado espiral o
circular y tejido de red o malla. Las técnicas son muy similares debido a que
en ambos casos se trabaja con hilos de distintos materiales. Para la artesania
procesada en cuero se utilizan las mismas técnicas de los tejidos dandole un

acabado final exclusivo utilizando las propiedades fisicas del material.

La artesania en madera requiere la aplicacién de diversas técnicas,
con las cuales se logran diferentes formas, que permiten obtener desde
juguetes hasta objetos de madera tallados. En el mercado hay varios tipos de
maderas de las cuales se trabajan bajo el mismo principio. Para el tallado de
madera es necesario utilizar herramientas conocidas como gubias que
permiten tallar la madera. En la madera existen también técnicas de unidn

para ensamblar la madera y asi formar muebles, juguetes entre otros.

Las técnicas para elaborar productos de ceramica varian dependiendo
del objeto que se quiere fabricar ya que su técnica principal es el moldeo. El
moldeo es un proceso que se realiza con las manos dando la forma que se
requiere. Se utilizan herramientas similares a las de la madera para darle
texturas y ciertos acabados. Sin embargo para la tagua se utiliza otro tipo de
técnica ya que este material se extrae de la semilla de la palma. Al igual que
las fibras vegetales tienen un proceso previo al ser elaboradas. Para tefiir a la
tagua se usan colorantes artificiales o vegetales para darle un acabado final.

La orfebreria es el trabajo artistico sobre utensilios de metales
preciosos para obtener ornamentos personales. Los metales preciosos son el
oro, cobre y plata, Se trabajan las piezas martillando en frio proporcionando
laminas e hilos que adoptan formas diferentes. Debido a las maquinarias que
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existen hoy en dia la mano de obra de este producto artesanal ha bajado en
cantidades, sin embargo es una técnica que se utiliza desde la prehistoria
hasta el dia de hoy.

En la actualidad las técnicas artesanales ya no son tradicionales como
en los viejos tiempos ya que hoy en dia existe mucha implantacion de
maquinarias industriales para fabricar dichos productos, sin embargo existen
artesanos que elaboran sus productos en base a sus técnicas ancestrales, lo

cual les va a hacer crecer mucho en un futuro.

Los artesanos ecuatorianos tienen una personalidad que se distingue
de cualquier otro ser humano, como resultado de lo que les han ensefnado, lo
que han heredado, la influencia de su alrededor, la practica artesanal y la

cultura que se transmite de generacion en generacion.
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Capitulo II: Desarrollo de ferias nacionales e internacionales
2.1 Analizar el concepto de ferias

El apoyo brindado por el MIPRO a los artesanos para que
comercialicen sus productos ha sido a través de su participacion en ferias
nacionales e internacionales. Para la participacion de los artesanos en ferias
y otros eventos artesanales, se requiere que los productos cumplan ciertos
requisitos tales como: innovacién en disefio, calidad y precios competitivos.
Estos tres requisitos que exige el MIPRO son factores determinantes que

exigen actualmente los mercados nacionales e internacionales.

En 1200 nace la primera feria en Alemania, se remonta a la edad
media, donde eran verdaderos centros de trueque. En 1851 nacid la Primera
Feria Internacional organizada en el Cristal Palace de Londres.?® Una feria es
una concurrencia de mercaderes y negociantes en un lugar y un dia sefialado,
para vender, comprar y trocar ropa, ganados, frutos u otros géneros
necesarios al uso comun. % La principal funcion de las ferias es mantener la

imagen de un pais exhibiendo sus productos en un entorno global.

Una feria combina cuatro elementos principales: promocion, publicidad,
investigacion de mercados y relaciones publicas. “El término de feria se
entiende como sindbnimo de exposicion: son instrumentos de un alto nivel
comunicativo. La participacion en una feria especializada puede determinar el
inicio de una relacion a largo plazo con un cliente, dentro del mercado al que
se esta proyectando la empresa.”?’ Mediante las ferias se conoce a gente de
distintas partes del mundo que se muestran interesados en asociarse al
artesano para realizar negocio con el producto visto en la feria. Este es el
caso de muchos artesanos ecuatorianos; extranjeros y nacionales se aferran
a sus productos y los contactan para realizar negocios, en algunas
situaciones se exporta la artesania ecuatoriana con el objetivo de que el

artesano crezca exponiendo su mano de obra. Una de las mayores ventajas

% Feria Internacional. www.prompex.gob.pe (06 de junio 2010, 12H40)
zj Real Academia Espafiola. buscon.rae.es/drael/SrvitConsulta? TIPO_BUS=3&LEMA=feria (6 de junio 2010, 13H00)
Op.cit 17
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de las ferias es que existe una afluencia de interesados, contacto directo, y la
oportunidad para conocer nuevos asociados.

Comparada con otros mecanismos de venta y promocion, la participacion
en ferias comerciales es una via muy Uutil para colocar productos
artesanales en los mercados extranjeros. En efecto, la publicidad directa
por correo, los articulos en la prensa general y especializada e incluso los
avisos en la television son medios caros y relativamente poco focalizados.
La comercializacion directa tampoco suele resultar practica para la venta de
artesania cuando no se tiene en el mercado meta un asociado o agente
encargado de distribuir los productos. 2

Las ferias artesanales son el lugar adecuado para que los pequefios
empresarios tengan contacto directo con los agentes importadores o
distribuidores que podrian comercializar sus manufacturas de alto valor
cultural. Ademas los compradores analizan personalmente los articulos que
se exhiben, apreciando sus cualidades reales. El conocimiento de las
caracteristicas fisicas y la calidad del producto que se pueden observar con
claridad en las ferias hacen que este “medio publicitario” tenga mayor ventaja
en relacion a los otros ya existentes. Previo a la ejecucion de las ferias se
analizan temas prioritarios, como, la organizacion y coordinacion, la
promocién y comercializacién, la capacitacién y disefo, el financiamiento, la
calidad de la materia prima y sostenibilidad.

Feria artesanal ejecutada en la Plaza Foch (Quito) Feria artesanal de la provincia de Riobamba
e/ W

Fuente: http://ferminmarin.psuv.org.ve/wp-content/uploads/2009/10/artesanos-06.jpg
http://www.alejandroguzman.net/espanol/images/rsgallery/original/DSC06806.JPG

Una feria es reconocida por tener un mecanismo moderno y eficiente para

acceder a nuevos mercados. El artesano accede a nuevos mercados con

% Centro de Comercio Internacional. Aprovechar al maximo las ferias artesanales. Forum de Comercio
Internacional. http://www.forumdecomercio.org (6 de junio 2010, 17H15)
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varios privilegios, tales como: renovacion de procesos productivos y
tecnoldgicos para asi continuar con el disefio- innovador.

El objetivo al que se quiere llegar por medio de las ferias es que el
artesano logre vender sus productos y sea reconocido nacional e
internacionalmente. El concepto que ha sido otorgado al MIPRO para
promocionar a sus artesanos, es el concepto del tren bala. Este pensamiento
nace con la idea de que cada vagodn del tren sea un “stand” de los artesanos y
asi fomentar su productividad. El tren bala representa velocidad alta, por ende
el MIPRO transmite el mensaje a los artesanos de este concepto para poder

triunfar a la misma velocidad que este medio de transporte.

Feria realizada por el MIPRO en Quito Tren Bala

&
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Fuente: http://www.elmercurio.com.ec/wp-content/uploads/2009/12/mipro.jpg
http://www.trucospc.info/public/tren/Tren%20Bala.jpg

2.2 Desenvolvimiento de las ferias

El Ministerio de Industrias y Productividad trabaja con cuatro tipos de
ferias: nacional, fronteriza, internacional en el pais y internacional en el
exterior. La feria nacional se efectua dentro del pais, en un recinto feriado, no
es necesario que el artesano obtenga una autorizacion de internacion
temporal de productos originarios y procedentes del exterior. Aquella que se
realiza en un lugar cerrado en el area ecuatoriana de una zona de integracion
fronteriza, es llamada feria fronteriza, sin embargo para una feria fronteriza es
necesario tener autorizacion para el ingreso de productos originarios y
procedentes del pais vecino bajo el Régimen de Admisién Temporal y/o venta
segun determine el Ministerio de Economia y Finanzas.
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Para realizar una feria internacional en el pais es necesario que el
Ministerio de Economia y Finanzas designe un recinto cerrado y lo declare
como zona primaria aduanera, esto implica la autorizacion para el ingreso de
mercaderias bajo el Régimen de Admision Temporal de productos
procedentes del exterior. Es primordial tener esta autorizacidén por el tiempo
que dure la feria, incluyendo algunos dias previos y posteriores que permitan
el montaje y desmontaje de los sitios de exhibicion.

Por otra parte la feria internacional en el exterior es aquella declarada
internacional en el pais en la que se efectué la participacién del Ecuador por
representantes del sector privado o del sector publico. Las ferias
internacionales deben ser autorizadas por el Ministerio de Comercio Exterior

mediante acuerdo ministerial.?®

Para realizar cualquier tipo de feria con éxito es necesario que la Mision de
Subsecretaria Regional del MICIP (Ministerio de Comercio Exterior,
Industrializacién, Competitividad y Pesca) haga una calificacién de la feria y
observe también que se cumpla todo lo ofrecido por los organizadores de la
feria; previo a esto se entrega una carta al MICIP requiriendo aprobacion del
evento ferial en la que debe constar el nombre del evento, la fecha de
realizacion, el lugar y el pago por actuacion del MICIP; como anexos se
entrega la aprobacidén del Municipio, el reglamento que regira el evento, el
cronograma de actividades, la autorizacion del cuerpo de bomberos y el
contrato de arrendatario. Todos los elementos mencionados como anexos

deben ser detallados para que la feria pueda ser aprobada con facilidad.

El proyecto que va a desarrollar el MIPRO consiste en ejecutar varias
ferias nacionales en Quito, Guayaquil, Cuenca y Galapagos, y tres
aproximadamente en el exterior. Estos planes son solamente para el principio
del proyecto ya que posteriormente se va a extender a otras ciudades
importantes del Ecuador, también se planifica formar parte de mas de tres

ferias internacionales al ano.

» Op. cit 17
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Es necesario generar diferentes ferias para promover a los artesanos ya
que ellos contribuyen significativamente al crecimiento de la economia del
pais generando empleo directo o indirecto. Los artesanos preservan la cultura
y las tradiciones del pais mediante su manufactura. Se considera también que
en época de ferias atraen nuevas inversiones, ya que promocionan sus
productos en grandes cantidades, con disefios variados lo que les genera
mayores ingresos. Los artesanos tienen un alto potencial de desarrollo con
excelentes productos, sin embargo el artesano no recibe un crédito
econdmico de la actividad que le permita vivir dignamente, esto esta llevando
a que muchos de ellos abandonen la actividad con el peligro de que ciertas
artesanias desaparezcan.®® Para que los artesanos no abandonen su
profesién y esta se mantenga vigente se esta ejecutando un proyecto en el
MIPRO asociado con MIPYMES vy la Direccidn de Artesanias para promover a

los artesanos ecuatorianos.

La Direccion de Artesanias ejecuta el proyecto “Promocion y Desarrollo del
Sector Artesanal’, a nivel nacional. Segun el economista Washington Vaca,
para promover a los artesanos es necesario que tengan una capacitacion
para saber como innovar, comportarse y actuar frente a nuevos retos. Se
implementd un programa de capacitacion artesanal que busca legar a los
artesanos con ciertos temas que les permitan mejorar sus procesos de
produccion como un factor determinante para lograr productos artesanales de
calidad, siendo la innovacion el objetivo principal.

Los artesanos son los actores directos, quienes manifiestan sus
criterios para ir determinando los temas a ser capacitados. Los temas en los
que los artesanos han sido capacitados son: habilidades gerenciales,
empaques y embalajes, innovacion y disefio, presentacion en ferias, costeo
del producto, mejoramiento de la calidad, entre otros. Los artesanos obtienen

varios beneficios con las capacitaciones, estos son:

* Acceso a nuevas oportunidades de trabajo

¥ Op.Cit5p.4
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* Reduccidén de desperdicios y rechazos

» Utilizacién de mejores técnicas de produccion

* Conocimiento de costos y adecuada fijacion de precios
* Aprovechamiento de nuevas oportunidades de negocios
* Desarrolla su capacidad creativa

* Mejora la calidad de sus productos

* Mejora la presentacion de sus productos

Los temas tratados en las conferencias ayudan también a que cada uno
mejore su calidad de vida y haga que sus productos sean de mayor valor y

tengan mas diseno.

Conjuntamente con el proyecto de “Promocion y Desarrollo del Sector
Artesanal” se trabaja el proyecto “Inscripciéon Artesanal en el RUP y en el
MIPRO” en el cual el objetivo principal es que los artesanos tengan la
oportunidad de ofertar al Estado Ecuatoriano como proveedores de sus
productos y/o servicios. El RUP es el registro unico de proveedores, para
inscribirse es necesario llenar un formulario ubicado en su pagina web.?! Este
proyecto brinda también una oportunidad para que nuevos artesanos
ecuatorianos se inscriban en el MIPRO vy asi formar parte de los proyectos
que ejecuta la Direccion de Artesanias.

En el marco de estos proyectos se han capacitado a mas de mil
artesanos de 17 ciudades del Ecuador; Cuenca, Azogues, Esmeraldas, Santo
Domingo de los Tsachilas, Latacunga, Guaranda, Riobamba, Guayaquil,
Santa Helena, Machala, Loja, Quito, Tulcan, Manta, Portoviejo, Ambato y
Ibarra. Cada tres dias se realiza un evento de capacitacion con trescientos
artesanos inscritos en el RUP.*

En forma permanente la Direccion de Artesanias del MIPRO, inscribe a
los artesanos bajo la Ley de Fomento Artesanal. Actualmente existen 30,000

artesanos registrados en ambos proyectos. Existen otros proyectos que la

z; Instituto Nacional de Contratacién Publica. www.compraspublicas.gov.ec (06 de junio 2010, 18h15)
Op.cit 17
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Direccién de Artesanias ha venido desarrollando a través del tiempo, como
son: Mapa de Artesanias y Oferta Exportable del Ecuador; Galeria de
Artesanias del Ecuador; Ferias y Eventos Artesanales. El proyecto “Mapa de
Artesanias y Oferta Exportable del Ecuador”, tiene por objetivo identificar los
sitios de produccion de artesanias a nivel nacional, los mismos que son 477.
Ademas considera la necesidad de visualizar a los productores de artesanias
que se encuentran dispersos en todo el territorio ecuatoriano, quienes no

tienen organizacion y actuan de forma individual.

La falta de organizacion gremial hace que este sector tenga falencias
en su proceso organizativo y productivo, ya que son factores que no permiten
el desarrollo completo de los proyectos. El proyecto “Galeria de Artesanias
del Ecuador”, tiene como objetivo, exhibir muestras de artesanias de
diferentes regiones del pais a través de vitrinas demostrativas; al momento se
encuentran ubicadas en el Aeropuerto Simoén Bolivar de Quito, en el area de
arribo internacional (interno y externo). Las exhibiciones cumplen con el
propésito de promocionar y difundir a nivel nacional e internacional los
articulos artesanales ecuatorianos. El proyecto de “Ferias y Eventos
Artesanales”, busca apoyar a los artesanos para su participacion en ferias a

nivel nacional e internacional.
2.3 La productividad de las ferias

En el Ecuador ya existen distintas ferias preestablecidas, para
promocionar a los artesanos, sin embargo, estas no forman parte de los
proyectos ejecutados por el MIPRO y la Direccién de Artesanias.

En Quito la feria mas reconocida es el Mercado Artesanal de la
Mariscal, ubicado en la Jorge Washington entre la Reina Victoria y Juan Ledn
Mera. “Este mercado cuenta con 7 callejones donde se despliegan decenas
de kioscos con las mas coloridas mercaderias, desde textiles hasta

ceramicas, y de hamacas a cuadros al 6leo.”® El mercado o la feria artesanal

® Artesanias Magicas. www.quito.com.ec (07 de junio 2010, 16h00)
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mas famosa del Ecuador es la de Otavalo a tan solo dos horas de Quito. Los
sabados es el dia principal de feria en la Plaza de los Ponchos dénde se
exhiben productos unicos de la provincia. Se considera que dentro del
Ecuador en cada provincia, pueblo o ciudad existe por lo menos una feria
artesanal en la que se exhiben articulos con una identidad cultural propia de
la zona. Aunque existan varias ferias cada semana dentro del Ecuador el
MIPRO aspira que la gran mayoria de artesanos se inscriba a sus proyectos
para ser organizados de mejor manera, y asi tener mas oportunidades a nivel

nacional e internacional.
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El Ministerio de Industrias y Productividad (MIPRO) hizo un calendario

de ferias en el 2009 del que se cumplio al 100% y se sacd mucho provecho.

MINISTERIO DE INDUSTRIAS Y PRODUCTIVIDAD
SUBSECRETARIA DE MIPYMES Y ARTESANIAS
DIRECCION DE ARTESANIAS
CALENDARIO DE FERIAS NACIONALES E INTERNACIONALES PARTICIPADAS EN EL ANO 2009

No. DE ARTESANOS QUE
PARTICIPARON CON EL
FERIA PROVINCIA CIUDAD FECHAS AUSPICIO DEL MIPRO
EXPOPYMES CAPIG 2009 Guayas Guayaquil Del 19 al 27 de agosto 3
FERIA INTERNACIONAL DELOJA  Loja Loja Del 28 de agosto al 13 de septiembre 25
EXPOPYMES CAPIG 2009 Guayas Guayaquil Del 9 al 16 de septiembre 3
FERIA INTERNACIONAL DE
TURISMO - FITE 2009 - Guayas Guayaquil Del 17 al 20 de septiembre 25
FERIA EXPOAGRIO 2009 Pichincha Mitad del Mundo  Del 17 al 20 de septiembre 25
EXPOPYMES CAPIG 2009 Guayas Guayaquil Del 27 al 31 de octubre 3
EXCELENCIA ARTESANAL
2009. CIDAP Azuay Cuenca Del 30 de octubre al 3 de noviembre 2
EXPOPYMES CAPIG 2009 Guayas Guayaquil Del 1 al 5 de noviembre 3
FERIA ARTES DE FUEGO EN
CHAGUARCHIMBANA Azuay Cuenca Noviembre 50
FERIA EXPOALIMENTARIA 2009 = Pichincha Quito Noviembre 21
FERIA EXPO-COTOPAXI 2009 Cotopaxi Latacunga Noviembre 21
FERIA DE FINADOS 2009 Tungurahua Ambato Del 28 de octubre al 3 de noviembre 21
FERIA INTERNACIONAL DE
ARTESANIAS FIART 2009 Cuba La Habana Del 10 al 20 de diciembre 3
INTEGRA MADRID Espana Madrid Del 5 al 8 de diciembre 3

Fuente Direccién de Artesanias MIPRO

En la feria que mas artesanos participaron con el auspicio del MIPRO
fue en la Feria Artes de Fuego en Chaguarchimbana, ejecutada en Azuay,
Cuenca en la que participaron 50 artesanos. Los artesanos participantes en
todas las ferias mencionadas anteriormente provienen de distintas provincias
del Ecuador, que se inscriben en el MIPRO para poder exhibir sus productos y

obtener resultados nuevos y buenos.

En el calendario de ferias 2009 se desarrollaron solamente dos ferias a
nivel internacional en la que participaron tres artesanos en ambas. La
participacion de los 6 artesanos a nivel internacional fue exitosa debido a las
capacitaciones constantes que recibieron por parte del MIPRO antes de partir

a las ferias en el exterior.
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A continuacion un detalle de las ferias en las que particip6 el MIPRO en el afio

2009.
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La tabla mostrada anteriormente explica la productividad que obtuvo el
MIPRO al ver como los artesanos ecuatorianos exhibieron sus productos. Es
claro que tuvieron mucho éxito ya que en las dos ferias los artesanos que
participaron en aquellas, el 100% de los artesanos va a volver a participar en
eventos realizados por el MIPRO y en la otra feria el 80% lo cual no es un
resultado negativo ya que mas de la mitad quieren volver a participar. Se
rindi6 con mucho éxito las ferias realizadas por el MIPRO ya que los

artesanos consiguieron varios contactos para negocios posteriores.

‘Las tendencias modernas para el tratamiento de los temas de la
cultura, privilegian el rol del ser humano socialmente entendido, para utilizarlo
como un instrumento que contribuya a la valoracion de sus productos mas
tangibles: un cuento, una escultura, un cuadro, un artesania, etc.” ** Debido a
las tendencias modernas en el sector artesanal, en 1998 el Instituto Andino
de Artes Populares del Convenio Andrés Bello cred el primer catalogo de
ferias artesanales alrededor del mundo. Este catalogo consiste en una
investigacion de varios paises, sus ferias y los productos que exhiben en cada
una de ellas. Segun el IADAP existen 8 ferias de mayor importancia en el
Ecuador: Feria Agosto Mes de las Artes, Expo Cotopaxi, Primera Feria de
Integracion Artesanal y de la Pequefia Industria — Exponoviembre 97,
Expoferia Abril 98, Caranqui, Zuleta, Otavalo, Guangopolo, Feria Artesanal.

Feria de Agosto Mes de las Artes
La feria de Agosto Mes de las Artes es una feria internacional que se

desarrolla en agosto en el Centro de Exposiciones Quito, es organizada por la
Camara de la Pequena Industria.

Fuente: http://www.conlatingraf.org/novedades/imagenes/08_06_05/figrampa01.jpg
http://bligoo.com/media/users/2/108554/images/2920agriflor.jpg

* Instituto Andino de Artes Populares del Convenio Andrés Bello. 1er. Catalogo de Ferias Artesanales. IADAP.
Ecuador. 1998 p.21
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Feria Expo Cotopaxi

Expo Cotopaxi es considerada también una feria internacional que se
hace anualmente en la primera quincena de noviembre en el Recinto Ferial
Locoa, Cotopaxi; se exhiben productos artesanales, insumos o implementos

agricolas, ganaderos, y industriales.

Fuente: http://ipitimes.com/SE%25C3%220COLOMBIACARNAVAL.JPG
http://www.rosariotravel.com.ar/blog/wcontent/uploads/ferias_artesanales_rosario.jpg

Expoferia

La primera feria de Integracion Artesanal y de la Pequefa Industria —
Exponoviembre se cred en 1997 con una proyeccion de institucionalizacion
anual, actualmente sigue funcionando con la excepcion de que ya no es en
noviembre, sino que hoy en dia se ejecuta en varios lugares del Ecuador con
un cambio en su fecha. Al igual que la feria de Integracidn Artesanal y de la
Pequefia Industria la Expoferia Abril 98 se mantiene vigente con otro tipo de
nombre. Hoy en dia la Expoferia Abril se realiza en cualquier mes del afio, por
lo general se desarrolla entre los primeros meses, enero, febrero, marzo, o
abril; se exhiben artesanias de tagua, cuero y madera, talla en madera,
alfombras, cuero y marroqueria, tejidos en paja de paramo, orfebreria, plateria

entre otros.

Fuente: http://www.google.com.ec/images?um=1&hl=es&tbs+1&q=ferias+artesanales&
http://www.santiagodelestero.net/blog/upianita_feria_artesanal_productiva.jpg
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Feria de Caranqui y Zuleta

Por otro lado en la provincia de Imbabura existen dos ferias; una en
Caranqui, la cual se ejecuta todos los domingos, organizada por la
Preasociacion de Artesanos del Valle Sagrado de los Caras e Incas en la que

se exhiben bordados a mano, ceramica, tallado en madera, cuero y bisuteria.

La otra feria que se ejecuta en la provincia de Imbabura es la feria de
Otavalo que se realiza todos los dias, sin embargo los sabados es el mejor
dia de feria ya que entre semana algunos artesanos salen a vender su
manufactura a la ciudad. En esta feria reconocida internacionalmente se
exponen objetos de todo tipo; tejidos, tapices, cesteria, instrumentos
musicales, ceramica, bisuteria, cuero, madera, bordados, jugueteria,

mazapan, entre otros.

A pocos kildbmetros de Imbabura se encuentra Cayambe donde se
desarrolla la feria de Zuleta cada quincena, los productos a exhibirse son,
camisas, blusas, manteles, servilletas, caminos de mesa, individuales, tarjetas

y tapetes; estos se caracterizan por sus bordados exclusivos.

Fuente: http://www.google.com.ec/images?um=1&hl=es&tbs+1&q=ferias+artesanales&
http://www.santiagodelestero.net/blog/upianita_feria_artesanal_productiva.jpg

Feria de Guangopolo

En la provincia del Pichincha en Guangopolo se desarrolla la feria
todos los jueves exhibiendo todo tipo de productos artesanales. Por ultimo la
octava feria que se realiza en el Ecuador, se ejecuta semanalmente en

Saquisili en el Parque Central.
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En la actualidad existen mas de 8 ferias alrededor del Ecuador ya que
el sector artesanal ha crecido muchisimo desde 1998. Hoy en dia cuentan con
el apoyo de prestigiosas instituciones, tales como el MIPRO que lucha por
aquellos a diario. No se concreta todavia el numero de ferias 0 mercados que
existen en el pais ya que muchos artesanos hacen sus ferias en pueblos
pequefios donde muy poca gente conoce. El MIPRO junto con el apoyo de los
artesanos quiere cumplir con su objetivo principal, que es el de sacar a este

grupo de personas adelante, a través de ferias nacionales e internacionales.
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Capitulo llI: El diseio grafico e industrial en las artesanias ecuatorianas

3.1 El diseio grafico y la comunicacioén

El disefo se relaciona mucho con lo que aplica cada persona en el diario
vivir. Muchas veces es dificil observar, pero a través de la observacion y de la
percepcion se obtienen resultados exitosos. Al combinar los conceptos, el
disefio y los artesanos, se generan ideas innovadoras con el propoésito de

cumplir un objetivo.

Actualmente el disefio grafico es la herramienta esencial para crear
una campafa de identidad corporativa con el objetivo de difundir algo. El
disefio es un campo de conocimiento, en el que se entrecruzan varias
disciplinas como el arte, las ciencias de la comunicacion, la psicologia, entre
otros. “El disefio es uno de los factores de produccién.”3> Asi como el disefio
tiene varias disciplinas, cumple también con varias funciones. Dentro de este
término existe una diversidad de conceptos que le hacen al disefio cumplir

con su objetivo o funcion.

“El disefio ha cambiado mas en los ultimos veinte afios que en los
quinientos precedentes. Se ha transformado en una disciplina
hiperdinamica dedicada fundamentalmente a dar respuestas apetecibles
a una audiencia cada vez mas insatisfecha.”3$

Hoy en dia existen tendencias muy modernas e innovadoras que crean mas
expectativa a los disefiadores y a los consumidores, por ende, la audiencia

cada vez esta mas insatisfecha.

Disefnar, el verbo del disefio, quiere decir crear y desarrollar un
producto con el fin de producir un objeto nuevo. “El disefio nace como un
proceso de sintesis de todos los condicionantes de la forma, mediante la cual
estos planos resultan, en el producto final, indiscernibles.” Muchos términos
de distintas ramas de la comunicacion abarcan y se manejan a través del

concepto de disefilo. Hoy en dia existen varias herramientas para poder

® ARFUCH, LEONOR, CHAVES, NORBERTO, LEDESMA, MARIA, Disefio y comunicacion, Paidos,1997. p.36
% SHAKESPEAR, RONALD, Sefal del Disefio: Memoria de la Practica, Paidos, 2009. p.17
¥ Op.cit 35. p.38
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transmitir un mensaje creativo y unico al receptor. Dentro de la palabra
disefio se encuentra el disefo grafico, el cual cumple con la funcidn de

comunicar mensajes especificos a grupos sociales determinados.

Constantemente se asegura que el disefio grafico es una
comunicacién visual necesaria para la vida social. El funcionamiento del
disefio esta a su vez administrado por relaciones con el poder econémico,
politico y cultural. Esto quiere decir que las necesidades de comunicacion
visual siempre provienen de algun aspecto; son hechas y dirigidas hacia
alguien o algo. “En general, puede decirse que el disefio grafico adquiere su
perfil como fenbmeno que satisface demandas comunicacionales en relacion
con la produccion y con la vida en general.”® El disefio siempre se logra a

través de un para qué o para quién, asi es como cumple con su funcién.

Se considera que el disefio grafico es una forma especifica de
relacionar canales, medios y caracteres. Es un tipo de comunicacién que
apela al canal visual a través de medios que establecen una distancia entre
emisor y receptor con un caracter colectivo. No se dirige a un medio de
comunicacion de masas, su propoésito es desarrollarse en distintos medios
tales como: diarios, revistas, libros, calles, television, internet y todos los
medios que albergan esta forma particular de comunicacion. Su caracter de
comunicacion siempre es colectivo y social por eso se enfoca en publicos
masivos y comunicaciones de entidades publicas o privadas. Si se lo analiza
a través de sus productos su abundancia es inalcanzable: sefiales y afiches,
imagenes corporativas, folletos y bocetos, planos, mapas, infografias y una
cantidad de productos que se logran crear a través del disefo.

El disefo grafico es un mecanismo que disponen las culturas para
procesar y crear informacion; ha configurado su estructura creando su propio
sistema de significacion para producir efectos de percepcion, recepcion y

comportamientos. Asi genera conductas relacionadas con si mismo para

% Op.cit 35. p.39
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modificar la vision del receptor sobre el disefio. Estas conductas son
vinculadas a la percepcion y a la configuracion del receptor.

“El disefio grafico regula los comportamientos humanos en funcion de
las necesidades reconocidas como tales por un grupo social: necesidad de

" 39 | o social

orientarse, vender, comprar, distinguir, aprender, informarse.
influye mucho en el proceso y en la creatividad de un disefiador ya que
plantean varios parametros que a la final resultan ser limitantes para el
disefiador, sin embargo no siempre se plantean parametros lo cual es mejor
porque asi le dan al disefiador oportunidad de expresar su creatividad a
plenitud. Los disefiadores utilizan distintas formas de creatividad para poder
transmitir un mensaje claro y unico al cliente, ya que como mencionado
anteriormente, la mayoria de disefios son hechos mediante diferentes

necesidades del medio social.

El objetivo principal del disefio o disefiador es indicar e identificar
espacios, a través de la comunicacion visual. Cada caso propone ideas
distintas tanto para el emisor como para el receptor.

Indicar quiere decir darse cuenta de varias cosas como por ejemplo: el
sentido de una calle, la ubicacion de un lugar, la fecha de una actividad, en
general abarca la sefalética. Al ver esta sefalética lo primero que hace el
receptor es confiar en lo que el mensaje le transmite y orientarse en el
espacio. La sefnalética es un derivado del disefio grafico que abarca un
sistema de comunicacion visual basado en un conjunto de signos, simbolos o
sefiales que cumplen con la funcion de guiar, informar, organizar, y orientar a
los seres humanos. Este concepto se relaciona mucho con la semiotica ya
que se fundamenta mucho en el mundo de los signos y de los simbolos. Otra
rama del disefio grafico que cumple con el objetivo de indicar es el disefio
editorial ya que organiza modos de lectura y ciertos modos de escritura
mediante la composicion y maquetacidon de publicaciones tales como

revistas, perioddicos o libros.

¥ Op.cit 35. p.55
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Simbolos universales

Fuente: http://www.definicionabc.com/general/senal.php
http://norteverde2b.blogspot.com/2009/10/dejar-de-fumar.html
http://reinosinfin.wordpress.com/2009/07/02/autopista-de-la-muerte/

Disefio editorial
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Fuente: http://dda.blogsome.com/category/diseno-editorial/
http://acidminds.com/blog/?p=307
http://es.paperblog.com/beckham-for-vogue-germany-may-2010-111100/

|dentificar se dirige a la funcion de influir y producir un efecto sobre los
demas. La influencia de esta accion se basa en la creatividad o imaginacion
de lo que va a comunicar el disefiador. La creatividad varia mucho
dependiendo de los disefiadores, no tienen ningun tipo de limitantes en
cuanto a sus disefos, sin embargo el grupo social puede poner ciertos
parametros que limitan a la creatividad del disenador. La funcion principal de
este pensamiento es la de crear una solucion completamente nueva y unica
para el receptor y el cliente. En el disefio grafico existen distintos términos

que forman parte y son esenciales para la mente creativa de los disefadores.
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3.2 El Diseino Artesanal

El diseno forma parte de la vida diaria de un artesano con el fin de
hacerle prosperar, depende mucho de las técnicas utilizadas por el individuo
para crear sus productos de forma unica. La mayoria de los artesanos de
todo el mundo han aprendido a hacer sus manufacturas de sus antepasados,
ya que de ellos han heredado el conocimiento tradicional y asi han aprendido

a valorar su arte y creatividad.

Los antepasados de los artesanos que se dedicaban a hacer
artesanias, ellos han marcado mucho en el desarrollo creativo de la
produccion artesanal por la admiracidon que sienten hacia ellos. En el caso del
Ecuador las culturas precolombinas se destacaron mucho en el enfoque
artesanal durante su periodo de existencia, sin embargo hasta el dia de hoy
los artesanos son influenciados por el arte precolombino. Dentro de las ferias
que se ejecutan en el interior y exterior del pais se respeta con fascinacién el
arte de sus antepasados, por eso las obras artisticas son entendidas como
provocaciones culturales. “Las personas que realizan las artesanias son
artistas que desde la mirada cultural de sus pueblos toman elementos de su
medio geografico y social, creando y representando figuras, iconos,
arquitectura, etcétera.”*® Asi se transmite el mensaje de las raices de cada
persona que elabora sus artesanias.

El resultado final de cada pieza es la creacion artistica de un pueblo,
de una regién o de un lugar determinado, por eso muestran caracteristicas
muy peculiares y distintas entre si. El sector artesanal ecuatoriano se divide
en cuatro regiones, Costa, Galapagos, Oriente y Sierra, en cada region se
distinguen las caracteristicas de las culturas antiguas que predominaron en la
zona. “El arte indigena es producto de las constantes innovaciones y
revoluciones tecnologicas que las primeras generaciones americanas

desarrollaron para adaptarse al territorio y disefiar estrategias de vivencia.” “

“° Memoria del Taller Internacional. Protegiendo la Propiedad Intelectual del Disefio Indigena. CHIRAPAQ. 2006.
p.15

" Op.cit. 40. pg. 17
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Por ejemplo en la zona de la costa una de las culturas precolombinas que
predominé fue la cultura Valdivia; aportd con distintas técnicas e influencias a
la artesania actual.

Las influencias de Valdivia que se conciben hasta el dia de hoy son los
rasgos que utilizaban en las figuras de arcilla y piedra, que se caracterizaban
por las lineas gruesas y las formas redondas. Muchas de las artesanias de
esta cultura eran basadas en sus “Venus de Valdivia” que son objetos hechos
en barro y piedra resaltando la belleza de la muijer.

Piezas precolombinas elaboradas por la cultura Valdivia

Fuente: http://www.edufuturo.com/imageBDE/EF/10523.venusValdivia.jpg
http://farm3.static.flickr.com/2105/2962248929_37d3a75b5b.jpg?v=0
http://amigosprecolombino.es/assets/2007/5/3/537-06.jpg

Con el pasar de los afos el arte y la artesania se han convertido en
herramientas que han evolucionado conjuntamente con el ser humano, sin
embargo la influencia de los pueblos indigenas permanece en ciertas

culturas.

“‘Desde sus inicios el ser humano desarrollé arte. Por ejemplo en arte
rupestre el hombre representd animales de los que obtenia abrigo,
vestido y comida. Mas adelante el arte se entendié como parte de la vida
religiosa y estaba estrechamente ligada a la agricultura y a la ganaderia,
asi en el arte se reproducia la vida social y productiva. Mas tarde, el arte
aparece como un oficio, donde determinadas personas se especializan
en hacer ropas, utensilios, etc.”*?

El arte moderno nace cuando el artesano gana el prestigio de representar el
arte a través de sus ideas y pensamientos, es decir en la forma en que
representa la realidad social. Lamentablemente con el transcurso del tiempo
las piezas artesanales han dejado de ser unicas ya que han sido

2 Op.cit. 40. pg. 17
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reemplazadas por la producciéon en serie. Asi es como las revoluciones
tecnolégicas han influenciado en la producciéon de piezas artesanales,
aunque en el Ecuador todavia existe una gran cantidad de artesanos que

crean sus piezas de forma manual siendo estas unicas.

En el disefio artesanal actual se mantienen vigentes muchas de las
caracteristicas que utilizaban las culturas precolombinas, especialmente los
signos y los simbolos, sin embargo lo que mas ha trascendido en el disefio
artesanal contemporaneo ha sido la utilizacion de colores.

Los artesanos utilizan diferentes técnicas de disefio para obtener cada
producto dependiendo del material que van a utilizar. Cada uno es
especialista en lo que mejor elabora, asi pensando en lo que se puede lograr
con el material de su preferencia nacen los disefios del artesano; por ejemplo
con las fibras vegetales se hacen sombreros, bolsos, carteras, muebles,
canastas, adornos, entre otros. Hay materiales artesanales en los que se
pueden desarrollar varios objetos, sin embargo depende del artesano
disefiador elaborar un objeto o varios del mismo material. Para que el
disefiador pueda realizar productos de fibras vegetales es muy importante que
tenga medidas estandares para asegurarse de que su producto esta hecho a

un tamano estandar que va a servir a cualquier usuario.

Productos confeccionados en fibras vegetales

Fuente: http://www.opendeco.es/wp-content/uploads/2007/09/indoor_wicker_rattan.gif
http://www_.tiendaintermonoxfam.org/img/p/475-842-large.jpg
http://www.artesanum.com/upload/postal/7/7/6/sombrero-104820.jpg
http://iifaem.files.wordpress.com/2007/11/ocoxal.jpg

Otro material muy importante y muy desarrollado en el mundo
artesanal es la lana. Con la lana el artesano disefia mas prendas de vestir que
objetos, sin embargo también disefia objetos tales como la mascara del diablo
huma o tapices, la mayoria de prendas disefiadas con lana son para uso
personal. El hilo también forma parte de lo que se conoce como tejidos
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autéctonos. En esta técnica artesanal se realizan bordados, alfombras,
ponchos, tapices, shigras, chalinas, anacos, hamacas etc.

Los bordados cumplen una funcion importante en el disefo artesanal,
ya que muchos de estos son en base a sus culturas antiguas, con la
diferencia que las actuales llevan mas colores. Los colores que se manejan
en los bordados actuales son: anaranjado, rojo, fucsia, azul, amarillo, verde
entre otros. Los bordados se utilizan en varios objetos como por ejemplo en

manteles, servilletas, centros de mesa y blusas.

Bordado Poncho hecho de lana Mascaras tejidas en lana

i ol
/ﬁ(!/uf;’q“g[g},i ii"i % W \
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Fuente: http://www.proyectoindio.org/images/muestrario.jpg
http://londagaucha.com/onda/components/com_virtuemart/shop_imageproduct.jpg
http://www.juventudecuatoriana.org/albums/album23/diablo_uma.sized.jpg

Por otra parte el disefio para tallar en madera consiste en la creatividad
del artesano, dependiendo de lo que quiera realizar se dibuja en la madera y
se talla. Los disefios mas vistos en el tallo de madera son de imagenes
religiosas, animales y humanos. Esta técnica se desarrolla con instrumentos
para tallar la madera tales como gubias, vienen con distintas puntas para

lograr un buen acabado en el disefio y en la imagen.

Piezas talladas en madera

Fuente: http://1.bp.blogspot.com/slztjs/s1600/156Aprenda+a+Tallar+Madera+DP.jpg
http://www.escultorjuandelgado.com/images/t11RED.jpg
http://tusmanualidades.org/wp-content/tallado-de-madera.jpg
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La técnica de la ceramica es en la que mas permanece la influencia de
las culturas precolombinas. Muchos de los disefios de ceramica se parecen a
las vasijas precolombinas. Existen algunos disefios de ceramica que son

innovadores como los floreros, vajillas entre otros.

Objetos producidos en ceramica

Fuente: http://www.guiadkn.com/imagesdkn/colecciones/103/imagen//ceramica08.jpg
http://iifaem.files.wordpress.com/2007/11/ceramica.jpg
http://www.perutoptours.com/jpg/01am/cch_ceramica_03.jpg

El disefio artesanal influye en el cuero porque son prendas hechas a
mano, sin embargo el disefio para la talabarteria se relaciona mas con el
disefio de modas. El cuero en el Ecuador principalmente en el sector de
Imbabura se usa para prendas que utiliza el ser humano en su vida diaria

como: chompas, pantalones, carteras, billeteras, correas, etc.

Talabarteria

Fuente: http://imagenes.acambiode.com/empresas/4/2/1/9/productos/C1130.jpg
htt://www.chinaluckytrade.com/productsimages/fashionleatherbelt_70479.jpg
http://www.globaltextiles.com/html/images/upload/tradeleads/348/347042.jpg

Existe una variedad de técnicas artesanales que se consideran como
‘otros” entre estos estan, objetos hechos de tagua, bisuteria, orfebreria,
dulces y muchos otros que pasan a ser secundarios ya que no son muy
conocidos, sin embargo para el disefio artesanal este grupo de “otros” es
importante ya que buscan una forma de vida a través del desarrollo artesanal.
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Bisuteria Llaveros hechos de tagua Dulces tradicionales

Fuente: http://www.vanitatis.com/cache/2010/02/26/57carlabulgaria3.jpg
http://imagenes.solostocks.com/z2_962/llaveros-disenos-exclusivos-tagua.jpg
http://www.artesaniaparalelo.com/imagenes/8.coco/2g.jpg

El disefio artesanal se basa en la técnica y en la creatividad de cada
artesano. Muchos artesanos tratan de crear productos innovadoras con el fin

de llamar mas la atencidon del consumidor.

3.3 Semiologia o Semiética

El disefio abarca varios conceptos con la finalidad de crear un
producto concreto y representativo. La semiologia es uno de los muchos
términos que abarca el disefio, y fue creada por Ferdinand de Saussure en

1916 a partir de las notas de sus estudiantes.

“Se puede concebir una ciencia que estudie la vida de los signos en el
seno de la vida social. Tal ciencia seria parte de una psicologia social.
[...] Nosotros la llamaremos Semiologia. Del griego semeion = signo.
Ella nos ensefiara en qué consisten los signos y cuales son las leyes
que lo gobiernan. [...] La linglistica no es mas que una parte de esta
ciencia general. Las leyes que la Semiologia descubra seran aplicables
ala Iingijl'stica..."43

El interés principal de Sausurre era establecer una teoria de signos como una
disciplina formal explicativa. La interpelacién a la realidad social a través de

sus signos permite decir algo mas que lo explicativo.

Sausurre definio al signo como una entidad binaria, de dos caras. Las
dos caras representativas del signo son concepto e imagen acustica. La
imagen acustica es la representacion material que da testimonio sensorial,

por ejemplo al oir una cancion la persona crea una imagen de lo que

** SEXE, NESTOR, Disefio.com, Paidés, 2001. p.22
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escucha. Por otra parte el concepto esta ligado al aspecto abstracto del
signo, (la idea que el signo transmite). Sausurre denominé significado al
concepto y significante a la imagen acustica, asi concluy6 la definicion del
signo mientras que semiologia viene de las palabras griegas semio — signo y
logos — estudio.

Por otra parte existe el término semidtica que se vincula mas a la
tradicion anglo-americana ya que fue introducida por Charles Sanders Peirce,
un americano nacido en Cambridge, conocido como el padre de la semidtica
moderna. La semidtica moderna involucra varios términos representativos del
disefio entre esos el signo; su funcion es en base a la logica sobre las
condiciones que debe cumplir un discurso para tener sentido, convirtiéndose
en una doctrina formal. Conforme pasaron los anos se pudo concluir que
entre la semiologia y la semidtica no hay diferencias ya que las dos doctrinas

transmiten la misma ensenanza.

3.3.1 Principios y propiedades del signo

El signo tiene cuatro propiedades generales de tal manera que ayudan
a interpretarlo de una manera significativa. La union entre el significado y
significante se comprende por arbitraria ya que no hay ninguna relacion
natural entre el significado y significante. Otras propiedades generales del
signo son el significante, la inmutabilidad y la mutabilidad.

El significante o concepto es catalogado por ser elegido libremente;
existe inmutabilidad porque generalmente hay una comunidad que impone el
concepto de un signo. La mutabilidad es existente en el signo porque se
desarrollan signos que se refieren a nuevos conceptos o reemplazan a
conceptos ya existentes. “La inmutabilidad es sbélo mas evidente que la
mutabilidad; las situaciones en las que el signo muta, por contemporaneas y
cercanas, hacen que la mutabilidad no resulte tan obvia.”** Cada persona es

libre de interpretar los signos a su manera, sin embargo en el transcurso de la

* Op.cit 43 p.27
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historia se han implementado signos universales que cumplen con el objetivo

de que todas las personas en el mundo interpreten o mismo.

La mayor parte de la comunicacion visual desarrollada a través del
disefio grafico es mediante signos establecidos o elaborados por el
disefiador. “Un disefio es comunicable cuando su signo es relacional.”®® La
cualidad de atributo que tiene un disefio es el concepto o significado que se
le otorga al producto en base al signo. Es muy importante la interpretacion de
los signos y simbolos en la artesania ya que asi es como las personas se dan
cuenta de la identidad cultural que tiene el producto.

En el 2004 se cred un proyecto para realizar una marca turistica de la
ciudad de Quito, este trabajo bien elaborado se logré a través de los signos.
Lo que se queria lograr a través del proyecto era identificar algo que podia
representar a Quito con claridad y autonomia. Después de varios meses de
investigacion se llegd a conocer que el colibri personificaba a la ciudad, ya
que esta ave es autoctona de la zona de Quito y sus alrededores, es parte
importante de la cultura ancestral quitefia, siendo protagonista de mitos y
leyendas.

Sello Colibri (Quinde)
500 afios A.C.

En base a este sello ancestral del colibri se realiz6 la investigacion de las
culturas antiguas para poder llegar a una simplificacion y crear la imagen

global para Quito.

> Op.cit 43 p.44
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Se investigd bastante sobre las culturas pre-incaicas y se hallé6 un
simbolo muy importante y representativo de lo que es Quito. Este simbolo
pre-incaico de la cultura Quitu-Cara es una estrella de ocho puntas que
simboliza la importancia de Quitu como Centro Ceremonial, ya que se hallaba
en la mitad del Mundo.

=

Estrella de 8 puntas Quitu- Cara

Al interpretar ambos signos/ simbolos se elabor6 una simplificacion en

relacion al sello de hace 500 afios A.C del quinde y a la estrella de 8 puntas.

R NI

Simplificacion Blanco y Negro Simplificacion a Color

Quito Quito

toca el cielo toca el cielo

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu o000 DB L6 OUDA0IDLD

Marca Final Aplicacion de Marca

Sin embargo a pesar de ejecutar la simplificacion sobre el sello ya

establecido se realiz6 otra simplificacion con los mismos elementos.
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Quito Quitfo

Simplificacion de Colibri y de Estrella de 8 puntas

Conjuntamente con esta segunda simplificacion se utilizaron pantones de

distintos colores para personificar algunas areas de la ciudad de Quito.

Area Urbana Reservas Naturales

Artesania Arqueologia, Geologia

I

ven a Quito
toca el cielo

Marca compuesta por las 4 areas

En la segunda propuesta realizada se puede apreciar como un simbolo
personifica a dos signos importantes de Quito. Las cuatro areas de distintos
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colores pueden ser utilizadas por separado y en conjunto mostrando asi

también una marca.

Este caso de estudio fue un proyecto realizado por la agencia de
publicidad Rivas Herrera con el fin de dar una identidad a la ciudad de Quito
para Miss Universo 2004.

3.4 Teoria del Color

La teoria del color es otro concepto que abarca el disefio y la artesania
al igual que los mencionados anteriormente. El color es una de las bases
fundamentales del disefio para cumplir con sus objetivos, ya que ofrece
varias ventajas perceptivas. La estabilidad del color es mas fuerte que la de
las formas, pese a esto se le juzga al color como el valor agregado de las
formas o de los signos. “El color ha sido objeto de reflexion en las dos
tradiciones del pensamiento: la tradicion objetiva, ligada al pensamiento
cientifico positivista y la tradicion subjetiva, ligada al pensamiento
humanistico.”® Historicamente el color mantiene dos tipos de pensamientos

tradicionales en el cual se fundamenta su descendencia.

La tradicion objetiva del color nace del pensamiento newtoniano por
los tres principios basicos de la fisica: el principio de masa, el principio de
inercia, y el principio de accion y reaccion. Estos principios son un modelo de
pensamiento. La tradicion objetiva tiene el propdsito de explicar el color como
un fendmeno fisico pero sobretodo hacer del color un dato verificable y
cuantificable. EI pensamiento newtoniano puede explicarse como los intentos

de alcanzar la medicion del color.

El desarrollo de los modelos explicativos y las técnicas se deben al
desarrollo de la fisica. A partir de este pensamiento se define el color como la
percepcion de una forma de energia. La franja visible como luz blanca del

espectro humano es la luz del sol en nuestro planeta y es la mezcla o unién

“ Op.cit 43 p.145
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de todos los colores, que percibimos como el arco iris. La descomposicién de
aquello tiene la presencia de tres colores fundamentales; los primarios: rojo,
amarillo, y azul; y los colores complementarios: el verde, el naranja y el
violeta. Los colores primarios son conocidos como monocromaticos o
monocromias, los colores constituidos por dos primarios son bicromaticos o
bicromias y los colores constituidos por los tres primarios son tricromaticos o

tricromias.

Monocromia Bicromatico Tricromatico

Fuente: http://somospadres.com/articulos/Julio/alguno13.jpg
http://2.bp.blogspot.com/_fV9gASaGppl/SU-XiWI/fcD/s400/bicromia+1.jpg
http://3.bp.blogspot.com/_n0Jvw0/A9tvk/s400/tricromia-bicromia.jpg

Los colores acromaticos también conocidos como el blanco, negro y
escala de grises son considerados colores neutros porque absorben o
reflejan la proporcidn, no poseen tonos. Los colores se clasifican en frios y
calidos, los calidos son los tonos que van desde el amarillo al rojo y los frios
son los tonos que van desde el azul al verde. La tradicion subjetiva del color
expresa lo que el lector percibe a través del color o los colores que ve. Las
diversas significativas simbdlicas que tiene el color son culturales. La
interpretacion que cada persona tiene de los colores pertenece al origen de
donde fue criado y bajo que conceptos aprendid; aunque en la mayor parte

del mundo los colores son universales.

Colores neutros Colores frios Colores calidos

Fuente: http://www.cristalab.com/images/tips/photoshop/combinar-colores/007.png
http://www.pinturaskoral.com/images/ideas/frios.jpg
http://www.pinturaskoral.com/images/ideas/calidos.jpg

La teoria del color influye también en las emociones de las personas,

esto puede causar consecuencias en el producto final del disenador, sin
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embargo al igual que el resto de conceptos que forman parte del disefio
grafico, el grupo social al que va a ser transmitido el mensaje sera muy

influyente en cuanto a los colores utilizados en el disefio.

Los colores dependen mucho del concepto asignado por el grupo
social ya que un disefio para un concierto de “Hardcore” no va a tener los
mismos colores que un disefio para nifos. Se utilizan diversas técnicas para
elegir y combinar los colores correctos, por esta razon cada color tiene una
gama de mas claro a mas oscuro, esta diversidad de los colores es mejor
representada en pantones. Para crear la identidad corporativa o imagen
global, es indispensable que existan colores, signos, formas y tipografias ya

que por lo general tienen mucha presencia en lo que es imagen corporativa.

Pantones

PANTONES ci i CHYK . pogertatie

#Jgucaf

Fuente: http://picses.eu/keyword/circulo%20cromatico%20de%20colores/
http://www.pubmerc2go.com/el_color_en_el_punto_de_venta
http://www.gestiondecolor.es/pantone_color_bridge_cmyk

En la artesania actual también se utilizan distintos pigmentos para tefiir
los textiles, este sistema de manejar diferentes colores se usa principalmente
en la provincia de Imbabura donde se desarrollan varios productos textiles.
Los pigmentos son compuestos organicos en el que el color se debe a los
cromoforos, que son atomos unidos por dobles enlaces. Sin embargo, existen
otros elementos como la tagua en la que también se utilizan pigmentos para
pintarle de un color especifico. Los pigmentos componen distintos colorantes,
estos también se usan para conceder color a las fibras vegetales y/o a las

telas.
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Pigmentos de distintos colores

Fuente: http://www.apisanz.com/tienda/images/colorantes-jabon.jpg
http://2.bp.blogspot.com/_ /yLGorHYqUP8/s400/pigmentos.jpg
http://www.quimicamalabia.com.ar/web_images/pigmentos.jpg

Los colores que se manejan en la artesania ecuatoriana son colores
muy vivos y llamativos, como el amarillo, fucsia, anaranjado, verde, celeste,
azul, rojo, entre otros. Se utilizan todos los colores pero en gamas distintas

combinandoles entre si para darle al producto un valor agregado.

3.5 Imagen Corporativa

La imagen corporativa se refiere a como se percibe una compafiia o
una empresa social. Una empresa social es todo organismo o grupo humano
organizado que emprende acciones sobre un publico para introducir cambios
e innovaciones en su entorno social. Esto quiere decir que una empresa no
es solamente una entidad financiera, productora, social o cultural, sino un
sistema integral de comunicaciones.

Existe una confusién frecuente debido a la ambigliedad semantica —o la

polisemia, dirian los semio6logos- del término imagen y al uso abusivo

que se hace de él. Esta palabra estd muy marcada por la acepcion

inmediata y mas corriente de su etimologia (del griego eikon, icono,

figura, y representacion icénica). Pero sobretodo por nuestra experiencia

empirica del contacto constante con el mundo (el entorno) que es
predominante visual. ¥’

Una imagen se ve todos los dias en las propagandas y comerciales,
las informaciones, las sefales de trafico, en carteles, fachadas de centros
comerciales, entre otros. La imagen esta dentro de todas las técnicas de
produccion y difusion, tales como el cine, la prensa, la fotografia. Este tipo de

imagenes que percibimos a diario son penetradas por las formas variables de

“ COSTA, JOAN, Imagen corporativa en el siglo XXI, La Crujia, 2009. p.17



64

la moda y ligados a lo aparente, lo decorativo. Cuando las personas observan
estas imagenes asocian directamente con la imagen corporativa de la
empresa, pero lamentablemente no es asi. “ Se ha producido una desviaciéon
del concepto original de la imagen como representacidn de la realidad visible,
en favor de la apariencia directa de las cosas, lo cual tiene su importancia
sociocultural mas alld de lo puramente lingiiistico.”*® En este caso no es
solamente importante identificar a la marca sino también interpretar la
creatividad del disefador; por qué utilizO ese signo, esos colores, esa
tipografia, etc.

La tipografia también influye mucho en los componentes del disefio, ya
que lo ideal es crear el disefio formando una composicién. Existen dos
familias en las que se clasifica a la tipografia, la serif y las sans serif. La serif
es toda letra que tiene detalles mientras que la sans serif no contiene ningun
detalle. Es evidente que al igual que el resto de elementos que forman una
composicion la tipografia también depende del grupo social o target al que es
designado el producto.

A partir de todos los elementos de disefio que se han mencionado
anteriormente se crea la imagen o marca mas conocida como logotipo. La
imagen corporativa no esta en el entorno fisico, sino en la memoria de las
personas. Los efectos que causan las imagenes de una empresa son de
percepciones, deducciones, proyecciones, sensaciones, y emociones de las
personas, que es lo que genera el significado de la imagen. Por lo general las
personas se graban la imagen de la empresa en su cabeza. La imagen de
cada empresa es subjetiva, por eso indirectamente representa el significado

de sus acciones y comunicaciones.

A continuacién el uso de la marca anterior del Ministerio de Turismo
del Ecuador en una campana en la que se quiere comunicar que el Ecuador

es vida en estado puro. La campafia también fue realizada en el 2004 para

* Op.cit 47 p.19
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Miss Universo realizado en Ecuador por eso consistia principalmente en

transmitir un mensaje al mundo entero de las riquezas que tiene este pais.

La vida en estado puro
Life at its purest

Marca Turismo Ecuador 2004

La marca turismo Ecuador se desarrolla en base a distintos signos/
simbolos que representan a las cuatro regiones del Ecuador. Es una imagen
que representa a todo un pais, por ende es una marca que esta publicada en

varios medios de comunicacion.

El primer concepto de la campafia de esta marca era “tu también
llevas la etiqueta de Ecuador.” Para lograr este objetivo se utilizaron

diferentes simbolos ecuatorianos con una etiqueta de la marca.
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El segundo concepto de la campaia era “tu Ecuador es el mundo
resumido en un solo pais.” La grafica de este concepto se basa en varios
paisajes que hay en el Ecuador y se pregunta qué parte del mundo es, con el
fin de comunicar que el paisaje es Ecuador.
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El tercer concepto de la campafia era “tu Ecuador es unico en el
mundo.” El concepto es sustentado graficamente por fotos de todos los
rincones mas impresionantes del pais junto al signo de ® registrado.

La imagen corporativa no necesariamente tiene que estar relacionada

con una empresa, después de ver esta campafia realizada por la agencia de
publicidad Rivas Herrera un logotipo siempre es el mismo, sin embargo

dependiendo del manejo de marca se connotan diferentes mensajes.

3.6 Diseno Industrial

Por otro lado el disefio industrial forma parte también de la imagen
global ya que sintetiza conocimientos, técnicas, y creatividad. Dentro del
sector comercial, el envase adquiere cada vez mayor importancia para la
venta de sus productos ya que un buen envase crea un reconocimiento
inmediato al consumidor. “Un envase es el contenedor que esta en contacto

directo con el producto mismo que guarda, protege e identifica ademas de
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facilitar su manejo y comercializacién.”® Existen tres tipos de envases el
primario, que es el que tiene contacto directo con el producto, el secundario
es un contenedor unitario de uno o varios envases primarios y el terciario
unifica y protege al producto a lo largo de una cadena comercial. Un buen
envase refuerza la imagen del producto a través de sus connotaciones

simbodlicas que los integran materialmente.

Los materiales que forman parte del envase son sumamente
importantes para el producto. Uno de los materiales que se utiliza
frecuentemente para crear un envase es el papel. “El papel es un
conglomerado de fibras de celulosa dispuestas irregularmente, pero
fuertemente adheridas entre si, en una superficie plana.” *° Las principales
propiedades que debe tener el papel para hacer un envase son resistencia a
la rotura por traccion, resistencia a la friccion, grado de satinado, resistencia
al agua, propiedades opticas, aptitud para la impresion, impermeabilidad a las

grasas, resistencia a la luz, barrera a liquidos o vapores y un PH de 7 a 8.5.

Todas las propiedades mencionadas hacen que el papel sea uno de
los envases mas comunes dentro del mercado. Con el papel se crean
envases tales como bolsas o sacos, cada uno con diferentes caracteristicas
para abrir y cerrar. El cartdn es otro material que se usa mucho en los
envases de ciertos productos. “El carton es una variante del papel, se
compone de varias capas de éste, las cuales, superpuestas y combinadas le
dan su rigidez caracteristica.”' Se considera cartén si el grosor es mayor a
65 gramos. Con el carton se forman cajas plegadizas porque tienen un uso
bastante extendido y son utilizadas como envase primario del producto. Los
envases son muy importantes dentro de la imagen global de los artesanos, ya

que es una identificacion de sus productos.

“° VIDALES, GIOVANNETTI, MA. DOLORES, El mundo del envase, G. Gili S.A. de C.V. 1995.
50 .

Ibid.
*" Ibid.
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Hoy en dia se habla mucho del boom del eco disefio y del impacto que
esta nueva tendencia ha tenido en la sociedad. El eco disefio consiste en el
reciclaje, en crear objetos con cosas reutilizables, reusables y reciclables;
trata de cuidar el medio ambiente. A partir de este nuevo concepto se han
creado bolsas de tela que pueden ser reutilizables en todos los sentidos. Los
envases contemporaneos se estan creando en base a esta tendencia

innovadora.

Dentro de lo que es el disefio industrial en relacion a los artesanos
ecuatorianos, es muy importante el manejo de los escaparates y/o stands en
las ferias. Segun el diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafola
un escaparate es una “especie de alacena o armario, con puertas de vidrios o
cristales y con anaqueles para poner imagenes, barros finos, etc.” En el
caso de los artesanos existen pocos escaparates donde ellos exhiben sus
productos, estos estan situados en los aeropuertos de Quito, Guayaquil,
Cuenca y Galapagos.

Los stands son mucho mas importantes en el ambito artesanal ya que
para todas las ferias el artesano necesita de un stand para poder exponer sus
productos. Un stand es el espacio de una feria donde alguien expone y
presenta sus productos, por esta razén es que los stands no tienen una
medida estandar ya que depende mucho del lugar donde se realiza la feria
para definir los espacios. Es trascendental que el stand sea atractivo al

% Real Academia Espafiola. http://buscon.rae.es/drael/SrvitConsulta? TIPO_BUS=3&LEMA=feria (11de octubre
2010, 10H00)
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cliente y cause mucho impacto visual en la gente, ya que resulta ser una

estrategia promocional para vender el productor con mayor facilidad.

El disefio se compone con muchos términos que lo forman para
conquistar el mercado al que quiere llegar. Los artesanos en el Ecuador
hacen uso del término disefio o del verbo disefiar para producir sus
artesanias a diario. El disefio en este caso no solamente involucra a la accidn
que ejerce el artesano, sino también a la imagen global con la que el
artesano o los artesanos ecuatorianos son identificados nacional e

internacionalmente.
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Capitulo IV: Desarrollo de las artesanias en la actualidad respecto a su

comercializacion.

Para cumplir con el objetivo general se aplicaran las técnicas de
investigacion tales como observacion, documentacion y dialogo a través de
entrevistas, encuestas, fotografias y filmaciones. La observacion sera
fundamental para encontrar la dificultad que tienen los artesanos al difundir
su imagen por el Ecuador y el mundo. En esta investigacion para reconocer y
analizar el problema, el enfoque que se va a usar va a ser un enfoque mixto
entre cualitativo y cuantitativo. El enfoque cualitativo va a cumplir con el
propésito de describir a los artesanos su vida diaria, como se desenvuelven y
sus necesidades, mientras que con el enfoque cuantitativo se va a conocer
cuantos artesanos necesitan difundir sus artesanias alrededor del mundo y
en el Ecuador.

Primera Etapa

La metodologia del disefio se divide en cuatro etapas. La primera
etapa consiste en formular y definir el problema; es considerada como la fase
de la investigacion, ya que dentro de esta fase se realiza también la

investigacion.

Existen dos tipos de investigacion, investigacion de campo e
investigacion bibliografica, en este caso se va a realizar la investigacion de
campo y/o bibliografica para profundizar la investigacion y obtener mejores
resultados. La investigacion de campo se realiza a través de medios visuales,
encuestas, entrevistas, visitas entre otros. Después de realizar la

investigacion se formulara una hipétesis y se continuara a la segunda etapa.
Segunda Etapa
La segunda etapa consiste en la esquematizacion, alternativas de

solucién y concluye con alternativa final de la solucion. Esta etapa es

considerada como la fase de comunicacion.
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Tercera Etapa

La tercera etapa consiste en realizar la propuesta real, el analisis de la

propuesta para controlar la calidad, y luego ya se realiza la propuesta final.

A la propuesta final se le revisa y se recibe recomendaciones al igual
que conclusiones, finalmente se crea el documento definitivo. La tercera

etapa es la fase de ejecucion.
Cuarta Etapa

Por ultimo la cuarta etapa conocida como la fase de sustentacidn
consiste en la preparacion de la presentacién oral y producciéon de material
de apoyo. Para finalizar este proceso de metodologia se concluye con la
defensa del trabajo de titulacion.

Después de definir el enfoque de la investigacion se definen los alcances.
Se usara dos tipos de alcances: exploratorio y descriptivo. El alcance
exploratorio va a consistir en examinar donde y cémo viven los artesanos,
cual es la poblacion actual de artesanos en el Ecuador. Mientras que el
alcance descriptivo va a cumplir con la funcion de analizar y especificar las

caracteristicas principales de los artesanos.
4.1 Poblacién

La poblacion son los artesanos ecuatorianos y los consumidores de
productos artesanales en el Ecuador. Dentro de las cuatro regiones del
Ecuador existen 30,000 artesanos registrados en el MIPRO.*® Gran parte de
los artesanos salen a vender sus artesanias en la ciudad o emigran a otros
pueblos dentro del Ecuador o al exterior. Es una poblacion de acceso facil ya
que se van a realizar ferias en Quito, Guayaquil, Cuenca y Galapagos. Mas

% Op.cit 17
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alla de eso, existen también muchos artesanos: en Otavalo, Ibarra, Riobamba
y otros lugares cercanos a Quito.

En el Ecuador existen varias personas que compran las artesanias, ya
sean extranjeros o ecuatorianos. La poblacion anual de consumidores de
productos artesanales es de 200,000 personas.** Para esta investigacion se
utilizaran dos poblaciones ya que tienen la misma importancia el artesano y el

consumidor de sus productos.

Durante la investigacion se haran varios viajes a distintas provincias del
Ecuador para realizar el enfoque cuantitativo a través de la recoleccion de
datos. Identificando a la poblacion y a la muestra de estudio se procedera a la
investigacion basada en un enfoque mixto (cualitativo y cuantitativo) para
dicho estudio se realizaran encuestas y entrevistas con preguntas cerradas
que permitan cuantificar las respuestas, al igual que se realizaran preguntas
abiertas para asi tomar en cuenta los puntos de vista y experiencias de los

entrevistados.

Utilizando la férmula estadistica de poblacion homogénea en la
muestra de estudio sera de: 395 individuos para la poblacion de los
artesanos, mientras que para la poblacion de consumidores de productos
artesanales la muestra es de: 399 individuos.

200,000

n — = 395
0,05°(30,000-1)+1

200,000

N = = 399

0,05°(200,000-1)+1

¥ Op.cit 17
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4.2 Investigacion de Campo

La investigacidon de campo sera realizada en varias provincias de la
sierra ecuatoriana donde existe una variedad de artesanos provenientes de
distintos lugares del Ecuador.”® Sera efectuada en las provincias de
Pichincha y Imbabura ya que en estos sitios se encuentra la poblacion a ser
encuestada. Se realizaran las encuestas en diferentes ferias y/o lugares
artesanales donde se encuentra el artesano y el comprador que son los
principales personajes para realizar este proyecto. La poblacion a ser
encuestada se encuentra en mercados tales como el Mercado Artesanal, la
Mitad del Mundo, en el Mercado Artesanal del Sur, en el Centro de Quito, la
Feria de Otavalo, almacenes alrededor y en Cotacachi en distintas tiendas
donde se venden artesanias. Dentro de la provincia de Pichincha se
encuentran muchos artesanos de diferentes regiones del pais que han sido
registrados en el Ministerio de Industrias y Productividad.

Mapa de Quito Mapa de Otavalo

@ Hacienda Mascarilla
masqui ababuela
Hoaisa| Colfer Pimampiro
8 El Quinche

AR Atuntaqus Ibarra
Zambiza
Quito " “Cimbaya Cotacachi

bertad ' MENSEEN Otavalo

Tabacundo

@ Cayambe

Fuente: www.maps.google.com

4.3 Instrumentos de Investigacion

4.3.1 Entrevistas

Economista Washington Vaca: Direccion de Artesanias MIPRO. Tiene 55
anos, ha trabajado en el area artesanal del MIPRO 20 afos. Ha realizado
varias investigaciones sobre el labor y la vida artesanal.

1. ¢Desde hace cuanto tiempo trabaja usted en el MIPRO?
Trabajo en el MIPRO desde hace 20 afios.

% Op.cit 17.
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¢En qué area desarrolla su trabajo?
Desarrollo mi trabajo en la direccidn de artesanias, mi principal funcion
es realizar investigaciones sobre como los artesanos se desenvuelven

a nivel nacional e internacional.

¢ Cuantos otros proyectos se han realizado para promover a los
artesanos desde que usted forma parte del MIPRO?

La verdad nunca se ha planeado con tanta pasién un proyecto para
promover a los artesano como el que se esta dando hoy en dia. La
direccion de artesanias siempre ha tratado de buscar una forma en la
que los artesanos tengan el respaldo del MIPRO para que ellos

puedan tener un futuro mejor.

¢En qué consiste el proyecto actual que se esta desarrollando
para los artesanos ecuatorianos?

El nuevo proyecto tiene varios aspectos positivos, es obligatorio que el
artesano se registre en el MIPRO (se llena un formulario muy sencillo)
y luego de ser aprobado como artesano se les brindara capacitaciones
que tratan de distintos temas para que ellos sepan manejarse nacional
e internacionalmente. A todos los artesanos registrados en el MIPRO

se les invitara a diferentes ferias en el Ecuador o en el exterior.

¢Cual fue la razén por la cual nacié este gran proyecto de
promover a los artesanos?

Conjuntamente con otros compafieros realizamos una investigacion
sobre los artesanos en México y en Peru de la cual pudimos concluir
que en el Ecuador no hay promocion para los artesanos, solamente

para los que estan en ferias dentro del pais pero no a nivel global.

¢ Cual es el principal objetivo que se quiere lograr una vez que se
ejecute el proyecto?

El principal objetivo es que los artesanos ecuatorianos tengan
identidad y motivacién para poder triunfar en varias ferias, proyectos y
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exposiciones dentro y fuera del pais. Lo que se quiere lograr es que a
todos los artesanos se los identifique por sus culturas, tradiciones,
regiones, con el propdsito de que todo esto forme un todo.

7. ¢Usted cree que los artesanos ecuatorianos tienen una identidad
en el pais?
A mi manera de ver los artesanos no tienen una identidad como
ecuatorianos, esto es otro de los objetivos que se quiere lograr; darles
a los artesanos una identificacion que relacione el Ecuador y sus
artesanias.

8. ¢Cual seria una sugerencia para poder representar a los
artesanos de las cuatro regiones en una sola marca?
Como ya mencione lo que el MIPRO quiere es una combinacion de las
culturas y tradiciones del Ecuador. Una idea para combinar a los
artesanos, al Ecuador y a los antepasados en una sola marca seria

utilizando signos o simbolos.

Diseiiadora Maria José Jijon: Estudio disefio grafico en Quito, realizé un
master en el exterior. Tiene 29 afos, maneja su propia empresa de disefio

corporativo llamada TAXO.

1. ¢Como defines el término imagen corporativa?
La representacién grafica de una empresa o marca, involucra varios
productos promocionales como por ejemplo, disefio de papeleria, una
variedad de productos promocionales, entre otros.

2. ;Cuales son los puntos principales para tomar en cuenta antes de
realizar una imagen global?
Primero tienes que hacer una investigacion de lo que el cliente te
solicita, por ejemplo en tu caso tienes que ver a quée se dedican los
artesanos, como viven ellos su vida diaria, luego haces bocetos (eso
para mi es la parte mas importante) de las ideas que obtuviste en la
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investigacion, vas presentando al cliente y realizas los cambios hasta

llegar a la marca final.

¢Cuando tu realizas una marcal/logo como escoges la tipografia?
Escoger la tipografia es una de las partes mas dificiles por lo general
yo siempre relaciono el tema y la tipografia, por ejemplo para la revista
Vive Light utilizamos una letra liviana y suave (sans serif), y asi
depende de lo que me pida el cliente, siempre relaciono el nombre, la
tipografia y la investigacion para obtener mejores resultados.

éSegun tu, que es algo que nunca puede faltar dentro de una
imagen corporativa?

Para mi nunca puede faltar un color llamativo, me parece que los
colores siempre le dan un toque de magia al logotipo y a la imagen

corporativa.

¢(En el caso de los artesanos del Ecuador, cual seria tu
recomendacién para unir las 4 regiones, culturas y tradiciones,
todo en uno?

Te recomiendo buscar simbolos que representen a los artesanos o las
artesanias mas vendidas en el Ecuador, luego les relacionas con las

regiones, es importante que la marca no se ve muy cargada.

¢ Como defines los colores para utilizar en tus logotipos?

Igual que la tipografia, depende mucho de lo que me pida el cliente y
de como yo relaciono la marca, tipografia, investigacion y color, pero
como ya te dije en mis trabajos nunca hace falta un color fuerte que

llame la atencion.

¢ Qué productos promocionales recomiendas hacer para una
identidad de artesanos?

Te recomiendo hacer tarjetas coleccionables, postales, etc. en las que
pongas distintas artesanias para que asi la gente conozca la variedad
de artesanias que hay en el Ecuador.
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Artesana Blanca Tituafha: Vende y hace artesanias en el mercado artesanal
de Quito. Es de Otavalo, aprendié a hacer sus productos desde muy

pequefia, aprendié de sus padres y hermanos.

1. ¢Usted consta como artesano registrado en el MIPRO?
No, yo no he sabido nada de ese proyecto, no hacen promocion y

nadie nos avisa.

2. ;Le interesaria ser parte de una asociacion de artesanos?
Tengo la suerte de permanecer a una, sino, no estaria vendiendo mis

artesanias aqui (mercado artesanal Quito).

3. ¢Cuales son sus objetivos de vida como artesano?
Me gustaria poder participar en muchas otras ferias, no solo en esta.
Quisiera irme a vender mis artesanias en el extranjero pero no tengo

las posibilidades econdémicas.

4. ;Se siente identificada como artesana ecuatoriana?
Si, me siento identificada como ecuatoriana, yo naci en el Ecuador y
las artesanias que yo hago representan a mi pueblo, a mi cultura.

5. ¢Qué técnica utiliza para que sus disefios sean innovadores?
Mis manos, todo lo que usted ve aqui hice yo con mis manos, lo que

les hace diferentes son la combinacién de colores que utilizo.

6. ¢Qué le identifica a usted como artesana?
Los productos que yo tengo y mi numero de local, tengo una tarjeta de
identificacion para los turistas, por si acaso me vayan a contratar en el

extranjero (risas).
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4.3.2 Encuestas

Encuesta para artesanos

1. Usted es ;artesano o vendedor?
artesano
vendedor

2. ;De qué region del Ecuador viene?
_____ Sierra
___ Costa
____ Oriente
___ Galapagos

3. ¢Cual es el producto artesanal que mejor elabora?
____ Fibras vegetales
_____ Tejidos autoctonos
_____Tallado en madera
_____Talabarteria
_____ Ceramica
_____ Orfebreria
____ Otros:

4. ;Dénde aprendio o quién le enseid a elaborar sus artesanias?
___cursos artesanales
_____transmisién de generacion en generacion
_____aprendié solo.

5. ¢A qué se dedica en su vida diaria?
_____artesano
_____comerciante
_____artesano y comerciante

6. ¢Le interesaria tener una capacitacion de disefio y comunicacion
por parte del MIPRO?
_Si
____No
_____Ledalo mismo.

7. ¢En cuantas ferias nacionales ha participado?
0
1a5
6a10
mas de 10

8. ¢En cuantas ferias internacionales ha participado?
0
1a5
6a10
mas de 10
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9. ¢De qué manera son elaborados sus productos?
_____ De forma manual
____Industrial
_____De forma manual y industrial

10. ¢ Le gustaria tener una marca que les identifique a los artesanos?
Si
No

11. ¢Si usted cuenta con una marca quién la diseno?
_ Usted
____Un amigo/a
_____Un familiar
____Mandé a hacer

Encuesta Para Compradores

1. ¢De qué nacionalidad es?
Ecuatoriana
Extranjera

2. ;Dénde compra las artesanias?
____ Ferias
____Almacén
____Mercados

3. ¢En qué tipo de embalaje le entregaron su producto?
____ Caja
_____Funda de plastico
_____Funda de tela
___ Papel
____ Cartdn

4. ;Le interesaria que el producto tenga un envase que le dé un
valor agregado?
___Si
____No
____Nole importa

5. ¢Es adecuado el envase en el que le entregaron el producto?
Si
No

6. ¢Qué tipo de atencion tiene por parte de los vendedores
artesanales?
____ Mala
___ Regular
__ Buena
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4.3.4 Andlisis y Tabulacion de Encuestas
Encuesta Para Artesanos

Usted es ¢ artesano o vendedor?

No

Si

Gréfico 4.1

De los 395 artesanos encuestados el 96% es artesano mientras que el
4% se considera vendedor, sin embargo las respuestas de los vendedores no
eran del todo claras ya que algunos se consideraban ambos, pero al elegir
una respuesta concreta escogian vendedor. El 96% de la poblacion artesanal
se dedica a fabricar sus productos mientras que el 4% se dedica a vender
productos elaborados por artesanos.

¢ De qué regién del Ecuador viene?

257
2%

200

55
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—
Sierra Costa Oriente Galdpagos
Grafico 4.2
Es importante saber de que region vienen los artesanos para realizar

la marca, porque dentro de la Sierra donde se registran oficialmente los

artesanos del MIPRO existen varios artesanos que vienen de otras provincias
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para formar parte de este nuevo proyecto del Ministerio. Es importante tomar
en cuenta a cada region para realizar la imagen de los artesanos ya que las
cuatro regiones construyen la identidad del pais. Es evidente que la mayor
parte de los artesanos son de la Sierra, eso es porque tienen mas facilidades

de acceso y de movilidad dentro de su misma provincia.

¢ Cual es el producto artesanal que mejor elabora?
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Grafico 4.3

Es importante saber cual es el producto que mejor elabora cada
artesano para poder realizar distintos productos promocionales. Muchos de
los artesanos no se identificaron con las opciones propuestas en la encuesta
y identificaron al producto que mejor elaboran como otros. Al realizar esta
pregunta, cuando el artesano ponia otro se le preguntaba adicionalmente a
que se dedica, existian respuestas concretas como por ejemplo, dulces,
velas, bisuteria, trabajo con plumas y semillas entre otros, sin embargo
algunos encuestados elegian otros para recalcar que ellos realizan mas de

una de las artesanias sefialadas anteriormente.
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¢Dénde aprendié o quién le ensend a elaborar sus artesanias?

Cursos artesanales

— Transmisién de
generacién en
generacién

Aprendié solo

Grafico 4.4

Esta pregunta se realizd para ver que puede ser representativo para
crear la marca, como hubo 42% de artesanos que aprendieron las artesanias
de sus antepasados se tratara de sacar distintos simbolos y signos antiguos
que representen cada region. Es importante recalcar que no existe una gran
diferencia entre los artesanos que aprendieron a hacer las artesanias por
transmision de generacidn en generacion, los artesanos que aprendieron a
crear sus artesanias solos, y los que aprendieron a hacer las artesanias en
cursos artesanales; el interés que tiene la gente en hacerse artesano es muy
grande por eso se desenvuelven de la mejor manera posible para ser parte

de esta asociacion.*®

¢éA qué se dedica en su vida diaria?

138

Artesano Artesano Comerciante
y comerciante

Grafico 4.5

% Op.cit 17.
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Hay un vinculo claro entre la pregunta uno y cinco con relacion a si el
artesano se considera artesano o vendedor. Muchos de los artesanos
contestaron ser solo artesanos sin embargo ellos también venden sus
artesanias pero no se consideran comerciantes. “No me considero
comerciante porque no hago muchos negocios, solo vendo mis productos
aqui en el Mercado.” Olga, artesana del Mercado Artesanal de Quito. Cuando
se realiz6 la pregunta muchos dudaban de sus capacidades como
comerciantes, después de hacer un analisis resulté ser, que muchos
artesanos se dedican a la artesania, lo cual ayuda a la creacién de la marca
porque asi se puede tener un énfasis mas directo hacia los artesanos.

éLe interesaria tener una capacitacion de disefio y comunicacién
por parte del MIPRO?
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Grafico 4.6

Al 89% de artesanos les interesa tener una capacitacion de disefio y
comunicacion por parte del MIPRO. Es muy claro que la gran mayoria de los
artesanos estan dispuestos a participar en los proyectos que va a realizar
este Ministerio, esto quiere decir que hay mucho respaldo de los artesanos
hacia el MIPRO.



85

¢En cuantas ferias nacionales ha participado?
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4
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Grafico 4.7

Existe muy poco interés en promover a los artesanos, es una triste
realidad que el 55% de los artesanos encuestados no hayan asistido nunca a
una feria nacional. Esta es otra de las razones para crear una imagen y
promover a los artesanos como ellos se merecen tomando en cuenta
diferentes técnicas que formen parte de su identidad para asi difundirlos en
varias ferias que se realizan dentro del pais. Es necesario que el MIPRO
ejecute su proyecto para que asi los artesanos puedan desenvolverse a nivel
nacional.

¢En cuantas ferias internacionales ha participado?
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Grafico 4.8

De 395 encuestados 336 equivalente al 85% no ha participado jamas
en una feria internacional, solamente el 15% de la poblacion encuestada ha
participado, esto quiere decir que los artesanos ecuatorianos no son
conocidos alredor del mundo por falta de una campara que los promueva y

que la gente les conozca. Hay que destacar que realmente es necesario que
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el artesano sea difundido globalmente para que tenga mayor presencia y
pueda representar a la identidad de del pais en el exterior.

¢ De qué manera son elaborados sus productos?

350
324

300
250
200
150
100

50

0

Deforma Deformamanual Industrial
manual Industrial

Grafico 4.9
Con el avance de la tecnologia se temia que muchos de los artesanos
ya no desarrollen sus productos de forma manual sino de forma industrial, sin
embargo el 82% de los artesanos siguen desarrollando sus productos de
forma manual. Es muy significativo que el artesano todavia trabaje de forma
manual, esto también se debe a la forma en la que aprendieron a hacer sus
artesanias, una vez mas la marca puede ser representada por culturas

antepasadas que influenciaron en la artesania actual.

¢éLe gustaria tener una marca que les identifique a los artesanos?

—No

~Si

Grafico 4.10
Algunos de los artesanos que respondieron que no les interesa tener
una marca que les identifique fue porque creen que es importante ser unicos.
“‘No me interesa tener una marca que nos identifique a todos los artesanos
porque no me conviene”. Roberto, Propietario de La Piel, Cotacachi. La razon
que Roberto dio por la cual no es conveniente tener una marca que

identifique a todos los artesanos es porque le quita su propia identidad. La
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otra cara de la moneda que respondié que si justifica piensa que para ellos
es mejor tener una marca ya que asi les pueden reconocer mundialmente

como artesanos ecuatorianos.

¢Si usted cuenta con una marca quién la disefno?

Un familiar n

!
l

Mandé a hacer

}
s

Un amige/a

Grafico 13

El 50% de los artesanos encuestados no respondio la pregunta ya que
no cuentan con una marca. El 25% que cuenta con una marca es porque
tienen un local o almacén donde venden sus productos, sin embargo el 18%
disefio su propia marca. Es importante saber si el artesano tiene una marca
O No para asi crear una marca que cause mayor impacto a los artesanos,
esta tiene que ser compuesta por elementos que los identifican a ellos y al

pais.

Encuesta Para Compradores

¢ De qué nacionalidad es?

extranjero

ecuatoriano —

Grafico 4.11
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En las encuestas realizadas a los consumidores de productos
artesanales fue indispensable preguntar de que nacionalidad es el
comprador, ya que esto influye también en el grupo objetivo al que la marca
va dirigida. Es evidente que noviembre no es un mes en el que hay muchos
turistas en el Ecuador, sin embargo el 24% de los encuestados eran
extranjeros.

¢Doénde compra las artesanias?

300 295
200

100

mercados  almacenes ferias

Grafico 4.12

El 74% de los encuestados afirmaron comprar las artesanias en los
distintos mercados artesanales dentro de las dos provincias elegidas para
realizar la investigacion de campo: Imbabura y Pichincha. Es una necesidad
promover y desarrollar mas ferias dentro del pais para que se puedan
concretar distintos objetivos artesanales, como el crecimiento hacia mercados

internacionales.

¢En qué tipo de embalaje le entregaron su producto?

fundadetela O

caja =

cartén

o

[} 50 100 150 200 25 300 350

Grafico 4.13
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Los artesanos siendo una identidad cultural del pais venden sus
productos en almacenes, ferias, mercados y algunos hasta en la calle, sin
embargo no importa donde los venden ya que el envase no varia mucho. El
85% de encuestados afirmoé que el producto que compro fue entregado en
una funda plastica, el 8% que dijeron papel fue porque compraron algo de
vidrio o ceramica, lo envolvian en papel y le metian igual en una funda de

plastico.

Es notable que es el material mas barato y que nadie quiere salir
perjudicado por gastar mas plata en el material del envase. Es importante
tomar en cuenta el material que mas se utiliza, para crear un envase y
desarrollar un objeto nuevo que sirva para contener varias artesanias de

distintos tamafos a igual o menor costo que las fundas de plastico.

éLe interesaria que el producto tenga un envase que le dé un valor
agregado?

no
ledalo
mismo

5%

12%

sl

Gréfico 4.14

El enfoque que tiene esta pregunta es muy importante para realizar la
propuesta ya que al 83% de los consumidores de productos artesanales les
interesa que el envase del producto tenga un valor agregado sin costo. “Es
fundamental darle una identidad a un envase artesanal, la artesania significa

la cultura de un pais.” Ross, ciudadano extranjero.
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¢Es adecuado el envase en el que le entregaron el producto?

Grafico 4.15

Muchas de las personas que respondieron que el envase en el que le
entregaron el producto es adecuado es porque se conforman con la funda de
plastico ya que se ha vuelto una costumbre. El consumidor no visualiza al
artesano entregando sus productos en otro envase porque ese es el clasico.
A la final la funda de plastico es un envase que cumple con su funcion en
ciertos productos, en otros se vuelve muy fragil por el peso y se puede
romper. Es relevante saber si al consumidor le pareciéo adecuado el envase
en el que le entregaron el producto ya que eso demuestra, que del mismo

material se puede crear un envase y darle algun valor agregado.

¢ Qué tipo de atencién tiene por parte de los vendedores artesanales?

buena

mala
]

regular

Grafico 4.16

Es significativo saber el comportamiento de los artesanos con el
cliente, ya que eso es lo que quiere implementar el MIPRO. ElI MIPRO quiere
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capacitar a los artesanos en disefio y comunicacion tomando muy en cuenta
el trato hacia el cliente ya que eso les llevara a los artesanos ecuatorianos a

triunfar en el extranjero.

Conclusiones

Al realizar la investigacion de campo a los dos grupos objetivos,
artesanos y compradores, se concluye que los artesanos de hoy han crecido
con la tecnologia pero siguen realizando sus productos de forma manual, lo
cual hace unico al producto. Por otra parte el consumidor de productos
artesanales aprecia mucho estas manufacturas ya que como dijo un

encuestado “la artesania significa la cultura de un pais”.

Tienen igual de importancia las dos poblaciones elegidas para realizar
la investigacion. A través de ambas se puede llegar a varias conclusiones
como por ejemplo, muy pocas personas compran sus artesanias en ferias, y
muy pocos artesanos participan en ferias, con estas respuestas se concluye
que hay que buscar varias soluciones para promover mas a los artesanos
ecuatorianos con el objetivo de que se puedan difundir alrededor del mundo.
Es evidente que tanto el consumidor como el artesano requieren que los

artesanos tengan una identificacién o marca para ser reconocidos.

Dentro del Ecuador existen cuatro regiones en las que en cada una de
ellas habitan artesanos que manejan distintas técnicas para crear su
manufactura, por eso para la creacion de la marca global de los artesanos es
muy importante tomar en cuenta las cuatro regiones del pais y las principales
culturas que influenciaron en la elaboracion de sus productos. Conjuntamente
con las dos poblaciones se ira trabajando la marca y el resto de productos
promocionales que ayudaran a surgir a los artesanos y a satisfacerle al

cliente.
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Recomendaciones

Antes de realizar las encuestas y las entrevistas se recomienda
informar al entrevistado en que consiste el proyecto que va a ser desarrollado
para que ellos se basen en eso el rato de contestar sus preguntas. Se
recomienda que las preguntas sean cerradas y concretas para cerciorarse de

qgue el encuestado esta siendo real en su contestacion.

Una forma de facilitar a los encuestados es hacer las preguntas de
opcién multiple para que sus respuestas no sean abiertas, asi dando una
forma sencilla para que el investigador pueda contar con mas facilidad y
realizar distintas conclusiones de cada pregunta. Si es que existen muchas
opciones como en la pregunta realizada a los artesanos de a qué se dedican
es bueno darles la opcion de otros ya que muchas veces no se sienten

identificados con las opciones ya dadas.

Es importante interactuar de forma especial con la persona que va a
ser entrevistada ya que muchas veces se intenta desviar del tema a ser
solucionado, una vez que uno ya le conoce a la persona se obtiene mas
confianza y asi se puede realizar la investigacion de mejor manera. Es
necesario ponerle al tanto al entrevistado sobre el proyecto para que sus

respuestas sean en base al proyecto mas no a otro tema.
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Capitulo V: Propuesta
5.1 Antecedentes

Los artesanos del Ecuador se desenvuelven cada uno a su manera,
algunos pertenecen a asociaciones, otros a gremios, unos trabajan en ferias
y otros se manejan por si solos. El proyecto que esta ejecutando el MIPRO
consiste en unir a todos los artesanos del pais a través de una sola imagen
con el objetivo de concederles mas beneficios dentro de los cuales se sacara
mayor provecho a las ferias nacionales e internacionales, y en otros aspectos
que se manejaran dentro del proyecto mas adelante. Es necesario que los
artesanos ecuatorianos tengan una identificacién, una imagen y varias
estrategias de promocién para poder salir adelante con facilidad y mayor
satisfaccion.

5.2 Concepto y Marca del Logotipo

El concepto que se quiere obtener a través de la marca del logotipo es
la union y la representacion del Ecuador y sus artesanos. Para la creacion de
la marca fue indispensable pensar en las cuatro regiones del pais y en todos
los artesanos que habitan en el Ecuador. Después de realizar la investigacion
se obtuvo un concepto interesante que se basa en las diversas culturas
ecuatorianas. Se investigo ciertas caracteristicas de cada region, cuales son
las culturas y elementos que influencian en la vida diaria de un artesano. De
cada region se escogié un elemento importante: en Galapagos las tortugas,
en la Costa las culturas precolombinas, La Tolita, en la Sierra las festividades
del Diablo Huma y por ultimo en el Oriente la cultura Shuar.

Logotipo al 100%

unancha maki
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La figura detras de cada mascara se formé con un cuadrado de
vértices redondeados de 0.3 cm, para darle la inclinacion necesaria se estird
un veértice a 75 grados otorgandole una forma parecida al trapezoide. Se
realizaron varias pruebas con otras figuras como el circulo, rectangulo,
cuadrado, y figuras irregulares. Finalmente se eligié esta forma por varias
razones: su diferencia y originalidad, pero mas que nada porque las cuatro
formas unidas forman un rectangulo el cual facilita la lectura del nombre de la

marca “unancha maki” ya que es horizontal.

El nombre de la marca proviene del lenguaje originario de los Andes
quechua o quichua. En el Ecuador se habla esta lengua hasta el dia de hoy
en la provincia de Imbabura, en Otavalo principalmente. Es un lenguaje que
de una u otra forma representa al Ecuador ya que ha marcado una trayectoria
importante dentro de su historia.

La busqueda del nombre no fue facil, sin embargo siempre se tuvo en
mente que tenia que estar relacionado de alguna manera con los artesanos y
la vida artesanal. Este proceso se llevdo a cabo luego de analizar varias
palabras en quechua que representaban a los artesanos. El verbo “unancha”
significa hacer mientras que el sustantivo “unancha” denota estandarte.®” Por
otro lado “maki” en quechua quiere decir mano,*® la unién de “unancha maki”

denota hacer a mano.

5.2.1 Isotipo

El desarrollo de la marca se manejo a través de un proceso de
simplificacion tomando en cuenta cada elemento nombrado anteriormente. Al
momento de digitalizar se realizaron cambios pequefios para perfeccionar el
trazo de los dibujos y se eliminaron ciertos detalles que se iban a perder al
reducir a la marca. El proceso de simplificacidén se realiz6é en base a una foto,

poco a poco se fueron puliendo los detalles hasta llegar al isotipo final.

:; Diccionario Quechua. katari.org/diccionario/diccionario.php (28 de noviembre 2010, 22h00)
Ibid.



Proceso de Simplificacion
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[ P.| Es claro que la méscara que representa a Galdpagos es inspirada en un caparazédn de tortuga. Después de
) ' redlizar el proceso de simplificacion se digitalizé a la mascara y se la estilizé.
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La méscara que simboliza a la Costa es basada en una cultura antigua de esta region conocida como La
Tolita. En el momento de digitalizar se realizaron cambios en las orejas y en algunos frazos.
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Isotipos Digitalizados

Al digitalizar los isotipos se regul6 todos a un mismo tamano utilizando
un sistema modular de cuadrados de 1x1 cm. Horizontal y verticalmente
todos ocupan la misma cantidad de cuadrados con el objetivo de permanecer
alineados.

375Y
° O(P ° 375Y
—

225X

375Y

5.2.2 Versiones y Escalas de Logotipo

El logotipo puede ser manejado de dos formas, vertical y horizontal,

siempre y cuando se cumplan las normas indicadas en el manual de marca.

Escala 100%

uso del logotipo horizontal
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unancha maki

uso del logotipo vertical

Las escalas desempenan un papel importante en el logotipo ya que
indica su tamafio minimo de reduccion. En el caso de esta marca se podra
reducir el logotipo hasta el 40% en una escala de 10 en 10. Para sacar la
escala real o el 100% del logotipo es necesario hacer un cuadrado de 3.6 x
2.4 cm. Es importante que el logo ocupe los 2.4 cm de alto para que su

tamano sea equivalente al 100%.

Logotipo al 100% Logotipo al 40%

WI%—.‘T;&;:.“ ;; R=a
O m\.,zm

unancha maki

5.2.3 Aplicaciones Cromaticas

El uso de color de la marca depende del tono de fondo que se quiera
manejar. Existen cuatro versiones del logotipo: a linea, blanco y negro, escala

de grises y a color.

Blanco y Negro
Y'—i r‘—‘\.lfll ‘._'_‘_F'
ilﬂlb OOO‘ Yo 22
=

unoncho mcki

>scolo de Ciises Color
L]

TT0 L

uncncho makKi unancha maki
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El logotipo a color puede ir solamente en fondos permitidos nombrados
a continuacion. Mientras que la tonalidad de grises y blanco y negro es
manejado con otros colores de fondo para que exista un efecto de contraste.

fondo amarillo verde fondo magenta fondo gris 10%

Z. 0% LW
O L OY

unancha maki unancha maki

fondo celeste fondo naranja
yan L e W L TS
Soxe ,:,Q\“‘%"'VHH TN SN HHH
‘fﬂ!"000° DGR ‘!ﬂ?,ogoo YH RIS
cadA Mo A=A A —M o A=

unancha maki unancha maki

Los colores de fondo pueden variar dependiendo de los usos que se le
quiera dar al logotipo, es importante mantener la misma tonalidad de los
fondos disponibles.

5.2.4 Tipografia

La tipografia principal del logotipo es una sans serif muy artesanal,

dando una sensacién de que es escrita a mano.

Tooney Loons

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTOVYWXY Z
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz @123456789
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La tipografia secundaria es también una sans serif, con la ventaja de que su

familia es mas completa ya que tiene, regular, bold, italic, y italic bold.

Champagne & Limousines
Regular

ABCDEFCHIKLMNOPQRSTUVWXY Z
abcdefghiklmnoparstuvwxyz 0123456789

Bold

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 01234356789

ltalic

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghikimnopagrstuvwxyz 0123456 /89

Bold Italic
ABCDEFCHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 0123456789

La tipografia principal es exclusiva del logotipo, sin embargo si es
necesario puede ser utilizada en otras piezas. A la tipografia secundaria se la
usara para la mayoria de productos promocionales, como el manual de

marca, tarjetas coleccionables, papeleria corporativa entre otros.
5.3 Papeleria Corporativa
Es importante mantener una unidad dentro de lo que es imagen

corporativa, por eso a continuacion se va a mostrar la papeleria corporativa

explicando claramente los detalles y las medidas que se usé para hacer la
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tarjeta de presentacion, hoja membretada, sobre, sobre manila y carpeta

corporativa.
5.3.1 Tarjeta de Presentacién
Las dimensiones son de 9 x 5 cm, tiene dos lados tiro y retiro. Sus

excesos son de 0.4cm.
Escala 80%.

-Tiro
57-'350.- u R i) M Eloy Aiero y A Amazoncs—{0.25¢m
= Logo al 25% Quito, Eeuodkor )
W‘ ‘P‘. 2 l&’ :*;Zil ; 2333?2 Champagne & Limousines, regular; 6pts.
ox (40 . 240 b -
) nterineado 7.2pt
unancha maki weangrooowee. | eineodo 120t
info@mipragovec Alineodo a la derecha
0.25¢cm
4.3cm
ECO WGShinQ'fon VOCG Champagne & Limousines bold 14pt.
Direccién de Artesanias Champagne & Limousines, bold, 12pt
; Champagne & Limousines regular, 10pt
WVaCQ@MIpro.govec d 5 199
T 7 o nterineado 13pt Aineado a lo derecha
1bci
y Logo al 125%, escala de grises,
opacidad 25%.
- Retiro
Stroke 1pt
13cm

9em

Dentro de lo que es papeleria corporativa la unidad se mantiene con el
detalle que tiene la tarjeta en la parte de abajo y en la parte superior. En la
parte superior derecha se encuentra ubicado el logotipo y en la esquina
superior izquierda se encuentran los datos personales del MIPRO. En la
tarjeta de presentacion al igual que en el resto de piezas se usa la tipografia

secundaria para escribir los datos del MIPRO.
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5.3.2 Hoja Membretada

Sus dimensiones son del tamafio de una hoja A4 vertical: 21 x 29.7
cm. Al igual que la tarjeta de presentacion los excesos de la hoja son de 0.4
cm. Para mantener unidad, los espacios en las esquinas superiores son los
mismos en todas las piezas a excepcion de la tarjeta de presentacién por
cuestién de tamafio.
Escala 70%.

085cm

ey ATy
< Logo ol 100%
A4

unancha maKi

Champagne & Lmousines,
regular, 8pts. Interineado 9.6pt
Alneado a la derecha

085¢cm

3.17cm
Logo al 370%, escala de gises
opacidod 25%

21cm



103

5.3.3 Sobre Normal

El sobre esta hecho con el objetivo de que entre una hoja A4 doblada.

Sus medidas son de 21.5 x 12 cm. El cierre del sobre lleva la misma forma

que el trapezoide del logotipo, cuando se dobla coincide con el retiro en el

espacio blanco. Las pestafas son para unir con facilidad al tiro y al retiro.

Escala 30%

~Tiro

Scm redondeado de 03.cm

Champagne & Limousines,
regular, 8pts. Interineado 9.6pt
Alineado a la derecha.

12cm inclinacion 1007

» Logo al 370%, escala de

6.8cm redondeado de 03.cm

085cm
@ ilﬁ’ﬁ“% Logo al 120%
unancha maki
0.85cm
085cm
3.2cm
-Retiro
p Stroke 1pt.
Logo al 250%, escala de
grises, opacidad 25%. 22¢m
7.2cm

21lcm
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5.3.4 Sobre Manila

El sobre manila cumple con la funcion de que se pueda meter hojas de
mayor tamafno que una A4. Las dimensiones que lleva este sobre son de 25 x
33 cm. Es necesario ya que en el caso de los artesanos a veces necesitan
realizar planos y/o dibujos de tamafios mas grandes. El sistema de unién es
igual al sobre normal con pestainas.

Escala 20%

- Tiro

25 cm ndiinacion 2°

7.5cm S.5¢cm

redondeado 0.3cm

085cm
m Logo al 100% » Champagne & Limousines,
wavha maki reguiar 8pts. Inferineado 9.6pt
Alineado a la derecha.
085cm 085cm
39cm » Logo al 440%, escala de grises,

opacidad 25%.



105

- Retiro
39cm » Logo al 440%, escala de grises,
opacidad 25%.
5.3.5 Carpeta Corporativa

-Tro

Logo o 300%.




106

“ Interior

Linea guia para doblat

3.2cm Logo ol 360%, escala de gises,
opacidod 25%.

- Bolsillo: escala 20%
Papel: marfil lisa 250gr.

2l em incl

inacion 5°

9.3cm
6.7cm

2lcm

La carpeta tiene una dimension de 42 x 29.7 cm, esta reducida a una
escala de 30%. La linea guia indica el doblez, es necesario doblarla en la
mitad para que cumpla con su funcién. El bolsillo de la carpeta va pegado en
la mitad del tiro e interior, por eso es que tiene pestafias. Los excesos al igual
que en las piezas anteriores es de 0.4 cm. El color de fondo de la carpeta es
manejado en base al manual de marca, lo cual indica que es un color

permitido.

5.4 Productos Promocionales

5.4.1 Carnet Identificativo

Esta pieza tiene una medida de 5.5 x 8.5 cm, es de gran importancia

para que los artesanos se puedan desenvolver de mejor manera en el
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Ecuador y alrededor del mundo. El carnet identificativo contiene datos
personales sobre el artesano/a.

Tro S5en " Retiro S8em

<
) [F 9
‘ t:l‘ v

My ... on

8%em &%=

Crampagre & Linoushes N
boid 120 “7 BLANCA TITUANA

Champoge & Linousines ¢ — Smsmesmmsmnen IdCard |5 chonpogre S Linousines,  TOTEOS™ & Uincusines, ¢/ Adescna en feidos uléclonos
wegdex 120t bold 7t

reguba dpt » Bacode 24pt

Zem —
UNANChA MAKI- 1 otcmeorn SRS TR

Para mantener una unidad dentro del manejo de marca, en esta pieza se uso
las dos tipografias que se manejo en todo lo que es papeleria. Los colores de
fondo son permitidos por el manual de marca, en este caso porque la pieza

es vertical se recomienda mejor utilizar el logotipo vertical.

5.4.2 Tarjetas Coleccionables

Para promocionar a los artesanos es necesario también que la gente
conozca de ellos. Las tarjetas coleccionables se crearon con la funciéon de
educar a las personas sobre las artesanias. Cada tarjeta mide 9 x 13 cm
consiste en tiro y retiro. En el tiro esta solamente la mascara representante
de la region, mientras que en el retiro esta el nombre de la region, el nombre

de la foto, una foto de un producto artesanal y la marca en blanco y negro.

Tro Retiro
Sem Sem

GALAPACOS » Champogre & Limousnes bald, 150t

» 612005%=

ot e e - Cacuchr skt 4 hOGK 0 o S 10
Svnonde ol oot o olor bubd ol

o e a1 O 0N B, . .
A, OR Sy £ W » Champogre & Limousnes bad 8pt.

hiernecdo Gt

13em 12.8em ncinecion 80 128¢m Inchnacién 807, 13em

> Inagen varia en cado tomsta.

» Hehvetica, block, épt

» logo ol 40
» Tooney Loons, reguice Fot
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“Tro “Retiro
bhbem

» Champogre & Limousnes bad 19pt
» 612005

» Champogre & Limousnes bald 8pt.
ednecdo 4ot

|
’ 1 botpo 650% (
1280m nencon & | O[P L3em 13m : : 128em Inchosin 80,
¥ Inagean varia en cado forela
u ¥ Hevetica, black, ot
» Logo ol 40X

» Tecney Loors o 9pt

-Tro * Retiro
Fem
» Champogre & Limowsines, bold, 19pt

SIERRA » 612005¢=

S cor s Qe 54 IS GReOrce Qe 01 18 skboor e

» Champagre & Limousnes bold, 8ot
Dt & Wove e MO 0. Interdneado 9 bpt

» kotpo 650

128w ndinocion 800 12.8am incinacitn 80,

» Inagen varia en coda faneta.

—» Hehetic, black, éot

» Logo of 40%.
> Tecney Loons, ok 9pt

Tiro ‘Retiro
bbem

» Champoagne & Umcusnes bold, 150t
» 612005

-~ Champogne & Uncusnes bold, 8pt
Feedreaco 9hpt

128¢m nchocién 80

— - Imogen vania en coda fatela.

¥ Hebetca black, éot

3 Logo o 40%

~ P Tooney Loons g Fot

Las tarjetas coleccionables estan reducidas al 50%, vienen en paquete de 4:
Galapagos, Costa, Sierra y Oriente; las cuatro tarjetas son muy similares
existen cambios muy pequefios entre cada una. La forma de la pieza al igual
que los colores vienen del logotipo, de los trapezoides que enmarcan cada

mascara.
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5.4.3 Postales

Las postales son muy similares a las tarjetas coleccionables, se
mantiene la misma forma y se manejan los mismos elementos. Miden 13 x 9
cm, estan reducidas a un 50% de su tamafo original. El retiro es a escala de
grises para que el usario tenga facilidad al escribir en la postal. Se realizaron
siete postales con la idea de que cada una sea equivalente a un dia de la

semana.
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En las ultimas tres postales se visualizan dos mascaras distintas, para

mostrar el vinculo que existe entre las regiones del Ecuador.
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5.4.4 Agenda

Con la finalidad de promocionar a los artesanos se cred una agenda
tamafo A5 (15 X 20 cm) en la que se maneja el mismo concepto que en las
tarjetas coleccionables y postales. La funcién también es informar al
consumidor sobre los artesanos, por eso en cada pagina interior se puede
observar una foto de una artesania distinta. La agenda esta dividida en 4
semestres por la misma razén de que existen cuatro regiones que marcan

cada tres meses.
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Las paginas internas de la agenda son impresas en blanco y negro. Todas
sin excepcidén alguna mantienen el mismo esquema mostrado en la pagina

modelo.
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5.4.5 Triptico

Esta pieza cumple con la funcién principal de explicar el desarrollo
artesanal en cada regién. En la parte interior existe un mapa en el cual se
especifica el tipo de artesania que se elabora en cada provincia del Ecuador.
El tamario original del triptico es una hoja A4, dentro de este capitulo esta a
una escala del 30%. Los colores al igual que la tipografia son los mismos
manejados en todos los productos promocionales para que exista una unidad

y se identifique el manejo de marca acorde al manual de estilos.
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5.4.6 Calendario

La idea principal de esta pieza es que el calendario no tenga fin, con la
finalidad de darle mayor uso. Consta de tres partes, cada una tiene un
tamano de 6 x 8 cm, la unién de estas piezas consiste en anillar para poder
cambiar la fecha, el mes y el dia con agilidad. El calendario al igual que el
resto de piezas es informativo ya que en el retiro se muestra una foto de un

objeto artesanal y el nombre de la regién de donde proviene el producto.
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5.5 Envase

Para la creacion del nuevo envase que utlizaran los artesanos en un
futuro cercano, se realizdé una investigacidon previa analizando cada aspecto
importante que contribuyera a este producto. Se empez6 analizando todos
los productos artesanales que existen en el mercado. Estas caracteristicas
importantes de los productos artesanales se convertieron en determinantes
(una determinante es algo que no puede faltar en el proyecto). Las
determinantes de este proyecto son: resistencia a diferentes pesos y impacto,

preservacion, proteccion, contener varios objetos de ceramica, madera, loza,



115

fibras vegetales, tagua, cuero, textiles y tejidos de forma segura, y de
diferentes tamanos que varian entre los 3 a 20 cm de ancho a los 3 a 50 cm
de alto, facil de cargar, reutilizable, y principalmente que mantenga una
identidad artesanal.

El envase fue creado en base a distintos cuadrados de varios colores

que representan al Ecuador y a la marca “unancha maki”. Su forma es
exclusiva para que entren produnctos artesanales de cualquier tamafno. El
material de la funda es una tela delgada “stretch” que se puede adaptar con
mayor facilidad al tamafo y forma del producto. La idea principal de este
nuevo embalaje para los artesanos es que es una funda reutilizable. El precio
es mas costoso que una funda de plastico sin embargo el objetivo de este
envase es utilizarlos para otros cosas y que no genere desperdicios como lo

hace la funda plastica.
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El plano siempre sera el mismo lo unico que cambia es la base de carton
para adaptar el objeto.
Producto final del envase

Los colores que forman parte del envase son los colores utilizados en
la imagen corporativa con el objetivo de mantener una unidad en todos los

productos artesanales pertenecientes a la marca “unancha maki”.

Es necesario entregar al artesano el producto con un manual de uso
para que sepa manejarlo en el momento de entregar la funda al comprador.
El costo del embalaje esta dentro del propuesta del MIPRO para la ejecucion
de el proyecto, por ende no subira el costo de los productos artesanales. El
precio estimado para producir diez embajes es de $2.00 con la mano de obra
ya incluida; telas: 14.77/6= 2.41 cada tela de 50 x 75cm, de cada tela salen
40 pedazos, en cada funda se utilizan 4 de cada color. Con el pedazo de tela
de 50 x 75cm se hacen 10 fundas. 2.41/10= 0.24 centavos. 0.24 x 6 =1.44

cuestan las 6 telas de 50 x 75cm para producir 10 fundas.

Manual de Uso

1. colocar ko base de coén necesia paa 2 jokar los cinbas posd clusior 3 coger a las cLao cinkas knkcs y
« chisto y colocor d cbisto dento del envase o o medido del abielo. hacedes un mdo
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5.6 Stand

El stand se desarrolla en base a la imagen corporativa, con el objetivo
de mantener unidad. El tema principal con el que trabaja el MIPRO para
realizar las ferias es el tren bala, conjuntamente con el tema y la marca del
proyecto se manejé una idea para que no saliera de contexto y fuera similar
al resto de piezas. La forma que se utilizdé para los vagones del tren es la
misma forma que se usé en la marca. La funcién principal del stand es que
los artesanos puedan exponer sus productos durante las ferias que realizara
el Ministerio de Industrias y Productividad. Es importante destacar que el
stand no tendra ningun costo para el artesano, este es financiado por el
MIPRO. El costo aproximado del stand es de $150.00. A continuacién el

disefio del stand junto a sus respectivos planos.

Flaza Normbra Materkal Cantidad

M1 panal aglmerado 2

M2 repkas  aglomerado 7
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1200 mm

1500 mm

- ~N2
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Dentro de los planos del stand se encuentra una vista isométrica del objeto
para tener una clara idea de como sera visto cuando se encuentre armado en
la feria. La idea consiste en dos paneles aglomerados de melamina con un
espesor de 12mm, color perillo, unidos con tres bisagras para poder
mantener al stand de pie y asi tener acceso a exhibir en los cuatro lados del
stand. En la vista isométrica se puede apreciar como se veria un stand a lado
del otro, las repisas de los stands mantienen el color de la marca “unancha

maki”.

5.7 Cotizacion

La cotizacion realizaron tres imprentas de la ciudad de Quito, Imprenta
Mariscal, Excel Impresor Graficos y Ediecuatorial. Es necesario tener tres
cotizaciones distintas para comparar los precios entre ambas instituciones
para elegir la mas conveniente. A continuacion una tabla en la que se indica
el producto, la cantidad y el valor que otorgd cada imprenta dependiendo del

numero de ejemplares.

Tarjetas Coleccionables y Postales

Cantidad Imprenta Mariscal | Excel Impresor Ediecuatorial
($) Graficos ($) ($)

500 355.40 571.50
2,000 489.00 139.00 928.80
5,000 756.00 195.00 1,643.50
10,000 1,201.00 288.00 2,834.00

Calendario de Escritorio

Cantidad Imprenta Mariscal | Excel Impresor Ediecuatorial
($) Graficos ($) ($)

500 413.45 1,441.70

2,000 513.00 344.00 2,089.40

5,000 712.50 1,055.00 3,385.00

10,000 1,044.00 1,826.00 5,544.00

Agendas

Cantidad Imprenta Mariscal | Excel Impresor Ediecuatorial

(%) Graficos ($) (%)
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Sobre Manila

Sobre Oficio

500 2,442.85 2,791.30
2,000 4,553.00 4,500.00 5,746.80
5,000 8.773.00 5,000.00 11,657.50
10,000 15,807.00 8,000.00 21,509.00

Cantidad Imprenta Mariscal | Excel Impresor Ediecuatorial
($) Graficos ($) ($)

500 527.30 662.95
2,000 1,218.60 318.00 1,197.80
5,000 2,601.00 833.00 2,267.50
10,000 4,905.00 1,310.00 4,051.00

Cantidad Imprenta Mariscal | Excel Impresor Ediecuatorial
($) Graficos ($) ($)

500 365.50 658.20
2,000 448.50 112.00 991.00
5,000 613.50 380.00 1,545.00
10,000 889.00 626.00 4,051.00

Hoja Membretada

Cantidad Imprenta Mariscal | Excel Impresor Ediecuatorial
($) Graficos ($) ($)
2,000 135.20 98.00 544.60
5,000 180.50 231.00 748.00
10,000 256.00 354.00 1,087.00

Tarjeta de Presentaciéon

Cantidad

Imprenta Mariscal

%)

Excel Impresor
Graficos ($)

Ediecuatorial

($)

Valor unitario

0.3091

0.027

0.0854

Manual de Marca

Cantidad Imprenta Mariscal | Excel Impresor Ediecuatorial
($) Graficos ($) ($)

500 2,116.35 4,146.30
2,000 3,487.80 4,800.00 5,969.00
5,000 6,230.50 7,500.00 9,614.50
10,000 10,802.00 9,500.00 15,690.00

Total de todos los productos

Cantidad

Imprenta Mariscal

%)

Excel Impresor
Graficos ($)

Ediecuatorial

($)
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2,000 12,348.40 10,121.00 18,912.40
5,000 22,801.00 15,329.00 34,043.00
10,000 40,225.00 22,091.00 200,469.00

Los productos fueron cotizados en base a las mismas caracteristicas, sin
embargo la cotizacion de Excel Impresor Graficos resultdé ser mucho mas
barata imprimiendo tirajes de grandes cantidades como es en este caso
10,000 ejemplares. Dentro de los anexos se puede observar con mayor
detalle las cotizaciones y caracteristicas de cada producto. Todo el proyecto
sera financiado por el Ministerio de Industrias y Productividad.

5.7.1 Remuneracion Personal

REMUNERACION PERSONAL

Total Cargas Gastos Total
Hombres/Mes | Sueldo/Mes Sueldo Sociales Generales Remuneracion

[Disefador Grafico 4.0 1,500.0 6,000.0 2,280.0 1,800.0 10,080.0
COSTOS DIRECTOS

Unidad Cantidad | Valor Total

Unitario

Arriendo Oficina (Incluye Servicios basicos) mes 4.0 750.0 3,000.0
Arriendo Computadora mes 4.0 83.3 333.3
Software Especializado mes 4.0 40.0 160.0
Suministros y Materiales global 3.0 200 600.0
Total 4,093.3
[TOTAL VALOR DEL TRABAJO [ 14,1733 |

La remuneracién personal se calculé en base a cuantos meses son
necesarios para elaborar la propuesta. El sueldo al mes se calculé acorde a
cuantas horas se trabajan al diarias, cuantos dias de la semana. El valor total
a cobrar para este trabajo seria de $14,173.30, dentro de este valor ya se
calculan los gastos basicos tales como: computadora, luz, agua, local de

arriendo, y suministros de materiales.

Luego de analizar la propuesta con todas sus caracteristicas
necesarias se puede concluir que el proyecto es 100% viable. La imagen
global de los artesanos se puede difundir con facilidad a través de todos los
productos promocionales realizados para esta propuesta, sin embargo se
recomienda leer el manejo del manual de marca para tener mayor
conocimiento de como utilizar los productos. Es importante contar con el
apoyo completo del MIPRO para sacar mayor provecho al desarrollo del
proyecto.
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5.8 Conclusiones

Al desarrollar la propuesta creativa para encontrar una solucién viable
al problema que existe actualmente en el Ecuador con los artesanos
ecuatorianos, se concluye que la obra que maneja el Ministerio de Industrias
y Productividad conjuntamente con la ejecucién de todo el proyecto grafico e
industrial desarrollado en base a esta investigacion son 100% reales.

Es importante recalcar que mientras mas rapido se ejecute el proyecto,
los artesanos tendran mayores logros y podran ser identificados con mayor
facilidad como “artesanos ecuatorianos”. La intencion de este proyecto es
aportar a la comunidad de artesanos en el Ecuador. Para que la ejecucion de
esta idea se haga real es necesario contar con el apoyo del Ministerio de
Industrias y Productividad para que ellos puedan financiar los costos y asi

lograr sus objetivos.

El desarrollo del concepto de la propuesta parte de la investigacion
realizada previamente, es necesario hacer el proceso investigativo antes de
desarrollar la propuesta, ya que es la unica forma de conocer bien al artesano
y al consumidor. Toda la parte grafica e industrial de este proyecto nace de

los conocimientos aprendidos durante la investigacion.

Para que la grafica represente al concepto es indispensable el manejo
de los signos que personifican las culturas ecuatorianas, formando gran parte
del desarrollo artesanal en el Ecuador. La ejecucion del proyecto debe ser un
proceso estratégico del cual el MIPRO saque bastante provecho y se
obtengan los resultados deseados.

Dentro de lo que es la imagen corporativa es transcendental que exista
unidad entre todas las piezas elaboradas, esto con el objetivo de que todo se
identifique a través del logotipo principal. Es indispensable que exista un
manual de marca para que el usuario pueda guiarse con pautas de como

ejecutar el proyecto sin tener errores.
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5.9 Recomendaciones

Es fundamental destacar que utilizando distintos signos representantes
de la artesania y la cultura ecuatoriana se creo la marca con facilidad. En el
caso de imagen global o imagen corporativa se recomienda investigar sobre
los principales personajes del concepto para lograr con facilidad un proceso
de simplificacion y asi obtener el logotipo que represente al concepto en su
totalidad.

La persona que va a manejar la marca y la imagen global, nunca debe
alterar las piezas sin consultar al manual de marca. Si su duda no esta ahi,
se recomienda llamar a la persona que creo la marca y asegurarse de que
puede hacer esa modificacion, ya que el manejo de marca es muy importante
dentro de lo que es imagen global

Todas las empresas cotizaron bajo los mismos parametros, sin
embargo las de mayor prestigio son las mas caras por eso se recomienda
cotizar en varios lugares ya que los precios varian mucho dependiendo del

nombre de la empresa.

Previo al desarrollo de los productos graficos, se recomienda leer el
manual de marca, ya que ahi se especifica con claridad el tipo de papel,
grosor, lineas de corte y pautas muy importantes para que el proyecto salga
sin errores. Es importante también destacar que previo a las impresiones es
necesario realizar una prueba de color para ver si esta bien el color. La
principal recomendacion de este proyecto es regirse siempre al manual de

marca.
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Bolivar. www.ecuaworld.com.ec/bolivar.ntm (16 de mayo 2010, 17h49)
Canar. www.ecuaworld.com.ec/canar.htm (16 de mayo 2010, 18h10)
Carchi. www.ecuaworld.com.ec/carchi.htm (16 de mayo 2010, 18h25)

Chimborazo. www.ecuaworld.com.ec/chimborazo.htm (16 de mayo
2010,18h33)

Cotopaxi. www.ecuaworld.com.ec/cotopaxi.htm (16 de mayo 2010, 19h02)
Imbabura. www.ecuaworld.com.ec/imbabura.htm (17 de mayo 2010, 19h56)
Loja. www.ecuaworld.com.ec/loja.htm (17 de mayo 2010, 20h22)

Pichincha. www.ecuaworld.com.ec/pichincha.htm (17 de mayo 2010, 20h50)

Tungurahua. www.ecuaworld.com.ec/tungurahua.htm (17 de mayo 2010,
21h40)

Morona Santiago. www.ecuaworld.com.ec/morona_santiago.htm (17 de mayo
2010, 22h18)

Napo. www.ecuaworld.com.ec/napo.htm (17 de mayo 2010, 22h50)
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Orellana. www.ecuaworld.com.ec/orellana.htm (17 de mayo 2010, 23h30)
Pastaza. www.ecuaworld.com.ec/pastaza.htm (18 de mayo 2010, 00h03)

Zamora-Chinchipe. www.ecuaworld.com.ec/zamora_chinchipe.htm (18 de
mayo 2010, 00h22)

Las Islas Galapagos. www.ecuaworld.com.ec/gps_general.htm (18 de mayo
2010, 00h43)

Real Academia Espafiola.
buscon.rae.es/drael/SrvltConsulta?TIPO_BUS=3&LEMA=tecnica (19 de
mayo 2010, 17h02)

Feria Internacional. www.prompex.gob.pe (06 de junio 2010, 12H40)

Real Academia Espafiola.
buscon.rae.es/drael/SrvitConsulta?TIPO_BUS=3&LEMA=feria (6 de junio
2010, 13H00)

Centro de Comercio Internacional. Aprovechar al maximo las ferias
artesanales. Forum de Comercio Internacional.
http://www.forumdecomercio.org (6 de junio 2010, 17H15)

Instituto Nacional de Contratacion Publica. www.compraspublicas.gov.ec (06
de junio 2010, 18h15)

Artesanias Magicas. www.quito.com.ec (07 de junio 2010, 16h00)

Real Academia Espafiola.
http://buscon.rae.es/drael/SrvitConsulta?TIPO_BUS=3&LEMA=feria (11de
octubre 2010, 10HO0)

Diccionario Quechua. katari.org/diccionario/diccionario.php (28 de noviembre
2010, 22h00)
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ANEXOS



VT/01-1A

‘\S ediecuatorial OFERTA No: 15750

Fecha: Quito 4 de Marzo de 2011
Cliente: Maria Clara Cueva

Atencion: | Maria Clara Cueva

Teléfonos: | FAX:|

Direccion:

Nos permitimos presentar nuestra cotizacion con las siguientes caracteristicas:

Referencia: | Cartillas

TAMANO: | Cerrado| X cm.| Abierto X cm. | Final 21,0 x29,7 cm.
Caracteristicas : CANTIDAD P. Unitario P. TOTAL
500 1.1430 571.50
Hoja en : Papel Couche Mate 250g 2.000 0.4644 928.80
Impreso 4x4 color(es) anverso y reverso 5.000 0.3287 1.643.50
10,000 0.2834 2,834.00

Encuadernacion: Troquelado

Condiciones de la Oferta:

* Oferta valida por 30 dias.

* Precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

* Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada.

* Esta oferta de servicios no incluye Disefio Gréfico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “EL CLIENTE”.
* Forma de pago: 50% Anticipado y 50% contra entrega del trabajo terminado

* Plazo de Entrega: A convenirse

* Es responsabilidad de “EL CLIENTE”, el uso de marcas registradas, textos, imagenes, propiedad intelectual y
derechos de autor.

*Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al tramite verbal sumario. Al
suscribir el presente documento, “EL CLIENTE” aprueba la oferta de EDIECUATORIAL C.A. conforme las condiciones
descritas.

Cordialmente,
Nombre del Responsable que aprueba:

Fernando Mosquera Firma del Responsable que aprueba:
Asesor Comercial
Cel: 08 350 9529 Fecha de aprobacion:

Cc.C. Carmen de Garz6n

0CA Isla Marchena N42-139 y Los Granados
Quito- Ecuador

Tel: (5932) 224-3315 / 246-4469 | 222-2351 / 222-1705 / 222-1706

Cel: (5932) 9-900-7075 / 9-972-5603



;‘s ediecuatorial

VT/01-1A

OFERTA No: 15755

Fecha: Quito 4 de Marzo de 2011

Cliente: Maria Clara Cueva

Atencion: | Maria Clara Cueva

Teléfonos: | FAX:|

Direccion:

Nos permitimos presentar nuestra cotizacion con las siguientes caracteristicas:

Referencia: |Calendario De Escritorio

TAMANO: | Cerrado| X cm.| Abierto X cm. | Final 20,0 x13,0 cm.
Caracteristicas : CANTIDAD P. Unitario P. TOTAL
Calendario 14 pags Incluye: 500 2.8834 1.441.70
:3;‘5;3 en ;Calr“:"”a Pf\?ib'e ?nlﬁn 1r4 pit§n2f(3/g r 2,000  1.0447 2,089.40
p gso color(es) anverso s i presion reverso 5.000 0.6770 3.385.00
Interiores en : Papel Couche Brillante 200g Impreso
10,000 0.5544 5,544.00

4x4 color(es) anverso y reverso
Encuadernacion: Anillado Metalico Doble O

Condiciones de la Oferta:
* Oferta valida por 30 dias.
* Precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

* Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada.
* Esta oferta de servicios no incluye Disefio Gréfico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “EL CLIENTE”.
* Forma de pago: 50% Anticipado y 50% contra entrega del trabajo terminado

* Plazo de Entrega: A convenirse

* Es responsabilidad de “EL CLIENTE”, el uso de marcas registradas, textos, imagenes, propiedad intelectual y

derechos de autor.

*Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al tramite verbal sumario. Al
suscribir el presente documento, “EL CLIENTE” aprueba la oferta de EDIECUATORIAL C.A. conforme las condiciones

descritas.

Cordialmente,

Nombre del Responsable que aprueba:

Fernando Mosquera Firma del Responsable que aprueba:

Asesor Comercial
Cel: 08 350 9529
Cc.C. Carmen de Garz6n

0CA

Fecha de aprobacion:

Isla Marchena N42-139 y Los Granados

Quito- Ecuador

Tel: (5932) 224-3315 / 246-4469 | 222-2351 / 222-1705 / 222-1706
Cel: (5932) 9-900-7075 / 9-972-5603



VT/01-1A

{ﬁ ediecuatorial OFERTA No: 15756

Fecha: Quito 4 de Marzo de 2011
Cliente: Maria Clara Cueva

Atencion: | Maria Clara Cueva

Teléfonos: | FAX:|

Direccion:

Nos permitimos presentar nuestra cotizacion con las siguientes caracteristicas:
Referencia: |Agendas

TAMANO: | Cerrado| 15,0 x21,0cm.| Abierto |30,0 x21,0 cm. | Final X cm.

Caracteristicas : CANTIDAD P. Unitario P. TOTAL
Agenda - Cuaderno 112 pags Incluye: 500 55826 2.791.30
Portada en : Papel Couche Brillante 1509 2000 2.8734 5.746.80
Impreso 4 color(es) anverso sin impresion reverso 5000 23315 11.657.50
+Plastificado Mate Anverso ’ ' N
Interiores en : Papel Bond 70g Impreso 1x1 color(es) 10,000 2.1509 21,509.00
anverso y reverso

12 pag en Papel Couche Brillante 1159 Impreso 4x4
color(es) anverso y reverso

+ Guardas en Papel Couche Mate 150g sin impresién
Encuadernacion: Pasta Dura, Anillo Metélico Doble O

Condiciones de la Oferta:

* Oferta valida por 30 dias.

* Precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

* Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada.

* Esta oferta de servicios no incluye Disefio Gréfico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “EL CLIENTE”.

* Forma de pago: 50% Anticipado y 50% contra entrega del trabajo terminado

* Plazo de Entrega: A convenirse

* Es responsabilidad de “EL CLIENTE”, el uso de marcas registradas, textos, imagenes, propiedad intelectual y
derechos de autor.

*Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al tramite verbal sumario. Al
suscribir el presente documento, “EL CLIENTE” aprueba la oferta de EDIECUATORIAL C.A. conforme las condiciones
descritas.

Cordialmente,
Nombre del Responsable que aprueba:

Fernando Mosquera Firma del Responsable que aprueba:
Asesor Comercial
Cel: 08 350 9529 Fecha de aprobacion:

Cc.C. Carmen de Garz6n

0CA Isla Marchena N42-139 y Los Granados
Quito- Ecuador

Tel: (5932) 224-3315 / 246-4469 | 222-2351 / 222-1705 / 222-1706

Cel: (5932) 9-900-7075 / 9-972-5603



VT/01-1A

M ediecuatorial OFERTA No: 15757

Fecha: Quito 4 de Marzo de 2011
Cliente: Maria Clara Cueva

Atencion: | Maria Clara Cueva

Teléfonos: | FAX:|

Direccion:

Nos permitimos presentar nuestra cotizacion con las siguientes caracteristicas:

Referencia: |Sobre Manila

TAMANO: | Cerrado| 25,0 x37,5cm.| Abierto |53,0 x42,5 cm. | Final X cm.
Caracteristicas : CANTIDAD P. Unitario P. TOTAL
_ | 100 5.2031 520.31
ﬁ;)s:ssi% ;Tsriezfzgveigg sin impresion reverso 500 1.3259 662.95
2,000 0.5989 1,197.80
Encuadernacion: Troquelado+Pegado 5,000 0.4535 2,2617.50
10,000 0.4051 4,051.00

Condiciones de la Oferta:

* Oferta valida por 30 dias.

* Precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

* Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada.

* Esta oferta de servicios no incluye Disefio Gréfico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “EL CLIENTE”.
* Forma de pago: 50% Anticipado y 50% contra entrega del trabajo terminado

* Plazo de Entrega: A convenirse

* Es responsabilidad de “EL CLIENTE”, el uso de marcas registradas, textos, imagenes, propiedad intelectual y
derechos de autor.

*Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al tramite verbal sumario. Al
suscribir el presente documento, “EL CLIENTE” aprueba la oferta de EDIECUATORIAL C.A. conforme las condiciones
descritas.

Cordialmente,
Nombre del Responsable que aprueba:

Fernando Mosquera Firma del Responsable que aprueba:
Asesor Comercial
Cel: 08 350 9529 Fecha de aprobacion:

Cc.C. Carmen de Garz6n

0CA Isla Marchena N42-139 y Los Granados
Quito- Ecuador

Tel: (5932) 224-3315 / 246-4469 | 222-2351 / 222-1705 / 222-1706

Cel: (5932) 9-900-7075 / 9-972-5603



;‘S ediecuatorial

VT/01-1A

OFERTA No: 15758

Fecha: Quito 4 de Marzo de 2011
Cliente: Maria Clara Cueva

Atencion: | Maria Clara Cueva

Teléfonos: | FAX:|
Direccion:

Nos permitimos presentar nuestra cotizacion con las siguientes caracteristicas:

Referencia: | Sobre Oficio

TAMANO:

| Cerrado| 24,3 x11,5cm.| Abierto 403 x24,3 cm. | Final x  cm.

Caracteristicas :

Sobre en : Papel Bond 90g
Impreso 4 color(es) anverso sin impresion reverso

Encuadernacion: Troquelado+Pegado

CANTIDAD P. Unitario P. TOTAL
2,000 0.3291 658.20
5,000 0.1982 991.00

10,000 0.1545 1,545.00

Condiciones de la Oferta:
* Oferta valida por 30 dias.

* Precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

* Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada.

* Esta oferta de servicios no incluye Disefio Gréfico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “EL CLIENTE”.
* Forma de pago: 50% Anticipado y 50% contra entrega del trabajo terminado

* Plazo de Entrega: A convenirse

* Es responsabilidad de “EL CLIENTE”, el uso de marcas registradas, textos, imagenes, propiedad intelectual y
derechos de autor.

*Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al tramite verbal sumario. Al
suscribir el presente documento, “EL CLIENTE” aprueba la oferta de EDIECUATORIAL C.A. conforme las condiciones

descritas.

Cordialmente,

Fernando Mosquera

Nombre del Responsable que aprueba:

Asesor Comercial

Cel: 08 350 9529

Cc.C. Carmen de Garz6n

0CA

Firma del Responsable que aprueba:

Fecha de aprobacion:

Isla Marchena N42-139 y Los Granados

Quito- Ecuador

Tel: (5932) 224-3315 / 246-4469 | 222-2351 / 222-1705 / 222-1706
Cel: (5932) 9-900-7075 / 9-972-5603



;‘S ediecuatorial

VT/01-1A

OFERTA No: 15759

Fecha: Quito 4 de Marzo de 2011
Cliente: Maria Clara Cueva

Atencion: | Maria Clara Cueva

Teléfonos: | FAX:|
Direccion:

Nos permitimos presentar nuestra cotizacion con las siguientes caracteristicas:

Referencia: | Hojas Membretadas

TAMANO:

| Cerrado | X cm.| Abierto

Caracteristicas :

Hoja en : Papel Bond 90g
Impreso 4 color(es) anverso sin impresion reverso

Encuadernacién: Refile

X cm. | Final 21,0 x29,7 cm.

CANTIDAD P. Unitario P. TOTAL

2,000 0.2723 544.60
5,000 0.1496 748.00
10,000  0.1087 1,087.00

Condiciones de la Oferta:
* Oferta valida por 30 dias.

* Precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

* Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada.

* Esta oferta de servicios no incluye Disefio Gréfico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “EL CLIENTE”.
* Forma de pago: 50% Anticipado y 50% contra entrega del trabajo terminado

* Plazo de Entrega: A convenirse

* Es responsabilidad de “EL CLIENTE”, el uso de marcas registradas, textos, imagenes, propiedad intelectual y
derechos de autor.

*Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al tramite verbal sumario. Al
suscribir el presente documento, “EL CLIENTE” aprueba la oferta de EDIECUATORIAL C.A. conforme las condiciones

descritas.

Cordialmente,

Fernando Mosquera

Nombre del Responsable que aprueba:

Asesor Comercial

Cel: 08 350 9529

Cc.C. Carmen de Garz6n

0CA

Firma del Responsable que aprueba:

Fecha de aprobacion:

Isla Marchena N42-139 y Los Granados

Quito- Ecuador

Tel: (5932) 224-3315 / 246-4469 | 222-2351 / 222-1705 / 222-1706
Cel: (5932) 9-900-7075 / 9-972-5603



VT/01-1A

‘\S ediecuatorial OFERTA No: 15760

Fecha: Quito 4 de Marzo de 2011
Cliente: Maria Clara Cueva

Atencion: | Maria Clara Cueva
Teléfonos: | FAX:|

Direccion:

Nos permitimos presentar nuestra cotizacion con las siguientes caracteristicas:

Referencia: |Tarjeta De Presentacion

TAMANO: | Cerrado| X cm.| Abierto X cm. | Final 9,0 x55 cm.
Caracteristicas : CANTIDAD P. Unitario P. TOTAL
500 0.0854 42.70

Tarjeta en : Papel Couche Mate 250g
Impreso 4 color(es) anverso sin impresion reverso

Encuadernacién: Refile

Condiciones de la Oferta:

* Oferta valida por 30 dias.

* Precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

* Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada.

* Esta oferta de servicios no incluye Disefio Gréfico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “EL CLIENTE”.

* Forma de pago: 50% Anticipado y 50% contra entrega del trabajo terminado

* Plazo de Entrega: A convenirse

* Es responsabilidad de “EL CLIENTE”, el uso de marcas registradas, textos, imagenes, propiedad intelectual y
derechos de autor.

*Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al tramite verbal sumario. Al
suscribir el presente documento, “EL CLIENTE” aprueba la oferta de EDIECUATORIAL C.A. conforme las condiciones

descritas.

Cordialmente,
Nombre del Responsable que aprueba:

Fernando Mosquera Firma del Responsable que aprueba:
Asesor Comercial
Cel: 08 350 9529 Fecha de aprobacion:

Cc.C. Carmen de Garz6n

0CA Isla Marchena N42-139 y Los Granados
Quito- Ecuador

Tel: (5932) 224-3315 / 246-4469 | 222-2351 / 222-1705 / 222-1706

Cel: (5932) 9-900-7075 / 9-972-5603



VT/01-1A

M ediecuatorial OFERTA No: 15761

Fecha: Quito 4 de Marzo de 2011
Cliente: Maria Clara Cueva

Atencion: | Maria Clara Cueva

Teléfonos: | FAX:|

Direccion:

Nos permitimos presentar nuestra cotizacion con las siguientes caracteristicas:

Referencia: |Carpeta Con Bolsillo

TAMANO: | Cerrado | 23,0 x32,0cm.| Abierto |47,0 x41,0 cm. | Final X cm.
Caracteristicas : CANTIDAD P. Unitario P. TOTAL
) 500 1.5119 755.95
Carpeta en : Papel Couche Brillante 2509 2000 08035 1.607.00
Im.preso 4x4 color(es) anverso y reverso+Barniz (UV) 5.000 06618 3.309.00
Brillante Anverso
10,000 0.6145 6,145.00

Encuadernacion: Troquelado+Pegado

Condiciones de la Oferta:

* Oferta valida por 30 dias.

* Precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

* Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada.

* Esta oferta de servicios no incluye Disefio Gréfico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “EL CLIENTE”.
* Forma de pago: 50% Anticipado y 50% contra entrega del trabajo terminado

* Plazo de Entrega: A convenirse

* Es responsabilidad de “EL CLIENTE”, el uso de marcas registradas, textos, imagenes, propiedad intelectual y
derechos de autor.

*Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al tramite verbal sumario. Al
suscribir el presente documento, “EL CLIENTE” aprueba la oferta de EDIECUATORIAL C.A. conforme las condiciones
descritas.

Cordialmente,
Nombre del Responsable que aprueba:

Fernando Mosquera Firma del Responsable que aprueba:
Asesor Comercial
Cel: 08 350 9529 Fecha de aprobacion:

Cc.C. Carmen de Garz6n

0CA Isla Marchena N42-139 y Los Granados
Quito- Ecuador

Tel: (5932) 224-3315 / 246-4469 | 222-2351 / 222-1705 / 222-1706

Cel: (5932) 9-900-7075 / 9-972-5603



VT/01-1A

CS ediecuatorial OFERTA No: 15763

Fecha: Quito 4 de Marzo de 2011
Cliente: Maria Clara Cueva

Atencion: | Maria Clara Cueva

Teléfonos: | FAX:|

Direccion:

Nos permitimos presentar nuestra cotizacion con las siguientes caracteristicas:

Referencia: | Manual

TAMANO: | Cerrado| 21,0 x22,0cm.| Abierto |42,0 x22,0 cm. | Final X cm.
Caracteristicas : CANTIDAD P. Unitario P. TOTAL
Libro en Rustica 104 pags Incluye: 500 8.2926 4.146.30
::thrada in : lC?rtullnamle(:gablii ICr:;Sr 1?’?? 34(r)g 2.000 29845 5.969.00
preso 4 color(es) anverso s presion reverso 5.000 1.9229 9.614.50

+Barniz (UV) Brillante Anverso

Interiores en : Papel Couche Brillante 90g Impreso 4x4
color(es) anverso y reverso

Encuadernacion: Ruastica, Encolado y Cosido

10,000  1.5690 15,690.00

Condiciones de la Oferta:

* Oferta valida por 30 dias.

* Precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

* Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada.

* Esta oferta de servicios no incluye Disefio Gréfico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “EL CLIENTE”.
* Forma de pago: 50% Anticipado y 50% contra entrega del trabajo terminado

* Plazo de Entrega: A convenirse

* Es responsabilidad de “EL CLIENTE”, el uso de marcas registradas, textos, imagenes, propiedad intelectual y
derechos de autor.

*Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al tramite verbal sumario. Al
suscribir el presente documento, “EL CLIENTE” aprueba la oferta de EDIECUATORIAL C.A. conforme las condiciones
descritas.

Cordialmente,
Nombre del Responsable que aprueba:

Fernando Mosquera Firma del Responsable que aprueba:
Asesor Comercial
Cel: 08 350 9529 Fecha de aprobacion:

Cc.C. Carmen de Garz6n

0CA Isla Marchena N42-139 y Los Granados
Quito- Ecuador

Tel: (5932) 224-3315 / 246-4469 | 222-2351 / 222-1705 / 222-1706

Cel: (5932) 9-900-7075 / 9-972-5603



VT/01-1A

‘\S ediecuatorial OFERTA No: 15765

Fecha: Quito 4 de Marzo de 2011
Cliente: Maria Clara Cueva

Atencion: | Maria Clara Cueva

Teléfonos: | FAX:|

Direccion:

Nos permitimos presentar nuestra cotizacion con las siguientes caracteristicas:

Referencia: |Triptico

TAMANO: | Cerrado | 10,0 x21,0cm.| Abierto |21,0 x30,0 cm. | Final X cm.
Caracteristicas : CANTIDAD P. Unitario P. TOTAL
500 0.8687 434.35
Triptico en : Papel Couche Mate 150g 2.000 0.2442 488.40
Impreso 4x4 color(es) anverso y reverso 5.000 01193 596.50
10,000 0.0776 776.00

Encuadernacién: Doblado

Condiciones de la Oferta:

* Oferta valida por 30 dias.

* Precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

* Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada.

* Esta oferta de servicios no incluye Disefio Gréfico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “EL CLIENTE”.

* Forma de pago: 50% Anticipado y 50% contra entrega del trabajo terminado

* Plazo de Entrega: A convenirse

* Es responsabilidad de “EL CLIENTE”, el uso de marcas registradas, textos, imagenes, propiedad intelectual y
derechos de autor.

*Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al tramite verbal sumario. Al
suscribir el presente documento, “EL CLIENTE” aprueba la oferta de EDIECUATORIAL C.A. conforme las condiciones
descritas.

Cordialmente,
Nombre del Responsable que aprueba:

Fernando Mosquera Firma del Responsable que aprueba:
Asesor Comercial
Cel: 08 350 9529 Fecha de aprobacion:

Cc.C. Carmen de Garz6n

0CA Isla Marchena N42-139 y Los Granados
Quito- Ecuador

Tel: (5932) 224-3315 / 246-4469 | 222-2351 / 222-1705 / 222-1706

Cel: (5932) 9-900-7075 / 9-972-5603



VT/01-1A

‘\S ediecuatorial OFERTA No: 15768

Fecha: Quito 4 de Marzo de 2011
Cliente: Maria Clara Cueva

Atencion: | Maria Clara Cueva

Teléfonos: | FAX:|

Direccion:

Nos permitimos presentar nuestra cotizacion con las siguientes caracteristicas:

Referencia: |Sobre Oficio (indigo)

TAMANO: | Cerrado| 24,3 x11,5cm.| Abierto 40,3 x24,3 cm. | Final X cm.
Caracteristicas : CANTIDAD P. Unitario P. TOTAL
100 1.0280 102.80

Sobre en : Papel Bond 90g
Impreso 4 color(es) anverso sin impresion reverso

500 0.9594 479.70

Encuadernacion: Troquelado+Pegado

Condiciones de la Oferta:

* Oferta valida por 30 dias.

* Precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

* Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada.

* Esta oferta de servicios no incluye Disefio Gréfico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “EL CLIENTE”.
* Forma de pago: 50% Anticipado y 50% contra entrega del trabajo terminado

* Plazo de Entrega: A convenirse

* Es responsabilidad de “EL CLIENTE”, el uso de marcas registradas, textos, imagenes, propiedad intelectual y
derechos de autor.

*Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al tramite verbal sumario. Al
suscribir el presente documento, “EL CLIENTE” aprueba la oferta de EDIECUATORIAL C.A. conforme las condiciones
descritas.

Cordialmente,
Nombre del Responsable que aprueba:

Fernando Mosquera Firma del Responsable que aprueba:
Asesor Comercial
Cel: 08 350 9529 Fecha de aprobacion:

Cc.C. Carmen de Garz6n

Isla Marchena N42-139 y Los Granados

Quito- Ecuador

Tel: (5932) 224-3315 / 246-4469 | 222-2351 / 222-1705 / 222-1706
Cel: (5932) 9-900-7075 / 9-972-5603

0CA



VT/01-1A

‘\S ediecuatorial OFERTA No: 15769

Fecha: Quito 4 de Marzo de 2011
Cliente: Maria Clara Cueva

Atencion: | Maria Clara Cueva

Teléfonos: | FAX:|

Direccion:

Nos permitimos presentar nuestra cotizacion con las siguientes caracteristicas:

Referencia: | Hojas Membretadas

TAMANO: | Cerrado| X cm.| Abierto X cm. | Final 21,0 x29,7 cm.
Caracteristicas : CANTIDAD P. Unitario P. TOTAL
100 0.7071 70.71

Hoja en : Papel Bond 90g
Impreso 4 color(es) anverso sin impresion reverso

500 0.7055 352.75

Encuadernacién: Refile

Condiciones de la Oferta:

* Oferta valida por 30 dias.

* Precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

* Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada.

* Esta oferta de servicios no incluye Disefio Gréfico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “EL CLIENTE”.
* Forma de pago: 50% Anticipado y 50% contra entrega del trabajo terminado

* Plazo de Entrega: A convenirse

* Es responsabilidad de “EL CLIENTE”, el uso de marcas registradas, textos, imagenes, propiedad intelectual y
derechos de autor.

*Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al tramite verbal sumario. Al
suscribir el presente documento, “EL CLIENTE” aprueba la oferta de EDIECUATORIAL C.A. conforme las condiciones
descritas.

Cordialmente,
Nombre del Responsable que aprueba:

Fernando Mosquera Firma del Responsable que aprueba:
Asesor Comercial
Cel: 08 350 9529 Fecha de aprobacion:

Cc.C. Carmen de Garz6n

Isla Marchena N42-139 y Los Granados

Quito- Ecuador

Tel: (5932) 224-3315 / 246-4469 | 222-2351 / 222-1705 / 222-1706
Cel: (5932) 9-900-7075 / 9-972-5603

0CA



SN MARISCAL

Quito, 2 Marzo, 2011
Sefiores
MARIA CLARA CUEVA

Atn.  Maria Clara Cueva
Fax Ref:

Quito

Av. 6 de Diciembre 7015 e Isla Isabela

Telfs: 2449710/711/712 - celular: 099739783
Fax: (5932) 2449713, Quito - Ecuador
ventas@imprentamariscal.com

Oferta N° 90277

Cartillas

Tengo a bien dirigirme a usted para poner en su conocimiento la cotizacion de la obra en referencia de

acuerdo con las siguientes caracteristicas:

Tamafio: 210 X 297 mm.  Abierto

Separacion de colores:

[Elementos :  |Materiales COLORES : |ANV/REV |PAGS |
GUARDAS
PAPEL COUCHE MATE 250 GR. 4 4
CUBIERTA

PAGINAS

Pags Interiores:
Cubierta:
Encuadernacion: Troquelado

Impresas a 4 tintas, anverso y reverso

RECUBRIMIENTO

PLASTIFICADO:

Forma de pago:

| BARNIZUV:

unitario total
500 0.7108 355.40
2,000 0.2445 489.00
5,000 0.1512 756.00
10,000 0.1201 1,201.00

50 50% anticipado, saldo contra entrega de la factura

Lugar y plazo de Entrega:

A convenirse. Luego de la aprobacién de las pruebas digitales presentadas

por Imprenta Mariscal.

Términos y Condiciones de la oferta:

Oferta valida por 30 dias. Estos precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

“Factura que sera emitida por Imprenta Mariscal Cia Ltda y/o Iralgraf Ecuatoriana Cia Ltda. - empresa comercializadora
del grupo Imprenta Mariscal”

Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada

La provisién de servicios no incluye Disefio Gréafico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “El Adquiriente”.

Es responsabilidad del cliente, el uso de marcas registradas de propiedad intelectual y derechos de autor, asi como el
contenido de los textos, eximiendo a Imprenta Mariscal de cualquier reclamo posterior a la impresion de los mismos.

Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al trdmite verbal sumario.

Al suscribir el presente documento apruebo la oferta de Imprenta Mariscal Cia. Ltda. O Iralgraf Ecuatoriana Cia. Ltda.,
conforme a las condiciones antes descritas

Atentamente,

Aprobacion del cliente:
Esteban Uribe
Gerente Comercial

Imprenta Mariscal
OFC / SCA

Fecha de entrega requerida

FO-VT-010



SN MARISCAL

Quito, 2 Marzo, 2011
Sefiores
MARIA CLARA CUEVA

Atn.  Maria Clara Cueva
Fax Ref:

Quito

Av. 6 de Diciembre 7015 e Isla Isabela

Telfs: 2449710/711/712 - celular: 099739783
Fax: (5932) 2449713, Quito - Ecuador
ventas@imprentamariscal.com

Oferta N° 90278

Calendarios

Tengo a bien dirigirme a usted para poner en su conocimiento la cotizacion de la obra en referencia de

acuerdo con las siguientes caracteristicas:

Tamafio: 210 X 297 mm.  Abierto

Separacion de colores:

[Elementos :  |Materiales COLORES : |ANV/REV |PAGS |
GUARDAS
PAPEL COUCHE MATE 250 GR. 4 4
CUBIERTA

PAGINAS

Pags Interiores:
Cubierta:
Encuadernacion: Troquelado

Impresas a 4 tintas, anverso y reverso

RECUBRIMIENTO

PLASTIFICADO:

Forma de pago:

| BARNIZUV:

unitario total
500 0.8269 413.45
2,000 0.2565 513.00
5,000 0.1425 712.50
10,000 0.1044 1,044.00

50 50% anticipado, saldo contra entrega del trabajo terminado

Lugar y plazo de Entrega:

A convenirse. Luego de la aprobacién de las pruebas digitales presentadas

por Imprenta Mariscal.

Términos y Condiciones de la oferta:

Oferta valida por 30 dias. Estos precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

“Factura que sera emitida por Imprenta Mariscal Cia Ltda y/o Iralgraf Ecuatoriana Cia Ltda. - empresa comercializadora
del grupo Imprenta Mariscal”

Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada

La provisién de servicios no incluye Disefio Gréafico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “El Adquiriente”.

Es responsabilidad del cliente, el uso de marcas registradas de propiedad intelectual y derechos de autor, asi como el
contenido de los textos, eximiendo a Imprenta Mariscal de cualquier reclamo posterior a la impresion de los mismos.

Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al trdmite verbal sumario.

Al suscribir el presente documento apruebo la oferta de Imprenta Mariscal Cia. Ltda. O Iralgraf Ecuatoriana Cia. Ltda.,
conforme a las condiciones antes descritas

Atentamente,

Aprobacion del cliente:
Esteban Uribe
Gerente Comercial

Imprenta Mariscal
OFC / SCA

Fecha de entrega requerida

FO-VT-010



Av. 6 de Diciembre 7015 e Isla Isabela

Telfs: 2449710/711/712 - celular: 099739783
Fax: (5932) 2449713, Quito - Ecuador
ventas@imprentamariscal.com

SN MARISCAL

Quito, 2 Marzo, 2011
Sefiores Oferta N® 90279

MARIA CLARA CUEVA

Atn.  Maria Clara Cueva

Fax Ref: Agendas

Quito

Tengo a bien dirigirme a usted para poner en su conocimiento la cotizacion de la obra en referencia de
acuerdo con las siguientes caracteristicas:

Tamafio: 150 x 210 mm.  CERRADO Separacion de colores:
[Elementos :  |Materiales COLORES : |ANV/REV |PAGS |
GUARDAS CARTULINA MARFILISA 200 G. 4 0 8
CUBIERTA PAPEL COUCHE BRILLANTE 150 GR. 4 0 4
PAGINAS PAPEL BOND 90 GR. 1 92
PAPEL BOND 90 GR. 4 4 4

CARTON GRIS DE 2.5 MM
Pags Interiores: Impresas a 4 tintas, anverso y reverso
Cubierta: Portada: 4color(es) anverso - 4color(es) reverso. Laminado Mate anverso
Encuadernacion: Pasta Dura, Anillo espiral metalico, carton con papel plastificado mate

RECUBRIMIENTO  PLASTIFICADO: | | BARNIZUV:
unitario total
500 4.8857 2,442.85
2,000 2.2765 4,553.00
5,000 1.7546 8,773.00
10,000 1.5807 15,807.00
Forma de pago: 50 50% anticipado, saldo contra entrega del trabajo terminado

Lugar y plazo de Entrega: A convenirse. Luego de la aprobacion de las pruebas digitales presentadas
por Imprenta Mariscal.

Términos y Condiciones de la oferta:

Oferta valida por 30 dias. Estos precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

“Factura que sera emitida por Imprenta Mariscal Cia Ltda y/o Iralgraf Ecuatoriana Cia Ltda. - empresa comercializadora
del grupo Imprenta Mariscal”

Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada

La provisién de servicios no incluye Disefio Gréafico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “El Adquiriente”.

Es responsabilidad del cliente, el uso de marcas registradas de propiedad intelectual y derechos de autor, asi como el
contenido de los textos, eximiendo a Imprenta Mariscal de cualquier reclamo posterior a la impresion de los mismos.

Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al trdmite verbal sumario.

Al suscribir el presente documento apruebo la oferta de Imprenta Mariscal Cia. Ltda. O Iralgraf Ecuatoriana Cia. Ltda.,
conforme a las condiciones antes descritas

Atentamente,

Aprobacion del cliente:
Esteban Uribe
Gerente Comercial

Imprenta Mariscal
OFC / SCA FO-VT-010

Fecha de entrega requerida



Av. 6 de Diciembre 7015 e Isla Isabela

Telfs: 2449710/711/712 - celular: 099739783
Fax: (5932) 2449713, Quito - Ecuador
ventas@imprentamariscal.com

SN MARISCAL

Quito, 2 Marzo, 2011

Sefiores

MARIA CLARA CUEVA

Atn.  Maria Clara Cueva

Fax Ref:  Sobres
Quito

Tengo a bien dirigirme a usted para poner en su conocimiento la cotizacion de la obra en referencia de
acuerdo con las siguientes caracteristicas:

Oferta N° 90282

Tamafio: 340 x 250 mm.  Abierto Separacion de colores:
[Elementos :  |Materiales COLORES : |ANV/REV |PAGS |
GUARDAS ‘
PAPEL COUCHE BRILLANTE 90 GR. 4 0
CUBIERTA

PAGINAS

Pags Interiores: Impresas a 4 tintas, anverso
Cubierta: Portada: 4color(es) anverso - 4color(es) reverso. Laminado Mate anverso
Encuadernacioén: Troquelado+Pegado

RECUBRIMIENTO  PLASTIFICADO: | | BARNIZ UV :
unitario total

500 1.0546 527.30

100 3.4298 342.98

2,000 0.6093 1,218.60

5,000 0.5202 2,601.00

10,000 0.4905 4,905.00

Forma de pago: 50 50% anticipado, saldo contra entrega del trabajo terminado

Lugar y plazo de Entrega: A convenirse. Luego de la aprobacion de las pruebas digitales presentadas

por Imprenta Mariscal.

Términos y Condiciones de la oferta:

Oferta valida por 30 dias. Estos precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

“Factura que sera emitida por Imprenta Mariscal Cia Ltda y/o Iralgraf Ecuatoriana Cia Ltda. - empresa comercializadora
del grupo Imprenta Mariscal”

Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada

La provisién de servicios no incluye Disefio Gréafico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “El Adquiriente”.

Es responsabilidad del cliente, el uso de marcas registradas de propiedad intelectual y derechos de autor, asi como el
contenido de los textos, eximiendo a Imprenta Mariscal de cualquier reclamo posterior a la impresion de los mismos.

Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al trdmite verbal sumario.

Al suscribir el presente documento apruebo la oferta de Imprenta Mariscal Cia. Ltda. O Iralgraf Ecuatoriana Cia. Ltda.,
conforme a las condiciones antes descritas

Atentamente,

Aprobacion del cliente:
Esteban Uribe
Gerente Comercial

Imprenta Mariscal
OFC / SCA FO-VT-010

Fecha de entrega requerida



Av. 6 de Diciembre 7015 e Isla Isabela

Telfs: 2449710/711/712 - celular: 099739783
Fax: (5932) 2449713, Quito - Ecuador
ventas@imprentamariscal.com

SN MARISCAL

Quito, 2 Marzo, 2011
Sefiores
MARIA CLARA CUEVA

Atn.  Maria Clara Cueva
Fax Ref: Sobres

Quito
Tengo a bien dirigirme a usted para poner en su conocimiento la cotizacion de la obra en referencia de
acuerdo con las siguientes caracteristicas:

Oferta N° 90284

Tamafio: 150 x 115 mm.  Abierto Separacion de colores:
[Elementos :  |Materiales COLORES : |ANV/REV |PAGS |
GUARDAS ‘
PAPEL BOND 90 GR. 4 0
CUBIERTA

PAGINAS

Pags Interiores: Impresas a 4 tintas, anverso
Cubierta:
Encuadernacioén: Troquelado+Pegado

RECUBRIMIENTO ~ PLASTIFICADO: | | BARNIZUV:
unitario total

500 0.7310 365.50

100 3.4346 343.46

2,000 0.2241 448.20

5,000 0.1227 613.50

10,000 0.0889 889.00

Forma de pago: 50 50% anticipado, saldo contra entrega del trabajo terminado

Lugar y plazo de Entrega: A convenirse. Luego de la aprobacion de las pruebas digitales presentadas

por Imprenta Mariscal.

Términos y Condiciones de la oferta:

Oferta valida por 30 dias. Estos precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

“Factura que sera emitida por Imprenta Mariscal Cia Ltda y/o Iralgraf Ecuatoriana Cia Ltda. - empresa comercializadora
del grupo Imprenta Mariscal”

Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada

La provisién de servicios no incluye Disefio Gréafico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “El Adquiriente”.

Es responsabilidad del cliente, el uso de marcas registradas de propiedad intelectual y derechos de autor, asi como el
contenido de los textos, eximiendo a Imprenta Mariscal de cualquier reclamo posterior a la impresion de los mismos.

Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al trdmite verbal sumario.

Al suscribir el presente documento apruebo la oferta de Imprenta Mariscal Cia. Ltda. O Iralgraf Ecuatoriana Cia. Ltda.,
conforme a las condiciones antes descritas

Atentamente,

Aprobacion del cliente:
Esteban Uribe
Gerente Comercial

Imprenta Mariscal
OFC / SCA FO-VT-010

Fecha de entrega requerida



Av. 6 de Diciembre 7015 e Isla Isabela

Telfs: 2449710/711/712 - celular: 099739783
Fax: (5932) 2449713, Quito - Ecuador
ventas@imprentamariscal.com

SN MARISCAL

Quito, 2 Marzo, 2011
Sefiores
MARIA CLARA CUEVA

Atn.  Marfa Clara Cueva
Fax Ref:  Hojas Membretadas

Quito
Tengo a bien dirigirme a usted para poner en su conocimiento la cotizacion de la obra en referencia de
acuerdo con las siguientes caracteristicas:

Oferta N° 90285

Tamafio: 150 x 115 mm.  Abierto Separacion de colores:
[Elementos :  |Materiales COLORES : |ANV/REV |PAGS |
GUARDAS ‘
PAPEL BOND 90 GR. 4 0
CUBIERTA

PAGINAS

Pags Interiores: Impresas a 4 tintas, anverso
Cubierta:
Encuadernacién: Ninguna, hojas sueltas

RECUBRIMIENTO  PLASTIFICADO: | | BARNIZ UV :
unitario total

500 0.2252 112.60

100 1.0656 106.56

2,000 0.0676 135.20

5,000 0.0361 180.50

10,000 0.0256 256.00

Forma de pago: 50 50% anticipado, saldo contra entrega del trabajo terminado

Lugar y plazo de Entrega: A convenirse. Luego de la aprobacion de las pruebas digitales presentadas

por Imprenta Mariscal.

Términos y Condiciones de la oferta:

Oferta valida por 30 dias. Estos precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

“Factura que sera emitida por Imprenta Mariscal Cia Ltda y/o Iralgraf Ecuatoriana Cia Ltda. - empresa comercializadora
del grupo Imprenta Mariscal”

Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada

La provisién de servicios no incluye Disefio Gréafico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “El Adquiriente”.

Es responsabilidad del cliente, el uso de marcas registradas de propiedad intelectual y derechos de autor, asi como el
contenido de los textos, eximiendo a Imprenta Mariscal de cualquier reclamo posterior a la impresion de los mismos.

Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al trdmite verbal sumario.

Al suscribir el presente documento apruebo la oferta de Imprenta Mariscal Cia. Ltda. O Iralgraf Ecuatoriana Cia. Ltda.,
conforme a las condiciones antes descritas

Atentamente,

Aprobacion del cliente:
Esteban Uribe
Gerente Comercial

Imprenta Mariscal
OFC / SCA FO-VT-010

Fecha de entrega requerida



Av. 6 de Diciembre 7015 e Isla Isabela

Telfs: 2449710/711/712 - celular: 099739783
Fax: (5932) 2449713, Quito - Ecuador
ventas@imprentamariscal.com

SN MARISCAL

Quito, 2 Marzo, 2011
Sefiores
MARIA CLARA CUEVA

Atn.  Maria Clara Cueva
Fax Ref: Tarjetas De Presentacion

Quito
Tengo a bien dirigirme a usted para poner en su conocimiento la cotizacion de la obra en referencia de
acuerdo con las siguientes caracteristicas:

Oferta N° 90286

Tamafio: 9o X 55 mm.  Abierto Separacion de colores:
[Elementos :  |Materiales COLORES : |ANV/REV |PAGS |
GUARDAS ‘
PAPEL COUCHE MATE 250 GR. 4 4
CUBIERTA

PAGINAS

Pags Interiores: Impresas a 4 tintas, anverso
Cubierta:
Encuadernacién: Ninguna, hojas sueltas

RECUBRIMIENTO  PLASTIFICADO: | | BARNIZ UV :
unitario total
500 0.3091 154.55
Forma de pago: 50 50% anticipado, saldo contra entrega del trabajo terminado

Lugar y plazo de Entrega: A convenirse. Luego de la aprobacion de las pruebas digitales presentadas

por Imprenta Mariscal.

Términos y Condiciones de la oferta:

Oferta valida por 30 dias. Estos precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

“Factura que sera emitida por Imprenta Mariscal Cia Ltda y/o Iralgraf Ecuatoriana Cia Ltda. - empresa comercializadora
del grupo Imprenta Mariscal”

Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada

La provisién de servicios no incluye Disefio Gréafico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “El Adquiriente”.

Es responsabilidad del cliente, el uso de marcas registradas de propiedad intelectual y derechos de autor, asi como el
contenido de los textos, eximiendo a Imprenta Mariscal de cualquier reclamo posterior a la impresion de los mismos.

Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al trdmite verbal sumario.

Al suscribir el presente documento apruebo la oferta de Imprenta Mariscal Cia. Ltda. O Iralgraf Ecuatoriana Cia. Ltda.,
conforme a las condiciones antes descritas

Atentamente,

Aprobacion del cliente:
Esteban Uribe
Gerente Comercial

Imprenta Mariscal
OFC / SCA FO-VT-010

Fecha de entrega requerida



Av. 6 de Diciembre 7015 e Isla Isabela

Telfs: 2449710/711/712 - celular: 099739783
Fax: (5932) 2449713, Quito - Ecuador
ventas@imprentamariscal.com

SN MARISCAL

Quito, 2 Marzo, 2011

Sefiores

MARIA CLARA CUEVA

Atn.  Maria Clara Cueva

Fax Ref: Carpetas
Quito

Tengo a bien dirigirme a usted para poner en su conocimiento la cotizacion de la obra en referencia de
acuerdo con las siguientes caracteristicas:

Oferta N° 90291

Tamafio: 210 x 457 mm.  Abierto Separacion de colores:
[Elementos :  |Materiales COLORES : |ANV/REV |PAGS |
GUARDAS ‘
PAPEL COUCHE MATE 250 GR. 4 4
CUBIERTA PAPEL COUCHE MATE 250 GR. 4 0

PAGINAS

Pags Interiores: Impresas a 4 tintas, anverso
Cubierta:
Encuadernacioén: Troquelado+Pegado

RECUBRIMIENTO  PLASTIFICADO: | | BARNIZ UV :
unitario total
500 1.2665 633.25
2,000 0.4427 885.40
5,000 0.2779 1,389.50
10,000 0.2230 2,230.00
Forma de pago: 50 50% anticipado, saldo contra entrega del trabajo terminado

Lugar y plazo de Entrega: A convenirse. Luego de la aprobacion de las pruebas digitales presentadas

por Imprenta Mariscal.

Términos y Condiciones de la oferta:

Oferta valida por 30 dias. Estos precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

“Factura que sera emitida por Imprenta Mariscal Cia Ltda y/o Iralgraf Ecuatoriana Cia Ltda. - empresa comercializadora
del grupo Imprenta Mariscal”

Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada

La provisién de servicios no incluye Disefio Gréafico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “El Adquiriente”.

Es responsabilidad del cliente, el uso de marcas registradas de propiedad intelectual y derechos de autor, asi como el
contenido de los textos, eximiendo a Imprenta Mariscal de cualquier reclamo posterior a la impresion de los mismos.

Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al trdmite verbal sumario.

Al suscribir el presente documento apruebo la oferta de Imprenta Mariscal Cia. Ltda. O Iralgraf Ecuatoriana Cia. Ltda.,
conforme a las condiciones antes descritas

Atentamente,

Aprobacion del cliente:
Esteban Uribe
Gerente Comercial

Imprenta Mariscal
OFC / SCA FO-VT-010

Fecha de entrega requerida



Av. 6 de Diciembre 7015 e Isla Isabela

Telfs: 2449710/711/712 - celular: 099739783
Fax: (5932) 2449713, Quito - Ecuador
ventas@imprentamariscal.com

SN MARISCAL

Quito, 2 Marzo, 2011
Sefiores Oferta N® 90299

MARIA CLARA CUEVA

Atn.  Maria Clara Cueva

Fax Ref:  Manual

Quito

Tengo a bien dirigirme a usted para poner en su conocimiento la cotizacion de la obra en referencia de
acuerdo con las siguientes caracteristicas:

Tamafio: 210 x 222 mm. CERRADO Separacion de colores:
[Elementos :  |Materiales COLORES : |ANV/REV |PAGS |
GUARDAS
CUBIERTA PAPEL COUCHE MATE 350 GR. 4 0 4
PAGINAS PAPEL COUCHE BRILLANTE 115 GR. 4 0 96
PAPEL COUCHE BRILLANTE 115 GR. 4 0 4

Pags Interiores: Impresas a 4 tintas, anverso
Cubierta: Portada: 4color(es) anverso - 0 color(es) reverso. Laminado Mate anverso
Encuadernacion: Rdastica, Encolado y Cosido, Portada con Solapas

RECUBRIMIENTO  PLASTIFICADO: | | BARNIZ UV :
Cantidad Valor Valor Pags. Interiores: 100.0
unitario total
500 4.2327 2,116.35
2,000 1.7439 3,487.80
5,000 1.2461 6,230.50
10,000 1.0802 10,802.00
Forma de pago: 50 50% anticipado, saldo contra entrega del trabajo terminado

Lugar y plazo de Entrega: A convenirse. Luego de la aprobacion de las pruebas digitales presentadas
por Imprenta Mariscal.

Términos y Condiciones de la oferta:

Oferta valida por 30 dias. Estos precios no incluyen el Impuesto al Valor Agregado IVA.

“Factura que sera emitida por Imprenta Mariscal Cia Ltda y/o Iralgraf Ecuatoriana Cia Ltda. - empresa comercializadora
del grupo Imprenta Mariscal”

Se facturara con el precio unitario aprobado hasta un 5% en exceso o defecto de la cantidad solicitada

La provisién de servicios no incluye Disefio Gréafico, siendo esta responsabilidad exclusiva de “El Adquiriente”.

Es responsabilidad del cliente, el uso de marcas registradas de propiedad intelectual y derechos de autor, asi como el
contenido de los textos, eximiendo a Imprenta Mariscal de cualquier reclamo posterior a la impresion de los mismos.

Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces de la ciudad de Quito y al trdmite verbal sumario.

Al suscribir el presente documento apruebo la oferta de Imprenta Mariscal Cia. Ltda. O Iralgraf Ecuatoriana Cia. Ltda.,
conforme a las condiciones antes descritas

Atentamente,

Aprobacion del cliente:
Esteban Uribe
Gerente Comercial

Imprenta Mariscal
OFC / SCA FO-VT-010

Fecha de entrega requerida



