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RESUMEN

Productos “Ruiz Sefior”. es una Mipymes ubicada en la ciudad de Riobamba-
Ecuador, dedicada principalmente a la produccion de grosella y mango
encurtido, salsa de chile habanero, Chimichurri, sal parrillera, y base para
michelada, la marca se publicita por redes sociales sin un producto audiovisual,
por lo que el objetivo de este proyecto fue la creacién de un spot publicitario
que genere mas interaccion y visualizacion de sus productos, para lo cual se
realizd una investigacion previa de la situacion actual de la microempresa, se
identifico estrategias de publicidad y se desarroll6 la idea que se enmarco en el
concepto: “Productos Ruiz Sefor, alimentos que unen”, que enfatiza los
sentimientos de amor, amistad y la alegria de compartir momentos en pareja,
amigos y en familia al consumir los alimentos de esta marca. Se grabo el spot,
aplicando técnicas de pre produccion, produccion y post produccion. El video
es de 35 segundos con bars and tone al principio y al final con CODEC H264 y
encuadre 16:9 a 24 fps exportados y audio estéreo 48000HZ. Muestra una
pareja de esposos que prepara carne asada y papas al horno, de pronto colocan
salsa de chile habanero y chimichurri sobre la carne, Padre, Madre e hija que
estan en el comedor de su hogar disfrutando de un juego de mesa y consumen
grosella y mango encurtido, tres amigos que viven la pasion del futbol, al gritar
un gol de la seleccion, uno de ellos bebe michelada y finalmente se muestran
los productos de la marca junto al isologo en animacion 3D.



ABSTRACT

Products "Ruiz Sefior" is a Mipymes located in the city of Riobamba-Ecuador,
mainly dedicated to the production of gooseberry and pickled mango, habanero
chili sauce, Chimichurri, grilled salt, and base for michelada, the brand is
advertised by social networks without an audiovisual product, so the objective of
this project was the creation of an advertising spot that generates more
interaction and visualization of your products for which a previous investigation
of the current situation of the microenterprise was carried out, advertising
strategies were identified and the idea was developed that was framed in the
concept: "Ruiz Sefor Products, foods that unite", which emphasizes the feelings
of love, friendship and the joy of sharing moments as a couple, friends and family
when consuming the foods of this brand. The spot was recorded, applying pre-
production, production, and post-production techniques. The video is 35 seconds
with bars and tone at the beginning and end with CODEC H264 and framing 16:9
at 24 fps exported and stereo audio 48000HZ. It shows a married couple
preparing roast beef and baked potatoes, suddenly they place habanero and
chimichurri chili sauce on the meat, Father, Mother and daughter who are in the
dining room of their home enjoying a board game and consume gooseberry and
pickled mango, three friends who live the passion of football, shouting a goal of
the selection, one of them drinks michelada and finally the brand's products are

shown next to the logo in 3D animation.
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1. Introduccion

En el Ecuador, el desempleo se ubico en agosto del 2021 en 4.9% (INEC,
2021), esta problematica y la desesperacion de la poblacion por generar ingresos
economicos hace que se cree emprendimientos en diversas actividades y
servicios que hoy en dia se publicitan en las redes sociales. En este ambito de
desempleo un joven profesional se vio en la necesidad de emprender creando la
marca “Ruiz Sefor” produciendo y comercializando inicialmente de forma
artesanal y con receta familiar encurtidos de grosellas que logré6 una gran
acogida entre los jévenes, actualmente y conservando lo artesanal y tradicional

ha incrementado sus productos.

Por otra parte, las redes sociales son actualmente muy utilizadas en todo
tipo de negocio para generar ventas, ademas de ser las estrategias de marketing
de gran importancia para potenciar la publicidad y subir los margenes de

ganancia de las Mipymes y grandes empresas (Campoverde, 2021).

La estrategia de marketing se logra a través de la producciéon audiovisual,
puesto que, al crear una imagen mental en el consumidor del producto o servicio
logrando que tenga una percepcidn positiva de éstos y satisfaga sus

necesidades (Gémez, 2019).

Con lo anterior, se propone la elaboracion de un spot publicitario englobando
para ello todo el proceso creativo y de produccidn a partir de una marca “Ruiz
Senor” que es una microempresa, ubicada en la ciudad de Riobamba-Ecuador,
cuyo gerente propietario es el Ingeniero Merwin Ruiz, quien ofrece una variedad
de productos elaborados por €l como: grosella y mango encurtido, salsa de chile
habanero, Chimichurri, sal parrillera, vino y base para michelada. Su método
para publicitarse es a través de ferias de emprendimiento y por redes sociales y
no cuenta con un producto audiovisual, por lo tanto, se hace fundamental la
creacion de un video spot publicitario que pueda generar mas interaccion y
visualizacion de los productos alimenticios que ofrece al publico en este medio

digital.



2. Revision de literatura relacionada al proyecto

En este apartado, se explicara brevemente que es una produccion audiovisual,
que es un Spot Publicitario y se analizara algunos tipos de spots publicitarios que
tienen relacion a la propuesta de este trabajo, también se tratara sobre la

publicidad en redes sociales.

2.1. Definiciones

La producciéon audiovisual es la produccion de productos filmicos para ser
transmitidos por la television, cine, sitios webs y redes sociales (Ayala , 2018).

El spot publicitario es una clase de produccién audiovisual que se utiliza
para promocionar un evento, empresa, institucion, lugar, servicio o producto
determinado que se crea para persuadir € incentivar al publico que lo adquiera
(Muriel, 2018).

Estos medios de comunicacién audiovisual se caracterizan por el uso de
imagenes en movimiento combinadas con sonido de fondo, por su corta duracién

y la creatividad empleada para llamar la atencién del publico (Antezana, 2017).

2.2. Tipos de spots publicitarios

Castro (2019), menciona diversos tipos de publicidad en funcidn:

Del Objetivo,

Del Target,

Del medio de difusion,

Del alcance geografico,

De la forma en que se transmite el mensaje,
Del numero de anunciantes,

De la naturaleza del anunciante y

N N N N N N R

En funcién del contenido.

A continuacion, se mencionara algunos tipos de publicidad por su contenido

que se puede escoger para los spots:



Publicidad emotiva, con la que se pretende una reaccion emotiva del
publico que pueden ser sentimientos de amor, compasién, miedo, superacion y

otras (Santos, s.f.).

Un ejemplo de publicidad emotiva es el spot publicitario de la marca Coca-
Cola en el afio 2016 (https://www.youtube.com/watch?v=EU9zJDgKrhY), aqui se
muestra varios sentimientos como amistad, alegria, amor, sensaciones que

transmiten los actores al cliente al disfrutar la bebida (Lopez, 2009).

Publicidad problema-solucion, este tipo de anuncio se inicia mostrando
un problema, con el que el receptor debe identificarse para conseguir su
atencion, finalmente el spot acaba mostrando la solucion al problema el producto
0 servicio que se quiere publicitar (Prodisacomunicacion, s.f.). Ejemplo de este
tipo es el spot para Jumadi, que se visualiza en
https://www.youtube.com/watch?v=3eXPemHehfM donde se indica diversos
problemas con fundas de mala calidad y finalmente indica la solucion al utilizar

las fundas objeto de este comercial.

Publicidad Comparativa, la finalidad en el anuncio es hacerle conocer al
consumidor los puntos fuertes del producto o servicio comparandolo con el de
la competencia directa.(Castro, 2019) Un ejemplo de este tipo de publicidad es
el de los jugos de Don Simdn que indica que es hecho con naranjas naturales y
lo compara con la marca granini
https://www.youtube.com/watch?v=60CTOTF6ZRU&t=2s .

Publicidad Transformativa, conocida también como aspiracional, su
objetivo promete cambiar la vida del espectador tras la compra . (Santos, s.f.),
un  ejemplo es el anuncio de la Coca-.cola en

https://www.youtube.com/watch?v=qdg1BzsGpbk&t=17s .

En cuanto a la publicidad en funcidon del medio de difusién se conoce
que las empresas cambiaron su forma de promocionar sus productos desde que
aparecio la era digital y el internet, el hecho de que hoy casi todas tienen
celulares y navegan en alguna red social hace que la publicidad llegue a mas

personas (Sanchez y Lépez, 2019).


https://www.youtube.com/watch?v=EU9zJDqKrhY
https://www.youtube.com/watch?v=3eXPemHehfM
https://www.youtube.com/watch?v=6OCT0TF6ZRU&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=qdg1BzsGpbk&t=17s

Una de las redes sociales mas utilizadas es Facebook, en el Ecuador posee
un total de 14 millones de usuarios, 2,9 millones de administradores de paginas,
360 mil administradores de paginas de negocios y 4 millones de usuarios en la
plataforma de (Marketplace); siendo este un porcentaje significante de los 14,25

millones promedio de usuarios de internet (Del Alcazar, 2021).

Otra herramienta digital es WhatsApp Business, las empresas frecuentan su
uso para tener un medio de comunicacion mas rapida y efectiva con los clientes,

a través de los mensajes automatizados (Campoverde, D 2021).

En el Ecuador, la mensajeria instantanea esta presente en Whatsapp con 10
millones de usuarios, Messenger con 5 millones de usuarios y la plataforma de

Telegram con 1 millén de usuarios (Del Alcazar, 2021).
Mejia (2018), indica que las redes sociales permiten:

- Crear facilmente una comunidad de su publico objetivo.

- Conocer mejor los sentimientos de los clientes hacia la empresa.

- Conocer las necesidades de los clientes actuales y potenciales.

- Utilizar el conocimiento que se adquiere del cliente para ajustar la propuesta
de valor de la empresa.

- Una interaccion cliente - empresa.

- Mayor Difusién de la informacion.

- Un monitoreo permanente que ayuda a detectar clientes inconformes,
monitorear las actividades de la competencia

- ldentificar el estado de su reputacion online.

- Aumentar las ventas de la empresa.

- Mejorar el servicio al cliente.



3. Identificacion del objeto de estudio

3.1. Analisis del cliente y del sector

Las micro, pequefias y medianas empresas se conocen en el Ecuador con
el nombre de Mipymes, en el afio 2019 se registraron 882.766 empresa de las
cuales 878.454 son Mipymes (INEC; 2021), siendo estas las que generan
plazas de empleo y son las responsables del crecimiento de la produccion, la

innovacion y el dinamismo productivo del pais (Posso, 2021).

Las Mipymes, se categorizan en base al numero de empleados y el valor
anual de ventas, asi: las microempresas tienen entre 1 a 9 empleados y ventas
anuales menores o igual a cien mil ddlares, las Pequefias empresas son
aquellas que tienen de 10 a 49 empleados e ingresos por ventas anuales de cien
mil un dolar a un millén y las Mediana empresa por tener de 50 a 199 empleados
y ventas al afio entre millébn uno y cinco millones de délares (Chavez C.;

Campuzano J.; Betancourt V., 2018).

“‘Ruiz Sefor” es una microempresa ubicada en Riobamba-Ecuador, creada
en el ano 2017 y administrada por el Ing. Merwin Ruiz, quien indica en una
entrevista que Ruiz Sefior surgié como un emprendimiento a raiz de que su
contrato como profesor universitario no fue renovado y se qued6 desempleado.
Se inicié con grosellas y mango, frutas que tradicionalmente se venden en las
calles acompanadas con sal y limon, pero él le dio un sabor mas acido utilizando
la receta que aprendi6 en la casa de sus suegros. Desde un inicio promocion6
sus productos en redes sociales, la mayor cantidad de pedidos se receptan en
su cuenta de Facebook Productos Ruiz Sefior, participa también en diferentes
ferias de emprendimiento que se organiza en varias ciudades de la provincia
sobre todo de la feria de productos artesanales del Ministerio de Agricultura y
Ganaderia (Ruiz, 2021).

Ruiz Sefor es una marca que elabora y vende alimentos encurtidos
(grosellas, mango, maracuya), ademas de productos como base de michelada,

vino artesanal, chimichurri, salsa de chile habanero y sal parrillera como se indica



en la figura 1, estos productos son elaborados de forma artesanal, con materias
primas seleccionadas y sin quimicos por lo que cuida la salud del consumidor,

son entregados en la puerta del domicilio con seguridad y confianza mediante su

propio delivery (Ruiz, 2021).

Figura 1. Logo de la empresa y productos elaborados. Obtenido de
https://www.facebook.com/productosruizsenor

Su duefo considera que son productos para ser compartidos con familiares
y amigos por lo que la campafa vendera el sentimiento de la unién (de pareja,

familia, y amigos).

Su visién es ingresar al mercado nacional y posiblemente internacional con

un sabor diferente al tradicional (Ruiz, 2021).
Productos Ruiz Seior

El encurtido de grosellas y mango es un producto preparado con sus
respectivas frutas, el cual es sometido al curado de ingredientes propios y asi
asegurar la conservacion con un alto grado de acidez por varios meses, ademas
de que le da un sabor y aromas muy apetecido. El encurtido es un producto abre
boca, es decir que se recomienda consumirlo entre horas por el efecto de
saciedad que efectua, otros beneficios que aportan los encurtidos por la
presencia del acido acético del vinagre es que convierte las grasas y los

carbohidratos en energia, favorece la flora intestinal, ayuda a digerir los



alimentos, tonifica el higado, alivia el estrefiimiento y aerofagia, quita el deseo

de consumir alimentos ricos en azucar (Aguirre, J 2016).

Por otra parte, las grosellas son de bajo valor caldrico, contiene fibray son
ricas en vitamina C, Lo que en realidad caracteriza a estas frutas es su
abundancia de pigmentos naturales (carotinoides) que son antioxidantes.
(Castro S. , 2018) EIl producto de encurtido de grosellas se observa en la figura
2.

Figura 2. Encurtidos de grosellas Obtenido de
https://www.facebook.com/productosruizsenor

Base de Michelada, producto listo para mezclar con la cerveza y crear una
michelada que es una bebida popular en América, en Ecuador se sirve frio en un
vaso previamente escarchado con el jugo de limén en el borde para adherirle sal
y Sse prepara con cerveza, jugo de limon, sal y aji (tabasco) (Ecuadordelsur,
s.f.).



Figura 3. Michelada y Base de michelada.

https://www.facebook.com/productosruizsenor

Salsa de chile habanero es un condimento o un producto pastoso constituido
por algunos ingredientes, mezclados con otras sustancias alimenticias, listo para
su consumo. Su olor es caracteristico al de una salsa aderezo, el sabor es
ligeramente agridulce y una sensacion muy picante. El fruto del aji habanero
posee un sabor fuerte astringente y picante y contiene compuestos con
propiedades antioxidante, antinflamatorio y mucha vitamina A (Vidal, 2007).

Figura 4. Salsa de chile habanero. Obtenido de

https://www.facebook.com/productosruizsenor

Chimichurri y sal parrilla en 3 variedades (ahumada, finas hierbas y ajo)
se usan para darle sabor a las carnes, sobre todo a la preparada en parrilla y al

horno.



Figura 5. Sal parrillera

https://www.facebook.com/productosruizsenor

Competencia

A nivel nacional se encuentra la marca Kurtiz es un emprendimiento ecuatoriano
ubicado en la ciudad de Quito que ofrece algunos productos encurtidos y entre
ellos de mango y grosellas elaboradas de manera artesanal y se promocionan

igualmente por redes sociales (Kurtiz, s.f.).

En Quito se encuentra también Ecopacific (EMPRESA COMERCIAL DEL
PACIFICO S.A) que distribuye mas de 200 productos en mas de 1200 puntos de
venta en todo Ecuador. Una de sus marcas es HORTILISTO que entre sus

productos encurtidos tiene el de grosella y mango (Ecopacific, s.f.).
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4. Planteamiento del problema

Productos Ruiz seior, actualmente se publicita por redes sociales sin un
producto audiovisual que genere mas interaccion y visualizacion de sus

productos.

5. Objetivos

5.1 Objetivo General

Elaborar un spot publicitario de los productos de la microempresa Ruiz Sefior
para la promocion y difusion en redes sociales en la ciudad de Riobamba.

5.2 Objetivos Especificos

- Analizar la situacion actual de la microempresa Productos Ruiz Senor.

- ldentificar estrategias de publicidad y desarrollar una idea creativa aplicando
conceptos y técnicas audiovisuales.

- Crear un spot publicitario aplicando las técnicas de preproduccién, produccién
y postproduccién para la marca Ruiz Sefor.

- Entregar el spot publicitario a la microempresa para que sea difundido en sus

redes sociales.
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6. Propuesta de la idea creativa

6.1. Vision del Director
Productos Ruiz Sefor es un emprendimiento netamente familiar y ofrece al

publico su mercancia elaborada por el propietario a través de una receta que se

ha heredado por generaciones.
Es asi que se mostrara:

¢ Una pareja de esposos que prepara carne asada y papas al horno, de pronto
colocan salsa de chile habanero y chimichurri de la marca “Ruiz Sefior” sobre
la carne.

e Padre, Madre e hija que estan en el comedor de su hogar disfrutando de un
juego de mesa y consumen grosella y mango encurtido.

e Tres amigos que viven la pasién del futbol, al gritar un gol de la seleccién,
uno de ellos bebe michelada.

e Por ultimo, se muestran los productos de la marca junto al isologo.

Por lo tanto, el concepto que se desea implementar en el producto audiovisual
es con la frase: “Productos Ruiz Sefior, alimentos que unen”; que enfatizara el
sentimiento de amor, amistad y la alegria de compartir momentos en pareja

amigos y en familia al consumir los alimentos de esta marca.

El objetivo de la campafa sera incentivar el consumo de alimentos de la
marca Ruiz Sefor mediante la realizacién de un video spot publicitario para el

siguiente mercado objetivo:

- Edad: 13 a 60 anos.

- Ubicacion: Riobamba.

- Poder adquisitivo: Medio.

- Intereses: Deporte, compartir en pareja, familia y amigos, que gusten
consumir alimentos encurtidos, servirse unas refrescantes micheladas y

que estén buscando calidad en un producto bien acabado.
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6.2. Perfil del buyer persona

Para definir si el mensaje del spot publicitario sera enviado a las personas
correctas y que la campafia tenga éxito se considera el siguiente buyer persona
(figura 6) que fue construido con datos proporcionados por el duefio de la
microempresa. En la figura 7 se indica el mapa de empatia, es decir, qué es lo
que el buyer persona piensa y siente, escucha, dice y hace, ve, que lo motiva y
que lo frustra.

BUYER PERSONA

- Edad: 30 afios.
- Vive en un conjunto residencial.
- Ingresos mensuales $1500.

- Incrementar sus ahorros,
- Mejorar los resultados
de su trabajo.

I Datos Demograficos ® Retos

Habitos Frustraciones
- Mantener el hogar limpio
y ordenado.
- Compartir momentos felices
con su esposo los fines de
semana.

- Quedarse estancada
profesionalmente.

- Atravesar problemas
economicos.

Interes Objetivos

- Abonada en netflix. - Tener su propio consultorio.
- Asiste cuatro veces al gimnasio. - Obtener una maestria.
- Pasar dos horas promedio.

en las redes sociales.

Figura 6. Buyer persona del cliente ideal de la marca
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Q
MAPA @ Que piensa y siente
D E E M PAT' A Elena disfruta de su profesion pero

le frustra la idea de quedarse estancada
profesionalmente, por lo tanto desea
obtener una maestria en medicina general.

Que ve
Que Oye El trabajo en el hospital puede ser

extenuante pero al final del dia y de
: su jornada de guardia siempre estara
con Elena,ademas los doctores su esposo que le apoya en cada
superiores la consideran una circunstancia y lo ama demasiado, en
excelente médica y responsable redes sociales observa publicidad de
en cada una de sus tareas. alimentos que pueda compartir con sus
seres queridos.

Los pacientes son agradecidos

Que dice y hace

Elena es una médica responsable con [ ] Resu |tado

® Esfuerzos su trabajo y amable con sus pacientes,

es una esposa carinosa y mantiene su
hogar limpio y ordenado.

Elena desea crecer profesionalmente y
conseguir su anhelo de una maestria su
obstaculo los horarios extenuentes en el
hospital por lo que siempre aprende de
doctores con mas experiencia

Una de sus frustraciones es no poder
ascender de rango en el hospital ya
que necesita mas experiencia en su trabajo.

Figura 7. Mapa de Empatia del cliente ideal de la marca

6.3. Definicion del tono

El tono de la campafia debe ser emotiva, por lo tanto, las acciones escogidos

son: dinamico, alegre, entusiasta, interesado, amistad, amor, armonia familiar.

6.4. Respuesta esperada

La respuesta esperada por parte de los clientes es la compra y consumo de
los productos para ser compartidos entre los seres queridos en actividades
cotidianas, ademas que pueda aumentar los seguidores y la presencia en las

redes sociales.

6.5. Formato de transmision del mensaje

La presentacion del producto audiovisual de la marca Ruiz Sefior sera a
través de las redes sociales, con un video entre 30 segundos a 1 minuto en
formato de video 16:9, 1:1 cuadrado para videos en Facebook y 9:16 para

historias y reels.
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6.6. Propuesta de photoboard

Es una herramienta visual que propone establecer una perspectiva de un
concepto de publicidad previamente a que el disefiador o profesional cree el
anuncio real, este también puede ser considerado un collage o storyboard el cual
va tejiendo la esencia del comercial de principio a fin, la propuesta se indica en

la figura 8.

=

PROBLEMA SOLUCION RESULTADO

Existe en el mercado productos alimenticios Productos Ruiz Sefior presenta encurtidos - Los alimentos encurtidos son un aporte
que ofrecen cuidar la salud, pero la mayoria y una variedad de alimentos que cuidan la a la nutricién diaria.
contienen elementos como grasas saturadas salud al consumirlos entre horas y con un - Consumir productos Ruiz Senor para ser
perjudiciales para la salud y un sabor poco sabor diferente al tradicional. compartidos entre familia y amigos.
agradable.

fa 2

Figura 8. Propuesta de photoboard del concepto de publicidad



7. Carpeta de Pre produccioén.

7.1. Guion Literario.

La escritura del guion literario se lo realiz6 en el programa Celtx (Figura 9)
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ESCl. INT.COCINA.DIA
ESPOS0O(27) SACA DEL HORNO CARNE ASADA.

ESPOS0(27) Y ESPOSA (26) PERCIBEN LA CARNE ASADA Y
SONRIEN,

ES5PO5A COLOCA EL CHIMICHURRI EN LA CARNE.

ESPOS0 COLOCA LA SALSA DE CHILE HABANERO A LADO DE LOS
FRODUCTOS: CHIMICHURRI, FIMAS HIERBAS.

HARRADOR
(VOZ EN QFF)

Crear un momento magico de laviga pueae ser,

desde cocinar con tu pareja.
CORTE A

ESCZ.INT.COMEDOR.DIA

PADRE (28), MADRE (29) HIJA (13) , SE DIVIERTEN CON UN
JUEGO DE MESA.

PADRE Y MADRE CONSUMEN GROSELLA ENCURTIDA.

PADRE MIRAR A HIJA.

HIJA SONRIE ¥ CONSUME MANGO ENCURTIDO.

HIJA COLOCA EL PRODUCTO DEL MANGD JUNTO A LA GROSELLA.

HARRADOR
) (VOZ EN OFF) __
Compartir un momento en familia con un juego de mesa,

CORTE A
ESC3.INT.SALA.DIA

AMIGO 1(49), AMIGA 1(49) AMIGA 2(21); VESTIDOS CON LA
CAMISETA DE LA SELECCION DE FUTBOL DE ECUADOR GRITAN GOL.

AMIGO 1 BEBE MICHELADA Y COLOCA EL VASO CERVECERO EN LA
MESA JUNTO AL FPRODUCTO BASE DE MICHELADA.

HARRADOR
(VOZ EN OFF)
0 disfrutar la pasidn al gritar un gol de la seleccién .

ESC4.INT.DIA CORTE A

SE PRESENTAN LOS PRODUCTOS DE LA MARCA RUIZ SEROR, SALSA
DE CHILE HABANERO, CHIMICHURRI,FINAS HIERBAS, GROSELLA
ENCURTIDA, MANGO ENCURTIDO ¥ BASE PARA MICHELADA.

SE MUESTRA EL ISOLOGO DE LA MARCA RUIZ SEROR.

NARRADOR
(VOZ EN OFF)

Productos Ruiz Sefior, alimentos gque unen.

Encuentrancs en nuestras redes sociales.
CORTE A

Figura 9. Guion literario
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7.2. Guion Técnico
El guion técnico se presenta en el siguiente formato.

Director:

José Eduardo Meléndez Mejia

17

Fecha: 07/10/2021

Director de Foto: Solange Mabel Almeida Toapanta

Plano/puesta

mango encurtido.

Escena . Valor de Plano | Descripcion Nota
de camara
ESPOSO (27) saca
PLANO
1 A del horno carne
MEDIO/CENITAL
asada.
ESPOSO (27) vy
ESPOSA (26)
1 B PLANO MEDIO _
perciben la carne
asada y sonrien.
Esposa coloca el
PLANO
1 C chimichurri en la
DETALLE
carne.
Esposa coloca el
] b PLANO envase de
DETALLE chimichurri junto a
otros productos.
PADRE (28),
MADRE (29) HIJA
2 A PLANO MEDIO
(13) , participan en
un juego de mesa.
Paneo
Padre y Madre
de
consumen grosella
2 B PLANO MEDIO _ B izquierda
encurtida e hija el
a

derecha.
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PLANO
DETALLE

Hija coloca el
empaque de mango
encurtido junto a la
grosella encurtida.

PLANO
GENERAL

AMIGO 1(49),
AMIGA 1(49),
AMIGA 2(21); miran
en la television un
partido de futbol de
la seleccion vestidos

con su camiseta

PLANO
AMERICANO

Amigos gritan gol.

PLANO MEDIO

Amigo 1 bebe
michelada.

PLANO
DETALLE

Amigo 1 coloca el
vaso cervecero en la
mesa junto al
producto base de

michelada.

PLANO
GENERAL

Se presentan los
productos de la
marca Ruiz sefor,

salsa de chile

habanero,
chimichurri, finas
hierbas, grosella

encurtida, mango
encurtido y base
para michelada. Se

muestra el Isologo
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de la marca Ruiz

Senor.

7.3. Planos de Piso

Los numeros de planos de las tres escenas presentados en la figura 10, se

realizd en el programa shot designer.

ESCENAL
- PLANO MEDIO/CENITAL

- PLANO MEDIO
- PLANODETAILE

© e

ESCENA 2

- PLANO MEDIO
- PLANO MEDIO
- PLANODETALLE

o




ESCENA3

- PLANO GENEERAL

- PLANO AMERICANO
- PLANODETEALE

- PLANO MEDIO

@eo

L

Figura 10. Planos de Piso de las tres escenas

7.4. Desglose de Guion

20

El desglose del guion de las tres escenas se detalla en las figuras 11, 12 y 13.



TmuLe:  Comercial PRODUCTOS RUIZ SEROR

Escena #:1
Pagina de Guidn: 1
Conteo de paginas

Descripcién de la escena: ESPOSO Y ESPOSA COCINAMN CARNE ASADA Y COLOCAN SALSA DE CHILE HABANERO Y CHIMICHURR,

Set: COCINA

Locacién: DEPARTAMENTO DAVID

Hoja de desglose

Fecha: 08/10/2021
PFagina de desglose ¥
Int/Ext:  |NT
Dria/Moche: A

Secuendia: [Ha de Guidn:
ELEMCO FIGURANTES EXTRAS
ESPOS0
ESPOSA
UTILERIA AMBIENTACION
- BAMDEJA PYREX DE HORMEAR
- ENVASE DE CHIMICHURRI - CARMEY PAPAS HORNEADAS
- ENVASE DE SALSA DE CHILE
HABAMERD
VESTUARIO MAJUILLAJE FOTOGRAFIA CAMARA Y GRIP
ESPOSO: CANDN 50 MARK 4
CAMISA COLOR BLANCS CON
TEXTURA COLOR ROID Y JEAN COLOR AZLIY DT RONINS
LENTE 24 - 105 mm
ESPOSA:
BLUSA COLOR BLANCO KINOFLD GAFFER KIT
PANTALON COLCR ROID 2 PANALES LED
SOMIDD WEHICULOS Y AMNIMALES EFECTOS ESPECIALES
KIT BO:OM
MISCELANEDS NOTAS

Figura 11. Desglose de guion de la escena esposo y esposa cocinan carne

asada y colocan salsa de chile habanero y chimichurri.
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Escena #:2
Pagina de Guidn: 1
Conteo de paginas

Descripcién de la escena: PADRE, MADRE E HUA JUEGAMN MONOPOLY ¥ CONSUMEN GROSELLA 'Y MAMNGO ENCURTIDD.

Set: COMEDOR

Locacién: DEPARTAMEMNTO ANA

Hoja de desglose

TmuLo:  Comercial PRODUCTOS RUIZ SEROR

Fecha: 17/10/2021
PFagina de desglose #
Inty/Ext:  |MT
Dria/Moche: (ML}

Secuencia: [Ma de Guidn:
ELEMCO FIGURAMTES EXTRAS
PADRE
MADRE
HIIA
UTILERIA AMBIENTACION
- MONOPOLY
- PAQUETE GROSELLA
ENCURTIDA
- PAQUETE MANGO ENCURTIDO
WESTUARIO MAJUILLAJE FOTOGRAFIS CAMARA Y GRIP
PADRE:
CAMISETA COLOR ROJO CANN AU AR
JEAN COLOR AZUL DJIRONIN S
MADRE: LENTE 24 - 10% mm
BLUSA COLOR AZUL
JEAN COLOR BLANCO 2 PAMALES LED
HIJA:
CAMISETA COLOR ROSADO
JEAN COLOR AZUL
COMIDD '\l'EHlCUlOﬁV.ﬁ.NTP-Lﬁ.LE EFECTOS ESPECIALES
KIT BO:OM
MISCELANEDS MNOTAS

Figura 12. Desglose de guion de la escena Padre, madre e hija juegan

monopoly y consumen grosella y mango encurtido
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TmuLe:  Comercial PRODUCTOS RUIZ SENOR

Escena #:3
Pagina de Guidn: 1
Conteo de paginas

Hoja de desglose

Fecha: 09/10/2021
PFagina de desglose #
Int/Ext: |NT
Dria/Moche: (ML}

[rescripcion de la escena: TRES AMBGOS MIRAM LN PARTIDO DE LA SELECCION DE BCUADOR ¥ BEBEM MICHELADA,

Set: SALA

Locacién: DEPARTAMENTO MARCO

Secuencia: [Ma de Guidn:
ELEMC O FIGURANTES EXTRAS
AMIGO
AMIGA 1
AMIGA 2
UTILERIA AMBIENTACION
- 3WASDS CERVECERDS - 3 PAQUETES DE SMACKS
- BANDERA DE ECUADOR REDIEY
- 2 PAQUETES DE BASE DE gl el
MICHELADA - 3 CERVEZAS DE 1 LITRO
WESTUARIO MAJUILLAJE FOTOGRAFIS CAMARA Y GRIF
AMIGO 1:
CAMISETA SELECCION DE ECUADOR | AL ELENCO SE LE MAQUILLARA CAMOMN 50 MARK 4
JEAN COLOR AZUL CON FINTURA FARA LA PIEL DE DI ROMIM 5
i COLOR AMARILLO, AZUL ¥ ROJD LENTE 24 - 105 mm
CAMISETA SELECCION DE ECUADOR
JEAN COLOR AZUL 2 PANALES LED
KINOFLO GAFFER KIT
AMIGA Z:
CAMISETA SELECEION DE ECUADOR
JEAN COLOR AZUL
SOMNIDD '\-'EHICULOEH"A.NTI‘.'IALE EFECTOS ESPECIALES
KIT BO:OM

MISCELAMEDS

NOTAS

Figura 13. Desglose de guion de la escena Tres amigos miran un

partido de la seleccion de Ecuador y beben michelada
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7.5. Cronograma de Planos

Director: José Meléndez
Dir. Foto:

TITULO

CRONOGRAMA DE PLANOS

24

FECHA
Dia: 08/10/2021
LLAMADO EN SET: 9HOOD

LISTOS PARA FILMAR: 10H00

ESCE e HORA | TIEMPO | HORA )
oo 255 o | mcrmaon | ot

LLAMADOASETY
SETEO

9HOO

10HOO

1 P.M/
CENITAL

Esposo saca del horno
carne asada.

10HOO

0:10 10H30

PM

Esposo y Esposa
perciben la carne asada y
sonrien.

10H30

0:10 11HO0

P.D

Esposa coloca el
chimichurri en 1a carne.

11HOO

0:10 11H30

P.D

Esposa coloca el envase
de chimichurri junto a
otros productos

11H30

0:10 12HO00

BREAK Y SALIDA
DEL SET

NOTA: Las horas marcadas son estimadas. La hora maxima para el cierre son 4 horas después

del llamado
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Director: José Meléndez FECHA
Dir. Foto: Dia: 09/10/2021
TITULO LLAMADO EN SET: 9HQO
CRONOGRAMA DE PLANOS LISTOS PARA FILMAR: 10HOO
ESCE .y HORA | TIEMPO | HORA .
oo | B o | omscxmeon | 2ot

LLAMADOASETY
SETEO

Amigo 1, Amiga ly
Amiga 2 vestidos con la
\ camiseta de la seleccion .
3 PG de fiitbol de Ecuador 10H00 | 0:10 10H30
miran un partido frente a
la tv.

P.A Amigos gritan gol. 10H30 | 0:10 11HO00
py | Auwigo1bebe 11HO00 | 0:10 11H30
michelada.

Amigo 1 coloca el vaso
PD cervecero en la mesa 11830 | 0:10 12H00
junto al producto base de
michelada.

BREAK Y SATIDA
DEL SET

NOTA: Las horas marcadas son estimadas. La hora maxima para el cierre son 4 horas después
del llamado

OHOO 10am

Director: José Meléndez FECHA
Dir. Foto: Dia: 17/10/2021
TITULO LLAMADO EN SET: 9HOD
CRONOGRAMA DE PLANOS LISTOS PARA FILMAR: 10H0OO
ESCE i HORA | TIEMPO | HORA \
oo [ o | oesumco |2
LLAMADOASETY
SETEO 9HO00 10H00
Padre, Madre ¢ Hija.
2 P.M Participan en un juego de | 10HOO | 0:10 10H30
mesa.
Padre y Madre consumen
P.M grosella encurtida e hya | 10H30 | 0:10 11HO00

el mango encurtido.
Hija coloca el empaque
PD de mango encurtido junto | 11HO0 | 0:10 11HO00
a la grosella encurtida.
BREAKY SALIDA DEL
SET

NOTA: Las horas marcadas son estimadas. La hora maxima para el cierre son 4 horas después
del llamado

Figura 14. Cronograma de planos del video spot



7.6. Storyboard
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ESC 1 |F‘U'~ND PMEDIO/CENITAL |TIEMPO 0,05
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Figura 15. Storyboard del video spot de la marca
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7.7. Plan de rodaje

PLAN DE RODAJE

# ESCENA INT/EX ESCENARIO TIEMPO OCTAV PERSONAJE

LLAMADO 9AM

1 INT COCINA DIA 1/8 ESPOSO(27)
Y

LLAMADO 9AM

2 INT COMEDOR  DIA 18 PADRE  (28)
MADRE (29)

LLAMADO 9 AM

3 INT  SALA DIA 18 AMIGO 1(46),
AMIGA 1(45)

Figura 16. Plan de rodaje del video spot publicitario
7.8. Propuesta Estética
Abstracts.
Alegria, amor, unién, diversion, familia, esposos, amistad, calido, inspirador.

7.9. Propuesta de Arte

En cada locacion y actores se trabajara con una paleta cromatica calida
(figura 17) y en los vestuarios se utilizara el color azul que en el comercial
intentara dar un ambiente hogarefio, provocando una sensacion de identificacion

con el espectador.



Paleta de color de escenarios

Referencia

Figura 17. Paleta cromatica calida

Vestuario de Pareja

Figura 18. Vestuario esposo

T |
, - s o - b1 ‘_.-.

" .

t s

e

Figura 19. Vestuario Esposa

Vestuario Familia
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Figura 20. Vestuario Padre

&

Figura 21. Vestuario Madre

Figura 22. vestuario Hija

Vestuario de Amigos
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T

(oht
Figura 23.Vestuario Amigo 1
. " ‘ .q-‘ ‘.
Figura 24.Vestuario Amiga 1
4
ke

Figura 25.Vestuario Amiga 2

Utileria
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"l“.“' flﬂ','r'

Bandeja de aluminio Guantes para homo Came asada Papas al horno

Figura 26. Utileria escena 1

{‘l-”v‘—'

: Bandera del Ecuador
Vasos cerveceros Cerveza

Figura 28. Utileria escena 3

7.10. Propuesta de Fotografia y Camara
Para llevar una continuidad con la propuesta de arte se continua en los
colores calidos como amarillo, rojos y naranjas (figura 29) al igual que en los
vestuarios de los actores complementando lo que se quiere proyectar, una

armonizacion de familiaridad y calidez.
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Figura 29. Paleta de color

lluminacién

La iluminacion se producira con dos luces a 45° utilizando un Kinoflo gaffer
kit, el cual proporcionara una luz suave dando un ambiente natural, familiar y dos
panales Neewer. Ademas de poseer locaciones como la cocina, sala y comedor

(figuras 30,31,y 32) que refuerzan el concepto del video spot.

llustracion 31 Comedor, escena 2 llustracion 32. Sala, escena 3
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Camara y opticas

Con respecto a camara se utilizara mayormente encuadres en movimiento y
algunos fijos. El video spot iniciara con un plano en cenital siendo un momento
cotidiano, a continuacién, se debela los personajes en un plano abierto de igual
modo para los otros personajes en cada instante, para la muestra de los
productos de la marca Ruiz Sefior se emplearan planos detalle con algunos

movimientos de camara como el zoom in y zoom out.

En cuanto a los objetivos a utilizar se trabajara con un lente Canon 24-105
mm f4 y en diafragma f8 por la profundidad de campo abierta que mostrara las

locaciones y acciones en las escenas que se indican en las figuras 30, 31 y 32.

i __'lt,-:' e
Plano Detalle

Plano Detalle de los productos

Figura 33. Escena 1
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Plano Medio

Figura 34. Escena 2

)
S

Plano General Plano Medio Plano Detalle

Figura 35. Escena 3

7.11. Propuesta de Sonido

El universo sonoro y la inexistencia de dialogos entre los personajes se justifica
por que la visidn del director es mostrar las emociones que refleja la union por lo
que se complementara con una musicalidad alegre y la presencia de una voz en

off masculina en tono inspirador narrando los eventos del comercial.

7.12. Animacion

Un toque de modernidad e inusual sera la integraciéon de modelos 3D tanto del
isologo y de los productos de la marca, los cuales se presentaran con una
traslacion en el eje Z del espacio tridimensional en una escenografia en tonalidad

calida.



7.13. Casting

Personaje principal: (ESPOSO)

e Sexo: Hombre

e Edad: 27 afos
Caracteristicas fisicas

e Estatura (1.70m)

e cabello color negro

e color de piel mestizo
Caracteristica personal

e Sonador

e Persona atenta

e Educada

e Sentimentalista

Personaje Principal: (ESPOSA)

e Sexo: Mujer
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e Edad: 26 afos
Caracteristicas fisicas

e Persona delgada

e Estatura (1.65m)

e Cabello color castafio

e Color de piel mestiza
Caracteristica personal

e Persona alegre

e Persona atenta

e Persona sofiadora

Personaje Principal: (PADRE)

e Sexo: Hombre

e Edad: 28 afios
Caracteristicas fisicas

e Estatura (1.75m)

e cabello color negro

e color de piel mestizo
Caracteristica personal

e Sonador

e Persona atenta

e Educado

e Sentimentalista

Personaje Principal: (MADRE)
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e Sexo: Mujer

e Edad: 29 afios
Caracteristicas fisicas

e Persona delgada

e Estatura (1.70m)

e Cabello color negro

e Color de piel mestiza
Caracteristica personal

e Persona alegre

e Persona atenta

e Persona sofiadora

Personaje Principal: (HIJA)

e Sexo: Mujer

e Edad: 13 afios
Caracteristicas fisicas

e Estatura (1.45m)

e cabello color negro

e color de piel mestizo
Caracteristica personal

e Sofiadora

e Extrovertida

e FEducada
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Personaje Principal: (AMIGO 1)
e Sexo: Hombre
e Edad: 49
Caracteristicas fisicas
e Estatura (1.70m)
e cabello color negro
e color de piel mestizo
Caracteristica personal
e Decidido
e Extrovertido

e Alegre

Personaje Principal: (AMIGA 1)
e Sexo: Mujer
e Edad: 49
Caracteristicas fisicas
e Estatura (1.65m)
e cabello color negro
e color de piel mestizo
Caracteristica personal
e Sofadora
e Extrovertida

e Alegre
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Personaje Principal: (AMIGA 2)
e Sexo: Mujer
e Edad: 21
Caracteristicas fisicas
e Estatura (1.65m)
e cabello color negro
e color de piel mestizo
Caracteristica personal
e Sofiadora
o Extrovertida

e Alegre

Personaje Principal: (NARRADOR)
e Sexo: Hombre
e Edad: 28

Caracteristica de Voz

e Tono de Voz Grave

7.14. Scouting
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NOMBRE DE LOCACION:
Departamento David

DIRECCION:
Argentinos entre Juan de Velasco v Mariana de Jestus(Biobamba)

CONTACTO:
David Mejia

CEL: 0960097343
UBICACION:

NORTE

OESTE

ESTE

SUR

ESTILO: Modemo

LUGARES A OCUPAR: COCINA
PISOS: 1

#DE PISO A GRABAR: 1
ASCENSOR: SI NO_ X

# DE PUERTAS: 3

#DE VENTANAS: 2

OBJETOS INMOVIBLES:

REFERENCIAS:

Una cuadra antes de la iglesia Casa Madre
TEL:

PEEMISO REQUERIDO:

SI_X NO

BAFRIOSEGURO: 51 X  NO
ASISTENCIA POLICTAL:

sI NO _X




ASITENCIA MEDICA:
SI NO X
PROBLEMAS CON VECINOS:

CALOR:

SONIDO AMBIENTE:
BREAKERS:
GENERADOR:

BANOS: SI

ESTACIONAMIENTO: AUTOS: NO

CAMIONES LUCES:
FOTOS ANEXAS:

NOMBRE DE LOCACION:
Departamento Ana

DIRECCION:
(QUITO) Mariano Calvache v E 17 A Playa baja.

CONTACTO:
Ana Mejia Lopez

CEL: 0086886086
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UBICACION:
NORTE
OESTE
ESTE
SUR
ESTILO: Moderno
LUGARES A OCTUPAR: COMEDOER.
PISOA: 1
#DE PISO A GEABAR: 1
ASCENSOER: s1 NO X
# DE PUERTAS: 3
#DE VENTANAS: 2
OBJETOS INMOVIBLES:
EEFERENCIAS:

Sector de Bellavista Atras de Ecu avisa

TEL:

PERMISO REQUERIDO:

sSI. X NO
BARRIOSEGURO: ST X NO
ASISTENCIA POLICIAL:

sI NO X
ASITENCIA MEDICA:

sI NO_ X
PROBLEMAS CON VECINOS:

CATOR:
SONIDO AMBIENTE:
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BREAKERS:

|

GENERADOR:

BANOS: SI
ESTACIONAMIENTO: AUTOS:
CAMIONES LUCES:

FOTOS ANEXAS:

NOMBRE DE LOCACION:
Departamento Marco

DIRECCION:
Caspicara y Araceli Gilbert (Riobamba)

CONTACTO:
Marco Mejia
CEL: 0984104373
UBICACION:
NORTE
OESTE
ESTE

SUE
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ESTILO: Moderno

LUGARES A OCUPATR: SALA

PISO5: 2

# DE PISO A GRABATR: 1

ASCENSOR: SI NO_ X

# DE PUERTAS: 1

I

#DE VENTANAS: 2

OBJETOS INMOWVIBLES:

ESTILO: Moderno

LUGARES A OCUPAR: SALA

PISOS: 2

# DE PISO A GREABAR: 1

ASCENSOR: SI NO_ X

# DEPUERTAS: 1

#DE VENTANAS: 2

OBJETOS INMOVIBLES:

EEFERENCIAS:
Casza esquunera a lado del disco PARE

TELEF.:




REFERENCIAS:
Casa esquinera a lado del disco PARE
TELE.:

PERMISO REQUERIDO:
S X NO
BARRIOSEGURO: ST X NO
ASISTENCIA POLICIAL:

SI NO X
ASITENCIA MEDICA:

SI NO X
PROBLEMAS CON VECINOS:
CALOR:

SONIDO AMBIENTE:

BEEAKERS:
GENERADOR:

BANOS: Sl
ESTACIONAMIENTO: AUTOS: SI
CAMIONES LUCES:

FOTOS ANEXAS:

Figura 36. Scouting de locaciones para el video spot
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7.15. Presupuesto real y acorde

A continuacion se muetra un resumen del presupuesto real y acorde del video
spot Productos Ruiz Sefior, el desglose de los mismos se encuentran en anexo
3.

Productor: Clase:

Director: José Meléndez Fecha: 20/10/2121

RESUMEN DEL PRESUPUESTO REAL

CANT | UNI;DA X ‘ v.gm ‘ ‘J.TETA ‘ TOTALES
11-00 TOTAL GUION 53,00
12-00 TOTAL PRODUGTORES $840,00
13-00 TOTAL DIRECTCOR $8340,00
14-00 TOTAL OTROS GASTOS 50,00
15-00 TOTAL CAST ¥ CASTING $640,00
16.00 TOT.E.L EQUIPO DE PRCDUGCCION $500,00
STAFF
17-00 TOTAL UNIDAD DE ARTE $1.383,00
18-00 EQUIPO DE GRIP ¥ LUCES $300,00
19-00 FOTOGRAFIA $2.450,00
20-00 SONIDO $200,00
21-00 TRANSPORTE $150,00
22-00 GASTOS EN LOGAGION $250,00
23-00 PICTURE CARS ¥ ANIMALES 50,00
24-00 TRAVEL AND LIVING TODOS $105,00
25-00 EDICION IMAGEN $600,00
POST PRODUCCION SONIDO Y ~
26-00 MUSIGA $630,00
27-00 LAEORATORIO POST 50,00
| TOTALPOSTPRODUCCION  $1.230,00
28-00 SEGUROS Y POLIZAS 50,00
29-00 COSTOS LEGALES 50,00
30-00 GASTOS ADMINISTRATIVOS 50,00
TOTAL ADMINISTRATIVOS 50,00

TOTAL ABOVE THE LINE +PRODUCCION

TOTAL ABOVE THE LINE +PRODUCCION+ ADMIMISTRATNWOS

SUBTOTAL

Confing 3.00%
VA -

GRAN TOTAL

$8.991,00
$260,73
$1.111.29

$10.372,02
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TOTAL PRODUCCION

CANT LINIDAD X VUNIT  VITOTAL  TOTALES
1100 TOTAL GUION £3.00
12400 TOTAL PFRODUCTORES 5§340,00
12400 TOTALDIRECTOR 440,00
1400 TOTAL OTR.OS GASTOS §0,00
1500 TOTAL CAST Y CASTING §320,00
T A | ] o i iy
1600 S%IFI'_: EQUIFC DE PRODUCCICN $0.00
1700 TOTAL UNIDAD DE ARTE 5§433,00
1800 EQUIPC DE GRIP Y LUCES §300,00
1300 FOTOGRAFIA 560000
20400 SONMIDC §200,00
21400 TRANSPORTE §150,00
22400 GASTOS EN LOCACION §130,00
2300 PICTURE CARS Y ANIMALES £0,00
2400 TRAVEL AND LIVING TODOS §105,00

$2.258,00

TOTAL POST-PRODUCCION

2500 EDICION IMAGEN 400,00
2600 POST PRODUCCION SOMIDOY £430.00
700 LABORATORIC POST £0,00

Figura 37. Presupuesto real y acorde del video spot

TOTAL ADMINISTRATIVOS

TOTAL ABOVE THE LINE <PRODUCCION

TOTAL AEOVE THE LINE +PRODUCCION+ ADMINISTRATIVOS

SUBTOTAL
Contingencia . 3.00%
v - 14.00%
GRAN TOTAL

2800 SEGUROSY POLIZAS 50,00
25400 COSTOS LEGALES £0,00
30-00 GASTOS ADMINISTRATIVOS 50,00

$3.041,00
£3.041,00
£3.041,00
$3.871,00

£116,13

478,46
§4. 465 59
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8. Conclusiones y Recomendaciones

8.1. Conclusiones:

Se analizé la situacion actual de la microempresa Ruiz Sefior la misma que
es un ejemplo de superacion ante la crisis del desempleo, actualmente
elabora una serie de productos tradicionales 100% naturales que ha ingresado
al mercado mediante venta por redes sociales y por ferias de
emprendimientos en la ciudad de Riobamba, hoy por hoy no cuenta con un
spot publicitario.

Se identifico estrategias de publicidad, se desarrollé el concepto: “Productos
Ruiz Sefior, alimentos que unen”, que enfatiza los sentimientos de amor,
amistad y la alegria de compartir momentos en pareja, amigos y en familia al
consumir los alimentos de esta marca.

Se cumplié con el objetivo principal de crear un spot publicitario mediante
técnicas de produccién audiovisual y de animacién 3D para los productos que
se elabora en la microempresa Ruiz Sefior y es de interés para su duefio.

Se entregara el spot publicitario a la microempresa para que sea difundido en

sus redes sociales.

8.2. Recomendaciones:

Para grabar este tipo de spot publicitario no se puede realizar con una sola
persona, por los equipos y otros requerimientos que involucra en este trabajo,
por lo se recomienda que se debe programar para temas de tesis un numero
mayor de estudiantes.

Para la postproduccion se recomienda utilizar los siguientes softwares:
Davinci Resolve, Proo Tools, Autodesk Maya para tener una buena calidad
cinematografica.

Las microempresas deben eventualmente contratar profesionales para la

creacion de productos audiovisuales que ayudaran a publicitar sus productos
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e incrementar sus ventas, pero considerando los pocos ingresos que pueden
tener al inicio de sus emprendimientos, se sugiere que estudiantes tanto de
pregrado como de posgrado de las universidades que tiene esta carrera
presten sus contingencias y se colabore con los mismos como parte de

trabajos de su formacion.
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Anexo 1. Cesion de derechos de uso de imagen

CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN

1. A través del presente documento el abajo firmante, cn  adelante
CESIONARIO cede de manera imevocable a favor de nombre |, sus licenciatarios,
SUCESOMES ¥ cesionanios, a quicnes en adelante s¢ denominarin colectivamente “EL
PRODUCTOR”™, el derecho ilimitado de uso de las imdigenes de video y audio
capiadas a su persona, con ¢l objetivo de filmar, grabar, fotografiar imdgenes vy
sonidos para la produccién audiovisual con titulo de trabajo Video Spot Productos
Ruiz Sefior (en adelante LA PRODUCCION), con ¢l derecho ilimitado para usar,
exhibir y/o explotar, v licenciar a otros para que usen, transmitan, exhiban yio
exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de manera
perpetua, ¥ en cualquier manera v en cualquier tipo de medio conocido o disefiado
ahora o en el futero, sin importar si la produccion contiene o no reproducciones
audiovisuales del cesionario y sin importar si ¢l cesionario es o no identificado.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento LA PRODUCCION en todo o en parte, va
combinar la misma, en todo o en parte, con otros materiales o trabajos. El cesionario
i tendri derecho a reclamar compensacién ni derecho a reclamo alguno que surja de
cualquier uso, desenfoque, distorsiin, alieracion, efecto de ilusidn, o reproduccion
erronea que pueda ocurrit en conexién con la produccidn

3 EL PRODUCTOR  se compromele a poner ¢l nombre del Cesionario dentro
de la secuencia de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seuddnimo de
Esposo.

Nombre: 22 vid oHgjca
Direccidn:_mex,, david @ live . com

Tekéfono: ©fgeo g rie3



CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN

L A través del presente documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIO cede de manera immevocable a favor de nombre |, sus licenciatarios,
SUCCsOnes ¥ Cesionarios, a quicnes en adelante se denominardin colectivamente “EL
PRODUCTOR™, el derecho ilimitado de uso de las imdgenes de video v audio
capiadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar imdgenes y
sonidos para la produccion audiovisual con tiulo de trabaje Video Spot Productos
Ruiz Seitor (en adelante LA PRODUCCION), con el derecho ilimitado para usar,
exhibir yio explotar, ¥ licenciar a ofros para que usen, transmitan, exhiban y/o
exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo v de mancra
perpetua, v en cualquier manera v en cualquier tipo de medio conocido o diseflado
ahora o en el futuro, sin importar si la produccidn contiene o no reproducciones
audiovisuales del cesionario y sin importar si el cesionario es o no identificado,

2 El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
maodificar, y revisar en cualquier momento LA PRODUCCION en todo o en parie, v a
combinar la misma, en todo o en parte, con otros materiales o trabajos. El cesionario
no tendri derecho a reclamar compensacion ni derecho a reclamo alguno que surja de
cualquier uso, desenfoque, distorsion, alteracion, efecto de ilusidn, o reproduccion
errined que pueda ocurrir eén conexion con la produccion

3 EL PRODUCTOR  se compromele a poner el nombre del Cesionario dentro
de la secuencia de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudénimo de
Esposa.

Fecha: 08/102021

=3

T e—

Firma: _

Nombre: T10i€l0 (OnezaS
Direccion: 00Ny caReza=94y € q meil-com
Tekfono:_OQPUEIFAUYSZ




Firma:

CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN

A través del presente documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIO cede de manera irrevocable a favor de nombre , sus licenciatarios,
sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominardn colectivamente “EL
PRODUCTOR”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de video y audio
captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar imédgenes y
sonidos para la produccién audiovisual con titulo de trabajo Video Spot Productos
Ruiz Sefior (en adelante LA PRODUCCION), con el derecho ilimitado para usar,
exhibir y/o explotar, y licenciar a otros para que usen, transmitan, exhiban y/o
exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de manera perpetua,
y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o disefiado ahora o en
el futuro, sin importar si la produccidn contiene o no reproducciones audiovisuales
del cesionario y sin importar si el cesionario es o no identificado.

El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento LA PRODUCCION en todo o en parte, y
a combinar la misma, en todo o en parte, con otros materiales o trabajos. El cesionario
no tendra derecho a reclamar compensacion ni derecho a reclamo alguno que surja de
cualquier uso, desenfoque, distorsion, alteracidn, efecto de ilusién, o reproduccion
errénea que pueda ocurrir en conexion con la produccion

EL PRODUCTOR se compromete a poner el nombre del Cesionario dentro
de la secuencia de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seuddnimo de
Padre.

Mombre: f@ i | :,'.'g::gn _

)
Direccidn:,v bt e copvos 3 1 (@ Smf.-;.m

Teléfono: C995£10 30y




CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN

L. A través  del presente documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIO cede de manera irrevocable a favor de nombre |, sus licenciatarios,
sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominardn colectivamente “EL
PRODUCTOR™, el derecho ilimitado de uso de las imigenes de video y audio
captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar imagenes y
sonidos para la produccion audiovisual con titulo de trabajo Video Spot Productos
Ruiz Seftor (en adelante LA PRODUCCION), con el derecho ilimitado para usar,
exhibir yfo explotar, y licenciar a otros para que usen, transmitan, exhiban y/o
exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de manera perpetua,
¥ en cualgquier manera y en cualguier tipo de medio conocido o disefiado ahora o en
el futwro. sin importar si la produccién contiene o no reproducciones audiovisuales
del cesionario y sin imporar si el cesionario es o no identificado.

El cesionario reconoce también ¢l derecho del productor a cambiar, editar,
modificar. y revisar en cualquier momento LA PRODUCCION en todo o en parte, y
a combinar la misma, en todo o en parte, con otros materiales o trabajos. El cesionario
no tendrd derecho a reclamar compensacion ni derecho a reclamo alguno que surja de
cualguier uso, desenfoque, distorsion, alteracion, efecto de ilusién, o reproduccion
erminea que pueda ocurrir en conexion con la produccion

(=

i EL PRODUCTOR  se compromete a poner el nombre del Cesionario dentro
de la secuencia de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seuddénimo de
Hija.
Fecha: 17/10:2021

Firma: B Ch p(;rrﬂ L‘q
'Nnmhrc:ilmfm: Z;ﬂ &Jﬂ&v

Direccidn:

Teléfono: 3263 153




CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN

1. A través del presene documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIO cede de manera irrevocable a favor de nombre , sus licenciatarios,
SUCEsores y cesionarios, a quienes en adelante se denominardn colectivamente “EL
PRODUCTOR”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de video y audio
captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, folografiar imagenes y
sonidos para la produccién audiovisual con titulo de trabajo Video Spot Productos
Ruiz Sefior (en adelante LA PRODUCCION), con el derecho ilimitado para usar,
exhibir y/o explotar, y licenciar a otros para que usen, transmitan, exhiban yfo
exploten la produccidon, en todo o en parte, a través del universo y de manera perpetua,
¥ en cualguier manera y en cualquier tipo de medio conocido o disefiado ahora o en
el futuro, sin importar si la produccion contiene o no reproducciones audiovisuales
del cesionario y sin importar si el cesionario es o no identificado.
2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento LA PRODUCCION en todo o en parte, y
a combinar la misma, en tedo o en parte, con otros materiales o trabajos. El cesionario
no tendrd derecho a reclamar compensacion ni derecho a reclamo alguno que surja de
cualquier uso, desenfoque, distorsion, alteracion, efecto de ilusidn, o reproduccidn
erronea que pueda ocurrir en conexion con la produccion

3. EL PRODUCTOR  se compromete a poner el nombre del Cesionario dentra
de la secuencia de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seuddnimo de
Madre.

Fecha: 1?#104’2022 :
Firma:

Lo i

Mombre; Oc:nrebm Sofloac.r

I}'Il'bccitfm:clus F.- g ?@jgﬁp{] TV

Teléfono: J9£0M9E 3333




CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN

A través del presente documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIO cede de manera irrevocable a favor de nombre |, sus licenciatarios,
sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran colectivamente “EL
PRODUCTOR", el derecho ilimitado de uso de las imagenes de video y audio
captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar imagenes y
sonides para la produccién awdiovisual con titulo de tabajo COMERCIAL
PRODUCTOS RUIZ SENOR (en adelante LA PRODUCCION), con el derecho
ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a ofros para que usen,
transmitan, exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en parle, a través del
universo y de manera perpetua, y en cualquier manera y en cualgquier tipo de medio
conocido o disedado ahora o en ¢l futuro, sin importar si la produccion contiene o
no reproducciones audiowisuales del cesionario y sin impontar si el cesionario s o
no identificado.

El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento LA PRODUCCION en todo o en parte, y
a combinar la misma, en todo © en parte, con otros materiales o rabajos. El
cesionario no tendra derecho a reclamar compensacion ni derecho a reclamo alguno
que surja de cualquier uso, desenfoque, distorsion, alteracion. efecto de ilusion, o
reproduccion errénea que pueda ccurmir en conexion con la produccion

EL PRODUCTOR se compromete a poner el nombre del Cesionano dentro

de la secuencia de eréditos que considere pertinente bajo el nombre o seudénimo de
Amigo.

U
Direccion; (a0 fleav & ‘:I} /4 raceds &f '”J"’T?F : f“wa“"a‘“bf“l p&u’m*’- E'm)
Teléfono:_ 09 P40 Y313




CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN

1. A través del presente documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIO cede de manera irrevocable a favor de nombre , sus licenciatarios,
sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran colectivamente “EL
PRODUCTOR”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de video y audio
captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar imagenes y
sonidos para la produccién audiovisual con titulo de trabajo COMERCIAL
PRODUCTOS RUIZ SENOR (en adelante LA PRODUCCION), con el derecho
ilimitado para usar, exhibir vio explotar, y licenciar a otros para que usen,
transmitan, exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en parte, a través del
universo y de manera perpetua, y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio
conocido o disefiado ahora o en el futuro, sin importar si la produccion contiene o
no reproducciones audiovisuales del cesionario v sin importar si ¢l cesionario es o
no identificado.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualguier momento LA PRODUCCION en todo o en parte, y
a combmnar la misma, en todo o en parte, con otros materiales o trabajos. El
cesionario no tendrd derecho a reclamar compensacion ni derecho a reclamo alguno
que surja de cualquier uso, desenfoque, distorsion, alteracion, efecto de ilusion, o
reproduceion erronea que pueda ocurrir en conexidm con la produccion

3. EL PRODUCTOR  se compromete a poner el nombre del Cesionario dentro
de la secuencia de eréditos que considere pertinente bajo el nombre o seudénimo de
Amiga 2.

Fecha: 09/10/2021 7
Firma:#_}ﬁc.ia_
=/

MNombre: (=)

ﬂ@..ﬁ&@n.ﬁ MHHLA[‘MJ

Direccion: avigac he b o rq.ﬂjg = I;i:r €, Cona
of W

Teléfono:_fifq5s£5 34




CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN

1. A través del presente documento ¢l abajo firmante, en adelante
CESIONARIO cede de manera irrevocable a favor de nombre , sus licenciatarios,
SUCESOres ¥ Ceslonarios, a quienes en adelante se denominardn colectivamente “EL
PRODUCTOR", el derecho ilimitado de uso de las imégenes de video y audio
captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar imagenes y
sonidos para la produccion audiovisual con titulo de trabajo COMERCIAL
PRODUCTOS RUIZ SENOR (en adelante LA PRODUCCION), con el derecho
ilimitade para usar, exhibir ylo explotar, y licenciar a ofros para que usen,
ransmitan, exhiban y/o exploten la produccién, en todo o en parie, a través del
universo v de manera perperua, v en cualquier manera y en cualquier tipo de medio
conocido o disefiado ahora o en el futuro, sin importar si la produccion contiene o
no reproducciones audiovisuales del cesionario y sin imporntar si el cesionario €s ¢
no identificado.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento LA PRODUCCION en todo o en parte, y
a combinar la misma, en todo o en parte, con ofros materiales o trabajos. El
cesionano no tendri derecho a reclamar compensacion mi derecho a reclamo alguno
que surja de cualquier uso, desenfoque, distorsion, alteracion, efecto de ilusion, o
reproduceidn errénea que pueda ocurmir en conexion con la produccion

3 EL PRODUCTOR se compromete a poner ¢l nombre del Cesionario dentro
de la secuencia de créditos que considere pertinente bajo ¢l nombre o seudénimo de
Amiga .

Fecha: 09/}0/2021
_

Nﬂmhrﬁ: Heya Bucges
Direccion: iaﬁr{hq@%&ﬂmﬂh@%ml GO

Teléfono: 099 8346634




Anexo 2. Permisos de uso de locacién

PERMISO DE USO DE LOCACION

1. A través del presemie documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIO confirma que esti en la capacidad de autorizar el uso de la propiedad
ubicada en Calle Argentinos entre Juan de Velasco y Mariana de Jesis de la cindad de
Riohamba en adelante LOCACION, 1a Facultad de Posgrados de Ta Universidad de
las Aménicas a través de ella estudiante José Eduardo Melendez Mejia, a quienes en
adelante s¢ denominardn colectivamente “EL PRODUCTOR”, con el objetivo de
filmar, grabar, ftografiar imagenes v sonidos para la produccion audiovisual con
titulo de trabajo Video Spot Productos Ruiz Sefior (en adelante LA PRODUCCION),
con ¢l derecho ilimitado para usar, exhibir yio explotar, v licenciar a otros para que
usen, ransmitan, exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en parte, a través del
universo ¥ de manera perpetua, y en cualquier manera ¥ en cualquier tipo de medio
conocido o disefiado ahora o en el futuro, sin importar si la produccion contiene o no
reproducciones andiovisuales de la locacién v sin importar si esta es o no
identificada. El cesionanio autoriza el uso de la locacion durante las fechas 8102021
en las que se preparard, se filmard y se retirarin los elementos que la produccion haya
puesto en la locacion,

2. El cesionano reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento LA PRODUCCION en todo o en parte, v a
combinar la misma, en todo o en parte, con otros materiales o rabajos. El cesionario
no tendri derecho a reclamar compensacidn ni derecho a reclamo alguno que surja de
cuslquier uso, desenfoque, distorsion, alterackin, cfecto de ilusion, o reproduccion
errine que pueda OCurmir én conexion con la produccion

3 EL PRODUCTOR  se compromete a dejar la locacion en las condiciones en
las que le fue entregada y a poner ¢l nombre del Cesionario dentro de la secuencia de
eréditos bajo la seceidn de agradecimientos,

Fecha: 8102021 >

Firma: '"@ﬁf"

—_ . ™
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Dil‘ﬂcnl'ﬂn:.—d\ﬂ_f;wf'-n e5 o j-..ln [ i V.:_."ﬂ_c_u_
) 7
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PERMISO DE USO DE LOCACION

I. A través del presente documento ¢l abajo firmante, en adelante CESIONARIO
confirma que estd en la capacidad de autorizar el uso de la propiedad ubicada en Calle
Mariano Calvache y E17A Playa Baja de la ciudad de Quito en adelante LOCAC 10N,
la Facultad de Posgrados de la Universidad de las Américas a través del estudiante
José Eduardo Meléndez Mejia, a quien en adelante se denominard colectivamente
“EL. PRODUCTOR", con ¢l objetivo de filmar, grabar, fotografiar imégenes y
sonidos para la produccion audiovisual con titulo de trabajo Video Spot Productos
Ruiz Sefior (en adelante LA PRODUCCION), con el derecho ilimitado para usar,
exhibir y/o explotar, y licenciar a otros para que usen, transmitan, exhiban y/o
exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de manera perpetua,
y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o disefiado ahora o en
el futuro, sin importar si la produccién contiene o no reproducciones audiovisuales
de la lécacion v sin importar si esta  es o no identificada. El cesionario autoriza ¢l
uso de la locacion durante las fechas 8/10/2021 en las que se preparard, se filmard ¥
se retiraran los elementos que la produccion haya puesto en la locacion.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar. editar, modificar,
v revisar en cualquier momento LA PRODUCCION en todo o en parte, y a combinar
la misma, en todo o en parte, con otros materiales o trabajos, El cesionario no tendra
derecho a reclamar compensacion ni derecho a reclamo alguno que surja de cualguier
uso, desenfoque, distorsion, alteracidn, efecto de ilusion, o reproduccion errénea que
pueda ocurrir en conexion con la produccion

3. EL PRODUCTOR se compromete a dejar la locacion en las condiciones en las que
le fue entregada v a poner ¢l nombre del Cesionario dentro de la secuencia de créditos
bajo la seccion de agradecimientos.

Fecha: 17/10/2021

Firma: ‘/;ﬁzzi*f- ;'fl,/

Nombre: A& /%,r,. ' ,.-f‘p:'#‘!.ﬂ_
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PERMISO DE USO DE LOCACION

1. A través del presente documento el abajo firmante, en adelante
CESIONARIO confirma que estd en la capacidad de autorizar el uso de la
propiedad ubicada en las calles Araceli Gilbert y Caspicara de la ciudad de
Riobamba en adelante LOCACION, la Facultad de Posgrados de la Universidad de
las Américas a través de elfla estudiante Jose Eduardo Melendez Mejia, a quienes en
adelante se denominarin colectivamente “EL PRODUCTOR™, con el objetive de
filmar, grabar, fotografiar imégenes y sonidos para la produccion audiovisual con
titulo de trabajo Comercial Productos Ruiz Sefior (en adelante LA PRODUCCION),
con el derecho ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, v licenciar a otros para que
usen, fransmitan, exhiban yio exploten la produccion, en todo o en parte, a través
del universo y de manera perpetua, y en cualquier manera y en cualquier tipo de
medio conocido o diseiado ahora o en el futuro, sin importar si la produccion
contience o no reproducciones audiovisuales de la locacion y sin importar si esta
es 0 no identificada. El cesionario autoriza el uso de la locacion durante las fechas
09/10/2021 en las que se preparara, se filmard y se retirarin los elementos que la
produccion haya puesto en la locacion.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento LA PRODUCCION en todo o en parte, y
a combinar la misma, ¢n todo o ¢n parte, con ofros materiales o trabajos. El
cesionario no tendra derecho a reclamar compensacién mi derecho a reclamo alguno
que surja de cualquier uso, desenfoque, distorsion, alteracion, efecto de ilusién, o
reproduccion errdnea que pueda ocurnir én conexion con la produccion

3. EL PRODUCTOR se compromete a dejar la locacidn en las condiciones en

las que le fue entregada v a poner el nombre del Cesionario dentro de la secuencia
de créditos bajo la seccion de agradecimmentos.

Fecha: 09/10/2

Firma:

Nombre: ﬂ““:’lﬁ Hf}ﬂf b

Direccion:_ Cospaadi ¥ Avaceli o[ 1bert (Nmnuma-ﬁnhfﬂ
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Anexo 3. Presupuestos detallados

Productor: Clase:
Director: José Meléndez Fecha: 20102121
PRESUPUESTO GENERAL
UNIDAD V.UNIT V.TOTAL TOTALES
Opcitn 1 30,00
Derechos (va pagos) i $0.00
11-M TOTAL Guion 1 §0,00
Reqistro IEP| {Ecuador) 1 0,00
1102 TOTAL Aegistros de derschos de awior i §0.00
i i85 quign 10 hojss 1 $0.30 33,00
35 quith 1 30,00
11-03 TOTAL 1 $3.00
{inglés y francas) 1 30,00
1104 TOTAL i £0.00
11-00 TOTAL GUICH 1 £3.00
Produchar 1 Provecto i §200,00 SE00,00
121 TOTAL Productores 1 $200.00
wanos (gastos representacion) 1 30,00
wanos (nastos represerntacion] 1 $0.00
1202 TOTAL Gastos representacion i £0,00
1 30,00
1203 TOTAL Travel and living PRODUCTOR 4 dias 1 10 540,00 540,00
12-00 TOTAL i $240.00
[ $0,00
13- TOTAL Dwecbor i £0.00
1 Proyecto 1 §800,00 $200,00 $200,00
1 30,00
1302 TOTAL Travel and Iwing DIRECTOR 4 dias 1 §10,00 540,00 540,00
13-00 TOTAL DIRECTOR i $540.00
1 30,00
14 TOTAL Taléfomo i £0.00
14-00 TOTAL GTROS 1 $0,00

TOTAL ABCNE 41.683.00



1
13-M Elenco PRIMCIPAL i
Esposo dia i $30,00 £30,00
Ezposa dia 1 $30,00 £80.00
Padre dia i $20,00 £80,00
Madre dia i §30,00 §80,00
Hia dia i §30,00 §80,00
Amige 1 dia i §20,00 £80.00
Amiga 1 dia i $20,00 £80,00
Amiga 2 dia i £30,00 £80.00
13-M TOTAL Elenco PRIMCIPAL i §640.00
i $0,00
1502 TOTAL Gastos Casting i $0.00
1 $0,00
i 0,00
1304 TOTAL Elenco SECUNDARIO i $0.00
1 $0.00
i $0,00
1303 TOTAL Talerio ADICIONAL i $0.00
i $0.00
i $0,00
13-08 TOTAL Gastos talento ADICIONAL i $0.00
13-00 TOTAL CASTY i §540.00
i $0,00
i $0,00
16-01 TOTAL UPMiLine Producer i $0.00
1 $0,00
i $0,00
16-02 TOTAL Asisientes de Direccion 1 $0,00
Provectn 1 560000
1 $0,00
16-03 TOTAL Coordinacion de produccion 1 $600.00
i $0,00
i $0.00
16-04 TOTAL Sup=rvisor Scripd 1 $0,00
i $0,00
i $0,00
16-03 TOTAL Contador i $0.00
i $0,00
1606 TOTAL i $0.00




16-07 TOTAL i
16-00 TOTAL EQUIFD DE i $600.00
1 $0.00
17 TOTAL Dwector de Are 1 $0.00
Provecto 1 550000
742 TOTAL Investigacidm/compras 1 $2300.00
1 $0,00
i $0.00
1703 TOTAL Escentgrafo y Decoracion 1 $0.00
E=scenografo provecto i 530000
i 30,00
1704 TOTAL Utileria 1 $300.00
Manopaly 1 £20,00
Productos Ruiz Sedar 1 £10,00
Librs de came i 33,00
i $0.00
i 0,00
1705 TOTAL \estuaria i §33.00
Carnizsta de fithol de Ecuador 3 £30.00
i 30,00
| $0,00
1706 TOTAL Maguilaje y peinados Provecto 1 $250,00
1700 TOTAL UNIDAD DE 1 $1.383.00
i $0,00
i $0.00
18- TOTAL Alguiler de equipos GRIP y 1 $0.00
Kinofly gaffer Kit 3 dia 1 30,00 513000
2 Leds Neswer 3 dia i $50,00 §150,00
| $0,00
18402 TOTAL CREN Grps y ucss 1 $300,00
1 $0.00
i $0,00
18-04 TOTAL Tramsposte v oasolna GRIP v i $0.00
18-00 EQUIFD DE GRIF Y i $300.00
1 $0.00
18- Equipo de fotografia i $0.00
Lentes Ari Ultts Prime 3 dia i SMGa,67 580000
1 $0,00
1902 Alguiler de camara 1 $200.00
Ried Scarst 3 dia i $1.500,00
i $0.00
12-03 Transporte de camars ¥ dia 3 $150.00
19-00 FOTOGRAFIA i $2.450.00
i $0,00
20-1 TOTAL Eguipo de sonido i £0.00
¥it Boom dia 3 §200,00
1 $0.00
1

0,00




2002 TOTAL Alguiler paquete dz sonidg| i $200.00
2000 SONIDD i $200.00
1 $0.00
214 TOTAL Butos v camionetas 1 $0.00
i $0,00
i 40,00
2102 TOTAL Gasolmamatenimiznto 1 $0.00
Chevrolet Lyy D-Max Provecto 1 §150.00
1 $0,00
2103 TOTAL Gastos transporte adicionsl 1 $150.00
2100 TRANSPORTE i $150,00
1 $0.00
221 TOTAL Personal de locaciones 1 $0,00
i 40,00
i $0,00
i $0.00
22402 TOTAL Cosios de scout 1 $0.00
i $0.00
i $0,00
2203 TOTAL Sequrdad en el set i $0.00
1 $0,00
i $0.00
i $0,00
22404 TOTAL Alguilerss/limpiezasbodeqas i $0.00
1 $0,00
i $0,00
22405 TOTAL Cshering v crafl 1 $0,00
Catering dias 1 $52,50 §230.00
22406 TOTAL Comuricaciones 1 $250.00
i $0,00
i $0,00
22407 TOTAL Teléfones 1 $0.00
1 $0,00
1

$0,00




224038 TOTAL Compras prodeccion y locacicn 1 $0,00
2200 GASTOS EN i $250.00
i $0,00
23 autos de pantslla 1 $0.00
i $0,00
i $0.00
23402 animales 1 $0.00
2300 AUTOS DE 1 $0.00
i $0,00
i $0,00
24 TRAWEL Equipo f2cnic 1 $0.00
Mowilizacion 4 dia 1 £50,00
i $0,00
2402 LIVING Equipao tEcnico i 550,00
24-02-04 Impuesios Holeles 1 $5.00
1 $0.00
i $0,00
2403 WVIATICOS Equipe técnico 1 $0,00
i $0.00
2404 TRAVEL Elerco i $0.00
Mawilizacion dia 3 £50,00
i $0,00
2403 LWING Elenco i $50.00
i $0,00
2408 WVIATICOS Elenco i $0.00
24-00 TRAVEL AMD i $105,00
TOTAL 078,00




i $0,00

25 TOTAL Editoras 1 £0.00
Editor Provecto 1 S600,00

2502 TOTAL Faclidades i $600.00
1 0,00

2503 TOTAL Compras i £0.00

253400 EQICION IMAGEN i $500.00
i $0,00

265 TOTAL Disefio y sonorizacion 1 $0.00
1 $0.00

26402 TOTAL Licercia Doy 1 $0.00
i $0,00

26-03 TOTAL Musica 1 £0.00
Artlist.u Provecto 1 £30,00
1 $0,00

2604 Travelliving post 1 $630.00

25-00 POST Provecto 1 S600,00 $6230.00
i $0,00

- TOTAL Tape-to-film 1 £0.00
1 $0.00

702 TOTAL Subditulacion y copias 1 $0.00
i $0.00

703 TOTAL Viajes 1 £0,00
i $0,00

TOTAL Obros procesos 1 £0.00

LABORATORID 1 £0.00

TOTAL POST-

1 0,00

28-1 TOTAL Sequros pelicula i £0.00
i $0,00
1 $0.00

2502 TOTAL Polizas 1 $0.00
i $0.00

2503 TOTAL Seguros equipo tachico y cast 1 £0.00

25-00 SEGUROS Y 1 £0.00
i $0,00

29 TOTAL Abpgados 1 $0.00

29-00 COSTOS LEGALES 1 $0.00
i $0,00

A0-M TOTAL Ca=3 Produciora 1 £0.00
i $0,00

002 TOTAL Gastos de oficing 1 £0.00

30-00 GASTOS 1 £0.00

TOTAL ADMINISTRATIVOS $0,00
TOTAL ABOVE THE LINE +PRODUCCION §7.761,00
TOTAL ABOVE THE LINE +PRODUCCION+ ADMINISTRATIVOS §7.761,00

SUBTOTAL

Contingencia 3%
VA : 12.00%
GRAN TOTAL




Produchor:
Directar

Jozz Melerdaz
PREZUPUESTO GEMERAL: |

Clase:

racha:

20102121

CANT UNIDAD X W.TOTAL TOTALES
Option 1 $0.00
Derechos (va paqos) 1 $0.00
11-1 TOTAL Guion 1 50,00
Reqistro IEP| [Ecuadaor) 1 $0.00
11402 TOTAL Henistros de derachos de awior 1 80,00
ias quion 10 3.00
ias guion 1 $0.00
11-03 TOTAL opiss 1 §1.00
cion (ingles y frances) 1 $0.00
11-04 TOTAL Traduczion 1 S0.00
11-00 TOTAL GUIOH 1 §3.,00
Productar Provectn 1 $300.00
12-M TOTAL Productares 1 $300,00
wakns (gastos represertanion) 1 $0.00
waHos (gastos reprecertacion) 1 $0.00
12402 TOTAL Gastos representacion 1 £0.00
1 $0.00
1 $0.00
12-03 TOTAL Travel ard Iwing PRODUCTOR dias 4 40,00
12-00 TOTAL PRODUCTORES 1 $340.00
1 $0.00
1 $0.00
13-1 TOTAL Diracior 1 0,00
Provecto 1 $0.00 $400.00
1 $0.00
1 $0.00
13-02 TOTAL Travel and Iving DIRECTOR dias 4 340,00
1300 TOTAL DIRECTOR 1 §440.00
1 $0.00
14-1 TOTAL Teleforo 1 $0,00
14-00 TOTAL OTROS GASTOS 1 50,00

TOTAL ABOVE



1
15-1 Elenca PRINCIPAL 1
Ecsposo nors 4 40,00
Scposa ors 4 $40.00
Padre hors 4 540.00
Madre hora 4 540,00
Hia hors 4 540.00
Amigo 1 hora 4 540,00
Amiga 1 hors 4 40,00
Amiga 2 hors 4 40,00
1
15-1 TOTAL Elenco PRINCIPAL 1 $320,00
1 $0.00
1 $0.00
1502 TOTAL Gastos Casfing 1 50.00
1 $0,00
1 $0.00
1504 TOTAL Elenco SECUNDARID 1 50,00
1 £0.00
1 $0.00
15-03 TOTAL Talenio ADICIOMAL 1 50.00
1 $0.00
1 $0.00
15-0a TOTAL Gastos falento ADICIOHNAL 1 50,00
15-00 TOTAL CAST Y CASTING 1 $320.00
1 $0,00
1 $0.00
15-11 TOTAL UPM/Line Producer 1 50,00
1 £0.00
1 $0.00
16402 TOTAL Asiztentzs de Diseccion 1 $0.00
1 $0.00
1 $0.00
16-03 TOTAL Coordinacion de produccian 1 50,00
1 $0.00
1 $0,00
16-04 TOTAL Sup=pvizor Scrpt 1 $0,00
1 £0.00
1 $0.00
16-03 TOTAL Contador 1 50.00
1 $0.00
16-0a TOTAL 1 50.00
1
16-07 TOTAL 1




16-00 TOTAL EQUIFD DE 1 $0,00
1 $0.00
1 $0.00
1 $0.00
17-0H TOTAL Direcior de Ade 1 $0,00
Provestn 1 $300.00
702 TOTAL Investigacion/compras 1 $300,00
1 $0.00
1 $0.00
17403 TOTAL Escentgrafo y Decoracion 1 £0.00
1 $0.00
1 $0.00
17-04 TOTAL Utileria 1 50,00
Manopaby 1 520.00
Productes Ruiz Sedor 1 §10,00
Librs de came 1 3.00
1 $0.00
1 $0.00
1703 TOTAL Weshlario 1 $33.00
Camizata de fithol de Ecuador 3 500,00
1 $0.00
1 $0.00
17-0d TOTAL Manwillaje v peinados Provesto 1 $100.00
1700 TOTAL UNIDAD DE ARTE 1 $433,00
1 $0.00
1 $0.00
18- TOTAL Alguiler d= equipas GRIP v 1 £0.00
Kimoflo gaffer Kit dia 3 $150.00
2 Leds Meewes dia 3 $150.00
1 $0.00
1 $0.00
1502 TOTAL CREW Grips y lucss 1 $300,00
1 $0.00
1 $0.00
1 $0.00
- Transporie v oasolina GRIP y -
1804 TOTAL eme L ¥ 1 50,00
15-00 EQUIFO DE GRIP Y 1 $300,00




1
1 §0.00
1 $0.00
18-1 Equipo de fotografia 1 0,00
Lerte Canon 24-105mm dia 3 §100.00
1 £0.00
19-02 Alguiler de camara 1 $100,00
Canon 50 Mark 4 dia 3 $400.00
1 $0.00
1 $0.00
19-03 Transporte de camara y dia 3 $100,00
19-00 FOTOGHRAFIA 1 $600.00
1 £0.00
1 $0.00
20-M TOTAL Equipo de sonido 1 0,00
Kit Boom dia 3 $200.00
1 §0.00
1 $0.00
2002 TOTAL Alguiler paquets de sonido 1 $200,00
20-00 SONIDD 1 $200.00
1 $0.00
1 £0.00
21- TOTAL Autos v camionetas 1 §0,00
1 $0.00
1 $0.00
2102 TOTAL Gasolmamatenimisnto 1 S$0.00
Chevrolet Ly D-Max Provecto 1 $150.00
1 £0.00
1 £0.00
2103 TOTAL Gastos transporte adicionsl 1 $150.00
21-00 TRAMSPORTE 1 150,00
1 $0.00
221 TOTAL Personal de locaciones 1 §0,00
1 $0.00
1 $0.00
1 $0.00
22402 TOTAL Cosfos de scowt 1 §0.00
1 £0.00
1 £0.00
22403 TOTAL Seguridad en el st 1 §0.,00
1 $0.00
1 $0.00
1 £0.00
2204 TOTAL Alguileresilimpiezasbodegas 1 £0.00




22403 TOTAL Cabering y crafi 1 50,00
Catering diaz 4 §150.0
22408 TOTAL Comunicaciones 1 $150,00
1 $0.00
1 $0.00
22407 TOTAL Teléforos 1 50,00
1 $0.00
1 $0.00
22408 TOTAL Compras prodwccion v locacion 1 50,00
2200 GASTOS EN LOCACION 1 $150.00
1 $0.00
23-M autos de pantslla 1 $0.00
1
1
23402 animales 1 50,00
23400 AUTOS DE PAMTALLA Y 1 50,00
1
1
1
1
1
24 TRAVEL Equigo tcnico 1 £0.,00
Movilizacicn dias 4 $50.00
1 0,00
1 0.00
1 0,00
24402 LIVING Equipo fecnico 1 §50.00
24-02-14 Impuestos Hofeles 1 55,00
1 0.00
1 0,00
2403 WVIATICOS Equipo téchico 1 50,00
1
1
1
2404 TRAVEL Elerco 1 50,00
Mavilizacicn dias 3 $50.00
1 £0.00
1 $0.00
2403 LIVING Elenco 1 §50.00
1 $0.00
1 $0.00
2406 WIATICOS Elenco 1 50,00
24-00 THRAVEL AMD LIVING 1 103,00

TOTAL PRODUCCION $2.258,00



TOTAL

TOTAL ABOVE THE LINE
TOTAL ABOVE THE LINE

SUETOTAL

1 $0.00
1 $0.00
25 TOTAL Editores 1 50,00
Editor Provecto 1 $400.00
25402 TOTAL Faclidades 1 $400.00
1 $0,00
253403 TOTAL Compras 1 50,00
25400 EQICION IMAGEN 1 $400.00
1 $0.00
1 $0.00
26-M1 TOTAL Diseio y SONOHZECIon 1 0,00
1 $0.00
26-02 TOTAL Licencia Doy 1 $0.00
1 $0.00
1 $0.00
2603 TOTAL Musics 1 50,00
Arlist. e Provecto 1
1
26-04 Travelliving post 1 $430.00
2600 POST FRODUCCION Provecto 1 $430.00
1
27N TOTAL Tape-to-film 1 50,00
1 $0,00
1 $0.00
702 TOTAL Subditulaciin y copias 1 50,00
1 $0.00
27403 TOTAL igjes 1 50,00
1 $0.00
1 $0,00
TOTAL Otros procesos 1
LABORATORID POST 1
1 $0,00
28 TOTAL Seguros peliculs 1 $0.00
1 $0,00
1 $0.00
2502 TOTAL Polizas 1 50,00
1
1
2503 TOTAL Sequros eguipo técnico v cast 1 §0.00
28-00 SEGUROS Y POLIZAS 1 §0,00
1
1
29-11 TOTAL Abrcgados 1 50,00
29-00 COSTOS LEGALES 1 §0,00
1 $0.00
A0-M TOTAL Ca=a Produciors 1 §0.00
1
1
1
30-02 TOTAL Gastos de oficina 1 §0.00
30-00 GASTOS 1 50,00

$116.13
$478 46
$4.465.59
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