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RESUMEN

Este estudio se desarrollé en el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, y
trata sobre los patrones de consumo de las frutas no tradicionales maracuya
(Passiflora edulis) y pitahaya amarilla (Selenicereus grandiflorus). Se realizo
mediante la aplicacion de encuestas a ciudadanos de 9 administraciones
zonales del municipio, determinando que los patrones son caracteristicas
recurrentes en el consumo de las frutas (maracuya y pitahaya) que ayudan a
conocer de mejor manera la aceptacion de estas frutas por el mercado
consumidor y comercializador; entre los més relevantes tenemos: que para el
maracuya la frecuencia de consumo es de (79,3%) ocasionalmente; en un
(61,48%) se consume por los beneficios alimentarios que tiene la fruta; la
presentacion con mayor aceptacion es en fruta fresca con un (61,50%). Por
otro lado, la frecuencia de compra de pitahaya es de 2-3 veces por semana en
un (76,3%) y la frecuencia de consumo es diariamente con un (66,7%).
Adicionalmente, las cadenas de supermercados abastecen a tres de las cuatro
regiones del pais con un volumen concentrado principalmente en la Sierra y la
Costa; es en esta region donde se da la mayor produccién interna de las dos

frutas, en un 82,69%.

En este estudio, se presentan los datos macroeconémicos relacionados con el
tema de estudio, describiéndose la produccién nacional de maracuya, la oferta
local, la internacional, y el analisis del entorno, también se presta atencion a las
generalidades en el caso de la pitahaya amarilla. Durante el periodo 2014-2017
se exportd un volumen de 93,4 de toneladas de pitahaya amarilla a Francia.
Ecuador es el primer exportador de maracuya en el mundo. La empresa con
mayor volumen de exportacion es Tropifrutas, que exportd en el afio 2018 un
promedio de 130 mil toneladas del producto a Europa y Estados Unidos por un

valor de $ 60 millones.

Palabras clave: Maracuya, Pitahaya amarilla, Frutas exoticas, Patrones de

consumo, Beneficios, Estudios nutricionales.



ABSTRACT

This study was developed in the Municipality of the Metropolitan District of
Quito, and it deals with the consumption patterns of the non-traditional fruits
passion fruit (Passiflora edulis) and dragon fruit (Selenicereus grandiflorus). It
was conducted by applying surveys to citizens of 9 zonal administrations of the
municipality, determining that the patterns are recurrent characteristics in the
consumption of fruits (passion fruit anddragon fruit) that help to better
understand the acceptance of these fruits by the consumer market and
marketer; among the most relevant we have: that for passion fruit the frequency
of consumption is (79.3%) occasionally; in one (61.48%) it is consumed for the
alimentary benefits that the fruit has; the presentation with greater acceptance
is in fresh fruit with one (61.50%). On the other hand, the purchase frequency of
dragon fruit is 2-3 times per week in one (76.3%) and the frequency of
consumption is daily with one (66.7%). In addition, the supermarket chains
supply three of the four regions of the country with a concentrated volume
mainly in the Sierra and the Coast; it is in this region where there is the highest
internal production of the two fruits, by 82.69%

In this study, the macroeconomic data related to the subject of the study are
presented, describing the national production of passion fruit, the local offer, the
international one, and the analysis of the environment, attention is also given to
the generalities in the case of the dragon fruit. During the 2014-2017 period, a
volume of 93.4 tons of dragon fruit was exported to France. Ecuador is the first
exporter of passion fruit in the world. The company with the highest export
volume is Tropifrutas, which in 2018 exported an average of 130 thousand tons

of the product to Europe and the United States for a value of $ 60 million.

Key words: Passionfruit, dragon fruit, Exotic fruits, Consumption patterns,

Benefits, Nutritional studies.
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1. INTRODUCCION

Las frutas tropicales son alimentos que aportan numerosos nutrientes, ademas
de representar una amplia gama de sabores, olores y colores exoticos, como lo
son el maracuya y la pitahaya amarilla, cuyo consumo se da en el Distrito
Metropolitano de Quito. Este estudio se dio en las nueve administraciones
zonales del DMQ.

Estas frutas son consumidas por diversos factores, asociados principalmente a
su alta concentracién de liquido con propiedades rehidratantes, y por ser una
fuente natural rica en vitamina, sales minerales y fibra, sin duda beneficiosas

para la salud.

El interés por este tema surge porque se busca marcar nuevas tendencias en
diferentes mercados ya que Ecuador al ser un pais agroindustrial tiene la

capacidad de conseguirlo.

Las frutas no tradicionales han presentado novedades en diferentes mercados
productores. Por ejemplo, En Europa, por causas naturales en ocasiones han
hecho que estos productos sean bastante atipicas y también los problemas
politicos han provocado que los precios caigan a causa de mayor oferta. Otro
punto a favor que tiene Ecuador, es que Peru ha dejado de exportar frutas no
tradicionales por huelgas relacionadas al bajo precio de las frutas, para fines
del 2018 exporto aproximadamente 20% menos que el afio 2017. En el caso de
Republica Dominicana duplicara sus exportaciones ya que el gobierno ha
invertido en profesionalizacion del cultivo, envasado y clasificacion poscosecha.
(Pro Ecuador, 2018)

Es por todo esto que Ecuador debe tomar en cuenta las nuevas preferencias
de los consumidores, ademas de los problemas que se estan presentando en
cada uno de los paises para ofrecer a los distintos mercados nuestras frutas no

tradicionales.



Después de mencionar ciertos detalles, con este estudio primero se pretende
comprender los habitos de consumo en la poblacién urbana del DM de Quito
para posteriormente ir canalizando nuevas alternativas para estos productos, y
a su vez analizar la demanda que tienen por lo diferentes usos que pueden

darse a estos frutos.

Los resultados de esta investigacion, que permiti6 conocer el modelo del
comportamiento del consumidor, fueron obtenidos mediante la aplicacion de
encuestas, proporcionando una informacion completa e integral relacionada a

la preferencia del maracuya y a la pitahaya amarilla, segun sus propiedades.

2. ANTECEDENTES

No existe una gran variedad de estudios sobre esta tematica, pero se
identificaron algunos sobre la produccion y exportaciones de ambas frutas,
sobre todo con valor agregado en forma de jugos, mermeladas y otros
productos. También se identificaron otros estudios sobre los habitos de
consumo de otros productos, como el de Moncayo (2011), que expone un
modelo de los patrones de consumo de los productos cérnicos en el Distrito
Metropolitano de Quito. El presente trabajo, en cambio, tiene como interés
principal determinar los patrones de consumo de la poblaciébn de Quito en
relacion a los productos carnicos y plantear el modelo actual de preferencia del
consumidor, siendo relevante su estudio para la aplicacion del modelo

estadistico.

3. JUSTIFICACION

Tedricamente, este estudio se justifica por el uso de los conceptos y categorias
relacionados al tema, sefialando las caracteristicas de las frutas tropicales
seleccionadas, asi como los principales productores y consumidores a nivel

mundial.



En un plano social, se resalta la frecuencia de los productos adquiridos, los
beneficios que traen consigo, para la salud y nutricién, entre otros aspectos

relevantes.

El modelo planteado permite efectuar comparaciones con relacion a la
adquisicién y consumo de las frutas tropicales, a fin de conocer los hébitos de

consumo de las dos frutas en la poblacion urbana del DM de quito.

En un nivel practico, se aplicaron los conocimientos obtenidos en la formacion

profesional, mediante el modelo de patrones de consumo de frutas tropicales.

4. ALCANCE

La consolidacion de un modelo de patron permitira definir los comportamientos
de preferencia de uso y compra por parte de los consumidores en el Distrito

Metropolitano de Quito.

Adicionalmente, se desarrollardn encuestas al consumidor y con los datos

obtenidos se tabularan los mismos.

La duraciéon del estudio es de 5 meses, abarcando las 9 administraciones
zonales del MDM de Quito.

5. OBJETIVOS

5.1. Objetivo general

Identificar los patrones de consumo de productos agroindustriales no
tradicionales como el maracuya (Passiflora edulis) y la pitahaya amarilla
(Selenicereus grandiflorus) mediante un modelo de preferencias dentro la

poblacién del Distrito Metropolitano de Quito.



5.2. Objetivos especificos

- Determinar los actuales patrones de consumo del maracuya
(Passiflora edulis) y la pitahaya amarilla (Selenicereus
grandiflorus) en el Distrito Metropolitano de Quito.

- Cuantificar la produccion interna y determinar el grado de
satisfaccion de la demanda local.

- Determinar las ventajas comparativas y competitivas con las que

Ecuador puede proyectarse en el sector internacional.

6. MARCO TEORICO

6.1 Generalidades del cultivo de frutas exéticas-tropicales

6.1.1 Contexto fisico natural

El Ecuador cuenta con los siguientes ecosistemas: paramo, bosque andino,
valles secos, bosque humedo tropical, bosque seco de la costa, humedales,
archipiélago de galapagos y el mar (Bustos, 2017). De estos, interesan al
presente estudio los ecosistemas de las regiones costa y oriente, donde se
producen las frutas exoticas o tropicales.

En este apartado se plantean las generalidades del cultivo de estas frutas,
seflalando que de los 2,55 millones de hectareas cultivadas en Ecuador,
241.320 ha estan destinada a la hortifruticola, de las cuales son ocupadas por
cultivos frutales 118.250 ha (4,54% del total cultivado), segun datos del
MAGAP (Monteros, Sumba, & Salvador, 2015).

Con esta orientacion general, se describen a continuacion las propiedades de
las frutas exoticas en general, para luego centrarnos exclusivamente en el

maracuya, objeto central del presente estudio.



6.1.2 Actualidad del mercado mundial de frutas tropicales

La produccion mundial de frutas tropicales el afio 2014 fue de 5.600.000
toneladas, aproximadamente. Cerca del 20% se produjo en la Unién Europea
(UE), el 48% Estados Unidos, y el resto en América Latina y Asia. Los
principales consumidores son Estados Unidos (35%), China (29%), Japodn
(21%) y la Unidon Europea (19%). En América Latina, de una produccién
aproximada a 1.000.000 de toneladas, los principales productores vy
comercializadores son Brasil y Argentina, con alrededor del 39% de la
produccion total. Los principales consumidores son Brasil (27%), México (24%)
y Argentina (22%) (Global Industry Analysts Inc., 2014).

La produccion y comercializacion de frutas tropicales es una excelente opcion
para el mercado, que ademas le brindara una nueva opcion de disfrutar las
mismas frutas que son de su agrado, pero con un mayor tiempo de vida util

para consumirlas.

El consumo de frutas tropicales se presenta como una importante alternativa en
salud, tomando en cuenta los habitos insalubres de las ultimas décadas, donde
abunda la preferencia por la comida chatarra, generando una creciente

preocupacion global por el sobrepeso y la obesidad.

Segun datos del Global IndustryAnalysts Inc. (2014), el consumo mundial de
frutas tropicales llegara a los 4 millones de toneladas el afio 2020, como
resultado de campafas mundiales que buscan mejorar los habitos alimenticios
en la poblacién, para un combate directo a la obesidad. También influye la
mayor conciencia individual para cuidar la salud. Otra variable asociada a esta
tendencia en crecimiento es el mayor ingreso disponible, el hecho de que las

mujeres se sumen cada vez en mayor numero a las fuerzas laborales.

También es decisiva la vanidad humana, por cuanto muchas personas se

preocupan por su apariencia, dedicandole mas tiempo a sus visitas al gimnasio,



y cambiando sus habitos alimenticios. Esto genera, por tanto, una importante
oportunidad de negocio, ya que en su afan de verse y sentirse mejor buscan
una variedad opciones. En este contexto, las frutas aportan a una mejora en el
proceso digestivo, posibilitando la eliminacion natural de liquidos retenidos,

entre otros beneficios.

A nivel mundial, Estados Unidos encabeza la lista de las naciones que mas
compran estos productos, sumando el 12,9% del total de importaciones
mundiales. Le siguen Alemania (8,8%), Rusia (5,8%), los Paises Bajos (5,6%),

y el Reino Unido, con el 5,4%, ver figura 1 (Romero, Diaz, y Aguirre, 2016).
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Figura 1. Principales importadores de frutas tropicales en el mundo, 2013 (En
porcentajes de participacion en el total)
Tomado de (Romero, Diaz, & Aguirre, 2016).

Segun estos datos, los paises altamente industrializados dominan el consumo
de frutas tropicales, debido a sus propiedades nutricionales y de conservacion.
Ademas, el traslado que se facilita en envases disefiados para el efecto, se

constituye un valor agregado para estos productos.



Ecuador buscd nuevas oportunidades de exportacion de frutas tropicales,
introduciendo al mercado productos nuevos que puedan generar mas divisas al
pais en corto plazo, ya que durante muchos afios se ha mantenido estable en

un conjunto de bienes liderados por el petroleo (Gonzales, 2007).

En paises tropicales como Ecuador, la diversidad de especies frutales es
importante, gracias a los diferentes climas y ecosistemas que posee. Por ello,
Ecuador diversific6 sus exportaciones, dandole un valor agregado a los

productos no tradicionales (Montes, 2015).

6.1.3 Estudios nutricionales que sustentan la necesidad de consumir

frutas

La alimentacion es una necesidad humana de primer orden, el comun de la
humanidad prefiere disfrutarla que teorizar sobre ella, por lo que en este
subtitulo se abordara una exploracion béasica sobre su trascendencia para las
culturas. La satisfaccion de las necesidades de alimentacion, en este contexto
general, suele estar condicionada a la capacidad econémica de los individuos y

a la productividad de una persona (Londofio, 2011).

En algunas comunidades, es usual hacer solamente una o dos comidas diarias,
lo que significa que las necesidades nutricionales de los nifios son
particularmente dificiles de satisfacer, a menos que se prevean comidas
adicionales para ellos. En gran parte del mundo hay poca comprension de las
necesidades especiales de los nifios. No s6lo se dan a los varones de mas
edad los alimentos mas nutritivos preferentemente, sino que el nifio pequefio
es inexperto y menos habil para alimentarse a si mismo. En algunas culturas, la
alimentacion forzada de los nifilos por sus padres con el método llamado “tragar
o sofocar” puede conducir a neumonia por aspiracion. El orden en el cual
comen varios miembros de la familia a la hora de los alimentos es importante

porque, algunas veces, los adultos, particularmente el padre, puede comer



primero y recibir las partes mas apetitosas del alimento, dejando poco para los
nifios (Weismantel, 2014).

Las frutas en general aportan importantes nutrientes que requiere el organismo,
sin embargo, es necesario conocer con mayor detalle los principales beneficios
de las frutas frescas. Estos beneficios son: a) son frutas de temporada, frescas,
con sus ventajas previsibles, b) no contienen azucares artificiales, lo cual evita
riesgos potenciales para la salud, ¢) mantienen sus cualidades y nutrientes,
permitiendo precautelar la salud de los érganos internos y de la piel; y, d)

pueden prepararse en jugos y batidos (Salazar, 2016).

Las frutas exoticas ofrecen diversos beneficios nutricionales, ya que brindan
proteinas, hidratos de carbono, vitaminas, sales minerales y fibra en su
consumo. Diversos estudios resaltan la relacién entre el consumo de frutas y
verduras en la prevencion de diferentes enfermedades como diabetes,
hipertension, obesidad, cancer, cardiopatias y accidentes cerebro vasculares,
ademas de otros beneficios. El inicio de una dieta equilibrada obliga a ejecutar
las recomendaciones nutricionales en el consumo de frutas y verduras, que
basicamente consisten en la necesidad de consumir 400g al dia, lo que
equivale a 5-7 porciones diarias. Es necesario informar a la poblacién sobre los
riesgos del bajo consumo de frutas y verduras, entendiéndolo como un factor
de riesgo para las enfermedades cronicas no trasmisibles, complicandose la
situacion de aquellas personas con un importante consumo de carbohidratos

simples y grasas (Morocho y Reinoso, 2017).
6.2 Propiedades de las frutas exoticas
Las frutas tropicales o exéticas son especialmente ricas en vitaminas y

minerales. Entre las vitaminas, resaltan la A y la C. Entre los minerales, estan

el magnesio, hierro, potasio y fésforo (Cafizares & Jaramillo, 2015, p. 21).



Entre los principales beneficios de estas frutas estan (Cafiizares & Jaramillo,
2015, p. 22):

Ricas en antioxidantes: flavonoides, licopeno y carotenos;
Estimulan el apetito;

Disminuyen los niveles de colesteraol,

Previene la inflamacion de la prostata;

Son adecuadas en dietas de adelgazamiento; vy,

Favorecen la digestion.

6.3 Generalidades del maracuya

6.3.1. Descripcién béasicay taxonomia

El maracuya es una fruta tropical originaria de Brasil, desde donde lleg6 a
Australia, pasando luego a Hawai. Actualmente, es cultivada en Australia,
Nueva Guinea, Sudafrica, Hawai, y en América Latina, en Brasil, Perq,
Ecuador, Venezuela y Colombia, entre otros paises. Pertenece a la familia
Passifloracea, que incluye a la badea (P. Quadrangularis), y la granadilla (P.
Ligularis), con las que comparte su crecimiento vegetativo y la forma de la flor

(Canizares & Jaramillo, 2015).

La familia Passifloraceae contiene 18 géneros y 700 especies, unos 500 en
Passiflora.Cuatro géneros se producen en las Américas. Su clasificacion

taxondmica exacta es (Cafizares & Jaramillo, 2015):

Division: Espermatofita
Subdivisién: Angiosperma
Clase: Dicotiledonea
Subclase: Arquiclamidea
Orden: Perietales

Suborden: Flacourtinae
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Familia: Plassifloraceae
Género: Passiflora
Especie: Passiflora edulis f. flavicarpa Degener

6.3.2. Beneficios y caracteristicas fisico-quimicas

El maracuya aporta a la salud y nutricion humana con proteinas, minerales,
vitaminas, carbohidratos y grasa. Puede ser consumido como fruta fresca o en
jugo. Es utilizado en la preparacion de jugos, mermeladas, helados, budines,
conservas, e incluso en ensaladas. El aceite de sus semillas es una potencial

materia prima para fabricar jabones, tintas y barnices (Garcia, 2002).

La fruta de maracuya tiene la siguiente composicion (Borrero, 2015):

- Cascara 50-60%
- Jugo 30-40%
- Semilla 10-15%

El jugo es el producto de mayor importancia. ElI &cido ascérbico tiene una
concentracion que oscila entre 17 y 35 mg/100g en la variedad de maracuya
rojo, mientras que para el maracuya amarillo dicha concentraciéon oscila entre
10 y 14 mg/100g. La coloracion amarillo anaranjada del jugo se da por un
pigmento denominado caroteno, mismo que brinda una buena cantidad de
vitamina A y C, asi como sales minerales (calcio, fierro y fibras). En cada 100
ml de jugo se encuentra un promedio de 53 cal, que varia segun la especie
(Garcia, 2002).

En la siguiente tabla se presenta la composicion quimica de la parte comestible

del fruto:



Tabla 1.
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Composicion quimica de la parte comestible del fruto (100 gramos)

Contenido nutricional Cantidad
Valor energético 78 Calorias
Proteinas 0.84¢
Grasas 0.6g
Carbohidratos 249
Fibra 0.2g¢
Calcio 5.0 mg
Fésforo 18.0¢g
Hierro 0.3 mg
Vitamina A 684 mcgr
Riboflavina 0.1 mg
Niacina 2.24 mg
Acido Ascoérbico 20 mg

Tomado de (Valarezo, Valarezo, Mendoza, Alvarez, & Vasquez, 2014)

6.3.3. Propiedades Medicinales

El maracuya también tiene un uso medicinal, debido a las propiedades

calmantes de la maracuyina, un sedativo natural detectado en frutos y hojas de

la planta. Sus hojas, por tanto, son aprovechadas para reducir inflamaciones y

fiebres. Permite controlar la diabetes, nivelando el azlicar en la sangre

(Caiiizares & Jaramillo, 2015).

6.4 Produccion de maracuyéa en Ecuador

Las variedades cultivadas de maracuya se dan en los siguientes paises del

mundo:



Tabla 2.

Variedades cultivadas de maracuya
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VARIEDAD COLOR CASCARA ZONA DE CULTIVO
Ouropretano Plrpura Brasil
Muico Plrpura Brasil
Peroba Plrpura (conocida Brasil
como Brasileira
Rosada en Venezuela)
Pintado Purpura Brasil
Mirim Amarilla Brasil
Redondo Amarilla (conocida Brasil
como Brasileira
Amarilla en
Venezuela)
Hawaiiana Amarilla Colombia, Venezuela

Australian Purple

Purpura (conocida

como Nelly Kelly)

Australia, Hawai

Common Purple Purpura Hawai
Kapoho Amarilla Hawai
Sevcik Amarilla Hawai
University Round Amarilla Hawai
Pratt Amarilla Hawai

Yee Amarilla Hawai
Noel's Special Amarilla Hawai
Waimanalo Amarilla Hawai
Maracuya Amarilla Colombia, México
Parcha Amarilla Puerto Rico
Parchita Amarilla Venezuela
Iniap 2009 Amarilla Ecuador
Tropifrutas Amarilla Ecuador

Tomado de (Cafiizares & Jaramillo, 2015)

En Ecuador, aunque la produccion se da durante todo el afio, se destacan los

periodos abril-septiembre y diciembre-enero, cuando los niveles de produccion

son superiores al promedio. La fruta es recolectada manualmente, en costales.

Los frutos caen de manera natural y deben ser recolectados cada 2 semanas,
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pero la frecuencia se incrementa cuando caen mas frutos (Valarezo, Valarezo,

Mendoza, Alvarez, & Vasquez, 2014).

La mayor produccion se da en la costa: Esmeraldas, Manabi, Guayas, El Oro y
Santo Domingo de los Colorados y Los Rios (Borrero, 2015). La siguiente tabla

describe la distribucion geografica del cultivo del maracuya en Ecuador:

Tabla 3.

Superficie (ha) Sembrada por Provincia en el Ecuador

Provincia Superficie sembrada (ha)

2009 2010 2011 2012 2013
Santo Domingo 1.001 970 559 367 1.540
El Oro 260 223 104 44 60
Esmeraldas 3.841 3.336 1.776 652 128
Guayas 2.240 2.359 1.070 195 304
Los Rios 8.212 5.525 2.277 381 454
Manabi 7.106 4.007 4.270 2.234 1.189
TOTAL 24.669 18.430 12.067 5.885 5.688

Tomado de: (Borrero, 2015)

SUPERFICIE SEMBRADA

Figura 2. Superficie (ha) Sembrada por Provincia en el Ecuador.
Tomado de (INEC, 2017)
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Esta tabla, y la siguiente, permiten una mejor valoraciébn de las siembras

nuevas (tabla anterior) y de la produccion en toneladas métricas (siguiente

tabla) en las diferentes provincias del pais.
Tabla 4.

Produccion (tm) Por Provincia en el Ecuador

Provincia Superficie sembrada (ha)

Ao 2009 2010 2011 2012 2013
Santo Domingo 3.001 5.051 4.589 1.771 2.001
El Oro 360 319 238 115 187
Esmeraldas 10.938 10.315 6.689 2.440 359
Guayas 7.033 12.554 5.947 711 276
Los Rios 19.937 20.522 9.974 1.938 643
Manabi 19.880 19.391 20.826 3.944 3.378
TOTAL 63.158 70.162 50.274 12.931 8.857

Tomado de (Borrero, 2015)

PRODUCCION PROVINCIAL

£ Orellana

Pastaza

EEODOO

Intervalos porcentuales

Sin produccion

Menos del 20%

Del 20% a menos del 40%
Del 40% a menos del 60%
Mas del 60%

Figura 3. Produccion de maracuya (tm) por Provincia en el Ecuador

Tomado de (INEC, 2017)



15

6.4 Andlisis de la demanda local

Las frutas son insustituibles en la alimentacion, y deben estar presentes en el
menu diario, debiendo consumirse en 5 raciones por dia como minimo, siendo
indispensable para mantener saludable el organismo, pues, entre otros
beneficios, aportan antioxidantes (vitamina Ay C), y tiene un contenido bajo en
calorias y alto en fibra (Mufioz, Lobato, Martinez, Migallon, Moran, & Puente,
2007). El consumo diario recomendado por la OMS es de 400 gramos diarios
de los diversos tipos de fruta (OMS, 2016). En el Ecuador, el consumo
promedio es de 3 porciones 0 menos al dia, con un rango de 180 a 200 g
diarios, es decir, menos del 50% recomendado por el organismo rector de
salud (Carranco, 2014).

No existen datos cuantitativos sobre el consumo local de este producto, aunque
si bastante informacion sobre su exportacion, especialmente como concentrado
de maracuya, por diferentes empresas. Sin embargo, la informacion disponible
contiene datos que podrian brindar una orientacion general sobre el consumo

en el mercado local, como se aprecia en la siguiente tabla:

Tabla 5

Principales empresas productoras de concentrado de maracuya 2014
Empresa Prod (TM) Exportaciones Mercado local (TM)

(TM)

Tropifrutas S.A. 6,115 5,93 185
Quicornac S.A. 3,051 2,968 83
Ecuaplantation S.A. 1,246 1,211 35
Fruta de la pasion 826 797 29
Exofrut 763 735 28
Agroindustria 712 691 21
pacifico
Totales 12,713 12,332 381

Tomado de (Caiiizares & Jaramillo, 2015)
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En Ecuador se destinan aproximadamente $ 53 millones para el consumo de
las diferentes frutas. Entre las preferidas estan: manzana, naranja, tomate de

arbol, papayas y platanos, entre otras.

6.5 Andlisis de la oferta

La oferta del maracuya se divide en oferta local o nacional y la oferta

internacional, ambas con sus propias caracteristicas.

6.5.1 Oferta local

Tabla 6.
Oferta nacional de maracuya (en $) 2008-2015

Afo Oferta Ecuador

2008 3.150.911,00
2009 2.483.724,00
2010 1.876.058,00
2011 1.525.033,00
2012 2.258.931,50
2013 2.035.936,63
2014 1.923.989,78
2015 1.935.972,73

Tomado de (Ayo, 2015)
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Figura 4. Oferta nacional de maracuya (en millones de $)
Tomado de (Ayo, 2015)

Segun se observa en la anterior tabla y su respectiva figura, la produccién
nacional de maracuya tuvo una tendencia a la baja entre los afios 2008 y 2009,
con una ligera recuperacion el afio 2012, y un nuevo descenso el siguiente afio,
hasta el 2015. Al ser un dato encontrado en dolares, es probable que dicha
reduccion se deba a la apreciacion del délar durante el periodo indicado.

6.5.2 Oferta internacional
Tabla 7.
Oferta nacional de maracuya (en $) 2008-2015

2008 499.550.214,66
2009 691.126.517,20
2010 978.006.189,02
2011 1.126.112.576,68
2012 823.698.874,39
2013 904.736.039,33
2014 958.138.419,86
2015 953.171.477,57
Tomado de (Ayo, 2015)
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Figura 5. Oferta mundial de maracuya (en millones de $)
Tomado de (Ayo, 2015)

Por lo observado en la tabla y su figura, la evolucién de la oferta mundial de
maracuya tuvo un proceso contrario a la de Ecuador, pues se tiene una subida
permanente entre el afio 2008 y 2011, seguido de un descenso el 2012, al que
siguié una recuperacion en los siguientes afios, aunque no hasta los niveles

previos.

6.5.3 Anadlisis del entorno

Macroentorno

Factor geografico del Ecuador

Ecuador posee una importante diversidad geografica, su produccion fruticola
varia segun las diferentes regiones, tomando en cuenta la altitud sobre el nivel

del mar, humedad, temperatura, tipo de suelo y otros factores.

Bustos (2008) indica que la produccion fruticola segun region es: a) region
costa: papaya, platano, pera, mango, b) region sierra: frutilla, pifia, uvilla,
manzanas, mora, guayaba, c) region oriente: naranja, coco, zapote, mandarina,
banano, pitajaya, borojo; y, d) regién insular o galdpagos: guayabo, licuma,

meldn, naranja, mandarina.
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Factor econémico

Producto Interno Bruto

La economia ecuatoriana tuvo un importante crecimiento entre 2012 y 2015 ver
figura, respecto al afio 2011. El PIB present6 al afio 2012 una tasa de
crecimiento del 5,2%, al afio 2013 de 10,1%, al 2014 de 14,9% y al 2015 de
3,7%, es decir, se evidencia una desaceleracion en la economia (Banco
Central del Ecuador, 2016). Durante el afio 2015, el hecho econdmico mas
significativo es la caida de los precios internacionales del petréleo. Esto obligd
al gobierno a recortar el Presupuesto General del Estado en mas de $ 800
millones de délares, reduciéndose la inversion en infraestructura (Rosero,
2015).

PIB
16%
15%
14%
12%
10% 10%
8% 8:20% 8,20%
6%
5%
4% 4%
2%
0%
2012 2013 2014 2015 2016 2017

Figura 6. PIB Ecuador 2012-2017
Tomado de (Banco Central del Ecuador, 2016)

Durante el periodo analizado, se produjo un descenso significativo del PIB total,
gue baja del 15% el afo 2014 hasta el 4% durante 2015, para luego
experimentar un repunte leve, que se mantuvo hasta el afio 2017. Estos datos
indican una contraccion en la economia nacional. En este caso patrticular, se
aplicaron politicas de austeridad, que el actual gobierno implementa en

diferentes sectores.
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Inflacién anualCon respecto a la inflacion en Ecuador, se tienen los siguientes
datos:

1,78%
1,6 1,5 1,58%
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Figura 7. Inflacion en el Ecuador, periodo Abril 2016-Febrero 2018.
Tomado de (Banco Central del Ecuador, 2018)

Al analizar ver figura 3, se aprecia una disminucion notoria del estado
inflacionario del pais, situando una tasa del 1,78% en abril 2016 con un cierre
en febrero 2018 con -0,21%. Esto indica una contraccion o paralizaciéon de la
economia, aunque parezca positivo, la deflacibn realmente produce un
estanque econdémico bien sea por exceso o caida de la oferta, obligando a

bajar precios.

6.6 Generalidades de la pitahaya amarilla

6.6.1 Descripcion basica y taxonomia

La pitahaya amarilla (Selenicereus grandiflorus) es nativa de regiones

tropicales y subtropicales de América especialmente de México y de forma
silvestre se encuentra en Venezuela, Colombia, Costa Rica y Brasil.
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Este tipo de planta forma parte de la familia de los cactos. Es rdastica y
suculenta, es decir, que los tejidos son carnosos y jugosos, esto por su rigueza
en agua, mucilagos y lacteo. Asimismo, “constituye una especie clave para la
estabilidad de las comunidades bidticas, [...] ademas de ser de un considerable

potencial econdmico” (Barcenas y Jiménez 2010).

Son trepadoras, sus tallos son triangulares, perennes y crecen facilmente sobre
arboles o cualquier superficie que les de soporte como troncos. Su flor, “[...] en
México llamada reina de la noche” (revista claridades agropecuarias, 2000), es
nocturna, blanca, con un gran aroma y tamafo (aproximadamente 30 cm).

El género Selenicereus presenta 31 especies (Castillo et al., 2014), con cuatro
especies presentes en México (Guzman et al., 2014). Su clasificacion

taxondmica exacta es:

Divisién: Magnoliophyta
Clase: Magnoliopsida
Orden: Caryophyllales
Familia: Cactaceae
Subfamilia: Cactoideae
Género: Selenicereus

Especie: H. undatus, H. megalanthus

6.6.2 Beneficios y caracteristicas fisico-quimicas

La pitahaya cuenta con dos variedades: roja y amarilla, ambas con un alto
contenido nutrimental, especialmente la roja es rica en vitamina C. Es por esto

gue se las considera como una fruta exotica.

Las semillas que se encuentran en la pulpa, pueden ser blancas, o de

tonalidades de rojo a rosado, “se extraen pigmentos rojos y amarillos
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hidrosolubles que se usan en alimentos y cosméticos” (Barcenas y Jiménez
2010).

La fruta de pitahaya amarilla tiene la siguiente composicion (Barcenas y
Jiménez 2010):

- Cascara 22 al 35% del peso total del fruto
- Pulpa 60 al 75% del peso total
- Semilla 3 al 5% del peso total

En la siguiente tabla, se destaca su contenido en agua, cerca de un 90% por
ciento de lo que se consume en una porcion de 100 gramos del fruto. Seguido
por la vitamina C o acido ascoérbico con 25 mg, la alta cantidad de calcio y una

minima cantidad de grasa.

Tabla 8.
Composicion quimica de la parte comestible del fruto (100 gramos)

Contenido nutricional Cantidad
Valor energético 36 Calorias
Agua 89.40¢g
Proteinas 0.504¢
Grasas 0.10¢g
Carbohidratos 9.20 ¢
Fibra 0.30¢g
Calcio 6.0g
Cenizas 0.50¢g
Fosforo 19.0 mg
Hierro 0.40 mg
Tiamina 0.01 mg
Riboflavina 0.03 mg
Niacina 0.20 mg
Acido Ascorbico 25 mg

Tomado de (Sagarpa, 2007)
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6.6.3 Propiedades Medicinales

La vitamina C hallada en la pitahaya amarilla, es esencial para la formacion de
dientes, colageno, huesos y glébulos rojos. También ayuda a la absorcion de
hierro en las células. “Tienen un alto poder antioxidante que mantiene al
organismo joven y genera resistencia a infecciones” (Barcenas y Jiménez
2010).

En Tehuacan, Puebla donde se cultiva tradicionalmente se le atribuye
“‘propiedades medicinales, ya que ayuda a disminuir los problemas de gastritis
[...] y recomiendan el consumo apersonas diabéticas y con problemas

cardiovasculares” (Barcenas y Jiménez 2010).

6.7 Produccién de pitahaya amarilla en Ecuador

.. En Ecuador, la produccién de pitahaya amarilla varia cada afio ya que tiene
dos estaciones marcadas en las que se puede obtener mayor cosecha, la
primera abarca entre febrero y marzo y la otra es entre julio y agosto. Debido
a gque es una fruta de temporada existe muchas veces escasez y cuando es
cosecha alta una sobreoferta.

El Oriente ecuatoriano es el lugar donde hay una mayor produccién anual,
alrededor de casi 60% entre los meses de febrero y marzo, los 40% restantes
en los meses mencionados.

En la Sierra este cultivo ha tenido ciertos problemas debido a la expansién de
terrenos, ya gue la zona de latitudinales es un poco dificil en términos de
plantacién. Al oeste de Pichincha se encuentra la zona de mayor densidad de
hectareas cultivadas aproximadamente unas 70.000(has) siendo esta una de
las limitaciones mas significativas en el pais.

Ecuador en la actualidad cuenta con 358 hectareas de superficie sembrada de
Pitahaya amarilla, de las cuales la provincia de Morona Santiago,
principalmente en el Canton Palora, presenta el indice méas alto de produccién

de pitahaya amarilla con 290 hectareas de superficie sembrada de las cuales
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cuenta con 232 hectareas cosechadas, lo que representa una participacion del
69% del mercado; la cual cuenta con 58 hectareas de superficie sembrada que
representa 53 hectareas de superficie cosechada, en tercer lugar se sitla a la
provincia de Pichincha con el 9% de participacion en la produccién nacional de
pitahaya amarilla, con 10 hectareas de superficie sembrada de las cuéles 8
hectareas corresponden a la superficie cosechada, y por ultimo la provincia de
Bolivar con una participacion 2% de la produccion nacional; el 4% de la
produccion nacional se encuentra distribuido en otras provincias con una

superficie menor (Agrocalidad, 2015).

Tabla 9.
Cultivo de la Pitahaya amarilla en Ecuador
Provincia Cantén Superficie  Superficie  Participacion Rendimiento  Produccion
sembrada cosechada (Tm/Ha) m
(Ha) (Ha)
Morona Palora 280 232 79% 15,00 3.480
Santiago
Pichincha Pedro 58 53 18% 10,00 530
Vicente
Maldonado
Santo Santo 10 8 3% 10,00 80
Domingo  Domingo
Total 348 293 100% 11,67 4.090
Nacional

Tomado de (Agrocalidad, 2015)

Como se puede apreciar en la tabla la cuantificacién de la produccién anual de
la pitahaya amarilla en el Ecuador, en la provincia de Morona Santiago se
concentra la mayor cantidad de produccion de pitahaya amarilla en el pais,
segun los datos del MAGAP. (Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura
y Pesca, 2014, pags. 1-15). Las variedades cultivadas de pitahaya amarilla se dan

en los siguientes paises del mundo:



Tabla 10.

Variedades cultivadas de pitahaya amarilla
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Variedad Color Zona de cultivo

Koubo Amarilla Europa

Roja Roja Vietnam

Roja Roja Israel

Koubo Amarilla Colombia

Koubo Amarilla Ecuador,
Guatemala y
Nicaragua

Tomado de (BCE 2017)

La mayor produccién se da en la costa: Esmeraldas, Santo Domingo de los

Tsachilas y Los Rios (MAG, 2017). La siguiente tabla describe la distribucion

geografica del cultivo de la pitahaya amarilla en Ecuador:

PRODUCCION DE PITAHAYA AMARILLA

Esmeraldas
8%

Sto.Domingo de
los Tsachilas
10%

Los Rios
82%

Figura 8. Provincias productoras de pitahaya amarilla en el Ecuador

Tomado de (MAG, 2017)

7. METODOLOGIA
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7.1. Informacién Primaria

Las técnicas utilizadas en esta investigacién son documental y de campo, las
cuales permitiran recolectar informacion suficiente y tener fundamento para

sustentar este proyecto.

Documental, se recopilé informacion de los distintos cultivos a tratar,
enfocandose en las principales zonas productoras en el pais, asi como las
toneladas métricas de produccion y hectareas sembradas, ademas, los
requisitos de exportacion que el Ecuador considera al momento de realizar esta
actividad. Por otra parte, se obtuvo datos en una de las principales cadenas de
supermercados que vende estas frutas. Aqui se mencionan los principales
proveedores, estimados de ventas para asi determinar si se cubre la demanda

local en el pais.

De campo, esto se realizd dentro del Distrito Metropolitano de Quito en los 9
distritos que forman el mismo, la muestra tomada fue de 135 se consideraron
diferentes parametros como edades, géneros, extracto social, gustos y

preferencias, entre otros.

7.2 Método deductivo

Este método se caracteriza por ir de lo general a lo particular, de las
generalidades tedricas a los datos especificos (Hernandez, Fernandez, &
Baptista, 2016). Para ello, se inicié por la revision de datos estadisticos y
teorias generales sobre la produccion y consumo de la pitahaya amarilla y el
maracuya en el mundo, en Ameérica Latina y en Ecuador. Con estas bases, se
plantearon las cuestiones especificas relativas al consumo de ambas frutas en
el Municipio del DM de Quito.

7.3 Tipo de investigacion
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El tipo de investigacion correspondiente para este estudio es el descriptivo,
consistente en examinar detenidamente las caracteristicas del objeto de
estudio, sefialando sus particularidades y como se manifiesta en el contexto

seleccionado (Hernandez, Fernandez, & Baptista, 2016).

7.4 Disefio de investigacion

En este estudio se eligié un disefio no experimental, pues no se manipulara
deliberadamente la variable independiente (Hernandez, Fernandez, & Baptista,
2016).Se examina el objeto de estudio seleccionado tal cual se presenta,
determinando los habitos de consumo de maracuya y pitahaya amarilla en la
ciudad de Quito.

7.5 Elaboracion de encuestas

La encuesta planteada y aplicada en los 9 Distritos del Metropolitano de Quito,
analiza las preferencias, gustos del consumidor y el comportamiento del cliente
frente a la oferta del producto; para determinar los patrones de consumo de
frutas no tradicionales como la pitahaya amarilla y maracuya en la dieta diaria
de la poblacién, como también la preferencia por el sabor de las diferentes

frutas disponibles en el mercado.

7.6 Tabulacién e interpretacion de encuestas

En esta seccion se presenta la tabulacion e interpretacion de las encuestas,

con base en los resultados obtenidos.

Tabla 8.

Administraciéon zonal

Frecuencia Porcentaje
Noroccidente 15 11,1%
Calderon 15 11,1%
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La Delicia 15 11,1%
Norte 15 11,1%
Quitumbe 15 11,1%
Tumbaco 15 11,1%
Centro 15 11,1%
Eloy Alfaro 15 11,1%
Los Chillos 15 11,1%
Total 135 100,0%

Pregunta 1. Administracion zonal

Noroccidente

Centro orte

Quitumbe

Figura 9. Administracion zonal

Como se observa en esta figura y su respectiva tabla, la muestra fue distribuida
de forma equitativa entre las 9 administraciones zonales que cubrio el estudio.

Sobre esta base, se presentan los resultados especificos del estudio.

Tabla 9.

Género

Frecuencia Porcentaje

Femenino 76 56,3%
Masculino 59 43,7%
Total 135 100,0%
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Pregunta 1. Administracion zonal

= Noroccidente
= Calderdn
lAI A’ = La Delicia

Norte

11,11% ’ = Quitumbe

= Tumbaco

= Eloy Alfaro

\

Figura 10. Género

En la anterior figura y su tabla, se observa que existe una ligera superioridad de
mujeres sobre varones en la muestra encuestada, con una diferencia de

alrededor de 7 puntos porcentuales.

Tabla 10.

Rango de edad en afios

Frecuencia Porcentaje

20-30 24 17,8%
31-40 40 29,6%
41-50 29 21,5%
51-60 30 22,2%
61-70 8 5,9%
71 en adelante 4 3,0%

Total 135 100,0%
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Pregunta 3. Rango de edad en afios 20-30
30,00%
20,00%
71 en adelante 31-40
10,00%
0,00%
61-70 41-50
51-60

Figura 11. Rango de edad en afios

Segun la tabla y su figura, el porcentaje mas alto de encuestados esta entre los
31 y 40 afios (29,63%), mientras que el porcentaje mas alto corresponde al
grupo de 71 afios en adelante (2,96%). Este dato indica que en la muestra

seleccionada predominan personas adultas jovenes.

Tabla 11.

Personas en el hogar

Frecuencia Porcentaje

1 5 3,7%
2 31 23,0%
3 56 41,5%
4 13 9,6%
5 13 9,6%
6 5 3,7%
7 5 3,7%
8 7 5,2%

Total 135 100,0%
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Pregunta 4. Personas en el hogar

1
50,00%

40,00%
30,00%
20,00%
10,00%
7 0,00% 3

Figura 12. Personas en el hogar

En la tabla y figura anteriores, se observa que la frecuencia mas alta de
personas viviendo con el encuestado es de 3 personas (41,48%), tratdndose de

familias cortas, predominantemente.

Tabla 12.

Consumo de frutas tropicales en el hogar

Frecuencia Porcentaje
Si 117 86,7%
No 18 13,3%
Total 135 100,0%
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Pregunta 5. Consumo de frutas tropicales en el hogar

= Si

= No

Figura 13. Consumo de frutas tropicales en el hogar

Segun se aprecia en esta figura y su tabla, el porcentaje mas alto de los
encuestados si consume frutas tropicales en su hogar. Este dato indica la
acogida que tienen las frutas tropicales en general en los hogares de la ciudad

de Quito.

Tabla 13.

Dénde compra las frutas tropicales

Frecuencia Porcentaje

Tienda de barrio 30 22,2%
Mercado 83 61,5%
Supermercado 22 16,3%

Total 135 100,0%
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Pregunta 6. Donde compra las frutas tropicales

Tienda de barrio
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%,
0,00

Supermercado Mercado

Figura 14. Dénde compra las frutas tropicales

Segun se aprecia en la anterior tabla y su figura, el porcentaje mas alto de los
encuestados (61,48%), declara adquirir las frutas tropicales en el mercado més

préximo a su domicilio.

Tabla 14.

Frecuencia de consumo de maracuya

Frecuencia Porcentaje

Diariamente 23 17,0%
Ocasionalmente 107 79,3%
Nunca 5 3,7%

Total 135 100,0%
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Pregunta 7. Frecuencia de consumo de maracuya

Diariamente

80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

Nunca Ocasionalmente

Figura 15. Frecuencia de consumo de maracuya

Segun esta tabla y su figura, el porcentaje mas alto declara consumir el
maracuya ocasionalmente (79,26%), es decir, lo que varia entre una vez por
semana y dos o tres veces por mes. Sin embargo, el porcentaje de quienes
consumen diariamente este producto también es positivo (17,04%).

Tabla 15.

Frecuencia de compra de maracuya

Frecuencia Porcentaje

Diaria 21 15,6%
2-3 veces por semana 53 39,3%
Semanal 46 34,1%
Quincenal 9 6,7%
Mensual 6 4,4%

Total 135 100,0%
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Pregunta 8. Frecuencia de compra de maracuya

6,67% 4,44%

= 2-3 veces por semana
= Semanal
Quincenal
= Mensual

Pregunta 8. Frecuencia de compra de maracuya

135 100,00%
121,5 90,00%
108 80,00%
94,5 70,00%
81 60,00%
67,5 50,00%
54 40,00%

40,5 30,00%

27 20,00%

13,5 10,00%
0 - _— 0,00%

DIARIA 2-3 VECES POR SEMANAL QUINCENAL MENSUAL
SEMANA

I Seriesl ==@=Series2

Figura 16. Frecuencia de compra de maracuya

Complementaria a la anterior pregunta, en esta se aprecia que el porcentaje
mas alto de compra de maracuya es del 39,26%, entre 2 y 3 veces por
semana, pero seguido muy de cerca por el grupo que declara hacerlo de forma
semanal (34,07%).
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Tabla 16.
Conocimiento de los beneficios para la salud que brinda el maracuya
Frecuencia|Porcentaje
Si 83 61,48%
No 52 38,52%
Total 135 100,00%

Pregunta 9. Conocimiento de los beneficios para la salud que
brinda el maracuya

A

Figura 17. Conocimiento de los beneficios para la salud que brinda el maracuya

= Si

= No

En la anterior tabla y su figura, se observa que el porcentaje mas alto de los

encuestados (61,48%) si conoce los beneficios para la salud que brinda el

maracuya.

Tabla 17.

Motivo de consumo del maracuya

Frecuencia Porcentaje
Por su agradable sabor 29 21,48%
Por razones de salud 83 61,48%
Por su disponibilidad en el 11 8,15%
mercado
Por curiosidad de probar nuevos 12 8,89%
sabores
Total 135 100,00%
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Pregunta 10. Motivo de consumo del maracuya

8,89%

8,15%

= Por su agradable sabor
\ ‘ = Por razones de salud
= Por su disponibilidad en el
mercado

Por curiosidad de probar
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Pregunta 10. Motivo de consumao del maracuyd
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Figura 18. Motivo de consumo del maracuya

Segun se observa en esta figura y su respectiva tabla, el porcentaje mas alto
de los encuestados consume maracuya por razones de salud, seguidos de

aguellos que lo hacen por su agradable sabor (21,48%).

Tabla 18.

Disposicién de pago por un kilo de maracuya

Frecuencia Porcentaje

Hasta $ 2,00 34 25,19%
Hasta $ 3,50 82 60,74%
Hasta $ 5,00 19 14,07%

Total 135  100,00%
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Pregunta 11. Disposicién de pago por un kilo de maracuya

Hasta $ 2,00
80,00%

60,00%
40,00%
20,00%

0,00%

Hasta $ 5,00 Hasta $ 3,50

Figura 19. Disposicidon de pago por un kilo de maracuya

Segun la tabla y su figura el 60,74% de los encuestados, no tendria problema
en cancelar hasta $ 3,50, mientras el 25,19% podria cancelar hasta $ 2. Este

dato indica que el maracuya tiene amplia aceptacion en el mercado quitefio.

Tabla 19.

Presentacion preferida para adquirir y/o comprar el maracuya

Frecuencia Porcentaje

Fresca 83 61,5%
Congelada 52 38,5%
Total 135 100,0%

Pregunta 12. Presentacién preferida para adquirir y/o

comprar el maracuya

38,52%

M Fresca

m Congelada

Figura 20. Presentacion preferida para adquirir y/o comprar el maracuya
En la anterior figura y su tabla, se observa que el porcentaje mas alto de los

encuestados (61,48%) prefiere la fruta fresca.
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Tabla 20.

Consumo de pitahaya amarilla

Frecuencia Porcentaje

Diariamente a0 66,7%
Ocasionalmente 36 26,7%
Nunca 9 6,7%
Total 135 100,0%

Pregunta 13. Consumo de pitahaya amarilla

Diariamente
80,00%

60,00%
40,00%
20,00%

0,00%

Nunca Ocasionalmente

Figura 21. Consumo de pitahaya amarilla

Segun se observa en la anterior tabla y su respectiva figura, el 100% de los
encuestados consumen maracuya habitualmente. Esto significa que la fruta

tropical seleccionada tiene amplia aceptacion en la poblacion.

Tabla 21.

Frecuencia de compra de pitahaya amarilla

Frecuencia Porcentaje

Diaria 18 13,3%
2-3 veces por semana 103 76,3%
Semanal 9 6,7%
Quincenal 2 1,5%

Mensual 3 2,2%
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Total 135 100,0%

Pregunta 14. Frecuencia de compra de pitahaya amarilla

6 67% 1,48% 2,22%
)y (]

= Diaria
= 2-3 veces por semana
= Semanal

Quincenal

= Mensual

Pregunta 14. Frecuencia de compra de pitahaya amarilla

135 R PY 100,00%
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67,5 50,00%
54 40,00%
40,5 30,00%
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Figura 22. Frecuencia de compra de pitahaya amarilla

Por ultimo, el 76,30% de las personas afirmo6 que adquiere el maracuya en fruta
entera, debido, principalmente, al habito de adquirirla en el mercado.

Tabla 22.
Conocimiento de los beneficios para la salud que brinda la pitahaya amarilla

Frecuencia Porcentaje
Si 71 52,59%
No 64 47,41%
Total 135 100,00%
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Pregunta 15. Conocimiento de los beneficios para la salud que brinda la
pitahaya amarilla

mSi

® No

Figura 23. Conocimiento de los beneficios para la salud que brinda la pitahaya

amarilla

Como se ve en esta figura y la tabla, el 52,59% de los encuestados sefialan

gue si conocen los beneficios de consumir pitahaya amatrilla.

Tabla 23.

Motivacion para consumir pitahaya amarilla

Frecuencia Porcentaje

Por su agradable sabor 38 28,15%
Por razones de salud 57 42,22%
Por su disponibilidad en el 19 14,07%
mercado
Por curiosidad de probar nuevos 21 15,56%
sabores

Total 135 100,00%
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Pregunta 16. Motivacidn para consumir pitahaya amarilla

= Por su agradable sabor

= Por razones de salud
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Pregunta 16. Motivacidn para consumir pitahaya amarilla
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Figura 24. Motivacion para consumir pitahaya amarilla

Al igual que en el caso del maracuya, el porcentaje mas alto de los
encuestados (42,22%) sefial6 que consume pitahaya amarilla por razones de

salud, mientras el 28,15% lo hace por su agradable sabor.

Tabla 24.

Disponibilidad de pago por un kilo de pitahaya amarilla
Frecuencia Porcentaje

Hasta $ 2,00 38 28,15%
Hasta $ 3,50 73 54,07%
Hasta $ 5,00 24 17,78%

Total 135  100,00%
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Pregunta 17. Disponibilidad de pago por un kilo de pitahaya amarilla

Hasta $ 2,00
60,00%

50,00%

40,00%

Hasta $ 5,00 Hasta $ 3,50

Figura 24. Disponibilidad de pago por un kilo de pitahaya amarilla

Segun la tabla y su figura el 54,07% de los encuestados, no tendria problema
en cancelar hasta $ 3,50, mientras el 28,15% podria cancelar hasta $ 2. Este

dato indica que el maracuya tiene amplia aceptacion en el mercado de Quito.

Tabla 25.

Presentacion preferida para adquirir y/o comprar la pitahaya amarilla

Frecuencia Porcentaje
Fresca 77 57,0%
Congelada 58 43,0%
Total 135 100,0%
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Pregunta 18. Presentacién preferida para adquirir y/o comprar la pitahaya
amarilla

M Fresca

m Congelada

Figura 25. Presentacién preferida para adquirir y/o comprar la pitahaya amarilla

Se aprecia en la anterior figura y su tabla, que la mayoria de los encuestados
(57,04%) tienen interés por adquirir la fruta fresca, al igual que sucedia con el

maracuya.

Tabla 26.

Factores que motivarian el consumo de maracuya o pitahaya amarilla

Frecuencia|Porcentaje
Precio 83 61,5%
Salud 52 38,5%
Total 135 100,0%
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Pregunta 19. Factores que motivarian el consumo de maracuya o pitahaya
amarilla

@ Precio
@ Salud

Figura 26. Factores que motivarian el consumo de maracuya o pitahaya

amarilla

En esta tabla y su respectiva figura, se observa que el factor mas importante
para que la persona encuestada consuma maracuya o pitahaya amarilla es el

precio, con el 61,48% del total de encuestados.

8. RESULTADO Y DISCUSION

8.1 Andlisis estadistico

Este analisis en términos de estadistica, es facil de comprender e implementar.
Las variables no cuantitativas utilizadas en esta escala nominal se tomaron
para fines de identificacion. Con la aplicacion de la escala ordinal se utilizé para

analizar la percepcion y eleccion por parte del consumidor,

En la siguiente tabla se puede apreciar que para cada uno de los productos se
pregunté la continuidad con la que se adquiere en el mercado. Estas
mediciones se realizaron bajo la escala nominal y ordinal, para su control se
otorg6 una ponderacion del 1 al 0, siendo 1 afirmativo y O el negativo, a cada

una de las condiciones de acuerdo con la preferencia del consumidor.
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Tabla 27.
Medicidn de escala nominal y ordinal

0 1
1 0
0 1

Del andlisis efectuado se concluye que las frutas tropicales son consumidas en
un alto porcentaje aproximado a un 86.67%. Sin embargo, la frecuencia del
consumidor ha demostrado que son adquiridas mayormente por los beneficios
de salud que las mismas tienden a ofrecer, siendo la mas comercializada bajo
este factor el maracuyd, aunque en condiciones normales la mas adquirida es

la pitahaya amarilla.

8.2 Resultados y discusiones

8.2.1 Modelo cualitativo de patrones de consumo de maracuya y pitahaya

El consumo de las frutas tropicales ha incidido de forma significativa en la
alimentacion, gracias a los mdultiples nutrientes y propiedades curativas que
estas ofrecen. El maracuya y la pitahaya amarilla pertenecen a un grupo de
especies arboreas cuyos frutos se consumen frescos o preparados en jugo,

ambas formas muy ricas en vitaminas y minerales.

Por otra parte, en las figuras 16 y 22 el diagrama de Pareto permite una mejor
comprension de la dinamica planteada, resaltandose el motivo de consumo de

frutas respectivamente.

De las encuestas realizadas se determinaron los patrones de consumo de las
frutas no tradicionales maracuyad (Passiflora edulis) y pitahaya amarilla

(Selenicereus grandiflorus), habiéndose determinado lo siguiente:
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Tabla 28.

Modelo cualitativo de patrones de consumo de maracuya y pitahaya amarilla

Frecuencia de Ocasional (79,3%) Diario (66,7%)
consumo
Frecuencia de 2-3 veces por semana 2-3 veces por semana
compra (39,3%) (76,3%)

Conocimiento sobre

los beneficios de la Si (61,48%) Si (52,29%)
fruta
Motivacion de Salud (61,48%) Salud (42,22%)
consumo
Presentacion Fresca (61,5%) Fresca (57%)
preferida

Como patrones de consumo se concluyd que la frecuencia de consumo de
maracuya es mayor que la pitahaya amarilla con un 79,3% aunque en la
frecuencia de compra se refleja lo contrario donde la pitahaya es adquirida de
2-3 veces por semana con un 76,3%. Es importante mencionar que gran parte
de los consumidores tienen conocimiento sobre los beneficios de ambas frutas
con una diferencia de porcentaje poco significativa. Otro patrén que se
considero, fue la motivacion por la cual se consume arrojando como resultado

que lo hacen por salud y que su presentacion preferida es como fruta fresca.
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La mayor produccion interna de ambas frutas en Ecuador, se da en la Costa,

con el 82,69%, principalmente en las provincias: Esmeraldas, Manabi, Guayas,

El Oro y Santo Domingo de los Colorados y Los Rios (Borrero, 2015). La

siguiente tabla contiene la distribucién geogréafica del cultivo del maracuya en

Ecuador:

Tabla 29.

UPAS pitahaya amarilla por provincia

Provincia Condicion

del cultivo

Total
NACIONAL @ Asociado

Solo
Total
BOLIVAR = Asociado
Solo
GUAYAS Solo
Total
MORONA Asociado
SANTIAGO
Solo
NAPO | Solo
Total
PASTAZA | Asociado
Solo
Total
PICHINCHA @ Asociado

Solo

Tomado de (Beltran, 2015)

Superficie

Sembrada

195,9
30,4
165,5
9,4

6,4
7,7
40,5
21,5

19,0
4,5
5,4
4,6
0,8

128,4
13

127,1

HAS
Superficie
en Edad
Productiva
HAS
115,3
4,7
110,6
3,0
3
0,0
0,0
8,2
0,4

7,8
0,6
0,2
0,0
0,2
103,2
13
101,9

Superficie
Cosechada
HAS

1147

4,7
110
3,0

0,0
0,0
7,7
0,4

7,3
0,6
0,2
0,0
0,2

103,2

13

101,9

Produccién

35,6
3,4
32,2
2,5
2,5
0,0
0,0
9,0
0,0

9,0
0,1
0,1
0,0
0,1
24,0
0,9
23,1



Distribucion de Pitahaya en Ecuador.

‘Provi'lcias que ;'egistran

‘&.

3

presencia de ptahaya

49

-

Ecuador
Infemational boundary
Provinos Soundary

* Natianal capital

o

Figura 27. La Granja: Revista de Ciencias de la Vida 22(2) 2015: 50-58.

Tabla 30.



UPAS Maracuya por provincia

Provincia

Azuay
Azuay
Bolivar
Bolivar
Chimborazo
Chimborazo
Imbabura
Imbabura
Loja
Loja
Pichincha

Pichincha

Santo Domingo De Los

Tséchilas

Santo Domingo De Los

Tsachilas
El Oro
El Oro
Esmeraldas
Esmeraldas
Guayas
Guayas
Los Rios
Los Rios
Manabi
Manabi

Santa Elena

Tomado de (ESPAC, 2017)

Condicion
del
cultivo
Solo
Asociado
Solo
Asociado
Solo
Asociado
Solo
Asociado
Solo
Asociado
Solo
Asociado

Solo

Asociado

Solo
Asociado
Solo
Asociado
Solo
Asociado
Solo
Asociado
Solo
Asociado

Solo

Superficie
Plantada
(ha)
220

54
14

224
16
60
19

1.171

322

621

1.490
775
1.499
840
725
1.494
1.711
747
149

Superficie

Produccion

Cosechada (toneladas)

(ha)
160

54
10

206

53

900

234

548

1.193
486
883
840
508

1.341

1.189
615
126

261

366
50

1.307

90
17
7.103

1.040

6.347

5.331
2.432
6.450
5.228
1.824
6.630
3.980
4.835
1.383
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El consumo de ambas frutas en la provincia Pichincha varia entre 11,5 kg de
pitahaya amarilla por persona al afo, y 16,3 kg de maracuya por persona al
afio (Borrero, 2015).

Una gran ventaja de ambas frutas es ser producida en las provincias del
Ecuador, con un costo bajo para su transporte y comercializacion. Su consumo,
segun se pudo ver en este estudio, es predominantemente ocasional para el
maracuya, y diario para la pitahaya amarilla, con una frecuencia de compra
predominante entre 2 y 3 veces por semana para ambos, aunque con una

mayor aceptacion de la pitahaya amarilla.

Por otro lado, la comercializacién local, la preferencia por ambas frutas esta en
los mercados municipales, cuyos puestos venden diariamente entre 10 y 15
unidades de maracuya, y entre 15 y 20 unidades de pitahaya amarilla, y los
fines de semana ambos valores se duplican, es decir, venden entre 50 y 80
kilos de maracuya y entre 80 y 100 kilos de pitahaya amarilla por semana,
aproximadamente. Sin embargo, también son adquiridas en tiendas barriales
(plazas o verdulerias) y las principales cadenas de supermercados.

Tabla 31.
Comercializacién de pitahaya amarilla y maracuya
COMERCIALIZACION PITAHAYA AMARILLA MARACUYA
MERCADOS MUNICIPALES 80 - 100 kilos 50- 80 kilos semanales
semanales
CADENAS DE 120-230 kilos 150-250 kilos
SUPERMERCADOS mensuales mensuales

Los valores son los kilos mensuales que estas frutas representan en su
comercializacién en los distintos lugares donde se distribuyen viendo que las
cadenas de supermercados tienen un ingreso significativo y los mercados
municipales son un competidor bastante fuerte por comercializarlas

directamente.
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Datos consultados en la seccidon de Atencion al Cliente de la principal cadena
de supermercados (Corporacion Favorita), se determiné que las mismas no
abastecen al mercado local ya que se cuenta Unicamente con un proveedor fijo
para cada fruta en el caso de maracuya el proveedor Agualsaca Tapia David
(c6d.1069) y pitahaya amarilla Andrade Echeverria Juan (c6d.1466), al ser
productos nacionales y con los mercados municipales como principales
competidores, sus volimenes de comercializacion de maracuya y pitahaya
amarilla en fruta fresca son aproximadamente, entre $4000 y 8000 al mes por

local.

Los proveedores de ambas frutas son las fincas y haciendas agricolas de la
region costa, principalmente de Santo Domingo de los Colorados, Los Rios y
Manabi, en volimenes que van desde las 200 Tn cuatrimestrales, en el caso
del maracuyd, hasta las 500 Tn cuatrimestrales, en el caso de la pitahaya

amarilla.

La distribucién segun regién es: 55% Sierra, 30% Costa, 15% Oriente.

Tabla 32.
Distribucién por region
DISTRIBUCION SIERRA COSTA ORIENTE
POR REGION
CORPORACION 55% 30% 15%
LA FAVORITA

De este total, se desperdicia entre el 10% y el 15% cuatrimestral. La
generacion de unidades desechables es minima, debido a los sistemas de
refrigeracion y almacenamiento que dispone la cadena de supermercados.

8.2.3 Ventajas comparativas y competitivas

8.2.3.1 Proceso de exportaciones
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En la actualidad, para los productores el tema de exportacion debe ser parte de
las actividades prioritarias ya que se podria establecer actividades econdmicas

mas estables y con proyeccion al futuro.

Los requisitos para exportar ambas frutas frescas son:

Solicitud del interesado, el mismo que contiene:
Requisitos para poder exportar
Paso 1
e SRI obtencion del RUC
e Nombre de quien va a exportar el producto,
e Representante legal
e El abogado de la asociacion,
e Producto a exportar: mencionar el tipo de fruta, Pais de destino:
especificar donde va el producto,
e Direccion postal: tiene que ser la de Ecuador 395 — 103,
e Teléfono: preferible de la asociacién, incluir el nimero de celular,
e Correo electronico: de la asociacion y del exportador encargado
e Datos aclaratorios: El servicio para obtener el estatus fitosanitario no
tiene costo. El tramite tiene un tiempo de validez de: 2 meses
(Agrocalidad, 2018).

Paso 2

Una vez adquirido el Registro Unico de Contribuyente (RUC), en el SRI, se
procede a registrar a la empresa en el siguiente link: firma electronica / registro

empresa u organizacion.
Entidades para adquirir el certificado digital de forma electrénica.
Sistema ECUAPASS

Una vez emitido el paso anterior, se procede al ingreso al portal ECUAPASS,
donde se despliega la informacién detallada de uso, manejo e instalacion del

mismo.
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En el mismo permitira:

Actualizacion de base de datos.
Crear usuario y contrasefia.

Aceptar las politicas de uso.

A

Registrar firma electronica.
Permisos para poder exportar concentrado de frutas
Paso 1: Registro sanitario

Para solicitar se debe acudir al Instituto Nacional de Higiene y Medicina
Tropical “Leopoldo Izquieta Pérez” (INH).
Todos los productos agricolas requieren:

e Registro de un productor o exportador,

e Tiempo de duracién del registro sanitario tiene una vigencia de 2 afios

Paso 2: Agencia Nacional de Regulacion, Vigilanciay Control Sanitario

El Ministerio de Salud Publica, a través de la Agencia Nacional de Regulacion,
Vigilancia y Control Sanitario, es la Unica entidad que emite certificados de
operacion sobre el cumplimiento de las buenas practicas generales de higiene
y manipulacién, preparacion, elaboracion, envasado y almacenamiento de
alimentos para consumo humano, con el cual se garantiza que los alimentos se

fabrican en condiciones sanitarias adecuadas.

Paso 3: Documentacion ARCSA
El usuario debe ingresar la carpeta con toda la documentacién solicitada en
ARCSA. Si esta esta correcta y completa, se asigna un organismo acreditado

para realizar la auditoria a la empresa solicitante.
Este organismo envia el informe al ARCSA y en caso de ser favorable el resultado, se

emite un certificado de Buenas Practicas de Manufactura.

Paso 4. Costos
El costo varia segun el tamafio de la empresa.

e Industria: 5 SUB (cinco salarios basicos unificados).
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e Mediana industria: 4 SBU (cuatro salarios basicos unificados).
e Pequefiaindustria: 3SBU (tres salarios basicos unificados).
e Microempresa: 2SBU (dos salarios basicos unificados).

Tiempo de entrega: 21 dias.

Los documentos que debera completar el exportador previo al embarque seran:

Documentos de exportacién
Paso 1: Factura comercial original
Documento en el que debe constar los datos del vendedor. Todos los datos
deben ser legibles y detallados.
Paso 2: DAE
Declaracion aduanera de exportacion. Es un formulario donde se detallan las
exportaciones que se van a realizar junto con los documentos de soporte.
Paso 3: Lista de embarque
Documento donde se detallan los articulos embalados por bultos, con la
descripcion en unidades contenidas. Esta se compara con la factura comercial.
Paso 4: Autorizaciones previas
Registro Sanitario
Paso 5: Certificado de Origen
Este documento por lo general exige pocos paises, para que puedan gozar de
ciertas preferencias arancelarias.
Paso 6: Documento de transporte multimodal

e Via maritima

e Viaarea

e Viaterrestre

Es necesario considerar que los productores si podriaumplir con todos estos
requisitos exigidos por el pais de destino, ademas, que el pais tiene la
capacidad productiva para exportar estas frutas haciendo viable esta

alternativa.
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Documentos aseguran que Colombia es un mercado potencial ya que su
produccion local de maracuya no satisface su demanda esto representa una
ventaja para introducir nuestro producto, asi mismo se debe considerar que se

tiene acuerdos preferenciales (CAN).

8.2.3.2 Principales paises donde se exporta Maracuya y Pitahaya amarilla
A nivel regional, los principales proveedores son Colombia (pitahaya amarilla) y
Brasil (maracuya). Los principales consumidores de los dos productos son
Estados Unidos y Alemania (OMS, 2016).

e PITAHAYA AMARILLA

La pitahaya amarilla es el mas reciente de los productos de la oferta exportable
no tradicional del Ecuador que el pasado mes de agosto del 2017 logré obtener
los permisos necesarios y el acceso al mercado estadounidense. Luego de un
permanente esfuerzo de parte de las autoridades fitosanitarias, comerciales y
diplométicas del Ecuador en conjunto con las autoridades del Departamento de
Agricultura de los Estados Unidos y el APHIS, los Estados Unidos ha incluido al
Ecuador como un pais autorizado para poder exportar pitahaya hacia los

Estados Unidos.

Figura 28. Producto libre de plagas llamado “systems aproach”.

Los consumidores estadounidenses ya pueden encontrar pitahayas
ecuatorianas en los supermercados. Este producto es uno de los mas
adquiridos en Estados Unidos, y la variedad amarilla (producida en Ecuador) es
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altamente apetecida en diversos segmentos de este mercado internacional,

hecho que se traduce en nuevas oportunidades comerciales para la economia

nacional.

Adicionalmente, Ecuador exporté pitahaya amarilla a otros paises detallados a

continuacion.

Tabla 33

Toneladas exportadas de pitahaya amarilla entre 2014 y 2017

PAIS
Francia
Singapur
Paises Bajos
Holanda
Canada
Espafa
Hong Kong
Indonesia
Suecia
Alemania
Suiza
Bélgica
China
Chile
Emiratos Arabes
E. Unidos
Italia

Reino Unido

TONELADAS

93.46

46.85

35.50

29.29

8.53

8.30

6.02

4.13

2.70

1.56

1.56

1.34

0.63

0.13

0.05

0.02

0.02

0.01
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Tomado de (Banco Central del Ecuador, 2017)

Ecuador demuestra una ventaja competitiva ya que actualmente mantiene
ciertos niveles de control en cuanto a procesos fitosanitarios, para asi asegurar
la no presencia de plagas en los embarques de esta fruta. Podemos decir que
Francia es un pais altamente dependiente de las importaciones de frutas
frescas ya que mas del 60% son importadas sin contar el banano, esto se

refleja claramente en la tabla 33.

e MARACUYA

Ecuador es el primer exportador de pulpa de maracuya del mundo.

Se estima que la produccion mensual en Ecuador de esta fruta es de unas 9
mil toneladas mensuales. La idea también seria aprovechar las oportunidades
que se generod con el acuerdo alcanzado con la Union Europea (UE), en julio.
Por temas arancelarios, permitira a Ecuador llegar con el maracuya sin
restricciones y en igualdad de condiciones que Peru. Alrededor del 70% de la
produccion de esta industria se dirige al mercado europeo y el resto a Estados

Unidos.

Es importante resaltar que una de las principales exportadoras en Ecuador es
Tropifrutas, que exportd en el afio 2018 un promedio de 130 mil toneladas del

producto a Europa y Estados Unidos por un valor de $ 60 millones.

Tabla 34.
FOB USD MILES/TON (ENE-FEB)
2015 2016 2017 2018
DESCRIPCION FOB | TON | FOB TON | FOB | TON | FOB | TON
Granadilla 92| 50 270| 42| 171| 27| 443 76
Maracuya 10 9 31 7| 113| 20| 50 13
Papayas frescas 663 | 596 596| 651| 342| 409| 45 70



https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=2&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjRpryMqqTgAhXGnuAKHZpiAGgQFjABegQIBRAB&url=https%3A%2F%2Fwww.sudamericarural.org%2Fnoticias-ecuador%2Fque-pasa%2F3325-ecuador-es-el-primer-exportador-de-pulpa-de-maracuya-del-mundo&usg=AOvVaw37aMytwroDJ8TRAVPxOozR
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=2&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjRpryMqqTgAhXGnuAKHZpiAGgQFjABegQIBRAB&url=https%3A%2F%2Fwww.sudamericarural.org%2Fnoticias-ecuador%2Fque-pasa%2F3325-ecuador-es-el-primer-exportador-de-pulpa-de-maracuya-del-mundo&usg=AOvVaw37aMytwroDJ8TRAVPxOozR
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1.94 6.98

488 | 48 984 | 125 8| 397 7| 1.134

Pitahaya

Tomado de Banco Central del Ecuador (2018)

Se estima que el maracuya y la pitahaya amarilla constituyen un importante
aporte al cambio de matriz productiva. Estas frutas exoéticas son capaces de
generar mayor valor agregado, a diferencia de aquellos que se exportan de
manera primaria, y de ahi la apuesta por el sector. La idea es duplicar o triplicar
la produccién y que Ecuador continle siendo el principal exportador y

productor.

8.2.3.3 Paises que mas importan Maracuya y Pitahaya amarilla

e PITAHAYA AMARILLA

La pitahaya o fruta del dragbn, como popularmente se conoce, desde enero a

agosto del 2017 se exportaron un total de US$1,6 millones.

TABLA 35.
Los principales importadores en 2016
2016

DESCRIPCION uss %
Hong Kong 258.247 26
Brasil 328.727| 15
Francia 229.100 13
Canada 190.924 3

Tomado de (Banco Central del Ecuador, 2016)

En la tabla 35 se pude apreciar que Ecuador en el afilo 2016 en comercio
internacional sali6 US$2,3 millones. Sus principales paises de importacion
fueron: Hong Kong (26%), Brasil (15%) y Francia (13%). Brasil (US$ 328.727),
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Hong Kong (US$ 258.247) y Canada ($190.924) lideraron las importaciones de
pitahaya.

De acuerdo con Asohofrucol, a nivel nacional, en la Ultima actualizacion se
registraron 2.214 hectareas sembradas de pitahaya, lo que generé 15.219
toneladas del fruto, es decir, un rendimiento de 6,88 t/ha, siendo esto de gran
importancia para seguir manteniéndose como un pais competitivo frente a

otros.

e MARACUYA

La importacion de jugo y concentrado de maracuya a nivel mundial se
concentra en tres grupos: La Union Europea, Estados Unidos y Japon.
Alemania, Reino Unido, EE.UU y Holanda estan entre los paises demandantes
de esta materia prima. En Argentina, Chile, México también se registran
importaciones crecientes de jugo y concentrado de maracuya.

EE.UU: es el mayor mercado mundial de jugos de fruta, y desde hace algunos
afos ya se vienen desarrollando los requerimientos de importacion de jugos
tropicales.

Holanda: Este mercado ha experimentado un crecimiento sostenido en los
altimos afios tanto en jugos concentrados como en pulpa de fruta, basicamente
por dos razones: por su nivel de demanda interna y por su funcion de

exportador y distribuidor en toda Europa.

8.2.3.4 Precios internacionales de Maracuyda y Pitahaya amarilla

Si bien la exportacion de cualquier fruta tropical es una oportunidad para
desarrollar negocios e ingresos para el Ecuador, el precio es mercados

internacionales es importante sefalar.

Tabla 36.

Precios internacionales maracuya 2015-2018
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(US$)/Presentacion

2015 USA Maracuyé 1 Kilogramo 15,75
2016 USA Maracuyé 1 Kilogramo 53,50
2017 USA Maracuyé 1 Kilogramo 48,63
2018 USA Maracuyéa 1 Kilogramo 45,29

Tomado de (USDA, 2018)

Segun se aprecia, en la tabla se contiene la informacion relativa a los cambios
en el precio del kg de maracuya durante los afios 2015 a 2018, en el afio

pasado se tuvo una caida de precio frente al 2017 pero de igual manera se

mantiene con precios competitivos frente a otros paises.
Tabla 37.
Precios internacionales pitahaya amarilla 2015-2018

Producto Peso Unidad Precio

(US$)/Presentacion
2015  USA Pitahaya 1 20 Libras 31,36
2016 USA Pitahaya 1 20 Libras 19,00
2017 USA Pitahaya 1 20 Libras 14,67
2018 USA Pitahaya 1 20 Libras 30,38

Tomado de (USDA, 2018)

En el caso de la pitahaya amarilla tuvo un alza de precio significativo. Segun
Byron Ortiz, gerente de Organpit que exportd en el mes de febrero y marzo del
2018 al mercado Ruso, destaca que el precio es realmente bueno ya que la
demanda aumento y destaca que las frutas exoticas de Ecuador son cada vez

mas apetecidas.

8.2.3.5 Balanza comercial

Tabla 38.
Balanza comercial Maracuya gestion 2017

2017: ENERO - NOVIEMBRE

PRODUCTO EXPORTACION IMPORTACION BALANZA

Valor CIF
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Maracuya
fresco 112 566 0 0 112 566
Maracuya jugo 13.440 45.851 0 0 13.440 45,851

Tomado de (Banco Central del Ecuador, 2019)

En esta tabla se aprecia que durante la gestion 2017, la tendencia en la
balanza comercial del maracuya, se mantuvo positiva, en comparacion con el

sector agropecuario.

Tabla 39.

Balanza comercial Maracuya gestién 2018

2018: ENERO - NOVIEMBRE

PRODUCTO EXPORTACION IMPORTACION BALANZA

Valor FOB Valor CIF

92 357 0 0 92 357
Maracuyé jugo 11.313 30.848 0 0 11.313 30.848
Tomado de (Banco Central del Ecuador, 2019)

Maracuya fresco

Tabla 40.
Variacion 2017-2018

VARIACION ¢/ 1.1y

PRODUCTO EXPORTACION IMPORTACION BALANZA

Peso Valor FOB Peso Valor CIF Peso Valor

Agropecuario” 2,1% 3,3% 7,0% 11,1%
Maracuya fresco -17,6% -36,9% 0,0% 0,0% -17,6% -36,9%
Maracuya jugo -15,8% -32,7% 0,0% 0,0% -15,8% -32,7%

Tomado de (Banco Central del Ecuador, 2019)

Se puede concluir que en relacién al afio 2017 disminuyé la variacién en el

caso de la exportacion con porcentajes que superan el estandar.

e Principales ventajas competitivas y compataritas
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Ecuador cuenta con certificados fitosanitarios debidamente legalizados y
emitidos por instituciones especializadas.

Incremento en precio de comercializacion, en funcion de factores como calidad
del producto ecuatoriano.

Tecnificacion adecuada en los procesos para mejorar la competitividad.

Las caracteristicas climaticas y edaficas inciden en la calidad de las dos frutas.
Se ha establecido que la pitahaya amarilla producida en la zona de Palora es

de mayor contenido de grados BRIX y de tamafio que la fruta colombiana.

El sistema logistico con el que se cuenta, permite cumplir con eficiencia los
plazos de entrega establecidos en términos de negociacidon acordados.

Ciertos competidores no pueden abastecer al mercado con su produccion de
maracuyd, Ecuador es el primer exportador de esta fruta.

Una buena alternativa competitiva en la que se esta enfocando actualmente es
la produccién organica de estas frutas.

Con las exportaciones de productos no tradicionales se ha aumentado divisas,
incremento en el PIB y se ha mantenido la balanza comercial positiva.

Se estd desarrollo nuevos productos y subproductos que impulsan a la
investigacion en el pais, y a su vez crea sostenibilidad y sustentabilidad en las

familias de la region.
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9. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

9.1 Conclusiones

Se determiné que los patrones son caracteristicas recurrentes en el consumo
de las frutas (maracuya y pitahaya) que ayudan a conocer de mejor manera la
aceptacion de estas frutas por el mercado consumidor y comercializador; entre
los mas relevantes tenemos: que para el maracuya la frecuencia de consumo
es de (79,3%) ocasionalmente; en un (61,48%) se consume por los beneficios
alimentarios que tiene la fruta; la presentacion con mayor aceptacion es en
fruta fresca con un (61,50%). Por otro lado, la frecuencia de compra de
pitahaya es de 2-3 veces por semana en un (76,3%) y la frecuencia de

consumo es diariamente con un (66,7%).

La comercializacion local para las dos frutas es principalmente en los mercados
municipales, pero también es posible encontrarlas en las cadenas de
supermercados y en las tiendas de barrio dedicadas al expendio de legumbres,
hortalizas y frutas. Todos estos locales comercializan dichos productos en

distintos volumenes pero que generan ingresos significativos.

Se concluyé que los supermercados abastecen en diferentes porcentajes a tres
de las cuatro regiones del pais, estas son la Sierra y la Costa, donde se origina

un desperdicio minimo entre el 10 y el 15% cuatrimestral.

La produccion interna de maracuya y pitahaya amarilla en Ecuador, se da en la
Costa, con el 82,69%, principalmente en las provincias: Esmeraldas, Manabi,

Guayas, El Oro y Santo Domingo de los Colorados y Los Rios.

El consumo de las dos frutas en la provincia Pichincha varia entre 11,5 kg de
pitahaya amarilla por persona al afo, y 16,3 kg de maracuya por persona al

ano.
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De acuerdo a cifras del Banco Central del Ecuador, las exportaciones de
pitahaya en el 2017 sumaron 1.811 toneladas y alcanzaron un total de USD
11,91 millones. A inicios del afio 2018, en el primer trimestre, se exporté casi la
tercer parte del total de exportaciones de esta fruta en el 2017, llegando a

exportar 561 toneladas que representaron USD 3,49 millones.

La pitahaya es uno de los mas adquiridos en Estados Unidos, y la variedad
amarilla (producida en Ecuador) es altamente apetecida en diversos segmentos
de este mercado internacional, hecho que se traduce en nuevas oportunidades
comerciales para la economia nacional. Durante el periodo 2014-2017, se

exportaron de 93,4 toneladas a Francia.

Ecuador es el primer exportador de maracuya en el mundo; la empresa con
mayor aceptacion para la exportaciéon es Tropifrutas, que exporté en el afio
2018 un total de 130 mil toneladas del producto a Europa y Estados Unidos por

un valor de $ 60 millones.

Las ventajas comparativas de un pais se deben a la abundancia comparativa
de los factores de produccién de alguna superficie donde el costo relativo de
produccion de dicho sector es mas bajo que otro lugar. ElI Ecuador, por
ejemplo, posee una ventaja comparativa en los productos agricolas no

tradicionales.

La evolucion de la produccion y exportacion de la pitahaya y maracuya, se
describen por las ventajas comparativas concedidas por el excelente clima,
propiedades de las tierras y la menor incidencia de plagas y enfermedades. La
posicion geogréafica del Ecuador y las cualidades del terreno, concede a las
plantaciones el privilegio de usar solamente la mitad de los ciclos en los
fungicidas, en comparacion a los usados por los demas paises productores de
estas dos frutas (Macas, 2014). Estas condiciones han permitido que
pequeinos, medianos y grandes productores permitan abastecer a la demanda

mundial todos los dias del afo.
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Una ventaja competitiva es el cambio de matriz productiva que se promociona
en el actual gobierno, busca el incentivo del cultivo de productos agricolas no
tradicionales de exportacion que se hallan posicionandose en los mercados

nacional e internacional.

La promocion de las exportaciones de la pitahaya y el maracuya abrira las
puertas no solo para dicho producto, sino para una gama de productos no
tradicionales y exaticos, es aqui donde se crea otra ventaja para Ecuador ya
que atraerd inversiones para las tecnificaciones de la produccion,

comercializacion y el desarrollo en si de la industria de alimentos del pais.

En comparacion con Brasil y Nicaragua que exportan maracuya y pitahaya
amarilla respectivamente, no afectan directamente a la produccion estas dos
frutas ya que se centran en otros productos de exportacion potenciales para
ellos, lo cual, deja abierta la brecha para que Ecuador pueda liderar los

mercados en un futuro, debido a la calidad de sus productos.

9.2 Recomendaciones

Se recomienda implementar planes para tener una base de datos actualizada
con cifras importantes de frutas no tradicionales para poder ampliar o
determinar habitos o compartamientos de consumo por parte del consumidor.

El nicho de mercado de estas frutas, mantiene una demanda interna satisfecha
en el Distrito Metropolitano de Quito por lo que los exportadores de frutas no
tradicionales podrian tener una gran acogida en otros mercados o0 en la

elaboracion de nuevos de productos.

Se debe fomentar programas que permitan la expansién en el area agricola,
ademas, que se asocien los productores para que puedan obtener mayores
volimenes de produccion, y asi ser competitivos en el mercado internacional

satisfaciendo las necesidades de los clientes.
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ENCUESTA

Encuesta de patrones de consumo de las frutas maracuya y pitahaya

amarilla en el Distrito Metropolitano de Quito

Por favor, responda las siguientes preguntas marcando con una X la situacion

que se acomoda a su realidad personal.

Pregunta 1. ¢ En qué administracion zonal se encuentra su domicilio?

Noroccidente | Calderén La Norte | Quitumbe | Tumbaco | Centro | Eloy Los
Delicia Alfaro | Chillos
Pregunta 2. Género
Femenino Masculino
Pregunta 3. ¢ Cual es su rango de edad en afios?
20-30 31-40 21-50 51-60 61-70 71 en
adelante
Pregunta 4. ¢ Cuantas personas habitan su hogar?
1 2 3 4 5 6 7 8
Pregunta 5. ¢ Consumen frutas tropicales en su hogar?
Si No
Pregunta 6. Dénde compran las frutas tropicales?
Tienda de barrio Mercado Supermercado
Pregunta 7. ¢, Consume maracuya?
Diariamente Ocasionalmente | Nunca (pase a la
pregunta 13)
Pregunta 8. ¢, Con qué frecuencia compra maracuya?
Diaria 2-3 veces por Semanal Quincenal Mensual

semana




Pregunta 9. ¢ Conoce los beneficios para la salud que brinda el maracuya?

Si

No

Pregunta 10. ;Por qué consume maracuya?

Por su agradable
sabor

Por razones de

salud

Por su disponibilidad

en el mercado

Por curiosidad de
probar nuevos

sabores

Pregunta 11. ;Cuanto estaria dispuesto a pagar por un kilo de maracuya?

Hasta $ 2,00

Hasta $ 3,50

Hasta $5,00

Pregunta 12. ¢ En qué presentacién prefiere adquirirla y/o comprarla?

Fresca

Congelada

Pregunta 13. ;Consume pitahaya amarilla?

Diariamente

Ocasionalmente

Nunca (pase a la
pregunta 19)

Pregunta 14. ;Con qué frecuencia compra pitahaya amarilla?

Diaria

2-3 veces por

semana

Semanal

Quincenal

Mensual

Pregunta 15.

amarilla?

Si

No

Pregunta 16. ¢Por qué consume pitahaya amarilla?

¢Conoce los beneficios para la salud que brinda el pitahaya

Por su agradable

sabor

Por razones de

salud

Por su disponibilidad

en el mercado

Por curiosidad de
probar nuevos

sabores




Pregunta 17. ¢ Cuénto estaria dispuesto a pagar por un kilo de maracuya?

Hasta $ 2,00

Hasta $ 3,50

Hasta $5,00

Pregunta 18. ¢ En qué presentacién prefiere adquirirla y/o comprarla?

Fresca

Congelada

Pregunta 19. ¢Qué factores harian que usted consuma maracuya o

pitahaya amarilla?

Precio

Salud

Habito

Sabor

iGracias por su tiempo!






