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RESUMEN

Desde hace varias décadas la ciudad de Quito experimenta un vertiginoso crecimiento urbano, la superficie de la mancha urbana de la ciudad de Quito ha ido expandiéndose hacia la periferia
y los valles, dejando zonas de actividades dominantes y centralidades, de este crecimiento urbano ha resultado una ciudad difusa, dispersa y segregada, sin los recursos necesarios; espacio

publico y equipamientos, para dinamizar la ciudad y su interaccion con el peaton. .

Histéricamente la Avenida 10 de Agosto ha sido de gran importancia dentro de la trama urbana de la ciudad, misma, que desde el siglo XIX se define como un eje de crecimiento y desarrollo
en el territorio, es por esto que de acuerdo al Plan de Ordenamiento Urbano realizado por los estudiantes del taller AR0-960 de noveno semestre, se ha desarrollado una Intervencion Urbana

dentro de toda su estructura. De manera que se analizan todos sus componentes para una rehabilitacion de todos sus sistemas e implementacion de nuevas centralidades dentro del territorio.

El proyecto de titulacién se encuentra ubicado en el ‘Ciudadela Larrea’ en Santa Prisca, rodeado de un inminente contexto, lleno de figuras formas y simbolos que definen edificaciones y
actividades, la necesidad de implementar un mercado en este emplazamiento nace con la intencidn de acoger y potenciar dichas actividades, ademas de dotar de un espacio de interaccion

social al sector, siendo el comercio la via que conduzca a la apropiacion del espacio.

Este mercado busca ser reconocido como un espacio con valor turistico en la ciudad, ser referencia de intervencion para los mercados de la ciudad a madera de modelo para la perpetuacion

de los mismos dentro del territorio.



ABSTRACT

For several decades Quito has experienced a vertiginous urban growth, the surface of the urban sprawl of the city of Quito has been expanding towards the periphery and the valleys, leaving
zones of dominant activities and centralities, this urban growth has resulted in a diffuse, dispersed and segregated city, without the necessary resources; public space and equipment, to

energize the city and its interaction with the pedestrian.

Historically, ‘10 de Agosto’ avenue has been of great importance within the urban fabric of the city, which, since the 19th century, has been defined as an axis of growth and development in the
territory. According to the Plan de Ordenamiento Urbano carried out by the students of the AR0-960 workshop of the ninth semester, an Urban Intervention has been developed within its entire

structure. In this way, all its components are analyzed for the rehabilitation of all its systems and the implementation of new centralities within the territory.
The main project is located in the neighborhood ‘Ciudadela Larrea’ in Santa Prisca, surrounded by an imminent context, full of figures shapes and symbols that define buildings and activities, the
need to implement a market in this site was born with the intention of hosting and enhancing these activities, in addition to providing a space for social interaction to the sector, with commerce

being the path that leads to the appropriation of space.

This market seeks to be recognized as a space with tourist value in the city, to be an intervention reference for the markets of the city to model wood for the perpetuation of them within the territory.
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1. CAPITULO |I: ANTECEDENTES E INTRODUCCION . .
REHABILITACION TIPOLOGICA DE LOS MERCADOS DE LA CIUDAD
1.1. Antecedentes

1 A SIGNIFICACION DEL AREA DE SITUACION ACTUAL DEL AREA PROSPECTIVA DEL AREA DE SINTESIS DE LA PROPUESTA
En este capitulo se abordarad el tema de antecedentes, L S TUDIOS ] { B ESTUDIOR ’ ‘ LS TUDIOS } { . BANA ]
siendo estos una sintesis del estado actual de la zona de
estudio y del Plan de Ordenamiento Urbano; cuyo desarrollo ANTECEDENTES T

ha sido concebido como un espacio de aprendizaje teorico- |
practico del disefio, objeto de estudio en el contexto del |

proyecto de ciudad. MERCADOS DE QUITO MERCADO BARRIO LARREA
TIPOLOGIA ESTANDAR MERCADO + PUNTO TURISTICO

Se ha desarrollado la investigacion de la forma urbana de

uno de los ejes urbanos o corredores de centralidad méas

importantes del norte de la ciudad de Quito, el que opera en @
Wil

I III/ N

los barrios ubicados hacia la Avenida 10 de Agosto, al este

»

y al oeste, desde el extremo norte del parque La Alameda,

A
) )
WW o

Descrita la propuesta urbana y la prospectiva a futuro de la ‘

localizado al final del Centro Histérico de la Ciudad, hasta el

inicio sur del parque Bicentenario que ocupa los terrenos del

antiguo Aeropuerto Mariscal Sucre de la ciudad de Quito.

ciudad, se procedera a justificar el tema de titulacién en base REHABILITACION
] . o o FORMA - FUNCION

a la demografia y el turismo, para definir objetivos que

precisen las intenciones de la propuesta en base a temas |

sociales, economicos, culturales, ambientales, que influirdn |

directamente en la vocacion del mercado y en el proceso de |

disefio. Ademas, es preciso el planteamiento de un proceso 1 INTRODUCCION
metodoldgico para el desarrollo del espacio, la planificacion

de un cronograma del mismo y el reconocimiento del campo [ OBJETIVOS GENERALES 1 [ OBJETIVOS ESPECIFICOS J

de estudio aplicado a los mercados en el pais, de manera

que esta intervencion pueda plantearse como modelo para ( LANTEAMIENTO Y JUSTIFICAGION ] [ METODOLOGIA ’ ‘ CAMPO DE ESTUDIO j [ CRONOGRANA ]

la rehabilitacibn de los mercados en la ciudad y poder

conservar su existencia en el territorio.
Figura 1. Sintesis del Capitulo |



1.1.1. Significacion y el rol del area de estudio

El desarrollo de esta investigacion ha permitido que el Taller
de Proyectos (AR0960) desarrolle una aproximacion a las
expresiones y a los elementos de la centralidad urbana
desde las dinamicas que resultan del profundo estudio de la
morfologia urbana y las caracteristicas perceptuales de una

pieza, que si bien es cierto ha sido afectada por los

v

LEYENDA '

B MERCADO PROPUESTA .
I MERCADOS EXISTENTES
PARQUES SECTORIALES

Figura 2. Mapa ubicacién de la zona de estudio

Adaptado de (POU, 2018, p. 5)

PIEZA URBANA E1.1

desequilibrios espaciales que derivan de los intensos
procesos de movilidad poblacional interna y externa que

experimentan las ciudades latinoamericanas.

En general, este ejercicio académico pretende explicar los
cambios morfolégicos experimentados por la ciudad en el
tiempo y tiene fines prospectivos y propositivos, en tanto

que, a partir del analisis de su forma urbana actual se ha

desarrollado una propuesta que, a manera de un proyecto
urbano, se sustenta al mismo tiempo en un conjunto de
proyectos estructurantes, que tienen sin ninguna duda la
rehabilitacion del territorio y sin los cuales, se considera,
gue ni la realidad del proyecto urbano ni su vision de futuro
son viables y adecuadas para la integridad de la ciudad y el
buen vivir de sus actores (Fierro,2018, pp.1- 2)

1.1.2. Situaciéon actual del area de estudio

Histéricamente la Avenida 10 de Agosto ha sido de gran
importancia dentro de la trama urbana de la ciudad, siendo
esta misma, que desde el siglo XIX se definiria como un eje
de crecimiento y desarrollo en el territorio. En aquella época
se la conocia como “Camino a la Costa” debido a que era la

Unica salida de Quito hacia el litoral y a todo el Ecuador.

Desde la década de los afios setenta del siglo pasado, la
ciudad de Quito experimenta un vertiginoso crecimiento
urbano, la superficie de la mancha urbana de la ciudad de
Quito para 2016 -Aprox.19.000 ha- fue de tres veces su
tamanio registrado en el Plan Quito de 1980 -Aprox. 7.800ha-
1Y, la superficie del suelo urbano del DMQ para 2016 -Aprox.
43.000 ha- fue de cinco veces el tamafo de la ciudad de
Quito registrado por el referido Plan de 1980” (Fierro, G.
2016). De este vertiginoso crecimiento urbano ha resultado
una ciudad difusa, en la que su expansiéon y dispersion hacia
la periferia y los valles ha generado zonas de actividades
dominantes, centralidades y micro-centralidades que son
espacios casi mono-funcionales de equipamientos, servicios
y/o comercios que no favorecen la vitalidad sostenible de la

ciudad y que acentian la segregacion y fragmentacion



espacial econémica, social y cultural. Esta es la tendencia
generalizada de las centralidades urbanas en la ciudad
latinoamericana contemporénea. (Fierro,2018, pp.1- 2)

Efectivamente, Quito ha concentrado las actividades
econdémico-financieras y comerciales -administrativas y de
servicios- en el centro-norte de la ciudad, ha dispersado los
usos residenciales hacia la periferia de la ciudad central y
hacia los valles; y, ha reubicado la industria en los extremos
norte, sur y este de la mancha urbana. Este fenédmeno, que
representa una respuesta inorganica de la ciudad a la
demanda de suelo urbano, se hace permeable hacia el
territorio en todas sus escalas. La logica de la dispersion
funcional, la desconexion de servicios y funciones, la
estratificacién y segregacion en el uso del suelo se ven
reflejados en sus sectores, barrios y manzanas.

El corredor de la Av. “10 de Agosto” no constituye la
excepcion, forma una parte muy importante de la
denominada macro-centralidad del Distrito Metropolitano de
Quito-DMQ. Alberga a la totalidad del centro ludico La
Mariscal, a gran parte del centro econdmico financiero La
Carolina y a una pequefia parte de la futura centralidad que
se ubicaria en torno al parque Bicentenario (Fierro,2018,

pp.1- 2)

1.1.3. Prospectiva del area de estudio (afio 2040)

En el 2040, esta pieza urbana tendra una poblacion de
alrededor de 150.000 habitantes, con amplia diversidad
etaria, con alto sentido de apropiacion de su espacio de vida

y con fuerte identidad espacial y patrimonial.

Sera un territorio compacto, con una densidad poblacional
promedio de 150 habitantes por hectarea, consolidado,
espacialmente inclusivo y atractivo para la residencia y la
permanencia de sus habitantes y visitantes; con una trama
urbana accesible, permeable y legible para el peatén, con
hitos, nodos y sendas; con un parque edificatorio
consolidado y ocupado plenamente en una altura, ajustada
a sus condiciones morfoldgicas; y, con un sistema seguro y
confortable para la movilidad de personas y bienes que
priorice la movilidad de personas en transporte publico, a pie
y en bicicleta. Ademas, contard con espacios publicos
suficientes y 6ptimos para la interaccion social y cultural, la
recreacion, el esparcimiento y el desarrollo del espiritu
civico de su comunidad, con gran cantidad y calidad de
verde urbano y un medio ambiente e imagen urbana
recuperados, en conclusion; serd un espacio disefiado para
la buena calidad de vida. (Fierro,2018, pp.1- 2)

1.1.4. Sintesis de la propuesta urbana

La propuesta urbana tiene como fin generar una ciudad
compacta, inteligente y con una gran interaccion con el
espacio publico y la recuperacién del espacio verde en la
ciudad, por lo tanto, basados en la problemética existente se
han propuesto estrategias que en gran medida mejoren las

carencias existentes en el territorio.

Para ello se vio la necesidad de generar una serie de micro-
centralidades denominadas Piezas Urbanas; que son la
agrupacion de equipamientos, espacio publico y area verde
dentro de un mismo poligono o area delimitada, que en
conjunto con equipamientos satélites no pertenecientes a
una pieza urbana forman un sistema integral de

equipamientos que satisfacen con la necesidad del sector.

Ese mismo sistema integral de equipamientos consolida y
densifica el territorio en toda su extension, ademas de
potenciar los flujos y conexiones debido a que cada Pieza
Urbana y equipamiento satélite estan interconectados
mediante un trazado optimizado dotado de ejes verdes, red
de ciclo vias, plataformas Unicas y vias exclusivamente

peatonales.

Figura 3. Problematica en el area de estudios

Tomado de (POU, 2018, p. 5)

Figura 4. Vision del area de estudios

Tomado de (POU, 2018, p. 5)

Figura 5. Estrategias del area de estudios

Tomado de (POU, 2018, p. 5)



Cada pieza urbana cuenta con una vocacion especifica, por
lo tanto, el equipamiento existente en dicho poligono debe
responder al caracter determinado, con la finalidad de que
los conjuntos de piezas urbanas den diversidad y dinamismo

al territorio.

Esta intervencién busca potenciar las actividades existentes
y dar una nueva vocacion al eje estructurante, siendo el
usuario, el habitante o el turista quien pueda beneficiarse de
las prestaciones que este territorio compacto, diverso,

dindmico puede ofrecerle en cada uno de sus tramos.

1.2. Planteamiento y Justificacion del Tema del

Trabajo de Titulacién

DEMOGRAFIA

La necesidad de implementar un mercado de escala
sectorial dentro de la Pieza Urbana E1.1 nace con la
intencion de la Propuesta Urbana por rehabilitar el territorio,

debido a la falta de consolidacion en el area de estudio.

Dentro del area de intervencién existen Unicamente dos
mercados de la misma tipologia que el propuesto, estos son;
Inaquito y Santa Clara, los cuales se encuentran a distancias
considerables, dejando un déficit de cobertura para la zona
sur del area de estudio. El mercado se implanta en la Pieza
Urbana E1.1, considerando la ubicacion de la pieza urbana
y la concurrencia de la misma, al estar cerca de
equipamientos de escala metropolitana; como son el Banco
Central y el edificio del Gobierno Provincial de Pichincha, y
de la proximidad a grandes espacios publicos; como el

parque La Alameda y la plaza Republica.
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Figura 6. Mercados de la ciudad de Quito.

Adaptado de (POU AR0960, 2018)

Al tratarse de un mercado se considera que; un
equipamiento de la misma escala y categoria satisface a
5000 personas en un radio de 1000m. En temas de
demografia, actualmente el &rea de influencia involucra a
unas 28.500 personas; tomando en cuenta que dicho
poligono cubre 10 barrios de la ciudad, y esta previsto que
para el afio 2040, la misma éarea de influencia, albergue a
mas de 75.000 habitantes, siendo necesarios en la
actualidad al menos seis equipamientos del mismo tipo para

satisfacer la demanda poblacional del sector.

R=1000m
27.500 habitantes
LARREA 2456
EJIDO 968

SAN JUAN 10842

LATOLA 1587

SAN BLAS 3614
AMERICA 2960,5

GONZALEZ SUAREZ 2067

LA ALAMEDA 1378

ITCHIMBIA 1726
JULIO MORENO 105275
| TOTAL 2865125

TOTAL 2040 75617,83489

Figura 7. Justificacion y pertinencia.

Adaptado de (POU AR0960, 2018)

Al considerar todos estos requerimientos, es pertinente la

implementacion de un mercado en la Pieza Urbana E1.1,

con la finalidad de satisfacer las necesidades comerciales y
econdmicos de la zona, fomentando la diversidad de

actividades y la interaccion social.

TURISMO

Si bien es cierta la necesidad de implementar un mercado
por motivos demograficos y econdmicos, no hay que pasar
por alto la situacion actual del terreno, segun su
emplazamiento es preciso justificar dicha necesidad del
objeto arquitecténico por motivos de visitantes; tanto
naturales de la ciudad como turistas. Segun los ultimos
datos adquiridos de “Quito en cifras, la experiencia del
destino turistico”, las condiciones de turismo para la ciudad

y para el contexto inmediato son los siguientes;

RESUMEN DE

QUITO EN CIFRAS

Llegadas de extranjeros No residentes a la ciudad
2012:519.555
2013 prevision: 545.000

Tasa de crecimiento interanual de llegadas de extranjeros p Np—_
no residentes = h |
2012: 7% .
2013 prevision: 5% A

2012: /
Gasto medio por turista no residente, US § 557

"
2012: |
Estancia media en la ciudad 9.34 dias e |

2012:
Establecimientos turisticos 3.500

Tasa de Ocupacidn Hotelera de ciudad (%)
2012: 58%
2013 prevision: 56%

Tarifa media por habitacidn ocupada 1
2012: US S65 L 1y
2013 prevision: US $72 !

Figura 8. Turismo de Quito en cifras

Adaptado de (Quito Turismo, 2013)
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Figura 9. Lugares mas visitados de Quito
Adaptado de (Quito Turismo, 2013)

Determinando que; el lugar mas visitado de la ciudad es el
centro histérico, lo cual hace mas fuerte la necesidad de un
espacio con vocacion turistica. La ubicacion del objeto de
estudio corrobora sus cualidades para posicionarse como
dicho espacio y exige la posibilidad de convertirse en una
antesala al plano histérico de la ciudad y como un fuerte

atractor de todas las actividades y usuarios del sector

1.3.Objetivos generales

e Sociales: Disefiar un espacio que favorezca la interaccion

social, el encuentro y la apropiacién del espacio publico.

e Culturales: Crear un espacio que recupere la historia, la

culinaria y las tradiciones ancestrales de un mercado.

e Econdmicos: Disefiar un lugar de comercializaciéon de
productos que contribuya con el mejoramiento de la

economia del sector y genere empleo.

e Ambientales: Crear un espacio que utilice energias
ambientalmente amigables y con un buen sistema de

tratamiento de desechos.

1.4.Objetivos especificos

URBANOS
o Dotar de diversidad de dindmicas y actividades dentro de
la pieza urbana E1.1 y la microzona E, mediante la

activacion del comercio y la interaccion social.

e Constituir una red de mercados, mediante la interacciéon
del mercado propuesto con los mercados Ifiaquito y
Santa Clara articulando los sistemas de movilidad, el

espacio publico y la red de comercio existente.

e Generar una vinculacién entre el comercio y la residencia,

para acortar y mejorar el desplazamiento del consumidor.

ARQUITECTONICOS

e Desarrollar un programa arquitecténico que corresponda
a la demanda de consumo requerida en un mercado de
escala sectorial y a todas las actividades que se realizan

en el espacio.

e Disefar espacios arquitectonicos que jueguen con la

percepcion sensorial del usuario, dinamizados con la

cromatica y el aroma propio de los productos y objetos a

comercializar.

e Dotar de espacios de capacitacion y aprendizaje que
ayuden a la formacién empresarial y al emprendimiento

de comerciantes y consumidores.

e Implementar espacios de encuentro y esparcimiento
donde se fomente las tradiciones y costumbres histéricas

de un mercado.

e Redefinir la organizacion del espacio de giros, su

pertinencia, agrupacion y estética.

e Implementar en el mercado un sistema propio de
recoleccion, clasificaciéon, tratamiento y reciclaje de

recursos y desechos.

1.5.Metodologia

Dentro de la parte metodologica, se realiz6 un estudio a
diferentes escalas dentro del area de estudio, comprendida
de tres fases; fase de diagnéstico, fase de conceptualizacion
y fase de propuesta.

e Fase de diagnéstico: Para comenzar se realizd un
levantamiento de informacion dentro del area de estudio,
establecida alrededor del eje longitudinal de la Av. 10 de
Agosto, basado en cuatro tematicas principales; trazado
y movilidad, suelo y equipamientos, espacio publico y
patrimonio, de manera que se obtuvo la problematica

especifica de toda el area de estudio, sus causas y



efectos, los mismos que fueron tomados en cuenta para
establecer estrategias que en gran medida contrarresten

la problemética existente en territorio.

e Fase conceptual: Al establecer las estrategias para la
mejora del territorio, se buscé elementos tedricos y
conceptuales que permitan englobar las mismas en un
mismo plan. Dentro de la visién a futuro de la propuesta
se vio la necesidad de generar una serie de
equipamientos  ‘satélites’ 'y  ‘micro-centralidades’
denominadas Piezas Urbanas; que es la agrupacion de
eguipamientos, espacio publico y area verde dentro de un
mismo poligono o area delimitada, que en conjunto con
un sistema de ejes verdes y redes de movilidad
mejoraban la calidad de vida en el territorio.

o Fase de Propuesta Espacial: Una vez que se finaliza la
parte conceptual, se genera el plan masa con estrategias
espaciales concretas, de manera que se especifica cada
uno de los elementos a implementar en la propuesta
urbana, para finalmente definir una propuesta
arquitectonica, donde se buscara dar caracteristicas
espaciales-formales, funcionales 'y  simbdlicas.
Finalmente se obtiene una propuesta arquitectonica
definida y detallada que responde a los objetivos y

estrategias establecidas.

Cabe recalcar que todo el proceso de disefio; tanto urbano
como arquitecténico, no es un proceso lineal, sino mas bien
es un sistema ciclico que requiere de una constante revision
y seguimiento, para el correcto funcionamiento de todas sus

partes y componentes.

Campo de estudio

p

1.6.Campo de estudio
Tabla 1.

Universidad
Central del
Ecuador

Universidad

San Francisco

de Quito

Universidad
de las
Américas

"Revitalizacion del mercado Chiriyacu en la redcomercial y
cultural de la nueva centralidad de la zona 5 administracién
zonal Eloy Alfaro del Distrito Metropolitano de Quito"

Carlos Nicolfias Teran Burneo ,
Andrea Elizabeth Jarrin Porras

Renovacion de la acenida Pichincha y Mercado Central Maria Mercedeg Benitez Mach?do '
Joseph Daniel Erazo Pazmifio
Manuel Eduardo Duran Larrea,

Renovacion del mercado municipal de la ciudad de Esmeraldas Gabriel Antonio Ballesteros Santos

Replantamiento de la feria libre ubicada en el sector de La Claudia Daniela Cadena Aguirre,
Ofelia para el ordenamiento y recuperacion del espacio publico Joseé Gabriel Esparza Torres

Mercado Municipal de Cumbaya: Los productos, lo artesanal y

Paul Guillermo Aguilar Romero
la cultura

Mercado San Antonio de Pichincha Daniela Carmen Perdomo Mera

Centro Gastronémico La Floresta, la plaza como vinculo entre

ciudad y barrio Andrea Estefania Gallegos Morales

Complejo de Desarrollo Comercial EI Recreo. Equipamiento

. Christian Renan Endara Vargas
Comercial

Mercado Popular Escala Sectorial Felipe Alfonso Arroyo Mifio

Nuevo Mercado El Camal Tipologia Comercial Juan Francisco Rivadeneira

Sanchez
Mercado de Abastos José Andrés Bermeo Quinde
Mercado Gastrondmico en el Sector de la Marical Denisse Gabriela Romero Towsend

2014

2014

2014

2014

2015

2015

2015

2015

2015

2015

2016

2017



1.7.Cronograma de actividades

Tabla 2 .
Cronograma de actividades

— —

| 1.1. Antecedentes

1.2. Planteamiento y justificacion del tema del
| 1. Antecedentes  trabajo de titulacion.
e Introduccion 1.3, Objetivos generales
| 1.4. Objetivos especificos
1.5. Metodologia
| 1.6. Cronograma de actividades

| CALIFICACION PARCIAL 1

2.1.1 Introduccién al capitulo
| 2.1.2.1. Teorias y conceptos

| 212 2.1.2.2. Proyectos referentes

| Investigacion (Estudio de casos)
Tedrica
2.1.2.3. Planificacion Propuesta
| y Planificacion vigente
2.3.3.1. El Sitio
| 2.Fase de 2.1.3El
Investigaciény ~ espacio objeto  2.1.3.2 Elentorno
| diagnéstico de estudio ) )
2.1.3.3. El usuario del espacio
| 2.2.1. Interpretacion tedrica
224 2.2.2. Interpretacién sobre el

| Diagnéstico o sitio y el entorno
Conclusiones 2.2 3. Interpretacion de las
| necesidades del usuario del
espacio
| 2.5. Conclusiones Fase Analitica, en funcion de
| todos los parametros de analisis.

CALIFICACION PARCIAL 2

| 3.1. Objetivos espaciales |
| e |
Concep‘lual 2. ESlralegias espaciales |

| 3.4. Programacion |
Il CALIFICACION PARCIAL 3 _
4.1. Plan Masa |

| 4. Fase de 4.2. Anteproyecto Arauitectonico |
Propuesta |

| Espacial 4.3. Proyecto Final o Definitivo |
| 5.1 Conclusiones y recomendaciones. |
| 5. Finales 5.2. Bibliografia |
| 5.2. Anexos |
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2. CAPITULO IlI: INVESTIGACION Y DIAGNOSTICO

2.1.Fase de Investigacion

2.1.1. Introduccion al capitulo

En este capitulo se expone el proceso de comprension
tedrica de un Mercado, desde el estudio de su origen, su
evolucién histérica, y la realidad actual, en un caso
especifico dentro del area de estudio. Ademas, se analiza
las caracteristicas morfoldgicas y las funciones especificas
de casos particulares que hallan solucionado probleméticas
similares a las que se presentan en el proyecto, de los
cuales se determinara parametros tedricos que sirvan para

justificar las estrategias de disefio.

Dentro de la fase de investigacion, se desarrolla el analisis
de la situacién actual del sitio, del entorno, y sobre todo el
perfil del usuario, con lo cual se concluye aspectos
fundamentales que deberan ser tomados en cuenta como

condicionantes de diserio.

Esta fase también abarca el estudio de las redes de
abastecimiento, comercializacion de los productos en el
pais, de igual manera las planificaciones vigentes y las
normativas que aplican a la tipologia del espacio para la
comprensiéon de su funcionamiento y requerimientos.
Definido el marco tedrico y el andlisis del territorio se
fundamentan los preceptos necesarios para concretar la
espacialidad del objeto de estudio, mostrando el caracter
social del espacio; que histéricamente ha ido adquiriendo
como necesidad de una sociedad que busca el intercambio
de ideales y objetos, siendo necesaria el planteamiento de

un espacio fisico para dicha necesidad.

“DE LA PLAZA AL ESPACIO”

{ TEORIAS Y CONCEPTOS }

L ANTECEDENTES HISTORICOS }

“LA PLAZA DE MERCADO, EL
L CRONOLOGIA } [ ORIGEN DEL ESPACIO’ ]

INVESTIGACION

AGORA - FORO
ESPACIO AL AIRE LIBRE
- |~
- ~
J S
- ~
- ~
| |
I & A |
- A l
S N P -
ﬁi‘ﬁ%\ - “}:‘:
~

- - — - — - — - — = — —

| MERCADO CONTEMPORANEO
INFRAESTRUCTURA

TRANSFORMACION HISTORICA
NECESIDAD SOCIAL - ECONOMICA

1 ANALISIS

e

EL ENTORNO W ( EL USUARIO W

PROYECTOS REFERENTES J {

MERCADOS EN EL ECUADOR
Y QUITO

L RED DE COMERCIO Y ABASTO J L PLANIFICACION VIGENTE

Figura 10. Sintesis del Capitulo Il




2.1.2. Investigacion teorica

2.1.2.1. Teorias y conceptos

Etimoldgicamente la palabra mercado nace del vocablo latin
“Mercatus”, que esta directamente relacionado con
Mercurio, dios romano del comercio, este término se emplea
para denominar al sitio publico donde se realiza el
intercambio, ya sea compra o venta de objetos y productos,
principalmente alimenticios. Estos tipos de establecimientos
son centros de comercializacion que se asientan dentro de
estructuras fijas y cerradas donde se distribuyen los puestos
de comerciantes por giros, es decir por el tipo de productos
gue se vende. Funcionan diariamente con horarios
regulados por el Municipio y sus usuarios, los vendedores,
pagan tarifas que dependen de la categoria, estos
establecimientos deben estar dorados de espacios y
circulaciones amplias, de una manera confortable, funcional
y estética. “El mercado es un elemento primordial en la
economia de cualquier pais, ya que en él convergen
elementos como la oferta y la demanda, puede ser de forma
minorista y mayorista, permanente y movil. Su funcion

principal es la de albergar transacciones comerciales, entre

el comprador y el vendedor”. (Plazola, 1954, pp. 597)

Tomado de (Nata Way, s.f.)

Los mercados estén en estricta relacién con el desarrollo de
la ciudad y el urbanismo, su importancia se centra en que
histéricamente fueron un punto de distribucién alimentaria
para la ciudad. Como lo enuncia Matilde Armengol Martin;
“Desde el punto de vista urbano, los mercados de abastos
situados estratégicamente en la ciudad han actuado como
elementos dinamizadores de wuna oferta comercial
complementaria, que convive con el resto de la oferta que
definen los alrededores de estos enclaves”. (Armengol) Esta
dualidad comercial y social la encontramos en la definicién
de mercado de abastos que da el antrop6logo social Juan
Ignacio Robles en el 2013; “Un mercado es una institucion
social y comercial dedicada esencialmente al intercambio de
productos de alimentacion; compuesta por comerciantes
autbnomos en relaciébn de competencia, cooperacion vy

complementariedad.”

2.1.2.2. Antecedentes historicos

En el principio de la historia de la humanidad el hombre era
un ser nOmada, de manera que no existia el comercio y
mucho menos un lugar en donde realizar este tipo de
transacciones. El primer asentamiento del ser humano como
‘hombre racional’ fue en el Paleolitico ya hace
aproximadamente 200.000 afios atras y la lucha del hombre
se limité a la supervivencia de su especie. El escenario era
inhospito y el espacio que albergaba al hombre era la
naturaleza, misma que encendi6 los instintos evolutivos del
hombre para buscar refugio y fuentes de alimento que le
atribuyeran la energia suficiente para defenderse de bestias
y el clima salvaje”. (Fukuyama, 1992) Comunidades

primitivas empezaron a agruparse y a emprender las

distintas actividades diarias. La caza, pescay recoleccion de
frutos encontrados dentro de un perimetro establecido,
propulsé al hombre a la utilizacidén de instrumentos de piedra
y hueso. Este periodo Paleolitico tuvo mayor importancia al
momento que el hombre descubre el fuego. Esta nueva
herramienta de multiples usos ayudé al Homo Sapiens a
descubrir nuevas y mejores posibilidades para su modo de
vida. (Leveque, 1992). El descubrimiento de la agricultura
fue el punto de partida para que las comunidades
empezaran a asentarse como sedentarios y a tomar
iniciativa en diferentes labores. Asi mismo, las actividades
relacionadas con los animales tal como la domesticacion, el
pastoreo, la ganaderia, entre otros generaban un trabajo

participativo en la actividad de la comunidad.

Figura 12 . Agricultura primitiva

Adaptado de (Dreamstime, s.f.)

Estas nuevas comunidades especializadas y organizadas
incentivaron al hombre a practicar el intercambio comercial

como una “ocupaciébn accesoria que efectuaban



campesinos y artesanos para dar salida a sus excedentes
productivos y por ello, el mismo se efectuaba entre
miembros de distinta tribu o comunidad.” (Ferran, 1980), a
este tipo de intercambio comercial se lo conoce como
“trueque”, el cual da origen al comercio primitivo, y abri6 las
puertas al intercambio de productos agricolas y de objetos
especializados de cada comunidad. Segun el diccionario de
la real academia de la lengua espafola el truque es
“Intercambio directo de bienes y servicios, sin mediar la
intervencién de dinero” o simplemente el acto. (Real

Academia Espafiola, 2018)

2.1.2.3.

espacio

La plaza de mercado, el origen del

Los primeros indicios de la conformacion de un espacio de
comercio e intercambio datan desde la Grecia antigua, y era
el agora el término que utilizaban los griegos para nombrar
a la plaza publica de las ciudades- estado griegas, también
conocidas como ‘polis’, y se definia como espacio
completamente abierto dado a la cultura, a la vida politica y
social de los griegos, pero sobre todo fue un centro de
comercio e intercambios. (Arquihistori, 2014). Bajo este
mismo principio fue como las antiguas ciudades romanas
establecieron una zona central del cual se organizaria la
ciudad alrededor del mismo. El foro era el espacio abierto
de referencia en donde se ubicaba el mercado dentro de la
ciudad y se reconocia por ser albergar funciones,
financieras, religiosas, politicas y de entretenimiento, pero
sobre todo era el lugar en donde los ciudadanos romanos
desempeiaban su vida social. (Arquihistori, 2014). Con el

transcurso de la historia, la concepcion del comercio y la

plaza comenz6 a mezclar atributos de diferentes culturas,
por ejemplo; en el urbanismo espafiol, mismo que tiene
origenes arabes y romanos, se organizaban las ciudades
alrededor de la ‘Plaza Mayor’ como en el foro romano y
dentro del mismo se establecian relaciones comerciales.
Esta no era el Unico espacio de mercado, sino que, por
herencia de la civilizaciébn arabe, los usos de bazares
también eran muy comunes en la peninsula ibérica, esta
forma de comercio existe ha ido evolucionando hasta la
actualidad. Ya en el siglo XIX la tendencia a cubrir las plazas
de mercado fue a la necesidad de higiene, consecuencia de
la problematica dada en el medievo, y se buscaron nuevas
posibilidades arquitectonicas, basados en el uso del material
y la organizacion espacial, hasta degenerar el concepto de
‘plaza de mercado’ en la ‘plaza comerciall o centro
comercial, mismo que intenta mantener la idea de reunion y
vida social obligado y no adquirido como lo era en el origen
de la historia. Si observamos al mercado desde un punto
antropolégico es de los lugares donde se intercambian no
s6lo productos, sino también informacion y donde se

establecen lazos personales y grupales.

2.1.2.4. Cronologia del mercado

SIGLO V a. C.

En la antigua Grecia existié una tipologia de edificaciones
llamadas ‘estoas’; de forma rectangular y rodeadas de
columnas, que mediante de la articulacién de varias de las
mismas en el plano urbano se configuraban las agoras. El
agora era una superficie abierta de forma rectangular o
trapezoidal donde el pueblo se concentraba para contemplar

los eventos politicos y sociales de la época, y es debido a la

10

concurrencia del espacio, que se aprovechd para el uso e
implementacion de comercios y negocios dentro de las

agoras. (Plazola, 1954, pp. 597)

Figura 13. Agora griega
Adaptado de (Arquihistori, 2014)

SIGLO IV a. C.

Mientras tanto en la antigua roma, debido a la alta cantidad
de ciudadanos, se vio la necesidad de establecer puntos de
comercio distribuidos por la ciudad, estos puntos se los
conocia como Foros, los mismos que eran plazas al aire
libre y estaban destinadas a también albergar eventos de
gran importancia para el imperio, debido a la gran
concurrencia fue adquiriendo un caracter mucho mas
politico y social que comercial, dando paso a la construccién
de la primera edificacion en la historia de uso prioritario
comercial denominada macellum. El mercado o macellum
“era un edificio funcional simple, con una pequefa plaza a
cielo abierto, rodeada con un pértico al fondo del cual se
abrian las tiendas” (Plazola, 1954, pp. 597)
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Figura 14. Foro Romano

Fuente. Tomado de (Arkiplus, s.f.)

SIGLO | - EPOCA CRISTIANA

Durante esta época hasta el siglo V los mercados
mantuvieron las mismas caracteristicas de la organizacion
romana, el cambio fue la edificacion de estructuras mas
adecuadas, la implementacion de bévedas sostenidas por
columnas arcadas y muros de mamposteria. (Plazola, 1954,
pp. 597)

SIGLOS X-XIV

En esa época en las ciudades del norte de Africa se orinaron
los zocos, que son espacios al aire libre, por lo general calles
dedicadas al comercio, ubicadas estratégicamente en el
centro de la ciudad y segun su necesidad pueden ser
permanentes o temporales, debido a su alta concurrencia se
crearon usos alternos a la funcion comercial original.
(Plazola, 1954, pp. 597). Los zocos son analogos de los
bazares persas y mantienen las mismas caracteristicas de
organizaciéon y funcionamiento, siendo la prueba de la
importancia del espacio para el comercio en las

civilizaciones y su desarrollo social.

Figura 15. Bazar Khan el — Khailili
Tomado de (Esp, s.f.)

SIGLOS XII - XV - EDAD MEDIA

En este periodo histérico se presenta un considerable
crecimiento del comercio en toda Europa, debido; al
crecimiento de la poblacién, la consolidacién de un nuevo
orden social y el cultivo de mas tierras para la produccion de
alimentos. (Enciclopediahistoria, 2014).

Con este nuevo orden economico en el continente se vio la
necesidad de redefinir el espacio de comercio, dando cabida
a ferias, lonjas, puestos ambulantes y casas de logia,
establecidos en calles principales, generando una especie
de mercado itinerante por toda la ciudad. Mientras tanto los
mercados permanentes en el medioevo estaban ubicados
en puntos céntricos, estos combinaban puestos
permanentes y temporales en su mayoria a la intemperie, e
incluso ya no solo se ofrecia materia prima, sino también,
productos elaborados y alimentos preparados. (Menéame,
s.f.). El crecimiento desmedido del comercio en el espacio
urbano trajo consecuencias en la higiene de las ciudades,
donde no existia control ni limpieza de ningun tipo, dando

cabida a enfermedades y pestes.

Figura 16. Plaza del mercado de Pirna

Tomado de (Esacademic, s.f.)

Como los mercados eran los lugares de reunibn mas
comunes en aquellos afios era muy comun que los actores,
musicos Y titiriteros eligieran sus alrededores para instalar
sus carromatos y para deleitar a la audiencia con sus

representaciones”. (Menéame, s.f.)

SIGLOS XVI - XVII

Uno de los acontecimientos mas importantes en este
periodo es la instauracion del dinero, permitiendo un
crecimiento industrial y comercial importante en las
ciudades de todo el mundo. En esta época los mercados
toman mayor importancia, de manera que se hace énfasis
en la apropiacion de un espacio fijjo para el comercio, se
programan horarios de funcionamiento y se especifican los
productos a comercializar. El desarrollo cientifico contrajo
una estricta relacion con la especializacion de los mercados,
permitiendo nuevas formas de construccion, el uso de
nuevos materiales como el hierro, de manera que se
redefine la organizacion y la forma arquitecténica de los
mercados. (Plazola, 1954, pp. 598)



Figura 17. Mercado Les Hales en Paris

Tomado de (Pinterest, s.f.)

SIGLOS XIX — XX

Con la presencia del academicismo como corriente en el
disefio arquitectonico destacan los de disefios de la Escuela
de Chicago, convirtiendo al mercado en un gran almacén
donde la instalaciéon y la automatizacion del servicio fueron
prioridad. Durante esta época la idea del mercado como
elemento de interaccion social se ve degenerado, debido a
la necesidad de consumo de la sociedad, dando cabida a la

construccion de los primeros centros comerciales. (Plazola,
1954, pag. 599)

Figura 18. Crystal Palace

Tomado de (Pinterest, s.f.)

MERCADOS CONTEMPORANEOS

Con el pasar del tiempo la idea de mercado ha ido
transformandose, desde sus inicios tuvo una vocacion social
y la presencia de nuevas plataformas de venta y consumo
han puesto en riesgo la permanencia del mercado en las
ciudades, es decir, existe una seria diferencia entre la
demanda existente en supermercado con la de un mercado
de abasto tradicional, motivo por la cual se ha visto

deteriorada su imagen.

En la actualidad los mercados ya no solo son fuentes
abastecedoras de materia prima, si no también han ido
adquiriendo usos alternos; como por ejemplo la
gastronomia, siendo esta hibridacién de actividades las que
fomentan el uso de los mercados todavia en la actualidad.
Brevemente se puede describir que en américa latina existe
una imagen equivoca e infravalorada de los mercados,
siendo percibidos como un espacio de segregacion social y
econdémica. Pero en otros continentes buscan dar otra

imagen, siendo la arquitectura el canal que permite una

nueva vida y una nueva imagen para el usuario.

-

Figura 20. La Platea — El centro gastrondmico mas grande de Europa

Tomado de (TripAdvisor, s.f.)

Mercado de Santa Caterina
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Enric Miralles

ELEMENTO TURISTICO

Marthkal Rotterdam

MVRDV

ELEMENTO TURISTICO

Mercado Temporal Barceld

Nieto & Sobejano

ELEMENTO TURISTICO

Figura 19. Mercados contemporaneos.
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En la antigua Grecia existi6 una
tipologia de edificaciones llamadas
‘estoas’; de forma rectangular y
rodeadas de columnas, que median-
te de la articulacion de varias de las
mismas en el plano urbano se confi-
guraban las agoras. El agora era una
superficie abierta de forma rectangu-
lar o trapezoidal donde el pueblo se
concentraba para contemplar los
eventos politicos y sociales de la
época, y es debido a la concurrencia
del espacio, que se aprovecho para
el uso e implementacion de comer-
cios y negocios dentro de las agoras.

(Plazola, 1954, pp. 597)

Figura 21. Linea de Tiempo

en la antigua roma, debido a la alta
cantidad de ciudadanos, se vio la
necesidad de establecer puntos de
comercio distribuidos por la ciudad,
estos puntos se los conocia como
Foros, los mismos que eran plazas al
aire libre y estaban destinadas a
también albergar eventos de gran
importancia para el imperio, debido a
la gran concurrencia fue adquiriendo
un caracter mucho mas politico y
social que comercial, dando paso a
la construccion de la primera edifica-
cion en la historia de uso prioritario
comercial denominada macellum. El
mercado o macellum “era un edificio
funcional simple,con una pequefa
plaza a cielo abierto, rodeada con un
portico al fondo del cual se abrian las

tiendas” (Plazola, 1954, pp. 597)

En esa época en las ciudades del
norte de africa se orinaron los zocos,
que son espacios al aire libre, por lo
general calles dedicadas al comercio,
ubicadas estratégicamente en el
centro de la ciudad y segun su necesi-
dad pueden ser permanentes o
temporales, debido a su alta concu-
rrencia se crearon usos alternos a la
funcion comercial original. (Plazola,
1954, pp. 597). Los zocos son analo-
gos de los bazares persas y mantie-
nen las mismas caracteristicas de

organizacion y funcionamiento.

El nuevo orden econdémico en el conti-
nente se vio la necesidad de redefinir
el espacio de comercio, dando cabida
a ferias, lonjas, puestos ambulantes y
casas de logia, establecidos en calles
principales, generando una especie
de mercado itinerante por toda la
ciudad. Mientras tanto los mercados
permanentes en el medioevo estaban
ubicados en puntos céntricos, estos
combinaban puestos permanentes y
temporales en su mayoria al intempe-
rie , e incluso ya no solo se ofrecia
materia prima, sino también, produc-
tos elaborados y alimentos prepara-
dos. (Meneame, s.f.). El crecimiento
desmedido del comercio en el espacio
urbano trajo consecuencias en el
higiene de las ciudades, donde no
existia control ni limpieza de ningun
tipo, dando cabida a enfermedades y
pestes. “Como los mercados eran los
lugares de reunidon mas comunes en
aquellos afios era muy comun que los
actores, musicos Yy fitiriteros eligieran
sus alrededores para instalar sus
carromatos y para deleitar a la audien-
cia con sus representaciones”.
(Meneame, s.f.)

Uno de los acontecimientos mas
importantes en este periodo es la
instauracion del dinero, permitiendo
un crecimiento industrial y comercial
importante en las ciudades de todo el
mundo. En esta época los mercados
toman mayor importancia, de manera
que se hace énfasis en la apropiacion
de un espacio fijo para el comercio, se
programan horarios de funcionamien-
to y se especifican los productos a
comercializar. El desarrollo cientifico
contrajo una estricta relacion con la
especializacion de los mercados,
permitiendo nuevas formas de cons-
truccion, el uso de nuevos materiales
como el hierro, de manera que se
redefine la organizacién y la forma
arquitecténica de los mercados.(Pla-

zola, 1954, pp. 598)

Con la presencia del academicismo
como corriente en el disefio arquitec-
ténico destacan los de disefos de la
Escuela de Chicago, convirtiendo al
mercado en un gran almacén donde la
instalacion y la automatizacion del
servicio fueron prioridad. Durante esta
época la idea del mercado como
elemento de interaccion social se ve
degenerado, debido a la necesidad
de consumo de la sociedad, dando
cabida a la construccion de los prime-
ros centros comerciales. (Plazola,

1954, pp. 599)

Durante la revolucién industrial fue el
primer edificio en proveer toda clase
de productos bajo un mismo techo,
siendo el predecesor de los centros
comerciales. Esta tipologia es la
primera en contemplar la actividad
comercial como un suceso de todo e
dia, proveyendo de espacios de
encuentro y reposo para todo tipo de
usuario. Fue en las tiendas departa-
mentales donde se usO por primera

vez el ascensor (Ergun, 2010).

Con el crecimiento de los intercambios y
de las comunicaciones los mercados
pasaron, progresivamente, a integrarse
en redes mas amplias de distribucion,
situandose de lleno en el campo de la
economia, que en aquellos anos estaba
adquiriendo el caracter de una disciplina
con leyes propias y autonomas. Las
“exigencias de rendimiento, de eficacia,
de satisfaccion de las ‘necesidades’,
tejian una red de practicas, de reglas y
de leyes que no dejaron de influir en la
misma forma de los edificios”. Estos
fueron adoptando una logica funcional
que se desarrollaba en tres niveles de
organizacion: “la célula de venta, el
espacio de circulacion y en la disposi-
cion de conjunto que responde a la
voluntad de clasificar y controlar, pero
también de aislar el mercado de la calle”




2.1.2.6. Mercados en Latinoamérica

Antes de la conquista espafola en el continente americano
se desarrollaron grandes civilizaciones y asentamientos
humanos; las mas importantes de la regiéon fueron; aztecas,
mayas e incas, mismas que contaban con una compleja
estructura politica, social y econémica. Por una parte, la
civilizacion maya habia desaparecido antes de la aparicion
de los aztecas de lo cual no existen grandes registros de

comercio.

Los incas por otra parte desarrollaron grandes avances en
campos tecnologicos y la agricultura, de manera que la
estructura politica establecida en el incario fomentaba el
auto abastecimiento y la redistribucién de los productos,
impidiendo el desarrollo de formas de intercambio y centros
de mercado. De cierto modo este tipo de espacios tenian
mayor protagonismo en asentamientos con una estructura
politica mas fragmentada, como es el caso de los aztecas;
que desarrollaron los tianguis; del nahuatl tianquiz, que eran
los mercados este

populares, concepto ha ido

evolucionando en forma o en contexto a lo largo del tiempo

y sigue en rigor hasta la actualidad, pero con un caracter de
temporalidad e informalidad. (Portafolio, s.f.)

Con la llegada de los esparfioles y la implementacion del
urbanismo ibérico en el continente mediante la Ley de
Indias, para la fundaciébn de ciudades -coloniales, se
generalizé la organizacion del espacio en la mayoria de
ciudades latinoamericanas; el establecimiento de una plaza
gue articule las principales funciones de gobierno en un
perimetro de nueve cuadras permitio la conglomeraciéon de
actividades en la misma y dio cabida al comercio dentro de
evocando el

ellas, concepto de ‘Plaza de Mercado’

heredado por griegos y romanos.

Con el pasar del tiempo, el espacio tomo como referencia

los modelos europeos y americanos para la
comercializaciéon de productos; utilizando nuevas formas
arquitectonicas y nuevos materiales de construccion, dando
paso a la llegada de los supermercados y los grandes
almacenes al continente, amenazando con la extincion y el

deterioro de los mercados en el territorio.
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2.1.2.7. Mercados en Ecuador y Quito
Por herencia histérica las ciudades en pais fueron trazadas

mediante una trama de Damero, siguiendo los
condicionamientos propuestos en la ley de indias, por lo
cual, la ciudad se organizaba alrededor de una plaza central
gue albergaba diferentes actividades y comercio rodeada de

edificaciones de control politico y eclesiastico.

Esta caracteristica se ve mucho mas arraigada en ciudades
de la sierra ecuatoriana como Cuenca o Quito. En la ciudad
capital el registro del primer espacio destinado al comercio
fue la Feria que se realizaba en la plaza San Francisco a
finales del siglo XIX, misma que en 1922 seria reubicado a
las instalaciones del “Mercado San Francisco”. (Ortiz, s.f.)

Con la creacién de nuevas fuerzas productivas en el pais el
fendmeno migratorio del campo a la ciudad aumento,
concentrando la densidad poblacional en Quito y Guayaquil,
dejando como consecuencia la necesidad de edificar
nuevos espacios para el consumo y abastecimiento de

productos, de manera que el crecimiento urbano, comercial

1898 1922 1951 1951 1952 1964 1977 1981 1981 1989 2015
Feria Mercado de Mercado de Mercado Mercado Feria de Mercado Mercado de Mercado Feria Libre Reforma Mecado
“San Francisco” “San Francisco” “La Floresta” “Santa Clara” Central San Rogue “lnaquito™ “San Roque” Mayorista “La Ofelia” “ La Floresta™
F@) £
O A\

Figura 22. Linea de tiempo de los mercados de Quito

Adaptado de (Los mercados y ferias de Quito, 1984)

Cazamajor P. (sf) “La red




y econdmico se resumid en diferentes etapas de auge

economico en el pais (Cazamajor, s.f.)

Tabla 3.

Principales hechos econémicos del pais

Hasta 1925: Boom Cacaotero

1922 80.0 294.0 1925 - 1948: Periodo de Crisis |

1950 209.0

1958 639.6 1948 - 1965: Boom Bananero |

1962 368.4 |
1965 - 1972: Periodo de Crisis

1971 1595.2 1972: Boom Petrolero

1974 597 1 |

1975 ’ 6156.0 1974: Crisis Econémica

1982 858.7 |

AdetaE) de_(LozmeTcadgs yf_erias_deauit(; 1951)

En la actualidad existen en la ciudad de Quito mas de 54
mercados y ferias que abastecen a todo el distrito
metropolitano, los mismos que cuentan con una
infraestructura propia catastrada por el municipio de la
ciudad y se regulan mediante la intervencién de organismos

como la Agencia de Coordinacion Distrital del Comercio.

La pertinencia de un mercado en el territorio se fundamenta
bajo dos variables; el radio de influencia que abarca el
mercado y la distancia existente con otro establecimiento de

comercio.

2.1.2.8. Clasificacion de mercados

Histéricamente el espacio donde se realizaban
transacciones comerciales, fuera de tecnicismos, se
clasificaba especificamente por el tiempo de funcionamiento
en el territorio; es decir si, el espacio contaba con un

emplazamiento fijo y mantenia sus funciones durante todo

el ano se lo denominaba mercado, mientras tanto, si

disponia de una estructura desmontable y su
funcionamiento se daba en épocas o0 momentos especificos
se los conocia como ferias. Es por esto por lo que el espacio

se puede definir como permanente o itinerante.

Mercado permanente

Mercados, foros y agoras.

Mercado itinerante

Ferias, tianguis, zocos o bazares.

Es importante mencionar que cada tipologia especifica ha
evolucionado segun el medio fisico y las condiciones

sociales y culturales del territorio en el que se desarroll6.

En la ciudad de Quito, segun Phillipe Cazamajor “Los
mercados y ferias de Quito se diferencian entre si por
algunos aspectos como la magnitud y el tipo de
transacciones, el papel que tienen dentro de la red y las
condiciones de la planta fisica y de los giros”, (Cazamajor,
s.f., pp. 23), de manera que se puede clasificar al espacio

por su jerarquia y funcionamiento.

Mercado mayorista:
Capta la produccién de la materia primay los productos para

la venta por volumen, generalmente a mercados minoristas.

Mercado minorista
Capta grandes volumenes de producto para venderlo en
cantidades pequeiias a pequefios consumidores y suplir

necesidades locales
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Feria
Mercados de caracter movil, que ofrecen una variedad de
productos, por lo general su estructura es desmontable y su

localizacion y horario varian.

2.1.2.9.

Los mercados en la ciudad de Quito han perdido su

Mercado como espacio turistico

identidad tradicional caracteristica como punto de
comercializacion en la ciudad, la proliferacion de
supermercados en el territorio, al igual que la falta de apoyo
por parte de las autoridades han contribuido a la
degradacion de la identidad de los mercados en la ciudad,
hasta los afios 70, los mercados de abastos eran la principal
fuente de suministro de alimentos basicos de las ciudades
del Ecuador , generando sentimientos de pertenencia a los
barrios debido a la intensa actividad tanto comercial como
social que en ellos se producia, de manera que se ha visto
la necesidad de implementar alternativas que ayuden a
recuperar la identidad y la concurrencia de dichos espacios.
Una de estas alternativas es poder dar una vocacion
turistica a los mercados de la ciudad con la intencion de
convertirlos en hitos y puntos de referencia de la ciudad y
que fomenten la comercializacibn entre propios Yy
extranjeros, se dinamice la economia de la ciudad y fomente
al emprendimiento. Segun Marta Dominguez y Monserrat
Crespi, para la revista espafiola Pasos “La Unica receta que
parece garantizar el éxito es el de la transformacion total en
un mercado gourmet” y conceptualmente estos espacios
son aquellos mercados que se perciben como elementos
atractivos y turisticos en la ciudad, en donde interactuar en
un forma equilibrada turistas, comerciantes y consumidores

tradicionales.(Pasos, 2014)



16

2.1.3. Proyectos referentes

2.1.31.

Analisis de referentes

Tabla 4.

Anadlisis del Mercado Santa Caterina
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Tabla 5.

Analisis del Marthkal de Rotterdam
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2.1.4. Planificacion propuesta y planificacion

vigente

El mercado tal como lo define la norma INEN es: “Centro de

comercializacion de alimentos que cuenta con
infraestructura fija y cerrada, donde los comerciantes
compran y venden sus productos al publico en sus puestos
individuales distribuidos por giros” (Normas INEN, 2013,
pp3)

“Giros: Parte de una seccién del mercado que representa a
un grupo especifico de productos, por ejemplo: céarnicos,
lacteos, frutas, etc.” (Normas INEN, 2013, pp3)

El manual de “Mercados Saludables. Requisitos”,
perteneciente a la Norma INEN para mercados, tiene como
objetivo establecer: “los requisitos y practicas que deben
cumplir los mercados para la comercializacion y/o
elaboracion de alimentos inocuos aptos para el consumo
humano.“ (Normas INEN, 2013, ppl) y estos son requisitos
indispensables para “todos los mercados mayoristas y
mercados minoristas que realizan actividades de
adquisicién,  recepcion,

manipulacion,  preparacion,

comercializacién, almacenamiento, y transporte de
alimentos a nivel nacional. “(Normas INEN, 2013, ppl). El
manual redacta los requisitos y parametros que contemplan;
infraestructura, capacitacion profesional, equipos,
utensilios, limpieza, control de plagas y seguridad,
necesarios para poder ser considerado un mercado
saludable, el cual se define como; “Centro de
comercializacion de alimentos que ha cumplido los
requisitos y précticas para la comercializacion y/o
elaboracion de alimentos inocuos especificados en esta

norma técnica ecuatoriana “(Normas INEN, 2013, pp3)

La Ordenanza Municipal N°0253 de mercados mayoristas,
minoristas y ferias municipales, dentro del Art.ll.267, se
establece que es importante “regular la prestacion del
servicio de abastecimiento y comercializacion de productos
alimenticios y mercancias que se puedan expender a traves
de los mercados municipales, ferias municipales existentes
en los mercados y plataformas autorizadas por la Direccién
Metropolitana de Comercializacion, que se encuentren en
funcionamiento, o0 los que se autoricen, integren o
construyeren en el Distrito Metropolitano de Quito”. Para ello
“el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito se
encargara, a través de la Direccion Metropolitana de
Comercializacion de la administracion, supervision, control y
sistema  de

vigilancia del cumplimiento del

comercializacion”.

2.1.5. Red de abastecimiento de productos

El Ecuador es considerado uno de los paises con mayor
variedad de flora y fauna en el mundo, ademas, las optimas
condiciones climéticas que presenta dentro de sus cuatro
regiones; sierra, costa, oriente e insular, permiten un alto
potencial de produccion de materia prima para el consumo
y abastecimiento de toda la poblaciébn en el territorio
ecuatoriano, principalmente en la ciudad capital. Los
canales de abastecimiento de Quito se establecen por la
cadena de distribucion de productos en la red de mercados
y ferias de Quito, donde los comerciantes se abastecen
principalmente fuera de la ciudad, en centros de produccion
o comercializacion. (Cazamajor, 1984, pp. 34). Las
principales zonas de produccion y abastecimiento para la

ciudad de Quito son:
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Figura 23. Principales regiones abastecedoras de Quito.

Adaptado de (Los mercados y ferias de Quito, 1984, pp. 22)

Provincia del Carchi: papas y granos.

Provincia de Tungurahua: Frutas, legumbres y hortalizas.
Provincia de Pichincha: frutas, legumbres, hortalizas,
carnes y lacteos.

Provincia de Santo Domingo de los Tsachilas: frutas,
legumbres, hortalizas, carnes y lacteos.

Provincia de Manabi: Pescados, mariscos y frutas

tropicales. (Cazamajor, 1984, pp. 16)



2.1.6. Red de comercializacién de productos.

El sistema de comercializacién del producto y la materia
prima trabaja en bajo una estructura jerarquica, la misma
gue mantiene una dindmica que determina la magnitud de
dicha red de comercializacion y el valor del producto hasta
llegar al punto de venta al publico. Esta dinamica se
establece segun; la zona de produccion y la distancia
existente hasta el punto de venta, el nUmero de actores que
intervienen en la cadena de comercializacién y la escala del
emplazamiento de comercializacion, es por esto que,
mientras mayor equilibrio exista entre estos factores, se
evita una especulacion en el valor del producto y se

garantiza la calidad del mismo hasta su consumo.

“En Quito, como en el resto del pais, no se puede hablar de
un solo tamafio de la cadena de intermediacion”
(Cazamajor, 1984, pp. 227), de manera que se establecen
tres diferentes escenarios para la de comercializacion de

productos.

Figura 24. Escenarios de comercio de productos en Quito.

Adaptado de (los mercados y ferias de Quito, 1984, pp.27)

2.1.7. El espacio objeto de estudio

2.1.7.1. La ciudad y el entorno

A partir del siglo XVIII, con el desarrollo de nuevas fuerzas
productivas para la economia nacional, se empieza a dar
minusculos cambios en la morfologia de las ciudades del
pais, cuya intencion fue la expansion de las mismas en el
territorio. Al ser Quito la capital del pais se vio mucho mas
acentuada la tendencia de crecimiento urbano, y no fue
hasta principios del siglo XX que comenz0 a existir un
desarrollo considerable en la ciudad, la misma que se
origino por; “el nacimiento, aunque incipiente, de la industria;
(...); la formacion del capital bancario; la «urbanizacion» de
ciertos sectores de terratenientes” (Carrion, 2012, p. 506).
Durante este periodo, la influencia de nuevos modelos
urbanos traidos desde Europa que buscaban nuevos usos
del suelo, y la alta demanda de comercio obligaban al
cabildo a buscar nuevos planes de expansion urbana, por lo
cual, el arquitecto Gualberto Pérez elabora un plan de
crecimiento urbano que mantenia el casco historico intacto
y predecia una tendencia de considerable crecimiento hacia
el sur de la ciudad; debido a que la zona sur de la ciudad
presentaba mejores condiciones topograficas que el norte
de la ciudad, pero esta planificacién solo quedo en una mera
utopia debido a que la misma ciudad fue quien delimité su
propio eje de crecimiento. Este esporadico crecimiento
hacia el norte de la ciudad se fundamenta con la presencia
de un eje vial que comunicaba en ese entonces la ciudad de
Quito con el litoral ecuatoriano, en la actualidad, dicha via
sigue existiendo y es conocida como Av.10 de Agosto, que

es uno de los principales ejes viales de la ciudad y

20

actualmente en su extensién conecta a la capital con otras

ciudades de América del Sur.
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Figura 25. Plano de Crecimiento Urbano de Quito (1948-1904)

Adaptado de (los mercados y ferias de Quito, 1984, pp.27)

Cabe recalcar que a pesar del constante cambio de nombre
de esta via a lo largo de la historia era conocido
popularmente como “Camino a la costa”, y durante
mediados del siglo XIX mantuvo el nombre de calle Santa
Prisca en uno de sus tramos, nombre otorgado por la
parroquia a la cual pertenecia en aquel entonces. La
parroquia “Santa Prisca”, segun el historiador quitefio
Alfonso Ortiz, tiene registro desde el afio 1734, en un plano
de la ciudad elaborado por el sefior Dionisio Alcedo y
Herrera. (Ortiz, 2007, p. 127). El nombre de la parroquia
“Santa Prisca“ se debe a que en ese area; circundante al
“Parque La Alameda”, a mediados del siglo XVI se disputé
la “Batalla de Ifiaquito”, donde murié en combate el virrey del
Pera Blasco Nufiez de Vela, al darse esta temible perdida
Gonzalo Pizarro ordena construir una capilla en su honor, y
segun el régimen eclesiastico no era permitido que un
templo religioso llevase un nombre profano, de manera que
se nombré a dicha capilla con el nombre del santo del dia

de la batalla, el cual correspondia a Santa Prisca. La capilla,



que no tuvo sino su construccién hasta cuarenta afios
después, estuvo ubicada en la actual Av. 10 de Agosto y
Antonio Ante, actualmente la “Plaza de la Republica” y el
edificio del Consejo Provincial de Pichincha. (La Hora, 2005)
(La hora, 2005). Con el incremento del comercio, la facilidad
de comunicacion vial y demas, la ciudad necesitaba
continuar su crecimiento, para lo cual, a finales del siglo XIX
el cabildo de la ciudad ordena la planificacion y construccion
de la “Ciudadela Larrea”, el cual seria el primer barrio
planificado en la historia de Quito y afios mas tarde,
concretamente en 1919, “ por interés de la empresa C. A.
Alvarez & Co., el proyecto de creacién de la ciudadela
América y por la misma época, al suroccidente, la creacion
de la ciudadela La Colmena” (Ortiz, 2007, p. 156). De
manera que es asi como la ciudad empieza un moderado
crecimiento en direccion

norte, hasta esperar la década de los 50’s, en donde, el
denominado “Boom Petrolero” que traeria tiempos de
bonanza a la capital, dispare el crecimiento de la mancha
urbana hacia el sur y los valles de la ciudad. De manera que;
tanto por la proximidad de la parroquia al centro histérico y
los acontecimientos suscitados en el entorno del terreno a
intervenir se concluye que existe un alto rigor histérico a
considerar dentro del proceso de disefio.

-,
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Figura 26. Plano de Crecimiento de Quito (1904-1960)

Elaboracion propia.

2.1.7.2. El Sitio

El origen del sitio fisico en el cual serd implantado el
proyecto consta en planos desde el afio 1734 dentro de la
parroquia “Santa Prisca”, pero no es hasta 1748, en el plano
de los sefores Jorge Juan y Antonio de Ulloa, que
concretamente esta parroquia se parceliza y se delimita en
manzanas especificas (Ortiz, 2007, p. 130). Estas
manzanas fueron perdiendo su caracter simétrico y
ortogonal que seguia la trama de Damero utilizada en el
centro histérico de la ciudad, dichas deformaciones en las
manzanas ubicadas en la periferia de la ciudad se debian a
la condicion topografica de la zona y la presencia del, en
aquel entonces conocido, “Potrero del Rey” actual “Parque
La Alameda”, que a lo largo del tiempo ha ido delimitando el

trazado urbano de la ciudad.

- e R

Figura 27. Plano de Quito 1748

Tomado de (Damero, 2007)
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Figura 28. Plano de Quito 1748

Adaptado de (Damero, 2007)

Esta parcela de terreno estuvo en dominio del clero durante
varios siglos, y fue el interés del en ese entonces presidente
Gabriel Garcia Moreno, por aumentar los establecimientos
de educacion en el pais, que se ordena implantar el
“Seminario Menor de Quito” en la parte central inferior de
dicha parcela. Este seminario tiene su primera aparicion en
un documento cartografico en 1875, mismo que fue
elaborado por el padre Juan Bautista Menten, si bien es
cierto en el plano de 1875 no esta representado el volumen
de la edificacion, ya se lo considera como parte de la
planificacion de la ciudad (Ortiz, 2007, p. 143), y no es sino
hasta 1883 en el plano publicado por el sefior Eduard André
gue no se ve definida su forma arquitecténica en el mapa de
la ciudad (Ortiz, 2007, p. 144).
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El “Seminario Menor de Quito” desempefio sus funciones

de una forma confortable para el uso de sus seminaristas ,

albergando una gran de area de espacio verde en sus
instalaciones , el mismo que se fue reduciendo con el pasar
del tiempo, debido a que esta misma parcela no solo fue
destinado al uso Unico del seminario, por lo cual, este tuvo
gue ser fraccionado internamente una vez mas, dando paso
a nuevas vias que han dado forma a la trama urbana
histérica de la ciudad; como la calle “Carlos Ibarra” y la

actual calle “Santa Prisca”, las mismas que era colindante

con el lote del seminario.

o g N

/ 4 RNy 7, : s \ - gl -
aérea del “Parque La Alameda”

7

Figur 31. Imagen

Tomado de (IMU, s.f.)

El origen de la calle “Andrés Farget”; calle en donde se
encuentra ubicado el lote destinado al mercado, tuvo la
intencién original de ser un pasaje peatonal que promueva
la conexion de la calle “Santa Prisca” con los terrenos de la
Gobernacion, es por ello que nace una escalinata que busco
conectarse con el pasaje peatonal, y una parcelacién
indebida de la manzana nunca permitié la apropiada

conexion de las calles.

Figura 32. Imagen Estado actuall



2.1.8. Andlisis del Entorno

_—— _—,— ,—— ,————— — —

|{ EQUIPAMIENTOS - HITOS |

| HITOS EQUIPAMIENTOS ESP. PUBLICO |

| El terreno esta ubicado en el barrio “Larrea” en las calles Santa |
Prisca y Andrés Farget, dentro de la Pieza Urbana E1.1 en la

I “microzona E” propuesta en el area de estudio y cuenta con |

una superficie de 2254 m2 divididos en dos lotes.

| Dentro de un radio de 500 encontramos una serie de |
equipamientos de gran relevancia, ademas de edificaciones

| catalogadas como “turisticas”, esto se debe a que el terreno |
esta implantado en la entrada al centro histérico de la ciudad.

Figura 33. Equipamientos - hitos

Adaptado de (POU, 2018, p. 9)

_—— ——,———————— —

|{ CONCENTRACION HUMANA I

| NODO AGLOMERACION |

| La presencia de organismos gubernamentales; dotan de
diversas actividades al area de estudio, las mismas generan |
| una serie de microcentralidades atractoras (nodos) que como
resultado generan la aglomeracion de peatones en puntos |
| especificos del territorio. Esta suerte nodos se ven
fuertemente ligados con la presencia de espacio publico, |
| estaciones de transportes y otra serie de servicios. Las
manchas de concentracion urbana determinan puntos de alto |
| turismo y gran flujo peatonal.

Figura 34. Concentracion humana

Adaptado de (POU, 2018, p. 9)
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| '
. I |
TR
K ':"5

.f

| 251-500p/Ha 101 -250 p/Ha

26 - 100 p/Ha

0-25p/Ha I

| Actualmente el area de influencia del equipamiento involucra a
unas 28.500 personas; tomando en cuenta que dicho poligono I
| cubre 10 barrios de la ciudad, y esta previsto que para el afo
2040, la misma area de influencia, albergue a mas de 75.000 I
| habitantes. El area de estudio requiere mayor concentracion de |
habitantes permanentes, es decir, debido al tipo de actividad
| del sector el usuario es temporal (cumple su actividad y sale)
de manera que el territorio no cuenta con la suficiente I
| poblacién permanente para estar activa las 24 heoras del dia. J

U O U —

Figura 35. Densidad poblacional

Adaptado de (POU, 2018, p. 9)
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|{ FLUJO PEATONAL |

- | |
| .\\ ; ‘,17 f .

| FLUJO PEATONAL |

| Hitos y equipamientos representan grandes atractores para el |
area de estudio, fomentando el desplazamiento de personas a

| pie. Los nodos antes mencionados, son el resultado de la |
interseccién de varios flujos peatonales de alto transito. El

| terreno; debido a la morfologia del trazado y a vias peatonales,
es accesible desde los diferentes nodos e hitos de los l

| alrededores dejando distancias no mayores a 150 m de
recorrido hasta puntos de interés y estaciones de transporte l

| publico, mismas que son optimas para confort del peaton ]

| —  — — e— e— — — — — — — —

Figura 36. Flujo Peatonal

Adaptado de (POU, 2018, p. 9)

—_

|{ FLUJO PEATONAL EN BICICLETA |

_ | ) : O °

PEATONAL CICLOVIA

Siguiendo la planificacion dada en el POU2018-1 se
implementa una serie de plataformas unicas, vias exclu-
sivas peatonas y una red de ciclovia que permiten la
conexion de los equipamientos y nodos en el area de
estudio. Al ser la calle Andrés Farget de uso exclusivo
peatonal se permite establecer una estacion de bicicletas
para el beneficio de los usuarios del mercado, y permite
la conexién con demas puntos de interes.

Figura 37. Flujo peatonal en bicicleta

Adaptado de (POU, 2018, p. 9)

(

TRANS. PUBLICO

FLUJOALTO FLUJO BAJO

Debido a la importancia de la Av. 10 de Agosto para el circuito
de transporte terrestre de la ciudad, el area de estudio se ve
altamente transitada por automdviles durante gran parte del
tiempo, la concurrencia de los mismos es mucho mayor que el
numero de parqueaderos existentes. En conjunto, el sistema
de transporte publico metropolitano y la deformacién morfolo-
gica del trazado al terminar el parque “La Alameda” se genera
congestion vehicular. El sistema de transporte publico facilita la
accesibilidad del peaton al terreno

Figura 38. Flujo Vehicular
Adaptado de (POU, 2018, p. 9)
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2.1.9. Andlisis del Sitio

—_— — — — — _——— -

f TOPOGRAFIA |

| El terreno presenta un desnivel de aproximadamente
6m de altura y esta plat aformado en 3 niveles , |

| incluyendo la plataforma unica. El nivel mas alto se
encuentra desde la calle San Luis y el mas bajo en la |

| calle Andrés Farguet.

U O —

Figura 39. Topografia
Adaptado de (POU, 2018, p. 10)

L  ssocaweno )

~
—

| - _}
_ '_ —
| 21 DE SEPTIEMBRE 10:00 am
A pesar de estar ubicado en una zona consolidada, en donde
| predominan las edificaciones 6-8 pisos de altura, el 70% de
la superficie del terreno presenta buenas condiciones de
asoleamiento en la mafiana y en la tarde.

Figura 40. Asoleamiento - Septiembre

Adaptado de (POU, 2018, p. 10)

ASOLEAMIENTO I

21 DE MARZO 10:00 am
A pesar de estar ubicado en una zona consolidada, en donde
predominan las edificaciones 6-8 pisos de altura, el 70% de
la superficie del terreno presenta buenas condiciones de
asoleamiento en la mafiana y en la tarde.

Figura 41. Asoleamiento - Marzo

Adaptado de (POU, 2018, p. 10)
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RADIACION ! RADIACION ! ACUSTICA |

|
| N N |
| | | — — = -
| | | |
| | | | | 4 \ |
| | |/ \
| | | -
| | I o |
| ! oo a
/
| | N -
| | \ - / |
| ! | ~ _ 7 |
| | | IR S
| | |
| 330 200 100 34 | | 40 60 80 +80
e B | | o B |
| 21 de Marzo | | 21 de Septiembre | | Mayor cantidad de decibeles en vias vehiculares vy |
| 21 de Junio | 21 de Diciembre | nodos. El nivel recomendado es de 45 - 65 dBa
) ) )
Figura 42. Radiacion — Marzo, junio Figura 43. Radiacion — Septiembre, Figura 44. AcUstica

Adaptado de (POU, 2018, p. 10) diciembre Adaptado de (POU, 2018, p. 10) Adaptado de (POU, 2018, p. 10)
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f VIENTOS !

_— -

VELOCIDAD DEL VIENTO | | FRECUENCIA DEL VIENTO |

| | Velocidad Maxima: o | | Frecuencia Maxima: 0 |
Julio: 2.89 m/s 2700 Marzo: 75% 2700

| Direccion: 102° N | Direccion: 116° N

Velocidad Minima: fo) | Frecu_encia Minima: 0 |
| Marzo: 1.84 m/s Er | Septiembre: 51% o700
Direccion: 116° Direccion: 103° N |

Corrientes en sentido noroeste con una velocidad promedio
| de 2,3 m/s en el predio del equipamiento |

Figura 45. Vientos Figura 46. Velocidad del viento Figura 47. Frecuencia del viento

Adaptado de (POU, 2018, p. 10) Adaptado de (POU, 2018, p. 10) Adaptado de (POU, 2018, p. 10)



Dentro del radio de influencia del equipamiento
| predominan las edificaciones de 6-8 pisos de altura,

debido a que la zona ya esta consolidada y es una
| zona de alta actividad comercial y servicios

Figura 48. Alturas
AAdaptado de (POU, 2018, p. 10)

MULTIPLE  RESIDENCIA COMERCIO  SERVICIO EQUIPAMIENTO

El uso del suelo predominante en el area de influen-
| cia es el Multiple; que representa a aquellas edifica-

ciones que tienen comercio en planta baja y residen-
| cia o servicios en sus plantas superiores.

Figura 49. Uso de suelo

Adaptado de (POU, 2018, p. 10)

(

AISLADA  PAREADAS/L PAREADA CONTINUAS/IL CONTINUA

La forma de ocupacion predominantes es “Continua

S/L”, al tener un alto indice de edificaciones que

estan adosados a sus dos linderos laterales, esto se
debe a que el sector es ya una zona consolidada.

Figura 50. Forma de Ocupacion

Adaptado de (POU, 2018, p. 10)

FORMA DE OCUPACION |
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ACCESIBILIDAD o VALOR HISTORICO |

| RELACION CONTEXTUAL |
"SEMINARIO MENOR SAN LUIS” CONSOLIDACION - MATERIALIDAD

RELACION HISTORICA

| @) @ @) | | |
PRINCIPAL  PEATONAL SECUNDARIA PRINCIPAL  PEATONAL SECUNDARIA o . ..
| Simbdélicamente en el terreno existe una relacién

| La vialidad . It ti | | | histérica con el sitio al estar implantando sobre el |
a vialldad que comunica al lerreno es optima, Debido a la morfologia del trazado y la presencia de antiguo “Seminario menor San Luis”, ademas, de la

| debido a que existe un eq%‘."brllo Sl VRS PETE B | | vias peatonales el terreno es accesible desde los | | relacion contextual entre el sitio y las condiciones |
peaton y vehiculares. | diferentes nodos e hitos de los alrededores | morfolégicas de edificaciones preexistentes

Figura 51. Vialidad Figura 52. Accesibilidad Figura 53. Valor histérico

Adaptado de (POU, 2018, p. 10) Adaptado de (POU, 2018, p. 10) Adaptado de (POU, 2018, p. 10)



2.1.10. El usuario del espacio

El mercado busca albergar una amplia diversidad de
dinamicas y principalmente recuperar el valor histérico de
las actividades que tradicionalmente se desarrollaban
dentro de él. En esta intencion se ven involucrados varios
actores, los cuales se denominan usuarios, cada uno con
necesidades y actividades especificas, que en conjunto

genera sinergia dentro del espacio.

“PRODUCTOS A COMERCIALIZAR”

Se denomina producto a comercializar a cualquier insumo
organico o inorganico que satisface la necesidad especifica
de un comprador bajo cierto valor monetario y esta regulado
bajo las méas estrictas normas de control de calidad. En un
mercado de abastos el producto principal a comercializar
son los alimentos, y estos son considerados como “todo
producto natural o artificial que ingerido aporta al organismo
de los seres humanos los materiales y la energia necesarios
para el desarrollo de los procesos biolégicos. Comprenden

también sustancias y mezclas de las mismas que se ingieren

por habito o costumbre, tengan o no valor nutritivo” (Normas
INEN, 2013, pp. 2)

PRODUCTO

G

Figura 54. Tipos de usuario

o

Actividades y necesidades:

e Llegan en camion los dias de abastecimiento.

e Almacenados en la bodega perteneciente a su propietario
e Son movilizados hasta puntos de ventas.

e Se preparan y acomodan para su exhibicion.

e Son preparados para su venta

e Son movilizados hacia los exteriores del mercado.

CONSUMIDOR

Se denomina consumidor a la “persona natural o juridica,
que adquiere, utiliza o disfruta de productos o servicios
como destinatario final de los mismos.” (Normas INEN,
2013, pp. 2). Al reatarse de un mercado turistico este tipo de
usuario se especifica en dos tipos: turista y consumidor

tradicional.

Actividades y necesidades:

¢ Llega caminando, en autobus, en bicicleta o en automavil.
e Elige la circulacién que lleve a los puntos de venta

e Camina lo necesario para adquirir los productos

e En ocasiones utiliza los servicios higiénicos

e Necesita movilizar sus compras hasta la salida

e Se retira del mercado por la salida conveniente.

CONSUMIDOR
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COMERCIANTE

También llamado vendedor es la persona natural o juridica
encargada de comercializar o vender los productos, bajo
unas estrictas normas de control de calidad e higiene,
ademas de contar con los permisos necesarios otorgado por
las instituciones reguladores. Este tipo de usuario requiere
de espacios especializados para el manejo, elaboracion y

almacenaje de su producto a comercializar.

Actividades y necesidades:

¢ Llega caminando, en autobus, en bicicleta o en automovil

e Ingresa al mercado por cualquier entrada

e Se dirige a su bodega para surtirse de lo necesario

e Se dirige a su punto de venta

e Acomoda su producto en su lugar de venta, el cual debe
estar acondicionado y ser accesible al comprador

e En ocasiones utiliza los servicios higiénicos

o Efectla su venta en el durante el dia

e Asea su espacio al acabar sus labores

e Asegura la mercancia

e Acomoda la basura en el sitio adecuado

e Sale del mercado para ir a su hogar

PERSONAL




PERSONAL

Son los encargados de mantener, administrar, supervisar, y
de mantener las instalaciones y funciones en buen estado.
Este tipo de wusuario se divide en: el personal de
mantenimiento que se encargan de atender los sanitarios
publicos, recoleccion de basura y mantenimiento de los
desperfectos en las instalaciones, y de personal
administrativo que mantener las relaciones entre los

comerciantes con el gobierno.

Actividades y necesidades:

e Llega caminando, en autobus o en automovil

e Accede por el ingreso de servicio

e Registra su hora de ingreso

e Se dirige los vestuarios u oficina (segun el cargo)
e Realiza sus actividades y diligencias

e Asea su espacio al acabar sus labores

e Se dirige los vestuarios u oficina (segun el cargo)

e Registra su hora de salida

INSTITUCIONES REGULADORAS

Como anteriormente se menciond, el Municipio del Distrito
Metropolitano de la ciudad de Quito busca; controlar el
abastecimiento y la comercializacion de productos o
mercancias que se puedan expender desde cualquier
mercado de la ciudad, y para ello ha estructurado
organismos como la Direccion Metropolitana de
Comercializacion, Agencia de Coordinacion Distrital de
Comercializacion” o a la Direccion Mercados, Ferias y
Plataformas para poder tener un margen de control sobre la
calidad de servicio y productos en los mas de 54 mercados,

ferias y plataformas existentes en la ciudad de Quito .

2.2.Diagnostico
2.2.1. Diagnoéstico y Conclusiones

2.2.1.1. Interpretacion tedrica

Recapitulando los hechos suscitados en el marco tedrico se
puede apreciar que la esencia de un mercado esta en los
seres que lo habitan, si bien es cierto el mercado es un
espacio destinado al intercambio y a las transacciones, la
historia nos demuestra que es mucho mas que eso; y ha
sido su cualidad de espacio social la que por siglos lo ha
posicionado como espacio de interaccién por excelencia.
Actualmente existe una desatencién importante en su uso e
imagen, pero la buena practica arquitectonica ha permitido
los ultimos afios en rehabilitarlo tedricamente se hace la
interpretacion de los nuevos recursos, de sus
condicionantes historicas y de la vocacion que ha abarcado
con el pasar del tiempo, los cuales seran considerados en la

etapa de disefio.

2.2.1.2. Interpretacion sobre el sitio y el

entorno

Después de determinar un analisis sobre el sitio y el entorno
de emplazamiento, podemos inferir que el terreno es
pertinente para implementar un mercado dentro del area de
estudio pudiendo desempefiar cada una de sus actividades
especificas que por programa y uso demandan. Es
importante reconocer, que no solo las condiciones fisicas
del terreno contribuyen a la concepcion de un espacio
arquitectonico agradable al usuario y a su contexto, sino que
también la misma vocacion del sector; sus actividades y sus
actores, exigen implicitamente la creacibn de un

eguipamiento o punto de atraccidn en ese espacio, haciendo
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idoneo el terreno escogido para llevarse a cabo las
actividades propias de un mercado y poder convertirse en

un espacio turistico.

2.2.1.3. Interpretacion de necesidades del

usuario y del espacio

Al verse obsoleta la idea del mercado tradicional, como
punto principal de abastos para la ciudad, se han tomado
diversas alternativas para dinamizar los espacios. La
intencion de recuperar las raices culinarias y tradiciones a
los interiores del espacio ha visto la necesidad de tomar una
identidad nueva conforme a la problemética vy
acontecimientos actuales; una de estas alternativas es la
posibilidad de convertir al Mercado como un punto turistico
dentro de la ciudad. Al darse este cambio de identidad, es
obvio que los actores del espacio cambian. Es asi como se
ven involucrados comerciantes, turistas, consumidores
tradicionales, organismos reguladores y principalmente el
producto a comercializar, que es el protagonista del espacio.

2.2.1.4. Conclusiones

Al traslapar los tres componentes de esta fase se concluye
gue, los condicionantes de disefio establecidos para el
proyecto son el usuario por su diversidad de actividades y el
reconocimiento del sitio por sus condicionantes
contextuales. Si bien es cierto que existe un marco tedrico,
es pertinente Unicamente para corroborar el valor simbdlico
e histérico del mercado y sus actividades, definiéndose
esta fase de andlisis y diagnéstico en una sola
premisa:

“La plaza debe regresar al mercado”



3. CAPITULO Ill: FASE CONCEPTUAL

3.1. Introduccidn al capitulo

Definida la teoria descrita anteriormente, en este capitulo se
determinan las estrategias urbanas, arquitecténicas y
técnicas (asesorias) aplicables para la concepcion y el
desarrollo del objeto arquitectonico, permitiendo el
reconocimiento de mecanismos que dirijan los parametros
de diseiilo como una serie de ideas fuerza que se posicionen
como la parte conceptual del proyecto, de manera que
sabiendo la vocacion dada al espacio se establezca un
programa arquitectdnico acorde a sus necesidades.

Dicho programa sera sustentado en base a calculos de
frecuencia de consumo y concurrencia a otros mercados de
la ciudad, para posteriormente, definido los espacios
necesarios establecer relaciones espaciales entre los
mismos y definir una zonificacién acorde con los parametros
establecidos, que proporcionaran una primera imagen del

posible volumen de la pieza arquitectonica.

Es importante recalcar el valor simbdlico del sitio y el entorno
sobre el objeto arquitectonico, siendo asi que tanto
parametros y estrategias estaran enfocadas en el estricto
seguimiento de las reglas establecidas por el contexto, es
decir; formas, simbolos y percepciones, de manera, que en
cada fase de disefio el objeto de estudio es mas pertinente
con las necesidades del usuario, las actividades y sobre
todo con el contexto preexistente que tanto limita las

alternativas de disefio.
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VOCACION DEL ESPACIO COMPLEJO DEFINIDA POR FORMA, FUNCION Y PROGRAMA

PARAMETROS i .
[ PARAMETROS URBANOS } [ ARQUITECTONICOS J L PARAMETROS TECNICOS } ( ESTRATEGIAS J
__ANKUéE_ e T_ e
|
|
MERCADO | MERCADQ COMPLEJO
TIPOLOGIA CONVENCIONAL PROGRAMA

™ *

-

REHABILITACION
FORMA - FUNCION - PROGRAMA

1 DESCRIPCION
PROGRAMA
L S e ] L ZONIFICACION J ( RELACIONES ESPACIALES J
[ CUANTIFICACION DE USUARIO ] [CUANT'F'CAEQD“AC?CESPUESTOS Y ’ ‘ FRECUENCIA DE CONSUMO j ( COMPLEJIDAD PROGRAMATICA W

Figura 55. Sintesis del Capitulo llI
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3.2. Aplicacién de parametros conceptuales al caso
de estudio — Parametros Urbanos

_— ———_— —— —— —— — — — _— —_———_— ——— — — — — — —

r____________—‘ ( . ( .
| VACIO URBANO | | LEVITACION | | RELACION CONTEXTUAL |

RETIRO EN PB

| CONTINUIDAD TRAZADO

CONDICION ACTUAL | CONDICION ACTUAL | CONDICION ACTUAL |

1 S T . | Existen flujos peatonales determinados | La presencia de elementos simbdlicos (portales) |
ch (sl Cla el (Eslilies el (sl | histéricamente por la actividad dada en el | |  presentes en el contexto y el exceso de |

configuran un espacio residual entendido como | territorio, donde el terreno es el punto en el que “lenguajes formales” (alturas y fachadas) en las

| Uiy el Lsle” gl Al k) eenilitiae ol | | convergen todos estos flujos, pero nunca llegan | | edificaciones aledafas condicionan la forma del |
| trazado | | a conectarse | | objeto arquitectonico, |
| SOLUCION ESPACIAL | | SOLUCION ESPACIAL | | SOLUCION ESPACIAL |
I | | | | |

| Se configura el vacio como una ‘“pieza | Se establece la levitacion de los volumenes como | Estricto seguimiento de las reglas formales del
arquitectonica unica”, cuyo alcance abarque el | recurso para permitir la continuidad de los flujos | contexto; es decir se adapta la forma, el |

| diseno del volumen y el espacio publico bajo un | peatonales y la diferenciacion de bloques segun | programa, la materialidad y la composicion a los
| mismo lenguaje | | su funcionamiento | lineamientos de las edificaciones existentes. |
) ) )

Figura 56. Vacio Urbano — Parametro Conceptual. Figura 57. Vacio Levitacién — Pardmetro Conceptual. Figura 58. Relacién Contextual — Parametro Conceptual.



(

3.3. Aplicacién de parametros conceptuales al caso

de estudio — Parametros Arquitecténicos

—_

MEDIANERAS |

CONDICION ACTUAL

La configuracion de las edificaciones existentes
generan grandes muros ciegos - “medianeras”
gue dan la espalda al objeto arquitectonico

SOLUCION ESPACIAL

Se aprovecha las medianeras estableciendo

dentro de las mismas programa, servicios o

espacio publico que complemente las actividades
principales del mercado

Figura 59. Medianeras — Parametro Conceptual.

(

_— —_—— — — — — — — — — — =

CONJUNCION VOLUMETRICA

PASAJE

PASAJE

CONDICION ACTUAL

No existe una clara lectura del espacio publico
debido a la discontinuidad del trazado y a la falta
de conectividad en los flujos peatonales

SOLUCION ESPACIAL

Se configura los volumenes conforme a la
configuracion de nuevos flujos y espacio publico;
definiendo pasajes, plazas e ingresos

Figura 60. Conjuncién Volumétrica— Pardmetro Conceptual.

BLOQUE 1

BLOQUE 2

CONJUNCION

CONDICION ACTUAL

—

f :
| COMPLEJIDAD PROGRAMATICA K
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Debido a las condiciones fisicas del terreno, el
espacio se ve limitado para poder desarrollarse
como un volumen unico, ademas las actividades
definen la amplitud del programa arquitecténico

SOLUCION ESPACIAL

Se agrupa el programa establecido en conjuntos

de espacios compatibles para poder establecer

relaciones espaciales y zonificaciones, de

manera que el programa se establece en un
sistema complejo y especifico

Figura 61. Complejidad Programatica — Pardmetro Conceptual.



3.4.Aplicacion de parametros conceptuales al caso

de estudio - Parametros de Asesorias

CONDICION ACTUAL

Durante gran parte del afio las fachadas estan

irradiadas; optimo para el ingreso de luz, sin

embargo la temperatura promedio es de 15.3°C

perjudicial para la conservacion del los productos
y alimentos

SOLUCION ESPACIAL

Uso de materiales reflectantes como revestimien-
to; permitiendo el ingreso de luz y evitando el
recalentamiento del espacio en su interior, se
tomara en cuenta la cromatica del material con-
forme a su capacidad de repeler el calor

Figura 62. Reflectancia — Parametro Conceptual.

CONDICION ACTUAL

La morfologia del trazado y edificaciones permiten

la éptima circulacion del aire, de manera que el

viento cruza transversalmente y genera corrientes
en vias paralelas al objeto arquitecténico

SOLUCION ESPACIAL

Uso de ventilaciéon cruzada como recurso para la

renovacién de aire en los espacios mediante la

implementacién de una apertura central o atrio
en el volumen principal

Figura 63. Atrio — Parametro Conceptual.

CONDICION ACTUAL

Los portales de las edificaciones aledafias

disponen de una misma tipologia estructural

que representa una fuerte influencia en la
arquitectura del sector

SOLUCION ESPACIAL

La preexistencia de estos portales definen el
caracter, la materialidad, las dimensiones y
los ejes del proyecto

Figura 64. Preexistencia — Pardmetro Conceptual.
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3.5. Definicion del programa arquitecténico y el

concepto

Para definir un programa arquitectonico acorde con los
parametros establecidos en la etapa conceptual y potenciar
la intencion de dar una nueva vocacion a los mercados en
la ciudad, es imprescindible recuperar el valor histérico del
mercado, es decir; el reconocimiento del mismo como un
espacio social, como un elemento turistico, con el fin de que
se incentive el regreso de la plaza o al mercado
(apropiacion). Una vez establecida esta nueva vocacion es
pertinente ampliar el catalogo de actividades que este
establecimiento puede albergar, es decir; buscar la
diversificacion del comercio para poder prolongar la
permanencia de los mercados en el territorio. Para esto se
tom6 en cuenta las actividades aledafas al sector; que
buscan no Unicamente una actividad economica, Sino
también cultural y gastrondmica. De manera que se tomao en
cuenta tanto las actividades que se realizan normalmente en
un mercado estandar en la ciudad como los requerimientos
establecidos en los reglamentos de; “Ordenanza N.° 253
DMQ” para mercados y “Requisitos para mercados
saludables” elaborada por el Instituto Ecuatoriano de
Normalizaciéon (INEN), con la finalidad de definir un
programa arquitectonico que sea innovador, pero cumpla
firmemente con la requerimientos técnicos necesarios para

llevar acabo las actividades propias de un mercado.

3.6. Descripcion del programa arquitectonico
Para dimensionar y cuantificar el programa arquitectonico se
buscaron indicadores reales del uso y la concurrencia,
basados en cifras de frecuencia de consumo, nimero de

puestos, numero de visitantes y area de los dos referentes

gue comparten caracteristicas y escala de alcance con el

objeto de estudio; los mercados “Ifaquito” y “Santa Clara”.
<o T T T T T T T T T T TN
| MERCADO “INAQUITO”

256 PUESTOS - 900m?- 10H DE FUNCIONAMIENTO - 7 DIAS/ SEMANA
| 55.000 USARIOS SEMANALES - 1500 VEHICULOS DIARIOS |

MERCADO “SANTA CLARA”

| 231 PUESTOS - 1800m2- 10H DE FUNCIONAMIENTO - 7 DIAS/ SEMANA |
| 65.000 USARIOS SEMANALES - 1300 VEHICULOS DIARIOS

| CONSUMIDOR |
| = 60.000 =7
=8500 usuarios/dia |
| = 8500+ 10
= 850 usuarios/hora |
| =850 + 60
=14 usuarios/minuto |

| FRECUENCIA DE CONSUMO |
| =14 + 256
= 0.052 usarios/puestos/min |
| =(0.052 x 60
= 3.5 usuarios/hora |
| =35x2
= 7 usuarios/puesto/hora |

| PUESTOS |

NUMERO DE USUARIOS PROM
| PUNTOS DE VENTA

X = 60000 = 125 puntos de venta |

| (7) (10) (7) |

S - AL o ;
| DIAS LABORABLES PERSONAS ATENDIDAS 1H |

HORAS DE ATENCION

| =125+ 2 S |
X - - FACTOR DIFERENCIACION

| POR ESCALAY ACTIVIDAD

X = 63 puntos de venta pertinentes

Seon necesarios unicamente 63 puntos de venta debido a |

| la escala del proyecto y a la vocacién gastronomica que
adquiere el mercado; los puestos necesitan mayor dimen- |

| sion y confort que los puestos en un mercado tradiconal

— e— — mm— e m— m— e o e o m— m—

Figura 65. Justificacion y cuantificacién de puntos de venta
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COMPLEJIDAD PROGRAMATICA

Una vez definida la cantidad exacta de puestos pertinentes
para llevara a cabo las actividades culinarias necesarias en
el espacio; actividad que por excelencia es la principal del
mercado, acontinuacion se determinan espacios de menor
jerarquia que complementen el tema culinario, se
establecen servicios. espacios de consumo y espacios de
almacenaje, sin dejar de lado la estricta necesidad de
plantear cuartos de maquinas y basuras bligatorios para la
asepsia y la buena manipulacion de puestos y productos,
una vex determinado el programa principal es posible
determinar un programa secundario que satifaga
necesidades colectivas del usuario, es decir, por normativa
en un establecimiento comercial es necesario incluir un
“Guaguacentro” o guarderia, centro médico, salas de
capacitacion, salas de reuniones y oficinas administrativas
de uso y acceso universal para consumidores, comerciantes

y personal de servicio. (Ordenanza N.° 253, s.f))

Si bien es cierto. conceptualmente se busca generar una
nueva vocacion para convertir al objeto arquitecténico en un
atractivo turistico de la ciudad, de manera programatica se
busca que los espacios complementarios no solo sean de
uso privado para el mercado si no que personas de espacios
aledafnos puedan beneficiarse de los servicios que brinda la
complejidad y especializacion del programa arquitectonico,
generando no solo un interes taristico en los usuarios, sino
también una necesidad que trasciende lo culinario, esta
dualidad del programa tendra que ser calibrada mediante
una precisa agrupacion de espacios compatibles, que
conjuntamente fortalecen la idea de un mercado destinado
a la cohesidn social sin dejar de lado la necesidad de todos

los actores del mismo.
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3.7. Programa arquitectonico y relaciones espaciales

Tabla 7.
Programa arquitectonico y relaciones espaciales
; Espacio tipo; Espacio; Usuario / Espacio; Area; Cantidad; Area totaI; Relaciones ; Zonificacion
_________ T Uy (m2) Uy (m2) espaciales o |
ACOPIO Zona de carga y descarga ' Maquinaria ! 100 I 1 I 100 & '
Recepcion de alimentos : 2 : 50 : 1 : 50 oo o : 77777 p
” i Camara de refrigeracion |
ESPACIOS DE MANIPULACION  hgtiintadi il | Poduto T2 199 O ‘9 N | ‘
Camara de refrigeracion I Producto I 15 I 2 I 30 rto bomb o 0 Puestos carnes y aves I
Cuarto de basuras ! 2 100 011 100 SEMciOSC:ia ie‘:ﬂc‘:: tia:o , L " bodega feria temporal |
Cuarto de reciclaje : 2 : 50 : 1 : 50 9 Q & Puestos frutas y verdura I
! ! ! ! cuarto de control 0 60 Montacargas |
I I I I I I I
—————————————————————————————————————————————— Puestos pescados y mari 6 Cuarto de limpieza 2
ALMACENAJE Senvicios higienicos tipo 1 ' 1 I ! \ P y scos § & P 1.103 m?
o [ | | | \‘ Cuarto de basuras (o) CONJUNTO PROGRAMATICO 1 |
Senicios higienicos tipo 2 | 7 | 35 | 3 | 105 - Vestuarios ! 0 9 o\‘ |
ESPACIOS DE SERVICIOS Cuarto de Bombas ' ! e \ arto tratamiento de agua ’\o $ 9 '
Cuartos de limpieza I 1 I 10 I 1 I 10 ‘ , 0 ‘ I
Cuarto de tratamiento de agua : Maquinaria : 20 : 1 : 20 “‘ Q ¢ Qo :
Cuarto generador electrico | Maquinaria | 20 | 1 | 20 I \ \ 0 60 e |
I I I I I I o 0 0 I
Cuarto de vigilanci : : : : 0 9 '
gilancia | 2 | 7 | 1 | 7 ‘ 0 |
Admismistracion | 2 20 1, 22 ,vo O K |
Oficina control de calidad | 2 | 20 | 1 I 20 N Qo o I
ESPACIOS ADMINISTRATIVOS  \GEOELES I 5 I 35 I 2 ' 70 ‘ I
Centro médico : 2 : 36 : 1 : 36 ‘ :
Sala de audiovisuales 20 60 1 60 o \
I I I I . . '
Sala de capacitacion | 20 2 °f'°'"_a t!po 1 00 00 Centro médico '
| | | | » A _Cuarto de limpieza 0 4'\9 salas de capacitacion
Puestos frutas y verdura | 2 | 9 | 4 | 36 ' ':' . dmlsmlst_raCIon o . o oficina tIpO 1
D — | 9 I g 1 4 1 s LIRN cina control de calidad 9 b\ Servicios higienicos tipo 2
| \ S R . ; 2
Puestos pescados y mariscos : 2 : 9 : 4 : 36 ' ) emz:: 2;9(':2"':3;2?60“1 0 0 Local comercial 407 m
Puestos productos secos | 2 | 9 | 4 | 36 / pacitaci o 0 CONJUNTO PROGRAMATICO 2 ]
Puestos productos lacteos | 2 | 9 | 4 ' 36 *9‘0\0 2 |
; I I I I I
ESPACIOS COMERCIALES Puestos artesanias : 2 : 9 : 4 ! 36 6 \0‘ |
Puestos productos gourmet | 2 | 9 | 4 | 36 Q@ |
Puestos bebidas y cocteles | 2 | 9 | 6 | 54 o
Puestos comida preparada | 2 | 9 | 22 I 198 {\
) I I I I
Local | 2 77 1 77 .. . .
oca es_ comerciales I I I I Servicios higienicos tipo 2 0 9 .
Cafeterias | 3 9 8 72 Puestos productos gourmet o /)" _Puestos artesanias
Restaurantes [ 20 |34 2 : 68 Puestos de comida 0 . bs Pqe:stc:? _ca!'nest_y a1ves
| | | . ervicios higienicos tipo
———————————————————————————————— S Puestos comida preparada €/ 9 P
Atrio - E . I Indefinid | 71 | 1 71 e Puestos productos lacteos
CONSUMO Amo_ dscena”o o 86(;“ ° s o1 s Restaurantes (")) oo Puestos cerveza y cocteles
reas de consumo Y
' ' ' ' Puestos pescados y mariscos Locales comerciales
ESPACIOS DE CONSUMO Puntos de consumo I 3 I 12 I 6 I 72 X4 0
S S O salas de estar restaurante )
| | | [ Camara de refrigeracién ‘\ & _Puestos productos secos 1.486 m
| I : 15 : 50 : 1 : 50 Montacargas, & i\o CONJUNTO PROGRAMATICO 3 :
_________ Ciouaciones |70 1 | 70 %0 I
Parqueaderos : S o125 15 188 :
_____________ o - - - - - = — — — — v — — — === = = [
Area util I 1839
Area total L2727



3.8. Descripcion de la zonificacion

La zonificacion nace como una réplica del proceso de
abastecimiento del producto, para lo cual se determinan
cuatro pasos; acopio, almacenaje, venta y consumos, de
estos se desglosa el programa arquitectonico tomando
encuenta las intenciones conceptuales y funcionales del
mMismo y se agrupan segun su compatibilidad; a los espacios
principales se adjuntan espacios complementarios que
conjuntamente formaran relaciones espaciales conforman t
s conjuntos re programaticos (CP) ligados a tres espacios
principales que representan la vocacion de cada conjunto.
El CP1; definido por el area de recepcion de productos esta
conformado por los espacios técnicos, acopio y distribucion,
el CP2 alberga los espacios administrativos y de servicio,
esta articulado por el ‘Guaguacentro’, finalmente el CP3, el
mas importante, contiene los espacios dedicados a la venta
y consumo, articulado estrictamente al espacio publico —

atrio y complementado por los otros dos conjuntos.
CP1

ce2

CP3

Figura 66. Conjuntos programaticos - Zonificacion

3.9.Conclusiones fase conceptual

Este capitulo culmina, con el establecimiento de los
parametros urbanos arquitectonicos y técnicos necesarios
para conducir el proceso de disefio hacia una idea fuerza
para la concepcién del objeto arquitecténico, se confirmé la
necesidad de mantener una pieza arquitectdénica que
estrictamente respete los lineamientos dictados por el
contexto; tanto formales como simbdlicos y de igual manera
recalcar la importancia de concebir al mercado bajo una
nueva identidad, en este caso gastronémico para asi

recuperar su caracter de espacio social y cultural.

En conjunto con el programa y las relaciones espaciales se
establece una zonificacién que responde a las actividades y
necesidades de los actores descritos durante la fase
investigativa, al andlisis del entorno e incluso responde a los
paradmetros descritos en la parte conceptual, de manera que

se genera una dualidad entre teoria y funcion.

Para concluir esta fase, se dictamina una directa relacion de
participacion entre concepto y programa, que corroboran la
justificacion y la pertinencia del mercado en el territorio,
como complemento a actividades existentes vy
posicionandose como una pieza arquitecténica con valor
simbdlico, arquitectonico y de caracter funcional, cuyo
objetivo de; recuperar la historia, la culinaria y las tradiciones
ancestrales de un mercado se ve cumplido de una manera
coherente para poder desarrollar las intenciones para
propuestas espaciales, plan masa y la elaboracién de un
idéneo proyecto arquitectdnico que serd descrito mas

adelante.

PERCEPCION FUNCIONAL

<>

PERCEPCION SIMBOLICA

“ LA PLAZA DEL MERCADQ’

Figura 67. Conceptualizacion
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4. CAPITULO IV: FASE PROPOSITIVA

4.1. Introduccién al capitulo

El desarrollo de esta fase dentro del proceso de disefio
requiere de la especializacion de todas las objetivos,
estrategias, parametros, conceptos y analisis que conducen
la idea fuerza del objeto arquitectonico, en donde todos
estos pardmetros antes descritos se ven obligados a hacer
un trabajo en conjunto para precisar la realidad fisica del

proyecto arquitecténico.

Debido a que la forma del proyecto esta basada en el
estricto seguimiento de las reglas establecidas por el
contexto, es decir; formas, simbolos y percepciones, se ven
limitadas y condicionadas las opciones para el desarrollo
volumétrico del espacio, es por esto por lo que se
desarrollaran dos alternativas de plan masa, las mismas que
posterior seran calificadas para seleccionar la mas acorde
con los requerimientos formales, programaticos vy

conceptuales.

Una vez seleccionada la propuesta mas idénea se debera
demostrar su coherencia mediante el desarrollo de
diagramas y planos pertinentes para el entendimiento de su
funcionalidad, su calidad espacial y su relacién con el
contexto, llegando al detalle para su posicionamiento como
un proyecto ejecutivo. Posteriormente se llevara a cabo el
desarrollo de técnico, constructivo, estructural y medio
ambiental de la pieza arquitectdnica, demostrando su

concordancia en cada una de las fases de disefio
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ESPACIALIZACION DEL PROYECTO ARQUITECTONICO

PLAN MASA ANTEPROYECTO PROYECTO EJECUTIVO DESARROLLO TECNICO

)
= A
-

w_o =/
TN
J

-

5

——————— — — — - — — — — — — — — — —

ANALISIS

VOLUMETRIA PLAN MASA
MERCADO FUNCIONAL | MERCADO COMPLEJO

CP1

O

\

PROYECTO ARQUITECTONICO
ESPACIALIZACION DE ESTRATEGIAS

ASERORIA ESTRUCTURAL ‘ ASESORIA CONSTRUCTIVA W

( ASESORIA MEDIO AMBIENTAL

—
-

b=
o
.

ALTERNATIVA 1 ALTERNATIVA 2 PONDERACION ESTRATEGIAS DE DISENO

Figura 68. Sintesis del Capitulo IV



4.2. Alternativas de Plan masa

| CP1

PLAZA DE INGRESO

PASAJE

Figura 69. Diagrama Plan masa 1

PASAJE

| CP2

| CP3

Figura 70. Diagrama Plan masa 2

CP1
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4.3.Parametros y estrategias por considerar para la

eleccion de plan masa

Descrito los lineamientos para el desarrollo de la propuesta
arquitectonica se analizara dos alternativas de plan masa
gue veran seran definidas y calificadas en base a los
parametros y estrategias tanto formales como funcionales,
considerando los siguientes parametros y estrategias; la
implantacion en el vacio urbano, la levitacion de los
volumenes , y sobre todo la relacion contextual como
parametros urbanos, ademas, elusoy el aprovechamiento
de las medianeras (muros ciegos) a favor del proyecto
arquitectonico, la conjuncion del volumen y el seguimiento
de las estrategias programéaticas antes mencionadas, como
parametros arquitecténicos. En la parte técnica se
considera, los analisis del sitio establecidos para temas de
asoleamiento, vientos, etc. y se definen tres parametros que
obligatoriamente deben seguir, estos son; la capacidad
reflectante del volumen para iluminar los angostos pasajes
(forma, materialidad y color) y principalmente Ia
preexistencia, es decir la concordancia entre la relacion

materialidad, forma, altura, estructura, entre otros.

De manera que se calificara bajo un sistema de puntuacion
considerando; 10 el valor mas idéneo, 5 un aproximado y O

el no tomar en cuenta el parametro a calificar.

Hay que considerar que las propuestas nacen bajo la misma
intencion y los mismos parametros establecidos, pero no
todos cumplen a rajatabla todos y cada uno de ellos,
dejando a considerar su pertinencia y su capacidad de
adaptarse al entorno, que es la principal idea fuerza para el

desarrollo del proyecto arquitecténico.
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Tabla 8.
Ponderaciones altemativas de plan masa

e
I
I

—_ = — — — = = = = = = = = = = = = = = — = = = = = = = = = = = = = — — — — — — — — =,

| | | | I
| | | | | |
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| | | [ | I
| r | | |
| | | | |
| | .I | |
| i | |
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| I | | |
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4.4, Desarrollo del Plan masa 4.5.Zonificacion
{ — — — — — — — — — — — — ——
1 .- Se explota la forma convencional 3.- Se desplazan los cuerpos para dar |
2.- Se establecen los servicios en las paso al espacio publico | |
medianeras 4.- Se definen los volimenes |
I
|
I
|
BODEGAS |
|
| R = |
I
I
I
|
|
I
|
| _ RESTAURANTES I
ESPACIH
| PUESTOS COI = .
PREPA 1 |
|
I
|
I
|
I
|
I
|
I
I
I
|
|
| % |
PUESTQS POR GIROS .
| SALAS DE CAPACITACION |
| ADMINISTRACION
I
|
I
|
)

Figura 71. Desarrollo del Plan masa Figura 72. Zonificacion



@ Continuidad de la forma conforme a la fachada que confronta

@ Plaza de ingreso al volimen principal desde el pasaje San Luis (Niv + 4.00)

@ Continuidad de portales en pasaje Andres Farguet

PLAN MASA

RETRANQUEA
PARA

ESPACIO
PUBLICO

SIGUE
LINEA DE
FABRICA

iiiiiiiijiiiiﬁiﬁiiilI||||||||||,,m"
I ""“""l""“|iiiiiiiumu”"'””"’""
e

“

@Plaza enterrada para continuidad de pasaje Julio Matovelle (Ingreso Niv+ 0.00)
@Deformacio’n del trazado para generar espacio publico.

@EI CP3 se delimita siguiendo la linea del trazado (completando el pasaje Andrés Farguet)
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FLASHING ALUMINIO

DETALLE 1

PANEL DE VIDRIO - UGLASS

PERFIL TIPO “C” - ACERO
COLUMNA- 20 x 40 cm

LAMINA TRANSLUCIDA - OKAPLANE

NIV +15.00 5 %ﬁg%;;%x | PERFIL DE ALUMINIO - SUPERIOR
! o ‘ ' PARA SUJECION DEL PANEL UGLASS
E E SILICONA ESTRUCTURAL
E | PANEL DE VIDRIO - UGLASS
E E LAMINA TRANSLUCIDA - OKAPLANE
: ! PERFIL DE ACERO
E : 15 X 15 cm - PARAANCLAJE DE U GLASS
CANALETA : E
MORTERO DE NIVELACION i i
PENDIENTE i !
LAMINA ASFALTICA 5 |
IMPERMEABILIZANTE !
i E MORTERO DE RELLENO
GEOTEXTIL : L
| i ——— Wml 7 //24& u\ M ! PERFIL DE ALUMINIO - INFERIOR
LOSA DE CONCRETO A\ ) O \ o O //////y//% | PARASUJECION DEL PANEL UGLASS
- . /////////////4/;/?// Fﬁ’—h !
LAMINA TIPO DECK METALICA i \ / \ /////// Ll |
L // ‘ 1
X . '
g i@ E PERFIL DE ALUMINIO
| PARAANCLAJE
PERFIL TIPO “C” - ACERO E
VIGA- 20 x 40 cm
| VIGUETA DE ACERO
N ' 15x30cm
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DETALLE 2

PERFIL TIPO “C” - ACERO

NIV +4.20

RIGIDIZADIRES DE ACERO

COLUMNA- 20 x 40 cm

LAMINA TRANSLUCIDA - OKAPLANE

PANEL DE VIDRIO - UGLASS

LAMINA TRANSLUCIDA - OKAPLANE

PARA COLUMNA METALICA

VARILLA ROSCADA

RIGIDIZADIRES DE ACERO

1" - PARAANCLAJE

PARA COLUMNA METALICA

SILICONA ESTRUCTURAL

PARA SUJECION DEL PANEL UGLASS

LAMINA MICROCEMENTO — PERFIL DE ALUMINIO - INFERIOR
, ] PARA SUJECION DEL PANEL UGLASS
MORTERO DE NIVELACION & = Lo o)
MICROCEMENTO
N\ SN\ N VIGUETA DE HIERRO
VARILLA DE ACERO L L | 2 14mm - 20 X 20
& 14mm | 5 .
VIGA DE HORMIGON ARMADO b q P
50 x 60 cm
E @] d
i COLUMNA HORMIGON ARMADO
i 40 X 50
. TEMA: NOTAS: UBICACION:
TRABAJO DE TITULACION Mercado Turistico, Barrio Larrea
ARQ U |TECTU RA NOMBRE: CONTIENE: ESCALA: LAMINA:
Daniel Alexander Paucar Espinoza Detalle Constructivo 2 1:200 ARQ - 19
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ESTRUCTURA TABIQUERIA MOBILIARIO TOTAL

MODULO DE 4 X 8 m PUESTOS DE 2 X4 m VARIABLE SEGUN FUNCION PUESTO ESTANDAR

@ Estructura metalica de cubierta (anclaje en la losa superior) @ Rotulacién en cubierta @ Extractor de humo y olores @ Maodulo repliclable de 4 puestos
@ Estructura metalica (perfil de 5 cm) @ Tabiqueria de gypsum (10cm) @ Alacena de madera

@ Loseta de hormigén (10 cm) @ Barra de microcemento (4 cm) @ Cocina de seis hornillas (GLP)

@ Tapa de recubrimiento de madera OSB @ Tapa de recubrimiento de madera OSB @ Frigorifico

@ Lavamanos

TEMA: NOTAS: UBICACION:

TRABAJO DE TITULACION Mercado Turistico, Barrio Larrea

ﬂ?/ ARQU |TECTU RA NOMBRE: CONTIENE: ESCALA: LAMINA:
= 1:250 ARQ - 21

Daniel Alexander Paucar Espinoza Detalle Puesto Estandar 1
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@ Extractor de humo y olores
@ Alacena de madera

@ Cocina de seis hornillas (GLP)
@ Frigorifico

@ Lavamanos

PLANTA

( ) ( ) ( ) ( )
N N N N

i
i

@©® OO

[cle)e]elel]

—

—

[clele)elel] M

PUESTO ESTANDAR

@ Extractor de humo y olores
@ Alacena de madera

@ Cocina de seis hornillas (GLP)
@ Frigorifico

@ Lavamanos

CORTE LONGITUDINAL

PUESTO ESTANDAR
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TEMA:
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NOTAS:
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ARQUITECTURA
il

El tipo de suelo en el sector es cangagua de poco espesor con 1.5 kg/cm2 y es considerado como
suelo intermedio con un periodo de vibracion 0.2- 0.6 segundo en caso de sismo

Implantar los volumenes del proyecto en el nivel de cimentacién optimo para salvaguardar la estruc-
tura del edificio, tomando en cuenta sus actividades y el numero de usuarios y consumidores, debido

Uso de cimentacion puntual y con plintos aislados debido a la buena condicion del suelo. El nivel
optimo de cimentacion es de NC.- 5.00 m y este desnivel permite la optima del uso terreno para esta-
bleciendos planta tecnica (parqueaderos y servicios)

SUELO

ANALISIS CONSTRUCTIVO

DESCRIPCION

OBJETIVO

ESTRATEGIA
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I
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. TEMA: NOTAS: UBICACION:
TRABAJO DE TITULACION Mercado Turistico, Barrio Larrea
NOMBRE: CONTIENE: ESCALA: LAMINA:
Daniel Alexander Paucar Espinoza Asesoria Construcciones - Suelo Indefinida ARQ - 28




AJE LUI§ FARGET
Niv 0]

NORMATIVA
ANALISIS CONSTRUCTIVO

DESCRIPCION

Al estar en un area ya consolidada el terreno puede estar implantado a linea de fabrica en sus dos

[

1

1

| AREA TOTAL DEL TERRENO: 2818 m

| ALTURA: 8 pisos (POU AR0960)

| RETIROS: Linea de fabrica (todos los linderos)

| COS PB%: 100%

| COS TOTAL% : 800%

| OBSERVACIONES: Mantener la continuidad de los portales en
: el pasaje Andres Farget

~ e e e e — — — — -

! !
1
1
| AREA TOTAL DEL TERRENO: 2818 m !
: ALTURA: 3 Pisos (por programa arquitectonico) !
| RETIROS: Linea de fabrica en PB (todos los linderos) !
| COS PB%: 50% ( Plaza enterrada) !
| COS TOTAL% : 400% |
| OBSERVACIONES: Se mantiene retiro de 3m desde el pasaje |
: San Luis por temas de relacion con el contexto. !
]

frentes, con una altura de hasta 12 pisos

OBJETIVO

Respetar las normas de edificabilidad
designadas para el lote a intervenir

OBJETIVO

Generando volumenes que tengan
concordancia con la altura, la materialidad, la
forma y las caracteristicas fisicas propias de
las edificaciones aledafas, ademas se define
la altura del espacio por la pertinencia del

programa que alberga

SE RESPETA EL PERFIL URBANO

If« il

COS PB: 50%

ARQUITECTURA
wnho

TRABAJO DE TITULACION

TEMA:
Mercado Turistico, Barrio Larrea

NOMBRE:
Daniel Alexander Paucar Espinoza

CONTIENE:
Asesoria de Construcciones - Normativa

NOTAS: UBICACION:

ESCALA: LAMINA:

Indefinida ARQ - 29




AGUA
CONSUMO DE AGUA TOTAL

Elemento It/dia Cantidad Total It/dia
CONSUMO Produccién 6.000 64 384.000
ALIMENTOS Lavado 240 64 15.360
Inodoro 600 53 31.800
SERVICIOS Lavamanos 480 46 22.080
Limpieza 450 5 2.250
TOTAL 455.490
TOTAL
MENSUAL 14.120.190

CISTERNA 1

Total consumo diario = 453240 lts/dia
x=(453240)(0,001)/1=
Volumen Cisterna =453m3
=453/3=151m3
=sqrt(151) =12,2m
Ancho:12,3m Altura:12,3m Profundidad: 3m

DIMENSIONAMIENTO

El volumen de la cisterna esta sobredimensionado
con respecto al consumo necesario en las
actividades de la edificacion

CONCLUSION

ESCORRENTIA
% resp al total

375mm/30 dias del mes = 12,5 mm/ dia
1041 (cubierta) x 12,5 mm x 0,9 2,6
11718,33 It cubierta diarios

25mm/30 dias del mes = 0,83 mm/ dia

1041,63 m2 (cubierta) x 0,83 mm x 0,9 0,2
777,62 It cubierta diarios

90,125mm/30 dias del mes = 3,2 mm/ dia

1041,63 m2 (cubierta) x 3,2 mm x 0,9
4000 It cubierta diarios

PROMEDIO DIARIC

El porcentaje de agua recolectado en cubierta es
insuficiente para abastecer a la demanda total de agua
necesarias en las actividades de la edificacion

SANITARIOS PLANTA SUBSUELO

CONCLUSION
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PROVISION DE AGUA

ANALISIS CONSTRUCTIVO

DESCRIPCION

Teniendo en cuenta la existencia de 60
puestos gastronomicos en el mercado
con un tiempo de apertura al publico de
10 horas , se necesitan 401.280It de

agua al dia

OBJETIVO

Implementar  sistema  alterno  de
abastecimiento de agua en caso de falta
de suministro

ESTRATEGIA

Implementacion de dos cisternas

Tipo 1:
recoleccion
(453m3)

Aprovisionamiento para

Tipo2:
Aprovisionamiento para reserva (225m3)

It/piso Cantidad Total % resp al total s = s een T
CONSUMO DIARIO
600 7 4200 A 4 |/ a :
H porcentaje de agua requerido el uso de los inodoros en la planta de 1 //
CONCLUSION subusuelo puede ser abastecida mediante la recoleccion de agua } T 7
lluvia por cubierta, y almacenada en una cisterna | .
CISTERNA ESCORRENTIAS } B
Total consumo diario = 4200 lts/dia %
Total necesario=14é§%%*|4: (dias reserva) 0 : e ® \‘Q;F;g;‘ 5
DIMENSIONAMIENTO x=(16800)(0,001)/1=
Volumen Cisterna =17m3 CISTERNA
=17/2m3
=sqrt(8,5) = 3m
Ancho:3m Altura: 3m Profundidad: 2m O DUCTOS SUBSUELO
) El tamano de la cisterna es el necesario para el A
CONCLUSION almacenaje de escorrentias y tardaria 5 dias de lluvia en £ PROVISION
llenarse.
. TEMA: NOTAS: UBICACION:
TRABAJO DE TITULACION Mercado Turistico, Barrio Larrea
ﬂ a\ ARQ U ITECTU RA NOMBRE: CONTIENE: ESCALA: LAMINA: n
= Daniel Alexander Paucar Espinoza Asesoria Construcciones - Provisiéon 1 Indefinida ARQ - 30




A’ A B C, D, E F
;
U(ﬁmi | — —
] T [P
- o 4 5 HE[]E]E -
s |
ﬂA
[
1
3 W‘ 3
@]
9]
a
@] P8
g $ Nit 000
O
\ O
® | g G
I il /
e | | | | .
A \\ = 2 ] —]| \ / e A
an N\ /
\ RN
| =11 N/
£ | ERCERE | e
/N
‘GIROS PRODUCTOS. = ‘ / \
-~ e L I \
7 || | | t%g | /// \\\ 3
== EIj }/ \
o o Eifl.{ =
a
O
i 13
% fy
C il 000
O &
| /
g s L
8 6
. ] u no, 0
" L 1 ——
LI - ® © ® ® ©
/"/7\\\ //
/ N / )
{ o ‘\ |
1 = ; |
\ AN

O DUCTOS

PLANTA 1

O DUCTOS

/// h //'/\\\
{ o - 3
{ o \
PLAZASAN LUIS. e \\\\**"’//
W
® ® © © ®
— B C | w—
// N // AN SN
i P o ! N
7N s
] \ 0ODaOPAODAODAODAODAOD \ I\ ¥
AREA DE CONSUMO \\**"//
D] . -
GIROS COMIDY\ PREPARADA GIROS COMIDA PREPARADA g[
T
GIROS COMID PREPARADA. G
¢
,,,,,, - e . 0
wan N /
iy i
$ - AN / a ’
\\ // 9]
\ |/ 2
Wo 9]
/N )
VAR sl
// \\ 9
Q
/ \
/ \ A
9]
.,,,, 5
ancs couchremunn
OG 30 M
o000
O O
CoEtol]
s prsp——
. — 0
] L L J
® ® © © ®© o
) - \\\\
N e N
' - o (CALLE ANDRES FARGET // \‘\
| | o \;
( { o | \ /
! - i \

PLANA TIPO

ARQUITECTURA
who

TRABAJO DE TITULACION

TEMA:
Mercado Turistico, Barrio Larrea

NOMBRE:
Daniel Alexander Paucar Espinoza

CONTIENE:
Asesoria Construcciones - Provision 2

NOTAS:
ESCALA: LAMINA:
Indefinida ARQ - 31

UBICACION:




AGUA
CONSUMO DE AGUA TOTAL

DESALOJO DE AGUA

Elemento It/dia Cantidad Total It/dia
ST Produccion 6.000 64  384.000 ANALISIS CONSTRUCTIVO
ALIMENTOS Lavado 240 64 15.360
SERVICIOS :? o igg ig 2;'328 DESCRIPCION
avamanos . 0 e 5
Limpieza 450 5 2250 Teniendo en cuenta la existencia de 60
TOTAL 455.490 , — puestos gastronomicos en el mercado
TOTAL 44 190190 HH H —= bl —— con un tiempo de apertura al publico de
MENSUAL ISR E 2 2 2 10 horas , se necesitan 401.280lt de
CISTERNA 1 : , 0 ) . -
3 o agua al dia
Total consumo diario = 453240 lts/dia i okx : .
x=(453240)(0,001)/1= /o]0 ] 2 .
DIMENSIONAMIENTO Volumen Cisterna =453m3 - 22 ZE s — R : OBJETIVO
=453/3=151m3 SO0 Hesa 5 . ) : o
=sqrt(151) =12,2m Solos S=){ES . Disenar apropiado del sistema sanitario
Ancho:12,3m Altura:12,3m Profundidad: 3m  — B ° ’ de la edificacion y reciclaje de aguas no
Tl Y . ° contaminadas para la reutilizacion en el
. . , : oo —8— e : e
El volumen de la cisterna esta sobredimensionado =T - P edificio
CONCLUSION con respecto al consumo necesario en las BE N Al =
actividades de la edificacion %Z :% °
ESCORRENTIA 200N s : ESTRATEGIA
% I total EEI DS . ° . .
, _ resp e - - : Aguas  negras; Desalojo  directo
375mm/30 dias del mes = 12,5 mm/ dia s e ° o | tarillad
1041 (cubierta) x 12,5 mm x 0,9 2,6 - Tolot] _» i . aicantariiiaao
11718,33 It cubierta diarios ; % o U s . Agua de consumo; Trampa de Grasas -
25mm/30 dias del mes = 0,83 mm/ dia e 10V o . desalojo al alcantarillado
1041,63 m2 (cubierta) x 0,83 mm x 0,9 0,2 zz ZS Aguas Grises: Desalojo en cisterna tipo 3 y
777,621t cubierta diarios : =oos ALl : reutilizacion para riegos.
90,125mm/30 dias del mes = 3,2 mm/ dia oo .
Lol 1500 60 0]/ H[6 1041,63 m2 (cubierta) x 3,2 mm x 0,9 =00 o I
4000 It cubierta diarios = ol <] ° )
T oo Y —
. El porcentaje de agua recolectado en cubierta es oo == |
CONCLUSION insuficiente para abastecer a la demanda total de agua L e]e ©
necesarias en las actividades de la edificacion - B CAS i = -
SANITARIOS PLANTA SUBSUELO = . -
It/piso Cantidad Total % resp al total - -
CONSUMO DIARIO
600 7 420008 h
H porcentaje de agua requerido el uso de los inodoros en la planta de i B ﬁm;\ o — 7
CONCLUSION subusuelo puede ser abastecida mediante la recoleccion de agua g j
lluvia por cubierta, y almacenada en una cisterna [ ] I /J,/,,_ 5
CISTERNA ESCORRENTIAS T /// CISTERNA
Total consumo diario = 4200 lts/dia . ®
Total necesario= 4200*4 (dias reserva) 0
= 16800 It
DIMENSIONAMIENTO x=(16800)(0,001)1= : - :
Volumen Cisterna =17m3
=17/2m3
=sqrt(8,5) = 3m
Ancho:3m Altura: 3m Profundidad: 2m
. El tamafio de la cisterna es el necesario para el
CONCLUSION almacenaje de escorrentias y tardaria 5 dias de lluvia en SUBSUELO
llenarse. O DUCTOS
@ DESALOJO
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TRABAJO DE TITULACION Mercado Turistico, Barrio Larrea
ﬂ a\ ARQU ITECTURA NOMBRE: CONTIENE: ESCALA: LAMINA: n
= Daniel Alexander Paucar Espinoza Asesoria Construcciones - Desalojo 1 Indefinida ARQ - 32




/ NN N
/ \

/ \
’/ /”‘ N
i o I ;

o
| . 1

\ L i

\ \ ]

\ N/ 7

. \ /
AN AN s

QDEJ ] — — @ @ — © C | w— @ @ @
e ‘
NN | | %1%1% i
- oumosE sk 5“5‘ Lén I MQHQJQJ 2 j
i | - — '
ﬂA P S U IV
N A ]
N
1 -
] 1 S =
| ) OpaODpadpaODbAODAOD] [, y
——Cr— ] JR—
5 o¢o0 > o L0
[a]
. &) . v =
mamcres e (| A
R S O $"m oo B =
L || a O
i g ;
\ GROS COMEPREPARADA o
® I\\ ———————— g ] 0 g Ll -
\ eato || | | Lo / N . ;
N \ F== W N 7 14 m« A g‘ﬁﬁ / A
| N / / al
\ \ / / 9
\ |/ N =
s s == VARN I 2
<~ I / \, 9)
—| LI‘j / \ 1 N\ 9
L || E / \ C 9}
n N M nE==] W \ X 8
B:R & | E=5 N N D
5 [iﬂi 5 )
k [} ]
8 RS ——
a o=, o
O o0 &
>} 4 O
L1 )
L P
@ B B ® B
[} LSS Y 8 8
" o | e | . e
LI - ® © © © o é ® 6 ©
P / \ R 4 .
- AN / o | TN /
/ \\ \“ - ;r 7/ \\\ }’ \1
[ o | [ e ‘: |
\ AN
—
W
> —
]
=
o

() DUCTOS

PLANTA 1

() DUCTOS

PLANA TIPO

ARQUITECTURA
who

TRABAJO DE TITULACION

TEMA:
Mercado Turistico, Barrio Larrea

NOMBRE:
Daniel Alexander Paucar Espinoza

CONTIENE:
Asesoria Construcciones - Desalojo 2

NOTAS:
ESCALA: LAMINA:
Indefinida ARQ - 33

UBICACION:




:l( RADIACION :l( ASOLEAMIENTO
/
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Mayor catidad de decibeles en vias vehiculares y
nodos. El nivel recomendado es de 45 - 65 dBa

— — — — — — — — — — — — — —

TEMPERATURA MEDIA MEN.

HUMEDAD RELATIVA MEN.

PRECIPITACION MEDIA MEN.
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VELOCIDAD DEL VIENTO FRECUENCIA DEL VIENTO

Velocidad Maxima: Frecuencia Maxima: e}
Julio: 2.89 m/s Marzo: 75%
Direccion: 102° Direccién: 116°

0° - 360°

Velocidad Minima: Frecuencia Minima:
Marzo: 1.84 m/s ° Septiembre: 51%
Direccién: 116° Direccién: 103°

0° - 360°

Corrientes en sentido noroeste con una velocidad promedio
de 2,3 m/s en el predio del equipamiento

— — — — e— e— m— m— m— m— m— m— — —_— e,— e— e— e— e— e— e— e— e— e— e— m— —

— e— e— e— oe— e— e— c—— — — — c— — — — o— — — — o— o— — o— o— o— — — o— —

TEMA: NOTAS: UBICACION:

TRABAJO DE TITULACION Mercado Turistico, Barrio Larrea
ﬂ ARQU ITECTURA NOMBRE: CONTIENE: ESCALA: LAMINA:
o ARQ - 36

Daniel Alexander Paucar Espinoza Asesoria Medio Ambiental - Fase | - 3 Indefinida




Andlisis

Radiacion

Asoleamiento

Vientos

Temperatura

Humedad

Precipitacion

Conclusién

Durante todo el afio la quita fachada del wolumen esta
irradiada optimamente y las fachadas este y oeste receptan
radiacion solar en determinados periodos del afio

El 70% del terreno presenta buenas condiciones de
asoleamiento durante el dia a pesar de la altura de las
edificaciones aledafias exitentes

La morfologia del trazado y edificaciones permiten la optima
circulacion del aire, de manera que el aire cruza
transversalmente y genera tuneles de \viento en las vias
paralelas al lindero del terreno

La temperatura promedio en el terreno es de 15.3° C, muy
por encima de los 5° -7° C recomendados para la
conservacion de los productos y alimentos al ambiente

La humedad relativa anual promedio es del 67% inferior al
85% recomendable para la consevacion de productos y
alimentos al ambiente

La precipitacion anual promedio es de 85,25 mm por lo que
es necesario un optimo desalojo de aguas lluvias de
cubiertas y plazas

Al estar dentro de un area consolidada y alejada de vias

Parametro Estrategia Gréfico

Uso de generador unicamente en caso de
emergencia y para la conservacioén de los

Se implementan paneles de U glass como material
de revestimiento, permitiendo regular la temperatura
interior sin la necesidad de renunciar a un basto
ingreso de luz

Se implementa un atrio que permita el ingreso de luz
a la plaza de ingreso atravesando el volumen
principal

Se adaptan estrategia formales de disefio en el
conjunto programatico 2 (espacios de consumo);
como el “Efecto Chimenea” que permitan la
circulacion del aire y la extraccion de olores
mediante un atrio central

Uso de sistema de construccién en seco; madera
(material estructural) y hormigon prefabricado
(revestimiento), permitiendo hermetizar el interior y
regularizar la temperatura en los conjuntos
programaticos 1y 2

Uso de espejos de agua y humificadores de aire que
aumenten el pocentaje de humedad en el volumen,
para la conservacion de productos y alimentos

Implementacion de aljibe para la recoleccion de
aguas lluvas y reutilizacion de las mismas

Se genera aprovecha los muros perimetrales de las

Justificacion

El Uglass es un vidrio formado en forma de U, que permite generar
una cerramiento de tipo translucido sin la necesidad de perfileria, se
caracteriza por su capacidad para permitir el ingreso de luz sin
conservar las temperaduras producidas por la radiacion

La presencia de un atrio en el wlimen es necesaria debido a las condiciones
morfologicas del terreno y a la presencia de edificos aledafios; con alturas de 6-
8 pisos, que limitan el ingreso de luz al mismo

La implementacion de una abertura (atrio) en el volumen permiten el desfogue
del aire caliente ubicado en niveles inferiores mediante el efecto chimenea
permitiendo una optima circulacién del aire y una extraccién de olores
constante.

Los sistemas constructivos en seco no solo buscan el ahorro de agua en obra,
si no el uso de materiales mas ligeros, libres de fisuras y de rapido montaje
para poder climatizar y hermetizar la temperatura interior de un edificio

Ell alto indice de pluviosidad del sector permite la implementacion de un aljibe
que recolecte el agua de la cubiertas y plazas del proyecto , el almacenaje de
la misma permitira el abastecimiento a espacios de senicios, patios,
parqueaderos y riego en espacio publico , de igual manera la composicion del
aljibe evita la proliferacién de contaminantes en el agua.

Al estar ubicado en un area totalmente consolidada , el terreno genera un vacio

REVISAR CALCULO DETALLES

REVISAR CORTE

Acustica principales el wolumen no recibe grandes porcentajes de medianeras para hemetizar el vacio urbano, evitando urbano dentro del trazado, produciendo un espacio aislado de contaminantes
constaminacion acustica y ruido. contaminacién acustica en el volimen externos
. TEMA: NOTAS: UBICACION:
TRABAJO DE TITULACION Mercado Turistico, Barrio Larrea
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USUARIOS ~ CANTIDAD TOTAL LUX DECIBLES RENOVACIONES TEMPERATURA VENTILACION VENTILACION
ESPACIO Ulespacio u u Ix dB AIRE °C NATURAL  ARTIFICAL
Puestos fruta y verdura 7 4 28 500-900 60 4-8 7°
Puestos carnes y aves 7 4 28 500-900 60 " 518 7°
Espacios de Puestos pescados y mariscos 7 4 28 500-900 60 " 1-18 50
Comercio Puestos productos gourmet 7 4 28 500-900 60 4-8 7°
Puestos cerveza y cocteles 7 4 28 500-900 60 4-8 15°
Puestos comida preparada 7 40 280 500-900 60 15-18 15°
Locales comerciales 7 2 14 500-900 60 4-8 15°
Patios de comida 60 1 60 600-1000 100 " 12-20 18°
Espacios de Cafeterias 24 2 48 200 60 10-12 18°
Consumo Restaurantes 24 2 48 200 60 8-12 15°
Cocina 3 9 27 220 60 15-25 15°
Oficinas 3 2 6 400 35 5-6 18°
Espacios de Salas de conferencias 20 1 20 200-1000 20 6-8 18°
Alelillnilsiigzle elat - Sala de capacitacion 10 2 20 400 60 6-8 18°
Centro Infantil 25 1 25 400 40 6-8 18°
Vestidores 5 2 10 50-300 60 6-8 18°
Espacios de Bodgggs . Producto 4 Indef 50-400 20 i 1-5 7°
Servicio Servicios higienicos 7 4 28 50-300 50 . 8-15 20°
Camara frigorifica Producto 4 Indef 100-250 20 0 -50
Circulacion Indef Indef Indef 150-500 29-feb 5-6 18°
TABLA DE CONFORT
USUARIO - ESPACIO
TEMA: NOTAS: UBICACION:
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ENERGIA AGUA ESCORRENTIA

CAMARA REFRIGERANTE CONSUMO DE AGUATOTAL % resp al total
Elemento kwh/afio Kwh/dia % Consumo Elemento It/dia Cantidad Total It/dia 375mm/30 dia_s del mes = 12,5 mm/ dia
llumincacién 4660 12,8 24,3 SENETNET T Produccion 6.000 64  384.000 1041 (cubierta) x 12,5 mm x 0,9 2,6

TIPOAHORRATIVANS oy 13298 36,4 69,4 ABIMENTOS STV 240 64 15.360 11718,33 It cubierta diarios

Evaporacion 1191 3.3 6,2 Inodoro 600 53 31.800 25mm/30 dias del mes = 0,83 mm/ dia
T TOTAL 19149 52,5 100 TEVITeE L avamanos 480 46 22 080 1041,63 m2 (Icubuetr)t_a) X o,gg mm x 0,9 0,2
. Limpieza 450 5 2 250 777,62 It cubierta diarios
Elemento hp Kwh Kwh/dia . .
CISTERNA 1 0735 735 TOTAL 455.490 90,125mm/30 dias del mes = 3,2 mm/ dia
CONSUMO ) ’14 B 1’47 TOTAL SR ERIeN PN 1041,63 m2 (cubierta) x 3,2 mm x 0,9
INCENDIOS 0 ' MENSUAL 14.120.190 4000 It cubierta diarios
TOTAL 21 15 154 CISTERNA 1
PUESTO . El porcentaje de agua recolectado en cubierta es
Elemento Cantidad ~ Kwh Kwh/dia o _ CONCLUSION insuficiente para abastecer a la demanda total de agua
Frigorifico 1 0,4 4 Total consumo diario = 453240 lts/dia necesarias en las actividades de la edificacién
Horno 1 0,79 7,9 X=(453240)(0,001)/1= SANITARIOS PLANTA SUBSUELO
CONSUMO Microondas 1 0,64 6,4 Volumen Cisterna =453m3 It/piso Cantidad Total % I total
’ ' DIMENSIONAMIENTO p o resp al tota
Cafetera 1 0,6 6 =453/3=151m3 CONSSNORDIARO 600 7 4200_
lluminacion 4 0,1 1 =sqrt(151) =12,2m . . .
253 253 Ancho:12 Al 12 Profundidad: H porcentaje de agua requerido el uso de los inodoros en la planta de
TOTAL 8 ! ! cho:12,3m Altura:12,3m Profundidad: 3m CONCLUSION subusuelo puede ser abastecida mediante la recoleccion de agua
CONSUMO TOTAL ENERGIA lluvia por cubierta, y almacenada en una cisterna
Elemento Kwh/dia Cantidad  Total Kwh/dia . . .
Puesto 5 3 64 1619 2 El volumen de la cisterna esta sobredimensionado = CISTERNA ESCORRENTIAS
o camara Ref 52,5 6 315 CONCLUSION con respecto al consumo necesario en las Total consumo diario = 4200 lts/dia
Bombas 154 1 154 actividades de la edificacion Total necesario= 4200*4 (dias reserva)
lluminacion 1 450 450 = 16800 It
TOTAL 2538,2 x=(16800)(0,001)/1=

DIMERSIONAMIENIS Volumen Cisterna =17m3

=17/2m3
=sQrt(8,5) = 3m
Ancho:3m Altura: 3m Profundidad: 2m

Debido a la cantidad de consumo energetico en el
proyecto; por su uso y actividad, se prevee que el
generador solo abastezca en caso de emergencias y solo
a objetos especificos

CONCLUSION

CONSUMO EMERGENCIA
Elemento Kwh/dia Cantidad ~ Total Kwh/dia . El tamafio de la cisterna es el necesario para el
Camara Ref 52,5 6 315 CONCLUSION almacenaje de escorrentias y tardaria 5 dias de lluva en

Bomba 154 1 154 llenarse.

Arranque (w) Uso(kwh) Potencia (hp)
0,9 0,735 1

CONSUMO

GENERADOR

CALCULO Tipo

Para tener una ahorro energetico el generador de 35hp de
potencia abastece unicamente a la bomba de incendio por
CONCLUSION seguridad, ylas camaras refriferantes para no perder la

energia acumulada en ellas y evitar el deterioro de los
alimentos almacenados CALCULOS DE CONSUMO
USUARIO - ESPACIO - ACTIVIDAD

TEMA: NOTAS: UBICACION:
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IMPLANTACION

~—_ DISE NO DE PAISAJE
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IMPLANTACION

AJE LUI§ FARGE
Niv 0,00

DISENO DE PAISAJE

| PLAZAS Y ‘
PASAJES ‘

| ESPACIO | TIPO | VECTOR | IMAGEN |

|
PLAZAS Y |
| PASAJES |

| ESPACIO | TIPO | VECTOR | IMAGEN |

MATRIZ DE EXTERIORES

SUELO

| |
| ESPACIO | TIPO | VECTOR

HORMIGON |
BLANCO
TEXTURIZADO |

SUELO
|

PLATAN ‘ NS
(PLATANUS ACERIFOLIA) =
ALTURA; 12 m
COPA: TIPO VASO 6m ‘

MOBLILIARIO
|

DISENO DE PAISAJE

| PLAZAS Y MESAS PARA
PASAJES | TERRAZA | I
|
S R N I
| | | | |
| PLAZAS Y FAROLA
PASAJES | CILINDRICA | | |
|
| | | |
I T e
| PLAZAS Y BANCO DE
PASAJES | HORMIGON | | |
| BLANCO
S F R DU B _ _ )
. TEMA: NOTAS: UBICACION:
TRABAJO DE TITULACION Mercado Turistico, Barrio Larrea
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| & p' | i’ |
CUARTO DE BASURAS | \ o) I
I o) H \
| & 5 - O O ) [
T N e et 1] e 1] e e e P e T O
¢ HACIA CAMARAS FRIGORIFICAS HAC\ACUARTODEBOMBASC CUARTO GENERADIOR CUARTO TRATAMIENTO AGUA
ﬁ fe= — = | 5
@ Implementacion de un atrio central para iluminar los espacios Reutilizacion del agua lluvia para almacenaje en Cisterna 1
@ Uso de Uglass como material de revestimiento, permitiendo el ingreso de luz y la reflectancia (revisar detalles) @ Reutilizacion del agua jabonosa producida en puestos de comida para almacenaje en Cisterna 1
@ Ventilacion natural por tinel de viento generado en el pasaje peatonal Implementacion de sistema separador de grasas - liquidos para tratamiento del agua recogida
@ Implementacion del atrio para ventilacion natural @ Implementacion de cisterna para reutilizacion del agua en caso de incendios y riego manual de vegetacion
@ Uso de ventilacion cruzada para renovacion de aire en espacios @ Uso de generador eléctrico para el funcionamiento de bombas de agua en caso de incendios (Normativa Bomberos)
@ Uso de sistemas de ventilacion mecanica para la renovacion del aire en espacios de produccion de alimentos @ Uso de generador para camaras frigorificas, evitando la perdida de productos organicos y energia por descongelamiento
@ Recuperacion de arboles patrimoniados en los pasajes peatonales Implementacion de sistema de basura soterrada (Normativa EMASEOQ para el centro histérico)
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DETALLE 1

FLASHING ALUMINIO

NIV +15.00

CANALETA

DETALLE 2

PERFIL DE ALUMINIO - SUPERIOR

PARA SUJECION DEL PANEL UGLASS

SILICONA ESTRUCTURAL

PANEL DE VIDRIO - UGLASS

PERFIL TIPO “C” - ACERO

NIV +4.20

LAMINA TRANSLUCIDA - OKAPLANE COLUMNA- 20 x 40 cm

PERFIL DE ACERO

MORTERO DE NIVELACION

PENDIENTE
LAMINA ASFALTICA

IMPERMEABILIZANTE

GEOTEXTIL

LOSA DE CONCRETO

2% PENDIENTE

15 X 15 cm - PARAANCLAJE DE U GLASS

RIGIDIZADIRES DE ACERO

PARA COLUMNA METALICA

VARILLA ROSCADA

MORTERO DE RELLENO & 1" - PARAANCLAJE

o o

Z

PERFIL DE ALUMINIO - INFERIOR

LAMINA TIPO DECK METALICA

L —
o
o

t N

N
:

? ///é
i
za  n»»p

N
N
\\
TTE
!

]

PARA SUJECION DEL PANEL UGLASS RIGIDIZADIRES DE ACERO

PARA COLUMNA METALICA

LAMINA MICROCEMENTO

PERFIL DE ALUMINIO

LAMINA TRANSLUCIDA - OKAPLANE

PANEL DE VIDRIO - UGLASS

LAMINA TRANSLUCIDA - OKAPLANE

SILICONA ESTRUCTURAL

PARA SUJECION DEL PANEL UGLASS

PERFIL DE ALUMINIO - INFERIOR

Ry |

PARA SUJECION DEL PANEL UGLASS

/ \ / 4
E ! PARAANCLAJE MORTERO DE NIVELACION = L
! ' MICROCEMENTO
PERFIL TIPO “C” - ACERO ! | = = = = =
VIGA - 20 x 40 cm | H P Q N VIGUETA DE HIERRO
E : VIGUETA DE ACERO VARILLA DE ACERO . . . . \ B 1amm - 20 X 20
E | 15x30cm & 14mm | d
E E PANEL DE VIDRIO - UGLASS E
E E VIGA DE HORMIGON ARMADO E o} g .
PERFIL TIPO “C” - ACERO E E LAMINA TRANSLUCIDA - OKAPLANE e E
COLUMNA- 20 x 40 cm E E : o)
E i : COLUMNA HORMIGON ARMADO
\ B ! k 20 X 50
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Daniel Alexander Paucar Espinoza Asesoria Medio Ambiental - Fase Il - 4 1:20 ARQ - 43




PLAN MASA
DETALLE BIOCLIMATICO

@ Implementacién de un atrio central para iluminar los espacios Reutilizacion del agua lluvia para almacenaje en Cisterna 1

@ Uso de Uglass como material de revestimiento, permitiendo el ingreso de luz y la reflectancia (revisar detalles) @ Reutilizacion del agua jabonosa producida en puestos de comida para almacenaje en Cisterna 1

@ Ventilacion natural por tinel de viento generado en el pasaje peatonal Implementacién de sistema separador de grasas - liquidos para tratamiento del agua recogida

@ Implementacion del atrio para ventilacion natural @ Implementacion de cisterna para reutilizacion del agua en caso de incendios y riego manual de vegetacion

@ Uso de ventilacion cruzada para renovacion de aire en espacios @ Uso de generador eléctrico para el funcionamiento de bombas de agua en caso de incendios (Normativa Bomberos)

@ Uso de sistemas de ventilacion mecanica para la renovacion del aire en espacios de produccién de alimentos @ Uso de generador para camaras frigorificas, evitando la perdida de productos orgénicos y energia por descongelamiento
@ Recuperacion de arboles patrimoniados en los pasajes peatonales Implementacién de sistema de basura soterrada (Normativa EMASEQ para el centro historico)

TEMA: NOTAS: UBICACION:

TRABAJO DE TITULACION Mercado Turistico, Barrio Larrea

ﬂ% ARQU ITECTU RA NOMBRE: CONTIENE: ESCALA: LAMINA:
= Asesoria Medio Ambiental - Fase Il - 5 Indefinida ARQ - 44

Daniel Alexander Paucar Espinoza




43

5. CONCLUSIONES

Recapitulando todas las etapas de disefio establecidas para la proyeccion del Mercado; entendido como espacio social y de actividad econémica, se concluye que la forma, la funcién y la los
valores perceptuales propios de esta obra arquitectdnica han sido estrictamente un seguimiento de lo preexistente, es decir, de cada una de las reglas establecidas por el contexto, de manera
que para mi, el llegar al resultado final ha sido el demostrar la factibilidad de rehabilitar un vacié urbano con cualidades para convertirse en un espacio de calidad e hito por excelencia de la

ciudad de Quito, que inquietantemente pide una rehabilitacion.

Definido el marco tedrico de este proyecto, se reconocio que el calificativo ‘turistico’ es una cualidad que se adquiere como un conjunto de sensaciones percibidas por las personas sobre el
espacio, de manera que perceptual todos los caracteres desarrollados para concretar la forma arquitecténica han sido conducidos con dicha intencién, concluyendo que tanto las
caracteristicas fisicas del sitio, la figura arquitecténica y la vocacion del proyecto permiten la atraccién de visitantes; naturales y extranjeros para su apropiacion, es decir; el objeto arquitecténico

es apto para ser un destino turistico y referente en la ciudad.

Uno de los primeros objetivos que se planteo para el desarrollo de este trabajo fue la posibilidad de demostrar una alternativa para la permanencia de los mercados en la ciudad; tomando en
cuenta la vulnerabilidad de su actividad y concurrencia, de modo que se plantaron estrategias programaticas que en conjunto de un buen planteamiento arquitecténico generaron una vocacion,
gue puede ser replicable en otros mercados de quito, en conclusién la clave para dicha rehabilitacion puede centran en enfocar las actividades de caracter social, cultural e incluso folcléricas

que evoquen la esencia del entorno. En el caso del mercado propuesto se opté por la gastronomia como elemento de atractor para actividades y usuarios.
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FUNCION

SIMBOLICA

REFERENTES
PARAMETROS DEL ) o o :
PROYECTO 1 Mercado de Santa Caterina - Enric Miralles 2 Marthkal Rotterdam - MVRDV | 3 Mercado Temporal Barcelé - Nieto & Sobejano
5 1
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RELACIONES ESPACIALES 201 ecpacio cesencn y crisco
ORGANIGRAMA

La chracion ests basads en un
reutn que 32 ramifca o partr s un |
e que e o doz
2ccess, par oim pare exiris wna |

o que
hacs inico a este mer-
cado es su hibridacisn,

ACCESIBILIDAD

que alergan programa,
Una de las fortalezas del
proyects es su composi-
cién wolumetrica ya que
esia disefiada para tener
ingreso de luz durante la
mayer cantidad de horas
posbie de una forma
cenital y reflectar fumina-
o a las fachadas de las
edificaciones aledafias.

Funcionaiments el mer-
cado se organiza volu-
meticaments, debido 3

TEORIAS Y CONCEPTOS
PARA EL PROYECTO

EQUILIBRIO

Es un principio de disefio bassdo en la sime-
tria. & ritmo  la armonia de los elementos.
Se percibe como un factor compensador de
las fuerzas visuales en una compasicién.
*El equiibrio nos interesa (..} por su rele-
wandia conceptual en el femenc de las
formas de crganizacién de la arquitectura’.
(Lombards, 1986, pp53)

JERARQUIA

formal o funcional de

cmwsmns de un ohjeto

arquitestinico que * en clerto sentido, refle-

Jan su grado de impartancia y & cometido

funcional. formal y smbdlicn que juegan en
su organizacitn * (Ching. pp3ad)

SUPERFICIE

Las superfices de un edificio con los
elementos mas significatives del disefio de

(Simitch. mm

“En arquitectiira,

derhafle i precencia veble e dendad

woumétrica. () I densidad y Ia gravedad

son téminos que suelen asociarse con

masa: i3 impenetrablidadde un volmen o
su peso perceptual (Simich, 2015)

PREEXISTENCIA

Continuar con la salvaguarda del legado
cutral, entendiendolos como  recursos
culturales de una sociedad que construye en
el bempo, y Gestacar su imporiancia
mediante su_cuidado y desamolo como
lugar y arquiteciura. en esirecha relacin
con el ambito social. cultural y patrimenial
es alge que s vuelve indispensable en s
nueva arquitectra.

COMPLEJIDAD
PROGRAMATICA

Es un modslo de configuracidn programati-
©a arquitectinica que uiiliza un sisiema de
erden y compsiibilidad logico para fa agne-
pacien y estruciuracion del programa arqui-
festénioo en una edificacion, de manera que
el resutado de esta organizacion es la
forma de la pieza srquitectonica.

SINERGIA

En termincs generales, snemia es s

CIRCULACIONES

seiumenes. que se uen a dicha e |

en una misma edifica-
Gbn, y es esta misma
hibridaién la que poten-
2 la apropiacion del
espacio. £l espacio se
‘organiza en una boveda
donde se slberga a resi-
dencia, generando un
wacio en donde se esta-
hIEwl I35 activdades

de un mer-
cado 3 manera de hall

princi

ESTRUCTURAS

ENVOLVENTES

SISTEMA
CONSTRUCTIVO

TECNOLOGIAS

SOSTENIBILIDAD
AMBIENTAL

I3 jeramuzacion  del

programa que alberga
cada modulo.  Estos
volumenes estan unidos
por un circuits de circula-
cin  exterior  cublerta
que e los accesos
prmcipales del proyecto
siguiendo un eje longitu-
dnal Al mierior la
estructura se esiablece
amanerade gaipon para
no interrumpi las aciivi-
dades i los recorridos
del usuario.

a |
|
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= CONSTRUCTIVG S o i A |
B mosalco con matvos fru |
" Ies y fioraies. , |
I
1] | L
0y |
[ .
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TEORIAS Y PLURALISMO reclamos histéricos. Pero conjuga slemenios sorprendenismente L e S en ol metal pincipaimente, realizar chras de aitura, resis- | en el metal princigalments, jendo reaizar obras de altura, resis-
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Tecnologia y deconstrustivos.
‘rventsones propias. (Cajk, 1068) proyectos de esta era. (Maldonado-Lujan. 2014)

novedosos.
prayectos de esia e, (Maidonado-Lujan, 2014)

esta
el cual actian en conjunio.todo fos siste-
mas y componentes de un objeto arquiiee-
toni

. dando como resulado un
giobal o parcial de funcionalidad.
TRANSFORMACION

La capacidad de |3 arquitectura para k3
transformacitn fomenta progra mas, ocu-
paciones, apariencias y funciones aitenat-
was. Este fipo de arquitectura denominada
e e
05 ¥ conductas coma funcion de
o e b et
juega con =l movimiento y a dindmica de

Ios elemenios ¥ reside en
e e programiticas. forma-
¥ percepluses (Simitch. 2015}

ADAPTABILIDAD

ESTRUCTURAL
Este concepto toma como base la imple-
mentacion de nuevos sistemas estructurales
¥ tecnolégicos para que respendan a distn-
tos patrones de uso y funcion segin [a nece-
sidad de |3 actividad de! objeto arquitectoni-
0. en bise 3 mevps modsios e progra-

idn arquitecténioa en el espacio

DESFAMILIARIZACION

tetrico IRerarlo Vitior Shiveky en 1217 atma
qUe =5 Unatecnica mpartante en & e y trazs
un ruta perozpiual mas Indirecta gue las presen-
fationes  coioianas  La  gestamilanzacion
isiancia el objeto del abservagor

o la Imagen adquirida scbre I familardad de
16 ODJ2I6 COMUNES 0 CONIANGE, ABQUINENTD
un significada poelico ane I3 percepcion del

usuario {Simitch, 2015}

QUINTA FACHADA

ldea que nace de la importancia formal y
funcional de la cubierta en un mercade,

zando en
lismo y en =R que se pueden
realizar en la misma

ELEMENTO TURISTICO

en I cludad, en donde Wnteracuan furistas,

EL SITIO ¥ EL ENTORNO DEL PROYECTO

'CONCLUSIONES
PARA

EL PROYECTO

El terrens esté ubicado en el barrio
“Larmea” en [as calles Santa Prisea y
Andrés Fargust, dentrs de la Pieza
Urbana E11 en [a ‘microzona E°

El tereno presenta un desnivel de

aproxmadamente  8m de altura y

esta plataformado en 3 niveles ,

inciuyendo a plataforma Gnica. EI

nivel mas alto s= encuentra desde la

caie San Luis y el mss bajo en la
cale Andrés Farguet.

ASOLEAMIENTO

A pesar de estar ubicado en una
zona consolidada, en donde predo-
minan las edificaciones 6-6 pisos de
altura, e 70% de la superficie del
tarmeno ta buenas condicio-
nes de ascleamiento en [a mafiana y

La viafidad que comunica al temeno

es oplima, debido a que exste un

equiliorio entre vias para el peatéin y
wehipuiares.

BOLISMO

Simbélicamente en & terreno existe
una relacin histarica con el sito al

EL USUARIO

ACTORES
NECESIDADES

PRODUCTO

ACTWIDADES ¥ NECESIDADES
~Liaga en camion los dias d= abastecimiento,
- Es almacenado en Ia bodsgs pertenacints a su
propietario
- Esmovilizaclo hasta puntes de ventas
-S2prepara yacomoda para su exhibicion
-Es preparade para su compra
- Es movilizadk hacia los exteriores del mercad.

CONSUMIDOR

© 0

Sz denoming censumir 3 13 persana st o

com destin:
(M:m\is e P A=ty
o turistion este tipo de s2 espenifica en dos

et Ty
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OBJETIVOS Y ESTRATEGIAS

OBJETIVOS

Disefiar un emplazamients que fiscaments man-

tenga una relacién contextual con las edficasiones

alecaras, la mortociogia del razado y promuera
Ia conexién horizental enire el volimenes.

implementar un juego de volimenss que formal
se adapate 3 3 condiciones fisicas gl
iades.

coms hito de i3 cudad.

Diferenciar formal y mente los 300e-
s05 3l espacio, considerando las necesidaes de!
usuario, el producto y [a aciividad.

I
Disefiar optimamente el jusgo de volumenes para |
el aprovechamiento de [a luz del sol y las comien- |
tes de viento de manera n I

|

Definir a I estruciura como elemento soporante

dlelresto de Ios componenetes de I3 voiumetria sn
importar su condicion morfolgica

Definir 3 Ia envolvente come un jerarquizador de
s, para la percepcion de |a edificacion
‘como una masa

¥
- Liega caminando, en autobts, en bicicleta o en
automovil

- Ingresa al mercado por cualquisrentrada
-Elige la circulacion que lleve a los puntos de vent
- Camina In necssario para busr y adquirir los
products que necesite
- En acasiones utilizs los servicios higiénicos
- Necasita movilizarsus compras hasta la salida
-52 retira del mercado por b salids conveniente:

COMERCIANTE

También llamaido vendsdor s [ persona natural o
juridica encargada ce comercializar o vender ios

liaday & una zona de o -
dad comercial y servitios

USO DE SUELO

£l uso del suelo predominante en &l

drea de influencia es el Multpie: que.

representa a aquellas edificacianes.

que fienen comercio en planta baia y

residencia o servicios en sus plantas.
superiores.

FORMA DE OCUPACION

La forma de coupacién predominan-
tes es “Continua SIL, 3l tener un

secior es ya una zona consolidada.

ACCESIBILIDAD

Debido a la morfologia del bazadoy

2 presencia de wias peatonales el

terena es accesible desde los dife-

rentes nodos e hitos de los alrede-
dores

PERMEABILIDAD

La manzana que contiene los lofes
de terenc es permesble, pero en
sus aimededores Ias vias transusr-

debido a que

¥

sales son
la Aw 10 de Agosio se presenta
‘Gomo un borde de uptura.

LEGIBILIDAD

de la Gudad es altamente

legible debido a la existencia de

nodos, hitos, sendas y elemenios de
cosiura en el territorio,

manejo.
mdewpmmmman

ACTIVIDADES Y NECESIDADES
- Lle caminando, en autibus, en bicicleta o en
automévil
- Ingresa al mercado por cusluier entrada
-Sadirigea su bodega para surtirse de Io necsario
-5 difigea su punto de venta
- Accmada su producto en su lugar de venta, el
cusl debe estar acondicienado y ser accesible al

@
- En ocasiones utiliza los servidios higiénicos
- Bextta su ventaenel durnte el dia
- Aseasu espacioal acabarsus labores
- Asegurala mercancla

PERSONAL

ACTWVIDADES Y NECESIDADES
- Llega caminandlo, en autebds o enautomewil
- Accede por el ingreso de servicio
- Registra su hora de ingreso
- 52 dirige los vestuarios u oficina segun el cargo)
- Relliza sus actividadss y diligendas
- En ocasiones utiliza los servidos higisnicos
Aseasu espacio al acabarsus labores
- 52 dirige los vestuarios u oficina (segun el cargo)
~Registra su hora de salida

INSTITUCIONES REGULADORAS.

gama szt z¢ mengond, o Mo cel
Distito Mebropoitanc e |a ciudad de Cuito busca;

controlar el comerciaizacon de

yla
© mercancias que s expender
‘desde cualquier mercado de I3 ciudad, y para el a

enforma y mate-
nannau I3 envolvente y &l sistema estructural, pars
diferenciacién de ambos componentes

Optimizar |a volumetria del espasio en temas de

tzasién y asolemiento, para 2 no implemen-

tacién de sistemas mecfanicos que aumentn 3
huglla scologica de Ia edificacién

Constituir una estnictura programéfica que

sgrupe y organice =l programa segun su fun-

cién, sus caracter tipoldgica y su compatoli-
dad de usa de manera lgica y ordenada

Denifir espacios de caracier jerarquico, que

organicen el espacio, las circulaciones y &

programa, de manera que priorice la interac-
cidin social en los mismos

Implementar un sistema de circulaciones Y
accesos acordes a la necesidad del programa
ylas actividades del usuario y = producto.

Disefiar un sistema estructural acorde con fa com-
plejidad  transofmacién del programa anguitec-
ténico en el espacio

Definir a s envolvente como elemento de permes-
bildad y restriccién del programa arquitectanico y
&l recorrido del usuarc.

Optmizzr el funcionamiento de las actvidades y

programa. ., para mejorar [a cak-

dad de confort del usuarioy permitan 3 bansfor-
macin el espacio arquitectinico

Estructurar el programa arqufecténics opfims-

mente para disminuir el uso de sstemas mecan-

cos en temas de durabilidad del producte y con-
fort del usuaric

Establecer al Mercado come punte turistico , con
ia i

ESTRATEGIAS

aVIBar 36 condisionantss 62 132300 GUE Afactan 3l
terreno (biparticion del predio)

Los\niumenesse forman y

pios de jeraraquia. Equlhhﬂn ¥ movi

fomando encuenta las condicionantes fisicas

exisitentes que afiectan 3 la volumetria, ademds

del uso de una trama oriogonal para [ implanta-
cién en el sito.

posinan s prin-
miento,

Los acceses se jerarquizan en tamafio y forma

Los volimenes utlizan el movimiento formal de
sus partes para s rapmnn de huz solar en

fachadas.
Los velimenes se orehtan en seniido Norte-Sur
para permitr 3 ventiacién cizada

Uso de materisles con alta resistencia y ligereza
mz\:mnhnﬂdaﬂ.px:lafumwndz
un sistema de particos, que permitan la asmetria
de los volumenes y 1a deformidad de enuolventss.

Uso de materiales que pemitan representar la

fuerza visual de |os vokimenes sobre las edifica-

ciones aledafias y el paisaje, se emplean revesti-
‘mientos de hormign, piedra o acero.

Constnuctivamente se contraponene |a dureza de
Ia piedra y el homigsn con I3 ligereza de la

istema Estructural:
Eﬂmlleﬂley\hhlwzﬂes Dureza - hermeticidad

Fommalmentz se adaptan esirategias pasivas

el volimen; como |a del “Efects Chimenes™ qlE

permitan [a Greulaciin del aire y la extraccion de
olores airavez de la cubieria  la fachada.

jidad progrmatica como:
1. Programa Simbdlico
2.- Progama Flexible
3 - Programa Fijo

La organi espacial como:
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