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Costos de inversion Para producción  

Materiales C.U C Medidas C.T 

yeso 2 5 libras 10 
teques 3 2 2u 6 

        0 
madera tiras 1 6 6u 6 

guantes 1 1 1u 1 
baldes 1,5 2 2u 3 

espatula 2 1 1u 2 
oasis 30X60 10 3 3u 30 

lijas 120 0,5 3 5u 1,5 
lijas100 0,2 3 5u 0,6 
esponja 0,3 2 2u 0,6 

Total 60,7 

Costos para la producción de una vajilla
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Total de Costos Materiales con insumos con costo de empaque 

Total de costos con empaque   

Total de costos materiales 22 
Total de insumos 15 

Total de costos totales 37 

Total de Costos Materiales con insumos sin costo de empaque 

Total de costos sin empaque   

Total de costos 
materiales 14 

Total de insumos 15 

Total de costos totales 
29 
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