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RESUMEN

Dado que conforme pasa el tiempo y las nuevas generaciones avanzan a un
paso acelerado su nivel de vida se vuelve mas ajetreado lleno de ocupaciones
de manera que causa en muchos la perdida de costumbres y tradiciones sea
por el poco tiempo que se pose para poder realizarlas o también puede existir
otro factor como la adquisicién de nuevas costumbres y tradiciones haciendo
que las propias se vean anticuadas, este proyecto busca el rescate de una de
nuestras tradiciones como lo es “café por la tarde” quien no recuerda que
desde nifios nuestros abuelos, padres, etc. Eran los primeros en decir hay que
comprar pan, humitas u otros bocadillos tipicos para acompafarlo con el
famoso cafecito que a veces no era café sino también podia ser agua de viejas,
morocho, entre otros; pero por costumbre se lo llama o llamaba café y los
momentos que se compartia dadas las 4 o 5 de la tarde era o sigue siendo en
los hogares que aun practican esta costumbre unico, acogedor ya que toda la
familia se reunia para dialogar, reir; haciendo que el vinculo familiar crezca. Por
otra parte lo que se quiere volver a retomar es uso de ceramica artesanal en
conjunto a esta costumbre de modo que nace la inspiracion desde la naturaleza
y se toman tres flores curativas de la sierra ecuatoriana para realizar estudios
morfolégicos en base a su geometria bajo el espiral aureo dando como
resultado en cada una de ellas modulos de los cuales se parte para disefar

cada juego de té, con texturas, colores y formas innovadoras.



ABSTRACT

Given that as time passes and the new generations advance at an accelerated
pace their standard of living becomes more hectic full of occupations in a way
that causes in many the loss of customs and traditions either for the short time
that is posed to be able to perform them or There can also be another factor,
such as the acquisition of new customs and traditions that make them look old,
this project seeks the rescue of one of our traditions such as "coffee in the
afternoon” who does not remember that since childhood our grandparents,
parents , etc. They were the first to say you have to buy bread, humitas or other
typical sandwiches to accompany it with the famous coffee that sometimes was
not coffee but could also be water from old women, morocho, among others; but
by custom it is called or called coffee and the moments that were shared
between 4 and 5 o'clock in the afternoon were or still are in homes that still
practice this unique, cozy habit since the whole family met to talk, laugh; making
the family bond grow. On the other hand what we want to return to is the use of
traditional ceramics together with this custom so that inspiration is born from
nature and three healing flowers are taken from the Ecuadorian sierra to
perform morphological studies based on their geometry under the golden spiral
resulting in each of them modules which are part to design each set of tea, with

textures, colors and innovative shapes.



iINDICE

1. Capitulo I. Introduccion................cccocccoiiiii . 1
1.1 FormulaciondelProblema.............ccoooi e 1

1.2 Jdustificacion...........cooo e

1.3 0ODbJELIVOS. ... 3
1.3.1 Objetivo General....... ... 3
1.3.2 Objetivos ESPecCifiCOS.......couiuiei i 3
2.Capitulo 1. Marco telriCo...............cooiiiiiiiee 3
2.1 Estado del arte ceramicoen Ecuador................c...iiin 3
211 ANteCEAENTES. ... o 3
2.1.2 Ceramistas Ecuatorianos. ..........ocouiuiiiiiiiii e 4
2121 Eduardo Vega.......ooviiiiiie 4
202,22 ANQAra. .. 8
2.2 Ceramica tradicional y contemporanea.......................cccceeeee, 12

2.3 Referentes de estado de arte ceramico contemporaneo...........13

2.4 Breve historia de la hora del café o té en el Ecuador................ 18
3. Capitulo Ill. Aspectos de referencia.................ccccceoeee. 20
3.1 AspectoshistOriCos...........cooooviiiiii e, 20
3.2 Aspectos GeOografiCoS. ........ocooviiiiiiiieiiii e, 23
3.3 AspectosEstadistiCos.............coooiiiiiii 26
3.4 AspectoSteOlriCOS. .. ..o, 30

341 COIAMICA. ...t e 30

342 MaAtCriAlES. .. ..o e e e 33



3.4.3 Propiedades dela arcilla...............ccooiiiiiiiii i, 35

344 TiposS de ArCilla.......c.oiii 35
3.4.5 Técnicas de ProdUCCION. ........vuiine it 36
3.4.6 Aspectos ACtUales. .........oieiiiiiii e 40
3.4.7 La etnobotanica como parte fundamental del ser humano............... 41
A48 FlOreS. ... 43
3.4.9 Disefio funcional y disefio emocional...............coooiiiiiiiiiiinann. 44
3410 Branding.....ouee i 48
3411 PaCKAGING . .. ce et e et e 55
4. Capitulo IV. Aspectos Conceptuales...................ccccooe. 55

4.1 Descripciony Propiedades curativas de las flores.................56

4.2 OrquUIdea........ccooviiiiiii i, 57
4.3 ChuQUIrAQUA...........coeeiiiiiiie e 59
A4 ClaVel......cooiiiiii e 62
4.5 Morfologia........ccoooviii ) 63
4.5.1 Funciones de la morfologia...........cccoviiiiiiiii i 64
452 ESPIral QUIEO0. ... 64
4.5.3 SISIBMAS. ... et 65
4.5.4 Sustraccion de formas. ... ... oo 68
4.5.5 LaVisionPerceptual..........c.oooiiiiiii 68

4.5.6 LapercepCion ViSUAl..........o.viueiiniii i 69



4.6 La psicologiadel color............ooooiiiiiii 69

4.6.1 EMOCION Y COIOT. ..ottt 70
4.6.2 CromatiSmMO. ... . e e 72
4.6.3 Clasificacion del Color....... ..o 73
4.6.3.1 Colores Primarios..........o.vuiuiuiuiiiiiiie e 73
4.6.3.2 Colores SeCUNdarioS. .......cuuuiuiiiii e 74
4.6.3.3 Colores TerCiarios. ... ... 76
4.6.3.4 Colores complementarios............coooviiiiiii i 78
4.6.3.5 CalidOS Y riOS. ... .e e 79
4.6.3.6 USO de 10S COIOIES.......uiniiiiie i 82
4.6.3.7 Contrastes de COlor...........oouiiiiiiii i 82
4.6.3.8 Significado de los Colores..........ccooviiiiiii e 83
4.7Elarte delté Japoneés.............ccoooiiiiiiiiiii 85
4.7.1 Elfuncionalismo alimentario..............coooiiiiiiiiii e 85
5. Capitulo V. Aspectos ergondmicos.............cccoeoveeeeen... 87
5.1 Principales percentiles de lamano.............ccoooiiiiiii i, 88
5.2 Articulacion de la Man0........ ..o 89
5.3 Medidas del perfildela mano............cooooiiiiiii i 90
6. Capitulo VI. Marco Normativo y Legal.............................. 91

6.1 NOrMaAas INEN. ..o, 91



7.Capitulo VII Disefio Metodoldgico............ccc.ccoooeiiiiiie, 95

7.1. Tipodeinvestigacion...............ooooiiiiiii e 95
7.2.PoDbIacion...........cooo 96
7.3 MUEBSTIa. ... 97
7.4.Campodeinvestigacion.................cocoeiiiiiiii i 97
7.5.Participantes............ooiiiiiiii i, 98
7.6.Variables. ... 98
7.6.1. Definicién operacional de las variables................c.ccoiiiiiiiii i 99
8. Capitulo VIII DiagnostiCo.............cccoooviiiiiiiiiiie 100
9. Capitulo IX Desarrollo de la propuesta............................. 102
9.1 Propuestade diSEMN0..............ooviiiiiiiiiiiii e 102
9.1.1 Brief de diSEM0. . ..o 102
9.1.2 Concepto de DiSEA0......cuiiieii i 103
9.1.3 Determinantes de diSER0..........covviuiiiiiiii 105
9.1.4 Generacidn de alternativas............cocoviiiiiiiiii 107
9.1.4.1 Elementos de las vajillas............cccooiiiiiiii i 107
9.1.4.2 Bocetos de Clavel..........cooiiiiiiiiii 107
9.1.4.3 Bocetos de Orquidea..........ccoeieiiiiiiiiiiiii e 114

9.1.4.4 Bocetos de Chuquiragua............ccceieiiiiiiiiiiiii e, 125

9.1.4.5 Cromatica del producto...........ccooiiiiiiiiiiiieea, 134

9.1.4.6 Pruebas de vidriado............cooeiiiiiiiiiii e 144

9.1.4.7 Textura de producCto..........ccoviiiiiiii e 156

9.1.4.8 Imagen corporativa...........ccooeviiiiiii i 158



9.1.5 Evaluacion de alternativas. ........oooveeeeoe e, 182

9.1.6 Propuesta definitiva.............cooiii i 197
9.1.6.1 Ficha y planos técnicos del producto...............c.coeviiiiennnnn. 198

10. Capitulo X Proyecto de disefo.................cccooeeiiiiiiine, 214
10.1 ArESANOS.....oiiiiii e 214
10.2 Etapade diSeno..........ooovviiiiiiii e 215
10.2.1 SelecciOn de eSPECIES.....cuineiii i 215
10.2.2 Seleccionde IMAgENES........cviniii i 215
10.2.3 Proceso morfolOgiCo. ........ouvirie i 216
10.2.3.1 Orquidea. .......ooniiii e 217
10.2.3.2 ChuQUIraQUa. ........oueiiie i e 224

10.2.3.3 Clavel. ... e, 231
10.3 Brandingy Packagingfinal..................c.ooiii i 233
10.3.1 Namingy tipografia final.............ccooiii 233
10.3.2 1SOtPO fiNAl.. ... e 233
10.3.3 CromMAtICA. ... veeii e 234
10.3.4 Imagotipo final.........ccoiii 239
10.3.5 Packaging final............oooi i 242
10.4 Etapademodelaje...............ooooiiiiiiiii 254
10.5Etapademoldeo..............coooiiii 273
10.6 Etapa de elaboracion................ccccooiiiiiii 280
10.7 Etapadesecado...........cooooiiiiiiiiii 282

10.8 Etapade extracCion..............coooooiiiiiiiiiiiieiee e 283



10.9 Etapadetexturizado...................cooiiiiiiii 284

10.10 PrimeraEtapade horneo...............c..cccoeeiiiiiiiiii 286
10. 11 Etapadevidriado..............coooiiii 287
10.12 Resultadofinal..............co 290
1013 Empaquetado............coooiiiiii e, 292
10.14 Plan de producCCiOn..............ccoooviiiiiiiiiiiieece e, 294
1015 Presupuesto. .. ...coooviiii e 296
10.16 ComunicacionestratégiCa.................cceeeiieiiiiiiiieii 302
11. Capitulo Xl Validacion de la propuesta.......................... 303
12. Capitulo XII Conclusiones y Recomendaciones........... 309
12.1 CONCIUSIONES ..., 309
12.2 Recomendaciones.............oouuuiiiiaiiiiiiiii e 310
REFERENCIAS. ... 311

ANE X O S 317



1. Capitulo I. Introduccioén

1.1 Formulacion del Problema

La ceramica del Ecuador se ha inclinado hacia sectores industriales, sea por
abaratar costos, mayor numero de produccion o bien realizando el mismo
modo de produccidén a nivel internacional, la forma que conservan estas son
sencillas o muy genéricas de tal modo que no se las diferencia por no poseer
algo distintivo que las identifique como elaboradas en el pais, de manera que
los usuarios no identifican el origen de la misma, si no es por el logotipo de la
empresa o la frase de HECHO EN ECUADOR.

Teniendo en cuenta que en el pais existen muchas variedades de arcilla y de
muy buena calidad; se evidencia que este material dentro de la industria
ceramica ha producido tejados, artesanias, keramikos y productos para el
hogar estos ultimos la mayoria de veces con formas muy generales, pudiendo
generar mas propuestas con nuevas formas que den identidad ecuatoriana y
que el usuario prefiera este producto y lo acoja como propio de su cultura
utilizandolo en su vida cotidiana. El proyecto se enfoca hacia un nuevo
producto, considerando que en el pais poseemos una mega diversidad de
formas en la flora, de modo que se quiere realizar una vajilla con un disefio
funcional de contenido cultural, inspirado en formas de tres especies de flores
curativas de manera que el nuevo producto satisfaga al cliente y aporte con
identidad ecuatoriana. En conjunto con la elaboracién del producto
intervendra el rescate de la tradicion del “café de la tarde” un elemento vital
que ha sido llevado acabo por las familias ecuatorianas y del cual
actualmente ya casi no se realiza por muchos factores que han intervenido,

acto que ha hecho que poco a poco vaya extinguiéndose.

1.2 JUSTIFICACION
La motivacion por la cual se ha iniciado el proyecto en base a la ceramica
ecuatoriana primordialmente, ha sido con la finalidad de contribuir con nuevas

alternativas al momento de disefar una vaijilla. Esto se lograra basandose en



la morfologia de un grupo selecto de tres flores curativas del Ecuador de la
region Sierra y se creara un nuevo estilo de vajillas elaboradas en ceramica
ecuatoriana, con elementos de la cultura que ayuda al aporte de identidad
ecuatoriana con cada forma unica, color y textura que contiene cada especie

en su diversidad de formas.

La elaboracién de objetos en ceramica se ha realizado en grupos selectos
como es el caso de las artesanias, que muchas son réplicas de vasijas o
modelos prehispanicos; desarrollo de adornos decorativos de diversas formas
globalizadas. Por otra parte se debe tomar en cuenta que si existen
disefadores y ceramistas que realizan nuevas formas de vajillas u objetos
que salen de lo convencional, por lo que este proyecto quiere contribuir con
estos grupos de personas que trabajan con nuevas alternativas en el pais; al
combinar la forma de otros elementos muy diversos que también poseemos
en nuestros pais en el caso de la diversidad de flores, por lo que se plantea la
experimentacion con la forma de especies; se empezara con tres tipos de
flores para tener una variedad de productos conformando tres lineas de
vajillas, estas nuevas formas, colores y texturas anadiran un distintivo cultural
haciendo del producto unico, ergonémico y llamativo para el usuario.

La orquidea, clavel y chuquiragua se han elegido no solo por sus
caracteristicas morfoldégicas sino también curativas. He ahi donde interviene
la otra parte del proyecto ya que encaja la importancia de las propiedades
curativas de cada flor encaminandose al factor que se quiere realizar que es
el aporte en el aspecto cultural al momento de rescatar la tradicion del “café
por la tarde”. A través del tiempo y las multiples ocupaciones de cada
integrante de la familia esta tradicion se ha ido perdiendo en los hogares
ecuatorianos, como seres humanos es importante la interaccion con personas
y sobretodo con nuestra familia, este “rito ancestral’ lo vienen haciendo
durante afos, es un momento donde toda la familia se une para hablar de
diversos temas, fomentando la union e integracion compartiendo postres
tipicos o bebidas como aguas aromaticas o de “Viejas”, con propiedades

curativas mejorando el estilo de vida del usuario no solo en cuestién de salud



sino también generando momentos muy significativos. Por lo que se debe
volver a retomar como parte indispensable en la vida de cada ser, por su gran
contenido sensitivo, y del cual se propone llegar a jovenes y al publico en
general; ya que no sera un producto solo para café sino también para toda
clase de bebidas es ahi donde interviene el concepto de porque se ha elegido

este tipo de flores.

1.3 OBJETIVOS
1.3.1 Objetivo general

Desarrollar una vajilla de ceramica inspirada en tres especies curativas de la
flora de la sierra ecuatoriana, aportando con la identidad ecuatoriana vy

recuperando la tradicion del “café por la tarde”.

1.3.2 Objetivos especificos
e Diagnosticar otras especies de flores ecuatorianas diferentes a las
flores mas usadas del pais, toma de encuestas, entrevistas a usuarios
y expertos.
e Disefar formas en base a la morfologia de tres flores de la sierra
ecuatoriana.
e Validar el estudio morfolégico antes planteado en vajillas de ceramica

con expertos y usuarios.

2. Capitulo Il. Marco teérico

2.1 Estado del arte ceramicoen Ecuador

2.1.1 Antecedentes

El proyecto inicialmente involucra dos elementos muy representativos del
Ecuador, por un lado se encuentra la ceramica que se ha encontrado desde
el inicio de las culturas como en el caso de la Valdivia, y el otro aspecto sera
la utilizacion de tres especies de flora del Ecuador. De lo cual se debe partir

con la investigacion de como actualmente se encuentra la elaboracién de



vajillas a nivel nacional e internacional; por otra parte se estudiara en qué

estado estaria la exportacién y reconocimiento de las especies.

A nivel nacional nuestros referentes de caso se encuentran en la ciudad de
Cuenca, el tipo de vajillas que hacen son andinas artesanales con estilos
diferentes.

2.1.2 Ceramistas Ecuatorianos

2.1.2.1 Eduardo Vega

Artista y ceramista Cuencano posee un Taller- galeria que posee su variada
produccioén, sus trabajos han sido exportados a Estados Unidos, Costa Rica y
Taiwan; el disefio de sus piezas tienen enfoques de la flora y fauna, incluida
aquella de las islas Galapagos, la seleccion de color es muy variada y
combina modernas formas. Utiliza realismo y abstraccion de formas
mostrando la versatilidad del artista.

Trabajos en ceramica:

Las siguientes imagenes muestran el trabajo, el estilo y la gran variedad de

Eduardo Vega estas han sido tomadas de su pagina.
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Figura 1. Chola cuencana de ceramica.

Tomado de: (Vega, 2013)
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Figura 2. Figura de ceramica.

Tomado de: (Vega, 2013)
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Figura 3. Platos de ceramica.

Tomado de: (Vega, 2013)



Figura 4. Vaijilla de ceramica.

Tomado de: (Vega, 2013)
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Figura 5. Vaijilla de ceramica.

Tomado de: (Vega, 2013)



Figura 6. Juego de Té en ceramica.

Tomado de: (Vega, 2013)
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Figura 7. Juego de Té en ceramica.

Tomado de: (Vega, 2013)



Figura 8. Repostero de ceramica.

Tomado de: (Vega, 2013)

Figura 9. Floreros de ceramica.

Tomado de: (Vega, 2013)

2.1.2.2 Angara

Es el nombre del taller ceramico del artista cuencano Guillermo Guerra
Gomez y de su esposa Catalina Jara, actualmente son los ceramistas
oficiales del palacio de Carondelet. “Angara es una voz quichua-cafari que
significa pilche o vasija. Es lo que utilizaban nuestros ancestros para beber”

dice el artista Guillermo Guerra.



Su ceramica ha tenido reconocimientos internacionales en el afio 2011
recibieron el mérito a la Excelencia Artesanal de la Region Andina, que se lo
entregd en Peru; también posee el Reconocimiento a la Excelencia UNESCO
para la Artesania Ecuador. Las vajilla que se han elaborado han viajado
hacia el exterior como Espana, ltalia y Bélgica, ha enviado hasta 2000 piezas.
Hace tres afos fueron escogidos para realizar la vajilla del palacio de
Carondelet convirtiéndolos en los ceramistas oficiales de Carondelet. Ademas
su trabajo ha sido para cafeterias y restaurantes de Cuenca de manera que
convierten en una experiencia agradable el momento de degustar algun
alimento anadiendo identidad 100% ecuatoriana por su estilo singular al

momento de realizar la forma y los colores en su trabajo.

Trabajos en ceramica:

Con las siguientes imagenes podemos evidenciar la calidad de trabajo y estilo
singular de Guillermo Guerra, estas imagenes han sido tomadas de su pagina

Angara de Facebook.

Figura 10. Juego de té en ceramica.

Tomado de: (Guerra, 2015)



Figura 11. Juego de té en ceramica.

Tomado de: (Guerra, 2015)

Figura 12. Juego de té en ceramica.

Tomado de: (Guerra, 2015)
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Figura 13. Juego de té en ceramica.

Tomado de: (Guerra, 2015)

Figura 14. Vaijilla de ceramica.

Tomado de: (Guerra, 2015)
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Figura 15. Juego de té en ceramica.

Tomado de: (Guerra, 2015)

2.2 Ceramica tradicional y contemporanea

La ceramica ha logrado representar a lo largo de la historia formas que se han
convertido en tesoro universal ya que representan cada herencia de cada
cultura alrededor del mundo. Dentro de la historia se encuentra la ceramica
funcional que entrelaza el material y la funcion siendo estas sus principales
bases ya que cuida del material y la forma encargandose g sean funcionales
para que al momento de realizar los objetos el usuario no tenga problemas,
mientras que por otro lado se encuentra la ceramica contemporanea que
experimenta con el material y la forma rompiendo con lo establecido (Peng,
2016, p.8)

En el arte ceramico contemporaneo, muchos artistas han sido afectados por la
identidad cultural, un ejemplo son los artistas de ceramica chinos que trabajan
con este legado pero a menudo sienten la tentacion de mirar hacia atras, pero
por otro lado no se puede descuidar los fundamentos culturales que hacen
unico y rico a cada objeto, utilizando elementos claves con relacion a la forma.
Se puede definir al aspecto cultural en dos conexiones la primera seria la
conexion que tiene con la forma, la segunda conexion es la que mantiene con
el arte; asi que si hablamos de la forma ésta puede tener una identidad y ser
cultural, de tal modo que es muy natural debido a su larga historia de desarrollo

en la sociedad humana. Para contar sobre la cultura se podria usar a la
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tradicion porque ésta es parte de la cultura, teniendo mas significado dentro del
arte ceramico que del arte contemporaneo. Y muchas veces gracias a la

tradicidon se puede representar la cultura en ceramica

El desarrollo rapido dentro de la ceramica contemporanea fue paralelo al del
arte contemporaneo, la elaboracion de ceramica bajo estos tiempos
contemporaneos es nombrada como neo-tradicional que adapta nuevas formas
y materiales bajo bases tradicionales adquiriendo algo unico elaborado con
habilidades tradicionales haciendo nuevas obras, algunos ceramistas
insistieron en continuar con las reglas tradicionales para preservar la historia,
gue a su vez mantiene unida a su vida y emocién. Al contrario otros ceramistas
optaron por viajar y adquirir experiencias, formas y concepciones del arte
moderno en otros sitios obteniendo en sus trabajos una enlace entre la vida
actual y la estética por lo adquirieron aproximarse mas que las obras
tradicionales, pero sin perder aun una huella tradicional mucho mas fuerte que

el arte ceramico contemporaneo.

2.3 Referentes de estado de arte ceramico contemporaneo

Todas estas piezas ceramicas que veremos a continuacion de cierta manera se
han dejado influir por el estilo contemporaneo mundial pero no han dejado atras

sus bases culturales.

Li Yuhua artista femenina de Jiangsu representa un enfoque de "influencia
directa". Small World Series nombre de esta obra, utilizd una forma de vaso
que esta combinada con rocas chinas y figuras en porcelana blanca. Siendo la
forma de estos elementos tipicamente chinos, colocando en general la figura

humana en el jarron siendo influenciada por la pintura china.
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\_

Figura 16. Figura en ceramica.

Tomado de: (Peng, 2016)

Xiong Kaibo aplica elementos arquitectdnicos chinos en su trabajo, pero
sutilmente, ya que la forma de vasija procede de la antigliedad, especialmente
los bordes del techo y la decoracion en la parte superior, recordando al
espectador las edificaciones tradicionales de China. En cuanto al uso de color
trabaja con tonos evocando a una pieza de miles de afios de antigiedad,
mostrando claramente elementos culturales.

Figura 17. Figura en ceramica.

Tomado de: (Peng, 2016)
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Figura 18. Figura en ceramica.

Tomado de: (Peng, 2016)

Xu Qun artista femenina de Hangzhou, evita las decoraciones complicadas; son
simples solo tiene una linea de color de hierro para crear una sorpresa y

atraccion, da una impresion moderna al celaddn chino.

Figura 19. Figura en ceramica.

Tomado de: (Peng, 2016)
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Zhou Li tiene diferentes enfoques en formas de vasos, sus obras inspiradas en
la comida china, utiliza el método de union de un mango de madera para

ceramica, y aplica la forma tradicional.

Figura 20. Figura en ceramica.

Tomado de: (Peng, 2016)

Jiang Yanze, posee un concepto no limitado al convencionalismo, entiende el
material y sabe como darle una expresién, aun es conservadora por los

elementos que elabora aun para la mesa.

Figura 21. Tetera en ceramica.

Tomado de: (Peng, 2016)
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Figura 22. Juego de té en ceramica.
Tomado de: (Peng, 2016)

Lu Weisun es un maestro en porcelana de celadén posee técnicas tradicionales
de ceramica le da importancia al esmalte, la forma y sus las decoraciones
intentan absorber nuevos conceptos e ideas, su trabajo indica belleza moderna

del arte de ceramica neo-tradicional.

Figura 23. Jarrén en ceramica.

Tomado de: (Peng, 2016)
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Figura 24. Cuenco en ceramica.

Tomado de: (Peng, 2016)

Figura 25. Figura en ceramica.

Tomado de: (Peng, 2016)

2.4 Breve historiade la horadel café o té en el Ecuador

Levi Strauss afirma que la presencia de ceramicos pertenece al periodo
formativo estos ceramicos eran indispensables al momento de coccién por lo
que la forma de alimentacion evoluciono ya que partia de un nuevo estilo de
vida ahora sedentario de modo que esta nueva forma de alimentacion tenia
como elemento fundamental el fuego, el agua, plantas y otros alimentos de los

cuales a través de los afos han ido evolucionando teniendo variedades y
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clasificaciones que gracias al protocolo encasillandolas en horarios por la

manana al medio dio dia, al media tarde y en la noche (1970)

Nuevas experimentaciones con la comida daba como resultante la mezcla y
diversidad de sabor un ejemplo claro es cuando el individuo necesitaba de
calor y sus osamentas no eran lo suficiente para conseguir abrigo, pues
empezd a probar hierbas con agua lo que actualmente se la conoce como
infusiones y no solo era con platas sino también experimento con granos
ejemplo de esto el morocho que obviamente afios posteriores con la llegada de
los espafioles se le sumaria ciertas especias, otro ejemplo de experimentacion
es la mazamorra que es la mezcla de maiz tierno rallado hasta conseguir una
masa que mezclada con agua caliente se la guardaba en ollas de ceramica de
gran tamafo convirtiendose en brebaje para el frio. Las vasijas para las
bebidas se colocaban en la pared estas tenian orificios para obtener mas facil
la bebida.

De modo que la vida en aquel tiempo era de cultivo y caza los jefes de hogar
salian desde muy en la manana a cultivar, sembrar sus tierras y cazar, puesto
que esto requeria de mucha energia fisica ellos volvian a partir de la media
tarde aproximadamente 4 o 5 de la tarde con hambre, frio y sed asi que se
puede decir que de aqui nace lo que es la merienda, en ese entonces primero
se servia una bebida para entrar en calor y posterior a ella se comia, lo que se
habia cazado o cultivado, puesto que su coccidn era lenta se empezaba con la

bebida convirtiéndola en una tradicién (Pazos,2008)

Con la conquista a América ciertos rituales o costumbres se conservaron,
algunas se perfeccionaron y otras se introdujeron como “La hora del t&” que
nace en Inglaterra con fines de vinculacion entre familia, amigos sobretodo en
la politica y en la realeza era muy popular puesto que en horas de la media
tarde se sentaban un grupo de personas a conversar de varios temas, en la
politica muchas de las veces se firmaban documentos o se pactaba acuerdos;
esta tradicion fue perfeccionada en el Reino Unido siglo XIX por la Aristocrata
Anna Maria Stanhope Russel (1783-1857) séptima duquesa de Bedford, ella

anadié a la bebida un diferentes bocadillos como sandwich y pasteles hasta
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que sea servida la cena; gracias ella y sus invitados con la aprobacion de la
Reina Victoria hicieron resurgir esta tradicion y hacerla popular que se difundié
hacia las clases bajas, regiones y paises aledafios como por ejemplo en
Francia y en ltalia se incorpor6 el café, convirtiéndose en una costumbre que
con la llegada de la conquista a América se la practicaba claro que con
infusiones de plantas nativas de cada region y con bocadillos tipicos, se
difundié no solo a las ciudades y pueblos sino que también afecto al campo.

Naciendo asi la hora del café en el Ecuador.

3. Capitulo lll. Aspectos de referencia

3.1 Aspectos historicos

Desde el descubrimiento de la cultura Valdivia a mediados del siglo XX
los hallazgos e investigaciones se han concentrado en los origenes de la
ceramica americana situados en diferentes zonas como la provincia del
Guayas, Isla Puna, parte de Los Rios y las zonas costeras de Manabi y
El Oro; estos hallazgos por encontrarse en una region semi-arida su
estado de conservacion se ha encontrado en buen estado, pero a
muchos en distintas areas se han deteriorado por la erosion
aproximadamente la antigledad del segundo sitio descubierto data de
4.050 y 4.450 anos descubriéndose asi que en el Ecuador y en el resto
del continente esta era la mas antigua cultura ceramica, de manera que
las culturas Valdivia, Machalilla y Chorrera han sido las mas importantes

ya que han contribuido mucho en el periodo “Formativo” (Barroso, 2014,
p.1)

La cultura Valdivia es una de las mas longevas del Ecuador y su aporte
significativo como cultura ha perdurado a través de los afos siendo un claro
legado su riqueza artesanal en el arte de la ceramica, de los cuales se ha
encontrado varios hallazgos de muchas artesanias elaboradas a mano para su

uso cotidiano cabe recalcar que esta cultura tiene un estilo singular.
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El uso de los recipientes de ceramica, les sirvid para el almacenamiento
y coccion de alimentos vegetales. Por su resistencia a la humedad, es
muy adecuado para guardar los productos agricolas. Su resistencia a las
altas temperaturas y el ser un buen transmisor y conservador del calor,

es ideal para cocer los alimentos (Quinatoa, p.22)

Desde el origen de civilizacién la necesidad de alimentarse era indispensable
asi también como era necesario algun elemento que contenga la comida para
una facil recoleccion de alimento; que este soporte peso, y también la coccidn
de cada alimento de manera que resista a altas temperaturas facilitando y
dando de cierta manera una rutina de modo de vida al utilizar estos utensilios.
Estos ayudaron mucho en el progreso de la comunidad ya que luego no sélo
para usos en la comida se utilizd la ceramica sino también para otros medios

como adornos, instrumentos, etc.

En el Noviembre de 1956 Emilio Estrada descubrié la ceramica Valdivia
en las Costas del Ecuador, y publicé un folleto titulado Valdivia: un sitio
arqueoldgico formativo en la costa de la provincia del Guayas, Ecuador,
ademas reconociéo ciertos elementos decorativos que tenian
caracteristicas a la ceramica de las Costas de Peru. Con los estudios
realizados se puede conocer la secuencia de cambio de la alfareria
Valdivia y se puede constatar que las técnicas que fueron utilizadas para
este procedimiento son de los periodos D Y C. En el afio de 1960
Estrada descubre un fragmento de borde almenado de una vasija del
tipo Valdivia Rojo Inciso, que tenia ciertas caracteristicas al Periodo

Jomon Medio de la isla japonesa Honshu (Segarra, 2011)

Existen comparaciones formales para establecer diferencias cronologicas y
geograficas de cada cultura; el estilo del objeto y el decorado sirven para
construir relaciones culturales de areas que se encuentran separadas en el
caso de falta de informacién. Se ha encontrado ciertas semejanzas esenciales
entre la ceramica primitiva de la Valdivia y la ceramica neolitica Jomén en la
Isla de Kyushu situada en Japdn meridional. Las coincidencias son las técnicas

decorativas, combinacion de cuadros concéntricos, zonas con lineas paralelas,
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incisiones alternas con marcas de puntos, motivos de toscos relojes de arena y
de huesos de perro, trazos formados por estrias paralelas, bordes gruesos y
redondeados hechos con los dedos, adornos marginales marcados con la
punta de los dedos y la técnica del roce continuado con una concha, entre
otros. Las coincidencias cronologicas entre estos dos tipos de ceramicas
coinciden de manera que se ha conseguido la forma de tratar de unir el factor

formal con el temporal.

Segun Meggers Evans y Estrada sostienen la hipotesis de la cual sostiene en
que la causa por la que se dan estas coincidencias ha sido por una desviacion
de la ruta de los pescadores de Jomon causado por condiciones ambientales
que hicieron que las corrientes marinas los hagan dirigirse hacia el pacifico

coincidiendo con corrientes de Hawai y curvando luego al sur hacia Ecuador.

Las figuras de los yacimientos pertenecientes al Jomon temprano
podrian suponer un nexo de unidn con los ejemplos encontrados en
Valdivia. Ligar ambas culturas y, mucho menos, para establecer una
relacién de sucesion entre Jomon y Valdivia. Al menos eso es lo que se
desprende de las posteriores investigaciones realizadas por diversos
grupos cientificos. Una de las aportaciones mas relevantes al respecto
han sido, directa o indirectamente, las excavaciones realizadas por
huaqueros de la costa, destinadas a comerciar con las piezas que
encontraban sin atender a su caracter cientifico. Estos “excavadores”
locales vendian a coleccionistas privados una gran cantidad de vasijas y
figuras, lo que ha permitido, en parte, reconstruir el origen de este

legado material (Barroso, 2014, p.2)

De tal manera Barroso relata en su obra Historia Digital (2014, p.2) que algunos
aficionados en la arqueologia tuvieron acercamiento con algunos huaqueros
uno de estos aficionados fue Persley Norton que comenzé a evidenciar los
lugares de origen de parte del material que se recolectaba, en 1965 el cientifico
Carlos Zevallos Menéndez invita a Norton a participar en expediciones en la
Ponga ubicada en la provincia del guayas, este hace un descubrimiento

importante que deriva lo antes planteado por Meggers, Evans y Estrada de
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manera que estos yacimiento poseian cerros con cimas aplanadas y no curvas
y la gran cantidad de material en la superficie resultaba ser mayor que los

hallazgos de la cultura Valdivia.

Por otra parte segun el autor consta que Loma Alta se encuentra en el interior
de la selva ecuatoriana, lo que sostiene que segun el antropdlogo y gedlogo
Nordenskjold, los pobladores tienen una historia cultural muy antigua propia de
los Andes y de la costa de manera que el inicio de la ceramica surge en selvas

virgenes

En 1972, Norton asistio al Congreso de la Asociacion de Arqueologia
Americana y, con los datos obtenidos por el método del Carbono-14,
demostré que habia descubierto en Loma Alta el poblado prehistérico
mas antiguo de América, origen de la cultura Valdivia. ElI concepto de
‘Formativo”, como destaca José Alcina Franch, representa para la
arqueologia americana lo que el “Neolitico inicial” para la arqueologia
europea. Para James A. Ford el “Formativo” abarca desde el 3000 al
400 a.C. y se caracteriza por la practica de la agricultura del maiz, la
patata y la mandioca, el uso de la ceramica o el desarrollo socio-
econdmico de las poblaciones aldeanas, situadas desde el Peru hasta
Estados Unidos. En este sentido, Alcina Franch destaca que la
fabricacion de ceramica no se produce en poblaciones cuya economia
es fundamentalmente agricola, sino en aquellas aldeas de recolectores
de moluscos y pescadores, lo que se evidencia en el caso de la cultura
Valdivia (Barroso, 2014, p.3)

3.2 Aspectos Geograficos



24

.“":"III‘IE"II
. .Rll'u Desimirsgn

Mananl . Cotopax

.l:.u.i,n

Figura 26. Zonas donde elaboran ceramica.

Adaptado de (Index of, 2016)

Con la conquista y la influencia espafiola, en el pais se introdujeron
nuevas técnicas en la transformaciéon de la arcilla (torno, vidriado,
pigmentos, quema) las cuales prevalecen hasta la actualidad. En la
region Interandina o Sierra, la ceramica se trabaja hasta hoy con
técnicas ancestrales como la quema del cielo abierto y el vidriado, en los
sectores de Puijili y la Victoria - Cotopaxi, en Siguilan - Chimborazo, en
Jatumpamba y Chordeleg - Cafar y Azuay (Instituto de Promocién de

Exportaciones e Inversiones, 2013, p.6)

Segun Pro Ecuador (Instituto de Promocion de Exportaciones e Inversiones,
2013, p.6) casi todas las provincias del Ecuador brindan transformacion de la
arcilla y el barro en artesanias. Mientras que en los cantones de Chone,
Montecristi, Pajan, Rocafuerte y Tosagua en la provincia de Manabi, constan

de aproximadamente 539 talleres que representa el 32.03% dentro del sector
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productores en barro, loza y porcelana; los articulos mas representativos son
las réplicas precolombinas de las culturas Valdivia, Chorrera, entre otras,
ademas la elaboracion de vasijas, ollas de barro, estatuillas, mascaras,

ocarinas, etc., propias del sector.

La provincia del Guayas también se dedica a la elaboracion de
productos artesanales en barro, loza y porcelana. Los cantones
Guayaquil, La Libertad, Milagro, Samborondén, Santa Elena y Yaguachi
crean articulos en ceramica y alfareria. En esta provincia se encuentran
alrededor de 232 talleres que representa el 13.78% de artesanos

dedicados a esta actividad (Pro Ecuador, 2013, p.7)

Otras provincias importantes en este arte estan localizadas a lo largo del
Callejon Interandino, entre las principales citaremos a las provincias del
Azuay con 329 talleres que representan el 19.55% y Loja con 136
talleres que representa el 8.08% de la actividad ceramista y alfarera de
la sierra (Pro Ecuador, 2013)
En la regién Amazoénica encontramos alrededor de 76 talleres que representan
el 452% de produccién de barro, loza y porcelana. Sus habitantes se
encuentran intimamente ligados a la ceramica que se le conoce con el nombre
de “Mucahua”. (Pro Ecuador, 2013)

En la provincia del Carchi, en el canton Mira, habita un pueblo de raza
afroamericana que ha desarrollado disefios propios como mascaras,
mufiecos de ceramica, platos combinados con fibra vegetal. Existen
alrededor de 20 talleres en este cantdon que se dedican al trabajo en
barro, loza y porcelana, correspondiéndole el 1.19% del total de

produccion del pais (Pro Ecuador, 2013)

En el canton Pujili, provincia de Cotopaxi, los artesanos se dedican a la
alfareria, produciendo alcancias, vasijas de barro, apliques de pared.
Existen 30 talleres productores de barro, loza y porcelana a nivel
nacional, que alcanzan un margen del 1.78% de la produccién (Pro
Ecuador, 2013)
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3.3 Aspectos Estadisticos

En la siguiente tabla proporcionada por Pro Ecuador se detalla la estructura
NANDINA arancelaria para el subsector de articulos de ceramica de acuerdo a
la Nomenclatura Arancelaria Comun de los Paises Miembros de la Comunidad
Andina del afio 2007 y esta basada en el Sistema Armonizado de Designacién

y Codificacion de Mercancias.
Tabla 1.

Articulos de ceramica

Articulos de ceramica
Vajilla y demas articulos de uso domeéstico, higiene o tocador,
de porcelana.
6911.10.00|- Articulos para el senicio de mesa o cocina
6911.90.00|- Los demas
Vajilla y demas articulos de uso domestico, higiene o tocador,
6912.00.00 :
de ceramica, excepto porcelana.
69.13|Estatuillas y demas articulos para adomo, de ceramica.
6913.10.00|- De porcelana
6913.90.00|- Los demas
69.14|Las demas manufacturas de ceramica.
6914.10.00|- De porcelana
6914.90.00|- Las demas

69.11

Tomado de (PRO ECUADOR, 2007)

Pro Ecuador brinda la siguiente informacion de exportaciones de varios
sectores entre ellos el sector de la ceramica siendo el producto de mayor
participacién con las vajillas y demas articulos de uso domeéstico, higiene o

tocador representando el 79.61% de lo exportado para el 2012.
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Exportaciones de Articulos de Ceramica
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VAJILLA Y DEMAS ARTICULOS '

Tomado de (PRO ECUADOR, sf)

PRODUCCION POR TIPO DE FLOR
%Participacion, 2012

3%

Flores
tropicales
7%

6912.00.00.00 JUSO DOMESTICO, HIGIENE O 2,845 881 : 1,410 79.61%| -16.10%
TOCADOR, DE CERAMICA
LOS DEMAS VAJILLA Y DEMAS

6911.90.00.00 ARTICLLOS a3 ga| 151 183| 223| 1260%| 24.31%
LOS DEMAS ESTATUILLAS Y

6913.90.00.00 TROS ARTCULAS 11 61 76| 57| 114 6.43% 0.68%

65914.90.00.00 [LAS DEMAS MANUFACTURAS 14 11 34 33| 23] 1.28%| 11.97%
ESTATUILLAS Y DEMAS

6913.10.00.00(, o & OS DE PORCELANA 6 9 2 5 1 0.06%| -35.60%
VAJILLA Y DEMAS ARTICULOS

5911,10.00.00 |[PARA EL SERVICIO DE MESA O 3 2 0 7 8 0.00%| -100.00%
COCINA
LAS DEMAS MANUFACTURAS DE

6914100000 o e v . . e )

Propagacion

Figura 27. Exportaciones a nivel nacional e internacional de flores.

Tomado de (PRO ECUADOR, 2012)
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Exportaciones ecuatorianas de Flores
Valor FOB Miles USD

766.305
6758675

607,761
557,560 546,699

468,753
— 397.907 435849

290326 308,738 L
238,050

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
(Aabr)

Figura 28. Exportaciones ecuatorianas de Flores Valor FOB Miles USD.
Tomado de (PRO ECUADOR, 2013)

Exportaciones ecuatorianas de Flores
Toneladas

122,185 126334

117,059
104,165 107.034 100741 105733
89,787

83,631 84,85
74.230 80,363

48,610

“r “r -y T 1 . i .

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
(Aabr)

Figura 29. Exportaciones ecuatorianas de Flores Toneladas.

Tomado de (PRO ECUADOR, 2013)



Exportaciones ecuatorianasde Flores

Valor FOB Miles USD Toneladas
A1.8% 8.3% - ) 20%
I I I ' | . |
2008 2009 2010 2011 2012 2008 2009 2010 2011 2012

BRosas MGypsophila & Demas flores
Figura 30. Exportaciones ecuatorianas de Flores

Tomado de (PRO ECUADOR, 2013)

| AIS 2008 | Il 2012 | 203" | o5 2012 ‘2042
ESTADOS UNIDOS 398,867 227,043| 253.212] 275951] 303.354 89,698| -6.61%| 39.59%
RUSIA 55234] 111.457] 129.316] 155.245] 190.399| 60.007 36.26% 24.85%'
|HOLANDA(PAISES BAJOS) 37614 77.306] 58239] 64783| 70.373] 20.140 16.95%| 9.18%)|
ITALIA 7.404 21.166] 24234] 26.797] 30.134] 7.236 42.04%] 3.93%
CANADA 6.543 15822] 21570] 250489] 24709] 7.118 39.40%| 3.22%
IUCRAN 1A 2.390 7.460) 15594] 19.020] 23157 10|833| 76.43%| 3.02%
ESPANA 6.908 15.122]  15.027] 17.333] 17.542] 5.167 26.24%| 2.29%
ALEMANIA 4.810 12.129]  12,744] 12.451] 12.708] 4643 27.50%] 1.66%
CHILE 4,228 6.288| 7.234] 10074] 11.541) 3844 28.54%| 1.51%
JAPON 4.336 5.948| 7,187 8,181] 10.564] 2,642 24.93%]| 1.38%)
KAZAJSTAN 291 1|598| 3,957 5.556] 7.890] 5166] 128.21%] 1.03%
FRANCIA 2,927 7.591 8,002 8.178] 7.889] 2946 28.13%| 1.03%
SUIZA 3.535 8.707 8.221 6.955] 7.089] 3451 18.99%| 0.93%
COLOMBIA 3,236 2,952| 3,685 4741] 4794] 1132] 10.32%| 063%
|REINO UNIDO 2,745 2.825 2,407 2614 4251] 2040 11.55%] 0.55%
BRASIL 85 279] 1,247 2852] 4000) 1.191] 162.10%)] 0.52%]|
ESLOVAQUIA 60 29:![ 2.155 3.501] 2.816 33] 161.54%| 0.37%
ARGENTINA 1,483 2.178] 2344 2.891] 2.705] 1328 16.22%] 0.35%
OTROS 16,872| 221541| 33.396] 25513] 32.403] 31507 17.72%] 3.97%
TOTAL 559,568 548,708| 609,771] 677,686| 768,317] 260,123 1.84%| 100.00%

Figura 31. Principales Paises Compradores de Flores Ecuatorianas.

Tomado de (PRO ECUADOR, 2013)
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Importaciéon mundial de Flores

Miles USD
10,000,000
9,000,000

8823031

7,746,223 7,315,129 832,320

2,000,000 7,108,043 6,981,398

7,000,000 6337438
6,000,000
5,000,000
4,000,000
3,000,000
2,000,000
1,000,000

5,539,169 Sala0es

4916884

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Figura 31. Importacion mundial de Flores.

Tomado de (PRO ECUADOR, 2012)

3.4 Aspectos tedricos
3.4.1 Ceramica

De fragmentos ceramicos se compone la historia de la humanidad, "tierras”,
utensilios de la vida cotidiana, materia, quemaduras, flexibles capas, espacios
contenidos, hablar de ceramica y creer que el barro cocido "habla “, si, solo
como que emergiera con vida propia, fruto del agua, fuego y aire gestado en
manos que revelan la “belleza”, que se dejan llevar por el fuego que resucita el
color del color. Quisiera no caer en el ineludible marco de mi realidad, al
construir un esquema interpretativo que dependiese unicamente de mi territorio
y acercarme a la mirada objetiva de la ceramica artesanal cuencana y
determinar qué tipo de elementos lo conforman, establecer los lenguajes
internos y externos y mas aun al © conocer ~ tan a fondo mi pequefo taller,
entender que el caos, que en instancias se vive, le ha dado vitalidad, que la
incertidumbre de saber si los objetos seran o no acogidos por el mercado le
dan dinamismo, que siendo o0 no las estructuras internas sostenibles,

mantienen el equilibrio en el desequilibrio (Urgilés, sf, p.111)

Un claro ejemplo de donde podemos encontrar una civilizacion ecuatoriana que

ha estado vinculada directamente con la ceramica desde su origen ha sido
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Cuenca no por nada es patrimonio Cultural de la humanidad; la base de su
ceramica ceremonial ha sido Cafari e Inca tanto para dioses, vivos, muertos, el
sol y la luna; este oficio fue ensefiado desde la infancia de generacion en
generacién pero esto se vio afectado con la llegada de los esparioles, pero aun
asi ha perdurado a través de los afos teniendo una historia un presente y un
futuro ya que ese oficio se mantiene en el tiempo. Por su basta ubicacion
geografica sobre minas de arcilla Cuenca es una ciudad que se caracteriza por
la produccion artesanal, uno de los barrios donde es notable esto es San
Sebastian y se extiende hasta el noreste de la ciudad hasta Sinincay otro
sector. Cuando viajamos hacia Santa Ana de los Cuatro Rios podemos
claramente saber que estamos ahi, por particular arquitectura notablemente
podemos observar ladrillos vistos en las paredes y teja en los techos de todas
las casas teniendo un estilo distintivo de las otras ciudades; también podemos
encontrar ollas, tiestos, macetas vy silbatos de ceramica provenientes de talleres
artesanales y unos pocos industriales que trabajan con este material en
diferentes técnicas inagotables como feldespatos, agua en pasta o barbotina al
servicio del torno, moldes de yeso para el colado, acabados de bruiido con
piedra, pulidos con esponja y agua, pintados con aspersion, con pincel, o
ceramica reductora negra, ya no con éxidos de plomo, de cobre o manganeso
sino con diferentes componentes, con temperaturas de 113 800 a 1100 grados
centigrados.

La calidad de cada producto es evidente, siempre se busca un porqué para
realizar un producto u objeto de manera que cada uno pueda ser creativo e
innovador, la estética juega un papel muy importante como también la utilidad y
que estos factores tengan una identidad que los identifique de los otros ya que
vivimos en mundo global debe de tener una distincion, notoriedad y representar

de donde es proveniente.

Cuando nos referimos a global nos imaginamos inmediatamente una
definicion de tipo econémica, pero es el cruce de aspectos fundamentales de
la vida en sociedad, tales como la ideologia y la cultura que determinan su

complejidad. El problema de la identidad en la complejidad se encarna en la
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comunicacion, en la légica de relacionar y diferenciarnos con “el otro”, no en
el “ensimismamiento “sino en la construccion de vinculos que nos refiera con
esta “realidad™ con el ayer y el futuro para el hoy. Es vital entender que el
conocimiento del “significado de una palabra no implica la comprensién de su
sentido”,” entender el sentido significa comprender la intencion™ Rudi Keller
(1986), y que los objetos no son los que cambian sino lo que cambia es la
significacion, ser consciente de lo inconsciente para “sacrificar’ la
ingenuidad, y asi prolongar el accionar del disefiador, para mirar desde
dentro y tal vez quemarse en la hoguera de esta tecnologia ceramica que
grita su existencia y que desde siempre muestra su imagen vivida (Urgilés,
sf, p.114)

La provincia del Guayas y principalmente la Peninsula de Santa Elena,
localizados al suroeste del litoral ecuatoriano, constituyen una region
importante para el sector de minerales y rocas industriales. Esto se debe a
sus grandes reservas en recursos minerales no metalicos, entre los cuales
destacan los grandes depodsitos de arcillas de las unidades litologicas
Grupo Ancén, Formacién Tosagua y Formacion Progreso.

Desde épocas antiguas, estas arcillas han sido utilizadas en la fabricacion
de artesanias, ladrillos, y desde hace algunas décadas, en la fabricacion de
ceramicas de uso doméstico y como aditivo en la industria de cemento. En
general, las pocas actividades de explotacion de las arcillas han sido
realizadas sin previos estudios cientificos sobre sus caracteristicas
mineralogicas y tecnologicas, lo que repercute directamente en el poco o
mal aprovechamiento de sus propiedades en varios sectores donde es

posible utilizar arcillas (Morales-Carrera, 2003, p.724)

Ademas de las posibilidades de su aprovechamiento como un recurso mineral
no metalico de gran importancia para el progreso socio-econdmico de las
comunas campesinas las cuales muchas no poseen fuentes de empleo fijo y
muchas ha migrado hacia la ciudad para conseguir un buen trabajo sin tomar

en cuenta que aqui hay una buena fuente de ingresos. Lamentablemente la
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arcilla solamente se ha visto utilizada en la fabricacion de cemento y
artesanias a pesar que en las afueras de Guayaquil existe un gran yacimiento

donde se puede extraer este material.

Las principales aplicaciones de las arcillas actualmente explotadas en la
provincia del Guayas son la fabricacion de ladrillos y tejas, ademas de la
industria cementera. Guayas constituye un tercio de la produccién nacional
de la produccion de ladrillos en el Ecuador, la cual abastece el consumo
interno e inclusive se exportan considerables cantidades de ladrillos a otras
provincias ecuatorianas. La fabricacién de estos ladrillos y tejas se realizada

de forma manual o mecanizada (Arrata, 1990)

En lo referente a la utilizacién de arcillas en la fabricaciéon de cemento,
la empresa HOLCIM (Cemento Nacional S. A.), propietaria del
depdsito de arcilla estudiado en este articulo, presenta los mayores
indices de produccién registrados por la Direcciéon Nacional de
Mineria, siendo para el afio 2002 de un maximo total que alcanza
159.728 toneladas, siendo el total nacional para ese mismo afo de
184.435 toneladas. Estos valores verifican que en la provincia del
Guayas se desarrolla la mayor labor minera en arcillas (DINAMI, 2003)
y su mejor aprovechamiento tecnolégico es en la industria cementera.
(Morales-Carrera, 2003, p.734)

3.4.2 Materiales
Materia Prima:

Con lo que respecta al material principal o materia prima sera la arcilla de las
cuales para su elaboracion se utilizan varios tipos como: la de bola, blancas

para loza, refractarias, para gres, rojas, bentonita y caolin.

Segun Efrain Gutiérrez Figueroa en su obra Los pequefios
productores de ceramica en Cuenca (2008) parte del término
CERAMICA que conlleva un material que esta constituido de arcilla y

otras sustancias similares, que se plasman en estado plastico, luego
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que esta se seca Yy cocina a temperaturas muy altas comunicar su
resistencia es importante para el uso cotidiano del ser humano sea de
forma constructiva, como decoracion, uso doméstico tanto como

utensilios de comida.

La arcilla es un material natural proveniente de la descomposicién de
las rocas feldespaticas. Se encuentra repartido abundantemente en la
corteza terrestre, sus principales caracteres fisicos consisten en
producir una materia blanca o gris cuando estan expuestas al aire o
coloreados por 6xido metalicos, suave al tacto, deleznable con poca
presion, y produce por el frotamiento un olor caracteristico. Cuando se
humedece y amasa con agua forma una pasta untuosa y suave
sumamente plastica y adherente entre si, que se endurece por la
exposicion al aire y sobre todo si se somete a la accion de una elevada

temperatura (Gutiérrez, 2008, p.90)

De tal modo que la arcilla es un componente muy fundamental al momento de
la elaboracion de la ceramica independientemente de su consistencia la
arcilla es un material muy cuantioso sobre todo en esta provincia del Azuay
donde podemos encontrar variedades de arcilla que estan formadas de silice
alumina y agua, lo que cabe recalcar que ninguno de estos componentes
posee la plasticidad que poseen las arcillas, pero si perdiera algun
componente su elasticidad se veria afectada por instantes, sucede cuando su
temperatura aumenta de tal modo que pierde agua y solo recobra su

elasticidad original si solo se la humedece de nuevo.

Las arcillas suelen presentarse mezcladas con otras sustancias
extrafias como el cuarzo, piritas o sulfuros FeCO3, carbonato de cal
CaCQOg, etc. por lo general las arcillas mas cargadas de alumina son
las que reunen las mejores condiciones de plasticidad, y son también
las que contienen mas agua de composicion. Las arcillas adquieren
por la accién del calor, propiedades sumamente notables como: la
cohesidn, contraccién y sonoridad, condiciones que son aprovechadas

en la ceramica. Las arcillas calentadas hasta 100° no pierden toda su
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agua de composicion, pero si la temperatura sobrepasa los 200° pierde

totalmente este elemento (Gutiérrez, 2008, p.90)

3.4.3 Propiedades de la arcilla

Se debe tomar en cuenta cuales son las mas importantes propiedades de la

arcilla para poder considerar si la arcilla con la que se elabora el proyecto es
la mas adecuada.

Propiedades de la arcilla

T Propiedad que cuando se anade una dosis de agua, la
Plasticidad arcilla adquiere la forma deseada

Se produce mediante evaporacion agua reservada en la
pasta y se significa un encogimiento denominado
merma durante el secado.

Tedas las arcillas son refractarias, por lo que estas al
5 crecimiento de temperatura son resistentes a un-asi sin
Refractariedad generar variaciones, independientemente de esto cada
una tiene su temperatura de coccion

Este factor cambia segin el tipo de areilla,
dela istencia si es 0 no maciza que
Porosidad acoge el cuerpo cerdmico posteriormente de la :
coecion. Si estas se cuecen a baja temperatura tienen a) ~

poseer alto indice de absoreién por su mayer porosidad

debido al oxido de hierro y carbonato calcico hace que
cada arcilla luege de la coccion posea diferente
coloracion

Figura 32. Propiedades de la Arcilla.
Adaptado de (Tufifio; Vieira; Lascano, 2012)

3.4.4 Tipos de Arcilla
Segun la Naturaleza
Se encuentran clasificadas en dos que son las primarias y las secundarias;

las primarias son formadas en el lugar de las rocas originales eso quiere decir

que no han sido transportadas por el agua, el viento o los glaciares. En
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cambio las arcillas secundarias son las que han sido sustituidas del lugar de
las rocas originales, siendo el agua el agente que intervenga en el
transporte, el viento y los glaciares pueden también transportar arcilla.
(Tufifio; Vieira; Lascano, 2012)

Segun la Plasticidad

Segun la plasticidad tiene dos tipos la arcilla plastica y no plastica. Las
arcillas plasticas hacen pasta con el agua y se convierten en modelables. Las
arcillas no plasticas confieren a la pasta una determinada estructura, que
pueden ser quimicamente inertes en la masa o crear una vitrificacion en altas

temperaturas. (Tufifio; Vieira; Lascano, 2012)

Segun su Fusibilidad

Existen dos tipos de arcillas segun el grado de coccion: Las arcillas refractarias
son arcillas y caolines cuyo punto de fusion estd comprendido entre 1600 y
17500C. Su variedad es desde blancas, grises y poco coloreadas después de
su coccioén. Y las arcillas fusibles o arcillas de alfareria son arcilla cuyo punto
de fusion se alcanza por encima de los 1100 °C, de color castafo, ocre,
amarillo o marfil tras su coccidon y se suelen encontrar cerca de la superficie del

suelo. (Tufifo; Vieira; Lascano, 2012)

3.4.5 Técnicas de produccion
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Técnicas de produccion

Trabajado en Loja. {petrerillos, tocoranga, huacoras) “colocandose un pedazo de
arcilla como tortilla y se sigue formando la pieza por cordeles; por fuera se alisala
superficie con madera y por dentro con trozo redondo de una calabaza, mientras en
la base tiene un plato giratorio™. (Sjaman)

Realizado en San José de Chimbo elaboran los mejores tiestos se realiza sentados
en el suelo ante tabla de madera y i torfilla de barro formandose
esta sobre iedra plana con jiedra de mano F SR
esto se coloca en un molde (fiesto sin il

Pataguir:

olhs!n’lipute superior se coloca cordeles y se unen con los dedos y alisa con el
tiesto. (Sjoman)

En la comunidad de [a victoria en Cotopaxi con fa técnica que utiliza previamente el
doble molde con un poste de madera alrededor para poder girar y forma con
cordeles la parte superior de la ofia y luego sobre |a tzbla de alfarero y gira sobre el
molde no para un forme ado verdadero; con el patague con una piedra plana en el
piso del taller. (Sjoman)

Molde con el
torno:

Técnica de Es cuando se amolda la arcilla en forma plana y luego se junta cada pieza hasta
placas: fiormar el cuerpo ceramico deseado.

Técnica de bola:
En Ia localidad de Pifias y Sosofe sobre la tabla de madera mojada que se hace girar]

L GLEEL B B eon rapidez 1a arcilla y con la mano libre se jala hacia arriba para formar las paredes,)
jalado y con los dedos se alisa el filo. Y en Buena Fuente y San lsidro se desarrolia en mode
raspadio: bre donde la arcilla gira en forma interrumpida sobre la tabla o el piso y se val

Fformando la pieza, al dia siguiente. {$joman)

Figura 33. Técnicas de Produccién.

Adaptado de (Sjoman)

Tipos De Moldes

Moldes De Yeso En Dos Partes O Tapas

Molde falso: en la provincia del Oro localidad Tarapal cerca de Pinas; utilizan

en conjunto al cordel y una especie de paleteado. (Sjoman)

“Sobre el molde una olla vieja puesta bocabajo se coloca un poco de
arcilla en forma de tortilla siendo la parte inferior de la pieza, se invierte
esta parte y sobre ella forman la parte superior con cordeles, con un
trozo de cuero grueso se alisan las paredes y en la parte superior se
golpea suavemente con una espatula de madera en el filo con las
yemas de la dedo mojados se alisa mientras todo esto va girando sobre

una piedra plana en forma irregular” (Sjdman)
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Figura 34. Molde falso.
Tomado de (Harnetty, 2009)

Doble molde: en la sierra Central Chimborazo, Siguilan y Bolivar (San José de
Chimbo) utilizan esta técnica para realizar ceramica tilitaria tradicional

(pondos, tiestos y macetas actualmente) (Sjoman)

Figura 35. Doble Molde.

Tomado de (Ceramica dos piedras, 2011)
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Molde base: Chordeleg o Cuenca se utiliza este molde donde sobre un pondo

grande colocan alrededor con la técnica del acordelado (Sjoman)

Figura 36. Molde base.
Tomado de (Lara, 2014)

Molde de dos tapas de ceramica: Puijili, Saquisili, Cotopaxi dentro del molde
se aplasta una parte del pataque y se unen las mitades luego se lo extrae para

pulir la union vertical entre paredes de la pieza (Sjoman)
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Figura 37. Molde de dos tapas de ceramica.

Tomado de (Snyder, 2013)

3.4.6 Aspectos Actuales

En la actualidad, dados los intentos por modernizar la sociedad
cuencana, y la introduccion de cambios que afectaron el
entorno, los alfareros enfrentan problemas graves: entre ellos,
buscar una mejor educacion para sus hijos con el afan de
conseguir un nivel de vida que les permita cubrir sus
necesidades, y a la vez alternar la educacién con el trabajo
artesanal, con el peligro de que luego de que ellos obtengan su
titulo profesional dicha actividad sera abandonada, ya que no es
tan rentable (Gutiérrez, 2008, p.63)

La ceramica del ecuador se ha visto afectada en los Ultimos anos ya que ha
decrecido la venta del material, de tal manera que muchos artesanos se han
dedicado a él para sobrevivir mientras generan educacion para sus hijo, pero
en el caso de que las fuentes de empleo en otros sectores fueran mas
amplias actualmente muchos de ellos abandonarian su oficio en busqueda de
una mejor vida; otro factor de esto es la falta de incentivacion que se ha dado

a la juventud con oficios tradicionales haciendo que estos también pierdan un
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valor dentro de la cultura producto de la globalizacion, la falta de incentivacion
y de interés de los jévenes por aprender un nuevo oficio del cual se puede

sacar mucho provecho.

La ceramica se industrializa, las minas de arcilla y materia prima
como lefa, barro, barnices para su elaboracion, se privatiza
convirtiendose en un articulo caro, su principal competencia son
los productos de plastico, los cuales en este entonces son
utilizados en la mayor parte de los hogares cuencanos. En la
actualidad los trabajos realizados en los pequefios talleres de
barrio son vendidos en la Plaza Rotary, 12 de Abril, en los
mercados del Sigsig y cantones aledafos a precios no muy
rentables (Gutiérrez, 2008, p.63)

Otro aspecto que se debe mencionar ha sido que la ceramica ha
quedado sesgada a solo como artesania en la mayoria de casos, a
obras de construccion que si puede ser rentable pero también se
deberia de sacar un valor agregado del producto. De manera que la
gente muchas veces al no ver disefio en los objetos y también un
disefio no solo vacio sino también funcional opta por otro tipo de
objetos que es el plastico del cual en descomponerse dura afos
afectando el planeta, mientras que la industria ceramica hace su
producto con un precio elevado para el consumidor, de igual manera
sucede con la ceramica artesanal que los consumidores al ver su
precio no quieren comprarla de manera que este tenga poco acceso a
él prefiriendo precio antes que calidad y disefio (Gutiérrez Figueroa,
2008, p.63)

3.4.7 La etnobotanica como parte fundamental del ser humano

Nuestros ancestros desde hace mucho tiempo han estado en contacto
con la naturaleza manteniendo una conexion con la fauna y flora pero
con ésta ultima ellos descubren su propdsito no solo como alimento sino

que ciertas especies poseen propiedades curativas para malestares,
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infecciones y padecimientos tanto internas como externas beneficiando

la vida del humano (De la Torre; Macia, 2008, p13)

Sin lugar a duda los primeros pueblos del Ecuador no solo fueron cazadores y
pescadores sino también que se convirtieron en recolectores ya que el
territorio habitado contiene una vasta diversidad tanto de fauna y que decir de
flora; empezaron a obtener un conocimiento sobre las diferentes especies de
plantas esto dio a una interaccion en los otros habitats del pais y con el pasar
de los afos los conocimientos adquiridos se han convertido en “saberes
ancestrales” que han sido de mucha importancia de generacion en generacion,
por lo que si nos ponemos a pensar nuestros abuelos desde siempre nos han
sabido recomendar que para algun mal o dolencia utiicemos alguna planta
nativa; es de fundamental importancia que el ser humano este en contacto con

la naturaleza.

Pero con el pasar del tiempo y con el avance de la tecnologia estos saberes se
han ido perdiendo ya que ahora existen medicamentos y muchos de nosotros
recurre mas a estos que a la medicina natural, sin tomar en cuenta las
consecuencias de que los medicamentos poseen quimicos que en un futuro
nos pueden afectar, con esto no se quiere decir que la medicina moderna sea
del todo mala pero que si existen riesgos al momento de ingerir ciertos
medicamentos. Es importante mencionar que varias investigaciones a través
del tiempo se han centrado en plantas provenientes de la region de los andes
poniendo mucho interés en plantas las medicinales por su riqueza y diversidad
con la intension de que se su uso sea habitual y esencial en el dia a dia

conservando conocimientos sobre estas especies que se han ido perdiendo.
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Figura 38. Etnobotanica.

Tomado de (Vallés; Garnatje, 2015)

3.4.8 Flores

Segun el Instituto de promocion de exportaciones e inversiones (PRO
ECUADOR) el sector floricola posee una de las industrias mas fuertes en
muchos paises desarrollados y en vias de desarrollo. Esta industria, que se
inicio a finales del siglo 19 abarca produccién y cultivo de flores variadas tales
como rosas, flores de verano, flores tropicales, y otras. Siendo las rosas el

producto mas cotizado y de mayor demanda a nivel mundial” (2013, p1)

Como podemos observar en la anterior informacién proporcionada la flor
ecuatoriana es considerada como una de las mejores por su calidad,
diversidad y belleza convirtiéndola en la preferida a nivel nacional e
internacional, pero en particular la de mayor acogida ha sido la rosa
superando en numero de exportaciones a las otra flores, estas también en

reducido numero de clasificacion han sido exportadas y tomadas en cuenta.

Gracias al clima y biodiversidad geografica del Ecuador hacen posible que se
dé el crecimiento de muchas especies de flores, en areas calidas se cultivan

especies diferentes, lo mismo sucede con la regién de la amazonia.
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“Las especies tropicales como la heliconia se cultivan en las areas calidas y
humedas del Ecuador. Las variedades de claveles que se cultivan incluyen
las “Norla Barlo”, “Charmeur’, “Dark Organe Telster’ y “Dallas” (PRO
ECUADOR)

3.4.9 Diseino funcional y disefio emocional

Para el disefio de un producto se debe tomar en cuenta tanto el disefio
funcional como el disefio emocional estos dos deben ir a la par interviniendo
dentro del objeto. Por lo que estos dos factores se han tomado en cuenta en el
proyecto. Para la ceramica el material lleva una funcion muy importante por lo
que los materiales han ido modificandose para acoplarse a las necesidades de
nuevas funciones que ha ido adquiriendo la ceramica, de manera que éste
toma la decision de que puede ser y que puede hacerse esto esta aplicado a la
ceramica funcional, ya que como una disciplina de arte sus origenes estan bien
arraigados hacia la funcion de manera que se crea una discusion entre funcién
y material. Las ceramicas funcionales, trabajan directamente en relacién con la
satisfaccion funcional siendo un compuesto de emociones y sentimientos
siendo asi la ceramica un lenguaje o idioma. Las distintas funciones que posee
cada material determinan la viabilidad para intercambiarse o utilizarse (Peng,
2016, p.13)

La base del disefio funcional es satisfacer las necesidades del cliente de
manera que este se sienta satisfecho con el objeto siendo util y no cause
problemas al momento de manipularlo, tomando en cuenta que la funcién,
forma, material, color son necesarios; por ejemplo si se realiza un objeto en el
caso de un control remoto y que en uno de sus botones posea muchas
funciones el usuario no sabra y debera recurrir obligatoriamente el manual ahi
lo que se podria hacer es mejorar la distribucién de funciones y que no sean
demasiadas en si el disefio debe hablar por si solo haciendo que el usuario
comprenda rapidamente como se utiliza dicho objeto; otro ejemplo claro con

respecto a la forma esta debe poseer ergonomia y antropometria el objeto no
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debe atentar en contra del usuario un claro ejemplo de producto es tetera roja

que esta a continuacion.

Figura 39. Disefo funcional.

Tomado de (Calerman, 1972)

La forma también apela o simboliza a la cultura, ya que las personas
independientemente de hablar otros idiomas entienden cuando perciben cosas
y responden similar o semejante, cuando ven algo que también existe dentro
de su cultura como es el caso del arte de una cultura diferente a la suya, y les
es facil de relacionarse ya que existen elementos repetitivos gracias a la amplia
existencia en el arte, que no solo con el arte contemporaneo se han ido
mezclando elementos sino que a lo largo de los afos se han usado patrones
por artistas de diversas culturas y demuestra la reproduccion que se ha ido

heredando a través del tiempo y las circunstancias.

Segun Lois Fichner-Rathus "la forma de un trabajo se refiere a su totalidad
como una obra de arte. La forma incluye los elementos, principios de disefio y
composicion de una obra de arte. Una forma de trabajo podria incluir, por
ejemplo, el los colores que se utilizan, las texturas y las formas, la ilusion de las

tres dimensiones, el equilibrio, el ritmo o la unidad del disefio". Eso quiere decir
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que la forma no solo puede ser bidimensional sino también tridimensional como
el caso de esculturas o arquitectura creando una primera impresion hacia el
observador evocando un recuerdo de alguna experiencia en especial cuando el
objeto posee un contenido cultural; por consiguiente que la forma puede ser

simbdlica y significativa y no solo estética.

Por lo que se refiere es que la forma posee dos niveles, el primero se le
considera a forma externa o la forma en general esta es independiente del
estilo, llevando a un reconocimiento preliminar por lo que muchas personas
comparten el mismo concepto general para formas como cuadrado, cono,
triangulo, etc. El segundo nivel se considera a la forma interna lo que le otorga
un significado yendo mas alld de una idea o sentimiento tiene un huésped y
aspecto mas profundo que el primero. Por lo que se puede concluir que la
forma sigue a la funcion creando un significando y dando comprension al
usuario de como la forma habla por si misma llevando a saber sobre su funcién

sin necesidad de explicacion alguna (Peng, 2016, p.56)

Ahora hablando sobre la emocién se la considera como un conjunto de
reacciones que suceden en contestacion a estimulos externos e internos.
Segun Vosburg afirma en 1998 que los cambios emocionales que
experimentan los disefiadores hacen que los conduzcan hacia nuevas
direcciones por lo que esto hace que mejore la calidad de sus ideas. Estos
cambios ayudan a discernir varios tipos de informacion, creando una mejora
en la capacidad de los disefiadores al momento de escoger estrategias mas
efectivas para solucionar problemas; por otro lado los usuarios aportan con
sentimientos, deseos e ideas que inspiran al disefador a realizar sus disefios
con éxito; mientras que también existen otros factores que benefician el
proceso de toma de decisiones, por ejemplo se encuentran los cambios en el
entorno, cambios sociales, interacciones entre personas y objetos;
obteniéndose varias influencias emocionales al momento de elaborar algun
objeto (Ho, 2014)

Dado que la forma sigue al disefio funcional como se dijo antes el disefio

emocional juega un papel muy importante ya que debe comunicar y asociar a
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los consumidores o usuarios bajo respuestas fisicas y emocionales atribuyendo
a sus gustos personales entre disenador y usuario. Es de suma importancia
que el disefiador incorpore sus emociones en los métodos de disefio, sin
olvidar también las emociones de su usuario por consiguiente se debe tomar en
cuenta varios elementos como edad, sexo, pais, etc. De tal forma que su

disefio no sea molesto para el tipo de usuario al que se quiere llegar.

Figura 40. Disefio emocional. Tomado de (Boggio, sf)

Contraste de disefio

Figura 41. Contraste de disefio.

Adaptado de (Rams, Loewly)
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3.4.10 Branding

“El <<branding>> es el proceso que permite construir una marca vy fijarla en la
mente del consumidor, influyendo en sus emociones, estableciendo vinculos
entre este y la marca que activen su deseo por adquirir los productos y

servicios vinculados a ella” (Casanoves, 2017)

Al adquirir un producto o servicio se establece una relacion directa entre marca
y consumidor este vinculo creado de cierto modo afecta o causa emociones en
muchos casos hacen que el sujeto se identifique, se integre o se sienta parte
de, dichas emociones causadas hacen que el individuo expuesto obtenga la
necesidad de adquirir dicho producto o servicio a veces sin tener una

verdadera necesidad.

La marca o branding nos ha acompafiado desde hace mucho tiempo un
ejemplo claro esta en el intercambio comercial que se desarrolld en varios
productos, entre los siglos VII Y VIl especialmente entre los ganaderos que
guemaban o marcaban la piel de sus reses de este modo ayudaba a que se
distingan unos de los otros; continuando hacia la edad media la artesania, los
oficios y la manufactura se conforman gremios cada uno de estos naciendo una
sefial o “sello de identidad” garantizando e identificando su producto,
convirtiéndose asi en una marca corporativa y junto a esta se ligaba a los
derechos de autor pertenecientes a cada gremio; es por ellos que en esta
época existian muchos cédigos simbdlicos plasmados en escudos
representativos y distintivos de cada casa. Con la llegada de la Revolucion
Industrial nace una economia de produccion registrandose un nombre,
evaluandose la calidad y confianza mediante boca a boca, esto obviamente
hizo que cada usuario tenga su preferencia de un producto hacia otro por lo
que el nivel de competencia fue en aumento y cada estrategia de venta debia
ser mayor por lo que se ideaban elementos identificadores o diferenciadores

sea en su envase o iconograficamente.

Para que el usuario se identifique y prefiera una marca ante otras se deben
tener elementos tangibles e intangibles; dentro de los elementos tangibles

segun La American Marketing Asociacion, 1990 define con varios componentes
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a la marca como: un nombre, un término, signo, simbolo o disefio; de los
cuales un solo elemento o el conjunto de todos estos cumple con el objetivo de
identificar los productos o servicios unos de los otros, por ejemplo cuando se
obtiene una bebida notamos varios elementos que difieren de otra marcas
como su envase, color, sabor, nhombre, marca y empaque, adquiriendo como
consumidor atributos de la marca tanto fisicos y emocionales ya que me
identifico con el producto, es de mi gusto, me asegura confianza y en muchos
casos me recuerda a alguna vivencia personal; este cumple con su objetivo de
llegar y quedarse en el usuario, Siguiendo con los elementos intangibles en
estos abarca la imagen, el sonido, el aroma u otra caracteristica o variable

adicional que pueda tener un producto.

De tal forma una marca también es una promesa para el consumidor realizada
por la empresa asegurando satisfaccion, calidad, garantia y en muchos casos
proteccion. Formula opiniones entre los consumidores a partir de experiencias
tanto al vincularse con el producto, al adquirirlo y al consumirlo; ésta no solo
debe garantizar relaciones sino también debe generar preferencia y fidelidad
obteniendo beneficios a futuro como es el caso de nuevas generaciones, un
ejemplo muy puntual es Coca Cola que a través de los afios su marca se ha
adaptado o evolucionado hacia las nuevas generaciones logrado llegar a cada

hogar de mundo, brindando confianza, emociones y sabor.
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Figura 42. Evoluciéon del Logo de Coca Cola.

Tomado de (Coca Cola Company)
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Figura 43. Coca Cola a través de los afios.

Tomado de (Coca Cola Company)

La creacion de una marca implica un proceso que integra elementos como; la
estrategia, la creacion, construccion y gestion de manera que estos logren un
buen posicionamiento logrando una marca poderosa creando lazos positivos
acumulando valores y atributos que repercuten al producto o servicio. Por otro
lado la marca se puede establecer en funciones psicolégicas como marca
funcidén, marca razén y marca emocion. La marca funcion es el producto o
servicio en si mismo que cumple con satisfacer la necesidad basica para cual
fue elaborado, la marca razén por otra parte es o son los argumentos o motivos
que alcanzan formar interés al consumidor y dentro de la marca emocion
intervienen elementos como experiencias, moda, lujo, ocio, aventura; etc.
Fortaleciendo a la marca en el mercado creando un apego creando fidelidad a
la marca por lo que es considerada como objeto de deseo que al usuario brinda

autoestima y seguridad.
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Figura 44. Marcas.

Tomado de (marketingstorming, 2018)

En la elaboracion de una marca intervienen componentes graficos que la hacen
distintiva, profesional, llamativa, emotiva, etc. Dentro de estos se encuentran

los logotipos, Isotipos, imagotipos, isologos.

Logotipos e Isotipos

Etimolégicamente “logotipo” segun la RAE proviene del griego logos que
significa palabra y tipos golpe, marca; por lo que también se refiere a nombres
propios o distintivos siendo completos o abreviados con alguna tipografia,
convirtiéndose en un identificador que visualmente es unico. Formado por
letras o cifras: monogramas, siglas, iniciales anagramas, firmas no son

imagenes, iconos o simbolos pictograficos (2015)

Cetaly Google
ZARA

Figura 45. Logotipos e isotipos.

Tomado de (Compania de Marketing, 2017)
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Por otro lado los Isotipos son simbolos o iconos pictograficos uUnicamente
visuales que muchas veces acompafnan o no a los logotipos pero sin incluir
caracteres, numeros, voces; los Isotipos pueden ser reconocidos y percibidos
ya que estan compuestos por la imagen eso si no es una fotografia ni una
copia, sino mas bien busca representar esquematicamente lo mas significativo
por lo que muchas veces no coincide con algun nombre; por ejemplo Apple no

es una empresa de alimentos sino de dispositivos electronicos (Harada, sf)

Se los clasifica en figurativos y abstractos. Los figurativos se asocian mas a la
realidad por lo que son faciles de relacionar con personas, animales u objetos,
estos pueden ser siluetas contornos mas simples sin tantos rasgos. Mientras
que los abstractos no tienen ninguna correspondencia con la realidad visible ya

qgue representan ideas, conceptos, valores 0 emociones.
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Figura 45. Logotipos e isotipos.
Tomado de (Rojo, sf)

Imagotipos e isologos

En el caso del imagotipo es la unidén entre el logotipo y el isotipo lo que seria
también llamado un “logo simbolo” puede el uno ubicarse arriba y el otro abajo
o hacia la derecha y el otro a la izquierda es depende del disefio pero siempre

funcionando en conjunto y por separado.

Mientras que el isologo es la fusion entre el logotipo y el isotipo de forma que

separados uno de del otro no funcionan (Harada, sf)
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Figura 47. Imagotipos e isologos.

Tomado de (Rojo, sf)

3.4.11 Packaging

Conforme el crecimiento del comercio de intercambio de productos antes ya
mencionado nace en conjunto la necesidad de proteger al producto y de esta
forma éste sea de facil de clasificar y de transportar apareciendo los primeros
packaging facilitando el comercio y el incremento del mismo; asi mismo como
el comercio aumentaba se necesitaba que el envase o el empaque contenga
durante mas tiempo al producto sea por la distancias recorridas, tiempo de
consumo, u otros factores de modo que este que proteja y conserve el producto
para los consumidores. Con la ayuda de la marca o branding los comerciantes
tenian una gran ayuda al momento de poder identificar sus productos de los
competidores por lo que esto ayudo a que exista un sistema de envasado ya
que cada envase o empaque debia ser mejor que sus competidores, gracias a
los nuevos sistemas de impresion la calidad del packaging fue mejorando, junto
a la alfabetizacion y el florecimiento de las naciones del primer mundo la

demanda y la exigencia del mismo fue creciendo (Rodrigo, I; Rodrigo L,2012)
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Figura 48. Primer empaque.

Tomado de (William Lever, 1885)

Con la finalizacion de la Segunda Guerra Mundial surgen lo que hoy
conocemos como autoservicios y en el caso del packaging adquiere una mayor
fuerza comercial, por lo que el vendedor desaparece y con €l su forma de
recomendar los productos. Con la llegada de los supermercados Ila
competencia se maximiza y se registra una notable mejora en cuanto a
producto con su respectiva marca y packaging interviniendo aqui el disefio

adquiriendo una comunicacion y otorgando sensaciones fisicas y emocionales.

Actualmente la vida es mas agitada y los consumidores buscan comodidad al
momento de adquirir, trasportar y consumir el producto de modo que sus
empaques y envases deben ser faciles, comodos y adaptables al momento de
su manejo, por lo que este debe ser convincente, atractivo e informativo;
porque él formula un acercamiento directo del producto hacia el consumidor del
cual éste puede saber su contenido, propiedades, disefio; distinguiendo vy

manipulando al comprador a su consumo (Grupo Unilever,2000)



55

Funciones mds importantes de la
comunicacion en el packaging

Percepcion
Diferenciacion
Identificacion
Funcion espejo
Argumentacion

Informacion

Seduccion

Figura 49. Funciones el packaging.

Tomado de (Grupo Unilever, 2000)

4. Capitulo IV. Aspectos Conceptuales

La iniciativa por la cual nace el proyecto ha sido inspiracion en la belleza del
arte ceramico ecuatoriano que es muy rico en variedad , de técnicas, estilos y
tipos de material del cual se podria rescatar la idea de elaborar vajillas porque
comunmente la industria ceramica se ha encargado de sesgarla, de igual
manera que se hace con la ceramica de forma artesanal, que muchas terminan
como arte y mas no como un objeto que tenga una funcién de ser; asi qué
seria lo mejor que se represente algo de Ecuador con una materia prima
extraida del mismo, dando importancia a otros elementos que por otro lado han
quedado rezagados, como son las distintas variedades de flores que posee

nuestro pais.

Mas de 435 expositores de 27 paises, participaron en la feria
HORTIFLOREXPO CHINA 2016, que se llevd a cabo en la ciudad de
Beijing los dias 11 -13 de mayo. Ecuador estuvo presente a través del
Gremio de Exportadores de flores EXPOFLORES vy participaciones

individuales de floricultores. Un total de trece empresas floricolas
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ecuatorianas deslumbraron a los asistentes de la feria gracias a las

caracteristicas unicas de las rosas y flores ecuatorianas. (PRO
ECUADOR, 2016)

Como podemos observar la rosa ecuatoriana es muy acogida
internacionalmente y nacionalmente pero lamentablemente hay especies de las
que se deberia incluir no solo por su belleza sino también por el aspecto
morfolégico ya que es muy relevante las formas que poseen las diferentes
flores dando asi una importancia significativa a todas las flores; este es otra de
las inspiraciones del surgimiento del proyecto ya que en un inicio se dijo que se
tenia dos componentes ecuatorianos que si bien es cierto estan cotidianamente
no se les ha dado un valor a los dos por lo cual se fusionara ambos para sacar
un producto la morfologia de tres especies endémicas de la flora del Ecuador
se las aplicara en la elaboracion de vajillas artesanales de manera que se la
forma de las flores escogidas se aplicara o se dara forma en arcilla |,
inicialmente el proyecto se enfocara en tres especies luego acogera a todas las
especies y la forma de las mismas se aplicara en una linea amplia de

productos de uso diario.

Gracias a la belleza y riqueza natural del ecosistema Ecuador y mediante
técnicas ancestrales del manejo de la ceramica se podra elaborar este proyecto
que podra también abrir plazas de empleo y no solo eso, de fondo también esta
la motivacion de sentir como dos caracteristicas del pais se pueden fusionar
para ser uno solo de tal manera que ayude aun mas con la identidad

ecuatoriana.

4.1 Descripciony Propiedades curativas de las flores

En el Ecuador no solo existen plantas curativas sino también existen flores que
poseen estas propiedades y muchas veces las hemos visto solo como un
adorno ornamental sin otra funcién.

En este proyecto se ha recogido tres especies de flores nativas del Ecuador a
tres nativas sobretodo de la region andina ya que el entorno aporta muchas
propiedades como el clima, altitud, rios y entre otras formaciones naturales
para que en estas zonas haya mucha diversidad de flores curativas

Las flores que se eligieron para el proyecto son las siguientes:
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4.2 Orquidea

Figura 50. Orquidea.
Tomado de (Verdecora, sf)

En el Ecuador desde el tiempo de la colonia estas especies de flores han sido
exploradas, fueron descubiertas después de la Segunda Guerra Mundial la
mayoria de flora Orchidaceae, se consideran un eslabon perdido entre el reino
animal y el reino vegetal, ya que su existencia data de 65 millones de afios, con
un valor aproximado de 25000 especies del mismo género y por otro lado estan
las especies intergenericas que son alrededor de 30000, por lo que son una de
las especies de flora mas cotizadas del mundo por su belleza y elegancia. Su
habitat es muy distinto ya que algunas viven sobre arboles donde reciben calor,
luz y aire; otras en cambio habitan en rocas con musgo o en el suelo, sus
formas, colores y aromas son muy diversas convirtiéndose en objetos de

estudios (Ministerio de Turismo de Ecuador, 2013)

El Ministerio de Turismo de Ecuador declara al pais como “Pais de las
Orquideas” mientras se llevaba a cabo la Il Exposicion Internacional y vV
Nacional de Orquideas, en la ciudad de Cuenca, provincia de Azuay, por lo que
se reconoce que Ecuador promueve la valoracion de la biodiversidad que
existe en sus 256.370 km2 de extensidon geografica. La biodiversidad y
variedad de climas y microclimas de la Costa, Andes, Amazonia y Galapagos

hacen posible que existan una gran variedad de orquideas.

La orquidea que se usara para el proyecto es la siguiente:
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Nombre: Phalaenopsis hibrido

Morfologia de la planta:

Su forma en general es la de una mariposa con las alas abiertas (en inglés, a la
Phalaenopsis se la llama “mot orchid”, que significa “orquidea mariposa de
noche”) En cuanto a su cromatica, parte desde el blanco hasta los otros colores
que existen dentro del arco iris; habitualmente en invierno florecen y pueden
durar varios meses, son monopodiales, quiere decir que brotan nuevas hojas
en el corazén de las las viejas, de manera que especie de “mata unica”.
Semejantes y gruesas son sus colores de hojas, mientras que sus raices son
gruesas e integras, faciles de romper en cuanto estan secas. Crecen
regularmente fuera de la maceta, lo que es normal, crecen durante todo el afno,

siempre se las debe regar y abonar (Arroyo, 2006)

Figura 51. Orquidea.

Tomado de (Florwiki, sf)
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Figura 52. Orquidea.
Tomado de (Jardinet, sf)

4.3 Chuquiragua

Esta flor considerada nacional crece en el paramo de Ecuador, Peru y Sur de
Colombia, ésta especie emerge de la planta arbusto bajo con ramas entre 15 a
30 cm de alto de color verde pero su flor es amarilla, naranja o rojiza con una
espina en la punta para defenderse de los animales , es conocida como “Flor
del caminante” su variedad de especies estimada en 120 especies pero solo 22
han sido aceptables, se la considera en alto riesgo de extincion; en la dieta
alimenticia del colibri Oreotrochilus, es un alimento indispensable por su néctar.
Se la puede encontrar a 3000 a 4.000 metros sobre el nivel del mar. Tiene
propiedades medicinales como diurética, sudorifica, tdnica y reguladora de los
intestinos y el higado, sus tallos, hojas y flores se las utiliza como cicatrizante,
antiinfamatorio 'y antiséptico para las vias wurinarias y prostata
(D'ALESSANDRO, 2014)
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Figura 53. Chuquiragua.
Tomado de (D'ALESSANDRO, 2014)

Leyenda curiosa

Se dice que en el Ecuador el sexo de un volcan se lo conoce donde crece la
chuquiragua, y la leyenda cuenta que un cierto dia aparecié un volcan de
nombre EI Altar este joven volcan codiciaba a la bella volcan Mama
Tungurahua, pero ésta era compafiera milenaria del volcan Chimborazo siendo
el mas grande y poderoso de todas las montafas de Ecuador, éste no soporto
esta actitud y levantd un enorme mazo aplastando la corona del joven volcan El
Altar, dejando fractura en su crater. La flor crece unicamente en las laderas de
los volcanes “macho”, pero no en los volcanes o montanas “hembra” como las
menciona en la leyenda. (D’ALESSANDRO, 2014)



Figura 54. Chuquiragua.

Tomado de (D'ALESSANDRO, 2014)

Figura 55. Chuquiragua.

Tomado de (Fotos 593, 2015)
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4.4 Clavel

Figura 56. Clavel.
Tomado de (Floreria Martha, 2018)

El clavel es originario de la cuenca del mediterraneo, los primeros claveles
adaptados para la produccién de flor cortada fueron creados en Lyon, Francia,
en el afio 1845. La belleza de estas flores que entrega la tierra de Ecuador ha
permitido que estas sean exportadas a Estados Unidos, Holanda, Rusia,
Kazajstan, Suiza y con preferencias arancelarias a Argentina, Colombia, Cuba
y Uruguay. Las variedades de claveles que se cultivan en Ecuador incluyen las
Norla Barlo, Charmeur, Dark Organe Telster y Dallas, en tamafio de botones
estandar y miniatura. Se las siembra preferentemente en las provincias de
Pichincha, Cotopaxi, Azuay e Imbabura. Los claveles ecuatorianos son muy
solicitados a nivel mundial, al igual que las rosas, por sus diferentes
variedades, colores, tallos verticales grandes y duracion de vida en el florero
(PROECUADOR ,2016)
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Figura 57. Clavel rojo.

Tomado de (Colvin, 2017)

4.5 Morfologia

Para el proyecto se requerira de un estudio morfolégico del cual se obtendran
nuevas formas en base a cada una de las diferentes especies seleccionadas
con anterioridad. Con un proceso de vectorizacion en base al espiral aureo,
integrado por sistemas pero primero hay que entender en que consiste la
morfologia. Siendo un proceso de la o las formas su significado emerge de
morfo que simboliza en griego forma y logia que representa estudio, la materia
obtenida posee una abstraccion o simplicidad de los cuerpos considerando la
figura en si misma como algo independiente como forma. Mientras se compone
por lineas y superficies que juntas logran determinar a un objeto. La geometria
juega un papel indispensable en la morfologia por contener aspectos de forma
sean geomeétricos u organicos, siendo mas precisa y exacta al momento de
realizar alguna forma, no solo por la escala de los objetos proyectados, sino
también por la responsabilidad de transferir datos a una produccién sea grafica
o industrial (Cardoso, 2013)



4.5.1 Funciones de la morfologia

Funciones morfologicas

La estimacion o apreciacién
ornamental que cumple un
disefador. (Cardoso, 2013)

Pragmatica -
Funcionales

Investigacion superior que
enuncian los objetos, su
significado, valores, ideas
que representa. (Cardoso,
2013)

Semantica -
Simbolicas

Figura 58. Funciones morfologicas.

Adaptado de (Cardoso, 2013)

4.5.2 Espiral aureo
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Es la conformacion de espirales elaboradas por una matriz o llamado

rectangulo de oro esta proporcién aurea no posee un inicio ni un final, pero no

se pierde de vista, sus espirales son continuas y van creciendo en proporcion

que cada vez que esto ocurre es mas dificil de calcular por la disminucion de

las anteriores dado que estas quiebran el plano de una dimension y se

trasportan a otra y asi sucesivamente va creciendo en otras hasta pasar a otras

dimensiones de manera que no existe calculo ya que este es infinito (Lawlor;

Ripoll, 1996)

Segun Dan Winter las espirales infinitas se elaboradas por la proporcion aurea

son intervenidas por la velocidad de la luz ya que al entrar de una dimension a

otra estas interceden, dado que cada frecuencia que trasciende son externas,
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no son fisicas; entonces se dice que esta es un emblema o simbolo para la

energia en la materia conectando dimensiones convirtiendo un tejido perene.

Visto desde la naturaleza es una progresion ascendente o descendente que posee
varias partes que componen un mismo elemento y del cual si lo comparamos con la
espiral encajan perfectamente por lo que si nos fijamos en el crecimiento de la flor
podemos constatar su crecimiento gradual o progresivo, razén por la cual este

elemento se ha utilizado en el proyecto.

1) |
o/

Tomado de (Proporcién Aurea, sf)

Figura 58. Espiral aureo.

4.5.3 Sistemas

Segun la Rae (Real Academia de la Lengua) explica que un sistema es un
conjunto de elementos que estan ligadas una con la otra de manera que en

conjunto forman un cuerpo (2017)

Desde la naturaleza podemos observar que cada elemento compone un todo
es decir una semilla compone vida, de esta vida se desprende un tallo, hojas,
flores y frutos cada uno de estos elementos son indispensables para esta
planta ya que la componen y asi si vamos mas alla con respecto a las los frutos
esos tienen nutrientes que benefician a quien los recibe y sus semillas dan vida
a un nuevo ser y asi sucesivamente se forma un ciclo o visto de otra forma

cada elemento conforma un conjunto y este a su vez forma un sistema.
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Hablando en el ambito de disefio todo recurso es indispensable para formar
una unidad dado que cada uno de estos interviene con una funcion ayuda a
formar un gran rompecabezas, esto ayuda con la formacion de un orden,
jerarquia, semiodtica haciendo de la comunicacion mas accesible y Unica,
generando una identidad propia y hace que se lo reconozca de los demas por
sus caracteristicas. Cuando se comunique este sistema sera accesible al
usuario logrando con su cometido es el caso de un producto que elabora una
linea de productos todos deben si bien es cierto son diferentes pero deben ser
iguales en calidad, valor agregado, branding, algunas veces Packaging pero

convirtiéndose en parte de una misma marca (Gerstner, 1979)

Segun su conformacién

Son los tipos de sistemas que se dividen en piezas y que una vez integrados
constituyen un solo cuerpo, teniendo una correlacion en su concepto, cada
uno de estos elementos tiene un objetivo, poseen una unidad y légica grafica
entre cada elemento y que en forma separada también funcionan

independientemente (Gerstner, 1979)
Set

En este caso son piezas que graficamente son distintas, que cada

funcionamiento es particular pero poseen una logica grafica (Gerstner, 1979)
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Figura 59. Set de para productos de higiene.

Tomado de (Solostocks, sf)

Kit
Este sistema posee piezas pero una es la base para que las otras funcionen,

dependen de esta, compartiendo l6gica en forma y funcion. (Gerstner, 1979)

Figura 60. Kit de herramientas.

Tomado de (DEWALT, sf)
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4.5.4 Sustraccion de formas

Antes de exponer la sustraccion de formas hay una accion importante en este
proceso y se da cuando las formas entran en la fase de penetracion de uno o
mas de sus lados formando solo un cuerpo y sus contornos siguen siendo
visibles. Dado esto la sustraccion de formas es cuando una parte del
elemento se quita o se abstrae de la forma o formas originales para lo cual se
necesita mucho de la primera fase antes nombrada, luego de esto una parte
de la forma es encontrada perceptible pero luego esta cubierta por una
invisible dado hecho se le podria decir que es la incorporacion de una forma

negativa sobre una positiva. (Wong, 1991)

Dentro del proceso de morfologia y vectorizacion este elemento de
fundamento de disefio es muy importante en el proyecto ya que algunas
figuras o médulos estan conectadas o unidas en el caso de los mddulos de la
orquidea se procede con la sustraccion de sus formas internas dando asi un

corte y cada vez que estén juntas compartiran una conexion o unidad.
4.5.5 La Vision Perceptual

Psicologia de la forma Teoria de la forma o teoria de la Gestalt:

La forma ha ido en conjunto con la estructura teniendo un significado amplio
dentro de la Gestalt que tiene una conformacion formal siendo un todo pero no
una apariencia externa, teniendo influencia dentro de la fisica, biologia, también
ha sido un factor decisivo para la comprensién de la realidad y para la
construcciéon del pensamiento sistémico de todas las ciencias. Sus principios se
han aplicado directamente e indirectamente en la morfologia, musica, el cine y

el disefio contemporaneos.

El conocimiento de las leyes de la Psicologia de la forma permite al disefiador
comprender y aprender el mecanismo perceptivo de la psiquis conduciendo a

buscar nuevas formas estimulando la voluntad estética.

La Gestalt es un proceso inherente a la naturaleza humana. Cada persona
organiza las cosas en estructuras o totalidades y ve y experimenta las cosas en

estos términos (Gonzales, p.1)



4.5.5 La percepcion visual
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Para elaborar el proceso de disefio la vision es muy importante ya que con esto

es posible comunicar sefiales a la psiquis y estas estan comprendidas en tres

fases:

Percepcion Visual

Operada por el cjo y el sistema nervicso. Radica en
Sensacion la peion de las sefiales como mar ion de

Operada por la estructura psiquica, la percepcién
comienza con la captacion de los rasgos
esfructurales destacados de las cosas. La forma es
una de lag caracteristicas esenciales que la vista
capta pero el aspecto de un objeto no 2ol se
determina per la imagen gue impresiona la retina gino

por lo que la memoria visual aporta al acto de ver.
(Gonzales)

Percepcion
propiamente
dicha

Figura 61. Percepcion Visual.

Adaptado de (Gonzales)

4.6 La psicologia del color

El ser humano y su entorno estan muy influenciados por el color, dado que éste

afecta de forma fisioloégica y psicolégica causando gran relevancia de

emociones y sensaciones, al estar en contacto con la vision se presentan

vibraciones adquiriendo asi una percepcion, ésta puede diferir de los demas o

también puede coincidir.
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La psicologia del color se encarga de estudiar las consecuencias que el color
puede producir dentro de la percepcién que a su vez otorga significados,
dependiendo de cada apreciacion considerando sus funciones, también
interviene dentro de la conducta humana dado que realiza las funciones de
adaptaciéon y de oposicion. Las respuestas que dan las funciones de
adaptacién son activas, perspicaces, alegres e intensas; siendo estimulantes e
interesantes. Mientras por el otro lado se encuentran las funciones de oposicién
que proponen respuestas pacientes, depresivas y fragiles en general estas son

sedantes y tranquilizadoras.

Figura 62. Hemisferios del cerebro.

Tomado de (Infosalus, 2014)

4.6.1 Emociény color

“El color, por tanto, no sélo es sensacién, sino que basicay principalmente es

emocion” (Shannon, Cuykendall, Hoffman, p.2)

Nuestro inconsciente posee de cierta forma un significado para cada color todo
dependiendo de la emocién que es receptada por nuestro cerebro, de manera
que se relaciona con virtudes y valores dependiendo de la cultura de cada
persona; las expresiones de cada color contribuyen con un significado a la
persona que lo esta viendo desencadenando reacciones de positivas o

negativas dependiendo de las emociones que cada ser puede divisar ademas
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que éstas pueden ser percibidas en conjunto o en forma individual
dependiendo de la persona; tanto la evolucién como la cultura y experiencias
personales intervienen mucho al momento de poseer una conexion entre los
colores y las emociones.

Empecemos por las conexiones evolutivas que han sido moldeadas
naturalmente desde tiempos del Pleistoceno, donde tanto objetos y sucesos
ocurridos eran primordiales para sobrevivir, tanto que cada color se asocio con
algun elemento de la naturaleza como el verde de las hojas, el azul del agua,
rojo de la sangre o frutas hizo que se evoque a una emocion, por lo que cierto
color determinaria una reaccion un evento critico o agradable ante un evento

real.

Por otro lado las conexiones culturales se encuentran en segundo lugar se
conciben por la carga emocional en grupos culturales especificos de colores,
que pueden poseer personas, sitios, objetos o hechos de una comunidad o
poblacion; por ejemplo dentro de la cultura espafola tanto el amarillo como el
rojo de la capa de un torero pueden desencadenar emociones especiales; asi
como el verde y rojo evocan a la navidad, liberando emociones propias de cada

cultura.

Y como tercer punto existen las conexiones establecidas por experiencias
personales, un ejemplo puede ser que una nifa tubo algun trauma con un
insecto y de inmediato el color de éste la haya hecho relacionar con el peligro
durando asi toda su vida de manera que la emocion al ver objetos u animales

del mismo color o textura provoque una reaccion de temor.

Las emociones pueden estar inmersas en varios lugares dentro de la
naturaleza ya que es aqui donde existen formas complejas de las cuales sus
colores poseen variaciones tanto en tono como sombreado. Segun entorno
también las personas podrian estar reportando propiedades perceptuales de
los colores en lugar de contestaciones emocionales existentes como disgusto,
miedo, relacién, suspenso, amor o alegria, de modo que tanto colores, formas,
sombras e iluminacion en conjunto son receptados por cada persona que

depende de su origen en un analisis sofisticado no solo de los valores locales.
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Por ejemplo el claro oscuro representa los cambios acromaticos en el
sombreado que promueven una percepcién de alivio (Shannon, Cuykendall,

Hoffman, p.2)

Con el matiz podemos observar que cada estimulo de color posee
caracteristicas; bien sea por la longitud de su onda, brillo o calidad, saturacién
que se refiere a la pureza o intensidad compuesta. Los colores que poseen una
onda larga son mas atractivos y estimulantes como por ejemplo el amarillo y
rojo; en cambio los colores de longitud de onda corta provocan menos luz y dan
la sensacion de frialdad como el azul y el verde, de esto se puede deducir que
los colores mas brillantes y mas saturados hacen emociones mas intensas que

los colores que poseen menos luz y saturacion.

4.6.2 Cromatismo

El cromatismo se conforma por croma y textura, siendo una imagen de color de
tamano pequeno del cual se puede poseer pocos grados de angulo visual, eso
quiere decir que este no tiene un objeto completo, por lo general no es
homogéneo en matiz, saturacién y brillo; provoca emociones aun si existe
ausencia de reconocimiento sobre el objeto observado, al momento de
reconocer objetos no necesariamente se obtiene una reaccion emocional
fuerte, pero si se hace un cambio brusco de cromatismo esta si puede
perturbar las emociones evocadas por los objetos, de manera que entre
cromatidas y emociones existe una conexion muy fuerte al contrario a la
conexion entre colores y emociones siendo pocas y débiles (Shannon,

Cuykendall, Hoffman, p.10)

Por varias circunstancias evolutivas nuestras emociones se han dado de forma
natural, convirtiéndose en respuestas adaptativas a sucesos y elementos
determinados de importancia critica, ya que cada una de estas posee
propiedades visuales muy caracteristicas hacia estos objetos y variaciones
naturales en sus cromatismos; estos ultimos poseen una importancia dentro de
las emociones generadas de modo que deben ser muy minuciosos o

inequivocos para causar sensibilidad, indicando dentro del proceso evolutivo
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una reaccion emocional mas especifica, en cambio cuando haya menor medida

de detalle se conducira a una mayor ambiguedad.

4.6.3 Clasificacion del color
4.6.3.1 Colores Primarios

Se clasifican en 3: amarillo, azul y rojo son los colores basicos o puros son
base dentro del circulo cromatico las composiciones entre ellos forman nuevos

tonos.

Figura 63. Colores primarios.

Tomado de (Baenk, sf)

Figura 64. Colores primarios.
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Tomado de (Pinterest)

Figura 65. Colores primarios.
Tomado de (wattpad, sf)

4.6.3.2 Colores Secundarios

Son los tres colores violeta, naranja y verde son subsecuentes a los primarios
estos nacen de la mezcla exacta entre si, la composicion de estos debe ser
equilibrada entre los dos colores no mas ni menos uno del otro por ejemplo
para lograr un anaranjado exacto no debe existir mucho rojo o excesivo

amarillo y asi debe ser con los siguientes colores.

Figura 66. Colores secundarios.

Tomado de (NANNAVERHOHEFF, 2018)
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Figura 67. Colores secundarios.

Tomado de (Pinterest)

Figura 68. Colores secundarios.

Tomado de (Pinterest)

4.6.3.3 Colores Terciarios
Resultantes de la mezcla entre los colores primarios y secundarios obteniendo
una nueva gama de colores amarillo-anaranjado, rojo-anaranjado, rojo-violeta,

azul-violeta, azul-verde, amarillo-verde.



Figura 69. Colores terciarios amarillo-anaranjado.

Tomado de (Pinterest)

Figura 70. Colores terciarios rojo-anaranjado.

Tomado de (Pinterest)

Figura 71. Colores terciarios rojo-violeta.

Tomado de (Pinterest)
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Figura 72. Colores terciarios azul-violeta.

Tomado de (Pinterest)

Figura 73. Colores terciarios azul-verde.

Tomado de (Costa, sf)

Figura 74. Colores terciarios amarillo-verde.

Tomado de (IN COLOR BALANCE, 2012)
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4.6.3.4 Colores complementarios

Son la composicion de todos los colores antes mencionados dentro del circulo

cromatico en si son los tonos opuestos unos de los otros.

Figura 75. Colores Complementarios y analogos.

Tomado de (Todeschi, 2017)

4.6.3.5 Calidos y frios
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Figura 76. Colores Calidos y frios.

Tomado de (Martinez, 2018)

Estos estan compuestos dependiendo del lugar que corresponden dentro del
espectro electromagnético, se los clasifica por la variacion de ondas que
puedan poseer, en un lado correspondiendo a la onda larga estan los colores
calidos, mientras que los de onda corta pertenecen a los colores frios, las
sensaciones percibidas por el espectador estan asociadas con elementos que
determinan apreciaciones de tipo térmico por ejemplo el amarillos, rojos apelan
a la sensacion de calor y fuego un simbolo al que se puede comparar podria
ser el sol, al contrario de azules, verdes y violetas que poseen semejanzas con

la frescura, la profundidad, la humedad, el agua y el hielo.
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Figura 77. Sensaciones Calidas.

Tomado de (emaze, sf)

La gama fria hace que el receptor se relacione con sensaciones moderadas y
con poco movimiento de modo que si hablamos en términos de entorno se lo
podria comparar con el invierno y el frio; mientras que entre la gama calida
existen caracteristicas de apreciacion contrarias, que se comparan dentro de
un entorno relacionado con el verano y el calor; a continuacién en la siguiente
tabla se comparan las sensaciones entre los colores calidos y frios de modo
que podremos observar que cada sensacion es opuesta la una a la otra por el

grado de ondas electromagnéticas que poseen.

Tabla 3.

Sensaciones Colores calidos VS colores frios

Sensaciones

Colores calidos Colores frios

Vivacidad Tranquilidad

Movimiento Calma
Energia Pasividad
Alegria Tristeza

Adaptado de (liten, 1975)
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Segun la proporcidon que tenga en su mezcla y lo que posea a su alrededor un
color puede parecer frio o caliente, un ejemplo claro cuando el color verde que
siempre se lo ha tenido como color frio, tenga esta vez una composicion mas
predominante de amarillo que de azul siendo un verde-amarillo convirtiéndose
en un color calido y asi mismo sucede con otros colores como el verde azulado
que por su mayor composicién de azul es un color frio. Esto también sucede
con los colores grises en el caso de que a su mezcla tenga una medida de azul
u otros colores de la misma gama su sensacion es potenciada hacia tonos frios
y si al contrario se le da un matiz amarillento o de la misma gama adquiere
calidez (ltten,1975)

Tabla 4.

Caracteristicas de Colores calidos VS colores frios

Caracteristicas

| Colores calidos | Colores frios
Efecto de expansion Efecto de reduccion
Vs
Contrastan Absorben luz
Conquistan al observador Sensacion de alejamiento

Adaptado de (ltten, 1975)

Como podemos observar en la anterior tabla las caracteristicas que pose cada
gama tienen mucho que ver con tamafio, contraste y como el espectador lo
puede percibir es de suma importancia estas caracteristicas al momento de

comunicar o disefar algun elemento.

4.6.3.6 Uso de los colores

“El color, como se puede ver, tiene muchas lecturas dependiendo del contexto
del que se trate” (Escola D’Art | Superior De Disseny De Vic)

Se debe tomar muy en cuenta el cddigo de cada color para que este pueda
afadir significado siendo muy claro y preciso para el espectador, partiendo de
un ejemplo basico seria el semaforo de transito, cada uno de sus colores

representa algo, en el caso del rojo se lo utiliza para sefalar que hay peligro o



82

prohibicién; el amarillo, precauciéon, y el verde es utilizado para permitir la
circulacion. Es asi como el color va relacionado con la accién, dentro del disefio
industrial y grafico existe el manejo del color con respecto a la necesidad de
comunicar o representar sean aparatos, conducciones, piezas de maquinarias
o elementos graficos todo esto para que el usuario pueda comprender con
facilidad y adquiera vinculos con los elementos, de modo que se debe pensar a
profundidad que colores son los mas idoneos para aplicarlos, otro ejemplo que
se puede mencionar es el tema con respecto a nifios se tiende a la utilizacion

de colores puros, saturados vy llamativos.

Pero se debe tomar en cuenta que asi como los colores calidos favorecen
actitudes alegres y vivaces, se recomienda que se ubique en sitios o elementos
donde se requiera concentracién o se precise descanso. También se sugiere
que los colores frios y palidos se los utilice para maquinas con las que se esta
mucho tiempo, ya que visualmente estas no son molestas y despiertan
indiferencia, por lo que también se recomiendan utilizarlos en entornos que se
quiera obtener relajacion y descanso, pero el uso excesivo de estos colores

conducen a la frialdad del espacio o del objeto.

4.6.3.7 Contrastes de color

En la tabla siguiente se explicaran los tipos de contrastes que existen segun

expresa Johannes liten en su libro de Arte del Color.

Tabla 5.

Tipos de contrastes

Tipos de contrastes

El ojo al observar un color de inmediato provoca en
Sucesivo forma residual su color complementario para adquirir
un equilibrio.

Cuando se coloca un color puro sobre un tono
neutro este tiende a dirigirse a su complementario.

Simultaneo
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Utiliza diversos tonos cromaticos, con colores base
En si mismo la fuerza del contraste disminuye cuando estos se
alejan de los primarios; gran dinamismo de color

Claro oscuro Es la conjugacion entre luz y oscuridad.

Toma dos tonos contrarios un tono calido y uno frio

para realizar una composicion de manera que existe

un juego de tonos que por un lado llama la atencion
pero por el otro da un equilibrio

Caliente frio

Dos colores complementarios juegan un contraste al
Complementarios oponerse entre si hacen una presencia reciproca
ocupando zonas de igual proporcidn

Se basa en el grado de pureza o saturacion entre un
Cualitativo color luminoso, saturado, apagado y otro sin
resplandor

Adaptado de (ltten, 1975)

4.6.3.8 Significado de los colores

La siguiente tabla que veremos a continuacion posee un analisis realizado de
cada color en cuanto a las emociones positivas, emociones negativas, entorno
percibido y cuales son sus efectos en el uso excesivo que evocan al usuario;
factores importantes para la toma de decisiones con respecto a la eleccién de

color para el proyecto.

Tabla 6.

Significado emocional y entorno de los colores

Significado emocional y entorno de los colores

Color E. Positiva E. Negativa Entorno Uso excesivo




Amarillo

Naranja

Verde

Violeta

Blanco

Negro

Rosa

Gris

Marron

Turquesa

Adaptado de (liten,
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. L luz
optimismo celos, traicion . .
. - o riqueza agotamiento
diversion envidia . e
o : abundancia | actividad mental
entendimiento ira L
tibieza
simpatia . .,
patl frio Depresion
armonia . . L
) lejania limpieza afliccion
fidelidad
. frescura pesadumbre
tranquilidad
. Ansiedad
Amor odio sangre o
pasion peligro fuego agltaglon
tension
elocuencia
alegria Calidez
9 alerta . . Aumenta la
exotico - inmunidad )
. exaltacion . ansiedad
llamativo potencia
fuerza
fertilidad Equilibra
frescura .
esperanza veneno emociones
. naturaleza .
compasion celos . agotamiento
humanidad )
moderado nervioso
delicadeza : tecnologia Pensamientos
. disgusto . :
serenidad serenidad negativos
. . inviern
inocencia ermno
: norte
bien
luz
pureza L
ar limpio
P bien
. muerte oscuridad
Elegancia . .
negacion universo
poder o fe
avaricia gotico
dulce Feminidad
. escandaloso
delicado sorpresa
. ., aburrimiento
resignacion .
e anticuado conservador
equilibrio
crueldad
confortable .
realista
gravedad severo :
o tierra
equilibrio
Infinidad proteccion
compasion frescura

1975)
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4.4.7 El arte del té Japonés

Solamente los monjes de la comunidad budista Zen podian realizar esta
destreza milenaria de tomar té, en sus prolongados periodos para meditar, lo

tomaban para evitar su la somnolencia (Garcia)

Los samurais guerreros ancestrales afios después crean reglas para tomar el
té realizandolo como una “ceremonia” la objetivo de esto era la de reconocer tal
cual es la naturaleza mediante purificacion, calma y conciencia; en resumen
sobre la “Ceremonia del Té” hay como 37 pasos que cada uno de ellos se los
realiza con la mayor minucion contando que como requisito fundamental es el
silencio en el entorno de tal modo que el sonido de la naturaleza se encargan
de crear armonia dentro del ambiente del t¢, cada miembro participante tiene
respeto hacia cada elemento que conforma la ceremonia desde su reverencia,
los tintineos que realiza con los elementos y la despedida , logrando una
purificacion interior y exterior en notable contacto con la naturaleza. El lugar de
reunion siempre tiene un jardin y en el centro una casa de madera llamada “la

z

casa del t¢” donde en cada habitacién se guardaba cada elemento que
conforma la ceremonia, en un inicio la vajilla era proveniente de Corea o China
pero en unos afos esto inspiro a artistas japoneses elaborar su propio estilo de
vajilla con un toque de sencillez y estética de modo que esto se identificarian

como unicas Yy diferentes de otras.

4.4.7.1 El funcionalismo alimentario

Dentro de la antropologia la alimentacion humana ha sido un tema que
ha tenido mucho interés en investigarse y para entender este
comportamiento humano existen muchos factores que ayudan en el
aporte de tales comportamientos, por lo que el hombre como individuo
se convierte en un organismo dentro de la sociedad por lo cual debe
adaptarse al entorno y a sus circunstancias cambiantes que lo rodea de

modo que tiene que cumplirlas (Unigarro, 2010, p33)

Con esta gran necesidad de acoplamiento el ser humano adquiere ciertas
pautas de donde a su vez se clasificarian como un funcionalismo colectivo, que

debe realizarse dia a dia en lo que luego se convertirian en costumbres, y un
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claro ejemplo estda en el momento de ingerir nuestros alimentos siendo un
hecho fundamental al momento de realizarlo por su gran contenido de
importancia para la supervivencia del humano, hecho que a través de los afios
ha ido adquiriendo ciertos factores que no solo hace que se convierta en una
accion de necesidad vital sino también que se han adaptado muchos
elementos como el compartir con otros individuos y hacer de ese momento que

de algun modo obtiene un significado.

“Para los antropdlogos funcionalistas, la alimentacion es un instrumento
basico en la socializacién de los individuos y, en consecuencia,
imprescindible para perpetuar el sistema” (Espeitx, Gracia, p140) El acto
de alimentarse es fundamental para obtener una buena resistencia y
ayuda en el rendimiento fisico y mental pero no solo tiene un efecto
superficialmente, sino también poseen conductas que provocan una
interaccion y esta a su vez realizada al momento de obtener nuestros
alimentos es fundamental porque genera una trasferencia de
sentimientos o elementos explicitos y tangibles comunicandonos con los
otros individuos haciendo que de cierto modo se cree una conexion entre

ellos y mas.

Un claro modelo es el café de la tarde cuando toda la familia se reune y
comparte con todos, es una tradicidon muy antigua previa a la merienda que se
encuentra en nuestro pais y de la cual muchos de nosotros la ha realizado, en
ésta siempre cuenta la intervencion de nuestros abuelos, padres, tios, y entre
otros familiares y en este espacio se comparte un momento muy calido ya que
en la siempre se realiza el tipico café de “chuspa” o café pasado, “agua de
viejas” o conocida como aguas aromaticas o entre las opciones se encuentran
las tipicas coladas, siempre acompanado de pastel de algun fruto tipico,
humitas, quimbolitos u otros manjares tradicionales del Ecuador eso ya
depende de cada gusto; y otro factor esencial es que siempre se tiene una
conversacion amena del dia o de otros temas relacionados con el diario vivir,
toda esta combinacion de acciones hacen que la familia comparta un momento
especial cada tarde haciendo del entorno mucho mas agradable y armonioso

para todos porque es aqui donde todos se unen conociéndose mas y
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demostrandose distintos sentimientos el uno al otro como un solo elemento que

conforma esta gran sociedad.

Lamentablemente el “Moralismo alimentario” ha hecho que muchas
costumbres se pierdan en el ser humano ya que atras de él existe una
sociedad, religion o la medicina que han implementado nuevas formas de
consumo Y las coloca al mercado haciendo que la gente las prefiera, haciendo
que las practicas alimenticias se pierdan; otro factor importante también ha sido
la calidad de vida del ser humano muchas familias se han desintegrado, o por
distintas circunstancias como trabajo, estudio u otros ya no comparten entre si
como antes, haciendo que este ritual se pierda cada vez mas, el uso de la
tecnologia también ha hecho de las relaciones entre individuos sea baja con la
intervencién de aparatos electronicos ha creado cada vez que la comunicacién

directa sea mas escasa.

5. Capitulo V Aspectos ergonémicos

Inicialmente para disefar el producto debemos de tomar en cuenta que su
disefio debe de ser ergondmico y antropométrico para el consumidor. Ya que
este va a manipular los objetos las dimensiones y proporciones deben de ser
las correctas para evitar lesiones del usuario. Se ha tomado muy en cuenta

algunos items a seguir:
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Aspectos ergonomicos

Cuando se toma ésfa es de mado
temporal y se enfoca en lp siguiente:
probiema psicofisico, anfropométrico,
FACTIBILIDAD campo de accion de la docina e
investigacion cientifica del trabajo, por
ejemplo, méxima drea de alcance,
miéxima fuerza de presion. (Melo, 2009).

SOPORTABIIDAD

“Problema socioldgico, aceptacion por

grupos de las condiciones dentro de los

ADMISBILDAD limites de |a soportabilidad”. Campo de
aplicacion de las cienci iales".

{Meio, 2009).

SATISFACCION

Figura 78. Aspectos ergonémicos.

Tomado de (Melo, 2009)

Las medidas con las que el proyecto se elaborara sera con las
correspondientes medidas antropométricas de mano como agarre,
tamafo de la mano, dedos, separacién de cada dedo, peso; la
siguiente informacién se encuentra en tablas de datos con las
principales medidas segun la Norma DIN 33.402 del cual es estudio
esta fundamentado en el estudio en 8000 hombres de 20 afios y un
modelo de control femenina realizada en Alemania por Jurgens (Melo,
2009).

5.1 Principales percentiles de la mano



PERCENTIL

Dimensiones en centimetros HOMBRES MUJERES

5% 50% 95% 5% 50% 95%
22. ANCHO DEL MENIQUE EN LA PALMA DE LA MANO 1.8 1.7 18 12 15 1.7
23. ANCHO DEL MENIQUE PXOXIMO DE LA YEMA 1.4 15 1.7 1.1 13 15
24. ANCHO DEL DEDO ANULAR EN LA PALMA DE LA 1.8 2 21 15 1.6 18
MANO
25. ANCHO DEL DEDO ANULAR PROXIMO A LA YEMA 1.5 1.7 19 13 14 16
26. ANCHO DEL DEDO MAYOR EN LA PALMA DE LA 1.9 21 23 1.6 1.8 2
MANO
27. ANCHO DEL DEDO MAYOR PROXIMO A LA YEMA 1.7 18 2 14 15 1.7
28. ANCHO DEL DEDO INDICE EN LA PALMA DE LA 1.9 21 23 1.6 1.8 2
MANO
29. ANCHO DEL DEDO INDICE PROXIMO A LA YEMA 1.7 18 2 1.3 15 17
30. LARGO DEL DEDO MENIQUE 5.6 62 7 52 58 66
31. LARGO DEL DEDO ANULAR 7 77 8.6 6.5 76 8
32. LARGO DEL DEDO MAYOR 75 83 92 6.9 77 85
33. LARGO DEL DEDO INDICE 6.8 75 83 62 69 76
34. LARGO DEL DEDO PULGAR 6 6.7 76 52 6 69
35. LARGO DE LA PALMA DE LA MANO 10.1 10.9 1.7 9.1 10 10.8
36. LARGO TOTAL DE LA MANO 17 18.6 20.1 159 174 19

Figura 79. Percentiles de la mano.

Tomado de (Melo, 2009)

Figura 80. Percentiles de la mano.
Tomado de (Melo, 2009).

5.2 Articulaciondela mano

En el siguiente cuadro se explican los principales percentiles de la mano.
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PERCENTILES
Dimensiones en centimetros HOMBRES MUIJERES
5% 50% 95% 5% 50% 95%
37. ANCHO DEL DEDO 2 23 25 1.6 1.9 21
PULGAR
38. GROSOR DE LA MANO 24 28 32 21 26 31
Figura 81. Percentiles de la mano.
Tomado de (Melo, 2009).
5.3 Medidas del perfil de la mano
PERCENTIL
Dimensiones en centimetros HOMBRES MUJERES
5% 50% 95% 5% 50% 95%
39. ANCHO DE LA MANO 9.8 10.7 1.6 8.2 9.2 10.1
INCLUYENDO EL DEDO PULGAR
40. ANCHO DE LA MANO 7.8 8.5 9.3 72 8 8.5
EXCLUYENDO EL DEDO PULGAR
41. DIAMETRO DE AGARRE DE LA 119 13.8 15.4 10.8 13 15.7
MANO
42, PERIMETRO DE LA MANO 19.5 21 29 176 19.2 20.7
43 PERIMETRO DE LA 16.1 17.6 18.9 14.6 16 17.7

ARTICULACION DE LA MUNECA
Figura 82. Percentiles de perfil de la mano.

Tomado de (Melo, 2009).
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Figura 83. Percentiles de perfil de la mano.

Tomado de (Melo, 2009).
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Por lo cual con las anteriores medidas antropométricas puedo concluir que

algunos disefios no estan realizados con las medidas correctas, de lo cual a

futuro existen muchas afectaciones como malformaciones,

también en

muchos casos haciendo que el producto se vuelva inutil e inmanejable, estos

factores influyen al momento de realizar un producto como es la vaijilla ya que

con las medidas incorrectas la vajilla carece de confiabilidad y no ocupara

una vida util apropiada.

6. Capitulo VI Marco Normativo y Legal

6.1 Normas INEN

Tomando en cuenta las siguientes normas el producto se ha disefiado dando al

usuario confiabilidad, seguridad y evitando futuros accidentes con el mismo

todas estas se deben a la siguiente norma 1804 de INEN 2006:



e INEN e
s svom0m QU caos-40t

Norma Tecnica PRODUCTOS CERAMICOS VITRIFICADOS. Ll
Ecuatoriana VAJILLA ¥ DEMAS ARTICULOS DE USO DOMESTICO, | " So%2000
Obligatoria MIGIENE O TOCADOR. REQUISITOS. oobi

1. OBJETO

1.1 Esta norma establece los requisios que debon cumplr las plezas de vajiia ceramica virficada.

2. ALCANCE

2.1 Esta norma se apica a la vajila de coramica vitnficada que sive para usar, almacenar y preparar
almentios y/o bebidas, y también a los domas articdos de uso domessco, higiene o focador de
ceramica winficada.

3. DEFINICIONES
3.1 Para los efecios de esta norma, se adoptan las definiciones contempladas en la NTE INEN 1
795,

4. REQUISITOS
4.1 Disefio y dimensiones. £] disefio y dmensiones de las plazas de vaplia seran fadas por los
fabricantes, pero las plezas de igual dseno no podran variar en sus dimensiones en una tolerancia
de = 3 % dentro de cada lote inspecacnado.

4.2 Resistencla af desportillado. De acuerdo a ensayo establocido en la NTE INEN 1 801, las
plezas ensayadas deben fener la resistencia minima af desporiiiado indicada en la tabla 1.

TABLA 1. Resistencia af desportillado

R Resatencia mx al
Taza, jaso y olios 0.097
Flacs 0.5

4.3 Resistencia al impacto. De acuerdo a ensayo establecido en la NTE INEN 1 300, las plezas
ensayadas deben sener la resistenca minima a impacio indicada en la tabla 2.

TABLA 2. Resistencéa a impacto
Wienailio Resistencia minima al
Imgacto en J
Taza, jarso y oros 0,125
[Flans 0,953

hatitto Eoun torlnng de Noama Bzacidn, INEN - Caslla 17-01-2999 - Baque dzo Moreno §58-29 y Alma gr o = Quito-Ecuadar - Prahibida la reproducs n

4.4 Solubllidad de plomo y cadmio. De acuerdo al ensayo establecido en la NTE INEN 1 302, las
plezas ensayadas no deben scbrepasar los limiles permiidos para la solubfidad de plomo y cadmio
ndcadas en la tabla 3.

(Continda)

DESCMPTORES: ™ %, vyl wielic regetas.

Figura 84. Norma técnica.

Tomado de (INEN, 2006)



TABLA L. Limites permitidos de plomo y cadeso

[ Tipo Ge cerlemica | n| Crierio 0e imiles | Unided de | Lisdte de | Liswie de
permitidos medida plomo cadmio
Unensiio da cbra plana | 4 m!"’“lm g 2 as
Utengiics 0 obra & | Tod0s ks SEa g 2 05
an‘:.wu & Todos s < it M 1 w
Unensiios o ool & [Tod0s s i ot 05 028
e’ L o ¢ | aspacimanes < imie | ™00 8s -
Uhensiio par cocinar | 4 Ym! 2 it mA 05 005
nudmamuonomm

45 Resistencia al agrictamiento de piezas cerdmicas vidriadas por of mitodo de chogque
térmico. Do acuandio al ansayo estatiecido en la NTE INEN 1 796, ninguna e as pizas ansaadas
deba prasentar falias,

45 Absorcidn de agua Do acuerdo d ansayo estabiedido en la NTE INEN 1 799, las plazas
ensayadas daben 1anaf Un valr promadio de absorcidn de agua mance a 0.5 .

cvmmmnaumaammummm
muMmhmlEN!MywmmMnh
apommhms»emmpnhm producio.

4.2 Resistencia del decorndo & la remecion por detesgente. Do acuerdo J ansaye estabiocido en
12 NTE INEN 2 425, an 0das las plezas o puniaje dol grado 48 alaque de dekrgente debe ser nulo.
5. INSPECCION

5.1 Muestreo

5.1.1 El muesreo debe eRciuarse 4e acusrdo a lo especiicado an la NTE INEN 1 797.

5.2 Aceptacidn o rechazo

52.1 La aceptacidn 0 rechazo debe aleciuarse de acuardo 2 0 espadificadto a la NTE INEN 1 797.

6 EMBALAJE

6.1 El ombakye para pizas de viila y domds aniculos do uso domdsiico, higna © ocadoe de
diba proleger a s mEmos daame su  Tanspone, manipueo y

7. ROTULADO

7.1 En ol ampague dabe constar 12 siguianie infomacidn:
T.1.1 Bamlicacion del producto.
7.1.2 Nomero de plazas contenidas.

Figura 85. Norma técnica.

Tomado de (INEN, 2006)



NTE INEN 1 504

7.1.3 Tipo de producto; (vinficadao)

7.1.4 Leyenda “Fragl”.

7.1.5 Marca comercial

7.1.6 |dertificacion del lote o nimero de serie.

7.1.7 Modelo o apo.

7.1.8 Razon sociad y dreccion complota de la empresa produciora o comercializadora.
7.1.9 Reterencia: NTE INEN 1 BD4, o norma %crica equivalente del pais de ongen.
7.1.10 Fais de origen.

(Contvnda)

Figura 86. Norma técnica.
Tomado de (INEN, 2006)
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7. Capitulo VII Diseiio Metodoldgico

El proyecto se elaborara bajo la linea de investigacion que ésta a su vez ira
encaminada hacia la tecnologia esta contiene dos componentes importantes
gue son los materiales y procesos que deben seguirse mediante los cuales se
tiene la finalidad de aplicar y re contextualizar un proceso muy ancestral que es
la utilizacién de la vajilla como una necesidad de uso diario, mediante la
investigacion de los materiales que sera la busqueda del tipo de arcilla mas
idonea, para lograr buenos resultados y por otra parte se encuentran los
procesos adecuados que se pueden aplicar o trabajar en la ceramica
logrando una buena calidad al momento de realizar una vajilla de ceramica;
otro factor que se debe tomar en cuenta es la aplicacion de una cromatica
correcta y como factor esencial el disefio morfolégico que engloba a todo el
proyecto del cual sera necesaria la forma de las tres flores antes ya expuestas
aplicando un estilo singular al producto final. Esta vajilla también debera contar
con una imagen grafica como un logotipo, un empaque especfifico para que el
producto no sufra dafos. En el caso de referentes de caso se tomara un grupo
especifico para estudio y poder comparar el grado de estudio morfolégico que
se ha realizado aplicado en el producto y este mostrara una nueva vision de la
tradicional vaijilla con algo muy identificativo de nuestro pais. De manera que
dara un nuevo aporte en la identidad cultural artesanal del Ecuador, facilitando
que nuevas plazas de trabajo se abran para artesanos especializados o
personas que quieran aprender del medio y este producto ayudara con rescatar

un rito ancestral como lo es tradicional café que se toma en las tardes.

7.1.Tipode investigacion

El proyecto tendra un enfoque hacia un tipo de investigacion esta sera la
cualitativa que determinara en base a entrevistas a expertos y encuestas a
usuarios, el contenido de las mismas sera vital ya que con éste se podra

adquirir informacion fundamental para partir con el desarrollo de la vajilla.

Gracias a esta investigacidén se tendra conocimiento especifico de cuales son

las opiniones de expertos con respecto al proyecto; en el caso de los usuarios
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se recopila datos generales informativos para tener una base estadistica y se
tomara en cuenta que es lo que ellos prefieren en el sentido de forma, color y
tamafo por lo que se requerira un focus group en el caso de registrar las

caracteristicas del producto deseado.
7.2. Poblacion

El proyecto tomara como poblacién a amas de casa con esto evidenciamos el
uso y preferencia que tendra del producto. Como referencia al niumero de
mujeres amas de casa se ha colocado la siguiente imagen donde segun INEC
explica el porcentaje de mujeres que se dedican a las labores del hogar es del

65,9% mientras que el 34,1% son amas de casa pero poseen otra ocupacion.

“omakea@ o pecn'a W"-—qﬂ_‘; R

Trato. no def hogar no remunenado 61 .

i #

Figura 87. Poblacion ocupada, segun categoria ocupacional.

Tomado de (INEN, sf)
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También se tomara en cuenta a otros usuarios que utilizan a diario una vaijilla
como en el caso de un grupo selecto de restaurantes tradicionales, todos los
participantes tanto amas de casa como restaurantes seran de la ciudad de
Quito, como base fundamental se tomaran en cuenta la opinidén y experiencia

de ceramistas para respaldar el proyecto dando confiabilidad.

El target al que se piensa dirigir es para adultos entre 20 en adelante quienes
son conscientes de la experiencia que implica comer o beber desde un disefo
innovador de ceramica; por su fragilidad, peso, color y usos se debe pensar en
un nicho de mercado mas adulto ya que si el producto esta destinado a nifios

podria ser peligroso en el caso de que el producto se quiebre o rompa.
7.3. Muestra

Como Quito es una ciudad grande se tomara como muestra un grupo entre en
un rango de edad estimado de entre 20 a 60 afos y un grupo de 1 restaurante
tradicional de la ciudad, y la opinion de 1 a 2 ceramistas para respaldar al

proyecto.

La recoleccion de datos se hara mediante entrevistas en el caso de los
ceramistas, y encuestas en el caso de las personas y del restaurante de la
ciudad de Quito, la informacién proporcionada por el mismo contribuira en el

desarrollo del proyecto.

7.4. Campo de investigaciéon

Las area donde se realizara la investigacién debe ser de dos formas ya que
el proyecto es experimental sera tanto tedérico como practico; el primero
sustentara y dara credibilidad, ademas que con éste se podra evitar
problemas con respecto al material, proceso que involucre al producto,
mientras que en la parte practica se podra poner en marcha lo investigado,
ademas que se puede experimentar mas con el material u combinar procesos
de modo que se necesitara las instalaciones de la universidad en el area del
taller de ceramica, bibliotecas y areas de computacion para realizar la parte
grafica e industrial del producto asi también como la busqueda de mas

informacién que pueda ayudar al proyecto.
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7.5. Participantes

Las siguientes personas ayudaron con la toma de decisiones y el aporte de

informacién mediante encuestas realizadas a los mismos.

e Mobdnica Beltran- Ing. Administracion de empresas
e Veronica Sosa - Ing. en marketing y Ama de casa
e Sonia Paez- Ama de casa

e Joes Salazar- Ama de casa

e Guillermo Guerra

e Carlos Pozo

e Restaurante La Tortilla

7.6.Variables

Una variable que podemos encontrar es la durabilidad de la vajilla esta se
medira en tiempo y también debera ser tomado el tipo de uso que se le dara
para que segun esto su vida Util sea alta o baja. También esto podria ayudar a
probar la resistencia del producto y mediante esto se podra resolver cualquier

problema que el usuario pueda tener a largo y corto plazo.

El uso sera otra variable por lo que la ceramica es utilizada como material de

construccién o adorno que su vida util mas o menos seria de 1 a 4 afos.

La rosa ha hecho que las demas especies endémicas de la flora ecuatoriana no
sean tan populares como esta por lo que se realizara con nuevas especies un
estudio morfolégico esto aportara mucho a la forma del producto en volumen,
color y tamafio en base a las tres flores escogidas que son el clavel, la

orquidea Yy la chuquiragua.

Otras variables que son importantes son los costos ya que estos varian
dependiendo a la forma, numero de piezas, tamafio, etc. Los usuarios y las
actividades se tomaran en cuenta al numero de personas y al lugar que estara

destinado el producto sea al hogar o restaurantes.
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La temperatura es muy importante ya que el producto al contacto del otros
objetos como es el caso de las bebidas calientes debe resistir a los 95° ser
térmica y a su vez que al usuario no le afecte el calor mientras este es
contenido tanto en la taza como en la tetera por lo que se ha pensado en su

doble fondo.

7.6.1. Definicion operacional de las variables

Tabla 7.

Definicién operacional de las variables

Tipo de Posible
Variable Definicion variable +valor
. Cualidad sobre la resistencia de o ~
Durabilidad un material, producto o servicio Cualitativa | 1-4 afos
respecto a su uso
p Peso de un cuerpo o sustancia o 10kg -
€S0 por unidad de volumen. Cuantitativa 12kg
Di » Tamafno o extension de una cosa, en o
imension una o varias magnitudes, por las | Cuantitativa | 15cm-
cuales ocupa mayor 0 menor espacio. 8cm
Tierra finamente dividida, constituida
por agregados de silicatos de 100 gr
Tipo de aluminio hidratados, que procede de | Cualitativa 200 gr
material la descomposicién de minerales de 250 gr
aluminio, blanca cuando es pura y con
coloraciones diversas segun las
impurezas que contiene.
Caracteristicas o condiciones de Clavel
algun cuerpo tomando en cuenta Cualitativa | Orquidea
volumen, tamafio, color y figura Chuquira-
gua
Usuarios Persona o personas que usara el Cuantitativa 1a4
objeto para una funcion especifica personas




100

50
Costos Cantidad que se da o se paga por | Cuantitativa ¥
algo.
Actividad Es a cual aplicacion estara destinado Hogar
el producto Cualitativa | Restauran
te
LGCInGIcdI@ Magnitud fisica que expresa el grado | Cuantitativa
a o nivel de calor de los cuerpos o del 95°
ambiente

8. Capitulo VIl Diagndstico

El proyecto ha visto la necesidad de solucionar dos problematicas en base a
un nuevo producto elaborado de ceramica aprovechando la diversidad de
materia prima, se realizara con un método de produccién semi- industrial,
tratando de rescatar este oficio elaborado ancestralmente, del cual como
primer punto se proponen nuevas formas al publico partiendo de la
naturaleza, por lo que se ha buscado dentro de la mega diversidad de flora
que posee el Ecuador.

A través de los ultimos afios la rosa ecuatoriana ha sido galardonada y
reconocida como la mejor a nivel nacional y a nivel mundial pero en el
proyecto se quiere utilizar otras especies de flores diferentes la respuesta la
tiene la etnobotanica que juega un papel importante en la vida de cada ser
humano, desde sus inicios ésta ha permitido que tanto humanos como
naturaleza entren en una misma conexion, llamada relacion, uno de los
factores que interviene son las propiedades curativas que aportan en
beneficio de los humanos y en este caso de las flores; como podemos ver no
solo se ha elegido al clavel, la orquidea y chuquiragua por su belleza,
morfologia sino también por sus propiedades beneficiosas; estas ultimas
intervienen mucho en la conceptualizacion del proyecto ya que como se

quiere recuperar una tradicion ancestral en la cual las bebidas involucradas
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muchas de ellas son infusiones con plantas o flores nativas del Ecuador se ha
realizado este diagndstico con las flores elegidas.

Para realizar este proyecto como base de un todo, cuenta mucho la forma
siendo un factor muy indispensable que contribuye culturalmente al objeto,
por lo que se ha realizado un estudio morfolégico con cada especie de flor,
del cual se ha partido de la misma base, que es el sistema aureo o espiral
aureo; obviamente cada uno ha arrojado diferentes resultados interesantes; el
proceso morfolégico también se ha hecho en un sentido de gradacion de
pequeiio a grande por las distintos elementos que posee cada flor, todas
estan ligadas a un sistema eso quiere decir que cada elemento que compone
cada vajilla debe tener caracteristicas similares, siendo un conjunto o unidad
pertenecientes a un mismo cuerpo o elemento formando muchas veces la
forma “madre” como es el caso de la orquidea que todos los elementos
integrados forman el modulo base, otro ejemplo de progresidén o seriacion es
el caso de la chuquiragua que parte de lo pequefio a lo grande por los
distintos tamafios de modulos que poseen pero su modulo base o “madre”
siendo el mismo y por ultimo en el caso del clavel el resultado morfologico
arrojo una linea base que esta a su vez mediante rotacion y union realizadas
hasta completar un modulo y del cual se obtuvo el conjunto ya que cada

elemento posee la misma forma base.

Dentro de la ergonomia, el tema de temperatura es un elemento que se ha
tomado muy en cuenta, ya que al estar expuesto el usuario cuando ingiere
bebidas calientes y al manipular el objeto con las manos; como en el caso de
la taza y la tetera que al estar sometidos al calor y se ha colocado una doble
capa para evitar quemaduras sobretodo en el caso de la taza que no pose
aza; el peso es otro factor que también se ha tomado en cuenta por lo que el
confort del usuario desempefia un papel importante, éste no debe ser muy
pesado siendo facil su manejo, tomando en cuenta que el usuario es un
publico en general. Esto también arrojo en el resultado de las encuestas que
se realizaron a personas entre los 20 a los 60 afos los cuales estan

vinculados estudiantes, profesionales y amas de casa para evaluar toda la
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propuesta de inicio a fin con la herramienta de las encuestas se logro realizar
en un inicio como les gustaria que fuera el producto, Naming, packaging y
branding. Arrojando resultados interesantes en cuanto a gustos del
consumidor y preferencias al momento de adquirir el nuevo producto; ademas
que los expertos han aportado con recomendaciones en forma, tamafo y
color por lo que posee un proceso morfolégico de fondo, las formas no deben
contener filos o puntas o alguna superficie que dificulte su manejo o pueda
lastimar al usuario, con respecto al color sugirieron colores vivos; para que el
usuario reconozca el producto e identifique por su forma, textura.

En el caso del restaurante “La Tortilla” que se eligi6 como campo de estudio
aportaron con recomendaciones al momento de limpiar o higienizar el

producto, evitando problemas en tiempo y pulcritud a la hora de su utilizacion.

9. Capitulo IX Desarrollo de la propuesta

9.1 Propuesta de diseno

Partiendo de los datos recopilados y de las variantes obtenidas en el proceso
de diagnostico se procede a realizar el proceso de disefio partiendo de
preguntas basicas como, para quien, para que a continuacion se desarrollan

estas preguntas con la siguiente herramienta de disefio.

9.1.1 Brief de diseno

Partiendo desde cero el objeto que se va a disefar debe tener muy en cuenta
algunos requerimientos, y una vez ya elegidas las especies tomando en cuenta
que cada una tiene propiedades curativas que beneficiaran con la inspiracién
en el proceso del objeto se procede a trabajar con la busqueda de imagenes,
para que de este modo se empiece a dar la realizaciéon del proceso
morfolégico; la vectorizacion se da en base al espiral aureo adquiriendo nuevas
formas menos compuestas, pero sin perder totalmente su forma original, la
toma de decision sobre cuantas piezas se realizaran fue fundamental teniendo
en cuenta las mas necesarias ni mas ni menos, cuatro tazas, cuatro platos, una

tetera y una azucarera; de manera que al hacerlo se obtiene un producto con
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una identidad fresca, diversa y mas llamativa para el usuario, la tecnologia con
la que se realizara cada elemento sera con barbotina gris, que se vaciara en
moldes elaborados de yeso blanco hasta adquirir un grosor y posteriormente se
despegara del molde, a partir de aqui al producto se le afiadira textura y se

procedera hacer su primera quema en horno.

Luego de esto con lo que respecta a cromatica del producto sera un juego de
contrastes claro oscuro cada tonalidad sera extraida a partir del analisis de
Significado emocional y entorno de los colores antes mencionado en el Tabla 6;
haciéndolo vistoso y novedoso; de manera que poco a poco tanto ecuatorianos
como extranjeros reconozcan que el producto se ha realizado en el pais en
base a la riqueza morfolégica que posee la flora del Ecuador y también para
que de este modo se pueda dar el rescate a la tradicion del “café de la tarde”.
Con respecto a la marca del producto se reutilizara todo el proceso de
morfologia de las flores obtenida anteriormente para arrojar nuevos resultados
para el isotipo, en cuanto a el Naming se lo realizara inicialmente con una tabla
de ocho opciones donde seran evaluadas algunos parametros hasta conseguir
los resultados mas altos; en el caso de haber dos o mas resultados se
procedera a realizar encuestas de percepcion igualmente ocurrira con el
Packaging y las opciones finales del isotipo y posteriormente del Imagotipo. El
usuario sera un publico en general comprendera la familia pero el publico
objetivo seran los jovenes entre los 20 afos de edad, por lo que es a esta edad
en donde la tradicion se esta perdiendo por la falta de interés o las diferentes
ocupaciones; para iniciar el proyecto se llevara a cabo en las principales
ciudades del pais, luego se difundiran a mas ciudades; la exportacion se
tomara en cuenta después, cuando el producto ya tenga un posicionamiento
mas solido dentro del pais. Como otro alcance a largo plazo al proyecto se
podria comunicar a otras personas expertas en el tema de ceramica para que

contribuyan a realizar un laboratorio de ceramica.

9.1.2 Concepto de Diseino

La inspiracion de este proyecto parte desde la naturaleza como sabemos es

fuente de vida, la arcilla con la que se realizan muchos elementos es
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proveniente de la tierra parte fundamental del proceso de disefo, por otra
parte de la tierra nacen estas especies escogidas que con sus formas,
texturas y colores hacen un deleite a la vista, y puesto que cada una posee
una morfologia distinta las tres empatan en un mismo inicio al momento de su
crecimiento parten de una base y crecen ascendentemente con sistemas sea
que van hacia arriba o hacia los lados; sus componentes curativos también
muestran una vez mas la importancia de poseer un contacto o conexion hacia
las mismas ancestralmente y sus infusiones a lo largo del tiempo han ido
pasando de generacion en generacion dandose como un rito para curar males
o simplemente para tener salud y es aqui donde nace un momento donde la
familia se reune en la tarde para compartir saberes, vivencias y experiencias
vividas en el trascurso del dia, todo tiene un origen un inicio y es una conexion
cada elemento conecta con otro y de este modo se realiza un todo; es por eso
que este proyecto se centra en los origenes tanto de la naturaleza como de la
familia y del cual el producto estd muy vinculado a esto pensando en el
usuario como un individuo que necesita un producto con mas vitalidad
,variedad en cuestién de forma y ergonomia; ayudando con la tradicion de
compartir cada tarde en familia en la mesa y no se extinga, por otra parte
también se da la fomentacidn de preferir y hacer conocer que proviene de este

pais muy rico en diversidad en muchos sentidos.

Las formas extraidas de cada flor se las realiza bajo la geometrizacién con el
espiral aureo, que parte desde la base y exirae nuevas formas mas
simplificadas. Tomando muy en cuenta la ergonomia se ha disefado el
producto bajo varios requerimientos para el usuario como temperatura, peso,
antropometria, textura y color. El proceso de la ceramica al momento de
realizar el proyecto este sera bajo moldes de yeso, los cuales tendran
internamente la forma disefada y a su vez se colocara arcilla liquida o
barbotina, facilitando el modo de produccién del producto, el secado solo
requiere de reposo y se debe tomar en cuenta que el producto debe tener dos
cocciones la primera con la pieza sin color y la otra con el color vidriado para
su duracion, la cromatica que se sera Lutilizada se ha elaborado en

comparacion entre el significado de cada flor en relacion al color, utilizando un
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contraste claro oscuro influyendo también su textura. La marca sera extraida a
partir de todos los resultados morfolégicos, jugando con estas formas en base
a los fundamentos basicos del disefio hasta adquirir la mejor forma para el
producto, evitando que ésta sea compleja convirtiéndose en facil de identificar,
su empaque debe proteger, conservar, comunicar y ser llamativo para el
usuario, éste jugara con la cromatica del imagotipo teniendo un contraste

notable al final entre packaging y producto final.

9.1.3 Determinantes de diseio

Para realizar el proceso de disefio se requieren ciertos parametros para que la
propuesta de disefio se pueda alcanzar, cada uno de estos determinantes
puntualizan componentes indispensables para su resultado positivo y evitar,
ningun inconveniente, estos elementos expuestos a continuacion se han

extraido a lo largo de toda la informacion recopilada en el proyecto.

Tabla 8.

Determinantes de disefo

Determinantes de diseno

Diseno grafico

Recopilacién de imagenes de las especies para
realizar el proceso morfolégico

imagenes

A partir del espiral dureo se realiza la vectorizacion

' rizacion ima i
ectorizacio en las imagenes de cada especie

El resultado de la vectorizacion arroja elementos en
cada caso morfolégico, por lo que se inicia una
seriacion de cada figura para que estas conformen
un conjunto

seriacion
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Se empieza a realizar el disefio con las nuevas
moédulos formas que se han obtenido de la vectorizacion y
seriacion

logotipo Se realiza un logotipo para que identifique al nuevo
producto

Disefiar un empaque que proteja al producto de
algun dafo

empaque

Diseno Industrial

antropometria Tomar en cuentai los percentl!es de mano para
realizar las medidas

Luego del estudio antropométrico se consideran la
medidas medidas tanto de ancho, alto, grosor y profundidad
para facil aseo del producto

Se considera mucho el peso para su facil manejo y
en este punto interviene mucho la medida del
grosor

En base a las especies de flores se realizara su
misma textura

textura

Hay que tomar encuenta la resistencia al calor del
producto y este también debe brindar seguridad al
temperatura usuario para evitar quemaduras al momento de
coger el producto

Se quiere llegar al publico y que este se sienta
confort comodo con el nuevo producto en base a todos los
componentes antes expuestos

Proponer colores vivos para que el producto sea
fresco y unico

Elemento indispensable para la durabilidad del
producto

resistencia
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9.1.4 Generacion de alternativas

Luego del proceso de geometrizacion se extraen los médulos obtenidos y se
parte hacia la fase de bocetaje aqui es donde se toma en cuenta la ergonomia
de la forma.

9.1.4.1 Elementos de las vajillas

9.1.4.2 Bocetos de Clavel

A partir del siguiente modulo se consideran varias opciones de al momento de
bocetar cada elemento de la linea Clavel, como parte inicial se tomd en cuenta
que este mdédulo cubra a cada pieza. Este modulo inicialmente fue una linea

que al momento de su rotacién fue dando esta forma.

Figura 88. Modulo Clavel

Taza

En el caso de la taza se partié con una forma cilindrica con hendiduras que aun
costado posea aza en forma de la linea extraida; luego en el siguiente grafico
se tomd en cuenta el modulo en general y se lo aplico todo el cuerpo de la taza,
pero al final ya aplicado al material oasis se decidié que se eliminaria el aza y
la base en forma de modulo se aplicaria un grosor para evitar quemaduras al

contacto con el calor de la bebida.
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Figura 89. Boceto taza

Figura 90. Boceto taza
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Plato

El plato en un principio se decidio a realizarse en forma plana en si siendo el
mismo modulo intacto, pero se lo realizo con una base circular mientras que
sus bordes son un poco elevados y en su superficie una profundidad circular

para que al asentar la taza no tenga problemas de desestabilidad.

Figura 91. Boceto plato

Figura 92. Boceto plato
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Azucarera

Partiendo de una base cilindrica se decidié elaborarse la azucarera al inicio con
una agarradera, pero al final la forma de la azucarera coincide con la forma de
la taza tomando en cuenta que no posee un doble fondo y que sus

proporciones son mas grandes.

Figura 93. Boceto azucarera

Figura 94. Boceto azucarera
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Figura 95. Boceto tapa de azucarera

Figura 96. Boceto azucarera
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Figura 97. Boceto azucarera

Figura 98. Boceto tapa de azucarera

Tetera

En cuanto a la tetera tuvo un proceso mas complejo ya que al momento de
disefar su pico y aza del elemento se veia muy brusco, pero al momento de
moldear en oasis se fue tomando requerimientos como azas a cada lado y que

el modulo este bien integrado al objeto y no que se vea como puesto al azar.
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Figura 99. Boceto jarra

Figura 100. Boceto jarra
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Figura 101. Boceto jarra

Figura 102. Boceto jarra

9.1.4.3 Bocetos de Orquidea

En cuanto a la orquidea se obtuvo una geotrizacion total de la flor arronjado
asi del espiral aureo un conjunto de moddulos que compuestos forman la

orquidea.
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Figura 103. Médulos Orquidea

Taza

Las tazas conforman los modulos que vendrian hacer los pétalos grandes, de
manera que como se hizo con el clavel partiendo de su forma base se hizo una

taza con doble fondo sin azas.

Figura 104. M6dulo de para taza
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Figura 105. Boceto de taza

Figura 106. Boceto de taza
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Figura 107. Boceto de taza

Figura 108. Boceto de taza
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Plato

Los platos conforman los pétalos inferiores de la flor, conteniendo una ligera

curvatura hacia arriba para mejor agarre en el caso de la taza.

Figura 109. Modulo de plato

Figura 110. Boceto de plato
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Figura 111. Boceto de plato

Figura 112. Boceto de plato
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Figura 113. Boceto de plato

Azucarera

El mdédulo que se ha tomado para la azucarera es el modulo central que esta a
continuaciéon, a este se lo ha disefiado con dos compartimientos, uno para el

azucar y el otro para los sobres de te.

Figura 114. Modulo de azucarera
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Figura 115. Boceto de azucarera

a) Este primer boceto se jugé con el médulo de tomado para la tetera

Figura 116. Boceto de azucarera
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Figura 117. Boceto de azucarera

Figura 118. Boceto de azucarera
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Tetera

Para la tetera se escogi6 el siguiente modulo del cual se jugdé con dos tamarios,
un tamafo para la base creciendo en progresion hasta la parte superior para
que esta parte sea mas adaptable a la mano, tiene una inclinacion de 60

grados para que sea mas facil servir la bebida.

Figura 119. Médulo de tetera

Figura 120. Boceto de tetera
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Figura 121. Boceto de tetera

Figura 122. Boceto de tetera
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Figura 123. Boceto de tetera

9.1.4.4 Bocetos de Chuquiragua

Para la linea de esta especie la geometrizacién arrojo tres modulos en

progresion con la misma forma base del cual se partié6 y se empezé hacer

()

Figura 124. Médulo de chuquiragua

cada elemento.
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Taza

Inicialmente se jug6 con la mitad de la forma y se quiso colocar textura de la
misma forma, luego se tomd al médulo y se coloco uno continuo del otro, de
manera que fue formando un capullo; por ultimo se llegé a la decisién de que
el cuerpo seria cilindrico con base de la repeticién del médulo, siendo mas

ergondémica su forma considerando los otros elemento que se han anadido a

las tazas de las anteriores lineas.

Figura 125. Boceto de taza
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Figura 126. Boceto de taza

Figura 127. Boceto de taza
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Figura 128. Boceto de taza

-

Figura 129. Boceto de taza

Plato

En base al mdédulo grande y a los pequefios se llegd a bocetar la primera

opcion, pero luego partiendo del mismo disefio de la taza se concluyo utilizar y
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fusionar tres modulos intercalados teniendo muy en cuenta las proporciones

de cada modulo.

Figura 130. Boceto de plato

Figura 131. Boceto de plato
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Figura 132. Boceto de plato

Figura 133. Boceto de plato

a) Esteboceto es el mismo a la figura 132

Azucarera

El modulo mediano se aplicd para elaborar la azucarera y su respectiva punta
vendria siendo su tapa; luego se aplicé una forma mas compleja con aza y por
ultimo con el mismo principio del clavel la azucarera de esta linea se hizo en
base a la taza pero con proporciones mas grandes.
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Figura 134. Boceto de azucarera

Figura 135. Boceto de azucarera
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Figura 136. Boceto de azucarera

Figura 137. Boceto de azucarera
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Tetera

Para este objeto se aplicé el modulo mas grande siguiendo su forma, se le
anadié un volumen hacia los lados, cuenta con aza de la misma forma,
manteniendo esto de los bocetos el boceto final contiene la misma aza y el pico
posee un corte en diagonal con el volumen hacia los lados que se va

reduciendo hacia la punta, su base es cilindrica plana.

Figura 138. Boceto de tetera
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Figura 139. Boceto de azucarera

9.1.4.5 Cromatica del producto

El analisis con respecto a la cromatica que correspondera al producto se la
realizo segun el significado de cada especie de flor elegida, se tomaron tres
conceptos importantes de cada una de ellas y se les coloco el color que
corresponda por su significado o emocién, luego de este analisis se tomo
fotografias de cada flor éstas apelando a la cromatica primero realizada segun
el significado; después se procedid a realizar la cromatica segun los colores
bases, la paleta de color de cada una de ellas se la realizo en base a tonos

claros y tonos oscuros para crear un contraste.
Acontinuacion el primer analisis de cromatica segun emocion y color:

Para el clavel se escogieron los significados de Amor, admiracién y pureza,

emociones que representan a esta flor y estos conceptos se los coloco el color
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correspondiente al analisis de significado de color que se realizo previamente

en el Tabla6 teniendo como resultado colores calidos y frios.

Clavel
Significado entre flor y color

o~ @@

Admiracion

Pureza

Figura 140. Significado entre flor y color del Clavel

Adaptado de (Pinterest)

Para la orquidea se tomaron los significados de delicadeza, tranquilidad y
armonia; y se los coloco el color del mismo significado y como resultado se

obtuvieron colores frios.

Orquidea
Significado entre flor y color

Delicadeza . O

- . Tranquilidad .
y
*#’ Armonia .

Figura 141. Significado entre flor y color de la Orquidea

Para la chuquiragua se escogio fuerza, silvestre y pureza; y se coloco los

colores correspondientes arrojando como resultado colores frios y calidos ; en
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el caso de esta especie comparte el concepto de la pureza con el clavel por lo

que tienen los mismos colores en cuanto a este concepto.

Chuquiragua
Significado entre flory color

Fuerza ‘
Silvestre ‘

O

A

Pureza

Figura 142. Significado entre flor y color de la Chuquiragua

Adaptado de (Ecuadorian Flowers, sf)

A partir de este analisis se procedié con la seleccion de imagenes de cada

especie para crear las nuevas paletas de color:

Clavel

Para el clavel se eligieron dos fotografias ya que en la primera solo arrojo
colores correspondientes los conceptos de Amor y Pureza y con respecto a la

segunda fotografia embarca al concepto de Admiracion.

Primera imagen



Clavel
Significado entre flor y color

Figura 143. Significado entre flor y color del Clavel

Adaptado de (Pinterest)

Clavel

Figura 144. Cromatica resultante de Amor y Pureza del Clavel

Adaptado de (dreamstime, 2015)
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Segundaimagen

Clavel
Significado entre flor y color

Admiraciéon .

Figura 145. Cromatica de significado entre flor y color del Clavel

Adaptado de (Pinterest)

Clavel

Imagen N°86

Figura 146. Cromatica resultante de admiracién del Clavel
Adaptado de (Pinterest)
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Como resultado de todo el andlisis se arrojo la siguiente paleta de color:

O000®
000000

Figura 147. Paleta clavel

Orquidea

Para la segunda especie se utilizaron dos fotografias, ya que al igual que el
primer caso con respecto al clavel una sola imagen no contenia los tres
conceptos. En la primera imagen se encontraron los conceptos de Tranquilidad
y Armonia mientras que la segunda se encontré tonos con respecto a la

Delicadeza.

Primera imagen

Orquidea
Significado entre flor y color

Tranquilidad .
_ :
*"* Armonia .

Figura 148. Cromatica de significado entre flor y color de la Orquidea
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Orquidea

Figura 149. Cromatica resultante de Tranquilidad y Armonia

Adaptado de (Hoffman, sf)

Segundaimagen

Orquidea
Significado entre flor y color

i'l I ' Delicadeza . Q

Figura 150. Cromatica de significado entre flor y color de la Orquidea
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Orquidea

Figura 151. Cromatica resultante de Delicadeza

Adaptado de (Pinterest, sf)

Resultado final de la paleta de color obtenida:

Figura 152. Paleta Orquidea

Chuquiragua

Siguiendo con la tercera especie bajo los conceptos de Fuerza,Silvestre y
Pureza, de igual forma se eligieron dos fotografias pero en ellas si se

obtuvieron los tres conceptos y se las tomo encuenta a ambas para obtener
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una experimentacion con mayores resultados de color obteniendo paletas de
color similares pero en particular se obtuvo un mismo color resultante

representando a la Pureza:

Figura 153. Pantone de pureza

Primera imagen

Figura 154. Cromatica de fuerza, silvestre y pureza

(Ecuadorian Flowers, sf)
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Segundaimagen

Chuquiragua

Figura 155.Cromatica de fuerza, silvestre y pureza

Adaptado de (El Pi del Tossal Gros, 2010)

Resultado final del analisis de la Chuquiragua:

0000000
0000

Figura 156. Paleta Chuquiragua

Luego de los tres analisis de color que se realizd para cada especie como
resultado del estudio tenemos una amplia gama de color, desde claros a
oscuros, entre calidos y frios. Esta paleta de color también sera utilizada para

el branding y packaging del producto.
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00 O C
900006
0000

900006
90000

000000

Figura 157.Gama cromatica final

9.1.4.6 Pruebas de vidriado

Para que la vajilla se conserve ante los dafios causados por la humedad y el
calor se debe colocar pintura vidriada especial para ceramica; esta debe ser
colocada luego de una quema previa de la pieza o piezas ya que si se coloca
antes cuando se lleve la pieza al horno esta puede explotar o formar grietas

en algunas partes del objeto.

Para el proyecto se ha utlizado la marca Duncan la cual no posee
componentes téxicos tanto para el usuario como para los productos

expuestos.

Clavel

Con respecto al analisis mediante emocion y significado este fue el resultado

obtenido con respecto a la paleta de color del clavel.
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OO000®
000000

Figura 158. Cromatica obtenida

Dado que la paleta de colores de esta especie arrojo tonalidades calidas se
eligieron dos siguiendo con el contraste planteado desde un inicio de claro a
oscuro eligiendo asi dos tonalidades calidas que representa por un lado la
pureza y por otro el amor, puesto que esta cromatica representara el calor del

amor mezclado con la pureza que tiene la familia.

CromaticaPrimaria

CromaticaSecundaria

Figura 159. Cromatica elegida
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Una vez ya elegida la cromatica base o primaria que conformara el interior de
cada elemento se procedié a experimentd con dos tonalidades y una vez

salida del horno arrojaron estos resultados.

Figura 160. Tonalidades resultantes
Tomado de (Carma, 2018)

El Color que se aproxima al color primario Pantone E7C58C es el IN1044
Sand Diego una vez comprobada su tonalidad se procedera aplicar sobre la

ceramica.

Figura 161. Tonalidad elegida

Tomado de (Carma, 2018)
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Pantone
E7C58C

Figura 162. Pantone

Luego se realizd la misma experimentacion de dos tonalidades en base al

color secundario este es el resultado una vez fuera del horno.

MNeon Red

Figura 163. Tonalidades resultantes

Tomado de (Carma, 2018)

CC194
e s

Figura 164. Tonalidades resultantes

Tomado de (Carma, 2018)
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La tonalidad mas cercana al color secundario Pantone C51037 es CC194 Red
Wagon que se utilizara para esta vajilla. Hay que tomar encuenta que esta
tonalidad no es vidriada por lo que se debe de aplicar una capa de vidriado

transparente IN1001

|

CC194
Red Wagon

Figura 165. Tonalidad elegida

Tomado de (Carma, 2018)

Pantone
C51037

Figura 166. Pantone

Orquidea

El analisis de color que se realizo de emocion y significado tuvo como

resultado una paleta de color en tonalidades frias.
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Figura 167. Cromatica obtenida

La paleta de colores de esta especie arrojé tonalidades frias y se eligieron dos
siguiendo con el mismo contraste planteado en el clavel de claro a oscuro
eligiendo asi dos cromaticas con diferente tonalidad que representa por un
lado la Armonia y por otro la delicadeza, puesto que esta cromatica
representara en colores frios la delicadeza y armonia que debe estar presente

en la familia.

Colorsecundario

Colorprimario

Figura 167. Cromatica elegida

En este caso se realizd la misma experimentaciéon de dos tonalidades tanto

para el color primario como para el color secundario.
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La primera experimentacion es con dos tonalidades del color primarimario dio

como resultado estas tonalidades fuera del horno.

Figura 168. Tonalidades resultantes

Tomado de (Carma, 2018)

El tono mas cercano para el Pantone D9C4C8 es el CN261 Light Grape sobre

este debe aplicarse vidriado trasparente IN1001.

Figura 169. Tonalidad elegida

Tomado de (Carma, 2018)
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Pantone
D9C4C8

Figura 170. Pantone

El resulado de la experimentacion para el color secuandario arrojo estos

resultados al salir del horno.

Figura 171. Tonalidades resultantes

Tomado de (Carma, 2018)

La tonalidad que mas se asemeja al Pantone 27A39A es CN151 Light Blue

Spruce para las partes externas.
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Figura 172. Tonalidad elegida

Tomado de (Carma, 2018)

Pantone
27A39A

Figura 173. Pantone

Chuquirahua

Su paleta de color dio como resultado colores calidos y colores frios desde
claros a oscuros y en particular comaparte una misma tonalidad con el clavel
siendo el Panton E7C58C.
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0000000
0000

Figura 174. Cromatica obtenida

Para esta especie se tomo encuenta el mismo panton base del clavel, ya que
representa la pureza y el naranja que representa fuerza elementos de la
chuquilahua, obteniendo en conjunto un producto que refleje la pureza y la

fuerza de cada consumidor o mienbro del hogar.

Colorprimario Colorsecundario

Figura 175. Cromatica selecionada

Para el color primario previamente ya se realizo la experimentacion Pantone
E7C58C dando como resultado esta tonalidad es el IN1044 Sand Diego.
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Figura 176. Tonalidad elegida

Tomado de (Carma, 2018)

Pantone
E7C58C

Figura 177. Pantone

Con respecto al color secundario se realizo la experimentacion arrojando

estas tonalidades.
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Figura 178. Tonalidad resultante

Tomado de (Carma, 2018)

Figura 179. Tonalidad resultante

Tomado de (Carma, 2018)

La tonalidad mas proxima al Pantone F46818 es CC204 Neon Orange. Que se

aplicara una parte de los elementos de la vajilla.
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Figura 180. Tonalidad elegida

Tomado de (Carma, 2018)

Pantone
F46818

Figura 181. Pantone

9.1.4.7 Textura de producto

Se ha tomado en cuenta afiadir textura a cada objeto para que se identifique
mas con cada flor, ademas que esta ayudara a evitar que el objeto se resbale
facilmente de las manos, sea al momento de uso como al momento de lavar el
objeto circunstancias donde mas pasa esto; esta textura fue obtenida en base

a la composicién de lineas reales que marcan el pétalo de cada flor.
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Chuquiragua

-
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Figura 184. Textura chuquiragua

9.1.4.8 Imagen corporativa

Naming

Para el nombre del producto se han tomado en cuenta ocho alternativas
teniendo en cuenta cuatros conceptos que son la base del mismo estos son:
flor, curacion, ceramica y té por lo que el producto esta elaborado a base de la
morfologia de flores curativas, su materia prima es de ceramica y es un juego
de té ayudando al usuario a identificar cual sera la funcion del producto; luego
de esto se ha elaborado un cuadro considerandolas y de las cuales mediante
ciertos parametros estas opciones han sido evaluadas hasta conseguir los

mayores puntajes; la tabla se encuentra en la evaluacién de alternativas.

Alternativas:

FlorEceramica
TéCeramic
Flor Artmic

CuraTé

FlorEc
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FloCeramic
TéCura

Flomic

Como resultado tras la evaluacion a las ocho alternativas, los mayores puntajes
lo obtuvieron tres alternativas. Teniendo muy en cuenta que cumplian con los

cuatro conceptos.

2 | Téceramic | 2 I 2 [ 2 1 =2 T 2 ] 1 [ 2 ] 2 [ 1 [ 1+ | 1

a] cwate | 1 [ 1 | 2 [ 2 | 1 | 1 11 =2 1 o [ =2 [ > =l
[ |

6 | Floceramic | ' D U U D T I 1 | 2 2 | 2 | 2 | 2

Figura 185. Alternativas con mayor puntuacién

Resultado:

TéCeramic
FloCeramic
CuraTeé

Primer alternativa

La primera opcién nace de la combinacion las palabras Té y Ceramic en ingles
tomando en cuenta que es un juego de té elaborado de ceramica y se asemeja
con la ultima opcién, ya que juega con los idiomas inglés y esparfiol. La

tipografia utilizada para este nombre es Olivier.

TeCevarwic

Figura 186. Primera Alternativa
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Siguiendo con el segundo nombre nace de la combinacién entre Flor y
Ceramica, en la palabra Flor se suprime la R del final del vocablo, de manera
que Flo puede derivar en dos Idiomas tanto en espafiol como Flor y en ingles
Flower; teniendo el mismo significado. En el caso de la palabra Ceramica se la
utiliza en el idioma ingles como Ceramic. Para este nombre se ha utilizado dos

tipografias para Flo se utilizd News701 BT y para Ceramic Segoe Script.

FloCevronc

Figura 187. Segunda Alternativa

Y la ultima opcidén se tom6é mucho en cuenta la funcién de cada una de las
flores bajo el concepto de Curacién y solo se tomé en cuenta Cura y se lo unié
con la palabra Té por lo que la union de estas palabras se obtiene CuraTé
formando una palabra que se relaciona mas con el usuario y se dirige a él de

forma mas directa. Se ha escogido la tipografia News701 BT.

CuraTeé

Figura 188. Tercera Alternativa

A partir de estos tres nombres se procedid a realizar una encuesta de
percepcion para evaluar ante posibles consumidores el nombre del nuevo
producto ceramico; la encuesta completa esta ubicada en los anexos y luego
de realizarse las mismas se procedera a realizar el testeo para obtener un

resultado final.
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Tipografia

Inicialmente la propuesta se plateo con la tipografia News701 BT pero se
generaron mas alternativas que vayan acorde del isotopo propuesto las
siguientes pruebas van desde tipografias con serif, sin serif, cursiva; hasta el

punto de combinarse unas con otras o jugar con la proporcion de las letras.

CuraTé CuraTé CuraTé CuraTé CuraTé CuraTe CuraTe
CuraTé CuraTé Curalé CuraTé CURATE Curalé CuraTé

CuraTé CuraTé CuraTé CuraTé CuraTé curaTé CuraTé

CuraTé CuraTé CuraTé CuraTé CuraTé Curalé CuraTé
CuraTé CuraTé CuraTé CuraTé CuraTé CuraTé curars

CuraTé CuraTé CuraTé  CuraTé CuraTé CuraTé  CuraTé

CuraTé CuraTé CuraTé CuraTé CuraTé (CuraTé CuraTé
CuraTé (CuraTé CuraTé CuraTé CuraTé  CuraTé  (CuraTé
CuraTé  CuraTé CuraTé Curalé Curalé

Figura 189. Alternativas de tipografias

CuraTé CuraTé CuraTé CuraTé

CuraTé CuraTé CuraTé CuraTé

Figura 190. Alternativas de tipografias
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CuraTe

Cora Té

CuraTe

Coran T

CuraTe CuraTeé

Figura 191. Alternativas de tipografias

Diseno de Isotipo

El producto cuenta con un isotipo el cual se ha disefiado bajo la geometrizacion
de las flores antes explicada. Partiendo de los mddulos principales de cada
especie se ha jugado con cada forma hasta abstraer y simplificar, que de cierta
forma represente a cada una de ellas fusionandolos entre ellos hasta lograr

tener una union y un solo modulo.
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Figura 192. Médulos principales de cada especie
Al inicio de esta etapa se lograron estos resultados con la unidon de cada isotipo

pero el isotipo contenia demasiadas formas por lo que se paso6 a la siguiente

etapa de fusion de formas:

Figura 193. Combinacién de Modulos
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Figura 194. Combinacion de Modulos

Luego de esta exploracion se simplifico la uniéon de formas dando como

resultado estas tres opciones finales para el isotipo.

| —

ha

e

Figura 195. Combinacién de Mdodulos
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Figura 196. Combinacién de Modulos

Figura 197. Combinacién de Modulos

Dado que el isotipo estaba aun cargado debia de simplificarse mas hasta llegar
una mayor simplicacion de la forma, los siguientes Isotipos se realizan

fusionando uno con otro.
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Figura 198. Combinacién de Mddulos

Figura 199. Combinacién de Mdodulos

Figura 200. Combinacién de Mdodulos
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Los siguientes isotipos muestran un estudio mas simplificado, logrando lo que
se buscaba para la marca siendo mas limpios tomando encuenta que solo se
utilizo el modulo de la chuquiragua que el mas simplificado de todos obteniendo
resultados interesantes. Para elegir cual de ellos es el mas apropiado se

realizara una tabla como en el caso de las alternativas del producto y del

03000

Figura 201. Alternativas de Modulos

0006
@)Q@a@@%’@

Figura 202. Alternativas de Mddulos
Para la cromatica del isotipo se realizaron muchas pruebas de color en algunos

naming.

Cromatica de isotipo

de ellos segun la paleta de color obtenida, consiguiendo resultados yendo

desde monocromaticos, duo cromias, tri cromias y cuatricromias entre claro y
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oscuro de la misma tonalidad o de otras, también se probaron con colores
analogos entre calidos y frios, asimismo se realizaron intentos en el caso de

monocromaticos optando por usar la linea de distinto color.

& 4ok

Figura 203. Prueba de cromatica en distintos mddulos

R

Figura 204. Prueba de cromatica en distintos médulos
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Figura 205. Prueba de cromatica en distintos médulos

Figura 206. Prueba de cromatica en distintos médulos
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Figura 207. Prueba de cromatica en distintos mddulos

Packaging

Para el disefio del packaging se elaboraron ocho opciones, tomando en
cuenta proporciones y ubicacion para cada elemento de cada set, inicialmente
se inicio este proceso con bocetos y luego de esto se procedié a elaborar

render de cada uno.

Bocetos y Render

Opcién 1
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Figura 208. Boceto de Opcién 1

- -

Figura 209. Render de Opcion 1
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Figura 210. Render de Opcion 1

Opciodn 2

Figura 211. Boceto de Opcidn 2
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Figura 212. Render de Opcioén 2

Opcién 3

Figura 213. Boceto de Opcion 3
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Figura 214. Render de Opcién 3

Opcién 4

Figura 215. Boceto de Opcidén 4
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Figura 216. Render de Opcién 4

Figura 217. Render de Opcién 3
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Opcién 5

Figura 218. Boceto de Opcion 5

Figura 219. Render de Opcién 5




177

" -

Figura 220. Render de Opcion 5

Opcién 6

Figura 221. Boceto de Opcion 6
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Figura 222. Render de Opcidn 6

Figura 223. Render de Opcién 6
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Opcioén 7

Figura 224. Boceto de Opcién 7

Figura 225. Render de Opcidén 7



180

Figura 226. Render de Opcion 7

Opcion 8

Figura 227. Boceto de Opcion 8
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Figura 228. Render de Opcién 8

Figura 229. Render de Opcién 8
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Figura 230. Render de Opcién 8

Todas estas opciones se evaluaron con varios parametros en encuestas hacia

los posibles consumidores hasta tener el packaging final para el producto.

9.1.5 Evaluacion de alternativas

Los siguientes cuadros se ha realizado bajo el analisis del “cuadro Pugh” éste
mide el grado de jerarquia de cada opcion elaborada para el proyecto y la que
tenga un numero de aceptacion sera la que se lleve a cabo o en el caso de
gue se convine a otra es valido también, evaluando asi cualitativamente. Esta
matriz evaluara de tres partes; grafica, industrial y render en el caso de los
elementos de las vajillas. Los tres procesos estan evaluados de distinta
manera, ya que solo la linea ceramica del clavel se ha elaborado
industrialmente, ya a la realidad evaluadose en forma grafica y forma
industrial; mientras que los otros dos chuquiragua y orquidea se han
elaborado graficamente y en 3d por eso hay la constancia en render; cada
producto contiene cuatro evaluaciones por cada parte del producto siendo
taza, plato, azucarera y tetera tomandose en cuenta varias variantes por lo
que se procedio a realizar los cambios necesarios ayudando a la toma de

decisiones con el nuevo producto. En el caso del empaque se elaboraron ocho
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opciones que bajo ciertos parametros en encuestas se evaluaran y dando el
resultado final bajo el mismo procedimiento del “cuadro Pugh”; asi mismo en
el caso de evaluar el branding y el Naming. El rango de medicién a evaluar es

de 0 No o no valido; 1 Poco o no muy satisfactorio y 2 Si o satisfactorio.

Elementos de la vajilla

Tabla 9.

Evaluacion de Alternativas taza clavel

Clavel

Evaluacion de Alternativas taza

1 2 3 4

2 2 2
ergonomia | 1 2 2 1

‘Diseﬁo.G Diseno. G | Diseno.l Diseio.l | Diseno. |

altura 0

formas

‘ curvas 1 2 2 ?
azas | 0 \ 0 0 | 0
grosor 2 2
ancho | 2 \ 1 1 \ 2
forma en

‘ general ! ! ! 2 2

Total 5 10 9 9 12
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Tabla 10.

Evaluacion de Alternativas Plato clavel

| Evaluacion de Alternativas Plato

Disenio. Diseino.G Diseio. | Diseiio. Diseifo.
G1 p. 13 14 15

‘ altura 0 1 1 1 5
ergonomia | 1 2 2 | 2 2

| formas curvas 1 1 2 2 2
base | 0] 0] 0 | 1 2

grosor 1 1 1 1 2
ancho | 0] 1 1 | 1 2

| forma en general 0 1 1 2 2
s | 7 | s [ w |

Tabla 11.

Evaluacion de Alternativas Azucarera clavel

Evaluacion de Alternativas Azucarera

Diseno. | Diseno. | Diseno. Disen | Diseno | Diseno | Diseno

G1 G1 G3 o.14| .15 .16 A7
altura 0 0 1 1 1 2
ergonomia 0] 0] 1 1 1 2 2
formas curvas 1 1 0 1 2 2 2
tapa 0 0o | o 1 | 1 L 2
grosor 1 1 1 1 1 1 2
ancho 0 1 1 0 2 2 2

‘ forma en

general 1 1 1 1 2 2

| Total 4 5 6 9 11 14
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Tabla 12.

Evaluacion de Alternativas Tetera clavel

Evaluacion de Alternativas Tetera

Diseno. Diseno. Diseno. |Diseno Diseno |Diseno |Diseno.
G2 G3 .14 .15 .16 17

forma en
general

| Total

1= no
2=satisfac muy 0= no
torio satisfacto | valido
rio

Diseno. G =
diseino Diseno. | = diseio industrial
grafico
ceramica fria 3
‘ boceto oasis 4
oasis 5

Nota:

a) Especificaciones para evaluar
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Tabla 13.

Evaluacion de Alternativas Taza Orquidea

Orquidea

Evaluacion de Alternativas taza

Diseno. Diseno. Diseno. R

altura

ergonomia

grosor

forma en general
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Tabla 14.

Evaluacion de Alternativas Plato Orquidea
Evaluacion de Alternativas Plato

Diseno. Diseno. Diseno. Diseno.R
4

ergonomia

| formas curvas

grosor

forma en
general

Total

Tabla 15.

Evaluacion de Alternativas Azucarera Orquidea
Evaluacion de Alternativas Azucarera

Diseno. Diseno. Diseno. |Diseno. R

4
altura
ergonomia

| formas curvas

forma en
eneral




Tabla 16.

Evaluacion de Alternativas Tetera Orquidea

| Evaluacion de Alternativas Tetera

Diseno. Diseno. Diseno.
G1 G2 G3

altura
ergonomia
| formas curvas
tapa

grosor

— Ew O E¥Y - [«

;

-3 — ol — =Y . FEau . LN]

ancho

pico

N LN HSEEDN LN LS

forma en general |
Total

(S, — [«
-
(<]

1= no muy 0=no

2=satisfactorio satisfactorio  valido

= diseno Diseno. R = disefio 3D

‘ Disefio. G
grafico

|  boceto | render
Nota:

a) Especificaciones para evaluar

188
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Tabla 17.

Evaluacion de Alternativas Taza Chuquiragua

Chuquiragua

Evaluacion de Alternativas taza

Diseno. Diseno. Diseno. Diseno. R

altura

ergonomia

forma en
general

Total
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Tabla 18.

Evaluacion de Alternativas Plato Chuquiragua

Evaluacion de Alternativas Plato

Disefio. G1 Disefo. G2 Disefo.R 4

altura
ergonomia

| formas curvas

grosor

forma en general
Total

Tabla 19.

Evaluacion de Alternativas Azucarera Chuquiragua

Evaluacion de Alternativas Azucarera

Diseno. Diseno. Diseno.
G2 4

altura

forma en
general

Total
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Tabla 20.

Evaluacion de Alternativas Tetera Chuquiragua

Evaluacion de Alternativas Tetera

Disefio. G 1 ‘ Disefio. G2 Disefio. R 3
| altura 0 2 2
ergonomia 1 1 2
| formas curvas 1 2
tapa ‘ 1 2
grosor 1 2
ancho | 1 2
| pico 1 2
forma en general | 1 2
Total 9 16

| S . 1= no muy
2=satisfactorio satisfactorio

Disefo. | = diseno industrial

disefio

Disefio. G =
grafico

| boceto | ceramica fria 3 oasis 4 oasis 5
Nota:

a) Especificaciones para evaluar
Evaluacion de Naming

En la siguiente tabla se muestra la evaluacion de las ocho opciones que se
realizaron para el Naming de la marca bajo los parametros de singularidad,
mensaje con valores y factores diferenciadores, construccién, sonido y entre

otros obteniéndose tres opciones TéCeramic, CuraTé, FloCeramic.
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Tabla 21.

Evaluacion de Alternativas Naming

valores Factores diferenciadores
Artesanal | calidad

1 |FlorEceramica 1 0 1 1 1 0 1 0 1 1 0
2 | Téceramic 2 2 2 2 2 1 2 2 1 1 1

3 | Flor Artmic 2 1 1 0 1 0 1 1 0 1 1| 9 |
4 | curame 1 1 2 2 1 1 1 2 0 2 2

5 | Florec 1 0 1 0 0 1 1 2 1 2 1
6 | FloCeramic 2 1 1 1 2 1 2 2 2 1 2

7| Técura 1 0 2 1 1 0 0 1 0 2 1 9

3 | Flomic 1 0 0 0 1 1 1 1 2 2 2 1

A partir de los resultados anteriores se obtuvieron tres opciones, las cuales se
las evaluaron bajo encuestas a 115 personas que a continuacion en la

siguiente tabla muestra el testeo realizado dando un solo ganador a CuraTé.
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Tabla 22.

Validacién Naming final

Validacion de Naming

Pregunta TéCeramic CuraTé FloCeramic
El nombre ¢ llama 1 5 0
su atencion?
¢ Le parece
‘ A distintivo? ! 0 0
; Se lee bien? 0 2 0
¢, Considera que
4 es de facil 1 2 2
pronunciacion?
¢, Denota
5 artesanal? 2 1 0
[n ¢ Denota calidad? 1 1 1
¢ Es visualmente
/ agradable? ! 2 1
¢, Cree que es un
nombre 1 0 0
apropiado?
¢ Lo recordara
facilmente? 2 2 1
¢ Cree usted que o > 1
tiene impacto?
¢Le hace
referencia a algun
producto o 0 1 0
servicio que
conoce?
¢, Qué imagen o
imagenes le 1 1 1
evoca el nombre?
Total 13 | 16 7

Branding

Para la elaboracion de la marca en el caso del isotipo se elaboraron varios
mddulos los cuales de igual forma se las evalué hasta obtener un resultado

final dando como resultado final el médulo 28.



Tabla 23.

Validacion Naming final segunda parte

Opciones de Isotipo
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- Construccion

Simplicidad

Singularidad

Longitud

Disefio

Legibilidad

Agradable

Distintivo

Opeion 1

1]

1]

1

1

1

1]

Opcion 2

Opeion 2

Opcion 4

Opcion 5

Opeion 6

Opcion 7

1]
1
1
1]
1
1
1]
1
0
1]
1]
1
1

0
0
0
0
0
0
2
0
0
1
0
1
1

1]
1
1]
1
1
1]
1]
1]
0
1]
1
1]
1]

a
a
a
1
a
1
a
1
a
a
1
a
1
1

of|=|=|=|=|=|=]|=|=|=]|=]=|=

1]
1
1
1
2
1
1]
1
0
1]
1
1
1

of|=|o|lo|=|=|=|=|=|=|=|=|=]|=

0
1
1
1
1
0
1
0
0
0
0
1
1
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Packaging

En esta evaluacion para el empaque se realizaron también preguntas sobre el

material, la forma, el disefio y las opciones arrojando porcentajes y puntajes

de preferencia hacia el cartéon, y como resultado las opciones que tuvieron el

puntaje mas alto fueron las opciones 3 y 8.



Tabla 24.

Validacion Packaging final

Pregunta

Validacion de Packaging

Respuesta

iGeneralmente cuandao
usted compra un

Desecha

producto que hace con
su empaque’ Reutiliza 241
iCuando compraun Si 1720
producta muchas de las
veces lohace por su Mo 3
EMpaque o por su
El material 5,305
iOue le gustaolellama
mas la atencion deun | Dizefio de Empaque 24,10%
empaque’
Coloca el producto
en un lugar TZ.40%
En el zaso de una vajilla o especifico
unjuegade Te Consersa el
empague para 27,60
guardar el praducta
¢ue material congidera Carton -
apropiado para el
producto consideranda Flastico 5,30
que ez un jusgo de té
elaborado de cerdmica® Madera 41,405
Mucha 5,302
JCual et el grado de uzo & menuda 13,800
de cartdn para usted en
Mo uza 241
Cul e el arado d Mucha G305
e plasion para usted n | ATEnde 31007
P s adia? Paoco 48,307
) Mo uza 13.8
Mucha 5,302
iCuiles el grado de uso A menudo 17,20
de madera parausted en
sudiaadia? Pocao
Mo uza 17,205




Por favor, indique su grado "
de satisfaccion con los
siguientes productos y sus
materiales:

Canan o plare) vl

I Corpietaracie sitatechs N Seitcho I astitechs I Conpltiminly nitibcto

Ldnl

Clwv- Adw el

Caian 0 wriali de
carion (para mudani|

Ewﬂsmmw-um

Diariamente o5
Wariazvecesala
i Con gué frecuencia cemana 17,20%
utiliza o consume
productes en cajas de Mensuaimente 24,10%
cartén? Varias Veces al mes
Anualmente 20,70%
Mo utiliza 6, 90%
Diariamente T
. . Wariazveceszala
iCon que frecuencia cemans G, 9%
utiliza o congsume
productos en cajas de Mensuzimente 13,30%
plastico? Wariaz Veces al mes 1%
- Anualmente 20,70%
Mo utiliza
Diariamente o5
. . Wariazvecesala
iCon que frecuencia cermanm 0,00%
utiliza o consume
productos en cajas de Mensualmente 13,30%

Warias Veces al mes

madera?
Anualmente
Mo utiliza
. Color del material baze

iComo considera que con logo
debe zer el dtsenn.de un Vintage 37.60%
gmpague par‘a un juego Colorido 17.20%

de te?

Colorido con formas

17,20%
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Tabla 24.

Validacion Packaging final

NO

14

Pregunta

¢, Cual de
estas
opciones
llama su
atencion?

197

Opciones de packaging
Op3 Op4 Op5 | Op6 Op7 Op8

15

¢ Cual de
estas
opciones le
parece
distintiva?

16

¢, Cual de
estas
opciones es
visualmente
agradable?

17

¢ Cual de
estas
opciones
considera
apta para
un juego de
té en
ceramica?

TOTAL

a)

9.1.6 Propuesta definitiva

A partir de los anteriores

Nota:

OP es opciones

“cuadros Pugh” se seleccioné cada alternativa

definitiva que cumpla con ergonomia, medidas y forma; se ha tomado en

cuenta que cada propuesta final tenga concordancia y pertenezca al mismo

sistema de cada linea de vajilla creada. De manera que cada sistema sea uno

solo, siendo que cada elemento que conforma tenga cualidades que se los

reconozca como un conjunto y de igual manera individualmente.
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En el caso de la linea Clavel, el resultado final se lo evalué al moldearlo con
ceramica fria y con el material oasis de manera que es aqui donde se pudo
tener en cuenta el grosor, tamafo, ergonomia y forma general de cada

elemento, para luego aplicarlo en el material real.

En el caso del Naming, Isotipo y Packaging los resultados que arrojaron las
encuestas colocados en cuadros Pugh, dio como resultado final una opcion de

cada uno de ellos.

9.1.6.1 Ficha y planos técnicos del producto

Con la siguiente ficha técnica se describiran cada caracteristica de los

elementos que conforman las tres lineas de vaijilla.

Tabla 25.

Ficha técnica

Ficha técnica

N° de

T ‘ Material CARACTERISTICAS

Taza clavel 1 ceramica| elemento con formas curvas
Taza 1 elemento con formas curvas y
chuquiragua ceramica angulos
. elemento con formas curvas y
Taza orquidea 1 o < naul
ceramica angulos
Plato clavel 1 ceramica| elemento con formas curvas
Plato 1 elemento con formas curvas y
chuquiragua ceramica angulos
. elemento con formas curvas y
Plato orquidea 1 o naul
ceramica anguios
Azucarera clavel 2 ceramica| elemento con formas curvas
Azucarera 5 elemento con formas curvas y
chuquiragua ceramica angulos
Azucarera > elemento con formas curvas y
orquidea ceramica angulos

Tetera clavel 2 ceramica| elemento con formas curvas
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Tetera 2 elemento con formas curvas y
chuquiragua ceramica angulos
, elemento con formas curvas
Tetera orquidea 2 o <naul y
ceramica anguios
Planos técnicos del producto
Orquidea
|ncla
X:5.B5 cm
¥: -15.86 cm
| 57 | Vista Front. . —
—— —_— 0.5 8.0
Vista Laterllzq. Vista Lateral Der.
Titulo: Tazadelsetde Orquidea E}-@ A3
DI&;MDO POR: coplGo: HOJA NO, REV 1
Gabriela Cisneros Tit-2017.012 1DE 14
Dégm%ﬂ;“:g: ESCALA: 1:2
CHEGUEADD POR: FECHA: ?ﬂ;é“‘

Figura 230. Plano taza Orquidea



13,0
15,0
|
L I
[f:-____ —~ ] =
- I
B ___;staLaterallzq.

Vista Front.

Vista Lateral Der. 14,0
Titule: Pplato del set de Orquidea E}@ A3
DISERADD POR: CODIGO: HOJA NO REV 1
Gabriela Cisneros Tit-2017.012 2 DE 14
DIBUWADD POR: ESCALA: 1.9
Gabrieda Cisneros -
CHEQUEADD POR: FECHA: zf é‘:‘*
2017-12-2% pryrrn o

Figura 231. Plano Plato Orquidea
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10,0

8,0

j 3,0
o } | |
o | |
S S S
[ U
5,0 o4
WVista Lateral tzq. Vista Front. Vista Lateral Der.
Titule: pgucareradelsetde Orquidea S@ A3
DISERADD POR: CODIGD: Hooa bo. |
Gabriela Cisneros Tit:2017.012 20E14
DIBUJADD POR: ESCALA: 1.9 ?
Gabrigla Cisneros "
CHEGUEADO POR: FEGHA: Zf é‘,“*
Rocia Vivar 071229 Ty

Figura 232. Plano Azucarera Orquidea
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12,0

Vista Sup.

0.7

Vista Front.

6,0
10,0
Vista Lateral lzq. Vista Lateral Der.

Titulo: Tapadeazucareradelset de Orquidea E{]@- A3
DISERADD POR: CODIGO: HOJA NO. | oy
{Gabriela Cisnencs Tit-2017.012 4 DE 14
DIBUJADD POR: ESCALA: 1.9 ?
Gabriela Gsnercs - /
CHEQUEADD POR: FECHA: g‘ é -
Raxio Vivar 1229 iR T

Figura 233. Plano tapa Azucarera Orquidea



13,0 Vista Laterallzg.

(=1
=
Vista Lateral Der.

Tituloe: Tetera delset deOrquidea E{}@ A3
DISERADO POR: CODIGO: HOUA NO. | e
Gabriela Cisneros Tit-2017.012 5 DE 14
DIBUJADO POA: ESCALA: 1. traza

Gabriala Cisneros - /
CHEQUEADO FOR: FECHA: =

Rindo Wvar 20171220 TN 07 L e

Figura 234. Plano Tetera Orquidea
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Chuquiragua

Vista Lateral lzq.

3,0

Vista Front.

Vista Lateral Der.

Titule: Tazadel setde Chuguiragua

=Sl

A3
DISERADO POR: CODIGD: HOJA NO. |
Gabriela Cisnercs Tit:2017.012 6 DE 14
DIBUJADD POR: ESCALA: ].9
Gabriela Cisneros " /
CHEQUEADD POR: FECHA: ﬁ; P
Rexcio Vivar 2017-12-9 E O A R A

Figura 235.

Plano Taza Chuquiragua
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5,0

Vista Lateral lzq.

12,0
Vista Front.

130

Vista Lateral Der.

Titule: Agucarera del set deChuguiragua

Sl

DISENADD POR: CODIGO: HOJA NO. REV 1
Gabriela Claneros Tit-2017.012 T DE 14
DIBUJADD POR: ESCALA: 7.9
Gabrigla Cisneros H /
CHEQUEADO POR:  |FECHA: L o—
Fco Vs M2 TIPS ST

Figura 236. Plano Azucarera Chuquiragua
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08

Vista Sup.
11,0

0,8

=}
o
a =
-]
| Vista Lateral Der.
5,0 80
s Titulo: Tetera del setde Chuquimhua @
Vista Lateral lzg. Vista Front. 4 E] A3
DISERADD POR: CODIGO: HOJA NO. REV 1
Gabiela Cisnerss TIt2017.002 Boel4
DIBUJADO FOR: ESCALA: 1.3
Gabriela Cisnems "
CHEGUEADD POR: FECHA:
RocioVivar 20071229

Figura 237. Plano Tetera Chuquiragua



3,0

Vista Sup.
12,0 10,0

| | |
N (T T

Vista Lateral Der.
e w_ o
—
Wista Front.
140
Titulo: Plato delset de Chuquiragua E}@ A3
DISERADO POR: CODIGOD: HOJA NO. REV i
Gabriela Cisneros Tit2017.012 9 DE 14

RocioVivar 2007-12-29 e e

DIBUJADO POR: ESCALA: 1.9
Gabriela Cisnenos "
CHEQUEADD POR: FECHA: ﬂ é:-—‘

Figura 238. Plano Plato Chuquiragua

Clavel
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9,0
[
pt
||
[
T 71
[l
o
00
\—‘ Vista Lateral Der.
5,0
Vista Front.
TLtW10: Taza delsetde Clavel {:}@
Vista Lateral tzg, A
DISERADO POR: CODIGO: HOJA NO. REV 1
Gariela Gisneros L Tit2017.012 10DE 14
DIBUJAOO POR: ESCALA: 1.9 ?
Gabriela Cisneros -
GHEQUEADD POR: FEGHA: ﬂf éf“
Focio Vivar 20071229 e

Figura 239. Plano Taza Clavel
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| | ”\?:’i
W

1

12,0
I I 0.4
1
T ]
| I|
|
|
=3
£
[
13 Vista Lateral Der. i
80 VistaFront. | Titulo: Apucarera delsstda Orquidea E].@. A3
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Figura 241. Plano tapa Azucarera Clavel



211

130
=] [=}
o w
-
‘ Vista Lateral Der. B
) VistaFront. | Titulo: Tateradel setde Clavel E}@. A3
DISERADD POR: CODIGO: HOJA NO.
17.0 Gabriela Cisnercs Tit-2017.012 14DE 14 REV 1
Vista Lateral lzq. DIBUJADD POR: ESCALA: 1.9 ?
Gabriela Cisneros B
GHEQUEADD POR: FEGHA: ﬂ é‘:“
Roxcio Vivar 20171218 s e
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Figura 243. Plano Plato Clavel

Planos del empaque

Dado que en la tabla de resultados arrojo dos resultados se haran pruebas

con las mismas hasta elegir cual sera la mas idonea para el empaque final.

Opcion 3
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Figura 246. Plano Empaque 8

10. Capitulo X Proyecto de diseio

Para lograr que el proyecto de disefio se cumpla de manera optima se procede a los
siguientes paramentos:

10.1 Artesanos

Como primer paso es hablar con artesanos que estén interesado en el
proyecto, obviamente ellos seran pagados por su mano de obra, como primera
instancia brindaran ideas sobre procesos de elaboracion y transporte; todo
esto estara una capacitacion para ellos sobre como se realizd el proyecto
desde un inicio; el proceso morfolégico entra en explicaciéon a cada uno de
ellos para que de esta manera cada uno entienda parte del concepto que se

quiere lograr hacia el usuario, por otra parte se da a conocer que se quiere
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rescatar la tradicion del “café de la tarde” para que asi ellos comprendan por
completo el concepto del producto, luego de aclarar ciertas dudas y llegar a un

entendimiento y acuerdo con los artesanos se procede a la siguiente fase.

10.2 Etapade diseio
10.2.1 Seleccion de especies

Esta etapa inicia con la seleccion de las especies, en este caso debemos de
tomar en cuenta que estas especies de flora deben tener propiedades
curativas para que no salga del concepto del producto; en este caso las
especies elegidas son Clavel, Orquidea y Chuquiragua especies andinas del

Ecuador.

10.2.2 Seleccion de Imagenes

Para continuar con el proceso morfolégico se escogen las mejores imagenes
de las especies elegidas para que esto sea un recurso importante al momento

de realizar la vectorizacion.

Figura 247. Chuquiragua
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Figura 248. Orquidea

Figura 249. Clavel

10.2.3 Proceso morfolégico

Una vez elegidas las imagenes se inicia la geometrizacién de cada una de
ellas en base al espiral aureo que este a su vez parte del rectangulo dorado, el
proceso es diferente y se ha tomado las partes mas representativas de cada

especie para geometrizar.
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10.2.3.1 Orquidea

Este proceso inicid con la colocacion del espiral aureo en cada elemento de la
flor hasta la extraccion de la nueva forma, que esta a su vez es la simplificacion
de la misma flor, ya que donde se coloc6 cada curva del espiral es ahi donde
se han colocado nuevas formas circulares del mismo diametro en cada lado,
luego de esto se ha procedido con la extraccion, en el caso de las figuras que
estén juntas unas con otras se las procede a la sustraccion de elementos
intersecados formando asi el nuevos modulos, que en conjunto forman un
sistema de manera que cada moédulo forma una funcion y cuando se los

elabore en ceramica vistos desde la parte superior formaran una orquidea.

Proceso de vectorizacion

Figura 250. Vectorizacion de Orquidea
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Proceso de simplificacion

Figura 251. Simplificacion de nuevas formas Orquidea

Proceso de composicion

Figura 252. Composicion de nuevas formas Orquidea
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Proceso de extraccion

\/

Figura 252. Extraccion de formas Orquidea

Figura 253. Render taza Orquidea

Proceso 3d

Taza
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Figura 254. Render taza Orquidea

Plato

Figura 255. Render plato Orquidea
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Figura 256. Render platos Orquidea

Azucarera

Figura 257. Render Azucarera y tapa Orquidea



222

Figura 258. Render Azucarera y tapa Orquidea

Figura 259. Render Azucarera y tapa Orquidea
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Tetera

Figura 260. Render tetera Orquidea

Figura 261. Render tetera Orquidea
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%

Figura 262. Render juego de té completo Orquidea

10.2.3.2 Chuquiragua

Para este proceso de igual manera se utilizd el espiral dureo que en la
aplicacién del mismo al unirlo con uno similar dio un médulo base, luego se
llegdé a una proyeccion en ascendencia del mismo médulo de menor a mayor
tamafo siguiendo la morfologia base de la chuquiragua, de forma que esto
realizado en ceramica conforma un sistema diferente al anterior de la otra
especie; y en la chuquiragua cada pieza juega con los tamafos, una vez

juntos representan a la chuquiragua en forma vertical.
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Proceso de vectorizacion

Figura 263. Vectorizacion Chuquiragua

Proceso de simplificacion

OQ

Figura 264. Simplificacion de modulo
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Proceso de composicion

Figura 265. Composicion de modulos

Proceso de extraccion

Figura 265. Extraccion de moédulos
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Proceso 3d

Taza

Figura 266. Render taza Chuquiragua

Figura 267. Render taza Chuquiragua
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Azucarera

Figura 268. Render azucarera Chuquiragua

Figura 269. Render azucarera Chuquiragua
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Plato

Figura 270. Render plato Chuquiragua

Figura 271. Render plato Chuquiragua
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Juego completo

Figura 272. Render Juego completo Chuquiragua

Figura 273. Render juego completo Chuquiragua
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10.2.3.3 Clavel

Con esta especie la vectorizacion tuvo la misma base el espiral aureo, del cual
se rotd algunos espirales al filo de los pétalos de la flor dado que este es el
mas representativo de la misma extrayéndose una linea y de la cual con el

proceso de rotacién y unién se ha creado un modulo.

Proceso de vectorizacion

Figura 274. Proceso de Vectorizacion

Proceso de simplificacion

Figura 275. Proceso de simplificacion



Proceso de composicion

N aVelhg

Figura 276. Proceso de composicidn

Figura 277. Proceso de composicién

232
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10.3 Branding y Packaging final
10.3.1 Naming y tipografia final

Segun los resultados que arrojaron los “cuadros Pugh” la validacién de Naming
el mayor puntaje obtenido de las tres opciones la que prefirieron las personas
encuestadas fue CuraTé. Luego de varias pruebas con otras tipografias para el

logotipo se utilizo la tipografia Athena of the ocean.

Twa [é

Figura 278. Naming y tipografia final

10.3.2 Isotipo final
Luego de haber realizado la validacién mediante encuestas, el Modulo 28 tuvo
mas preferencia y puntaje en el resultado de las mismas por su simplificacion,
singularidad, legibilidad, disefio y entre otros parametros que fueron
evaluados; éste fue disefado bajo repeticion y penetracion de la forma

formando intersecciones segun los principios de la forma por Wucious Wong.

Figura 279. Isotipo final
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10.3.3 Cromatica

A partir del nuevo isotipo se empiezan hacer nuevas pruebas de cromatica con
la gama de color resultante de las tres especies de flores, las siguientes
imagenes son el estudio de combinaciones entre claro - oscuro, calido — frio,
analogos. Cada uno de ellos se expuso en fondo blanco, fondo del Pantone

E7C58C, fondo negro y se lo probd en forma cuadrada y circular.

Figura 281. Cromatica
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Figura 283. Cromatic
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Figura 284. Cromatica

Figura 285. Cromatica
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Figura 286. Cromatica

Se hicieron mas pruebas de color con tonalidades violetas y rosas ya que
estas reflejan delicadeza; de fondo se utilizd el modulo del clavel; también
como otra opcién a éste se le realizaron cambios para hacerlo mas simétrico,
sobre un fondo del Pantone E7C58C se ha elegido en especial este pantone
como fondo ya que se repite dentro de la cromatica del Clavel y la

Chuquiragua representando pureza y ese concepto se desea conservar dentro
de la marca.



238

000000
2 i1 id
Seovoow

00 0 @ @‘*@ @

(_.- L r\J

2090080

Figura 287. Propuestas finales con tonalidades violetas y rosas

Cromatica elegida

La cromatica elegida es la una tricromia de colores calidos de claro a oscuro
del Pantone 9A1057, Pantone CB1348, Pantone E7C58C3; esta cromatica

sera aplicada tanto en isotipo, tipografia y grafica del empaque.
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Figura 288. Cromética final

10.3.4 Imagotipo final

Como resultado del estudio de Naming, tipografia, morfologia y cromatica se
obtiene el imagotipo final de la marca tomando en cuenta que cada elemento
ha sido sometido a un estudio, la cromatica seleccionada se aplicé en las
lineas del isotipo, jugando con un contraste de claro oscuro de colores calidos;
representando la Pureza y Delicadeza del material y las flores extraidos de la
naturaleza. El fondo utilizado ha sido utilizado el modulo modificado del clavel
con una linea de contorno para dar mas contraste, mientras que la tipografia

esta ubicada en la parte inferior en contraste con el fondo.
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Figura 289. Imagotipo final
Usos correctos

Estan permitidos los siguientes usos del imagotipo, también se puede utilizar

solo el isotipo o solo la tipografia.

@
L

Figura 290. Usos correctos
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@UWT@ Cuna TE

Figura 291. Usos correctos

Usos Incorrectos

El imagotipo no debe usarse bajo los siguientes fondos; tampoco se debe
alterar las lineas internas y fondos utilizados; por lo que se deben respetar y

seguir los usos correctos. De lo contrario la marca se vera afectada.
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Figura 292. Usos incorrectos

Slogans

Para el slogan se han utilizado palabras claves y precisas que describan al
producto como parte de la naturaleza, representando vida y elaboradas en el

Ecuador. Estas son las siguientes opciones:

La tierra es ceramica de la tierra nace la vida

Conoce a Ecuador atreves de sus flores hechas ceramica

10.3.5 Packaging final

Luego de evaluar las ocho alternativas que se han planteado en base al
cuadro pugh quedan dos empaques seleccionados la opcion 3 y opcion 8 de
las cuales se realizan prototipos de esta forma se evaluara cual opcion cumple
con los requerimientos de ser llamativo, seguridad del producto y accesible

para el usuario. De manera que el empaque indicara netamente al producto,
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protegiéndolo de golpes. El empaque contendra la linea completa dos tazas,

dos platos, una jarra y una azucarera.

Figura 293. Opcién 3

Figura 294. Opcion 8

Pruebas y Ensamble de los empaques

La opcién 8 fue realizada en mdf de 0,4mm y posteriormente en carton
corrugado de 0.4 mm, para una mejor resistencia al momento de transportar y
guardar el producto, la marca del producto y elementos que conforman dentro
del branding de prueba se los realizo bajo grabado en laser y sus piezas
cortadas a laser; mientras que su ensamblaje se lo elaboro con pegamento

resistente.
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Figura 295. Ensamble Opcién 8

Figura 296. Ensamble Opcion 8



245

Figura 297. Ensamble Opcién 8

Figura 298. Ensamble Opcion 8
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Figura 299. Ensamble Opcion 8

Figura 300. Ensamble Opcion 8
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Figura 301. Ensamble Opcién 8

Con respecto a la opcidn 3 se la realizo con carton corrugado de 0,4 mm, cada
elemento posee dobleces y sus medidas fueron casi similares al empaque

anterior.

Figura 302. Ensamble Opcién 3
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Figura 303. Ensamble Opcion 3

Figura 304. Ensamble Opcion 3
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Figura 305. Ensamble Opcién 3

Figura 306. Ensamble Opcién 3

Figura 307. Ensamble Opcion 3
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Figura 308. Ensamble Opcion 3 con producto

Figura 309. Ensamble Opcién 3

Figura 310. Ensamble Opcion 3
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La opcion que se utilizara para el empaque final sera la opcion N° 3, ya que
esta cumple con todos los requerimientos necesarios para el producto, al
momento de realizar el primer prototipo de esta opcion hubo fallas en cuanto a
unas pocas compensaciones en la base y a la altura ya que la tapa no
cerraba, por lo que se tubo que aumentar la altura y con ello en la parte frontal
del empaque la medida de la franja delantera tambien aumento. Todos esto se

tomo encuenta vy rectifico en el empaque final.
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Figura 311. Grafica Parte delantera de la tapa y espaldar del empaque
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Figura 312. Parte interior de la tapa y del espaldar del empaque

Figura 313. Partes laterales derecha e izquierda del empaque



253

Cum‘Té

s> % »
> 38
N ¢

Figura 314. Parte base y franja delantera del empaque

Empaque final con Grafica

Figura 315. Empaque con grafica
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10.4 Etapa de modelaje

Como primer modelo se empieza a realizar modelos con ceramica fria en base

a los bocetos para tener un mayor acercamiento con el material final arrojando

estos resultados:

Taza

Figura 316. Modelaje en arcilla fria

I
;'

%

Figura 317. Modelaje en arcilla fria
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Figura 318. Modelaje en arcilla fria

Figura 319. Modelaje en arcilla fria
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Figura 320. Modelaje en arcilla fria

Jarra

Figura 321. Modelaje en arcilla fria
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Figura 323. Modelaje en arcilla fria

Tapa de azucarera
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Figura 324. Modelaje en arcilla fria

Figura 325. Modelaje en arcilla fria

Figura 326. Modelaje en arcilla fria
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Plato

Figura 327. Modelaje en arcilla fria

Figura 328. Modelaje en arcilla fria

Después con los respectivos ajustes se procede a realizar los prototipos con
el material de oasis ya que este es mas sdlido y se obtiene mayor manejo al
momento de dar forma, estos prototipos han sido elaborados para evaluar
grosor, tamafno y forma. Primero se mide el material y se trazan guias para
luego empezar el corte. Una vez cortado se empieza a dar la forma sea con

las manos o con una lija 120.
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Trazar medidas de cada elemento

Figura 329. Corte de oasis segun la forma (tetera)

Figura 330. Se empieza a dar la forma de la tetera

Figura 331. Se empieza a dar la forma de la tetera
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Figura 333. Corte de taza y azucarera

Figura 334. Corte de taza y azucarera
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Figura 337. Corte de taza y azucarera
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Se hicieron los siguientes cambios en ergonomia, grosor y se ajustaron los

respectivos tamanos de los elementos.

Figura 338. Cambios tetera

&

Figura 339. Cambios tetera
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Figura 340. Cambios tetera

Figura 341. Cambios tetera

Figura 342. Cambios tetera



265

Modelo de jarra

Figura 344. Modelo nuevo jarra

Figura 345. Modelo nuevo jarra
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Tapade azucarera

Figura 347. Tapa de azucarera
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Se da la forma del médulo para cortar y moldear

Figura 349. Moldeo de Tapa de azucarera para cortar modulo
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Figura 350. Moldeo de Tapa de azucarera para cortar modulo

Figura 351. Moldeo de Tapa de azucarera para cortar modulo

Prototipos listos

Se ha realizado los respectivos ajustes de cada pieza del juego de la linea

clavel, tomando en cuenta la forma, grosor, tamafio.

Tapa azucarera
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Figura 352. Tapa de azucarera lista

Figura 353. Tapa de azucarera lista
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Azucarera

Figura 354. Azucarera lista

Figura 355. Azucarera lista
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Figura 356. Azucarera y tapa lista

Taza

Figura 357. Taza
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Figura 358. Taza

Figura 359. Taza

Plato

Figura 360. Taza
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Figura 361. Taza

10.5 Etapa de moldeo

Una vez elaborados los prototipos se realiza la etapa de construccién de
moldes, con ayuda de maderas para delimitar espacio y con la plastilina para
cubrir las partes que no se quiere copiar, las partes de madera evitaran fugas;
cuando ya esté bien segura la pieza se procedera a la mezcla del yeso con
agua para cada molde; antes de que la mezcla seque verter en el molde y
realizar las llaves para que en el caso de que sean dos 0 mas piezas de molde
se ajusten y no haya fugas de materia prima. Cuando el yeso haya secado se

procede a la extraccion del prototipo, maderas y plastilina.
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Figura 362. Cubierta con plastilina

Luego de colocar la paltilina se coloca el yeso y se espera a que se seque,

luego se extrae el modelo y se limpia el molde.

Figura 363. Modelo en molde

Figura 364. Molde
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En el caso de la taza, tetera y azucarera sus moldes se los realiza en tres

piezas, primero se divide en mitades y se cubre la base

Figura 365. Elaboracion de molde de azucarera

Figura 366. Elaboracion de molde de azucarera

Luego se coloca el yeso, se extrae toda la plastilina para repetir el proceso
con la segunda parte y la base se debe tapar muy bien los orifcios para evitar
fugas. En cada molde se elaboran las llaves con una cuchara haciendo

pequenos huecos sobre el molde y al final se limpia completamente el molde.
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Figura 368. Elaboracion de molde de azucarera



277

Figura 369. Elaboracion de molde de taza

Figura 370. Elaboracion de molde de taza
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Figura 371. Elaboracion de molde de taza

Figura 372. Moldes finales de azucarea
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Figura 373. Moldes finales de taza

Figura 375. Moldes finales de tetera
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10.6 Etapade elaboracion

Con los moldes listos se coloca la barbotina en el molde, en el caso de que
sean dos piezas o mas del molde hay que unirlos y apretarlos bien para evitar
fugas, luego de colocar la barbotina se deja reposar y cuando ya adquiera un
grosor se vierte el restante de vuelta al resto del galén de barbotina, de este

modo se elabora este proceso hasta adquirir el grosor deseado.

Proceso

Figura 376. Molde listo para utilizar

Figura 377. Colocacion de barbotina
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Figura 378. Colocacion de barbotina

Figura 379. Colocacion de barbotina
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Figura 380. Colocacion de barbotina

10.7 Etapa de secado

Se deja reposar la pieza durante dos o tres dias hasta que esté en una
condicién firme y no muy débil una vez que la pieza este casi lista esta

siempre se desprende sola del molde.

Figura 381. Molde de la tetera
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10.8 Etapa de extraccién

Cuando la pieza se esté desprendiendo sola es momento de sacarla del
molde con cuidado porque aun la pieza esta expuesta de quebraduras o
raspones; con mucho cuidado se quitan las imperfecciones que pudo haber

dejado el molde

Figura 383.Extraccion de piezas de los moldes
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Figura 384. Pieza lista

Figura 385. Eliminacion de imperfecciones por union de moldes
10.9 Etapade texturizado

En esta etapa a la pieza se le coloca la textura elaborada a mano con las

herramientas apropiadas para ceramica.
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Figura 388. Elaboracion de textura sobre modelo de plato
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10.10 Primera Etapa de horneo

Una vez con textura y eliminadas las imperfecciones que se puedan haber
quedado, se lleva al horno para coser hasta que el bizcocho esté listo como
un material sélido, el tiempo de coccion es de 24 horas, hay q tomar en cuenta
que si la pieza posee aire en su interior esta puede explotar durante la

coccion.

Figura 389. Plato fuera del horno

Figura 390. Plato fuera del horno
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10.11 Etapa de vidriado

Una vez que las piezas ya hayan tenido su primera quema se procede a
colocar la pintura especial que tiene vidrio para una mejor resistencia y

proteccion del producto, bajo la cromatica antes ya escogida.

Para el proyecto se utilizaron las pinturas Duncan que no contiene elementos
toxicos para el consumo en el mismo. En el caso del Pantone IN1044 Sand
Diego este es de facil aplicacion y se colocan tres capas respectivamente en
la ceramic este color ya posee vidriado, luego se aplica el Pantone CC194
Red Wagon que de igual forma se aplica tres capas, pero en el caso de este
color se debe aplicar tres capas de vidriado IN100 trasparente ya que cuando
se utilizan dos colores con vidrio al momento de la coccion se mezclan y
podrian explotar, pero en el caso de aplicar la pintura y luego el vidrio no

ocurrira nada y cada color no se mezclara; esta tecnica se llama cuerda seca.

Taza

v

Figura 392. Aplicacion del Pantone IN1044 Sand Diego
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Figura 394. Aplicacion del Pantone IN1044 Sand Diego, Pantone CC194 Red
Wagon y Vidriado trasparente IN

Figura 395. Aplicacion del Pantone CC194 Red Wagon
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Figura 396. Aplicacion del Pantone IN1044 Sand Diegoy Pantone CC194 Red
Wagon

Figura 397. Aplicacion del Pantone IN1044 Sand Diego, Pantone CC194 Red
Wagon y Vidriado trasparente IN
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Figura 398. Piezas vidridas

10.12 Resultado final

Una vez aplicado el vidriado se lleva a una segunda quema que dura 48 horas
y cuando esté fuera del horno se dejara enfriar y se realizara una prueba de

calidad para comprobar que todo este yendo bien con el producto.

Figura 399. Plato final
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Figura 400. Plato final

Figura 401. Juego completo
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Figura 402. Juego completo en empaque con mitad de grafica

Figura 403. Producto final empaque sin grafica

10.13 Empaquetado

Una vez elaborado el producto se procede a colocarlo en su respectivo

empaque con la grafica final para su venta al publico.



293

Figura 404. Producto final en empaque listo

Figura 405. Producto final en empaque listo
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Figura 406. Producto final en empaque listo

10.14 Plan de produccién

La produccion se llevara a cabo bajo un grupo de artesanos interesados en el
proyecto, estos a su vez tendran una capacitacion o charla con respecto a
forma, color, textura y medidas, una vez puesto en claro lo que se quiere
llegar a elaborar, se empezara con la produccion, que a su vez sera semi-
industrial ya que el proceso de prototipo, seleccién de color, textura,
empaquetado se realizara a mano y por el otro lado quema, distribucién sera

industrial; a continuacion se detallan las actividades que sera realizadas.
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Tabla 26.

Plan de produccion

Plan de Produccion

artesanos Buscar artesanos interesados en el proyecto (alcance)

Una vez que haya artesanos en el proyecto se les
dara una capacitaciéon sobre en qué consistira el
proyecto y se dara apertura a las opiniones que
puedan tener (alcance)

capacitacion

Bajo el trabajo de bocetaje se empezaran a realizar
nuevas propuestas para el futuro con otros estudios
ClelENC NG IETT [ morfologicos de otras especies, ademas que en esta
etapa se realizaran los disefios de empaques y
embalajes con su respectiva linea grafica

Mientras que con los modelos ya obtenidos se
procedera hacer los prototipos y en estos se podran
medir falencias que se pueda tener

elaboracion de
prototipos

Aprobados ya los prototipos se procede a realizar los
moldes en el caso de los elementos como taza, tetera
y azucarera seran moldes de dos piezas y para tapas
tanto de azucarera , tetera y plato se realizan molde
simples o de una sola pieza; todos estos moldes seran
elaborados de yeso para una mejor duracién y mejor
calidad al momento de copia

elaboracion de
moldes

Tomar las recomendacion de los artesanos y de este
modo seleccionar la barbotina mas idénea para un
buen producto

seleccion de
materia prima

fase de moldeo Colocacion de materia prima en moldes

Una vez la materia prima en el molde se lo deja

secado
reposar hasta que seque
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Cuando el producto se empiece a despegar del molde
sustraccion se procede a sacarlo por completo del mismo y se lo
deja reposar

Se realizan pruebas de color, como tonalidad,
combinaciones de colores , contrastes, vidriado, etc.

Ya que el producto ha reposado fuera del molde se
empieza a trabajar en la textura que sera similar al de
cada especie elegida

Existen dos quemas la primera cuando esta en
biscocho con textura y la segunda aplicado Ia
i seleccion de color y vidriado se procedera al fase de
segunda quema del producto

Fuera del horno se procedera a probar una muestra
control de calidad del producto, para calificarlo con respecto a las
exigencias del proyecto

Listo ya el producto y seleccionado se procede a
colocar en sus respectivos empaques

g Luego de colocarlo en sus respectivos empaques se
embalaje R
procede a embalarlos para ser distribuidos

empaquetado

En camiones el producto sera distribuido a los
diferentes puntos de venta dentro del pais y en el
futuro se exportara en avion o en embarcaciones a
paises mas lejanos

distribucion

10.15 Presupuesto

A continuacion en la tabla 27 se detalla la inversion que se realizara en un
inicio para comenzar con la produccion, puesto que tiene valores como yeso,
oasis, madera; entre otros que solo sera necesario comprar una sola vez.
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Tabla 27.

Costos para inicio de la produccion

Costos de inversion Para produccion

Materiales

yeso 2 5 libras 10
teques 3 2 2u 6

0

madera tiras 1 6 6u 6

guantes 1 1 1lu 1

baldes 1,5 2 2u 3

espatula 2 1 1u 2
oasis 30X60 10 3 3u 30
lijas 120 0,5 3 Su 1,5
lijas100 0,2 3 Su 0,6
esponja 0,3 2 2u 0,6
| Total 60,7

Los costos del proyecto en la siguiente tabla han sido tomados en cuenta por
todos los materiales e insumos que intervienen en el proyecto, los valores
obtenidos han sido tomados en cuenta para la creacién de una vaijilla

Tabla 28.

Costos para la produccion de una vajilla

Costos Para produccién de una vajilla

Medidas

materia

prima $2 1,5 Galones 3
(barbotina)

pintura 2 2 30ml 4

carton 1 2 2u 2
impresion 8 1 14 8
empaque




quema

0,2

5u
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Quema?2

0,8

5u

22

Dado que el costo total es de 22 este costo solo se ha considerado en

materiales, en la siguiente tabla existen otros costos de produccién con agua,

teléfono, luz, etc.

Tabla 29.

Insumos

Costos de insumos

nsumos c.U c.D
Luz 0,5 1 0,5
Agua 0,5 1 0,5
telefono 1 1 1
mano de o 4 8
obra
transporte 5 1 5
| Total 15
C.D:cantidad
de dias

Dado que tantos costos de materiales e otros insumos son diferentes en la

siguientes tablas se suman estos costos como costos totales en la primera

tabla se toma en cuanto el valor del empaque y en la segunda solo los costos

de la ceramica



Tabla 30.

Total de Costos Materiales con insumos con costo de empaque

Total de costos con empaque

Total de costos materiales

22
Total de insumos 15
Total de costos totales 37

a) Esta tabla indica que el costo de cada juego de té en produccién unitaria es de 37

dolares con surespectivo empaque

Tabla 31.

Total de Costos Materiales con insumos sin costo de empaque

‘ Total de costos sin empaque

Total de costos
materiales 14
Total de insumos 15
Total de costos totales 59
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a) Estatabla por lo contrario indica que sin el costo del empaque el costo del producto baja a

29 dolares



La siguiente tabla indica los costos de una produccion de 50 vajillas

Tabla 32.

Costos para la produccion de 50 vajillas

Costos Para produccion de 50 vajillas

cu Medidas
materia
prima $2 33,3 Galones 66,6
(barbotina)
pintura 2 25 30ml 50
carton 1 100 2u 100
'mpresion 100 1 1u 100
empaque
quema 45 1 5u 45
Quema?2 45 1 5u 45
406,6

Como resultado de la anterior tabla podemos observar que el costo de

fabricacion de 50 vajillas es de 406,6 ddlares.

En la siguiente tabla detallamos en meses dado que el primer mes se
realizaran 50 unidades, puesto que el producto aun no es conocido y se debe
tomar en cuenta que los valores de quema de piezas, pintura y barbotina se
multiplicaran por el niumero de unidades eso quiere decir por 50 se resta el
valor de yeso por el molde que ya se lo tiene y lo mismo sucede con pintura y
oasis ya que los modelos ya se los ha realizado bajo moldes. Manteniéndose

hasta el segundo mes.
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Tabla 33.

Presupuesto de Ventas

Presupuesto de
ventas

gastos costo

totales unitario Pvp

421,6 37 50

total de
ganancia

Segundo mes

gastos costo

totales unitario Pvp

total de
ganancia

Tercer mes

gastos costo

totales unitario Pvp

total de 41718

ganancia

En el tercer mes se ha calculado estos valores por que la produccion se ha

aumentado a 100 unidades y el total de ganancia es de 4.171,8.
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10.16 Comunicacion estratégica

Inicialmente al mantener contacto con artesanos ellos podran aportar con sus
clientes o al comercio que suelen dirigirse, en caso de no funcionar del todo se
buscaran por otros caminos por ejemplo una de las propuestas para un canal
serian redes sociales crear una pagina en Facebook, twitter, Instagram para
dirigirse al publico mas joven del cual se quiere llamar la atencion hacia el
producto luego de un tiempo se contara con una pagina web de la marca con
su linea de producto; también se podra participar en ferias artesanales y de
manera que siga creciendo la marca el producto podria ir hacia perchas de
supermercados a nivel nacional, una vez sostenidos dentro del mercado
nacional se buscaran llegar a los migrantes y de esta forma el consumo seria
fuera del pais de manera que el producto poco a poco salga al exterior

ofreciéndose a propios y ajenos.

Comunicacion
Estrategica

Figura 407. Comunicacion estratégica
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11. Capitulo XI VALIDACION DE LA PROPUESTA

Para lograr la retroalimentacién de la fase final del proyecto se agrupo a los
participantes, por lo que se les pidid que evaluen al prototipo de forma que si
este entra al mercado estaria apto o no para su produccion, en resumen de las
retroalimentaciones que me supieron brindar fueron que cada elemento
elaborado pertenecia a un mismo juego o conjunto y que si cumplia con el
objetivo de semejanza y si se lo vendia tanto por separado como en conjunto
funcionaban pero que preferian que el producto se venda en conjunto, ademas
supieron decir que la ergonomia que poseian los elementos, era correcta
porque es adaptable cuando se agarra cada elemento , se les comunico en
base al concepto con el que el producto fue disefiado y estuvieron de acuerdo
con que la tradicién del “café por la tarde” se esta perdiendo, que casi la gente
muchas veces prefiere el vaso de tetra pack que detenerse a consumir en la
tradicional ceramica y que es una buena idea juntar estos dos elementos que
se estan revalorizando, asimismo se hablé acerca de la idea de quitar por
completo las azas en el caso de las tazas y azucareras y les pareci6 muy
interesante, ya que cuando se deteriora un producto de ceramica muchas de
las veces es porque este elemento se rompe y el disefio ya no es interesante,
ademas que su antropometria se ve afectada y puede causar dafios como
cortaduras y quemaduras. También recalcaron que se bebe pensar a
profundidad hacia que mercados me debo centrar que por una parte si esta
bien la idea sobre empezar por los jovenes pero que no descuide al publico en

general.
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Figura 409. Validacién con el usuario
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Figura 410. Validacién con el usuario

Figura 411. Validacién con el usuario
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Figura 413. Validacién con el usuario
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Figura 414. Validacién con el usuario

Figura 415. Validacion con el usuario
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Figura 416. Validacion con el usuario
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12. Capitulo Xll Conclusiones y Recomendaciones

12.1 Conclusiones

El proyecto se desenvolvera entorno a la revalorizaciéon de dos elementos
tradicionales con nuevas formas en base a especies que se las puede
encontrar en la naturaleza y que poseen cualidades estupendas para el
beneficio curativo de las personas, girando en torno a una correlacion que

existe dentro de cada ser que emerge de la tierra o vive de ella.

El proceso desde un inicio siempre ha pensado en el beneficio del usuario de
manera que este se identifique y alcance enlazarse con el producto, dado que
su disefio propone componentes frescos y nuevos no similares a otros
productos. De manera que se quiere captar la atencion de jovenes sin

descuidar al publico en general.

La toma de estas especies, es porque cada una de estas posee no solo
caracteristicas que benefician a nuestra salud, sino también que su morfologia
ha sido muy interesante en estudiarla, cada una tiene caracteristicas distintas,
por un lado puede que una tenga pétalos grandes y redondos bien marcados;
la otra como un capullo soporta bajas temperaturas y la ultima con su ritmo de
curvas en cada pétalo dan una riqueza morfolégica, que asi como son
diferentes son iguales ya que emergen de un punto, crecen en distintas
formas y tamanos; de manera que inspiradas en estas formas emergen
nuevas realizandose asi un nuevo producto con elementos que unidos
conforman un sistema y que separados cumplen sus distintas funciones, la
textura puesta es un factor que asimismo ayuda a la simulacién de la flor
original ayudando al usuario a la identificacion del objeto con la especie
consiguiendo una vez mas el objetivo de satisfacer fisica y sensitivamente al

usuario, el aporte que brinda es para que el mismo no resbale y cause dafos.

De igual manera la cromatica que debe tener el producto para que este sea
llamativo pero que no cause cansancio visual, cause confort visual al

momento de utilizarlo.
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12.2 Recomendaciones

A lo largo de todo el proceso de creacion del producto se han venido
encontrando muchas cualidades por lo que las recomendaciones de los
participantes a lo largo del proyecto ha servido de mucho para tomar en cuenta
ciertos factores como canales de comunicaron y distribucion, toma de
decisiones al momento del disefo, se recomienda que al momento de utilizar
un elemento de la naturaleza este no solo tenga caracteristicas fisicas que se
quiera usar sino también que tenga otras caracteristicas que puedan aportar
con el concepto de disefio al momento de disenar el nuevo producto, se debe
tomar muy en cuenta desde el punto de partida que es lo que se quiere
comunicar y lograr, puede que a lo largo del proyecto se vayan encontrando
nuevas alternativas, que contribuyan con la elaboracion del proyecto, al
momento de trabajar con ceramica se bebe considerar en el peso, tamafio y
forma, evitar partes puntiagudas y el grosor siempre interviene o deriva en el
peso. Por otra parte una pieza que sea muy gruesa al momento de coccién en
el horno puede explotar facilmente por que puede encerrar mucho aire. Todos
estos elementos son muy significativos al momento de disefiar pensando en el

usuario.

Es muy recomendable programar muy bien los tiempos de elaboracion del
producto ya que existen factores externos que pueden causar un retraso en la
produccién, tal es el caso de elaboracién de moldes, estos deben coincidir
exactamente para evitar fugas, y sobretodo deben de esta sin imperfecciones
que cause dafos luego, también deben de estar secos ya que de lo contrario
la barbotina no secara a tiempo; otro factor es la quema del producto ya que si
se coloca pintura vidriada requiere de dos tipos de quemas la una en bizcocho
sin imperfecciones y la segunda se aplica el color y se procede con la
segunda quema, en ocasiones en esta etapa final puede que el elemento
explote o tenga pequenas grietas o bombas con aire es muy normal por lo que
se sugiere hacer mas piezas por precaucion. Cuando se vaya a realizar
cualquiera de las dos quemas se recomienda el buen manejo del horno o

trabajar con gente experta en el mismo evitando accidentes.
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Modelo de encuestas
Encuesta para expertos

En las siguientes encuestas se tomd la opinion y conocimiento de dos
expertos en ceramica Carlos Pozo y Guillermo Guerra; que supieron dar un

buen aporte y orientar el proceso de elaboracién del producto.

Cual es su nombre?

Carios Pozo

+Que edad tiene?
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¢A que se dedica usted?

r" I respuEstas

Dissfiador &n Cardmics Angara
Docencia

¢Que tipo de material me recomendaria usted para realizar el proyecto?

imespuestas

Ceramica

\—_ "

¢Que tipo de pintura se debe utilizar para una vajilla?

2 respuestss

engobe
Vidriados

Si quiero que mi vajilla tenga una larga vida Util cuales son sus
recomendaciones para cumplir con este objetivo

2 respuestas

Correcto trato de las piezas
Calidad en los materiales
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_von respecto a la forma como cree usted que deberia ser ?

oy e

¢Cual cree que deberia de ser una cromatica para el proyecto teniendo
en cuenta que va dirigido hacia el hogar y restaurantes?

2 respuesiag

@ Tonos cakidos
@ Tonos pasieias
& Tonos frcs

@ Tonos grises
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¢Cudl cree usted que deberia de ser el costo de una vajilla?

L respusstas

Depende & la cantidad de plezas por puesto
30 usd

¢Qué otras recomendaciones me daria usted al momento de realizar este

proyecto?

4 respuesias

Cenfrar mas los obyetivos a tratar
Hacer & mejor esfusezo por lograr un producto de alta calidad y competitividad




_Jué target considera usted que el proyecto se esta dirigiendo?

4 FeEpUesIas

Personas entre 25 &n adeliants gue tengan posindinsdes de adquir & obysto & tratar las cusles fenga gusio por
PEIRE ESpeci@es para |3 cocina

Hogar y negocios

i Que dificultades ha encontrado al momento de realizar una vajilla de
ceramica?

Z FespuUettis

Matrices, moides
Blaboracion de malnces de busna cakdad

¢ Qué técnica me recomendaria usted para realizar este proyecto?

respuesias

Depende ia produccion pats la cual se estipule & provecto
Moildes ¥ colago

e

¢ Cudl uso cree usted que debe estar enfocado el proyecto?

2 respusylas

@ Usn daarin
@ Feches eapeciales
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Encuesta para usuarios

Esta encuesta se realizd a cinco mujeres que también son amas de casa y

aportaron con mas informacion para el proyecto.

cJue edad bene?

£A gue se dedica usted?

Uaextra oe Darca
e

Ares Comercal

'\\‘-Emjﬂl'lzl e

Le gustaria que su vajilla tenga una forma particular fuera de la tradicional .
Sionoy por qué

Ehlas

Forma particular se diferencia de las damas
No, ¥a que no me feo &n 850
Tipo moderma

5 para que s2a parie de la decoracion

Me gustara tener ia 0e ks foto

\.
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. Cudl cree que deberia de ser una cromética para la vajilla?

3 respueslas

® Tomos cabdos
@ Tonoa pasteles
@ Tonos hics
@ Tonos grises

\.

¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar usted por un juego de vajilla?

respussta

100

305
Dependiendo mogeio y material
Por Un juego para 4 personas 45.00

20 divlares
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Le gustaria que la vajilla tenga algo especial ;Como que seria?

5 respuettas

Disefios personaizados

Menos tamafio y que no s& rompa
Modeios especiaies y duladles
Personalizar |0 Gue uno quiera

De cosores fuertes v con Mores

\ __

Si el proyecto llega a su ejecucion en que tipo de centros comerciales o
tiendas le gustaria adquirlo

‘.’l LLFt 48 5 .-I = H

@ Condace

@ sl ¢l Jariin

@ co

@ Cwoonine Shopoing

@ Cenlro comercial &l bosgue
& Cuscoriro Sur

@ Scals Shopping

@ Sugerman

12y
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Si el proyecto llega a su ejecucion en que tipo de centros comerciales o
 tiendas le qustaria adquirlo

Rl e L]

@ Coral centro
@ Tia
@ Santa Mara
® Ao
B Todo Hoga

¢ Con respecto al empaque de la vajilla le gustaria que este debe tener una
vida util mayor al de los comunes? Si o No y porque

) rER el AL

Mo porgue la vajllla s coloca en slios especiales para la vajlka
5, pala que 5 pusda Quardar

0 583 d larga duracion

No porgue una vajilla de como 13 tuys debe exhiblrse o usarce

i porgue & empague seris &l adecuado pars guardar la vajilla cuando no la estoy usando

\.




¢Cudl uso cree usted que debe estar enfocado el proyecto?

® Uss disia
@ Fechas especales

e

327

Encuesta para Restaurante

El restaurante “La Tortilla” al cual se tomé la encuesta nos supo dar
respuestas puntuales aportando una ampliacion de informacion.

Nombre del restaurante

& et

Carlos Hemandez La Tortila

iCuantos anos tiene el restaurante?

0

.
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iQue tipo de comida realizan?

respuesta

Comida de cafeteria y restauranie tipica ecustorana

Le gustaria que su vajilla tenga una forma particular fuera de la tradicional .
Si o no y por qué
BapuUesia

5l ! porque creo qus &30 ke puede dir cierts personsbdad & restaurants

¢Cual cree que deberia de ser una cromatica para la vajilla?

L et oW o

® Toncs cabdos
@ Tonos pasieles
® Tonos Bios
@ Tonos gieses
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/ Si el proyecto llega a su ejecucién como le gustaria adquirlo

| resnUEsth

@ Tendas depatamentaics
& Fagina web
@ Proveedor

\.

¢Cual uso cree usted que debe estar enfocado el proyecto?

| respuests

En vailla Industrial de alto impacto y de excelents forma para ser us2do por los restaurantie y hotalas

¢Cuales son los aspectos que me recomienda usted para disenar esta vajilla

| respuests

Liviana, un s6io color, de afto brilio, facil Fmpieza, resistents al calor, de uso en lavavajillas industrial, no se destifia
o camibie de color con & tiempo, no se desportile, resistents 5 los golpes menores, anfidesizante al taclo.
resistents 3l cloro para desinfeccion, facil reposicion e piezas, posibikdad de contramarca’a con & loga

.




Encuesta de percepcion

El nombre de TéCeramic ;llama su atencién?

117 respusstas

[ B
@ Poco
L
El nombre de CuraTé ;llama su atencién?
117 respuestas
[ Ry
@ Foca
o=
El nombre de FloCeramic ¢llama su atencian?
117 respusstas
@
@ Fozo
Y
TéCeramic ;Le parece distintiva?
117 respusstas
[ R
@ Poza

@ =l

330



FloCeramic ;Le parece distintivo?

Na
@ Fooo
8l
TéCeramic ;se lee bien?
117 respus
@ Mo
@ Pozn
®s
CuraTé ;se lee bien?
117 respusstas
&
@ Fozo
es
FloCeramic ;se lee bien?
117 respusstas
[ ]
@ Poco

L X
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TéCeramic ;Considera que es de facil pronunciacion?

117 respuestas

& Na
i Foca
L =

CuraTé ;Considera que es de facil pronunciacién?

117 respuestas

® N
@ Foz
[ R

FlaCeramic ;Considera que es de facil pronunciacion?

117 respusstas

o
i Foca
s

TéCeramicidenota artesanal?

117 respuestas
[ R
@ Fooa

@ sl
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CuraTé ;denota artesanal?

117 respuestas

[ R
@ Fozo
®s
FlaCeramic ;denota artesanal?
117 respuestas
® Mo
@ Fozo

o=l




TéCeramic ;denota calidad?

117 respusstas

® N
@ Foca
@ =l

CuraTé ;denota calidad?

117 respusstas

§ Na
i Foco
o=l

FloCeramic ;jdenota calidad?

117 respusstas

[ B
@ Foco
L
TéCeramic ;Es visualmente agradable?
117 respuestas
®r
@ Poc

& sl
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CuraTé ;iEs visualmente agradable?

117 respusstas

[ o

@i

FlaCeramic ¢Es visualmente agradable?

117 respusstas

[ L]

@ s

jon del producto

Despues de haber leido la descripcion del producto ;Cree que
TéCeramic es un nombre apropiado?

117 respus

@ ta
@ Foco
@ sl




Despues de haber leido la descripcion del producto ;Cree que CuraTe es
un nombre apropiado?

117 respuestas

[ Rl
& Poca
[ X-]

Despues de haber leido la descripcion del producto ;Cree que
FloCeramic es un nombre apropiado?

117 respuestas

[ 3
@ Foxo
[ ¥

;Cree que TéCeramic lo recordara facilmente?

117 respuestas

[ R
@ Poxo
@ =l
;Cree que CuraTé lo recordara facilmente?
117 respuestas
®
@ Poza

@ sl
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iCree que FloCeramic Lo recordard facilmente?

117 respuestas

&N
@ Foco
Lk

iCree usted que TéCeramic tiene impacto?

117 respusstas

&N
@ Foco
Lk

¢Cree usted que CuraTé tiene impacto?

117 respuestas

L
@ Foco
@ s
iCree usted que FloGeramic tiene impacto?
117 respusstas
[ N]
@ Poco

@ s
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TéCeramic ;Le hace referencia a algun producto o servicio que conoce
7

117 respusstas

L
@ Foco
[ X
La respuesta anterior es positiva escribala aqui
21 respuestas
Hace referencia = slgln tipo de ceramica -

Ate y ceramica
A beldosas
Alte

Te

Paositivo
[talpizos

La vaillz Artesa
Mo

Te ceramic
Cirate

Servicio especial de té en products especial

CuraTé ;Le hace referencia a algun producto o servicio que conoce ?

117 respuestas

& No
@ Foco
® 8l




La respuesta anterior es positiva escribala agui

27 respuestas

Mo

Un remedio o medicing
Sicura v

& la palzbra cueste wwee haha
Servicio de salud

A zlgun te que te natural cassro que te sanz
Curaté

Té para infusion

Si

Vale

As0cid con té y curacion

Hablz de prevencion de cuidado de ti mismo y la salud

FloCeramic ;Le hace referencia a algun producto o servicio gue conoce

?

117 respusstas

® Mo
@ Foxo
®s
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20l Imagan o Imagenes ke evoca TéCaramic?

Cardmice {7) .
Hisguro {2

Hinguro {3)

)

P (7]

Lire conimica ()

Cwrmizn (3

Jumgs sheiezes paguaea Cwlizesen

Temea de casi=ice

Tezz

el Imagan & IMagens b avocs CunaTa?

rEEDLEEa

Midiciee (%) i
Wisgume (30

Hisguse {30

Wadiciee (2}

Urim susethos ()

Curer urz mferrmded (2)

T radicieel (3]

Curoras ()

Ur il pere o ackud Cu hisdss cunstves

Cmsfesizma i

20 Imagen o Imagenes ke evwocs FlaCararmic?

MR LEEa

Florm [11) FY

himgure ()
Flzrm [2)
Wimgme (2
Lre fizr (3]
Florm che cenimizs (3]
Pz (3]

=l zrwn il (2
Florm che cenimics ()

Wede (3 -

Segunda encuesta de percepcion



iGeneralmente cuando usted compra un producto gue hace con su
empagque?

38 respuestas

@ Deeecha
@ Rautiza

iCuando compra un producto muchas de las veces lo hace por su
empague o por su contenido?

38 respuestas

M
[ 1
@ Ambos

341
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:Que le gusta o le llama mas la atencion de un empaque?

35 respuestas

@ Mateizl
i Ciz=fio
@ El Producio misma

En el caso de una vajilla o un juego de Té

36 respuestas

@ Coloca & produsto &n un lugar
sepecifico

@ Conssrva 2l empagus para guardar el
producta

£Que material considera apropiado para el producto considerando que
es un juego de té elaborado de ceramica?

36 respuestas

& Carton
@ PiEsto
o lagera

iCudl es el grado de uso de cartdn para usted en su dia a dia?

36 respuestas

@ Mucha
@ A menudo

@ Nousa




:Cual es el grado de uso de plastico para usted en su dia a dia?

35 respuestas

@ Mucha
& Amenude
@ Foca

i Nouss

:Cual es el grado de uso de madera para usted en su dia a dia?

35 respuestas

@ Mucha
i A menudo
i POz

@ Noues
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Por favor, indigue su grado de satisfaccion con los siguientes productos
¥ sus materiales:
0

I Compistaments safisfzcho M Satiefecho WM Insatisfeche M Complelamensz Insalisfecho

10

Z3jas oa pastico vajllas Calas dz embaiaje de Z3[3E o2 maderz pad Ca3E oa canon para juego
carton {para mudanzas) Juego de t2 detd

£Con qué frecuencia utiliza o consume productos en cajas de cartén?

38 respuestas

@ Diaramaniz

o varlsE veosE 3 13 semana
& Mansualmente

@ varlsE veose 3l mes

i Anuziments

@ Noutiiza




:Con gué frecuencia utiliza o consume productos en cajas de plastico?

34 respuestas

@ Diaramzntz

@ 'arise vecse 3 13 g2mara
O Marsuzimentz

@ uarise vacse 3l mes

@ Anuziments

& Mo utliza

:Con gué frecuencia utiliza o consume productos en cajas de madera?

34 respuestas

@ Diaramanis

@ Marzusimentz

0 varise veoss 3l mes
@ Anuamente

& Mo utliza

iComo considera que debe ser el disefio de un empaque para un juego

de té7?

35 respuestas

@ Color dal material base con logo
[ RULEELS)

@ Calorida

@ Calonog con fomas
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Opcionl

36 respuestas
L E
& Na
& Foza

Opcion 2

36 respuestas
L_E=l
® M

@ Poa
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Opcion 3

36 rezpuestas

[ R
& ko
@ Pozo
Opcion 4
35 respuestas
[ =
[ L]

® Poca
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Opcion 5

3% respuestas

®=
[ 1]
@ POz
Opcion &
3% respuestas
[ R
[ 1]

® Poza




Opcion 7

36 respuestas

[ 1
& ho
i Poco
Opcion 8
35 respuestas
[
&N

W Poco
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:Cual de estas opciones le parece distintiva?

Opcionl

35 respuestas

[ Rl
@M
@ Poza
Opcion 2
35 respuestas
[ k=
[

@ Poz
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Opcion 3
36 respuestas
®=
[ 0
& Foco
Opcion 4
34 respuestas
e
L
@ Foco
Opcion 5
35 respuestas
@ =
L L]
@ Poco
Opcion
35 respuestas
® =
[ L]

@ Poz
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Opcion 7

38 respuestas

[ =
@ ha
& Poca

Opcion 8

38 respuestas

[ =
[ ]
@ Poco

iCual de estas opciones es visualmente agradable?

Opcionl
35 respuestas
[
L 1
& Pozo
Opcion 2
35 respuestas
@ s
[ 3

@ Pozo




Opcion 3

35 respuestas

8=
[ R
i Poca
Opcion 4
35 respuestas
[ K
[ ]
® Pox
Opcion &
35 respuestas
L X
[ L5
@ Poca
Op[:iﬂl'l 6
35 respuestas
[ =
o N

@ Foco
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Opcion 7

34 respuestas

L =
8 M
@ Poca
Opcion 8
35 respuestas
[ ¥
[ 0]

i Foco
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:Cual de estas opciones considera apta para un juego de té en ceramica?

Opcion
& rezpuestas
&=
® N
& Poca
Opcion 2 C
& rezpuestas
e
[ J]

@ Poza
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Opcion 3
3G respuestas
g
[ 1]
& Foco
Opcion 4
35 rezpuestas
g
@ N

@ Foca
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Opcion 5

36 respuestas

Y=
[
& Poca
Opcion &
36 rezpuestas
L i
[ L

& Pozo
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Opcion 7

36 respuestas

[ R
[ ]
® Pozo
Opcion 8
36 respuestas
[ R
[ ]

@ Poca
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