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RESUMEN
La Mariscal es una zona turistica para la ciudad de Quito, debido a su gran afluencia de turistas tanto extranjeros como nacionales. Sin embargo, segun el estudio urbano del que parti6 esta
tesis se determind las problematicas que estan afectando al lugar.Las problematicas van desde la inseguridad, mal manejo de espacios publicos, mala planificacion del uso de suelo, etc. Esto
ha deterioraba la imagen de La Mariscal como un lugar turistico. Debido a este problema, se propone un plan urbano un plan urbano en el cual se dé la rehabilitacién y creacién de nuevos
equipamientos orientados a: educacion, vivienda, salud, arte, asi como la creacion de nuevos espacios publicos mas inclusivos y mejor equipados.
De esta propuesta urbana nace la intervencion en el mercado artesanal. El mercado artesanal es un equipamiento importante debido a su popularidad turistica por las artesanias que en él se
comercian, ademas, es un lugar en el cual se manifiesta la cultura de Ecuador. El mercado artesanal propuesto propone una intervencion de espacios publicos y un nuevo programa arquitectonico

con talleres que incentiven la vida comunitaria y el comercio.



ABSTRACT

The Mariscal is a tourist area for the city of Quito. It has its large influx of tourists both foreign and domestic. However, according to the urban study that started this thesis was determined the
problems that are affecting the place.These problems range from insecurity, poor management of public spaces, poor planning of land use, etc. what deteriorated the image of La Mariscal as a
tourist place. Due to this problem, an urban plan is proposed in which the rehabilitation of equipment and the creation of new equipment oriented to: education, housing, health, art, as well as the
creation of new inclusive and better equipped public spaces.From this urban proposal the intervention in the artisan market is born, because the artisanal market is an important equipment due
to its tourist popularity for the crafts that are commercialized in this. In addition, it is a place where the culture of Ecuador is manifested. The proposed artisan market proposes an intervention of

public spaces and a new architectural program with workshops that encourage community life and commerce.
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1.CAPITULO | . ANTECEDENTES E INTRODUCCION

1.1 INTRODUCCION AL TEMA

En Ecuador la produccion artesanal representa un eje
econdmico importante ya que segun datos del ministerio
de industrias y productividad este tipo de comercio
involucra al 32.7% de la poblacibn econdmicamente
activa en el Ecuador. Nuestro pais es denominado un
pais pluricultural, por lo que en él se hallan distintos

tipos de giros comerciales en cuanto a lo artesanal

5@
TR
— W

PO s e

Figura 1. Diagrama Ecuador planificacion territorial
Adaptado de (Secretaria de planificacién y Desarrollo,2018.)

Ademas, en el pais existen por cada provincia distintos
materiales para la fabricacion de artesanias y cabe destacar
que ninguno es igual, cada materia prima es diferente por
provincia,loqueenriqueceaunmaslaproduccionartesanaldel

pais haciéndola unica en sus caracteristicas y diferenciadas

delacompetenciadeotros paises.Entrelosprincipalestiposde

produccion artesanal tenemos que destacar la produccion en

 Ceramica
* Bisuteria

*  Sombreros

+ Tagua

+ Madera
* Vidrio

* Oleos.

Sin embargo, el sector de la produccion artesanal
también tiene debilidades como la falta de maquinaria
o tecnologias para su produccion y la falta de acceso
a créditos para los comercios pequefos de artesanos.
En la ciudad de Quito la comercializacién de estos productos
se da en ferias o mercados.La ciudad cuenta con el mercado
artesanal de la Mariscal el cual esta ubicado entre las
calles reina victoria, Jorge Washington y Juan Ledn Mera.
En el podemos encontrar una gran variedad de articulos
artesanales que resultan atractivos para los turistas que
llegan a la zona turistica de La Mariscal. El nuevo plan
Master de la Mariscal realizado por los estudiantes de 9no
semestre periodo 2017-2 contempla la rehabilitacion del
mercado considerandolo como uno de los equipamientos
mas importantes de la zona como ayuda al turismo y el
comercio. En este nuevo plan urbano se rehabilitaria al barrio
‘la Patria” ubicado dentro del sector la Mariscal y donde
se encuentra el Mercado Artesanal. Ademas, se propone
un nuevo eje cultural que vincula varios equipamientos
con el fin de fortalecer actividades colectivas y culturales

siendo el remate urbano de este eje el mercado artesanal.

Asimismo, el equipamiento se conecta con el nuevo

sistema de movilidad propuesto por el POU La Mariscal.

1.2 Fundamentacion y justificacion:

El sector la Mariscal es una zona dedica al comercio, turismo
y negocios, para la ciudad de Quito representa un hito
importante tanto en lo cultural como econémico en la ciudad.
Cerca de un 22%(Quito Turismo) de los turistas que visitan la
ciudad afirman haber visitado el sector del mariscal en busca
de actividades de recreacion nocturna, turismo, comercio
artesanal, alojamiento o visita a restaurantes o bares. A
pesar de ser considerada una de las zonas especiales
turisticas de la ciudad de Quito, la mariscala ha tenido un
deterioro de sus espacios publicos, aceras y parques. La
excesiva llegada de comercios dedicados a actividades
nocturnas o de entretenimiento provocaron una gran salida
de residentes de la zona convirtiendo a ciertos barrios de
la Mariscal en barrios de paso que mueren en la noche
aumentando la delincuencia, a esto se suma el abandono
el mobiliario urbano el cual no brinda confort a los usuarios
que llegan a la Mariscal. ElI POU de la Mariscal propone
intervenciones urbano-arquitecténicas para solucionar los
conflictos encontrados en el sector. Entre estas propuestas
tenemos la creacidén o rehabilitacién de equipamientos en
la zona los culés seran ubicados segun las necesidades de
cada barrio y segun el poligono de influencia que abarquen.
Entre estos equipamientos tenemos el Mercado
Artesanal, equipamiento al cual se le extendera su
lote debido a que no cumple con el aforo adecuado
con el numero de personas que llegan diariamente al

mercado.



Ademas, el mercado no cumple con algunas normas técnicas
en cuanto a circulaciones y espacios de estancia. Mediante
estos aspectos se determina que el mercado necesita una
nueva intervencién y toma toda la manzana para que se
implante la nueva propuesta de Mercado Artesanal cuyo
principal objetivo es reactivar econdmicamente el barrio y
ser el remate mas importante del nuevo sistema urbano de
ejes culturales y comerciales que establece en el POU de
la Mariscal. También, de ofrecer un nuevo espacio publico
que se conecte a la red de espacios publicos propuestos por
el POU.En cuanto a objetivos arquitectonicos el proyecto
espera resolver los problemas funcionales que existen en el
actual mercado creando nuevos espacios y de esta manera

incentivar las actividades de permanencia en el mercado.

1.3 OBJETIVO GENERAL

* Disenar un equipamiento destinado a la produccion, educa-
cion, y comercializacién artesanal, el cual incluya programa
arquitectonico de talleres de capacitacion adicionalmente,
incorporar espacios publicos que incentiven a la vida comu-

nitaria y de esta manera mejorar la economia local.

1.4 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Urbanos:

. Articular el eje cultural y los diferentes sistemas de
movilidad planteados por el plan master de La Mariscal con
el equipamiento del mercado artesanal, de esta manera
convertirse en un nodo urbano cultural .Ademas, conectarse
con la red de espacios publicos propuesta y que articula
otros equipamientos propuestos.

. Crear una conexion visual con su entorno.

Arquitectoénico:

. Utilizar un lenguaje arquitectonico y configuracion
espacial de contraste.

. Disefar un espacio colectivo y flexible, en el que se
promuevan distintas actividades del mercado y la comunidad
del barrio.

. Incorporar talleres para la educacion sobre la
produccion artesanal.

Ambientales.

. Implementar un sistema de aprovechamiento de
aguas lluvia.
. Mejorar el confort climatico del mercado mediante la

implementacion de técnicas de ventilacion cruzada.

Socio-Cultural:

. Crear un equipamiento que incentive al encuentro

colectivo en el cual se pueda conocer la diversidad cultural

que existe en nuestro pais en cuanto a materia prima y

manufactura artesanal.

Econdémico:

. Mediante el equipamiento incentivar el comercio
de la zona ,mejorar las condiciones de venta de los
comerciantes ayudar de esta manera mejorar la

economia local, barrial y zonal.

1.5 ALCANCE Y DEMILITACIONES:

El alcance de la propuesta del nuevo mercado artesanal es
Zonal, debido al radio de influencia que abarca el mismo. La
actividad que sera mayormente potenciada es el comercio
que ayudara a mejorar la economia y el turismo de la zona.
ademas de talleres de educacion para la comunidad.El

proyecto pretende ser desarrollado de una forma viable

y légica de acuerdo a los parametros establecidos por la
universidad.

1.6 METODOLOGIA

La metodologia de estudio que se ha realizado para el pro-
yecto

se divide en las siguientes fases:

Tabla1.
metodologia

L | FASEDIAGNOSTICA |
1
1 En esta fase se recolecta toda la informacién tedrica , histérica
! y referentes de estudio para establecer parametros de andlisis y
: posteriormente concluir la situacién del sitio y su entorno.
1

M 1
1

E 1
1

T

O 1
1

D 1

oy -------- FASE CONCEPTUAL

I— En esta fase luego de establecer el diagnostico se evidencias las

O debilidades y potencialidades del lugar para establecer estrategias

G conceptuales en el entorno y sitio. Ademas de establecer un tentativo

I’ programa arquitecténico para el proyecto a realizarse.

e e FASE PROPUESTA

Es la finalizacion del trabajo donde se da una respuesta real y tangible

mediante un disefo justificado mediante las fases anteriores.

Mediante la planificacidén y ejecucion de estas tres fases se
espera lograr el proyecto final cumpliendo con todos los pa-

rametros de calidad establecidos por la universidad.



1.7 SITUACION DEL CAMPO INVESTIGATIVO

De acuerdo con lo investigado, varias facultades han
propuesto varios proyectos de intervenciones en mercados
o creacion de nuevos.Aqui veremos algunas propuestas
de nuevos mercados, de rehabilitaciones de otros o
investigaciones de la distribucion alimentaria de un mercado.
Estos trabajos tienen diferentes soluciones de acuerdo con
el lugar en el que se encuentran. Tenemos un ejemplo de
un mercado realizado en la region costa en el cual se busca
nuevas soluciones debido a seruna zona mas calurosa. Estos
proyectos son investigaciones que ayudaran y aportaran
nuevas ideas al desarrollo del proyecto arquitectonico de
tesis. Cada caso de un autor diferente aporta en un tema en
especifico para el desarrollo del proyecto (Tabla2).

Estos temas en especifico son:

+ Disefio de espacio y circulaciones en un mercado.

» Distribucion de un mercado y giros comerciales.

* Manejo de residuos de un mercado

+ Espacio Publico

* Manejo de Microclimas y confort climatico.

Otro aspecto importante que hay que destacar es que se
escogid proyectos tanto de climas tropicales como como
climas humedos-secos. Esto debido a que un mercado
debe solucionar problemas de abastecimiento, residuos,
olores,etc. Tenemos el caso de los mercados que se
encuentran en la ciudad en cuyos analisis se destaca el

manejo de residuos que genera el mercado.

En el caso de Mercado ubicado en la costa destacamos las
soluciones ambientales y de confort que se genera para su

mejor funcionamiento.

Tabla 2.
Situacion de Campo investigativo

Universidad Tecnoldgica Equinoccial

Autor Proyecto
Edwin Omar De La Disefio de un nuevo mercado para 2013
Guerra Ortiz Sangolqui

Universidad de Guayaquil
Autor Proyecto

David Alexander Viera Disefio arquitectonico de mercado de
Rey transferencia de viveres para el cantén
Duran

2015

Universidad Catolica del Ecuador
Autor Proyecto

José Mora 2004
Mercado Zonal de Calderon

Universidad Central del Ecuador

Autor Proyecto

Habitat y entorno del mercado mayorista

de Quito AU

Nelson Efrain Puente
Salazar

Universidad Andina Simén Bolivar

Autor Proyecto

Diana Carolina Gémez La distribucion alimentaria en el gran
Gémez mercado de Cotocollao: sistemas
tradicionales y modernos

2014



1.8 Cronograma de Actividades
Tabla 3.

Cronograma de actividades

Semanas
sl _52 _s3 _s4 _55 _56 _s7 _58 _s9 _510 _511 _512 _513 _514 _515

Faces Temas

1.1. Introduccién al tema

1.2. Fundamentacidn y justificacién
1.3. Objetivo general
Antecedentes e Introduccién  1.4. Objetivos especificos
1.5. Alcances y delimitacion
1.6. Metodologia
1.7. Situacién en el Campo Investigativo

1.8. Cronograma de actividades

2.0. Introduccion al Capitulo

2.1. Antecedentes histdricos
2.2. Pardmetros tedricos de analisis
2.3.Andlisis de casos

2.4. Analisis Situacion Actual del Sitio y su Entorno Urbano

2.5. Conclusiones Fase Analitica

3.0. Introduccion al Capitulo

3.1. Determinacion de +a en funcién de 2.4.

3.2. Aplicacién de pardmetros conceptuales

3.3. Definicion del programa urbano /arquitectonico

3.4. Conclusiones generales de la fase conceptual

4.0. Introduccién al Capitulo

4.1. Determinacidn de estrategias volumétricas aplicadas desde la fase conceptual
4.2. Alternativas de Plan Masa

4.3. Seleccién de alternativa de Plan Masa en base a pardmetros de calificacién

4.4. Desarrollo del Proyecto

4.4. Conclusiones y Recomendaciones Finales

5. BIBLIOGRAFIA
6. ANEXOS




2.CAPITULO Il. FASE ANALITICA

2.0 INTRODUCCION Al CAPITULO

En este capitulo se analiza como surge el comercio en la
historia. También un breve resumen de como se ha manejado
el comercio en Latinoamérica y Ecuador. Posterior mente
tendremos un analisis corto de la produccion artesanal en el
Ecuador y como se ha manejado en el mercado Ecuatoriano.
Después de este analisis de los antecedentes del mercado
se establecen parametros e indicadores con respecto
a urbanismo, arquitectura, estructuras, tecnologias vy
ambiental. Con estos parametros se evalua y estudia distintos
referentes para finalmente llegar a una conclusiones que
sirvan para establecer las condiciones ideales que requiere
un mercado.Para finalizar tendremos un analisis de sitio y
entorno para determinar los problemas y oportunidades del
lugar y asi establecer estrategias para el disefio del proyecto

arquitectonico.

2.1 Antecedentes Histéricos

El intercambio entre los primeros hombre surge en la etapa
sedentaria del hombre en la cual nacen los primeros asen-
tamientos humanos, surgen las primeras familias e incluso
las primeras clases sociales. En esta etapa historica se
inician las primeras formas de produccion mediante el cul-
tivo de semillas, esta producciéon comienza a realizarse por
grupos de personas para su beneficio propio en alimentos.
Mediante la produccién agricola en pequefios asentamien-
tos llegan a existir familias que producen mas de lo nece-
sario para su subsistencia y al haber este excedente inicia
el trueque entre familias. El trueque es la primera forma de

intercambio que existe en la historia.

Se caracterizaba principalmente por el intercambio de bienes
y no intervenia algun tipo de moneda. Todos los excedentes
que producian podian ser intercambiados con otra persona
que necesitara el producto. Este tipo de intercambio siguid
durante algun tiempo en la historia pero fue superado debido
a que con el tiempo llego a ser un sistema poco eficiente al
momento de calcular el valor exacto de algo , es decir cuanto
se debe intercambiar por lo que se quiere recibir.

Este problema llevo a la sociedad a tomar referencias para
poner valor a las cosas .Se utilizaban productos de referencia
para tener una nocién de cuanto valia algo.

Después de este proceso de tomar referencias para valorizar
las cosas, surge la primera moneda. El surgimiento de la
moneda se da no solo por lo dificultoso del intercambio
comercial si no también que preside a una época en la cual
ya existian clases sociales muy marcadas. Socialmente
existia un rey, un senor feudal y esclavos .

La aparicion de la moneda no solo facilito el intercambio de
productos si no el cobro de impuestos para el rey. El comercio
también se desarroll6 en otras civilizaciones y posteriormen-
te se expandio por mar y tierra para intercambiar productos.
Avanzando en la historia el mercado fue cambiando como por
ejemplo la aparicion de los zocos que es un tipo de mercado
que aparece en el norte de Africa. En este tipo de merca-
do se comercializaba en todos ubicados en las calles. Tam-
bién surge el aparecimiento de los bazares al nor-occidente
de Africa lugares para comercializar diferentes productos
“Con el mejoramiento de la produccion las estructuras de
los mercados cambian hasta convertirse en espacios mas
amplios de comercializacion donde caben varias tiendas.”

(Serrano,sf,p5).

Se caracterizaba principalmente por el intercambio de bienes
y no intervenia algun tipo de moneda. Todos los excedentes
que producian podian ser intercambiados con otra persona
que necesitara el producto. Este tipo de intercambio siguio
durante algun tiempo en la historia pero fue superado debido
a que con el tiempo llego a ser un sistema poco eficiente al
momento de calcular el valor exacto de algo , es decir cuanto
se debe intercambiar por lo que se quiere recibir.

“Este problema llevo a la sociedad a tomar referencias para
poner valor a las cosas .Se utilizaban productos de referencia
para tener una nocion de cuanto valia algo.”

(Serrano, sf,p7).

En el trascurso del tiempo todas estas actividades fueron
fortaleciéndose y dando a lugar a la aparicion de grandes
centros de comercio en diferentes partes del mundo. Era
muy importante la existencia de un lugar de intercambio,
esto debido a que, ayudaba econdémicamente a los reinos
y a la creciente economia del pueblo. La aparicion de una
moneda facilitaba el intercambio entre comerciantes y de ahi
se produjo en llamado regateo que consistia en subir o bajar
con el precio de los productos hasta llegar a un acuerdo
entre el comerciante y el comprador. Todas estas nuevas
actividades llevaron a desarrollar mas los mercados , a que
ya tengan un espacio exclusivo destinados a esta actividad
y que sean espacios como foros , basares o ferias en la
calle .Estos lugares eran mas organizados y ya se podia
evidenciar ya giros comerciales mas organizados. Los giros
comerciales se refieren a que existe una especializacion del
comercio y se ubican segun esta especializacion, es decir
todos los comerciantes de telas se concentran en un lugar

especifico y todos los comerciantes abastos en otro lugar



especifico. Esto también produce otro aspecto importante de
estas plazas de comercializacion que era la aparicion de una
plaza para que la gente pudiera concentrarse sin problemas
en los puestos. La plaza sera un elemento importante en
el recorrido historico del mercado , pues es una de las
caracteristicas mas importantes del mercado incluso en
la actualidad. La plaza siempre representara el punto mas
importante del intercambio en el mercado debido a que a su
alrededor se ubican los comercios, es aqui donde se da el
mas grande intercambio cultural de un mercado.

Todas estas caracteristicas seran abordadas mas
profundamente mas adelante en la recopilacion histérica
de los mercados en todo el mundo, esto nos ayudara a
comprender mas acerca de como funcionan y sus principales

caracteristicas.(Plazola,2012)

El Comercio

. Definicion

El acto de comerciar es definido por la RAE (Real academia
de la lengua) “como una actividad de intercambio de
productos.”(RAE).Esta actividad es fundamental en el
desarrollo de la sociedad, ayuda a mejorar la economia
mediante la produccion de productos para llevarlos a otros
lugares y ser comercializados .Ademas, es indispensable
para la vida un lugar de intercambio de productos y tener

una estructura social equilibrada.

. Comercio en América Latina
América latina se caracteriza por ser una region con una

buena produccion agricola, textil, ganadera e incluso

la produccidon en América latina es muy variada, esto permite
que la regién exporte una gran variedad de productos con
otros paises europeos. Con la revolucién industrial América
tuvo un auge en produccién y exportacion hacia paises mas
desarrollados en Europa. En la actualidad América latina
es la region que mas produce alimentos a escala mundial
.Ameérica latina crecid 3 veces su produccion en relacion a
anos posteriores. (FAO 2015).A pesar de esto América latina
ha tenido crisis que han frenado su comercio y produccion,

afectando su desarrollo comercial.

«  Comercio en Ecuador

“Las principales actividades economicas en ecuador son
Pesca, Agricultura, ganaderia, sector industrial y turismo.
Segun el Inec Ecuador ha mejorado su produccion industrial
por el incremento de PIB del pais. En ecuador los mercados
mayoristas son los puntos de comercializacion de la

produccion del pais.”(Ekos , 2014)

. El mercado

“Es definido como un lugar de comercializacién de productos
.Es un lugar publico en el que interactuan comerciantes
y compradores. El mercado es indispensables en las
sociedades y economia de un pais ya que en él se da la

oferta y demanda de productos.”(Plazola , 2012,p628)

» Clasificacion de los mercados segun su Tipologia

De compra: compra de mercancia y es vendida en grandes
volumenes.

De venta: Venta de mercancias en menor volumen.

Transporte: Distribuye mercancia.

+ Clasificacién de los mercados segun su organizacion
Mayoristas:

Este tipo de mercados se dedica a receptar la produccion
nacional y distribuirla a otros mercados. En este tipo de mer-
cado se establece vender al por mayor y en él se encuentran
varios giros comerciales .También Abastecen a otros mer-
cados o tiendas comerciales con productos.El vendedor no
es caracterizado como el comprador final del producto, en
un mercado mayorista se espera que el comprador vuelva
a vender el producto a otra persona, grupo de personas o

empresa.(Velez, 2010,p1).

Minoristas:

Este tipo de mercado el aquel que recepta la mercancia en
grandes cantidades y posteriormente la vente en pequenas.
Este tipo de mercado es aquel que compra al mayorista para
luego volver a comerciar.(Plazola,2012,p620).

Tipologias Comerciales

Cronologia

. Grecia.

Los griegos, basaban su comercio especialmente en la
agricultura y debido a su ubicacion se expandieron por mar
para comercializar sus productos con otros pueblos, pero
también tenia su espacio de comercializacion que era el
agora. El agora se denominaba un espacio amplio tipo plaza
bastante poroso y de vida social para los griegos. A pesar
de cumplir una funcién comercial, también cumplia una
funcidn politica ya que en ella se reunian periédicamente una

asamblea para tomar decisiones o realizar votaciones.
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Tomado de (La arquitectura griega,s.f.)

. Medio Oriente.

Por otro lado los arabes tenian como punto central de su
comercio la produccion de cedas y telas preciosas. Ya
tenian lugares de comercializacién que eran los bazares en
los cuales realizaban el intercambio comercial. Este lugar
originalmente se organizaba por gremio o giros comerciales
divididos en seda, algoddn o tipo de tejido.(Plazola , 2012,p
585).

.

Figura 3. El gran Bazar De Estambul .
Tomado de (Viarius, s.f.)

. Roma

Los romanos en cambio comercializaban en tienda con tol-
dos para protegerse del sol y en otros casos con espacios
tipo taberna en los cuales existian otras habitaciones como
un almacén y produccién de los productos. El Foro era la
plaza principal cuyo objetivo era para comercio y reuniones
al igual que los otros tipos de mercados que existian aqui se

vendia, comercializaba o compraba.(Plazola,2012,p 585).

Figura 4. Foro Romano.
Tomado de (Viarius,s.f.)

. Siglo XVI

Ya en el siglo XVI la produccion comercial cambia totalmente
y tiene un mayor desarrollo debido a la llegada de la revolu-
cion industrial .Llegan las grandes fabricas existe la produc-
cion en masa y todo es comercializado con mayor rapidez.
Lo que rompe el equilibrio de produccién, pero el comercio
se mantenia en el intercambio consumidor —vendedor. (Pla-

zola , 2012,p 586)

+ Siglo IXX
Aparecen nuevas estructuras metalicas que sirven para di-

sefar nuevos espacios mas amplios y de gran altura.

Las soluciones de los nuevos mercados eran mas precisas
con el uso de los hierros ya que se podia contener a todas
las tiendas dispersas. Mantenian su tipologia de patio cen-

tral o de desfogue para los usuarios. (Plazola , 2012, p 586).

. Siglo XX
Los nuevos centros de comercializacién son las grandes fa-
bricas de las empresas, los nuevos procesos dan al consu-
midor muchas facilidades a la hora de comprar y el mercado
tradicional se ramifica en otro tipo de tiendas de comercia-
lizaciéon masiva cuyo enfoque principal es el consumo des-
controlado. (Plazola , 2012, p586).
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Figura 5. Mercado Les Halles Par.is.
Tomado de (Gozarte,s.f.)

. Los Super mercados

El primer super mercado nace de la idea de abaratar costos
y solo contratar pocos empleados para el cobro de los
productos. Con esta idea se generd el primer auto servicio en
EEUU en el cual el cliente tenia autonomia total, el producto

siempre se encontraria en disposicién absoluta y alcance del



cliente y posteriormente lo pagaba frente a un empleado, de
este modo ya no existe el contacto vendedor comprador. El
Piggly Wiggly fue la primera cadena de supermercados en el
mundo, se enfocd en mostrar los productos a sus clientes de
forma rapida en estantes, mediante un recorrido continuo, se
aseguraban de que el cliente pasara por todos los pasillos
seleccionando los productos que deseara y finalmente los

comprara.(Plazola,2012,p 589).

-
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Figura 7.Super Mercado Piggly Wiggly planta y circulacién.
Tomado de (Piggly Wiggly Company,1950.)

. Urban market

Es una nueva tendencia en el cual se fusionan varios
usos y actividades en un solo lugar, disciplinas como
comida, artesanias, fotografia, gastronomia. Mediante esta
combinacion de espera tener una gran diversidad de usuarios

y horarios en el sitio en el sitio. (zoomarket.com, sf, p1).

Figura 8. Urban Markert
Tomado de (Mercados Barccelona, 2012.)

1 Artesa- [] Entorno
B Comi- B Gastronomia

Figura 9. Diagrama Planta Urban Market.
Tomado de (Mercados Barcelona, 2012.)

El mercado en América Latina
En la latina se maneja aun el mercado tradicional en el cual
aun existe el trato directo entre comprador vendedor y aun
se ve el regateo de productos. A pesar de que si existen su-
permercados, el mercado tradicional forma parte importante
de la economia de un pais y continua siendo un lugar de

encuentro social y cultural por la gran gama de articulos que

se pueden llegar a encontrar en uno.

gura 10. Mercado la Magdalena Quito
Tomado de (Direccion de mercados y Ferias, 2017.)
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Figdra 11 Mercado la Magdalena ,planta de d_istr}bh-cgii’)r'\:" |
Tomado de (Direccion de mercados y Ferias,2012.)



. El mercado Artesanal
El mercado artesanal al igual que los otros tipos de mercado

o ferias cumple la funcidn de exponer el producto al com- . - .
P P P Mercaderia, siempre exhibida hacia los

: : r
prador, es decir aun existe el trato vendedor comprador e : vasillos para que el comprador pueda verla y Comprador, quien observa la mercaderia y
incluso como en el mercado de abastos puede existir el de- : valparla puede comprarla si es de su agrado.
nominado “regateo” de productos. A pesar de no ser un mer- :

cado de abastos en el se comercian todo tipo de artesanias :

(productos trabajados en su totalidad con las manos) e inclu-
so algunos viveres artesanales como quesos, licor, helados

o chocolate, productos realizados de manera artesanal. Un

mercado artesanal también es un lugar de encuentro cultural

Figura 12. Mercado Artesanal la mariscal.
Tomado de (Direccidén de mercados y Ferias), s.f.

Figura 14. Mercado Artesanal la mariscal Quito.

Comprador, quien observa la mercaderia y

Vendedor, quien siempre busca tener un puede comprarla si es de su agrado.

contacto directo con el comprador.

Figura 13. Mercado Artesanal la mariscal
Tomado de (Direccién de mercados y Ferias,s.f.)
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2.1.1 Linea de Tiempo

Mercado Les Halles Paris afio 1183.

Foro Romano.Siglo | A.C.

Estoa Griega .Siglo | A.C

El gran Bazar De Estambul afio
1455.

Mercado la Magdalena Quito afio
1982.

Figura 15. Diagrama Linea de Tiempo Tipologias.
Adaptado de (La arquitectura griega,s.f.)

(Viaris , s.f.)

( direccion de mercados y ferias, 2012.)



2.1.2Matriz de resumen tipologias

Tabla 4.
Resumen de tipologias

Estoa Griega

Bazar Medio Oriente

Foro Romano

Mercado de Paris XVI

Super Mercados

11

Mercado Latino Americano

Agora

CARACTERISTICAS

Principalmente era un

construccion sen cilla.

AN ANA AN A

| | |
| | |
| | |
| | |
| | |
| | |
| | |
I I I I
VvV WV WV VWV

omercio;
Refaciéon” con entorno

La estoa griega se relaciona con
su entorno mediante una plaza.
La estoa y la plaza funcionaban
juntas y representaban un lugar
de encuentro social y
conformando asi el agora griega.

Tipologia ~ [———1

lugar
abierto muy poroso en el cual se:
cubrian del sol o la lluvia, siempre ;
vinculado a la gran plaza donde se :
reunia la gente para el comercio o0
lo actividades politicas. Era una

Entorno

CARACTERISTICAS

Se considera como un centro
econdémico.Su principal
caracterizacion es organizarse
por gremios. Mantiene el
tradicional contacto vendedor
comprador.

Gremio 1
Gremio 2
Gremio 3

Relacion con entorno

El bazar no tiene una relacion
directa con el exterior se maneja
como un mercado cerrado.

I

CARACTERISTICAS

:Es una zona central o Plaza, en

I este

lugar se producian las

:actividades comerciales. Esta es
:su principal diferencia con otras
y tipologias como la griega, los

I romanos

lo hacian en un area

:abierta tipo plaza.

Relacion con entorno
El foro romano era una plaza

central al aire libre , se
relacionaba con el entorno
visualmente

CARACTERISTICAS

Se crean estructuras mas grandes y
con nuevas formas para los nuevos
mercados concibiéndolo como un gran
contenedor en el cual se ubican los
comercios y mantiene una plaza como
un lugar de desahogo de usuarios y ya
no como el lugar de comercializacion,
la produccién en masa facilita el rapido
acceso a los productos. Ain mantiene
el trato directo vendedor — comprador.

V' Comeéltio hd hd

Relacion con entorno

Solo se relacionaba con el
entorno por su configuraciéon de
una forma simple tipo barra,
tipica de las fabricas industriales
.No mantenia relacion visual
hacia el entorno.

CARACTERISTICAS

:Se pierde el contacto directo vendedor
jcomprador y se brinda un servicio
lautbnomo en el que el cliente toma lo
'que desea. Se organiza mediante
1 pasillos distribuyendo los productos en
lestos y facilitando que el comprador

escoja el producto deseado.

I .
fmm e
I .

Relacion con entorno

Los super mercados no mantiene
relacion visual con él entorno
exterior .Su principal propdsito es
crear la idea del consumo
masivo.

CARACTERISTICAS

I Caracterizado por mantener la
¢ tradicion vendedor-consumidor.
1 Pueden mantener la tipologia del
I contenedor , es decir un gran!
g estructura donde se colocan los
I comercios o estar como ferias.

9o_mgrclo_ _ C_orDeicig
[}
T
1
T T
1
EE' "R EHER

Relacion con entorno

El mercado en Latinoamérica
suele ser de tipo abierto y se:
relaciona visualmente con el
yentorno. En otros casos puede:
Iser un mercado cerrado sini

: relacion hacia el entorno. :
[} [ ]



2.2 Parametros Teodrico Conceptuales
2.2.1 Urbanos

2.2.1.1 Actividades de permanencia

Las actividades de permanencia son actividades que el
usuario quiere hacer y siempre son desarrolladas en el
espacio publico, estas actividades se encuentran vinculadas
al contexto y nivel econdmico que las rodee. Segun Jan
Ghel las actividades de permanencia se pueden dividir en
actividades necesarias, actividades opcionales y actividades
sociales. (Ghel ,2006,p15)

. Actividades Necesarias:

“Son aquellas actividades de nuestro vivir diario como ir
al trabajo, ir al colegio, esperar el transporte publico .En
resumen son todas aquellas actividades cotidianas que
hacemos a diario.” (Ghel ,2006,p15).

. Actividades Opcionales:

“Son actividades que se quieren hacer dependiendo del lugar
y del tiempo del usuario. Son actividades que se podrian
realizar cuando las condiciones son las favorables para el
usuario. Estas actividades pueden ser :ir a pasear, tomar el

aire o sentarse a tomar el sol.” (Ghel ,2006,p15).

. Actividades Sociales:
“Estas actividades Sonlas que requieren la presenciade otras
personas, es decir actividades que involucran conversar,

saludar o escuchar a otras personas.”(Ghel ,2006,p15).

“Las actividades que hacen mas exitoso a un espacio publico
es mantener en mayor porcentaje actividades sociales y
actividades opcionales ya que son las que hacen que los

usuarios quieran volver al lugar.”(Mella , 2009,p2).

COTIDIANAS OPCIONALES NECESARIAS

Figura 16. Diagrama Activisades de permanencia

* Actividades para un mercado
Las actividades para un mercado deben ser sociales y opcionales en el

cual se combinan actividades de ocio y de interaccion social.

—— % ||t

T

Figura 17. Diagrama Activisades en un mercado.

2.2.1.2 Sistema peatonal urbano

Este parametro tiene que ver con la movilidad y accesibilidad
hacia un espacio. Es la facilidad por la cual el peatén puede
llegar, acceder o interactuar a un espacio publico y cumplir
con condiciones de seguridad y confort. Universalmente un
buen sistema peatonal urbano debe tomar en cuenta los

siguientes aspectos.

12

* Flexibilidad de uso
* Uso sencillo e intuitivo

+ Esfuerzo fisico reducido

+ Tamaino y espacio para acceder y usar.

Figura 18. Diagrama Sistema peatonal urbano.

2.2.1.3 Espacio publico y habitabilidad

La teoria se estructura mediante el analisis de aspectos
que favorecen a la habitabilidad de un espacio en el cual se
deben tomar en cuenta los siguientes aspectos: vegetacion,
agua, caracteristicas de materiales,mobiliario y fachadas.
También se puede tomar en cuenta el reparto de espacio

publico destinado para los peatones.(GASTEIZ, 2010,p273)

Figura 19. Diagrama Espacio publico y habitabilidad.



2.2.2 Arquitectonicos

2.2.2.1 Integracioén con el entorno

La integracion con él entorno se puede lograr mediante los
principios de disefio de la trasformacién en el cual se maneja
la adicion,sustraccion y cambios de la proporcion para de
esta forma crear una arquitectura de contraste. (Ching,
2004). Ademas, se puede crear otro tipo de integracién con
el entorno mediante analogia que consiste en el manejo de
formas geométricas elementales. Este tipo de integracion
parte del analisis tipolégico que lo rodea y asi crear similitud

con el entorno.(Rossi, sf)

CONTRASTE

Figura 20. Diagrama Contraste.

SEMEJANTE
SIMILAR

PARECIDO

MY

Figura 21. Diagrama Analogia.

2.2.2.2 Giros comerciales y Circulaciones

La funcionalidad de los espacios tiene que ver con la
organizacion de estos en una forma logica .Los giros
comerciales en un proyecto de mercado deben contener en
primer lugar la mejor manera de mezclarlos pues de esto
dependera cual sera el éxito del mercado. (Plazola,2012,p
596).Funcionalmente un espacio siempre debe configurarse
segun su compatibilidad, zonificando los giros comerciales

de la siguientes manera:

. Carniceria, pescaderia.
. Abarrotes

. Lacteos y salchichas

. Verduras y frutas

. Telas y ropa

. Zapateria

. Mercerias

- Circulacion

La circulacion y el espacio — uso representan el componente
mas importante de un edificio. Mediante esta de establecer
como el usuario desarrollara su experiencia en el edificio como
los aspectos de la materialidad, luz, jerarquias, estructura
o servicios que ofrece. En un mercado las circulaciones
debe conformarse en el caso de ser horizontales , en linea
recta sin obstaculos para repartir hacia los lados los giros
comerciales.El ancho minimo sera de 2.40 .Solo en el caso de
las circulaciones que se dirigen hacia los servicios se podra
dar giros de hasta 90 grados para evitar visuales directas al

bano. (Plazola,2012,p 596).

+ Tipologias de circulacion de un mercado

1 1
| I [ ]
1 1
: : Comercios
1 1
| |
1 1
(== m - m o — = e >
| |
1 1
| |
P i A ,

(= = = Circulacién

- Comercios

Figura 22. Diagrama tipologia de circulacion.
Adaptado de (Plazola, 2012.)

Plaza de
< desahogo

& — — = Circulaciéon

- Comercios

Figura 23. Diagrama tipologia de circulacion.
Adaptado de (Plazola, 2012.)
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Comercios

€« — — = Circulacion

- Comercios

Figura 24. Diagrama tipologia de circulacion.
Adaptado de (Plazola, 2012.)

* Tipologias Combinadas

G-omepmmmmmae e y - ese> |

. Lo 0 B
|

. mm

mEv '+ H B
1 1 1

1 K T H H B
1 1 1

EE. T H H B

1 1

o om .

" peesssssss =

& — — = Circulacion

- Comercios

Figura 25. Diagrama tipologia de circulacion
Adaptado de (Plazola, 2012.)

(-
1
i
1
|
- 1
| \ |
- !
1 ! !
{ B! 1
1 ! !
1
I I,
I I
|
|
1
1
1
1
1
& — — = Circulaciéon |
1
- Comercios 1

Figura 26. Diagrama tipologia de circulacion
Adaptado de (Plazola, 2012.)

&« = = => Circulacién

- Comercios

Figura 27. Diagrama tipologia de circulacion
Adaptado de (Plazola, 2012.)
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2.2.2.3 Accesibilidad universal

Deben existir accesos universales como rampas hacia los
espacios o Ascensores. Asegurando que todas las personas
puedan ingresar al lugar y que no se tengan que hacer

adecuaciones posteriores.(Lopez , 2011,p1).

Figura 28. Accesibilidad Universal.

2.2.2.4 Local Comercial

El local comercial varia segun el tipo de producto que se
vaya a comercializar (viveres, ropa, muebles, plasticos,
artesanias). Las dimensiones pueden varias desde 1.80 a
3.60 m de frente y 2.10 a 4.20 de lado, mediante este rango
se puede jugar con los tamafios de los locales comerciales
segun la necesidad del mercado, el alto de cada local es de
2.7 min. Es recomendable que su construccion sea sencilla
y de facil limpieza y mantenimiento. Los muebles también
deben ser de facil mantenimiento y limpieza .Las divisiones
entre locales pueden ser de muros prefabricados para que
sean de un ensamble rapido (Plazola, 2012, p598).Tambien
es indispensable que exista accesibilidad universal a todos
los espacios y locales, como rampas o en su defecto para
niveles mas altos un asensor que sirva para todas las

personas de movilidad reducida que circulen en el mercado.



* Tipologias local comercial

Anaquel j
o
Planta local tipo: <
- O ‘_—
ceramicas —
Vitrina de
- manualidades o
Exposicion °
costeria —
T.46 1745 T

| Planta |

3,5

Anaquel S ¢
R /
_—]
<
[s2]
Vitrina de
o)
Exposicion °
Corte T
1,45 1,85

l l l

Figura 29. Local Comercial tipo 1
Adaptado de (Plazola, 2012.)

telas
ropa

calzado

Vitrina de

3,3

Planta local tipo:

0,6

2,35

0,5

Anaquel

Vitrina de

Exposicion

| Corte |

Figura 30. Local Comercial tipo 2
Adaptado de (Plazola, 2012.)

0,4

3,55

2,6

Anaquel

Planta local tipo:
Articulos

laminados

Tubo para colgar

|
1,5 0,9

] Planta ]

2,8

Anaquel

Tubo para colgar

Corte
Figura 31. Local Comercial tipo 3
Adaptado de (Plazola, 2012.)
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2.2.3 Asesorias

2.2.3.1 La estructura como arquitectura

La estructura de un edificio sirve para definir el espacio, los
muros, las vigas y los pilares pueden ayudar a configurar
el concepto del edificio. También, refuerza la relacion con la
circulacion, el espacio —uso y todos los aspectos espaciales
del diseno. (Clark y Pause, 2004,p 35).

Una estructura puede formar parte del disefio arquitectonico
y convertirse en un elemento estético que de fuerza al disefio
o crear un simbolismo en la arquitectura. Ademas puede
ser un elemento que sirve para crear pieles que protejan o
den mas resistencia a un edificio. La estructura representa
el elemento mas fuerte y potente de la forma por lo cual
se puede combinar con la arquitectura para crear nuevos
disefios. (Charleson,2005,p1).

En un mercado puede ser necesario alcanzar grandes luces
por lo que es necesaria un tipo de estructura con la cual se

pueda lograr esto.

Figura 32. Estructura Gerkin - Norman Foster.
Tomado de (Tinsa, 2011.)

Figura 33. Renault Centre - Norman Foster.

Tomado de (Arquitectura noticias, s.f.)

Figura 34. Renault Centre - Norman Foster.
Tomado de (Arquitectura noticias, s.f.)

Arquitectura

N

Estructura

/

Lenguaje

Contraste

Figura 35. Diagrama arquitectura-estructura-lenguaje.

Homogeneidad
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2.2.3.2 lluminacién y ventilacién

La luz es un componente por el cual se da un acabado a
la forma y el espacio y también como se percibe la masa y
el volumen. La luz natural puede usarse en funcién de las
actividades que se vallan a realizar en el lugar .La iluminacion
natural también refuerza la estructura, la geometria, las
sensaciones, circulaciones de un espacio. (Clark y Pause,
2004,p05).

lluminacioén natural se divide en:

. Luz solar directa

. Luz solar difusa

. Luz reflejada en obstaculos
. Luz reflejada del terreno

En un mercado la iluminacion puede llegar desde la
configuracion del techo. Es recomendable evitar que el sol
entre de forma directa después de la 10am.Se debe tener
iluminacion en el dia para que el lugar no se vuelva humedo.
En cuanto a la ventilacion se debe lograr una ventilacion

activa la cual ventile todo el espacio interior. (Plazola , 2012)
I L
(—\Ventilacién Ventilacic’>n/->

Gira comercial Giro comerzial

( ____________________________________
Circulacion

tm! =

lluminaciéon desde la cobierta

Figura 36. Diagrama corte -lluminacion desde la cubierta



Ventilacién
10am

9am
Giro comercial

€ o o e 5 8am
Circulacion

. i

lluminacioén Lateral

Figura 37. Diagrama lluminacion lateral.

2.2.3.3 Terrazas verdes

La cubierta se debe entender como un espacio en cual puede
tener funciones ecoldgicas. Las terrazas verdes ayudan
a tener efectos micro climaticos y de confort ambiental. La
idea de la cubierta verde también tiene vinculados multiples
usos y funciones sociales. Incluso, la cubierta puede ser un
espacio idéneo para la captacion de energia y tratamiento
de aguas lluvias. Por estas razones la cubierta no solo
debe entenderse como el protector del espacio interior, sino
también como un espacio generador de un nuevo paisaje.

(VITORIA-GASTEIZ 2010).

Existen muchas ventajas enlazadas a las cubiertas verdes

como:

. Ayudan al manejo y adsorcién de agua lluvias.
. Ayudan al confort urbano.

. Mejoran el paisaje urbano

. Tiene beneficios sociales

. Reducen el smog y contaminacion.

(Werner, 2013).

Ejemplo : terrazas verdes como espacio publico

| Bl

e

o T o

L. -

Figura 38. Vertical gardens at Parkroya Singapore.
Tomado de (linkedin,2012.)

Ejemplo : terrazas verdes para mejorar confort térmico

g T =

LTITITIIN I/

Figura 39. Green-roofed‘FIower Building'.'
Tomado de (Inhabitat, 2012.)

Cubiertas Vegetales Extensivas

“La cubierta vegetal extensiva es aquella que tiene vegetacion
que se puede llegar a mantener por si misma. Estas pueden
llegar a tener un grosor de entre 4 a 15 cm y llegar a pesar
entre 30 y 220 kg/m2.”(Archiexpo,2013).

Son una buena opcién para manejar la radiacién y el confort

térmico un un edificio.
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Figura 40.Cubié_rta extensiva
Tomado de (Archiexpo,s.f.)

Cubiertas Vegetales Intensivas

“Son mayormente conocidas como cubiertas ajardinadas
pueden tener un grosor de 15 a 150cm y tener un peso
de 300kh/m2 a 1500kg/m2.Para este tipo de cubierta se

necesita una estructura adecuada debido a su gran peso. La

vegetacion puede llegar a ser desde arbustos hasta arboles.”
(Archiexpo,2013)

Figura 41.Cubierta intensiva
Tomado de (Archiexpo, s.f.)



Este tipo de cubiertas también ayudan a la recoleccion de
aguas lluvias. El agua lluvia puede ser usada en los inodoros

y de esta manera ahorrar agua y reutilizarla. (Archiexpo,2013)

€= == - - -
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€= = m - -
€= = m o ——
€= mm -
€= m - -
€= mm -
€= == - - -
€= mm ==
€= = m - -
€= = m———
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€= m - -
€= m ==

|

Figura 42. Recoleccién de agua Cubierta.

2.2.3.4 NORMA INEN ECUATORIANA PARA MERCADOS

Requisitos para mercados

. Requisitos relativos a la infraestructura.

1. Localizacién, disefio y construccion.
2. Area y estructuras internas.

3. [luminacién y ventilacion

4. Instalaciones sanitarias

El mercado debe estar alejado de fuentes de contaminacién
que representen riesgo para la inocuidad de los alimentos,
en particular de zonas propensas a inundaciones y zonas

industriales .(norma inen ecuatoriana para mercados,sf, p40)

2.3 Analisis de casos
2.3.1 Analisis Individual de casos

Tabla 5.

Referentes Urbanos -Arquitectonicos

ANALISIS DE REFERENTES URBANOS

2014

Lentspace, Nueva York
(Estados Unidos)

Urbanizacion de la Plaza de la Gardun-
ya en Barcelona (Espafia)

ANALISIS DE REFERENTES ARQUITECTONICOS

Mercado Santa Caterina

Referente
escogido por la
rehabilitacion de
un espacio ya
existente.
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Referente
escogido por
realizar un
intervencion en
una plaza con un
equipamiento

Referente
escogido por la
rehabilitacion de
un espacio ya
existente.

Referente
escogido por
realizar un
intervencion de
espacios verdes
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2.3.1.1 Analisis de casos Urbanos
Tabla 6.
Referentes urbanos

Landscape,New York

Diagrama del proyecto

El proyecto es un nuevo espacio publico
en una zona muy consolidada de la
ciudad. Este proyecto ofrece un nuevo
espacio publico para la ciudad. El cual
ofrece mobiliario urbano y espacios con
vegetacion para comodidad y confort para
el usuario..

Tao d

Figura 44. Plaza urbana.
Tomado de (linkedin,2012.)

Interaccion
social

4

Actividades Sociales

il

-Flexibilidad de uso
-Uso sencillo e intuitivo
-Esfuerzo fisico
reducido

-Tamafio y espacio

A
[ ]
1

|...........

P
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

- e eEmessssmdd ===

.,@

Materialidad
adecuada
para confort

Manejo de
vegetacion

--->

i

----) Fachada
porosa
= -

Entorno

ACTIVIDADES DE PERMANENCIA ESPACIO PUBLICO Y HABITABILIDAD INTEGRACION CON EL ENTORNO CIRCULACION Y GIROS COMERCIALES

1
1 A
1
1
1
1
1
1
1
1
1
o

AMBIENTALES

Existe  manejo
de la vegetacion
para mantener el
confort de |la
gente que lo
usa.

Segun nuestro parametro de analisis el proyec-
to tiene actividades sociales y opcionales
debido a que genera un espacio en el cual

puedes descansar o conversar con otro usuario.

Segun el parametro el espacio cumple con los
aspectos de un sistema urbano y de facil accesi-
bilidad para el usuario.

Cumple con los parametros establecidos para la habi-
tabilidad de un espacio publico.

El proyecto se vincula con su entorno como un punto
de remate y de encuentro.

Parametro no aplicable en este proyecto.

Cuenta con accesibilidad universal

Calificacion de parametro para proyecto a realizar

Calificacion de parametro para proyecto a realizar

Calificacion de parametro para proyecto a realizar

Calificacion de parametro para proyecto a realizar

Calificacion de parametro para proyecto a realizar

Calificacion de parametro para proyecto a realizar

TECNOLOGIAS

ESTRUCTURA

y~
_

El parametro analizado cumple con los planteamien-
tos tedricos. Se considera como parametro funcional
para el proyecto a realizarse

El parametro analizado cumple con los planteamien-
tos tedricos. Se considera como parametro funcional
para el proyecto a realizarse

El parametro analizado cumple con los planteamien-
tos tedricos. Se considera como parametro funcional
para el proyecto a realizarse

El parametro analizado cumple con los planteamien-
tos tedricos. Se considera como parametro funcional
para el proyecto a realizarse

No aplica en este
proyecto

El parametro analizado cumple
, con los planteamientos teéricos.
Se considera como parametro
funcional para el proyecto a
realizarse

El pardmetro analizado
. cumple con los planteamien-
tos tedricos. Se considera
como parametro funcional
para el proyecto a realizarse

No aplica en
proyecto

este
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Tabla 7.
Referentes urbanos

Diagrama del proyecto

Plaza de Gardunya

Esta plaza fue renovada como un espacio
logistico y de encuentro sirve a el Mercat
de la Boqueria. Esta plaza fue renovada
debido a la necesidad del mercado de un
espacio liberador tanto para usuarios
como para la carga y descarga de
mercancia.

e - -~ =2

Figura 45. Plaza urbana.
Tomado de (linkedin,2012.)

Figura 46. Plaza urbana.-
Tomado de (linkedin,2012.)

ACTIVIDADES DE PERMANENCIA SISTEMA PEATONAL URBANO

Actividades Sociales

B

Interaccion
social

1
o<
-Flexibilidad de uso
-Uso sencillo e
intuitivo
-Esfuerzo fisico
reducido

0
1
1

:""""f-p-i

A
1
1
1
1
1
1
1
1
! 1
1
1
1

o TEE eSS --

ESPACIO PUBLICO Y HABITABILIDAD

]

; Materialidad
, adecuada
para confort

-

Manejo de
vegetacion

----) Fachada
porosa

INTEGRACION CON EL ENTORNO CIRCULACION Y GIROS COMERCIALES

Entorno

Punto de Encuentro

AMBIENTALES

----Acera

Segun nuestro parametro de analisis el proyec-
to tiene actividades sociales y opcionales
debido a que genera un espacio en el cual

puedes descansar o conversar con otro usuario.

Segun el parametro el espacio cumple con los
aspectos de un sistema urbano y de facil accesi-
bilidad para el usuario.

Cumple con los parametros establecidos para la habi-
tabilidad de un espacio publico.

El proyecto se vincula con su entorno como un punto
de remate y de encuentro.

Parametro no aplicable en este proyecto.

Cuenta con accesibilidad universal,
debido a que no existen obstaculos
entre el espacio publico y el entor-
no.

Calificacion de parametro para proyecto a realizar

Calificacion de parametro para proyecto a realizar

Calificacion de parametro para proyecto a realizar

Calificacion de parametro para proyecto a realizar

Calificacion de parametro para proyecto a realizar

PARAMETROS ASESORIAS

TECNOLOGIAS ESTRUCTURA

Existe manejo
de la vegetacion
para mantener el
confort de |la
gente que o
usa.

Calificacion de parametro para proyecto a realizar

El parametro analizado cumple con los planteamien-
tos tedricos. Se considera como parametro funcional
para el proyecto a realizarse

para el proyecto a realizarse

El parametro analizado cumple con los planteamien-
tos tedricos. Se considera como parametro funcional

El parametro analizado cumple con los planteamien-
tos tedricos. Se considera como parametro funcional
para el proyecto a realizarse

@

El parametro analizado cumple con los planteamien-
tos tedricos. Se considera como parametro funcional
para el proyecto a realizarse

No aplica en este
proyecto

_ El pardmetro analizado cumple
. con los planteamientos teodricos.
Se considera como parametro

El  pardmetro  analizado
cumple con los planteamien-
tos tedricos. Se considera
como parametro funcional
para el proyecto a realizarse

No aplica en este
proyecto
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2.3.1.2 Analisis de casos Arquitectonicos.
Tabla 8.
Referentes arquitectonicos

INTEGRACION CON EL ENTORNO

ESPACIO PUBLICO Y HABITABILIDAD

ACTIVIDADES DE PERMANENCIA SISTEMA PEATONAL URBANO

Actividades Sociales

CIRCULACIONY GIROS COMERCIALES | accesuounversa | |

AMBIENTALES TECNOLOGIAS ESTRUCTURA

Parametro Mercado

El mercado se conec- : ) ) .
ta con un flujo princi- 1 o Diagrama de circulaciéon 9
pal desde el cual se : ' g\yatfg;ahdzd q::z 1\ /:\ ':\
. crouenta daeeese 1| | coraniar ' — — E ‘ =
Diagrama del proyecto ! : radiacion solar : : : - -
1
1 1 1
El mercado de santa Caterina ubicado en Corte | : : I I I Cortet
Barcelona Espaia es producto de una rehabili- - - -r - ---> Espacio Colectivo ' h : : : :
tacién del antiguo mercado debido a su deterio- : ! 1 g Fachada  poco ! I !
ro. Es un proyecto emblematico para la ciudad I : { porosa : : : @
de Barcelona ya que se denomina como un : 1 : ' Commm oo T T T T ate )
punto de encuentro social. En él se mantiene el i . ' Facil accesibilidad JI ! : ! >
recuerdo del antiguo mercado mediante un : 1 i I I I
espaci6 museico y ademas se le da un trata- ' ' N O — - -2 T S L - N
mi_enFo a|1 la qyintr:} fgclhada torr;éncljzolta c;amr(]) Zje Mercado Eje peatonal > - - -
principal y visual del proyecto .Esta fachada i _ 1
tiene un té\tamiento de colxtl)r que no es ajeno al T T gi%r?XISte vegeta : : U

entorno y se acopla muy bien a él.

R e

v Sistema mixto
Combinacion de
metalico y en
ciertas partes
Hormigén. El
sistema fue esco-
gido debido a las
grandes luces
que tiene el mer-
cado. La estructu-
ra también confi-
gura la arquitec-
tura y ayuda a
crear el contraste.

Contraste

A
V4 1
1
Comercio |

v
Comercio

PLANTA

<__________

Interaccion

f No maneja rampas de accesibilidad universal
social

La ventilacion se
maneja a través
de la estructura
del techo y la
iluminacion es
controlada hacia
el interior.

La planta del proyecto se divide en tres por lo
que las circulaciones son lineales para recorrer
claramente los comercias que se encuentran en
el mercado. El proyecto reparte sus giros
comerciales en tre partes deacuerdo a su com-
patibilidad.

El proyecto no maneja un espacio publico exclusivo
para el mercado ya que solo mantiuene la vereda
como unico espacio de vinculacion entre el exterior
e interior.No maneja vegetacion ni mobiliario para
el uso de los usuarios.Ademas , la fachada muestra
muy poca porosidad hacia el exterior.

Calificacion de parametro para proyecto a realizar Calificacion de parametro para proyecto a realizar

El proyecto se maneja en una
sola planta por lo que facilita el
acceso para personas de movili-
dad reducida.

El proyecto maneja actividades sociales debido
a su escala colectiva, las cuales son activida-
des de encuentro.

El proyecto si se vincula hacia un sistema peatonal
urbano el cual viene desde una via principal el cual
ayuda a acceder y usar el mercado sin dificultad.

El proyecto crea un contraste con el entorno debido a
la forma de su cubierta, sin embargo matiene todos
los elementos del anterior mercado y juega con la
cromatica en cubierta para integrarse con la parte
histérica que lo rodea.

Calificacion.de parametro para proyecto a realizar

Calificacion de parametro para proyecto a realizar Calificacion de parametro para proyecto a realizar Calificacion de parametro para proyecto a realizar

Figura 48. Mercado santa caterina.

Tomado de (linkedin,2012.)

El parametro analizado cumple con los planteamien-
tos tedricos. Se considera como parametro funcional
para el proyecto a realizarse

El parametro analizado cumple con los planteamien-
tos tedricos. Se considera como parametro funcional
para el proyecto a realizarse

El parametro analizado cumple con los plantea-
mientos tedricos.

El parametro analizado cumple con los planteamien-
tos tedricos. Se considera como parametro funcional
para el proyecto a realizarse

El parametro analizado cumple con los planteamien-
tos tedricos. Se considera como parametro funcional
para el proyecto a realizarse

El parametro analizado cumple con los
planteamientos tedricos. Se considera
como parametro funcional para el
proyecto a realizarse

El parametro analizado
cumple con los
planteamientos
teodricos. Se considera
como parametro
funcional para el
proyecto a realizarse

El parametro analizado
cumple con los
planteamientos
tedricos. Se considera
como parametro

funcional para el
proyecto a realizarse

El parametro analizado
cumple con los
planteamientos
tedricos. Se considera
como parametro

funcional para el
proyecto a realizarse




Tabla 9.
Referentes Arquitectoénico.

Diagrama del proyecto

El mercado central de ABU DHABI es un
punto muy importante en la ciudad espe-
cialmente por su antigliedades él lo que se
trata de lograr es crear un espacio colecti-
vo en el cual se integren mas actividades
que las que existen en un mercado tradi-
cional, es decir orientarlo mas hacia el
mercado de consumo masivo o mercado
globalizado. En él se integran actividades
de Comercio de vestimenta, culinario y de
artesanias todos articulados por plazas,
circulaciones y patios.

Tomado de (linkedin,2012.)

Figura 48. Mercado Abu-Dabi.
Tomado de (linkedin,2012.)
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Actividades Opcionales

Actividades que dependen
del tiempo que disponga
X ] el usuario.

Actividades Sociales
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Actividades que
involucran interacciéon

PR p——

Facil accesibilidad

Mercado Eje peatonal

Parametro

Materialidad: Hormigén
tes un material que
concentra mas calor y
afecta a la habitabilidad
del lugar

Fachada  poco
porosa

Manejo de vegetacion

— — = —> Entorno

I _ — —>Mercado

Integracion por analogia
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Comercio
de ropa

Comercio
culinario

I

I

I

! .

I Comercio

! artesanal
_:

( - > Circulacién

Corte

1
No maneja rampas
de accesibilidad
universal

1 Nucleos de circulacion con
(U ascensores para uso de
discapacitados

No maneja rampas de accesibilidad universal

El proyecto combina actividades sociales y
opcionales, en las cuales se involucra interac-
cion entre usuarios .

El proyecto es de facil accesibilidad. El espacio de
acceso es muy reconocible y facilita su uso.

De acuerdo a los parametros el proyecto si maneja
vegetacién, pero no maneja una adecuada materia-
lidad en las aceras y su fachada es muy poco
porosa hacia el exterior.

El proyecto se integra con el entorno por analogia,
es decir el manejo de figuras simples iguales a las
de su entorno.

Los giros comerciales estan ubicados
por su compatibilidad para lograr una
mejor experiencia al usuario. La circu-
lacion se conforma segun la ubicacion
de los giros comerciales

El proyecto cuenta con accesibi-

lidad

universal en su interior ya

que maneja escaleras eléctricas
y ascensores, pero en el exterior

no

cuenta nos rampas de

acceso.

Calificacion.de parametro para.proyecto.a realizar

Calificacion de parametro para proyecto a realizar

Calificacion de parametro para proyecto a realizar

Calificacion de parametro para proyecto a realizar

Calificacion.de parametro para proyecto.a realizar

Calificacion de parametro para proyecto a realizar

El proyecto
aprovecha la
iluminacion
natural atreves
de la cubierta y
con una modula-
cién por la cual
ingresa la luz de
forma moteada
para realzar la
arquitectura,las
plazas y patios
que existen en el
mercado .

& & ¢

La ventilacion se
maneja a traves
de la estructura
del techo.

M

fih

Mercado
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Sistema mixto
Combinacion de
metalico y en
ciertas partes
Hormigén. El siste-
ma fue escogido
debido a las gran-
des luces que tiene
el mercado.

El parametro analizado cumple con los planteamien-
tos tedricos. Se considera como parametro funcional

para el proyecto a realizarse

El parametro analizado cumple con los planteamien-
tos tedricos. Se considera como parametro funcional
para el proyecto a realizarse

El parametro analizado cumple con los planteamien-
tos tedricos. Se considera como parametro funcional
para el proyecto a realizarse

El parametro analizado cumple con los planteamien-
tos tedricos. Se considera como parametro funcional
para el proyecto a realizarse

El parametro analizado cumple con los planteamien-
tos tedricos. Se considera como parametro funcional
para el proyecto a realizarse

@

El parametro analizado cumple con los
planteamientos tedricos. Se considera
como parametro funcional para el
proyecto a realizarse

El parametro analizado
cumple con los
planteamientos

tedricos. Se considera
como parametro
funcional para el
proyecto a realizarse

El parametro analizado
cumple con los
planteamientos
tedricos. Se considera
como parametro

funcional para el
proyecto a realizarse

No aplica en este
proyecto
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2.3.2 Analisis Comparativos de casos
Tabla 10.

pomparacion d reterentes T

Actividades Sociales

, . . - El royecto maneja , o
Cuenta con varias activi- El proyecto tiene actividades Aetidados Soci actividZeSyde encuentlj’o L. ¢ ¢ ¢ L El proyecto maneja activi-
dades complementarias sociales y opcionales . clvidades Soaies como actividades socia daes de encuentro como
en cada espacio > M\p ———————— actividades sociales vy

. 1 1 )
pUblico les y opcionales. LR S TR R

[ ——— | |

Actividades Sociales

opcionales.

El proyecto si se vincula hacia un sistema
El proyecto se vincula a un =2a] peatonal urbano el cual viene desde una via
sistema peatonal existente " principal el cual ayuda a acceder y usar el

Segun el parametro el
espacio cumple con los
aspectos de un sistema

Se conecta a sistemas pea-
tonales urbanos en la ciudad.

a
r
a

m
e
t
r
o
s

1
LrJ urbano y de facil accesibi- en la ciudad . . 1: mercado sin dificultad.
b lidad para el usuario. —
a Cumle con los barAme. oy e El proyecto si maneja vegeta- El proyecto no maneja un espacio publico
o P 10S parame vegetacion Cumple con los parametros cion, pero no maneja una ade- i w exclusivo para el mercado ya que solo man-
s tros. es.tgblemdos para la o¥ Materialidad N establecidos para la habitabili- ,7 - cuada materialidad en las L o2 L g3 tiuene la vereda como unico espacio de
habitabilidad de un espa- ol pars onor . dad de un espacio publico. im aceras y su fachada es muy f Y vinculacion entre el exterior e interior. de los
cio publico. — Lan = poco porosa hacia el exterior. * Lsuarios.
- ] | proyecto crea un contraste con el entorno
P Cumple con los parame- “-‘_-//. El proyecto se vincula con El proyecto se integra con el entorno delr))idga la forma de su cubierta, sin embargo
' Lrgsitaet?itl?dballzmggsur?a;:pi = . su entorno como un punto por analogia, es decir el manejo de T matiene todos los elementos del anterior
m i olbli AL de remate y de encuentro. figuras simples iguales a las de su e i mercado y juega con la cromatica en cubierta
e clo publico. / T entorno. I | - para integrarse con la parte historica.
° Los giros comerciales estan ubicados por [~ 1T 2 planta.del prgyecto s€ d?vide en tres por lo
No aplica el parametro No aplica el parametro su compatibilidad para lograr una mejor S que las circulaciones son lineales para reco-

rrer claramente los comercias que se
encuentran en el mercado. El proyecto repar-

te sus giros comerciales en tre partes
eacuerdo a su compatibilidad

experiencia al usuario. La circulacion se
conforma segun la ubicacién de los giros |
comerciales |

&
<

Srl:i\e/gzal ngbidiccaesézlgdig — S:i\elgzal ngbid?c:scl}zlgdig El proyecto cuenta con accesibili- I — — El proyecto se maneja en una sola

_ , ; : , dad universal en su interior ya que | | planta por lo que facilita el acceso
existen obstaculos entre el existen obstaculos entre el maneja escaleras eléctricas y | B para personas de movilidad reduci-
espacio publico y el entorno. espacio publico y el entorno. ascensores, pero en el exterior no | AR Ha.

wWON—3530~+~NMD~—CO-=2X

cuenta nos rampas de acceso.

La ventilacion se
maneja a través de
la estructura del
techo y la ilumina-

® ® El proyecto aprovecha la
iluminacién natural atreves
de la cubierta y con una

1
|
A M modulacién por la cual |
. ingresa la luz de forma : cién es controlada
o Existe manejo de la vegetacion en las plazas para Existe manejo de la vegetacion en las plazas para La ventilacion se moteada para realzar la : hacia el interior.
r mantener el confort de la gente que lo usa. mantener el confort de la gente que lo usa. ) ] arquitectura,las plazas vy | . .
i maneja a través de . . | Sistema mixto
a | patios que existen en el . | .,
2 ”h a estructura del mercado . | e Combinacion  de
techo. ' nfh ﬁﬁ metalico y en
Mercado ciertas partes

Hormigon.




2.4 Analisis Situacion actual del sitio y su entorno.

2.41 Analisis Situacion actual del sitio y su entorno
aplicado al area de intervencién

2.4.1.1Ubicacién y forma del lote
El proyecto se encuentra ubicado hacia la periferia sur del

lugar de estudio La Mariscal. Esta zona es denominada
como el barrio "La Patria”. Esta zona es caracterizada
principalmente por ser una zona de caracter administrativo,

el lote a intervenir cuenta con un area de 4375 m2.

Nombre Mercado Artesanal
Forma de Ocupacion Aislada
Numero de pisos 8

Altura 32m

Frontal 5m

Retiros lateral 3m

Posterior 3m

Figura 49. Mapa La Mariscal.

2.4.1.2 Movilidad

Dentro del analisis del sitio encontramos tres tipos de vias en
nuestro lugar de intervencion; Via Colectora, Via arterial principal,
y Via local. El lugar cuneta con lineas de buses y acceso
vehicular, sin embargo, no prioriza la movilidad peatonal, ni ningun
transporte alternativo como la bicicleta. Las vias Reina Victoria,
Jorge Washington, juan Ledn Mera son categorizadas como vias
colectoras, en las cuales se soporta entre 2 a 7 rutas de buses.

Tenemos una via local que es la Av. 18 de septiembre la cual
soporta hasta 9 rutas de buses, esto provoca la incompatibilidad
de carga de la via con respecto a lo que puede soportar segun
sus dimensiones. Como via arterial principal mas cercana al lote
tenemos la Av. Patria la cual a pesar de sus dimensiones tampoco
soporta el numero de rutas que circulan por la misma.La Av.
Amazonas se caracteriza como una via arterial secundaria ya que
conecta directamente con la Av. Patria. También tiene varias rutas
de buses que circulan en ella y presenta el mismo problema de
incompatibilidad de carga vehicular.A pesar de que existe varias
rutas en el area de estudio estas siempre priorizan al automévil
y no existen estrategias o rutas que prioricen una movilidad mas

sustentable e inclusiva con todo tipo de peatoén.

Corte Calle Jorge Washinton y 18 de septiembre

Via colectora Via Local 18 de
Jorge Washinton Mercado Actual septiembre
—l

\ : : :
|
Figura 50. Corte Avenida.

Corte Calle Juan leon mera y Reina Victoria

Via colectora
Juan leon mera

Via colectora

Mercado Actual Reina Victoria

Figura 51. Corte Avenida.
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La movilidad peatonal debe ir apoyada mediante espacios
que brinden confort y segurid ad al no existir estos espacios
los flujos peatonales disminuyen en el lugar provocando

sensaciones de inseguridad.

Figura 52. Analisis vias.

Paradas de Bus

..... Via Colectora

= = = = Via Arterial principal
cooe Via Local

€umm Via Arterial secundaria
- Lote



2.4.1.3 Flujos
Flujo Peatonal y Uso de Suelo
8am-9am

Figura 53. Analisis flujos.

ooe Ao . Av. Amazonas . Av. Patria
=== Medio . Av. Juan Leon Mera
Calle Ignacio de Veintimilla
H E B Bajo . Av. Reina Victoria

Av. 6 de Diciembre

i

[ Comercio Residencial
[ | Equipamientos Bl Servicio
[ Multiple

Los flujos entre el medio dia y la tarde se intensifican en la
avenida Amazonas siendo la de mayor flujo su boulevard y
en un porcentaje medio en las calles reina victoria y 6 de

diciembre debido a ser areas con mayor comercio.

2pm-3pm

‘v

Figura 54. Andlisis flujos.

Alt .
@me Ao . Av. Amazonas . Av. Patria
=== Medio ‘ Av. Juan Leon Mera
Calle Ignacio de Veintimilla
HEE Bao ‘ Av. Reina Victoria
Av. 6 de Diciembre
-
- Comercio Residencial
- Equipamientos - Servicio
- Multiple

El flujo peatonal de mayor intensidad en la mafiana es en la
calle Juan Ledn Mera, mientras que, en otras calles como la Av.
Amazonas, Reina Victoria y Av.6 de diciembre el flujo peatonal es

medio. Estos dos flujos son mas intensos por ser zonas comerciales
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6pm-7pm

Figura 55. Analisis flujos.

Alt .
° . Av. Amazonas ‘ Av. Patria
Medio . Av. Juan Leon Mera
Calle Ignacio de Veintimilla
Bajo ‘ Av. Reina Victoria
Av. 6 de Diciembre
Lote
Comercio Residencial
Equipamientos - Servicio
Multiple



2.4.1.4 Espacio publico y habitabilidad.

La mayoria de fachadas identificadas en el lugar son pasivas
lo que influye en como se vive el espacio llegando a generar
la sensacion de inseguridad en el mismo. Existe un déficit
de vegetacion adecuada para el lugar, esto provoca que la

materialidad utilizada en las aceras genere islas de calor

afectando el confort de los usuarios.

Figura 56. Analisis Mobiliario.

L — — 4 Barrio La Patria - Lote

O Zonas de déficit de Mobiliario urbano

(] Zonas de Mayor inseguridad

[ Fachadas Pasivas

Existe un déficit de mobiliario urbano en ciertas zonas esto

afecta a la habitabilidad del espacio publico del lugar.

[ ] S N S S b .

Hormigon ~Zonas sin
vegetacion
adecuada

Piedra Adoquin

Figura 57. Analisis Confort.

En el mercado artesanal actual existe vegetacion en las
aceras, pero la materialidad de la acera no ayuda al mejorar

el confort térmico.
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2.4.1.5 Actividades de Permanencia

Figura 58. Analisis Espacio Publico.

Parque Ejido

— ®
[ 1 Espacio Publico @

Los pocos espacios que existen en su mayoria se encuentran

Plaza de los presidentes

deteriorados y como se mencion6 anteriormente no cuentan
con mobiliario necesario el confort del usuario. El espacio
privado predomina dejando como unico espacio publico la
calzada y dos espacios de relevancia siendo el parque ejido

y la Plaza de los presidentes.



Figura 59. Analisis Uso de Suelo.

Parque Ejido

I Comercio Residencial @
- Equipamientos - Servicio @

Multiple @

El entorno no cuenta con espacios publicos de permanencia

Plaza de los presidentes

Mercado Artesanal

con actividades opcionales o necesarias para incentivar
la permanencia de los usuarios en las mismas. Pero en el
entorno solo contamos con actividades opcionales como lo
son los comercios que predominan en el sector. La plaza
de los presidentes cuenta con actividades opcionales a su
alrededory en el parque ejido ocurre lo mismo, esto hace que

el lugar se convierta en una zona de paso para los visitantes.

En el actual mercado, se lo podria categorizar como un lugar
de actividades sociales que incentiven la estancia del lugar.
Esto convierte al mercado en el unico punto de mayor
interaccién social de la zona.

2.4.1.6 Usuarios

En el 2010 La Mariscal contaba
con una poblacién de 7.731habs con una
densidad poblacional de 41,73 habs/ha. y

registro un descenso del -1,34% para el afio

2016, llegando a los 7.128 habs. con una
densidad poblacional de 38,48 habs/ha.

Actividades que se realizan en la mariscal.

0 ®

Restaurantes Negocios

® O

Comercio Centros artesanales

Numero de usuarios que van al mercado

e

Nacionales

Figura 60. Usuarios. Extranjeros

Total 1500 diariamente
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Flujo de usuarios(Datos obtenidos por ministerio de turismo).

’» i
{ 1000 a 1200 visitas
. Flujo en un fin de semana i
| 1500 a 2000 visitas
n Flujo en un feriado

Figura 61. Flujos de usuarios.

El gran flujo de personas que llegan al mercado puede
presentarse como una potencialidad para proponer un nuevo
programa arquitectonico que incentive mas el comercio y la
creacion de nuevos espacios publicos con actividades de

permanecia.



2.4.1.7 Visuales hacia el mercado

Figura 62. Visuales.

Figura 64. Visual Mercado.

Figura 66. Visual Mercado.

La porosidad del mercado es muy reducida hacia el exterior
solo tiene sus accesos como la unica porosidad hacia el
exterior esto provoca que sea interpretado como un gran
volumen contenedor con largos muros hacia la calle. No
cuenta con ningun espacio central permeable.Este punto es
importante ya que evidenciamos como no hay una coneccion
entre el mercado y el espacio publico.Esto se puede convertir
en una oportunidad para crear una coneccion directa entre
el mercado y el espacio publico del exterior.Esto mediante

plazas que se conecten directamente con el exterior.
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2.4.2 Diagnéstico estratégico aplicado al actual mercado artesanal

2.4.2.1 Analisis local comercial del mercado

2,3

1,8

Planta

r
1
1
[}
1
1
L

Vitrinas de exposicion
P Acceso

3,29

Vitrina

I I ]

Figura 67. Local del mercado.

Las dimensiones del actual local comercial que hay en el
mercado no cumple con la norma técnica que establece que
el local tendra de ancho entre 2.10 a 4.20 y de largo de 1.80
a 3.60. El actual local tiene 1.70*2.3por lo cual no cumple ni
con la dimensidn y area minima que deberia tener segun la
norma. Debido a esto toda la mercaderia se ve muy abultada

y no genera una buena presentacion ante el comprador.



. Distribucion actual mercado artesanal

Planta '

Giro Comercial Circulacién

Figura 69. Corte Mercado.

El actual mercado artesanal se encuentra organizado
mediante pabellones con circulaciones lineales, sin
embargo, las dimensiones usadas no cumplen con la
normativa de acuerdo con establecimientos comerciales.
La plaza de desahogo no se lee como una plza. debido a
sus dimensiones minimas, por lo cual parece un pabellén

mas del mercado.

Circulacion

Comercios

Plaza de desahogo

_________________ Vereda

El Mercado también presenta un desequilibrio en su
organizacion de giros comerciales debido a que no se
colocan mediante compatibilidad de giros. Ademas, existe
un desequilibrio en cuanto al numero de giros habiendo un

exceso en algunos y muy pocos en otros.
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* Numero de locales

70 locales
Ropa
Plateria
20 locales
Artesania
General 22 locales
Pintura 5 locales
Bisuteria 8 locales
Comida 1 locales
Tejidos 2 locales
Sombreros 8 locales
Madera 4 locales

Actualmente existen 200 locales comerciales en el mercado.

Figura 70.Numero de locales.
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2.4.2.2 Visuales -Entorno Mercado

Figura 75. Visual Mercado.

Jorge Washinton
Figura 71. Visual Mercado.

Reina Victoria

Figura 72. Visual Mercado.

. . 18 de Septiembre
Figura 73. Visual Mercado.

Juan leon Mera

Figura 74. Visual Mercado.
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2.4.2.3 Analisis solar en planta

Solsticio de verano Solsticio de Invierno Equinoccio de Otofio Equinoccio de primavera

4pm 4pm 4pm

Figura 76. Asoleamiento planta
4pm
Existe un gran porcentaje de sombra en el Sin embargo en el analisis de radiacion e incluso la cubierta .las Horas de mayor
lote visto desde planta debido a los grandes tenemos una mejor apreciacion de como se

radiacion son entre las 9am 'y 12pm
edificios que lo rodean .Sin embargo en el ven afectadas las fachadas por la radiacion
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2.4.2.4 Analisis solar fachada Norte-Este

Solsticio de verano Solsticio de Invierno Equinoccio de Otofio Equinoccio de Primavera

12pm

4pm 4pm 4pm

4pm

Figura 77. Asoleamiento fachada
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2.4.2.5 Analisis solar fachada Sur-Oeste

Solsticio de verano Solsticio de Invierno Equinoccio de Otofio Equinoccio de Primavera

10am 10am 10am 10am
thr |
| 'II
| |'
]
u
12pm 12pm 12pm
- h"‘“—»...q__ B _%%h"‘“"--q_
B ) SR R ey
= [
4pm 4pm 4pm 4pm
Figura 78. Asoleamiento fachada
La fachada Norte -Este tiene mayor radiacion de radiacién al medio dia y el resto del tiempo
en horas de la mafiana de 7-10am.Sera la muestra espacios de sombra, por lo cual no
fachada que necesite mayor proteccién solar. necesita proteccion solar.

La facahada Sur -Oeste muestra mayor indice
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2.4.2.6 Analisis de radiacion con volumenes

Radiacion promedio Anual

e — , e

1 EWh/sq m 1 EWh/sq m 1
JalG 1521 ] JalG 1521 o FalG 1521 o FLTRY 1521
Rﬂ.III:JI': Wisar Method: Cumulabve RH.III:JI': Wisar Method: Cumulatve Rﬂ.III:JI': isar Method: Cumulabe: R.:!.III:JI': Yi=ar Method: Cumulatne
Unnamed Road, Quite, Ecuadar Unnamed Road, Quitn, Ecuador Unnamed Road, Quits, Ecuador Unnamed Road, Quite, Ecuador

Figura 79. Asoleamiento Volumen.

Radiacion vista general con entorno

1847
B a0 kA ligiad: Fabi

o W, Ok, J i i

i o - -
. ™ NS ok -
Eagn W - b - B A -
e L rean _I - i
-

Figura 80. Asoleamiento Volumen.

Mediante este analisis solar conlavolumetria no requiere algun tipo de proteccion externa
se evidencia que la radiacion al que es como una piel o quiebra soles. La radiacion
expuesta las fachadas del proyecto no podria ser controlada mediante un tipo de

excede los 550kw/m2, por lo cual el proyecto vidrio de doble camara.



2.4.2.7 Analisis Vientos

Velocidad

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
O@ O@ O@ O

Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
O@ O@ O@ | |

Frecuencia

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio

@)
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre

LA A A Ak

Figura 81. Vientos
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Vientos Promedio Anual
\Velocidad

Frecuencia

La fachada sur este
presenta la  mayor
frecuencia de viento por
lo cual es en la que mas
se puede aprovechar

ventilacion natural




2.4.2.8 Analisis Humedad- Temperatura -Precipitaciones

Tabla 11.
Temperatura
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Tabla 12.
Precipitacion

150 125 140 200

25 10 10 25

175 60

Tabla 13.
Humedad

axima 98 98 98 98 98 96 97 98 94 96 99 100
Minima 37 47 52 50 42 44 44 40 39 40 32 41
Media 78 83 82 84 77 72 71 66 67 74 72 77
Tabla 14. 'Il_'labla ;115d '7I'_abla 16.

Prercipitacion umeaa emperatura

PRECIPITACION {mem)

Cicamorn

e b
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Al | ——
Viprze
L

Fedr-w

Erara

e
W PRECFTTROH [y s s 140 E-1d -0 = 1 m = ns 173 EC

La tabla de precipitaciones nos indica que los mayores meses
de lluvia son Enero abril y noviembre en los cuales se alcanza
los 150mm a 200 mm el resto de meses se encuentra por
debajo de este rango por lo cual hay una mayoria de mese
en los cuales las precipitaciones no llegan a un rango tan
alto para implementar alguna estrategia para la utilizacion de

agua lluvia.
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]
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"
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Wi Wi L] L] L1 L] w 1
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™ [ 2 [ ™ = 1 ] £ 72

El rango promedio de la humedad que registra en el sector
va desde 72 a 77 % que se encuentra en e rango de lo

maximo para el confort en una persona.

TEMFERARTUIZE

Segun la tabla de temperatura el area del proyecto maneja
una temperatura promedio de 18 grados el cual se encuen-

tra en el rango de confort adecuado para un lugar.



37

Colores.

2.4.2.9 Analisis del color y texturas

e

Figura 84. Fotos Mercado

-Actual Mercado Artesanal

Figura 82. Entorno Mercado

El mercado artesanal cuenta con un entorno colorido debido _

a las artesanias que se venden en él. Asi pues, también
se observan diversas texturas materiales los cuales 5
y Figura 85. Gama de color 2

enriquecen visualmente el interior del mercado. Esto podria
9 P Texturas ,Patrones y Materialidad

ser aprovechado e en desarrollo del proyecto arquitectonico.

Ladrillo

Figura 86. Texturas

Ceramica

Cuero Madera

Figura 87. Texturas 2

Figura 83. Gama de Colores



2.5 Conclusiones fase analitica, en funcién de todos los parametros de analisis.

Tabla 18.
Conlusiones de fase analitica
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CONCLUSION PROBLRMATICA POTENCIALIDAD

Actividades de
permanencia

No existe actividades sociales o recreacion en el entorno esto se evidencia
en la carencia de espacio publico. En el mercado solo tenemos actividades
comerciales.

El mercado puede implementar nuevas actividaes
que lo potencien.

Parametros
Urbanos

Sistema Peatonal
Urbano

Mobiliario mal ubicado en la acera que dificulta la accesibilidad a todo
tipo de peatones, los accesos al mercado no son jerarquicos y dificulta la
identificacion de un acceso principal.

se pude gerarquizar mas los puntos de ingresos
para dar una mejor lectura espacial al mercado.

Espacio Publico y
Habitabilidad

La materialidad de las aceras no afecta en gran medida al confort térmico
del lugar, sin embargo existe poco mobiliario o en estado de deterioro.

Se encuentra en una zona potencial para la
implementacion de nuevos materiales del espacio
publico

Integracion con el
entorno

Rompe el perfil urbano al mantener una sola planta.Su fachada hacia su
entorno es pasiva.

El sitio en el que se implanta el mercado puede
potenciarse al intergrarce volumetricamente
contrastando co el entorno.

Parametros
Arquitecténicos

Giros Comerciales

Los giros comerciales se encuentran mesclados y no en areas
especializadas.

Zonificar los giros comerciales del mercado de una
forma mas especializada.

Accesibilidad Universal

El mercado maneja una sola planta ,pero presenta algunos obstaculos en
las circulaciones.

Mantener la accesibilidad universal hacia todos los
espacios del proyecto.

lluminacién y Venti-

El mercado maneja lluminacion cenital entre sus corredores, la cual es
ineficiente.No existe un sistema de ventilaciéon adecuado para todo el

El mercado se encuentra en un lugar en el que
no recibe exeso de radiacion,lo cual se puede

lacion mercado. aprovechar en la distribucidon del programa segun
) la iluminacion qu necesite.
Parametros
Asesorias El mercado no maneja ninguna estrategia ambiental. Crear nuevos espacios verdes y de estancia en las
Cubiertas Verdes plazas.

Estructuras

La estructura no representa un elemento de composicion para el mercado

Utilizar la estructura como elemento compositivo
del mercado.




3. Capitulo lll: Face Conceptual

3.0 Introduccién al Capitulo

En este capitulo se realizara la conceptualizacion de las
estrategias de disefio para el mercado artesanal, en las
cuales se abordada los parametros antes estudiados
urbanos, arquitectdnicos y asesorias. Estas seran aplicadas
para generar el mejor disefio que se adapte a las necesidades
de la zona y sus usuarios. Ademas, de la definicion de un
programa arquitecténico nuevo, tomando en cuenta los
actuales giros comerciales y distribuyéndolos de una forma
mas ordenada, asi pues, también crear nuevas actividades

complementarias que no existen en el actual mercado.
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3.1 Determinacion de estrategias en funcién del analisis de situacién actual.

Tabla 19.
Determinacion de estrategias en funcion al analisis
CONDICION ESTRATEGIA CONCEPTUAL SOLUCION ESPACIAL

El actual mercado artesanal cuentg
con una pequeia plaza en su interiof
la cual no se conecta con ningun otrg
espacio publico ni con su entorng
debido a que presenta muy pocdg
porosidad hacia el exterior. Ademas
es un espacio muy reducido, con
poco mobiliario.

El entorno no cuenta con espaciog
publicos de permanencia con
actividades para incentivar |9
permanencia de los usuarios en las
mismas. Esto hace que el lugar se
convierta en una zona de paso parg
los visitantes. El actual mercado
no existen actividades sociales
que incentiven a permanecer mag
tiempo en el mismo, solo tenemog
al mercado como espacio dg
comercializacién, pero ninguna otra
actividad complementaria.

El sector cuenta con poco arbolado, |4
materialidad de la acera provoca un
aumento en la temperatura .

El actual mercado artesanal, ng
aporta con en relacién visual hacig
su entorno. No es una construccién
sustentable que aproveche la energig
o ayuda al manejo de residuos
Tampoco tiene espacios verdes que
ayuden

Los giros comerciales se encuentran
mal zonificados.

Las circulaciones no cumplen con I3
norma

Crear un nuevo espacio publico

Promover actividades de permanencia en

las afueras del mercado y que incentiven

Generar espacios arbolados.

Promover estrategias para generar

Modifcar distribucion de programa.

Crear nuevos espacios para mejorar

habitabilidad.

Disefiar una plaza central para

nuevas activiades promovidas por

Disenar nuevos espacios publicos
en el exterior del mercado para

incentivar la zona del lugar.

Implementacién de arbolado en

nuevos espacios publicos.

Edificio con relacion visual hacia el

Programa arquitectonico que impulse

al las actividades del mercado.

Disenar pabellones de exposicion.
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3.2. Aplicacion de parametros conceptuales al caso de estudio (estratégias de diseno).
Tabla 20.

Estrategias para plan masa
Parametros Urbanos O 1 Actividades de Permanencia 02 Espacio Publico y Habitabilidad 03 Sistema Peatonal Urbano

Mediante la aplicacion de los parametros
conceptuales urbanos: Actividades de
permanencia, Sistema peatonal Urbano,
Espacio publico y habitabilidad, se esta-
blecen la nuevas estrategias conceptuales
urbanas que se realizaran en el proyecto y
para potencializar la zona .

El actual mercado artesanal cuenta con actividades En cuanto al confort del mercado no existen areas de

sociales pero es necesario implementar actividades sombra en los espacios publicos por lo que se Conectarse con el eje cultural Propuesto por el
complementarias u opcionales que incentiven al propone crear un espacio publico en el cual exista POU.Ademas de aprovechar el nodo que se crea para
usuario a quedarse mas tiempo en el lugar, las cuales mayor confort para los usuarios.Ademas de conectar- crear un acceso principal.

pueden ser actividades gastronémicas, de ensefianza nos al eje arbolado ya propuesto por el POU.

o cultura.

Parametros Arquitectonicos (07 Integracién con el entorno

Los parametros arquitectonicos se com-
ponen por: integracién con el entorno (La
forma), las circulaciones vy giros comercia-
les, accesibilidad. Ademas, existen
parametros ambientales, estructurales y Similar
tecnolégicos que aportan a cumplir las
necesidades de los usuarios en el proyecto.

Contraste

Parametros Ambientales 01 Agua 02 Energia

Las estrategias ambientales estan tomadas ] |

en base al analisis realizado en el sitio . otk s gt iy 10am
9am
Gira comercial Giro comercial Giro comercial
____________________________________ P X 8am
Circulacion Circulacién
7am

I I
| d I lluminacién desde la cobierta lluminacién Lateral
I I




Parametros Ambientales

Las estrategias ambientales estan tomadas
en base al andlisis realizado en el sitio .

Doble vidrio

Figura 88. Estrategias Ambientales por parametro.

e Agua

Como estrategia para el agua. el proyecto tratara las aguas
grises las cuales corresponden a el tipo de agua de los bafios
que solo esta contaminada con jabdn y no contienen grandes
contaminantes. El tratamiento de estas aguas servira para
ser reutilizables en los inodoros y asi bajar el consumo y
desperdicio de agua. Por esta razén se implementara en
el proyecto una pequeia planta de tratamiento para tratar
las aguas grises producidas por el nuecleo de bafios del

Mercado.

* Energia

El Proyecto aprovechara de gran manera la iluminacion
natural y reducir el consumo energético del mercado. Para
esto en las fachadas se colocara dos tipos de vidrio debido
a las caracteristicas conceptuales del proyecto. Primero un
vidrio planilux incoloro el cual debido a sus propiedades es
un vidrio transparente que aprovecha la iluminacién natural y
otro vidrio decolorado para destacar los colores del mercado,

el cual no afecta el aprovechamiento de la luz natural.

03 Materialidad

04 Ventilacion
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Ventilacion Cruzada

* Materialidad

Para la materialidad el proyecto se enfoca en utilizar
materiales para el confort climatico tanto dentro como fuera
del proyecto, para esto se utilizara un vidrio de doble camara
como control solar debido a que el analisis solar del proyecto
muestra que mantiene una radiacion baja y no requiere
proteccion mediante elementos externos. Para la plaza
exterior se usara cubiertas extensivas en la plaza interior

para crear un micro clima que ayude al confort.

* Ventilacion
El proyecto tendra ventilacion cruzada mediante las aperturas

en la fachada.

* Vegetacion

El espacio publico del proyecto tiene como objetivo brindar
un mayor confort a los usuarios y un espacio mas agradable.
Para esto se hizo una seleccion de vegetacion para lograr

este objetivo.

I —_
| I ——— |

Por efecto Convectivo

Arbustos de entre 7-6 m de alturas tipo
aromaticos usados comunmente comg

ornamentacion y para meditacion.

Arboles frutales usados generalmente

bara ctividades vecinales

y jardines en parques .

SOMBRA. Arbol que puede llegar hasta

POm de alto y 40 cm de diametro de
fronco. La copa es muy amplia que

broyecta una sombra muy refrescante.

Arbustos de entre 7-6 m de alturas tipo

Qromaticos usados comunmente como

prnamentacion y para meditacion

AROMA. Los rolsales se implementaron
bara la ornamentacion y el tratamiento

de los malos olores .

Figura 89. Vegetacion.



Parametros Estructurales y Técnologias 01

La estrategia estructural plantea la
utilizaciéon de una estructura portante
y que se convine con la arquitectura.
También puede existir un sistema de
renovacion de aire para espacios donde
hay ventilacién natural.
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Estructura

Espacio

L)

Utilizar la estructura como elemento compositivo del mercado.

Doble vidrio

Figura 90. Estrategias estructurales y tecnologias.

3.3. Definicion del programa urbano / arquitecténico.
Para establecer el nuevo programa arquitecténico para el
mercado y el concepto de disefio, se tomaron en cuenta
dos aspectos principales, el primero las actividades que se
realizan en el mercado y la cercania del Mercado artesanal
Quitus. El actual mercado artesanal la mariscal solo mantiene
la actividad de comercializacion y no dispone de actividades
complementarias y que incentiven al usuario a permanecer
mas tiempo en él. Por otro lado, existe otro mercado
artesanal cerca del mercado de la mariscal por lo cual sus
radios de influencia establecidos por la normativa de Quito se
encuentran muy cercanos. Esto puede ser aprovechado para
dar un enfoque mas dedicado a lo cultural y educativo en el

mercado artesanal.

Programa actual Programa propuesto

Comercio

100%

Comercio

| 1
1 |
1 1
1 1
1 1
! Educacion !
1 1
1 1
1 1
| Espacio Publico |
1 1

Figura 91. Comparacion programa actual vs propuesto.

"4 Mercado %tu.ﬁ R

f"

"I

ﬁi‘ Mercado dé 7& Mar/scal 2‘

%

Figura 92. Vista aerea mercados

Adaptado de (Google Earth,s.f.)



Como se menciond en el analisis, el actual mercado tiene
un desequilibrio en cuanto al numero de locales que existen.
Ademas de no tener una buena plaza de desahogo para
el gran numero de usuarios que llegan al mercado que por
normativa un mercado debe tener. Estos aspectos hacen que
se genere una nueva distribucion del programa arquitectonico
y un mejor equilibrio de los locales comerciales en la cual se
proponga nuevos espacios publicos y talleres de aprendizaje

que incentiven actividades vecinales y de permanencia.

70 locales
Ropa
Plateria 20 locales
Actualmente
_ existen 200 locales
Artesania _
General 22 locales  gomerciales en el
mercado.
Pintura 5 locales
Bisuteria 8 locales
Comida 1 locales
Tejidos 2 locales
Sombreros 8 locales
Madera 4 |locales

Figura 93. Giros Comerciales
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3.3.1 Organigrama funcional nueva propuesta nueva zonificaciéon

El nuevo programa propuesto para el
mercado artesanal plantea nuevas areas
de esparcimiento para el mercado, estos
espacios son: un plaza central y dos plazas
exteriores. Estos nuevos espacios se
combinan con comercio y actividades de
permanencia. De igual manera los locales
comerciales estan vinculados directamente
a los espacios publicos. Ademas, se
plantea las areas dedicadas a talleres
educativos para incentivar el comercio
artesanal y productivo de la zona. Estos

talleres potencian los giros ya existentes

en el mercado.

* Nueva distribucion de locales

Se equilibrara el numero de locales
comerciales con una nueva zonificacion
que se vincula directamente al los nuevos
espacios publicos. Ademas de disefar un
nuevo local que cumpla con los m2 segun
la normativa técnica.

Zona 1 de locales
Comerciales
|

il

¢ ‘, |
Carga

y descarga

Locales
Comerciales

conserva \
confiteria
comida

Espacio Publico

Figura 94. Diagrama Funcional.

eeeeseeeeee Relacion directa

ENRRRNNNEE Relacién indirecta



3.3.2 Programa Arquitecténico

Tabla 21.

Programa arquitectoénico.

Locales

Areas de
esparcimiento

Bodegas Carga y
descarga

Servicios

Plateria
Madera
Pintura
Comida
Tejidos
Sombreros
Joyeria
Alfareria
Conservas
Comida preparada
Quesos
Licor

Plaza exterior.
Plaza de desahogo

bodegas
carga y descarga
residuos

Informacion
Administracion
guardiania
bafios

Taller

Banos
Enfermeria

3 usuarios
3 usuarios
3 usuarios
3 usuarios
3 usuarios
3 usuarios
3 usuarios
3 usuarios
3 usuarios
3 usuarios
3 usuarios
3 usuarios

150 usuarios
100 usuarios

3 usuarios
3usuarios
1 usuario

3 usuarios
20usuarios
1 usuario

15usuarios

5 usuarios

2m2/persona
2m2/persona
2m2/persona
2m2/persona
2m2/persona
2m2/persona
2m2/persona
2m2/persona
2m2/persona
2m2/persona
2m2/persona
2m2/persona

2m2/persona
2m2/persona

2m2/persona
2m2/persona
2m2/persona

2m2/persona
2m2/persona
2m2/persona
2m2/persona
2m2/persona

2m2/persona

SN, gwgGhOOg




3.4. Conclusiones generales de la fase conceptual

Determinados las estrategias conceptuales aplicadas al
proyecto se estableci6 un programa arquitecténico que
potencia el mercado con nuevas actividades .Las estrategias
arquitectonica y urbanas responden a las necesidades del
sitio y del mercado .Ademas, se establecieron estrategias
ambientales y estructurales para mejorar la calidad y confort
del mercado .De acuerdo con todo esto se podra crear un
objeto arquitectonicos comprometido con la comunidad, el

ambiente y el usuario.
Capitulo 4 : Face propositiva

4.0. Introduccion al Capitulo

Una vez realizada la fase de analisis y determinar las
estrategias tanto urbanas, arquitectonicas, estructurales,
ambientales y tecnolégicos, se procede a desarrollar esta
ultima fase del proyecto de titulacién en el cual se explorara
las diferentes posibilidades volumétricas que pueden
llevarse acabo en el lugar tomando en cuenta las estrategias
ya mencionadas. El plan masa escogido cumplira con los
lineamientos y tendra que resolver las problematicas del lugar
y potenciar mas las actividades del mercado. Esta volumetria
viene apoyada con un estudio de maquetas para evidenciar

cual seria la opcidn optima.

4.1. Determinacion de estrategias volumétricas aplicadas desde la fase conceptual

Figura 95. Resumen estrategias de disefio en el territorio.
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@ Nodo Urbano
@ Nodo Central

B0 N Eje Principal
= = = Flujos

Vias Principal



4.1.1 Partido Arquitecténico

EL principio de disefio que se pretende usar son el contenedor
yelvacio, parade estamanera crearlos espacios de desahogo
que el mercado necesita. Con este principio se puede ir
jugando con las diferentes posibilidades volumétricas para
las alternativas de plan masa. También es importante que los
ejes principales se articulen con el espacio publico propuesto
y de forma directa con el mercado. Mediante los ejes
principales y secundarios que se ha trazado nos podemos
dar cuenta de como se van generando los vacios, que son
potenciales para el espacio publico y un espacio interior para
el mercado. Ademas, se pueden establecer jerarquias segun
cada espacio y esto se evidenciara en la orientacién de los

volumen para jerarquizar areas de mayor importancia que

otras como puede ser el acceso principal.

* Principio de diseiio

Contenedor

Principio de disefio

Plaza

Contenedor

Vacio

Figura 96. Principio de disefo.

4.2 Alternativa de Plan masa

* Idea Conceptual

|

|

1

1

'+ Opcidh 1

! 1

: 0

| ')

1

: ,/ - \\

I do- 1

| = \\ _ ,/

|

1

I - - -Ejes Visuales
|

: Espacios
I PN Publicos
1

1

|

|

- - -Ejes Visuales

Espacios
Publicos

Figura 98. Estrategias -Maqueta.

Volumene en

maqueta
i
[
1--...==.___|__;_ -—l_.:
S

Volumene en
maqueta
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La idea conceptual nace de Ila
abstraccion del tejido. Muchas de las
artesanias realizadas en el mercado
son mediante el tejido como los
sombreros de paja toquilla, ponchos
artesanales o ropa étnica. Por esta
razon se toma esta idea para generar
el concepto y posteriormente un partido
arquitectonico.

La primera opcion maneja la idea del
contenedor mediante dos barras, las
cuales son direccionadas por los ejes
visuales y abriéndose para crear una
plaza central, Sin embargo la idea
conceptual no es evidente en la forma
creada por lo cual no cumple como
opcioén para el partido arquitecténico.

La segunda opcion muestra ser un
contenedor y ademas maneja pliegues
tanto en cubierta como en su interior
,de esta manera es evidente la idea
conceptual y los principios de disefo
.esta opcibn cumple con ambos
parametros y es la que debe ser
ejecutada.
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4.3 Seleccién de Plan Masa. 4.3.1 Construccion plan masa.
i« Opcion1 T i

L ----Nodos
principales

Ejes visuales Banda continua de pliegues

como cubierta.

. Creacién de una banda ;

Espacio publico ;
continua con pliegues
1
|

exterior
interiormente.

Forma cerrada con plaza

1

I

Plaza Central en el centro. |
I

Espacio publico
exterior

Pliegues interiores

Pliegues en Cubiertas

* Como se menciono anteriormente esta |
. opcion representa de forma evidente la |
. ideaconceptualylos principios de disefio |
, como el contenedor y el vacio .esta
:
1
1

opcion cumple con ambos parametros y |
es la que debe ser ejecutada. !

= =\ Pliegues conforman el
f__ % = volumen

Figura 99. Plan Masa. Figura 100. Diagrama plan masa.



4.3.2. Zonificacion Propuesta

Organigrama Funcional
Planta Alta Nivel +4.08.

Espacio Publico

- Area de carga y descarga
- Nucleo de circulacién.

- Servicios.

Espacio publico.

52 Nivel +4.08

1 .

| - Talleres Educativos.
1 Comerciales

I ‘\“"' , :

S % Servicios

1 : dCarga Q”

| - y descarga =4,

1 -—' 5 ’O' Locales PI t B i N' I +0 00
: ¢ & @ Comerciales anta aja ivel -+0.

I g’:. l“‘ conserva \

: ‘%, . confuerie - Zona 1 - Locales comerciales
1 %

1 ’ ,

| - - Area Verde.

: B

I :_ Zona 2 - Locales comerciales :comida
1

| -

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

- Area administrativa.

Circulacion.

b oo oo o o e e e e e e e e e o e e e e e e mm e e e e e e e e e e mm e e e e e o e e e [ ————— -
1

igura 101. Diagrama Zonificacion. Accesos publicos principales.

El programa arquitectdnico distribuye en planta baja los locales
comerciales, los cuales tienen relacién directa con el espacio
publico propuesto tanto exterior como interior. Los talleres se
colocan en la planta alta junto con el auditorio y también existe
la opcidn de que se coloquen locales comerciales en planta alta
y se disminuya el espacio de los talleres.

Figura 102. Diagrama Zonificacion.
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35.Comida preparada fria.
36.Cerveza Artesanal.

39.Confiteria.
40.Queso Artesanal.

11.Tallado eq madera:
12.Tallado en\ceramica.

14.Metalisteria.
15.Juguetes.
16.Alfareria.
17.Carpinteria.
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5 .CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 .CONCLUSIONES

La nueva intervencion del mercado se vincula directamente al espacio publico generando una interaccion directa entre los usuarios, el mercado y con su plaza interior. También, se generan
nuevos espacios de aprendizaje y convivencia para el sector, enriqueciendo las actividades sociales y la econdmicas. Es importante recalcar la proyeccidon de crecimiento del mercado
en planta alta, en el cual se puede aumentar locales comerciales y disminuir talleres. Con la nueva distribucién de locales se espera tener interaccidn directa desde todos los frentes del
mercado hacia el exterior y espacio publico, la plaza interior es una plaza flexible la cual puede usarse para ferias o exposiciones del mercado, o simplemente como un area de estancia y
descanso para el gran flujo de personas que visitan el mercado. En cuanto a los componentes ambientales el mercado aprovecha al 100% la luz natural para todos sus espacios y sistema
de manejo de aguas grises para ser reutilizadas en los bafios. Estructuralmente maneja un sistema de cerchas para rigidizar los volumenes horizontalmente, y transversalmente mediante

vigas y viguetas de apoyo. . El mercado artesanal busca mejorar la economia del sector, incentivar la vida comunitaria y vincularse a un plan urbano inclusivo a los usuarios.

5.2 . RECOMENDACIONES
Se recomienda realizar un estudio de color para implementar en la fachada. Ademas, implementar mas espacios publicos junto con vivienda en el sector para disminuir el numero de

usuarios flotantes del sector. Extender el tiempo de tesis para poder desarrollar a mas profundidad ciertos aspectos ambientales y sustentables en los proyectos.
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