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RESUMEN EJECUTIVO 

PROYECTO DE NUEVO LUGARES DE ESPARCIMIENTO Y RECREACION 
CINEMAZONE AUTOCINES S.A. 

En el Ecuador y principalmente en la ciudad de Quito, se ha reflejado una queja general en cuanto 
a la falta de centros de diversión novedosos y sobre todo que nos lleven fuera de lo cotidiano, 
considerándose la creación de autocines como una alternativa viable en cuanto a la proyección 
de películas al aire libre llamando la atención a los amantes del séptimo arte que tendrán la 
oportunidad de observar los últimos estrenos en pantalla gigante; brindando un servicio 
personalizado brindado por cada una de las tiendas y franquicias que estarán dentro del autocine . 

Siendo la misión proporcionar un servicio nuevo y alternativo de entretenimiento al público de la 
ciudad de Quito, con lo último y lo mejor en películas, en la comodidad de su auto para disfrutar 
de su película 

El mercado meta al cual se quiere llegar son básicamente jóvenes solteros, o parejas entre los 20 
a 35 años que tienen la posibilidad de contar con un auto y buscan un lugar que además de 
brindarles seguridad les brinde todas las garantías y la protección de que están en un sitio donde 
no corren ningún peligro . 

Se espera servir a 360 personas diarias aproximadamente, entre las personas que van al autocine 
o simplemente a comer dentro de sus restaurantes favoritos, sin que esto signifique entrar a las 
películas sin pagar por su costo. Las personas que vayan unicamente a comer ingresarán por una 
puerta de acceso y los que vayan a la función de cine por otra . 
Para evitar inconvenientes se contará con servicio guardianía a quienes se les se tendrá que 
indicar su ticket al ingresar y salir hacia el lugar de comidas. La capacidad de parqueo dentro del 
autocine, para la proyección de películas, es de 50 autos aproximadamente . 

La perdurabilidad del negocio se ve reflejada por las encuestas realizadas a nuestro grupo 
objetivo, un 42% de los encuestados considera que la idea de contar con un autocine es Excelente . 
De las encuestas se pudo sacar que los principales motivadores son conocer el lugar y nuevo 
modo de entretenimiento, a pesar de ello no queremos que los autocines sean considerados 
simplemente como una moda por lo que sé ha establecido como objetivo primordial el 
posicionarlo como un lugar donde se puede observar las mejores películas dentro de la comodidad 
del auto . 

Estos datos se basan en las encuestas y Focus Group realizados para ver la factibilidad en 
cuanto a la ubicación, franquicias mas apetecidas para estar dentro del autocines requisitos 
básicos en el proceso de creación de un negocio constituyéndose piezas fundamentales para el 
éxito del mismo . 

Es de vital importancia tomar en cuenta a los negocios existentes en el campo cinematográfico en 
el Ecuador y específicamente en Quito, entre los que se ha considerando como competidor 
directos los Multicines, Cinemark (franquicia extranjera), Vía Ventura Movie Center creado en 
Cumbaya para cubrir las necesidades de las personas en el valle y ocho y medio fundado 
recientemente todos estos dedicados a la proyección de películas tanto nacionales y extranjeras 
que se han convertido en exito de taquilla . 
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Entre los competidores indirectos encontramos a bares, lugares de renta de cintas, discotecas, 
kareokee, bolos, salas de billar entre otros . 

El Autocine se encontrará ubicado en el Nor Oriente de la ciudad de Quito con una vista 
privilegiada del Valle de Cumbaya sé prefirio este lugar antes que ubicarlo en cualquiera de los 
valles ya que muchas personas prefieren algo dentro del perimetro urbano que nos les demande 
mucho en cuanto a su movilizacion, seguridad para llegar al lugar y entrada rápido . 

El ingreso sé dará por dos accesos, para las personas que van al autocine y para las que van a los 
restaurantes, este será por la avenida Eloy Alfaro llegando a San Isidro del Inca. La entrada 
contará con una boleteria por donde los autos podrán desplazarse al autocine directamente 
ubicando sus autos frente a la pantalla, contando con un sistema de onda corta otorgado por la 
Superintendencia de Comunicaciones que se utilizará como frecuencia radial para la transmisión 
de la película con sonido totalmente puro teniendo también como alternativa para los que deseen 
comer solicitar el servicio a su auto o sino dirigirse al restaurante de su predilección que al 
mismo tiempo contará con una terraza desde donde tendrá una vista panorámica con mesitas 
disponible para quienes quieran sentarse dentro o fuera del local. 

Cabe recalcar que el lugar no solo será utilizado para la proyección de películas se realizará 
conciertos en vivo, vía satélite y transmisión de partidos de football aprovechando la próxima 
participación de la selección ecuatoriana en el campeonato Mundial Japón Correa 2002 . 

El éxito de cualquier nueva empresa se basa en la creación de un plan de negocios bien 
estructurado, ligado a la publicidad de la que depende el éxito o el fracaso de cualquier 
empresa, por lo que es de vital importancia que esté enfocada a lo que el consumidor espera 
recibir de este nuevo y sobre todo cómodo servicio en su etapa de lanzamiento; y a lo largo de su 
ciclo de vida, de esto depende que fracase o subsista el negocio por lo que se llevará acabo una 
campaña agresiva en medios primarios como televisión, radio, revista apoyado afiches 
colocados en centros comerciales, restaurantes, y universidades, artículos promocionales como 
mousse pad, jarros, y la elaboración de una página web donde se detallarán las caracteristicas del 
lugar tales como infraestructura, ubicación, filmes por exhibirse, conciertos a realizarse y 
horarios tanto de transmisión de las cintas como de los partidos y conciertos . 
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INTRODUCCION 

QUE ES UN AUTOCINE 

Un autocine tiene el mismo funcionamiento que un cine convencional la pantalla esta elaborada 
de vinly blanco que en conjunto con el material ultralumínico permite la proyección de películas . 

En una sala de cine los propietarios pueden utilizar cualquiera de los tres tipos de pantallas estas 
pueden ser de tipo: Plana, Horizontal Curva y Patalla de Torex. De entre las tres opciones sé 
considerada la mas apropiada para un cine la de torex ya que permite ecualizar la distancia de 
luz de modo que llegue a todos los planos todo esto gracias a sus curvas tanto en la parte 
superior como inferior lo que le da un diseño concavo a la pantalla . 

Las cintas utilizadas para realizar una película y para la proyección de misma en la mayoria de 
los casos es de 35mm. La que permite observar 16 imágenes en 30.5 cm de cinta un proyector de 
películas puede pasar 24 imágenes por segundo en 45 .7 cm de cinta para crear cada segundo de 
una película. Lo que hace que para la proyección se utilice mas de un carrete. Una pelicula de 2 
horas puede estar dividida entre 5 y 6 carretes 

Entre los propósitos primordiales de un cine basicamente y en este caso específico de un autocine 
no es solo proyectar una imagén sino tambien brindar un sonido puro por lo que para que esto 
pueda suceder la mayoria de pantallas tienen agujeros lo que permite que las personas escuchen 
los sonidos que emite la película de una manera real. 

En un autocine funcionan de diferente manera los sonidos son emitidos en onda corta por 
frecuencia radial otorgada por la Superintendencia de Telecomunicaciones. Todos y cada uno de 
los sonidos son emitidos ya sea por un pequeño radio transistor colocados a los extremos de los 
autos o sintonizados en una emisora especifica dentro de su auto . 

Por lo que es de vital importancia señalar como se ha ido desemvolviendo el cine en el Ecuador 
cronologicamente hasta nuestros días . 

ANTECEDENTES 

CRONOLOGIA CINEMATOGRAFICA EN EL ECUADOR 

El cine se origina básicamente a través de las fotografías en movimiento dado por un conjunto de 
varias cámaras y de sus baterías para lograr él número de movimientos esperados, pasando por un 
proceso que luego le permitió plasmarse en imágenes que permitan que estas se reproduzcan en 
Pantalla Gigante llegando este al Ecuador por primera vez en 187 4 cuando el científico alemán 
Teodoro Wolf trae la película Linterna Mágica proyectada en Quito, referente a algunas 
ciudades de Europa, su Geología y su Geografía . 

Los principales diarios del país colaboran con el desarrollo y difusión cinematográfica de las 
cintas existentes en el mercado. El primer diario en hacerlo fue el Telégrafo, en la ciudad de 
Guayaquil para hacerlo posteriormente el Diario El Comercio en la ciudad de Quito esto 
permitió promocionar de una mejor manera las filmes por exhibirse tanto en el Teatro Olmedo 
como en el Bolívar de las respectivas ciudades . 
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El Cinematógrafo Valenti es el encargado de traer varias películas a partir de 1906, aparecen 
muchos exhibidores transeúntes del espectáculo cinematográfico lo que hace que dentro del cine 
mudo exista una demanda en cuanto a la creación de música por lo que se dictan clases para 
estudiantes que acompañen las proyecciones en el Teatro Sucre . 

La distribuidora Francesa Gaumont abre un cómodo local frente a San Agustín exhibiendo la 
Muñeca Eléctrica película considerada única en su genero. Realizaron varias presentaciones en 
la plaza de la Independencia con el propósito de celebrar el centenario de liberación. Esto 
incentiva al Municipio de Quito a coparticipar desde entonces en las proyecciones de películas 
como una distracción para el pueblo. En 1910 aparece en Guayaquil la primera distribuidora y 
productora ecuatoriana llamada Ambos Mundos la que realiza sus primeras exhibiciones en el 
Teatro Mejía de la ciudad de Quito, para luego desplazar a Wickenhauser que proyectaba sus 
películas en el Teatro Sucre . 

A partir de 1911 se llevan acabo programaciones cinematográficas, estableciendo precios fijos 
para las localidades. Los avances cada vez son más notables y ambos mundos trae una máquina 
mucho más moderna llamada Pathe en 1912 con lo que se crea la revista cinematográfica el Pathe 
Joumal. 

Jorge Cordovez conocido empresario de la época inagura la Cía de Cines de Quito, con las 
siguientes Salas Variedades, Popular, Puerta del Sol y Royal Eden lo que permite crear varias 
series cinematográficas que tenían de 3 a 5 episódios . 

En 1920 ya diarios como el telégrafo tiene columnas dedicadas al arte y al teatro, publica una 
página desde Hollywood con la recopilación informativa de la prensa asociada, Ambos Mundos 
no se queda atrás y edita su revista Proyecciones del Eden modemisandose posteriormente al 
crear la revista teatral cinematografica . 

El sacerdote italiano Juan Carlos Crespi se dedica a la difusión de documentales y de filmes 
internacionales principalmente en la ciudad de Cuenca con lo que no solo se difunde el arte 
cinematográfico unicamente en las dos principales ciudades del país sino que el cine se 
diversifica a la demas provincias . 

Surgen varias empresas nuevas en cuanto a producción cinematografica, una de estas es Ecuador 
Film Co; Academia de Arte Mudo, Guayaquil Films Co, y la utilización de fotografías fijas por el 
estudio Ocaña film, Olmedo Film entre otras . 

Desde 1929 el Teatro Olmedo empieza su papel como distribuidora y proyecta superproducciones 
de empresas norteamericanas y europeas anunciando y solicitando espácios en todas las salas del 
país . 

Al ya existir producción internacional se necesita publicaciones que promocionen dichas películas 
tales como Cinelandia que fue editada en Hollywood y distribuida por la librería Janer. 

En 1930 el Teatro Olmedo realiza un convénio con una importante empresa peruana de Teatros y 
Cinemas Ltda. Considerado como uno de los contratos más grandes de películas silentes hasta la 
fecha en el Ecuador, sin dejar a un lado a la Paramount quien le provio 130 filrns . 
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El primer filme sonoro sincronizado que se estreno fue Guayaquil de mis amores, la llegada del 
Ingeniero Electricista Jerone H, Kleeber implementando una nueva era en cuanto a cinematografia 
al traer aparatos utilizados para instalar equipos para películas parlantes. La primera máquina que 
fue puesta en marcha fue la del Teatro Olmedo por su mayor capacidad . 

En el transcurso del afio de 1933 sé reinagura el Teatro Bolívar de la Empresa Teatros y Cinemas. 
El teatro cine más grande del país con capacidad para 2300 personas, diseñado por una compafiía 
de arquitectos e ingenieros de Filadelfia . 

La Metro Goldwyn Mayer para centro América, Jamaica y Ecuador impulsa un programa para la 
comercialización de films de 16mrn. En marzo del mismo año salen a la venta títulos del 
Productor Asociado de la Ecuador Sono Films que le permitía a los interesados asociarse con 
derecho a participar en el negocio y actividades cinematograficas de la mencionada empresa . 

Se funda la Industria Cinematografica Ecuatoriana C. A; en varias obras se presentan la historia y 
reseña del ecuador, su flora su faw1a, ~ultura lugares turistiws entre otros. 

Para 1963 se estrena la producción ecuatoriana mexicana en LA MITAD DEL MUNDO donde 
participa el reconocido act<H" teatral Ernesto Alban y conjuntos musicales tales como el duo 
Benítez Valencia, Blaccio Jr, la Hnas Mendoza Suasti. Dandose a conocer de este modo la 
creación de la productora Ecuador S.A que según las estadísticas del Municipio de Quito en los 7 
días de estreno de la película Contra Viento y Marea tuvo la asistencia de 72621 personas en tres 
cines de la capitaL 

El Cine Universitario, Alhambra y Pichincha de Quito hacen su apanc10n para 1964, 
posteriormente el cine club cultural de Quito abre sus puertas enfocándose un poco mas al análisis 
de películas, la animación empieza a dar sus primeros pininos en el canal 4 TV de Quito. 

Para 1967 sé inagura en Guayaquil el Primer Museo Cinematografico del Ecuador 
(simultáneamente al Cine Guayaquil), en 1968 se siguen desarrollando más revistas como la 
denominada el Cine Club Universitario, la cual trataba temas polémicos tales romo la creación de 
empresas reguladoras de las empresas filmicas tanto nacionales como extranjeras, se empiezan a 
realizar las primeras transmicwnes en vivo entre ellas la poseción del Presidente Velasco lbarra, 
y posteriormente el desfile de la Confraternidad Nacional todo esto por el canal2 de Quito. 

El Cine Club politécnico abre sus puertas dirigido por Camilo Luzuriaga, se impulsan varios 
proyectos para ayudar a que la educación en America Latina mejore esto lo auspicia la 
OCIC para America Latina . 

Para 1970 sé inagura el Cine Foro de la Casa de la Cultura Ecuatoriana (en la ciudad de 
Guayaquil) instauran el departamento de Cine de la Universidad Central que se encarga de la 
edición de la revista uno por uno cine y medios de comunicación en Ecuador con un tiraje de 
2000 ejemplares. Anteriormente ya se han realizado muchas filmaciones dentro del Ecuador con 
mucho éxito por lo que un antropologo norteamericano realiza una filmación sobre el boom 
petrolero en el Ecuador ganando esta un reconocido premio internacionaL 

Empresas como Kino trabaja conjuntamente con el Ministerio de Salud; mientras que Cuesta 
Ordoñez elaboran documentales sobre los trabajos Petroleros realizados por Texaco en el 
Ecuador . 
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Cartagena, El convenio de Andres Bello además de la legislación cinematografica y el apoyo a la 
ley de cine Ecuatoriano . 

El Consejo Ejecutivo de la Casa de la Cultura Ecuatoriana aprueba la creación e la Cinemateca 
Nacional, esto da apertura a la creación de foros para analizar el cambio de comportamiento de los 
niños con respecto a la influencia que estos tienen del cine y la televisión . 

Cuenca no queda resagada e inicia sus actividades con la parti<:ipación de profesores y estudiantes 
en el se propone la utilización de obras nacionales para su adaptación a cortometrajes . 

Se realiza posteriormente el primer encuentro cineasta ecuatoriano peruano, con el auspicio de 
Cine Club de la ciudad de Quito, el comité Cineasta de America Latina y la Asocine. El impulso 
a la organización de seminarios es muy grande se lleva acabo el primer seminario <le imagen y 
educación enfocado a comunicadores y maestros. La Asocine se encarga de traer al director de 
fotografia Igor Grigoriev quien dicta un seminario acerca fotografía, montaje y dirección en cine 
documental . 

Desde el inicio de de 1985 el Frente Cultural Estudiantial y el Cine Foro con el auspicio de la 
CCE y departamento de Difusión Cultural de1 Banco Central, organizan un Seminario de 
Dirección de Cine y Foros. La Cinemateca Nacional es admitida como miembro observador de la 
Federación Internacional de Archivo de Filmes posteriormente el cineasta Peter Lilienthal dicta 
un Seminario de Dirección Cinematografica Con una asitencia de 20 personas . 

El teatro Universitario realiza un Festival de Cine Ecuatoriano en la que participan las últimas 
producciones desde 1980, en septiembre del mismo año se realiza el seminario de cine 
documental brasilero, para fines de año la cinemateca nacional trae al pedagogo aleman Wolfgang 
Horn para dictar un ciclo de conferencias sobre Televisión y educación dirigido principalmente a 
directores de centros audiovísuales . 

A partir de 1986 la oficina de Calificación del Municipio de Quito convoca al primer seminario 
nacional sobre censura cinematografica, la resolución primordial de este la creación del consejo 
de orientación y promoción cinematografica, posteriormente el cine foro organiza el seminario 
Teórico Practico sobre Difusion Alternativa y Manejo de Equipo Audio Visual con el auspicio de 
la cinemateca Nacional y el departamento de Cultura de la Universidad Central . 

Desde 1996 evoluciona a pasos agigantados el mercado cinematográfcico especialmente en las 
dos principales ciudades como lo son Quito y Guayaquil por lo que es de vital importancia señ.alar 
que aparecen en escena los Multicines y un año despúes el Cinemark en un complejo denominado 
Plaza de las Américas que no solo cuenta con siete salas pertenecientes a Cinemark sino también 
con Restaurantes y otro tipo <le locales comerciales . 
Existiendo muchas personas en los sectores de Cumbaya y Tumbaco que también gusta del 
séptimo arte abrí o sus puertas posteriormente Vía Ventura, con su Movie Center y otros servicios 
adicionales dentro del lugar . 

Cabe recalcar que las personas que gustan de un cine mucho más culto y analítico encontrarán su 
lugar de reunión en Ocho y Medio donde ademas de poder observar existos de actualidad 
exquisitamente seleccionados se pueden departir con cineastas invitados, participar de foros de 
cinematografía entre otras actividades . 
La demanda es tan grande que cada vez las funciones aumentan mas como se detalla a 

continuación: 
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FUNCIONES FIN DE SEMANA 

CINES CIUDAD DE QUITO TOTAL 
FUNCIONE 

S 
CINEMARK (7 Salas) 30 
MULTICINES CCI (8 Salas) 33 
MULTICINES RECREO ( lO Salas) 38 
OCHO Y MEDIO 5 
VIAVENTURA 14 
OTROS CINES (24 DE MAYO, METRO UNIVERSITARIO, 29 
CCE) . . 

FUENTE: Dtano El Comercw 

Por lo que al tomar en cuenta todos estos aspectos se considera que contar con un autocine dentro de la 
ciudad de Quito es algo sumante interesante que permitira mayor desarrollo en el ambito 
cinematográfico . 

JUSTIFICACION DEL TEMA 

Problema y Oportunidad a resolver 

Al tomar en cuenta que en el Ecuador y principalmente en la ciudad de Quito se ha reflejado una queja 
general en cuanto a la falta de centros de diversión novedosos y sobre todo que nos lleven fuera de lo 
cotidiano. 
Considerándose la creación de CINEMAZONE autocines como: 

• Una alternativa viable en cuanto a la proyección de películas al aire libre . 
• Enfocada a los amantes del séptimo arte . 
• Ultimos estrenos 
• Servicio personalizado 
• Tiendas y franquicias todo en un mismo lugar . 

Bansándose en estos antecedentes se considera al negocio de los autocines como un proyecto de gran 
interés y que sobre todo permitirá el desarrollo no-solo de nuevas fuentes de diversión, sino tambien 
de fuentes de trabajo tan necesarias en estos momentos en nuestro país. 
Por lo que se ha decidido llevar acabo un análisis que permita ver como se encuentra el mercado de 
cines actualmente, como funciona, el poder negociador que tienen los que se encuentran dentro de el . 
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Objetivos Generales 

• Desarrollar un plan de Marketing para los autocines CINEMAZONE . 
• Analizar la aceptación que podría tener este nuevo concepto de ver cine al aire libre desde su 

auto; dejando a un lado lo convencional como es ver una película en su casa, o dentro de una 
sala de cine . 

Objetivos Específicos 

• Investigar a las personas en culinto a la creación de nuevos lugares de entretenimiento en la 
ciudad de Quito . 

• Conocer todos y cada uno de los requerimientos para la constitución de una empresa lo que 
permitira el normal funcionamiento de la misma . 

• Desarrollar estrategias competitivas que permitan enfrentar a los competidores . 
• Ofrecer posibles soluciones que permitan que el negocio sé desemvuelva con éxito . 

Metodología 

Para obtener la informacion requerida para la realizacion del plan de Marketing sé procedio a la 
utilizacion de datos arrojados por encuestas, entrevistas con representantes de los principales cines de 
la ciudad capital, ademas de información del macroentomo considerada de vital importancia al 
momento de hacer un análisis del mercado, en este caso específico del mercado cinematografico en la 
ciudad de Quito . 

Marco Teórico 

Un Plan de Marketing para alcanzar sus metas tiene que contar de los siguientes pasos: Reswnen 
Ejecutivo, Situacion actual del Marketing, las oportunidades y problemas del mismo; lo que luego 
permite establecer los objetivos necesarios para elaborar una estrategia de marketing adecuada al 
conocer todas y cada una de de las reglas del juego . 
Por ultimo la ejecucion del mismo en caso de concretarse el proyecto . 

Hipótesís 

El negocio de los autocines en el ecuador especificamente en la ciudad de Quito es viable • 
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CAPITULO 1 

DESCRIPCION DE LA EMPRESA 

CINEMAZONE AUTOCINES S.A 

1.1 Misión 

La misión de Cinemazone es brindar un servicio único en nuestro país convirtiéndolo en un lugar 
concurrido. Satisfaciendo las necesidades básicamente de las personas que quieren contar con 
otras alternativas de recreación. Y que perdure en el tiempo considerando que el mercado cautivo 
es muy cambiante y siempre anda buscando nuevos modos de diversión y esparcimiento . 

1.2 Visión (Objetivos a mediano, corto y largo plazo) 
Ser la empresa líder en transmisión de películas al aire libre de este modo considerandose la 
expandirse en un futuro no muy lejano a las demas ciudades principales del país en este caso 
Guayaquil y Cuenca estableciendo la factibilidad del proyecto después de haber desarrollado un 
plan de marketing específico para cada una de las ciudades . 

1.3FODA 

1.3.1 Fortalezas 

• lnfreestructura apropiada para el funcionamiento del autocine . 
• Tecnología de Punta dada por proyectores de gran fidelidad 
• Pantalla concava de Torex que permite una adecuada visión de la película permitiendo que la 

neblina no sea un impedimento para la transmición de las películas . 

1.3.2 Oportunidades 

• Pioneros en cuanto a la transmisión de Películas emitidas en pantalla gigante al aire libre que 
pueden ser observados desde el auto . 

• Unico lugar que ofrece servicio al auto de las franquicias de sus comidas preferidas sin 
interumpir la proyección de la película, ya que los pedidos se receptarán al principio de la 
m1sma . 

1.3.3 Debilidades 

• Muchas personas considerando el clima frío que generalmente hace en la ciudad de Quito 
prefieren estar en un lugar ermeticamente cubierto siendo esta una de las debilidades del 
negocio de los autocines por lo que se considera importante señalar que las temperaturas 
en la ciudad de Quito oscilan entre: 
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CUADRO 1.1 TEMPERATURA DEL AIRE EN C 

Meses Ene Feb Mar Abr M ay Jun Jul Ago Sep Oct Nov Die Tot 

.Media 12 .9 14.0 13.4 14.1 14.0 14.0 13.7 14.7 13 .5 14.7 13 .9 14.4 13.9 

Máxima Med 18.0 19.2 18.1 19.5 19.3 19.7 20.2 20.7 20.0 22.0 20.1 19.8 19.7 

Mínima Med 8.7 9.8 9.6 9.7 9.6 8.9 7.9 9.0 8.2 8.7 9.1 10.8 9.2 

(Fuente: Dirección Nacional de A vi ación Cívil) 

1.3.4 Amenazas 
• Alto porcentaje de impuestos que los cines pagan por ser empresas de espectáculos 

público, afectada aproximadamente por un 43% del valor de la entrada . 

• Las lluvias en la ciudad de Quito que afectarían la transmicion de la película por lo que se 
obtuvieron datos del 2001 proporcionados por la Dirección de A vi ación Civil y su 
departamento de meteorología sección climatología en cuanto a la cantidad total de 
precipitaciones en mm en la ciudad de Quito son: 

CUADRO 1.2 CANTIDAD TOTAL DE PRECIPITACION EN MM 

Meses Ene Feb Mar Abr M ay Jun Jul Ago Sep Oet Nov Die Tot 

Suma Mensual 92.8 62.4 144.9 32.0 88. 1 6.5 0 .0 TRZ 39.7 3.0 91.0 70.9 63 .1 

No. Días Pin 14 9 20 JI 17 9 o 1 16 3 13 22 135 

Aeum. 24 horas 31.2 19.1 28.4 13.0 25.3 1.9 0.0 TRZ 12.5 
. . 

PIN: Precipitación 
Acumul. 24 horas: Cantidad de Precipitación acumulada en 24 horas . 
TRZ: Trazas de precipitación (valores inferiores a 1 mm) 

(Fuente: Dirección Nacional de A vi ación Cívil) 

La pantalla permite la bisualización a pesar de la neblina pero las lluvias constituyen un 
problema ya que dentro del auto no se podría visualizar la película y poner al mismo tiempo las 
plumas en funcionamiento. Al presentarse este inconveniente las funciones automaticamente sé 
reprograman para el siguiente dia sin ningun costo adicional; y los interesados contarán con la 
información metereologica la podrán obtener telefónicamente al numero de Cinemazone o en el 
momento de hacer sus reservaciones a la linea de cinemazne o via intemet a 
www.cinemazone.com. Todos estos datos proposionados por JNAHMI y publicados en el Diario 
el Comercio diariamente . 

1.4 BARRERAS DE ENTRADA 

La atractividad para el segmento para los potenciales entrantes al sector industrial 
cinematografico ecuatoriano se encuentra condicionado por las siguientes barreras de ingreso: 

1.4.1Economía de Escala: Al contar con la mayor particípacíon de mercado Cinemark y 
Multicines, tienen la posibilidad de abaratar costos en cuanto a entradas ademas de poder realizar 
promociones que les permite captar muchas mas personas a las cuales les interesa ir al cine 
siempre tomando en cuenta las ofertas que cada uno de estos les ofrece. Al iniciar el negocio de 
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los autocines las promociones sé darán pero de una manera mucho menos frecuente que en los 
otros lugares pero al incrementarse las ventas y la asistencia de las personas sé podrán avaratar Jos 
costos y aumentar las promociones. MEDIA 

1.4.2 Diferenciacion del producto: Existen dos cadenas muy reconocidas en el mercado tales 
como los Multicines Cinemark que ya tienen su trayectoria en el mercado cinematografico pero al 
ser CINEMAZONE un concepto nuevo en cuanto a la proyección de películas con un valor 
agregado que le da la posibilidad de ver sus películas dentro de comodidad de su auto y contar 
con la comida de sus franquicias favoritas ya sea al auto o dentro de cada uno de los restaurantes 
siempre eso si apoyado por una campaña publicitaria agresiva la cual acrecentara la expectativa 
en cuanto al lugar convertirtiendolo en el centro de reunión de nuestro grupo objetivo. BAJA 

1.4.3 Requisitos de capital: A pesar de considerarse esta una barrera de entrada alta por los 
costos en los que incurren para la creación de los autocines se ha tomado en cuenta modos de 
financiamiento tales como equipo de transmición, proyectores adquisicion por medio de leasing . 

1.4.3.1 ¿Qué es elleasing? 
El leasing es una forma alterna de financiación por medio de la cual la entidad financiera costea 
al cliente cuando este quiere comprar algún bien durable, mediante la figura de la compra del cien 
por parte de la entidad financiera y el usufructo del mismo por parte del cliente. El arrendatario 
mantiene la propiedad del bien durante todo el periodo financiado y el cliente le reconoce un 
canon de arrendamiento prefijado por su utilización, se establece de antemano la opción de 
compra a favor del cliente, al cabo de cierto tiempo de usufructo, por un valor residual, 
usualmente pactado como un porcentaje del valor inicial del bien. El plazo de pago puede ser 
desde 12, 18 hasta 24 meses la forma de pago se establece por canones mensuales de pagos 
anticipados; el bien en arrendamiento queda a nombre de la entidad financiera quien financia el 
valor total del bien que incluye (impuesto al valor agregado, gastos de inscripción y seguro a 
traves de la entidad financiera si lo desea el cliente . 

1.4.3.2 Requisitos para obtención del leasing: 

• Factura o carta de venta . 
• Título de propiedad del bien en arrendamiento . 
• Certificado del registro mercantil y del Banco Nacional de Fomento (en caso de Lease-Back 

de maquinarias. 
• Sí una maquinaria usada avalúo . 

En caso de ser persona natural necesita de los siguientes documentos 

• Cédula de identidad del deudor, garante y conyugues (si es el caso . 
• Declaración Juramentada del Estado Cívil. 
• Balances Personales . 

Si se trata de una persona jurídica necesita de los siguientes documentos : 
• Escritura de constitución de la Compañía . 
• Escritura de aumento capital y reforma de estatus (si hubiera) . 
• R.U.C. 
• Nombramiento de representantes legales de la compañía . 
• Cédula de identidad de los representantes legales . 

,.., 
.) 
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• Certificado de cumpliento de obligaciones . 

• El canon de arrendamiento mensual esta calculado basándose en la Tasa activa de la 
entidad Financiera . 

• La infrestructura correra bajo el (capital aportado por los accionistas), construcción de los 
locales comerciales, (monto a ser pagado por las franquiciasque se encuentran dentro del 
autocine.) A pesar de contar con métodos de financimiento se considera una barrera de 
entrada Alta al tener que incurrir en altos costos para poder concretar el proyecto . 

1.4.4 Acceso a los canales de distribución: Es una alta barera de entrada ya que entre los cines 
existentes tales como: Cinemark, Multicines CCI y el Recreo, Via Ventura, Ocho y medio tiene 
distribuidores de películas con los que ya han trabajado anteriormente como lo son: Consorcio 
Filmico, El Rosado que distribuye las peliculas de la Wamer y Procinema con peliculas de Fox y 
Columbia (Fuente investigación realizada en los multicines en 2002-03-20) Al generarse esta 
situación es muy dificil para una empresa que recien entra en el mercado conseguir los mismos 
precios de las peliculas, considerando tambien que los cines tienen que dar un porcentaje de sus 
ganancias a las empresas proveedoras de las películas. ALTA 

1.5 Desventajas en costos (independientes de las economías de escala): Entre las desventajas 
independientes de las economías de escala tenemos: 

1.5.1 Tecnología Patentada: Con la que ya cuentan Multicines y Cinemark y que lo han logrado 
por el tiempo que ya tienen dentro del mercado ecuatoriano . 

1.5.2 Acceso favorable a las materias primas: En cuanto a proyectores y otro tipo de 
requerimientos para el funcionamiento de los autocines es realmente díficil tener un acceso rapido 
a las mismas. 

1.5.3 Ubicación favorable: Al encontrarse dentro del perímetro urbano de la ciudad 
específicamente en San Isidro del Inca el acceso para que las personas asistan sea mayor 

1.5.4 Curva de aprendizaje o de experiencia: La capacitación en este ambito no es algo que 
necesite mucha ciencia las mismas empresas proveedoras de personal de guardianía y seguridad 
los capacitan para desarrollar su trabajo a cabalidad, el manejo de la compuerta de acceso es 
computalizado y manejado bajo los programas señalados para el acceso y salida de las personas 
que entran a las funciones . 
Las franquicias contaran con su propio personal capacitado deacuerdo a la política de cada 
empresa y por ultimo las personas contratadas para el area administrativa y de marketing ya 
poseen capacitacion y enseñanza superior en cuanto a la planeacion estrategica, manejo y 
estructura de una empresa. Por lo que no se considera una desventaja alta 

1.5.5 Políticas gubernamentales: Los permisos gubernamentales son una barrera entrada media 
ya que al tratarse de un negocio de entretenimiento se necesita los permisos municipales 
respectivos para el funcionamiento de un negocio. anexo A y B 

1.5.6 Reaccion Esperada: Se espera que los competidores reaccionen de una manera un tanto 
agresiva ya que al ellos querer monopolizar el mercado cinematográfico tratarán de conseguir 
que los proveedores les den exclusividad en cuanto a las películas y la transmición de las mismas . 

4 
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1.6 BARRERAS DE SALIDA 

Entre las barreras de salida en el ambito cinematografico podemos señalar las siguientes las 
siguientes: 

1.6.1Activos especializados: En un caso dado de que se quiera vender los retropoyectores, o los 
equipos utilizados para el funcionamiento del autocine sé lo podra hacer ya que muchas empresas 
que estan dentro del ambito cinematografico estarían dispuestas a adquirir dichos equipos a un 
costo mas reducido al tratarse de material ya utilizado . 

1.6.2 Costos fijos de salida: Al considerarse a CINEMAZONE una empresa que recien sé esta 
abriendo espacio en el mercado su couta de trabajadores al comienzo sera mínima, se contará con 
servicio de guardiania un equipo asesor relativamente pequeño y los demas trabajadores 
perteneceran a las empresas o franquincias que esten dentro del autocine sin que esto las vincule 
directamente en los contratos establecidos por CINEMAZONE. 

1.6.3 Barreras Emocionales: Como todo negocio que recien esta empezando las barreras 
emocionales son bajas ya que los vínculos creados son relativamente bajos a pesar de que sé este 
ligado al proyecto pero si las cosas no funcionan simplemente hay que dejar el proyecto despúes 
de haber cumplido con las obligaciones legales y comerciales que se hayan contraído . 

1.6.4 Restricciones Sociales y Gubernametales: Debido a la crisis económica del Ecuador la 
creación de CINEMAZONE seria muy positiva ya que generaría nuevas fuentes de trabajo e 
ingresos para los habitantes específicamente de la ciudad de Quito . 

J. 7 ESTRUCTURA DE LA EMPRESA 

1.7.1 Estructura Legal 

La superintendencia de compañía deacuerdo a los requisitos preestablecidos para la constitución 
de una empresa Estipula que para la constitucion de una Sociedad Anonima forma en la estará 
constituida CINEMAZONE deberá cumplir con los siguientes requisitos: 

• Estar formada por un mínimo de 2 personas naturales o jurídicas (en este caso 4 
personas), sus nacionalidades o procedencia en caso de tratarse de personas naturales se 
señalara su estado civil; 

• Declarar su dispocisión para la constitución de la misma . 

• CINEMAZONE S.A como nombre de la empresa . 

• Lugar de domicilio (Quito) y si esta contará con sucursales dentro o fuera del país . 

• Nombrar los objetivos que tiene la empresa y estos son: Ser la empresa líder en 
transmición de películas al aire libre de este modo considerandose la expandirse en un 
futuro no muy lejano a las demas ciudades principales del país en este caso Guayaquil y 
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Cuenca estableciendo la factibilidad del proyecto después de haber desarrollado un plan 
de marketing específico para cada una de las ciudades . 

• Capítal requerido para las sociedades Anónimas es de un minimo de 800 dolares dividido 
para e] número de acciones en que se divida el capítal. ( En este caso se necesitaráde un 
monto mayor por la magnitud del proyecto . 

• Durante e] funcionamiento de la empresa se debe convocar a juntas generales las que 
serán publicadas en Jos principales diarios del pais; estas juntas pueden ser ordinarinarias 
o extraordinarias depende del tema a tratarse . 

• Toda empresa elegirá un Presidente quien presidira dichas reuniones y en caso de que este 
no pudiere asistir lo suplira el gerente el cual siempre registrara los puntos tratados dentro 
de la junta . 

• En el caso de que la compañía se disolviera sé tendra que organizar una junta en la cual se 
señalarán los motivos para la disolución de la misma estos podrán ser dados por las 
superintencias de compafiias o por la misma empresa en ella se presentará un cuadro 
donde se detallarán: Nombre de los accionistas, capital suscrito, capital pagado, capital 
por pagar, y las acciones . 
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• J .8 COMPETENCIA 

e Entre los competidores Directos e Inderectos de Cinemazone podemos señalar: 

• • • • • 

• 
• 
• 
• 

Mu1ticines, 
Cinemark, 

Vi a V entura, 
Ocho y medio 

e Otra competencia Directa: 

e • Alquier de Películas Blockbuster 

• • • • • • • • • • 

• Alquier de Películas Premier 

• Alquier de Películas la liebre 

• Cine 24 de Mayo 
• Cine Casa Cultura 

Competencia Indirecta : 
• Discotecas 
• Bares 
• Kareookees 
• Ir al Estadio 

• • J .9 MARKETING MIX DE LA COMPETENCIA 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

CUADRO 1.3 VIA VENTURA 

PRODUCTO CINE 
Nombre de la Marca Movie Center (VIA VENTURA) 
Características En un mismo lugar se ofrecen diversas formas de 

entretenimiento como lo son: Pista de Patinaje (Fun 
Factory), Movie Center, Super Bowl lnc.y Via Tronix . 

Calidad y Garantías Calidad en cuanto a sus productos y servicios esperando 
llenar las expectativas de los que a el asisten en un ambiente 
sano y acojedor Proyección de Películas con sonido digital; 
Dolby Digital y Dolby Stereo 

Devoluciones Al tratarse de un producto garantizado no se aceptan 
devoluciones ya que ofrecen un producto ciento por ciento 
bueno . 

PLAZAS: COBERTURA QUITO: 4 salas 
Ubicación: Av lntereoceanica km. 14 y medio vía a MOVIE CENTER: 4 Salas desde donde se transmiten las 
Tumbaco . películas de estreno con sonido DTS, Dolby Digital y Dolby 

Stereo 
Canales 
PRECIO De lunes a jueves el costo de la entrada es de dos dolares, 

estudiantes, niños y tercera edad 1 dólar, fin de semana el 
valor de la entrada es de$ 2.20 . 

Percepción Por parte del Consumidor Vía ventura el precio de las entradas es más económico de 
lunes a jueves pero encambio muchas personas no asisten a 
este complejo por la demanda que implica el llegar al lugar 
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por lo que hace que a pesar de las promociones no sea tan 
concurrido como los otros cines 

Plazo para el Pago Si paga las entradas en efectivo el plazo de pago es 
imediato, mientras si paga con tarjeta de crédito el pago lo 
realiza el día estipulado en su estado de cuenta . 

Condiciones de Credito Al no tratarse de un modo de diversión en el cual el costo 
sea relativamente alto el pago generalmente se lo realiza en 
efectivo o por medio de tarjeta de crédito con plan de pago 
corriente . 

Descuentos Ofrecen combos en los cuales se incluyen entradas y Jo 
combinan con los otros entretenimientos que hay en 
Vía Ventura 

PROM OC ION 
Publicidad Comerciales de Movie Center antes de la transmición de la 

película . 
Promoción de ventas Afiches de las películas que están por estrenarse 

CUADRO 1.4 MULTICINES 

PRODUCTO 
Nombre de la Marca MULTICINES 
Características Grupo corporativo que fue creado con la concepción de un 

proyecto innovador denominandose como pionero en 
cuanto a la proyección de cines a traves sus instalaciones. 

Calidad y Garantías No debe preocuparse por su seguridad ya que existe 
parqueaderos interiores como exteriores donde podra 
estacionar su auto y disfrutar de las Películas con sonido 
digital DTS, butacas especiales elaboradas 
ergonomicamente lo que perrnte disfrutar de las imágenes 
comodamente. 

Devoluciones Al tratarse de un producto garantizado no se aceptan 
devoluciones ya que ofrecen un producto ciento por ciento 
bueno . 

PLAZAS: COBERTURA QUITO: 8 SALAS CCI Y EN EL RECREO 
GUAYAQUIL: 

Ubicación: Dentro del Centro Comerciallñaquito Avs . QUITO: CENTRO COMERCIAL JÑAQUJTO, 
Amazonas N36-J52 y Naciones Unidas CENTRO COMERCIAL EL RECREO. 

GUA Y AQUI L: RJOCENTRO ENTRE RIOS, RJO 
CENTRO LOS CEIBOS 

Canales 
PRECIO CCI: Precio general $3.60, Tercera edad $1.80, niños 

hasta 12 años$ 2.60 De lunes a jueves $2.25 en días 
específicos para los socios Diners, Vermouth todo público 
$2.30 . 
RECREO: Precio general $2.90, Tercera Edad $1.45, 
Niños hasta 12 años $1.75, Discapacitados $1.75, Verrnouth 
todo público $1.75 . 

Percepción Por parte del Consumidor Preferencia por parte del consumidor ya que tiene la 
factibilidad de utilizar de la tarjeta diners con la que puede 
obtener rebajas en días específicos, la tarjeta multicines lo 
incentiva a asitir por que sabe que tendrá una recompensa 
por su fidelidad . 
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Plazo para el Pago Si paga las entradas en efectivo el plazo de pago es 
imediato, mientras que si lo hace con su tarjeta de credito de 
preferencia Diners (Multicines), paga el día determinado en 
su estado de cuenta. 

Condiciones de Credito Al no tratarse de un modo de diversión en el cual el costo 
sea relativamente alto el pago generalmente se lo realiza en 
efectivo o por medio de tarjeta de crédito con plan de pago 
corriente. 

Descuentos Para las personas que poseen la tarjeta Multicines pueden 
acumular puntos lo que les permite canjearlos al tener un 
numero especifico de puntos por entradas gratis o por 
descuentos en Jos combos de comida dentro del Multisnacks 

PROMOCJON En varias revistas familiares como Cosas de Casa, Esta 
Mañana, se promocionan las películas. Las presentadoras se 
encargan de hacer una pequeña reseña de las mismas y al 
mismo tiempo regalan entradas para las funciones 
promocionadas 
El mismo sistema se aplica con las Radiodifusoras . 

Publicidad Hojas volantes dentro de Jos Estados de Cuentas de Diners 
Club, Pautaje de Publicidad de los Multicines antes de 
empezar la función. Mini Vallas de las películas que estan 
en estreno o estan por estrenar. 

CUADRO 1.5 CINEMARK 

PRODUCTO CINE 
Nombre de la Marca CINEMARK 
Ca racteristicas Opera en mas de 150 localidades en 26 Estados de la Unión 

Americana: Chile, México,Brasil Ecuador entre otros . 
Introdujo al mercado los !oves seats asientos para parejas, 
sonido digital, 

Calidad y Garantías Proyección de Películas con sonido digital e imágenes 
ciento por ciento nítidas. Si no se puede acercar a comprar 
sus entradas puede hacerlo por vía telefónica lo que le 
garantiza que no perdera tiempo ni la entrada para la 
película de su elección. El Servicio incluye cafetería y bar 

Devoluciones Al tratarse de un producto garantizado no se aceptan 
devoluciones . 

PLAZAS: COBERTURA QUITO; 7 SALAS GUA Y AQUJL; 9 SALAS 
Ubicación: Avenida de la Repúbica y América QUITO: PLAZA DE LAS AMERICAS 

GUA Y AQUJL: MALL DEL SOL 
Canales 
PRECIO Adulto: $3.70, estudiante: $3.25, Niños: $2. 75, Tercera 

Edad y Discapacitados: $3.25, Ladies Night: $3.25, Lunes, 
Martes, Miercoles: $2.30; Vermouth: $2.30, Super Saber: 
$2. 70, Día Loco: $1.80, Dos por uno: 1.85. 
Las funciones de los jueves (hasta las 18:00) y de viernes a 
domingo (hasta las 16:00) cuesta $2.75 . 

Percepción Por parte del Consumidor La diferencia entre el uno y el otro cine en cuanto a costo de 
las entradas es relativamente baja por lo que muchas de las 
personas prefieren el un cine con respecto al otro por sus 
valores agregados ejemplo: !ove seats (asientos para 
parejas) con Jos que cuenta el Cinemark 

Plazo para el Pago Si paga las entradas en efectivo el plazo de pago es 
imediato, mientras si paga con tarjeta de crédito 
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( Mastercard) puede hacer sus reservaciones sin ningun 
recargo adicional y el pago sera determinado por la fecha de 
pago señalada en su estado de cuenta_ 

Condiciones de Credito Al no tratarse de un modo de diversión en el cual el costo 
sea relativamente alto el pago generalmente se lo realiza en 
efectivo o por medio de tarjeta de crédito con plan de pago 
corriente_ 

Descuentos Reducción de un 36% de 3.70 que es el precio regular a 
$2 .30 de Lunes a miercoles se puede resaltar que las 
funciones de los jueves hasta las 18:00 y de viernes a 
domingo antes de las cuatro tienen un valor de 2.75 . 

PROM OC ION Obtención de un precio menor al precio normal al comprar 
boletos pre pagados son los SUPER SA VERS que se 
venden en paquetes de lO boletos y pueden ser utilizados 
cualquier día de la semana, hora y película . 

Publicidad Dentro del mismo cine antes de empezar la película se 
promociona a los cines, en varias estaciones de Radio . 

Promoción de ventas Afiches de las películas que estan por estrenarse, mini 
vallas de las mismas, dentro y fuera del establecimiento . 

CUADRO 1.6 OCHO Y MEDIO 

PRODUCTO CINE 
Nombre de la Marca OCHO Y MEDIO 
Ca racteristicas La presentación de las películas las hacen en tandas como 

reflejo de las diversas películas que presentan: Actualidad, 
esto se programa en 2 horarios de la tarde y uno de la 
noche, repertorio con cintas clásicas de archivo estas 
películas se proyectan pasadas las nueve de la noche, 
Medianoche con cine de culto o cine experimental 

Carantías Proyección de Películas con sonido digital; e imágenes 
ciento por ciento nítidas . 

Devoluciones Al tratarse de un producto garantizado no se aceptan 
devoluciones ya que ofrecen un producto ciento por ciento 
bueno . 

PLAZAS: COBERTURA QUITO 
Ubicación: Valladolid N-24 y Vizcaya la floresta 
Canales 
PRECIO Adultos: $3.80, Estudiantes $1.90 Membresía Anual : 

Adulto$ 180, Estudiates $90 . 
Percepción Por parte del Consumidor Tratan de incentivar a las personas a que obtengan una 

membresía anual es decir esto hace que el acceso a las 
películas sea mucho más acorde a las posibilidades del 
consumidor. 

Plazo para el Pago Si se cancelan en efectivo el pago es inmediato, mientras 
que si lo hace con tarjeta de crédito lo puede hacer diferido 
paga el día determinado en su estado de cuenta . 

Condiciones de Credito 
Descuentos Los ofrecidos por la obtención de la membresía anual. 
PROMOCION Emiten un períodico mensualmente donde promocionan las 

películas a transmitirse durante el mes . 
Publicidad Afiches de las películas, hojas volantes colocados en 

lugares estratégicos de Ocho y Medio . 
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CAPITULO 11 

DESARROLLO DEL PLAN DE INVESTIGACION DE MERCADOS 

2.1 Investigación de Mercados 

Para la realización de cualquier proyecto en este caso para analizar cuanta aceptación tendría por 
parte nuestro grupo objetivo la apertura de un autocine en la ciudad de Quito se realiza una 
investigación de mercados la cual nos permite recopilar información que se requiere para tomar 
las mejores decisiones de manera objetiva y con menor riesgo . 
Siendo el objetivo de esta investigación: 

• Investigar la apertura de las personas en cuanto a la creación de nuevos lugares de 
entretenimiento en la ciudad de Quito . 

2.2 Fuentes de Información 
Estan pueden ser generadas tanto por datos internos como externos de la empresa para la 
investigación correspondiente a los autocines se utilizo fuentes primarias como: Focus Group y 
encuentas; fuentes secundarias como son analisís del macroambiente de la competencia . 

2.2.1Focus Group 

"La sesión de grupo es una forma de recolección de información directa e inestructurada basada 
en una dinámica de grupo bajo la conducción del moderador y centrada en lo que es la 
investigación 1

." El objetivo primordial para la realización de Focus fue la generación de ideas 
que ayuden a visualizar pautas que permitan elaborar el Plan de Marketing. Se llevo acabo en la 
Universidad de las Américas a un total de 15 alumnos dividos en dos grupos se hizo la entrega de 
los cuestionarios correspondientes. En primer lugar se entrego el cuestionario para saber la 
aceptación en cuanto a la creación de los autocines en la ciudad de Quito que se detalla a 
continuación: 

2.2.2 Encuesta realizada dentro del Focus Group 

ENCUESTA DE OPINION EN CUANTO A LA CREACION DE A UTOCJNES EN LA CIUDAD 
DE QUITO 

Me agrada saludarlo ( ) mi nombre es Gína Troya . 

Estoy realizando una encuesta para saber el interes de las personas en cuanto a la creacion de nuevos 
lugares de esparcimiento . 

Le agradecería mucho si fuera tan amable en atenderme un momento . 

1. Sexo 
o Masculino 
o Femenino 

1 Investigación de Mercados concepto y Práctica. Arturo Orozco J . 
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2. Edad 
o 12-19 años. 
o 20-35 años . 
o 36-45 años . 
o 45 años en adelante . 

3. Ocupación. 
o Trabaja . 
o Estudia . 
o Trabaja y estudia . 
o Ama de casa . 

4. En su tiempo libre de lunes a domingo usted prefiere ir a: 
Usted puede señalar mas de una alternativa . 
o Bares 
o Discotecas 
o Restaurantes 
o Cines 
o Otros lugares de diversión . 

5. ¿Con que frecuencia va usted al cine? 
o 1 vez al mes. 
o 2 a 3 veces al mes . 
o 4 veces o mas . 

6.¿ La idea de contar con un autocine le parece? 
o Excelente. 
o Muy Buena . 
o Buena . 
o Regular. 

7. ¿De las siguientes alternativas cual cree seria su mayor 
motivador para asistir a un autocine? 

o Conocer el lugar 
o Privacidad 
o Comodidad . 
o Nuevo modo de entretenimiento . 
o Otros . 

8.¿Le gustaría contar con comida de sus restaurantes favoritos? 
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o Si 
o No 

9. Si su respuesta fue afirmativa cual de estas franquisias quisiera que este dentro de este complejo? 
Usted puede señalar mas de una alternativa 

o Mcdonalds 
o Burger King 
o Kentucky Fried Chicken 
o Pizza Hut 
o Baskin Robín 
o Zanzibar 
o Tropi Burger 
o El español 
o Otros 

1 O. ¿Qué otros eventos y o diversiones le gustaría que se realicen en los auto cines? 
Usted puede señalar mas de una alternativa 

o Conciertos en vivo 
o Concierto Via Satelite . 
o Mini Golfito 
o Transmicion del mundial del football Japon Korea 2002 . 

2<..:>2 • A ' O u c 1 

l(gRfA }APAJ~ 
o Otros 

Las preguntas del cuestionario fueron señaladas en forma verbal por parte del moderador el cual 
les señalo ademas las fotos pertinentes correspondientes a como es la forma que tiene la pantalla y 
como se vería un autocine . 

2.2.1.1 Focus referente a las preferencias en cuanto a ubicación: Al comienzo del desarrollo 
del proyecto no se tenía claro las preferencias de los posibles consumidores dichos datos se 
consiguieron a traves del focus y las encuestas realizadas . 

Al hablar de ubicación se tomaron en cuenta muchos lugares a los cuales la gente no 
estaba muy deacuerdo en asistir ya sea por distancia o simplemente por considerarse 
Inapropiado la construcción de un autocine a lado de otros establecimientos ejemplo: 
Solea . 

Gracias al sistema de lluvia de ideas se definía que tenía que estar ubicado dentro del 
Perímetro urbano de la ciudad; Se busco terrenos siendo la ubicación en San Isidro del 
Inca. A continuación se detalla como funciono el focus las fotos mostradas y la estructura 
de las franquicias que estarán dentro del complejo siempre con el propósito de que las 
Personas dentro del focus puedan hacerce a la idea del lugar . 
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2.2.1.2 Presentación del Focus 

Estimados señores bien~enidos a este focus group es de vital importancia su colaboración para la 
realizacion del mismo. El propósito primordial es conocer cual es el lugar apropiado para la 
colocación e implementación de un complejo de autocines para la ciudad de Quito por lo que a 
continuación les presentaremos fotos de los potenciales lugares de ubicación . 
Ademas de otras inquietudes vitales para el desarrollo de este proyecto . 

l.¿De los siguientes lugares donde le parece que seria mas apropiado en cuanto a ubicación? 
o Alternativa uno . 
Cumbaya terreno frente a Via Ventura . 

o Alternativa dos . 

Diagonal a la gasolinera de tripetrol Cumbaya 
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o Alternativa tres . 
Ciudadela vista hermosa dos lotes conjuntos del grupo biga . 
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o Alternativa cuatro . 
Terreno baldío a lado de Solea Eloy Alfaro . 

2. Le pareceria buena la idea de contar con establecimientos pequeños de franquisias de 
comida que esten dentro del auto cine? 

o Sí 
o No 

DISEÑO DE LA FACHADA DE LOS RESTAURANTES 
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2.2.1.3 Conclusiones del Focos Group 

Se llego a la conclusión que dentro de las preguntas establecidas al decir la creación de autocines 
en la ciudad de Quito sé esta predisponiendo la respueta de los consumidores por lo que se lo 
cambio por la creación de nuevos lugares de esparcimiento; Sé decidio no preguntar el sexo ya 
que no es algo relevante ya que de antemano consideramos a hombres y mujeres. La utilización de 
fotos para las encuestas personales no se consideran necesarias ya que un 90% de las personas a 
ser encuestadas tienen idea de cómo se ve un autocine . 

2.3 La Encuesta: "Es una técnica estructurada que utiliza la comunicación para recolectar 
información directamente de los integrantes de la muestra, mediante la aplicación del 
cuestionario. "2 

Para poder llevar acabo esta investigación y realizar las encuestas se toma como población a los 
estudiantes matrículados en las Universidades Particulares de Quito de Un níve] socio económico 
medio y medio alto . 

2.4Segmentación: "La segmentación de mercado es un proceso que consiste en dividir él 
mercado total de un bien o sevicio en grupos más pequeños, de modo que los miembros de cada 
uno sean semejantes en los factores que repercuten en la demanda."3 

Los autocines se han enfocado a un grupo objetivo el cual se detalla a continuación: 

CUADRO 2.1 SEGMENTACION AUTOCINES 

Segmento Principal: Jovenes, solteros o parejas 
Edad: 20-35 años 
Género: hombres y mujeres 

Nivel de ingresos: medio, medio-alto y alto 

Ubicación Geográfica: Norte de Quito, y los vaBes (Chillos y Cumbaya) 

Especificaciones: Propietarios o con acceso a un auto 

2 Investigación de Mercados Concepto y practica Arturo Orozco J . 
3 Fundamentos de Marketing William J. Stanton 
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CUADRO 2.2 OTROS SEGMENTOS 

Otros segmentos: Jovenes, solteros o parejas 
Edad: 12-19 años 
Género: hombres y mujeres 
Nível de ingresos: Disponibilidad de dinero proporcionado por sus 

padres 
Ubicación Geográfica: Norte de Quito y los valles (Chillos y Cumbaya) 
Especificaciones: Que sus padres los puedan llevar en sus autos 

2.5 Tamaño de la Población 

CUADRO 2.3 NUMERO DE ESTUDIANTES MATRICULADOS EN LAS 
UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITECNICAS PARTICULARES QUE NO 
RECIBEN RENTAS DEL ESTADO Y DE RECIENTE APROBACION 

PARTICULARES QUE NO RECIBEN RENTAS DEL 1994 1996 1998 
ESTADO 
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL SEK 393 720 1059 
UNIVERSIDAD DE ESPECIALIDADES ESPIRITU 50 250 320 
SANTO 
ESCUELA POLITECNICA JAVERIANA DEL ECUADOR 501 1056 
UNIVERSIDAD REGIONAL AUTONOMA DE LOS 455 550 
ANDES 
UNIVERSIDAD DEL PACIFICO ESCUELA DE 186 135 
NEGOCIOS 
UNIVERSIDAD DE LAS AMERICAS 1031 1236 
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DEL ECUADOR 180 1038 
UNIVERSIDAD SAN FRANCISCO DE QUITO 2260 2900 
UNIVERSIDAD TECNOLOGICA AMERJCA 1504 1355 
UNIVERSIDAD TECNOLOGICA INDOAMERICA 

FUENTE: Departamento de Plamficac1ón CONUEP 

2.6 Replanteamiento de la encuesta: 

ENCUESTA SOBRE LA CREACION DE NUEVOS LUGARES DE ESPARCIMIENTO EN 
LA CIUDAD DE QUITO . 
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Me agrada saludarlo ( ) mi nombre es Gina Troya. 

Estoy realizando una encuesta para saber el interes de las personas en cuanto a la creacion de nuevos 
lugares de esparcimiento . 

Le agradecería mucho si fuera tan amable en atenderme un momento . 

l. Edad 
o 12-19años . 
o 20-35 años . 
o 36-45 años . 
o 45 años en adelante . 

2. Ocupación . 
o Trabaja . 
o Estudia . 
o Trabaja y estudia. 
o Ama de casa . 

3. En su tiempo libre de lunes a domingo usted prefiere ir a: 
Usted puede señalar mas de una altemntiva . 
o Bares 
o Discotecas 
o Restaurantes 
o Cines 
o Otros lugares de diversión . 

4. ¿ Con que frecuencia va usted al cine? 
o 1 vez al mes . 
o 2 a 3 veces al mes . 
o 4 veces o más . 

5.¿ La idea de contar con un autocine le parece? 
o Excelente. 
o Muy Buena . 
o Buena . 
o Regular. 

6. ¿De las siguientes alternativas cual cree seria su mayor motivador para asistir a un autocine? 
o Conocer el lugar 
o Privacidad 
o Comodidad . 
o Nuevo modo de entretenimiento . 
o Otros . 
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7.¿Le gustaría contar con comida de sus restaurantes favoritos? 

o Si 
o No 

8. Si su respuesta fue afirmativa cual de estas franquisias quisiera que este dentro de este complejo? 
Usted puede señalar mas de una alternativa 

o Mcdonalds 
o Burger King 
o Kentucky Fried Chicken 
o Pizza Hut 
o Baskin Robín 
o Zanzibar 
o Tropi Burger 
o El español 
o Otros 

9. ¿Qué otros eventos y o diversiones le gustaría que se realicen en los auto cines? 
Usted puede señalar mas de una alternativa 

o Conciertos en vivo 
o Concierto Via Satelite . 
o Mini Golfito 
o Transmicion del mundial del football Japon Korea 2002 . 
o Otros 

-
2.7 Plan de Muestreo 

Para que la muestra sea confiable y bansandose en la pregunta número 5 de la encuesta que dice: 
¿La idea de contar con autocine le parece? : 

o Excelente . 
o MuyBuena. 
o Buena . 
o Regular . 
Se desarrollo el siguiente cuadro para encontrar la muestra: 
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CUADRO 2.4 DATOS UTILIZADOS PARA ENCONTRAR LA MUESTRA 

Idea contar autocine 

2 0,267 0,071 

1 -0,733 0,538 

2 0,267 0,071 
3 1,267 1,604 
4 2,267 5,138 
3 1,267 1,604 

3 1,267 1,604 
2 0,267 0,071 

3 1,267 1,604 
1 -0,733 0,538 
1 -0,733 0,538 
1 -0,733 0,538 
1 -0,733 0,538 
1 -0,733 0,538 
1 -0,733 0,538 
1 -0,733 0,538 

3 1,267 1,604 
2 0,267 0,071 
1 -0,733 0,538 
1 -0,733 0,538 

3 1,267 1,604 
1 -0,733 0,538 
1 -0,733 0,538 
1 -0,733 0,538 
1 -0,733 0,538 
2 0,267 0,071 
2 0,267 0,071 
1 -0,733 0,538 
2 0,267 0,071 
1 -0,733 0,538 

1 • 733333333 23,867 
Varianza 0,823 

Des. Est. 0,907 

Formula: 

Se llego a una muestra optima de 267 encuestas con una confiabilidad del 90% y un cinco por 
ciennto de error permisible 
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RESULTADOS DE LA INVESTIGACIONI 

FIGURA 2 . 

SEGMENTACION 

EDAD DE LOS ENCUEST-ADOS 

012 A 19 AÑOS 

820 A 35 AÑOS 

Se decidio realizar las encuestas basicamente a personas comprendidas entre las edades de 
12 a 19 años y de 20 a 35 años llegando como conclusion que nuestro grupo objetivo 
primario son las personas comprendidas entre las edades de 20 a 3 5 años (segmentado 
anteriormente), y de 12 a 19 años nuestro grupo objetivo secundario . 

No se tomo en cuenta a las personas de 36 en adelante que a pesar de ser economicamente 
activas ya tienen otros intereses como educacion de sus hijos, salud de los mismos y tienen 
muchas veces que invertir su dinero en actividades de importancia para su hogar-



-
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41% 

FIGURA No. 2 
LABOR QUE DESEMPEÑA 

1% 

21% 

OCUPACION 

[]AMA DE CASA 

&JESTUD lA 

[]TRABAJA 

[]TRABAJA Y ESTU D lA 

Del total de los encuestados el 41% trabaja y estudia ya sea dentro de las universidades 
particulares antes sitadas o a distancia. 
Un 3 7% solo estudia ya que tiene la posibilidad de que sus padres. les financien sus estudios 
o consiguen ayuda financiera por su optimo rendimiento academico . 
El 21% de los encuestados unicamente trabaja se considera un dato que no se toma en 
cuenta para nuestro analisis ya que nuestro target fue alumnos universitarios que como 
señamos anteriormente no tienen cargas familiares y que entre sus interes esta el asisitir a 
un autocine . 
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FIGURA No . 

FRECUENCIA 

FRECUENCIA DE VISITAS AL CINE 

[]1 V.EZ 

112 A 3 VECES 

[]4 VECES O MAS 
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MJVERO DE ENClEST ADOS QlE 
PREREREN IRA BARES EN SU 

118\tPO UBRE 

01\0 
8«\RES 

El SI 

NJVERO 1:E ENl.ESTAOCS aE 
PREFIERE EN SU llEI\IPO UBRE IR 

A DSCOTECAS 
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NUMERO DE ENCUESTADOS QUE 
EN SU TIEMPO LIBRE PREFIERE IR 

A RESTAURANTES 

123[);"' 
' 152 
,;~ 

DNO 
RESTAURANTE 
S 

IISI 

NUMERO·DE ENCUESTADOS QUE EN SU 
TIEMPO LIBRE DE PREFIERE IR AL CINE 

DNO 
·ciNES 

111 SI 
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INTERES PRESENTADO POR LA CREACION DE 
AUTOCINES 

8% 

28% 
O BUENA 

la EXCELENTE 

DMUYBUENA 

O REGULAR 

NJVERO [E ecLESTAIXl) aE 
ftSISTlRIANA ~ AUTOCIN: PCR 

PRVPCIDAD 

51 

e) 
218 
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NUMERO DE ENCUESTADOS QUE 
ASISTIRIAtt A UN AU-TOCINE POR 

COMODIDAD 

ONO 
COMODIDAD 

El SI 
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LE GU.S,T.ARIA .CO.N.TAR:CON 
RESTAUR:ANTES DENTRO DEL 

AUTO CINE 

13 

262 

CNO 
LE GUSTARlA 
RESTAURANTES 

El SI 
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NUMERO DE ENCUESTADOS QUE 
QUIEREN UN MCDONALDS DENTRO 

DEL AUTOCINE 

DNO 
105 . MC DONALDS 

170 msr 

. NUMERO DE ENCUENT ADOS QUE 

QUIEREN UN BURGER KING 
DENTRO DEL AUTOCINE 

DNO 

135 
BURGUER KING 

IJSI 
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NUMERO DE ENCUESTADOS QUE 
QUIERE UN KFC DEN·TRO DEL 

AUTOCINE 

130 145 

DNO 
KENTUCKY 

fiSI 

NUMERO DE ENCUESTADOS QUE 
QUIEREN PIZZA HUT DENTRO DEL 

AUTO CINE 

DNO 
123 PIZZA HUT 

152 . BSI 
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NUIVERO DE ENCUESTADOS QUE 
QUIEREN UN ESPAÑOL DENTRO 

DEL AUTOCINE 

DNO 
EL ESPAÑOL 

BISI 

NUMERO DE ENCUESTADOS QUE 
QUIEREN CONCIERTOS EN VIVO 

D-E-NTRO DEL AUTOCINE 

ONO 
CONCIERTOS 
EN VIVO 

El SI 
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NUMERO DE ENCUESTADOS QUE 
QUIEREN BASKIN ROBIN DENTRO 

DEL AUTOCINE 

ONO 
109 BASKIN ROBIN 

166 DSI 

NUMERO DE ENCUESTADOS QUE 
QUIEREN TROPI BURGER DENTRO 

DEL AUTOCINE 

DNO 
TROPI 
BURGUER 

IISI 
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NUMERO DE ENCUESTADOS QUE 
QUJERE CONCiERTOS VIA 

SATELITE 

94~,}-~_:_ 
,.,._ o/.'1'> .. 

181 

DNO 
CON-c-iERTOS 
VIA SATELlTE 

BSI 
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NUMERO DE ENCUESTADOS QUE 
QUIEREN QUE SE TRANSMTA 

PARTIDO DE FliTBOL 

DNO 
PARTIDOS 

104 FUlBOL 

OSI 
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CAPITULO 111 

DESCRIPCION DEL PRODUCTO 

3.1 Diseño de logo y marga; 

CINE MAZO NE A UTOCINES 

El Diseño del logotipo refleja la identidad de la empresa ademas de representar la imagen de la misma 
es por ello que cinemazone encierra todo el concepto de la imagen que quiere reflejar dentro del logo 
como es: 

• Un rol de pe1ículas . 
• El nombre de la empresa 
• Un manubrio de auto que representa nuestro servicio películas al aire libre dentro de la 

comodidad de su auto . 
Dentro de la papelería estan sobres, tarjetas de presentación piezas claves para arrancar de manera 
adecuada con el proyecto de CINEMAZONE Autocines . 
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CAPITULO V 
MEZCLA DE MERCADOTECNIA CINEMAZONE 

4.1 Producto: Cinemazone es un concepto netamente nuevo en cuanto a la fonna de ver cine desde 
la e modidad de su auto, con servicio personalizado de las franqucias establecimiento ya sea 
dentro de su auto o en los respectivos restaurantes . 

4.1.1 Calidad: Esta garantizada por un trabajo conjunto entre los representantes de cada una de las 
franquicias y Jos accionistas de CINEMAZONE; garantizandole un producto de calidad que no 
solo les brinde diversión sino también entrenimiento con todas las garantías del caso en cuanto 
seguridad . 

4.1.2 Características: 1 O.OOOm de construcción habilitado de con todas las facilidades necesarias 
para el funcionamiento del autocine, como son proyectores, iluminación, disposición en cuanto 
a parqueo intalaciones de hardware y software entre otros . 

4.1.3 Opciones: Entre las opciones que le ofrece el lugar encontramos la de observar las películas, 
conciertos en vivo, conciertos vía Satélite, Transmición de Partidos de futbol y la posibilidad 
de degustar la comida de sus franquicias preferidas . 

4.1.4 Nombre de la Marca: CJNEMAZONE Sociedad Anónima . 

4.1.5 Garantías: Guardiania Privada que le pennite estar seguro mientras observa sus películas 
desde la comodidad de su auto . 

4.1.6 Devoluciones: En el caso de existir problemas metereologicos como lluvia sé reprogramarán 
Las funciones para el siguiente día sin recargo adicional. 

4.2 Plaza: La Ciudad de Quito . 

4.2.1 Cobertura: Por el momento unica y exclusivamente la misma ciudad depende de los resultados 
y desemvolviento del proyecto se desarrollar planes de Marketing para la ciudades de Guayaquil 
y Cuenca respectivamente . 

4.2.2 Ubicaciones: San Isidro del Inca acceso por la A venida Eloy Al faro . 

4.3 Precio: El precio preestablecido es de 2.70 por entrada ya que al existir una competencia 
Agresiva por parte de nuestros competidores es de vital importancia brindar un servicio bueno al 
alcance de las posibilidades de nuestro grupo objetivo considerando que este es un servicio que 
No es inpresindible . 

4.3.1 Percepción Por parte del Consumidor: Al tratarse de un bien elástico debe exJstJr un 
equilibrio en cuanto a los precios establecidos por la competencia por lo que despúes de un 
análisis en cuanto a costos se llego a que el precio ideal es de $3.70 . 
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4.3.2 Plazo para el pago: Si se cancelan en efectivo el pago es inmediato, mientras que si Jo hace con 
tarjeta de crédito Jo puede hacer diferido paga el día determinado en su estado de cuenta . 

4.3.3 Condiciones de Crédito: Al no tratarse de un modo de diversión en el cual el costo sea 
realativamente alto el pago generalmete se lo hace realiza en efectivo o por medio de tarjeta de crédito 
con plan de pago corriente . 

4.3.4 Descuentos: Se establecerán deacuerdo a días específicos como días de Jos enamorados, entre 
otros eventos 
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CAPITULO V 

PLAN DE MERCADEO 

5. l. Objetivo de Marketing: Lograr una participacion de mercado del 5% correspondiente a 

los otros lugares de exposición de películas como esta señalado dentro de la participación de 

mercados de la siguiente manera: 

CUADRO 5. l Participación de Mercado 

CINEMARK 40% 

MULTICINES 50% 

OTROS CINES 10% 

5.2 Estrategía de Marketing: 

Por medio de un buen manejo en lo que se refiere a la mezcla de marketing, se va a lograr el 

Porcentaje de participación en el mercado esperado, es decir un 5% anual, por medio de una 

Estrategía de penetración en el mercado lo que se lograra con la ayuda de una campaña 

Agresiva de lanzamiento . 

5.2.1 Diferenciadores Principales (Valores Agregados) 

• Pioneros en cuanto a la proyección de películas al aire libre en pantalla gigante . 

• Servicio personalizado si desea que le servan su comida dentro de la comodidad de su auto 

o en los restaurantes de sus franquicias preferidas . 

• Se emitirá un solo boleto por auto existiendo precios más bajos para niños menores de 12 

años y personas de la tercera edad . 

• Se garantiza la nitidez, sonido puro en cuanto a la proyección de la película . 

• Seguridad garantizada por nuestros equipo de servicio de seguridad cordinado para un 

trabajo en equipo y control del normal desenvolviento del autocine . 
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CAPITULO VI 

PUBLICIDAD 

6.1 Objetivos de Comunicación y Publicidad: Dar aconocer a nuestro grupo objetivo la 

apertura de Jos Autocines en el Ecuador especificamente en la ciudad de Quito . 

6.1.1 Grupo Objetivo: El mercado meta al cual se quiere llegar son básicamente jóvenes 

solteros, o parejas entre los 20 a 35 años que tienen la posibilidad de contar con un auto y 

buscan un Jugar que ademas de brindarles seguridad les brinde todas las posibilidades de 

comida y entretenimiento . 

6.1.2 Estacionalidad: Junio se considera un mes en el que se puede realizar la campaña de 

lanzamiento creando expectativa en nuestro target en cuanto a la inaguracion del 

establecimiento . 

Cabe recalcar que el desarrollo de la campaña de mantenimiento se realizara basicamente en 

los mismos medios desde junio promocionando la posible transmicion del Mundial Japon 

Korea 2002,Campeonato Nacional (si se llegara a un acuerdo con los canales que adquirieron 

Jos derechos de la transmición del mismo); En los meses sub siguientes se realizaran 

campañas para promocionar la realizacion de ciertos eventos en vivo entre otros . 

6.1.3 Ubicación Geografica: La campaña se centrara en la ciudad de Quito, ya que los 

autocines unicamente funcionaran por el momento en la ciudad de Quito . 

6.2 Estrategia de Promoción y Publicidad: Campaña de Lanzamiento Agresiva un mes 

tipo 

6.2.1 Identidad del Producto (Posicionamiento): "Las mejores películas desde la 

comodidad de tu auto." 

6.3 Estrategía Creativa: 

6.4 Estrategía de Medios: Se realizará un pool de comerciales detallados a continuación 
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• Television: 1 comercial (30) 

• Radio: 1 comercial (30) 

• Revista: 1 avisos 

• V alias: 1 avisos ( 2 locaciones) 

• Material P.O.P (Afiches) 

• Elaboracion de pagina Web 

6.4.1 Niveles de alcance y frecuencia: 

ENFASIS ENFASIS 
ALCANCE FRECUENCIA 

FACTORES DE MERCADEO 
Marca Nueva X Establecida 
Participación Alta Baja X 
L t: :dtad de Marca Alta Baja X 
Ciclo de Com pra Largo X Corto 
Uso Dilatado Frecuente X 
Competencia Mínima Fuerte X 

Grupo Objetivo Joven X Viejo 

Duracion de la campaña Lanzamiento X Larga Mantenimiento 
corta 

FACTORES CREATIVOS 
Mensaje Simple X Complejo 
Exclusividad Mucha X Igualdad 
Contenido Producto Imagen X 
Pool de comerciales Pequeño Grande X 
Desgaste Alto Bajo X 
Tamaño de aviso Grande X Pequeño 

FACTORES DE MEDIOS 
Congestión Bajo Alto X 
Entorno Apropiado Inapropiado 
Niveles de atencion Alto X Bajo 
Horario Continuo X Saltado 
Exposiciones Grande X Pequeño 
TOTAL: 10 8 

Se va ha enfatizar en: Alcance 

Television: De acuerdo al raiting de los siguientes programas(Anexo C) enfocandonos en nuestro 
grupo objetivo Sé eligio los siguientes canales: 
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Ecuavisa: Pautaremos en los siguientes programas: 

• Telenovela Uga-Uga: Telenovela brasilera que con toques tiernos, sensuales y de comedia 
todo esto se presenta en el momento en que un fugitivo criado en una tribu de indios comparte 
y se une a un persona que todos creen muerto por circunstancias. Todo esto se complementa 
por una herencia lo que haran de esta telenovela una trama con ritmo de historietas . 

• El clon:Novela de Trama actual donde nos ponde en tela de juicio los valores y pensamientos 
de la sociedad actual 

• Vivos:Programa de producción Nacional con Flor María Palomeque y David Reinoso . 

Gamavisión: Pautaremos en los siguientes programas: 

El Juego de la vida: Novela que muestra las inquietudes de la juventud actual en un marco de 
alegrías, penas y amor. 
A vant Premie re: Películas de actualidad existos de taquilla de ayer hoy y siempre . 

Telesistema: En el programa deportivo copa conducido por el Doctor Marcos Hidalgo y Vito Muñoz 

Radio: De acuerdo al raiting (Anexo O) de sintonía se colocaron las siguientes radios: 

• Centro 

• Majestad 

• JC Radio 

• Francisco Stereo 

Revista: De acuerdo al perfil de nuestro grupo objetivo y basandonos en información (Anexo E) en 
cuanto a lectores circulación se escojieron las siguientes revistas: 

• Revista Vistazo 
• Revista Estadio 
• Revista Cosas 

Valla: Ubicados en sitios estrategicos de la ciudad proporcionados por induvallas (Anexo F) 
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

• Aprovechar la ventaja competitiva de CJNEMAZONE muy grande que es ser Pioneros en 

la transmición de Peliculas al aire libre . 

• Las grupo esta muy interesado en la existencia de los autocines en la ciudad de Quito por lo 

que es de vital importancia analizar todas y cada una de las pautas del negocio e 

implementarlo a la brevedad posible . 

• Conseguir posibles accionistas al considerarse que la inversión para el negocio es 

demasiado alta y requiere de fuertes sumas de capital. 

RECOMENDACIONES 

• Impulsar la realización de una campaña agresiva de publicidad . 

• Realizar una inversion constante en cuanto analisis de mejoras en cuanto al mercado y 

como tener mas participación dentro del mismo . 
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ANEXOS 
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o o o o o o o o o 1 1 1 

MEDIO Programa Hora 1 2 3 4 5 S 1 a 9 o 1 2 

L M X J V S D L M X J V 

Ecuavisa 8 Tnv. EL Clón 20:30 1 1 

Vivos 22 :30 1 1 

Gamavisión Tnv. El Juego de la Vida 20:30 1 1 

Avant Premie re 19:30 1 

Telesistema Copa 22:30 1 1 1 1 

TOTAL 2 1 1 1 o o 1 2 1 1 1 o 

*'PAUTA CON TARIFA REGIONAL 

CAMPAÑA EN TELEVISION 
PRODUCTO: CINEMAZONE 

PERIODO: (1 MES TIPO) 

1 1 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3 3 11 

3 4 5 S 7 1 • o 1 2 3 4 5 S 7 1 9 o 1 CUAA 

S D L M X J V S D L M X J V S D L M X 

1 1 1 5 

1 1 4 

9 

1 1 1 5 

1 1 1 4 

9 

1 1 1 1 1 1 10 

10 

o 1 2 1 1 1 o o 1 2 1 1 1 o o 1 2 1 1 28 

VALOR DESC. VALOR 

TAR. RAT. DUR. TOTAL TARIFA INV. INVERSION 

TARIFA REG 

1.8 19.7 30 1063.8 5319.0 10% 4787.10 

3.1 13.2 30 1227.6 4910.4 10% 4419.36 

10229.4 9206.46 
3.6 9.5 30 1026.0 5130.0 10%-30% 3231.90 

4.5 7.8 30 1053.0 4212.0 10%-30% 2653.56 

9342.0 5885.46 
3.1 30 281 .3 2813.0 30%-30% 1378.37 

2813.0 1378.37 

16470.29 

• VALOR NO INCLUYE IVA 
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MEDIO CIUDAD PROGRAMA 

QUITO 
--- -----

CENTRO Quito El Gran Musical 

Bonificación 

MAJESTAD Quito Promama 

89.7 Sintonia de Locura 

Presentación y Despedida 

JC RADIO Quito Programa Hechizo (De 14:00 a 18:00) 

Presentación y Despedida 

FRANCISCO STEREO Quito Rotativo 

VALOR TOTAL 

CAMPAÑA EN RADIOS 
PRODUCTO: CINEMAZONE 
PERIODO: (1 MES TIPO) 

DERECHOS OlAS #OlAS 

---
2 cuñas diarias La V 22 

2 menciones diarias La V 22 

4 cuñas diaras Sábado 4 

5 cuñas diarias La V 22 

2 menciones diarias La V 22 

4 cuñas diaras La V 22 

2 menciones diarias SyD 4 

8 cuñas diarias La V 22 

CUÑAS TOTAL VALOR 

DIARIAS CUÑAS TARIFA MENSUAL 

- -
2 44 Paquete 

2 Especial 

4 16 

60 675.00 

5 110 

2 Paquete 

110 Especial 700.001 

4 88 Paquete 

2 8 Especial 

96 1200.00 

8 176 10 

176 1760.00 

442 4335.00 

*VALOR NO INCLUYE IVA 
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MEDIO CIRCULACION TAMAfiO 

REV. VISTAZO 64.000 1 página 

REV. ESTADIO 28300 1 página 

REV.COSAS 35000 1 página 

VALOR TOTAL 

PUBLICACIONES EN REVISTAS 
PRODUCTO: CINEMAZONE 

FRECUENCIA PAGINA COLOR 

Quincenal Derecha Full color 

Quincenal Derecha Full color 

Mensual Determinada Full color 

TOTAL FECHA VALOR 

AVISOS PUBLICACION AVISO 

1 Mayo 2162.00 

1 Mayo 1018.00 

1 Mayo 1490.00 

4670.00 
-

*VALOR NO INCLUYEN IVA 
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PRODUCTO: CINEMAZONE 

DESCRIPCION 1 DIMENSION PRECIO UNITARIO 1 CANTIDAD ! VALOR ANUAL 1 VALOR MENSUAL 
Valla fotográfica 1 8.00 x 4.00mtrs 7920 1 2 1 15640 1 1320 
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MUNICIPIO DEl DISTRITO METROPOliTANO DE QUITO 
MINORISTA EN ESPACIOS DE CIRCULACION ABIERTA 

Señor 

ADMINISTRADOR DE LA ZONA NORTE 

Presente.-

Solicito autorización para un comercio minorista de acuerdo al siguiente detalle : 

~
~ PROPIETARIO: ..... ... .. ... ..... .. .... ... .. .. .... .... ...... ...... .............. .. .. . C. I . ....... .. ..... ........... .. .. .. .. .. ....... .. ... . 

~ . ~ LUGAR DE VENTA: ...... .. ............ .......... ... .. ..... ....... ..... ..... ..... ..... .. .. .... ............... .... ..... ................. .. . 
:::¡ ~ ~ 

-~ .... ~: PRODUCTOS DE VENTA: ... ..... ...... .......... ............ ...... ............. .. ................................... ....... .. ....... . 

tt -o 
.Á'\~Í~~ PERMISO DE USO CICLICO: 
:.'1"7@' ~'::"' ~ 1 1 

~
. ~ ~~PERMISO DE ACTIVIDAD LIMITADA 
0 :;; CON OCUPACION PERMANENTE: 
.ÍQ -:..._ --;::_- ;... ~~ 
~-( ~~ 

1 1 
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DIMENSIONES DEL ESPACIO PUBLICO A OCUPARSE : ...................... .... ... .. ............ ... .. 

MOBILIARIO A INSTALARSE EN EL ESPACIO PUBLICO: 

CROQUIS DE UBICACION: 

DEBERA ADJUNTAR: 

1.- Fotocopia de la Cédula de Identidad. 

2.- Fotocopia del certificado de salud extendido por la Dirección Municipal de 
Higiene, en caso de expendio de alimentos . 

3.- Récord Policial original y actualizado. 

4.- Dos fotografías tamaño carné . 



• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

MUNICIPIO DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO 
DIRECCION DE PLANIFICACION ( uso. 0,40 ) 

N9 023042 

Fecha: ___________ _ 

Señor 

DIRECTOR DE PLANIFICACION MUNICIPAL 
Presente.-

Yo, --------------------------------------------------------
(Nombre del propietario) 

solicito se me confiera el INFORME DE REGULACION URBANA correspondiente a mi propiedad ubicada en: 

Zona: ------------------- Parroquia: --------------------
Calle: -------------------------------- N2

. _____ _ 

Intersección:------------------------------------
Barrio, Urbanización: ------------------------------ Lote N2

• 

Superficie: ________________ Frente: ___________ _ 

CROQUIS DE UBICACION 

CROQUIS: Ubicar la propiedad con referencias claras ... por favor 

/: 
NOTAS: l.- Los datos de superficie, frente y linderos deben 

estar de acuerdo a las escrituras de l predi?. _ .--
2. - Datos erróneos o dolosos causarán la ar'í'Úiociófl> - ~',· ', 

,. .,.- ,) •.. ·, 

del presente trámite. -~ _ ". "'.,. 
,- , M t _:;¡( EL PROPIETARIO 
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MUNICIPIQ DEt DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO 

( uso. 0,40 ) 

N9 023042 

Fecha: -----'...::.::.....-------'------:----:---:-

Señor 
DIRECTOR DE PLANIFICACION MUNICIPAL 
Presente.-

Zona: --=.....:...;:::,.:...:....:;..~=:===::~;::.::,..:=::...:....::=:.:....:..,-..:,---.,:;;::,=-:...,.:.:....=::;;~ Parroquia: ----'-~.:::..:.....--~..,....;-=.:..=e:...:.:-=~.-· . 

Calle: -------'---------'..:;__,~---------...,.:--'--
lntersécción: -----------------------------
Barrio, Urbanización: ----------------- Lote N2 

• 

Superficie:---------------- Frente: ------------

CROQUIS DE UBICACION 

CROQUIS: Ubicar la propiedad con referencias claras ... por favor 

EL PROPIETARIO 

NOTAS: l.- Los datos de superficie, frente y linderos deben ' 
estar de acuerdo a las escrituras del predio . 

2.- Datos erróneos o dolosos causarán la anulación 
del presente trámite . 

o;..oo._-. 
' •IMPRfNTA MuNICIPAl. • 

• 
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USD. 0.20 

MUNICIPIO DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO 
DIRECCION FINANCIERA TRIBUTARIA 

SUBDIRECCION DE RENTAS 

N? 004D85 

Quito, a ........ de ................................•....... del 200 ••••• 

DECLARACION DEL IMPUESTO DE PATENTES 

En cumplimiento a lo dispuesto en el Art. 5<~h de la Ley de Régimen Municipal, la Ordenanza 5o8o 
del 14-11-1~~4 y el Código Municipal del 51-12-1~~7, que establecen, regulan y reglamentan el cobro 
del Derecho anual e Impuesto mensual de Patentes, inscribo y declaro: 

Nombre o Razón Social: N° R.U.C. 
. .................................................................................................................................. -.............................................................................. ············································································· 

Representante Legal: N° C. Identidad 

ouoooooooooooooooooooooooooooooooo • •••••••• •• •• o ooooooooooo ooo oooooooooooooo oooo oooo oo ooo oooooooo• • •• •••••••••••••"''''"""'''"~'""'"'"""'"""""" ' ""''"'"''-''""'''''''''"""'''"''"''" ""'"''"'"'''""'"""'"""' '""'''"''"""'"''" ' '''' ' ' ''"'" ' 

Dirección: Oficina N° ¡c. Catastral ¡ Teléfono: 
. ............................ ............... ..................................................................................................................... . 

Ubicación: Dirección Sucursales Capital: 

Zona Norte 

Zona Centro 2 ................................................ ............................................................... ........................ .. 

Zona Sur ~ ................................... ........ ......................... .................................................. .. ................ . 

Parroquias 4 ........... ......... .. ....... ......... ... ................................................ ................. ..... ........................ .. U.S.D . .. .................. ............................ ...... .... . 

Actividad Económica Principal: Inicio de Actividades 

Descripción: ...................................... ..... ............................................................................ ..... .. ....... ............ ..... ................ ............. . 

JURIDICOS ARTESANOS 

N° de Resolución: Fecha de Resolución: Acuerdo Ministerial N°: Fecha de Resolución: 

............................... ... ................................. .................. .... ............. ........................... ..... ............... ........................... ......................... .. ............................................................... .. 

Matricula de Comercio: J.N.D. Artesano N°: Matrícula de Comercio: 

NOTA: Le recordamos que los Arts. 54~, 55~ y 5~ del Códi¡;o Tributario y la disposición p;eneral séptima 
de la Ley para la reforma de las finanzas públicas, R.O. N° 181 del 50-04-1~~~, disponen la 
CLAUSURA de los establecimientos cuando los contribuyentes no han presentado la declaración y 
pa¡;o de la Ley y no han proporcionado la información requerida, la misma que no podrá ser 
sustituida por sanciones pecuniarias y se aplicará sin perjuicio de la acción penal a que hubiere lu¡;ar . 

Con pleno conocimiento de las penas por ocultamiento o falsedad, declaro que toda la información contenida 
en este formulario es verídica y correcta, sin perjuicio de las sanciones le¡;ales aplicables, de comprobarse que 
es irreal, se considera como NO obtenida la Patente Municipal para los fines pertinentes . 

Nombre del Declara.'1te: Firma del Declarante: 

C. Identidad: ....... .................................................................................... ... ........... .................. .. 

Funcionario Responsable: Fecha de Inscripción: Registro de Comerciante N°. --~~~j~~ 
.............. .. ...... . .. .. ....... ...... ...................................... . .................................................. ... ~.................... (j .. , .. ~ ;. 

:7 '~-- ~-
ADJUNTAR OBLIGATORIAMENTE LOS DOCUMENTOS DE RESPALDO EN ORIGINALES Y a:>~-- ~f'>' 

;;. . . .. 
. •.t s-....::~
-~ - ·~ -
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NOTICIEROTELEMUNOO REPRISE •• 

TELEVISTAZO (O) REPRJS~·· 

TIRO LID RE 1 '' 

COr-ri'ACI'O ~CTQ_'' 

,....., DIRECI'O LOCAL (Q) 

TE LE VISTAZO 1 '• 

COMPLICIDAI>~:S " 

.r.t.\M,\ 1tollA • • 

(I!'WAN'IlLICS 

[TIIE SI!I-IPSONS 

[TELEVIST A20 11 " 

lTNV. A.\lAJ'ITES DEL DESIERTO 

[TNV. TRAGA !1-L\LUCA 

['TI'IV. SOLEDAD 

[OICIMON 1 

[SAKURA CARO CAPTOR 

[THE 

[CINE Mil f\N ,,I>IO 

[TNV. UC_A-UCA 

lll" 

. ELCLON 

TNV. P•:DRO J:L ESCA.\1~ 

""" 
ID¡¡ L.\. n!M_ REAL 

[VIVOS 

iES UN MILAGRO 

[REAL TV 

[MIIGOS 

[TNV. VILLA 1\H,r.n.l.l.F'N. 

[CINE CLUB 

PROGRAMA 

:-IOT. l!'I'T. TELEMUNDO •• 

SERJES INFANTILES 

LARG0:\1ETRAJE 

TARDES FMITLL\RES 

QUERID.L. ENCOGÍ A LOS NIÑOS 

SABRJSA 

:-VALE L.\ PENA SOÑAR 

VIVOS (rr) 

u E LA VIDA REAL (rr) 

[QUE FAMILL\ 

• • • • • • • • • • • • • • • 

PASADO Y CONFESO 

LARG0METRAJE 

TWO 

FAMA L.A-

CINE CLUB 

CINE CLUB 

PROCRA-~lA 

NOT. INT. TELEMUNDO •• 

SOlES INfANTILES 

Cl!llOTOU!:RANCIA" 

S~t.:s INFANTILES 

_Q__UERJD~ ENCOCI A LOS NI :\lOS 

LARC O•IrnLUE DOM 

TillO UBRE•• 

TELEVIST A20 • • 

LA TELEVJSION " 

l_QUIEN QUIERE SER MILLONARJO " 

LARCOME'TRAJE 11 

STAR TREK Nueva Conoraelón 

COSTO TRP POR SEGUNDO 

ECUA VISA CANAL 8 

TARIFAS VIGENTES PARA EL MES DE ABRIL DEL 2002 

LUNES A VIERNES 

PJ:'DCf\N •C 18~ HOM!IRF'S 18~ 

llORA CI'Rl' RAT CI'RP RAT 

5:30 1 1 08 

5:30 11 07 

6: 15 1 J 1 7 

6:~S 2 5 24 

_2:30 11 4~ 

8:00 2 5 3 3 

8:30 lroM.,I>rl. 1?.1ru'l"' ESPECL\L ADJlJNTA 

10:00 lA, 17.1riÓN I<SPr.'rl. AD.JlJNTA 

10:30- 12:30 

12:30 1 J 4 5 

13:00 50 5 S 

13:30 

U :30 

15: 15 

16:00 

16:20 

16:40 

17:15 

19:00 

_ 19 : ~5 7 2 _!_7_ 

10:30 

21 :30 

22 :30 Jo 11 5 

22:30 3 1 173 

22:30 JI _ll_2_ 

23:00 28 11 3 

23:00 29 7 7 

0:00 25 58 

0:30 

1:30 06 _3_0 

SABADO 

PERSONAS 18+ UOMORES18+ 

llORA CXSEG RAT CXSEG RAT 

6:00 11 04 

06:30- 12:00 

12:30 1 3 29 

14:30- 15:30 

15:30- 16:30 1 J 40 

16:30 1 3 4 3 

17:00 1.3 42 

19:00 2 1 61 

19:30 21 88 

20:00 19 9 2 

20:30 20 JI 8 

21 :00 1 9 106 

23:00 19 43 

23 :45 19 23 

0:30 06 2 1 

2:00 06 19 

DOMINGO 

PERSONAS 18+ HOMBRES 1&+ 

llORA CXSEG RAT CXSEG RAT 

6:00 11 o 1 

06:30- ll:OO 

10:00 COMERCL\LIZACIÓN ESPECL\L ADJUNTA 

12:00- 15:30 

15:30 1 3 1 8 

16:30 1 3 5 1 

18:30 COMERCL\LJZACJÓN ESPECL\L AOJlJNTA 

19:00 72 70 

19:30 65 90 

20:30 70 13 4 

lJ:JO JO 14 S 

23:30 19 52 

!\lUJERES 18~ :-.1:\0S 

CI'RP RAT crRP ~ 

06 2 8_ 

16 65 

16 _5_9_ 

16 5 S 

06 57 

0 6 8 4 

06 10 9 

06 92 

1 8 7 3 

1 8 19 7 

LB 20 2 

1 8 25 

MUJERES 18+ flil:iiOS 

CXSEG RAT CXSEG RAT 

06 56 

06 57 

MUJERES!&+ NIÑOS 

CXSEG RAT CXSEG RAT 

06 so 

06 44 
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GCUAUI.I'A ·-

i>ROC Rr\.\1 , \ 

NOTICIERO TELEI\JUNDO REPRJSE •• 

TELEVISTAZO (D) REPRISE •• 

TIRO LIBRE 1'' 

CONTACfO DIRECfO •• 

ITLEVISTAZO LOCAL (G) 

ITLEVIST AZO 1 • • 

COMI'LJCII)AD~:S •• 

1\JAMAJ\llA'" 

IN)'AI'IT1LES 

TIIE SIMI'SONS 

TELEVISTAZO JI •• 

TNV. FRANCISCO EL MATEMÁTICO 

TNV. AMA.'ITES DEL DESIERTO 

TNV. UGA • UGA 

DIGIMON 2 

SAKliRA CARD CAJ'TOR 

TIIE SIMPSONS 

CINE MILLONARIO 

TNV. SOLEDAD 

TELEVIST AZO 11J " 

TNV. ELCLON 

TNV. PEDRO EL ESCA.'I-IOSO 

LARGOMITRAJE 

DE LA VIDA REAL 

VIVOS 

PASADO Y CONfESO 

REAL TV 

ES UN MILAGRO 

TELEMlJNDO (G) 

TNV. VILLA MAGDALENA 

CINECLUD 

PROG~IA 

NOT. JNT. TELEMUNDO •• 

SERIES INFANTILES 

LARGOMETRAJE 

SERIES INFANTILES 

QUERIDA. •• ENCOG( A LOS NJIIiOS 

SABRINA 

VALE LA PENA SONAR 

TIIE Sll\fPSONS 

\1VOS(rr) 

DE LA VIDA REAL (rT) 

LARGOMI!."TRAJE (5) 

TWO 

FAMA LA. 

CINECLUD 

CINECLUD 

PROGRA.\IA 

NOT. INT. TELEMUNDO " 

SERJESINFA}finLF~ 

CIJIO TOI....EIL\I'IClA •• 

SJi:RJ ICS INV A}finUf.S 
IOUIJIID.L ENCOGI A LOS NllliOS 

U&GOUETILUI: OOI'tl 

nJtOUBU•• 

TELEVlfiAZO •• 

LA TELEVISJON " 

IOUJEN QUIERE SER MIU.ONAJUO .. 

LARGOMETRA.Ii: JI 

STAR TREK NuoYII Genonclón 

COSTO TRP POR SEGUNDO 
ECUA VISA CANAL 2 

TARIFAS VIGENTES PARA EL MES DE ABRIL DEL 2002 

LUNES A VIERNES 

PERSONAS 18+ IIO~IIJRES 18+ 

IIORr\ CfRI' RAT CfRP RAT 

5:30 14 08 

5:30 1 4 07 

6:15 ¡ 3 ¡ 7 

6: 45 25 24 

7:30 1 3 24 

8:00 25 3 3 

8:30 COMERCIALIZACIÓN ESPECL\L ADJUNTA 

10:00 COMERCIALIZACIÓN ESPECIAL ADJUNTA 

10:30- 12:30 

12:30 1 3 41 

13:00 50 55 

13:30 

14:30 

15:15 

15:50 

16:15 

16:40 

17:00 

19:00 

19:~5 72 8 7 

20:30 

21:30 

22 :30 3 o 11 7 

22:30 3 ¡ 15 8 

22:30 3 1 10 1 

13:00 29 13 3 

23:00 29 67 

23:30 28 10 1 

0:30 25 53 

1:00 

2:00 06 1 4 

SAllADO 

PERSONAS 18+ HOMBRES 18+ 

llORA CTRP RAT CfRP RAT 

6:00 1 4 04 

06:30- 12:00 

12:l0 u 22 

14:30- 15:30 

15:30 1 3 3 1 

16:30 1 3 3 8 

17:00 1 5 38 

19:00 1 5 4 1 

19:30 2 1 54 

20:00 2 1 8 3 

20:30 25 79 

22:30 1 9 3 8 

23:15 19 22 

0:00 06 25 

1:30 06 1 7 

DOMINGO 

PERSONAS 18+ IIO~IBRES 18+ 

HORA CfRI' RAT CTRP RAT 

6:00 1 4 o 1 

6:30- ll:OO 

10:00 COMERCIALIZACIÓN ESPECIAL ADJUNTA 

Jl:OO- 15:30 

15:30 1 ) 3 7 

16:30 1 3 47 

18:30 COMERCIALIZACIÓN ESPECIAL ADJUNTA 

19:00 7 2 70 

19:30 65 90 

20:30 70 13 4 

11:30 JJ 11 o 
23:30 34 32 

MUJERES 18+ NL..,OS 

CTIU' RAT CfRP RAT 

06 55 

1 9 52 

1 9 63 

1 9 29 

06 74 

06 S J 

06 g J 

06 68 

20 41 

2 1 92 

2 1 11 6 

20 2 8 

MUJERES 18+ :".1:'\0S 

CfRP RAT CfRP RAT 

06 J 2 

06 3" 

MUJERES U+ li!SOS 

CTRP RAT CTRP RAT 

06 28 

06 53 
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ESPECIAlES: 

C!CUAUIIA 

-Canal 8 

Contacto Directo 

Complicidades 

Amantes del Desierto 

a a 
Televistazo 

El Clan 

Pedro el Escamoso 

Villa Magdalena 

Cine Club 

21:30 L}ol; Justicia Roja 

22:30 l.M: Estación Central 

21:30 LJo1: Beethoven m 
22:30 Espeáal de Magia: David Blalne 

Abri12002 

Hora 

ser Millonario? 

Two 

Fama LA. 

Cine Club 

Cine Club 
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~cuavisa - Canal 2 

• • 

Clno Millonario: 

Llrgometraje: 

ESPECIALES: 

Contacto Directo 

Complicidades 

ierto 

Cino M lllonorlo: Cine M lllonll1o: Cln• Mlllonorlo: 

T elevistazo 

El Clan 

Pedro el Escamoso 

Villa Magdalena 

21:30 LM: Justida Roja 

22:30 LM: Estadón Central 

21:30 LM: Beethoven m 
22:30 Especial de Magia: David Blaine 

1ernes 

Clno Millonario: 

Cine Club 

Vale la 
Pena Soñar 

Two 

Fama LA 

Cine Club 

Cine Club 

Abril 2002 

Star Trek 
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_,e:. TO FRIJM 

Hoja# 2 
Presupuesto DELTA ..... . 

PRECIOS EN ARRIENDO ANUAL VALLAS 

ESTRlJCTURA TUBULAR 

OESCRIPCION DI:MENSION M2 -
Valla fotográfica 8.00 x 4.00 mtrs 32 

Valla fotográfica 10.00 x 4 00 mtrs 40 

Los precios de la Valla Incluyen: 

Estructura metálica 
Pantalla viní\ica tlexible fotográfica full color, Front light 
Mantenimiento continuo 
instalación 
localización de sitios 
Trámites Municipales o Provinciales 

T-030 P.02 

PIU:CIO lJNITARIO 

~· 7 920 uso 

~- 9.900 uso 

Los impuestos provinciales y/o municipales si existieran los p;t~;trá INDUVALLAS 
TNDUV ALLAS asume el 100% del valor de las vallas por COill l·pto de arriendo de los 
sitios para la instalación de las Vallas 
Seguro contra robos y daños 
Reporte semestral de mantenimiento 

Huminación : 

Mantenimiento y Consumo anual de energía 
4 Reflectores de 500 w . 
Reloj timer para encendido y apagado automático . 
Acometida eléctrica 
Medidor ( si lo requiere ) 

CONTRATO: Uno o dos Años renovables 

PLAZO DE ENTREGA: De acuerdo a pedido 

...,w, .. - ..... ··· ···' "' 
50% a la entrega a satisfaccion a-=• eíente . 
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·UGA o 
De Brasil Uega una telenovela que mezcla 

lo salvaje con lo cotidiano, 
lo sensual con lo tierno. 

en un ambiente de humor, intriga y pasión. 
¿Qué ocurre cuando el destino junta 

a un joven criado por una tribu de indios 
con un fugitivo a qUien todos creen muerto? 1 

El retorno a la civilización del primero, 1 

la .. resurrección" del segundo, : 
y una cuatiosa herencia ... crearán situaciones hilarantes 

en una trama con ritmo de historietasr 1 

Humberto Martina, Vlvlane Pasmanter, 
Lima Duarte, Silvia Pfelfer 

y Claudia Heinrich 

ESTRENO: LUNES 1ero. DE ABRIL 
15H15 

CANAL 2, Guayaquil 

COMERCIALIZACION: 
TARIFA PUBLICADA CPR DEL HORARIO C!CUAUII'A 

................................................. 
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C! UAUIIA 

NOVELA ABRIL 2002 

UGA-UGA 
De Brasil llega una telenovela diferente... que entremezcla lo salvaje con lo 
cotidiano, lo sensual con lo tierno, en un ambiente de humor, intriga y pasión . 

Qué ocurre cuando el destino junta a un niño criado por una tribu de indios con 
un fugitivo que causó su propia muerte? 

El retorno a la civilización del primero y la "resurrección" del segundo van a 
crear situaciones peligrosas, llenas de humor y mucha acción, en una trama con 
el ritmo alucinante de las historietas . 

Así es Uga Uga, la nueva telenovela de Rede Globo, que estrenará Ecuavisa, en 
canal 2 . 

ELENCO: 
HUMBERTO MARTINS, VIVIANE PASMANTER, UMA DUARTE, SILVIA 
PFEIFER Y CLAUDIO HEINRICH . 

ESTRENO: 
HORARIO: 

LUNES tero de Abril 
15h15 
CANAL 2, Guayaquil 
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DORAEMON: EL GATO COSMICO 
Uega a Ecuavisa la tierna serie animada [r·-----·¡ 

que será un éxito en su pantalla! 1 
! 
] 

Se trata de un gato cósmico que trasciende a través 
del tiempo y del espacio. 

En su traje se encuentra un bolsillo mágico 1 

-. . desde donde Doraemon hace realidad los sueños 
~ y las fantasías 

de todos los nii'1os. 
l·t 

Junto a sus amigos: Nobita, Shizuka, Soneo y Giant. .. 
e! gatito cósmico vivirá hilarantes aventuras 

mientras llene de entretenimiento 
las mananas de los niños de la casal 

ESTRENO: LUNES 1ero. DE ABRIL 
HORARIO: 11 H 15 

FRECUENCIA: LUNES A VIERNES 

... , 

-· .--. . 1 COMERCIALIZACION: • + .·• • t . 

. www.ecuavisa.com '1 TARIFA PUBLICADA CPR DEL HORARIO 1 aCUAUI.IA 
1 

··~······••t••·································· 
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C!CUAUIIA 

INFANTILES ABRIL 2002 

DORAEMON 
A la pantalla de Ecuavisa llega el gato cósmico: DORAEMON. Un felino travieso que 
viaja a través del tiempo y del espacio y de seguro encantará a los más pequeños de la 
casa . 

En su traje se encuentra un bolsillo mágico, desde donde Doraemon hace realidad los 
sueños y las fantasías de todos los niños . 

Junto a sus amigos: Nobita, Shizuka, Suneo y Giant, el gatito cósmico vivirá hilarantes 
aventuras mientras llene de entretenimiento las mañanas de los niños en Ecuavisa! 

Personajes 
• NOBITA.- es un pequeño héroe, primero en la escuela y primero en los deportes . 

Invoca a Doraemon para que lo ayude cuando las cosas se le ponen difíciles . 
• SHIZUKA.- es simpática y muy dulce y está -secretamente- enamorada de Nobita. 
• GIANT.- llamado así por su tamaño familiar, es un niño que busca la pelea y 

salirse con la suya, aunque en el fondo, tiene un corazón blando. 
• SUNEO.- es el rico del grupo ... y orgulloso de sus raíces. 

Todos forman un grupo extraordinario... y con ellos muchos niños se verán 
identificados . 

ESTRENO: 
HORARIO: 
FRECUENCIA: 

LUNES !ERO DE ABRIL 
11H15 
LUNES A VIERNES 



••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 
2002 JUSTICIA ROJA 

Un brillante abogado que viaja a China 
1 para cenar un negocio. se ve repentinamente envuelto en la més sangrienta 

persecución cuando la mujer con la cuaJ pasó una noche, amanece asesinada! l 
Richard Gere- Bal Llng j 

DOMINGO 14, 21H30 ... ·-ESTACION CENTRAL 1 

Dora es una mujer de edad que se gana la vida escribiendo cartas para analfabetos~ 
Conoce a Jo.suét un nii\o que acaba de perder a su madre Jr 

'l que busca desesperadamente a su padre. 
Entre ambos surgirá una relación que transformará sus vidas. ! 
Una pel(cula brasilefia, nominada al Osear por Mejor Pellcula Extranjera l 
Femanda Montenegro • VJniclus de Ollvelra 

. - ~ . . 
1 

Ll.INe_S 22~i 22H.~O ·: 
5f>Jiitfl BEETHOVEN 111 

:"!~ ... 

.. ,_ . "~ f f'; . • 4 • ¡ ¡ !\ 
~;·~cuavi~a.com ~ 1 

_ _ 4 .. ..---. ..... ,...J 1~ J ' ~· •. --

' .. ..... ... ~ . . 

El perro favorito de la te~vlalón regresa con una aventura máe divertida. 
BeethoYen vuelve Ju.nto a los Newton para Ira e de gira por vacaciones ... pero lo& sorprellQe 
un tncldente, con el cual la mascota ea robará el corazón de todos! · 
Judga Relnhold ·Julia Sweeney 
DOMINGO 28, 21 H30 

DAVID BLAINE: EL MAGO CALLEJERO 
Mire atentamente ... parque sus ojos no crearán que esto es real! 
David Blaine. un Joven newy()(qulno. se Inició en las cales logrando lo Imposible con su arte 
de la magia •.. v ahora. nos presenta un fabuk>so especial -de una hola oo duradórr que descu,bra 
todo lo que es posible sin erectos \lleuales, sin eape¡os, sin humo artlñclal y tan s6k> ••• con pura magia! 

' 
David Blalne .. Anfitrión: Leonado DI Caprlo 
LUNES 29, 22H30 

COMERCIALIZACION: 

TARIFA PUBLICADA CPR DEL HORARIO C!CUAUII'A 
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C!CUAUIIA 
ESPECIALES ABRIL 2002 

JUSTICIA ROJA (Red Corner) 
Richard Gere, Bai Ling 
En la lejana China, un brillante abogado norteamericano se encuentra envuelto en un caso de 
dolor y persecución, en un drama de impacto . 
El Dr. Moore llega a China para cerrar un negocio de comunicaciones con el gobierno de esta 
nación, pero tras pasar una noche con una belleza oriental exótica, Moore es arrestado por 
asesinato. La mujer con quien él pasó la noche es repentinamente asesinada... y ahora su 
regreso a EEUU es imposible . 
En un país lejano, sin amigos y sin salida ... Moore se encuentra perseguido por la justida roja. 
FECHA: DOMINGO 14 DE ABRIL 
HO~O: 21H30 

ESTACION CENTRAL (Central Park} 
Fernanda Montenegro, Vinidus de Oliveira 
Dora es una mujer que se gana la vida escribriendo cartas para personas analfabetas . 
En la principal estadón ferroviaria de Río de Janeiro conoce a un niño llamado Josué, quien 
acaba de perder a su madre ... y busca desesperadamente a su padre. 
Juntos atraviesan muchas circunstandas, que los unen profundamente hasta crear una relación 
filial que transformará sus vidas . 
Fernanda Montenegro conocida actriz de telenovelas brasileñas es la protagonista de este 
drama, nominado a Mejor Película Extranjera. 
FECHA: LUNES 22 DE ABRIL 
HO~O: 22H30 

BEETHOVEN 3 
Judge Reinhold, Julia Sweeney 
El perro favorito de la pantalla chica está de vuelta y se enfrenta a una experienda muy 
entretenida. 
Cuando la familia Newton dedde viajar de vacaciones, y unos maleantes tratan de amenazar su 
seguridad... Beethoven aprovecha esta oportunidad para ganarse un lugar especial en el 
corazón de la familia, ahuyentando a los malechores y cuidando la armonía del hogar. 
Una comedia para ver en familia. 
FECHA: DOMINGO 28 DE ABRIL 
HORARIO: 21H30 

DAVID BLAINE: EL MAGO CALLEJERO 
Con Leonardo Di Caprio, como anfitrión 
A los 16 años, David Blaine levitó para su doctor, quien momentos después lo dtó para 
realizarle unos exámenes. 
Comenzó con los trucos de las cartas y poco a poco su pasión por la magia lo llevó hada los 
estudios de televisión . 
David Blaine, un joven de Nueva York, se inidó en las calles de EEUU logrando lo imposible con 
su arte de la magia ... y ahora, nos presenta un fabuloso especial -<le una hora de duración
que descubre todo lo que es posible, sin efectos visuales, sin espejos, sin humo artifidal y tan 
sólo •.. con pura magia . 
FECHA: 
HORARIO: 

LUNES 29 DE ABRIL 
22H30-23H30 
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TARIFA NACIONAL 

A PARTIR DEL PRIMERO DE ABRIL DEL 2002 
CON CONTRATO 

LUNES A VIERNES 

PROGRAMAS HORARIO BASE 
LAS 100 NOTICIAS DEL OlA 06H00-06H30 1.00 
LOS PROTAGONISTAS 06H30-06H40 180 
NOTICIERO NACIONAL AL AIRE 06H40-07H45 3.15 
LOS PROTAGONISTAS 07H45-08HOO 1.80 
NOTICIERO NACIONAL 1 08H00-08H25 3.15 
CASA DENTRO 08H25-09H30 1.80 
MOLINAR! 09H30-1 OHOO 1.80 
CRISTINA IMARTHA SUSANA 10H00-11HOO 1.80 
PASO A PASO 11H00-11H30 2.70 
LUZ CLARfTA 11 H30-12H30 1.80 
EL CHAVO 12H30- 13HOO 2.70 
NOTICIERO NACIONAL 1/2 DIA 13H00-13H30 3.60 
LA INTRUSA 13H30-14H30 2.70 
ISABEL ME LA VELO 14H30-15HOO 2.70 
EL NOVENO MANDAMIENTO 15H00-16HOO 2.70 
LO QUE CALLAN LAS MUJERES 16H00-17HOO 2.70 
GUERRA DE MUJERES 17H00-17H30 2.70 
CHILINDRINAICERO EN CONDUCTA 17H30-18HOO 2.70 
EL CHAVO 18H00-19HOO 2.70 
EL MANANTIAL 19H00-19H50 3 .60 
NOTICIERO NACIONAL 19HS0-20H30 6.30 
EL JUEGO DE LA VlDA 20H30-21H30 3.60 
SALOME 21H30-22H30 3.60 
QUIENES SON QUIENES FUERON (L) 22H30-23HOO 2.70 
LA JUGADA ( LUN ) 23H00-23H30 2.70 
PUNTO APARTE ( MAR ) 22H30-23H30 2.70 
VIDEO MATCH ( MIER ) 22H30-23H30 2.70 
EL ESPECIAL ( J ) 22H30-23H30 2.70 
DERBEZ EN CUANDO (V l 22H30-23HOO 2.70 
CANDIDO PEREZ ( V ) 23H00-23H30 2.70 
PRIMER IMPACTO 23H30-24HOO 2.00 
VIVIANA A LA MEDIA NOCHE 24H00-01HOO 1.60 
LAS 100 NOTICIAS DEL OlA 01H00-01H30 090 
NOTICIERO UNIVlSION 01H30-02HOO 0.90 

SABAOOS 

PROGRAMAS HORARIO BASE 
PLAZA SESAMO 07H00-07H30 0.9 
UL TRAMAN TIGA 07H30-08HOO 0.9 
MAXSTELL 06HOO-Q8H30 0.9 
BARON ROJO 06H30-09HOO 0.9 
POKEMON 2 09HOO-Q9H30 0.9 
CHESPIRfTO 09H30-10H30 1.6 
CEBOLLfTAS 10H30-12HOO 0.9 
NUESTROS ARTISTAS 12H00-12H30 
CHAPULIN 12H30-13HOO 2.7 
LOS PROTAGONISTAS 13H00-14HOO 2.7 
BIENVENIDOS 14H00-15HOO 2.7 
OLMEDO Y PORCEL 15H00-17HOO 2.7 
EVIDENCIA OVNI 17H00-17H30 2.7 
SABADO GIGANTE 17H30-20HOO 2.7 
VIDEO MATCH 20H00-21HOO 3.6 
NACE UNA ESTRELLA 21H00-22HOO 3.6 
SINFONIA DE MOTORES 22H00-22H30 3.6 
ULTIMA FUNCION 22H30-23HOO 2.7 
REPRISSE SABADO GIGANTE 23HOO-Q1 HOO 1.6 

DOMINGOS 

PROGRAMAS HORARIO BASE 
PLAZA SESAMO 07H00-07H30 0.90 
UL TRAMANTIGA 07H30-08HOO 0.90 
MAXSTELL 08H00-08H30 0.90 
BARON ROJO 08H30-Q9HOO 0.90 
POKEMON 2 09H00-09H30 0 .90 
CHESPIRfTO 09H30-10H30 0.90 
CEBOLLfTAS 1 OH30-12H30 0.90 
CHAPULIN 12H30-13HOO 1.60 
CONTROL 13H00-14HOO 2.70 
BIENVENIDOS 14H00-15HOO 2.70 
TV.COM 15H00-15H30 2.70 
AL FIN DE SEMANA 15H30-1 8HOO 2.70 
ARCHIVOS X 16HOQ-19HOO 1.80 
DISENADOR DE AMBOS SEXOS 19H00-19H30 3.60 
PRIMER IMPACTO 19H30-20H30 3.60 
AVANT PREMIERE 20H30-22H30 4.50 
VIP 22H30-23H30 2.70 
HIGTIDE 23H30-24HOO 2.70 
NOTUNMSION 24HOO-Q1HOO 0.90 

Ratlngs Del 18 de Febrero al 17 de Marzo del 2002 

RATING 
0 .60 
1.80 
1.40 
1.70 
1.10 
0 .80 
0 .80 
2.20 
1.50 
2.50 
2.80 
2.60 
5 .00 
4.40 
5.30 
5.80 
3.50 
3.20 
5 .40 
6.60 
5.70 
9.50 

10.20 
9.00 
3.20 
2.10 
2.80 
3.60 
4.90 
3.20 
1.60 
1.10 
1.40 
0 .90 

RATING 
0.60 
1.00 
1.40 
1.80 
3.60 
1.90 
6.00 

2 .10 
3 .40 
3.30 
1.60 
3.50 
3.60 
3.50 
6 .30 
4.00 
2.50 
2.20 

RATING 
0.60 
1.00 
1.40 
1.80 
3.60 
1.90 
6 .00 
2.10 
1.50 
3.30 
1.20 
2.10 
1.30 
4.50 
6.70 
7.80 
2.70 
2.20 
1.80 
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PROGRAMACION 

ALOQUE TAL, 
AMERICA 

HECHIZO 
DE AMOR 

GIRASOLES 
PARA LUCIA 

MONICA 

OCURRIO ASI 

RUGIDO 

EL SEÑOR DE LAS BESTIAS 

ZONA DE GUERRA Y SMACK DOWN + ESPECIALES ZONA DE GUERRA Y SMACK DOWN • ESPECIALES 

WWF 'MNF 

CUANDO 
GYE. 

LOS 
SEAS MIA MAGNIFICOS 

MIS TRES 
G'l'E 

HERMANAS 
GYE. TELECINEMA 

LAURA 

OCURRIO ASI 

aro 

EMERGENCIAS 
URBANAS 

NOCHES 

DEL 

OSCAR 

CINE 

DEL 

SABADO 

CINE 

DEL 

DOMINGO 

LA NOTICIA 

COPA 

PERIODÍSTICO 

TARIFAS 

TARIFAS: 3 SEMANAS DE ENERO + 1 SEMANA DE FEBRERO 
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EL'.NOTICIERO 1 
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'· . :; . ~- ~ ¡ . :: : ' . ~ . 
COSAS DE' CASA ' 

1 

! ! ' ~: ,:'' 

j. 1¡ : · 

:_ !i 
'!: 

' •. 
... 

1 " 
1 ' 

: 1 MARIACA EN SU SALSA ',•,. '·, 

: . . _:.,.:. 
,1, 

••• • ¡,. 

o¡ 

•1 .. 
'· 

· 1 

ANIMADOS 
·,, 
· ' 

.. . i ; 
:·RAUZAN 1 LAS AGUAS MANSAS 1 

. . . . ' : ' . • 1 

' • t • ' ' • : ' ~ • ' 

::·_ TNV~ LA MUJER DE MI yiqA ·: 

•, 

l . 
·• .. ::' 
'·• 

A TODO DAR 

TNV. COMO EN EL CINE 
• 1 

EMERGENCIA 

:, ·:· EL NOTICIE~O 111 !'· 

• '. J. 

TNV. SECRETO PE AMOR ~:: .; .. 
! . ' d '· ' .. ' _. . ' ' ' ' ' · 1 ' ~ .. 

.. MI RECI ¡ ' 1 t; 
1 

PANTALLA 
G.IGAN"T;E :: 

• 1 ,•, • : i ; 

i· 

DIBUJOS 
ANIMADOS 

·· ·~ 

VIDA NUEVA 

SANTA MISA 

ANIMADO$ 

HACIA UN NUEVO 
ESTILO CE InCA 

JUSTICIA PARA 
TODOS 

ANIMAOOS 

DIBUJOS 
ANIMADOS 

MI BELLA GENIO 

. , LA HECHICERA 

- ... · -· ~- • • , ., f . . ·. 
"~ ~ ... 

. ... . ...... _ --· --- · - - - --- -~-- ...... --...... ..-----
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)~J~~'~e~~ARA cu~!T~!~:: CONTRAT~ FIRM~w~~ _':: 
: :: : ;::!:[ ;: Vigente ~a part~r de' Agosto /2001; · : ·~ · 1 _ · nr~'!l!!'i!!>' 

· . ·: : : ' : : .. ; . TELF ; ~~.-!" ' 
. . CQBERTURA NACIONAL 1 

FIV< : r- .~J~~ 
1 • 
1 

• 1' LUNES A VIERNES 
. !; 

. l. ¡; 
l·l 

PROGRAMAS ·; HORARIO 10" 20" 30" 40" SO" 1 60" ~ ~ ~ .-~··=-·· 
t--T:::-:7.:77::'::~:-':'::'~:7:-:::-:::-::----+::-:::-~~~:+-........=.:.:::----f---=7:--+-...::..::=::--i----=~~f-..;.=:~~-==----r ' ~-! - .. -. -

BUENOS DIAS ECUADOR 06H00-07HOO 43 86 129 172 ·215 " 257 
. EL NOTICIERO I 07H00-08HOO 40 79 119 158 198 1! 238 

' . 
COSAS DE CASA 08H00-10HOO 37 75 112 150 187 i! 224 . - . 

M.ARIACA EN SU SALSA :: 1DH00-10H30 . 24 : 48 73 . · 97 .. 121 ¡; 145 , ~ , .:_ -* . 
TELENOVELA' :. íl i !' · ·l 11H30-12H30 : 22 . ' 44 . 66 : 1 88 .· ~ ' 11G lf 132 ~q:·~:~ 

EL NOTIOERO II '1 '' i '! '12H30-13HOO 101 202 . 304 • 405 506 1· 607 ~-;:::~1 ~L 
DEPORTIVO 1 : 131-300-13H30 109 :218 327 436 545 1· 653 · ... :: ,;.-,"'; 

TELENOVELA 1 13H30-14H30 119 238 356 475 594 11 713 :. , ; : 
TELENOVELA ' 14H~0-15H30 128 255 383 510 638 1 766 "r: ~:·~~·; 
ATODODAR 15H3~0~-~18~H~0~0+--1~0~1-r-~2~0~2~~~3~04~~-=40~5~+-~50~6~i+t -6~0~7~ 
TELENOVELA 18H00-19HOO 59 119 178 238 297 Ir 356 : ::'::.¡~.J 

EL NOTIOERO lii 19H00-20HOO 237 473 710 946 1 183 l! 1 419 · i'1~~~ ::·. 
TELENOVELA 20H00~21HOO 201 403 604 805 1 007 1: 1 208 : , ... ''1 

MARITERE EN ECUADOR 21H00-22HOO 671 1 342 2 013 2 684 3 355 j: 4 026 . l'¡:·;r·· 
EXPEDIENTES ·· 22H00·23HOO 292 583 875 1 166 1 458 ; 1 7<19 J~; ,. ~ 

f\ t EN VIVO NI EN DIRECfO 21H00-221i00 495 990 1 485 1 980 2,475 1 2_!970 .·· 1 - 1 • 

ESPEOALES • 22H00-23HOO . 231 462 693 924 1 155 ; 1 386 ~ .•.. 
VI ~EOS MAS SORPRENDENTES 21H00-22HOO 292 583 875 1 166 1 458 1; 1,749 · .. ' · 

~..¡;..IS.:;.I;:;.;M;:;.;P.-:LE.-:M;::..E..::N..;:.T--:E:'-~'-". A::...R~I~El:;;...;'A ..;.....;;;;.;;"-t-:2'-='2.-:H-:-00:--~2~3 H...:.;0:...:0+---=.:2 7;..::5:.._+-....:5~5;.::.0-f--....::8:.:_2-""5 -¡.-.;1;:,¡_::_1 O;..::O'--l----'1:.L.3~7;.::5,...1~1 ----'1:.L.6;;...;5;_;::0~ . . 1
' ·'· ' 

PAt4TALLA GK \NTE 21H00-23HOO 242 484 726 968 1 210 !! 1 452 
L()S GUERREROS DEL DOMO 21H00-22HOO 292 583 875 1 166 1 458 :r 1,749 

I.;GA NEGOOO CONMIGO 22H00-23HOO 154 308 · 462 616 770 : 924 ' . 
t:l NOTICIERO Al CIERRE 23H00-23H45 94 187 281 374 468 !· 561 

.. 
' SABADOS 

1; 

PROGRAMAS ' ·· HORARIO 10'!.. 20" 30" 40" 50" ' '· 60" 
r-¡!------'-I-N~FA.-:~~JTI~LE~S,-----~0~7H~'0~0':-- ~11~H~3~0f--~62,---r--1~2~3 ~-...:.;1~85~~~24~6,--+--3~0~8,--: +--3~7~0~ 
~-,-~IN~F.:..;A.-:N...:.;TI:...:.L~E;:;.;S ______ ~1.:..;3...:.;H~0~0-....::1~7.:..;H ::...30~__:1~17:.._+-~23=3:.._+-.-:3:...:5~0--f--....::4.:..;6~6--r-....::5~8;::..3~:: ~~7...:.;0-:-0~ 

1\H BELLA GENIO 17H30-18HOO 128 ·255 383 510 638 ;¡ 766 
LA HECHICERA 18H00-18H30 141 282 422 563 704 ' 845 

LOS TRES CHIFLADOS 18H30-19HOO 132 264 396 528 660 ,¡ 792 
THE NANNY 19H00-19H30 209 418 627 836 1 045 !\ 1 254 

~-----------~------+-------~r---~~--~-+-----+-----~~~~~~--~ 
THE r-1UN STERS 19H30-20HOO 209 418 627 836 1 045 11 1 254 

TODOS A B~'U..R 20HOQ-21H30 198 396 594 792 990 1 1 188 
· AGRANDADYTOS ,: ; 21H30-22H30 .. 198 396 594 792 990 j 1 188 

MAR ITERE ?ERU : ; : : 22H30-2:4HOO , 198 396 · . 594 792 · 99 0 1 1 188 

• • - ¡ -!! -"; ' l. ! DOMINGOS 11 

1 • PROGRAMAS· ·.¡;. · HORARIO ·: . 10" · 20" 30" 40" 50" 11 60" 
b'"i AOA UN NUEVO ESTILO 08H30-09H30 •' 46 92 139 185 231 11 277 

_, , ........ 
,;+1.:4<· 

· ••. '"'!!~ -:. ::· 
• w~ . ~ 

) ¡ .. .. 

\ 

INFANTILES . • ! . 09H30-12H30 1 • 32 · · 64 96 128 160 ! 191 
l--+--.....::.:...:.:....:...;~=;;___;__-r-:::.=..;....=..=....=..:-=.=;.¡....;.--=-=---+--=---+--....:..::.._-+---=.::.::..---1>-...=.::.;;_,;+---=..:..=..---1 ... . ' .• -· 
1---1--.-:I:.:..N:.:...F:..;A;..;.NTI~L~ES~· --;.; 1_· _¡...;1:..:;;3..;..;H~00;;_-~1 ;:..:7H~3:.:0;.¡....;.'--=8~6-+-.-:1::..;.7.::2-+-....::2:.=5..;..;7_~·-· ..::· 3:..;.4=-3 ---1f--...,;4.=..29~IT+---=5-=-l ::...5 --1 · • . 

MI BELLA GENIO ··! 17H30-18HOO : 128 · 255 383 510 638 766 
LA HECHICERA · 1 ' 18H00-18H30 !· 141 ' 282 422 · 563 704 1 845 

LOS TRES CHIFLADOS· 18H30-19HOO ' 132 264 396 528 660 792 
THE NANNY • ! · 19H00-19H30 209 418 627 836 1 045 1 1.254 

THE MUNSTERS 1'1 19H30-20HOO 209 418 627 836 1 045 1 

• • SERIE ·r 20H00-20H30 209 418 627 836 1.045 1 

1.254 
1,254 

2.244 
2 046 
1.155 

• '/¡VOS PERO NO REVUELTOS 20H3D-21HOO 374 748 1 122 1,496 1.870 :¡ 
• . SOLTEROS SIN COMPROMISO 21H00-21H30 341 682 1 023 1 364 11705 :1 

a NOTIOERO (D) ·:. :, 21H30-22HOO 193 385 578 770 963 :! 

•• -

1,056 
198 , ' 1 

- 1 

1 - ' 

······ ·-!"" ..... ~ .. ---
' • ~ • f 

·- .. ,.~_ ,,.,. .... - .. i 
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d 
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·' 

,. 

·¡ ., 
, .. 

l 
r· · :·. t. 

•r . ~ . 
1: . ·, . 
' ·' 

l .. 

, ... .'i 
. .. ... 

·: Pf. 
:-: r. 

:' 

.. 
,;. 
~( : 
n · 

; 

!: ~ . . 
¡ ~ 

.l 

' 

' .. 

1 i 
. ' •.: 

·.·· 

\ ·· . 
' \ ~' .. 

·' }'·· 

-,' .• 

l 'f 

' , 
l, 
·¡: 

·, ~·; 

' 
i 
' 

• . 

. i 
·¡ 

; ' 

AA 
~-~,J~H~UO~--ri~3~H~30~--~H~O~M~U"'R~~~~~~~· 7, -r.~~·AUAL~~VA~ ... I A"U~~~~~H7r.I~VA~--------------------~----,----r--~-----r--~~ 
1Jii30 14HOO PERS\ll/.'.:0 12 • 24 1/0ilAS 
14'100· 14H30 HO MB¡;,~:; 12 • Ufi'OilT E TOIAl 
1~h30 )~30 PERSOtiA:I H • 1,11\CCi1Y!!R 
l~:~il 1 !6H30 PERSOI/AS 12 • LAS CHEEilLt::AOEAS 
IGH30 17H30 MUJERES 12 • INV Ll\ Vl/.)11 [N El E:lF'EJO 
17H.l0 18H30 · 1 MUJERi:;1l+ TNV. TIOAlDER I O 
IOHJO 1gH2~ MUJ IH<!11l + TNV, El CANOIIlATO 

n 120 1u 
go tel zua 
10 120 no 
10 120 110 
10 120 uo 
10 120 110 
10 i20 uo 

~~~u~ .. ~~~--r,~g~H~4~U~-r.,~,O~M~~~~ ~~z- ~,.~.~~u~~u~~u"-u~,o.~-·"u>71Al..-~l~U~~~-.~u~,.~~~~------------~~1~r.l~rT~~~,--,~,~~~rl 
1111140 . 20H20 I'ERSON~:l12+ :41/0IIAS 111 233 ~~O 481 700 
20H1~ 22H30 PER:>ON•\:; 12 • VAMOS 1\l CINI! (M·VJ llt 272 AOI 5o1o4 111 
~12~ 2 1H30 PER~O!If.~ U+ lEY Y OHOÜ I (lUNE!IJ 131 273 401 64-4 11·1 
~IH30 . 2:H30 PERSON,\ '. 1l+ VIVIR Ulll\ Y OTHAVEl (LUIIES) 130 2U 408 (1.44 111 
21H30 2JHOO PER:;(JNI :; 12 • JVOLI: (LUNES) 111 2» l~O 4GG 700 
72H:IO ' DIIOO PERS::ON,;!: 12+ SE.XOI!NLACIUOAO(t.INl1ES) 117 lll lSQ .cae 70Q 
:ZZHJO · 23HOO HOMORI!S 12• LA N. G (MIEfiGOLESl liT :1» 'SQ 4'1 7~ 
r.H~ • 23HOO HOMBRES 12 • VF.LOCil)AIJ MÁXIMA (JU~VE:O) . .·¡:,· 
2~1130 ; 2JHOO PI'RSONA~ 12 • 1\/0l E HCPrm; ¡; (VI~RNC:S) 
l3HOO ', 23H30 PERSONAS 1~ + 2 4 110/lAS t.IC.OIJ\ NOCII!; 11 111 '264 )12 .... 
T.\1130 ; 2~HJO P'R~OW\~ 12 • POLICIA C'l! Nlti!VA Yl.liiK (l·X·Vl 07 11:1 200 ,.. .ao 
~)liJO ~JO PEH SONI\ S 12 • C:INE MI' I)IA ~ 10<":111! MAIITES Y JllrVf!i 07 133 200 2GB 400 

.,.HJQ . 
O~tK:X:t : 
OTH..'O l 
()8fl00 
101100 1 

1 JriOl) . 
11HJO !' 
12ti00 
1?'130 

07HOO 
07HJO 
cal100 
IOHOO 
11HOO 
IIHJO 
12HOO 
1:11-130 
131100 

S ABADO 

NINOS J. 1 \ 
NIÑO:¡ l-11 
NIÑO!i l~11 
PEASCNf,S 12 • 
PER~O:II\S 12 • 
MWEf.IE512• 
NIFiOS J -11 

PAJ S ENO\N l/100 
I'Al RULLI\ !il\f'/1 OS 
SOFIA Y VIAGINLo\ 
JVENIAS 
HIN OOllM VHl i'O 
t:N CASA llE LUCY 
DAAGOIII\U ii\S 

PROGRAMA 

A 

P'ER!iCNt,:; 12 • NUCSl R'OSN\TI~tJ\S 

NI ~OS ··11 X-MGN 

14 28 ~2 

14 2B 42 
14 ~a 42 

u 20 42 
ll 07 100 
14 21 42 

18 32 40 

60 
lll 
01 

... 
14 

"" . !i 
14 

200 

~ . ¡1 
u 

AA ¡: 
~~~J~ti~J0~,~~14~H~OO~--~P~E~H7.~~0~11Á~~. 1~2~+~P~C~1~LI~~~E~V~Il~l~~·u~~------~------------------~--47.2~~84~~1'2~f~~1~6~1,-~25~2;1 
WiOJ .; 1~HOO PERSONAS 12 • TOQUE llE UNAJ'IGEL ST 114 111 210 )42 . 
15HOO \6HOO PERSOPit..: 12 • El VlSITI\I'ITF. 11 128 1a. 250 2RI 
1GHOO 18HOO PEil:;Ofl•\S 12 • TiEMPO DE CINE 06 1l2 liS 264 U&: 
lnl 1('() 19t100 P(ll~Qtl ,\ . .; 1 Z + Rr;C:ORO CUIIIN(S 11T 23J 350 4n 70'' 

\\11100 
~OHOO 

2 11100 
V lino 

: 

. INIC;Q 

ooua 
0 71100 

,. 

07H30 1 
03HOO 
IOH~O 
!IHOO 
111 /JO 
, :"t K)() 

I~IIJO 

1Jtl00 
141100 
16HOO 

20HOO 
211100 
23HOO 
251100 

r. ·: 
TERMINO 

' ,, 
OttiOO 
07.Hl0 
OllHOO 
101100 
IIHOO 
11Hl0 
I:'ÍIOO 
1::'>130 
1~~oo · 

1 
I~HOO 

161100 
17HOO 

AAA 
PEH:;OII /\ S 12 + ;O IAI<GM t 
PER~OII.>. :; 12 • NATIOIII\l GEQC.RI\PIIIC 
PERGON.\S 12 • N\JEVO CIN~ LATINUAMC:FIICANO 
PEH ~Otll\'> 12 • •;<~( "(;" 

' DOMINGO · ' 
TAI:<:¿cr 1 PAOCAAMA .. 

' ·-
' A 

NISC. S J-1 1 I'IIIS ENCJ\N 11\I.Jü 1 

Hli!OS l·1 1 PI\ TRUU /15111'11 OS 
HIÑO S l-1 1 ~Oflll Y VlllGINIA :. : ·:· 
PERscu,,.:; 12 • fV(NTAS , . •!' 
PER50:1 .\S 12 • 1~\III~GO 1(1 1\M 
MUJCIIE~ 12 + lil CASI, rn: 1 \JCY ; 

rm1o~ l·\1 l ;tltAGOnl\llfA!; 
hOMLliU:::.; 12 + J'.Jf(il) liMI~MJ 

Nrllos '·" :H•I nf.llW\1 1 

1 AA 
pe.-:;o¡i,\il"'i'2'+8i: ;•nMU C<i 1.0 : 

·'! 
PERSOUA ~ 12 + T,IE MPO OC CINE ., 
PEA SON/,& 12 + 

' 
~L HOr.tORE 1~.'\iL'>IO E 

11HOO 18HOO PER!:O il ,\S 11+ llUEVA YOIIK AL CESNULlO .. 
181•00 18100 rERSONI\5 12 • ~· liORI\S C'OM'IIICo\L 

., 1 AAA .. · ' ' 
10M lO 1~ H0Múf.~S 12• OU '01!1 1: TU 1111. 
19HJO ' 20H30 PEFISOIIAS 12 + 0 11\ AOII\ 
:OH JO i 22!00 PJ;R~V>U~ 12+ EL E:STRENO OE LA SCMN-ll\ 
22H30 23ti30 PERSOI.<.S I2+ PI\CIFIC PALIS/IOI!S 
Z3H30 · 2~ HOO PERSONAS12• SOUHI PIIRK 
2 ~1100 ~~ ,00 Ptn~OU •\;'r l'l• U131(nl<'0 OIPI 11 [11<)\ \i[ll 
.. 1 . . .. . 
NOTA: ESTAS TARIF•'\=> fiO INCLUYEN IVA 

! . 1 

: t.• 

,, 
.•! 

·.··· .: .. 

: 

' 

' 

144 :lUU . Jl 
101 n4 ua 
1JI Z7:Z •01 
111 2JJ 3~0 

liT" 211' lU" 
S ' ' 
'"' 28 u 
14 l8 42 
14 a a 42 . . . 
SQ wo 1~0 

3l ea 100 
14 20 "'l . . . 
10 32 ~o 

4 2 14 120 
GT 11~ 111 
u tll 1t0 
H 182 280 

152 304 "''8 

208 ~ 11841 . . . 
1:111 lU e os 
10, 216 l24 
8l 1~ 27S 
07 131 lOG 

j¡ 

.4f' 1 ·~· :,J 
~& 

SB 
61 

NO 
132 
50 . 
11-4 

· 16U 
. 221 
' 2~ 
3~ 

60* 

1,1114 . 
7U .,2 
)CI 

207 

!Í 
1111 

~ ~ 
;oJI 
2~ 1 
. 11 
o~ 

¡, 

~J I 
~5~ 

57~ , 
tU 

l. 
1,71~ . ' , 
1,1Tq 

841 
55l 
400 
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. 1 
; ¡ 
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TARIFAS 

VIGENTES PARA EL MES DE MARZO 2002 

LUNES A VIERNES 

IH100 TERMINO TARGET PROGRAMA 

A 
06HOO 06H20 PERSONASII+ NOTICIERO INTERNACIONAL 
06H20 06H40 HOMBRES 18+ DEPORTE TDTAL1RAPARTE 
06H40 07H45 PERSONAS 18+ 24 HORAS 
07H45 08HOO HOMBRES18+ DEPORTE TOTAl 20A PARTE 
08HOO 08H30 PERSONAS 18+ 24 HORAS RESUMEN 
08H30 09H30 AMAS NUESTRA MAÑANA 
09H30 10H30 AMAS COCINE CON ROCIO 
10H30 11H30 PERSONAS 18 + TVENTAS 
11H30 12HOO NIA03 3-11 BUMP IN THE NIGHT 
12HOO 12H30 N1~0S 3-11 LOS FANTASTICOS \IIAJES DE SIMBAD El MARINO 
12H30 13HOO ~05 3-11 ACCJON MAN 
131-!00 13H30 N1Nos 3-11 MISTICK NIGHT 

AA 
1JH30 14HOO PERSONAS 18 + 24HORAS 
14HOO 14H30 HOMBRES 18+ DEPORTE TOTAl 
14H30 15H30 PERSONAS 18 + PAORES E HIJOS 
15H30 16H30 PERSONAS 18 + MACGYVER 
15H30 17H30 AMAS TNV. ENAMORARTE 
1THJO 18HJO AMAS TNV. JUAN JOYITA 
18H30 19H30 AMAS T!N. ALEJO 

AAA 
19H30 20H15 PERSONAS 18 + 24 HORAS 
20H15 20HJO HOMBRES 18+ DEPORTE TOTAl 
20H30 22H30 PERSONAS 18 + VAMOS Al CINE (L-M-J.V) 
20H30 21H30 PERSONAS 18 + LA FEMME NII<JTA (MIERCOLES) 
21H30 22H30 PERSONAS 18+ RESUMEN OPERACIÓN TRIUNFO (MIERCOLES) 
22H30 2JHOO PERSONAS 18 + TV OLE (LUNES) 
22H30 23HOO PERSONAS 18 + SEXO EN LA CIUDAD (MARTES) 
22H30 2JHOO HOMBRES 18 + LA N 5 (MIÉRCOLES) 
22H30 2JHOO PERSONAS 18 + CUENTOS PARA SOLITARIOS (JUEVES) 
22H30 2JHOO PERSONAS 18 + RESUMEN OPERACIÓN TRIUNFO (VIERNES) 
2JHOO 23H30 PERSONAS 18 + 24 HORAS MEDIA NOCHE 
23H30 24H30 PERSONAS 18 + POLICIA DE NUEVA YORK 

SABADO 
INICIO TERMINO TARG€1' PROGRAMA 

A 
06H30 07HOO NINOS 3-11 LOS HERMANOS FLUB 
07HOO 07H30 Nlílos 3-11 CINDERELLA 
07H30 08HOO NlÑOS 3-11 CLUB 10 
08HOO lOHOO PERSONAS 18 + TVENTAS 
10HOO 10H30 AMAS EN CASA DE LUCY 
10HJO 11H30 PERSONAS18+ RIN BOOM VIDEO 
11H30 12HOO NIÑOS 3-11 JACKIECHAN 
12HOO 12HJO PERSONAS lB+ NUESTROS ARTISTAS 
12H30 13HOO NlOOS 3-11 X. MEN 

AA 
13HOO 14HOO ERSONAS 18+ rroouE DE UN ANGEL 
14HOO 15HOO PERSONAS 18+ ~CAZAOORAS 
15HOO 16HOO !PERSONAS 18 + ¡soaos E FAMILIA 
16HOO 18HOO iJ>ERSONAS 18+ TIEI.4PODEC E 
18HOO 19HOO PERSONAS 18+ ioARKANGEL 

AAA 
19HOO [20H00 ERSONAS18+ ENCUENTROS 
izoHoo ~1HOO PERSONAS 18 + NA TIONAL GEOGRAPHIC 
21HOO 23HOO l'ERSONAS 18+ NUEVO CINE LATINOAMERICANO 
l.zJHOO l.zsHOO PERSONAS 18 + INE "C" (SOLO MAYORES) 

DOMINGO 
INICIO TERMI~ TARGET PROGRAMA 

A 
06H30 07HOO NINOS 3-11 LOS HERMANOS FLUB 
OTHOO 07H30 NJiiosl-11 CINDERELLA 
07H30 08HOO Nllios 3-11 CLUB 10 
OBHOO IOHOO PERSONAS 18 + TVENTAS 
10HOO 10H30 AMAS EN CASA DE LUCY 
10H30 11HOO PERSONAS18• MOA SALVAJE 
11HOO 11H30 HOMBRES18+ ~GATADEPORTWA 

11H30 12HOO NIÑOS 3-11 JACKIECHAN 
12HOO 12HJO HOMBRES18+ JUEGO LIMPIO 
12HOO 13HOO N!Aosl-11 SPIDERMAN 

AA 
13HOO 14HOO PERSONAS 18 + TOQUE DE UN ANGEL 
14HOO ISHOO PERSONAS lB+ ROSWELL 
15HOO 18HOO PERSONAS18+ OPERACIÓN TRIUNFO 

AAA 
18HOO 19HOO HOMBRES 18• DEPORTE TOTAL 
19HOO 19H30 PERSONAS 18 • 24 HORAS COMINICAl 
19H30 20H30 PERSONAS 18 + OIAAOIA 
20H..'\O 22H30 PERSONAS 18 + EL ESTRENO DE LA SEMANA 
22H30 2JH30 PERSONAS18+ fALLY Me BEAL 
23H30 24HJO PERSONAS18+ NUEVA YORK AL DESNUDO 

NOTA: ESTAS TARIFAS NO INCLUYEN I'IIA 

[E 
10'' 20" 30" 40" 60" 

S S S S S 

10 20 30 40 80 
20 40 80 80 120 
24 48 72 96 144 
20 40 80 80 120 
24 48 n 96 144 
38 72 108 144 21S 

SOLAMENTE AUSI"1CCI 

7 14 21 28 42 
3 8 9 12 18 

11 22 JJ 44 88 
12 24 38 48 72 

96 192 288 384 578 
102 204 308 408 112 

18 36 54 72 108 
38 72 108 144 21S 
48 92 131 184 275 
46 92 138 184 271 

111 222 JJ3 444 668 

132 264 398 528 7'32 
140 280 420 580 840 
124 248 372 496 744 
92 184 278 388 552 
96 192 289 384 57S 
38 72 108 144 218 
80 160 240 320 480 

116 232 348 484 11M 
84 168 252 338 504 .. 88 132 176 264 
51 102 153 204 301 
27 54 81 108 ISl 

10" 20 " 311" 40" 811" 
S S S S S 

7 14 21 28 42 
8 18 24 32 48 

16 32 48 64 M 

8 12 18 24 38 
8 16 24 32 48 
4 8 12 16 24 

4 8 12 16 24 

33 68 119 132 1118 
54 108 182 218 324 
57 114 171 228 342 
30 60 90 1~ 180 
42 84 126 188 252 

.. 88 132 176 26.4 
132 264 398 528 192 
100 200 300 400 800 --148 295 444 5112 888 

1()" 20 '' 30" 40" 60" 
$ $ S S S 

3 8 Q 12 18 
8 18 24 32 48 

18 J2 48 64 " 
22 44 88 88 132 
28 52 78 104 158 

8 12 18 24 38 

7 14 21 28 42 

54 108 111'2 216 324 
80 120 180 240 3&0 
51 102 153 204 301 

208 416 624 832 1,248 
180 320 480 840 !MO 

- . -
124 248 372 4M 744 
80 120 180 240 3&0 
45 90 135 180 270 

Periodo; Z IKJ11200Z·1TIOvzotn 



tJ.SJJf.}~JQ! DELTA PUBLICIDAD 
'pBJÚOUd: 6 NOV/DIC /2001 

::~~tm~~a.: Gil\ ITA TROYA 
HOMllRES 18 :t 25 

30/04/20!12 

PltÜVJNGtJ !P. 05 PICHINCHA j¡j¡j j¡Ü&.Mi®J~ De : 06:00 a 20:00 

~.~~~~~d a~~~/ JlJEVES AL DOt-.m-J!~mtm~ MEJOR ALDCENCIA 

MUJERES 18 a 25l'.S.E: -ALTA- MEDIA 

.2!!!t._ __ .Q!A1_ E,M.Ia,ORA ________ ______ , _________________ __________ L~ _ __ _ ..lilli ___ _l1!LES c ;:s:~~~ m~ ----- ·--
1 IU7.3 J.C. RADIO $13.00 1.98 2,201 S 5.91 
2 H8.5 METRO $14.CO 1.78 1,977 $7.08 
3 97.7 CEN1RO $9.00 1.42. 1,578 $5.70 
4 105 3 KISS $6.CO 1.24 1,378 $4.36 
5 ~9. 7 MAJESTAD s~ . co 1 14 1,271 $6.29 
6 102.5 F~ANC!SCO STEREO ~~14.CO 1 1 1 1,234 $ 11.35 
7 q49 GITAJ-JA $H.CO 110 1,226 S 6.53 
8 100.5 ZAI~CAY ~;10.00 1.09 1,208 $8.:28 
9 ~~6 . 1 JOYA $14.CO 1 06 1,173 $ 11.93 

10 (18.5 ALFA ~~ 14.CO 1 02. 1,129 $ 12.40 
11 106.1 f ,JE:GO -EOT- $7.CO o 86 959 $7.30 
12 q3_3 ERES $7.CO o 86 958 $ 7.31 
13 103 7 SOJJORA.JAA rl2.CO o 82 913 $ D.14 
14 tl6 5 BOLIV AR $tl.CO 081 898 $ 10.02 
15 qo 1 TROPICA~IDA n·I.CO 073 812 $ 17.:24 
16 qO 5 CQl..JCIER TO $:i.CO 012. 804 S cí.22 
17 104 9 ECUASHYR! no. e o o 6g 155 $ 1J.24 
18 ll6 9 PA..I~AISO $ti.CO o 68 754 $7.96 
}() q5 3 MU5ICAL sc;.co o 61 680 $8.83 
20 104 5 AMEI~ICA ~.}0,(0 o 6(• 666 $ 15.ü2 
2 : l03 3 ON )11. CERO $1, .co o 6(• 664 $ 9.ü4 
2~ g9 3 H.C.J.B. $:2.(0 O S~· 656 j) J.ü5 
2J qg l ItJFINI1A $(i.CO O -e ;,_, 606 ¡; 9.91 
24 W6 9 UNJV~F:S DAD :)AN FCCI. $7.(0 O Si~ 596 $ ll. 75 
25 t~O 9 P:../.Tll'U~ oA $H.CO o 53 588 $ D.61 
26 1115 7 C RE S.\TEUTAL n:~ . co 0.5: 585 $ 20.53 
27 ~19 7 LA.. Rlfi\!BEI~ $ti.CO o 50 559 $ 10.73 
28 ~ll 3 S\HOR MD< $ti.CO 050 558 $ 10.76 
29 ~~4 5 RUMBA $7.CO o 47 526 s n.:.o 
30 "3 7 GALAXIA ~.14.(0 o 47 524 $ 2cí.72 
31 q9.3 LA LUNA s~uo o 47 520 $ 15.39 
31 102 l LA.. RED $'/.CO o 4:, 483 $ 14.50 
3J t~l 7 VISION $B.CO o 4(1 447 $ 17.90 

t~2 5 GEJn\I $7.CO ~-~ 414 $ ltí.89 
....,_.....__.__.._._-

G & A Rating A1edia R.esearc· . 
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~ .¡,:...J w 

8 
Q 
-' 
CD 
:J a. 

/ \. 

Tii/i))Ji :tJ.SU}mJ(~f~ DELTA PUBLICIDAD 

~'~'¡¡¡~ ~~~::;~~~~~1 
BOMURES 18 u 25 

ORD. __ DIAL EMI~QRA 
35 98.9 COLON 

]~(IIU '~ ~~~~~~INCHA . R~~ ~~~~~~~~¡ 
A·ffiMiriM·~lJU~ LUNES 1 JUEVES AL DOl\HNGO -: - -:·:-.:-:--:·.·· :·: - ·:· ::-:-:- ·:· 

MUJERES 18 a 251\o.S.E: -ALTA- MEDIA 

_L\RH'A __ _J!!Q M.Jkf~ 
$8. 00 0.37 41 l 

~----:...J ::J 

W ~ ;..-
1 J 

G & A Rating Media 
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40- 60 años 
60 ++ años 

. xo Masculino 
Femenino 

• . S.E. Alto 1 Medio a~o 
Medio Típico 

• ~ive l Secundaria 
ducativo Superior 

• Post grado 

~rgo- Prolesional independiente 
. upación Oficinista 

• Ejecutivo medio 
Propietario de empresa 

• Ejecutivo a~o nivel 
Ama de casa • 

• Circulación promedio: 
Lectores por ejemplar: 

. Lectoría por edición: 

·,CIRCULACION GEOGRAFICA 
Guayas 

. Pichincha 

e mras prov. de la costa 
• Otras prov. de la Sierra 
' Exterior 

CIRCULACION POR CANAL 
e Autoservicios: 

• • • 

49% 26- 36 años 
6% 36- 45 años 

46- ++ años 

69% Masculino 
31% Femenino 

39% Alto 1 Medio a~o 
61% Mediotipico 

13% Secundaria 
79% Superior 
S% Post grado 

26% 1 Ama de casa 

20% 1 Pral. Com. Peq. 
18% Estudiante 
14% 1 Ejec. Mando medio 
14% 1 Empleado bancario, 
8% 1 empresa privada 

1 

35.1% 

11.3% 

21.3% 

16.6% 

18.4% 

30% 20- 35 años 
39% 36- 45 años 
14% 46- 55 años 

56-++ años 

19% Masculino 
81% Femenino 

44% Alto 1 Medio alto 
56% Medio tipico 

82% Secundaria 
16% Superior 

2% Post grado 

61% Empleados nivel 
12% medio 
11% Estudiantes 
9% Prolesionales 

Ejecutivo 
7% Obreros 

Dueño de empresa 

36.4% 

12.6% 

9.5% 

26.3% 

16.6% 

18.4% 

25% 
35% 
15% 
5% 

83% 
17% 

17% 
83% 

65% 
32% 
3% 

29% 
22% 
16% 
14% 
12% 

7% 

21.0% 

19.3% 

21.7% 

31.3% 

1 

15-18 años 48% 
19-21 años 32% 

Masculino 49% 
Femenino 51% 

Alto 1 Medio a~o 48% 
Medio tipko 

Estudiante de 
secundaria 
Secundaria 

Estudiante 
Empleado 

52% 

96% 
4% 

97% 
3% 

39.3% 

9.4% 

8.7% 

28.2% 

17.1% 

16.7% 

1 

26- 36 años 71% 

Masculino 20% 
Femenino 80% 

Alto 1 Medio a~o 46% 
Medio tipico 54% 

Secundario 83% 
Superior )40,1¡ 

Post grado 3% 

Ama de casa 83% 
Ejecutivo medio 14% 
f¡ecutM¡Independiente 
Ejecutivo ako nivel 

32.5% 

14.7% 

18.8% 

28.3% 

12.2% 

13.0% 

3% 
7% 
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• • e FROt'l : REUISTA. COSAS . 

• • • • • • • • • • • • • • • • 
• EMCOVISA S.A . 

• • e 
Aipallr!na ._289 y Almagro 

EdiL Alpallana 11 · 3" Piso 

Telefax· (593·2) 250-8742 

• 250-8747 1 250-8748 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

e-maiL cosas@cosas.com.ec 

QUITO · ECUADOR 

www.co¡;as . com . Ac 

t 
f 

INFORMACION GENERAL REVISTA 'COSAS' 

CIRCULACION 

INOICE LECTORIA 

35.000 EJEMPLARES 

TOTAL LECTORES 1 MES:. 

6,5 personas por ejemplar 

227.500 
1 

TOTAL SUSCRIPTORES : 11% de tiraje, aprox. 3900 

PERFIL DEL LECTOR 

SEXO Mujeres 60% 

Hombres 40%, 

EDAD 15-25 años 23% 

26-39 años 41% 

40 +años 36% 

NIVEL SOCIOECONOMICO; 

Alto 1 Medio-alto 63% 

Medio 31 <yo 

Bajo 6% 

OCUPACION Ejecutivos 51% 

Amas de casa 30% 

Estudiantes '19% 
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~ : .. ~': ' ~ ~ . . ;'~ . ·"·J·. ,'·/ ~~t1~1,1,·.~:~·-~, ...... : ~-: -~·. :. :r: 

. TARIFAS- ./ . . 
R O ':" • ~ •1. ~· · ... :-1', O O : 

• Vigentes desde marzo 2002 . -· .. , .. 
e Portada lnte.rlor .~\ .. ; · $ 1.890 

e .Portad~ É~t~;¡ci·~-¡"· Página 3 ·· $ 3.190 

• :· :-0-¿bl~-p~~~d~::: ~·::~~."\ . ... $ 4 . .590 

• . -" - . . " ' . e .. Con,traportada Interior . . $ 1.590 

• Cbntraport~cÍ~ Ext~rior $ 2.390 

• 
• •.• · ~t .... ··:·"""':·:.:- ~:------:.r.-:r····• ·r· · ·~---···:-... · ,_. · · ·• ~- ·-

• ~ ~~i~~~-:a_:~~:~:-~~~~:~?1~~- :.:~:_. ~- -~:- _· .. :"<:::_:-~: __ _ _ __ _ $ 1.690 
• ':\Página_ dentf~.-del ~q.tiaJ . .-:,: _, :::.> -_ ".·-- ' :,, $.1.690 

• :;_.: _ Págir)a_ b.~t~in;\~~-~~4~·<::<-¿ ;_ : ·_· : ·_ · _-. ;::·:) -$: 1.49o . 
.-... . ~----:- ·-···· ~ .····:-···-:--.. -·····T·"'·-·· -. ·-·-:-.. -,_ -~ ·.;:·:~:-~...... .. .. ..... -- -· .. . .. . e ,: Págiiia_lndetermmada -· · -. -: '·- · $ 1.290 

e :·~-;{~ági~~~-~~f~~nt~d;s :_ -~_::T ;-·;~:~:-.:.:_._.. $ 2.390 

$ 1.690 • ~:_-Pági~X ·Pub!i"l:r'ép~~taj~ lhdctcrrninada . : -• e ¡_;:)]~ -p~gi~~)-~d~t~;mi~~da :· .. :;:~··.-:/. $1.090 ·_:: 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

.- 1/3 página determinada• 

r ú3 -:págt~-~ ~~d~tir~in:tda* 

$990 

$890 _'.~ 

$790 _.:: 

$1.590 

$690 •, 

. $590 

<. : Rec~~ga Ubicación Sección ·Social 20% · 
•• ¡,• .' 

Tarifas no incluyen IVA 

i:t> o oS Cf u 
1 

• 1 f,;;.. ,.. 

Especifkaciones T é-cnkas 
. ..... . . .-... .: .~ ... 

a Para evitar clarios a sus transparencias de primera 
generación, recomendamos el uso de r!uplicados di? 
buena c;alidad. 

'\ Todo arte para ~er publicado d.,~• ·'r ~' ~.:~ ~r¡(r ·~> - ··- •n 
~~~~~o para Macinrosh y dig•í~:,.-:¡rJo, Junl<- :; · ~ · :.1s 
~os correspondientes. 

~:rARA MATERIAL EN DISCO OPTICO 

.· -' . tÁCENDARari' . • 
. . ·. -~ ~ - l.· ·-:-. 

Fechas de circulación y cierre 2002 

Edición No. Circulación Cierre 

~-· 1 ... 94 1 ANIVE~SARlO ~~) tii~~~~ T6.:-~::~-;·~:} rokÍ~fhbr~J1 

' 2 95 -:~ :···; :;~: : ~- · · ---~ :1' F"~b;~r;· ~TT: -:~ f,E~~r~:~f;;:c 

-,. ::~:;~-,- :~::7:-.; rM~ rf~~á-~.'~ :J>1 (FJ:fJbis :,: 3 ·96 .;. ·, 

.. 

4 97 .. '. \- :;-Ii: ----:~ ;:Ab-;íl5~lJ~i;7f.;a fX~;;;~;-:r 5 C .. 
5 MODAS 

6 98 

7 99 

:- · 8 100 
·. _::A~ .. .. ... ~· "'::~~ ·~~ ~"~:c~~( ... ·~~r;; 

9 : ; 101 _; __ - . · - -' go~to,"~/:~ :;,1{;~ !"JSJ.[!EA~!:~-~t~":· 

· io ·:: _:ú;i · ~--:~: - -->Y)-:::-::~ ;;s;¡;t~~~t~,:~¡1 fAg'9~i&.Yfr 
. ... , . . .. ... .... -; ; ·.~~-.-.....,...--~~~ ;"'":"";' .7"~r""T~·--

11 : CASAS ·. ·_. ~- · :. · ~ -;'S.ept1e~~~e 2~~~ ~ Septre,(lih~e t 
. · .. . ~ . ··; ·· - - ~ ~:· ·.:·:-:.· - · ~ ~-.;-_": .. "":-:-:''"' ... -:'":' .:~· -=--w, .. ,~ :-... "":'"r7~~rt~:-:--:~: ... :· 
12 · , 103 • :.·'- -~ ,.;J.. _., ·, /Octübr~ ~tt:~~ ~~ ~- SeptJ~trib_re 2 

·.,3 -- __ ::1 o4 : :_, : ~-----:·:·L :'· :;~ : · :\ :: .-Nb~T~~hbf;·ra~~i ~;o~@If1i. 
·: •- ·.• .-· . •. ,. .• • .. - - -~~:""T;r~-· ~.' ·:::· ~ ... : • -.... ·-·-. - ~ · · ·: ~":"' .• ,.. :;~t -~.oo:~ -~"""'":~·-'""'\"~ '~· 

::14 .: NAvt~Ao_. :';>:: · · ;:-: :{ Novlembre'·29_.:i ~-NoYW11b:r~--1 
..... ..... -···- --.. ..-: · -.-· .. ~. ~ -..-···- . --- - · -·-·--··-~· ... ·~-..-:, --,..~ ........ -.... ~----
15 _: ; 1 os ~ --. _. <:. -:,. ; :::: bidembre:Jr~ [:.No~l~rhbt{2 . '' . . ' ...... 

.. . . ~ :\,, . . , 

CONDICIONES GENERALES 
t,•l "'";-;·, • . 

• Vigencia de Tarifas 

Las t ;¡rif;~s indi<.adas rigt!n p:,~rJ los ;:!visos ;¡ [llrblir ;¡rsP. Pn nw 
in.-.: h.IS IVt' . EmCr)vÍ$(1 S.A. ~P re~Prvil PI derecho de cambiar 
tMif;¡s sin previo aviso. A éstas se recargará el impuesto J I va 
agregJ do (I VA) o cu<tlquier otro tributo obl ig;¡torio vigenle a 
fech.1 de circulat.ión . 

• Forma de PagQ 

Todo <rviso cm~tratado deberá ser cance!ado contra publ!caci, 
los descuem()~ por rronto pago se determinarán en o 
oportunidad a IJs ta~a~ de interés vigentes. 

• Orden de Publicación 

Cada aviso debe tener su propia orden de publicilciún y en t 
deben venir ciM<~m~?nte idP.r1tific:;¡cio~ el nombre, dirección, Rl 
del anum:ianle, nombre del respons;¡biP legal, ~ello y/o fir 
autorizada . 

Li! anul;rción o posl!!rgaci6n de lll' aviso dcb(;rá ser comunic.c 
por ~5críto y estar en poder de la Editorial antes de la fecha 
ci~rre. No se aceptará cancelaciones en plazos menores . 

Las reservas de e~pilcios publicitarios o publirreportaje~ solo se 
ac~ptarl:ls si SQ las hace por escrito. No se acepta reservas verbale• 

Revi~1a COSAS se mer~a el dere(hn de .aceptar o rech.lur lo' 
m;hlirt• 't'flrl;rj,., n in•f"rtn~ nue ~e~n :~lena~ :JI e1tilo de b 
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v¡w.conectados.com.ec 

• REVISTA CONECTADOS 

• • ESPECIFICACIONES Y TARIFAS 

: ... extender la Cl.lifdr<i de lntemet y crear una mentalidad favorable para el desarrolio tecnológico en Ecuador, con la 
~reducción de una revista impresa clara, profunda y de primera calidad grafica 

• • ECTORES 

e_¡na audiencia aproximada de 55.000 usuarios de Internet cuyas edades oscilan entre los 18 y 50 años . 
• on hombres, mujeres y familias de un nivel socioeconómico medio alto y alto. lo que permitirá 

C
llegar con mas fuerza a su grupo objetivo. 

TI RAJE 

:10.000 ejemplares 

• CIRCUlACION • • e Mensual 

• OISTRIBUCION 

• • • 
40% Quito 
40% Guayaquil 
20% Resto del pafs (prtncipalmente Cuenca y Manta) 

• CANALES DE DISTRIBUCJON • • • • • 

Suscrtpciones 
Puntos de venta a nivel nacional 
Cortesías a empresas (Niveles gerenciales) 
Usuarios de Satnet 
Usuarios de Access 

e Usuarios de lnteractive 

• • • 

• 



• • 
• • • • • • • • _.. 
• • • • • • • • • • e 
• • • ... _. 
• • • • • • • • • • • • • • 
' 

PRINCIPALES PUNTOS DE VENTA EN GUAYAQUIL, QUITO Y CUENCA 

Supermaxi (a nivel nacional) 
Fybeca (a nivel nacional) 

Tower Records 
Librimundi 
Libro Express 
Postnet 
Planet Reebok 
Paco 
Juan Marcet 
Oficinas de Satnet 
Dous lmportJExport 

Cal!~ NorlJega 21 O '1 Suiza 4to Piso • phoM (59312-244170 • f<!x: (59,)2-46'5g04 • Quito- El•.: -.d •.· r 

F 1 Comrc.--: •; :-1to del Libro 
El Maple 
~ .,_.,. 1,\f'er Net 

r <i'Hiacia Way's 
P1innp<~l~s ciu~rcafes a nivel n~cional 

Ubrftic1 Nueva Imagen 
El Búho BooJ.:st~rc usra 
r ¡t;::--r; '! r:;c~!: . 

Libretía Capítulos 
Librería Cima 
Librería Rincón Cultural 
Mr. Booi<S 
Librería Española 
Librerla Milenium 
Librería Compte 
Farmacia Trinidad 
Librería Sagitario 
Librería Siglo XXI 
Parque Calderón 
Monsalve Moreno Papelería 
Kioscos y puestos de revistas a nivel nacional. 

SUSCRITOS 

El éxito alcanzado en apenas un año de vida de la revista lo vemos reflejado en el numero de suscriptores que ya 

suman mas de 3.ooo . 

PERFIL DE LOS SUSCRITOS 

Hombres y mujeres económicamente activos de una edad comprendida entre los 24 y 50 af\os residentes en Quito y 
Guayaquil en un 80% y residentes en 16 provincias a nivel l'laciol'lal en un 20 % . 
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EDICION 

Septiembre 
Octubre 
Noviembre 
Diciembre 
Enero 
Febrero 
Marzo 
Abril 
Mayo 
Junio 
Julio 
Agosto 
Septiembre 
Octubre 
Noviembre 
Diciembre 

MATERIALES CIRCULA.CION 

20 de agosto 2.001 5 de septiembre 2.001 
20 de septiembre 2.001 S de octubre 2.001 
20 de octubre 2.001 - 5 de noviembre 2.001 
20 de noviembre 2.001 5 de diciembre 2.001 
20 de diciembre 2.001 5 de enero 2.002 
20 de enero 2.002 5 de febrero 2.002 
20 de febrero 2.002 5 de marzo 2.002 
20 de marzo 2.002 5 de abri12.002 
20 de abril 2.002 
20 de mayo 2.002 
20 de junio 2.002 
20 de julio 2.002 
20 de agosto 2. 002 
20 de septiembre 2.002 
20 de octubre 2.002 
20 de noviembre 2.002 

5 de mayo 2.002 
5 de junio 2.002 
5 de julio 2.002 
5 de agosto 2.002 
5 de septiembre 2.002 
5 de octubre 2.002 
5 de noviembre 2.002 
5 de diciembre 2.002 

• e FORMATOS DE PUBUCIDAD 

.. ,... 
• ,. .. 
• • • • • • • • • • • • 
• • • 

114 Página H 

7.75 x 21.5 cm 

1/3 Página H 

10:33 x 21.5 cm 

112 Págrna H 

Directorio 

10x6.5cm 
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1/-4 P•glna H 

7.75 x 21.5 cm 

Taritu de Publicidad 

113 Página H 

10.33 x 21.5 cm 

PORTADAS ( 5 COLOIU:S ) 

C.onttaponada E.xtcriot 

Cooll'II!XIruda interior 

Pomda illt(;rior 

Portada con Sol~ c~n) 

PACINAS FULI. COLOR 

Página 

Dobla págilla 

213 _página 
1n pagina 

113pá~ 

Publíreporujo 

P!g~ Prcmi11m (150 p-. Tiro}'_ Retiro) 
114 pjglna 

Directorio 

PRECIOS 

u 
llleta 

1800 1746 
1300 1261 
13.50 1309,5 
1500 1455 

1250 1212,5 
2250 2182.5 

9SO 921.5 
650 630 5 
soo 485 

1400 _!1~_8 
1700 1649 - 350 291 

2QQ_ 194 

Directorio 

10 x 6.5 cm 

trecue.el•• 
'-3 9-11 11 

llltsel llltsel m•• 
1710 1674 1620 
1235 1209 1170 

1282.5 125j,.5 12lj 
1425 1395 13.50 

1187_,5 1162,5 1125 
2137~ 2092,.5 2025 
902.5 . -~83,5 8SS 

_ 617,5 604,5 585 -· 475 ----"~5 . 450 
1330 1302 1260 
161 5 1581 1.530 
285 279 210 

·-~~.OJ. 186 180 ·- -
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Quito, 8 de marzo de 2002 

Señorita 
Gisella Pérez 
DELTA PUBLICIDAD 
Presente 

Preforma 2.002- 2.290 

De acuerdo a la conversación que sostuvimos nos permitirnos presen1 ;11 la siguiente cotizat.:ion 
para la fabricación de vallas publicitarias, con las siguientes caracterí~t l·..:;ts : 

SITlOS DE L1\lSTALACION 

• Quito y Guayaquil. 

DlMENSION 

8.00 X 4.00 y 10.00 X 4.00 

Un lado 

CANTIDAD 

Seis. 

CARACTERISTICAS EN EL TIPO DE ESTRUCTURA 

TUBULAR Pata ser instaladas en grandes ciudades : Ouit<~. - . Guayaquil 
Marco metálico estructural , un lado con estructura tubular central de 75 cm. de diámetro y 
una altura de lOmtrs, con base empernada y brida cada 5 mtrs, pintura de fondo uniprímer 

PARA LA PUBLICIDAD EXPUESTA 

• TELA VINÍLICA FOTOGR.~FICA IMPORTADA USA 
Pantalla policromía en material vinilo t1exible OH 1600 Inkjet Printer t:on resolución 360 DPI 
para gráficos vistos a una distancia de 10 mtrs o más, protección SUPER GLASSKOTE 
protector tediar acrílico UV garantía total ( Con impresión a un Lido para las vall a~ Front 
light ) 

50% a la entrega a satisfacción ael caente. 
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Hoj~ # 3 
Presupuesto DELTA .... . 

Estos precios no incluyen el 12 % lVA 

FORMA DE PAGO: 

VALIDEZ DE LA OFERTA: 

60% a la firma del contrato, 
20% a 30 días de la firma del contrato 
20% a 60 días de la firma del cw1trato . 

45 días . 

Antes de tomar una decisión consulte con nosotros para una mejor e\ plicación sobre empleo 
de materiales y características especiales . 

INDUYALLAS, fabricante directo de este tipo de trabajo, garanti;t<l la perfecta elaboración, 
instalación y mantenimientn. 

/' 
/ 
1 . 
J 

: ¡. 

50% a 1a finna oe1 .,..,.¡,¡rato. 
50% a la entrega a satisfacción del ciente. 
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