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1  AN ALIS IS  DEL ENTORNO 

 

1 .1  H ISTORI A:  

 

Ecuado r  cuen ta  con  una  r i ca  h i s to r ia  que  se  remon ta  hac ia  las  

soc iedades  abor ígenes .  Se  ca lcu la  que  los  p r imeros  

hab i tan tes  apa rec ie ron  hace  aprox imadamen te  18  m i l  años  

A .C .  Su  es t i lo  de  economía  es tuvo  basado  p r inc ipa lmente  en  

la  reco lecc ión  y  l a  agr i cu l tu ra .  Los  descub r im ien tos  de  

cen t ros  ce remon ia les  y  t emp los  a rqueo lóg icos  en  d i fe ren tes  

zonas  de l  pa ís ,  son  e l  t es t imon io  de  su  ex i s tenc ia .  Es ta  

p r imera  e tapa  ha  s ido  d i v id ida  en  los  per íodos  Pa leo ind io ,  

Fo rmat i vo ,  Desa r ro l lo  Reg iona l ,  In tegrac ión  e  Inca ico .  Es ta  

ú l t ima  hab la  de l  pueb lo  Inca  que ,  en  Ecuado r ,  ocupó  las  a l t as  

t ie r ras  de  los  Andes  y  a lgunos  sec to res  de l  l i to ra l ,  a lbe rgando 

e tn ias  con  d i f e ren tes  cos tumbres  e  id iomas .  Su  permanenc ia  

hegemón ica  te rm inó  con  la  l legada  de  los  españo les  a  pa r t i r  

de  1532 ,  cuando  se  p rodu je ron  du ros  en f ren tam ien tos .  

Conso l idada  la  conqu is ta  de  los  te r r i to r ios  abo r ígenes ,  pa ra  

1563 ,  se  es tab lec ió  la  Rea l  Aud ienc ia  de  Qu i to  como Co lon ia  

de  España,  sus  l ím i tes  a lcanzaban po r  e l  no r te  lo  que  hoy  es  

Pas to ,  Popayán ,  Ca l i ,  Buenaven tu ra  y  Buga  (Co lomb ia ) ,  y  por  

e l  su r  P iu ra  (Pe rú ) .  A  f ina les  de l  s ig lo  XV I I I  y  deb ido  a  causas  

ex te rnas  como  la  i n f luenc ia  de  la  Revo luc ión  F rancesa ,  se  

p rodu jo  la  Independenc ia  de  los  te r r i to r ios  co lon ia les  

españo les  en  Amér ica .  T ras  la  Independenc ia ,  en  1822 ,  las  

t res  c iudades  más  impor tan tes  de  lo  que  hoy  es  Ecuado r :  
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Qu i to ,  Guayaqu i l  y  Cuenca ,  se  in tegra ron  a  la  Gran  Co lomb ia .  

S imón  Bo l íva r  asum ió  la  p res idenc ia  de  es ta  nueva  repúb l ica ,  

con fo rmada  tamb ién  por  Venezue la  y  Nueva  Granada .  Con  

f ines  adm in is t ra t i vos  e l  te r r i to r io  se  d i v id ió  en  t res  

depa r tamentos :  Venezue la ,  Cund inamarca  y  Qu i to .  S in  

embargo ,  en  med io  de  res i s tenc ias ,  i n te reses  pa r t i cu la res  y  

amb ic iones ,  la  Gran  Co lomb ia  se  des in tegró .  T ras  e l lo ,  en  

1830 ,  se  c reó  la  Repúb l ica  de l  Ecuado r .  Desde  en tonces ,  las  

l uchas  po l í t i cas  ca rac te r i za ron  e l  p roceso  de  v ida  

repub l icana .  A  t ravés  de  los  años ,  e l  pa ís  ha  a l te rnado  en t re  

gob ie rnos  l ibe ra les ,  moderados  y  conse rvadores ,  in te rca lados  

con  pe r íodos  de  d i c tadu ra  m i l i ta r .  

 

 

1.2  GOBIERNO: 

 

Ecuado r  es  una  Repúb l ica  basada  en  una  democrac ia  

rep resen ta t i va ,  cons t i tuc iona lmente  ins t i tu ida .  La  ú l t ima 

Cons t i tuc ión ,  v igen te  desde  e l  10  de  agos to  de  1998,  

es tab lece  la  e lecc ión  d i rec ta  de  Pres iden te  y  V icepres iden te ,  

en  b inom io ,  pa ra  un  pe r íodo  de  cua t ro  años ,  s in  pos ib i l idades  

de  ree lecc ión .  E l  P res iden te ,  qu ien  cuen ta  con  amp l ios  

pode res  de  ve to  sob re  la  leg is lac ión ,  des igna  a  los  14  

m iembros  de  su  Gab ine te ,  a  su  Sec re ta r io  Gene ra l  de  la  

Adm in is t rac ión  Púb l ica  y  a  l os  Gobernado res  de  cada 

p rov inc ia .  También  nombra  a  a lgunos  represen tan tes  

d ip lomát icos  y  c ie r tos  func ionar ios  admin is t ra t i vos .  Po r  su  

pa r te ,  e l  Congreso  Nac iona l  es  la  rama  leg is la t i va  de l  

Gob ie rno ,  cuyos  121  m iembros  tamb ién  son  e leg idos  
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d i rec tamente  y  po r  un  per iodo  de f in ido  de  cua t ro  años .  E l  

Poder  Jud ic ia l  es tá  cons t i tu ido  po r  la  Co r te  Sup rema  de  

Jus t i c ia  con  31  mag is t rados ,  ocho  Co r tes  Supe r io res  y  l os  

j uzgados  de  cada  p rov inc ia  y  can tón .  También  es tán  los  

T r ibuna les  de  lo  Contenc ioso  Adm in is t ra t i vo  y  e l  de  Meno res .  

Ex is ten  una  Cor te  de  Jus t ic ia  M i l i ta r  y  una  Po l ic ia l .  E l  

T r ibuna l  Sup remo  E lec to ra l  es  e l  j uez  de  e lecc iones  y  e l  

T r ibuna l  Cons t i t uc iona l  es  e l  máx imo  o rgan ismo  que  de f ine  la  

cons t i tuc iona l idad  de  las  leyes .   

 

1.3  POBL ACIÓN:  

 

Pob lac ión  es t imada  (año  2002 ) :  12 ´900 .000  hab i tan tes ,  según  

da tos  p re l im ina res  de l  Censo  de  Pob lac ión  y  V iv ienda  

ce lebrado  en  2001  se  de te rm ina  12`156 .608  hab i tan tes .  

 

Fue rza  labo ra l  es t imada  (1999 ) :  4 ´007 .800  hab i tan tes .  

D is t r ibuc ión  geográ f i ca :  45  % urbana ,  55% ru ra l .  

 

Dens idad  (año  2000 ) :  46 ,5  hab i tan tes  po r  k i lómet ro  cuad rado .  

 

Compos ic ión  é tn ica :  65% mest i za ,  25% ind ígena ,  7  % eu ropea ,  

3% a f ro  ecua to r iana .  

 

La  pob lac ión  de l  año  2005  de te rm inada  e l  11  de  ju l io ,  en  e l  

cua l  se  ce leb ra  e l  d ía  de  la  pob lac ión  es  de  13 .200.000 .   
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1.4   S ITUACIÓN ECONÓMICA:  

 

E l  mayor  re to  pa ra  e l  pa ís  cons t i tuye  la  reducc ión  de  la  

pob reza ,  inc rementada  por  un  es tancamien to  de  su  economía  

reg is t rado  en  los  ú l t imos  años  de l  s ig lo  XX.  De  1996  a  1998 ,  

e l  P IB  de l  Ecuado r  se  mantuvo  cons tan te  en  un  o rden  

ap rox imado  de  19  m i l  m i l lones  de  dó la res ,  has ta  descende r  a  

13 .700  m i l lones  en  1999 .  Pa ra  e l  2003 ,  se  es t ima  que  pueda 

l l ega r  a  27 ,1  m i les  de  m i l lones ,  con  un  p romed io  percáp i ta  de  

2 .139  dó la res  anua les .  

En  ene ro  de  2000  e l  pa ís  dec id ió  adop ta r  e l  dó la r  de  Es tados  

Un idos  como  su  moneda  y  l a  d i v i sa  no r teamer i cana  empezó  a  

reg i r  to ta lmen te  desde  sep t iembre  de  2001 .  La  do la r i zac ión  ha  

pe rm i t ido  una  mayo r  es tab i l idad  de  la  economía ,  aunque 

todav ía  no  te rm ina  de  conso l ida rse .  En  e l  año  2002 ,  l a  tasa  

de  c rec im ien to  de l  P IB  fue  de l  3 .4%,  una  de  las  más  a l tas  de  

Amér ica  La t ina .  Pa ra  e l  2003 ,  s in  embargo ,  las  expec ta t i vas  

han  d i sminu ido  y  no  se  espe ra  que  pueda  supe rar  e l  2%.  E l  

p rograma  macroeconómico  ac tua l ,  que  inc luye  un  acue rdo  con  

e l  Fondo  Moneta r io  In te rnac iona l ,  p revé  tamb ién  la  reducc ión  

de  la  in f lac ión ,  que  en  2002  fue  de  9 .4% a  f in  de  año ,  a  un  

6 .9% en  e l  2003 .  E l  sa ldo  en  cuen ta  co r r ien te  de  la  ba lanza  

de  pagos  de l  pa ís  para  es te  año  se  espe ra  nega t ivo ,  con  un  

dé f i c i t  de  551  m i l lones  de  dó la res  y  l a  tendenc ia  se  

mantend r ía  du ran te  e l  2004 .  

En  las  dos  ú l t imas  décadas  los  gob ie rnos  han  t ra tado  de  

es tab lecer  re fo rmas  t r ibu ta r ias  pa ra  me jo ra r  e l  mane jo  de  las  

f inanzas  púb l icas  y  p rocesos  de  p r i va t i zac ión  pa ra  mode rn iza r  



 5

l os  se rv i c ios ,  aunque  con  resu l tados  inc ip ien tes .  Es tá  en  

marcha  un  p roceso  de  modern izac ión  de  la  banca ,  la  te le fon ía  

y  l a  ene rg ía  e léc t r ica ,  med ian te  ape r tu ra  a l  cap i ta l  y /o  a  la  

adm in is t rac ión  p r i vada .  E l  p r inc ipa l  p roduc to  de  expo r tac ión  

de l  pa ís  es  e l  pe t ró leo ,  cuya  p roducc ión  ha  dec l inado  

sos ten idamente  en  los  ú l t imos  d iez  años ,  has ta  una  tasa  

ac tua l  de  210 .000  ba r r i les  d ia r ios .  En  cuan to  a l  s is tema 

f inanc ie ro ,  l a  peor  c r is is  de  su  h is to r ia  se  reg is t ró  en  e l  año  

1999 ,  cuando  ce r ra ron  más  de  una  decena  de  bancos .  Cua t ro  

años  después  de  un  in tenso  p roceso  de  saneam ien to ,  e l  

s i s tema  f inanc ie ro  conva lece  y  t raba ja  para  a l inearse  con  las  

no rmas  de  B ras i l ia ,  que  r i gen  pa ra  la  banca  mund ia l .   

 

 

1.4 .1  S ITUACIÓN ECONÓMICA ACTUAL  

E l  ex  p res iden te  de l  Ecuado r ,  Luc io  Gu t ié r rez ,  r i nd ió  e l   

i n fo rme  cor respond ien te  a  su  segundo  año  de  ges t ión  an te  e l  

pa r lamento  un icamera l  de  100  m iembros .  A  con t inuac ión  

a lgunos  da tos  y  p ronunc iamien tos  re levan tes  de l  d iscu rso  de l  

manda ta r io .  

E l  c rec im ien to  económ ico  en  e l  2004  a lcanzó  6 ,6  po r  c ien to ,  

l o  que ,  según  Gu t ié r rez ,  ub ica  a l  pa ís  en t re  l os  cua t ro  

me jo res  de  Amér i ca  La t ina .  E l  n i ve l  a lcanzado  sobrepasó  e l  

5 ,5  po r  c ien to  de  la  reg ión .  

E l  Produc to  In te rno  B ru to  (P IB )  supe ró  los  30 .000  m i l lones  de  

dó la res ,  que  represen ta  más  de l  dob le  reg is t rado  en  los  

p r imeros  años  de  la  p resen te  e tapa  democrá t ica  ecua to r iana ,  

con  un  ing reso  per  cáp i ta  de  2 .324  dó la res .  



 6

"E l  Ecuado r  es  e l  pa ís  con  menor  i n f lac ión  en  e l  con t inen te  

amer icano"  a l  ce r ra r  e l  2004  con  una  in f l ac ión  de  1 ,95  por  

c ien to .  

La  re lac ión  deuda  ex te rna  púb l i ca /P IB  ba jó  a l  36 ,8  po r  c ien to  

a  nov iembre  de l  2004 ,  que  ce r ró  con  un  sa ldo  en  compromisos  

ex te rnos  de  11 .052  m i l lones  de  dó la res ,  uno  de  los  más  ba jos  

en  la  ú l t ima  década .  

E l  Se rv i c io  de  Rentas  In te rnas  (SRI )  a l canzó  una  recaudac ión  

de  3 .265  m i l lones  de  dó la res  en  e l  2004 ,  con  un  c rec im ien to  

de l  12 ,3  po r  c ien to  respec to  a l  2000  

Las  ta r i f as  te le fón icas  se  redu je ron  en  un  36  po r  c ien to  para  

las  l lamadas in te rnac iona les ,  m ien t ras  que  las  e léc t r icas  en  

un  5  po r  c ien to .  

Gu t ié r rez  anunc ió  que  e l  sec to r  e léc t r ico  recep ta rá  una  

inve rs ión  de  2 .165  m i l l ones  de  dó la res ,  po r  la  const rucc ión  de  

cen t ra les  de  gene rac ión  h id roe léc t r i ca  y  te rmoe léc t r i ca ,  

a lgunos  de  los  cua les  ya  se  encuen t ran  en  e jecuc ión  o  en  

negoc iac ión .  

Ecuado r  p resupuestó  350  m i l lones  de  dó la res  pa ra  la  

impo r tac ión  de  de r i vados  en  e l  2004 ,  pe ro  por  e fec to  de l  

i nc remen to  de l  p rec io  de l  pe t ró leo  en  los  mercados  mund ia les  

es te  rub ro  se  inc rementó  a  ce rca  de  1 .000  m i l l ones  de  

dó la res .  

Las  tasas  de  in te rés  ba ja ron  cas i  en  un  50  por  c ien to .  La  tasa  

máx ima  convenc iona l  -que  f i ja  e l  l ím i te  a l  que  los  bancos  
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pueden  p res ta r  cap i ta les  a  sus  c l ien tes -  se  redu jo  de l  23  a l  12  

po r  c ien to  en t re  ene ro  de l  2003  y  ene ro  de l  2005 .  

La  Supe r in tendenc ia  de  Compañ ías  au to r i zó  la  cons t i tuc ión  de  

más  de  5 .000  nuevas  empresas  con  una  inve rs ión  de  28 ,6  

m i l lones  de  dó la res  y  reg is t ró  inve rs iones  en  las  empresas  

ope ra t i vas  po r  más  de  671  m i l lones  de  dó la res  en  e l  2004 .  

E l  s i s tema  f inanc ie ro  inc remen tó  sus  ope rac iones  c red i t i c ias  

en  821  m i l lones  de  dó la res .  

E l  denominado  " r iesgo  pa ís"  - i nd icado r  que  m ide  la  

pe rcepc ión  de  los  agen tes  económ icos  in te rnac iona les  sob re  

la  v iab i l idad  de  una  economía -  se  ha  con t ra ído  desde  los  

4 .000  pun tos  repor tados  en  e l  2000  a  menos  de  700  pun tos  en  

d ic iembre  de l  2004 ,  y  s igu ió  descend iendo  has ta  ub ica rse  en   

689  pun tos .  

Du ran te  e l  2004 ,  se  ap roba ron  23  p rogramas de  ac t i v idades  y  

p resupuestos  de  compañ ías  pe t ro le ras  p r i vadas  que  

mant ienen  con t ra tos  con  e l  Es tado  ecua to r iano ,  lo  que  

s ign i f i có  una  inve rs ión  de  985  m i l lones  de  dó la res  en  e l  

sec to r .  

En  e l  2005  se  impu lsa rá  la  l i c i tac ión  de  campos  marg ina les  

(que  p roducen  menos de l  1  por  c ien to  de  la  p roducc ión  

nac iona l  de  c rudo) ,  campos  en  p roducc ión  ba jo  admin is t rac ión  

de  Pe t roecuador  y  e l  campo  amazón ico  ITT  ( I shp ingo -

Tambococha -T ipu t in i )  con  rese rvas  po r  1 .000  mi l lones  de  

ba r r i les .  
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Ecuado r  emprende rá  en  la  cons t rucc ión  de  una  au top is ta  

en t re  Qu i to  y  Guayaqu i l  - las  dos  p r inc ipa les  c iudades  de l  

pa ís -  con  un  cos to  de  362  m i l lones  de  dó la res ,  que  se r ían  

f inanc iados  a  t ravés  de  un  c réd i to  de  Bras i l .  

En  comerc io  exte r io r ,  Gu t ié r rez  ind icó  que  de  una  ba lanza  

comerc ia l  de f ic i ta r io  de  cas i  1 .000  m i l lones  de  dó la res  en  e l  

2002  pasó  a  un  supe ráv i t  de  559  m i l lones  de  dó la res  en  e l  

2004 .  Las  expo r tac iones  c rec ie ron  en  un  25 ,2  po r  c ien to  

f ren te  a l  14 ,8  po r  c ien to  de  las  impo r tac iones .  

Gu t ié r rez  de fend ió  la  susc r ipc ión  de  un  T ra tado  de  L ib re  

Comerc io  (TLC)  con  Es tados  Un idos ,  e l  p r inc ipa l  soc io  

comerc ia l  de l  pa ís .  

 

1.5   ANALIS IS  GEOGRÀFICO  

 

1 .5 .1   S IERRA O REGIÓN INTERANDINA 

 

La  con f igu rac ión  de l  Ecuador  depende  de  la  Co rd i l le ra  de  los  

Andes,  que  cons t i tuye  su  es t ruc tu ra  geográ f ica  fundamenta l .  

 

Las  vé r tebras  de  los  Andes lo  c ruzan  en  toda  su  ex tens ión ,  de l  

Ca rch í  a l  Maca rá ;  se  unen  en  una  sue r te  de  cadenas ,  f o r jadas  

con  g randes  es labones  que  se  conocen  con  e l  nombre  de  

nudos  y  f o rman  en t re  unos  y  o t ros  los  denominadas  hoyas  o  

mese tas .  
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Esta  rea l idad  geográ f i ca  hace  que  le  t e r r i to r io  de  la  S ie r ra  

ecua to r iana  sea  acc iden tado ,  su  f lo ra  va r iada ,  e l  c l ima 

mudab le .   

 

Se  dan  o  pueden  da rse  los  p roduc tos  más  d i ve rsos  y  e l  

te r r i to r io  ecua to r iano  cons t i tuye ,  a  no  duda r lo ,  una  s ín tes i s  de  

todos  los  te r r i to r ios  conoc idos .  Desde  e l  ca lo r  a f r i cano  de  

c ie r tos  va l les ,  has ta  e l  h ie lo  po la r  de  los  montes  nevados;  

desde  la  f ecund idad  asombrosa  de  c ie r tas  reg iones ,  has ta  la  

es te r i l idad  de  los  pa ra jes  and inos ,  se  reco r re  toda  la  esca la  

de  los  c l imas y  p roducc iones .  

 

E l  Ecuado r  es  los  Andes  (un  pa ís  and ino )  y  enc ie r ra  una  

reg ión  vo lcán ica  qu izá  de  las  más  vas tas  de l  mundo.  

E l  s i s tema  o rográ f i co  and ino  c ruza  e l  pa ís  de  No r te  a  Su r ,  

f o rmando t res  co rd i l le ras  b ien  d i f e renc iadas :  la  Occ iden ta l ,  la  

Cen t ra l  o  Rea l ,  que  son  las  más  a l tas  y  l a  Or ien ta l  o  te rcera  

Co rd i l le ra ,  menos e levada  e  insu f i c ien temen te  desa r ro l lada .  

 

E l  Va l le  in te rand ino  con  una  a l tu ra  med ia  e  2500  m.s .n .m. ,  y  

con  un  ancho  p romed io  de  60  a  70Km.  med idos  desde  las  

f a ldas  in te r io res  de  la  co rd i l le ra .  

 

La  topogra f ía  de  las  Co rd i l le ras  in f l uye  en  e l  c l ima.  Has ta  los  

3000  m.s .n .m  es tán  las  zonas  hab i tadas  con  la  tempera tu ra  

med ia  de  14  °C .  Es  la  reg ión  de  los  va l les  de  los  cu l t i vos  

agr íco las  donde  e l  hombre  de  la  se r ran ía  ha  desar ro l lado  sus  

ene rg ías  f i s io lóg icas  y  ps íqu icas .    
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1.5 .2    REGIÓN OCCIDENT AL  L ITORAL:  

 

Es ta  in tegrada  por  t res  reg iones ;  la  Subreg ión  Núc leo  o  de  la  

Gran  L lanu ra  que  l im i ta  a l  occ iden te  con  la  reg ión  And ina ,  a l  

No r te  con  la  es t r ibac ión  de  Tos ían ,  a l  es te  con  las  ve r t ien tes  

Occ iden ta les  de  la  co rd i l le ra  Cos tane ra  y  a l  Sur  con  e l  go l f o  

de  Guayaqu i l  y  la  f ron te ra  con  e l  Pe rú .  

 

La  sub reg ión  No rocc iden ta l  se  ex t iende  hac ia  e l  No r te  desde  

la  Gran  Fa l la  geo lóg ica  de  Sade  y  con t inúa  hac ia  l a  f ron te ra  

con  Co lomb ia .  Es ta  sub reg ión  es  espec ia lmente  r i ca  en  

vege tac ión  t rop ica l .  

 

La  subreg ión  cos tane ra  o  pe r i f é r ica ,  comprende  las  

subcoo rd i l le ras  de l  m ismo  nombre ,  rec ibe  mayo rmente  e l  

impac to  de  las  co rd i l le ras  mar inas   (e l  N iño  y  Humbo ld t )  y ,  en  

lo  genera l ,  t iene  un  c l ima  seco .  

 

1.6   ATRACTIVOS DE PICHINCHA 

 

1.6 .1   P ICHINCHA 

 

La  p rov inc ia  se r rana  de  P ich incha  es ta  ub icada  en  e l  cen t ro  

no r te  de l  pa ís ,  en  la  zona  ecua to r ia l  de  los  Andes.  Su  re l ieve  

v iene  de f in ido  po r  la  p resenc ia ,  a l  es te ,  de  las  cord i l le ras  

Cent ra l  y  Or ien ta l ,  en t re  las  que  se  encuen t ra  la  hoya  de  

Guay l labamba,  ub icada  en t re  los  nudos  de  Mo janda  –Ca jas ,  a l  
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no r te ,  y  T io  Puyo ,  a l  su r .  Es ta  d ispos ic ión  de l  re l ieve  da  lugar  

a  numerosos  va l l es :  Machach i ,  Tu rubamba,  Los  Ch i l los ,  

Tumbaco ,  Puembo ,  Ya ruqu i ,  Guay l labamba,  Cayambe  y 

Pue l la ro .  De  las  numerosas  e levac iones  que  rodean  la  hoya  

de  Guay l labamba ,  en t re  las  más  impo r tan tes  tenemos :  Guagua 

P ich incha ,  Rucu  P ich incha  y  Pasochoa .  

 

E l  e je  de l  s is tema  h id rográ f ico  de  la  p rov inc ia  es  e l  

Guay l l abamba.  Sus  fuen tes  mayores  son  los  r íos  P i ta ,  San  

Ped ro ,  y  P isque ;  es te  ú l t imo  t iene  como a f luenc ia  a l  Guacha la  

y  Granob les .  E l  P i ta  nace  de  los  desh ie los  de l  Co topax i ,  r iega  

e l  va l le  de  los  Ch i l los  y  a l imenta  a l  r ío  San  Ped ro ,  que  i r r i ga  

los  va l les  de  Machach i .  Hay  o t ros  r íos  impo r tan tes ,  como e l  

B lanco ;  todos  pe r tenecen  a  la  cuenca  de l  Pac i f i co .  

 

Los  c l imas  son  va r iados :  en  la  zona  cen t ra l -o r ien ta l  se  ha l lan  

p resen tes  e l  f r ío  de l  páramo,  con  una  tempera tu ra  en t re  4  y  8  

°C ,  y  e l  t emp lado  de  los  va l les ,  cuya  tempera tu ra  osc i l a  en t re  

12  y  15  °C ;  y  en  la  zona  occ iden ta l ,  e l  c l ima  sub t rop ica l ,  e l  

c l ima sub t rop ica l  húmedo ,  cuya  tempera tu ra  f luc túa  en t re  20  y  

22  °C.  

  

Rodeada  de  Montañas  y  va l les ,  r i ca  en  a r tesan ías  y  a t rac t i vos  

tu r ís t i cos ,  es  la  p rov inc ia  que  acuna  la  cap i ta l  de l  Ecuado r .  

 

Posee  un  s in  número  de  a t rac t ivos  tu r ís t i cos  po r  v i s i ta r :  

Qu i to ,  La  m i tad  de l    mundo,  M indo ,  Sango lqu í ,  San to  

Domingo  de  los  Co lo rados ,  e tc .  
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1.6 .1 .1  QUITO 

 

 

 

 

Qu i to  es  conoc ido  como  la  Luz  de  Amér ica  po r  se r  cuna  de l  

P r imer  Gr i to  de  la  Independenc ia  de  Amér i ca .  Se  ub ica  a  

2 .800  met ros  sob re  e l  n i ve l  de l  Mar ,  y  es  e l  cen t ro  de  la  

expec ta t i va  Nac iona l ,  po r  se r  sede  de l  Gob ie rno  Cent ra l .  

 

En  la  zona  sep ten t r i ona l  de  la  S ie r ra  y  rodeada  por  

ma jes tuoso  e  imp res ionan tes  e levac iones ,  se  as ien ta  Qu i to ,  

una  de  las  más  he rmosas c iudades de l  Hem is fe r io  Occ iden ta l .  

 

La  cap i ta l  de l  Ecuado r  os ten ta  e l  t i tu lo  de  Pa t r imon io  Cu l tu ra l  

de  la  Human idad  o to rgado  po r  e l  UNESCO desde  1978 .  Su  

“Casco  Co lon ia l ”  tes t imon ia  e l  paso  de  la  cu l tu ra   y  l a  r i queza  

a r t í s t i ca  de  sus  ig les ias  y  conven tos ,  en  cuyos  in te r io res  se  

conse rva  p in tu ras  y  escu l tu ras  co lon ia les  de  la  Escue la  de  

A r te  Qu i teño .  

 

A  f ines  de  nov iembre  y  p r inc ip ios  de  d i c iembre  se  ce leb ran  las  

f ies tas  de  Qu i to :  l a  cu idad  se  enga lana  conv i r t i éndose  en  

a t rac t i vo  tu r ís t i co  tan to  pa ra  nac iona les  como  para  

ex t ran je ros .  Se  rea l i zan  des f i les  es tud ian t i les  y  fo lc ló r icos ,  

f e r ias  a r tesana les  e  indus t r ia les ,  to reos  depo r t i vos ,  ca r re ra  de  
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coches  de  madera ,  p resen tac iones  a r t í s t i cas  mus ica les ,  

ve rbenas  popu la res  y  la  Gran  Fe r ia  Tau r ina  “Jesús  de l  Gran  

Poder ” ,  con  des tacados  to re ros  de l  Ecuado r  y  e l  mundo .  

 

Todas  es tas  ac t i v idades  se  in i c ian  con  la  e lecc ión  de  la  Re ina  

de  Qu i to ,  qu ien  p res ide  las  f ies tas  y  l as  ac t i v idades  desde  e l  

P regón   en  la  P laza  de  San  F ranc isco .  

 

En  Qu i to ,  Us ted  tamb ién  pod rá  v i s i ta r  e l  Panec i l lo ,  la  Ronda,  

P laza  de  la  Independenc ia ,  E l  Pa lac io  P res idenc ia l ,  La  C ima 

de  la  L iber tad ,  los  d i f e ren tes  Museos ,  los  cen t ros  

comerc ia les ,  y  ac tua lmen te  e l  t e le fé r ico ,  e t c .    

 

 

1 .6 .1 .2   P AL ACIO DE GOBIERNO  

 

 

 

 

Sede  de l  Gob ie rno  Ecua to r iano .  Ab ie r to  mar tes  y  jueves  para  

e l  púb l i co  de  9h30  -  12h30 .  En t rada  y  se rv ic io  de  gu ía  g ra t is .  

Los  ba lcones  en  la  ga le r ía  hac ia  la  P laza  de  la  Independenc ia  

e ran  o r ig ina lmente  de l  Gob ie rno  F rancés .  
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1 .6 .1 .3   IGLESI A DEL S AGRARIO  

 

 

 

 

 

Ub icada  a l  l ado  de  la  Ca ted ra l .  Es ta  i g les ia  f ue  o r ig ina lmente  

la  cap i l la  p r inc ipa l  de  la  Ca ted ra l ,  cons t ru ida  pa ra  e l  cu l to  de l  

bend i to  Sac ramento .  Ha  s ido  u t i l i zado  pa ra  e l l o  has ta  

nues t ros  d ías .  La  fachada  de  p ied ra  con  sus  co lumnas 

o rnamen tadas  sa lomón icamente  es  un  enmarque  exce len te  de l  

Ba r roco  ta rd ío  que  no  de ja  p rác t icamente  n ingún  espac io  s in  

ado rno .  
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1 .6 .1 .4   LA COMPAÑÍ A DE JESUS 

 

 

 

 

Una  de  las  más  r i cas  de  Amér i ca .  La  ex t raord inar ia  f achada  

puede se r  descr i ta  como  una  ob ra  de  bo rdado  pe ro  en  p ied ra .  

Se is  co lumnas  sa lomón icas  en  la  pa r te  in fe r io r  son  la  base  de  

un  segundo  cuerpo  de  d i f e ren tes  anchos  que  recue rdan  a  la  

I g les ia  de  Gesu  en  Roma.  

 

 

1 .6 .1 .5   IGLESI A DE S AN FRANCISCO  
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Ub icada  a  una  cuad ra  de  la  i g les ia  de  la  Compañ ía ,  Es ta  

ig les ia  f ue  cons t ru ida  luego  de  la  conqu is ta  españo la  y  se  

d ice  que  fue  la  que  d io  su  nombre  a  la  Cap i ta l  de  Ecuador :  

San  Franc isco  de  Qu i to .  E l  a t r io  que  se  ex t iende  de  lado  a  

lado  de  la  i g les ia  p resen ta  una  abe r tu ra  en  e l  med io ,  desde  

donde d i scu r re  una  esca l ina ta  hac ia  la  pa r te  cen t ra l  de  la  

P laza  de  San  F ranc isco .  La  fachada  t iene  un  es t i lo  s im i la r  a l  

de l  Escor ia l  en  España.  

 

 

1 .6 .1 .6   LA IGLESI A DE L A CATE DRAL  

 

 

 

 

 

De es t i lo  neoc lás i co ,  da ta  de l  s ig lo  XI I .  En  su  in te r io r  se  

gua rdan  ob ras  de  la  escue la  qu i teña  y  en  la  cap i l la ,  l os  res tos  

de l  Mar isca l  An ton io  José  de  Suc re .  

Ub icada  en  la  P laza  de  la  Independenc ia  y  jun to  a  la  I g les ia  

de l  Sagra r io ,  la  Ca ted ra l  t i ene  una  co lecc ión  in te resan te  de  

escu l tu ras  y  p in tu ras  de  la  Escue la  Qu i teña .  En t re  las  más 

impo r tan tes  encon t ramos  e l  "Descenso  de  Cr i s to "  de  

Casp ica ra .  Es  una  obra  maes t ra  de l  exp res ion ismo  
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1 .6 .1 .7   IGLESI A DE S AN AGUSTIN  

 

 

 

 

 

La  ig les ia  f ue  te rm inada  en  1538  y  f ue  remode lada  deb ido  a  

los  daños  por  los  te r remotos .  La  bóveda  po r  deba jo  de l  co ro ,  

l as  co lumnas  escu lp idas  en  madera ,  y  l os  a l ta res  do rados  son  

los  ún icos  remanen tes  de  la  cons t rucc ión  o r ig ina l  
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1 .6 .1 .8     IGLESIA CONVENTO DE L A MERCED 

 

 

 

 

Aqu í  pod rá  con temp la r  un  d ios  pagano  escu lp ido  en  p iedra :  

Nep tuno ;  tamb ién  e l  A l ta r  Mayor  ta l lado  en  madera  po r  

Be rna rdo  de  Lega rda ;  una  imagen  de  Nues t ra  Seño ra  de  la  

Merced  en  p ied ra  y  j un to  a  e l la  encon t ramos  bon i tos  de ta l les  

en  la  i g les ia  y  e l  conven to .  
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1.6 .1 .9     M IT AD DEL MUNDO  

 

 

 

 

A  pocos  K i lómet ros  de  Qu i to ,  en  San  An ton io  de  P ich incha  se  

encuen t ra  e l  monumen to  y  la  cu idad  Mi tad  de l  Mundo .  Se  

a t rav iesa  la  Aven ida   de  los  Geodes icos ,  donde  se  des tacan  

los  monumentos  de  los  C ien t í f i cos  que  v in ie ron  a  med i r  e l  

A rco  de  Mer id iano  que   d i v ide  a  la  t ie r ra  en  dos  Hemis fe r ios .  

 

Se  des tacan  tamb ién  los  pabe l lones  ded icados  a  los  Pa íses  

que  con fo rmaron  la  m is ión ,  as í  como un  pequeño  p lane ta r io  y  

una  maqueta  de  Qu i to  Co lon ia l .  

 

En  e l  In te r io r  de l  Monumen to  ex i s te  un  museo  an t ropo lóg ico  

de  las  P rov inc ias  y  reg iones  de l  Pa ís  y  en  e l  ú l t imo  n i ve l  

podemos encon t ra r  un  marav i l loso  m i rador  de  la  zona.   
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1 .6 .2   RUMICUCHO 

 

 

 

 

 

Se  encuen t ra  a  4  K i lómet ros  a l  No r te  de  San  An ton io  de  

P ich incha  y  es  un  impo r tan te  comple jo  de  o r igen  P re incás ico .  

E l  puca ra  de  Rumicucho  e ra  p resum ib lemente  una  f o r ta leza  

m i l i ta r ,  un  rec in to  As t ronóm icos   y  s i t io  hab i tac iona l .  

 

 

1 .6 .3     RESERV A GEOBOTÁNICA DEL PULULAHU A  

 

 

    

 

Ub icada  a  40  Km.  de  Qu i to ,  con  su  ma jes tuoso  he  imponente  

c rá te r  e l  vo l cán  Pu lu lahua ,  sus  bo rdes  no  pasan  de  3 .000  

met ros  de  a l tu ra .  Es ta  p ro funda  y  ancha  p lan ic ie  es  ún ica  en  

e l  mundo  por  se r  cu l t i vada ,  posee  un  marav i l loso  en to rno ,  
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pa isa j ís t i co   y  t u r ís t i co  que  puede  se r  admi rado  desde  su  

m i rador  jun to  a  la  v ía  a  Ca laca l í .  

 

Una  ex tens ión  de  3859 ,  posee  una  ex tensa  va r iedad  de  aves  

mamífe ros  y  una  in te resan te  va r iedad  de  insec tos  en  sus  

mú l t ip les  fo rmas y  d i ve rsa  maneras  de  v ida .  

 

E l  t u r i s ta  pond rá    v i s i ta r  y  caminar  po r  e l  cen t ro  de l  c rá te r  y  

esca la r  las  montañas  a ledañas  pa ra  obse rvar  las  f o rmas 

geo lóg icas  y  los  baños  te rma les .  

 

 

1.6 .4      COCHASQUI  

 

 

 

Us ted  pod rá  l lega r  a  es te  in te resan te  s i t io  a rqueo lóg ico  

pa r t iendo  de  un  rama l  de  la  ca r re te ra  Guay l labamba –  

Tabacundo.  

 

Encon t ra ra  cons t rucc iones  funera r ias  p i ram ida les  y  t o las  

pe r tenec ien tes  a  l os  p r im i t i vos  pob lado res  de  Qu i to ,  obra  no  

monumen ta l  cons t ru ida   con  t ipo  de  p ied ra  de  la  Reg ión  y  

o t ros  mate r ia les .  
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1.6 .5  CALDERÓN 

 

   

 

La  a r tesan ía  de  masapán  es  una  exp res ión  cu l t u ra l  de  la  

zona  ru ra l  de  Ca lde rón ,  que  se  ha  heredado  por  

gene rac iones .      Las  a r tesan ías  de  masapán  son  p roduc tos  

o r ig ina les ,  mu l t i co lo res  p rác t i cos  pa ra  la  deco rac ión    hechos  

a  mano con  mate r ia  p r ima  de  ca l idad ,   no  tóx i ca  pa ra   la  

sa lud  y  e l  amb ien te .  

Se  encuen t ran  a l  no r te  de  Qu i to  s igu iendo  po r  la  ca r re te ra  

Panamer i cana .  
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1.6 .6  CAYAMBE 

 

 

 

 

 

Muy conoc ida  po r  la  e labo rac ión  de  sab roso  b i zcocho y  

quesos  de  p r imera  ca l idad ,  po r  su  po tenc ia l  ag ropecua r io ,  y  

po r  se r  un  paso  ob l i gado  a l  Nevado  Cayambe  aqu í  cada  año  a  

f ines  de  Jun io ,  se  fes te ja  las  conoc idas  f i es tas  de  San  Pedro  

y  San  Pab lo ,  donde  se  pod rá  rea l i za r  excu rs iones  po r  e l  

Cayambe  y  e l  and in i smo.  A l  paso  po r  la  ca r re te ra  

Panamer i cana  v i s i te  e l  an t iguo  monumen to  a  la  M i tad  de  e l  

Mundo ,  po r  donde  tamb ién  c ruza  la  l ínea  Equ inocc ia l .  
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1 .6 .7  MACH ACHI  

 

 

 

 

 

Muy conoc ida  po r  su  p roducc ión  agropecuar io  y  po r  las  

f uen tes  te rma les  en  Tesa l ia ,  donde  ex is ten  un  ba lnea r io ;  

tamb ién  se  pod rá  conoce r  las  ins ta lac iones  de  la  fab r ica  de  

agua  m ine ra l  GUIT IG.  En  ju l io  se  fes te ja  “E l  Paseo  de l  

Chagra ”  (pe rsona je  a  caba l lo  d ies t ro  en  e l  rodeo  c r io l lo  y  e l  

l azo ) .  
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1 .6 .8     V ALLE DE LOS CHILLOS 

 

 

 

 

 

A pocos  m inu tos  de  la  cu idad  de  Qu i to ,  se  encuen t ra  e l  Va l le  

de  los  Ch i l los ,  de  exce len te  c l ima  y  magn í f i cos  ba lnea r ios  

como  los  de :  E l  T ingo ,  La  Merced ,  y  o t ros .  Cons ide rando  

como una  cu idad  sa té l i te ,  aqu í  encon t ra ra  g randes  y 

he rmosas res idenc ias .  
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1 .6 .9     S ANGOLQUI  Y CONOCOTO 

 

 

 

 

 

Se  des taca  po r  sus  f ies tas  de  tu r i smo  y  po r  sus  mercados  

na tu ra les  los  dom ingos  as í  como la  comida  t íp ica  de  la  zona  

(Hornado ,  Cuyes ,  e tc . ) .  

 

La  cercan ía  de  es tos  luga res  los  hace  se r  s i t ios  de   

ap rov is ionam ien to  pa ra  los  qu i teños  que  los  f recuentan  

du ran te  los  f ines  de  semana .  
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1.6 .10      SANTO DOMINGO DE LOS COLORADOS  

 

 

 

Con  un  c rec im ien to  ve r t i g inoso ,  tan to  en  sus  cons t rucc iones  

a rqu i tec tón icas  Urbanas  como  en  e l  número  de  hab i tan tes  es  

un  puen te  te r res t re  que  une  d i ve rsas  ca r re te ras  de l  pa ís  con  

in tenso  t rá f i co .  

 

Una  de  las  a t racc iones  más  l lamat i vas  es  e l  g rupo  de  los  

“T sách i las  o  Co lo rados ”  qu ienes  conse rvan  sus  t rad ic iones ,  

cos tumbre ,  ves t imenta  y  todav ía  se  p in tan  e l  cabe l lo  con  

semi l las  de  ach io te .  

 

1.6 .11   EST ACION CIENTIFICA THOMAS DAVES RESERV A 

MAQUIPUCUNA 
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La  rese rva  de  Maqu ipucuna   f ue  es tab lec ida  en  1988  pa ra  

p ro teger  uno  de  los  ú l t imos  remanen tes  de  bosque  nub lado  

de l  no rocc iden te  ecua to r iano ,  una  reg ión  donde  ex is te  una  

ráp ida  de fo res tac ión  pa ra  made ra ,  agr i cu l tu ra ,  pas to reo ,  y  

p roducc ión  de  ca rbón  de  leña .  La  adqu is ic ión  o r ig ina l  de  

t ie r ras  fue  de  3 .000  hec tá reas  de  bosque  p r imar io .  Con  

adqu is i c iones  subs igu ien tes  de  f incas  adyacen tes  

abandonadas,  la  Rese rva  cuen ta  hoy  en  d ía  con  4 .546 

hec tá reas .  T res  d i f e ren tes  zonas  de  v idas  son  p ro teg idas  

(bosque  húmedo p remontado ,  bosque  húmedo  montañoso  y  

bosque  húmedo  ba jo ) .  La  A l t i tud  va r ía  en t re  los  1200  met ros  

sob re  e l  n i ve l  de l  mar  (en  e l  cen t ro  Eco tu r ís t i co  Thomas H.  

Dav is )  a  2 .800  sob re  e l  n i ve l  de l  mar  (en  e l  p ico  de  mon te  

Montec r i s t i ) .  La  tempera tu ra  anua l  va r ía  en t re  los  14  y  24   °C 

y  l a  p rec ip i tac ión  va r ía  en t re  los  1500  y  3000  mm po r  año ,  

s iendo  la  época  más  l luv iosa  en t re  los  meses  de  D ic iembre  y  

Ab r i l .  

 

Los  Bosques  nub lados  son  bosques t rop ica les  que  deb ido  a  su  

a l ta  e levac ión ,  es ta  gene ra lmente  rodeados  po r  nubes .  La  

cons tan te  humedad  p rovee  de  las  cond ic iones  necesa r ias  pa ra  

e l  desa r ro l lo  de  las  ep i f i tas  (p lan tas  que  c recen  sob re  o t ras  

p lan tas ) ,  y  deb ido  a  la  r i queza  de  la  vege tac ión ,  los  bosques 

nub lados  se  comparan  con  los  bosques  t rop ica les  ba jos  en  

números  de  espec ies  de  p lan tas  en  pequeñas  á reas .  En  

Maqu ipucuna  ex is ten  1 .200  espec ies  de  p lan tas  que  han  s ido  

iden t i f i cadas  y  espe ramos  que  con  fu tu ros  es tud ios  es te  

número  se  l legue  a  dup l i ca r .  Só lo  en  he lechos  ex is ten  no  
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menos  que  90  espec ies .  En  cuan to  a  fauna ,  la  rese rva  posee  

no  menos e  45  espec ies  de  mamífe ros ,  370  espec ies  de  aves  

y  250  espec ies  de  mar iposas .  Muchas  de  es tas  p lan tas  y  

an ima les  son  endém icas  (encon t rados  so lo  en  es ta  á rea ) .  Es  

necesa r io  rea l i za r  inves t igac iones  ad ic iona les  para  me jo ra r  

nues t ro  conoc im ien to  de  la  b iod ive rs idad  de l  á rea  p ro teg ida  y  

cub r i r  o t ros  g rupos  de  o rgan ismos .  

 

Además   de  los  recu rsos   b io lóg icos   menc ionados,  l a  rese rva   

posee  un  vas to  recurso  a rqueo lóg ico   poco  es tud iado,  los  

yumbos  fue ron  un  g rupo  ind ígena  que  hab i tó  en  e l  á rea   por  

ap rox imadamente  m i l  años  an tes  de  la  l legada  de  los  incas ;  a  

l o  la rgo  de  la  reserva  uno  puede  encon t ra r  sus  ¨cu luncos¨ ,  

caminos  cana lados  a  mane ra  de  sende ros ,  que  aho ra  es tán  

cub ie r tos   po r   vege tac ión ,  los  cua les  e ran  usados  po r  los  

i nd ígenas  pa ra  v ia ja r  desde  las  montañas  hac ia  la  cos ta .  

 

Ad ic iona lmen te  se  puede  encon t ra r  s i t ios  denom inados to las  

que  se  p iensa  fue ron  luga res  de  en t ie r ros  de  los  ind ígenas  y  

tamb ién  pa ra  uso  ceremon ia les .  

  

Ex is te  un  campamento  y  se rv i c ios  bás icos .  Aqu í  se  han  

l l evado  a  cabo  f recuen tes  inves t igac iones  eco lóg icas  y  

t raba jos  de  reco lecc ión  de  espec imenes.  
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1.7   ANALIS IS  DEL MERCADO OBJETIVO  

 

1.7 .1  MINDO  

 

M indo  (1250m.s .n .m)  se  encuen t ra  a  70km a l  norocc iden te  de  

Qu i to ;  60  Km.  en  l ínea  rec ta  desde  Qu i to ,  a  1200  met ros  de  

a l tu ra ,  es tá  en  una  reg ión  sub t rop ica l  en t re  la  s ie r ra  y  la  

cos ta .  A  2½ ho ras  de  v ia je  en  au tobús  de  Qu i to ,  pasando  por  

l a  "M i tad  de l  Mundo"  y  c ruzando  fasc inan tes  bosques ,  se  

desc iende  un  to ta l  de  1600  met ros  has ta  l lega r  a  M indo  

emp lazado  en  un  g ran  va l le  sub t rop ica l  es tá  p rác t i camente  

ba jo  la  boca  de l  c rá te r  de l  Guagua  P ich incha .  Se  accede  por  

l a  nueva  ca r re te ra  a  l a  cos ta :  Ca laca l i -Los  Bancos -Pue r to  

Qu i to -La  Independenc ia  y  de  ah í  20  m inu tos  después  de  

Nanega l i to ,  an tes  de l  pob lado  de  San ta  Rosa ,  se  toma  hac ia  

l a  i zqu ie rda ,  luego  se  con t inua  7km más  po r  ca l les  

se rpen tean tes  en  ba jada  has ta  l lega r  a  M indo .  La  sa l ida  es tá  

pe r fec tamen te  seña l i zada .  

 

Como muchos pueb l i tos  en t re  S ie r ra  y  Cos ta ,  M indo  emi te  una  

a tmósfe ra  co lo r ida  y  va r iada .  Los  m indeños  d icen  posee r  lo  

me jo r  de  las  dos  reg iones  a  sabe r :  la  cá l ida  tempera tu ra  

t rop ica l  y  l a  ce rcan ía  a  la  f r ía  cap i ta l  and ina  Qu i to .  Las  

tempera tu ras  anua les  que  impe ran  son  de  en t re  18  y  24  °C  y 

l as  p rec ip i tac iones  como  en  la  mayo r ía  de  pob lac iones  en t re  

s ie r ra  y  cos ta  muy abundantes .  

 

E l  v ia je  de  cas i  dos  ho ras  en  au to  va le  la  pena  sob re todo  s i  

se  cons idera  los  bosques nub lados  v í rgenes ,  la  r i queza  en  lo  
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que  se  re f ie re  a  va r iedades  de  aves  y  l os  he rmosos  ba lnea r ios  

na tu ra les  en  los  r i achue los  de  su  a l rededo r .  

 

    

 

M indo ,  t iene  ap rox imadamente  2500  hab i tan tes  que  

p r inc ipa lmente  se  ded ican  a  la  agr i cu l tu ra ,  c r ía  de  ganado y  

tu r ismo .  Los  p r inc ipa les  p roduc tos  de  la  reg ión  cons t i tuyen  la  

caña  de  azúca r ,  bananos,  ca fé ,  cacao ,  yuca ,  maracuyá  y  

guayabas.  

 

E l  pob lado ,  tamb ién  se  ha  ded icado  a l  Eco tu r i smo,  posee  

subsedes  de  a lgunas  o rgan izac iones  na tu ra l i s tas  as í  como 

hos ta les  y  res tau ran tes  s imp les  que  pos ib lemen te  sean  e l  

comienzo  de  un  mayor  f l u jo  de  tu r i s tas  en  e l  f u tu ro  hac ia  tan  

id í l i ca  zona .  

 

Es te  d i sc re to  y  muy t ranqu i lo  luga r ,  es ta  ub icado  en  un  va l le ,  

rodeado de  19000  hec tá reas  p ro teg idas  de  bosque  p r imar io  y  

secundar io  

 

E l  espec t ro  b io lóg ico  de l  Bosque  P ro tec to r  M indo -Nambi l lo  de  

19 .200  hec tá reas ,  abarca  desde  la  p luv ise lva  sub t rop ica l  

húmeda  has ta  las  pa redes  emp inadas  de l  Guagua P ich incha  

(sobre  los  4 .000m) .   
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Aqu í  ex is ten  cas i  500  espec ies  de  aves ,  en t re  las  cua les  

des taca  e l  GALLO DE LA  PEÑA,  de  co lo r  ro jo  b r i l l an te ,  que  

cons t ruye  sus  n idos  en  las  ve r t i g inosas  paredes  ve r t i ca les  de  

los  cañones se lvá t i cos .  En  M indo  se  dan  c i ta  aves  como e l  

tucán ,  papagayos ,  búhos ,  pa tos  sa lva jes ,  que tza les ,  m i r los ,  

co l ib r íes ,  cac iques  en t re  o t ros .  

 

“ MINDO LA RESERVA ECOLÓGICA DE AVES MÁS GRANDE 

DEL PLANETA”  

 

     

 

 

En  sus  a l rededo res  se  encuen t ran  ap rox imadamen te  40  t ipos  

de  mar iposas .  Es ta  g ran  va r iedad  en  una  reg ión  tan  pequeña 

es  ún ica  en  Amér ica  de l  Su r .  

 

         

 

Con  mucha  sue r te  pod rá  obse rva r  a lgún  mamífe ro ,  como e l  

pue rco  esp ín ,  oso  de  an teo jos  o  e l  puma.  Aqu í  i gua lmente  se  

encuen t ra  g ran  can t idad  de  p lan tas  med ic ina les ,  as í  como 

ep i f i tas  y  f abu losas  o rqu ídeas .  Los  g randes  á rbo les  no  son  

una  excepc ión  ha l l a rá  t an to  e l  á rbo l  de  caucho  como e l  de  la  

cane la ,  as í  como va r iedades  endémicas  como tanga ré  y  t eme.  
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Los  r íos  y  cascadas  ex is ten tes  pe rm i ten  que  los  v ia je ros  

d is f ru ten  de l  pa isa je  y  de  la  p rác t ica  de  a lgunos  depo r tes  

acuá t icos  como e l  tub ing,   ra f t ing ,  rappe l ,  e t c .  
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                                                                       (VER ANEXOS)  
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2  AN ÁLIS IS  DE L A INDUSTRI A 

 

 

2 .1   ENTORNO ECONÓMICO 

Para  e l  aná l is is  de l  en to rno  económ ico  ecua to r iano ,  debemos 

e fec tuar  un  aná l is i s  de l  compor tam ien to  de  los  p r inc ipa les  

agregados  macroeconóm icos  desde  in i c ios  de  la  década  los  

años  ochen ta  has ta  f ines  de  la  década  de  los  noven ta ,  y  

pos te r io rmente ,  es tud ia r  e l  desenvo lv im ien to  de  la  economía  a  

pa r t i r  de  la  ins tau rac ión  de  la  do la r i zac ión  o f i c ia l .  Es te  cor te  

resu l ta  pe r t inen te ,  ya  que  con  la  do la r i zac ión ,  las  tendenc ias  

y  l os  c r i te r ios  eva lua t i vos  en  mate r ia  económica ,  cambia ron  

impo r tan temente .  

A  pa r t i r  de  1980 ,  l a  economía  ecua to r iana  se  ca rac te r i zó  por  

e l  es tancamien to  y  l a  p ro fund izac ión  en  las  d is to rs iones  

macroeconóm icas .  A  la  d ism inuc ión  en  e l  c rec im ien to  en  e l  

pe r íodo  1980 -1999 ,  se  sumó  la  deva luac ión  mone ta r ia ,  la  

i n f lac ión  y  l as  a l tas  tasas  de  in te rés .  S i  b ien  e l  p roceso  de  

inc remen to  en  los  p rec ios  no  se  puede  ca rac te r iza r  como 

h ipe r in f lac iona r io ,  l a  in f l ac ión  acumu lada  en t re  1980  y  1999  

fue  de l  44 .000%,  a lcanzando su  vér t i ce  en  1999 .  

E l  P roduc to  In te rno  B ru to  (P IB )  de  23 .225  m i l l ones  de  dó la res  

en  1998 ,  se  redu jo  a  16 .675  m i l lones  de  dó la res  en  1999 .  En  

1999 ,  e l  t ipo  de  camb io  ce r ró  en  18 .287  suc res  po r  dó la r ,  con  

una  deva luac ión  de l  274%.  Además  de  tene r  la  moneda  más 

deva luada  de l  Con t inen te ,  e l  Ecuado r  reg is t ró  la  tasa  más  a l ta  

de  in f lac ión  en  La t inoamer icana  (60 ,7%) ,  con  lo  que  se  
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p rodu jo  una  do la r i zac ión  in fo rma l  de  la  economía  l legó  a  

supe ra r  e l  80%.   

Pa ra le lamente ,  en  1999  se  desa tó  una  c r i s i s  f inanc ie ra  s in  

p recedentes ,  que  cu lm inó  en  la  qu ieb ra  gene ra l i zada  de l  

s i s tema  f i nanc ie ro  p r i vado ,  con  un  cos to  supe r io r  a  l os  4 .000  

m i l lones  de  dó la res  (20% de l  P IB) .   

A  la  c r í t i ca  s i tuac ión  desc r i ta ,  se  sumaron  los  p rob lemas  de l  

endeudamien to .  En  1999  la  deuda  ex te rna  equ iva l ía  a l  95% 

de l  P IB  y  su  se rv ic io  ( i n te reses  y  amor t i zac ión )  a  un  te rc io  de l  

P IB .   

En  marzo  de  1999  e l  Gob ie rno  reso lv ió  conge la r  los  recu rsos  

p r i vados  depos i tados  en  la  banca ,  d ispos ic ión  que  in ten taba  

ev i ta r  la  c r i s i s  de  l i qu idez  de l  s is tema  an te  e l  ace le rado  re t i ro  

de  depós i tos .  E l  conge lamien to  p rec ip i t ó  la  descon f ianza  de l  

púb l ico  y  p rovocó  que  los  depós i tos  en  la  banca  o f f -shore  

a lcanza ran  los  755  m i l lones  de  dó la res ,  con  una  ve r t i g inosa  

fuga  de  cap i ta les .  En t re  agos to  de  1998  y  agos to  de  1999 ,  la  

l i qu idez  de  los  bancos  pasó  de  1 .600  a  860  m i l lones  de  

dó la res ,  los  c réd i tos  cayeron  en  un  40%,  la  ca r te ra  venc ida  

aumen tó  más  de l  300% pasando de  300  a  1 .100  m i l l ones  de  

dó la res ,  los  depós i tos  to ta les  se  redu je ron  en  un  33% 

pasando  de  5 .100  a  3 .400  m i l lones  de  dó la res ,  los  depós i tos  a  

l a  v i s ta  d i sm inuyeron  en  un  44% y  los  depós i tos  a  p lazo  en  un  

16%.  Por  o t ro  lado ,  l a  invers ión  ex t ran je ra  d i sm inuyó  en  16%,  

se  cer ra ron  ap rox imadamen te  3 .000  empresas  y  se  

desp id ie ron  a  200  m i l  t raba jadores  que  engrosa ron  las  f i las  de  

la  desocupac ión ,  e l  subemp leo  y  la  em ig rac ión .ç  
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2.1 .2   DESARROLLO ECONÓMICO:  

 

Los  p r inc ipa les  fac to res  de  c rec im ien to  de l  pa ís  son  e l  

pe t ró leo  y  la  agro indus t r ia  ya  que  desde  1998  s iguen  en  

aumen to .   

 

Comparado  con  o t ros  ing resos  como  las  f lo res ,  las  

manufac tu ras  de  meta les ,  los  der i vados  de  pe t ró leo  y  o t ros  

p roduc tos  de  mar  e l  tu r ismo  ha  ido  inc remen tándose ;  e l  cua l  

ha  ten ido  un  mayo r  c rec im ien to .  

CUADRO 2 .1 .2  
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CUADRO 2 .1 .2 .1  
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2.2  INGRESO Y EGRESO POR CONCEPTO DE TURISMO 

2 .2  CUADRO 

 

 

2.2 .1   INGRESOS Y EGRESO POR CONCEPTO DE TURISMO 

(M i l l ones  de  dó la res )   TRIMESTRE 

 

En  la  ba lanza  tu r ís t i ca  en  los  años  de  1998  a l  2002  se  puede  

obse rva r  un  ascenso  en  los  ingresos ,  en  e l  año  1999  se  

expe r imen ta  una  ca ída  a l  i gua l  que  e l  año  2000  ya  que  en  

es tos  años  se  p rodu jo  la  c r i s i s  banca r ia .  Y  deb ido   a  l a  

do la r i zac ión  en  e l  año  2002  se  gene ró  un  c rec im ien to .  
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2.2 .2  PRODUCTO INTERNO BRUTO TURÍSTICO:  

 

E l  p roduc to  in te rno  b ru to  tu r ís t i co  en  e l  sec to r  i ndus t r ia l  t iene  

un  leve  ascenso  de l  año  2000  a l  año  2001 ,  pa ra  e l  año  2002  

c rec ió  a l rededo r  de l  1 .6%.  

CUADRO 2 .2 .2  

 

 

 

2.2 .3    CONSUMO TURÍSTICO 

 

En  e l  s igu ien te  cuad ro  se  p resen ta  la  es t ruc tu ra  porcen tua l  de l  

consumo  de l  tu r i smo  in te rno ,  recep to r  y  em isor  donde  se  

obse rva  que  e l  tu r i smo  in te rno  en  los  3  años  ana l i zados  t iene  

un  mayo r  po rcen ta je .  
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Se  de te rm ina  que  en  m i les  de  dó la res  e l  c rec im ien to  ha  s ido  

de   1 .585 .182  en  e l  año  2000  Y  1 .690 .130  en  e l  año  2002 ,  

s iendo  los  da tos  más  ac tua les  de l  M in i s te r io  de  Tur ismo .  

 

CUADRO 2 .2 .3  
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2.2 .4  AN ALIS IS  DEL TURISMO RECEPTOR Y EMISOR EN 

P AISES DE L A COMUNIDAD ANDINA 

 

CUADRO 2 .2 .4  

 

 

 

 

En  es te  cuad ro  podemos des taca r  que  e l  mayo r  ing reso  de  los  

pa íses  de  la  Comun idad  And ina  es  e l  de  Co lomb ia  y  Pe rú  con  

e l  80 ,4% y  con  e l  58 ,5% respec t i vamente .   

 

La  l legada  de  tu r ismo  ex t ran je ro  a  nues t ro  pa ís  en  un  mayo r  

po rcen ta je  se  da  po r  No r teamér ica  y  Eu ropa  con  e l  22 .3% y  e l  

22 ,2%.  
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2.2 .5  AN ALIS IS  DE TURISMO RECEPTOR 

 

CUADRO 2 .2 .5  

 

 

En  es te  cuad ro  podemos  des taca r  que  e l  pa ís  que  gene ra  un  

mayor  gas to  p romed io  d ia r io  es  Á f r ica  con  337  dó la res  segu ido  

po r  Ocean ía  con  208  dó la res .  
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Las noches  p romed io  de  pe rmanenc ia  va r ia  de  9  a  30  noches ;  

s iendo  Su iza  e l  que  se  queda  un  mayor  número  de  noches  a  

pesa r  de  que  su  gas to  p romed io  d ia r io  es  de  77  dó la res .  

 

2.2 .6  AN ALIS IS  DEL TURISMO INTERNO TOMANDO EN 

CUENT A L AS PRINCIP ALES CIUDADES Y JEFATURAS 

DE MIGRACIÒN  DEL P AIS .  

Visita de residentes en Quito según lugar de destino de fines de semana.
 

CUADRO 2 .2 .6  
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V is i t a  de  res iden tes  en  Guayaqu i l ,  según  luga r  de  des t ino  de  

f ines  de  semana .  

 

 

CUADRO 2 .2 .6 .1  

 

 
 

V is i t a  de  res iden tes  en  Cuenca  según  lugar  de  des t ino  de  

f ines  de  semana .  
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CUADRO 2 .2 .6 .2  

 

 

 

V is i t a  de  res iden tes  en  Huaqu i l las  según  luga r  de  des t ino  de  

f ines  de  semana .  
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CUADRO 2 .2 .6 .3  

 

V is i t a  de  res iden tes  en  Tu lcán  según  lugar  de  des t ino  de  f ines  

de  semana .  

CUADRO 2 .2 .6 .4  
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2.2 .7     ANALIS IS   DE L A ENTRADA DE TURISMO  

EXTRANJEROS AL  ECUADOR 

CUADRO 2 .2 .7  
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De es te  cuad ro  se  puede  ver  que  e l  31 .89% de  los  t u r i s tas  

que  ing resan  a l  Ecuado r  p rov ienen  de  Co lomb ia ,  s iendo  uno  

de  los  po rcen ta jes  más  a l tos ;  con  es to  nos  podemos dar  

cuen ta  que  es  e l  pa ís  que  ing resa  en  mayo r  can t idad .  

 

También  podemos  obse rva r  que  Es tados  Un idos  v i s i ta  a l  

Ecuado r  con  un  25 .26% e l  cua l  lo  conv ie r te  en  e l  segundo 

pa ís  con  mayo r  ing reso  de  tu r i s tas .  

 

De  Eu ropa  los  pa íses  que  v i s i tan  con  mayo r  f recuenc ia  a l  

Ecuado r  son  España  y  Ho landa .  

 

2.2 .8     ENTRADA DE EXTRANJEROS SEGÚN MESES 

 

CUADRO 2 .2 .8  

 

 

 



 50

Ana l i zando  los  meses  de  mayor  f recuenc ia  de  en t rada  de  

ex t ran je ros  se  des tacan  p r inc ipa lmen te  los  meses  desde  Jun io  

a  Octubre ,  tomando  en  cuen ta  que  en  es tos  meses  Ecuado r  y  

l os  o t ros  pa íses  que  nos  v i s i tan  se  encuen t ran  en  la  

temporada  de  ve rano .  

 

Los  meses  de  D ic iembre  y  Enero  la  can t idad  de  v i s i tan tes  

vue lven  hacer  s ign i f i ca t i va  ya  que  en  es tos  meses  los  pa íses  

de  Eu ropa  y  No r te  Amér i ca  se  encuen t ran  en  temporada  f r ía  y  

g rac ias  a  que  en   nues t ro  pa ís  con tamos  con  un  c l ima 

excepc iona l  cas i  t odo  e l  año .  Es tos  meses  tamb ién  son  

favo rab les  pa ra  los  c ien t í f i cos  y  observado res  de  aves .  

CUADRO 2 .2 .8 .1  
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2.2 .9   ENTRAD A DE EXTRANJEROS SEGÚN LA EDAD 

 

 

Tomando  en  cuen ta  es ta  va r iab le  los  ext ran je ros  que  nos  

v i s i tan  con  mayo r  f recuenc ia  se  encuen t ran  en  edades  desde  

los  20  a  los  50  años .   

 

CUADRO 2 .2 .9  

 

 

 

2.2 .10     ENTRADA DE EXTRANJEROS SEGÚN EL SEXO  

 

Según  es ta  va r iab le  se  de te rm ina  que  qu ienes  más  v is i tan  

nues t ro  pa ís  son  los  hombres ,  y  es te  ing reso  se  ha  ido  

inc remen tando  año  t ras  año .  
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CUADRO 2 .2 .10  

 

 

 

 

 

Ya  que  es  muy impo r tan te  ana l i za r  va r ias  va r iab les  las  cua les  

nos  pe rmi ten  de te rm ina r  qu ienes  ing resan  a  nues t ro  pa ís  

como  la  edad ,  e l  sexo ,  e l  pa ís  de  o r igen ,  tamb ién  ana l i zamos 

en   que  med io  de  t ranspo r te  ing resan  a  nues t ro  pa ís .   
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2.2 .11  ENTRADA DE EXTRANJEROS SEGÚN MEDIOS DE 

TRANSPORTE 

 

CUADRO 2 .2 .11  

 

 

 

F U E N T E :  T O D O S  L O S  C U A D R O S  A N T E R I O R E S  F U E R O N  O B T E N I D O S  D E L  

M I N I S T E R I O  D E  T U R I S M O .  
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3  ESTUDIO DE MERCADO P ARA DETERMINAR  L A 

F ACTIB IL IDAD DEL LANZ AMIENTO DE UN MEDIO 

ALTERNATIVO PAR A PROMOCIONAR MINDO.  

 

 

3.1   PL ANTE AMIENTO DEL PROBLEMA.  

 

En  e l  Ecuado r ,  la  f a l ta  de  pub l i c idad  pa ra  p romoc iona r  Mindo  

como un  a t rac t i vo  tu r ís t i co  impo r tan te ,  es  muy no to r ia .  

 

Se  neces i ta  que  los  nuevos  p ro fes iona les  en  tu r ismo  y  

marke t ing  apo r ten  con  buenas  ideas  pa ra  me jo ra r  la  indus t r ia  

tu r ís t i ca  en  es te  sec to r .  Para  e l lo ,  e l  gob ie rno  y  la  empresa  

p r i vada  deben  apoya r  de  una  manera  d i rec ta  pa ra  cump l i r  con  

e l  ob je t i vo  de  hace r  de l  Ecuador  un  Pa ís  tu r ís t i co .  

Sob re  es ta  p rob lemát i ca  se  desea  rea l i za r  una  invest igac ión  

de  mercados  pa ra  de te rm inar  l a  v iab i l idad  de  e labo ra r  una  

Gu ía  Pub l i -Tur ís t i ca  Comerc ia l  pa ra  p romoc iona r  M indo .  De  

es ta  fo rma se  busca  b r indar  mayor  f ac i l idad  a  los  dueños de  

las  Hoste r ías ,  Hos ta les ,  Res tau ran tes ,  e tc .  pa ra  que  

p romoc ionen  su  es tab lec im ien to ,  lo  que  fac i l i ta ra  pa ra  que  los  

tu r is tas  puedan  con ta r  con  in fo rmac ión  que  sa t is faga  sus  

neces idades  rea les ,  encon t rándose  con  luga res  exó t i cos ,  en  

los  que  se  des taca   l a  na tu ra leza  y  la  b iod ive rs idad .  

Den t ro  de  es ta  i nves t igac ión  se  rea l i za rán  encues tas  a  los  

responsab les  de  los  Es tab lec im ien tos  Tu r ís t i cos  de  M indo  y  

que  es tén  ub icados  en  la  cu idad  de  Qu i to .  
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Estas  encues tas  se  rea l i za rán  pa ra  conoce r  la  ac t i tud  y  las  

expec ta t i vas  pa ra  con ta r  con  un  med io  pub l ic i ta r io  que  ayude  

a  la  p romoc ión  de  los  es tab lec im ien tos  tu r ís t i cos .  

 

Rea l i zando  en t rev i s tas  en  p ro fund idad  en t re  l íde res  de l  sec to r  

tu r ís t i co  pa ra  de  es ta  mane ra  conoce r  l as  ven ta jas  y  

desven ta jas  que  e l los  pe rc iben  en  un  fo l le to  de  p romoc ión  

tu r ís t i ca  de l  sec to r  de  M indo .   

 

También  se  tomarán  en  cuen ta ,  cos to  de l  f o l le to ,  cada  cuan to  

t iempo  se  va  a  d is t r ibu i r ,  de  que  manera  se  va  a  d i fund i r ;  todo  

es to  va  a  in f l u i r  pa ra  de te rm inar  s i  e l  p royec to  es  v iab le .  

 

 

3.2    PRODUCTO  

  

Se  ha  buscado   l a  e labo rac ión  de  un  p roduc to   pub l ic i ta r io  

v i sua l  g rá f ico  en  e l  cua l  se  emp leen  un  s in  número  de   

e lementos  basados  en  las  neces idades  obse rvadas  en  la  

i nves t igac ión .  

E l  p roduc to  será   una  Gu ía  Pub l i  -  Tu r ís t i ca  Comerc ia l  de l  

sec to r  tu r ís t i co  denom inado  M indo   ub icado  a  70km a l  

occ iden te  de  Qu i to .  
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La  ce rcan ía  a  Qu i to ,  a l  ha l la rse  en  un  lugar  in te rmed io  en t re  

l a  s ie r ra  y  l a  cos ta  y  sobre  todo  la  be l leza  na tu ra l  y  la  r i queza  

de  su  f lo ra  y  su  fauna  hacen  de  M indo  un  lugar  tu r ís t i co  idea l ,  

e l  cua l  no  ha  s ido  exp lo tado .  Por  l o  que  hace  ind ispensab le  

su  p romoc ión  a  n ive l  nac iona l  y  ex t ran je ro .  

 Es te  med io  pub l ic i ta r io  se rv i rá  para  que  los  tu r is tas  ub iquen  

los  luga res  que  deben  v i s i ta r .  Ha  s ido  rea l i zado  med ian te  

técn icas  de  i lus t rac ión   g rá f ica ,  con  in fo rmac ión  de  30  lugares  

espec í f i camen te  ub icados  en  e l  sec to r  de  Mindo  en  los  cua les  

se  des tacan  sus  mú l t ip les  serv i c ios  con  lo  que  cuenta  cada  

es tab lec im ien to .  Es to  con l leva  a  que  e l  t u r i s ta  que  los  qu ie ra  

v i s i ta r  tenga  la  segu r idad  de  que  a  su  l legada   con ta ra  con  los  

se rv i c ios  que  e l los  buscan  y  pod rán  ob tener  una  es tad ía  

con fo r tab le ,  ten iendo  un  apoyo  en  su  v ia je  ya  que  con  e l los   

l l evan  un  e lemento  de  ayuda  pa ra  ub ica rse  en  Mindo .  

 

La   Gu ía  Pub l i  -  Tu r ís t i ca  Comerc ia l  cuen ta  con  e lementos  

in fo rmat i vos  impor tan tes  sobre  e l  sec to r .   La  m isma que  es ta  

e labo rada  es t ra tég icamente  en  un  tamaño cómodo y  de  fác i l  

uso  en  dos  id iomas,  i gua lmente  a   d i f e renc ia  de  o t ras  técn icas  

la  Gu ía  cuen ta  con  una  agenda  la  que  serv i rá  a l  po r tador  de  

la  m isma   para  l l eva r  cons igo  in fo rmac ión  esc r i ta  de  sus  

p r inc ipa les  ac t i v idades ,   a  más de  es to  con ta rá  con  un  
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d i rec to r io ,  te lé fonos   impor tan tes  de l  sec to r  y  sus  a l rededo res  

y  una  gu ía  de  serv i c ios  bás ico  es t ruc tu rados  con  d i recc ión  y  

te lé fonos .  

 

3 .2 .1  BENEFICIOS 

 

Con  es ta  Gu ía  Pub l i -Tu r ís t i cas  Comerc ia l  se  busca  que  todos  

los  usua r ios  se  bene f i c ien ;  tan to ,  los  es tab lec im ien tos  

tu r ís t i cos ,  como los  tu r i s tas  que  v is i t an  o  deseen  v i s i ta r  

M indo .  Los  es tab lec im ien tos  pod rán  darse  a  conoce r  de  una  

manera  d i f e ren te  y  d inám ica  y  pa ra  los  t u r i s tas  es ta  Gu ía  será  

mucho  más  que  un  fo l l e to  ya  que  les  se rv i rá  de  mucha  u t i l idad  

y  no  será  desechada  fác i lmente ,  y  l a  mayo r  ven ta ja  es  que  se  

t ra ta  de  una  gu ía  comple tamente  por tá t i l .  

 

 

•  E l  p roduc to  posee  la  i n fo rmac ión  necesa r ia  pa ra  que  

qu ienes  la  rec iban   puedan  conoce r  los  se rv i c ios  que  

cada  es tab lec im ien to  de  Mindo  o f rece  ya  que  se  

encuen t ran  anunc iados  en  es ta  Gu ía .  

•  S i r ve  como  una  agenda  en  la  cua l  e l  usuar io  puede  

rea l i za r  d i ve rsas  ano tac iones  impo r tan tes  como:  fecha ,  

c ronogramas  de l  tou r  que  p iensa  rea l i za r ,  d i recc iones ,  

e t c .  

•  Posee  un  d i rec to r io  te le fón ico  e l  cua l  l e  se rá  de  mucha 

ayuda .  

•  Cuen ta  además con  una  gu ía  de  ru ta  donde  se  

encuen t ran  los  s i t ios  de  emergenc ia  como  gaso l ine ras ,  

te lé fonos ,  po l ic ía ,  e tc .  
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•  Y  po r  supues to  con  un  mapa  e l  cua l  se rv i rá  de  mucha 

ayuda  pa ra  e l  usua r io  a l  momen to  que  qu ie ra  d i r i g i rse  a  

de te rm inado  s i t io  tu r ís t i co .  

 

 

3.3  MERCADO OBJETIVO 

 
3.3 .1    ESTABLECIMIENTOS 

 

Nues t ro  p roduc to  es ta  d i r i g ido  a  l os  es tab lec im ien tos  que  van  

a  fo rmar  pa r te  de  nues t ra  gu ía  como  son :  ho te les ,  hos ta les ,  

hos te r ías ,  res tau ran tes ,  pens iones ,  cabañas ,  a lbe rgues ,  

l odges  eco lóg icos ,  ope rado res  tu r ís t i cos  y  despensas ;  los  

m ismos  que  po r  med io  de  la  pub l icac ión  en  la  Gu ía  Pub l i  

Tu r ís t i ca  Comerc ia l  pod rán  da r  a  conoce r  los  se rv ic ios  que  

o f recen .  

  

3.3 .2  TURIST AS NACIONALES 

Para  e l  aná l i s is  de  los  tu r is tas  nac iona les  se  ha  tomado en  

cuen ta  a  la  pob lac ión  económicamente  ac t i va  que  gana  más 

de  $1 .000  dó la res  y  de  los  cua les  se  cons ide ra  a l  40% de  los  

tu r is tas  que  v i s i tan  Qu i to .  
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3.3 .3  TURIST AS EXTRANJEROS  

 

Para  es te  aná l i s is   se  tomo  en  cuen ta  a  los  tu r is tas   que  

l l ega ron  a l  Ecuado r  po r  med io  de  v ía  aé rea  a  los  aeropue r tos  

de  Qu i to  y  Guayaqu i l  682 .962  tu r i s tas  según  los  da tos  

ob ten idos  de  la  Cámara  de  Tur i smo.  

 

3 .4   PRODUCCIÒN  

 
La  cua l  es tá  en focada  con  un  45% a l  mercado  de  tu r i s tas  

Ex t ran je ros  p roven ien tes  de :  pa íses  Eu ropeos ,  Nor teamér ica  y  

Co lomb ia  que  nos  v i s i tan  con  mayo r  f recuenc ia ,  un  40% se rá  

en focado  a  tu r is tas  nac iona les  y  f i na lmente  e l  15% l lega ra  a l  

mercado  loca l  pa ra  que  los  tu r is tas  que  se  encuen t ren  en  

M indo  s iempre  puedan  con ta r  con   es tos  da tos  in fo rmat i vos  s i  

aún  no  lo  han  adqu i r ido .  

 

La  gu ía  se rá  e labo rada  cada  dos  meses es  dec i r  6  veces  a l  

ano  con  un  t i ra je  de  1000  cada  mes;  l os  m ismos que  se  han  

cons ide rado  es t ra tég icamente ;  es  dec i r  6000  e jemp la res  a l  

año .  Es ta  p roducc ión  será  rea l i zada  p rev ia  a  los  meses  de  

mayor  a f luenc ia  tu r ís t i ca  tomando en  cuen ta  los  meses  de  

ve rano ,  vacac iones  y  meses  en  los  que  hay mucho f r ió  en  los  

pa íses  ext ran je ros  lo  que  les  hace  busca r  un  des t ino  

d i f e ren te .    
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Según e l  ba lance  de  la  o fe r ta  y  la  demanda  se  encon t ró  que  

ex is te  un  dé f i c i t  de  755 .539  para  e l  ano  2005  con  un  

inc remen to  de l  5% anua l ,  e l  cua l  nos  ind ica  que  ex is te  un  

g ran  po rcen ta je  de  mercado  insa t is fecho  de  pub l ic idad  

tu r ís t i ca  a l  que  se  puede  l lega r.  

BALANCE OFERTA DEMANDA 
     

AÑOS  OFERTA  DEMANDA  DEFICIT  
2005 127050 882589 -755539  
2006 133403 925836 -792433  
2007 140073 971202 -831129  
2008 147076 1018790 -871714  
2009 154430 1068711 -914281  

 

 

  3 .5  COMPETENCI A 

 

La  competenc ia  de  la  Gu ía  Pub l i -Tu r ís t i ca  Comerc ia l  es ta  

compues ta  po r  las  s igu ien tes  pub l icac iones ,  las  m ismas  que  

son  rev i s tas  de  tu r i smo,  f o l le tos  pub l ic i ta r ios ,  m in i  d íp t i cos ,  

e t c .  Que con t ienen  pub l i cac iones  de  d i ve rsos  res tau ran tes ,  

a lgunos  es tab lec im ien tos  de  M indo ,  d i f e ren tes  s i t ios  tu r ís t i cos  

de l  Ecuado r ,  e t c .  

   

 

 

N O M B R E  P E R S O N A E N C AR G AD A  

R u t a  T u r í s t i c a  D o s  H e m i s f e r i o s  C r i s t i a n  C r u z  M u ñ o z  

2 6 2 6 5 4 0  /  2 9 0 0 7 9 0  /  2 7 6 5 4 3 7  D i s t r i t o  M e t r o p l i t a n o  

G e t  &  G o  w w w . g e t a n d g o 2 e c u a d o r . c o m  

2 5 4 6 9 6 1  /  2 5 6 3 4 7 7  /  2 5 6 8 8 8 9  w w w . g e t a n d g o 2 e c u a d o r . c o m  
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R e v i s t a  L i n k s  I n g .  E d u a r d o  V i l l a g ò m e z  

2 2 3 6 1 8 8  /  f a x .  2 2 2 4 3 9 8  R o b l e s  3 3 4  y  6  d e  D i c i e m b r e  

T r a n s  P o r t  R e i n a  V i c t o r i a  1 5 3 9  y  C o l o n   

2 5 5 0 3 0 2  /  2 5 2 3 0 6 7  5 t o  p i s o  o f c .  5 2 0  

F U E N T E :  I N V E S T I G A C I Ò N  D E  C A M P O ,  E L A B O R A C I Ò N  A U T O R E S  

 

 

 

3 .6  ESTUDIO DE MERCADO 

 

3 .6 .1  JUSTIFICACIÓN 

 

•  Cuan t i f i ca r  la  o fer ta  y  la  demanda y  l a  t endenc ia  fu tu ra  

de  las  m ismas.  

•  De te rm ina r  la  op in ión  sob re  la  Gu ía .  

•  Med ian te  la  inves t igac ión  de  mercado  se  podrá  

de te rm ina r  la  acep tac ión  de l  p roduc to  po r  pa r te  de  los  

dueños de  los  Es tab lec im ien tos  Tu r ís t i cos .  

•  C rea r  una  nueva  opc ión  y  opo r tun idad  de  t raba jo .  

 

 

3 .6 .2  OBJETIVO GENERAL  

 

Conoce r  los  d i f eren tes  s i t ios  tu r ís t i cos ,  sus  ca rac te r ís t i cas ,  

l os  se rv ic ios  y  las  ven ta jas  de  cada  uno ,  pa ra  p romoc iona r  en  

la  Gu ía  Tu r ís t i ca .  
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3.6 .3   OBJETIVOS ESPECIFICOS 

 

3.6 .3 .1  Conoce r  las  ac t i v idades  p romoc ióna les  que  rea l i zan  

los  es tab lec im ien tos  tu r ís t i cos  ins ta lados  en  e l  sec to r  de  

M indo  y  en  los  med ios  en  los  cua les  p romueven sus  

serv i c ios .  

 

3.6 .3 .2  Conoce r  cua l  es  la  temporada  de  mayo r  y  meno r  

v i s i ta  t u r ís t i ca .  

 

3.6 .3 .3  Conoce r  e l  g rado  de  acep tac ión  que  puede  tene r  un  

med io  pub l ic i t a r io  para  los  p rop ie ta r ios  de  los  pun tos  

tu r ís t i cos .  

 

3.6 .3 .4  Conoce r  l os  s i t i os  tu r ís t i cos   de  M indo  de  mayo r  

demanda.  

 

3.6 .3 .5  Es tab lecer  e l  pe r f i l  de  los  usua r ios  que  acuden  a  

los  s i t ios  tu r ís t i cos  de  M indo .   

 

 

 

3.7  METODOLOGI A 

 

En  la  i nves t igac ión  de  mercados  se  u t i l i zo  un  cues t iona r io  

es t ruc tu rado  pa ra  en t rev i s tas  persona les ,  ap l icadas a  los  

p rop ie ta r ios  de  los  d i f e ren tes  es tab lec im ien tos  tu r ís t i cos  

donde  se  ob tuvo  va l i osa  in fo rmac ión .  Además,  med ian te  la  

obse rvac ión  puede  consegu i rse  in fo rmac ión  acerca  de l  n i ve l  

soc ioeconómico  de l  en t rev is tado :  En  es te  caso  de te rm ina r  en  
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que  cond ic iones  se  encuen t ra  o  se  mant iene  e l  

es tab lec im ien to  tu r ís t i co .  

 

Se  ha  pod ido  recaba r  a lgunos  da tos  p r imar ios  de l  mercado  

con  una  inves t igac ión  in fo rma l  recop i lando  in fo rmac ión  

d ispon ib le  de  los  p rop ie ta r ios  de  los  es tab lec im ien tos  en  e l  

momento  de  la  rea l i zac ión  de  la  encues ta  p ro funda  

recop i lando  in fo rmac ión  sob re  p royec tos  en  la  reg ión .  

 

3 .8  FUENTES DE INFORMACIÓN 

3 .8 .1  DATOS PRIMARIOS 

 

Exis ten  t res  mé todos  pa ra  ob tene r  l os  da tos  p r imar ios  como 

son :  encues ta ,  observac ión ,  expe r imentac ión .  No rma lmente  no  

se  ap l ica  los  t res  en  un  m ismo  p royec to .  Dado  que  cada  uno  

t iene  sus  p rop ias  v i r t udes  y  l im i tac iones ,  es ta  e lecc ión  

depende rá  de  la  na tu ra leza  de l  p rob lema,  aunque  tamb ién  

in f lu i rá  en  e l la  e l  t i empo  y  e l  d ine ro  d i spon ib les  pa ra  rea l i za r  

e l  p royec to .   

 

 

 

3.8 .1 .1  FORMATO DE ENTREVISTA 

 

En  la  cua l  se  han  fo rmu lado  p regun tas  las  cua les  van  a  

responde r  las  i n te r rogan tes  pa ra  de te rm ina r  la  fac t ib i l idad  

pa ra  la  c reac ión  de  un  med io  pub l ic i ta r io .  (VER ANEXO) 
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3.8 .1 .2   ENTREVIST A  EN PROFUNDIDAD 

 

Se  rea l i zó  en t rev i s tas  pe rsona les  a  4  es tab lec im ien tos  

tu r ís t i cos  los  cua les  fueron  escog idos  po r  se r  los  que  cuen tan  

y  buscan  una  mayo r  can t idad  de  med ios  pa ra  pub l i c i ta r  sus  

es tab lec im ien tos .  Ob ten iendo  de  es ta  mane ra  una  mayo r  

i n fo rmac ión .  (VER ANEXO)    

 

 

 

3.8 .1 .2 .1   RESULT ADOS DE ENTREVIST A PROFUNDA 

 

MINDO BIRD ADVENTURE 

 

1. -  ¿Cómo ca l i f i ca r ía  a  la  pub l i c i dad que  se  hace  M indo? 

 

Muy b ien  po r  que  se  hace  pub l i c idad  aqu í  y  tamb ién  sa l imos a  

v i s i ta r  a  agenc ias  a  co leg ios  un ive rs idades  pa ra  pode r  cap ta r  

tu r is tas  a  M indo .  

 

2.  -  ¿Con  re lac ión  hace  un  año  a t rás  ¿Cree  Us ted  qu e  la  

pub l i c idad  en  M indo  se  encuen t ra  me jo r ,  peo r  o  i gua l  que  

hace  un  año? 

 

P ienso  que  es ta  mucho  más  ade lan tado  que  e l  año  an te r io r  

po r  que  se  ha  hecho  pub l i c idad ,  y  e l  tu r is ta  ha  ven ido  a  

v i s i ta rnos  y  se  ha  ido  muy con ten to ,  p ienso  que  es tá  muy 

b ien . ,  
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3. -  ¿Us ted  u t i l i za  fo l le tos  para  pub l i c i ta r  su  

es tab lec imien to  tu r ís t i co .  Po r  que? 

 

S i  tengo  fo l le tos  donde  p resen to  los  a t rac t i vos  de  Mindo  y  

damos tou rs  de  1  d ía ,   2  d ías  o  f ines  de  semana 

 

4. -  ¿Que fo l le tos  es ta  u t i l i zando  ac tua lmen te? 

 

Yo  tengo  una  carpe ta  donde  p resen to  todos  los  a t rac t i vos  de  

M indo  en tonces  po r  med io  de  eso  yo  me  d i r i jo  a  co leg ios  y  

Un ive rs idades  donde  o f rezco  los  tours .  Es toy  a f i l iado  a  la  

P recámara  de l  No rocc iden te  de  P ich incha ,  en tonces  yo  es toy 

en  e l  f o l l e to  de  los  Dos Hemis fe r ios .  

La  P recámara  de  tu r ismo  de  No rocc iden te  fue  c reada  po r  los  

m iembros  que  compramos   un  espac io  en  e l  f o l le to .  

 

5.  -  ¿Que  es  l o  me jor  de  es te  fo l le to?  

 

Hemos  pod ido  in fo rmar  t odo  lo  que  tenemos en  cada  espac io  

y  se  ha  v i s to  buenos resu l tados .  

¿La  in fo rmac ión  que  t iene  ah í  es  su f i c ien te?  

No  c reo  que  sea  su f ic ien te  ya  que  an te r io rmen te  no  ten íamos 

nada  y  ahora  ya  la  t enemos  y  pos te r io rmen te  la  vamos  a  i r  

me jo rando .  

¿Va  a  saca r  un  nuevo  fo l le to  de  la  m isma  fo rma  que  la  que  

t ienen  ac tua lmente?  

En  la  f o rma todavía  no  hemos quedado  nada  en  concre to .  

 

6.  -  ¿Que  bene f ic i os  le  da  es te  fo l le to?  
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Los  bene f i c ios  son  que  hemos  pod ido  cap ta r  más  tu r i s tas ,  y  la  

gen te  se  ha  comun icado  med ian te  e l  te lé fono  que  es ta  

pub l icado  en  e l  f o l l e to  y  la  gen te  ha  pod ido  conoce r  M indo .  

 

7.  -  ¿En donde se  d is t r i buye  es te  fo l le to?  

 

La  P recámara  ha  d i v id ido  50% en  todo  e l  Pa ís  y  noso t ros  

hemos  repa r t ido  en  agenc ias  y  he  ido  a  de ja r  en  a lgunos  o t ros  

luga res  pa ra  p romoc ionar  e l  f o l le to .  

¿T iene  un  conven io  con  las  agenc ias  de  v ia jes?  

S i .  

 

8.  -  ¿Cuan to  le  cues ta  e l  espac io?  

 

$100  dó la res  y  lo  que  h ic imos es  p resen ta r  e l  logo t ipo  y  

tenemos co labo rac ión  de  la  OCP.  

¿Cree  que  ha  s ido  una  bar re ra  pa ra  que  la  gen te  pueda  

ingresa  e l  hecho  que  la  OCP es ta  apoyando  po r  e l  p rob lema 

que  hubo  sob re  e l  paso  de  o leoduc to?  

No  he  pod ido  da rme  cuen ta ,  pero  yo  es toy  con ten to  po rque  he  

pod ido  cap ta r  tu r is tas .  

 

 

9.  -  ¿Cada cuanto  t iempo se  pub l i ca  e l  fo l l e to?  

  

Cada  año  se  quedo  que  se  iba  a  camb ia r  y  hemos ten ido  

reun iones  s iempre  y  no  hemos  tocado  e l  tema  de l  nuevo  

fo rmato .  

¿Hace  cuan to  t iempo sa l i ó  e l  f o l le to?   

Ap rox imadamente  hace  un  año .  
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10 .  -  ¿Cuantos  e jempla res  pub l i can  de  es te  fo l le to?  

 

150  a  m í   me  en t rega ron  pero  no  es toy  a l  tan to  cuan to  es  e l  

cos to  de  inve rs ión  

 

11 .  -  Us ted  es ta  a l  tan to  sob re  e l  cos to  de  i nvers i ón  de  

es te  fo l l e to?  

 

No tengo  conoc im ien to .  

 

12 .  -  E l  fo l le to  cuen ta  con  e l  apo yo  de  a lguna  Ins t i tuc ión  

pub l i ca  o  p r i vada  o  a lguna  asoc iac ión? 

  

La  OCP,  e l  Conse jo  P rov inc ia l ,  La  Mun ic ipa l idad .  

 

13 .  -  S i  pud ie ra  cambia r  e l  fo l le to  ac tua l  que  le  c ambia r ia  y 

que  a tendr ía?  

 

Me gus ta r ía  que  haya  más  in fo rmac ión  pa ra  o f recer  los  tou rs .   

 

14 .  -  S i  Us ted  tuv iese  la  opor tun idad  de  c rea r  su  p rop io  

fo l le to  como le  gus ta r ía?  

 

Cambia r ia  la  in fo rmac ión  por  que  aho ra  yo  es toy  au to r i zado  

como ope rado r .   
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15 .  -  ¿S i  sa l ie ra  un  fo l le to  con  las  ca rac te r ís t i ca s  

menc ionadas  por  Us ted ,  cuan to  es ta r ía  d ispues to  a  p agar  

po r  un  espac io  pub l i c i ta r io?  

 

No lo  he  pensado ,  pe ro  más o  menos es toy  d ispues to  a  paga r  

l o  m ismo que  pago  en  e l  an te r io r  que  son  $  100  dó la res .  

 

 

MARIPOS ARIO DE MINDO  

 

1.  ¿Cómo ca l i f i ca r ía  a  la  pub l i c i dad que  se  hace  de  M indo? 

 

Sé  que  aho ra  es ta  v in iendo  mas  gen te  a  Mindo  puede  se r  de  

la  pub l i c idad  que  hace  la  demás gen te  o  la  pub l i c idad  que  

es toy  hac iendo .   

 

2.  -  ¿Con  re lac ión  hace  un  año  a t rás  ¿Cree  Us ted  qu e  la  

pub l i c idad  en  M indo  se  encuen t ra  me jo r ,  peo r  o  i gua l  que  

hace  un  año? 

 

Cada  uno  t iene  que  es fo rza rse  por  da r  una  me jo r  pub l ic idad ,  

noso t ros  es tamos  es fo rzándonos pa ra  tene r  una  buena 

pub l ic idad  pe ro  tenemos  que  darnos  cuen ta  que  los  cos tos  

son  muy a l tos  en tonces  es  muy d i f íc i l  hace r  una  buena  

pub l ic idad  po r  que  cues ta .  

 

3.  -  ¿Us ted u t i l i za  fo l l e tos  para  pub l i c i ta r  su  

es tab lec imien to  tu r ís t i co .  Po r  que? 
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S i  es  muy p rec iso  d ice  lo  que  somos   lo  que  tenemos  y  como 

l l ega r   nada  más  es  e l  p rop io  f o l le to  que  yo  tengo  

 

¿Usted  ha  o ído  de l  f o l le to  de  los  Dos Hemis fe r ios?  

 

No  lo  que  se  es  que  una  facu l tad  de  a rqu i tec tu ra  es ta  

hac iendo  un  fo l le to  y  es ta  inc luyendo  M indo .  

 

 

14 .  -  ¿S i  Us ted  tuv iese  la  opor tun idad  de  c rear  su  p rop io  

fo l le to  como le  gus ta r ía?  

 

Con  e l  f o l le to  ac tua l  que  tengo  lo  que  ha r ía  es  aumen ta r  mas 

in fo rmac ión  ya  que  no  es ta  te rm inado ,  por  que  tengo  un  

p royec to  pa ra  e l  aumen to  de   cabañas,   e l  pa rque  in fan t i l  

eco lóg ico  que  v iene  con  una  cascada  nombres  de  p lan tas  

eco lóg ica  y  ah í  en  ese   f o l le to  toca  hacer  un  fo l le to  pa ra  que  

se  gu ia ra  e l  t u r is ta  pa ra  que  haga  un  reco r r ido  y  sepa  en  

donde  es ta  que  cosas  es ta  v iendo  y  po r  donde  va  a  cam inar  

ósea  que  tenga  una  in fo rmac ión  in te rna .  

 

 

15 .  -  ¿S i  sa l ie ra  un  fo l le to  con  las  ca rac te r ís t i ca s  

menc ionadas  por  Us ted ,  cuan to  es ta r ía .  D ispues to  a  pagar  

po r  un  espac io  pub l i c i ta r io?  

 

¿En   e l  f o l le to  de  los  dos  hemis fe r ios  cues ta   espac io  $250  

dó la res  Usted  es ta r ía  d i spues ta  a  paga r  por  ese  espac io?  

Es  muy d i f íc i l  la  p regun ta  le  d igo  po r  que  en  es ta  temporada  

yo  no  es toy  inv i r t i endo  en  nada  porque  no  tengo  tu r i s tas  pero  
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en  temporada  a l ta  250  lo  tengo  ráp ido  y  l os  puedo  inver t i r  e  

pub l ic idad  s in  n ingún  p rob lema.  

Pa ra  ing resa r  e l  mar iposa r io  en  un  fo l le to  pa ra  m í  depende  e  

la  c i rcu lac ión  y  de  la  d i s t r ibuc ión  de l  m ismo,  pa ra  m i  l o  demás 

no  impo r ta .  

 

 

SÈPTIMO P ARAI SO 

 

1. -Cómo ca l i f i ca r ía  a  l a  pub l i c idad  que  se  hace  de  Mindo 

 

S igue  regu la r  y  ma la  po rque  fa l ta  mas i f i ca r la  

 

2 .  -  Con  re lac ión  hace  un  año  a t rás  ¿Cree  Us ted que  la  

pub l i c idad  en  M indo  se  encuen t ra  me jo r ,  peo r  o  i gua l  que  

hace  un  año? 

 

No  he  v is to  n ingún  cambio  has ta  que  o  se  haga  a l  tu r ismo 

como una  po l í t i ca  de  es tado  no  se  puede  ped i r  tampoco  que  la  

pub l ic idad  sea  muy b ien  l levada ,  s i  a  inc remen tado  po rque  e l  

t raba jo  de  boca  en  boca  es  e l  que  más  sob resa le  ya  que  han  

escuchado  de  fam i l ia res ,  am igos  y  po r  la  pub l i c idad  p rop ia  de  

cada  es tab lec im ien to .  

 

 

3 .  -  ¿Us ted u t i l i za  fo l l e tos  para  pub l i c i ta r  su  

es tab lec imien to  tu r ís t i co .  Po r  que? 

 

Noso t ros  tenemos fo l le tos  p rop ios  y  hacemos  inves t igac ión  de  

mercados  en focándonos  a  las  neces idades  de  cada  tu r i s ta  y  
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bás icamente  acud imos  a  rev i s tas  espec ia l i zadas ,  u t i l i zamos 

es tos  fo l le tos  para  e l  mercado  nac iona l  o  in te rnac iona l  y  

de jamos en  agenc ias  de  v ia jes  y  no  nos  ded icamos a l  vo lan te  

que  se  repar te  en  a  ca l le ,  tenemos  conven ios  con  agenc ias  de  

v ia jes  e l los  nos  venden y  nos  p iden  la  f o l le te r ia .  

¿Ha  escuchado de l  f o l le to  de  los  Dos hem is fe r ios?  

C la ro  en  toda  la  reg ión  par t i c ipamos  obv iamente  y  sa l imos 

como pa r te  de l  

No rocc iden te  lo  más  impor tan te  fue  hacer  e l  mapa de  ru ta  y  

ah í  van  todos  los  es tab lec im ien tos  que  van  po r  ah í .   

 

4.  -¿Que fo l le tos  es ta  u t i l i zando  ac tua lmen te? 

 

E l  mapa es  e l  bene f i c io  que  yo  le  veo ,  y  tuvo  una  acog ida  

med iana  no  fue  tan to  como  se  pensó  y  además,  aho ra  como  la  

P recámara  de  tu r i smo  sé  es ta  t ra tando  de  mas i f i ca r  un  poco  

la  p romoc ión ,  mas  nos  conocen  como  es tab lec im ien tos  pe ro  lo  

que  ha  pasado  es  que  la  gen te  conoce  e l  reconoc im ien to  de  

cada  uno  de  e l lo ,  p ienso  que  e l  f o l l e to  ha  se rv ido  como  para  

que  la  gen te  se  gu ié  como  l lega r  pe ro  no  como  un  med io  para  

a t rae r  nuevos  tu r is tas .  

Us ted  aumenta r ía  a lgo  a l  f o l le to ,  c reo  que  e l  f o l le to  po r  s i  

so lo  no  va  a  func iona r                 po r  que  se  neces i taba  una  

po l í t i ca  de  p romoc ión  p rev ia  y  pos te r io r  y  u t i l i za r  e l  f o l le to  

como par te  de  todo  eso ,  no  se  h i zo  nada  so lo  se  lo  l anzo  no  

se  h i zo  una  campaña  coheren te  la  gen te  no  se  en te ra  

Como Precámara  todos  compramos  un  espac io  pub l ic i ta r io      

 

 

7.  -  ¿En donde se  d is t r i buye  es te  fo l le to?  
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En  Mindo  en  e l  cen t ro  de  In fo rmac ión  tu r ís t i ca  lo  he  v is to  en  

los  p roduc tos  gue r re ros  y  en  o t ros  es tab lec im ien tos  yo  lo  

repa r to  g ra tu i tamen te ,  hace  un  año  sa l ió ,  y  ¿Us ted  sabe  s i  es  

que  van  a  saca r  o t ro?  No  la  ve rdad  po r  que  se  d ie ron  cuen ta  

 

 de  que  no  func iono  como  se  espe raba ,  pe ro  pos te r io rmente  

se  va  hace r  una  campaña  cohe ren te  de  p romoc ión ,  p r imero  

hay  que  hace r  la  campaña  l l amar  la  a tenc ión  y  l uego  in fo rmar  

y  saca r .  

¿La  P recámara  de l  No rocc iden te  rec ién  se  c reo?  Es tamos  en  

p roceso  de  c rea rse  es tamos en  eso  po r  eso  es  e l  nombre  de  

P recámara  es ta  en  fo rmac ión  lo  que  se  va  es  a  descen t ra l i za r  

a  la  cámara  de  tu r ismo  de  p ich incha  en  cap í tu los  de  una  

me jo r  mane ra  es te  se r ia  é l  cap i tu lo  de l  No rocc iden te .  

 

 

8 .  -  ¿Cuan to  le  cues ta  e l  espac io?  

 

Toda  la  gen te  de  la  P recámara  compro  un  espac io  y  

co labo ramos,  no  recue rdo  l  va lo r  pero  no  e ra  a lgo  muy a l to .  

 

 

10 .  -¿Cuan tos  e jempla res  pub l i can  de  es te  fo l le to?  

 

 No  conozco  cada  ho te l  rec ib ió  una  can t idad  yo  rec ib í  400  

fo l le tos ,  se  supon ía  que  iba  a  es ta r  en  l ib re r ías  de  Qu i to   pero  

e l  p rob lema  no  func iona  ya  que  la  gen te  s i  no  vend ía  lo  que  

hac ia  e ra  devo lve r  y  como  le  hab ía  exp l icado  an tes  se  

neces i taba  una  campaña  pub l i c i ta r ia  pa ra  que  la  gente  se  
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i n fo rme  de  que  ex is te  e l  f o l le to ,  mucha  gen te  ha  sacado  

muchos fo l le tos  pe ro  ha  f racasado  po r  que  no  sabe  mane ja r lo .  

 

11 -¿Us ted  es ta  a l  tan to  sob re  e l  cos to  de  i nvers ión  de  es te  

fo l le to?  

 

Mas o  menos unos  $4 .000  a  $5 .000  Dó la res  in i c ia les  y  sé  que  

luego  aumenta ron  unos  $2 .000  más  o  menos   pe ro  es toy 

vo tando  números  un  poco .  

 

12 .  -  ¿E l  fo l le to  cuen ta  con  e l  apo yo  de  a lguna  Ins t i t uc ión  

pub l i ca  o  p r i vada  o  a lguna  asoc iac ión? 

  

La  OCP ayudo  ¿Usted  c ree  que  hubo  p rob lema  con  los  

eco log is tas  po r  que  la  OCP apoyo  en  es te  fo l le to?  

 

13 .  ¿S i  pud ie ra  cambia r  e l  fo l le to  ac tua l  que  le  ca mbia r ia  y  

que  a tendr ía?  

 

La  pa r te  g ra f ica  de l  mapa le  camb ia r ia  po r  que  met ie ron  a  

todo  e l  mundo y  se  ve  todo  acumulada ,  deb ían  haber  u t i l i zado  

o t ro  f o rmato .  

 

 

14 .  -  ¿S i  Us ted  tuv iese  la  opor tun idad  de  c rear  su  p rop io  

fo l le to  como le  gus ta r ía?  

 

Le  pus ie ra  o t ros  co lo res  que  no  choquen  con  la  v i s ta ,  la  

mane ra  que  puso  la  po r tada  
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15 .  -  ¿S i  sa l ie ra  un  fo l le to  con  las  ca rac te r ís t i ca s  

menc ionadas  por  Us ted ,  cuan to  es ta r ía .  D ispues to  a  pagar  

po r  un  espac io  pub l i c i ta r io?  

 

En  e l  sen t ido  de  pub l ic idad  noso t ros  inve r t imos  bastan te  lo  

impo r tan te  es  la  acog ida  que  va  a  tene r  y  e l  mercado  a  cua l  

se  d i r i ge  no  impo r ta  mucho  e l  cos to ,  cuando  vemos  que  e l  

f o l le to  va  a  tene r  acog ida  va  a  ser  b ien  rec ib ido  y  va le  la  pena  

ah í  lo  ha remos,  depend iendo  de  pape l ,  e tc .  

 

 

 

 S ACHAT AMI A LODGE  

 

1.  -  Cómo ca l i f i ca r ía  a  la  pub l i c i dad que  se  hace  d e  M indo 

La  pub l i c idad  que  h i zo  e l  conse jo  p rov inc ia l  po r  l a  v ía  ha  

ven ido  bas tan te  gen te  a  M indo  a  ra íz  de  eso  ha  me jo rado  por  

f ue  muy cos tosa  y  de  ah í  M indo  t iene  que  hace r  más 

pub l ic idad .  

 

2.  -  ¿Con  re lac ión  hace  un  año  a t rás  ¿Cree  Us ted  qu e  la  

pub l i c idad  en  M indo  se  encuen t ra  me jo r ,  peo r  o  i gua l  que  

hace  un  año? 

P ienso  que  es ta  me jo r  s i  se  han  inc remen tado  los  tu r i s tas  

 

3.  -  ¿Us ted u t i l i za  fo l l e tos  para  pub l i c i ta r  su  

es tab lec imien to  tu r ís t i co .  Po r  que? 

 

Sí 
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4.  -¿Que fo l le tos  es ta  u t i l i zando  ac tua lmen te? 

  

Yo  u t i l i zo   m i  f o l le to  p rop io ,  tamb ién  pe r tenezco  a l  f o l le to  de  

los  Dos hemis fe r ios  

 

6 .  -  ¿Que  bene f ic i os  le  da  es te  fo l le to?  

 

E l  bene f ic io  es  que  a  ra íz  de  eso  la  gen te  es ta  l legando  con  

más  f recuenc ia  a  M indo  y  sabe  ahora  la  gen te  en  donde  es tán  

ub icadas  las  hos te r ías  y  puede  i r  v i s i tando  las  d i fe ren tes  

hos te r ías  en  e l  cam ino  po r  e l  mapa.  

 

7 .  -  ¿En donde se  d is t r i buye  es te  fo l le to?  

 

En  Qu i to  en  Captu r  en  los  loca les  que  anunc ian  los  f o l le tos  y  

p róx imamen te  en  e l  pea je  en  Ca laca l i .  

Es tamos p reparando  o t ro  que  pos ib lemen te  sa lga  en  

d ic iembre  o   ene ro .   

 

 

8 .  -  ¿Cuan to  le  cues ta  e l  espac io?  

 

$250  e l  espac io  30 .000  e jemp la res   

 

9 .  -  ¿Cada cuanto  t iempo se  pub l i ca  e l  fo l l e to?  

  

 Anua l  po r  que  no  es  pe rec ib le  en  e l  t iempo  y  se  le  va  

ac tua l i zando .  

 



 76

10 .  -  ¿Cuantos  e jempla res  pub l i can  de  es te  fo l le to?  

 

30 .000  e jemp la res  depend iendo  de  los  anunc ios  se  le  da  una  

can t idad  de  fo l le tos  a  los  es tab lec im ien tos   

 

11 .  -  ¿Us ted  es ta  a l  tan to  sob re  e l  cos to  de  i nve rs ión  de  

es te  fo l l e to?  

 

No cos to  mucho  po r  que  no  pagamos  in te rmed ia r ios  po r  que  

noso t ros  m ismo  con t ra tamos  e l  espac io  pa ra  hace r  e l  d i seño  y  

e l  t ipo  de  impres ión   

 

 

12 .  -  ¿E l  fo l le to  cuen ta  con  e l  apo yo  de  a lguna  Ins t i t uc ión  

pub l i ca  o  p r i vada  o  a lguna  asoc iac ión? 

 

Vend imos  e l  espac io  a l  Mun ic ip io  y  a l  Conse jo  P rov inc ia l ,  la  

OCP compro  la  con t ra  po r tada  como  espac io  de  pub l ic idad  no  

co labo ra  con  log ís t ica .  

 

 

14 .  -  ¿S i  Us ted  tend r ía  la  opor tun idad  de  c rea r  su  p rop io  

fo l le to  como le  gus ta r ía?  

 

Har ía  mucho én fas is  a  la  na tu ra leza  que  es  lo  que  más 

sob resa le  en  Mindo .  

.  

15 .  -  ¿S i  sa l ie ra  un  fo l le to  con  las  ca rac te r ís t i ca s  

menc ionadas  por  Us ted ,  cuan to  es ta r ía .  D ispues to  a  pagar  

po r  un  espac io  pub l i c i ta r io?  
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Como noso t ros  m ismo  lo  hacemos  a l  f o l l e to  que  le  comento  no  

tenemos  a fán  de  luc ro  inc luso  p ienso  que  e l  p róx imo fo l l e to  lo  

vamos a  saca r  con  un  menor  p rec io  o  e l  m ismo va lo r .  

 

 

 

3 .8 .2  DATOS SECUNDARIOS 

 

Los  da tos  secunda r ios  son  aque l los  que  es tán  d i spon ib les  y  

que  ya  han  s ido  recop i lados  po r  Ins t i tuc iones  púb l icas  o  

p r i vadas  como  e l  M in is te r io  de  Tur i smo,  e l  Cap tu r ,  e tc .  con  

o t ra  f ina l i dad ;  tamb ién  se  ob tuvo  in fo rmac ión  en  agenc ias  de  

v ia jes ,  ya  que  son  los  in te rmed ia r ios  pa ra  que  los  tu r i s tas  

l l eguen  a  los  es tab lec im ien tos  donde  se  pudo  encon t ra r  

i n fo rmac ión  sob re  tou rs ,  a l ianzas  es t ra tég icas ,  y  además 

a lgunos  es tab lec im ien tos  ub icados  en  M indo  cuen tan  con  su  

p rop ia  agenc ia  de  v ia jes .  

 

 

3 .9  TRABAJO DE CAMPO 

 

 

E l  t raba jo  de  campo  fue  rea l i zado  en  e l  año  2004  po r  las  

au to ras ,  e l  m ismo  que  fue  e jecu tado  con  un  fo rmu la r io  

es t ruc tu rado  po r  lo  que  se  pud ie ron  ob tener  p regun tas  ex t ras  

que  sa l ían  según  se  iba  dando   la  conve rsac ión ,  con  es to  se  

pudo  recaba r  más  p ro fundamente  con  la  in fo rmac ión  que  se  

deseaba  ob tene r .  
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3.10   CENSO 

 

Los  es tab lec im ien tos  tu r ís t i cos  de  M indo  son  30  en  to ta l  po r  

l o  que  se  dec id ió  rea l i za r  un  censo ,  es to  es ,  en t rev i s ta r  a  

todos  los  es tab lec im ien tos  tu r ís t i cos  ex i s ten tes .   

E l  m ismo  que  se  rea l i zo  con  e l  paque te  es tad ís t ico  SAP 

(Su rvey  Ac t i ve  P roceso r ) .  Es te  paque te  e labora  tab las  

c ruzadas ,  l as  m ismas  que  nos  pe rmi ten  ob tener  una  mayor  

i n fo rmac ión  sob re  la  inves t igac ión  rea l i zada .  Además  se  

u t i l i zo  una  ho ja  de  vue lco  la  que  ayudo  a l  reg is t ro  de  los  

da tos  en  e l  s i s tema.  

(VER ANEXOS)  

 

 

3.11  RESULT ADOS 

 

Luego  de  la  e labo rac ión  de  las  encues tas  se  p rocede a  

rea l i za r  un  aná l i s i s  porcen tua l  de  cada  p regun ta .   En  e l  cua l  

e l  100% es  e l  to ta l  de  cada  í tem.  Es  dec i r  que  en  es te  aná l is is  

cada  p regun ta  es ta  fo rmada  po r  va r ios  í tems  y  cada  uno  

rep resen ta  e l  100% de  los  es tab lec im ien tos  encues tados .                                                                       

.  
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CUADRO N. -3 .11  

*Con  que  t i po  de  a t rac t i vos  tu r ís t i cos  y se rv i c i os  cuen ta .   

30/06/2005 UDLA
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F U E N T E :  T R A B A J O  D E  C A M P O ,  E L A B O R A C I Ò N  A U T O R E S  

A N E X O  T A B L A  #  1  

 

En  es te  cuad ro  tenemos e l  aná l is i s  de   los   a t rac t i vos    y   

se rv i c ios  tu r ís t i cos  que  o f recen  los  es tab lec im ien tos  de  

M indo ,  s iendo  los  se rv ic ios  bás icos  los  que   t ienen un  mayor   

po rcen ta je  como  Res tau ran te ,  Hab i tac ión  con  Baño P r i vado ,  

Recepc ión  y  Agua  Ca l ien te .  

 

Con  un  40% encon t ramos á reas  s i l ves t res ,  l agunas ,  r íos ,  y  

se rv i c ios  de  mayo r  comod idad  y  con fo r t  las  m ismas  que  se  

encuen t ran  den t ro  de  los  es tab lec im ien tos  b r indando  una  

mayor  comod idad  a  sus  huéspedes.   
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CUADRO N. -3 .11 .1  

 

*Con  que  t i po  de  a t rac t i vos  tu r ís t i cos  y se rv i c i os  cuen ta .   
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F U E N T E :  T R A B A J O  D E  C A M P O ,  E L A B O R A C I Ò N  A U T O R E S  

A N E X O  T A B L A  #  2  

E l  60% de  los  es tab lec im ien tos  poseen  pa rqueade ro  de  au tos  

p r i vado .  Tomando en  cuen ta  que  Mindo  es  un  lugar  en  donde   

se  puede  d i s f ru ta r  de  la  segu r idad  po r  se r  un  pueb lo  pequeño 

y  t u r ís t i co .  Se  pudo  obse rva r  que  los  veh ícu los  es taban  

es tac ionados  en  la  ca l le  en  donde  es ta  ub icado  e l  

es tab lec im ien to .  Med ian te  la  encues ta  p ro funda  se  pudo  saber  

que  los  M indeños gozan  de  una  g ran  segu r idad .  

Un  poco  más  de  la  m i tad  posee  lavande r ía  p rop ia ,  es te  es  uno  

de  los  reque r im ien tos  impo r tan tes  pa ra  e l  f unc ionamien to  de l  

es tab lec im ien to  ya  que  s in  es te  recurso  en  los  meses  de  

mayor  a f luenc ia  de  tu r i s tas  va  a  ser  impos ib le  pode r  b r indar  

un  buen  se rv ic io .  
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Es muy impo r tan te  menc iona r  que  en t re  e l  30% Y 50% de  los  

es tab lec im ien tos  poseen  bosque  p r i vado ,  descanso  na tu ra l  y  

t ranspo r te .  

Es  impo r tan te  des tacar  que  a lgunos  es tab lec im ien tos  

tu r ís t i cos  poseen  su  p rop ia  agenc ia  de  v ia jes ,  y  po r  lo  cua l  

t ranspo r tan   a  sus  tu r is tas  en  sus  p rop ias  fu rgone tas  o  buses .   

 

CUADRO N. -3 .11 .2  

*Con  que  t i po  de  a t rac t i vos  tu r ís t i cos  y se rv i c i os  cuen ta .   
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F U E N T E :  T R A B A J O  D E  C A M P O ,  E L A B O R A C I Ò N  A U T O R E S  

A N E X O  T A B L A  #  3  

 

Aqu í  podemos  obse rva r  o t ras  opc iones  de  se rv i c ios  que  

o f recen  los  es tab lec im ien tos ,  se  los  ha  nombrado  de  es ta  

mane ra  ya  que  es te  t i po  de  se rv i c ios  son  de  d is t racc ión  y  

comod idad .  S iendo  M indo  un  luga r  donde  la  b iod ive rs idad  y  la  

na tu ra leza  sob resa len ,  las  cabañas  son  e l  med io  de  

hospeda je  más  común  ya  que  se  adap tan  a l  amb ien te ,  deb ido  

a  que  sus  cons t rucc iones  son  rea l i zadas  con   mate r ia les   



 82

aco rde  con  la  na tu ra leza  que  les  rodea ,  como  son  techos  de  

pa ja ,  made ra  na tu ra l ,  cásca ra  de  pa lma a f r icana ,  e tc .   

 

Nues t ro   mercado  ob je t i vo  es ta  conc ien te  de l  mane jo  

cu idadoso  e  ind ispensab le  que  se  le  t iene  que  da r  a l  med io  

amb ien te ,  ya  que  combinan  la  na tu ra leza  y  la  d i ve rs ión  de  una  

manera  sos ten ib le  para  bene f i c io  de  las  generac iones  fu tu ras .  

 

CUADRO N. -3 .11 .3  

*Con  que  t i po  de  a t rac t i vos  tu r ís t i cos  y se rv i c i os  cuen ta .   

 

30/06/2005 UDLA

ACTIVIDADES TURISTICAS
QUE OFRECEN LOS ESTABLECIMIENTOS

3,30%

3,30%

6,70%
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F U E N T E :  T R A B A J O  D E  C A M P O ,  E L A B O R A C I Ò N  A U T O R E S  

A N E X O  T A B L A  #  4  

 

Los   sem ina r ios  es  e l  mayo r  se rv ic io  en  es te  cuadro  ya  que  

t ienen  un  6 .7%.  La  mayo r ía  de  es tos  son  a lqu i l ados  po r  

empresas  o  ex t ran je ros .   
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CUADRO N. -3 .11 .4  

•  Que ac t i v i dades  tu r ís t i cas  o f recen  a  sus  v i s i tan tes .  
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F U E N T E :  T R A B A J O  D E  C A M P O ,  E L A B O R A C I Ò N  A U T O R E S  

A N E X O  T A B L A  #  5  

En t re  las  a t racc iones  mas  v i s i tadas  po r  los  tu r is tas  son  los  

paseos  a  cascadas ,  v is i t as  a  o rqu id ia r ios  y  los  paseos  

noc tu rnos  los  m ismos  que  de ta l lan  con  un  75% ya  que  la  

p re fe renc ia  de  los  tu r i s tas  se  en foca  en  tene r  un  mayor  

con tac to  con  la  na tu ra leza ;   los  depo r tes  ext remos  como 

excu rs iones ,  rappe l  y  tub ing  que  se  encuen t ran  con  un   50% 

de  p re fe renc ia .  
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CUADRO N. -3 .11 .5  

 

•  Que  t ipo  de  tu r i s tas  son  los  que  v i s i tan  con  mayor  

f recuenc ia  su  es tab lec imien to  tu r ís t i co .  
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F U E N T E :  T R A B A J O  D E  C A M P O ,  E L A B O R A C I Ò N  A U T O R E S  

A N E X O  T A B L A  #  6  

 

Ana l i zando  es te  cuad ro  se  de te rmina  e l  t ipo  de  tu r i s tas  que  

v i s i tan  M indo ,  y  se  obse rva  que  e l  73 .30% es  tu r ismo 

ex t ran je ro .   

S i  ana l i zamos  la  i n fo rmac ión  ob ten ida  en  e l  M in is te r io  de  

tu r ismo  es ta  re f le ja  que  la  l l egada  de  tu r i s tas  ext ran je ros  a l  

Ecuado r  en  pa r t i c ipac ión  po rcen tua l  es :  
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Comunidad And ina :  

CUADRO N. -3 .11 .6  

 

Bo l i v ia  Co lombia  Pe rú  Venezue la  

 

3 .1% 

 

 

80 .4% 
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12 .2% 
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CUADRO N. -3 .11 .7  

*  Cua l  es  la  temporada  de  mayor  a f l uenc ia  y que  

can t i dad  de  v is i tan tes  rec iben  en  cada  temporada .  
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F U E N T E :  T R A B A J O  D E  C A M P O ,  E L A B O R A C I Ò N  A U T O R E S  

A N E X O  T A B L A  #  7  
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Como se  puede  obse rva r  en  e l  cuad ro  la  t emporada  de  mayo r  

a f luenc ia  de  los  tu r is tas  a  Mindo  es   en  los  meses  de  Ju l io ,  

Agos to  y  Sep t iembre ,  va le  tomar  en  cuen ta  que  es tos  son  los  

meses  en  donde  las  escue las  y  co leg ios  en  la  s ie r ra  sa len  a  

vacac iones .  

En  e l  m in is te r io  de  tu r ismo  se  pudo  encon t ra r  que  la  en t rada  

de  ex t ran je ros  a l  Ecuado r  f luc túa  en t re  los  meses  de  Jun io  a  

Sep t iembre .  

 

Se  ha  encon t rado  g ran  s im i l i tud  con  la  inves t igac ión  rea l i zada  

y  l os  da tos  ob ten idos  en  e l  M in is te r io  de  tu r ismo  ya  que  en  

los  meses  de  D ic iembre ,  Ene ro  y  Feb re ro  los  tu r i s tas  de  

EEUU y  pa íses  Eu ropeos  se  encuen t ran  en  época  de  inv ie rno .     

 

 

CUADRO N. -3 .11 .8  

*En t re  es tas  opc iones  que  t ipo  de  pub l i c i dad  u t i l i z a .  
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F U E N T E :  T R A B A J O  D E  C A M P O ,  E L A B O R A C I Ò N  A U T O R E S  

A N E X O S  T A B L A  # 8  
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Tomando  en  cuen ta  que  los  med ios  adqu i r idos   po r  l os  

es tab lec im ien tos  con  un  mayo r  po rcen ta je  son   rad io ,  f o l le tos ,  

va l las  ( l e t re ros  en  e l  camino ) ,  y  f l ye r   l o s  cua les  t ienen  un  

fác i l  mane jo  y  reproducc ión .  Es to  nos  ha  pe rm i t ido  de te rm inar  

l a  c reac ión  de  la  Gu ía  Pub l i -Tur ís t i ca  Comerc ia l  l a  cua l  t iene  

es tos  bene f i c ios  y  muchos  más los  cua les  van  a  genera r  

resu l tados  pos i t i vos  pa ra  los  es tab lec im ien tos .  

 

 

CUADRO N. -3 .11 .9  

*T ipos  de  es tab lec imien tos  ex is ten tes  en  Mindo.  
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F U E N T E :  T R A B A J O  D E  C A M P O ,  E L A B O R A C I Ò N  A U T O R E  

A N E X O  T A B L A  #  1 0  

 

Según  los  da tos  ob ten idos  en   M indo  ex is te  una  mayor  

can t idad  de  hos te r ías ,  deb ido  a  que  en  es te  l uga r  la  

na tu ra leza  y  la  b iod ive rs idad  es  e l  pun to  más  sobresa l ien te .  

Los  res tau ran tes  en  sus  ca r tas  cuen tan  con  p la tos  que  t ienen  

nombres  que  se  adap tan  a l  med io  na tu ra l  un  e jemp lo  de  e l los  
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es e l  Res tau ran te  e l  Che f  en  donde  su  espec ia l idad  es  carne  

a  la  p ied ra ,  conv i r t iéndose  en  unos  de  los  res tau ran tes  mas 

v i s i tados  po r  los  tu r is tas .  

 

CUADRO N. -3 .11 .10  

*Le  gus ta r ía  que  su  s i t i o  tu r í s t i co  sea  promoc ionad o por  

med io  de  un  fo l le to  pub l i c i ta r i o  donde  se  promoc ion e  e l  

Norocc iden te   
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F U E N T E :  T R A B A J O  D E  C A M P O ,  E L A B O R A C I Ò N  A U T O R E S  

A N E X O  T A B L A  #  9  

 

De  las  30  encues tas  rea l i zadas  se  ob t iene  que  25  

es tab lec im ien tos  es tán  in te resados  en  p romoc ionar  su  

es tab lec im ien to  tu r ís t i co  la  m isma que  rep resen ta  e l  83% y  e l  

cua l  de te rm ina  la  f ac t ib i l idad  de l  p royec to  y  l a  c reac ión  de  la  

Gu ía  Pub l i -Tur ís t i ca  Comerc ia l ,  l a  que  cuen ta  con  las  

neces idades  reque r idas  po r  cada  uno  de  los  es tab lec im ien tos  

las  cua les  fueron  ob ten idas  a l  momento  de  rea l i za r  las  

encues tas ;  s iendo  es te  un  med io  pub l ic i ta r io  que  b r inda  a l  

usua r io  un  s in  número  de  bene f i c ios .  
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3.12  CONCLUSIONES  

 

•  M indo  s iendo  un  mercado  sed ien to  de  busca r  med ios  

a l te rna t i vos  en  los  cua les  puedan  da rse  a  conoce r ,  se  

conv ie r te  en  una  g ran  opo r tun idad  pa ra  c rea r  un  med io  

pub l ic i ta r io  como  lo  es  la  GUIA  PUBLI -TURISTICA 

COMERCIAL la  cua l  va  a  sa t i s facer  es tas  neces idades .  

 

•  Los  fo l le tos  ex is ten tes  o  los  d i f e ren tes  med ios  en  los  

que  se  pub l i c i tan  ac tua lmen te  los  d i ve rsos  

es tab lec im ien tos ,  como  e l  f o l le to  de  Los  Dos  Hemis fe r io  

e l  cua l  es  uno  de  los  más  u t i l i zados  t iene  muchas que jas  

ya  que  los  usua r ios  no  es tán  con fo rmes  con  e l  d iseño ,  

tamaño,   la  mane ra  de  d i f und i r lo ,  la  re lac ión  que  

apa ren temente  ex i s te  con  la  OCP en t re  o t ros ,  es to  nos  da  

la  opor tun idad  de  c rea r  un  med io  me jo rado  que  no  sea  

so lo  un  fo l le to  s i  no  que  posea  muchos  bene f i c ios  más 

as í  como lo  es  la  GUIA PUBLI -TURISTICA COMERCIAL .  

 

•  M indo  a l  se r  un  lugar  pa rad is íaco  po r  posee r  una  

vege tac ión  y  f lo ra  exube ran te ,  aves  de  d i f e ren tes  

espec ies ,  mar iposas  de  d i ve rsos  t ipos ,  un  c l ima 

sub t rop ica l ;  po r  con ta r  con  r íos ,  r iachue los  donde  se  

pueden  rea l i za r  d i ve rsos  depor tes ;  se  conv ie r te  en  un  

s i t io  de  a t racc ión  pa ra  muchos  tu r i s tas  ya  sean  

nac iona les  y  ex t ran je ros .  

 

•  Se  de te rm ina  que  la  e labo rac ión  y  l a  d is t r ibuc ión  de  la  

gu ía  Pub l i  Tu r ís t i ca  Comerc ia l  es  ren tab le .  
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3.13  RECOMENDACIÓN 

 

•  Deb ido  a  que  e l  p royec to  rea l i zado  a  gene rado  

g randes  expec ta t i vas  ten iendo  una  g ran  acog ida  po r  

sus  mú l t ip les  bene f i c ios  es  to ta lmente  recomendab le  

rea l i za r  su  pub l icac ión ,  pa ra  de  es ta  mane ra  

ap rovechar  las  ven ta jas  que  b r inda  tan to  pa ra  los  

es tab lec im ien tos  tu r ís t i cos  como pa ra  los  tu r is tas  que  

adqu ie ran  es te  p roduc to .  
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4   DESCRIPCIÓN DEL PRODUCTO 

 

 

E l  tamaño  de l  p roduc to  es  p rác t ico  y  de  fác i l  uso  e l  m ismo 

que  t i ene  una  med ida  de  90mm x  200mm (9cm X20cm) 

con t iene  10  ho jas  de  es ta  med ida  impresa  en  pape l  couche  de  

150  g r .  Ut i l i zando  cua t r i c romía  (  impres ión  fu l l  co lo r  )  en  e l  

t i ro  y  un  so lo  co lo r  e l  re t i ro ,  es tas  ho jas  son  u t i l i zadas  pa ra  

las  empresas  a f i l iadas  a  la  Gu ía  Pub l i  Tur ís t i ca  Comerc ia l  en  

es ta  cons ta ,  imágenes,  f o togra f ías ,  logos ,  de  las  t re in ta  

empresas  las  m ismas  que  se  segmen tan  en  espac ios  de  6cm x 

8 .5cm es  dec i r  que  en  cada  p lana  impresa  a  fu l l  co lo r  

i ng resan  3  imágenes  co rpora t i vas  de  d i f e ren tes  empresas  o  

negoc ios  de l  luga r ;  en  la  pa r te  pos te r io r ;  imp reso  a  un  so lo  

co lo r  se  encuen t ran  da tos  impo r tan tes  de  d ichas  empresas  es  

dec i r  se rv i c ios ,  p roduc tos  y  todo  lo  que  se  desee  p romoc ionar  

con ten idos  esc r i tos  en  dos  id iomas,   Españo l  e  Ing lés .   

(VER ANEXOS)  
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Además  cuen ta  con  5  ho jas  en  pape l  couche  de  90  g r .  Las  

m ismas  que  con t ienen  in fo rmac ión  impo r tan te  de  M indo  y  sus  

a l rededo res  acompañados  de  fo togra f ías  de  los  l uga res  más 

pa rad is íacos  de  es te  luga r .  
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Pa ra  da tos  impo r tan tes  e  in fo rmac ión   u t i l i zamos  9  ho jas  de  

pape l  bond  de  90gr  imp resos  a  un  so lo  co lo r  los  que  se rán  

u t i l i zados  pa ra :   

 

•  1  ho ja  pa ra  ca lenda r ios ,   

•  1  ho ja  pa ra  te lé fonos  impo r tan tes  a  n i ve l  nac iona l ,  3  

ho jas  pa ra  d i rec to r io  pe rsona l   

 

 

•  3  ho jas  pa ra  i t ine ra r ios ,  1ho ja  para  da tos  de l  po r tado r  

como:  nombre ,  número  de  cédu la  ,  pasapo r te ,  d i recc ión ,  

te lé fonos ,  d i recc iones  impo r tan tes ,  e tc ,   
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M E S             D ÍA         H O R A

LU G A R

C O N TA C T O                 T E F

M E S             D ÍA         H O R A

LU G A R

C O N TA C T O                 T E F

M E S             D ÍA         H O R A

LU G A R

C O N TA C T O                 T E F

M E S             D ÍA         H O R A

LU G A R

C O N TA C T O                 T E F

M E S             D ÍA         H O R A

LU G A R

C O N TA C T O                 T E F

M E S             D ÍA         H O R A

LU G A R

C O N TA C T O                 T E F  

 

Cuen ta  con  una  ho ja  de  300mm x  200mm pa ra  e l  mapa de  

ub icac ión  de  Mindo  impreso  a  fu l l  co lo r  

 

 

 

 

46  ho jas  pape l  bond  de  75  gr .  Pa ra  la  e labo rac ión  de  la  

agenda  d ia r ia  imp resa  a  1  co lo r  l a  m isma  que  s i r ve  como 

es t ra teg ia  pa ra  que  sea  usada  como  gu ía  y  agenda 
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segmentada  po r  8  d ías  en  ho ja  cua t ro  d ías  po r  p lana  con  

cua t ro  l íneas  pa ra  cada  d ía  con  espac ios  de  4mm a  un  la rgo  

de  8 ,5  mm  

 

 

 

La  po r tada  se rá  impresa  u t i l i zando  una  cua t r i c romía ,  en  

car tu l ina  couche  de  300  Gr .  Laminada  (P ro tecc ión  con  lamina  

f ina  de  p lás t i co )  e l  d iseño  es  una  recop i lac ión  de  imágenes 

f inamen te  de ta l l adas  que  hacen  de  es te  p roduc to  a lgo  muy 

exqu is i to  a  la  v i s ta .   La  con t rapo r tada  cuen ta  con  e l  l ogo t ipo  

de  la  gu ía ,  d i recc ión  y  te lé fonos  de l  s i t io  en  e l  cua l  se  puede  

adqu i r i r  in fo rmac ión  pa ra  la  ob tenc ión  o  con t ra tac ión  de  la  

m isma.  

La  p resen tac ión  de  la  gu ía  es  an i l lada  pa ra  b r inda r  un  fác i l  

mane jo   
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Desde

 

 

 

 

4.1    ESTRATEGIA CRE ATIV A 

 

1. -  E labo ra r  un  boce to  es t ruc tu rado  de  la  Gu ía  con  con ten idos  

rea les  pa ra  la  comerc ia l i zac ión  de  la  m isma .  

2 .  De te rm ina r  l a  se lecc ión  de  empresas  pa ra  la  

comerc ia l i zac ión  de  la  imagen  g rá f i ca ;  la  m isma  que  con ta rá  

con  la  Gu ía  Pub l i  Tu r ís t i ca  Comerc ia l .  Se lecc ionándo las  por  

va r iedad ,  se rv ic ios  y  espac io  f í s ico  g rac ias  a  la  inves t igac ión  

y  da tos  rea les  en  e l  p roceso .  

3 .  Es tab lece r  las  he r ram ien tas  a  u t i l i za r  para  accede r  a l  

mercado  ob je t i vo  de l  p roduc to  a  in t roduc i r .  

4 .  De te rm ina r  c la ramente  las  ideas  y  neces idades  de  la  

empresa ,  las  cua les  serán  seña ladas  a  la  pe rsona  enca rgada  



 97

de  la  comerc ia l i zac ión  y  es ta  a  su  vez  se rá  qu ien  pase  es tas  

ideas  pa ra  la  c reac ión  de l  d iseño  pa ra  que  es te  sea  e labo rado  

con  exac t i tud .  

5 .  Rea l i zac ión  ind iv idua l ,  ve r i f i cac ión  y  aprobac ión ,  de  

con ten idos  e  imagen   pa ra  la  gu ía  po r  par te  de  los  

pa r t i c ipan tes  de l  p roduc to  (A f i l iados  a  la  gu ía ) .  

6 . -  Rev is ión  f ina l  en  impres ión  láse r  pa ra  ve r i f i cac ión  y  

co r recc ión  de  la  Gu ía  Pub l i  Tu r ís t i ca  Comerc ia l .  

7 . -  Mas i f i cac ión  de l  mate r ia l  u t i l i zando  técn icas  de  a r tes  

g rá f i cas .  

8 . -  Comerc ia l i zac ión  y  d i f us ión  de l  mate r ia l  impreso .  

 

4.2   CANALES DE DISTRIBUCIÒN 

 

4.2 .1   MEDIOS 

 

E l  modo  de  d is t r ibuc ión  es  d i rec to  y  g ra tu i to  en  pun tos  

comerc ia les  es tab lec idos ,  agenc ias  de  tu r ismo,  ho te les ,  

res idenc ias ,  Ba res ,  se rv i c ios  de  t ranspo r tes ,  coun te r  de  

in fo rmac ión  en  te rm ina les  te r res t res ,  aé reos ,  espec í f i camente  

pa ra  que  nues t ro  p roduc to  sea  d i r ig ido  en  una  fo rma  ob je t i va ;  

ya  que  es tos  s i t ios  son  v is i t ados  con  f recuenc ia  po r  la  

mayor ía  de  usua r ios .  E l  15% de l  t i ra je  se rá  d i s t r ibu ido  en  los  

es tab lec im ien tos  loca les  de  M indo .  Tamb ién  se  los  va  a  

d is t r ibu i r  en  los  cen t ros  de  in fo rmac ión  tu r ís t i ca  g ra tu i ta  

ub icados  en  la  cu idad  de  Qu i to  que  son :  e l  I n te rnac iona l  
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Ar r i va l  Loung,  Gab r ie la  M is t ra l  Pa rk ,  E l  Qu inde  –  Hand ic ra f ts  

and  C i t y  G i f t  Shop  y  en  e l  Museo  de l  Banco  Cen t ra l  de l  

Ecuado r  luga res  en  los  que  ex is te  una  g ran  a f luenc ia  de  

tu r is tas  nac iona les  y  ext ran je ros .  
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5  AN ALIS IS  F INANCIERO 

 

 

 

5.1  FUERZAS DEL MERCADO 

 

E l  mercado  es  e l  s i t io  donde  conve rgen  las  f uerzas  de  la  

o fe r ta  y  l a  demanda  de  un  b ien  o  se rv i c io .  Po r  lo  tan to  es  

impo r tan te  de te rm ina r  cua l  es  l a  re lac ión  en t re  es tas  dos  

fuerzas ,  ya  que  van  a  de te rm ina r  e l  mercado  que  ex is te  para  

e l  se rv ic io  que  es tamos o fe r tando   

 

 

5.1 .1  OFERTA 

 

Es la  can t idad  de  b ienes  o  se rv i c ios  que  ex is ten ,  es  dec i r  e l  

t i ra je  to ta l  de  la  competenc ia  que  es  igua l  a  121 .000  

e jemp la res .
 

 
1.- OFERTA  PUBICACIONES: 121000 AÑO : 2005 

    
    
    PORCENTAJE   

OFERENTE CANTIDAD  DEL TOTAL  
Dos Hemisferios 6000 4,96  
Links 15000 12,40  
Get and go 30000 24,79  
Transport 10000 8,26  
Otros 60000 49,59  
    0,00  

TOTALES 121000 100  
    

 

Pa ra  e l  aná l i s is  de  la  o fe r ta  es tud io  de  la  o fe r ta  ex is ten te  en  

e l  mercado  se  rea l i zo  un  es tud io  de  campo e l  m ismo  que  se  

de ta l la  en  e l  cuadro  an te r io r .  
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Encont rando  las  s igu ien tes  pub l icac iones :  

 

5.1 .1 .1  RUT A TURISTICA DOS HEMISFERIOS:  Que  es  un  

fo l le to  que  con t iene  la  i n fo rmac ión  tu r ís t i ca  de l  No rocc iden te  

y  que  a l  momento   es ta  con  una  p roducc ión  anua l  de  6 .000  

e jemp la res  que  rep resen ta  e l  4 .96% de  la  o fe r ta  ac tua l .   

 

 

5.1 .1 .2  L INKS:  Es  una  rev i s ta   en  la  que  se  puede   pub l ica r  

d i f e ren tes   repor ta jes  sean  es tos  de  a t rac t i vos ,  p romoc iones ,  

anunc ios .  Pe ro  no  se  espec ia l i za  en  la  zona  de  M indo .  E l  

t i ra je  anua l  de  es ta  rev i s ta  es  de  15 .000  e jemp la res  que  

rep resen ta  e l  12 .40% de  la  o fe r ta  to ta l .  

 
 
5.1 .1 .3  GET &  GO:  P roduce  m in i  B rochu res  (m in i  f o l le tos) ,  

que  con t ienen  marcas ,  imágenes,  lemas comerc ia les ,  textos  

pub l ic i ta r ios  p romoc iones  d i recc iones  y  mapas  de  ub icac ión .  

Es ta  empresa  rea l i za  una  p romoc ión  tu r ís t i ca  y  empresa r ia l  a l  

n i ve l  gene ra l ,  lo  que  s ign i f i ca  que  a  M indo  se  lo  menc iona  de  

una  manera  muy gene ra l .  

A l  momen to  se  es ta  d i s t r ibuyendo  30 .000  e jemp la res  que  

s ign i f i ca  e l  24 .79% de  la  o fe r ta .  

 

5.1 .1 .4  TRASPORT:  Es  una  rev is ta  espec ia l i zada  que  es ta  

d i r i g ida  a  agenc ia  de  v ia jes ,  agenc ias  de  negoc ios ,  

ope radoras  de  tu r i smo,  ae ro l íneas ,  p romoc iando  

tu r ís t i camente  todo  e l  Ecuado r .  

Su  t i ra je  ac tua l  es  de  10 .000  e jemp la res  a l  ano  lo  que  

s ign i f i ca  e l  8 .26%.  
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5.1 .1 .5  OTROS:  Se  han  tomado  como  o t ros  a  los  f o l le tos  

t r íp t icos  y  demás med ios  imp resos  que  u t i l i zan  

ind iv idua lmente  cada  luga r  tu r ís t i co  de  la  zona .  

La  can t idad  de  es tos  med ios  es  de  60 .000  e jemp la res  

anua les ,  lo  que  s ign i f i ca  e l  49 .59% de  la  o fe r ta  ac tua l .  

 

 

5.1 .2  DEMANDA 

 

Para  e l  p resen te  es tud io  se  ha  de te rm inado  la  demanda  en  

base  a  la  can t idad  de  tu r is tas  nac iona les  y  ex t ran je ros  que  

son  los  po tenc ia les  tu r is tas  que  se  d i r i gen  hac ia  la  zona  de  

M indo .  

 

2.- DEMANDA : 841362 AÑO: 2005 
    

EN: personas   
    

RUBROS CANTIDAD  UNIDAD  
Turistas Nacionales y extranjeros 841362 Personas  
       
       
       
       
       

TOTAL 841362 0  
 

 

Pa ra  e l  aná l is is  de  la  demanda  se  de te rm ino  que  de l  30% de  

la  pob lac ión  de l  Ecuado r  es  económ icamen te  ac t iva  (da tos  

tomados  de  la  Organ izac ión  mund ia l  de l  t raba jo  pub l icada  en  

e l  año  2003 ) .  E l  10% de  es ta  pob lac ión   t ienen  un  sue ldo  

mayor  de  $1000  es  dec i r  396 .000  pe rsonas  (Da tos  ob ten idos  

en  e l  INEC) ;  de  es tos  se  de te rm inó  que  e l  40% son  tu r i s tas  
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que  v i s i tan  Qu i to  dando  un  equ iva len te  de  158 .400  tu r is tas  

nac iona les  (Da to  ob ten ido  de l  M in is te r io  de  Tu r i smo) .  Y  para  

e l  aná l i s is  de  tu r is tas  ex t ran je ros  se  de te rm inó  que  a l  

Ecuado r  l lega ron  682 .962  tu r i s tas  po r  v ía  aé rea  a  Qu i to  y  

Guayaqu i l   según  los  da tos  ana l i zados  en  e l  año  2002 .  

Sumando los  tu r is tas  ex t ran je ros  más  los  tu r i s tas  nac iona les  

nos  da  una  demanda  to ta l  a l  año  de   841 .362  tu r is tas .  

Pa ra  e l  tu r ismo  ex t ran je ro  se  ha  tomado en  cuen ta  a l  100% 

con  e l  c r i te r io  de  que  en  un  p róx imo  v ia je  su  luga r  de  des t ino  

sea  M indo  o  se  lo  recomienden  en  su  pa ís  a  pe rsonas  que  

p iensan  v ia ja r  a l  nues t ro .  

  

 

5.1 .3  OFERTA FUTURA 

 

Como todo  p royec to  se  lo  es t ima a  c inco  años  m ín imo  se  debe  

hace r  un  aná l i s is  de  las  t endenc ias  tan to  de  la  o fe r ta  como  de  

la  demanda pa ra  ese  pe r iodo .   

 

3.- OFERTA FUTURA    
     

SE ESTIMA QUE EL SECTOR DE  Publicidad de Turismo 
CRECERA EN UN 5%  % ANUAL  
SEGÚN  el sector de la publicidad BASE: 121000 

    TASA DE   
AÑOS CANTIDAD CRECIMIENTO    
2005 127050 5   
2006 133403 5   
2007 140073 5   
2008 147076 5   
2009 154430 5   

 

 

En  e l  cuadro  an te r io r  se  de te rm ina  la  o fe r ta  f u tu ra  en  base  a  

la  t asa  de  c rec im ien to  de l  5%,  que  es t ima e l  sec to r  de  la  
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pub l ic idad  tu r ís t i ca  que  va  a  se r  su  c rec im ien to .  (Da tos  

tomados de l  sec to r  de  la  asoc iac ión  de  g rá f icos )   

 

 

5 .1 .4  DEMANDA FUTURA 

 

Para  la  es t imac ión  de  es ta  demanda de  igua l  mane ra  que  la  

o fe r ta  se  ha  tomado  e l  pe r iodo  de  5  años .  

 

4.- DEMANDA PROYECTADA  
    
  SE ESTIMA QUE LA DEMANDA CRECERA 
UN   

4,9 % DE ACUERDO AL CRECIMIENTO DE  
BASE: 841362   

    
    TASA  DE   

AÑOS CANTIDAD CRECIMIENTO  
2005 882589 4,9  
2006 925836 4,9  
2007 971202 4,9  
2008 1018790 4,9  
2009 1068711 4,9  

    
FUENTE:  INVESTIGACION DIRECTA  
AUTOR:  Lorena Leguìsamo, Daniela Panchi 

 

 

Pa ra  es t ima r  e l  po rcen ta je  de  c rec im ien to  que  es  de l  4 .9  % se  

ha  tomado en  cuen ta  los  da tos  de l  M in i s te r io  de  Tur ismo .  

En  e l  cuadro  an te r io r  se  ind ica  las  can t idades  anua les  en  

base  a  esa  tasa  de  c rec im ien to .  

 

De  acue rdo  a  los  da tos  de  los  cuad ros  an te r io res  se  puede  

conc lu i r  que  ex is te  una  ap rec iab le  can t idad  de  demanda 

insa t i s fecha ,  po r  l o  tan to  es  un  mercado  a t rac t ivo  que  lo  
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vamos  aprovechar  con  la  pub l icac ión  que  es tamos  sugi r iendo  

en  la  p resen te  tes i s .  

 

5.2  PRECIO  

 

Los p rec ios  de  la  competenc ia  encon t rados  en  e l  mercado  son  

los  que  cons tan  en  e l  cuad ro  s igu ien te :  

 

6.- PRECIOS DE LA COMPETENCIA EN DOLARES 
       
  PRECIO PARA CADA GUIA  VALOR    
  ALTO 15    
  MEDIO 13    
  BAJO 11    

 

 

5.2 .1  ANÁLIS IS  PRECIO ALTO:  

 

 LINKS  
   

ESPACIOS  COSTO UNITARIO 
COSTO 
TOTAL  

Publicidad establecimientos  375 71250 
Portada interior 1500 1500 
Contra portada interior  1500 1500 
Contraportada  1200 1200 

  Subtotal 75450 

 Total de ventas anuales 226350 

 PRECIO DE CADA GUIA  15,09 
   
Espacio mínimo en cm. 7,5  
Precio 50  
Total de espacios 190  
Número de publicaciones al 
ano 3  
Tiraje 15000  

 

 

5 .2 .2  ANALIS IS  PRECIO MEDIO:  
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 TRANSPORT   
   

ESPACIOS  COSTO UNITARIO 
COSTO 
TOTAL  

Publicidad establecimientos  375 6900 
Portada interior 1500 1500 
Contra portada interior  1500 1500 
Contraportada  1200 1200 

  Subtotal 11100 

 Total de ventas anuales 133200 

 PRECIO DE CADA GUIA  13,32 
   
Espacio minimo en cm. 6  
Precio 50  
Total de espacios 23  
Nùmero de publicaciones al 
ano 12  
Tiraje 10000  

 

5 .2 .3  ANÁLIS IS  PRECIO BAJO:  

 

 DOS HEMISFERIOS  
   

ESPACIOS  COSTO UNITARIO 
COSTO 
TOTAL  

Publicidad establecimientos  375 18000 
Portada interior 1500 1500 
Contra portada interior  1500 1500 
Contraportada  1200 1200 

  Subtotal 22200 

 Total de ventas anuales 66600 

 PRECIO DE CADA GUIA  11,1 
   
Espacio mínimo en cm. 5  
Precio 100  
Total de espacios 36  
Número de publicaciones al 
ano 3  
Tiraje 6000  

 

 

 

5.3  PROGRAMA DE VENT AS 
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De acue rdo  a  nues t ro  p rograma  de  ven tas  nues t ra  meta  es  

l l ega r  después  de  5  años  a  co loca r   7500  e jemp la res   que  es  

e l  100% de  nues t ra  me ta  en  e l  mercado .  

En  e l  año  uno  se  a r ranca r ía  con  6000  e jemp la res  que  es  e l  

80% de  las  ven tas ,  

 

   

  PORCENTAJE DE 

AÑOS CANTIDAD 
DE INCREMENTO DE 

VENTAS 
1 6000 80 
2 6375 85 
3 6750 90 
4 7125 95 
5 7500 100 

 

 

5.4  INVERSIÒN 

 

En  e l  s igu ien te  cuad ro  se  de ta l la  l a  inve rs ión  que  cons ta  de  

los  s igu ien tes  ac t i vos :  

 

 

5.4 .1  ACTIVOS FIJOS 

 

INVERSIONES 
    

1.- ACTIVOS    
    
RUBROS    
 - EQUIPO Y MAQUINARIA     
 - VEHICULOS     
 - MUEBLES Y ENSERES   537 
 - EQUIPOS DE COMPUTACION     1000 
 - MONTAJE E INSTALACIONES     
 - OTROS 1      
 - OTROS 2      
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  TOTAL 1537 
    
 

 

A  con t inuac ión  se  de ta l la  l os  da tos  de l  cuad ro  an te r io r .  

 

MUEBLES Y ENSERES  
Cantidad Descripción Precio Unitario  Total  

2 sillas  20 40 
4 sillas / mesa 10 40 
2 escritorios  166 332 
1 archivador 50 50 
1 mesa 75 75 

    Total  537 

 

EQUIPOS DE COMPUTACION  
Cantidad Descripción Precio Unitario  Total  

2 computadoras  500 1000 
   / impresoras      

    Total  1000 

 

 

 

5.4 .2  ACTIVOS DIFERIDOS 

 

 Den t ro  de  es tos  se  encuen t ra  los  gas tos  p reope rac iona les  

que  cons t i tuyen  e l  gas to  para  e l  lanzamien to  de l  f o l le to .  

 

 

2.- ACTIVOS DIFERIDOS   VALOR 
    
 - ELABORACION DEL ESTUDIO TECNICO ECONOMICO 100 
 - CONSTITUCION LEGAL DE LA COMPAÑÍA  800 
 - GASTOS 
PREOPERACIONALES   1500 
    
    
  TOTAL 2400 



 108

    
 

Los  gas tos  de  p reoperac ión  serán  u t i l i zados  pa ra  e l  

l anzamien to  de  la  gu ía .  

 

 

5.4 .3  CAPITAL  DE OPERACIÓN 

 

    
3.- CAPITAL DE OPERACIÓN 12 MESES  
    
RUBROS  POR MES VALOR 
    
 - PRODUCCION DE LA GUIA   3840 
 - MANO DE OBRA     0 
 - SERVICIOS BASICOS  120 1440 
 - ARRIENDOS  215 2580 
 - SUELDOS 
ADMINISTRATIVOS  1415,5 16986 
 - PUBLICIDAD  41,67 500,04 
    
  TOTAL 25346,04 
    
 

Den t ro  de  la  pub l ic idad  se  u t i l i za ra  med ios  d i rec tos  como 

te lemercadeo  y  ma i l ing  los  m ismos que  ayuda ran  a  mantener  

con tac to  con  los   c l ien tes .  

 

En  e l  s igu ien te  cuad ro  se   de ta l la  l os  sue ldos  admin is t ra t i vos  

los  cua les  es tán  con fo rmados de  la  s igu ien te  mane ra :   

 

NOMINA DEL PERSONAL (US$) 
CARGO SUEL BASICO DECIMO DECIMO SUB. APORTE  COST. TOTAL RATIO  N. TOTAL 

  NOMI ANUAL TERCERO  CUARTO TRANSP. IESS ANUAL   PERS    

Gere 1 500    6.000    500    122      651,00    7.273    1,21    1 7.273    
Gere 2 500    6.000    500    122      651,00    7.273    1,21    1 7.273    
Mens 160    1.920    160    122    30    208,32    2.440    1,27    1 2.440    
TOTAL                 3 16.986    
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En  e l  cuad ro  se  de ta l la  e l  resumen de  la  inve rs ión  pa ra  poner  

en  marcha  e l  p royec to ,   la  m isma que  es  de  $  29 .283 .16   

4.- RESUMEN DE LA INVERSION 
  

RUBROS VALOR 
ACTIVOS FIJOS 1537 
ACTIVOS DIFERIDOS  2400 
CAPITAL DE OPERACIÓN 25346,16 

TOTAL  29283,16 
 

 

5.5  F INANCI AMIENTO 

 

De $29 .583  que  es  la  inve rs ión  to ta l  se  f inanc ia ra  e l  60% 

med ian te  un  c réd i to  banca r io  pagade ro  a  5  años  con  una  tasa  

de  in te rés  de l  12%.  

FINANCIAMIENTO    
    

1.- SE FINANCIARA EL  60 
% DE LA INVERSION 
TOTAL 

    
2.- CAPITAL DE USOS Y FUENTES   
    
 FUENTES  

  CAPITAL CAPITAL  RESUMEN DE  
USOS PROPIO AJENO INVERSIONES 

        
 - ACTIVOS FIJOS 614,8 922,2 1537 
 - ACTIVOS DIFERIDOS 960 1440 2400 
 - CAPITAL DE 
OPERACIÓN 10138,464 15207,696 25346,16 
        
    

TOTAL 11713,264 17569,896 29283,16 
    
 

 

 

 

En  e l  cuadro  s igu ien te  se  de ta l la  la  amor t i zac ión  de  la  deuda .  
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3.- AMORTIZACION DE LA DEUDA     

  PLAZO   
TASA 

ANUAL  
MONTO  17569,896 EN AÑOS 5 CTE. 12 

      
      

AÑOS  INTERES CAPITAL ANUALIDAD SALDO  
1 2108,38752 3513,9792 5622,36672 14055,9168  
2 1686,71002 3513,9792 5200,689216 10541,9376  
3 1265,03251 3513,9792 4779,011712 7027,9584  
4 843,355008 3513,9792 4357,334208 3513,9792  
5 421,677504 3513,9792 3935,656704 0  

      
      

TOTALES  6325,16256 17569,896 23895,05856   
      
 

 

 

5.6  PRESUPUESTO DE COSTOS 

 

En  e l  s igu ien te  cuad ro  es tán  ca lcu lados  los  d i f e ren tes  cos tos  

pa ra  5  años  que  se  ha  tomado en  cuen ta  en  e l  p royec to .  

 

Es te  cuadro  nos  ca lcu la  e l  cos to  to ta l  de l  f o l le to  po r  un idad ,  

i nc luyendo  la  p roducc ión  de l  f o l le to  y  l os  cos tos  

ope rac iona les .  

 

PRESUPUESTO DE COSTOS 
 

      

 AÑOS 
RUBROS 1 2 3 4 5 

            
a.- COSTO DE PRODUCCION           
 - MATERIAS PRIMAS Y MATERIALES 3840 4080 4320 4560 4800 
 - MANO DE OBRA 0 0 0 0 0 
 - SERVICIOS BASICOS 1440 1440 1440 1440 1440 
 - MANTENIMIENTO 1537 1537 1537 1537 1537 
 - ARRIENDOS 2580 2580 2580 2580 2580 
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 - DEPRECIACION 197 197 197 197 197 
 - OTROS   0 0 0 0 
SUBTOTAL COSTO PRODUCCION  9594 9834 10074 10314 10554 
            
b.- COSTOS DE ADMINISTRACION Y VENTAS            
 - SUELDOS DE PERSONAL 
ADMINISTRATIVO 16986  16986 16986 16986 16986 
 - OTROS COSTOS ADMINISTRATIVOS   0 0 0 0 
 - PUBLICIDAD 500 500 500 500 500 
 - OTROS     0 0 0 0 
SUBTOTAL COSTO ADM. VENTAS 17486 17486 17486 17486 17486 
            
c.- COSTOS FINANCIEROS 2108 1687 1265 843 422 
      
      
d.-COSTOS TOTALES 29188 29007 28825 28643 28462 
          
e.- CANTIDAD / AÑO 6000 6375 6750 7125 7500 
            
f.- COSTO / UNIDAD 4,86 4,55 4,27 4,02 3,79 
 

 

E l  cos to  po r  un idad  es  igua l  a  los  cos tos  to ta les  d i v id ido  pa ra  

e l  número  de  fo l le tos  anua les .   

$4 .86  es  e l  cos to  to ta l  de l  f o l le to  pa ra  e l  p r ime r  año .  

 

Es tos  cuad ros  ind ican  e l  cos to  de  p roducc ión  de l  f o l le to  po r  

un idad .   

 

8.- CALCULO DEL COSTO DE  MATERIAS PRIMAS Y MATERIALES POR UNID AD 
  (EN DOLARES)   

RUBRO COSTO   
Valor de la revista 0,64   
      
      
      
      
      
 TOTAL  0,64   

 

 

P O R T AD AS  
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M AT E R I AL  

C a r t u l i n a  c o r c h é  d e  

3 0 0  g r     

  8 1 0  p l i e g o s     

C O S T O    $ 2 9 4  

D I S E Ñ O     $  2 0  

      

F O T O  D E S C O M P O S I C I Ò N  D E  

C O L O R  T a m a ñ o  2 0 x 2 0    

      

C O S T O    $  1 2  

P L A C A S  M E T A L I C A S    $  2 0  

I M P R E S I Ò N    $  1 8 0  

      

T O T AL  P O R T AD AS    $  5 2 6  

      

      

      

P AR A I N T E R I O R E S  F U L L  C O L O R  

      

M AT E R I AL  C o r c h é  d e  1 5 0  g r     

  2 4 0 0  p l i e g o s     

C O S T O    $  5 2 8  

D I S E Ñ O     $  3 0 0  

      

F O T O  D E S C O M P O S I C I Ò N  D E  

C O L O R  T a m a ñ o  7 0 x 1 0 0    

      

C O S T O    $  1 2 6  

P L A C A S  M E T A L I C A S    $  5 0  

I M P R E S I Ò N    $  4 0 5  

T E C N I C A  S P R I N T  M A S T E R      
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T O T AL  F U L L  C O L O R    $  1 4 0 9  

      

      

      

AG E N D A  

      

M AT E R I AL  B o n d  d e  6 0  g r     

  6 6 0 0  p l i e g o s     

C O S T O    $  6 6 0  

D I S E Ñ O     $  2 0 0  

      

F O T O  D E S C O M P O S I C I Ò N  D E  

C O L O R  T a m a ñ o  7 0 x 1 0 0    

      

C O S T O    $  6 0  

P L A C A S  M E T A L I C A S    $  2 5  

I M P R E S I Ò N    $  1 8 0  

T E C N I C A  S P R I N T  M A S T E R      

      

T O T AL  F U L L  C O L O R    $  1 1 2 5  

      

      

      

E X T R AS  

      

A D I C I O N A L E S    $  5 0 0  

T E R M I N A D O S  G R A F I C O S    $  2 8 0  

      

    $  7 8 0  

      

T O T AL  P R O D U C T O  F I N AL    $3840 
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C A N T I D A D  6 0 0 0  E J E M P L A R E S    

V A L O R  I N D I V I D U A L  0,64  cen tavos    

 

 

5 .7  PRESUPUESTO DE INGRESOS 

 

De l  aná l is i s  de  la  compe tenc ia  se  l lego  a  de te rm ina r  que  e l  

p rec io  p romed io  es  de  13  dó la res .  

Se  ha  tomado  es te  p rec io  ya  que  es  un  p roduc to  nuevo  que  va  

a  compe t i r  f ren te  a  o t ros  que  ya  es tán  en  e l  mercados  s in  

embargo  nues t ro  p roduc to  t iene  un  va lo r  agregado  a l to  que  le  

pe rm i te  compet i r  en  ca l idad  con  los  me jo res  de l  mercado .  

 

ESPACIOS  COSTO UNITARIO 
COSTO 
TOTAL  

Publicidad establecimientos  300 9000 
Portada interior 1500 1500 
Contra portada interior  1500 1500 
Contraportada  1200 1200 

  Subtotal 13200 

 Total de ventas anuales 79200 

 PRECIO DE CADA GUIA  13,2 
   
Espacio mínimo en cm. 6  
Precio 50  
Total de espacios 30  
Número de publicaciones al 
ano 6  
Tiraje 6000  

 

En  s igu ien te  cuad ro  toma  en  cuen ta  las  ven tas  a l  100%,  es to  

qu ie re  dec i r  que  se  vender ía  los  30  espac ios ,  po r tada  in te r io r ,  

con t ra  po r tada  in te r io r ,  con t rapo r tada .  

 

 

PRESUPESTO DE INGRESOS 
EN DOLARES 
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AÑOS CANTIDAD / AÑO PRECIO / U /AÑO TOTAL 

1 6000 13,20 79200 
2 6375 13,20 84150 
3 6750 13,20 89100 
4 7125 13,20 94050 
5 7500 13,20 99000 

 

Pa ra  es te  p royec to  se  rea l i za ron  3  d i f e ren tes  escena r ios :  Un  

op t im is tas  con  e l  71%,  un  med io  con  e l  61% y  un  pes im is ta  

con  e l  51%.  Las  tasas  de  descuen to  que  se  u t i l i za ron  son  la  

de l   18% que  equ iva le  sumar  e l  r iesgo  pa ís ,  la  i n f lac ión   y  una  

ren tab i l idad  adecuada  y  la  de l  12% que  es  la  tasa  banca r ia .  

 

Opt im is ta  71% 

PRESUPESTO DE INGRESOS  
EN DOLARES   
    

AÑOS 
CANTIDAD / 
AÑO 

PRECIO / U 
/AÑO TOTAL 

1 6000 9,37 56220 
2 6375 9,37 59733,75 
3 6750 9,37 63247,5 
4 7125 9,37 66761,25 
5 7500 9,37 70275 

 

 

Med io  61%  

PRESUPESTO DE INGRESOS  
EN DOLARES   
    

AÑOS 
CANTIDAD / 
AÑO 

PRECIO / U 
/AÑO TOTAL 

1 6000 8,05 48300 
2 6375 8,05 51318,75 
3 6750 8,05 54337,5 
4 7125 8,05 57356,25 
5 7500 8,05 60375 

 

Pes imis ta  51% 

PRESUPESTO DE INGRESOS  
EN DOLARES   
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AÑOS 
CANTIDAD / 
AÑO 

PRECIO / U 
/AÑO TOTAL 

1 6000 6,73 40380 
2 6375 6,73 42903,75 
3 6750 6,73 45427,5 
4 7125 6,73 47951,25 
5 7500 6,73 50475 

 

 

 

 

5.8  T AS A INTERNA DE RETORNO 

 

La  tasa  in te rna  de  re to rno  de l  p royec to  es  de  114 .79% con   

ven tas  de l  100%.  Las  tasas  de  descuen tos  que  se  tomo en  

es te  p royec to  son  de l  12% que  es  la  t asa  de l  banco ,  y  l a  de l  

18% que  equ iva le  sumar  e l  r iesgo  pa ís ,  la  in f lac ión ,  y  una  

ren tab i l idad  adecuada .   

En  la  indus t r ia  de l  tu r i smo se  ap l i ca  una  tasa  de  descuen to  

en t re  e l  15% y  18%.  

 

EVALUACION DE PROYECTO DE 
INVERSION              
  Año 0 Año 1 Año 2 Año 3 Año 4 Año 5 
INGRESOS TOTALES   79200 84150 89100 94050 99000 
COSTOS DE PRODUCION   9594 9834 10074 10314 10554 
UTILIDAD BRUTA   69606 74316 79026 83736 88446 
INVERSION INICIAL  -29283           
COSTO DE ADMINISTRACION Y VENTAS    17486 17486 17486 17486 17486 
COSTO FINANCIERO    2108 1687 1265 843 422 
UTILIDAD ANTES DE REPART A TRABAJADO -29283 50012 55143 60275 65407 70538 
15% TRABAJADORES   7502 8271 9041 9811 10581 
UTILIDAD ANTES DE IMPUESTOS    42510 46872 51234 55596 59958 
25 % DE IMPUESTOS   10627 11718 12808 13899 14989 
FLUJO DE CAJA  -29283 31882 35154 38425 41697 44968 
FLUJO DE CAJA ACTUALIZADO  (18%) -29283 27019 25247 23387 21507 19656 
FLIJO DE CAJA ACTUALIZADO ACUMULADO  -29283 -2264 22983 46370 67876 87532 
1,18 18%       
TIR 114,79%       
VAN 116.815,45        
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VAN total 87.532,45            

 

EVALUACION DE PROYECTO DE 
INVERSION              
  Año 0 Año 1 Año 2 Año 3 Año 4 Año 5 
INGRESOS TOTALES   79200 84150 89100 94050 99000 
COSTOS DE PRODUCION   9594 9834 10074 10314 10554 
UTILIDAD BRUTA   69606 74316 79026 83736 88446 
INVERSION INICIAL  -29283           
COSTO DE ADMINISTRACION Y VENTAS    17486 17486 17486 17486 17486 
COSTO FINANCIERO    2108 1687 1265 843 422 
UTILIDAD ANTES DE REPART A 
TRABAJADO -29283 50012 55143 60275 65407 70538 
15% TRABAJADORES   7502 8271 9041 9811 10581 
UTILIDAD ANTES DE IMPUESTOS    42510 46872 51234 55596 59958 
25 % DE IMPUESTOS   10627 11718 12808 13899 14989 
FLUJO DE CAJA  -29283 31882 35154 38425 41697 44968 
FLUJO DE CAJA ACTUALIZADO  (18%) -29283 28466 28024 27350 26499 25516 
FLIJO DE CAJA ACTUALIZADO 
ACUMULADO  -29283 -817 27208 54558 81057 106573 
1,12 12%       
TIR 114,79%       
VAN 135.856,39        
VAN total 106.573,39            

 

 

A  con t inuac ión  se  ha  rea l i zado  un  resumen de l  VAN y  la  T IR 

de  los  3  escena r ios .  

 

71% OPTIMISTA  

1,18 18% 
TIR 61,75% 
VAN 66.213,57  
VAN total 36.930,57  
 

1,12 12% 
TIR 61,75% 
VAN 77.190,32  
VAN total 47.907,32  

 

 

61% MEDIO  

1,18 18% 
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TIR 42,11% 
VAN 48.773,77  
VAN total 48.773,77  
 

1,12 12% 
TIR 42,11% 
VAN 56.971,26  
VAN total 56.971,26  

 

 

51% PESIMISTA  

1,18 18% 
TIR 20,71% 
VAN 31.333,90  
VAN total 2.050,90  

 

1,12 12% 
TIR 20,71% 
VAN 36.752,09  
VAN total 7.469,09  
 

 

5.9  COSTOS FIJOS Y COSTOS VARI ABLES Y PUNTO DE 

EQUILIBRIO.  

 

A con t inuac ión  se  ana l i za  los  cos tos  f i jos  y  los  cos tos  

va r iab les  pa ra   5  años ,  pa ra  la  de te rm inac ión  de l  pun to  de  

equ i l ib r io .  Pa ra  e l  100% de  las  ven tas  y  los  3  escena r ios  

ana l i zados .   

 

CALCULO DEL PUNTO DE EQUIBRIO 71% 
   AÑOS      
   1 2 3 4 5 
RUBROS        
 - INGRESOS TOTALES (VT) 56220 59734 63248 66761 70275 
 - COSTOS FIJOS (CF) 21871 21450 21028 20606 20185 
 - COSTOS VARIABLES (CV) 7317 7557 7797 8037 8277 
 - COSTO TOTAL (CT) 29188 29007 28825 28643 28462 
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PE $ = CF/(1-CV/VT)  25143,7 24556,2 23984,7 23426,4 22879,3 
         
PE% = PE $ / VT   0,44724 0,41109 0,37922 0,3509 0,32557 

 

CALCULO DEL PUNTO DE EQUIBRIO 61% 
   AÑOS 
   1 2 3 4 5 
RUBROS             
 - INGRESOS TOTALES (VT) 48300 51319 54338 57356 60375 
 - COSTOS FIJOS (CF) 21871 21450 21028 20606 20185 
 - COSTOS VARIABLES (CV) 7317 7557 7797 8037 8277 
 - COSTO TOTAL (CT)  29188 29007 28825 28643 28462 
         
         
         

PE $ = CF/(1-CV/VT)  25776,087 25153,593 24550,73 23964,18 23391,333 
         

PE% = PE $ / VT   0,5336664 0,4901443 0,4518193 0,4178129 0,3874341 

 

CALCULO DEL PUNTO DE EQUIBRIO 51% 
   AÑOS 
   1 2 3 4 5 
RUBROS             
 - INGRESOS TOTALES (VT) 40380 42904 45428 47951 50475 
 - COSTOS FIJOS (CF) 21871 21450 21028 20606 20185 
 - COSTOS VARIABLES (CV) 7317 7557 7797 8037 8277 
 - COSTO TOTAL (CT)  29188 29007 28825 28643 28462 
         
         
         

PE $ = CF/(1-CV/VT)  26711,47 26035,42 25384,86 24755,42 24143,68 
         

PE% = PE $ / VT   0,66 0,606833 0,558799 0,516262 0,478329 

 

 

 

 

 

 

5.10  CONCLUSION  
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De acue rdo  a  los  da tos  ob ten idos  de l  T IR  y  e l  pe r iodo  de  

recupe rac ión  de  la  inve rs ión  e l  p royec to  es  ren tab le .  

 

5 .11  RECOMENDACIÓN 

 

Se  recom ienda  pone r  en  marcha  e l  p royec to  deb ido  a  su  

ren tab i l idad .   

 
 


