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INTRODUCCION

El origen de la tierra tiene una antiguedad de entre dos mil millones y siete mil
millones de afos y, la aparicion del hombre es posterior, ya que esta entre
veinte y cincuenta millones de afios. Desde su origen, el hombre traté de
solucionar sus problemas de vida, posteriormente conocié cédmo subsistir y dejd

de trasladarse de un lugar a otro (nomada).

Es logico suponer que el primer elemento utilizado por el hombre seria la
madera por la facilidad de su uso, adaptacion y transformacién, etc.; sin
embargo, su corruptibilidad ha impedido que llegara a nosotros intacta, por lo

que nos referimos a la piedra como el primer elemento del que tenemos

noticias.

El primer eslabon, en la larga cadena de la historia, es el paso de la piedra
tallada a la pulimentada; después se emple6 el cobre puro, luego el cobre

mezclado con estano que forma la aleacién llamada bronce, y, mas tarde el

hierro.

La edad de piedra se dividid en dos épocas: la paleolitica y la neolitica, es

decir, la del bronce y la del hierro, respectivamente.

En la época paleolitica, ligada a la prehistoria, hallamos la geologia y la
antropologia, ciencias a las cuales es necesario referirse cuando se trata de

estudiar los mas primitivos testimonios de la cultura humana, y mas

concretamente del arte.
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Figura 1 Figura 2

La cueva de Altamira descubierta por Marcelino de Sautuola en 1879, llamada
por Dechelette “ La Capilla Sixtina del Arte Cuaternario “ tiene sus grandes
figuras de animales pintadas de ocre-rojo y amarillo y delimitadas de negro;
luego se comienza a percibir una policromia en la piedra, una barainda de
colores que se van destacando mas y mas hasta tomar formas conocidas,

formas precisas que son muestras del gran arte del hombre primitivo antes de

conocer el pulimento de la piedra. (Figura 2)




..Q...Q“..0...."...................O............\

En 1941, el abate Breuil, maxima autoridad en las investigaciones sobre lo
paleolitico, descubri®¢ en Montiagnac (Dordoia), la caverna de Lascaux
considerada por él como “una Altamira francesa”, la cual puede ser un ejemplo
de lo que paso, por ejemplo; en una de las estancias de las cavernas (consta
de tres) aparece un bisonte herido junto a un hombre muerto (acaso una ser
victima de aquel cuadrupedo) y préximo al mismo, un pajaro funerario en un
poste. Algunos de los animales son de gran tamafo, pero no tienen la

expresividad de los de Altamira. (Figura 3).

Figura 3
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La época neolitica tiene todavia algo de la paleolitica, pero al mismo tiempo es
diferente, ya que muestra los comienzos de la civilizacion. Es importada de

Asia, o del NO de Africa.

En los tiempos neoliticos el hombre realiza un enorme progreso al dedicarse a
la pesca, a la agricultura y al pastoreo; aprovechando asi los animales, y vive
en cabanas construidas en piedra. En determinadas regiones de Italia, Suiza, y
el norte de Europa se construyeron palafitos, o sea, viviendas de madera
sistema seguido por algunos primitivos actuales. Enterraban los cadaveres
respetuosamente en Necropolis, cuyos sepulcros son verdaderas obras
arquitectonicas; el mas caracteristico recibe el nombre de “breton de dolmen”
que significa “mesa de piedra’ (figura 4 y 5); a veces los dolmenes o

monumentos doiménicos representan ornamentacion a relieve, sin duda con

objetivo religioso.

Figura 4
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Figura 5

En la ceramica es donde se muestra tal vez mejor el sentido artistico del
hombre neolitico, pues a veces la decoraba con motivos incisos y también
pintados (figura 6). Al final del periodo florece la plastica con pequefas
estatuas de barro o figuras humanas toscas esculpidas en cuevas y menhires.’
El jalén final de tales progresos es el descubrimiento de la posible utilizacion de
los metales, en primer término, el cobre puro, el oro, la plata y el plomo que
aparecen en los comienzos trabajados a golpe de martillo y mas tarde,

fundidos.

Figura 6

" Menhir: piedra larga hincada verticalmente en el suelo por uno de sus extremos.
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Los anuncios publicitarios se remontan a las épocas mas remotas de la historia

del mundo.

Casi desde que existe el mundo hay anuncios; el primer indicio, parece ser las
inscripciones cuneiformes? encontradas en ladrillos de babilonia uno tres mil
anos antes de Jesucristo; segun se dice, debemos nuestros conocimiento de
los jeroglificos egipcios a un anuncio. En 1799 los ingenieros franceses que
acompanaban a Napoleén a orillas del Nilo encontraron la famosa piedra de
Rosetta, que data del afno 136 AC, con una inscripcion en tres idiomas: el

griego, el jeroglifico y el céptico.

No tardé en utilizarse la escritura, después de ser inventada en su forma mas
primitiva, para dar publicidad a diversos acontecimientos en forma de anuncios;
los excavadores de las ruinas de Pompeya también descubrieron indicios de
cierto tipo de publicidad, que se remonta al afio 79 de la era cristiana.

También se descubrieron muchos anuncios pintados, la mayor parte de estos
eran de funciones teatrales, deportes y bafios, pero en especial se referian a

los espectaculos de los gladiadores, como por ejemplo:

“Las cuadrillas de gladiadores del Edil
lucharan el 31 de mayo
habra luchas con fieras salvajes

y un toldo protector del sol “

? Cuneiforme: Escritura realizada con signos en forma de cuiia o clavo.
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El medio publicitario mas antiguo fue el oral, y llegaba a la gente por el oido.
Los griegos se valian, hace millares de arfios, de pregoneros® para llamar la
atencién sobre |la venta de esclavos y ganado, y para anunciar nuevos edictos
estatales o noticias de caracter publico, o bien para hacer publicidad de
articulos. Otras de las formas primitivas de la publicidad con caracter

permanente, son los anuncios sobre las tiendas y los establos.

Desde los tiempos helénicos y romanos hasta la Edad Media, inclusive, la
publicidad no pasé de la etapa primitiva de exposicion de mercancias,
anuncios pictéricos en carteles y pregones publicos; ademds, el hombre
corriente no sabia leer, por o tanto los unicos medios publicitarios practicos
para proporcionar informacion eran de indole pictérica y anuncios verbales.

La publicidad impresa comenzb a aparecer cuando la gente superd el
analfabetismo general de los siglos medios y aprendioé a leer y escribir.
Durante el periodo posterior a la Primera Guerra Mundial, la publicidad fue tan
audaz y exuberante como los brillantes afos veinte que representaban.
Después de la Segunda Guerra Mundial, la publicidad tuvo una recaida y al
poco tiempo volvid a florecer. A pesar de la carestia y penurias naturales, los
anunciadores reconocieron la necesidad de seguir anunciando profundamente
sus marcas y productos; aunque no hubiese capacidad de compra en el publico
para adquirirlos pareci® moverse por causas mas modestas y restrictivas, a
excepcion del campo de la television, donde adquirié la pujanza y el vigor de

todo lo nuevo.

3 Pregonero; personas que publican en voz alta en lugares publicos para que todos se enteren.
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La investigacion motivacional ocupd un lugar de vanguardia con expositores
como Ernest Dichter que sondeaba la mente humana, esforzandose por arbitrar

temas publicitarios efectistas y diferentes.

La publicidad empezd a surgir con algo de su espectacularidad primera. Se
acentuo la originalidad y el estilo innovador en su labor artistica y en sus textos.
La publicidad nace como una necesidad del hombre comerciante de transmitir
sus mensajes publicitarios a sus semejantes y/o compradores, utilizando para
ello diversidad de formas, "desde los famosos pregoneros de Grecia", hasta las
mas sofisticadas técnicas empleadas por los medios de comunicacion en
nuestros dias. La misma necesidad de comunicar cada dia mejor los mensajes
comerciales, trae consigo el nacimiento de la agencia publicitaria, que sirve
desde su creacion, como el enlace entre los anunciantes y los medios de

comunicacion.

Posteriormente, el desarrollo industrial y comercial logran que el enlace entre
anunciantes y medios se haga mas soélido, gracias a la necesidad de comerciar
los bienes y servicios, las que se vieron acrecentados como consecuencia de
ese desarrollo en las diferentes empresas. Este libre intercambio propicia la
expansion del campo de accién de las agencias, que originalmente se limitaba
a la seleccion de medios debido a la poca competencia existente antes de la
expansion industrial. Este crecimiento en la industria hizo que las agencias
trajeran consigo una amplia labor comercial e introdujeran los servicios

ofrecidos por las tecnicas de la radio, la television, el cine y las artes graficas.
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"La primera agencia publicitaria nacié en los Estados Unidos en 1841-2"
(Publicidad, Watson Dunn); su principal actividad era la de vender espacios en
las revistas y periédicos, pero, con el surgimiento de nuevos y mas gestores
independientes, que eran personas particulares que trabajaban vendiendo
espacios al igual que las agencias, se incrementa la competencia entre ambos,
lo que da lugar a que se den nuevas formas de negociar espacios. Cabe
mencionar que en la época en que surgid la primera agencia publicitaria, éstas
al igual que los gestores, lo que hacian era comprar espacios en los medios y

luego revenderlos a los anunciantes.

Los medios publicitarios, al darse cuenta de los negocios efectuados por los
gestores, deciden vender directamente sus servicios o espacios a sus clientes.
Esto conlleva a que el agente deje de ser representante del medio y se
convierta en el de los anunciantes. Esta accidén sirve como precedente del
trabajo que actualmente realizan las agencias, que es el de servir como

representante de sus clientes ante los medios publicitarios.

Con esta breve resefa historica queremos demostrar la importancia de la

representacion de la imagen real en la vida del hombre.

Como hemos analizado anteriormente, desde sus inicios, el hombre ha
representado a través de imagenes abstraidas de la realidad los hechos mas
importantes de su vida. Este tipo de abstraccion de la imagen no es hacer una

simple copia, sino de representar a través de la forma y el color el pensamiento

humano.
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La imagen es uno de los temas mas importantes dentro de la publicidad, ya
que esta constantemente ligada a la misma. En un futuro muy cercano la
imagen cumplird uno de los papeles mas importantes dentro de la sociedad,
tanto asi que en Europa ya se la considera mas como un tema de estudio, y, a
raiz de esto, su estudio se considerara como una parte fundamental dentro del

area de la publicidad.

La palabra imagen proviene del latin IMAGINEM que significa figura,
representacion semejanza y apariencia de una persona o cosa. Es la
reproduccion de la figura de un objeto por la combinacién de los rayos de luz
que inciden sobre un sistema 6ptico, la imagen también es una representacion

viva y eficaz de una cosa por medio del lenguaje.

La teoria de la imagen se divide en: imagen secuencial e imagen aislada. Nos
hemos dado cuenta que para el estudio de la imagen secuencial, es necesario
tener un conocimiento completo de la imagen aislada; es por eso que en este
trabajo se ha realizado un andlisis total acerca de este tipo de imagen, para asi,
de una manera u otra, llegar a dar soluciones a los problemas que
encontramos dentro del campo publicitario con relacion a la imagen aislada

(revista, prensa, vallas, etc.)




DEFINICION DEL PROBLEMA

La razén de nuestro estudio es para solucionar uno de los problemas que mas se
destaca dentro del campo de la publicidad, la imagen como ciencia, ya que
constituye uno de los fendbmenos mas importantes, y, en el medio en que nos
encontramos, no es tomada con la suficiente seriedad; ademas, la comunicacion
del proximo siglo se basa en imagenes, tomando en cuenta que la memoria es la

representacion mental de alguna cosa percibida por los sentidos.

Es evidente que todos nos imaginamos con mayor facilidad como es cualquier
cosa a nuestro alrededor, aunque solo la hayamos visto una vez, o si por lo menos
hemos visto su imagen. Cuando nos faltan los objetos, podemos servirnos de las
imagenes (modelos o dibujos) que lo representan, ya sea percibida a través de la

vista u otros sentidos(imagenes sonoras, tactiles, etc.)

Con esto nos queremos referir a que en nuestra sociedad (antigua y actual) la
imagen se pasa por alto formando grandes conflictos y vacios, que de uno u otro
modo repercuten en la publicidad. Esto crea confusién y no cumple los objetivos

planteados para realizar una comunicacion exitosa, debido al desconocimiento de

—

parte de los profesionales que manejan la imagen como un medio.

...........‘.......0................Q.......O.k\
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La imagen es un tema muy complejo, que se divide en imagen fija aislada e

Imagen secuencial.

Nuestro estudio se basara en la primera de éstas, ya que para poder tomar el
tema secuencial es necesario tener un conocimiento muy amplio sobre la fija
aislada, para asi comprender la segunda parte de este estudio facilitando la

comprensidon del mismo.
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FIJA AISLADA
SECUENCIAL

IMAGEN
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ESTUDIO DE LA IMAGEN

En las sociedades desarrolladas existe una auténtica saturacion audiovisual y,

sin embargo, la imagen sigue siendo en muchos sentidos un gran desconocido.

Para estudiar la imagen es necesario determinar como se va a estudiar, ya que
son muchas las dimensiones que estan implicadas en el fenémeno icdnico,

ademas de ser muy amplia su diversidad.

iconografia es la ciencia de la imagen. La iconocidad es el grado de acuerdo o
de semejanza que puede existir entre una imagen y el objeto representado por
ella, es decir, es una imagen real, la cual se percibe en la mente por los
sentidos, transformando dicha imagen en abstracta; un icono es una seleccion
de la realidad, un repertorio de elementos especificos de representacion, y una

sintaxis.

1.1 Epistemoligia de la imagen 4

Tiene un doble objetivo: el tedrico (persigue la eficiencia de la teoria
aportando orden y claridad eliminando redundancias); y el objetivo
metateorético (facilitar la investigacion de la propia teoria mostrando estructura

|6gica presupuestos, contenido formal y empirico).

4 Epistemologia de la imagen: Bunge (1985, 528). Investigacion cientifica Barcelona, Ariel
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Caracteristicas de los diferentes hechos de la teoria de la imagen:

1. Imprecision de su objetivo cientifico: Orientadas hacia objetivos tan
distintos como puede ser el sentido en los diferentes enfoques semiéticos o
la forma visual en los planteamientos formalistas. Las razones son:

e La consideracion como un fenémeno auténomo corresponde ya a una
fase reciente de su historia en la que se admite que puede ser objeto de
estudio e investigacion cientifica, pero hasta el momento las imagenes
han tenido que ver mas con las destrezas artesanales que con la
ciencia.

e Lateoria de la imagen es una parte de la comunicacion visual.

e Frecuentemente se ha considerado las imagenes como
representaciones, cuando en realidad la naturaleza iconica abarca otros
ambitos, a veces, absolutamente intangibles como las imagenes
mentales.

» La revision de los conceptos clasicos de epistemoligia efectuada por
Bunge, resalta abiertamente que una investigacion no tiene por qué
partir de la definicién de su objeto.

2. El estado preteorético de la disciplina: es la consecuencia logica de sus
propios origenes y otro hecho que describe su estado epistemolégico
actual. Inicialmente las imagenes fueron objeto de un conocimiento
especializado, nada cientifico; posteriormente se pasé a un estado propio.
Es razonable considerar que este proceso evolutivo hacia la culminacién

debe recorrer algunas etapas, y de ahi la consideracién de que la teoria de

la imagen se encuentra aun en un estado preteoretico.
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3. La escasa base conceptual de las teorias de la imagen existentes de su
estado epistemoldgico, lo que no quiere decir que dichas teorias no estén
pobladas de nociones y conceptos acerca de la imagen; esta se ocupa de la

funcion que los conceptos cumplen en el proceso del conocimiento:

* No estan intimamente jerarquizados

¢ No aclaran sus relaciones de dependencia

¢ No estan conectados entre si

e No se han formulado con el suficiente grado de abstraccion

» No se refieren a propiedades fundamentales u originarias que puedan

dar razon del mayor numero de propiedades de ellos derivadas.

4. La dificil definicion cientifica de la disciplina es otro de sus problemas no
resueltos. En cuanto a la relacion entre la TGI %y la comunicacion visual, la

primera constituye el nlcleo conceptual para el andlisis formal de la

comunicacion visual.

S. Limites disciplinarios imprecisos: la clave para establecer tales limites se
encuentra en los propios fundamentos de la TGI; estos se configuran en
funcion de las partes de ambos procesos que mejor satisfagan el estudio de

la naturaleza de la imagen y a partir de aquellos otros planteamientos

disciplinares que cumplen igual objetivos.

®TGI: teoria general de la imagen.
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6. La meta de la TGl desde un punto de vista metodoldgico es conseguir un
estatuto propio que integre, exclusivamente, aquellos paradigmas que
satisfagan las exigencias de investigacion de su objeto cientifico; por tanto,

los préstamos de otras disciplinas son tan utiles como necesarios.

1.2 FUNDAMENTOS DE LA TEORIA GENERAL DE LA IMAGEN

Es una teoria factual, y como todas, tiene fundamentos (conocimiento previo
que sostiene las hipétesis cientificas de la teoria), existen diversas clases de

fundamentos: los presupuestos, las nociones primitivas, los axiomas y las

reglas de interpretacion.

1.2.1 Propuestas de la Teoria General de la Imagen

Son propuestas especificos; se refieren a la sustancia misma de la teoria, es

decir, a laimagen. Los mas notables son:

* Laimagen iconica es el componente esencial y especifico de la imagen

e Larepresentacion icénica cualifica el orden visual de la realidad

* La cualificacién de la imagen (orden visual) s6lo es posible a partir de un
conjunto de elementos especificos, sintacticamente ordenados.

¢ Toda imagen posee una significacion plastica que puede ser analizada

formalmente a partir de categorias especificamente iconicas.
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1.2.2 Nociones Primitivas de la Teoria General de la Imagen

1. Jerarquia plastica: fundamenta la nocién del orden, aunque no la defina
(equipotencia plastica).’

2. Orden icoénico: expresion particular de las relaciones entre los elementos
presentes en una composicion o secuencia de las imagenes (sintaxis
normativa o transgresora y montaje).

3. Modelizacidon: expresa la clase de relacion que se establece entre la
realidad y su imagen (funcién iconica dominante).

4. Gestalt: configuracion aleatoria de estimulos que se manifiesta en el acto de
reconocimiento de la estructura del objeto (trabajo perceptivo, campo,
pregnancia y organizacion perceptiva).

5 Estructura icdnica: es el resultado de la articulacién sintactica de los
elementos de la representacién de igual naturaleza dando lugar a las
estructuras espacial, temporal y de relacion de la imagen (espacio,
temporalidad, estructura de relacién, simplicidad estructural y segmento
SONOro).

6. Estructura de representacion: es la sintesis (significacion plastica).

7. Equilibrio: Resultado final de toda composicién visual normativa (peso y

direccién visual)

® Equipotencia plastica: existe un equilibrio, igual potencia en las artes figurativas.
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1.2.3 Axiomas de la Teoria General de la Imagen

1. Toda imagen es un modelo de la realidad.
2. Existe una correspondencia estructural entre la percepcion y la relacion

visual en funcién de la cual puede formalizarse el concepto de composicion

normativa.

3. La naturaleza iconica (una seleccién de la realidad, un repertorio de

elementos especificos de representacion y una sintaxis).

1.3 OBJETO Y LIMITES DE LA TEORIA GENERAL DE LA IMAGEN

“ El objeto cientifico de la TGI es el estudio de la naturaleza iconica, que se
identifica con todos aquellos hechos invariantes e irreducibles en cualquier
imagen, es decir, una seleccion de la realidad, un repertorio de elementos y

estructuras especificas de representacion y una sintaxis”.

El TGl se puede considerar como un nucleo porque el desarrolio de la propia

teoria ha reelavorado el contenido de dichos préstamos convirtiéndolos en

conceptos propios.

Las imagenes publicitarias estan hechas presuponiendo que no acaban en si

mismas, sino que se prolongan hacia esa dimensién antes aludida en la que se

encuentra con las proyecciones de quien las mira.
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1.4 IMAGEN Y REALIDAD

1.4.1 Naturaleza icénica

Definir la imagen no es mas complejo que definir la realidad, no sdlo por la
variedad de imagenes existentes en la mente, tambien por el significado que le

demos a éstas (tangibles e intangibles).

La esencia de la imagen quedaria definida por tres hechos:

e Una seleccion de la realidad

e Un repertorio de elementos y estructuras de representacion
especificamente iconicas

o Una sintaxis visual

Todo lo que contengan estos tres hechos es una imagen, lo que impide que se

haga un concepto cerrado.

1.4.2 La modelizacion iconica de la realidad

Cualquier imagen mantiene un nexo con la realidad; lo que varia, por tanto, no
es la relacién que una imagen guarda con su referente, sino la manera
diferente que tiene esa imagen de sustituir, interpretar, traducir, es decir, de
modelizar a la realidad. E! proceso de modelizacién icdnica de la realidad

comprende dos etapas: la creacién y la observacion iconicas. (IMAGEN)
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Una vez que el observador percibe Ia imagen accede a una realidad
modelizada iconicamente Io que supone el final del proceso. Existe un sentido

de tres tipos de modelizacion: Ia representacion, el simbolo y el signo.

La funcién representativa €s cuando la imagen sustituye la realidad en forma
analégica. La representacion posee dos caracteristicas: que actua como tal en

cualquier nivel de abstraccion, y Ia répresentacion es siempre mas abstracta

que su referente.
La funcién simbdlica, atribuye una forma visugl a un concepto. La
Caracteristica mas notable del simbolo iconico es Ia existencia de un doble

referente: uno figurativo y otro de sentido.

La funcién convencional se produce cuando la imagen actia como un signo,

sustituye la realidad sin reflejar ninguna de sus Caracteristicas visuales.

Es frecuente que Ia imagen cumpla mas de una funcion de Ia realidad, ya que

la frontera entre algunos simbolos Y signos no est3 muy clara.
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1.5 DEFINICION DE LA IMAGEN

1.5.1 Nivel de realidad

Es un criterio taxondmico”: se basa entre la semejanza de una imagen y su
referente; se expresa a través del grado de iconicidad el que constituye una

primera variable para la imagen fija aislada.

Las escalas de iconicidad son convencionales construidas para representar
mediante una serie ordenada de mayor a menor, los diferentes tipos de
imagenes. No existe norma alguna que indique las escalas de iconicidad, solo
hay que aplicar sentido comun. La imagen natural posee todas Ias
propiedades del referente ya que cuando se obtiene, la percepcién ha hecho su

trabajo y completa el estimulo.

Los modelos tridimensionales a escala se pierden en relacion al grado anterior
de identidad del tamafio. En las imagenes de registro estereoscépico se omite
el volumen de los objetos. La fotografia en blanco y negro y color ocupan entre
8y 7 grados en la escala.
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1.5.2 La simplicidad estructural

El problema de la simplicidad de la imagen tiene otra dimension de notable
importancia: su caracter normativo hace de él una cuestién clave en toda

teoria.

El concepto de simplicidad estructural deriva de la nocién primitiva de
estructura icénica, y es “el resultado de la articulacion sintactica de los
elementos y estructuras de la imagen que mejor traduce los principios que

gobiernan la organizacion perceptiva de la que extrae su criterio de validez” ®

La alternativa debe ser el andlisis de los componentes de la estructura, en esta
encontramos dos métodos: los cuantitativos (miden la simplicidad en sentido

absoluto), y cualitativos (sentido relativo).

El método ponderado o cuantitativo, permite evaluar la simplicidad estructural

de todo tipo de imagenes. Dicho método se basa en una bateria de tres

variables de andlisis de la simplicidad:

1. La pregnancia de la forma: se refiere a la propiedad perceptiva; hace
referencia a un conjunto de cualidades estructurales tales como:
regularidad, continuidad, buena figura, inclusividad, unificacion, que

posibilitan la conceptualizacion de un estimulo visual. Para medirla, se

necesita;

" Taxonomia: ciencia que trata de los principios de la clasificacion.
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¢ La propia simplicidad del estimulo que da origen al precepto.

» Laausencia de ambigiiedad visual.

* La satisfaccion en la imagen de los principios que exigen una
reproduccion de las condiciones naturales de percepcion.

e La legibilidad de la imagen en sentido general y la derivada de su

tamano.

2. La composicién pléstica:

o Estructura interna claramente definida

o Inducciones perceptivas

. Unificacion de los agentes plasticos

. Repertorio limitado de elementos plasticos

3. La correspondencia estructural entre el contenido y la forma de Ia
comunicacion: se refiere exclusivamente a la existencia o no de una
correspondencia entre la estructura del contenido de la imagen, vy la

estructura temporal.

DESCRIPTIVO AISLADA
FORMA

CONTENIDO VISUAL

NARRATIVO SECUENCIAL

® TEORIA GENERAL DE LA IMAGEN, Justo Villafaiie y Norberto Minguez,1996 (pagina 43 ).

—-——"
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La simplicidad de la imagen puede ser evaluada en un sentido absoluto, y sera
mayor mientras menor sea el numero de rasgos estructurales que la definan, el
sentido relativo dependera de la pregnancia de su forma visual, composicion y

correspondencia estructural que exista entre el contenido y su forma.

1.5.3 Material de imagen

La adopcion de la materialidad nos proporciona cuatro clases que pueden

ordenarse desde las mas inmateriales e intangibles a las mas tecnificadas.

Estas son: Mentales, naturales, creadas, y restringidas.

1. Imagenes mentales: Son inmateriales, y se diferencian de los otros por:

. Tienen un contenido sensorial.

. Suponen un modelo de realidad, poseen referente.

o No requieren ningun estimulo fisico para reproducirse.

. Carecen de soporte fisico.

. Pueden introducir en ellas diversos grados de mediacion.

Las manifestaciones mas comunes y mejor conocidas:

o Imagenes semiconcientes: Se dan entre la vigilia y el suefio,
hipnagogicas en el adormecimiento e hipnapémpicas al despertar. El
sujeto tiene poco control.

D Imégenes oniricas®  se producen durante el suefio, pueden

llegar a tener una sensacion de realidad.

° Onirica: relativo a los suefios.
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o Las alucinaciones: las viven sujetos con trastorno psicologico o
gue hayan ingerido sustancias psicotropicas.

. Imagenes eidéticas. su nivel de realidad es excepcional. Se da

en los nifios, y el sujeto puede examinar el objeto como si estuviera
presente.

o Imagenes del pensamiento: Son las mas comunes, y se dividen
en imagenes reproductivas (cuando se refiere a una serie de hechos o
situaciones ya conocidas), imagenes anticipadas (si se refieren a otras
no percibidas), e imagenes anticipatorias (se refieren otras no percibidas

anteriormente).

Imagenes naturales: Solo se requiere un medio iluminado y un sistema

visual activo. Sus principales caracteristicas:

o Su soporte natural y organico es la retina

« Son imagenes de mayor nivel de realidad ya que guardan una

identidad total en el referente.
. Exigen presencia de su referente para producirse

o Su mediacion especifica es la que impone el funcionamiento del

sistema visual
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3. Imagenes creadas: Su primera propiedad definitoria es su intencionalidad

comunicativa la expresion artistica. Sus caracteristicas son:

. Se obtienen mediante un sistema de registro aditivo o por
modelacion, el que permite un copiado exacto de la imagen.
o Se puede producir en ausencia del referente

) Su mediacién es denominada respuesta del material

4. Imagenes registradas: Son las mas complejas. Sus propiedades son:

e Se obtienen a través de un sistema de registro por transformacion

e Son las unicas imagenes que permiten un copiado exacto de la imagen

¢ Son las mas mediadas
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1.5.4 La generacién de la imagen

Se refiere a su proceso de generacion bien como imagenes originales o bien
como copias de estas. EIl concepto de imagen original es revisable, se asocia

la unicidad de la imagen.

- CREADA

- UNICA
- REGISTRADA

- ORIGINAL{

- MULTIPLE

- DE IMAGEN ORIGINAL UNICA CREADA

IMAGEN
- REGISTRADA{ - DE IMAGEN ORIGINAL UNICA

|- DE COPIA O DE ORIGINAL MULTIPLE

- COPIA < - DE IMAGEN ORIGINAL UNICA CREADA
(EL TRABAJO DE COPISTA DE ARTE)

- CREADA
- DE IMAGEN ORIGINAL O DE COPIA
(COPIA DE UN GRABADO)
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1.5.5 La definicién estructural

Es una variable formal, se refiere al tipo de organizacion sintactica que posee
cada imagen. Puede adoptar varias formas y de una u otra manera la imagen
restituye las estructuras de la realidad. Da a conocer la tercera estructura

iconica que no es mas que la unién del espacio y el tiempo.

El primer criterio es la dinamica objetiva de la imagen. Esta las divide en

imagenes fijas y moviles.

El segundo es la representacion de la tercera dimension espacial. En este
sentido puede decirse que son imagenes planas cuando son en dos

dimensiones, y estereoscapicas cuando esta en tercera dimension.

Es necesario advertir que las nociones de profundidad en la imagen son

relativas y con el relativismo deben ser aplicadas en la creacion de la imagen.

El tercero es la representacion de la estructura temporal de la realidad a traves

de la imagen. Es propia de imagenes en secuencia (fotografias pinturas,

carteles, etc.)
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LA VISION

2.1 El Ojo Y El Cerebro

Uno de los rasgos que demuestran la complejidad de la percepcion visual es la
variedad de disciplinas que se han aproximado a un estudio durante siglos. Lo
mas notable y apasionante en este campo es la existencia aln hoy de

mecanismos y procesos que estan todavia por explicarse.

Si nos remontamos a la historia de la percepcion visual, estamos hablando de
300 afos A.C. en que el matematico griego Euclides hace un gran
descubrimiento y nos dice que la luz se propaga una linea recta y aunque
tenia al mismo tiempo una teoria errénea que era el ojo el que emitia la luz y
que este al chocar con los objetos le devolvia imagenes. Luego fue Aristoteles

quien dijo lo contrario diciendo que los 0jos no eran emisores de luz mas bien

eran receptores de luz.

Al principio del siglo XV en la ciudad de Florencia Filippo Brunelleschi escultor y
arquitecto es quien descubre la percepcion lineal que fue formalizada en 1435
por Leon Bautista Alberti, y esta consistia en la interseccién del cono visual de
Euclides mediante un plano transparente, estableciendo asi los principios

geométricos necesarios para convertir una escena de tres dimensiones en

una imagen bidimensional.
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Johaness Kepler descubrié como la luz atraviesa el ojo y forma una imagen
en la retina comparando esta con el fondo de una camara obscura. Fue a
finales del siglo XVIl cuando Newton demostré que la luz del sol esta
compuesta por rayos cuya refraccidn mediante un prisma produce como
resultado el espectro visible. Esto quiere decir que la luz no es algo que posea

color en si mismo, sino que el color es una experiencia perceptual.

Descartes fue quien propuso una interpretacién fisiolégica que iba mas alla de
la retina, y considerd que las imagenes formadas en cada una de las retinas de
cualquier ser humano tendrian que integrarse de alguna manera al cerebro.
Berkeley fue otro que aporta de forma significativa defendiendo la percepcion
del espacio basada en la asociacion de sensaciones de los sistemas visuales,
muscular y tactil. Ademas este mismo hombre descubre que para percibir ia
distancia de un objeto, ponemos en relacion la estimulacion visual
propiamente dicha con los estados de los musculos que controlan la

convergencia de los 0jos y la acomodacion del cristalino.

El aleman Hermann von Helmholtz, demostr6 que los procesos de la
percepcion tienen lugar en el cerebro el cual acceds indirectamente al mundo

exterior a través de los sentidos, procesando informacidn en forma de impulsos

nerviosos.
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Durante el siglo XX los grandes avances de la ciencia han permitido nuevas
aproximaciones sobre la percepcion visual desde distintas disciplinas con
resultados diversos.

2.2 El sistema visual.-

La percepcion visual tiene como propésito capacitar a los seres vivos para
localizar y dilucidar la naturaleza de los objetos en un espacio tridimensional
de manera que puedan guiar su conducta por el entorno. Segin Gibson, las
palabras entorno y animal constituyen un par inseparable, pues cada término
implica necesaria mente al otro. Ningin animal podria vivir sin un entorno y
todo medio ambiente implica y envuelve la existencia de un animal u

organismo.

2.3 Aspectos Opticos.-

En nuestro contomo tenemos objeto que absorben, reflejan y emiten
radiaciones electromagnéticas, es decir, son ondas cuya longitud se define por
la distancia entre crestas sucesivas. Esta distancia es medida en nanémetros
(1nm= 10 m elevado a la menos 9) y el ojo es capaz de ver ondas cuya
longitud se encuentra entre 400 y 700 nanémetros aproximadamente, banda
de radiacion electromagnética que denominamos luz, las fuentes de luz natural
no son abundantes y son constituidas por el sol, las estrellas, los relampagos el
fuego y los procesos bioquimicos de algunos organismos vivos. De todas
estas no hay duda que la mas importante es el sol, el cual tiene una gran

influencia en el modo de percibir fas formas y las distancias.
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Nuestros ojos tratan la luz como si fuera una camara obscura y esta no es
mas que espacios cerrados, con una pequefia abertura, a través de la cual
entra la luz que forma una imagen en la superficie interna enfrentada a dicha
abertura; una abertura pequefa daré como resultado una imagen nitida pero
débil.

El ojo es un globo esférico de 2,5 cm de diametro, recubierto por una capa que

por una parte es opaca y por otra parte es transparente.
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La cornea es el obstaculo numero uno con el que se encuentra la luz en su
recorrido hacia el fondo del ojo, y como su densidad éptica es superior a la del
aire, se produce un cambio en la direccién de los rayos de luz y una reduccion

de la velocidad.
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Entre el cristalino y la cornea encontramos el iris, que es un musculo esfinter
cuya abertura —la pupila—oscila de manera refleja entre los 2 y 8 mm, claro
que esto depende le la cantidad de luz incidente. Ademas de esta la pupila
puede modificar su tamarfio por otros motivos como por ejemplo cuando hay
miedo. Cuanto mas pequefio es el didmetro de la pupila sera mayor la

profundidad de campo y formara una imagen nitida en un determinado objeto.

2.4 Aspectos neurofisiolégicos.-

Para explicar la percepcion visual debemos contar con mecanismos nerviosos,

pues todo nuestro comportamiento depende de ellos. En el comportamiento

visual la neurofisiologia nos ofrece una explicacion sobre las discriminaciones
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sensoriales basicas, es decir, como el observador procesa la informacién
contenida, como la codifica y de que manera se envia a regiones superiores
del sistema visual.

La unidad basica de nuestro sistema es la neurona, es un cuerpo constituido
por un nucleo y una serie de brazos, uno de los cuales es mas largo (axon) y

sirve para conectar con otras neuronas, musculos o glandulas.

El nervio éptico esta formado por los axones de las células que conectan con
los receptores de la retina. Cada nervio éptico sale por detras del ojo y recorre
la base del cerebro hasta juntarse aparentemente en el quiasma’®. Sin
embargo los axones no se juntan, sino que se dirigen al hemisferio que les
corresponde, dependiendo de ia zona retinica de la que procedan. La parte
izquierda del campo visual se proyecta en la parte derecha de ambas retinas,

que a su vez envian sefales nerviosas al l6bulo cerebral derecho.

Campo visual derecito Campo visua) izgmicndo

Oro derechy = | e

(o vepeerdao
Hemi-retina . Hemirenna
tempontt sl
Nervio dptico
e (QQUASINA
Tracto Gpticn
Cucrpo tageral
yencuiaga
Comex viseal
primano

% Quiasma: entrecruzamiento de las fibras del nervio dptico en la base del cerebro.
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IZQUIEROA THRECHA

La retina esta dividida esquematicamente en 12 regiones y correspondencias
corticales ''de dichas regiones en V1, representadas en la parte posterior del

cortex occipital como observaremos en la siguiente figura.

2.5 Percepcién del espacio.-

La percepcion es una invitacion a la accion por parte del ser vivo en un espacio
tridimensional. Para que la actuacion de este, en el medio ambiente sea eficaz
se debe desarrollar correctamente y con anterioridad, tres tipos de
operaciones:

- La ubicacion de los objetos que pueblan espacios.

- La determinacion de si esos objetos se mueven o no.

- El establecimiento de su identificacion.

" Corticales: Relativo a la corteza
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2.6 La direccién visual.-

La direccion retinocéntrica puede ser facilmente entendida si tomamos como
ejemplo un punto emisor de luz fijo en el espacio y un observador inmévil.

El registro inicial de la direccién en la que se encuentra un objeto depende de
un marco de referencia retinocéntrico, pero, cualquier juicio debera tener
necesariamente en cuenta la actividad integrada de ambos 0jos Yy sus
movimientos, es decir, un marco de referencia egocéntrico; esta es cuando
ambos ojos se fijan en un objeto, corresponde no a la direccion retinocéntrica
de cada uno de los ojos, sino a la que estaria en medio camino entre ambos
0jos, una direccion alineada con un hipotético ojo central, comparable al de un

ciclope.

“Los objetos se ven como unicos cuando tienen la misma direccion visual y
esta direccion visual es producto de la estimulacion de puntos correspondientes

en las dos retinas’.

2.7 La distancia visual.-

Una correcta apreciacion de la distancia es sumamente importante y su
percepcion se basa en datos facilitados por una serie de indicadores. EI
primero es la convergencia ocular, ya que aquella es igual a un medio de la
distancia entre los ojos partidos por la tangente del éngulo de convergencia

ocular con respecto a las paralelas que se forman cuando los ojos enfocan al

infinito.
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Otro indicador de distancia es la disparidad vertical, que es cuando un objeto
es situado a mas de 6 metros, se produce una diferencia en la extension
vertical de ese objeto en ambas retinas, debido a distintos puntos de vista de

cada ojo.

La acomodacion del cristalino puede ser otro indicador, aunque sea en menor
medida, ya que tiene ciertas limitaciones:

- Solo puede facilitar informacion sobre objetos que estén entre 15cm y 6m.
- Se ve afectada por la longitud de onda de los rayos incidentes o una buena

iluminacién, que exigiria un menor esfuerzo de ubicacion.

2.8 La percepcion del color.-

La luz es un conjunto de particulas de energia a la que el ojo responde
dependiendo de su mayor o menor intensidad. Esa energia es emitida,
reflejada o absorbida en distintas cantidades fisicamente medibles. A la
caracteristica fisica de la intensidad luminica de los objetos la llamamos
luminancia y es el resuitado de conjugar la cantidad de luz incidente vy la
reflectancia del objeto. Esa caracteristica fisica se corresponde con la
experiencia perceptual que llamamos brillo, luminosidad o claridad. El modelo

corpuscular sirve para interpretar los fenémenos de la emision y absorcion de

energia luminica por parte de la materia.
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2.9 La teoria tricromatica.-

Esta teoria fue iniciada por Thomas Young en1802 y reelaborada por Hermann
von Helmholtz en 1856, razén por la cual también se conoce como teoria
Young-Helmholitz. El punto de partida de esta teoria, es que sobre la base de
tan solo tres longitudes de onda diferentes es posible reconstruir todo el

espectro visible, como bien saben los pintores o los expertos de iluminacién.

Cada color es codificado por el sistema visual en funcion de la actividad de los
tres tipos de receptores. Una luz determinada produce distintas respuestas en
los tres tipos de receptores, cada uno de los cuales esta especializado en

responder maximamente a ondas de longitud corta, media o larga.

10

Respucsta relativa

——— B e

400 500 600

{.ongitud de onda tney
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2.10 La teoria de los procesos opuestos.-

Goldstein'? (1988,136) sefiala cuatro observaciones psicofisicas que hicieron a

Hering concebir como opuestos los pares verde/rojo y azul/amarillo:

1) Ninguno de los dos componentes de cada par puede coexistir con el otro en
un color. Es imposible imaginar un verde rojizo o un azul amarillento,

aunque no es dificil imaginar un azul verdoso o un rojo azulado.

2) El contraste simultaneo, que hace que cuando un material gris esta rodeado
de rojo, la zona gris parezca ligeramente verdosa. De la misma forma que

en un fondo azul hace que el material gris parezca amarillento.

3) Las postimagenes del azul son amarillas y las del rojo son verdes y
viceversa. si se mira durante 45-60 segundos una imagen Yy después se
mira un techo blanco, se ve una postimagen en la que los cuadros verde y

rojo han cambiado de lugar, igual que los cuadros azul y amarillo.

4) Las personas que son ciegas para el rojo también lo son para el verde, y las

personas que no perciben el amarillo tampoco lo haran con el azul.

2 Goldstein: 1988: Sensacion y percepcion. Madrid:debate
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2.11 La percepcion del movimiento

A través de la electro-oculografia podemos distinguir fundamentalmente tres

tipos de movimientos oculares:

1)

3)

Movimientos de seguimiento.- Se producen cuando nuestros ojos persiguen
la trayectoria de un objeto que se desplaza en el espacio. Son casi
automaticas y necesitan de la presencia fisica de un objeto en movimiento
para producirse. Este tipo de movimiento ocular mantiene el estimulo que
se desplaza en el mismo lugar de la retina, mientras que en el fondo (que
fisicamente no se mueve), se desplaza en nuestra retina en la direccién
opuesta a la del objeto en movimiento.

Movimientos sacéadicos.- Son movimientos rapidos y abruptos que sirven
para cambiar el punto visual de fijacion. Pueden ser voluntarios. La
extension de estos movimientos suele ser entre 10° y 15°, y se producen
normalmente entre una y tres veces cada segundo, aunque son tan rapidos
que solo ocupan el 10% del tiempo de visién, tiempo durante el cual la sefial
visual suele quedar suprimida.

Movimientos de compensacion.- Son reflejos y se producen con el fin de
mantener a los estimulos en un punto estable de la retina cuando se mueve

la cabeza. Estos movimientos son en parte consecuencia de la estimulacion

de los receptores del sistema vestibular.
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2.12 El movimiento real.-

Se produce cuando la imagen de un objeto se desplaza por la retina no
habiendo movimiento ocular; y hay otra que sucede cuando un estimulo en

movimiento es seguido por el ojo de modo que su imagen permanece

relativamente estatica en la retina.

En el primero nos referimos a un marco de referencia retinocéntrico y en el

segundo al haber movimiento ocular estamos ante una informacién de tipo

egoceéntrico.

Segun Gibson' el punto de partida de procesamiento visual es la disposicién
total del haz luminoso que llega hasta el observador, una vez que ha sido

estructurado por objetos y superficies.

La aproximacién ecoldgica de Gibson describe las posibles relaciones entre el

flujo dptico y el movimiento del observador:

a) Los cambios en el flujo 6ptico indican movimiento, mientras que la ausencia
de cambios indica estatismo.

b) Si el flujo se mueve hacia afuera se produce un acercamiento, y si es hacia
dentro se esta produciendo un alejamiento.

c) El punto central del flujo hacia fuera coincide con el punto al que se dirige

nuestro movimiento.

' Gibson(1974) La percepcion del mundo visual.
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d) Un cambio en la situacion del punto central del flujo hacia fuera indica que

ha habido un giro en la direccién de nuestro movimiento.

La distincidn entre los diferentes movimientos del observador y movimientos en
el entorno corresponden con diferentes tipos de cambio en la disposicién del

haz éptico:

e Los movimientos oculares no cambian la estructura de la disposicién del
haz optico, sino que permiten analizar una porcidn distinta del haz.

e Los movimientos de la cabeza y el cuerpo van siempre acomparnados por
un cambio estructural de la totalidad del haz dptico.

e El movimiento de un objeto dentro del campo visual produce interferencias

locales en la estructura del haz dptico.

2.13 Las constancias perceptivas.-

La percepcidn del tamafio esta ligada a un angulo visual que se forma cuando
extendemos una linea desde el ojo del observador a cada uno de los extremos
del objeto percibido. El angulo visual depende de la distancia entre objeto,
observador y el tamafo del objeto. Para un objeto de tamario fisico constante el

producto del angulo visual por la distancia percibida es constante.
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Esta importancia es facil de comprobar con un sencillo experimento.
Observamos fijamente la imagen adjunta durante un minuto y luego intentamos
percibir su postimagen blanquecina en un espacio blanco. Repetimos luego la
operacion pero esta vez intentamos formar la postimagen en cualquier parte

blanca que este suficientemente alejada.

Comprobamos como la distancia percibida influye decisivamente en el tamario
del objeto ya que siendo las imagenes retinianas idénticas en los dos casos, la
proyectada sobre la pared da la impresion de ser mas grande que la

proyectada en el espacio cercano.
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2.14 LA COGNICION VISUAL

2.14.1 Tesis gestaltica.-

Lo que aqui nos interesa es comparar las diferencias de un estimulo registrado

en la retina con la de la experiencia visual que genera.

Objeto real Estimulo visual Experiencia perceptiva
'Realidad o Retina ~ Cerebro ]
; ] ] _ |
| Recepcion sensorial Organizacién y Reconocimiento

Las diferencias entre el estimulo y la experiencia perceptiva que produce se
explican gracias a la participacion de dicho proceso de otros mecanismos de la
conducta entre los que, como ya se ha dicho antes, la memoria juega un papel
determinante por ser responsable del almacenamiento de esa inmensa
coleccién de conceptos visuales imprescindibles para el reconocimiento del
estimulo y de la realidad en su conjunto. Sin embargo, esa identificacion
estructural entre el estimulo y su correspondiente concepto visual almacenado

en la memoria no seria posible si, previamente, el estimuio no fuese

organizado.
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2.14.2 El concepto de la gestalt

Gestalt es una nocion primitiva de la TGI, de la que derivan todos esos
conceptos necesarios para formalizar los mecanismos de organizacion
perceptiva de un objeto y que conducen a su reconocimiento vy

conceptualizacion.

Un gelsalt es una configuracion no aleatoria de estimulos que se manifiesta en
el acto de reconocimiento de la estructura del objeto. Ejemplo: si se aitera la
escala musical de una melodia interpretada en piano, los elementos sonoros
cambiaran también, pero la gelstalt de la melodia, es decir, su dibujo melddico,
se mantendra inalterada. Igual sucede si se cambia el ritmo de la
interpretacion. En uno u otro caso, cambien las frecuencias o el ritmo, todas
las composiciones seran reconocibles como una misma melodia por que

poseen idéntica gelsalt.

2.14.3 Campo y trabajo perceptivo.-

En el origen de esta explicacion encontramos el concepto de campo, que
resulta clave para entender tal organizacidon. En la formalizacion de ese
concepto los tedricos gestaltistas tienen como punto de partida un campo
visual, y se registra en las retinas, para postular la existencia de otro supuesto
campo cerebral, en el que segun ellos culminara el proceso de la percepcion

visual con una nueva representacion del estimulo. Ambas representaciones

son isomorficas, pero, es por eso que son diferentes entre si.
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Diferencias entre estimulo y experiencia son justificadas gracias a un trabajo
perceptivo que tiene numerosas y diversas manifestaciones fenoménicas, los
llamados procesos de campo, tales como el cierre de figuras real o virtualmente
incompletas, la correccidén simétrica de figuras geométricas, la agrupacion de
estimulos semejantes, etc. Este trabajo perceptivo tiene lugar en el campo
postulado por la gestalt y nunca localizado en una ubicacién concreta de la
region cortical, aunque eso, en nada invalida la explicacion fenoménica a la que

se refiere.

Hay dos tipos de fuerzas perceptivas, las cuales son de signo contrario:

- Las fuerzas cohesivas se manifiestan en los procesos de atraccion
reciproca que se producen en el campo; atraccién que resulta una
evidencia empirica ya que mientras mas proximos estén, en el espacio o en
el tiempo, procesos semejantes, mayor sera la cohesién entre ellos.

- Las fuerzas segregadoras son de signo contrario y gracias a ellas podemos
percibir un mundo visual organizado y jerarquizado y no como un todo

indiviso.

2.14.4 Pregnancia y organizacion perceptiva.-

La pregnancia se definiria como la fuerza de la estructura del estimulo, capaz

de imponer una determinada organizacién perceptiva y de constituir

fenoménicamente un objeto visual.
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A continuacién enumeraremos los principios intrinsecos de organizacion

perceptiva. Solo mencionaremos las mas comunes:

a) La articulacién figura-fondo se refiere a un tipo de segregacion en que una
zona del campo se impondréa en la organizacién como figura y la otra como
fondo. Aqui se implica evidentemente gerarquizacion entre la zona figural y
la que cumple la funcién de fondo. Independientemente de la facilidad para
reconocer una de las dos alternativas de organizacion, nos demuestra que
esta figura es imposible para percibir simultaneamente ambas

configuraciones.

b) La ley del cierre es la primera ley intrinseca de la organizacion perceptiva,
en funcion de la cual una figura completa real o virtualimente es completada
culminada por el observador gracias a un trabajo perceptivo que se

manifiesta fenoménicamente en dicho completamiento.
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c) La ley de la proximidad nos indica que, en condiciones perceptivas
normales, los estimulos mas préximos tienden a ser percibidos como

integrantes de una misma figura.

d) La ley de la semejanza nos dice que si se mantiene la paridad del resto de
las condiciones que intervienen en la segregacion, aquellos elementos que
posean alguna semejanza tenderdn a organizarse como elementos

constitutivos de una misma figura.

e) La ley de una buena continuidad y direccién apunta que toda configuracion
visual que esté formada por elementos continuos e ininterrumpidos es mas
estable, y en consecuencia, serd percibida de manera mas facil como una

figura independiente.

2.14.5 Percepcién y conocimiento.-

La percepcion es un proceso de adquisicion de conocimiento y parece estar
fuera de toda duda en este momento, pero no siempre fue asi. Durante largos
periodos de tiempo en la historia de la ciencia, numerosos pensadores no solo
negaron esa naturaleza cognitiva a la percepcién, sino que le atribuian una
influencia negativa sobre el conocimiento en el sentido de considerarla como

una traba para el mismo; afirmaban que el pensamiento debe corregir las falsas

apariencias que los sentidos le suministran.
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Con independencia de los argumentos que histéricamente se han escrito para
justificar la naturaleza cognitiva de la percepcion visual, estudiaremos dos que

a nuestro juicio utilizaremos para demostrar este planteamiento:

e La primera, la comprobacion que la percepcién cuenta, como todo proceso

inteligente con las tres fases canoénicas que confieren ese atributo

Primera fase | Segunda fase Tercera fase
B Recepcidn de | Almacenaje de | Procesamiento de
!
informacion - Informacion ' Informacion
Sensacion visual Memoria visual Pensamiento visual

* La segunda via nos va a permitir justificar el caracter cognitivo de la
percepcion visual, se basa en el estudio comparado entre la percepcion

visual y el pensamiento, el proceso de la conducta tradicionalmente

considerado como el paradigma de lo cognitivo.

El pensamiento es un proceso inteligente, por que posee un conjunto de
mecanismos mentales superiores que son quienes le confieren dicho caracter:
si en la percepcion se encontraran esos u otros mecanismos similares no

habria razén para considerar igualmente cognitivo al proceso de la percepcién.
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2.14.6 El pensamiento visual

El ambito de relacién y procesamiento de las distintas instancias que
intervienen en el proceso perceptivo: la estimulacion aferente, la memoria, y los

procesos de la conducta que afectan al resultado perceptivo.

La evidencia de la analogia entre los mecanismos mentales y los perceptivos,
se muestran claramente en el siguiente cuadro; no obstante, que las
constancias perceptivas como férmula de correccion del estimulo o la vision
cromatica como ejemplo de la operacion intelectual de sintesis pueden ser
parangonables a esos mecanismos mentales superiores que hacian del
pensamiento un proceso inteligente, no es lo mas importante, ya que solo con
mencionar que existe una suerte de abstraccion y conceptualizacién visual

seria suficiente para demostrar tal hipétesis.

[ Mecanismos mentales Mecanismos perceptivos
'Exploracién activa ' _ Fijacion ocular |
Completamiento Superposiciones |
Simpilificacion Visién tridimensional

Sintesis Visidn cromaética |

Correccion Constancias perceptivas

Selecciéon Abstraccion visual
Conceptualizacion | Conceptualizacion visual
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ARTE Y PERCEPCION

3.1 La educacion visual

El andlisis perceptual es muy util y puede llegar lejos. Agudiza nuestra
vision para la tarea de penetrar en una obra de arte hasta sus limites de lo
que en ultima instancia es impenetrable.

El delicado equilibrio de todo el potencial de una persona, es 1o unico que le
permite vivir plenamente y trabajar bien, esto, queda alterado no solo
cuando el intelecto interfiere en la intuicién, sino iguaimente cuando la
sensacion desaloja al raciocinio.

El autoanalisis sin control puede ser dafiino, pero también puede serio el
primitivismo artificial, quien se niega a entender como y por que hace lo que
hace.

Algunos principios rigen las diversas capacidades mentales, porque la
mente funciona siempre como un todo. Percibir es también pensar, todo
razonamiento es también intuicion, toda observacién es también invencion.
Si se desea acceder a la presentacion de una obra de arte, se la debe,
visualizarla como un todo. ;Qué es lo que transmite?, ;cual es la
atmosfera de los colores y la dinamica de las formas? Antes de que

identifiquemos cualquier elemento aislado, la composicién total hace una

declaracién que no debemos perder.
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3.2 Diserio visual

El campo es un espacio que presenta algunas caracteristicas constantes. Por
ejemplo: el aula en que nos encontramos, la pizarra es otro campo, la hoja de

dibujo, el lienzo del pintor, etc.

Son campos todas estas cosas, porque son espacios que tienen en su interior
ciertas caracteristicas homogéneas (colores, materiales, formas, funcién, etc.) y
sus espacios también porque en su interior se realizan determinadas
operaciones. Si por ejemplo, hacemos un dibujo en la pizarra, percibimos
inmediatamente que no podremos emplear un lapiz o un boligrafo dado el
material y el color de la pizarra, pero también nos damos cuenta de que
dimensiones que debera tener el dibujo si queremos que esté todo
comprendido en el rectangulo de la pizarra, sin embargo, al hacer el mismo
dibujo sobre la hoja de papel en blanco nos damos cuenta que es mejor
hacerlo con el lapiz, y que debera tener otro tamarfio que el que tiene en la
pizarra, ya, que el fondo de la hoja es blanco y el dibujo es negro.

Cada actividad proyectual (cada proyecto) se realiza siempre en el interior de

un campo.

Cada campo posee determinadas caracteristicas. En el realismo llamadas
operacionales. El campo actua sobre estas operaciones, pero, a su vez las

operaciones obran sobre el campo. De esta integracion nace la tension, el

movimiento y la continua transformacion.
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Ejemplo en el aula, denominada asi porque su equilibrio esta colocado de un
cierto modo. Esta organizacion no es definitiva, se puede poner en discusion,
(la construccion, forma, y colocacion de los objetos) esto implica nuestro modo
de ver y de concebir a la escuela. Si sacamos todos los objetivos tendremos
una habitacién vacia. Si metemos otro tipo de objetivos(de una cafeteria); ya

no dividiremos que nos encontramos en un aula, sino en café-bar.

Vemos que los objetivos han modificado completamente el campo es decir la
habitacion. Por otra parte el campo también plantea sus propias condiciones a
los objetivos (no podemos transformar esta habitacién en una cochera). Esta
es la accion reciproca del espacio sobre sus objetivos y de estos sobre el

espacio la interaccién objetivos-campo.

Debemos tener presente que en esta interaccion, entra un tercer factor

fundamental para la composicién, e/ hombre.

Todos los campos y todos los objetivos de que hablaremos los entenderemos

desde ahora y para siempre en relacion con e/ hombre.

La percepcién es la toma de conciencia que nosotros hacemos del mundo
exterior a través de la observacion y el conocimiento de los objetos, y de las

cosas que forman el ambiente que han estimulado nuestros sentidos.




AP ooornoceseeeerrceceoorcnecoeoee " cnccannTacnNaner e

62

Pero sobre todo, ver el mundo y los objetivos que lo componen, significa el
desarrollo de la conciencia critica sobre las razones de las formas que vemos;
preguntarse el porque de las cosas, porque ciertas cosas estan hechas de
este modo y no de otro, y valorar ese modo es justo y si no lo es, ¢cual los
seria entonces? Esto significa hacerse consientes del porque de las formas, lo

gue nosotros llamamos, en este caso percepcion visual.

El mirar es un don natural que todos tenemos, el ver implica, por el contrario,

una educacion, un adiestramiento, un autentico y largo aprendizaje.

Lo que educamos es la percepcion visual, tengamos presente entonces como
la percepcion, es, la cualidad humana fundamental que nos permite leer los
signos. Desgraciadamente estamos acostumbrados por lo general a leer los
simbolos, y no siempre del modo adecuado, y encontramos dificultad en
adentrarnos su mundo. Lo que nos hace leer y comprender los signos en la

percepcion.

La percepcion tiene 4 tipos:

1. De tipo objetivo/expresion enumerativa

2. De tipo fisiologico e intrasubjetivo o psicologico (expresion empatica)
3. De tipo asociativo (expresion imaginativa)

4. De tipo caracterizante (expresién organica, ritmica, estructural)
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Estos 4 momentos de la percepcidn visual estan muy bien correspondidos con
el desarrollo de los 4 campos de la educacién visual, de manera que podemos

afirmar que:

1. El campo goemétrico-intuitivo: educa nuestra percepcién visual de tipo

objetivo, con una expresion estética de tipo enumerativo.

2. El campo, gestaltico: educa nuestra percepcion visual de tipo fisiolégico y

psicolégico, con una expresion estética de tipo empatico.

3. El campo topologico. educa nuestra percepcion visual de tipo asociativo,

con una expresion estética de tipo imaginativo.

4. El campo fenomenoldgico. educa nuestra percepcion visual de tipo

caracterizante con una expresion estética de tipo organico, ritmico vy

estructural.
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3.3 LA COMPOSICION DE LOS OBJETIVOS:

En el campo gestaltico (gestalt') los objetos de todas las iméagenes dependen
de la organizacién que nosotros les demos y de la visién que de ellos tenemos;
precisamente el mundo como organismo constituye el indice de nuestra

experiencia, o mejor dicho historia.

La organizacion de las imagenes se realiza por medio de un proceso de
descomposicion analitica. La composicion que posee la mayor complejidad
critica y organizativa es la mas visible estereométricamente. Hay por ejemplo
muchas formas de representar un cubo oxonometria. Imaginemos (primer
caso) nuestro cubo con una inclinacién de 30° la configuracion presenta una
organizacion minima de las partes y da por resultado una figura ambigua, que
bidimencionalmente se puede ver como un hexagono y tridimencionalmente
como un cubo. Las inclinaciones de 25° (segundo caso), producen una
separacion de dos puntos; los de 35° (tercer caso), afladen a esa separacion
una ruptura de la linea central. Por ultimo las inclinaciones de 30° y 60°
anaden una desviacién de la linea central por lo que el cubo llega a distinguirse
con claridad. Debe asi mismo decirse que el aumento de la complejidad
analitica va emparejado al grado de simplicidad organizativa, como
indispensable condicidn para que nos dé las informaciones necesarias sobre

las organizaciones especiales.

14Equivalente a forma y estructura que designa un todo articulado compuesto de partes e
inexplicables por separado.
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Las ilusiones estudiadas por EWALD HERING '®son también distorsiones

producidas por la perspectiva.

Los problemas de la organizacién de las imagenes por medio de la percepcion
visual, nos llevan directamente a las leyes gestalticas de la visibn. Hemos visto
como la percepcion altera las mediciones métricas del espacio, y, es
precisamente el espacio métrico de la geometria tradicional y de las

matematicas cuantitativas el que termina en discusion por el campo gestaltico.

Sobre las proporciones y mediciones métricas de las distancias prevalecen las
dETeRisBacas pRMriore BRRiiSAB I PrPVIRBARIScoAUEIE IBSTGEPEOHEAIYE

percepcion son leyes cientificas.

La mediciéon éptica no posee unidad de medida.

La composicion de los objetos como imagenes del mundo visible tienen lugar a
través de toda una serie de leyes gestalticas, determina el modo en que se
produce la representacién metal de las formas de tipo perceptivo y de tipo
verso motor. Siempre encontramos que en la base de éstas leyes se encuentra

de un modo u otro el problema de las leyes virtuales (hilos opticos).

> HERING, Ewald (1868/1942): Spatial Sense and Movement of the Eye. Baltimore: American
Academy of Cience.
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La linea virtual (decimos virtual en la medida en que no existe de hecho, se
trata tan solo de una linea imaginaria) no esta objetivamente presente en el
dibujo o en la configuracioén, pero es percibida de inmediato cada vez que se
articula seglin una composicién (un grupo de objetos) y llega a asumir la
fisonomia de una configuracion o conjunto organizado. Si se trata de una
forma abierta, percibimos la linea inequivocamente. Por ej. Una serie de

puntos que unidos por una linea dan lugar a una forma semisdlida.

Nuestra preferencia formal, en general, no se basa en por la forma cerrada o
abierta;, como se habia podido creer un primer momento, sino por la forma

historica.

Es evidente que la percepcion cambie de persona a persona, ya que el grado
de percepcion siempre esta ligado al de referencia historica, o el de experiencia
de la forma que tiene una persona por el pasado. Las leyes Opticas gestalticas
son leyes objetivas de la percepcion visual, son patrimonio de todas las

personas y que provienen de la experiencia historica colectiva de la forma.




AP oeoo0r00ncs000 00000 00c0000 " *ansasn"-"ancaner " aabn

67

Observemos una serie de puntos equidistantes, mantengamos constante su
distancia vertical y aproximémosles en sentido vertical, vemos que se forman
franjas horizontale; o bien mantengamos constante su separacién horizontal y

aproximémoslos en sentido vertical, forman columnas verticales.

Esta es la LEY DE LA APROXIMACION (llamada asi mismo del fenémeno del

CETERIS PARIBUS).

La formacidén de parejas no se produce solo por aproximacion, sino asi mismo
por la LEY DE LA SEMEJANZA. Las lineas paralelas pueden estar separadas
del mismo modo entre ellas, si las lineas tienen diferente espesores dos a dos,

veremos que se forman parejas, o estan construidas de distinto material.
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Las agrupaciones por semejanza se producen también si los objetos tienen
disposiciones alternadas como, por ejemplo, las columnas de puntos negros en

relacidn con las de puntos blancos.

Mediante la LEY DE LA APROXIMACION o de LA LEY DE LA SEMEJANZA,
se forman por tanto conjuntos o agrupaciones. De dos series de objetos,
vemos que en ambos casos forman un grupo; en el primer caso a causa de las
lineas que no existen (LEY DE APROXIMACION), en el segundo en razén de

los elementos semejantes que tienden a unirse (LEY DE LA SEMEJANZA).

A través de éstas leyes de la formacidn de conjuntos, las composiciones de los
objetos siguen direcciones especiales, incluso cuando la estructura compositiva
(composicién) no esta caracterizada por una direccion dominante. La LEY DE

LA SEMEJANZA de los objetos determina orientaciones y zonas del espacio.
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Como consecuencia directa de la LEY DE LA APROXIMACION, tenemos la
LEY DE LA PROXIMIDAD RELATIVA. Supongamos que tenemos seis
manchas negras (sefialamos por medio de ellas, cualquier conjunto de objeto);
por el modo como estan distribuidas no vemos a seis objetos, sino dos grupos
separados de tres objetos cada uno, ello se debe a la proximidad relativa de los

objetos entre si.

A

4

La LEY DE LA APROXIMACION, es la formacién de los conjuntos de objetos,

queda separada por la LEY DE LA SIMETRIA.

—-——7
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Efectivamente, nos damos cuenta de que el objeto (a) queda disociado del
grupo formado por los objetos (b), (¢), (d), a causa de su mayor lejania, pero
vemos también que si afladimos el objeto (e) en posicidn simétrica respecto al

(a), el objeto (a) viene a formar parte del grupo.

L
S
L
i
o @

Las leyes gestalticas analizadas hasta aqui: MEDICIONES OPTICAS, LINEAS
VIRTUALES, APROXIMACION, SEMEJANZA, PROXIMIDAD RELATIVA Y
SIMETRIA, son leyes para la formacion de los conjuntos espaciales, y
producen movimientos estructurados. Veamos como diversos conjuntos de
objetos, organizados segun determinadas leyes compositivas (alineamientos,
crecimientos numéricos constantes, orientaciones, etc.), contienen las leyes

gestalticas que hemos analizado, y producen una sensacion de movimientos.
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Otra consecuencia de las leyes gestalticas de composicion de los objetos

ademas de la del MOVIMIENTO, es también la relativa a la FORMA.

El fendbmeno del CETARIS PARIBUS (Ley de la aproximacion), nos hace
percibir una sensacion de espacio ahi donde las lineas paralelas estan mas
préximas y una sensacién de vacio, ahi donde estan mas alejadas. En una
situacion de este tipo, la forma abierta asume un significado negativo, porque

percibimos la dilatacion como vacio y a éste como un espacio indeterminado.

Para dar valor de espacio a las zonas dilatadas sentimos la necesidad de

cerrarlas.

Las figuras cerradas y las figuras abiertas, no son dos entidades que se lleguen
a excluir una a la otra; siempre se produce una dialéctica reciproca que llega
hasta la intercambiabilidad. La intercambiabilidad entre figuras cerradas y

abiertas, es la que produce en nosotros la sensacion de dinamica espacial de

las formas.
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Vemos que las dos lineas en angulo recto comprenden un espacio que se
define como la perpendicularidad por que sigue abierto en todas las direcciones
que se encuentran por el interior de las dos lineas. Basta con la colaboracion
de un pequefio angulo recto opuesto al anterior para bloquear la expansion

espacial en todas las direcciones entre las dos ortogonales.

Si por el contrario en vez de un angulo recto ponemos 4 angulos rectos
simétricos de manera que formen un cuadrado, aunque las paredes estén

abiertas el espacio resulta cerrado debido a las leyes virtuales.

Por la misma tendencia perceptiva a unir los puntos caracteristicos para formar
un contorno, vemos abiertas o cerrados formas que en realidad son sélo
cerradas. No parecen abiertas formas cerradas organizadas como grupos
aditivos, salvo en el caso en que las partes que se proyectan en las diferentes

direcciones del espacio no estan unidas por un contorno exterior, en ese caso

tenemos un grupo aditivo cerrado.
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La dialéctica entre figuras abiertas y cerradas, nos lleva a tomar en
consideracion la LEY DE LA PLENITUD DE LA FORMA, esta ley se presenta
cuando las figuras abiertas se perciben como cerradas. La habitacion en la
que trabajamos tiene la puerta y la ventana abiertas, pero nos sentimos dentro
de una forma cerrada; lo mismo que cuando estamos en un automovil, ain en
el caso de que estén las ventanillas abiertas. El fendbmeno es siempre el de las
lineas virtuales. Un angulo de 87° y otro de 92° son percibidos como si fueran

de 90°, precisamente porque consideramos lleno el angulo recto.
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Se da también, el caso en el que la configuracién resulta cerrada aunque esté
constituida por grupos de formas abiertas y viceversa, que la configuracion
resulte abierta aunque esté constituida por grupos de formas cerradas. La
razén es evidente, en el primer caso existen lineas virtuales que cierran la
forma, mientras que en el segundo caso todas las formas son cerradas pero no
se forman lineas virtuales, razén por ésta la que las formas quedan separadas

dejando entre ellas vacios que dan la sensacion de una configuracion abierta.

Las sensaciones que tenemos del espacio, nos vienen del pasado es decir, de
la experiencia y de la historia. Es evidente que en la base de las leyes

gestalticas sobre la percepcion visual se encuentra /a memoria.

e EI mecanismo de la memoria funciona perfectamente en la medida en que
las configuraciones que hemos conocido se vuelven a presentar a través de
la matriz de su ley de desarrollo, y por el contrario, no es de igual manera

que cuando las configuraciones se vuelven a presentar ante nuestra

sensacion en parte ya pre-conformadas.




‘F"‘..O0.00".......'i.n\...fﬂ-.c...o ~eaecsccan- “ac a

75

Para reconstruir las estructuras y las formas histéricas, es mejor disponer de un
Gnico elemento que nos pueda hacer reconstruir todo el proceso de la forma
que muchos elementos semiorganizados acaban haciéndonos ver otra

configuracion.

Pero también es evidente, que el Unico elemento del que disponemos debe ser
la matriz de la composicion y no el fragmento de una configuracion que no ha

sido experimentado por nosotros.

El ejemplo del paralelogramo de SANDERS es claro para llegar a
comprenderlo, las primeras configuraciones estan contenidas en la ultima,
porque son fragmentos de la Ultima configuracién, no reconocemos en ellas el
paralelogramo mientras que éste se nos presenta como una configuracion

uniforme y mejor articulado, que explica las formas de los precedentes.
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Estas consecuencias nos llevan a considerar el PRINCIPIO DE EVIDENCIA.
Tenemos 3 grupos de lineas organizadas de tal forma que al quitar a cada
grupo una linea, se obtienen tres grupos iguales. El proceso de PONER Y DE
QUITAR, DE METER Y DE SACAR, es fundamental en muchos
procedimientos de composicion artistica. Por medio de ellos se individualizan
configuraciones iguales en el ambito de otras que, aparentemente distintas o

bien configuraciones simples, estan contenidas en otros complejos.

El método consiste en quitar las prolongaciones o superfluo, para reconocer Ia
auténtica instancia de una obra. Si ANADIMOS O SUPRIMIMOS lineas
obtenemos efectos diferentes, segun afadido o lo suprimido sea CONFORME

o CONTRARIO a la estructura de la configuraciéon dada.
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Del principio de evidencia que acabamos de analizar, se deriva otro problema
fundamenta el de la FORMA OCULTA. En el primer dibujo observamos la
absorcion de los elementos estructurados de la configuracidn que nos interesa
dentro de otra estructura interpuesta, mientras que en el segundo dibujo, las

dos estructuras, ni bien esta superpuesta siguen siendo claramente diferentes.

En el primer caso las dos estructuras superpuestas tienen un caracter de sélida
unidad, por lo cual se fundan las leyes compositivas, mientras que en el

segundo caso las dos estructuras tienen un caracter diferenciado, por lo cual

quedan separadas las leyes compositivas.
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La FORMA OCULTA, es un fenémenos que no se produce uUnicamente en el
campo de estructuras superpuestas, sino también en el interior de una misma

estructura.

En la (1) esta oculta la letra E

En la (2) dos letras k especulares.

Los objetivos en el caso gestaltico son imagenes que se organizan por via
perceptiva, y es la organizacion de nuestras sensaciones lo que establece los

valores del espacio.

La percepcion no toma las configuraciones por via empirica o por la de la
costumbre, ya que esta via esta en claro contraste y no tiene conflicto con los
factores formales. Es lo que la GESTALT-PSICOLOGIA ha definido como

CRITICA A LA TEORIA DEL SIGNIFICADO ADQUIRIDO.

Es justamente esta critica, la que nos permite considerar determinadas

paradojas de la imaginacion como valores reales de la construccion espacial.
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Hay paradojas de la forma, y hay paradojas que son propias del observador.

La paradoja de LA FORMA es la de los OBJETOS IMPOSIBLES.

Se denominan asi porque son objetos posibles dinamicamente dibujados sobre

el plazo bidimensional, pero, son imposibles de construir tridimensionalmente.

Hemos dicho que ademas de la PARADOJA DE LA FORMA existen también la
PARADOJA DEL OBSERVADOR. Supongamos que tenemos dos figuras
geométricas planas. La reciproca compenetracion, nos proponemos el
volverlas a dibujar, y descomponer esa compenetracién en el plano. Nos
damos cuenta de que hemos separado las dos figuras geométricas simples
como en el caso (1) y na como en el caso (2), y sin embargo, en el caso (2) es

el real objetivo desde el momento en que la configuracion es bidimensional.
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Solo si la configuracion fuera tridimensional, estaria en realidad superpuestas
las dos figuras, y se separarian como en el caso (1). Nosotros por el contrario,
decidimos separarlas como en el caso (1) aunque se trate de una figura plana,
ya que VEMOS POR FORMAS SIMPLES vy las figuras del caso (1) son mas
simples que las del caso (2) partiendo con ello de la paradoja de ver las figuras

superpuestas sobre dos niveles o planos diferentes.

Separamos las figuras en formas simples simétricas cerradas. Es una paradoja
nuestra, no de la forma, para nosotros es més objetiva, por lo que al separar

formas planas, las completamos con partes que en realidad no existen.

Otra paradoja del observador es la siguientes: Supongamos que tenemos 9
cuadrados iguales que uniremos varias veces entre si de formas diferentes
para formar algunas composiciones, tienen un perimetro formado por 16 lados

de los 9 cuadrados (16 MODULOS), y la configuracion presenta un eje de

simetria.

En este segundo caso tiene un perimetro formado por 12 lados de los 9
Cuadrados (12 MODULOS) y la configuracion es plurisimétrica: se trata
efectivamente de una forma compacta, un cuadrado y los ejes de simetria
estan a lo largo de los ejes y, de Ias diagonales. El caso (3) tiene un perimetro

formado por 18 lados de los 9 cuadrados (18 MODULOS) y la configuracion en

su conjunto no tiene ningun eje de simetria.
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De la observacion de éstos casos, llegamos a la constatacion de que las
configuraciones mas “faciles”, es decir claramente legibles y consiguientemente
mas significativas, son las que tienen el perimetro mas largo, ademas, la

simetria hace llana a la forma, pero no facilita su lectura.

En otros términos constatamos que la configuracion (3) es mas interesante y

significativa que las configuraciones (1) y (2).

Vemos de modo mas legible y significativo las formas no simétricas, mas

complejas y abiertas, mas articuladas.

o Estas paradojas del observador poseen una explicacion evidente: la
preferencia por formas geométricas simples, elementales, simétricas,
(cerradas) radican en la costumbre y del significado adquirido, mientras que
después sentimos que preferimos las formas no simétricas (mas abiertas),
mas articuladas, al establecer términos de comparacién que desarrollan
nuestro sentido critico hacia los significados adquiridos.

La legibilidad y la plenitud de la forma ejercen de todos modos una fuerte

atraccion sobre la percepcion. En la base de éste fenémeno se encuentra la
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LEY DE LA CONTINUIDAD DE LA FORMA. Es un hecho el que en las formas
cerradas como en las abiertas, siempre vemos estructuras formales diferentes,

discontinuas.

Si por ejemplo tenemos una estructura continua de desarrollo ritmico, cortado y
unido por una linea curva; lo que inmediatamente vemos es la presencia de
dos formas al mismo tiempo. Comprenderemos mejor este concepto con un
ejemplo analogo pero més extenso y repetido debajo con zonas negras. En el
primer caso vemos claramente la linea ondulada superpuesta a la linea greca,
pero también en el segundo caso, donde los espacios cerrados han sido
reforzados, es decir, tendemos a mirar dos estructuras separadas,

superpuestas.

Llegamos a deducir que la LEY DE LA BUENA CONTINUACION DE LA
FORMA, denominada asi mismo LEY DE LA CONTINUIDAD DE DIRECCION
es superior en cualiquier caso a la LEY DE LA FORMA CERRADA. Por

ejemplo: las lineas que podemos imaginar como ejes de recorridos callejeros.

La continuidad de la forma es fruto en general de la claridad estructural y hace

perfectamente legibles las estructuras formales.
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Todas las consideraciones precedentes encuentran su conclusion en la LEY
GESTALTICA DE LA CURVA DUENA Y DEL DESTINO COMUN, que

podemos enunciar en los términos siguientes:

LAS PARTES DE UNA CONFIGURACION SE CONSTITUYEN EN UNIDAD
FORMANDO UN CONJUNTO ESTRUCTURADO, CUANDO LAS PARTES
TIENDEN A COMPLETARSE RECIPROCAMENTE EN UNA CIERTA
MANERA, Y, CAPTAN TODOS AQUELLOS ELEMENTOS DEL CAMPO

SUSCEPTIBLES DE CONSTITUIR TAL COMPLETAMIENTO.

A veces esta tendencia estda mas marcada en el sentido de que se produce con
mayor facilidad, en las lineas cerradas, si bien este hecho no reviste un interés

especial, de todos modos es evidente la continuidad entre las lineas 1 yay

entre las lineas 3y 4.

En las lineas abiertas es ain mas evidente que su destino comun se debe

preponderantemente a la semejanza.
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El ejemplo de unas lineas que convergen en un punto en el que es evidente la
continuidad entre las lineas 1 y 2 o bien entre las lineas 3 y 4, demuestra que
en cuanto al destino comun prevalece la SEMEJANZA SOBRE LA
PROXIMIDAD. La interaccion de éstas lineas no produce ambigliedades o
dudas psicologicas: LA AGRUPACION DE LAS LINEAS DE LAS FORMAS DE
LAS IMAGENES, SE PRODUCE EN DIRECCION A UNA FORMA
PRIVILEGIADA, QUE EN GENERAL ES REGULAR, SIMPLE, EN
OCASIONES INCLUSO SIMETRICA Y DE TODOS MODOS SIEMPRE EN
CONDICIONES DE SER PERCIVIDA POR NOSOTROS COMO LA MEJOR

POSIBLE. y esta es la LEY DE LA BUENA FORMA.



e 00”00 0000 " 0080000  20A2000~ " 00,0000 " 0000000 %anW

ELEMENTOS
MORFOLOGICOS
DE LA IMAGEN £




‘n..a.'t.-\..on«..oooooﬂoocoooo'GOOQOOQOAOOOOOQOROhk

85

ELEMENTOS MORFOLOGICOS DE LA IMAGEN

Son los responsables de la estructura espacial de la imagen; construyen
material y formalmente el espacio iconico (icono‘s), los cuales quedan
asociados desde el punto de vista de la sincronizacion plastica. Todos estos

tienen propiedades comunes que definen dicha naturaleza.

En primer lugar son los Gnicos con presencia material y tangible en la imagen;,
es necesario distinguir los elementos, asi diferencidndolos de las ilusiones que
este produce,ya que cuando le damos beneficios como pulir dicha imagen, la
textura cambia, dandole otra sensacién, con la que reforzamos el efecto aun

mas.

El valor de la actividad plastica de cada elemento es variable y depende
siempre del contexto. Por ejemplo: el contraste del negro sobre el blanco, no

seria lo mismo si pusiéramos un fondo rojo.

Otra de las propiedades valorables es la complejidad, aunque se debe realizar
con mucho cuidado, ya que dentro de los seis elementos morfolégicos, existen
unos como la forma y el color que son muy complicados en ciertas ocasiones,
con esto no queremos decir que los otros elementos morfolégicos no corren

riesgo de ser complejos, pero si tienen menor grado de complejidad.
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Los elementos morfolégicos son consustanciales al espacio y tenemos dos

tipos los superficiales y los unidimencionales.

Dentro de los superficiales estan:

e Elplano
o Textura
e Color

e Forma

Estos cuatro elementos poseen una naturaleza asociada a dicho espacio y lo
configuran materialmente, para asi confundirse con él, mientras, que los
elementos unidimencionales que son el punto y la linea contribuyen a la

organizacion del espacio de la imagen y su naturaleza espacial es mas

atenuada.

4.1 El Punto

Sefial de dimensiones pequefias, extraordinariamente circular, que, por

contraste de color o relieve, es perceptible en una superficie.

b Descripcién de imagenes retratos, cuadros, estatua en especial de los antiguos.
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Aparentemente, es el mas simple de todos, su naturaleza intangible es lo que

mejor lo define, y su mayor diferencia. No es necesario que el punto esté

graficamente presente para que este actue.

Existen tres tipos de puntos (llamados implicitos):

1. Los centros geométricos: dentro de los espacios geometricos el centro es
solo una posicién; pero en el espacio plastico, el centro es el foco principal

de un campo.

2. Los puntos de fuga: constituye importantes polos de atraccion visual y que

llevan a una vision frontal hacia el infinito. Es una recta.

3. Los puntos de atencién: son los que llaman la atencién del observador.

Existen otros factores que pueden definir al punto, como su naturaleza
sinestésica (sinestésia: es la activacion que produce un estimulo en otro canal
de recepcion sensorial distinto al natural) que al igual que la linea, son

representados por diferentes canales sensoriales.

@& Xilofén, triangulo
. Piano

Violin, flauta
Viola, clarinete
Contrabajo, tuba

Con este ejemplo, podemos observar las representaciones graficas que tiene

los puntos y las lineas con sonidos instrumentales.
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También actia como un elemento morfologico, definiéndolo a partir de su
dimensién, forma y color, justificando las casi infinitas posibilidades de
variacion; no se sabe cuando su dimension se convierte en superficie, ya que
esta representando la parte mas pequefa en el espacio; las variaciones de
color son ilimitadas y la forma depende del instrumento y de las propiedades
del material.

Existen dos clases de puntos:

e Punto geométrico.- Es la interseccion invisible de tres planos.

e Punto mistico.- Es el poder en el simbolo mas pequefio.

1 2 3
Como podemos observar en este grafico, el primer cuadro (1) parece estar mas
equilibrado que los otros dos ya que el punto esta situado en el centro; el
segundo cuadro (2) es en el que se consigue el equilibrio en el cual el punto
esta ligeramente desplazado hacia arriba, y en el tercer cuadro (3) se rompe

por completo el equilibrio por que el punto hacia abajo parece caer en la base

del cuadro.
* b e i o
4 5 )
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En el cuadro numero 4 podemos observar que es el mas desequilibrado a
comparacion del 5y el 6; en el cinco encontramos mas equilibrio por que los
puntos se encuentra sobre las lineas diagonal y horizontal a la misma distancia
del centro, mientras que en el seis se nota a simple vista que es el mas estable,
ya que ambos puntos se encuentran sobre la linea diagonal a la misma

distancia del centro y a la misma distancia de los vertices.

4.2 La Linea

Extension unidimencional continua; contorno de una figura. El lugar geométrico

que describe un punto en movimiento sobre un plano.

Su naturaleza no es compleja, es el elemento gréafico mas polivalente (aquel
que puede satisfacer un mayor numero de funciones). Tiene dos fines: el de
sefalar y el de significar, abarcando asi dos grandes puntos:

o La comunicacion visual aplicada (grafias, patrones de moda, etc.).

e El del arte (las caux, altamira, hasta hoy en donde destaca el dibujo).

Es muy similar al punto por que no requiere presencia material, tiene

propiedades inductoras y cierta naturaleza sinestésica.

Su clasificacion es la siguiente:

1. Lineas implicitas.- Pueden actuar sin que esté presente de forma material
(interseccion de planos). Otro tipo de linea implicita constituye la geometria
interna del marco, que crean zonas activas en el interior del cuadro; y las

lineas de asociacion, que se refiere al agrupamiento que se le dé.




‘...‘.......Q.......0....0.....0........I.O......‘

90

2. Lineas aisladas.- Pueden ser rectas o curvas de acuerdo al espacio del
cuadro, produciendo de esta manera que el cuadro varie en funcién a su
morfologia. La linea recta es muy dinamica, precisa, existen cuatro
variantes que son la vertical, horizontal, oblicua y la quebrada. En cuanto a
la linea curva connota movimiento pero se debe tener mucho cuidado por el
espacio del cuadro.

3. Haces de lineas.- En este punto la linea pierde su individualidad ya que
puede adoptar diversas formas. Las mas comunes son las lineas rectas
entrecruzadas, se utilizan para sombrear y dar volumen; las lineas rectas
convergentes, pueden tener dos sentidos creando varias direcciones en el
cuadro; y las estructuras de fuga son absorbidas por las masas perdiendo
la individualidad de la linea.

4. Lalinea objetual.- Se percibe como un objeto unidimensional.

5. Linea figural - Describe las lineas del rostro u otro objeto. Dentro de esta
encontramos la linea de contorno o linea recorte; por ejemplo: en el arte de

los primitivos, los filos de oro daban la impresion de un recorte figural.

4.3 El Plano

Es llano, liso, paralelo al horizonte donde se determina la perspectiva de los

objetos.

Es un elemento morfolégico. Da lugar a confusiones, pueden haber al menos

dos que no tienen nada que ver con este, por ejemplo los planos de la escala

cinematogréfica, y el espacio vacio del cuadro.
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Las principales funciones plasticas del plano estan relacionadas con la
organizacion del espacio, su compartimentacion, la articulacion en diferentes
subespacios, su superposicion para crear sensacion de profundidad, etc.. No
hay que olvidar el plano, al ser un elemento superficial estara siempre asociado
a otros elementos: el color, de cuya interaccion depende el resultado visual y la

significacion plastico inherente al mismo.

4.4 El Color

Es una cualidad de luz reflejada por las superficies entintadas y no entintadas.
Es una experiencia sensorial, se produce gracias a la emision de energia

jluminosa.

En principio tendriamos que hablar de dos naturalezas cromaticas, la del color
del prisma y la de la paleta (colores luz). La luz blanca es una combinacion de
todos los colores del espectro, sin embargo se la puede descomponer en los
tres colores primarios que son: rojo, verde y azul. Cuando dos de estos colores
se superponen se produce un color mas claro a los cuales les conocemos
como colores secundarios. A estos colores primarios se los conoce también
como aditivos primarios; si combinamos en proporciones iguales al rojo y el
verde tendremos como resultado el amarillo; el verde y el azul, dan el cian; y el

azul y el rojo dan el magenta. Estos colores son conocidos también como

aditivos secundarios. Cuadro 1
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Con la mezcla de los primarios sustractivos obtenemos el color negro. Los
colores secundarios (aditivos) creados a partir de mezclas de pares de

primarios son el rojo, violeta y el verde. Cuadro 2

El circulo de color, es un dispositivo muy Util que nos indica los colores de la
misma familia de tonos, se los conoce como colores adyacentes, y, los colores
opuestos llamados también complementarios. La rueda de colores de

disefiador combina los primarios aditivos y substractivos en dos triangulos

equilateros uno de ellos se lo coloca invertido. Cuadro 3
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En el cuadro nimero cuatro podemos observar una rueda que se basa en los
colores primarios tradicionales(rojo, amarillo y azul) que crean los secundarios

(naranja, verde y purpura)
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Hablar de calor o frio como referencia a una determinada propiedad cromatica
no resulta muy ortodoxa cientificamente, pero, las cualidades térmicas pueden
comprobar el margen de como se denomine esa propiedad, lo que legitimiza su

consideracién como funcion pléstica.

Calor Friof

< VERDE > Azul

4.5 La Forma
Es un elemento con una naturaleza hibrida'’, a medio camino entre lo
perceptivo y la representacion, ya que en nuestra mente tenemos patrones

(pattern) almacenados, los que nos ayudan a identificar todo lo que nos rodea.

Tenemos que tomar en cuenta que la nocidon de la forma estructural
(estructura), y la de la forma, no son lo mismo y tenemos que aprender a
reconocerlas. La primera se basa en rasgos espaciales necesarios para
reconocer el objeto; tiene la capacidad de identificar al objeto de la
representacion o de la percepcion. En el segundo caso la forma se convierte
en un arquetipo, impresindible, ademas, tiene dos condiciones: una de

naturaleza representativa o visual y la segunda de sentido.

'" Hibrida: todo lo que es producto de elementos de distinta naturaleza.
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La representacién arquetipica es facil de reconocer, si se refiere a sentidos, ya
que este proceso tiene que naturalizar el significado de la imagen para

encarnar el sentido.

La forma participa de la mayor parte de las propiedades que definieran a la
naturaleza. Existen dos maneras basicas de representarla: /a proyeccion y el

€SCorzo.

Hablamos de proyeccién cuando representa la identidad del objeto, implica un
punto de vista fijo, no deja de ser una abstraccion visual. Posee tres
propiedades: concebir a este como algo tridimensional de forma estructural

constante, y no sujeto a ningun aspecto proyectivo en particular.

El escorzo es una representacion desviada de un esquema estructural simple,

tiene tres representaciones diferentes:

¢ Cuando la proyeccion del objeto no es ortogonal, es mas estatica por estar
alojada por la vertical o la horizontal del espacio.

¢ Cuando no se representa el aspecto mas caracteristico, introduce tension y
dinamismo, se aleja de su forma original.

¢ Geométricamente, en este cuadro todas las lineas que no sean paralelas se
representarian desviadas, y sus proporciones estarian deformadas, el

dinamismo de la forma visual dependera del grado de deformacion.
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El traslapo'® o superposicion, es una manera de representar a la forma en la
imagen, para que los objetos superpuestos tengan una identidad fenoménica
,deben cumplirse dos requisitos:

¢ Los objetivos superpuestos deben ser percibidos como independientes.

¢ Los situados en distintos términos del espacio de la representacion.

4.6 La Textura

Es una agrupacién de pautas situadas a igual o similar distancia unas de otras,
sobre un espacio bidimensional en ocasiones con relieve, no asociable con el
plano y el color (frecuentemente).

Dentro de esta coexisten propiedades opticas y téactiles. Cualquier textura
puede representarse plasticamente, aunque no existen elementos de relieve,
en otros casos tiene textura optica (pulida); posee una dimension perceptiva
(distancia que se ve); define a un material igual que a una estructura.

Su caracteristica mas notable es la uniformidad de los elementos. Una
superficie texturada pesa mas visualmente, pero posee mas uniformidad.

No hay método mas sencillo que representar la profundidad en un plano
bidimensional, que al utilizar un gradiente como el que asoma en el siguiente

grafico.

'® El traslapo es una representacion incompleta de la forma (figuras cortadas por los bordes).
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LA COMPOSICION DE LA IMAGEN

5.1 ORDEN ICONICO Y SIGNIFICACION PLASTICA

La composicién y el orden se encuentran muy unidas. Los ordenes iconicos
pueden ser muy diversos ademas de expresar los distintos modos de
organizacion compositiva. Un ejemplo muy claro de orden icdnico podria ser el
modelo de representacion egipcia, que lo diferencia de cualquier otro y le da
una identidad plastica.

A continuacion observamos dicho modelo para ilustrar el concepto:

ORDEN ICONICO DE LA REPRESENTACION EGIPCIA

Caracteristicas formales Convenciones representativas
1.-Escasa importanciade la 1.- Figura:
| representacion tridimencional. - Rostros y miembros de
i Perfil

- Ojos, hombros y pecho
En visién frontal
- Una pierna adelantada

2.- La superposicidn como unico 2.- Colores:
recurso para representar la -Planos y claros= femenino
profundidad.
- Oscuros = masculino.
- No hay degradacion.
3.- Adaptacién de la forma 3.- Linea:
- Introduce el perfil
4 .- Inexistencia de estructura 4. - Tamafo:
representativa - Jerarquia dimensional
5.- Laidentidad se representa 5.- Composicién :
mediante simbolos y signos - El aislamiento como
anadidos. Factor de jerarquia.
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El orden iconico tiene ciertos principios de organizacion no tan explicitos y
estos constituyen la expresion tangible de este orden. El orden iconico se basa

en dos principios: el de unidad, y el estructural.

e El principio de unidad esta relacionado a toda composicion. En esta se
agrupan y se ordenan varios elementos, como espacio y temporalidad, que
a su vez se ordenan nuevamente hasta llegar a la propuesta visual unitaria,
ademas de una propuesta de sentido. La unidad estética se realiza cuando
las partes de un objeto de arte se ligan exactamente en un orden que sea
identificable. El principio de unidad se obtiene en la composicion de la
imagen debido a cuatro hechos plasticos:
1. Ladiversidad
2. El contraste
3. Larepeticidon

4. La continuidad

La naturaleza de los dos primeros es dinamica y asimétrica, mientras que los
otros dos son todo lo contrario, ya que nos da una referencia a lo conocido y
esperado, a lo estable. Las dos son necesarias para asegurar la unidad

compositiva.

En una composicién, la diversidad es una de las partes mas importantes,

llegando a ser la primera exigencia de esta, tenemos diversidad de elementos

de relaciones y estructuras.
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Cuando hablamos de diversidad no queremos decir que esta se va contra lo
voluntario mas bien podriamos decir que lo enriquece haciéndolo mas atractivo,
se dice que es la mas elemental en dicha produccién de significacion visual, ya

que no hay como gerarquizarla, sino que parte de lo diversoy desigual.

El modo de llegar a la unidad a través del contraste implica dos ideas simples,
pero trascendentales de la composicion de la imagen. La primera tiene que ver
con la expresion, y la segunda se relaciona con el contraste que implica una

relacion entre extremos.

La repeticién de elementos o serie de estos es un hecho que favorece al
caracter unitario de la composicién determinando asi un orden. En el modelo
de representacién egipcio, podemos ver las repeticiones de determinados

aspectos formales, por ejemplo haciendo duplicados en series.

La continuidad, ayuda a la unidad compositiva y a establecer un orden iconico.
Toma en cuenta a las direcciones de lectura, que son el resultado de diferentes

direcciones en una escena.

e El principio estructural es el que afirma la exigencia de los elementos de la
composicion, demostrando que es una condicidn necesaria para la

significacion. Con la siguiente figura es mas facil entender el principio

estructural.
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Fija/imovil
Plana/estereoscopica

Aislada/secuencial
Dinamicalestatica

Significacion plastica
(analizable sélo
formalmente)

En primer lugar necesitamos ordenar/componer los elementos alfabéticos de Ia

imagen (morfolégicos, dinamicos, escalares) de acuerdo a su representacién al

determinar cada una de las estructuras iconicas, espacial, temporal y de

relacion se produce un nuevo orden para constituir la estructura de la imagen.

La significacion plastica de esa estructura constituye el hecho mas especifico

de la representacion visual. Su valoracién es a través de un método de andlisis

especifico.
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5.1.1 Composicién normativa

Al introducirnos en este tema nos referimos a la composicion desde lo

operativo, dar soluciones a los problemas planteados.

Esta clase de composicion solamente encuentra su fundamento legitimador
en un proceso natural como por ejemplo la percepcion. Composiciéon normativa
es la que asume un orden visual perceptivo como el orden propio icénico de la
representacion. Esto es sumamente importante debido a que nos da una
referencia estable y duradera en este estudio, y nos da tres puntualizaciones

que son:

1. Aqui tiene mucho que ver con el caracter convencional de este tipo de
composicién. La convencion no es solo un procedimiento, mas bien es un
proceso de formalizacion, ademéas de hablar de una suerte de convencion
naturalizada, debido a que el orden iconico de esta composicion es basado
en fendmenos naturales. La convencion se crea si aquella se considera
normativa; representacion que traduce a imagen la forma de ver de las
personas.

2. En esta hablamos de la transgresion, la cual nos dice que una imagen no es
mejor ni peor por transgredir la norma a la que nos estamos refiriendo. La
transgresion ademas de ser legitima, en diversas ocasiones, es el mejor

camino para la innovacion. Hay que aclarar que la transgresion no existe

sin la norma y no puede ensefnarse.
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3. En este punto hablaremos de los aspectos del orden visual. Con esto lo que
nos quiere decir es que son los hechos que se van a convertir en preceptos

normativos en la composicion.

5.2 PRINCIPIOS GENERALES DE LA COMPOSICION

Cuando hablamos de la imagen hablamos de que existen dos formas de

principios de la composicion:

1. Las diferencias cualitativas existentes en la superficie del cuadro.

2. La estructura del formato.

Ademas existe otro grupo de normas que tiene mucho que ver con relacion a

la representacion espacial y el marco espacial.

1. La estructura espacial de la imagen.
2. El peso visual de cada elemento.

3. Las direcciones visuales de la imagen.

5.2.1 Principio de heterogeneidad del espacio plastico.

En el espacio del cuadro existen diferencias cualitativas importantes.

De estas diferencias la primera es /a orientacién vertical. Lo que se quiere decir
con esto es que cualquier objeto, situado en la parte superior de la
composicién, su peso sera mayor del que se encuentra en la parte inferior y es

por eso que se pierde el equilibrio sobre la vertical.
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La segunda es /a ley de los tres tercios, esta divide a la imagen en tres partes.
La primera parte es la superior, la cual esta el incremento del peso visual y se
eleva la inestabilidad, crea un riesgo para el equilibrio de la composicion. En el
tercio de la base existe una estabilidad total, pero sin embargo el peso visual
no tiene ganancias. Para terminar nos referimos al tercio del centro es muy
dependiente de los otros elementos para que asi se cree el equilibrio o

desequilibrio, la estabilidad y la inestabilidad.

La tercera es la orientacién horizontal, nos dice que cuando los elementos

plasticos figurativos se encuentran ubicados a la derecha el peso visual crece.

5.2.2 Principios de adecuacion al marco espacial.

En este punto nos referimos a que la estructura del formato de la imagen y del
objeto de la representacion, debe ser correspondido para que el resultado

visual sea simple.

A continuaciéon nombraremos una serie de reglas que deben tomarse en cuenta

el rato de componer una imagen.

a) Es imposibie lograr el equilibrio sobre la vertical del cuadro, es decir en un
formato vertical, una figura situada en la parte superior de la composicion,
se nota que es mas activa, es por eso que se refuerza si se enfrenta a otra

figura situada en la base, solo desde la horizontal podemos ver algo de

equilibrio. ( figura)
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b) Los formatos verticales al no poder organizarse sobre la horizontal imponen
un tipo de espacio en profundidad, esto se da por la falta de espacio sobre
la orientacion.

c) La interaccion son los rasgos mas importantes de los formatos y a veces el
conflicto entre la naturaleza concéntrica del modelo cédsmico y la cuadricula
cartesiana formada por horizontales y verticales; por ejemplo: figuras
humanas, arboles, edificios, etc.

d) El formato ovalado paradigmatico no es un formato comun, a pesar de la

historia en la que encontramos representaciones importantes. Tanto en un




AP0 00r00000000n000000°00C0000 0000000 "0 000" " aal

105

formato de este tipo como en el fondo de una asociacién visual se acentua
la redondez y como consecuencia, objetos o formas esféricas ven

reforzada esa cualidad en este tipo de formatos.

5.2.3 La estructura espacial de la imagen

Para realizar esta estructura dentro del la imagen fija y aislada se utilizan dos

procedimientos:

= La organizacion del espacio de la imagen sobre la perpendicular del
cuadro, lo que da origen a un espacio en profundidad

= La organizacion sobre la horizontal del cuadro, lo que da lugar a un espacio

plano, de dominio frontal.

La primera de estas nos habla sobre seis pasos fundamentales para
representar una tercera dimension en un plano de solo dos y son:

» Planos superpuestos

» Variacidén de tamanio.

» Distancia desde la base del cuadrado.

» Perspectiva lineal.

» Perspectiva area.

» Cambio de color.

La variacion de tamafo debe ser percibida independientemente y situada en

diferentes términos del espacio de la representacion. Por ejemplo lo que se
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trata de decir con esto es que si un color célido se encuentra en el primer
término existe un color frio por atras para que de esta manera se refuerce en

efecto de profundidad.

La variacion de tamafio nos sugiere un espacio profundo siempre que exista
una reduccién gradual de este en sentido transversal a la superficie del cuadro

que debe ser como una variacién, como-si fuera el objeto.

El tercer punto nos sugiere varios términos en profundidad, para que el punto

mas cercano a la base sea la posicion mas préxima al punto de vista.

Cuando hablamos de perspectiva lineal, se entiende como un procedimiento
canonico, para representar las tres dimensiones del espacio en un plano de
sblo dos. Perspectiva de un punto es cuando hay un punto de fuga principal
en lo que se unen todas las paralelas. La perspectiva de dos puntos es cuando
los planos en angulo recto poseen sus propios puntos de fuga aunque tienen
que estar ubicados sobre la misma linea horizonte. La perspectiva de tres
puntos es en la que dos de las cuales ocupan la misma linea horizonte y el

tercero es perpendicular a esta como se observa en el siguiente grafico.
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En cambio la perspectiva de area es un procedimiento para sugerir la
profundidad en el cuadro reduciendo progresivamente el tono a medida que

este aumenta en la distancia desde el punto de vista.

El cambio del color nos dice que a medida que el contraste cromatico sea mas
intenso mayor sera la sensacién de separacion en las figuras que tengan
colores contrastantes. De acuerdo a sus propiedades térmicas yendo de

colores calidos a frios potenciaran la misma sensacion de profundidad.
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5.2.4 El peso visual.

Dividiremos el peso visual en siete partes importantes.

> Su ubicacion sobre la superficie del cuadro. Como norma se puede decir
que el peso visual de un elemento aumenta una vez que se separa de la
base del cuadro.

» El tamafio de un objeto es el procedimiento mas sencillo para equilibrar la
diferencia de peso. Si se toma una figura en la parte superior y la misma
figura en la base solo habra que agrandar un poco la de la base o achicar
un poco la de la base y se alcanzara un equilibrio perfecto.

» Las formas irregulares pesan mas visualmente que las regulares con la
finalidad de poseer contornos definidos.

» El color es dificil dar una conclusién categérica. Se dice que los colores
claros pesan mas que los oscuros.

» La profundidad de campo aumenta el peso visual cuando esta a foco,
aunque el tamaro disminuira dependiendo de la distancia.

» El acabado de la textura parece extender las superficies de cada objeto y
pesan mas que otras figuras con acabado pulido.

» Para finalizar, el aislamiento es el mas determinante en cuanto al peso
visual debido a que puede equilibrar masas de un tamafio muy superior, ya

que crea un nuevo centro de atencion, como un nuevo foco dentro de dicha

composicion.
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5.2.5 Las direcciones visuales.

Existen en la imagen distintos tipos de direcciones:

Las escenas son las direcciones internas de la composicion, son creadas por
elementos iconicos de diversas maneras. Cuando existe una presencia grafica
y explicita se la denomina representadas; al contrario de la antes mencionada
tiene una existencia fenoménica, no tangible se la denomina inducidas.
Existen varias maneras de hacer direcciones inducidas en la imagen, como las

siguientes:

» Los formatos horizontales

» La perspectiva que se orientan hacia los puntos de fuga de la composicion.

> Las miradas de los personajes.

> Los mecanismos de atraccion entre objetos y elementos que tiene su
justificacion en términos perceptivos en el principio gestaltico de la

continuidad, son otro medio de inducir direcciones en la imagen.
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5.3 OBJETO Y METODO DEL ANALISIS DE LA IMAGEN AISLADA.

El objeto de este es la significaciéon plastica, como consecuencia no se toma

mucho en cuenta al sentido.

Es un método sincrénico que no contextualiza la imagen, se basa en
diferentes categorias iconicas anteriormente formalizadas aunque admite
prestamos de otras disciplinas como el andlisis iconografico. Para poder
realizar un analisis completo debemos realizar una formulacion metodologica
ademas debe ser genérica, para poder realizar lo ya mencionado debemos
tener en cuenta tres factores que son:

» La lectura de la imagen.

» La definicion estructural.

» El andlisis plastico.

5.3.1 La lectura de la imagen.-

Aqui lo que se desea es adquirir la mayor informacion posible, sobre la imagen

que se ha analizado para luego dar una definicion sobre su estructura.

No es facil leer una imagen debido a que nuestra mirada es limitadora y
reduccionista. La vision ordinaria es analitica, genérica y diferenciadora para
asi fragmentar la imagen, es por eso que nuestra lectura se vuelve parcial, y
gracias a esto el anuncio no siempre llega bien ya que por lo general se pasan
desapercibidos elementos muy necesarios e importantes, lo cual puede afectar

al resultado plastico de la imagen.




Al 20090007 °00C0000 0000000 ""Aar 000 "aacanae cancsaall

111

Para realizar una buena lectura, debe hacerse sin prejuicios tedricos,

inarticulada, similar a la de un nifio, para asi poder saber todo lo que una

imagen nos propone. Al final de realizar la lectura la mayoria de los datos

obtenidos seran rechazados, aunque se debe conservar todos Ios datos sin

excluirlos del resultado final debido a que tarde o temprano pueden servir.

Gracias a un sistema de pautas podemos orientar una lectura de imagenes,

este sistema sera observado en el siguiente cuadro:

Pautas de lectura

Aproximacion del analisis

-

Nivel de realidad

Cualificacion del referente

Funcion pragmaética de la imagen-

Modelizacion de la realidad

Propiedades ontoldgicas
Simbolo normalizados

Convenciones iconograficas

Generacion de la imagen

Materealidad de la imagen

Accion soportes / conformantes

Naturaleza espacial

Claves de profundidad
' Segmentacion

Segmentacion horizontal /  articulacion
perpendicular

Naturaleza temporal

Estructura compositiva
Direccion de escena y lectura
Formato

Ritmo

Naturaleza escalar

Relaciones

Elemento iconico dominante

Funciones plasticas

Funcion de significacion

Esquemas narrativos atenuados

| Antecedentes iconograficos
|
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5.3.2 La definicién estructural

En esta fase ya tenemos la informacién necesaria sobre |la imagen la cual nos
sirve y ayuda para dar una definicion estructural. Se ofrece una tipologia
acerca de la estructura de la representacion; de acuerdo a dicha tipografia,
una imagen se la puede definir estructuralmente como fija o en movimiento,

plana o estereocdpica, aislada o secuencial y estatica o dinamica.

En esta parte los elementos o datos obtenidos en la lectura se ordenan y se
homogeneizan. Cabe advertir que no es un mayor problema si existe un error
en la definicién estructural. Lo que se debe hacer es que cada definicién tiene
una hipotesis y que su principal virtud es orientar dicho analisis plastico.

Esta estructura tiene 4 variables y son: la estructura espacial, la construccion

espacial, la temporalidad y la dindmica.

5.3.3 El anélisis plastico.

Este nivel trata del analisis de laimagen. Es por eso que debemos realizar un

analisis sobre las cuatro variantes de la definicion estructural.

1. La estructura espacial consta en la revision de los dos hechos que la
definen: el tipo de espacio de al imagen y su estructura basica. El primero
nos indica una sencilla tipologia la cual permite un andlisis del espacio de

la imagen, la que se puede caracterizar como unico, diverso, cerrado,

abierto, permanente, cambiante.
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Cuando hablamos de espacio unico nos referimos a que tiene una sola unidad
espacial, mientras que el diverso tiene mas de una, si hablamos de espacio
cerrado es cuando este no se prolonga mas alla de los limites del cuadro
mientras que el abierto es cuando pasa a un espacio diferente, es decir que no
sea del mismo cuadro; finalizamos con el espacio permanente, es cuando
en la observacion solo hay una Unica posibilidad de organizacion, mientras que
la cambiante es todo lo contrario de esta es decir son mas de una las

posibilidades de organizacion.

2. En la construccion espacial se analiza por medio de dos hechos plasticos:
la formula de organizacién del espacio y las funciones plasticas que
cumplen los elementos dominantes de la composicion.

En la primera se requiere un uso determinado de los elementos

morfologicos.

3. El andlisis de la temporalidad es la revision de factores que originan la
temporalidad de la imagen aislada, sin olvidar la dependencia de este tipo

de imagen con la estructura espacial.

4. Por ultimo /a dindmica, de la cual depende la temporalidad, debido al ritmo

en el espacio que es otro mas de los factores la cual produce la

temporalidad.
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5.4 EL ANALISIS DE LA IMAGEN PUBLICITARIA

El estudio de la imagen publicitaria se ha realizado tradicionalmente desde el
punto de la psicologia y de la semiftica. En cuanto a la psicologia, se
relaciona debido a que se le considera a la imagen como un estimulo para
persuadir a una determinada persona, con el fin de que se realice una compra
ya sea de un bien o un servicio. Mientras que en la semiética se considera a
la imagen como un texto que siguiendo ciertos mecanismos retdricos hace
llegar informacién a las personas, atributos y beneficios de determinados
productos con el fin de demostrar la bondad del mismo y convencer a la

compra.

5.4.1 La retérica publicitaria
Para poder hacer una aproximacion de la imagen publicitaria, siendo asi una
operacion retorica, nos basaremos en tres aspectos sumamente importantes

como son los significantes, los referentes y lo que hacen las imagenes.

5.4.2 Los significantes._

Estos pueden ser solamente visuales o combinados con elementos sonoros
como en el caso de los spots'®. Entre los elementos visuales podemos destacar
la escenografia y la puesta en escena, estas dos normalmente no nos ensefan

una realidad social. El color que se utiliza suele exagerar los matices.

= Spots: espacio en radio y television
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A la imagen publicitaria también le afecta su temporalidad, es decir su alto
grado de fragmentacion y heterogeneidad.

El objetivo de la imagen publicitaria es sin duda persuadir a las personas para
que estas realicen la compra, es por eso que se debe mostrar en detalle la
imagen para que el consumidor pueda definir claramente el mensaje. Ademas
forma parte de estas varios elementos como los textuales que se pueden
representar en forma de logotipos, logosimbolos o un simple lenguaje verbal
escrito para complementar la imagen dando informacion y de esta manera dar

una diferenciacién del producto publicitario.

5.4.3 Los referentes._

Cuando hablamos de estos, en cuanto a la imagen publicitaria, los referentes
mas importantes son los productos y las marcas. Es por eso que al comprar un
producto, la imagen publicitaria lo que nos esta vendiendo es una serie de

valores.

En el afio de 1992 Garcia y Minguez (autores) afirman que son cuatro los
paradigmas para realizar un mensaje publicitario y se referian a vida, salud,
placer y seguridad. Todas las imagenes se adentran a uno o varios de estos
cuatro campos semanticos. Estos cuatro campos referenciales se intercalan y
se superponen en distintas combinaciones. Muy rara vez aparecen estas de
forma aislada o independientes, ademas de la ausencia de los que serian sus
opuestos como la muerte, enfermedad, dolor y la inseguridad, y si aparecen en

la imagen publicitaria seria muy disminuida, debilitada o ridiculizada.




116

5.4.4 Lo que hacen las imagenes

En este punto aclaramos ciertas dudas como que las imagenes cumplen varias
funciones, ya que estas no solo dicen, también hacen. Es por esto que la

imagen publicitaria tiene cuatro funciones principales:

1.Una funcién argumentativa, gracias a ella la imagen nos habla de las
cualidades del producto de una manera razonable y por lo cual, por que
nos conviene obtener el producto.

2.Una funcién imperativa, es cuando se demuestra que el producto es
completamente necesario y se ve como obligacién el comprar dicho
objeto.

3.Una funcién declarativa, aqui la imagen nos sirve para constatar las
bondades de determinado producto.

4. Una funcién comprometoria, aqui aparece la promesa de los beneficios que
se obtendran por adquirir este producto. No es necesario decir que la
imagen publicitaria puede cumplir uno o varias de estas funciones

simultaneamente.

Para que el andlisis de la retérica publicitaria sea completo debe haber un
contexto donde se produce la comunicacién. La imagen publicitaria tiene una
finalidad desde el punto de vista comercial este es que se realice la compra
del producto para de esta manera poder considerar los ambitos sociologicos,

economicos y culturales que rodean dicho acto.
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Los significantes y los referentes de la publicidad se repiten en una multitud de
variedades hasta el infinito formando un complejo que lo conocemos como el

discurso publicitario.
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ANALISIS DE ANUNCIOS DE REVISTAS
(distintas personas)
PIONEER.-
1_ El centro focal es el auto.
_ No resalta el producto.
_ Existe un desorden debido al tamario de la tipografia.

_ El anuncio cansa.

2 Lo primero.que se ve es el auto.
_ Lo ultimo que se ve es el pioneer.
_ El pioneer no concuerda con el F1.
_ Molesta el cambio de letra.

_ Se pierde el pioneer.

3_ Lo primero que se ve es el auto.
_ Se debe fijar bien para poder ver el radio.
_No llama la atencién al leerlo.
__No hay orden en el anuncio.

_Las letras pequenias no se las distingue.

4 _ Lo primero que vio es el SOLO HAY UNO.
_ Texto confuso.
_ Mal redactado.
_ No tiene sentido ya que vende radio para autos no para F1.

_ Mal manejo texto imagen.
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(nuestro analisis)

_EI centro focal se encuentra ubicado en la parte de arriba del anuncio, es

decir, en el auto.

_ Se nota claramente un desorden en cuanto a tipografia, ya que existen
muchos tamanos de letra; el cual produce un cansancio visual, e induce a

pasarlo sin tomarlo mucho en cuenta.

_ El anuncio tiene muchos elementos, por lo cual se nota un mal manejo de

texto/imagen lo que también tratamos de decir, es que, se encuentra muy

cargado y aburrido.

Se crea confusién en el anuncio, ya que parece ser un anuncio para autos

de carreras, mas que para equipos de audio como es Pioneer.

_ Ellogotipo se pierde, debido al rojo muy llamativo del auto, y nuestra mirada

tiende a subirse, y no tomar mucho en cuenta la marca.
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(analisis de distintas personas)

MEGAGRAF

—
i

Lo primero que se observé es la naranja.
El anuncio es atractivo.

La distribucién de los colores es buena.
Buen manejo de tipografia.

El anuncio es bien distribuido.

Lo primero que se observo es la naranja.

El anuncio es bueno, a pesar de los colores del mundo.

Hubiese sido mejor si fuese mas sobrio.

Lo primero que vio es el mundo.
Un anuncio original, aunque no supo de qué era.

Le gusté mucho la tipografia.

Lo primero que vio fue la foto; llama la atencién.
La tipografia se pierde por el color claro.
En el texto el “LA” distorsiona por su tamano.

Cumple con el mensaje, aunque no o leeria.

122
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(nuestro analisis)

_ El centro focal se encuentra en el medio, es decir, en la imagen, debido a los

colores de la naranja, se convierte en un anuncio muy llamativo.

_ El mensaje es claro sin necesidad de estar cargado, debido a los colores de

la naranja, nos estan siendo especificos con lo que quieren comunicar, que es

la mejor impresion apoyados por el texto.

_ Latipografia es buena, aunque el “LA” distorsiona un poco por su tamano.

_ Existe buena informacién sobre lo que nos ofrece, en cuanto a su trabajo.

Existe buena informacién sobre la ubicacion de la empresa, y donde poder

ubicarlos.

_ Lamarca es clara.
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(analisis de distintas personas)

CHIVAS REGAL

1. - Lo primero en observarse es la etiqueta de la botella.

- Lo siguiente, fué el texto.
- El color es bueno, al igual que la composicién.

- El mensaje no es muy claro, debido a Ia comparacion con la otra botella.

2. - Lo primero en observar fue la botella de Chivas.

- Laimagen es bien trabajada.

- Resalta mucho el contraste con el fondo.

- El mensaje es claro.

—y

- La tipografia es buena.

3. - Lo primero en observar fue el “Chivas Regal’.

- El anuncio estd muy bien realizado, ya que solo la imagen vende, (dan

ganas de tomar un trago).
- No se ven mucho las letras.

- El color es agradable.

4. - Lo primero en observar fue el “Chivas Regal”.

- Llama mucho la atencion aparte de la botella de Chivas, los vasos con

hielo.

- Buen manejo de la tipografia.

- El'anuncio es simple, preciso, al punto y concreto.
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(nuestro andlisis)

El centro focal se ubica en la botella de “Chivas Regal’, para ser mas

especificos es en la etiqueta.

El mensaje es claro, a pesar de la simplicidad que existe en el anuncio

analizado.

— El'anuncio es muy ordenado por lo que ayuda al entendimiento.

Es facil realizar la lectura del grafico, debido a los pocos elementos que

existen, y, al buen complemento de imagen-texto.

_La ubicacion de la botella estd muy bien realizada, ya que se encuentra un

poco inclinada hacia el lado derecho, lo cual atrae mucho la vista.

_ Excelente el contraste que existe en el fondo y los colores de la imagen, eso

nos demuestra elegancia, distincién y glamour.
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(analisis de distintas personas)

IDEAL ALAMBREC S.A.

1. - Llama la atencién la imagen.
- El mensaje es un poco confuso.
- No se asocia los clavos con el texto en general.
- Preferiria el logotipo en la parte superior del anuncio.

- Le parece desagradable el anuncio.

2. - Lo primero que observo fue la imagen.
- El mensaje es confuso con relacién al dibujo.
- Resalta el logotipo.

- La imagen no tiene nada que ver con la marca.

3. - Lo primero en observar fue la imagen.
- El mensaje es claro ya que el alambre nos habla de seguridad.
- Deberia ser mas grande el logotipo.

- Los colores estan bien utilizados.

4. - Lo primero que vio fue la imagen.
- El mensaje es demasiado confuso, inentendible.
- No tiene nada que ver la foto con el texto.
- Bien realizado el fondo con relacion a la foto.

- Es el peor anuncio que ha visto en su vida.
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(nuestro analisis)

_ El centro focal se encuentra ubicado en el medio, es decir en la imagen.

_ Se le d4 mucha importancia a la marca ya que resalta en el anuncio, ademas

de incluir el ideal en el texto de la grafica.

El anuncio es simple, no esta recargado y hay una buena ubicacion de la

imagen y del texto.

_ El anuncio no cansa y mantiene un buen orden y buena composicion.

_ A pesar de la buena realizacién del anuncio, en cuanto a imagen y texto se

refiere, no existe relacion entre éstas, el mensaje es muy complejo y casi

inentendible.
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(analisis de distintas personas)

MAGGI

- Lo primero que vio fue "MAGGI".

- El anuncio es agradable y ordenado.

- Buena combinacion de colores y esto da un buen atractivo.
- Facilidad de lectura.

Mensaje muy claro.

Buen manejo de tipografia.

Lo primero que observo fueron los sobres de sopas.

El anuncio es agradable.

La letra es bien utilizada.

_ Se encuentra tan relacionado con la marca que, sin verlo se sabe de lo
que se trata.

- Buena combinacion de colores.

- “MAGGI” es lo primero que observo.

- Buena realizacién del anuncio.

- Gran combinacion de colores.

- En general todo el anuncio le parece bien disefiado.

- Lo primero que observo fue la marca.

- Después de leerlo se da cuentas que son cremas.

- El mensaje es claro y no es largo.

- EI color bien utilizado, buen contraste.

- Hay un buen orden, el cual da facilidad de lectura.
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(nuestro analisis)

_ Elcentro de interés es la marca, debido al contraste que se da entre el rojo y

el amarillo y su ubicacién en la parte superior del anuncio.

Hay muy buen manejo de colores, buen contraste, sobre todo para el

segmento al que va dirigido.

_ Hay un orden en el anuncio el cual facilita la lectura del mismo.

_ Hay poco texto, ademas, la tipografia usada es legible y entendible.

_ Hay muestra del producto, con un orden adecuado.

_ El'mensaje es claro y, hay buen disefio del anuncio (vende)
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ANALISIS DE VALLAS

(distintas personas)

COCA COLA (Gonzalez Suarez y Manuel Barreto)

1. - Lo primero que se vé es la mujer.
- Nunca lo habia visto.
- Esta bien ubicada.
Texto corto.

- La foto se pierde un poco.

2. - Lo primero que se ve es el logo.
- El texto esta demas.
- Los colores estan bien.

Se nota de lo que es.

3. - Lo primero que se vé son |as letras.
- Esta bien ubicado.

- El color esta bien, ni mucho ni poco.

- Son los tipicos colores de la marca.
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(nuestro analisis)

e El centro focal se encuentra ubicado en la marca; en este caso nuestra
mirada se dirige hacia la botella desechable que abarca la mayor parte de la

valla.

e FEsta en un lugar estratégico, ya que se la puede ver desde muy lejos, es

decir, desde la primera curva del puente de la Gonzalez Suarez.

e Es llamativa por los colores utilizados, y a simple vista nos podemos dar

cuenta de que se trata de COCA COLA.

o El texto es corto, pero a pesar de esto la gente no lo lee debido a que

COCA COLA esta demasiado posicionado y la gente conoce su mensaje.

e La composicion utilizada es simple, pero efectiva; llama la atencion tanto a

hombres como a mujeres.

o Gracias a la iluminacién de la valla, de noche se la puede apreciar con

facilidad.

4
H
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(analisis de otras personas)

KFC (América y Naciones Unidas)

—_—
1

Lo primero que se ve es la marca.
- No se sabe de lo qué se trata, tal vez es un reforzamiento de la misma

- Esta bien ubicada.

2. - Lo primero que se ve es el logo.
- Lefalta el azul.

- Esta bien ubicada.

3. - Lo primero que se ve es el vigjo.
- No le hace falta decir nada porque ya se sabe lo que es.

- Resalta la marca.
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(nuestro analisis)

Lo primero que se observa es la figura clasica de esta marca, la cual ocupa

ia mitad de la misma.

La marca esta tan posicionada en la mente del consumidor, que no es

necesario ninguna leyenda adjunta.

Los colores utilizados son los clésicos, llamando la atencién del consumidor

por su contraste.

Es una valla sencilla, pero que dice mucho.

Su intencion es la recordacion y refuerzo de la marca (producto).

Tiene buena ubicacion, ya que estd en una avenida muy concurrida,

ademas que frente a la misma se encuentra un semaforo.
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(analisis de otras personas)

4

LETRASIGMA (Gaspar de Villaroel y Eloy Alfaro)

1. - Lo primero que se vé es la gorda.
- Tiene que leerse, mucho texto.
- El texto esta muy abierto.

- El color es bueno.

2. - Lo primero que se vé es la gorda.
. Colores estan bien, llaman la atencion.
- Tiene buena ubicacion.

- No tiene sentido, mucho texto.

3. - Lo primero que se ve es la gorda.
_ La ubicacion es buena, pero le tapan los arboles.

. Tiene mucho texto, estd muy cargada.
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(nuestro analisis)

e Lo primero que podemos observar es la sefiora, ubicada al lado derecho de

|a valla, tomando la mitad de esta.

e Su ubicacién es correcta, estd en un punto estratégico,y en una de las

principales y concurridas calles de Quito.

e Hay un buen manejo del color, en cuanto a combinacion, ademas, el color

rojo resalta y llama la atencion, ya sea en el dia o en la noche.

e Tiene un mal tratamiento con respecto al texto, es muy cargado, y siendo

esta una via no tan lenta, no se alcanza a apreciar todo el mensaje.

..........................0......‘..............\
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(analisis de otras personas)

NATURA —-MINI VALLA- (Whymper)

1. - Lo primero que se vé es la foto.
- Cuando se vé el dibujo se entiende.
- El dibujo no es lo mismo que el texto.

- No se lee.

2. — Lo primero que se vé es la foto.
- Esta bien ubicado.

- El texto es muy cargado.

3. - Lo primero que se ve es la marca.
- Mucho texto.

- Esta bien ubicado.
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(nuestro analisis)

Se podria decir que su ubicacidon es buena, debido a que se encuentra
cerca de un semaforo, lo cual facilitaria observar cada uno de sus

elementos.

El centro de interés se encuentra en el medio, con ésto nos referimos a la

fruta hecho jugo.

Al contrario de la primera observacion si se para en el semaforo, es muy
complicado observar todos sus elementos, ya que esta un poco cargada,

pero se entiende por su posicionamiento en la mente del consumidor.

Sus colores son muy obscuros, y no es muy llamativo el contraste de éstos.

Creemos que la tipografia debié haber sido tratada de otra manera, debido

a que, existen muchas tipografias y tamanos que dificultan la lectura de la

misma.

En esta mini-valla, hemos podido constatar que en el dia se pierde,

mientras que en la noche resalta, debido al brillo de su foto.
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(analisis de otras personas)

PURINA (Av. América)
1. - Eltextono se lee.
- Lo primero que se ve es el perro espacial.
- No me gusta la composicion.
- No se sabe qué hace el perro verdadero en el espacio y el de caricatura

.en la tierra, no tiene sentido.

2. - Lo primero que se vé es el perro espacial.
- Mala composicion.

- Esta muy cargado, no se lee el texto.

3. - Lo primero que se ve es el perro.
- Se tapa con el poste.
- Mucho texto.
- Se pierde el fondo.

- Da aspecto lugubre
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(nuestro analisis)

La ubicacion de esta valla no es muy buena, se tapa con postes de luz y

sus cables.

En cuanto a la imagen, esta muy cargada, ya que se encuentra dividida en

dos cuadros, los cuales no tienen nada que ver el uno con el otro.

Lo primero en observarse es el perro con traje espacial, lo que hace

confuso el mensaje.

El color es muy obscuro, funebre, ademas el espacio en el que se

encuentra el perro se pierde debido al fondo negro.

Podemos decir que la tipografia y el texto son pésimos, nada

recomendable.

El texto es demasiado largo e imposible de ser percibido completamente.

Se percibe “PRO PLAN” pero no se sabe que es, no se ve para nada la

marca que es “PURINA”, lo que nos indica que esta valla no ha cumplido su

propésito.

No esta iluminada, por lo cual es imperceptible en la noche.
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3 0o han movido un

arte robadas, y sus miembros estin
recibiendo la adecuada instruccin.
Sin embargo las trabas juridico-bu-
rocréticas entorpecen las operacio-
nes de los investigadores, facilitan-
do més bien las de los ladrones, De
todas maneras, si hemos de pecar
de optimistas, podria ser este 4] co-
mienzo de un trabajo serio en cuan-
10 se refiers a la proteccion de los
biencs culturales. Proteccion que
debe comprender también las obras
contemporaneas, victimag ahora de
una masive epidemia de falsifica-
clones, avaladas por certificados
1an falsos como Ias pinturas. Pero
hasta hoy no se sabe del arresto y

menos de la condena de uno solo de

estos delincuentes, aunque si de al-

gunos juicios en el curso de los cua-

les los impostores han respondido,

como esta de moda, con millonarias

Otro motive de preocupacion es lo
que estd ocurriendo con la direceion
cultural del Banco Cenrral; 1a cual,
después del cuasi colapso que suftte-
Ia e 1994 -cuando el Gobierno degi.
di6 limitar de manera drastica las
actividades de esa area del instituto
emisor-, habia estado recuperandose
£n manos de Irving Zapater, de Juan
Fernando Pérez y de Julio Pazos, su.
cesivamente. Ahora, de prontn, con
la designacion del doctor Carlos
Landazurt, ha sufrido un gren retro-
ceso. El primer sintoma fue 12 "can-
gelacion” de la revista Cultura, cuyo
nimero de marzo no llegé a salir
porque aparentemenite algunos arti-
culos no le gustaron al nuevo dirce-
tor del area. Parece que lemia que

hirieran algunas susceptibilidades,
y optd por 1a autocensura,
El resto vino enseguida: se em-

Desde marzo, cuando €l doctor Lan-
dazuri se posesiond de su Ccargo ac-
tval, nada importanie ha hecho esa
direccion, como se pondra en evi-
dencia si de verdad funciona el pro-
grama confralado con una consultn-
I'2 para analizar decde diferentes
angulos la prestacién de servicios
de la entidad, en el marco de una
“reforma institucional que viene
impulsando el Banco Central",

Y por 1iltimo, un hecho MUy raro:
la aceptacion por parte del doctor
Fernando Ortiz, de la correccion del
doctor Ericssun Lopez a sus aseve-
raciones sobre la alturs de las mon-
tanas desde el centro de la Tierra,
No solo reconoce su error sino que
agradece v elogia a quien le en-
mienda la plans; cuando lo corrien-
te es que el aludide descalifique al

k conformado ahora

HC105 QIrigentes del deporte y
uno que otro padrino del Gobierno.

Atletas provenientes de hogares
que padecen hambre v miseria son
los que mas han brillado dentro y
fuera del pais. E] nombre de Fena-
dor suena fuera de sus fronteras so-
lamente por los desastres naturales
(como los provocados por El Nifio y
La Josefina), por los desafueros po-
litieos (como los ocasionados por
Abdald y Alarcon) ¢ por el papel
que desempetian deportistas de ori-
gen humilde como Jefferson Pérez
¥ Rolando Vera (hay excepciones,
como la de Nicolas Lapentti). Todos
sé preguntan: ja donde llegarian es-
lus atletas, que nunca pudieron sa-
lisfacer el minimo de sus necesida-
des vitales, si tuvieran el apuvo es-
atal?; ;por qué el Gobiernn na ann

demandas por atentado contra su  pantanaron también los dems mm

ANUNCIOS DE PRENSA

ya cuando menos a los deportistas
de calidad probada en vez de entre.
gar tanto dinero a quienes se mar-
chan con la plata?

Mientras dirigentes, téenicos y ju-
gadores de un futbol menos que me-
diocre, que hacen yuedar muy mal
al pais y que dan mal ejemplo a la
Juventud, gastan dinero por millo-
nes, deportistas que se han entrega.
do con disciplina y enormes sacrifi.
108, deben afrontar solos su activi-
dad. El caso del campetn olimpico
es patetico: surgio por cuenta pro-
pia, la abnegacién de sz madre, =l
trabajo solidariv y visionario de sus
entrenadores y médico, lo llevaron
al sitial en que hoy se encuentra. Es
hora que el Gobierno recuerde que
los pobres también cultivan el de-

CTI0Co pensando que asi se rejvindi-

mover el desarrollo de la cultura fi-
sica, cuando menos, apoye a quje-
nes representan al pais con calidad,
altura y dignidad. Algunos dirigen
tes, por su parte, deben retirarse y
dejar el paso a gente con mistica de
servicio, gente que no piense exclu-
sivamentc en “cortar cinta” y son-
reir ante las camaras de television.
Deportistas de la talla de Jeffar-
son Pércz llenan de esperanza un
futuro incierto. Que ese animo
mantenido en tantes y duros afos
no desmaye. Tanto triunfo dedicado
a la gente sencilla de este pueblc,
que jamas sueumbird, no puede ti-
rarse por la borda a pesar de la sor-
dera de gobernantes y dirigentes,

Hay que seguir adelante, que ven-
dran tiempos mcjores. ;Felicitacio-
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ANALISIS DE ANUNCIOS DE PRENSA

(analisis de otras personas)

ULTIMAS NOTICIAS

—
I

Es muy cargada.

- Se encuentra en “como participar y ganar’.

- Hay mucho texto.

- Los colores se pierde por el hecho de estar cargada.
- No da ganas de leer.

- No se sabe de que es el anuncio.

2. - Centro de interés el mufieco.
- No se sabe que es, ya que el logo es muy pequefio.
- Mal manejo del color en cuanto a fondo y tipografia.
- Mucho cambio de tipografia.

- Muy cargado.

3. - Elcentro de interés en el hombresito.
- Hay muchas cosas.
- Mal manejo del fondo.
- Laletra deberia ser mas grande para mejor entendimiento.
- No disgusta pero hay mucha variedad de colores.

La marca deberia ser mas grande.
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(nuestro analisis)

El centro de interés se encuentra en la parte superior derecha, es decir el

dibuijo.

Existen muchos elementos en el anuncio lo cual produce cansancio visual y

pierde el interés que merece el anuncio.

Hay mucho cambio de color, por lo tanto crea confusion.

Existe un mal manejo de la tipografia debido a tanto cambio ademas de no

ser muy legible, por lo que se pierde el mensaje.

Debido a que el anuncio es muy cargado se pierde el logotipo.

No hay equilibrio en el anuncio, es por esto que presenta desorden.
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(analisis de distintas personas)

PRIMERA PLANA

—
I

El centro de interés es el fondo blanco.

- La letra blanca en el fondo negro no se lee, deberia ser mas gruesa y mas
blanca.

- El anuncio es muy cargado.

- En cuanto a tipografia es buena sin contar la letra blanca.

No es lamativo.

2. - Centro de interés el fondo negro.
- No se leen las letras blancas.

- Hay mucho texto.

- No es llamativo.

- Mal elaborado.

- El mensaje es claro pero desordenado.

3. - El centro de interés son las horas.
- No se notan las letras blancas en el fondo negro.
- Los logotipos de abajo deberian resaltar mas.

- Latipografia es agradable.

.O.................O............................k\
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(nuestro analisis)

- El centro de interés se encuentra en el fondo negro.

- En cuanto a la tipografia podemos notar que, las letras de color blanco se

pierden con relacién al fondo negro, deberia ser un poco mas resaltada la

letra.

Hay desorden en el anuncio unas letras muy arriba, otras muy abajo lo cual

no crea interés y se pierde el sentido

Mala utilizacion de los colores también aqui existe desorden, lo que crea

cansancio visual, en si, es mal elaborado el anuncio.
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(analisis de distintas personas)

DIVINIA

El centro de interés es el sol.

Es llamativo.

Es entendible a pesar que no se lee.
Las letras blancas no se entienden.
Mal manejo de los colores.

Texto innecesario.

Lo primero que se vé es el sol.

Las letras blancas son ilegibles.

Mal manejo de los colores de la tipografia.

El mensaje no es claro.

No hay orden.

Lo primero que se vé es el sol.

Las letras blancas no se aprecian.

No es malo, me gusta, pero como no se lee desmejora el anuncio.

Los colores estan bien.

El logotipo esta muy chiquito, pasa inadvertido.

Resalta la marca.
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(nuestro analisis)

El centro de interés es el sol.

La tipografia blanca es muy mal manejada con respecto al fondo, ya que se

pierde completamente y crea desorden en el anuncio.

A pesar de esto el mensaje es claro y no es necesario el texto blanco ya

que en vez de informar contamina el anuncio.

Existe un buen manejo de colores.

El resto de la tipografia esta bien elaborada y aclara el anuncio

En este anuncio podemos notar que resalta en gran forma el producto

(marca).




‘...............O................................‘

Los grandes
bancos de
inversiones -
de Wall Street |
analizanla |
estrategia
ecuatoriana.

El mundo del Internet se
estd convirtiendo en el
nuevo espacio de competen-
cia. Un informe especial.

Las peduenas v
imedianas
empresas frente
a la crisis. Un
bhalance v las
salidas,




A..................C............-..............C...\

158

(analisis de distintas personas)

LIDERES

1. - Lo primero que se ve es la marca “LIDERES”.
- El mensaje no es claro.
- No hay orden.
- Buen manejo dei color.
- No es atractivo.

- Buena tipografia.

2. - Lo primero que se ve es la foto del edificio.
- Un anuncio bien elaborado.
- Mantiene un orden.
- El mensaje es claro.
- Hay equilibrio.

- Buen manejo del color.

3. - Lo primero que vé es “LIDERES”.
- el color es muy ftriste.
- el anuncio en si no tiene mayor gracia, es comun y corriente.
- No es llamativo.
- Las letras estan bien.

- El tamaio esta bien.
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(nuestro analisis)

Lo primero que se observa es “LIDERES”.

Resalta la marca, pero no es muy interesante, lo cual hace desechar el

anuncio.

Posee demasiados elementos para el tamano del anuncio.

Buen manejo de los colores debido a la seriedad que quiere demostrar.

El mensaje es claro a pesar de estar cargado.
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(anadlisis de otras personas)

PORTA

1. - Lo primero que se ve es el teléfono.
- El color es muy fuerte por lo que el titular se pierde.
- Las letras del costado no llaman la atencién, y las letras negras se pierden.
- Hay mas peso en un solo lado.
- Ellogo no se nota.

- El mensaje es claro.

2. - Primero se ve el titular.
- Mal manejo de la marca, el logo no se nota.
- El mensaje es claro.

- Latipografia no es muy clara, no se entienden las letras negras.

3. - Lo primero que vio fue “GRATIS”.
- No va de acuerdo con lo que representa.
- No me gustan los colores.
- Hay mucho texto con monton de colores.
- Es aburrido.

- Se confunde el logotipo.
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(nuestro analisis)

- El centro de interés es el teléfono.

- Existe un peso visual hacia la parte inferior izquierda del anuncio por lo cual

no existe equilibrio.

- El titular es correcto, pero la letra de fondo desordena.

- La tipografia ubicada al lado derecho del anuncio no es muy legible debido

al fondo.

- No tiene relacion la imagen con el mensaje.

- Se crea confusion con respecto al logotipo.

- Hay muchos elementos innecesarios colocados para rellenar el anuncio.
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ANALISIS DE AFICHES

(analisis de distintas personas)

SAVORY

Lo primero que se observé fue la marca.

El juego de colores esta bien para el anuncio.
El afiche es llamativo.

Es méas enfocado para los nifios.

Es agradable.

Es muy pesado.

Hay relacién entre la chica y el helado.

El centro de interés es la chica.
El afiche llama la atencion.
La informacion es clara.

Resalta la marca.

Lo primero en observar fue “FEELING”
El afiche es muy comun.

Existe desorden.

El color no es agradable.

Resalta la marca.
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(nuestro analisis)

El centro de interés esta ubicado en la parte superior del afiche y es la

marca, es decir, esta bien situado.

El manejo de los colores de fondo es bueno ya que utiliza un color frio y uno

calido; el frio demuestra lo refrescante del helado, mientras que el célido,

una razon para adquirir el helado.

Es demasiado cargado,y hay muchos elementos, lo cual crea confusion y

muchos pasan desapercibidos.

Hay muchos tipos de tipografia, que crean desorden.

Existen varios tamafos de imagenes y no hay un orden visual.
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(analisis de distintas personas)

CAROLINA HERRERA

1. Lo primero que observé fue la caja de Carolina Herrera for men.
Es bien elaborado.
Es sobrio.
La tipografia es buena.
El mensaje es bueno y es un afiche para reforzar la marca.

Buen manejo de color.

2. Lo primero que observo fue el frasco de la colonia.
Tiene buen fondo.
Posee un buen mensaje y provoca la compra.

Esta bien distribuido y resalta la marca.

3. Lo primero que observo fue es “Herrera for men”.
El anuncio es muy bueno.
Es legible, tiene buena tipografia.

Llama la atencion.
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(nuestro analisis)

El centro de interés es la caja de “Herrera for men”.

Resalta mucho la marca.

Existe excelente trabajo en cuanto a composicion y buena relacion entre

imagen — texto.

En el afiche tenemos como imagen la muestra del producto, lo que hace

percibir la elegancia y calidad del mismo.

Se aprecia peso visual hacia el lado inferior izquierdo, por la ubicacion de la

imagen.

Hay una buena ubicacion para realizar la lectura, es ordenado.
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(analisis de distintas personas)

SUPERMERCADOS ALMAC (Chile)

1.

Lo primero que se observé fue la imagen.
Hay muchas letras y no se lee lo de abajo.
La imagen es muy grande.

Se pierde la marca.

E! mensaje no es claro y crea confusion.

No hay relacién entre el titular y “Hereford”.

Lo primero que vio fue “Hereford”.
El mensaje es confuso.

La tipografia podria ser mas gruesa.
Se pierde la marca.

Es bien elaborado.

Se pierden las letras de abajo.

Lo primero que se observé fue la imagen.
Buen uso de colores.

Muestra calidad.

El mensaje no es claro.

Deberia resaltarse la marca.

Las letras de abajo no se leen.
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(nuestro analisis)

E! centro focal se va un poco hacia “Almac”.

El mensaje es confuso, por que quién no sabe de carnes, puede confundir

la imagen hacia otro tipo de productos.

En cuanto a disefio, es agradable, demuestra pureza y salud.

El afiche es ordenado.

La ubicacion de todos los elementos del afiche es bueno, ya que nos facilita

la lectura.

La tipografia es clara, aunque, en el pie del afiche no se lee el texto,

deberia ser mas grande para informar de una mejor manera.
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(analisis de distintas personas)

COCA COLA

1. Lo primero que se observé fué "“COCA COLA”, es decir el logo.
Solo con ver el afiche se puede habiar de calidad.

Hay mas peso hacia la botella.

2. Lo primero que observé fué el fondo.
“Coca Cola” se pierde en el fondo.

Existe orden y equilibrio.

3. Lo primero que observé fué la botella.
Mal equilibrio porque la botella pesa mas.

El afiche es bueno porque es reforzamiento de la marca.



AOO..............................................k

174

(nuestro analisis)

- El centro focal se encuentra al lado izquierdo del afiche y es la botella de

“Coca Cola”.

- El afiche es simple y es realizado para reforzar la marca.

- El fondo es bueno debido a que es la caracteristica principal de “Coca Cola”

(el color rojo).

- Hay un peso mayor al lado izquierdo que es la botella.

- La relacién entre la imagen y el logotipo es buena.

- El realismo de la imagen vende el producto nstantaneamente, demostrando

frescura con las gotas en la botella.

- Resalta ampliamente el logotipo.
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(analisis de distintas personas)

PIZZA HUT

Lo primero que observo fué el reflejo de las pizzas en las gafas.
Se pierde el logotipo.

El afiche es alegre y un tanto gracioso.

Es bueno para las personas a las que se dirige.

El mensaje es claro, no impulsa a la compra.

Lo primero que observo fué la pizza.
El afiche no es muy agradable.

La grafica no cumple con su objetivo.
Los colores son llamativos.

La tipografia esta bien.

Tiene buena ubicacién del logotipo.

Lo primero que observo fué el reflejo de la pizza en los lentes.
El anuncio es bueno y llama la atencion.

Es bueno para el grupo objetivo.

El mensaje es claro.

Se pierde la marca.

Buen manejo del color.

P s T
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(nuestro analisis)

El centro de interés se encuentra en el reflejo de la pizza en los lentes de

sol.

El mensaje es sumamente claro.

Tiene muy buena combinacion de colores.

El afiche es llamativo, y entrega buena informacién con respecto a la

promocion que realiza Pizza Hut.

El concepto de la gréfica es bien manejado ya que lo que trata de
comunicar, es la promocion de dos pizzas por una, al ver el afiche en Ila

imagen se reflejan dos pizzas en sus lentes de sol cuando solo hay una.

Por ultimo el logotipo esta bien ubicado.
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ANALISIS DE LAS ENTREVISTAS

1. ¢QUE ES LA CREATIVIDAD PARA USTED?

g(}'ea'cosasmev" asque “ CRE ' A'|'|V|DADES|-|ACE_QCOSAS uFEQBﬂ'ES"“—” '
| no tengan limites . 4%
'@ Cencia 5 °

UFIaneaestaateg‘a

' Solucion con disefio

@ Capacidad de convencer
| Forma de reaccion |
[ observar y usar

B Un recurso

Aunque las respuestas obtenidas con respecto a esta pregunta son variables,
podemos ver que el 68% de los entrevistados tienen una idea similar con
respecto a la creatividad, lo que nos da a entender que no todos las personas

dentro del area estan muy bien informadas, pero llegamos a la conclusion de que

para la mayoria la creatividad es hacer cosas diferentes.
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2. ¢COMO LA APLICA USTED EN SU TRABAJO PROFESIONAL

) , N . - HLa puBI-icidat_j comunica de una fo ﬁna -_
(',Como la apllca? conceptual |
@ Estudiando el producto yel

consumidor
. ODiariamente para avisos camparas
. ODisedando
B Defensa de proyectos
W Limitada

| ERelacionando ideas propias

| EParahacerlo mas divertido, natural,
espontaneo

B Por medio de libros

| MTodo debe sernuevo

4%

4%
ONo lo aplico porsucondicionde
| meretriz

De acuerdo al problema

Las repuestas son muy diversas con respecto a esta pregunta, de las
respuestas obtenidas podemos decir que el 25% de los entrevistados opinan

que ellos aplican la creatividad diariamente en los diserfios de campanas.

................................................k
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3. ¢CUANDO HACE UN TRABAJO DE PUBLICIDAD EN EL QUE USA
IMAGENES SE GUIA POR ALGUN PROCEDIMIENTO ENSENADO O

POR UN PROCEDIMIENTO PERSONAL Y, CUAL ES?

¢Cuando hace
un trabajo en

que usa

. 8% A
imagenes...?

4%

13%

43%
| Perso'nal'}éapor'te Estrétééiéé - o _-ili’érs-onal-/Con_é"éhto -<-:Ie'co 'munica'c'iér-\ _
ONo sabe /No ha hecho [OLas dos cosas
B Personal B Ensanado /Collage
W Personal /Conceptualizar la Idea Personal /Ondas magneticas

B Depende M Personal /Intuicién

En esta pregunta vemos que no podemos dividir a los dos, porque, de una u
otra manera utilizan los dos métodos que, unidos, se transforman en un método

personal.
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4. CUANDO TIENE QUE DISENAR UNA VALLA Y UN ANUNCIO DE
REVISTA DE UN MISMO PRODUCTO, (LE DA EL MISMO VALOR A LA

IMAGEN Y A LA COMPOSICION? SI NO ¢POR QUE?

'ENo /medios distintos

¢Da el mismo valor |
ala imagen ya la composici()n? mNo /diferencia de tiempo

8% ONo /se pueden romper
° 18% reglas
O Si/otro objetivo

I E Si /impacto, imagen
expuesta

[ Si /cambiando el concepto
basico

W Si/llega a diferente pablicos ||

26% £

'BSi/mismo valor
4% (|
</ : B Una imagen vale mas que mil ||
: 0 i
4% 8% 8% palabras [

? mSi /por unidad

O Otros

La mayoria de las personas entrevistadas (26%)consideran que se debe dar el
mismo valor a todos los elementos, pero las opiniones son diversas, en cuanto
a la unidad de campania, la toman mucho en cuenta, por lo que hay aspectos

que varian, pero siempre con la misma idea.
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5. ¢HACE DIFERENCIA EN EL DISENO DE VALLA, AFICHE Y PRENSA?

JHace diferencia en el disefio
de valla, afiche y prensa?

B Si/cada uno tiene formato distinto |
B Si/cada uno tiene usos distinto s

[1Si/mateniendo la linea, cambiando el 4%,
concepto porque tienen tiempo de 4%, 13%
permanencia distintos
m Y

HNo

W Si/prensa libertad de texto

B Casinada

No hacemos

20% |

B Es lo mismo

M No siempre 17%

Nos dimos cuenta que las personas entrevistadas piensan que si hay diferencia
entre ellos, ya que la revista tiene mas tiempo de vida, la valla es muy grande
y esta a disposicion de todo el mundo, y el afiche también, pero, como ya lo

dijimos antes, siempre con unidad de campafia, para llegar mejor a las

personas
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6. ¢AL DISENAR ALGUNA DE ESTAS PIEZAS GRAFICAS A QUE LE DA

MAS IMPORTANCIA?

4% 4%

8%

4%
4%

. [

¢A qué da mas importancia?

8%

8%

4%

- Tddo es importahte .

B No existen preferencias |

OValla
E1Depende del producto
EPrensa

B Depende del segmento

@ Personaje, producto y

marca

B Grifica

| @ Relativo

Tomando en cuenta las respuestas claramente especificadas en el cuadro,

podemos ver que el 30% de las personas que fueron entrevistadas, piensan

que todo es importante, el 22% piensa que es la prensa, ya que esta a

disposicién de todo el mundo.

B Beneficio en parte visual | :
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7. ¢ESTUDIA LA UBICACION EN CUANTO A LA LECTURA EN SI DE SU

GRAFICO? (ELEMENTO MAS IMPORTANTE PARA USTED)

%%

@[

4%

%%

47%

4%

B imegen

B Depende ddl criterio de

conunicacion

0 No entiendo

El 47% de los entrevistados opinan que, la ubicacion del texto en el grafico es

importante, mientras que otra gran parte de los mismos, no coinciden en las

respuestas dadas.
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8. AL REALIZAR UNA PIEZA GRAFICA A QUE LE DA MAS

IMPORTANCIA: A LA IMAGEN, TEXTO, LOGOTIPO, ETC.

2Al realizar una pieza

| grafica a qué le da mas
. importancia?
s 13%

4%

o [P

30%

17%

4% 8%

™ Logotipo

[=] Depende de la campaiia

| B Depende de laidea

E Todos

'O Texto
0 Menos importancia logotipo = |
E imagen

B Grafica

|E Imagen coorporativa de la

empresa

'l Depende del nivel al que va |

dirigido !

De todas las entrevistas, el 30% creen que todo es importante en el disefio de

una pieza grafica, el resto de personas tiene diversos criterios con respecto al

tema.
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CONCLUSIONES

Al finalizar este estudio sobre la imagen en la publicidad hemos llegado a la
conclusién que el manejo de la misma cada dia se vuelve mas importante. Con
este estudio nos hemos dado cuenta que para manejar la imagen en la
publicidad como un medio de comunicacién se requiere un estudio mucho mas

profundo, tanto a nivel conceptual, como de forma y color.

Antiguamente la imagen tenia mas valor estético que comunicacional. Hoy en
dia, es mas, a este préximo milenio se le ha determinado como el siglo de la
comunicacion, por esta razon debemos darle una importancia fundamental al
estudiar la imagen dentro de nuestra carrera; a la imagen se le considera como
el lenguaje universal pero para poderlo usar con criterio, debemos tomar en
cuenta aspectos como el de la percepcion visual del grupo humano objetivo,
donde se tomaran en cuenta: el valorar cultural, social, tecnologica, climatica,

ambiental, etc.

El estudio de la percepcién es un campo en el cual hay mucho que estudiar y

descubrir.

En nuestro medio el uso de la imagen grafica, en el campo de la publicidad, se
la usa en una forma un tanto empirica sin darle mucho valor a la parte

conceptual del mensaje.
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Estas son algunas de las razones que Nos impulsan a hacer este trabajo, que

es un buen paso en este tema.

Quisieramos finalizar con una frase de David Oguilby: La imagen vale mas que

mil palabras.
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RECOMENDACIONES

Ya que la imagen es un tema de suma importancia, no solo en el campo de la
publicidad, sino también en la vida cotidiana, se deberia impartir conocimientos
de la misma tomando en cuenta las necesidades, usos y objetivos que esta

puede brindar.

Dentro de la publicidad, especialmente en la parte creativa, las diferentes
agencias deberian tomar en cuenta el valor del estudio de la imagen,
ofreciendo asi una mejor comunicacion satisfaciendo al cliente, al consumidor,

a la agencia y sobre todo a si mismos.

Para lograr esto debemos tomar en cuenta varios puntos: primero, el tipo de
mensaje que queremos dar (lo conceptual); segundo la composicion en si de la
imagen, el estudio de la forma, color, en el cual se tomara en cuenta el criterio;
el contenido visual, centro de interés, relacion figura y fondo, en general todas
las partes que lo conforman y el manejo en si de la simplificacion o abstraccion

de la imagen.

Por Ultimo quisiéramos recomendar que la Teoria General de la Imagen,
deberia ser implementada como materia para que se forme un mayor

entendimiento y un buen manejo de la misma.
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