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RESUMEN

El presente documento platea el disefio de un producto turistico cultural para la
ciudad de Latacunga, esto en busca de diversificar la oferta turistica y, la
puesta en valor del patrimonio de la ciudad; de esta forma, posicionar a
Latacunga como destino cultural referente en el centro del pais. Por otro lado,
dentro del presente proyecto se tratan temas generales como, la
contextualizacion del area de intervencion y su situacion actual; donde se
pueden identificar detalladamente caracteristicas geograficas, econdémico
productivas, socio culturales, de infraestructura y, movilidad de la ciudad.
Ademas, se identifican los actores involucrados que intervienen de forma
directa e indirecta en el desarrollo del proyecto y, posteriormente en su posible
implementacion. En consecuencia, se tratan ademas temas de oferta y
demanda turistica, con el fin de realizar un analisis sobre la forma en la que se
debe adaptar el producto turistico para cubrir las necesidades de un mercado
potencial y, a su vez usar la superestructura turistica para dar valor al producto
y posteriormente comercializarlo. Finalmente, se desarrolla una propuesta de
ruta turistica cultural, la cual estd conformada por su disefio y estrategia de
comercializacion, para llegar a la posterior generacion de una estrategia de

implementacion.



ABSTRACT

This document raises a cultural touristic product for the city of Latacunga,
searching for diversity of the touristic offer and, giving value to the city's
heritage; in this way, the object of the proposal is to reach a market position for
Latacunga as a cultural destination in the center of the country. On the other
hand, the present project will deal with general issues such as the
contextualization of the intervention area and its current situation: is possible to
identify in detail the geographic, productive economic, socio cultural,
infrastructure and mobility characteristics of the city. In addition, the
stakeholders, who will be directly and indirectly be part of the project, are
identified. As a result, tourism supply and demand issues should also be
addressed in order to conduct an analysis on how the tourism product should
be adapted to fill the needs of a potential market and, to use the tourist
superstructure as a benefit to give value to the product and later on to market it.
Finally, a touristic cultural route will be developed, which will be shaped by its
characterization and analysis, for the generation of an implementation strategy
for the product.
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Introduccion

La provincia de Cotopaxi esta ubicada al centro norte de la cordillera de los
Andes, misma que esta asentada en la hoya central oriental de Patate (Ecuale,
2010). Su nombre Cotopaxi, hace referencia al nevado con la misma
denominacion, que forma parte del parque nacional, localizado sobre su

territorio, con una altura de 5.897 msnm (Tubodn, Leon, y Colcha, 2004).

Su capital Latacunga y, homdnimo del canton, posee una temperatura
promedio de 12 grados centigrados. En el siglo veintiuno la ciudad gracias a su
desarrollo principalmente comercial, se ha colocado entre las ciudades mas
representativas de la sierra ecuatoriana (Gobierno Autdbnomo Descentralizado
Municipal de Latacunga [GADML], s. f.). Sin embargo, en lo que a desarrollo
turistico respecta, Latacunga cuenta con varios recursos turisticos que no han
sido puestos en valor, tales como: su centro historico con sitios emblematicos,
casas de tipo colonial, haciendas, museos, gastronomia dentro de la cual su
principal producto es la chugchucara (Corrales, 2013) y, finalmente las

festividades (Latacunga, s. f.).

Dicho esto, inferimos que Latacunga posee una potencialidad cultural, la cual
no ha sido adecuadamente puesta en valor, factor que ha limitado la
diversificacion de la oferta turistica en la ciudad, esto ademas de otros factores
como la construccion del paso lateral en la Panamericana han convertido a la
ciudad en un sitio de paso, por lo cual el presente proyecto busca desarrollar
una propuesta para la creacion de un producto turistico cultural, con el fin de

promocionar y dar a conocer este valor turistico y, cultural.



Objetivos

Objetivo General

Disefiar un producto turistico cultural para la ciudad de Latacunga, provincia de

Cotopaxi.

Objetivos Especificos

el producto.

Justi

ificacion

Realizar una caracterizacion situacional del territorio de intervencion
Desarrollar un andlisis del sistema turistico de la ciudad de Latacunga
Establecer la estructura para el disefio del producto turistico.

Plantear estrategias de implementacién, evaluacién y, seguimiento para

> oo =
Q o ® @
L sucre = /S z &
: e e o WS )8 P02 8 & % ¢
Mapa de georeferenciacion de atractivos & caneCo s 2 K3 Z_Calle Is|
Z 2 2 R 5
deticne | atac - ES ol 2 > >
turisticos Latacunga 2 @ S >
o Y W ®
= - — v J &>
g ® c % % S > cado Pi m Laly... G2
S 3 z 9 % e % % @ E
2 2 = = o &> % 4 Hotel MaKroz ,‘; o 8
®, ° P © % < 2 B >
;J jenc® B 2
': s (2 % \ %
Q = g NS ® < N
e s & I@@a o & 9
@ B m ge ot \O El Salto—~ 2 -
% A 45 ra de mefelo de . o v
40 (& et 2 %
Hotel SANTIAGO = T F.
18 |Riobamba 105 o n Hoxe 0Sim S
19 Tens 20 © e S
o S 20 Tulcan 240 % W eén (=3
~ CUADRODE DISTANCIASENTRELAS | =1 @1 Vi3 Lacg a
e e e s 21|Zamors et 7
DFERENTESCUDADESDEL ECUADOR | (27 Z %, %\(\Un 0
o _Mcunm [ 23[Sto Domingo 54
1|Ambsto 21| [24]Ba0s a2 ‘/ 3\\ @ La Catedral
T 1| |_25|Bania de Caraquez 78 oasadeTa Cuhu,a ) @ @
3 |Bataho: 252| |_26 |Baeza 178" % -
4[Cuence 62| | 27|Rumichacs 3‘4=g PREFEGTURA DE COTOPAXIaS pae
8| Esmerals [ 20| |_28|Mscars ) :
6 | Guarsnds 123| | 29 |Huscuilles | s13[ © EruBrRzZzEriaeral
7|Gusyaqui 216] [ 20[Mans usl| % % Provincial o
8[ibarra [ | [21[Ctewe | woll % % O quez de Maenzd
32| Sslinss 253 < < O Mar <
Bl s — 2. o =
10]Lojs 0| | 33]SanLorenzo B|7 G Hospital General Provi o
11|Mscas 287| |24 |Quevedo 173 5 Q
o e 3| [ 35]Quininde F 2 3
13 |Nueva Loj 239| |_36|Pte San Miguel %5 Uy e
14| Portoviey 215] |37 [Pto. Putumayo £23 a "Oe -
15|Pto Foo De Orellana 395| |_38[Pto Morons =2 2%, e
16|Puye 143| |_39|Muisne 200 2
LizlQuse J0ll S0 Rederses
e

|
5 S

Figura 1 Mapa de georeferenciacion de atractivos turisticos Latacunga

Adaptado de GAD Municipal de Latacunga, Direccion de Turismo

2013).

(Lema,



Gracias a la figura 1, se ha podido identificar que la mayoria de los atractivos,
recursos Yy, servicios turisticos se encuentran ubicados dentro del casco
colonial de la ciudad, mismos con los que se contara para el disefio del
producto turistico cultural. Dicho esto, la presente propuesta busca desarrollar
una alternativa de producto turistico, que sea un aporte para la identificacion de
los recursos culturales en la ciudad, para su puesta en valor y, posterior
desarrollo turistico, a través del cual se pueda dar a conocer y posicionar a la
ciudad como un destino turistico cultural referente en el centro del pais. Esto,
frente a la necesidad de frenar el impacto que ha generado la construccion del
nuevo paso lateral en la carretera Panamericana, lo cual ocasiona que la
ciudad ya no sea un paso obligatorio para las personas que se trasladan a

través de este sistema vial.

El proyecto, ademéas se encuentra articulado al Plan Nacional del Buen Vivir,
objetivo 5 “Construir espacios de encuentro comun y fortalecer la identidad
nacional, las identidades diversas, la plurinacionalidad y la interculturalidad”;
politica 5.4 “Promover las industrias y los emprendimientos culturales y
creativos, asi como su aporte a la transformacién de la matriz productiva”;
lineamiento p , mismo que trata de: “Incorporar los patrimonios a la cadena de
valor del turismo” (Secretaria Nacional de Planificacibn y Desarrollo
[SENPLADES], 2013); por otro lado se articula a los lineamientos de
investigacion de la Universidad de las Américas [UDLA], “Sociedad, comunidad
y, cultura” (UDLA, 2014); y de la Escuela de Hospitalidad y Turismo, “Gestion y
Desarrollo Turistico y de empresas de hospitalidad” (Escuela de Hospitalidad y
Turismo [EHYT], 2015).

Métodos, técnicas e instrumentos de investigacion

Para el desarrollo de este proyecto, se utilizo la investigacion descriptiva, esto
en la necesidad de obtener datos de fuentes tanto primarias como secundarias.

Por otro lado, la aplicacion de técnicas de investigacion fue necesaria con el fin



de obtener datos relevantes, mismos que permitieron la aproximacion deseada

a la problemética de investigacion.

Entendemos a la investigacion descriptiva como aquella que tiene como fin
caracterizar un hecho, fendbmeno u objeto, para analizar su estructura y
comportamiento con un resultado intermedio, en cuanto a la profundizacion de
los resultados (Arias, 2006)

Por otro lado, la metodologia utilizada para la investigacion tuvo un enfoque
cualitativo Unicamente, debido a que este representa una guia por las areas o
temas relacionados a la investigacion, y que ademas busca la recolecciéon y

analisis de datos (Hernandez, Fernandez y, Baptista, 2010).

En cuanto a las herramientas o técnicas que fueron aplicadas para el desarrollo
de la metodologia del presente tenemos las siguientes: revision bibliogréfica,
misma que representa a la busqueda de informacién secundaria, con el fin de
ayudar a una mejor planificacion y entendimiento sobre la investigacion v,

posteriormente de la problematica.

Por otro lado, se aplicaron entrevistas no estructuradas, a las que podemos
definir como un didlogo verbal con profesionales especializados en
determinados temas, que ademas tienen como objetivo que el entrevistado,
provea su opinién acerca de un tema (Bernal, 2010). En el caso del presente
proyecto, se aplicaron estas herramientas a profesionales del éarea vy
autoridades competentes, refiriéndonos en este caso en especifico a directores
de turismo (Direccidon de Turismo Latacunga), con lo cual se logré6 generar
pautas que sirvieron de guia para acercarse a la problemética. Por ultimo, se
aplicé la observacion, en el territorio de intervencion, esto con el objetivo de
identificar factores mas aproximados a una realidad actual y, finalmente para
sustentar caracteristicas definidas previamente con las anteriores

herramientas.



Capitulo |

1. Marco Tedrico

Si bien es cierto, el turismo representa a una actividad que el ser humano
realiza desde la antigiiedad, es dificil identificar cuando y donde se origino esta
actividad como tal y, por lo tanto no se puede precisar a ciencia cierta el origen
de la misma. Durante varias décadas, los historiadores del turismo,
relacionaron a esta actividad con la historia social y por ende al
comportamiento del ser humano, desde los primeros excursionistas hasta lo

que hoy entendemos por actividad turistica (Del Cerro, 2010).

Sin embargo, es necesario el entendimiento del turismo desde varias
perspectivas, para lo cual revisaremos algunos enfoques claves. Desde un
punto de vista general y, mejor definido por la Organizacibn Mundial del
Turismo [OMT], el cual sefiala al turismo moderno entendido como: “...un
fendbmeno social, cultural y econémico relacionado con el movimiento de las
personas a lugares que se encuentran fuera de su lugar de residencia habitual

por motivos personales o de negocios/profesionales” (OMT, 2007).

No obstante, uno de los factores mas determinantes en la historia se da en el
siglo diecinueve, a consecuencia de la revolucion industrial y, la aparicion del
ferrocarril; lo cual permitié la mejora significativa en cuanto al tiempo de
desplazamiento, ademas de la seguridad y confort que ofertaba el mismo; con
este antecedente, se organiza el primer viaje colectivo en tren, ideado y
direccionado por Thomas Cook, el cual marco la transiciébn hacia el turismo
como una actividad econémica, debido a la identificacién de la posibilidad de
crear viajes organizados por personas o empresas con fines de lucro (Fuller,
2009).

En respuesta al nuevo flujo turistico que se concibio con la generalizacion del

transporte colectivo, aparece un sin nimero de establecimientos turisticos, a



través de los cuales se podria obtener un intercambio social y cultural. De este
modo el turismo y su evolucion empiezan a romper barreras e ideologias
(Bertoncello, 2002). Dicho esto, entendemos que a lo largo de la historia, la
contextualizacion y desarrollo del turismo ha experimentado una serie de
disputas dependiendo desde la aérea que este sea analizado. Sin embargo el
turismo por sus caracteristicas particulares, se puede ver envuelta en un sin

numero de dinamismos sociales, culturales, econdmicos, etc.

Por otro lado y como ejemplo de estos dinamismos, las ciudades aparecen
como destinos y/o atractivos, que poseen caracteristicas propias, las cuales en
conjunto constituyen el nuacleo de la identidad de un determinado territorio,
delimitado no solo geograficamente (Vaquero, 2002). Ademas, las ciudades,
especificamente las grandes ciudades, empezaron a ser visitadas con algunos
motivos, principalmente comerciales, convirtiendo a estas ciudades en
protagonistas de una actividad turistica diferente, ya que la poblacion que
reside en el territorio, labora en sus actividades cotidianas mientras que son
parte de la actividad turistica directa o indirectamente con la prestacion de

servicios turisticos y complementarios (Boullon, 1997).

En consecuencia, las ciudades se convirtieron en un principio los destinos y
atractivos, mas ricos en cuanto a patrimonio principalmente aquellas que
representan a iconos culturales. Por consiguiente, el turismo urbano, genero
una creciente demanda emergente, puesto que dentro de las urbes el turismo
es empezé a dinamizar la economia, no solo por la diversificacién y
flexibilizacién de sus actividades, sino también por parte de los visitantes, que
posicionan a las ciudades como espacios relevantes para visitas, festivales,
negocios, compras, eventos y, un sin nimero de dinamismos sociales (Crespi
y, Planells, 2011).

De igual manera las ciudades, empiezan a ofrecer al visitante y/o turista
mejores condiciones para realizar la actividad turistica, refiriéndonos a temas

de movilidad, servicios, informacioén, entre otros; dado que las ciudades son de



cierta forma y en un principio los productos mas completos que han existido,
entendiendo como producto turistico al conjunto de servicios y productos,
basicos y complementarios que el turista adquiere, para resolver sus

necesidades elementales al momento de realizar un viaje (Boullon, 2006).

Paralelamente, podemos sefalar que las ciudades se encuentran en relacion
directa con la cultura, refiriéndonos a que esta representa uno de los ejes
principales dentro de la actividad turistica; Gilberto Giménez Montiel (2005)
define la cultura como “...un ideal de vida colectiva que abarca la totalidad de
las acciones humanas, es un vasto conjunto de rasgos histéricos-sociales que
caracterizan a una nacion y garantizan la actividad colectiva de los pueblos”.
Asimismo, la cultura desde el punto de vista turistico la podemos interpretar,
como el conjunto de riquezas patrimoniales (monumentales y artisticas),
costumbres e idiosincrasia de un pueblo, que sirven de motivacion principal
para que el turista tome la decision de trasladarse a un determinado destino
(Crespiy, Planells, 2011).

Dicho esto, el turismo ha considerado muchas de las veces a la cultura como
parte de un producto, el cual puede ser ofertado y consumido como cualquier
otro, con la diferencia de que éste al ser un servicio, implicitamente es
intangible, el cual ofrece Unicamente la experiencia al momento del consumo
(Pulido, Vaquero y, Velasco, 2013). Talavera (2003), sefiala que la atraccién de
personas hacia uno o varios destinos, se da principalmente con la motivacion
de encontrar nuevas experiencias, informacién, rasgos, etc; a los cuales
podemos considerar como un intercambio cultural. Del mismo modo, dicho
intercambio cultural manejado correctamente, puede representar un
instrumento de desarrollo local, mediante el cual se puede obtener un beneficio

colectivo, ya sea este de caracter social, econémico o cultural (Toselli, 2006).

Sin embargo, existe un riesgo de que este intercambio cultural de que el
cambio sea negativo debido a que se pone en juego la cosmovision de la

poblacién, y esto puede conllevar a la perdida de ciertos rasgos que



caracterizan a la misma (Ballart, 2010).Por esta razon, la creacion de productos
turisticos culturales, es uno de los retos mas grandes a los que se enfrenta el
turismo, debido a que estos deben causar atraccion e interés al turista sin
poner en riesgo el destino cultural, el cual también se podria ver afectado por
otros factores externos como, la alta competitividad entre destinos, gran
variedad de productos sustitutos, nivel de desarrollo, entre otros (Barbosa,
2013).

Ademas, cabe recalcar que cada producto turistico estd conformado por varios
elementos, que se pueden identificar por sus caracteristicas particulares, las
cuales deberian facilitar la actividad turistica, lo que no se da en todos los
casos. Dicho producto es originado mediante la combinacién de estos
elementos, partiendo de un recurso turistico, para posteriormente valorarlo
mediante el soporte en temas de infraestructura, actividades, imagen, entre
otros factores que tengan por objetivo captar la atencion del mercado
demandante (Ministerio de Comercio Exterior y Turismo [MINCETUR], 2014).

Por consiguiente, el turismo entendido como un fendmeno social y econémico,
es capaz no solo de dinamizar la economia de una localidad, sino también de
generar un sinnimero de usos, que mediante el este y su dindmica, las
sociedades se han visto beneficiadas. Esto debido a que el crecimiento de la
actividad turistica en el mundo a través de la historia ha dado pasos
gigantescos, tanto asi que el turismo hoy por hoy, representa a una de las
industrias mas grandes a nivel global, y este factor empuja a que los gobiernos
apuesten recursos para desarrollar esta actividad, debido a que mediante esta
se puede generar un sinfin de recursos principalmente econémicos, mismos

que pueden ser dispuestos para el desarrollo social, tecnoldgico, politico, etc.

En el caso del turismo cultural, es de suma importancia el buen manejo durante
su desarrollo, debido a que las caracteristicas propias de una poblacién a lo
que llamamos identidad y, por ende cultura, son irremplazables y es lo que

hace a un destino Unico y diferente, con respecto a otros. Ademas, cabe



sefialar que los recursos culturales, al ser una combinacion de factores
tangibles e intangibles, estan expuestos a ciertas amenazas del medio, las
cuales pueden ser controladas de manera eficiente, mediante una correcta

planificacion y puesta en valor de los mismos.
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Capitulo 1l

2. Caracterizacion situacional del territorio

La ciudad de Latacunga, esta ubicada en el centro norte del Ecuador, a 89 km
al sur de Quito. Ademas es la ciudad mas grande vy, capital de la provincia de
Cotopaxi, la cual cuenta con 409,205 habitantes, de los cuales un total de
170,489 pertenecen al cantdon Latacunga, de acuerdo con el dltimo censo
realizado en 2010 (Vivelatacunga, 2016). En el caso especifico de la ciudad de
Latacunga, lindera al norte con la parroquia Alaques, al sur con la parroquia
Belisario Quevedo y, la ciudad San Miguel de Salcedo, al oeste con las
parroquias Once de Noviembre y Poalo, finalmente al este con la provincia de

Napo, lo cual se grafica en la figura 2.

- ESTUDIO DE VULNERABILIDADES ANTE AMENAZAS
@ SISMICA, VOLCANICA, INUNDACION Y MOVIMIENTOS EN MASA

U[N *ﬁ‘—?‘i’.‘- DIVISION PARROQUIAL
pIE CANTON LATACUNGA

LEYENDA TEMATICA
| = Catastro predial urbano Latacunga|

Figura 2. Tomado de: Division Parroquial Canton Latacunga (Secretaria
Nacional de Informacion [SIN], 2014).

El canton Latacunga, por su ubicacion geogréfica, posee un clima templado,
correspondiente a un rango promedio de catorce a dieciséis grados centigrados
(Gobierno Autonomo Descentralizado de la Provincia de Cotopaxi [GAD
Cotopaxi], 2015).
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La ciudad de Latacunga fue fundada en 1534, y ha sido devastada en tres
ocasiones en el pasado por erupciones del volcan Cotopaxi en 1742; 1768 y en
1877. Por otro lado, la ciudad, representa un importante eje de comercio en el

centro del pais (Ecostravel, 2017).
2.1 Caracteristicas economicas productivas

En el 2016 el crecimiento de las inversiones en el canton fue de un 30%, con
respecto a la situacion del 2012, y ademas se prevé un crecimiento anual de un
10%. Los emprendimientos publicos privados, en el sector agro productivo han

generado aproximadamente 1.000 empleos, en el dltimo afio (SIN, 2014).

Ademas, se ha apoyado al desarrollo de la economia regional y el
mejoramiento de la distribucion de los ingresos, mediante la generacion de un
clima de negocios en el cual se incentive a la inversién del sector privado,
ademas del apoyo a los emprendimientos publicos para la generacion de
plazas de empleo en las zonas rurales. Por otra parte, se puede distinguir
claramente la participacion de los tres principales sectores que son base del
sistema econdmico productivo de la provincia y corresponden al sector
agropecuario en primera instancia, el sector enfatizado a la produccién
manufacturera y, finalmente las actividades de comercio al por mayor y menor,
este ultimo, ademas representa la base de la economia dentro de la ciudad de
Latacunga. Dicho de otro modo, Latacunga al ser cabecera cantonal y capital
de la provincia, concentra el mayor porcentaje de comercio y poder politico
(GAD Cotopaxi, 2015).

La poblacién en el canton Latacunga, representa el 54.5% del total de la
provincia, mismo que equivale al 42.7% de la poblacion econdmicamente activa
de la provincia de Cotopaxi (Secretaria Nacional de Planificacién y Desarrollo
[SENPLADES], 2013).

Por otro lado, la provincia de Cotopaxi tiene una incidencia de pobreza de un
48%, lo que quiere decir que un gran porcentaje de la poblacion tiene ingresos
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per-capita menores al valor de la canasta bésica, lo que se considera como un
dato relevante y, preocupante para el desarrollo no solo en el campo turistico
(Ministerio de Coordinacion de la Produccion Empleo y Competitividad
[MCPEC], 2013).

2.2 Caracteristicas socio culturales mas relevantes

A partir del 2014 se ha dado inicio con varios proyectos entre el Gobierno
Municipal, el Instituto Nacional de Patrimonio Cultural (INPC) y el Ministerio de
Educacion (MEC) los mismos que buscan la preservacién, y promocion del
patrimonio cultural del cantén, refiriéndonos también a las distintas subculturas,
razas y, etnias que se encuentran asentadas en el territorio de intervencion,
tales como: mestizos en su gran mayoria e indigenas migrantes de
comunidades cercanas como las Sumbague, mismos que llevan como lengua
oficial dentro de la provincia al castellano, pero también el quechua, el cual es
practicado esencialmente en las zonas rurales en varias comunidades y
asentamientos (SIN, 2014). Por otro lado se ha hecho énfasis en el
fortalecimiento del concepto de identidad y la colaboracion de los actores
involucrados en el territorio en cuanto a procesos de gestién orientados al Plan
Nacional para el Buen Vivir 2013 - 2017, los cuales implican la basqueda de la
puesta en valor del patrimonio cultural en completa relacién con las politicas
rectoras de la nacion, las cuales no han sido de cierta forma efectivas (MCPEC,
2013).

Ademas, la ocupacion del territorio urbano muestra una creciente, esto en
respuesta a un decrecimiento en las zonas rurales, es decir la migracion
interna. En el afio 2001 gracias al censo efectuado se determind que el 17% de
los migrantes de la region fueron procedentes de la provincia de Cotopaxi, por
lo cual es un factor que debe ser tomado en cuenta a la hora de disefiar un
plan con el fin de equilibrar las densidades poblacionales dentro del territorio
(MCPEC, 2013).
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2.3 Breve descripcion de lainfraestructura, conectividad, movilidad, etc.

La ciudad de Latacunga posee una red vial dependiente de la via principal E35
(Panamericana), esta via tiene ciertas limitaciones, por tal motivo se ha
planificado un sistema perimetral el cual, permite una mejor conectividad, y que
ademas de otras mejoras suponian el desarrollo econémico y de movilidad
para el canton. Mas aun, las mejoras dentro de la ciudad son importantes para
la comercializacion de productos por las facilidades y servicios que estas
ofertan, por lo que las cabeceras parroquiales también proponen buscar
nuevas vias perimetrales que eviten congestidon al sortear centros poblados (
SIN, 2014).

El sistema de movilidad permite el desplazamiento de personas y bienes en

condiciones de eficiencia, que lo inscriben en el nivel de servicio C, en tanto:

- Se ha reestructurado el sistema vial urbano y se ha creado el sistema vial
entre las areas productivas y poblados.

- Se ha disminuido la congestion con base a la presencia de alternativas de
desplazamientos con la inclusiéon de vias diferentes a la Panamericana, que
conecten en el interior y exteriormente al cantén.

- Se ha trabajado en el sistema de transporte cantonal y urbano que brinda un
buen servicio a la comunidad.

- Se aplican medidas y politicas de transito que ha reducido la congestién

vehicular y los tiempos de viaje (SIN, 2014).

2.4 ldentificacidon de actores locales.

El gobierno municipal ha generado un 25% mas de sus ingresos
preestablecidos, con los cuales logra financiar el 100% del gasto corriente
requerido, de esta manera se puede incentivar a la inversion. La gestion del
GAD del canton de Latacunga ha fortalecido la gestion del territorio, y busca
promover el desarrollo integral mediante alianzas estratégicas, que tengan
metas comunes con los objetivos del Plan Nacional para el Buen Vivir 2013 -
2017 (SIN, 2014).
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También se pueden identificar varios de los actores que aportan al desarrollo
colectivo productivo de la provincia y la ciudad, entre los cuales tenemos varias
instituciones publicas, entre las cuales podemos destacar esencialmente al
MINTUR, GAD Municipal y, CAPTUR Latacunga, debido a su gran participacion
en este tipo de proyectos vy, los lineamientos que este preestablece para la
actividad turistica. Dicho esto, uno de los objetivos estratégicos planteados por
el MINTUR, y que servira de sustento para dar un correcto enfoque al presente
proyecto son los siguientes:

“Incrementar la disponibilidad de informacién relacionada con los mercados
turisticos, la industria, la cadena de comercializacion y el impacto econémico
del sector, alineado a la ejecucion del Plan Nacional del Buen Vivir’(MINTUR,
2016).

Al mismo tiempo, todas estas entidades se encuentran respaldadas por
gremios y actores privados, que buscan el desarrollo colectivo; en la figura 3,

podemos identificar a los actores divididos en los siguientes sectores:

Tabla 1 Actores privados por actividad productiva.

Actores privados registrados en la provincia de Cotopaxi
Numero de

Actividad productiva actores
Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura 17
Industria Manufacturera
Suministros de electicidad, gas y, agua 1
Construccion 24
Comercio al por mayor y menor 12
Hoteles y restaurantes 1
Transporte, almacenamiento y comunicaciones 9
Intermediacion financiera 77
Actividades inmoviliarias 8
Administracion publica y defensa 26
Ensefianza 34
Actividades de servicios sociales y de salud 235
Actividades comunitarias sociales y personales de tipo
servicios 992
Total 1442




15

Adaptado de Registro Unico de Organizaciones Sociales (Secretaria Nacional
de Gestion de la Politica).

Del mismo modo, podemos resaltar al sector hotelero, que de cierta forma es
aguel que posee una relacion directa con la actividad turistica debido que
dentro de este tipo de establecimientos existe un contacto directo y una mejor
apreciacion sobre la demanda del turista, no obstante podemos relacionar a
cada uno de los sectores anteriores con el turismo de una forma u otra, esto se

debe a la influencia del turismo y su dinamica.
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Capitulo I

3. Caracterizacion del sistema turistico del territorio

3.1 Andlisis de la oferta actual

Latacunga cuenta con varios atractivos, en especial con un gran numero de
sitios culturales, entre estos se encuentran iglesias, tales como: la Iglesia de la
Merced, San Agustin, San Felipe, San Sebastian, La Catedral de la ciudad,
entre otras (Latacunga, s. f.)

Por otro lado la insuficiente oferta de productos turisticos consolidados dentro
de la ciudad incide en la falta de interés por parte de los turistas en visitar
Latacunga y sus distintos atractivos.

Sin embargo, dentro de la ciudad se ha podido observar que la planta turistica
ha tenido un importante crecimiento, especificamente en las areas de hoteleria
y gastronomia, lo que causa que en la actualidad la oferta turistica dentro de la
ciudad de Latacunga esta disponible para el consumidor pero, aun asi, tiene
sus limitantes (Latacunga, s. f.).

Tabla 2: Inventario de atractivos turisticos. Cantén Latacunga

Provinci NI Bi7e Jerar
Canton Del Categoria Tipo Sub Tipo erarq
a : uia
Atractivo
Culturales
. Catedral Manifestacién | Manifestacion | Arquitectura
Cotopaxi | Latacunga | de o - Il
Cultural Historica Religiosa
Latacunga
Cotopaxi | Latacunaa Iglesia de | Manifestacion | Manifestacion | Arquitectura "
P 93 | | 'a merced | Cultural es Historicas Religiosa
Hacienda
. San Manifestacion P Arquitectura
Cotopaxi | Latacunga Angustin es Culturales Histdricas Civil Il
de Callo
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Hospital
Cotopaxi | Latacunga de las | Manifestacion Histéricas Arquitectura "
hermanas | es Civil
Paez
Hosteria . . ,
. Manifestacion L Arquitectura
Cotopaxi | Latacunga | La Histdricas O Il
i es Culturales Civil
Cienega
Museo Manifestacion
Cotopaxi | Latacunga | Vicente Historica Museo I
. es Culturales
Ledn
Cotopaxi | Latacunga | ESPEL Manifestacion Historicas A.rqlwtectura I
es Culturales Civil
Quilajalo
Cotopaxi | Latacunga Centro de | Manifestacion Etnografia Shamanismo | Il
Reencuen | es Culturales
tro
Gobernaci . . Zonas
. - Manifestacion s P
Cotopaxi | Latacunga | 6n de Historica Historicas — | I
es Culturales )
Latacunga Ciudades
Parque
Recreacio
nal Tecnica Realizaciones
Cotopaxi | Latacunga | Nautico Sitio Natural L Il
" Urbanistica Urbanas
Laguna
Ignacio
Flores"
Colegio . .
Cotopaxi | Latacunga | Vicente Manifestacion Historica A.rqlwtectura Il
. es Culturales Civil
Leon
. C_ent,r(_) Manifestacion | Edificaciones | Arquitectura
Cotopaxi | Latacunga | Historico . Il
es Culturales | Culturales Colonial
Latacunga
mgﬁﬁgs de Arquitectura
Cotopaxi | Latacunga Sitio Natural Historica Civil  Museo | Il
Monserrat -
h Arqueolégico
Cotonaxi | Latacunaa Piedra Manifestacion Etnoarafia Tradiciones "
P 92 | silintosa es Culturales 9 Populares
Zonas
Cotopaxi | Latacunaa Pucara Manifestacion Histérica historicas, "
P 92 | salitre es Culturales ciudades,
sectores
. La Mama | Manifestacion s Tradiciones
Cotopaxi | Latacunga Histdrica [l
Negra es Culturales populares
. Pfarque " Obras de arte | Realizaciones
Cotopaxi | Latacunga | Vicente Sitio Natural I

Ledn

y Técnica

Urbanas




Gastrono

Manifestacion

Comidas y
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Cotopaxi | Latacunga : Etnografia Bebidas Il
mia es Culturales iy
Tipicas
Casa de
los Manifestacion N
. . : Lugares Tradicion
Cotopaxi | Latcunga | Marquese | Manifestacion o Il
Historicos Popular
S de | es Culturales
Maenza
Cotopaxi | Latacunga L\J/Ionasteorlle Manifestacion | Manifestacion | Arquitectura I
P 9 . Cultural es Histdricas Religiosa
Tilipulo
. Iglesia De Manifestacion | Manifestacion | Arquitectura
Cotopaxi | Latacunga | San . L I
. es Culturales | es Historicas Religiosa
Francisco
Iglesia
. Nuestra Manifestacion | Manifestacion | Arquitectura
Cotopaxi | Latacunga = L L I
Sefiora es Culturales | es Historicas Religiosa
del Salto
IGLESIA
DE . . . . .
Cotopaxi | Latacunga | SavTo | MeRiEStacon | Manfesiacin | utecra |
DOMING 9
O
. Iglesia _ de Manifestacion | Manifestacion | Arquitectura
Cotopaxi | Latacunga | San s L I
. es Culturales | es Historicas Religiosa
Sebastian
. IGLESIA Manifestacion | Manifestacion | Arquitectura
Cotopaxi | Latacunga | DE = SAN es Culturales | es Historicas Religiosa I
AGUSTIN 9
. La Mama Man!festac!on Lugares Tradicion
Cotopaxi | Latcunga Manifestacion o ]
Negra Historicos Popular
es Culturales
. Manifestacion .
. Iglesia La . : Lugares Arquitectura
Cotopaxi | Latcunga Manifestacion S . ]
Catedral Historicos Religiosa
es Culturales
Monasteri | Manifestacion .
. . . Lugares Arquitectura
Cotopaxi | Latacunga | o de | Manifestacion o - I
o Historicos Religiosa
Tilipulo es Culturales

Parque Sitios Area
Cotopaxi | Latacunga | Nacional . Vida Silvestre | IlI
. Naturales Protegida
Cotopaxi
. Cerro del | Sitios ~ .
Cotopaxi | Latacunga Callo Naturales Montaia Colina Il
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Parque
. Nacional o Area Parques
Cotopaxi | Latacunga Sitio Natural . Nacionales vy | I
de Altura Protegida X .
" vida silvestre
Cotopaxi
Cerro
Cotopaxi | Latacunga | Putzalahu | Sitio Natural Montafia Colina I
a
Laguna de .
. J9" - Ambiente
Cotopaxi | Latacunga I;cr)‘nplopun Sitio Natural Lacustre Laguna I
Zonas
Cotopaxi | Latacunga Volcan. Sitio Natural Histérica h.'StO”CaS’ i
Cotopaxi ciudades,
sectores
Mar;gprtrzzls Cascada,
Cotopaxi | Latacunga zel Rio Sitio Natural Rio cataratas o | Il
saltos
Blanco
Area
Nacional -, Sistema  de | Area Nacional
. de Sitios
Cotopaxi | Latacunga . Areas de I
recreacion | Naturales . L
" El Protegidas Recreacién
Boliche"
Cotopaxi | Latacunga Cerro Sitios Montafias Altas ~ I
Moruco Naturales montafas

Adaptado del inventario de atractivos turisticos del Ecuador (MINTUR, 2016)

En la tabla 2, podemos identificar un total de 39 atractivos turisticos dentro del
cantén Latacunga de los cuales 29 representan a atractivos culturales y, 10
atractivos naturales, de los cuales su mayoria estan localizados en la parte
central de la urbe y ademas estos representan en su gran mayoria sitios
histéricos, religiosos y, politicos. Dicho esto, estos lugares constituyen en su
mayoria la base para el disefio del producto turistico (MINTUR, 2016)

Tabla 3 Establecimientos turisticos cantdén Latacunga

Nota: La presente tabla constituye la simplificacion del catastro de la provincia de
Cotopaxi, reducida para obtener datos del cantén Latacunga, mismos que serviran
para un mejor entendimiento de la oferta turistica de la urbe, entendiendo, que si bien
es cierto estos datos consolidan datos del canton, la ciudad de Latacunga consolida la

mayor parte de la oferta turistica.




20

Poblacién
Actividad N° de | empleada,
turistica establecimientos | por actividad
Agencias de
viajes 21 58
Alojamientos 154 601
Casinos, Salas
de juegos e
Hipédromos 0 0
Comida y
bebidas 249 955
Recreacion,
diversion y
esparcimiento 22 125
Transporte
Turistico 2 16
Total 448 1755

Adaptado de Establecimientos turisticos ciudad de Latacunga (Direccion de Turismo
Latacunga, 2016).

Distribucion de
stablecimientos

5%

m Agencias de viajes

m Alojamientos

0%

Figura 3 Distribucion de establecimientos Turisticos (Direccion de Turismo
Latacunga, 2016)

En la tabla 3 y, figura 3 respectivamente, se pueden identificar entonces, 448
establecimientos dentro del sector turistico en la ciudad, de los cuales un 56%
representa a establecimientos de alimentos y bebidas, seguido de un 34% de
establecimientos de alojamientos, que en conjunto conforman alrededor del

90% de los establecimientos turisticos dentro de la ciudad.
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3.2 Andlisis de la demanda actual

Las principales actividades por las que los visitantes llegan a Latacunga,
principalmente son por comercio y gastronomia. Esto también se debe a que la
ciudad, por su ubicacion geografica era una ciudad de paso obligado; hasta
hace un poco més de un afio, cuando se inauguré el nuevo paso lateral de la
Panamericana, lo cual afectdé directamente a los comerciantes que prestaban
sSus servicios a transportistas, familias y, turistas en general (Minube, 2016).
Por otro lado, dentro del territorio no se ha podido obtener informacién
especifica sobre lo que respecta a demanda turistica, pero mediante encuestas
realizadas por parte de la Direccion de Turismo de la ciudad en determinados
atractivos, podemos hacer un andlisis aproximado, sobre el perfil del turista que
llega a la ciudad.

Tabla 4 Perfil del turista que llega al territorio

Lugar de
Procedencia
Quit Venezuel | Espaii
Latacunga Ambato o Riobamba | Chile a a
73% 5% | 14% 2% 1% 3% 2%
MASCULINO 40% 7-18 afios 27%
Género FEMENINO 60% 19-50 a,ﬁos 61%
Rangode | 51 0o mas
Edad afios 12%
dOC'O ° - Rango de s
escanso 97% Ingresos 600-5000 9%
De incentivos anuales
Motivo de la Visita | o congresos 1% | en délares | 5001-15000 36%
De circuito amerslcano 15001-
2% 500000 15%

Adaptado de Direccion de Turismo GAD Latacunga (Direccion de Turismo
Latacunga, 2016)

Como se puede observar en la tabla 4, el lugar de origen del turista que visito la

ciudad en el feriado del 03 de Noviembre del 2016, donde resulta facil
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identificar que en su mayoria los turistas son de origen local y de ciudades
aledafias. Por otro lado identificamos un pequefio porcentaje de turistas
extranjeros, quienes a pesar de la notable falta de informacion turistica en la

ciudad, llegaron a recorrer varios atractivos dentro de esta (Montenegro, 2017).

Ademas, gracias a las encuestas aplicadas por parte de la Direccién de
Turismo de Latacunga, se pudo identificar el género, edad, el tipo de viaje y, los
ingresos promedio del turista, datos que se muestran en las siguientes figuras
(Montenegro, 2017).

Mayoritariamente las personas que visitaron la ciudad y, sus atractivos fueron
de género femenino y, mayores de edad, ademas se pudo identificar que el
motivo principal para visitar los distintos atractivos, fueron por ocio y descanso,
lo cual justifica que los visitantes también sean en su mayoria moradores

locales que buscan actividades de recreacion para los tiempos libres.

Cabe recalcar que los presentes datos fueron obtenidos por la Direccion de
Turismo de Latacunga; esta informacion se obtuvo, mediante la aplicacion de
un total de cien encuestas en varios atractivos del centro de la ciudad, debido a
gue dicha institucion decidié no calcular una muestra poblacional, esto debido a
la inexistencia de datos histéricos sobre el perfil y nUmero de visitantes que
llega a la ciudad. Sin embargo estos datos constituyen un pilar fundamental
para realizar un analisis, mismo que permitird enfocar de mejor manera el
disefio del producto enfocado al mercado potencial que podria consumir el

producto a disefar.

Por otro lado, con el fin de validar los datos anteriormente presentados, se
realiz6 dos entrevistas no estructuradas, la primera al Ing. Christian
Montenegro (Director de la Direccion de Turismo de la ciudad de Latacunga) vy,
la segunda al Sr. Marcelo Romero (Gerente propietario del Hotel Makroz,
Latacunga), mismos que detallan la dinamica turistica en la ciudad,

especificamente en temas de demanda turistica, afirman que en su gran
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mayoria los turistas representan a visitantes locales, quienes buscan
actividades de recreacion para su tiempo libre, dentro de las principales
actividades mencionan las siguientes:

e Servicio de restauracion

e Parques

e Areas deportivas y de recreacion

Sin embargo, existe un numero reducido de turistas externos que llegan a la
ciudad, principalmente motivados por visitar el Parque Nacional Cotopaxi e,
inusualmente grandes grupos de turistas que llegan mediante agencias de

viajes.
3.3 Super estructura turistica del territorio

Entendemos a super-estructura turistica a todos los organismos
especializados, tanto publicos como de la actividad privada, encargados
de optimizar y modificar, cuando fuere necesario, el funcionamiento de
cada una de las partes que integran el sistema asi como armonizar sus
relaciones para facilitar la produccion y venta de los multiples y dispares
servicios que componen el producto turistico (Torrejon, 2017).

A estos actores podemos clasificarlos de la siguiente manera: los
gubernamentales o publicos, que corresponden a las entidades pertenecientes
al Estado que se ven involucrados con el turismo de una u otra forma,
compartiendo objetivos similares, en especial sobre temas de mejoramiento de
la calidad de vida, lo cual puede ser alcanzado mediante la actividad turistica.
Por otro lado tenemos a los actores privados, que mediante la generacion de
emprendimientos e inversiones econOmicas dinamizan las actividades y

servicios directos o complementarios para el sector turistico.

Se han identificado 36 actores locales, de los cuales se destacan 3, ya que son
los mas importantes (MINTUR, CAPTURL y, GAD municipal), debido a su alta

influencia en el resto de los actores y, que ademas concentran la mayor parte
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de la influencia politica, social y, econémica; lo que resulta conveniente para la
presente propuesta y, el desarrollo del turismo como tal, mediante la
regularizacion y fortalecimiento de los emprendimientos en general, los cuales

tengan relacion directa e indirecta con la actividad turistica.

3.4 Arbol de problemas.

Limitada oferta turistica

Desconocimiento de la oferta turistica ‘ Insatisfacion del turista }

Concentracién de flujos
turisticos en
temporalidades del afio

Limitada oferta turistica
el resto del afio

Monopolizacién de la
oferta turistica

‘ Turismo de paso ‘

|

Latacunga no se consolida como un destino
turistico cultural en el centro del pais

|

Desconocimiento de i . it Promocién turistica
s Principales acctores Faltade interésenel Productos turisticos g ;
pontecialidades focalizada a ciertos

G turisticos desarticulados destino culturales no
turisticas ) s eventos culturales
consolidados o limitados

Sobrecarga turistica concentrada a
pocos eventos culturales

Figura 4 Arbol de Problemas

El presente arbol de problemas, constituye el andlisis del problema central que
enfrenta el territorio a intervenir, ademas con el cual se pueden identificar
claramente las posibles causas que generan dicho problema. Por otro lado el
presente analisis permite trazar de mejor manera el camino a seguir, para

resolver la probleméatica central.

En lo que respecta al desarrollo turistico en la ciudad de Latacunga, es
necesario mencionar que el mayor problema que tiene la ciudad, es que ésta
no se consolida como un destino turistico cultural en el centro del pais, a pesar
de su riqueza histérica y patrimonial. Ademas, la falta de diversificacion de
productos turisticos culturales afecta directamente a la demanda turistica. Si
bien es cierto, Latacunga posee un producto bien promocionado, la Mama

Negra, fiesta que genera una alta demanda, sin embargo, también monopoliza
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la actividad turistica cultural, convirtiendo a Latacunga en un destino no

atractivo en otra temporalidad del afio.

Es por este motivo, que la implementacién de nuevos productos turisticos es
necesaria, con el fin de desmonopolizar a la Mama Negra como unico producto
turistico, ya que la ciudad cuenta otros atractivos con un gran numero de

atractivos que podrian ser ofertados.
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Capitulo IV.

4. Desarrollo de la propuesta

4.1 Duracién del proyecto y vida util

El tiempo de duracién del proyecto dependera especificamente de la
obtencion de resultados que corresponderan a las diferentes etapas de la
propuesta. Es decir, que dicho tiempo se vera afectado directamente con el
cumplimiento de cada una de las actividades y objetivos, las cuales estaran
influidas por la capacidad de socializar con las partes involucradas
(MINCETUR, 2014). Sin embargo, para este tipo de proyectos se estima que
la elaboracion y desarrollo del mismo tendra una duracion de doce meses,
mas doce meses que corresponderan a las etapas de evaluacion y

seguimiento, dando asi un total de 24 meses aproximadamente.

4.2 Beneficiarios (directos e indirectos)

Podemos tomar en cuenta a la planta turistica de la ciudad como beneficiaria
directa, refiriéndonos a esta como el conjunto de empresas que facilitan la
actividad turistica por medio de la prestacion de servicios, mismos que
pueden influir directa o indirectamente, esto debido a la alta influencia que el
proyecto causaria por medio de la demanda creciente de servicios. Ademas,
se podria inferir que los beneficiarios indirectos serian los moradores de la
ciudad, ya que de cierta forma serian parte de la actividad turistica vy, las
mejoras que con esta actividad llegarian, tales como: seguridad, impulso e
inversion para emprendimientos, obras publicas, entre otros. Por otro lado, el
proyecto aportaria generando un espacio de interculturalidad, que destaque
a la cultura latacungueia, mediante la puesta en valor de sus festividades,

patrimonio, tradiciones, etc.

4.3 Objetivos, metas y actividades

Para el debido cumplimiento de objetivos, metas y, actividades se tomaran

en cuenta dos objetivos, mismos que seran alcanzados mediante metas
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programadas y, cumplidas a través de actividades, que a su vez tienen una

estrecha conexion entre si con el fin de facilitar el desarrollo y alcance de los

objetivos planteados. Dichos objetivos pueden ser analizados a continuacion

en la tabla 4.

Tabla 5. Distribucion de objetivos, metas y actividades

OBJETIVOS
ESPECIFICOS

1. Disefiar un
producto
turistico cultural
para la ciudad
de Latacunga,
provincia de
Cotopaxi.

METAS ACTIVIDADES
1.1.1 Definicibn y mapeo de los elementos
gue forman parte del producto turistico.
1.1 Valoracion  del .
destino. 1.1.2 Analisis del mercado.
1.1.3 Andlisis del contexto del é&rea de
influencia
1.2.1 |dentificacién de productos y atractivos
1.2  Conceptualizacién | potenciales

del producto.

1.2.2 Definicibn de atractivos que formaran
parte del producto turistico cultural

1.3 Disefio del producto
turistico cultural.

1.3.1 Disefio del product

1.3.2 Definicién de itinerarios y costos de
operacion

1.3.3 Disefo del mapa del recorrido

1.3.4 Validacién del producto turistico.

1.3.5 Evaluacién del producto propuesto.

1.3.6 Determinacion de las necesidades de
inversién publica y privada.

2. Promocionar
y posicionar el
producto

turistico cultural

2.1 Comercializacion del
producto turistico
cultural

2.1.1 Definicién del tipo de comercializacion

2.1.2 Identificacion de medios y/o canales de
distribucion

2.2 Determinacion de

las funciones de las
empresas publicas y
privadas para la

comercializacion

2.2.1 lIdentificacion de funciones de las
empresas publicas para la comercializacion
2.2.1 Identificacibn de funciones de las

empresas privadas para la comercializacion

Adaptado de Manual para la Planificacion de Productos Turisticos,
(PromPera 2014)




4.4 Indicadores de resultados
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Para el desarrollo del presente proyecto se determinaron los siguientes

indicadores de resultados:

Tabla 6 Indicadores de Resultados

turistica
complementaria

FUENTES DE RIESGOS/SUPUEST
INDICADORES VERIFICACION oS
. Desarrollo de la
Primer . .
; propuesta para el | Entrevistas a profesionales,
Trimestr | 7. " - o
e disefio de un nuevo | fichas técnicas.
producto
Segund
o] Producto desarrollado | Informe técnico emitido por la | Existe demanda para
Trimestr | y validado Direccién de Turismo los nuevos servicios y
e productos.
Interés de los actores
locales por participar
en el proyecto.
Mejoramiento de L
b Aplicacion de encuestas para
Tercer calidad en la planta : : -
. P medir la satisfacciéon del
Trimestr | turistica dentro del .
o cliente.
e territorio.
Posicionamiento  del | Aplicacion de encuestas en
producto en la mente | atractivos turisticos que sean
del turista local parte del producto Apoyo por parte del
Cuarto gobierno local.
Trimestr Diversificacion de los La qulamon acoge y
e . L participa en el
productos turisticos e | Andlisis del catastro, para
! ! . , proyecto
incremento de la oferta | identificar el numero de

establecimientos turisticos

4.5 Cronograma.

El cronograma de desarrollo para la propuesta se encuentra detallado a

continuaciéon, mismo que corresponde solamente a la etapa de disefio y

comercializacion:
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DURACION (Namero de Meses)

SODIG ACTIVIDADES / TAREAS
Definicion 'y mapeo de los
10101 elementos que forman parte del
producto turistico.
10102 | Analisis del mercado.
10103 AnaI|S|s. del contexto del &area de
influencia
10201 Identlflgar productos y atractivos
potenciales
Definir que atractivos formaran
10202 .
parte del producto turistico cultural
10301 Disefio del product
10302 Deflnlc!gn de itinerarios y costos de
operacion
10303 Disefio del mapa del recorrido
10304 Validacion ) (_jel producto  del
producto turistico.
10305 Evaluacion del producto propuesto.
Determinacion de las necesidades
10306 . MRS )
de inversién publica y privada.
20101 Def|n|C|_on_ _,deI tipo de
comercializacion
20102 IQen_tlflca}r, medios y/o canales de
distribucion
Identificar las funciones de las
20201 empresas  publicas para la
comercializacién
Identificar las funciones de las
20202 empresas privadas para la

comercializacion

4.6 Presupuesto

El presupuesto del desarrollo del proyecto se encuentra detallado a

continuacion, mismo que ilustra las distintas actividades, sus costos y, forma

de financiamiento.

Tabla 8. Presupuesto segun resultado y objetivo.
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Nota: Los valores propuestos en la siguiente tabla son aproximados y, tomados
como referentes propuestas similares tomando en cuenta factores como
inflacion, mismos que constituyen valores reales costeados por actividades.
Estos valores, al no ser exactos, serviran solamente para guiar el estudio a una

realidad aproximada.

FINANCIAMIENTO

coDl égTIVIDAD/ RESPONSI | PRESUPUES

GO BLE TO EXTERNO | GAD OTROS
TAREAS 70% 25% 5%
Definicién y
mapeo de
los

10101 elementos
que forman
parte del
producto $ $ $ $
turistico. 480 336 120 24
Andlisis del $ $ $ $

10102 mercado. 320 224 80 16
Analisis del
contexto del

10108 area de $ $ $ $
influencia 320 224 80 16
Identificar
productos y

10201 atractivos $ $ $ $
potenciales 320 224 80 16
Definir que
atractivos
formaran Consultor

10202 | parte del de
producto asistencia
turistico técnica $ $ $ $
cultural 320 224 80 16
Disefio del $ $ $ $

10301 product 320 224 80 16
Definicién
de

10302 | itinerarios y
costos de $ $ $ $
operacion 320 224 80 16
Disefio del

10303 | mapa del $ $ $ $
recorrido 320 224 80 16
Validacién
del producto

10304 del producto $ $ $ $
turistico. 320 224 80 16
Evaluacion

10305 | del producto $ $ $ $
propuesto. 320 224 80 16
Determinaci $ $ $ $

10306 6n de las 320 224 80 16




necesidade
s de
inversion
publica vy
privada.

20101

Definicién
del tipo de
comercializ
acion

20102

Identificar
medios y/o
canales de
distribucion

20201

Identificar
las
funciones
de las
empresas
publicas
para la
comercializ
acion

20202

Identificar
las
funciones
de las
empresas
privadas
para la
comercializ
aciéon
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320

224

320

224

320

224

320

224

Total

4.960

$3.472

1.240

$248
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Capitulo V.

5. Estrategia de implementacion

5.1 Desarrollo de la propuesta

La presente propuesta representa el disefio de un producto turistico cultural,
gue tiene como objetivo desarrollar un circuito turistico cultural en la ciudad de
Latacunga, con el fin de diversificar la oferta turistica de la ciudad, ademas de
la valorizacion del patrimonial y cultural del mismo. Dicho esto, a continuacion

se detalla la caracterizacion del producto propuesto.

5.2 Conceptualizacién del Producto

En la tabla 9, se detalla la situacion actual de la propuesta del proyecto, al igual
gue sus elementos basicos para la implementacion, en la cual se identifica
también el mercado potencial al cual el proyecto estard enfocado, incluyendo

las motivaciones que este mercado tendra para visitar la ciudad.

Tabla 9 Caracterizacion del producto

NOMBRE DEL
PRODUCTO
TURISTICO
PROPUESTO:

“Latacunga, Ciudad y Cultura"

Identificar Si el

. Nuevo:X Reestructurado: N/A
producto es:

Descripcién del producto turistico

Eje tematico Turismo cultural

En base a las encuestas levantadas por parte de la Direccion de

Diagnostico Turismo de la ciudad de Latacunga, apoyadas con entrevistas no
situacional del estructuradas con gerentes de hoteles de la ciudad, se determinan las
territorio siguientes caracteristicas en cuanto al perfil del turista que llega al

territorio.




Perfil del Visitante
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Principalmente, los turistas locales son aquellos que dinamizan la
actividad turistica en la ciudad, estos buscan espacios de
entretenimiento principalmente los fines de semana, con el fin de
ocupar su tiempo libre. Por otra parte, existe un nimero considerable
de turistas foraneos que llegan a la ciudad, en busca de varios servicios,
principalmente de restauracion, finalmente un grupo reducido de
turistas externos que buscan realizar actividades de recreacién
especificamente.

Segmento de la
demanda:

Visitantes locales y externos, entre 17 a 50 afos, grupos de estudiantes
locales y, familiares, que tomen paquetes organizados de hasta 15
personas

Motivacion (Motivos
de comprar el
producto)

Dinamizacioén de la oferta de servicios turisticos y complementarios
dentro de la ciudad, es decir la diversificacion actividades de ocio y
recreacion. Por ejemplo: - Giras académicas, Observacién del
patrimonio historico y, cultural del territorio.

Fundamentacion (Importancia y contribucion)

Estas actividades tienen como fin, posicionar a la ciudad de Latacunga como un destino
cultural, referente en el centro del pais, ademas se busca diversificar la oferta turistica del

territorio a intervenir.

Calidad necesaria para el producto turistico

Instalaciones
turisticas

Crear y mejorar la infraestructura de la planta turistica de la ciudad.

Mejorar todos los servicios complementarios que se puedan necesitar
para el desarrollo de la actividad turistica

Seguir un plan macro con el fin de llegar a objetivos comunes
planteados para la ciudad como el mejoramiento de la calidad de vida.

Planta turistica:

Adecuar los espacios a utilizar en la actividad turistica que se generara.

Incentivar la inversion privada para que la planta turistica se desarrolle
efectivamente.

Accesibilidad:

Lograr equipar los atractivos para cualquier persona con un sistema
inclusivo para personas con discapacidades.
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Mejorar y rehabilitar los recursos existentes con el fin de valorizarlos y
convertirlos en atractivos turisticos, que puedan ser por Ultimo
comercializados.

Recursos
turisticos:

Calidad necesaria en el servicio

Regular la actividad turistica en la ciudad.

Seguridad:
Determinar las temporalidades de la actividad turistica
Recursos .
. Generar consensos entre los actores involucrados
humanos:

Adaptado de Manual para la Planificacion de Productos Turisticos (PromPeru, 2014).

5.3 Imagen del Producto

En base al concepto y tipo de turismo a realizar, se ha disefiado el
siguiente logotipo para el producto, el cual se basa en el concepto de
turismo de ciudad sino también, refleja el valor del patrimonio cultural,

mMismo que se representa en la figura 5.
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Figura 5 Logotipo del producto

La imagen del producto esta compuesta por varios elementos, mismos que
integran en su totalidad la idea de la propuesta. El nombre “Latacunga, ciudad
y cultura”, al ser facil de recordar y, por otro lado limpido, sera un punto a favor
al momento de comercializar al producto. Por otro lado, el logotipo mediante
sus colores e iconos busca plasmar los distintos atractivos de la ciudad; estos a

la vez dan una idea al turista de cuales son las actividades dentro del producto.

5.4 Propuesta del Itinerario

Debido a la limitada oferta de servicios turisticos y/o complementarios de
calidad, se ha tomado en cuenta, y como base un circuito turistico, dividido en
dos propuestas, la primera un Full Day para turistas locales y, de dos dias v,

una noche para turistas externos.

Tabla 10 Itinerario Circuito “Latacunga, ciudad y cultura” Full Day
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HORA | Full day
8:45 Arribo al punto de encuentro (Plaza la Merced)
9:00 Inicio del recorrido
9:05 Visita Iglesia de la Merced
9:30 Visita Iglesia del Salto, degustacién tortillas de palo Plaza del Salto
10:30 | Visita Iglesia Santo Domingo, visita Artesanias Plaza Santo domingo
11:30 | Visita Iglesia de la Catedral
12:00 | Visita Iglesia San Francisco
12:30 | Visita Iglesia San Agustin
13:00 | Almuerzo Tipico (Degustacion de las Chugchucaras)
14:30 | Visita al Palacio Municipal
15:00 | Visita al Museo Vicente Leo6n
15:30 | Visita Casa de la Cultura, presentacion cultural
17:00 | Visita museo de la Espel, Exhibicion de Proyectos
18:00 | Degustacion de Allullas y quesos de hoja
19:00 | Fin del ltinerario
Recomendaciones:
e Uso de blogueador solar
e Uso de chompa impermeable ligera
e Tomar en cuenta medicamentos de uso personal
e Llevar camara de fotos
e Comunicar cualquier situacién al guia
Servicios incluidos: Servicio no incluye:
Alojamiento 3 _ Servicios no especificados en el
itinerario
Transporte : Bebidas extras
Guia certificado : Propinas
Entradas de los sitios a visitar
Alimentacion completa




Tabla 11 ltinerario Circuito “Latacunga, ciudad y cultura® 2Dias / 1

Noche
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ITINERARIO

HORA | DIA1
8:45 Arribo al punto de encuentro (Plaza la Merced)
9:00 Inicio del recorrido
9:05 Visita Iglesia de la Merced
9:30 Visita Iglesia del Salto
10:00 | Degustacidn tortillas de palo Plaza del Salto
10:30 | Visita lglesia Santo Domingo
11:00 | Visita Artesanias Plaza Santo Domingo
11:30 | Visita Iglesia de la Catedral
12:00 | Visita Iglesia San Francisco
12:30 | Visita Iglesia San Agustin
13:00 | Almuerzo Tipico (Degustacién de las Chugchucaras)
14:00 | Visita al Palacio Municipal
15:00 | Visita al Museo Vicente Ledn
16:00 | Visita Casa de la Cultura
17:00 |Presentacion Cultural
18:00 |Check in Hotel
19:00 |Cena en Hotel
21:00 |Findial
Dia 2
8:30 Desayuno Barrio la Estacion con degustacién de Allullas y quesos de hoja
9:30 Visita Molineras Barrio de la Laguna
10:00 | Tiempo libre compras
12:00 | Visita museo de la Espel, Exhibicion de Proyectos
13:00 |Almuerzo Programado
14:00 |Check out Hotel
15:00 |Fin del ltinerario

Recomendaciones:
e Uso de bloqueador solar
e Uso de chompa impermeable ligera
e Tomar en cuenta medicamentos de uso personal
e Llevar camara de fotos

e Comunicar cualquier situacién al guia
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Servicios incluidos: Servicio no incluye:
. Servicios no especificados en el
Alojamiento . .
itinerario
Transporte : Bebidas extras
Guia certificado . Propinas
Entradas de los sitios a visitar
Alimentacién completa

5.5 Identificacion de costos de operacion y venta

En la tabla 11, se especifican los precios de comercializacion, mismo que se
encuentra detallado en el Anexo 4, ademas basado en el nimero de pasajeros

y los servicios mas adecuados para una operacion turistica de calidad.

Tabla 12. Precio del producto turistico cultural

Producto PVP x Pax
$

Mashca Nan Full Day 32,40
$

Mashca Nan 2D/1N 77,50

5.6 Mapa del Recorrido

El mapa de la figura 11, ha sido disefiado tomando como base los dos
itinerarios, esto debido a que todos los atractivos tomados en cuenta se
encuentran dentro del circuito, con el fin de optimizar las distancias y, tiempo
de recorrido. Es importante tomar en cuenta que debe existir una ruta alterna
en caso de imprevistos, que ayude al cumplimiento del itinerario, de la manera
mas efectiva, de esta forma evitan complicaciones en caso de que se

presentaran inconvenientes.
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Figura 7. Adaptado de Google Maps (2017).

5.7 Comercializacion del Producto

Circuito “Full day”
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Un producto turistico se lo puede comercializar de dos formas, la primera de

forma directa que representa la implementacion de una estrategia de

comercializacion por parte del actor principal, quien sera el encargado de
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promocionar, ofertar y, finalmente vender el producto como tal. La segunda, de
forma indirecta, esto quiere decir que el actor principal busca una fuente de
mediacion, generalmente agencias locales o mayoristas las cuales se encargan
basicamente de toda la operacion en temas de comercializacion (Rabat v,
Villacampa, 2010). En el caso especifico de la presente propuesta, se propone
comercializar el producto de forma directa, debido a que el GAD municipal, a
través de la Direccion de Turismo, sera el eje motor de la implementacion de la

propuesta.

Dicho esto y, en relacion directa con el perfil del turista bien definido se dividira

a este en dos segmentos:

Segmento A: Este constituye a los turistas locales, mismos que representan el
mayor porcentaje de turistas que buscan actividades de recreacion en la
ciudad. Para el cual se propone las siguientes estrategias de promocion para

su comercializacion:

e Mejorar los recursos y servicios, en primera instancia.

e Dar a conocer las diferentes actividades recreativas y turisticas dentro
de la ciudad.

e Buscar alianzas estratégicas que permitan la conexién entre el turista y

la planta turistica, finalmente con el producto planteado.

Segmento B: Este por su parte constituye a turistas externos, mismos que
buscan adentrarse en actividades turisticas, mismas que han sido de cierta
forma monopolizadas por el atractivo principal de la provincia, el Parque
Nacional Cotopaxi, para lo cual se propone las siguientes estrategias de

comercializacion:

e Dotar de informacidon mediante portales web publicos y privados, sobre
el producto planteado y servicios en general.

e Buscar alianzas estratégicas con mayoristas y agencias de viajes, para
obtener un mejor alcance en cuanto a la promocién y distribucion del

producto.
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e Mejorar los servicios turisticos y complementarios, con el fin de ofrecer

un producto de calidad enfocado en la mejora continua.
5.8 Identificacion del posible impacto ambiental

Segln el Sistema Unico de Informacién Ambiental [SUIA], la presente
propuesta, se encuentra ubicada en Categoria I, misma que mantiene que no
es necesaria la realizacion de un estudio de impacto ambiental, ya que la
actividad no representa un riesgo ambiental significativo, no obstante, es
primordial obtener la certificacion de registro ambiental, que es concedida por
una autoridad competente a traveés del mismo sistema (SUIA, 2015)

5.9 Modelo de gestion de la propuesta

En la siguiente figura 8, se muestra el modelo de gestién con los actores

involucrados y sus funciones en el proyecto:

GAD Provincial T GAD Parroquiales

Socios Estratégicos

Guias Locales -
Prestadores de servicios turisticos |
Sociedad — bt
Apoyo ——%l Negacios Locales |

Comerciantes

Actares

oo~

CAPTUR Asociacion Asociacion
Latacunga de de

Hoteleros Trasportistas

Figura 8 Modelo de gestion de la propuesta

El GAD Municipal del Latacunga, es el encargado oficial de buscar las
asociaciones con los distintos actores involucrados, ademas de llevar a cabo la
implementacion de la propuesta, esto con el fin de beneficiar, a todos los
sectores de la ciudad mediante el desarrollo de la actividad turistica. Por otro

lado, sera el encargado oficial de fiscalizar las operaciones y actividades que
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realizaran los distintos involucrados. EI GAD sera el encargado de escoger los
prestadores de servicios para el circuito.

5.10 Forma de financiamiento del proyecto

La presente propuesta presenta un financiamiento de caracter mixto, mismo
que se divide en tres fuentes de financistas, siendo el sector privado o externo
el mayor inversionista, que conjuntamente con el apoyo del GAD Municipal de
la ciudad, y otras fuentes financiara la propuesta y su desarrollo. En el anexo 3,

se detallan los costos de la presente propuesta

5.11 Estrategia de seguimiento y evaluacion.

Para la etapa de seguimiento y evaluacién, se planteardn las siguientes
estrategias, las cuales permitiran generar informes sobre la situacion e
implementacion del proyecto, ademas mediante la creacion de un comité,
designado por el mismo GAD mediante la Direccién de Turismo, con el fin de
realizar juntas periddicas para apoyar esta etapa, y generar una mejora

continua.

Tabla 13. Estrategias de seguimiento y evaluacion

INDICADORES FUENTES DE VERIFICACION TEMPORALIDAD

Una vez en el primer
trimestre
correspondiente a la
etapa de disefio

Desarrollo de la propuesta
para el disefio de un nuevo
producto

Entrevistas a profesionales, fichas
técnicas.

Una Unica vez en el

Aprobacién de la propuesta
por parte de los involucrados

Informe técnico emitido por la
Direccién de Turismo

primer trimestre
correspondiente a la
etapa de disefio.

Mejoramiento de
infraestructura en los recursos
existentes dentro del territorio.

Aplicacion de encuestas para
medir la satisfaccién del cliente

Una vez, cada semestre.

Posicionamiento del producto
en la mente del turista local

Aplicacioén de encuestas en
atractivos turisticos que sean
parte del producto

Una vez, cada trimestre
durante la vida atil del
proyecto

Diversificacion de los
productos turisticos y el
incremento de la oferta
turistica complementaria

Andlisis del catastro, para
identificar el nGmero de
establecimientos turisticos

Una vez, cada semestre.

Adaptado de Manual para la Planificacion de Productos Turisticos (PromPeru, 2014)
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Conclusiones y recomendaciones

Conclusiones

Mediante el presente proyecto se ha podido identificar una serie de factores por
los cuales la ciudad de Latacunga no se ha consolidado como un destino
turistico, sin embargo el analisis del mismo ha permitido proponer el desarrollo
y, creacion de un producto turistico cultural, con el fin de diversificar la oferta
turistica en la ciudad haciendo uso de los recursos turisticos que posee el
territorio, mismos que se encuentra clasificados como recursos culturales en
su mayoria. Dicho esto, podemos concluir que la propuesta planteada podria
tener un impacto positivo y una aceptacion por parte de los involucrados, ya
gue a través de esta no solo se mejoraria la actividad turistica de la ciudad,
sino también se verian mejoras en temas de economia, seguridad, comercio,
entre otros. Es decir, mediante la valoracién del turismo y sus recursos

Latacunga, podria consolidarse como un destino cultural.

Por otro lado, mediante el andlisis de oferta y demanda turistica, se ha podido
identificar que el turista local constituye el principal nicho de mercado, por lo
gue se propone ofertar un circuito Full Day, el cual permitira al turista conocer
los atractivos turisticos del territorio y, mas importante adn, la preservacion del
valor que estos poseen; ademas de la auto identificacién del turista con su
legado historico y cultura. Del mismo modo, la creacion de un circuito de 2 dias

— 1 noche, permitira atraer ademas al turista externo.

Finalmente, se puede inferir que la presente propuesta es factible, debido a los
recursos que posee el patrimonio, ademas del enfoque que presenta el mismo.
Dicho esto, Latacunga, podria posicionarse como destino turistico cultural,

principalmente en la mente del turista local.
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Recomendaciones

La participacion de los actores involucrados es esencial para el perfecto
desarrollo y posible implementacién de la propuesta. Dicho esto, se sugiere
generar un consenso entre los actores involucrados, tanto publicos como
privados, en cada una de las etapas de desarrollo del presente, con el fin de
que este sea llevado a la etapa de implementacion de la mejor manera y, que
ademas, sirva como punto de partida para la implementacion de otros
productos turisticos en la ciudad.

Por otro lado, se recomienda incentivar la creacion de proyectos similares que
engloben objetivos generales en busca del rescate patrimonial y cultural de la
zona. Ademas, se debe involucrar a los moradores de la ciudad con el fin de
que sean estos quienes den valor al patrimonio que posee la ciudad.
Finalmente, se recomienda hacer un andlisis mas extenso sobre Ila
problematica presentada, con el objetivo de enfocar su posible solucion a otras

estrategias que permitan solventarla.
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Anexo 1. Marco Logico

Proyectista:
Alex Fernando Ayala Aguirre
Nombre del proyecto Disefio de un producto turistico cultural para la ciudad de Latacunga, provincia de Cotopaxi.
Duracién del proyecto 12 meses Vida atil del proyecto 24 meses
OBJETIVO GENERAL Disefar un producto turistico cu_IturaI_ para la ciudad dfe Il_atacunga', provincia de Cotopaxi, con el fin
de diversificar la oferta turistica de la ciudad.
META MEDIO
INDICAD FUENTES DE RIESGOS/SU
OBJETIVOS ESPECIFICOS METAS ACTIVIDADES ORES VERIFICACION PUESTOS
1.1.1 Definicién y mapeo de los
elementos que forman parte del
producto turistico. Desarroll Existe
0 dela . demanda
1.1 propuesta Entrevistas a los
Valoracion | 1.1.2 Analisis del mercado. para el profesionales, para
del destino. disefio de fichas técnicas. nuevos
_ o UN NUEVO servicios y
1. Disefiar un producto turistico cultural para la o roducto productos.
ciudad de Latacunga, provincia de Cotopaxi. 1.1.3 Analisis del contexto del P Interés de los
area de influencia actores
i i locales y su
1.2.1 Identificacion de productos | Mejorami Aplicacion de participacion
1.2 1y atractivos potenciales entodela | o icias para con el
Conceptuali —— _ infraestru . proyecto.
zacion del | 1.2.2 Definicién de atractivos que ctura ‘medir la
producto. | formaran parte del producto dentro del | Satisfaccion del
turistico cultural territorio. cliente




1.3.1 Disefio del product

1.3.2 Definicion de itinerarios y

costos de operacion A:probam
1.3 Disefio | 1.3.3 Disefio del mapa del on de I? Informe técnico
del producto | recorrido pror[)ugij emitido por la
turistico 1.3.4 Validacion del producto del p(()jeplos DireC(_:ién de
cultural. producto turistico. involucra Turismo
1.3.5 Evaluacién del producto dos
propuesto.
1.3.6 Determinacion de las
necesidades de inversion publica
y privada.
2.1.1 Definicion del tipo de Posiciona
2.1 | comercializacién miento Aplicacién de
ComfarC|aI|z del encuestas en
acion del producto atractivos turisticos
producto | 5 1 5 |gentificacién de medios y/o en la que sean parte del
wristico | canales de distribucién mente del producto
cultural turista Apoyo por
local parte del
59 2.2.1 ldentificacion de funciones Diversific gobierno
2. Promocion y posicionamiento del producto Deterr.ninaci de las empresas publicas parala | acién de local.
turistico cultural 6n de las comercializacién los N La poblacion
funciones pro,du.ctos Andlisis del acoge y
de las turisticos catastro, para participa con
empresas o _ oy el |d(?nt|f|car el el proyecto
publicas y 2.2.1 Identificacion _ de funciones | increment nume_ro_de
privadas de las empresas privadas para la odela estable,m_mlentos
para la comercializacion of}erFa turisticos
- turistica
come_rf:lallz complem
acion

entaria




Adaptado de Manual para la Planificacion de

Productos Turisticos, 2014
Anexo 2. Plan operativo

PLAN OPERATIVO

DURACION (Namero de Meses)

FINANCIAMIENTO

s oT
cobl ACTIVIDADES / TAREAS 1| 1| 1| RESPONSABLE PRESUPUES | EXTER GAD RO
GO TO
1{2(3/4/5/6/7/8]|9 NO
0|12 70% 25% S

° 5%
Definicion y mapeo de los $

10101 | elementos que forman parte del $ $ $ 24,0
producto turistico. 480,00 336,00 | 120,00 0
$

10102 | Andlisis del mercado. $ $ $ 16,0
320,00 224,00 | 80,00 0
. . $

10103 ﬁ]?liltlasnliigel contexto del érea de $ $ $ 16.0
320,00 224,00 | 80,00 0
- . $

e e | 5 s |s |
P 320,00 224,00 | 80,00 0
- . . $

Definir que atractivos formaran

10202 L $ $ $ 16,0
parte del producto turistico cultural 320,00 224.00 | 80,00 0
$

10301 | Disefio del product $ $ $ 16,0
320,00 224,00 | 80,00 0

10302 (I?eélrl;g:gz de itinerarios y costos de $ $ $ 16.0
P 320,00 224,00 | 80,00 0




10303 | Disefio del mapa del recorrido $ $ $ 16,0
320,00 224,00 | 80,00 0
o $

Losos | yaldackn dolproductoce $ s |s |
P ) 320,00 224,00 | 80,00 0
$

10305 | Evaluacién del producto propuesto. $ $ $ 16,0
320,00 224,00 | 80,00 0
L . $

Loson | Getrminastn doas necesiaces ; s |s |
P yp : 320,00 224,00 | 80,00 0
L, . $

20101 | DSl gl o e $ s s |0
320,00 224,00 | 80,00 0
. . $

20102 Iddi:trr\itll:lljccail(rjrrpedlos y/o canales de $ $ $ 16,0
320,00 224,00 | 80,00 0
Identificar las funciones de las $

20201 | empresas publicas para la $ $ $ 16,0
comercializacién 320,00 224,00 | 80,00 0
Identificar las funciones de las $

20202 | empresas privadas para la $ $ $ 16,0
comercializacion 320,00 224,00 | 80,00 0

Total $3.472, $24

$ 4.960,00 00 $1.240,00 8,00




Anexo 3. Presupuesto

Viaticos

Viaticos x2

COSTO FINANCIAMIENTO TOTAL
VALO COSTO ES POR
CODIG | ACTIVIDADE | CONCEPT | zygRro DETALLE R DELA | RESULTA | EXTER cap | OTR [ OBJETI
o) S o) ACTIVID NO oS
(USD) A DO 2504 VO
70% 5% (USD)
., : $
10001 Valoracion del Destino 1.120,00 (:’.353.680,0
. . p $ $ $ $
Asistencia | Consultoria x3 300,00 210,00 | 75.00 | 15,00
Definicion y o $ $ $ $
mapeo de los Movilidad | Transporte x3 60,00 42,00 | 15,00 | 3,00
elementos que Consultor de $ $ $ $ $
10101 q asistencia | Viaticos Viaticos x3 X X
forman parte del L - 480,00 - - -
técnica - -
producto Alimentaci | o .o a $ $ $ $
turistico. 6n 9 90,00 63,00 | 22,50 | 4,50
Implement . $ $ $ $
0s Materiales x3 30,00 21,00 |7550 | 1,50
. . . $ $ $ $
Asistencia | Consultoria x2 200,00 140,00 | 50,00 | 10,00
. $ $ $ $
Movilidad | Transporte x2 40,00 28,00 10,00 | 2,00
Andlisis de| | Consultor de $ $ $ $ $
10102 asistencia | Viaticos Viaticos x2 X X
mercado. técnica - 320,00 - - -
Alimentaci Refrigerio x2 $ $ $ $
o6n 9 60,00 42,00 15,00 | 3,00
Implement : $ $ $ $
os MEEIELES 52 20,00 14,00 | 5,00 | 1,00
) . . $ $ $ $
Andlisis del Asistencia | Consultoriax2 | 54 140,00 | 50,00 | 10,00
contexto del Consultor_de i $ $ $ $ $
10103 area de as[ste.nma Movilidad | Transporte x2 40,00 320,00 X 28.00 10,00 | 2,00 X
. , técnica
influencia $ $ $ $




Alimentaci o $ $ $ $
‘ on ‘ Refrigerio x2 60,00 ‘ 42,00 | 15,00 | 3,00
L $
10002 Conceptualizacion del product 640,00
. ; Consultori | $ $ $ $
Asistencia | 5o 200,00 140,00 | 50,00 | 10,00
Identificar Consultor Movilidad Transport | $ $ $ $
productos y de e x2 40,00 28,00 10,00 | 2,00
10201 . . . = $ 320,00 X
atractivos asistencia |\ oo Viaticos $ $ $ $
potenciales técnica X2 - - - -
Alimentacié | Refrigerio | $ $ $ $
n X2 60,00 42,00 15,00 | 3,00
. : Consultori | $ $ $ $
Asistencia | 5 4o 200,00 140,00 | 50,00 | 10,00
Definir que o Transport | $ $ $ $
atractivos Consultor Movilidad e x2 40,00 28,00 10,00 | 2,00
10202 formaran parte de Viticos Viaticos $ $ 320,00 X $ $ $
del producto asistencia X2 - - - -
turistico técnica Alimentacié | Refrigerio | $ $ $ $
cultural n X2 60,00 42,00 15,00 | 3,00
Implemento | Materiales | $ $ $ $
S X2 20,00 14,00 5,00 1,00
o L $
10003 Disefio del producto turistico cultural 1.920,00
. . Consultori | $ $ $ $
Asistencia | 5y 200,00 140,00 | 50,00 | 10,00
- Transport | $ $ $ $
Consultor | MoViidad | 5 40,00 28,00 | 10,00 | 2,00
10301 Disefio del de Viticos Viaticos $ $ 320,00 X $ $ $
product asistencia x2 - - - -
técnica | Alimentacié | Refrigerio | $ $ $ $
n X2 60,00 42,00 15,00 | 3,00
Implemento | Materiales | $ $ $ $
S X2 20,00 14,00 5,00 1,00




) . Consultori | $ $ $ $
Asistencia | ' 200,00 140,00 | 50,00 | 10,00
. Transport | $ $ $ $
Definicion de | Consultor | MoViidad | oo 40,00 28,00 | 10,00 | 2,00
itinerarios y de - Viaticos $ $ $ $
10302 costos de asistencia Miaticos X2 - $ 320,00 - - -
operacion técnica | Alimentacio | Refrigerio | $ $ $ $
n X2 60,00 42,00 | 15,00 | 3,00
Implemento | Materiales | $ $ $ $
s X2 20,00 14,00 |5,00 | 1,00
) . Consultori | $ $ $ $
PEBEMEE | o 200,00 140,00 | 50,00 | 10,00
- Transport | $ $ $ $
Disefio del | Consltor Movilidad | 5 40,00 2800 | 10,00 | 2,00
de L Viaticos $ $ $ $
10303 rrr;acg?rgil asistencia | Viaticos %2 ) $ 320,00 i i i
técnica | Alimentacié | Refrigerio | $ $ $ $
n X2 60,00 42,00 | 15,00 | 3,00
Implemento | Materiales | $ $ $ $
s X2 20,00 14,00 |500 | 1,00
. . Consultori | $ $ $ $
Asistencia | 200,00 140,00 | 50,00 | 10,00
- Transport | $ $ $ $
Validacién del | Consultor | MoViidad | oo 40,00 28,00 | 10,00 | 2,00
10304 producto del _de _ Viaticos Viaticos $ $ 320,00 $ $ $
producto asistencia X2 - - - -
turistico. técnica | Alimentacio | Refrigerio | $ $ $ $
n X2 60,00 42,00 | 15,00 | 3,00
Implemento | Materiales | $ $ $ $
s X2 20,00 14,00 |500 | 1,00
. . Consultori | $ $ $ $
Evaluacion del Conjultm Asistencia | 5 yo 200,00 140,00 | 50,00 | 10,00
e
10305 producto : : e Transport | $ $ 320,00 $ $ $
propuesto. a?',Ste_”C'a toleiel g 40,00 28,00 | 10,00 | 2,00
echica  'viaticos Vvidticos | $ $ $ $




X2

Alimentacié | Refrigerio | $ $ $ $
n X2 60,00 42,00 15,00 | 3,00
Implemento | Materiales | $ $ $ $
S X2 20,00 14,00 5,00 1,00
, . Consultori | $ $ $ $
Asistencia | o 200,00 140,00 | 50,00 | 10,00
Determinacion - Transport | $ $ $ $
de las Consultor | Movilidad 1 o 5 40,00 28,00 | 10,00 | 2,00
10306 nec_e3|da(_jgs _de _ ViAticos Viaticos $ $ 320,00 X $ $ $ X
de inversion asistencia X2 - - - -
publica y técnica Alimentacié | Refrigerio | $ $ $ $
privada. n X2 60,00 42,00 15,00 | 3,00
Implemento | Materiales | $ $ $ $
S X2 20,00 14,00 5,00 1,00
20001 Comercializacién del producto turistico cultural $ $1.280,0
640,00 0
) . Consultori | $ $ $ $
Asistencia | o 1o 200,00 140,00 | 50,00 | 10,00
- Transport | $ $ $ $
Definicién del | Consultor | Moviidad | ¢y 40,00 28,00 | 10,00 | 2,00
20101 tipode de 1 \jiaticos Viaticos | 3 $ 320,00 X $ $ $ X
comercializaci | asistencia X2 - - - -
on técnica Alimentacié | Refrigerio | $ $ $ $
n X2 60,00 42,00 15,00 | 3,00
Implemento | Materiales | $ $ $ $
S X2 20,00 14,00 5,00 1,00
) . Consultori | $ $ $ $
Identificar Consultor | ~SISteNCd | 540 200,00 140,00 | 50,00 | 10,00
medios y/o de - Transport | $ $ $ $
2oz canales de asistencia Ll e x2 40,00 $ 320,00 . 28,00 10,00 | 2,00 .
distribucio técni
istribucion écnica Viticos Viéticos $ $ $ _$

X2




Alimentacié | Refrigerio | $ $ $ $
n X2 60,00 42,00 15,00 | 3,00
Implemento | Materiales | $ $ $ $
S X2 20,00 14,00 5,00 1,00
20002 Determinacién de las funciones de las empresas publicas y privadas para la $
comercializacion 640,00
. : Consultori | $ $ $ $
dentificar | Asistencia | 5 4o 200,00 140,00 | 50,00 | 10,00
entificar las
. . Transport | $ $ $ $
P de Viaticos $ $ $ $
20201 publlc;s para asistencia Viéticos %2 : $ 320,00 X i i : X
S técnica | Alimentacié | Refrigerio | $ $ $ $
Comeg‘r']a"zac' n X2 60,00 42,00 | 15,00 | 3,00
Implemento | Materiales | $ $ $ $
S X2 20,00 14,00 5,00 1,00
. . Consultori | $ $ $ $
dentificar | Asistencia | 5o 200,00 140,00 | 50,00 | 10,00
entificar las
: - Transport | $ $ $ $
. de o Viaticos $ $ $ $
20202 pnvadgs para | cictencia Viaticos 2 ) $ 320,00 X i i : X
. técnica | Alimentacié | Refrigerio | $ $ $ $
Comer(;:r']a"zac' n X2 60,00 42,00 | 15,00 | 3,00
Implemento | Materiales | $ $ $ $
S X2 20,00 14,00 5,00 1,00
$ $ $ $
TOTAL PROYECTO 3.472,0 | 1.240 | 248,0 | $4.960,0
4.960,00
0 ,00 0 0
Porcentaje de distribucién presupuestaria 100% 70% | 25% 5% 100%




Anexo 4. Costo del itinerario.

COSTO DE OPERACION POR 1 DIiA

RUBROS 10 PAX 15 PAX 20 PAX 25 PAX 30 PAX

Trasporte Dia 20 30 40 50 60
Degustacion Tortillas 12,25 18,75 25 31,25 37,5
Almuerzo tipico 70 105 140 175 210
Presentacion Cultural 100 150 200 250 300
Degustacion Allullas 20 30 40 50 60
Hotel + Cena 300 450 600 750 900
Molineras 10 15 20 25 30
TOTAL (1) 532,25 798,75 1065 1331,25 1597,5

COSTO DE GESTION POR 1 DIA

RUBROS 10 PAX 15 PAX 20 PAX 25 PAX 30 PAX

Gastos administrativos (10%) 53,225 79,875 106,5 133,125 159,75
Utilidad Programadora (15%) 79,8375 119,8125 159,75 199,6875 239,625
Imprevistos (5%) 26,6125 39,9375 53,25 66,5625 79,875
TOTAL (2) 159,675 239,625 319,5 399,375 479,25




Ganancia estimada

116,2434

232,596

SUBTOTAL COSTOS 1 +

COSTOS 2 691,925 1038,375 1384,5 1730,625 2076,75
12% IVA 83,031 124,605 166,14 207,675 249,21
P.V.P 774,956 1162,98 1550,64 1938,3 2325,96

174,447

290,745

348,894

Ganancia estimada

48,5

72,9

97,2

121,5

145,8

Anexo 5. Datos perfil del Turista

Motivo de realizar la visita (Direccion de Turismo Latacunga, 2016).

Ocio o descanso

De incentivos o
congresos

De circuito

Deportivo

Estudios

Trabajo

OO IOIN|F

Total

100




Ingresos estimados del turista (Direccion de Turismo Latacunga, 2016).

Ingresos anuales

M Ingresos anuales

® 600-5000 dolares

™ 5001-15000 dolares
= 15001-50000 dolares

Rango de Edad del turista que visita la ciudad de Latacunga (Direccion de Turismo Latacunga, 2016).

Rango de edad

m 7-18 afios
® 19-50 aflos
m 51 afios en adelante




Lugar de procedencia del turista que llega a Latacunga (Direccion de Turismo Latacunga, 2016).

Lugar de procedencia

14 2 1
Quito Riohamba Chile

Numero de visitantes

Sexo o género del turista. (Direccion de Turismo Latacunga, 2016).



|
il

Sexo

Hombres
Mujeres 40% ® Hombres
60%

B Mujeres

d




Anexo 6. Fichas para inventario de atractivos turisticos MINTUR

REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

ENCUESTADOR: ALEX FERNANDO AYALA AGUIRRE FICHA No. 001

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

SUPERVISOR

EVALUADOR . . e

............. FECHA :12/07/2017
NOMBRE DEL ATRACTIVO: IGLESIA LA MERCED

PROPIETARIO:

CATEGORIA: MANIFESTACIONES CULTURALES TIPO:HISTORICAS SUBTIPO:ARQUITECTURA RELIGIOSA

1. DATOS GENERALES




PROVINCIA: COTOPAXI CANTON: LATACUNGA LOCALIDAD:......ciiiiiiiiiiiienn

CALLE: JUAN ABEL ECHEVERRIA NUMERO:SN TRANSVERSAL:QUIJANO Y
2. UBICACION LATITUD: LONGITUD:
NOMBRE DEL POBLADO: LATACUNGA. DISTANCIA (km)
DISTANCIA
NOMBRE DEL POBLADO: BARRIO LA MERCED (KMt

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO




mwzZm-=an-=-2m- AOoOr » <L

o

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
ALTURA (m.s.n.m.):2750 TEMPERATURA (°C): 14 A 16

LATITUD -0.9306 LONGITUD -78.61466

PRECIPITACION

PLUVIOMETRICA

IGLESIA TIPO COLONIAL




AOr»<L

oONONmMWMZ2mHMAX=Xm

4. USOS (SIMBOLISMO)

CEREMONIAS RELIGIOSAS, INCLUYENDO FES

INMUEBLE

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
ALTERADO O NO ALTERAD

EN PROCESO DE

DETERIORAE[:] DETERIORO [:\]

CONSERVAD

CAUSAS:

USO UNICAMENTE PARA FINES RELIGIOSOS

5.1 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)

Nombre:

Fecha de Declaracion:

Categoria: Patrimonio de la Humanidad

O
() x

Patrimonio del Ecuador

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO

ALTERADO C] NO ALTERAD

EN PROCESO DE
DETERIORO C] X

DETERIORAD[:]

CONSERVAD

CAUSAS: DETERIORO POR EL TIEMPO Y CONDICIONESCLIMATICAS




7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS
TIPO [SUBTIPO
B R M DIARIA ISEMANAL MENSUAL EVENTUA
IASFALTADO BUS X
TERRESTRE
AUTOMOVIL
LASTRADO X
EMPEDRADO X 4AX4 X
SENDERO TREN
BARCO
MARITIMO
IACUATICO BOTE
ICANOA
FLUVIAL
OTROS
AVION
IAEREO
AVIONETA
HELICOPTEROS

Observaciones:
UBICACION DEL ATRACTIVO, EN EL CASCO COLONIAL DE LA CIUDAD




REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

FICHA No.
FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS 001
MINISTERIO DE TURISMO
SUPERVISOR FECHA
EVALUADOR ... ocvoteet et ese sttt s et e s sttt sttt ettt et :12/07/2017

PROPIETARIO: Liuiitiiiiiiiiiiiii et

CATEGORIA: MANIFESTACIONES CULTURALES TIPO:HISTORICAS SUBTIPO:ARQUITECTURA RELIGIOSA

1. DATOS GENERALES

PROVINCIA: COTOPAXI CANTON: LATACUNGA

CALLE:JUAN ABEL ECHEVERRIA NUMERO:SN. TRANSVERSAL:DOS DE MAYO




2. UBICACION

LATITUD:

LONGITUD:

NOMBRE DEL POBLADO: LATACUNGA.

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

DISTANCIA (km

DISTANCIA




AOr»c<

-

[Z]

oOOOmwnwzm=x-H

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
ALTURA (m.s.n.m.):2750 TEMPERATURA (°C): 14 A 16

LATITUD -0.93176 LONGITUD -78.61793

PRECIPITACION

PLUVIOMETRICA

IGLESIA TIPO COLONIAL




AOor»<

ocoOomwmnzZ- = Xm

4. USOS (SIMBOLISMO)

CEREMONIAS RELIGIOSAS

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

ALTERADO C] NOALTERAD

EN PROCESO D
DETERIORAD CONSERVAD DETERIORO X
CAUSAS:

DETERIORO CAUSADO POR EL TIEMPO Y CONDICIONE
CLIMATICAS

5.2 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)

Nombre:
Fecha de

Declaracion:

Categoria: Patrimonio de la Humanidad
Patrimonio del
Ecuador C] X

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO

ALTERADO C] NO ALTERAD

EN PROCESO D
DETERIORAED CONSERVAD DETERIORO X
CAUSAS:

DETERIORO CAUSADO POR EL TIEMPO Y CONDICIONE
CLIMATICAS




7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS
TIPO [SUBTIPO
B R M DIARIA ISEMANAL MENSUAL EVENTUAL
IASFALTADO X BUS X
TERRESTRE
AUTOMOVIL
LASTRADO X
EMPEDRADO 4X4 X
SENDERO TREN X
BARCO
MARITIMO
IACUATICO BOTE
CANOA
FLUVIAL
OTROS
AVION
IAEREO
AVIONETA

HELICOPTEROS

Observaciones:
UBICACION DEL ATRACTIVO, CASCO COLONIAL DE LA CIUDAD




REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

ENCUESTADOR: ALEX FERNANDO AYALA AGUIRRE FICh

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIN DNE TILIRISMN

SUPERVISOR
Y O 7 5 FECHA

NOMBRE DEL ATRACTIVO: .IGLESIA DE SANTO DOMINGO

e O L 1

CATEGORIA: MANIFESTACIONES CULTURALES TIPO:HISTORICAS SUBTIPO:ARQUITECTURA RELIGIOSA

1. DATOS GENERALES

PROVINCIA: COTOPAXI CANTON: LATACUNGA LOCALIDAD:

CALLE: GUAYAQUIL NUMEROQ:SN TRANSVERSAL: SANCHEZ D

2. UBICACION LATITUD: LONGITUD:




NOMBRE DEL POBLADO: LATACUNGA.

NOMBRE DEL DISTANCIA

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO




mwzZm-=an-=-2m- AOr » <

o

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
ALTURA (m.s.n.m.):2750 TEMPERATURA (°C): 14 A 16

LATITUD...-0.93157,  LONGITUD -78.61528

PRECIPITACION

PLUVIOMETRICA

IGLESIA TIPO COLONIAL




AOr»<L

oONONmMWMZ2mHMAX=Xm

4. USOS (SIMBOLISMO)

CEREMONIAS RELIGIOSAS

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

ALTERADO D NOALTERAD

EN PROCESOCT
DETERIORAE[.__] CONSERVAD DETERIORO X
CAUSAS:

DETERIORO A CAUSA DEL TIEMPO Y CONDICIONES CLIMATICAS

5.3 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)

Nombre:

Fecha de Declaracion:

Categoria: Patrimonio de la Humanidad

O

Patrimonio del Ecuador D X

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO

ALTERADO C] NO ALTERAD

EN PROCESO DE
DETERIORA@ CONSERVAD DETERIORO X
CAUSAS:

DETERIORO A CAUSA DEL TIEMPO Y CONDICIONES CLIMATICAS




7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS
TIPO [SUBTIPO
B R M DIARIA ISEMANAL MENSUAL EVENT
IASFALTADO X BUS X
TERRESTRE
AUTOMOVIL
LASTRADO X
EMPEDRADO 4%4 X
SENDERO TREN X
BARCO
MARITIMO
IACUATICO BOTE
ICANOA
FLUVIAL
OTROS
AVION
IAEREO
AVIONETA
HELICOPTEROS

Observaciones:
UBICACION DEL ATRACTIVO, CASCO COLONIAL DE LA CIUDAD




REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

ENCUESTADOR: ALEX FERNANDO AYALA AGUIRRE FICH

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINIQTERIN NE TI IRI]MN

SUPERVISOR

............................................................................................................................................ FECHA

NOMBRE DEL ATRACTIVO: IGLESIA LA CATEDRAL

o O L 1N

CATEGORIA: MANIFESTACIONES CULTURALES TIPO:HISTORICAS SUBTIPO:ARQUITECTURA RELIGIOSA

1. DATOS GENERALES

PROVINCIA: COTOPAXI CANTON: LATACUNGA

CALLE: QUITO NUMERO:SN TRANSVERSAL:GENERAL MALDONADO.




2. UBICACION LATITUD: LONGITUD:

NOMBRE DEL POBLADO: LATACUNGA. DISTANCIA (km)

NOMBRE DEL DISTANCIA

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO




AOr»<L

OO MMWZIm=an=-H2m-

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
ALTURA (m.s.n.m.):2750 TEMPERATURA (°C): 14 A 16

LATITUD...-0.93444 LONGITUD -78.61481

PRECIPITACION

PLUVIOMETRICA

IGLESIA TIPO COLONIAL




AOr»<L

oONONmMWMZ2mHMAX=Xm

4. USOS (SIMBOLISMO)

CEREMONIAS RELIGIOSAS

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

ALTERADO D NOALTERAD

EN PROCES
DETERIORAE[.__] CONSERVAD DETERIORO
CAUSAS:

°O

DETERIORO POR EL TIEMPO Y CONDICIONES CLIATICAS

5.4 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)

Nombre:

Fecha de Declaracion:

Categoria: Patrimonio de la Humanidad

U

Patrimonio del Ecuador D

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO

ALTERADO C] NO ALTERAD

EN PROCESO
DETERIORA@ CONSERVAD DETERIORO
CAUSAS:

X

DE

DETERIORO POR EL TIEMPO Y CONDICIONES CLIATICAS




7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS
TIPO [SUBTIPO
B R M DIARIA SEMANAL MENSUAL EVENT
IASFALTADO X BUS X
TERRESTRE
AUTOMOVIL
LASTRADO X
EMPEDRADO X 4X4 X
SENDERO TREN N
BARCO
MARITIMO
IACUATICO BOTE
ICANOA
FLUVIAL
OTROS
AVION
IAEREO
AVIONETA
HELICOPTEROS

Observaciones:
UBICACION DEL ATRACTIVO, CASCO COLONIAL DE LA CIUDAD




REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

-
ENCUESTADOR: ALEX FERNANDO AYALA AGUIRRE FICH
FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
SUPERVISOR
EVALUADOR: ........oovoeetessssessse s sse st s st e FECHA :12/07/2017

NOMBRE DEL ATRACTIVO: PALACIO MUNICIPAL

e O T 1

CATEGORIA: MANIFESTACIONES CULTURALES TIPO:HISTORICAS SUBTIPO:ARQUITECTURA HISTORICA

1. DATOS GENERALES




PROVINCIA: COTOPAXI CANTON: LATACUNGA LOCALIDAD:......ciiiiiiiiiiiienn

CALLE:.SANCHEZ DE ORRELLANA. NUMERO:SN TRANSVERSAL:.GENERAL M
2. UBICACION LATITUD: LONGITUD:
NOMBRE DEL POBLADO: LATACUNGA . DISTANCIA(km):
NOMBRE DEL DISTANCIA(KM):uivviiiiiiiiinns
POBLAD O 1 i e

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO




mwzZm-=an-=-2m- AOr » <

o

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
ALTURA (m.s.n.m.):2750 TEMPERATURA (°C): 14 A 16

LATITUD......-0.9339 LONGITUD ...-78.61437

PRECIPITACION

PLUVIOMETRICA

PALACIO MUNICIPAL, CONSTRUXION EN PIEDRA POMES, MATERIAL DE LA ZONA DEBIDO A

ERUPCIONES VOLCANICAS DEL COTOPAXI EN EL PASADO.




AOr»<L

oONONmMWMZ2mHMAX=Xm

4. USOS (SIMBOLISMO)

MUNICIPALIDAD DE LATACUNGA (GAD MUNI

FESTIVIDADES

SESIONES

SERVICIOS PUBLICOS

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS
PROGRAMADOS)

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
ALTERADO O NO ALTERAD

X EN PROCESOCT
CONSERVAD DETERIORO

DETERIORA@

CAUSAS:

CONSERVADO EN SU MAYOR PARTE

5.5 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)

Nombre:

Fecha de Declaracion:

Categoria: Patrimonio de la Humanidad

O
() x

Patrimonio del Ecuador

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO

ALTERADO C] NO ALTERAD

EN PROCESO DE

X
DETERIORA@ DETERIORO C]

CONSERVAD

CAUSAS:

CONSERVADO EN SU MAYOR PARTE




7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS
TIPO [SUBTIPO
B R M DIARIA ISEMANAL MENSUAL EVENT
IASFALTADO X BUS X
TERRESTRE
AUTOMOVIL
LASTRADO X
EMPEDRADO X 4AX4 X
SENDERO TREN X
BARCO
MARITIMO
IACUATICO BOTE
ICANOA
FLUVIAL
OTROS
AVION
IAEREO
AVIONETA
HELICOPTEROS

Observaciones:
UBICACION DEL ATRACTIVO, CASCO COLONIAL DE LA CIUDAD




REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

ENCUESTADOR: ALEX FERNANDO AYALA AGUIRRE FICHA No. 001

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINIQTERIN NE TI IRI]MN

SUPERVISOR

............................................................................................................................................ FECHA :12/07/2017

NOMBRE DEL ATRACTIVO: MUSEO VIVCENTE LEON.

e SO Lo I 7 2

CATEGORIA: MANIFESTACIONES CULTURALES TIPO:HISTORICAS SUBTIPO:ARQUITECTURA

1. DATOS GENERALES

PROVINCIA: COTOPAXI CANTON: LATACUNGA

CALLE:.DOS DE MAYO NUMERO: . ..uiiiieieeeeeeeeeeeeee e TRANSVERSAL:PADRE SALCEDO




2. UBICACION LATITUD: -0.9341224 LONGITUD: -78.6164985

NOMBRE DEL POBLADO: LATACUNGA. DISTANCIA (km):0

NOMBRE DEL

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO




AOoOr»<L

OO mwmwzZz-ax-H2H

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
ALTURA (m.s.n.m.):2750 TEMPERATURA (°C): 14 A 16

LATITUD LONGITUD

PRECIPITACION

PLUVIOMETRICA

EDIFICACION TIPO COLONIAL




AOr»<L

ocOomwWZ-IX=- Xm

4. USOS (SIMBOLISMO)

INSTITUTO EDUCATIVO (SECUNDARIA)

CONSTRUCCION HISTORICA

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS)

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

ALTERADO C] NO ALTERAD
EN PROCESO
DETERIORAD CONSERVAD DETERIORO X
CAUSAS:
FALTA DE MANTENIMIENTO
5.6 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)
Nombre:
Fecha de
Declaracion:
Categoria: Patrimonio de la Humanidad
Patrimonio del
Ecuador C] X
6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
ALTERADO C] NO ALTERAD
EN PROCESO

DETERIORAD[j CONSERVAD DETERIORO X
CAUSAS:

FALTA DE MANTENIMIENTO




7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS
TIPO [[SUBTIPO
B R M DIARIA ISEMANAL MENSUAL EVENTUAL
IASFALTADO X BUS X
ITERRESTRE
AUTOMOVIL
LASTRADO X
EMPEDRADO X 4X4 X
SENDERO TREN
BARCO
MARITIMO
IACUATICO BOTE
CANOA
FLUVIAL
OTROS
AVION
IAEREO
AVIONETA

HELICOPTEROS

Observaciones: MUSEO LOCALIZADO DENTRO DEL INSTITUTO VICENTE LEON




REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

ENCUESTADOR: ALEX FERNANDO AYALA AGUIRRE

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

FIQ

SUPERVISOR

............................................................................................................................................ FECH4

NOMBRE DEL ATRACTIVO: IGLESIA SAN FRANSISCO

e SO L I S

CATEGORIA: MANIFESTACIONES CULTURALES TIPO:HISTORICAS SUBTIPO:ARQUITECTURA RELIGIOSA

1. DATOS GENERALES

PROVINCIA: COTOPAXI CANTON: LATACUNGA

CALLE GENERAL MALDOADO.. NUMERO: SN TRANSVERSAL: QUIJANO Y




2. UBICACION LATITUD: LONGITUD:

NOMBRE DEL POBLADO: LATACUNGA . DISTANCIA(km)

NOMBRE DEL DISTANCIA(KM):.iiiiiiiininnnns

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO




AOoOr»<L

OO mwmwzZz-ax-H2H

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
ALTURA (m.s.n.m.):2750 TEMPERATURA (°C): 14 A 16

LATITUD-0.93354 LONGITUD -78.61333

PRECIPITACION

PLUVIOMETRICA

IGLESIA TIPO COLONIAL




AOr»<L

ocOomwWZ-IX=- Xm

4. USOS (SIMBOLISMO)

CEREMONIAS RELIGIOSAS

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS)

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

ALTERADO XC] NO ALTERAD

DETERIORAD

CONSERVAD

CAUSAS:

EN PROCESO

DETERIORO X

DETERIORO POR EL TIEMPO CONDICIONES CLIMATICAS

CATASTROFES NATURALES

5.7 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)
Nombre:
Fecha de

Declaracion:

Categoria: Patrimonio de la Humanidad
Patrimonio del
Ecuador

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO

X
ALTERADO C] NO ALTERAD

EN

DETERIORADC]

CONSERVAD

CAUSAS:

PROCESO

DETERIORO

DETERIORO POR EL TIEMPO CONDICIONES CLIMATICAS

CATASTROFES NATURALES




7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS
TIPO [[SUBTIPO
B R M DIARIA ISEMANAL MENSUAL EVENTUAL
IASFALTADO X BUS X
ITERRESTRE
AUTOMOVIL
LASTRADO X
EMPEDRADO X 4X4 X
ISENDERO TREN X
BARCO
MARITIMO
IACUATICO BOTE
CANOA
FLUVIAL
OTROS
AVION
IAEREO
AVIONETA

HELICOPTEROS

Observaciones: UBICACION DEL ATRACTIVO, CASCO COLONIAL DE LA CIUDAD, HISTORICAMENTE DEBAST/
PARCIALMENTE LA INFRAESTRUCTURA




REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

ENCUESTADOR: ALEX FERNANDO AYALA AGUIRRE FICHA No. 001

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINIQTERIN NE TIIRIKMN

............................................................................................................. FECHA :12/07/2017

NOMBRE DEL ATRACTIVO: IGLESIA SAN AUGUSTIN

e SO Lo I 7 S

CATEGORIA: MANIFESTACIONES CULTURALES TIPO:HISTORICAS SUBTIPO:ARQUITECTURA RELIGIOSA

1. DATOS GENERALES

PROVINCIA: COTOPAXI CANTON: LATACUNGA LOCALIDAD:

CALLE:.HERMANAS PAEZ NUMERO: .. vvvveeeeeeiiiieieeeeeeeiiieee e e TRANSVERSAL:QUITO




2. UBICACION

NOMBRE DEL POBLADO: LATACUNGA . DISTANCIA(km):0

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO




AOr»c<

OOmMmnz-ax=-2Z2H

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
ALTURA (m.s.n.m.):2750 TEMPERATURA (°C): 14 A 16

LATITUD...-0.93631 LONGITUD -78.61518

PRECIPITACION

PLUVIOMETRICA

CONVENTO COLOIAL




AoOor»c<

onomwnzH-x=xXm

4. USOS (SIMBOLISMO)

CEREMONIAS RELIGIOSAS

INMUEBLE

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS
PROGRAMADOS)

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

ALTERADO D NO ALTERAC]

DETERIORAD[.__]

CONSERVAD DETERIORO X

CAUSAS:

EN PROCESO DE

DETERIORO DEL TIEMPO Y CONDICIONES CLIMATICAS

5.8 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)

Nombre:

Fecha de Declaracion:

Categoria: Patrimonio de la Humanidad

Patrimonio del Ecuador

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO

ALTERADO C] NO ALTERAD

EN PROCESO
DETERIORO X C]

DETERIORAE,[:]

CONSERVAD

CAUSAS: DETERIORO DEL TIEMPO Y CONDICIONES CLIMATICAS

DE




7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS
TIPO [SUBTIPO
B R M DIARIA SEMANAL MENSUAL EVENTUAL
IASFALTADO X BUS X
TERRESTRE
AUTOMOVIL
LASTRADO X
EMPEDRADO X 4AX4 X
SENDERO TREN Cul
BARCO
MARITIMO
IACUATICO BOTE Nat|
CANOA
FLUVIAL
OTROS
AVION cul
IAEREO
AVIONETA
HELICOPTEROS Nat

Observaciones:
UBICACION DEL ATRACTIVO, CASCO COLONIAL DE LACIUDAD




C~

MINISTERIO DE
TURISMO

FICHA DE RESUMEN DE INVENTARIOS DE ATRACTIVOS
TURISTICOS

FECHA:
PROVINCIA: COTOPAXI 12/06/2017
CALIDAD ASOC. SIGNIFICADO
ENTOR | ESTADO | AccE | SERVI CON Loc | REGION | NAC JERAR
NOMBRE DEL ATRACTIVO VALOR VALOR NO DE so c. OTROS AL AL INT. | suma QUIA
EXTRINSE CONSER ATRACTIVO
INTRINSECO co Max 10 V. S 1-2-3-4
Max | Max
Max 15 Max15 | Max10 | Max10 [Max 10 | Max 10 Max5 |[Max2| Max4 | 7 | 12
IGLESIA LA 8/ g 7 2/5 5 3
MERCED 8/15 15 /10 /10 /10 /10 /5 /5 /5 | 1/5 | 4/100
8/15 1/5 3
IGLESIA EL 8/ ¥ 7 5




SALTO 15 /10 /10 /10 | /10 /5 /5 /5 | 1/5 | 4/100
IGLESIA
DE SANTO 8/ & 6
DOMINGO 8/15 15 /10 /10 /10 3/5( /5 /5 /5 | 1/5 [ 0/100
IGLESIA LA 8/ & 6
CATEDRAL 8/15 15 /10 /10 /10 | /10 4/5] /5 /5 /5 | 1/5 | 1/200
IGLESIA 7/ g 5
SAN FRANSISCO 7/5 5 /10 /10 /10 | /10 4/5( /10 /5 /5 | 1/5 | 3/100
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